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profiliai.

Magistro darbo objektas — politiné komunikacija, vykdoma panaudojant asmenines
politiky svetaines ir socialiniy tinkly profilius. Darbo tikslas - remiantis mokslinés
literatiiros analize bei atlikus kiekybini ir kokybini politiky tinklalapiy ir socialinio tinklo
Facebook profiliw/ puslapiy tyrima, istirti, kaip Lietuvos politikai panaudoja tinklalapius ir
socialinius tinklus politinei komunikacijai. Darbo wuZdaviniai: pateikti politinés
komunikacijos samprata ir pagrindinius jos modelius bei iSanalizuoti politinés komunikacijos
vystimasi ir kaita, atkreipiant démesj | technologiju itaka Siems procesams; iSanalizuoti
informaciniy technologiju ypatumus, darancius jtaka politinei komunikacijai, bei pateikti
internetiniy svetainiy ir socialiniy tinkly panaudojimo politikos komunikacijai analizg; atlikti
kiekybing ir kokybing Lietuvos politiky - Seimo nariy - tinklalapiy ir socialiniy profiliy
analizg; atlikus Seimo nariy, naudojanciy socialini tinkla Facebook, apklausa, iSsiaiSkinti
politiky pozitri 1 komunikacija su rinkéjais Siame tinkle bei galimus socialinio tinklo
naudojimo motyvus, lemianc¢ius komunikacijos socialiniuose tinkluose ypatumus; remiantis
atliktu tyrimu, jvertinti tinklalapiy ir socialiniy tinkly panaudojima politinei komunikacijai
Lietuvoje patvirtinant arba paneigiant darbe iSkeltas hipotezes.

[Sanalizavus moksling literatiira, skirta politinei komunikacijai, prieita prie i§vados,

kad politine komunikacija visada buvo stipriai veikiama technologiniy poky¢iy. Todél



visuotinis interneto iSplitimas XX amziaus pabaigoje taip pat ine$¢ naujy tendencijy i politiky
komunikacijos su visuomene procesus. [galindamas minimaliomis sanaudomis lengvai
iSplatinti informacija, kuri pasiekia didziuli Zmoniy skaiCiy, internetas ne tik sumazino
informacijos perdavimo ir vieSinimo kastus, bet ir suteiké politikams tiesioginés prieigos prie
rinkéju galimybe. Vis délto kaip parodé literatiiros, teoretizuojancios Siuolaikiniy rinkimy
kampanijy praktikas, analizé politikai ne visada link¢ iSnaudoti tiesioginés komunikacijos su
rinkéjais galimybes pasauliniame Ziniatinklyje.

Tyrimo metu prieita prie iSvados, kad ne visos specifinés interneto teikiamos
galimybés - interaktyvumas, daugialypiSkumas, hipertekstualumas - yra iSnaudojamos
kuriant asmenines politiky svetaines Lietuvoje. Tokiu biidu darbe iSkelta hipoteze, teigianti,
jog Lietuvos politikai savo tinklalapiuose neiSnaudoja interneto daugialypiSkumo,
interaktyvumo ir informacijos atnaujinimo galimybiy, pasitvirtino i§ dalies. Kiekybiné ir
kokybiné Lietuvos politiky Facebook profiliy ir/ ar puslapiy turinio analizé parode, jog
politin¢ tematika gana daznai aptinkama Seimo nariy profiliuose, taciau neretai politines
temas uzgozia asmeninio gyvenimo, laisvalaikio ir pramoginio pobiidZio jrasai, nustumiantys
politines diskusijas i1 antra plana. Visa tai leido daryti iSvada, kad Lietuvos politikai
socialinius tinklus naudoja daugiau asmeninei ir atsitiktinei, nei politinei komunikacijai.
Magistro darbe pateikiamos rekomendacijos, kaip biity galima visapusiSkiau iSnaudoti
informacines technologijas politiky komunikacijai su rinkéjais, sitilant iSnaudoti interneto
teikiamas interaktyvumo ir griztamojo rySio galimybes, susiejant skirtingas politiko
internetines platformas tarpusavyje; reguliariai atnaujinant ju turini ir nevengiant
socialiniuose tinkluose kelti aktualius politinius klausimus ir diskusijas.

Magistro darbas gali buti naudingas komunikacijos specialistams, politikams bei

komunikacijos discipliny déstytojams ir studentams.
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IVADAS

Informacinés technologijos (IT), ypatingai XX a. pabaigoje iSpopuliaréjes internetas,
ne tik tapo neatsiejama daugelio Zmoniy gyvenimo dalimi, bet ir iSplét¢ komunikacijos
kanalus bei pakeité politinés komunikacijos ribas. Nors tradicinés komunikacijos priemonés -
laikrasciai, radijas, televizija - vis dar lieka neatskiriama politinés komunikacijos dalimi,
taCiau Siuolaikinés informacinés technologijos suteikia galimybe politikams pasiekti rinkéjus
be ziniasklaidos tarpininkavimo. Todé¢él nenuostabu, jog, augant pasaulinio Zziniatinklio
paplitimui skirtingose pasaulio visuomenése, politikai ima itraukti tinklo technologijas 1
komunikacijos su rinkéjais procesus.

Informaciniy technologiju savoka yra pakankamai plati, apimanti bet koki
informacijos ar ziniy atvaizdavima, kaupima ir perdavima naudojant daugialypés terpés
prietaisus. Visgi Siame darbe apsiribojama vieno i§ IT elementy - interneto ir konkreciy jo
frankiy - panaudojimo politinei komunikacijai analize. Informaciniy technologijy naudojimo
pradzioje bene populiariausia priemone politikos komunikacijai internete tapo politiky
tinklalapiai, 1§ pradziy daznai vadinti ,elektroninémis broSitiromis®, taciau ilgainiui
patobuléje ir virte neatsiejama politinés komunikacijos dalimi. Siandien komunikuojant su
rinkéjais vis labiau populiaréja socialiniy tinkly svetainés, suteikiancios galimybg tiesiogiai ir
betarpiSkai pasiekti elektorata. Taigi bitent politiné komunikacija, vykdoma panaudojant
asmeninius politiky tinklalapius ir socialinius tinklus, bus $io darbo objektas.

Moksliné literatura, kurioje analizuojama politinés komunikacijos internete tematika,
1§ esmés remiasi Jungtiniy Amerikos Valstijy praktika ir pavyzdziais. Tai nenuostabu zinant,
jog internetas kol kas efektyviausiai buvo panaudotas biitent Sios Salies rinkimy kampanijose.
Svarbu pastebéti, jog Lietuvoje tyrimy, analizuojan¢iy informaciniy technologijy
panaudojima politikos komunikacijai, beveik néra. I$skirti galima tik 2009 metais A. Sumino
atlikta socialiniy tinkly svetainiy panaudojimo politinei komunikacijai tyrima.

Kaip parodé minétas tyrimas, 2009 m. dar palyginti nedaug misy Salies politiky
aktyviai naudojo S§i kanala politinei komunikacijai su rinkéjais. Tyrime nustatyta, jog
vienintel¢ 2009 mety kandidaté { prezidentus - Dalia Grybauskaité - efektyviai naudojo
socialinius tinklus, konkreciai Facebook, rinkimy komunikacijai. Kiti kandidatai, kurie tur¢jo

profilius §iame socialiniame tinkle (A. Butkevi¢ius ir C. Jezerskas), nesugebéjo isnaudoti



socialinio tinklo teikiamy segmentuotos komunikacijos ir tiesioginés prieigos prie rinkéjy
galimybiy. Kalbant apie nuolating politing komunikacija socialiniuose tinkluose, atliktas
tyrimas parode, jog tik 40 Lietuvos Respublikos Seimo nariy, t.y. 28,4 proc., 2009 mety
geguze turéjo bent viena asmenini aprasa ar palaikymo grupg socialiniuose tinkluose
(Suminas, 2009). Tuo tarpu atlikty tyrimy apie Lietuvos politiky asmeniniy svetainiy
naudojima, néra. Taciau atsizvelgiant | teorini Sios srities diskursa, kuris rodo menka
interaktyviy Zziniatinklio ypatybiy panaudojima politiky tinklalapiuose, galima abejoti, ar
Lietuvos politikai linke i$§naudoti interaktyvias pasaulinio ziniatinklio suteikiamas galimybes
savo svetainése.

Visa tai leidzia daryti prielaida, jog Lietuvos politikai nepakankamai ivertina IT,
konkreciai tinklalapiy ir socialiniy tinkly, teikiamas komunikacijos galimybes ir kelti menko,
t.y. atsitiktinio ir netikslingo, informaciniy technologijy panaudojimo komunikacijai su
rinkéjais problema. Tokiu biidu darbe keliamos dvi hipotezés:

1. Lietuvos politikai savo tinklalapiuose neiSnaudoja interneto daugialypiSkumo,
interaktyvumo ir informacijos atnaujinimo galimybiy;

2. Lietuvos politikai socialinius tinklus naudoja daugiau asmeninei ir atsitiktinei, nei
politinei komunikacijai.

Atsizvelgiant 1 iSkelta problema bei suformuluotas hipotezes, keliamas Sio darbo
tikslas - remiantis mokslinés literatliros analize bei atlikus kiekybini ir kokybini politiky
tinklalapiy ir socialinio tinklo Facebook profiliy/ puslapiu tyrima, istirti, kaip Lietuvos
politikai panaudoja tinklalapius ir socialinius tinklus politinei komunikacijai.

Darbo tikslui pasiekti keliami Sie uZzdaviniai:

e remiantis mokslinés literatiiros analize, pateikti politinés komunikacijos samprata ir
pagrindinius jos modelius bei iSanalizuoti politinés komunikacijos vystimasi ir kaita,
atkreipiant démesi i technologijy itaka Siems procesams;

e iSanalizuoti informaciniy technologiju ypatumus, daran¢ius itaka politinei
komunikacijai, bei remiantis teorinémis {Zvalgomis, pateikti internetiniy svetainiy ir
socialiniy tinkly panaudojimo politikos komunikacijai analizg;

e pagal teoriniu pagrindu iSsikeltus kriterijus atlikti kiekybing ir kokybing Lietuvos
politiky - Seimo nariy - tinklalapiy ir socialiniy profiliy analizg;



e atlikus Seimo nariy, naudojanciy socialini tinkla Facebook, apklausa, iSsiaiskinti
politiky pozitiri i komunikacija su rinkéjais Siame tinkle bei galimus socialinio tinklo
naudojimo motyvus, lemianc¢ius komunikacijos socialiniuose tinkluose ypatumus;

e remiantis atliktu tyrimu, jvertinti tinklalapiy ir socialiniy tinkly panaudojima politinei
komunikacijai Lietuvoje ir patvirtinti arba paneigti darbe iskeltas hipotezes.

Siekiant igyvendinti darbe keliamus uzdavinius, pirmojoje darbo dalyje, naudojant
mokslinés literatiiros analizés metoda, pateikiama politinés komunikacijos samprata, jos
modeliai, aptariamas jos vystimasis ir kaita. Remiantis J. G. Blumber ir D. Kavanagh,
i§skiriami trys vienas po kito einantys ir persidengiantys tarpsniai, kuriuos politing
komunikacija peréjo daugelyje demokratiniy valstybiy Vakary Europoje ir Amerikoje. Visa
tai leidzia parodyti politinés komunikacijos ir technologiniy naujoviy santyki.

Antroji darbo dalis skiriama informaciniy technologijy - konkreciai, interneto -
panaudojimo politikos komunikacijai analizei. Remiantis akademiniu §ios srities diskursu ir
politing komunikacija nagrinéjusiy autoriy, Thierry Vedel, Kirsten A. Foot, Steven
Schneider, Jody C. Baumgartner, Jonathan S. Morris, bei kity izvalgomis, analizuojamas
interneto poveikis politinei komunikacijai, iSskiriamos naujos informaciniy technologijy
suteikiamos galimybés. Taip pat atlieckama literatiiros, teoretizuojancios sékmingus interneto
tinklalapiu bei socialiniy tinkly panaudojimo politikos komunikacijoje atvejus, analizé. Tokiu
biudu iSskiriamos pagrindinés interneto ir konkreCiy jo jrankiy suteikiamos politinés
komunikacijos galimybés, kuriy pagrindu véliau darbe formuluojami tyrimo kriterijai.

Galiausiai tre¢ioji darbo dalis skiriama tinklalapiy ir socialiniy tinkly panaudojimo
politinei komunikacijai Lietuvoje tyrimui pristatyti. Sioje dalyje formuluojami tyrimo
kriterijai, kuriais remiantis atlickama kiekybiné ir kokybiné Lietuvos Seimo nariy asmeniniy
tinklalapiy ir socialinio tinklo Facebook profiliy ir/ ar puslapiy turinio analizé. Pristatant
tyrimo metodika pazymima, jog socialinis tinklas Facebook tyrimui pasirinktas ne
atsitiktinai, o atsizvelgus i jo populiaruma ne tik Lietuvoje, bet ir pasauliniu mastu. Tyrimui
pasirinktas 6 savaiciy laikotarpis: 2011 02 28 - 2011 04 10, leidziantis tirti ne rinkiming, o
nuolating parlamentary politing komunikacija internete. Siekiant iStirti socialinio tinklo
naudojimo motyvus, Sioje darbo dalyje pristatomi anketinés Seimo nariy, naudojanciy
socialini tinklalapi Facebook, apklausos rezultatai. Galiausiai darbe pateikiama tyrimo

rezultaty analizé, leidZianti ivertinti informaciniy technologijy panaudojima politinei



komunikacijai Lietuvoje ir formuluoti magistrinio darbo iSvadas, patvirtinant arba atmetant

darbe iskeltas hipotezes.



1. POLITINE KOMUNIKACIJA: SAMPRATA IR KAITA
1.1 Politinés komunikacijos samprata ir modeliai

Nepaisant to, kad komunikacija yra kasdienio miusy gyvenimo dalis, apibrézti ja
pakankamai sunku. Todél pries pateikiant politinés komunikacijos samprata, tikslinga bty
apzvelgti komunikacijos samprata. Kaip pazymi komunikacijos teoretikas J. Fiske,
komunikacija — tai pokalbis, televizijos laida, informacijos platinimas, literatiiros kritika ar
asmens Sukuosena — saraSas begalinis, tod¢l norint pateikti bendra mokslini komunikacijos
termino apibréZima susiduriama su $io dalyko pvairialypiSkumu ir daugiadiscipliniSkumu
(Fiske, 1998).

Visgi komunikacijos mokslo pradzia siejama su dvieju komunikacijos studijy
mokykly — proceso ir semiotinés - izvalgomis. Komunikacijos proceso mokyklai
komunikacija yra praneSimy perdavimas arba procesas, kurio metu vienas asmuo paveikia
kito asmens elgesj ar dvasing bisena. Sio poziiirio esmé — poveikis, bet ne prasme. Tuo tarpu
semiotinés mokyklos atstovams komunikacija yra reikSmiy kiirimas ir keitimasis jomis
(Fiske, 1998). Cia iSryskinama kultiiros, kurioje vyksta komunikacijos procesai, reik§me,
teigiant, jog skirtinga kultiira gali salygoti skirtinga praneSimo suvokima.

Todél, norint pateikti bendra komunikacijos apibrézima, galima iSskirti Siuos
esminius bruozus:

e Komunikacija apima zenklus ir kodus (Siuo atveju Zenklais gali biiti veiksmai ar
artefaktai, kurie nurodo i kazka kita nei jie patys, o kodai — Zenklus organizuojancios
sistemos, lemiancios ju tarpusavio rysj);

e Zenklai ir kodai yra perduodami, o perduodant ar priimant Zenklus ar kodus (t.y.
komunikacijos procese) yra vienaip ar kitaip veikiami socialiniai santykiai.
Atsizvelgiant | pateiktus bruozus, komunikacija daznai yra apibréziama kaip

“socialiné sqveika per pranesimus” (Fiske, 1998). Kitaip tariant, komunikacija apima
bendravima, dalijimasi praneSimais ir prasmémis, o ir pats Zodis komunikacija, ver¢iant i$
lotyny kalbos (lot.k. communicare), ivardija dalijimasi ir bendruma. Bitent socialinés
saveikos per praneSimus terminu galima apibiidinti ir vieng i§ komunikacijos riisiy - politing
komunikacija.

Pirmiausia reikia pastebéti, jog §i sritis savyje integruoja politikos, komunikacijos,

sociologijos ir kity socialiniy moksly {Zvalgas, tod¢l politinés komunikacijos samprata vargu
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ar gali buti vienareikSmiSka. TradiciSkai politineé komunikacija apibréziama kaip
komunikacijos procesas tarp politiky ir visuomenés, kai politikai komunikuoja su
potencialiais rinkéjais pasitelke ziniasklaida, technologijas, komunikacijos institucijas
(Suminas, 2009). Kita vertus, politine komunikacija pladiaja prasme galima laikyti visa
komunikacija, kuri vyksta politinémis temomis.

Kaip pazymi Denton ir Woodward, esminis bruozas, suteikiantis komunikacijai
politini elementq, yra ne pranesimo Saltinis [...], o jo turinys ir tikslingumas. (cituota i$
McNair, 2002). Kitaip tariant, politiné komunikacija pasiZymi apgalvoto ir tikslingo
praneSimo perdavimu auditorijai, siekiant konkreciy tiksly. Todél, kaip pastebi B. McNair,
politine komunikacija galima vadinti tikslingq komunikacijq politine tematika, itraukiant:

e visas komunikacijos formas, kuriy imasi politikai ir kiti
politiniai veikeéjai, siekdami konkreciy tiksly;

e komunikacija, kylancia 1§ ne politiniy veikéjy (rinkéjy, Ziniasklaidos) ir nukreipta 1
politikus;

e komunikacija apie politinius veikéjus ir ju veikla, pateikiama Ziniasklaidos

priemonése (McNair, 2002).

Tokiu budu politinés komunikacijos samprata apima visa politini diskursa, tiek
verbalinius, tiek neverbalinius praneSimus, pavyzdziui, politiko apranga ar Sukuosena, kurie
paprastai apibiidinami politinio jvaizdzio terminu. Remiantis tokiu placiu politinés
komunikacijos apibrézimu, politinés komunikacijos samprata apimty ir tarpasmening
komunikacija - asmeninius pokalbius ar nuomones politine tematika. Taciau Siame darbe, kur
esminis démesys bus skiriamas politiky komunikacijai su rinkéjais, apsiribojama tradicine
politinés komunikacijos samprata, akcentuojancia tikslingos komunikacijos tarp politiky ir
visuomeneés procesa.

Remiantis pateiktomis politinés komunikacijos sampratomis, galima iSskirti dalyvius,
kurie dalyvauja Sio tipo komunikacijos procesuose. TradiciSkai, nuo politinés komunikacijos
iStaky dar senovés Graikijoje, politiné komunikacija buvo aiSkinama linijiniu ,,i§ virSaus {
apacia“ modeliu, kur komunikacija inicijuoja politikos lyderiai, kurie, panaudodami masinés
komunikacijos priemones, perduoda praneSima visuomenei. Toks modelis nepateike jokio

griztamojo rySio tarp politiky ir visuomenés, todél modernios valstybés kontekste buvo
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suvokta, kad komunikacijos procesas neapsiriboja vienakrypte komunikacija tarp jos dalyviy
(Lilleker, 2006).

Remiantis moderniu politinés komunikacijos modeliu, komunikacija yra procesas,
vykstantis tarp politiniy veikéjy - renkamy politiky, politiniy organizacijy, interesy grupiy,
ziniasklaidos ir pilie¢iy. Politinés komunikacijos dalyviai Siame modelyje nesiskiria nuo
linijiniame modelyje iSskiriamy, taciau svarbiausia yra tai, kad Siuo atveju komunikacijos
procese atsiranda griztamasis rySys - komunikacija nebéra grista vien tik ,,i§ virSaus i apacia“
principu. (Lilleker, 2006) Zinoma, politiné komunikacija i§ esmés yra skirta jtikinti ir vienaip
ar kitaip paveikti auditorijos elgesi, todél esminé praneSimo kryptis - i§ politiky visuomenei -
iSlieka, taciau ypa¢ svarbiu komunikacijos elementu tampa jau minétas griztamasis rySys
(laiskai, vieSoji nuomoné, spaudimas, pilie¢iy Zzurnalistika), kurio pasireiSkimo galimybés
vystantis technologijoms tolydzio didé¢ja.

Svarbus vaidmuo tiek linjjiniame, tiek jau patobulintame, griZztamaji rysi
traukian¢iame politinés komunikacijos modelyje, suteikiamas masinés komunikacijos
priemonéms. Pasak B. McNair, Ziniasklaida demokratinéje visuomenéje yra pagrindinis
kanalas, perduodantis politinio turinio praneSimus, kitaip tariant, tarpininkas tarp politiky ir
visuomenés (McNair, 2002). Visgi svarbu pastebéti, kad B. McNair, kaip ir kiti deSimtajame
deSimtmetyje politing komunikacija nagrin€je autoriai, analizuodamas politinés
komunikacijos procesa, i ji neitraukia informaciniy technologiju - konkreciai, interneto -
suteikiamy galimybiy, kurios bus analizuojamos toliau Siame darbe. Todél galima teigti, kad
Siuo pozitriu XX a. pabaigos ir XXI amziaus pirmyjy mety komunikacijos tyréjy darbuose
dazniausiai yra laikomasi tradicinés politinés komunikacijos sampratos, pagal kuria
ziniasklaidai tenka visavertis politinés komunikacijos dalyvio vaidmuo, o | naujyju
informaciniy technologijy itaka dar néra atsizvelgiama.

Taigi paprastai teigiama, kad demokratingje politinéje sistemoje ziniasklaida yra
priemone¢ perduodanti politing komunikacija, kuri susiformuoja nepriklausomai nuo
ziniasklaidos veiklos. Remiantis B. McNair, fam, kad pranesimas bity iskomunikuotas
norimai auditorijai, politiniai veikéjai privalo naudotis ziniasklaida (McNair, 2002).
Politinés programos, rinkimy kampanijos, politiniai pareiSkimai turi daugiausia galimybiy
pasiekti didziausia efektyvuma tada, kai yra iSkomunikuojami kaip praneSimas per

ziniasklaidos priemones, todél visiems politinés komunikacijos veikéjams yra itin svarbu
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turéti tam tikra prieiga prie komunikacijos priemoniy. Taip pat pripazistama, jog ziniasklaida
néra tiesiog nesaliSkas tarpininkas, visada objektyviai perduodantis tai, kas vyksta politinéje
arenoje. Ir nors ziniasklaidos atstovai daznai teigia prieSingai, ne vienas tyrimas parodé¢, jog
masinés komunikacijos priemonése pateikiami politinio turinio prane$imai savyje daznai
talpina subjektyvius vertinimus ir perteikia tam tikra pozitrio ,,taska“ (McNair, 2002).

Kaip pazymi D. G. Lilleker, Siuolaiking¢je pliuralistin¢je visuomenéje, kur bent jau
teoriskai visi politinés komunikacijos dalyviai komunikuoja tiek tarpusavyje, tiek vieni su
kitais, atsiranda konkurencija tarp daugybés besivarzanciy praneSimy. Tokia situacija
nulemia tai, jog politinéje komunikacijoje imama ieSkoti vis didesnio profesionalumo,
iSnaudoti naujy technologijy teikiamas galimybes ir itraukti geriausias praktikas i§ tokiy
sri¢iy kaip reklama ar marketingas (Lilleker, 2006).

Apskritai atsizvelgiant i tendencijas tiek Siuolaikingje visuomenéje, tiek ankstesniais
istorijos laikotarpiais politiné komunikacija gali buti laikoma sritimi, kuria stipriai veikia
naujy technologijy atsiradimas bei esminiai pokyciai visuomenéje. Todél, norint atskleisti
visuomenes pokyCiy (ypac¢ technologiniy) jtaka Siai komunikacijos sriCiai ir pereiti prie
informaciniy technologiju panaudojimo politinéje komunikacijoje, toliau Siame darbe

analizuojami pagrindiniai politinés komunikacijos vystimosi etapai.

1.2 Politinés komunikacijos vystimasis ir kaita

Politinés komunikacijos fenomenas laikomas tokiu pat senu kaip ir pati politika, o
pirmaisiais politinés komunikacijos pavyzdziais galima laikyti dar senovés civilizacijuy
Egipte, Graikijoje ar Romoje vykusia komunikacija tarp valdZios ir pilieCiy, siekiant ne tik
paklusimo, bet ir valdzios legitimumo itvirtinimo, jtikinant savo galia ir jos teis€¢tumu. Daug
veliau, XX a. pradZioje, Siuolaikinés politinés komunikacijos tyrimy tradicija pradéta
tada pastebéta, jog pagrindiniu politiky komunikacijos su visuomene tikslu galima laikyti
itikinima, siekiant visuomenés paramos - kas, kaip jau minéta, yra ir Siuolaikinés politinés
komunikacijos esme.

Kalbant apie politing komunikacija istorinéje perspektyvoje, deréty pastebéti, jog
technologijy vystimasis visada stipriai veiké Sia sritj. Kaip pastebi D. G. Lilleker,

technologijos paveiké politine komunikacijq ne tik XX amzZiuje. Spausdinimo masinos
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isradimas dar XV amziuje leido politikos veikéjams pereiti prie spausdinty brosiury
platinimo maséms (Lilleker, 2006). Nuo to laiko $is politinés komunikacijos buidas itin iSplito
ir buvo itin populiarus iki pat pirmyjy laikrasciy ar radijo ir televizijos atsiradimo.

Analizuojant politinés komunikacijos kaita, tikslinga iSskirti tris vienas po kito
einancius ir persidengiancius tarpsnius, kuriuos, anot J. G. Blumber ir D. Kavanagh, politiné
komunikacija per¢jo daugelyje demokratiniy valstybiy Vakary Europoje ir Amerikoje.
Pirmasis laikotarpis datuojamas pirmaisiais dviem deSimtmeciais po Antrojo pasaulinio karo
ir apibudinamas ,auksiniu partijy amziumi“. Kaip sako pats pavadinimas, pagrindiniais
politinés sistemos veikéjais Siuo laikotarpiu buvo partijos, kuriy pozicijos i§ esmés atspindéjo
esminius socialinius liizius visuomenéje. Todel didzioji dalis elektorato save aiskiai
identifikavo su viena ar kita partija ir buvo linkg balsuoti, iSreikSdami lojaluma
bendruomenei, su kuria tapatinosi (Blumber, Kavanagh, 1999).

Politiné komunikacija 1§ esmés rémesi politikos lyderiy praneSimais, kuriais buvo
stengiamasi iSreikSti kitoki nei oponenty pozitlri ir parodyti savo iSskirtinuma. Kadangi
politiné komunikacija buvo subordinuota politinéms institucijoms, kurios turéjo auksta
pasitikéjima visuomenes tarpe, daugumos politiky praneSimy patekimas | Ziniasklaidos
priemones buvo garantuotas. Ir nors politinéje sistemoje buvo iSkeliamos (vairios
alternatyvios politinés kryptys ir id¢jos, taCiau tokie praneSimai daZniausiai nepasiekdavo
»svyruojancios® elektorato dalies, kurios doméjimasis politika buvo menkas (Blumber,
Kavanagh, 1999). Pagrindine politinés komunikacijos priemone Siuo laikotarpiu buvo
ivairios broSitros, laikras¢iai, radijo transliacijos.

Antrasis politinés komunikacijos raidos etapas skiriamas nuo XX amziaus 7
deSimtmecio ir siejamas su televizijos iSpopuliar¢jimu bei tapimu dominuojancia medija .
Biitent Sios technologinés inovacijos atsiradimas (6 deS.) iSplété¢ politinés komunikacijos
auditorija, padarydamas ja masine. Be to, televizija leido lengviau pasiekti tas auditorijas,
kurios anks¢iau buvo sunkiau pasiekiamos, t.y. ta elektorato dali, kuri ne itin doméjosi
politika. Esminiai pokyc€iai, biidingi Siam politinés komunikacijos tarpsniui, anot J. G.
Blumber ir D. Kavanagh , yra:

e Partinés propagandos sklaidos sumaz¢jimas. [vairiapusiS8kesnis naujieny pateikimas
televizijoje, (vairiy diskusijos pusiy rodymas ir nemokamas eterio laikas (JAV -

mokama reklama), skirtas {vairioms partijoms, sumazino galimybes politinéms
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jégoms pateikti vienpusiska informacija. Be to, partiniy laikras¢iy skaiciaus

sumaz¢jimas taip pat teigiamai prisidéjo prie selektyvios informacijos pateikimo

mazinimo.

e Ziniasklaidos vaidmens visuomenéje iSaugimas. Nauja medija, save siejanti su
tokiomis vertybémis kaip teisingumas, neSaliSkumas, neutralumas ir teisingas
pasirinkimas, dabar tapo pagrindine politinés komunikacijos platforma. Toks naujos
ziniasklaidos pobudis leido sustiprinti ir iSplésti stipriy politiniy paziliry neturinéiy
visuomenés nariy pasirinkimo galimybes.

e Televizija tapo pagrindine politiniy naujieny pateikimo visuomenei arena, kur
nustatomas politiniy ivykiu ,tvarkarastis“ (pagal TV tinklelio sudaryma), kuriama
politin¢ kalba (pasirenkant asmeniska naujieny pateikimo stiliy), personalizuojama
politika (komunikacija siejama su politikos lyderiais) (Blumber, Kavanagh, 1999).
Pasikeitusi politinés komunikacijos aplinka nulémé ir tai, jog émé kisti to meto partijy

poziiiris i komunikacija su rinkéjais. Atsirado naujy ,triukuy®, leidzian¢iy patekti i televizijos
naujienas, formuoti Ziniasklaidos darbotvarke, iSlaikyti reikiama pozicija spaudos
konferencijose, interviu ar diskusijy metu, poreikis. Kitaip tariant, imtos naudoti
profesionalios politinés komunikacijos priemonés, kurios davé pradzia modernioms
politinéms kampanijoms. Komunikacija ir jtikinimas imti vertinti pozityvistiniu poZiiiriu,
atsisakant bet kokiy jausmu ir pilietiniy viziju. Politinéje komunikacijoje isivyravo
pragmatizmas ir eksperty paieska bei suvokimas, kad politikams nepatartina atvirai iSsakyti
savo nuomong¢ visuomenei. Tam, kad nuomoné galéty biiti iSsakyta, pirmiausia ji turi buti
atitinkamai paruosta (Mayhew, 1997).

Galima teigti, jog pastarajame politinés komunikacijos vystimosi etape didziausia
impulsa politinés komunikacijos sri¢iai suteiké naujos medijos — televizijos — atsiradimas bei
virsmas pagrindine politinés komunikacijos arena. Kaip teigia Dayan ir Katz (1992), nuo
televizijos atsiradimo kiekvienas nacionalinis ir tarptautinis jvykis tapo pazymétas ir
pakeistas televizijos egzistavimo (cituota i§ Mazzoleni, 2003, p. 43). Naujoji medija pamazu
tapo bene visy svarbiausiy {vykiy liudininke, Salininke ar tarpininke. Pirmieji televiziniai
debatai 1960 metais tarp kandidaty i JAV prezidentus J. Kennedy ir R. Nixon pazyméjo
televizijos panaudojimo rinkimy kampanijose pradzia ir tapo televiziniy debaty precedentu,

kuris ilgainiui jsitvirtino rinkimy kampanijose ne tik Amerikoje, bet ir Vakary Europos
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Salyse. Butent Sie debatai virto savotiSku lakmuso popieré¢liu, parodziusiu, jog vaizdas
televizijoje daznai gali buti svarbesnis uz tai, kas pasakoma. Todé¢l buvo imta suvokti, jog
kiekvienam politiko pasirodymui prie§ kameras reikalingas atitinkamas pasiruoSimas (Allen,
2011).

Kitaip tariant, televizijos atsiradimas ir siekis panaudoti Sia medija politinei
komunikacijai pareikalavo tam tikry ,zaidimo* taisykliy laikymosi ir nulémé pokycius
politinéje komunikacijoje: komunikacijos auditorija tapo masiné, nebeturinti ryskaus
identifikavimosi su atitinkama politine jéga; politiniai praneSimai imti perteikti labiau
»asmeniSka* forma, susikoncentruojant i lyderi, o ne i partija kaip buvo anksciau; politikos
komunikacija pamazu éme prisitaikyti prie televizijos diktuojamy laidy formaty ir jos
auditorijos poreikiy. Tokiu biidu, siekiant paveikti masing auditorija, atsirado ir
profesionalios politinés komunikacijos poreikis, leidgs atsirasti moderniems politinés
komunikacijos elementams.

Galiausiai, kalbant apie politinés komunikacijos fazes, galima iSskirti treciaja, kuri,
pasak J. G. Blumber ir D. Kavanagh (1999), tesiasi ir dabar, ir kurios esminis bruozas —
komunikacijos priemoniy ivairove. AnksCiau buvusi tik komunikacijos institucija su vos
keletu kanaly, i kuriuos politikai stengési koncentruoti savo komunikacija su rink¢jais,
Siandien televizija tampa placiai isplitusia sudétingos struktiiros medija, galincia translivoti
plataus spektro pranesimus 24 valandas per parq (Blumber, Kavanagh, 1999, p. 213).
Komunikacijos priemoniy gausa reiskia ne tik televizijos ar radijo kanaly skaiciaus iSaugima,
bet ir naujy informaciniy technologijuy plitima visuomenéje - politinés naujienos tampa
pasiekiamos ne tik tradicine forma (radijas, televizija), bet ir kompiuterio pagalba. Kitaip
tariant, televizija nebéra vienintelis kanalas, kurio pagalba politikai gali pasiekti didziaja
rinkéjy dali. Kita vertus, kaip pastebi R. Negrine, net atsiradus naujiems politinés
komunikacijos irankiams, senieji néra pamirStami: pavyzdziui, stipriai iSpopuliaréjus
televizijai ir tapus dominuojanéia medija XX a. 9 deSimtmetyje, spauda taip pat iSlaike
svarbias pozicijas politinés komunikacijos srityje (Negrine, 2008). Todé¢l ir Siandien, kai
komunikacijos procesuose vis didesng svarba jgauna informacinés technologijos, televizija
taip pat iSlieka svarbia politinés komunikacijos procesy dalimi.

Taciau keiciantis politing komunikacija supanciai aplinkai bei informacijos gavimo

biidams, natiiralu, jog kinta ir politiné komunikacija. Nors XX amZiaus pabaigoje dar buvo
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abejojama, kaip ir kokiu mastu informaciniy technologijy plitimas paveiks politing

komunikacija, taCiau jau tada buvo pastebéta, jog politikai, apsupti tiek tradiciniy, tiek

naujyjy medijy, atsiduria nuolatiniame informacijos poreikio rate, kur kiekvienas is

paminéty komunikacijos kanaly reikalauja tam tikros informacijos, ar jvykiy paaiskinimo net

tada, kai pats politikas dar neturi pakankamai informacijos (Blumber, Kavanagh, 1999, p.

213).

Kitaip tariant, plintant naujoms komunikacijos formoms — 24 valandas per para

informacija pateikiantys interneto naujieny portalai, informacijos sklaida el. pastu, video

raSy dalijimosi platformos, diskusiju forumai, socialiniai tinklai — politinéje komunikacijoje

Isitvirtina nauji principai. Juos galima ivardinti taip:

komunikacijos koncentravimasis | politikos lyderius, profesionalumo akcentavimas -
specialus politiky parengimas komunikacijai su rinké¢jais, pasitelkiant vadybos,
politinés reklamos konsultantus;

auditorijos segmentacija - komunikacijos priemoniy gausa leidzia pateikti atitinkama
informacija atskiriems visuomenés segmentams, tuo paciu sumazinant

masing auditorija;

kampanijy ilgalaikiSkumas — pleciantis politinés komunikacijos profesionalumui,
pabréziama, kad norint sukurti atitinkama kandidato ivaizdi reikalingas nuolatinis
darbas su ziniasklaida ir ilgalaikis komunikacijos veiksmy planavimas. Todél
kampanijos procesas iSsipleCia ir apima jau ne tik prie§ rinkiminj laikotarpi. Tokia
tendencija galima apibudinti kaip nuolatinés kampanijos fenomeno isitvirtinima.
(Heclo, 2000)

visuomenés nuomonés tyrimy ir rinkodaros naudojimas — kaip pastebi K. Bowman,
visuomenes apklausos tampa neatsiejama politikos dalimi (Bowman, 2000).
Pavyzdziui, JAV apklausos rengiamos kone kiekvienu svarbesniu politiniu klausimu
tiek rinkimy kampanijy metu, tiek tarp ju. Taigi galima teigti, jog Siandieniné rinkimy
kampanija neisivaizduojama be specialiai uzsakyty visuomenés nuomones apklausy
atlikimo. Visa tai jveda i politing komunikacija rinkodaros elementy ir leidzia
kandidatams susikoncentruoti ties tais klausimais, kurie svarbiis ju potencialiems

rinkéjams (Heclo, 2000).
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e interneto kaip masinio fenomeno iSplitimas ir panaudojimas profesionalioms rinkimy

kampanijoms ( Negrine, 2008, p. 25).

Apibendrinant galima teigti, kad pradzioje buvusi tik vienu i§ politikos lyderiy
bendravimo su visuomene budy, bandant iSsiskirti i§ oponenty, Siuolaikiné politiné
komunikacija tapo profesionalia veikla, kuriai kiekvienas politikas, siekdamas pergalés
rinkimuose, yra priverstas skirti pakankamai daug démesio ir iStekliy. Negana to, kaip
pazymi politing komunikacija tiriantys autoriai, $i komunikacijos sritis visais laikais buvo ir
yra veikiama technologiniy naujoviy. Tokios iZvalgos nestebina, turint omenyje, kad politika
ir visuomeneés technologinis i8sivystymas yra glaudziai susij¢ tarpusavyje ir veikia vienas kita
(inovacijas skatinanti ar ribojanti politika, moksliniy tyrimy rémimas politiniu lygmeniu ir
pan.).

Todél galima teigti, jog informaciniy technologijy, konkreciai interneto, iSplitimas
XX amziaus pabaigoje taip pat ineS¢ naujy tendencijy 1 politiky komunikacijos su visuomene
procesus. Kadangi internetas ir jo saveika su politine komunikacija yra pakankamai naujas
reiSkinys, teorinis S§ios srities diskursas néra itin platus. Taciau bitent informaciniy
technologiju panaudojimo politin¢je komunikacijoje teoretizavimo analizei ir bus skirta kita

darbo dalis.
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2. INFORMACINES TECHNOLOGIJOS IR POLITINE KOMUNIKACIJA

2. 1 Informaciniy technologijy jtaka politikos komunikacijai

Informacines technologijos (IT) paprastai apibréziamos kaip kompiuteriniy programy
ir telekomunikaciju sistemy naudojimas garsinés, tekstinés, vaizdinés informacijos
apdorojimui, kaupimui, perdavimui. Terminas informacinés technologijos Siandienine
prasme pirma karta panaudotas 1958 metais ,Harward Bussiness Review* zurnale, kaip
bandymas rasti bendra varda besivystan¢ioms naujoms technologijoms (Longley, Shain,
1985). Taigi IT 1§ esmés yra technologiju naudojimas, apimantis (bet neapsiribojantis)
[vairius metodus ir priemones, kompiutering bei programing jranga, informacines sistemas ir
duomeny struktiiras. Kitaip tariant, bet koks informacijos ar Ziniy atvaizdavimas, kaupimas ar
perdavimas naudojant multimedijos (daugialypés terpés) prietaisus patenka i informaciniy
technologiju sriti. Pastaruoju metu taip pat daznai vartojamas terminas informacinés ir
komunikacinés technologijos, taip pabréziant rySio priemoniy, telekomunikacijy, svarba
(World Encyclopedia, 2008).

Visgi Sio darbo kontekste informaciniy technologijy savoka naudojama apsiribojant
vieno 1§ daugelio informaciniy technologijy elementy - interneto ir konkreciy jo jrankiy -
panaudojimu politinei komunikacijai. Internetas, daZznai sinonimiSkai apibiidinamas
pasaulinio ziniatinklio (World Wide Web) terminu, gali biiti apibréziamas kaip pasauliné
kompiuteriy tinkly sistema, jungianti deSimtis tiikstanciy atskiry kompiuteriy tinkly ir taip
sukurianti pasaulinj tinkla. 1969 m. prasidéjes kaip vidinis JAV gynybos departamento
kompiuteriy tinklas APRANET, pamazu internetas apjungé milijonus kompiuteriy visame
pasaulyje ir tapo pasauline skirtingas medijas, kompiuterius ir telekomunikacijas
apjungianc¢ia technologija (Encyclopedia of Science and Technology, 2004), Zymin¢ia ir
salygojancia ne tik technologinius, bet ir socialinius bei politinius pokycius.

Daznai teigiama, jog interneta galima laikyti bene labiausiai komunikacija pakeitusia
technologija nuo Gutenbergo spausdinimo maSinos iSradimo laiky, darancia jtaka bene
visoms socialinio gyvenimo sritims, tarp ju ne tik politinei komunikacijai, bet ir demokratijai
apskritai. Todél nenuostabu, jog iSplites pasaulinis Ziniatinklis ineSa pokyciy politinés
komunikacijos srityje, ne tik sumaZindamas ziniasklaidos kaip tarpininko vaidmeni politinés

komunikacijos procesuose bei minimalizuodamas informacijos perdavimo ir kaupimo
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kastus, bet ir atverdamas naujas galimybes politikams pasiekti rinkéjus, o pastariesiems -
politikus.

Analizuojant informaciniy technologiju itaka politinei komunikacijai pirmiausia
deréty iSskirti pasaulinio ziniatinklio ypatybes, kurios, anot kai kuriy autoriy, keicia
informacijos perdavimag ir apdorojima. Pasak Thierry Vedel, informacinés technologijos
pasizymi Zemais informacijos kiirimo, kaupimo ir perdavimo kastais bei mazomis laiko
sanaudomis. Tai ne tik leidzia lengvai ir greitai pateikti didziulius kiekius informacijos
placiajai visuomenei, bet tuo paliu pagerina ir pateikiamos informacijos turini - vietoj
politiky sprendimuy ar pasisakymu teksty santrauky, pilie¢iams tampa prieinama iSsami
informacija vairiais sprendimo priémimo etapais (Vedel, 2000). Tuo tarpu didesnis
visuomenés informuotumas gali biiti laikomas svarbia demokratijos, kaip politinio rezimo,
palaikymo ir uZtikrinimo salyga, Zinant, jog tik pakankamai informuoti pilieciai gali priimti
racionalius sprendimus. B. Bimber ef al, analizuodami interneto struktiirines naujoves
svarbias demokratiniams procesams elektroningje erdvéje vystyti, taip pat iSskiria Zemy
naudojimosi kasSty bei komunikacijos proceso spartos ypatybes, papildydami jas interneto
suteikiamu  interaktyvumu  (dvipus¢ = komunikacija), horizontalios = komunikacijos
(nehierarchiniu komunikacijos modeliu paremta komunikacija) galimybe, nacionaliniy ir
kitokiy riby pasalinimu bei laisve nuo valdzios kiSimosi ir kontrolés (cituota i§ Tedesco,
2004).

Taip pat svarbu paminéti, jog informacinés technologijos suteikia galimybe aktyviam
pilie¢iy dalyvavimui ne tik politiniuose procesuose, bet apskritai padaro juos aktyviais
komunikacijos proceso dalyviais. PrieSingai ankstesnei situacijai, kai visuomenés narius buvo
galima laikyti tik pasyviai priimanciais informacija i$ riboto Saltiniy skaifiaus, internetas
igalina pilieCius aktyviai ieSkoti informacijos ivairiuose informacijos Saltiniuose. Kitaip
tariant, atsiranda didziulé pozitriy ir Saltiniy jvairové (Vedel, 2000). Tokia informacijos
gausa neretai gali sukelti informacijos pertekliaus ar menko informacijos patikimumo
problemas, taciau zvelgiant i§ komunikacinés perspektyvos, galima teigti, jog internetas i$
esmes palengvina informacijos sklaidos procesus taip iSplésdamas ir komunikacijos ribas.

Visgi politinés komunikacijos kontekste bene svarbiausia informaciniy technologiju
ypatybé yra ta, jog pasitelkiant interneta atsiranda tiesioginés komunikacijos tarp politiky ir

visuomenés galimybé. Kitaip tariant, internetas iSplecia budus, kuriais politikai pasiekia
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rinkéjus. [galindamas minimaliomis sanaudomis lengvai iSplatinti informacija, kuri pasieks
didziuli zmoniuy skaiCiy, internetas ne tik sumazina informacijos perdavimo ir viesinimo
kastus, bet ir suteikia tiesioginés prieigos prie rinkéjy galimybe (Krueger, 2006). Tuo tarpu
tiesioginis politiky kontaktas su pilieCiais visada gali buti laikomas efektyvesniu uz
tarpininkaujamaji.

Ankstyvaja ir iki Siy dieny iSlikusia tiesioginés komunikacijos tarp politiky ir rinkéjy
forma reikty ijvardinti politiky susitikimus su rinkéjais. Nors tokie susitikimai vis dar lieka
populiartis ir Siandien, pavyzdzZiui, JAV prezidento rinkimy kampanijy metu, taciau ju
sanaudos tiek laiko, tiek finansine prasme yra pakankamai didelés. Todél informaciniy
technologiju suteikiama galimybé pasiekti kone kiekviena rinkéja, kuris turi namie
kompiuter] ir interneta, yra iSties patraukli tiek politikams, tiek visuomenei, kurios nariai
paprastai néra linke aukoti savo iSteklius dalyvavimui politinéje veikloje.

Taciau bene svarbiausias informacinés visuomenés technologijy salygotas pokytis
politinés komunikacijos srityje yra tas, jog sumaZzéja Ziniasklaidos kaip tarpininko tarp
politiky ir visuomenés vaidmuo. Kitaip tariant, pasaulinis Ziniatinklis sukuria nauja politinés
komunikacijos procesu aplinka, kurioje nebeliecka masinés komunikacijos priemoniy kaip
vienintelio ir svarbiausio tarpininko politiky komunikacijoje su rinké¢jais. Kaip jau buvo
minéta, atsiradus masinés komunikacijos priemonéms, tokioms kaip televizija, politikai
priversti ieskoti naujy biiduy, kaip patraukti Zziniasklaidos démesi. Taip politin€je
komunikacijoje isivyrauja profesionalaus ziniasklaidos planavimo (angl. media management)
tendencijos - pseudo ivykiai, praneSimai spaudai, spaudos konferencijos, pastoviy kontakty
su zurnalistais uzmezgimas bei palaikymas (Vedel, 2000).

Zinoma, tradicinés komunikacijos priemonés — laikrai¢iai, radijas, televizija —
naudojamos ir Siandien, taciau jos nebéra vienintele priemoné politikams pasiekti masing
auditorija. Nes skirtingai nuo tradicinés ziniasklaidos, kur Zurnalistai atrenka, kokia
informacija skelbti visuomeneli, internetas politikams leidzia tiesiogiai pasiekti rinkéjus (Kim,
Geidner, 2008). Tokiu budu gali susidaryti ispudis, jog pamazu masinés komunikacijos
priemonés politinés komunikacijos procese apskritai turéty uZleisti vieta informacinéms
technologijoms. Taciau, kaip pastebi T. Vedel, internetas neeliminuoja tarpininky poreikio.
Pasalindamas erdvés (atstumo aut.past.) reikSme, jis paasStrina laiko stokos aspektq, kai

pagrindine problema informacijos paslaugy teikéjams internete tampa biitinybé atkreipti
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milijony Zmoniy, kurie turi ribotus laiko isteklius, demesi (Vedel, 2000, p. 45). Kitaip tariant,
internete egzistuojanti informacijos perkrovos problema, vercia interneto naudotojus ieskoti
susistemintos ir lengviau {sisavinamos informacijos {vairiuose internetiniuose naujieny
portaluose ar paieskos sistemose. Todél i§ esmés masinés komunikacijos priemonés tiesiog
pritaiko savo pateikiama turinj internetiniam vartojimui. Be to, ziniasklaidos priemonés turi
didziule visuomenés informavimo ir jos informacijos poreikiy tenkinimo patirt] bei
visuomenés nariy pasitikéjima, todél ir pasaulinio Zziniatinklio erdvéje jos daznai tampa
pagrindiniu (bet ne vieninteliu galimu) politinés informacijos Saltiniu.

Dar vienas aspektas, kurj deréty paminéti kalbant apie informaciniy technologiju
poveiki politinei komunikacijai, yra interneto suteikiamos galimybés politinei mobilizacijai.
Kadangi internetas pasalina laiko ir geografinés erdveés barjerus, jis suteikia galimybe
pilieCiams burtis | grupes pagal interesy sritis ar politines paZzitras. Internetas taip pat
sumazina ir politinés mobilizacijos, kuria politikai siekia mobilizuoti savo Salininkus vienai
ar kitai veiklai, kastus. Tod¢l, kaip pastebi Brian S. Krueger, turint omenyje, jog anksciau dél
dideliy mobilizacijos kasty didZiausias politiky démesys buvo skiriamas jau ir taip aktyviy
visuomenés nariy mobilizacijai (partijuy suvaziavimu dalyviai, jvairiy pilietiniy organizacijy
nariai ir pan.), galima daryti prielaida, jog interneto suteikiamos galimybés leis vienodai
pasiekti ir tuos visuomenés narius, kurie néra politiSkai aktyviis (Krueger, 2006).

Vis délto, kaip rodo tyrimai, labiau linke dalyvauti politin¢je veikloje (tiek
internetingje, tiek realioje erdvéje) yra tie asmenys, kurie domisi politika. Todél ir politiné
mobilizacija tiek internete, tiek realioje aplinkoje yra labiau paveiki tiems, kurie domisi
politika ir turi tam tikry igiidziy - naudojimosi internetu ar pilietinio dalyvavimo (Krueger,
2006). Ta pacia tendencija pastebi ir Pippa Norris, teigdama, jog politinio dalyvavimo
prasme internetas, kaip ir labiau tradicinés politinés mobilizacijos priemonés, skatina
aktyvuma ty, kurie ir taip yra aktyvis (Norris, 2001). Nepaisant to, sunku biity nepastebéti,
jog informacinés technologijos suteikia nauja impulsa ir galimybes tiek politinei
mobilizacijai, kuri nuo Siol gali biiti vykdoma ir pasaulinio Ziniatinklio erdvéje, tiek politinei
komunikacijai apskritai.

Sioje vietoje deréty atkreipti démesi i tai, jog akademingje literatiiroje,
analizuojancioje interneto poveiki bei itaka politinei komunikacijai ir politikai apskritai,

i8ryskéja dvi mokslininky, reiSkianciy skirtingus pozitirius, stovyklos. Viena i§ ju laikosi
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optimistinio poziiirio informaciniy technologiju atzvilgiu ir teigia, jog internetas turi
potenciala, kuris transformuos ir suzadins politini dalyvavima. Interneto skeptikai, prieSingai,
laikosi nuomonés, jog visos interneto suteikiamos galimybés yra ne kas kita kaip tik irankiai,
kuriy pagalba bus sustiprinti jau egzistuojantys politinés komunikacijos mechanizmai
(Tedesco, 2004). Tokiu pagrindu isskiriamos dvi skirtingos teorijuy grupés: mobilizacijos
teorijos, teigianCios jog naujosios technologijos suteikia nauja impulsa tiesioginei
demokratijai vystytis internetinéje erdvéje, sumazina atstuma tarp valdancigju ir valdomyju
bei pasitlo naujus isitraukimo { politika biidus tiems, kurie paprastai néra linkg dalyvauti
politikoje (pavyzdZziui, jaunimui). Bei ,, sustiprinimo“ (angl. k. reinforcement) teorijos,
teigiancios, kad interneto naudojimas tik sustiprins, o ne reformuos jau egzistuojancius
socialinés nelygybes ir politinio dalyvavimo modelius (Norris, 2001, p. 121).

Sio darbo kontekste svarbu paminéti, jog politinés komunikacijos akademiniame
diskurse dazniausiai keliamas klausimas, ar informacinés technologijos yra pajégios
transformuoti tradicinius politiniy kampaniju metodus, ar labiau linkstama tik kopijuoti jau
nusistovéjusius politinés komunikacijos elementus, perkeliant juos 1 interneting erdve. Tokiu
biudu velgi iSryskéja dvi minétos teoriné€s pozicijos ir keliamos skirtingos hipotezés, viena
kuriy - inovacijos hipotezé - teigia, jog naujyju technologijy ypatybés, tokios kaip
interaktyvumas, hipertekstualumas, daugialypiskumas ir informacijos mastai prisideda prie
esminiy politikos pateikimo visuomenei pokyc¢iu (Schweitzer, 2008, p. 450). Tuo paciu
tikimasi, kad elektroningje erdvéje bus nusigrezta nuo tradiciniy politinés komunikacijos
modeliy ir tokiu bidu atsiras nauja erdvé demokratinam diskursui ar nepopuliarioms
politinéms idéjoms (Blumler, Gurevitch, 2001).

Tuo tarpu normalizacijos hipotezés Salininkai (pavyzdziui, Margolis, Resnick, 2000)
teigia, jog informacinés technologijos i§ esmés perima realiame pasaulyje egzistuojancias
socialines strukttiras, komunikacijos modelius, galios pasiskirstyma (cituota 1§ Schweitzer,
2008). Visa tai persikelia i politinés komunikacijos internete sriti, kurioje i§ esmés
atkartojamos iprastos politinés komunikacijos praktikos, vengiant iSnaudoti naujas IT
suteikiamas galimybes. Tokiu biidu interneto naudojimas ne pakeifia, o tik sustiprina
nusistovejusias politinés komunikacijos praktikas ir ,,politikos kaip iprasta (angl. politics as

usual ) stiliy (Schweitzer, 2008, p. 451).
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Nors abu pateikti pozitiriai gali biti pagristi atskirais tyrimais, tac¢iau aiski vienos
pusés persvara vargu ar galéty biiti irodyta, turint omenyje, kad atskiros politinés kampanijos
gali atitikti tiek vienos, tiek kitos iSreiksStos pozicijos elementus. Negana to, pripazistama,
jog ilgalaikéms tendencijoms susiformuoti ir nusistovéti reikalingas ilgesnis laiko tarpas, o
informaciniy technologiju panaudojimo politinei komunikacijai tyrimai yra dar pakankamai
ankstyvoje stadijoje (Wagner, Gainous, 2009). Visgi $io darbo kontekste stengiamasi atsakyti
1 klausima, kaip informacinés technologijos panaudojamos politinei komunikacijai Lietuvoje.
Todeél auksciau pateiktos izvalgos apie naujyjy technologiju ypatybes (interaktyvumas,
hipertekstualumas ir kt.) bus panaudotos véliau Siame darbe nustatant tyrimo kriterijus, kurie
leis atskleisti, ar Lietuvos politikai linkg¢ iSnaudoti inovatyvias informaciniy technologiju
ypatybes, ar interneting komunikacija suvokia tik kaip tradiciniy komunikacijos priemoniy
perkélima i elektroning erdve.

Apibendrinant IT itaka politinei komunikacijai galima teigti, jog informacinés
technologijos suteikia papildoma komunikacijos tarp politiky ir visuomenés arena, kurioje
ziniasklaida nebevaidina tokio svarbaus, tarpininko, vaidmens. Panaudojant interneto
suteikiamas galimybes ne tik sumazéja komunikacijos kastai ir iSsiplecia jos mastai, bet taip
pat atsiranda alternatyvus tiesioginés politiky prieigos prie rinkéju kanalas, o masinés
komunikacijos priemonés nebéra vienintelis jrankis, kurio pagalba galima pasiekti placiaja
visuomene.

Nors informaciniy technologiju itaka politikos komunikacijai vertinama
nevienareikSmiskai, taCiau sunku paneigti, kad internetas suteikia naujus politinés
komunikacijos jrankius, leidzian¢ius mazesnémis sagnaudomis, greitai ir tiesiogiai pasiekti ne
tik masing auditorija, bet ir atskirus elektorato segmentus bei sulaukti griztamojo rysio. Kita
vertus, interneto itaka politinei komunikacijai priklauso nuo to, kiek ir kaip politikai linkg
iSnaudoti atsiradusias naujas technologijas. Tod¢l aptarus interneto suteikiamas galimybes ir
ju poveiki politinei komunikacijai, deréty pereiti prie konkre¢iy informaciniy technologiju

panaudojimo politikos komunikacijai formy.
2.2 Interneto tinklalapiy panaudojimas politinei komunikacijai

Interneto panaudojimo politin¢je komunikacijoje formy yra daug ir (vairiy

(tinklalapiai, video irasai, tinklara$ciai, socialiniai tinklai ir kt.), jos nuolatos tobuléja ir
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kei¢iasi. Todél prie§ pereinant prie vieno i§ naujausiy interneto fenomeny - socialiniy tinkly -
panaudojimo politikos komunikacijai, deréty aptarti viena pirmyju politinés komunikacijos
pasireiSkimo pasaulinio Ziniatinklio erdvéje formy - politiky, dazniausiai kandidaty i vieng ar
kita politini posta, internetinius tinklalapius. Tinklalapis turéty buti apibréztas kaip
hipertekstinis dokumentas, sujungtas su pasauliniu Ziniatinkliu (Oxford Dictionary of
English, 2010). Kadangi paprastai politinés komunikacijos tyrimai i§ esmés remiasi Jungtiniy
Amerikos Valstiju praktika, nenuostabu, jog ir kalbant apie interneto panaudojima Sioje
srityje, bandoma teoretizuoti rySkiausius $ios Salies politinés komunikacijos atvejus.

Kaip pirmasis platesnis interneto panaudojimo rinkimy kampanijai pavyzdys
daZniausiai jvardijama B. Clintono prezidentiné rinkimy kampanija 1992 metais, kurioje kaip
komunikacijos priemon¢ buvo panaudotas elektroninis pastas ir rémejuy diskusiju grupés
(Foot, Schneider, 2006). Tuo tarpu pirmieji rinkimy kampanijy tinklalapiai pradéti naudoti
1994 metais taip pat Jungtinése Amerikos Valstijose. Biisimoji Kalifornijos senatoré Diana
Feinstein buvo pirmoji kandidaté¢ 1994 metais panaudojusi §i interneto jranki savo rinkimuy
kampanijoje. Po mety Masaciuseco senatorius Tedas Kenedis buvo pirmasis pareigiinas,
turéjes savo oficialia svetaing. (Howard, 2006).

Visgi tuo metu politinéje komunikacijoje internete vis dar dominavo ne pelno
siekian¢iy organizacijy bei interesy grupiu tinklalapiai, o kandidaty i politikos postus
interneto svetainiy nebuvo itin gausu. (Hendricks, Denton, 2010). Kaip pastebi A. Foot ir S.
M. Schneider, 1996-aisiais internetiniai politiky tinklalapiai jau buvo labiau jprasti ir paplitg:
didzioji dalis kandidaty i prezidentus naudojo §i komunikacijos kanala, tinklalapius turéjo ir
beveik pusé¢ JAV Senato nariy (Foot, Schneider, 2006, p. 8).

Mokslininkai, analizave to meto politiky internetinius tinklalapius, pazymi, jog
pirmosios politiky interneto svetainés priminé virtualias skelbimy lentas ar brosiiiras, kuriose
buvo atkartojama ta pati informacija, kaip ir spausdintoje medziagoje, o internetine
kampanija i§ esmés buvo suvokiama tik kaip pagalbiné ,tikrosios rinkimy kampanijos dalis.
Todél informaciniy technologijy naudojimo pradzioje jau vien tik pats politiko
»egzistavimas® internetin¢je erdvéje buvo laikomas dideliu internetinés rinkimy kampanijos
pasiekimu (Foot, Schneider, 2006, p. 9). IS esmés tokia situacija nestebina, turint omenyje,

jog XX amziaus 10 deSimtmecio viduryje dar tik nedidele dalis JAV visuomenés nariy turé¢jo
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namie kompiuteri ir prieiga prie interneto, todél poreikis naudoti naujas technologijas
komunikacijai su elektoratu nebuvo itin didelis.

1996 - 1998 metais jau buvo suvokta, kad internetinis tinklalapis gali tapti
pakankamai efektyviu politinés komunikacijos jrankiu, leidzian¢iu pasiekti elektorata.
Institucinis politiniy partijy pasiprieS§inimas internetinéms kampanijoms pamazu sunyko ir
nacionalinés politinés organizacijos tapo aktyviomis internetiniy resursy vartotojomis
rinkéjams pasiekti (Howard, 2006). Taigi 1998 metais interneto naudojimas JAV
visuomengje kaip ir kandidaty tinklalapiy skaiCius Zenkliai iSaugo, taciau jy turinys i§ esmes
nepakito. Kaip pazymi J. Stromer - Galley, analizavusi XX amziaus pabaigos politiky
komunikacija internete, ,,akivaizdu, jog politikos kandidatai naudoja savo tinklalapius tokiu
pat bidu, kaip ir politine televizijos ar radijo reklamq - kaip vienos krypties pranesimq “
(Stromer - Galley, 2000).

Kitaip tariant, pradéjus naudoti informacines technologijas politinéje komunikacijoje
buvo neiSnaudojama interneto suteikiama galimybé abipusei komunikacijai tarp politiky ir
rinkéjy. Kandidatai dazniausiai vengé isitraukti | vieSa diskusija su rinkéjais, todél ju
interneto puslapiai vis dar buvo vieta, kur tiesiog pateikiama pagrindiné kandidato
informacija ir biografija, bet nelaukiama atgalinio rySio 1§ elektorato. IS dalies tokios
internetinés kampanijos strategijos pasirinkimas gali biti aiSkinamas kandidaty nenoru
prarasti kampanijos praneSimo kontrolg. Kita vertus, to meto rinkimy komunikacijos
specialistai kaip nenoro isitraukti i dialoga priezast] jvardija per didelius tokios
komunikacijos kastus. Tam, kad biity galima tinkamai atsakyti i pilieCiy elektroninius laiskus
ar pasisakymus diskusiju lentose, reikalingi dideli zmogiskieji istekliai, todél XX a. pabaigos
rinkimy kampanijose vis dar buvo pasirenkama ribotus kampanijos iSteklius investuoti i
labiau patikrintas tradicines kampanijos strategijas (Stromer - Galley, 2000).

Kaip rodo ivairtis tyrimai, internetas pastaraisiais metais tampa vienu i§ pagrindiniy
informacijos Saltiniy rinkimy kampanijyu metu JAV (Hendricks, Denton, 2010). Ir nors
informaciniy technologijy pritaikymo placiam naudojimui pradZioje JAV politikos kandidaty
interneto svetainés buvo ne itin daznas reiskinys, galima teigti, jog Siandien vargu ar pavykty
rasti politika, juo labiau kandidata i tam tikra posta, kuris nenaudoty S$io interneto resurso
nebrangiai ir tiesioginei (be Ziniasklaidos tarpininkavimo) komunikacijai su rinkéjais. Todél,

remiantis J. N. Druckman et al (2009), svarbesnis klausimas Siandien turéty biti ne tai, ar
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kandidatas naudoja interneto tinklalapi, bet kaip jis ji naudoja ir kokias naujyju technologiju
suteikiamas galimybes i$naudoja, o kuriy vengia.

Kita vertus, Sio darbo kontekste deréty paminéti, jog situacija Lietuvoje informaciniy
technologiju panaudojimo srityje néra tokia pati kaip Jungtinése Amerikos Valstijose.
Skirtingai nei JAV, kur jau 2001-aisiais metais buvo 44,1 proc. interneto vartotoju (Internet
World Stats, 2011), LR Statistikos departamento duomenimis, 2001 metais Lietuvoje tik 3,2
proc. namy tkiy turéjo interneto prieiga. Ir nors kasmet §is skaicius augo ir 2010 metais sieke
jau 54,9 proc. (60,5 proc. besinaudojanéiy internetu), akivaizdu, kad informaciniy
technologiju panaudojimo mastai Lietuvoje néra tolygtus JAV, kur 2010 metais fiksuota 77,4
proc. vartotoju (Statistikos departamentas, 2011). Tod¢l ir kalbant apie politiky tinklalapius,
reikia turéti omenyje, jog teorinés prielaidos apie Siandienini kiekvieno politiko
»egzistavima® internete asmeninés svetainés pagalba gali ne visiSkai atitikti realig situacija
Lietuvoje, kuri bus analizuojama tiriamojoje $io darbo dalyje.

Kaip minéta, pirmieji politiky tinklalapiai dé¢l savo statiSkumo daznai prilyginami
selektroninéms broSiiroms®, kuriose nebuvo pilnai iSnaudojamos naujosios medijos
suteikiamos galimybés. Todél vertinant informaciniy technologijy suteikiamy galimybiy
iSnaudojima, reikéty atsizvelgti { tai, kaip internetinéje politikos komunikacijoje yra
panaudojamos ziniatinklio ypatybés, kuriy nebiity jmanoma panaudoti statiSkoje popierinéje
brositiroje. Kitaip tariant, vertinant kandidaty tinklalapius, svarbu atkreipti démes; i tai, kaip
iSnaudojamos interaktyvios ziniatinklio savybés: multimedijos turinio pateikimas (video ir
audio jrasai), personalizavimas ir tikslinis marketingas (tam tikry duomeny apie puslapio
lankytojus rinkimas ir atitinkamos informacijos pateikimas), nuorodos i kitus tinklalapius ir
dvipus¢ komunikacija (forumai, komentarai ir pan.) (Druckman et al, 2009). Kadangi
internetas suteikia galimybe talpinti neribotus kiekius ivairios informacijos, auk$c¢iau
pateiktus kriterijus, remiantis E. J.Schweitzer, galima papildyti svetain¢je pateikiamos
informacijos pobudzio ir kiekio matu, kuris parodo, kokiu mastu politikai link¢ iSnaudoti
naujasias technologijas. Sis kriterijus, kaip ir kiti paminéti, keliamas remiantis anks&iau
Siame darbe aptartomis inovacijos ir normalizacijos hipotezémis (Schweitzer, 2008, p. 452).

Kaip pazymi J. N. Druckman, remdamasis 2002 ir 2004 metais JAV atliktu tyrimu, ne
visas minétas priemones politikai yra linkg¢ iSnaudoti savo internetin¢je komunikacijoje.

Akivaizdu, kad Siandienos politikai tolsta nuo ,.elektroninés brositiros* modelio, nes didZioji
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dalis ju itraukia i savo tinklalapius video irasus, dauguma kandidaty turi keleta internetiniy
svetainiy, be to, nuolatos atnaujina ju turini, kas biity neimanoma brosiiiros atveju. Vis délto
interaktyvumo - abipusés komunikacijos - srityje pazanga néra tokia akivaizdi, nes didzioji
dalis politiky néra linke itraukti | savo tinklalapius elektorato griztamojo rysio pasireiSkimo
galimybiy, tokiy kaip forumai, diskusijy lentos ir pan. (Druckman, et al, 2009).

Nors paprastai pripazistama, kad naujos technologijos pradedamos naudoti
palaipsniui dél to, kad dazniausiai ju naudojimas tampa paprastesnis (techniniu pozitiriu)
laikui bégant, taciau interaktyvumo galimybiy sukirimo rinkéjams atzvilgiu, technologija ir
taip yra pakankamai nesudétinga. Tod¢l tokias politinés komunikacijos internete tendencijas,
kai Siek tiek vengiama tiesioginio kontakto su rinkéju, geriau galima paaiskinti politiky
nenoru prarasti pagrindinio kampanijos praneSimo kontrolg. Kitaip tariant, kandidatai ir ju
rinkimy kampanijy specialistai yra linkg kruops€iai apgalvoti, kokius informaciniy
technologiju irankius panaudoti, siekiant kad ju internetiné komunikacija biity jtikinama ir
patraukli, tac¢iau nebuty iSkraipytas pagrindinis kampanijos praneSimas. Pranesimo kontrolg,
pasak J. N. Druckman, ypatingai stengiamasi iSlaikyti tada, kai kova d¢l politinio posto yra
itin tempta - tokiu atveju politikai nelinke rizikuoti, kad jvairiomis diskusijomis forumuose
elektorato ar Ziniasklaidos démesys biity atitrauktas nuo pagrindinio pranesimo (Druckman,
et al, 2009).

Apibendrinant tinklalapiy panaudojima politinei komunikacijai, galima pastebéti, jog
platus interneto paplitimas visuomen¢je ir nuolat augantis tinklalapiy naudojimas rinkimy
kampanijy metu rodo, jog §i medija tampa itin svarbiu Siuolaikiniy rinkimy kampanijy
frankiu. Ir nors politiky tinklalapius galima laikyti viena i§ pirmyju (neskaitant el.pasto)
plataus interneto panaudojimo politinéje komunikacijoje formy, pradétu naudoti dar 1994
metais, taciau ir Siandien jy svarba bei populiarumas iSlieka. Vis délto analizuojant moksling
literattira atskleisti politiky tinklalapiy naudojimo ypatumai leidzia teigti, kad ne visos
interneto teikiamos galimybés yra iSnaudojamos kuriant asmenines politiky svetaines. Todél,
vertinant tinklalapiy panaudojima politikos komunikacijai, svarbu atkreipti démesi i
specifiniy interneto ypatybiy - interaktyvumo, daugialypés terpés informacijos, hipertekstiniy
nuorody - panaudojima. Bitent Sioje darbo dalyje aptartos interneto svetainiy ypatybés bus

pagrindu formuojant tyrimo kriterijus treciojoje darbo dalyje. Kita darbo dalis bus skirta
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vieno i§ naujausiy interneto panaudojimo politikos komunikacijoje pavyzdziy - socialiniy

tinkly - analizei.

2.3 Socialiniy tinkly panaudojimas politinei komunikacijai

Nepaisant to, jog internetas JAV rinkimy kampanijose buvo gana plac¢iai panaudotas
jau 2002 bei 2004 metais, takoskyra informaciniy technologijy taikymo politikos
komunikacijai srityje paprastai laikkoma 2008 mety JAV prezidentiné rinkimy kampanija
(Panagopoulos, 2009). Nuo pat $iy rinkimy kampanijos pradZios pasaulinis Ziniatinklis imtas
aktyviai naudoti kuriant politiky Salininky grupes, platinant vaizdo irasus bei sukuriant
bendra rinkimini ,,Surmuli®. Taciau bene labiausiai 2008 mety rinkimy kampanija iSsiskyre
tuo, jog joje buvo itin s€kmingai panaudotas pakankamai naujas interneto jrankis — socialiniai
tinklai, kurie leido sékmingai papildyti iki tol naudotas asmenines kandidaty svetaines,
sukuriant dar viena tiesioginio kontakto tarp politiky ir rinkéjy kanala.

Virtualius socialinius tinklus deréty apibrézti kaip uzdaras Ziniatinklio bendruomenes,
kurios suteikia galimybe individams save pristatyti, kurti socialinius tinklus ir nustatyti bei
palaikyti rySius su kitais tinklo nariais (Kim, Geidner, 2008). Anot D. Boyd ir N. Ellison,
virtualus socialinis tinklas pasizymi Siais bruozais:

. galimybe susikurti vieSus arba pusiau vieSus asmeninius aprasus (profilius) apibréztos
sistemos viduje;

. galimybe jvardyti saraSa kity vartotoju, su kuriais palaikomas rysys;

. galimybe matyti, kokie rysiai sieja kitus svetainés narius (Boyd, Ellison, 2007).

Dauguma socialiniy tinkly svetainiy remiasi jau egzistuojanciy individo socialiniy
rysiy palaikymu, kitos padeda uzmegzti rysSius su panasiy interesy, tapaciy politiniy pazitiry
ar bendros veiklos turiniais nepaZistamaisiais. Socialiniai tinklalapiai taip pat skiriasi tuo,
kokiai auditorijai jie yra skirti - ivairialypei auditorijai ar tam tikros kalbos, rasés, religijos,
tautybés ar kity identitety siejamiems Zmonéms. Nors tokios svetainés taip pat gali skirtis
jose pateikiamomis technologinémis galimybémis (pritaikymas mobiliesiems prietaisams,
galimybe dalytis nuotraukomis, video jrasais ir kt.), taCiau i§ esmes visas jas vienija profiliy,
t.y. unikaliy vartotoju puslapiy - egzistavimas bei sasajuy tarp vartotoju (,,draugy saraso*)

nustatymas. Bitent savo asmeniniuose puslapiuose - profiliuose - vartotojai nurodo
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informacija apie save, savo pomégius, gali talpinti nuotraukas, vaizdo iraSus ir kita
informacija. (Boyd, Ellison, 2007).

Deréty pastebéti, jog socialiniy tinkly (tokiy kaip juos suvokiame S$iandien)
fenomenas yra pakankamai naujas - pradzia sicjama su 1997 metais atsiradusiu tinklalapiu
SixDegrees, kuriame buvo sékmingai apjungti auksciau iSvardinti socialiniams tinklams
biidingi pozymiai. Nuo to laiko ivairGis socialiniai tinklai (AsianAvenue, LiveJournal,
Ryze.com, Tribe.net ir kt.) buvo kuriami pakankamai sparciai, taciau dauguma ju buvo skirti
tik tam tikroms vartotoju grupéms, pavyzdziui, tam tikry profesiju atstovams, ir nejgavo
didesnio populiarumo. Tuo tarpu socialiniais tinklais, kurie, anot Boyd ir Ellison, suformavo
verslo, kultirine ir tyrimy aplinkq, galima jvardinti socialinius tinklalapius Friendster,
MySpace ir Facebook. Nors 2002 metais ikurtas Friendster netapo labai populiariu JAV,
taciau itin iSpopuliaréjo ir vis dar veikia Azijos Salyse. Kaip bandymas privilioti nusivylusius
Friendster vartotojus 2003 metais sukurtas MySpace pamazu virto muzikos gerbéju
socialiniu tinklu, vienijanciu ivairias muzikos grupes, atlikéjus ir ju gerbéjus (Boyd, Ellison,
2007).

2004 metais ikurtas kaip uzdaras Harvardo universiteto bendruomen¢ jungiantis
tinklas, socialinis tinklas Facebook 2006 metais tapo prieinamas neribotam vartotojy ratui ir
igavo pasaulini populiaruma. Nors i§ pradziy MySpace ir Facebook populiarumas buvo
apylygis arba dominuojamas MySpace, taciau 2009 metais Facebook vartotoju skaicius
pasieké 68 milijonus unikaliy vartotoju ir aplenké MySpace su 58 milijonais vartotoju
(Baumgartner, Morris, 2010). Nuo to laiko Facebook socialinis tinklas pagal vartotoju
skaiCiy yra lyderis pasaulio mastu, Siuo metu turintis daugiau nei 663 milijonu vartotoju
(Facebook statistika, 2011). Sio darbo kontekste svarbu pastebéti, jog Lietuvoje §is
tinklalapis taip pat pirmauja pagal vartotojy skaiciy, turédamas 900 tiikst. vartotoju. Todel
tiek Lietuvos, tiek pasauliniu mastu pirmaujanciame Facebook socialiniame tinkle vykdoma
politiné komunikacija pasirinkta Sio darbo tyrimui, kuris bus pristatytas treciojoje darbo
dalyje.

Kalbant apie socialiniy tinkly panaudojima politinei komunikacijai, pirmiausia reikety
pastebéti, jog socialiniy tinkly svetainiy naudojimo politinéje komunikacijoje tyrimai yra dar
ankstyvoje stadijoje. Visi bandymai teorizuoti $io interneto irankio panaudojima politinei

komunikacijai 1§ esmés koncentruojasi | gerosios praktikos analizg, kurioje paprastai
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dominuoja JAV rinkimy kampanijos. Tai nenuostabu zinant, kad socialiniai tinklai yra
pakankamai naujas fenomenas, kol kas efektyviausiai iSnaudotas politinei komunikacijai
biitent Sioje Salyje.

Analizuojant priezastis, dél kuriy nuolat auga socialiniy tinklalapiy naudojimas,
dazniausiai teigiama, jog virtualiy socialiniy tinkly populiarumas didéja dél ju teikiamy
galimybiy patogiai informacijos sklaidai, komunikacijai, tarpusavio santykiams plétoti ir
iSlaikyti. Internetiniai socialiniai tinklai, anot T. L. Tuten, pasitlo , kontakty turéjimo
jausmgq, kuris padeda patenkinti individualius socializacijos poreikius, nepaisant to, kad
individai praleidzia vis maziau laiko tiesiogiai bendraudami su realiais Zmonémis (Tuten,
2008). Be to, virtualiis socialiniai tinklai leidzia savo nariams kurti, publikuoti, kritikuoti,
vertinti ir kitaip saveikauti su internetiniu turiniu. Visa tai taip pat padeda patenkinti
socializacijos, kiirybinius ir komunikacijos poreikius. Kaip Zinia, realiy socialiniy tinkly
daroma itaka politiniam elgesiui yra pripaZinta sociologijos studijose, taciau virtualts
socialiniai tinklai perkelia tradicinius bendruomeniy rySius i elektroning erdve, panaikindami
geografinius ar laiko apribojimus ir taip iSplésdami tarpusavio saveikos galimybes.

Nors pirminis S§iy svetainiy tikslas — suburti { viena platforma draugus ir
bendramincius, kuriuos vienija vienokie ar kitokie bendri interesai, socialiniy tinkly svetainés
pamazu tampa placiai naudojamu politinés komunikacijos irankiu. Imama suvokti, kad
politiko profilio populiariausiuose socialiniuose tinkluose sukiirimas gali priartinti rinkimy
kampanija prie tos elektorato dalies, kuri galbiit néra linkusi savarankiskai ieskoti vieno ar
kito kandidato internetinés svetainés. Todél, kaip pastebi C. Panagopoulos, pagrindinis
tikslas susiradus ,,draugy® socialiniame tinkle yra sugrqzinti juos atgal prie originalaus
kampanijos tinklalapio, paskatinti juos veikti kartu su kitais ir uZsiregistruoti el. laisky
gavimui (Panagopoulos, 2009). Kitaip tariant, socialiniai tinklai gali biiti vertinami kaip
tarpiné grandis tarp kandidato pagrindinio kampanijos tinklalapio ir elektorato.

Vis délto nederéty socialiniy tinkly vertinti tik kaip biido nukreipti rinkéjus tinkama
linkme interneto erdvéje, mat §is interneto jrankis turi pakankamai daug ypatybiy, kurios gali
suteikti nauja postiimi politikos komunikacijai. Analizuojant socialiniy tinkly ir politikos

saveika, galima i$skirti Siuos politinés komunikacijos internete ypatumus:
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Socialiniai tinklai, kaip ir internetas apskritai, politikams teikia tiesioginés ir
nefiltruotos prieigos prie rinkéjy galimybe. Nebelieka tarpininko — Ziniasklaidos, kuri
atrenka, kokia — teigiama arba neigiama — informacija skelbti visuomenei.

Socialiniy tinkly svetainés suteikia politikams galimybe itraukti pilieCius { politing
veikla jiems priimtinausia forma, reikalaujancia minimalaus laiko ir pastangy indélio
(Suminas, 2009). Bitent todél socialiniai tinklai daZniausiai panaudojami 3alininky
mobilizacijai (pavyzdziui, B. Obamos rinkimy kampanijoje).

Socialiniais tinklais politikai gali pasiekti naujas, kitais kanalais sunkiai pasiekiamas
auditorijas. Viena 1§ tokiy — jaunimas, kuris Siandien vis maziau naudoja tradicines
ziniasklaidos priemones, tokias kaip laikra$¢iai, radijas ar televizija (Suminas, 2009).
Pavyzdziui, JAV po 25 proc. Facebook registruoty vartotojuy sudaro 18 - 24 ir 25 - 34
mety asmenys, Lietuvoje - 43 proc. sudaro 18 - 24 mety asmenys, 26 proc. - 25 - 34
mety vartotojai ( Facebook statistika, 2011).

Socialiniy tinkly naudojimas politinei komunikacijai leidZia vykdyti segmentuota
komunikacija, nes kiekvienas virtualus socialinis tinklas arba maZesnis tinklas tinklo
viduje atstovauja gana specifinei rinkéju elektorato daliai. Pavyzdziui, 2008 mety
Barack'o Obamos prezidentinés rinkimy kampanijos metu socialiniy tinkly svetainéje
Facebook buvo sukurti skirtingi profiliai atskiroms JAV valstijoms, mamoms,
studentams ar darbininkams, palaikantiems B. Obama.

Socialiniy tinkly svetainés leidzia paciai auditorijai aktyviai isitraukti i komunikacijos
procesa. Kitaip tariant, vartotojai gali kurti jvairias viena ar kita kandidata
palaikancias grupes. Kaip pavyzdi velgi galima paminéti 2008 JAV prezidento
rinkimy kampanija, kurios metu Facebooke buvo sukurta daugiau nei 500 neoficialiy
B. Obamos palaikymo grupiy (Lutz, 2009).

Atsizvelgiant | pateiktas politinés komunikacijos socialiniuose tinkluose ypatybes,

galima teigti, jog virtualiis socialiniai tinklai sukuria galimybg tiesioginei, dinamiSkai,

betarpiskai ir neformaliai komunikacijai tarp rinkéjy ir politiky. Kita vertus, kaip jau minéta,

socialiniai tinklai i§ esmés tenkina rySiy tarp drauguy palaikymo, socializacijos poreikius,

todel daZznai abejojama, ar rimta politine diskusija gali biti itin efektyvi socialiniy tinkly

aplinkoje. Vis délto akivaizdu, kad virtualus socialinis tinklas gali biiti puiki priemone

pasiekti tam tikra segmentuota rinkéjy auditorija ir uzmegzti diskusija jai aktualiais
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klausimais ar tiesiog pateikti informacija apie kandidata. Kitaip tariant, socialinius tinklus
galima laikyti dvipusés (angl. k. two-way) komunikacijos medija, nes jie ne tik suteikia
galimybg pateikti informacija tam tikrai auditorijai, bet taip pat jgalina gauti i§ auditorijos
griztamaji rySi (Hogan, Quan- Haase, 2010). Be to, rinkéjams suteikiama galimybé patiems
burtis i palaikymo grupes, taip paverciant juos pakankamai aktyviais rinkimy kampanijy ir
politikos proceso dalyviais bei iSnaudojant socialinius tinklalapius $alininky mobilizacijai.

Visgi aktyvumas socialiniuose tinkluose gali buti reikSmingas politiniam dalyvavimui
tik tada, jei jis yra perkeliamas | realig erdve. Pasak C. Panagopoulos, oficialaus tinklalapio,
gristo socialiniy tinkly principu (dalyviy registravimasis, biirimasis 1 grupes),
MyBarackObama.com sukiirimas JAV prezidento rinkimy kampanijos metu leido iSnaudoti
socialinio tinklo suteikiamas Salininky mobilizavimo galimybes ir tuo pat metu iSlaikyti
turinio kontrolg, kuri, kaip jau buvo minéta analizuojant tinklalapiy naudojima politinei
komunikacijai, laikoma labai svarbia rinkimuy komunikacijos procese. UZsiregistrave
minétame tinkle, B. Obamos réméjai turéjo galimybe bendrauti tarpusavyje, organizuoti
susitikimus, rinkti IéSas ir uzsiimti kita kampanijai svarbia veikla (Panagopoulos, 2009).

Dazniausiai mokslininkai atkreipia démesi 1 tai, kad paprastai socialiniy tinkly,
pavyzdziui, Facebook, vartotojai juose lankosi bendravimo su draugais, pasidalinimo
asmeninémis naujienomis ar nuotraukomis tikslais. Socialiniy tinkly aplinkoje néra platesnio
politinio diskurso, Facebook ar Myspace vartotojai Siuose tinkluose paprastai neiesko
atsakymy 1 sudétingus politinius klausimus. Todél net jei kandidatai susikuria itin
profesionalius profilius ir vykdo juose aktyvia komunikacija, palaikymas socialiniuose
tinkluose nebiitinai virsta realiu politiniu dalyvavimu ir balsais (Panagopoulos, 2009). Kita
vertus, vienareikSmiskai teigti, jog aktyvumas socialiniuose tinkluose nevirsta realiais
balsais, negalima. Kaip rodo J. C. Baumgartner ir J. S. Morris pateiktas JAV atliktas tyrimas,
59 procentai 18 — 24 mety amziaus studenty, kurie gavo bent kazkokios informacijos apie B.
Obamga per socialinius tinklus, buvo linke savo balsus atiduoti uz ji, kai negavusiyju
informacijos, bet pasiryzusiy balsuoti uz §i kandidata, buvo 8 procentais maziau (51 proc.)
(Baumgartner, Morris, 2010).

Galiausiai galima teigti, jog socialiniai tinklai suteikia politinei komunikacijai
dinamiS8kumo ir interaktyvumo galimybg. Pasitelkg socialinius tinklus politikai gali lengvai

pasiekti savo rinkéjus ir suburti Salininkus jiems priimtinoje aplinkoje, nereikalaujant jokiy
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pastangu i$ ju (rinkéjy) pusés. Be to, socialiniai tinklai, skirtingai nei tradiciné medija, leidzia
vykdyti segmentuota tiksling komunikacija, o ne pateikti visiems bendra ,,one-size-fits-all"
pranesima. Taciau, kaip rodo iki $iol sékmingiausias socialiniy tinkly panaudojimo politinei
komunikacijai pavyzdys — B. Obamos rinkimy kampanija — tam, kad palaikymas
socialiniuose tinkluose virsty realiu politiniu dalyvavimu ir balsais, internetiné komunikacija
turéty buti suvokiama kaip lygiaverté visos komunikacijos kampanijos dalis, integruota i
bendra rinkimy kampanijos strategija (Slotnick, 2009). Biitent Sio suvokimo stoka ir politikos
komunikacijoje vyraujantis nenoras prarasti perduodamo praneSimo kontrol¢ daznai lemia
menka socialiniy tinkly suteikiamy galimybiy iSnaudojima. Nepaisant to, akivaizdu, kad
socialiniai tinklai — kaip viena 1§ informaciniy technologijy panaudojimo formy — iSplecia
politinés komunikacijos ribas, sukurdami nauja platforma komunikacijai tarp politiky ir
visuomenes.

Kadangi akademinis §ios priemonés panaudojimo politinei komunikacijai diskursas
néra itin platus, analizuojant sékminga Sios srities praktika, kaip matyti, dominuoja 2008 m.
B. Obamos rinkimy kampanijos pavyzdziai. Sis JAV prezidentas daznai vadinamas pirmuoju
»internetiniu prezidentu®, nes jo rinkimy kampanijoje informacinés technologijos buvo
panaudotos kaip niekada anksciau efektyviai. Kampanijos metu buvo surinkta daugiau nei 13
milijony elektroninio pasto adresy, vykdoma aktyvi komunikacija socialiniuose tinkluose,
tokiuose kaip Facebook, platinami vaizdo rasai Youtube svetaingje bei oficialiame kandidato
tinklalapyje. Kitaip tariant, visos interneto galimybés buvo atitinkamai jvertintos ir
iSnaudotos tam, kad pasiekty atskirus rinkéju segmentus ir leisty vykdyti komunikacija, kuri
remiasi ne ,,i$ virSaus i apacia“, bet i§ ,,apacios 1 virsy* modeliu (Greengard, 2009).

Pasak M. Lutz, analizavusio B. Obamos rinkimy kampanija, panaudodamas
socialinius tinklus, el. pasta, tekstines zinutes ir interneto vaizdus, B. Obama triuskinanciai
laiméjo JAV prezidento posta, pavertgs paprastus JAV pilieCius aktyviais ir igaliotais
savanoriais, réme¢jais ir Salininkais (Lutz, 2009). Kitaip tariant, B. Obamos rinkimy
kampanijos orientacija { palaikymo internete sukiirima daZzniausiai laikoma pagrindine
pergalés priezastimi. Kita vertus, Obama nebuvo pirmas kandidatas, surinkes internete
milijonus doleriy (McCainas 2000 metais), nebuvo pirmas ir panaudojgs ,,i§ apacios i virsy*
strategijos elementus savo Salininky mobilizacijai internete (Hovardas Deanas 2004 metais),

taiau né vienam i§ ankstesniy kandidaty nepavyko paversti savo Salininky palaikymo
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internete realiais balsais. Pagrindinémis priezastimis, dél kuriy B. Obamos internetiné
kampanija sulauké realios sékmés, gali buti jvardijamas kampanijos profesionalumas ir jau
mingétas strateginis interneto komunikacijos suvokimas bei paties B. Obamos, kaip politiko,
charizma (Slotnick, 2009).

Taciau kalbant apie socialiniy tinkly panaudojima politinei komunikacijai, svarbu
atkreipti démesj | tai, kad vien politiko buvimas socialiniame tinkle dar nenulemia jo
Salininky mobilizacijos ar rinkimy kampanijos s¢kmés. Kaip pastebi Melissa M. Smith,
politikai neturéty naudoti naujos medijos, jei neturi aiskaus supratimo, kaip tai gali suteikti
naudos jy politinei kampanijai. Kitaip tariant, pastebima, jog daznai politikai socialintuose
tinkluose skelbia kasdieniSko pobiidzio irasus, tokius kaip rytinés mankStos pastebéjimai,
meégstamy TV laidy komentarai ir pan., taciau nesusitelkia ties rimtomis temomis. Visa tai
rodo, jog socialiniai tinklai daZnai suvokiami kaip neformaliy pokalbiy vieta, netinkama
politinei diskusijai. Toks poZiiiris, pasak socialiniy tinkly specialisty, rodo, jog politikai
nesuvokia, kaip tinkamai i$Snaudoti socialinius tinklus politinei komunikacijai, todél Svaisto
laika neformaliems pasnekesiams, tikédamiesi, kad rinkiminei sékmei uZzteks formalaus
buvimo socialiniame tinkle (Smith, 2010).

Kalbant apie atsitiktini socialiniy tinkly panaudojima politinei komunikacijai, galima
paminéti socialinio tinklalapio Facebook panaudojima Kolumbijos prezidento rinkimy
kampanijos metu 2010 metais. Sioje rinkimy kampanijoje pirma karta Kolumbijos rinkimy
istorijoje socialiniai tinklai tapo Salininky mobilizacijos arena, skleidziant parama vienam i$
kandidaty - Antanui Mockui. Galima biity daryti prielaida, jog socialiniy tinkly panaudojimas
Sioje rinkimy kampanijoje buvo logiska B. Obamos internetinés kampanijos s¢kmes iSdava,
taciau skirtingai nei JAV, Antano Mockaus kampanija Facebook socialiniame tinkle nebuvo
apgalvotas strateginis kampanijos specialisty Zingsnis. Kitaip tariant, A. Mockaus palaikymas
socialiniame tinkle kilo ne kampanijos organizatoriy, o jo Salininky iniciatyva. Siame
socialiniame tinkle tokiu biidu buvo sukurta daugiau nei 150 kandidata palaikanciy profiliy ar
grupiy, interneto pagalba buvo organizuojami A. Mockaus réméjy renginiai, skleidziama
informacija, kuriami plakatai, dainos ir kita rinkimy atributika (Weber Mendoza, 2010).

Nors A. Mockus ir nelaim¢jo Kolumbijos prezidento posto, taciau bitent didZiulio
palaikymo internete déka, kandidatas, i§ pradZiy laikytas rinkimy kovos autsaideriu, émé

pirmauti visuomenés nuomones apklausose ir pateko i antraji rinkimy tura. Kitaip tariant,
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didziulis palaikymas socialiniuose tinkluose suteiké nauja impulsa Kolumbijos prezidento
rinkimy kampanijai, ineSdamas intriga i rinkimy procesa ir leisdamas perteikti A. Mockaus
propaguojamas idéjas jo Salininky ,,lipomis*™ (Weber Mendoza, 2010).

Apibendrinant galima teigti, kad socialiniai tinklai, adekvaciai {vertinus ju
suteikiamas galimybes ir tikslingai juos panaudojant, gali tapti svarbiu politinés
komunikacijos irankiu, leidzian¢iu vykdyti dinamiSka, abipusg, segmentuota ir tiksling
komunikacija tarp politiky ir visuomenés. Kaip rodo s¢kmingy socialiniy tinkly panaudojimo
praktiky analizé, palaikymas socialiniame tinkle didZiausia potencialg virsti realiais balsais
turi tada, kai internetiné komunikacija tampa nuoseklia ir lygiaverte bendros politinés
komunikacijos strategijos dalimi ir yra jtraukiama { visus komunikacijos su rinké¢jais
lygmenis. Kadangi Sio darbo tikslas - istirti, kaip Lietuvoje panaudojami teorin¢je darbo
dalyje aptarti interneto jrankiai - tinklalapiai ir socialiniai tinklai, kitoje darbo dalyje
pristatomas Lietuvos Seimo nariy asmeniniy interneto svetainiy ir socialiniy tinkly

panaudojimo politinei komunikacijai tyrimas.
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3. TINKLALAPIU IR SOCIALINIU TINKLU PANAUDOJIMAS POLITINEI
KOMUNIKACIJAI LIETUVOJE
3.1 Tyrimo metodika ir Kkriterijai

Siekiant istirti, kaip Lietuvos politikai panaudoja teorin¢je darbo dalyje analizuotus
informaciniy technologiju irankius - tinklalapius ir socialinius tinklus - buvo pasirinkti Sie
tyrimo metodai: kiekybiné ir kokybiné politiky tinklalapiy ir socialinio tinklo Facebook
profiliy turinio analizé bei politiky, naudojanciy socialini tinklalapi Facebook, apklausa.
Socialinis tinklas Facebook tyrimui pasirinktas atsizvelgus 1 tai, jog Lietuvoje Sis tinklalapis
turi daugiau nei 900 tukst. vartotojy ir populiarumu ne tik lenkia panaSaus formato
lietuviSkus tinklalapius - klase.lt, one.lt, frype.lt, ta¢iau dominuoja ir uzsienio socialiniy
tinkly svetainiy naudojimo tarpe (Google Trends statistika, 2011). Be to, remiantis 2009
metais A. Sumino atliktu socialiniy tinkly panaudojimo politinei komunikacijai tyrimu,
galima teigti, jog vienintelis socialinis tinklas, kuriame Lietuvos politikai vykde
komunikacija, buvo biitent Facebook (Suminas, 2009).

Atsizvelgus 1 teorinés politinés komunikacijos internete literatiros analizg, kurioje
pastebéta jog politikai daznai vengia iSnaudoti interaktyvias ziniatinklio galimybes, bei
remiantis A.Sumino atliktu tyrimu, kuriame pastebéta, jog tik nedaugelis Lietuvos politiky
2009 m. naudojo socialinius tinklus komunikacijai su rinké¢jais, atliekant Sio darbo tyrima
formuluojamos dvi hipotezés: 1) Lietuvos politikai savo tinklalapiuose neiSnaudoja interneto
daugialypiskumo, interaktyvumo ir informacijos atnaujinimo galimybiy; 2) Lietuvos
politikai socialinius tinklus naudoja daugiau asmeninei ir atsitiktinei, nei politinei
komunikacijai. Tyrimui pasirinkti Lietuvos Seimo nariy, kaip didziausios tiesiogiali,
visuotiniuose rinkimuose renkamy politiky grupés Lietuvoje, asmeninés interneto svetainés ir
socialinio tinklo Facebook profiliai.

Tyrimo metodika remiasi uzsienio tyréjy E. J. Schweitzer (2008) ir A. Slotnick (2009)
tinklalapiy ir socialiniy tinkly panaudojimo politinei komunikacijai tyrimais, kuriuose buvo
naudojama kiekybiné ir kokybiné turinio analizé. Remiantis minétais tyrimais bei teorinéje
darbo dalyje analizuotu akademiniu $ios srities diskursu, buvo suformuoti kriterijai, kuriais
remiantis tirta, kaip Seimo nariai iSnaudoja asmeninius tinklalapius ir socialinius tinklus

komunikacijai su visuomene.
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Siekiant iStirti, kaip Lietuvos politikai iSnaudoja informaciniy technologiju
suteikiamas galimybes savo tinklalapiuose iSskirtos trys kiekybinés tinklalapiy turinio
analizés kriteriju grupés: bendrieji pozZymiai, pateikiama informacija ir interaktyvios
galimybés. Sios kriterijy grupés suformuotos remiantis E. J. Schweitzer (2008) atliktu
tinklalapiy tyrimu, kuriame taip pat atlikta strukttriniy tinklalapio daliy analizé, paremta
minétomis kategorijomis. ISskirtos kriteriju grupés dar papildytos informacijos atnaujinimo
kriterijumi, norint istirti, kaip daznai politiky tinklalapiuose atnaujinami jrasai.

Norint vertinti politiky tinklalapiy pritaikyma bendroms vartotoju reikméms ir
lengvai informacijos paieskai, bendrujy pozymiy kriterijy grup€je buvo isskirti Sie tinklalapiy
struktiiriniai elementai, kuriy ieSkota politiky tinklalapivose: paieska tinklalapyje; svetainés
Zemélapis; kontaktai (kaip atskira rubrika).

Kadangi informacinés technologijos suteikia galimybe¢ pateikti, perduoti, saugoti
neribotus informacijos kiekius, remiantis E. J. Schweitzer, vertinant politiky tinklalapius
svarbu atkreipti démesj 1 informacijos pobiidi bei kieki. Todél tam, kad buty istirta kokio
pobiidzio informacija savo tinklalapiuose pateikia Lietuvos Seimo nariai, pateikiamos
informacijos kriterijy grupéje iSskirti Sie tinklalapiy struktiriniai elementai: biografija;
naujienos; darbas Seime; kita politine ar visuomeniné veikla; laisvalaikis; partijos
informacija, publikacijos spaudoje; nuotraukos, vaizdo jrasai.

Siy struktiriniy elementy egzistavimas arba nebuvimas leidzia jvertinti, kokio
pobiidzio informacija politikai link¢ pateikti savo interneto svetainése: ar jie pateikia
svarbiausius savo biografijos faktus ir darbo Seime aktualijas; ar politiko tinklalapyje galima
rasti sasajy su partija, kuriai jis priklauso (kas rodytu, jog politikas identifikuojasi su platesne
politine jéga); ar politikas pateikia asmeninio pobiidzio informacija apie savo laisvalaikj ir/ar
Seima, kas rodyty komunikacijos betarpiSkuma ir bandyma priartinti politika prie paprasty
pilieciy. Tiriant, ar politikas pateikia nuorody i publikacijas apie save spaudoje, siekiama
vertinti tinklalapyje pateikiamos informacijos apie politika visapusiSkuma. Naujieny
rubrikos egzistavimas ar nebuvimas rodo, ar tinklalapyje akcentuojamas naujos, aktualios
informacijos pateikimas tinklalapio lankytojams. Informacijos atnaujinimas taip pat tiriamas
fiksuojant naujuy iraSy skaiciy tinklalapyje per savaitg. Tam, kad buty galima jvertinti

pateikiamos informacijos turinj, fiksuojama ir naujos informacijos tematika.
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Kaip buvo pastebéta analizuojant moksling literattira antrojoje darbo dalyje, vertinant
politiky tinklalapius, svarbu atkreipti démesi { tai, kaip iSnaudojamos interaktyvios
ziniatinklio savybés: multimedijos turinio pateikimas (video ir audio jrasai), nuorodos i kitus
tinklalapius ir dvipusé komunikacija (forumai, komentarai ir pan.) (Druckman et al, 2009).
Biitent multimedijos turinio pateikimas vertinamas nuotrauky ir vaizdo jrasy kategorijomis.
Siy elementy egzistavimas ar nebuvimas leidZia jvertinti, ar politikai linke iSnaudoti
daugialypés interneto terpés teikiamas galimybes, pateikdami informacija ne tik tekstiniu, bet
ir vaizdiniu pavidalu. Fiksuojant nuotrauky talpinima, tinklalapiuose ieSkota atskiros
nuotrauky rubrikos, kurioje talpinamos bent dvi nuotraukos.

Siekiant iStirti interaktyviy galimybiy panaudojima politiky tinklalapiuose, iSskirtos
Sios kategorijos: klausimo skiltis, komentavimo galimybé; RSS naujieny paslauga, sqsaja su
Facebook ar kitais tinklais, nuorodos | kitus tinklalapius. Klausimo skilties ir komentary
raSymo galimybés egzistavimas arba nebuvimas leidzia nustatyti, ar Lietuvos politikai linke
itraukti 1 savo tinklalapius griztamaji ry$i i§ visuomenés, ar suteikiama galimybé abipusei
komunikacijai tarp politiko ir pilieciy. Kitaip tariant, galima patikrinti, ar tinklalapiai tolsta
nuo ,elektroninés brositiros* formato. Tuo tarpu naujieny uzsakymo paslaugos (RSS)
elementas jgalina patikrinti, kaip iSnaudojamos naujausios technologiju galimybés, pasiekiant
puslapio skaitytojus ir pateikiant jiems naujausia informacija bei taip populiarinant savo
tinklalapi. Sasaju su socialiniais tinklais ar kitomis internetinémis politiko platformomis
egzistavimas ir nuorody i kitus tinklalapius pateikimas leidZia nustatyti, ar politikai iSnaudoja
hiperstekstines interneto ypatybes, leidziancias susieti tarpusavyje daug jvairiy Saltiniy. Be
to, tai parodo, ar politikai linke iSnaudoti ivairius komunikacijos su rinké¢jais kanalus,
susiedami juos tarpusavyje. Patikrinus septyniolikos iSvardinty elementy egzistavima politiky
tinklalapiuose, galima nustatyti, kokiu mastu Lietuvos politikai iSnaudoja interneto
daugialypiSkumo, interaktyvumo ir informacijos atnaujinimo galimybes.

Atliekant politiky profiliy socialiniame tinkle Facebook turinio analizg, remtasi
A.Slotnick (2009) ir kity autoriy, tyrusiy politiky socialinius profilius, tyrimais ir teorinémis
1Zvalgomis, pateiktomis teoringje $io darbo dalyje. Tokiu biidu tyrimo metu buvo fiksuojami
Sie politiky profiliy elementai: profilio draugy skaicius, nuotrauky skaicius ir jy tematika;
grupiy, kuriose dalyvauja politikas, skaicius, naujy sienos jrasy skaicius per savaite, jrasy

tematika, komentary skaicius.
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Profilio draugy skaiCius fiksuotas, siekiant iStirti politiko palaikymo mastus ir jo
internetinio socialinio tinklo platuma. Nuotrauky skaiCius leidzia jvertinti, kaip iSnaudojamos
socialinio tinklo teikiamos galimybés jvairiy formaty informacijos pateikimui, o
publikuojamy nuotrauky tematika leidzia vertinti | kokio pobiidzio (asmening, politing,
oficialia ar kt.) komunikacija politikas orientuojasi ir kokios informacijos apie save
pateikimui teikia pirmenybg. Kadangi Facebook socialiniame tinkle egzistuojanéiy grupiy,
kurioms galima priklausyti, tematika jvairuoja nuo sporto iki pramogy, politikos iki jvairiy
kity sriciy, priklausymas tam tikroms grupéms, pasak A. Slotnick, suteikia politikui galimybg
gausinti savo Salininky rata (Slotnick, 2009, p. 266). Todél fiksuojant politiko grupiy skaiciy
siekiama iSsiaiSkinti, ar politikas iSnaudoja platy socialinio tinklalapio konteksta. Taip pat
grupiy skaiius leidzia vertinti, kaip aktyviai politikas dalyvauja socialinio tinklo aplinkoje.

Dar trys tiriami profiliy elementai - naujy sienos irasy skaiCius per savaitg, irasy
tematika, komentary skaiCius - leidZia vertinti politiko komunikacija socialiniame tinkle.
Sienos iraSy skaiCius ir tematika leidzia iStirti, kaip aktyviai politikas komunikuoja su
socialinio tinklo nariais ir kokio pobiidZio temoms skiria daugiausiai démesio. Atsizvelgiant |
iraSy tematika taip pat galima jvertinti komunikacijos tikslinguma politine prasme, o
komentary skaiCius leidzia vertinti politiko jrasy aktualuma ir diskusiju bei abipusés
komunikacijos profilyje egzistavima. Fiksuojant jraSy komentary skaiCiy taip pat
atsizvelgiama 1 tai, ar politikas pats dalyvauja komentaruose vykstanciose diskusijose, kas
parodo, kaip politikas iSnaudoja socialinio tinklo teikiamas dinamiSkos, betarpiskos ir
interaktyvios komunikacijos galimybes.

Siekiant iSsiaiSkinti paciy politiky pozitir; { komunikacija socialiniame tinkle bei
socialinio tinklo naudojimo motyvus ir tikslus, Facebook profiliy turinio analizé buvo
papildyta kokybine Seimo nariy, naudojanciy $i socialini tinkla, apklausa, kurios klausimynas
pateikiamas darbo priede (Zr. 1 priedas) Apklausa siekta iSplésti socialiniy profiliy turinio
analizés rezultatus, atskleidziant politiky poziliri 1 komunikacija socialiniuose tinkluose ir
priezastis, dél kuriy pasireiSkia kiekybinés ir kokybinés turinio analizés metu iSryskeje
politiky komunikacijos socialiniame tinkle ypatumai. Pristacius tyrimo metodika, kitoje

darbo dalyje pateikiama tyrimo bazé ir eiga.

40



3.2 Tyrimo bazé ir eiga

Siekiant istirti, kaip Lietuvos politikai panaudoja tinklalapius ir socialinius tinklus
komunikacijai su rinkéjais, buvo atliktas tyrimas, kurio metu stebéta politiky nuolatiné (ne
rinkimin¢) komunikacija populiariausiame pasauliniu ir Lietuvos mastu socialiniame tinkle
Facebook ir ju asmeninése svetainése. Tyrimui pasirinkta didziausia tiesiogiai renkama ir
Lietuvos pilieCius atstovaujanti politiky grupé - Seimo nariai.

Pagal Lietuvos Respublikos Seimo internetinéje svetaingje pateikta Seimo nariy
saraSa (2011 m. vasario mén.), interneto paieSkos sistemoje Google ir socialiniame
tinklalapyje Facebook pagal Seimo nario varda ir pavarde buvo ieSkoma 141 Seimo nario
asmeninés svetainés ir socialinio tinklo profiliy ar puslapiy, taip fiksuojant statistini Seimo
nariy tinklalapiy ir socialiniy profiliy skaiciy. Tokiu budu surasti 37 Lietuvos Seimo nariy
asmeniniai tinklalapiai ir 63 politiky profiliai ar puslapiai socialiniame tinkle Facebook.
Tyrimo pradZioje pastebéta, jog vieno Seimo nario - Prano Zeimio - tinklalapis yra
neveikiantis dél svetainés atnaujinimo darby, todé¢l jis nebuvo jtrauktas i tolesni turinio
analizés tyrima, kuriame tirti 36 politiky tinklalapiai.

Tam, kad buty galima matyti visa politiko socialinio profilio turinj, kiekvienam
Seimo nariui, turin€iam socialini profili Facebook tinkle buvo iSsiystas ,,Kvietimas
draugauti. Trims Seimo nariams, turintiems ne asmenini profili, o Facebook puslapi,
kvietimas siun¢iamas nebuvo, taciau buvo prisijungta prie puslapio, paspaudziant ,,Patinka“.
Buvo nustatyta, jog trys Seimo nariai - Valentinas Mazuronis, Vitas Matuzas ir Vytautas
Gapsys - Facebook tinkle turi ir asmeninj profilj, ir puslapi - abi priemonés buvo ijtrauktos i
tyrima. [ tyrima nebuvo ijtraukti visiSkai neaktyvis, Wikipedijos apraSo tipo Facebook
puslapiai, kuriuose komunikacija nevykdoma. Tyrimo metu | pakvietima ,,draugauti* i§ 60
politiky atsaké 46 Seimo nariai, todél pridéjus 6 minétus Seimo nariy puslapius, i kiekybinés
ir kokybinés turinio analizés tyrima buvo itrauktos 52 Seimo nariy socialinio tinklo Facebook
platformos.

Tinklalapiy ir socialiniy tinkly profiliy tyrimui pasirinktas $eSiy savaiciy laikotarpis
nuo 2011 mety vasario 28 d. iki balandzio 10 d. Toks laikotarpis pasirinktas norint iStirti ne
rinkiminés, o nuolatinés parlamentary komunikacijos tinklalapiuose ir socialiuose tinkluose
ypatumus. Nors moksliné S§ios srities literatiira, kaip matyti teorinéje darbo dalyje,

koncentruojasi { rinkiming politing komunikacija, taciau tyrimui pasirinktas nerinkiminis
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laikotarpis, siekiant istirti nuolating Lietuvos politiky komunikacija su rinkéjais. Be to,
renkantis laikotarpi tyrimui atsizvelgta i tai, kad kovo 10 d. prasideda Seimo pavasario sesija,
todel tyrimas turéty atspindéti darbinio periodo politiky komunikacija su rinkéjais. Atliekant
kiekybing ir kokybing turinio analizg, buvo fiksuojami anksciau darbe iSvardinti tinklalapiy ir
socialiniy profiliy elementai, stebima juose vykstanti komunikacija bei fiksuojamas naujy
tinklalapiy ir profiliy jrasu skaicius bei tematika kiekviena tyrimo laikotarpio savaite.

Siekiant nustatyti socialiniy tinkly naudojimo motyvus ir papildyti socialinio tinklo
Facebook profiliy turinio analizés rezultatus, 46 Seimo nariams, kuriy profiliai buvo itraukti 1
tyrima, pasinaudojant Facebook suteikiama Zinuciy siuntimo galimybe, buvo iSsiystas
klausimynas, sudarytas i§ 6 atviry klausimy (zr. 1 priedas). [ pateiktus klausimus atsake 14
Seimo nariy, ju atsakymai ir buvo itraukti { tyrimo rezultaty analizg. Tyrimo metu gauti

rezultatai ir ju analizé pateikiama kitoje darbo dalyje.

3.3 Tinklalapiy ir socialiniy tinkly panaudojimo politinei komunikacijai
Lietuvoje tyrimo rezultatai
3.3.1 Tinklalapiy panaudojimas politinei komunikacijai

Atliekant tinklalapiy panaudojimo politinei komunikacijai Lietuvoje tyrima,
pirmiausia buvo fiksuotas Seimo nariy, turin€iy savo asmening svetaing, skaiCius. Tokiu
biidu nustatyta, jog 36 Seimo nariai, t.y. 25,5 proc. turi veikiancius interneto tinklalapius.
Toki Seimo nariy, turiniy asmeniné svetaing, skai¢iy galima vertinti kaip labai maza, turint
omenyje, kad informacinés technologijy naudojimas Lietuvoje yra pakankamai aukstas ir
nuolat auga. Statistikos departamento duomenimis, 2010 metais internetu naudojosi 62 proc.
16 - 64 mety Lietuvos gyventoju, kai 2004 metais tokiy buvo tik 37 proc. (Statistikos
departamentas, 2011). Tod¢l menka asmeniniy tinklalapiy skai¢iy Seimo nariy tarpe galima
vertinti kaip nepakankama informaciniy technologijy teikiamy galimybiy panaudojima
pasiekiant rinkéjus.

Kita vertus, reikéty nepamirsti, jog { tyrima nebuvo jtraukiami politiky tinklarasciai,
kurie daZnai pakeicia asmeninj tinklalapi dél paprastesnio ir maziau finansiniy bei techniniy
resursy reikalaujancio sukiirimo ir naudojimo. Visgi atsizvelgus i teorinéje darbo dalyje

pateiktas Druchman et al (2009) iZvalgas, teigiancias, jog Siandien svarbiau vertinti ne tai, ar
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politikas turi tinklalapi, bet kaip jis ji iSnaudoja, akivaizdu, kad situacija Lietuvoje dar tikrai
neprilygsta JAV, kur 2004 metais 81 proc. Atstovy Riimy politiky ir 92 proc. Senato nariy
turéjo asmening svetaing (Druckman, 2009, p. 22). Nors tikétina, kad artéjant Seimo
rinkimams internetingje erdvéje ,,atsiras* daugiau politiky, taciau Siuo tyrimu buvo tiriama
nuolatiné Lietuvos politiky komunikacija, pasitelkiant informacines technologijas. Todél tai,
kad tik ketvirtadalis Seimo nariy turi savo asmening svetaing, galima vertinti kaip menka
informaciniy technologiju panaudojima.

Visgi norint iStirti, kaip politiky tinklalapiuose panaudojamos skirtingos interneto
galimybés, pagal anksCiau darbe pristatyta metodika buvo tiriamas atskiry tinklalapio
struktiiriniy elementy egzistavimas. Kiekybinés turinio analizés metu nustatyta, kiek
tinklalapiy 1§ tirty 36 Seimo nariy svetainiy, atitinka kiekviena iSskirta kriteriju (1

paveikslas).

1 paveikslas. Tiriamy struktiiriniy elementy egzistavimas Seimo nariy tinklalapiuose.
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Tinklalapiy skaicius

Norint jvertinti, politiky tinklalapiy pritaikyma bendroms vartotojy reikméms ir
lengvai informacijos paieskai, bendryju pozymiy kriteriju grupéje buvo iSskirti paieSkos
tinklalapyje, kontakty bei svetainés Zemélapio struktiiriniai elementai (Zr. 2 priedas). Tyrimo

metu nustatyta, jog 12 Seimo nariy savo tinklalapyje pateikia paieSkos laukeli, tuo tarpu tik
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dviejose tirtose svetainése buvo aptiktas svetainés zemélapis. Tai leidzia teigti, jog dauguma
politiky tinklalapiy yra pakankamai elementarios struktiiros, todé¢l svetainés zemélapis néra
biitinas, norint juose lengvai ir greitai rasti informacija. Kita vertus, paieskos laukelio buvima
tik tre¢dalyje svetainiy galima laikyti nepakankamu vartotojy poreikiy ivertinimu. Kontaktus
pirmajame tinklalapio puslapyje pateikia 25 Seimo nariai, kas sudaro 69,4 proc. tyrimo
imties, ir leidzia teigti, jog dauguma parlamentary suvokia kontaktinés informacijos
pateikimo rinkéjams svarba ir taip suteikia galimybe visuomenei pasiekti politika.

Tiriant, kokio pobudzio informacija pateikiama Seimo nariy tinklalapiuose buvo
i8skirti devyni struktiiriniai elementai (Zr. 3 priedas), kuriy ieSkota politiky asmeninése
svetainése. Kaip matyti pirmame paveiksle (p. 43), net 34 Seimo nariai savo svetainése turi
rubrika ,,Darbas Seime*, kurioje pateikia svarbiausia savo parlamentinés veiklos informacija.
Beveik visose svetainése (35-iose - 97 proc.) taip pat pateikiama politiky biografija,
daugelyje i$skiriama naujieny rubrika (30 svetainiy) ir talpinamos nuotraukos (30 svetainiy).
Biitent Sie keturi struktiiriniai elementai tyrimo metu pasirodé¢ esantys populiariausi ir
daZniausiai aptinkami Seimo nariy tinklalapiuose.

Rubrikos ,,Darbas Seime* egzistavimas bei biografijos fakty pateikimas beveik
visuose tirtuose tinklalapiuose rodo, jog politikai linke¢ pateikti svarbiausia informacija apie
save ir savo veikla tinklalapio lankytojams. Dvieju Seimo nariy - Loretos Grauzinienés ir
Valentino Mazuronio - svetainése neiSskirta darbo Seime rubrika, taciau darbo Seime
aktualijos daznai pateikiamos kitose svetainés rubrikose, pavyzdziui ,,Naujienose. Savo
biografijos tinklalapyje nepateikia tik vienas Seimo narys - Kestutis Dauksys. Visa tai leidzia
teigti, jog dauguma politiky iSnaudoja savo tinklalapius svarbiausios informacijos apie save ir
savo politing veikla pateikimui. Tuo tarpu rubrikos ,,Naujienos* egzistavimas 30-yje tirty
Seimo nariy tinklalapiy leidzia teigti, jog dauguma parlamentary, t.y. 83,3 proc., linkg iSskirti
ir atkreipti démesi 1 naujausia savo svetainés informacija. Kita vertus, vertinant informacijos
naujuma, svarbiau ne tai, ar i§skiriamas atskiras naujieny struktiirinis elementas, taiau tai,
kaip daznai informacija atnaujinama (informacijos atnaujinimo analiz¢ pateikiama véliau).

Tyrimo metu nustatyta, jog dar vienas ne maZziau populiarus politiky tinklalapiy
elementas - nuotrauky galerija. Nuotraukos talpinamos 30-yje tirty Seimo nariy tinklalapiy,
kas sudaro 83,3 proc. visy Seimo nariy svetainiy. Likusiose SeSiose svetainése neuzfiksuota

atskira nuotrauky ar galerijos rubrika, kurioje biity patalpinta daugiau nei viena nuotrauka.
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Taciau Siy tinklalapiy pirmajame puslapyje taip pat galima rasti po viena portreting politiko
nuotrauka, kuri leidzia identifikuoti asmenj. ISimtis tik Seimo nario, Kgstu€io Dauksio,
svetaing, kurioje nerasta né viena nuotrauka.

Vaizdinés informacijos talpinimas i§ esmés parodo, kiek politikas linkgs iSnaudoti
daugialypés interneto terpés galimybes informacijos pateikimui ne vien tekstiniu, bet ir
vaizdo formatu. Todé¢l analizuojant nuotrauky talpinima tinklalapiuose svarbu atkreipti
démesi ir | vaizdo jraSy talpinima. Kaip parodé kiekybiné Lietuvos Seimo nariy tinklalapiuy
turinio analizeé, 14 parlamentary (zr. 3 priedas), t.y. 38,8 proc., savo tinklalapiuose talpina
vaizdo jrasus (1 paveikslas, p. 43). Tokiu biidu galima teigti, jog Seimo nariai tik 1§ dalies
iSnaudoja pasaulinio Ziniatinklio teikiamas daugialypés terpés informacijos pateikimo
galimybes: dauguma politiky savo svetainése talpina nuotraukas, taciau tik du penktadaliai
parlamentary pateikia informacija vaizdo irasy pavidalu. Kalbant apie pateikiamy nuotrauky
ir vaizdo jraSy tematika, politiky tinklalapiuose vienareikSmiskai vyrauja politinés veiklos,
partijy renginiy, konferencijy ir darbo Seime nuotraukos bei vaizdo jrasai, o laisvalaikio
nuotraukas talpina tik keli parlamentarai (Donatas Jankauskas, Juozas Olekas, Justinas
Urbanavicius, Valentinas Mazuronis, Vytautas Grubliauskas).

Analizuojant politiky tinklalapiuose pateiktos informacijos pobudi, taip pat buvo
fiksuojamas rubrikos ,,Laisvalaikis* (arba ,,Seima®) egzistavimas Seimo nariy tinklalapiuose.
Tiriant Sio struktiirinio elemento pateikima, siekta iSsiaiSkinti, ar politiky tinklalapiuose
talpinama asmeninio pobiidzio, su politine veikla nesusijusi informacija, kas leisty teigti, jog
tinklalapiuose siekiama sukurti betarpiSkumo atmosfera, priartinant politika prie paprasty
pilieCiy. Visgi kaip parodé¢ tyrimas, informacija apie savo laisvalaiki arba Seima pateikia tik
10 Seimo nariy, kas sudaro 27,7 proc. tirty tinklalapiy. Visa tai leidzia teigti, jog asmeninés
politiky svetainés i§ esmés skiriamos pakankamai oficialios ir su tiesiogine politiky veikla
susijusios informacijos pateikimui, laisvalaikio informacija pateikiant pakankamai retai.

Tai, jog Seimo nariy tinklalapiuose vyrauja politiné informacija, patvirtina ir kity
dvieju kategoriju ,,Kita politin¢/ visuomenin¢ veikla® ir ,,Partijos informacija‘“ egzistavimas
atitinkamai 23-uose (63,8 proc.) ir 24-uose (66,6 proc.) tirtuose tinklalapiuose (Zr. 3 priedas).
Daugiau nei pusé¢ parlamentary savo tinklalapiuose linke pateikti ne tik darbo Seime
aktualijas, bet ir kita savo visuomening ar politing veikla ju rinkimy apygardose bei

gimtosiose Lietuvos vietose. Taip pat daugelis Seimo nariy tapatinasi su partija, kuriai
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priklauso, ir savo tinklalapiuose pateikia informacija apie partija, jos veikla ar bent jau
nuoroda i partijos tinklalapi.

Tiriant dar viena pateikiamos informacijos elementa - publikacijas spaudoje, buvo
siekta iSsiaisSkinti, ar Seimo nariai savo tinklalapyje pateikia straipsnius ir/ar nuorodas i
straipsnius apie juos pacius ziniasklaidos priemonése. Tyrimo metu nustatyta, jog
ziniasklaidos publikacijas apie save savo tinklalapiuose vieSina tik 11, t.y. 30,5 proc.,
parlamentary. Viena vertus, tai buty galima vertinti kaip galimybés pateikti ivairiapusiSka
informacija apie save vienoje platformoje neiSnaudojima bei interneto suteikiamy
hipertekstualumo (sasajy su kitais interneto puslapiais) galimybiy nepakankama jvertinima.
Kita vertus, daugelio Seimo nariy nenoras itraukti Ziniasklaidoje pateikiamas publikacijas
apie ju veikla { savo interneting svetaing gali biiti vertinamas kaip biidas apeiti Ziniasklaida
kaip tarpininka, pasiekiant visuomeng. Kitaip tariant, galima daryti prielaida, jog dauguma
politiky suvokia savo asmeninj tinklalapi kaip priemong, kuri igalina perduoti savo
praneSima rinkéjams tiesiogiai, be Ziniasklaidos tarpininkavimo.

Kalbant apie politiky komunikacija su rinkéjais pasitelkiant asmeninius tinklalapius ir
iStyrus pateikiamos informacijos pobudi, ne maziau svarbu nustatyti, kaip panaudojamos
interaktyvios interneto galimybés, jgalinancios gauti i§ elektorato griztamaji rySi. Butent tam,
interaktyviu galimybiy kriteriju grupéje buvo iSskirti 5 tinklalapiy struktiiriniai elementai,
kuriy ieskota politiky svetainése (zr. 4 priedas).

Norint iStirti, ar savo tinklalapiuose Seimo nariai suteikia galimybe rinkéjams
tiesiogiai uzduoti jiems klausima arba palikti komentara, svetainése buvo ieskota klausimo
skilties ir komentary raSymo galimybés. Kiekybinés tinklalapiy turinio analizés metu
nustatyta, jog 16-oje tinklalapiy (44,4 proc.) egzistuoja klausimo pateikimo politikui
galimybé¢, o 17-oje svetainiy (47,2 proc.) lankytojai gali palikti komentarus po pateikiama
informacija. Vienoje i§ 17-0s minéty svetainiy - Manto Adoméno tinklalapyje, komentarai
gali buti paliekami tik prisiregistravus. Seimo nario Ligito Kernagio tinklalapyje lankytojams
suteikiama ne tik galimybé palikti komentarus, bet ir i§skiriama atskira diskusijy platforma
(diskusijy forumas), kurioje kvieCiama diskutuoti politikos, muzikos, televizijos ir kitais
klausimais. Tac¢iau vertinant bendra griztamojo rySio galimybiy panaudojima Seimo nariy
tinklalapiuose ir atsizvelgiant i tai, kad galimybes rinkéjams pasisakyti ar tiesiogiai pateikti

parlamentarui klausima iSnaudoja tik maziau nei pusé¢ Seimo nariy, galima teigti, jog
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Lietuvos politikai savo tinklalapiuose nelinkg veltis i diskusijas, tod¢l dazniau informacija
pateikia kaip vienos krypties praneSima ir neisitraukia { abipus¢ komunikacija.

Tokio paties paplitimo politiky tinklalapiuose sulaukia ir naujienlaiskio (RSS)
uzsakymo paslauga. Ja savo svetainés lankytojams pateikia 17 Seimo nariy (47,2 proc.).
Teikiant Sia paslauga svetainés lankytojams suteikiama galimybé uzsiprenumeruoti
praneSimus apie naujus jrasus tinklalapyje. Tokiu budu palaikomas nuolatinis rySys su
tinklalapio lankytojais, svetainé ,,nedingsta“ i§ ju akiracio, todél atsiranda galimybé politiko
tinklalapio populiarinimui. Taciau kaip parodé tyrimas, daugiau nei pus¢ Seimo nariy savo
tinklalapiuose tokios paslaugos neteikia. Todé¢l galima teigti, kad dauguma politiky
neiSnaudoja naujausiy technologiniy sprendimy rinkéjams pasiekti ir nuolatiniam rySiui su
jais palaikyti. Kita vertus, naujieny uzsakymo paslaugos nebuvimas taip pat gali rodyti, jog
tinklalapis néra reguliariai atnaujinamas.

Tiriant interaktyvumo galimybiy panaudojima politiky tinklalapiuose, taip pat buvo
fiksuojamas interneto hiperstekstualumo (sasajy) panaudojimas. Seimo nariy svetainése
ieSkota sasaju su socialiniais tinklais ar kitomis internetinémis politiko platformomis
(pavyzdziui, tinklarasciais), taip pat fiksuotas nuorody i kitus tinklalapius pateikimas. Tyrimo
metu surinkti duomenys parod¢, jog dauguma, t.y. 52,7 proc. (19 tinklalapiy), Seimo nariy
savo tinklalapiuose pateikia naudingy nuorody saraSus. DazZniausiai tokiuose saraSuose
pateikiamos nuorodos i valstybés instituciju - LR Seimo, LR Vyriausybés tinklalapius, taip
pat daznai pateikiamos nuorodos { tam tikry partijy ar visuomeniniy organizacijy interneto
svetaines bei kity politiky, dazniausiai priklausanciy tai paciai partijai arba visuomeninei
organizacijai, tinklalapius ar tinklarascius.

Tiriant sasajy su socialiniais tinklais ar kitomis politiko internetinémis platformomis
egzistavima, nustatyta, jog tik 8 Seimo nariai (22 proc.) pateikia nuorodas { savo Facebook
profili arba tinklarasti. Taip pat svarbu pazymeéti, jog tik keturi (A. Butkevi¢ius, A. Melianas,
M. Adoménas, L. Grauzinien¢) i$ aStuoniolikos Seimo nariy, kurie turi ir asmening svetaing,
ir Facebook profilj, pateikia nuoroda i socialini tinkla Facebook savo tinklalapyje. Toki maza
sasajuy su kitais interneto Saltiniais pateikima galima vertinti kaip menka interneto teikiamy
galimybiy susieti atskiras komunikacijos su rinkéjais platformas iSnaudojima. Be to,

socialinio tinklo Facebook profilio ir svetainés nesusiejimas gali rodyti ir tam tikra poZitirj {
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socialinius tinklus ir jy, kaip komunikacijos su rinkéjais priemonés nejvertinima. Visgi

politiky poziiris i socialinius tinklus bus i§samiau analizuojamas kitoje darbo dalyje.
Galiausiai, norint jvertinti, kaip atskiri tinklalapiai atitinka tyrime i$skirtus pozymius,

buvo skaic¢iuojama, kiek pozymiy i§ 17-os iSskirty atitinka kiekvienas i tyrima itrauktas

tinklalapis (2 paveikslas).

2 paveikslas. Atitinkan¢iy pozymiy skaic¢ius Seimo nariy tinklalapiuose.

18 +

16 1

14

121

10 1

Seimo nariy tinklalapiy

skaiéius
™

(o))

N

N

o o o - , » oZymiy
Nuo 1 iki 3 Nuo 4 iki 6 Nuo 7 iki 9 Nuo 10 ki12 Nuo13iki15 Nuo 15iki 17 gkaigius

Kaip matyti pateiktoje diagramoje, 17-os Seimo nariy tinklalapiai, t.y. beveik pusé
tirty svetainiy, atitinka nuo 7 iki 9 tyrimo kriteriju. Tai leidzia teigti, jog daugelis politiky
tinklalapiy tik vidutiniSkai atitinka bendryju poZymiy, pateikiamos informacijos ir
interaktyviy galimybiy kategorijas, kas rodo vidutiniska interneto suteikiamy galimybiy
panaudojima. Visgi dvi svetainés - Artliro Meliano ir Arvydo AnuSausko - atitinka 13
kriterijy, ir gali biti vertinamos kaip tinklalapiai, kuriuose geriausiai iSnaudojamos ivairaus
informacijos pobtidZio pateikimo bei interaktyvumo galimybés. Penkiy Seimo nariy svetainés
(Gedimino Navaicio, Ryto Kupcinsko, Petro Austreviciaus, Kestu¢io Dauksio, Irenos
Degutienés) , atitinkancios tik nuo 4 iki 6 poZymiy, gali buti jvertintos kaip pakankamai
statiSkos ir dé¢l to labiau primenancios ,.elektroning brositira®, nei interaktyvy tinklalapi. Kita
vertus, norint pilnai ivertinti, kiek konkretus tinklalapis tolsta nuo ,.elektroninés brositiros*

modelio, biitina istirti ir informacijos atnaujinimo daznuma.
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Apibendrinant 36 Seimo nariy tinklalapiy kiekybinés turinio analizés rezultatus pagal
3 iSskirtas kriterijy grupes: bendrieji pozymiai, pateikiama informacija, interaktyvumo
galimybes, kuriomis remiantis ieSkota 17-os struktiriniy tinklalapiy elementy, galima teigti,
jog dauguma tinklalapiy atitinka Siame darbe iSkeltus pateikiamos informacijos kriterijus (Zr.
1 paveikslas p. 43). IStyrus pateikiamos informacijos pobudi nusakanciy struktiiriniy
tinklalapiy elementy egzistavima, akivaizdu, kad daugelyje tinklalapiy talpinama isskirtinai
politinés Seimo nario veiklos informacija, nuosSalyje palickant laisvalaikio ar Seimos
informacija. Tai rodo, jog 1§ esmés politiko tinklalapis suvokiamas kaip iSskirtinai politinés
komunikacijos arena. Tiriant pateikiamos informacijos pobiidi taip pat paaiskéjo, jog
dauguma Seimo nariy savo tinklalapiuose talpina nuotraukas, taciau tik du penktadaliai
pateikia vaizdo jraSus, kas rodo pakankamai maza interneto daugialypiSkumo galimybiy
iSnaudojima.

Tiriant bendruosius tinklalapiy pozymius nustatyta, jog dauguma parlamentary
pateikia savo kontakting informacija pirmajame svetainés puslapyje ir taip suteikia svetainés
lankytojams komunikacijos su jais galimybe. Taip pat pastebéta, jog maziausio paplitimo
Seimo nariy tinklalapiuose sulauké svetainés zemélapio elementas (Zr. 1 paveikslas p. 43).
Turint omenyje, jog dauguma tirty tinklalapiy yra pakankamai paprastos struktiiros, galima
teigti jos Sis struktiirinis elementas Lietuvos politiky tinklalapiuose tiesiog néra itin
reikalingas. Taciau paieskos laukelio egzistavimas tik trecdalyje tirty svetainiy, leidzia
abejoti, ar $iy tinklalapiy ktiréjai pakankamai jvertina vartotojy poreikius.

Galiausiai, atlikus kiekybing Seimo nariy tinklalapiy turinio analiz¢ galima teigti, jog
interaktyvios galimybés parlamentary tinklalapiuose iSnaudojamos maziausiai (zr. 1
paveikslas p. 43). Sioje kategorijoje Seimo nariai labiausiai linke i$naudoti interneto
hipertekstualumo galimybe¢: dauguma parlamentary savo tinklalapiuose pateikia nuorodas i
kitus (valstybes institucijy, partiju) tinklalapius. Visgi tuo pat metu tik penktadalis politiky
susieja tinklalapi su kitomis savo internetinémis platformomis (socialiniais tinklais,
tinklaraS¢iais). Taip pat reikia pastebéti, jog dauguma politiky savo svetainése nelinke
iSnaudoti tinklalapio lankytoju griztamojo rySio pasireiskimo galimybiy (komentarai,
klausimo uzdavimo galimyb¢). Tokiu biidu Seimo nariai pateikia informacija kaip vienos
krypties praneSima ir nejsitraukia { abipus¢ komunikacija, kas rodo, jog tinklalapiuose ne itin

nutolstama nuo ,.elektroninés broSitiros* modelio. Be to, daugelyje svetainiy lankytojams
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nesuteikiama tinklalapio naujieny prenumeratos galimybe¢, kas leidzia abejoti, ar tinklalapiy
turinys nuolat atnaujinamas.

Biitent tam, kad buty istirtas informacijos atnaujinimo galimybiy iSnaudojimas Seimo
nariy tinklalapiuose, Sesias savaites (2011 02 28 - 2011 04 10) buvo atliekama kiekybine ir
kokybiné tinklalapiy turinio analizé, stebint informacijos atnaujinima ir fiksuojant
pateikiamos informacijos tematika (Zr. 5 priedas). Tyrimo metu nustatyta, jog tik 4 Seimo
nariai, t.y. 11 proc. tiriamyjy, savo tinklalapiy informacija atnaujina reguliariai - per savaitg
pateikia bent po vieng jrasa. Tuo tarpu net 9 tinklalapiai, t.y. ketvirtadalis tyrimo imties, per
visa SeSiy savaiiy laikotarpi nebuvo atnaujinti né karto. Kitaip tariant, Siuose tinklalapiuose
per 6 savaites nebuvo pateiktas né vienas naujas jrasas. Suskaiciavus bendra rasu skaiciy per
visa tyrimo laikotarpi ir paskai€iavus vidutini kiekvieno tinklalapio irasy skaiciy per savaite,
matyti, jog dauguma Seimo nariy (58,3 proc.) per savait¢ vidutiniSkai pateikia maZziau nei
vieng jrasa (12 parlamentary) arba iSvis neatnaujina svetainés turinio (9 parlamentarai) (3

paveikslas).

3 paveikslas. Vidutinis jrasy skaicius tinklalapiuose per savaite.

14 1

12 1

10

Tinklalapiy 81
skaicius 6

4

NN

2

Né vieno jraso Maziau nei 1 Nuo 1 iki 3 Daugiau nei 3

Vidutinis jrasy skaicius per savaite

Vidutiniskai nuo vieno iki trijy irasy per savaitg¢ pateikia 36 proc. arba 13 Seimo
nariy, o daugiau nei tris jraSus vidutiniSkai pateikia tik 2 Seimo nariai. Aptarta tinklalapiy
atnaujinima galima vertinti kaip nepakankama galimybés nuolatos pateikti naujausia
informacija iSnaudojima. Galima teigti, jog Seimo nariai nejvertina interneto suteikiamos

galimybés pateikti dinamiska ir kintanti informacijos turini. Be to, neatsizvelgiama { tai, jog
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lankytojams pastebéjus, kad tinklalapis néra atnaujinamas, jis paprasciausiai nebebus
lankomas. Kitaip tariant, galima pastebéti, jog dauguma Seimo nariy neiSnaudoja
informacijos atnaujinimo galimybés arba atnaujina informacija gana retai ir nereguliariai.

Visgi kalbant apie informacijos atnaujinima deréty pastebéti, kad gausiausiai
informacija atnaujinama Seimo pirmininkés, Irenos Degutienés, tinklalapyje. Jame per
savaite vidutiniskai pateikiami 7 jraSai (43 irasai per visa tyrimo laikotarpj). Taciau kalbant
apie talpinamy jrasy turinj, biitina paminéti, jog Seimo pirmininkés tinklalapyje dazniausiai
pateikiami jos oficialios darbotvarkés jrasai bei pranesimai spaudai, kuriuose pateikta oficiali
politikés pozicija. Antrasis pagal tinklalapio jrasy skaiiy - Seimo narys Vitas Matuzas,
pateikes 20 naujy jrady per 6 savaites. Siame tinklalapyje vyrauja paties politiko pasisakymai,
straipsniai, irasai i§ televizijos laidy, kuriose dalyvavo politikas. Talpinama informacija néra
itin oficiali, taCiau pateikia asmening Seimo nario pozicija tam tikrais politikos klausimais.

Pagal raSy skaiCiy taip pat pirmauja Evaldo Jurkeviiaus, Algirdo ButkeviCiaus ir
Gintaro Steponavi€iaus tinklalapiai, kuriuose tyrimo laikotarpiu patalpinta nuo 15 iki 17
iraSy. IraSy tematika 1§ esmés apsiriboja politinémis temomis, Seimo nariy pozicija tam
tikrais vidaus politikos klausimais ir pasisakymais politiniy aktualijuy klausimais. Tik Gintaro
SteponaviCiaus tinklalapyje vyrauja ne jo paties pasisakymai, o praneSimai spaudai,
pristatantys jo, kaip ministro oficialia pozicija. Kaip matyti, komunikacijos pobidis
tinklalapiuose daznai priklauso nuo to, koki valstybini posta uzima Seimo narys, o
komunikacija ju tinklalapiuose galima vertinti kaip tradiciniy politinés komunikacijos
priemoniy perkélima i elektroning erdve, neiSnaudojant interaktyvumo galimybiuy.

Galiausiai kokybiné tinklalapiu jraSy turinio analizé (zr. 5 priedas) parod¢, jog i
esmés Seimo nariai savo tinklalapiuose talpina politinés tematikos naujienas, savo
pasisakymus vidaus ar uzsienio politikos klausimais, pavieSina savo veikla Seime, taip pat
partijos, kuriai priklauso veikla, daznai pateikia kritikos valdantiesiems (jei patys atstovauja
opozicija). Neretai politikai sveikina rinkéjus valstybiniy Svenciy proga, taip pat skelbia savo
darbotvarke. Kitaip tariant, tinklalapis i§ esmés suvokiamas kaip politinés komunikacijos
kanalas, leidZiantis tiesiogiai pasiekti rinkéja ir pateikti jam svarbiausia politinés veiklos
informacija, visgi dazniausiai nelaukiant i$ jo griZztamojo rysio.

Apibendrinant Seimo nariy tinklalapiy kiekybinés ir kokybinés turinio analizés

rezultatus, galima teigti, jog dauguma Seimo nariy svetainiy vis dar nenutolsta nuo
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,elektroninés brositros” modelio. Tokia tendencija lemia mazas interaktyviy interneto
galimybiy iSnaudojimas, kai dauguma Seimo nariy vengia abipusés komunikacijos savo
svetainése, bei retas ir nereguliarus informacijos atnaujinimas. Visgi dauguma parlamentary
savo tinklalapiuose pateikia informacija ne vien teksto, bet ir vaizdiniu pavidalu, talpindami
nuotraukas, taciau dar gana negausiai pateikdami vaizdo irasus. Todél darbe iskelta hipotezé,
teigianti, kad Lietuvos politikai neiSnaudoja interneto daugialypiskumo, interaktyvumo ir
informacijos atnaujinimo galimybiy, gali biiti patvirtinta i§ dalies. Pazymint, jog dauguma
Seimo nariy savo tinklalapiuose naudoja daugialypés terpés elementus, todél teigti, kad

politikai neiSnaudoja interneto daugialypiSkumo biity neteisinga.

3.3.2 Socialiniy tinkly panaudojimas politinei komunikacijai

Tiriant socialiniy tinkly panaudojima politinei komunikacijai Lietuvoje, tyrimui buvo
pasirinktas Lietuvoje populiariausias ir daugiausiai vartotojuy turintis socialinis tinklalapis
Facebook. Naudojantis LR Seimo interneto svetainéje pateiktu Seimo nariy saraSu, Siame
socialiniame tinkle buvo ieSkoma politiky profiliy ar puslapiy. Tokiu biidu nustatyta, jog 63
Seimo nariai, t.y. 44,6 proc., socialiniame tinkle turi savo profilj ar/ir puslapi. Lyginant Siuos
duomenis su 2009 metais A. Sumino atliktu tyrimu, kuriame buvo nustatyta, jog 33 Seimo
nariai, t.y. 23,4 proc., Facebook svetainéje turé¢jo savo asmeninius aprasus arba puslapius,
galima pastebéti, jog politiky, naudojanciy socialinius tinklus, skaifius iSaugo beveik du
kartus. Tokia tendencija yra pakankamai nattrali, turint omenyje, kad socialinis tinklas
Facebook Lietuvoje nuolat populiar¢ja ir jo vartotojy skaiCius auga, todél ir politikus vis
labiau palie¢ia technologiniy naujoviy poreikis.

Taip pat reikéty atkreipti démesi i tai, kad tiriant tinklalapiy panaudojima politinei
komunikacijai nustatyta, jog tinklalapj turi tik 25,5 proc. Seimo nariy, todél toki socialinio
tinklo naudojima galima laikyti pakankamai aukStu. Kita vertus, asmeninio profilio ar
puslapio turéjimas dar nereiskia, jog §i priemoné yra aktyviai naudojama. Biitent tam, kad
biity galima nustatyti, kaip Lietuvos politikai komunikuoja Facebook tinkle, buvo atliekamas
politiky socialiniy profiliy ar puslapiy turinio tyrimas.

Svarbu pazymeti, jog 14 Seimo nariy (Arvydas AnuSauskas, Audronius AZubalis,
Ariinas Valinskas, Andrius Kubilius, Emanuelis Zingeris, Gintaras Steponavicius, Ingrida

Valinskiené, Juozas Olekas, Jonas Jagminas, Kestutis Dauksys, Loreta Grauzinien¢, Pranas
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Zeimys, Rimantas Jonas Dagys, Vaidotas Bacevidius), turinéiy savo asmenini profili
Facebook tinklalapyje, neatsake i kvietima ,,draugauti” ir dél to nebuvo imanoma stebéti ju
profiliy turinio. Sie politiky apradai buvo pasalinti i§ tyrimo, darant prielaida, jog minéti
politikai aktyviai nenaudoja socialinio tinklo arba naudoja ji tik asmeninei komunikacijai.
Atliekant tyrima pastebéta, jog 3 Seimo nariai - Valentinas Mazuronis, Vitas Matuzas ir
Vytautas GapSys - socialiniame tinkle turi ir savo asmeninj profilj, ir puslapi - abi priemoneés
buvo itrauktos i kiekybing ir kokybing turinio analizg. Taigi tyrimo metu buvo tiriama
komunikacija 52-ose socialinio tinklo Facebook platformose, kurios priklauso 49 Seimo
nariams, sudarantiems 34,7 proc. Lietuvos Respublikos Seimo nariy.

Siekiant iStirti politiky palaikyma socialiniame tinkle ir juy Salininky rata socialiniame

tinkle, buvo fiksuojamas kiekvieno profilio ar puslapio draugy skaicius (4 paveikslas).

4 paveikslas. Draugu skaiius politiku Facebook profiliuose/ puslapiuose.

14

12

10

nod
g

Profiliy/ puslapiy skaicius

Maziau nei 100Nuo 100 iki 500 Nuo 500 iki  Nuo 1000 iki  Daugiau nei
1000 2000 2000

Draugy skaicius

Kaip matyti pateiktoje diagramoje, draugy skaiCius politiky profiliuose yra
pakankamai {vairus (taip pat Zr. 6 priedas). Daugiausia politiky profiliy - 14 arba 26, 9 proc. -
turi nuo 500 iki 1000 gerbéju, tuo tarpu 12 Seimo nariy profiliy, t.y. 23 proc., draugy skaicius
vir§ija du tiikstancius. Pagal draugy skai€iy socialiniame tinkle Facebook pirmauja Petras

Austrevicius, turintis beveik 5 tiikstan¢ius gerbéjy. Nedaug Siuo pozitriu atsilieka ir Seimo
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nariai Dailis Barakauskas, Saulius Stoma, Vytautas Grubliauskas®, Mantas Adoménas,
turintys daugiau nei 4 tikstan¢iy draugy rata.

Tyrimas parode¢, jog maziausio palaikanCiyjy skaiciaus sulaukia politiky asmeniniai
puslapiai, kuriuose néra sukuriamas ,draugystés® rySys, taCiau asmuo gali iSreiksti
palaikyma, tapdamas puslapio gerbéju, paspausdamas ,,Patinka“. Tokiu budu net 5 i§ 6 Seimo
nariy Facebook puslapiy turi maziau nei 100 palaikanciyjy. Mazesni puslapiy palaikyma
rodo ir tai, kad Seimo nariy, turin¢iy ir socialinio tinklo profili ir puslapi, gerbéju skai¢ius
Siose platformose gerokai skiriasi. Pavyzdziui, Vito Matuzo puslapis turi 34 gerbéjus, tuo
tarpu jo profilyje yra 472 draugai; Vytauto GapSio puslapi ,,mégsta* tik 11 Zmoniy, kai jo
profilyje yra 716 draugy. Visa tai leidzia teigti, kad asmenini profili galima laikyti
efektyvesne priemone, lyginant su socialinio tinklo puslapiu, Salininkams sutelkti. Tai galima
aiSkinti tuo, jog profilyje komunikacija yra asmeniSkesné ir leidzia net asmenims,
nepazistantiems Seimo nario, pasijusti jo ,,draugu® , kas gali buti svarbu daznam politiko
gerbéjui, norinéiam savo draugy rate turéti vienaip ar kitaip visuomenei Zinoma asmenij. Kita
vertus, kuo didesnis skaiCius socialinio tinklo nariy jtraukia politika i savo draugy rata ar
»pameégsta“ jo puslapi, tuo populiaresnis ir matomesnis kitiems socialinio tinklo nariams
(draugy draugams) pasidaro ir politiko profilis ar puslapis. Tokiu biidu augant gerbéju
skaiCiui, auga ir profilio ar puslapio matomumas, kas salygoja ir dar didesni Siy platformy
populiaruma.

Kalbant apie politiky profiliy ar puslapiy populiarinima ir savo socialinio tinklo
internete plétima, butina atsizvelgti ir | grupiy, kurioms politikas save priskiria, skai¢iy. Kaip
pazymi A. Slotnick, butent priklausydami tam tikroms grupéms, politikai gali dar labiau
iSplésti savo Salininky rata (Slotnick, 2009). Taigi, tiriant Seimo nariy profilius ir norint
i8siaiSkinti, ar politikas iSnaudoja platy socialinio tinklo konteksta, buvo fiksuojamas grupiy,
kurioms politikas priklauso, skai¢ius (zr. 6 priedas). Tyrimas parod¢, jog 15, t.y. trecdalis,
Seimo nariy nepriskiria saves né vienai i§ socialiniame tinkle Facebook egzistuojanéiy grupiy
arba priskiria tik kelioms (iki deSimties). Viena vertus, tai gali rodyti, jog politikas aktyviai
nesinaudoja savo socialiniu profiliu, todél ir neieSko socialiniame tinkle savo pomeégius ar

interesus atitinkan¢iy grupiy. Kita vertus, vien tik grupiy skaicius negali parodyti profilio

* Sis politikas, kaip ir dar du Seimo nariai - Remigijus Agas ir Jonas Pinskus - atsisaké Seimo nario mandato
2011 m. balandzio 5- 7 d.d. , taciau i§ tyrimo nebuvo pasalinti, nes didziaja tyrimo laikotarpio (2011 02 28 -
2011 04 10) dali ¢jo Seimo nario pareigas.
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aktyvumo, taciau maza grupiy skaiciy galima {vertinti kaip maza galimybiy telkti Salininkus
iSnaudojima.

Daugumos Seimo nariy (51 proc.) grupiy skai¢ius svyruoja nuo 10 iki 100 grupiy,
kuriy tematika apima platy spektra: nuo muzikos, pramogu, naujieny portaly, televizijos laidy
iki visuomeniniy, sporto ar politiniy organizacijy. Kadangi grupiy pobidis yra labai ivairus,
vertinti ji politinés komunikacijos pozitiriu netikslinga. Visgi galima pastebéti, jog pagal
grupiu Facebook tinkle skai¢iy pirmauja Petras Austrevicius, Vytautas Grubliauskas, Mantas
Adomenas, priklausantys apie dviems Simtams grupiy. Kaip minéta, Sie politikai iSsiskyre ir
itin gausiomis Salininky gretomis, todé¢l galima daryti prielaida, kad didelis draugy skaicius ir
grupiy skaiCius yra tarpusavyje susijg.

Kaip Zinia, socialiniai tinklai, tarp ju ir Facebook, suteikia vartotojams galimybe
dalytis daugialypés terpés turiniu, talpinti savo profiliuose nuotraukas, vaizdo ar garso jrasus.
Todél, norint iStirti, kaip Seimo nariai iSnaudoja socialinio tinklo teikiamas galimybes
daugiaformatés informacijos apie save pateikimui, buvo fiksuojamas nuotrauky skaifius

politiky profiliuose ar puslapiuose (5 paveikslas).

5 paveikslas. Nuotrauky skai¢ius Seimo nariuy Facebook profiliuose/ puslapiuose.

25 1

Profiliy/ puslapiy skai€ius

MazZiau nei Nuo 10 iki Nuo 50 iki Nuo 100 iki Nuo 150 ki Daugiau
10 50 100 150 200 nei 200

Nuotrauky skaicius

Tyrimo metu nustatyta, jog visi Seimo nariy asmeniniai profiliai ar puslapiai turi
nuotraukas, skiriasi tik ju skaiCius (zr. 6 priedas). Kaip matyti pateiktoje diagramoje,
daugelyje politiky socialiniy platformy (21-oje, t.y. 40 proc.) talpinama nuo 10 iki 50

nuotrauky, kuriy tematika paprastai apima darbo Seime, ivairiy vizity ir renginiy nuotraukas.
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Vis délto, skirtingai nei savo tinklalapiuose, socialiniame tinkle Facebook Seimo nariai
nevengia talpinti ir laisvalaikio nuotrauky. Kaip parodé tyrimas, tik 9 Seimo nariai, t.y. 18
proc., savo profiliuose talpina maziau nei 10 nuotrauky, tuo tarpu nuo 150 iki 200 nuotrauky
galima rasti penkiy (10 proc.) - Manto Adoméno, Petro Austreviciaus, Vytauto Grubliausko,
Zilvino Silgalio, Eligijaus Masiulio - politiky profiliuose, o vieno Seimo nario - Pauliaus
Saudargo - profilyje talpinama ir daugiau nei 200 nuotrauky. Visa tai leidzia teigti, kad
politikai iSnaudoja daugialypés terpés galimybes asmeniniuose Facebook profiliuose ar
puslapiuose ir yra linke dalintis nuotraukomis ne tik i§ darbo, bet ir i§ asmeninio gyvenimo
aplinkos, kas rodo, jog i platforma siejama su asmenine komunikacija.

Norint iStirti kaip Lietuvos politikai komunikuoja socialiniame tinkle Facebook,
SeSias savaites (2011 02 28 - 2011 04 10) buvo stebimi Seimo nariy profiliai ir puslapiai,
fiksuojant nauju jraSy skaiiy per savaite bei ju tematika (zr. 7 priedas). Tokiu bidu
nustatyta, kiek nauju irasy buvo pateikta politiky profiliuose per visa tyrimo laikotarpi (6

paveikslas).

6 paveikslas. Naujy jrasy skaicius tyrimo laikotarpiu.

20 1
18 1
16 1
14 1
12 1
10 1

NN\

Profiliy/ puslapiy skaicius

oON B~ O

Névieno Nuo1iki9 Nuo10iki Nuo 21 iki Daugiau nei
jraso 20 30 30

Irasy skaicius

Kiekybiné Seimo nariy Facebook profiliy ir puslapiy analizé parode, jog 9-iy Seimo
nariy socialinio tinklo platformose per SeSias tyrimo savaites nebuvo patalpintas né¢ vienas
irasas (6 pav.). Tokiu biidu galima teigti, kad 18 proc. Seimo nariy profili/ puslapiy yra

neaktyvils ir komunikacija juose nevyksta. Kaip matyti pateiktoje diagramoje, 20 Seimo
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nariy, t.y. 40,8 proc. tirilamyjy, savo profiliuose tyrimo laikotarpiu pateiké maziau nei 10
irasy. Atlikus kokybing $iy profiliy jrasy analiz¢ akivaizdu, kad politiky, pateikusiy maziau
nei 10 jrasy per 6 savaites, komunikacija yra atsitikting ir vienakrypté, kai apsiribojama nauju
nuotrauky patalpinimu arba draugy pasveikinimu su pavasariu. Be to, daznai jrasus Siuose
profiliuose talpina ne patys politikai, o palieka ju ,,draugai®. Tokie jrasai beveik nesulaukia
atgalinio rySio - komentary. Kitaip tariant, galima teigti, kad dauguma Seimo nariy
socialiniame tinkle Facebook nevykdo politinés komunikacijos, ju iraSai yra reti ir
atsitiktiniai, politikai nejsitraukia i abipus¢ komunikacija su kitais socialinio tinklo nariais.

Tyrimo metu 11 Seimo nariy, t.y. 22,4 proc. parlamentary, vykdé vidutiniSkai aktyvia
komunikacija Facebook socialiniame tinkle, patalpindami nuo 10 iki 20 raSy per SeSias
savaites, tokiu biidu kiekvienas 1§ juy vidutiniSkai patalpino 2,3 iraSo per savaitg. Dauguma
Sios grupés politiky savo asmeniniuose profiliuose vykdo pakankamai aktyvia komunikacija,
isitraukia 1 diskusija, atsakydami | komentarus po ju talpinamais jrasais. Vis délto kai kurie
Seimo nariai - Agné Bilotait¢, Rasa Juknevifiené, Vitas Matuzas - nors ir talpindami
pakankamai nemazai jrasy, aktyvios ir abipusés komunikacijos nevykdo, nes iraSai apsiriboja
naujy nuotrauky talpinimu, nuorodomis i savo tinklalapio ar kity internetiniy portaly
straipsnius, be to, politikai nejsitraukia i komentaruose vykstanc¢ias diskusijas. [ Sia grupg
pagal jrasuy skaiCiy patenka ir Seimo nario Algirdo ButkeviCiaus Facebook profilis, taciau
jame vykdomos komunikacijos nebiity galima vadinti vidutiniS$kai aktyvia, nes dauguma
raSy profilyje palikti ne paties politiko, o jo ,,draugy®, todél komunikacija i§ politiko pusés
nevyksta.

Kalbant apie vidutiniska jraSy skai¢iy talpinanciy parlamentary jrasy turini, galima
pazymeti, jog dauguma ju koncentruojasi | pasisakymus aktualiomis, dazniausia politinémis
temomis, dazniausiai pateikdami savo pasteb¢jimus ir nuorodas i ziniasklaidos priemonese
patalpintus straipsnius arba jkeldami nuorodas i savo tinklalapi arba tinklarasti. Tokia
komunikacija ypa¢ biidinga Egidijui Vareikiui, Andriui Mazuroniui. Sie politikai aktyviai
isitraukia 1 diskusijas su ju irasus komentuojanciais socialinio tinklo nariais, ju bendravimo
stilius yra pakankamai laisvas ir neoficialus, atitinkantis socialinio tinklo konteksta. [raSu
tematika taip pat néra vien tik politiné, nevengiama pramoginiy, laisvalaikio temy. Tuo tarpu
asmeninio pobiidZio ar pramoginé-laisvalaikio komunikacija dominuoja Donaldos MeiZelytés

Svilieng¢s, Zilvino Silgalio profiliuose.

57



Kaip matyti politiky profiliy iraSy skai¢iy atspindincioje diagramoje (zr. 6 paveikslas,
p. 56), aktyvia komunikacija savo profiliuose vykdé ir nuo 21 iki 30 jrasy tyrimo laikotarpiu
patalpino 8 parlamentarai, t.y. 16 proc. tiriamyju. Sie politikai vidutinidkai patalpino po 4
naujus jrasus per savaitg. Vis délto tik keturiy Seimo nariy - Pauliaus Saudargo, Sauliaus
Stomos, Algio Capliko ir Andriaus SedZiaus - vykdandiy aktyvia komunikacija Facebook
tinkle, iraSus galima priskirti politinei komunikacijai (su tam tikromis iSimtimis) (zr. 7 ir 8
priedai). Sioje grupéje aktyviausiais reikty laikyti P. Saudarga ir S. Stoma, kuriy jrauose
vyrauja politiné tematika, talpinamos nuorodos i politiniy aktualijy straipsnius, ,,draugai‘
skatinami diskutuoti, patys politikai taip pat nevengia isitraukti i diskusijas. Tuo tarpu A.
Capliko ir A. Sedziaus komunikacija didziaja dalimi taip pat orientuota i politing veikla,
taciau Sie politikai neiSnaudoja abipusés komunikacijos su rinkéjais galimybiy ir savo irasus
talpina daugiau kaip vienos krypties praneSima, pateikdami nuorodas { straipsnius politine
tematika ziniasklaidos priemonése arba savo tinklalapiuose. Po tokiais irasais nevyksta
diskusijos. Like keturi parlamentarai, gana aktyviai komunikuojantys socialiniame tinkle -
Dalia TeiSerskyté, Eligijus Masiulis, Laimontas Dinius, Ligitas Kernagis - nors ir talpina
gana daug jraSy, taCiau nesusitelkia i politing komunikacija (zr. 8 priedas). Dauguma Siy
politiky jraSy skirti asmeninei, pramoginei komunikacijai. ISimtimi galima laikyti L. Diniaus
pasisakymus, kurie dazniausiai skiriami kity Seimo nariy ar valstybés pareigiinu kritikai.
Taciau 1§ esmés Siy politiky profiliuose pasitaikanti komunikacija politinémis temomis gali
biti laikoma daugiau atsitiktine ir reaguojancia i tam tikras aktualijas, bet ne nuoseklia.

Tyrimo metu nustatyta, jog aktyviausiai socialiniame tinkle komunikuoja 4 Seimo
nariai: Dailis Alfonsas Barakauskas, Vytautas Grubliauskas, Agné¢ Zuokiené ir Mantas
Adomenas. Pagal irasy skaic¢iy kitus parlamentarus kelis kartus lenkia D. A. Barakauskas,
tyrimo laikotarpiu savo profilyje patalpings 217 iraSy (Zr. 8 priedas). Nors nauji $io
parlamentaro irasai talpinami kelis kartus per diena, taiau reikia pastebéti, jog komunikacija
1§ esmes yra asmeninio, laisvalaikio pobudzio: daugiausia talpinama muzikiniy vaizdo klipy,
geliy nuotrauky ir dailés kiiriniy reprodukeijy vaizdy. Visgi biitent Sis Seimo narys tyrimo
laikotarpiu surengé du susitikimus LR Seime savo Facebook gerbéjams. Kitaip tariant,
socialinis tinklas buvo panaudotas realiam susitikimui suorganizuoti, ka i§ esmés galima

laikyti Salininky mobilizacijos galimybiy iSnaudojimu. Kita vertus, asmeninis komunikacijos
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pobudis neleidzia teigti, jog socialinis tinklas yra nuosekliai iSnaudojamas politinés
komunikacijos tikslams.

Kiti trys paminéti aktyviausi Seimo nariai Facebook tinklalapyje (V. Grubliauskas, A.
Zuokien¢ ir M. Adoménas), patalping vidutiniSkai po 6,5 iraso per savaitg, socialiniame
tinkle bendrauja labai jvairiomis temomis. Ju komunikacija apima ir asmeninio gyvenimo
detales, laisvalaikio pomégius ir politines aktualijas ar tam tikry moraliniy vertybiy
propagavima (zr. 8 priedas). Siy Seimo nariy jrasai sulaukia ir didZiausio komentary bei
diskusijy skaiCiaus, patys politikai taip pat isitraukia i diskusijas ir aktyviai jose dalyvauja.
Visgi galima teigti, kad ir aktyviausiai socialini tinkla iSnaudojanciy politiky komunikacija
néra aiSkiai orientuota politine prasme: politinés temos juy profiliuose daznos, taciau
pasisakymuy tematika daZniausiai atitinka dienos aktualijas ir neretai apsiriboja reakcija 1
publikacijas spaudoje; be to, daznai politing tematika uzgozia asmeninio gyvenimo detalés.

Apibendrinant kiekybinés ir kokybinés Seimo nariy Facebook profili/ puslapiy
turinio analizés rezultatus galima teigti, kad dauguma politiky (58,8 proc.), turin¢iy socialini
profili ar puslapi, socialiniame tinkle nevykdo jokios komunikacijos arba ju komunikacija yra
labai reta ir atsitiktiné. Tuo tarpu Seimo nariai, aktyviau komunikuojantys Facebook tinkle,
nenaudoja socialinio tinklo tikslingai pasiekti elektorata. Nors politiné tematika daznai
aptinkama Seimo nariy profiliuose, taCiau neretai politines temas uzgozia asmeninio
gyvenimo, laisvalaikio ir pramoginio pobiidzio jrasai, nustumiantys politines diskusijas i
antra plana. Be to, keliant politinius klausimus, apsiribojama masinés komunikacijos
priemonése eskaluojamy temy atkartojimu. Visa tai leidzia teigti, kad Lietuvos politikai
neiSnaudoja socialiniy tinkly tikslingai politinei komunikacijai, tuo tarpu politiky profiliuose
vykstantis bendravimas dazniau yra asmeninio ir laisvalaikio pobiidzio su atsitiktiniais
politinés tematikos elementais.

Siekiant papildyti gautus tyrimo rezultatus ir iSsiaiSkinti, kaip patys Seimo nariai
vertina komunikacija socialiniuose tinkluose ir dél kokiy priezas¢iy naudojasi Facebook
socialiniu tinklu, buvo atlikta anketiné Seimo nariy apklausa. [ pateiktus klausimus (zZr. 1
priedas) atsake 14 , t.y. 28,5 proc., socialini profily/ puslapi turin¢iy parlamentary.

Atsakydami 1 klausima, kas juos paskatino vykdyti komunikacija Facebook
socialiniame tinkle, daugelis politiky jvardijo kolegy ar Seimos nariy rekomendacijas, taip pat

sparéia Facebook plétra ir augantj populiaruma rinkéjy tarpe (Z. Silgalis: paskatino sparti
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Facebook plétra ir kolegy rekomendacijos; D. Barakauskas: Dukra rekomendavo; D.
Meizelyté: paskatino mano padéjéjas-sekretorius). Ne maziau populiarios priezastys:
papildoma komunikacijos su Zzmonémis galimybé , kuria ivardijo A. Melianas, D. Teiserskyté,
L. Kernagis, taip pat noras zengti koja kojon su komunikacijos naujovémis (S. Stoma) bei
naujy ir moderniy bendravimo formy ieskojimas (A. Mazuronis). Beveik visi apklausoje
dalyvave parlamentarai teigé savo profilius atnaujinantys patys, nors tam, pasak juy, daznai
pritriiksta laiko. Tik A. Melianas, S. Stoma ir V. Grubliauskas pripazino, kad socialini profili

PapraSyti jvardinti pagrindini komunikacijos socialiniame tinkle tiksla, dauguma
parlamentary jvardijo bendravima placigja prasme: tiek su rinkéjais, tiek su draugais ir
pazistamais, gyvenanéiais kitose Salyse (Z. Silgalis, V. Grubliauskas, L. Kernagis, D.A.
Barakauskas, E. Vareikis, D. Meizelyt¢). Kaip komunikacijos tikslas taip pat buvo
tvardijamas rinkéjuy likesCiy ir poreikiy pazinimas (A. Burba, D. TeiSerskyté) bei siekis
supazindinti Facebook draugus su savo politine veikla ir nuomone tam tikrais klausimais (P.
Saudargas, A. Melianas, A. Mazuronis). Biitent pastaraji tiksla, kaip ir A. Nedzinsko
tvardinta sieki susirinkti savo tiksline grupe, palaikyti socialinius santykius, reikiamu
momentu - ir politinius, galima laikyti labiausiai orientuotus i tikslinga politing komunikacija.

Vertindami socialiniy tinkly, kaip priemonés rinkéjams pasiekti efektyvuma,
dauguma (t.y. 8) apklausty parlamentary teigé manantys, jog §i priemoné efektyvi, nes
leidzia greitai pasiekti gausia ir ne anonimiska auditorija, suteikia galimybe¢ dinamiSkam
abipusiam rySiui bei leidzia pasiekti tam tikras visuomenés grupes - daugiau jaunimq (P.
Saudargas). Visgi dalis parlamentary (5 apklaustieji) suabejojo socialiniy tinkly efektyvumu
arba jvertino juos kaip pagalbing priemong rinkéjams pasiekti (A. Burba: Facebook ‘q vertinu
kaip pagalbine priemone; 7. Silgalis: tai (socialiniai tinklai - aut. past.) vienas i§ biidy
pasiekti potencialius rinkéjus.) Vienas Seimo narys, vertindamas socialiniy tinkly
efektyvuma taip pat pazyméjo, jog politinés temos retai kada uzkabina socialiniy tinkly
vartotojus (L. Kernagis). Tokie pastebéjimai i§ esmés paaiSkina turinio analizés metu
pastébéta tendencija, kai socialinis tinklas daZniau skiriamas ne politinei, o asmeninei
komunikacijai.

Atliekant Seimo nariy apklausa, taip pat buvo praSoma jvardinti pagrindinius

socialinio tinklo privalumus ir/ ar triikumus, lyginant su kitomis komunikacijos su rinkéjais
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priemonémis. Dauguma parlamentary pamingjo tuos pacius privalumus: greita ir betarpiska
komunikacija, griztamasis rysys, interaktyvumas ir galimybé pasiekti pasnekovq 24 val. per
parq (L. Kernagis), galimybé perduoti tam tikra praneSima konkreciai tikslinei grupei. Taip
pat buvo minima, jog tai yra ypatingy resursy nereikalaujanti priemoné, kai tuo tarpu,
pavyzdziui, susitikimams reikia laiko ir galimybiy (A. Nedzinskas).

Minédami socialinio tinklo kaip komunikacijos su rinkéjais priemonés trikumus,
Seimo nariai pabréz¢ tai, jog Si priemoné populiari tik tarp jaunimo, gana pavirsutiniska (A.
Melianas). Kaip trikumai taip pat buvo jvardinti sklaidos ribotumas (D. Meizelyté: internetas
dar nepasiekia tiek Zmoniy, kiek gali pasiekti jmesdamas kiekvienam | pasto dézute savo
bukletq ar partijos laikrasti), didelés laiko sanaudos (D. Barakauskas: reikia labai daug laiko
skirti, kad FB puslapis bity gyvybingas, kad atsakytum § asmeninius laiskus) ir tai, jog
socialinis tinklas néra itin tinkamas politinei komunikacijai, pavyzdziui, anot E. Vareikio,
Siuo metu tai néra vieta, kurioje vyksta rinkiminé komunikacija ar politiniy idéjy diskusija,
tuo tarpu V. Grubliauskas pastebejo, jog socialinio tinklo specifika transformuojasi i politine
skelbimy lentq, kurioje greta spaudos praneSimy, nuorody | straipsnius <...> puikuojasi
visiSkai su tuo nesusijusiy paslaugy ar siulymy reklama. Toki socialinio tinklo vertinima
galima laikyti pakankamai adekvaciu ir teigti, jog Seimo nariai pakankamai gerai suvokia
socialinio tinklo specifika.

Seimo nariy buvo klausiama, kokia nauda jiems teikia bendravimas su rinkéjais
Facebook socialiniame tinkle. Dauguma parlamentary (11 apklaustyju) kaip pagrinding
socialinio tinklo teikiama nauda jvardijo galimybe bendrauti ir palaikyti nuolatini rysi su
rinkéjais, greitai jvertinti Zzmoniy poziuri, nuotaikas tam tikry Ziniy atzvilgiu (P. Saudargas) ir
pasitikrinti, kaip vertinamos tam tikros idéjos ar veiksmai (Z. Silgalis). Trys parlamentarai
(D. TeiSerskyte, E. Vareikis, J. Razma) atsaké negalintys ivardinti socialinio tinklo teikiamos
naudos ir nemanantys, jog komunikacija socialiniame tinkle turi didele reikSme¢ ju kaip
politiky veiklai.

Apibendrinant apklausos rezultatus galima teigti, kad dauguma Seimo nariy,
atsakiusiy 1 pateiktus klausimus, adekvaciai suvokia socialiniy tinkly teikiamas
komunikacijos galimybes. Visgi daugelis parlamentary vertina socialinj tinkla tik kaip
pagalbing priemong rinkéjams pasiekti ir nemano, kad socialinio tinklo kontekstas yra itin

tinkamas rimtoms politinéms diskusijoms plétoti. Galima pastebéti, jog dazniausiai politiky
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iSsakytas pozitris { socialinius tinklus tiesiogiai atitinka ir jy komunikacija: pavyzdziui, P.
Saudargas, A. Mazuronis ir S. Stoma vertina socialini tinkla Facebook kaip dinamiSkos
komunikacijos su rink¢jais galimybe, taigi ir ju komunikacija Siame tinkle yra pakankamai
aktyvi, abipusé¢ ir daZnai politiskai orientuota. Tuo tarpu Z. Silgalis, D. Teierskyté, D.
Barakauskas, D. Meizelyté, L. Kernagis vertina socialini tinkla daugiau kaip dar viena
komunikacijos bendraja prasme kanala, ir ju profiliuose atitinkamai vyrauja asmeninio
pobudzio komunikacija su tam tikrais politiniais elementais.

Visgi kai kuriy Seimo nariy nuomoné ir komunikacija socialiniame tinkle i§ dalies
nesutampa. E. Vareikis teigé naudojantis socialinj tinkla kaip pramogos forma ir nemanantis,
jog Facebook tinklalapis yra politinés komunikacijos vieta. Taciau, kaip parodé profilio
turinio analizé, 1§ esmés Sio politiko komunikacija Facebook tinkle yra orientuota 1
pasisakymus politine tematika. Taip pat galima pastebéti, jog kai kuriy politiky, pavyzdziui,
A. Meliano, A. Burbos, J. Razmos ar A. Nedzinsko, socialinio tinklo teikiamu politinés
komunikacijos galimybiy ir efektyvumo vertinimai yra teigiami, taciau, kaip parodé ju
profiliy turinio analizé, Sie politikai socialiniame tinkle vieSai su kitais socialinio tinklo
nariais komunikuoja itin retai. Visgi skirtingai nei kity minéty parlamentary, A. Nedzinsko
menka komunikavima tyrimo laikotarpiu galima aiskinti tuo, jog politikas nemano esant
reikalinga vykdyti nuolating politing komunikacija, nes apklausos metu A. Nedzinskas
akcentavo politiniy santykiuy palaikyma Facebook tinkle reikiamu momentu, t.y. pries
rinkimus. Tokj parlamentaro pozitri galima jvertinti kaip pakankamai tinkslinga ir
pragmatiska socialinio tinklo galimybiy vertinima politinés komunikacijos prasme.

Apskritai galima teigti, jog Lietuvos politikai, nors ir teigiamai vertinantys socialiniy
tinkly teikiamas tiesioginio bendravimo, griztamojo rySio ir interaktyvumo galimybes, ne
visada sugeba jas panaudoti tikslingai komunikacijai su rinkéjais. Nors, kaip jau minéta,
politiky, naudojanciy socialinius tinklus, skaicius auga, taciau tyrimo metu nustatyta, jog tik
nedaugelis politiky, turin¢iy socialini profili ar puslapi, naudoja ji aktyviai politinei
komunikacijai. Todél, atsizvelgus i anksCiau pateiktus politiky Facebook profiliy ir/ ar
puslapiy kiekybinés ir kokybinés turinio analizés bei Seimo nariy apklausos rezultatus,
galima patvirtinti darbe iSkelta hipotezg, teigianc¢ia, jog Lietuvos politikai socialinius tinklus

naudoja daugiau asmeninei ir atsitiktinei, nei politinei komunikacijai. Visa tai leidzia vertinti
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socialiniy tinkly panaudojima politinei komunikacijai kaip atsitiktini ir dazniausiai

netikslinga.
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TYRIMO ISVADOS

Atlikus kiekybing ir kokybing Lietuvos Seimo nariy tinklalapiy ir Facebook profiliy
analizg¢ bei Seimo nariy apklausa, galima formuluoti Sias iSvadas:
. Daugelis, t.y. 17 i§ 36, Seimo nariy tinklalapiy vidutiniskai atitinka nuo 7 iki 9 darbe
tirty bendryju pozymiy, pateikiamos informacijos ir interaktyviy galimybiy kategorijy, kas
rodo vidutiniska interneto suteikiamy galimybiy panaudojima.
. Populiariausios Seimo nariy tinklalapiy rubrikos, egzistuojancios daugiau nei 90 proc.
svetainiy, yra ,,Darbas Seime*, ,,Biografija“, ,,Naujienos ir nuotrauky galerija. Tokiu biidu
dauguma tinklalapiy atitinka tyrimo metu iSkeltus pateikiamos informacijos kriterijus bei 18
dalies i$naudoja informacijos daugialypiskumo galimybes.
. Daugelyje tirty tinklalapiy talpinama politinés Seimo nario veiklos informacija,
nuosalyje paliekant laisvalaikio ar Seimos informacija. Tai rodo, jog politiko tinklalapis i§
esmeés suvokiamas kaip i$skirtinai politinés komunikacijos arena.
. Interaktyvios galimybés parlamentary tinklalapiuose iSnaudojamos maziausiai: tik
penktadalis politiky susieja tinklalapi su kitomis savo internetinémis platformomis
(socialiniais tinklais, tinklarasciais), daugiau nei pusé parlamentary savo svetainése nelinke
iSnaudoti tinklalapio lankytoju griztamojo rySio pasireiskimo galimybiy (komentarai,
klausimo uzdavimo galimybé¢).
. Seimo nariai nejvertina interneto suteikiamos galimybés pateikti dinamiska ir kintanti
informacijos turinj. Kaip parodé tyrimas, dauguma Seimo nariy (58,3 proc.) per savaitg
vidutiniSkai pateikia maziau nei viena jrasa (12 parlamentary) arba iSvis neatnaujina
svetainés turinio (9 parlamentarai).
. Dauguma politiky (58,8 proc.), turin¢iy socialinj profilj ar puslapi, socialiniame tinkle
nevykdo jokios komunikacijos arba ju komunikacija yra labai reta ir atsitiktiné.
. Politiné tematika daznai aptinkama aktyviau komunikuojaniy Seimo nariy
profiliuose, tafiau neretai politines temas uzgozia asmeninio gyvenimo, laisvalaikio ir
pramoginio pobtidzio jrasai, nustumiantys politines diskusijas i antra plana.
. Socialiniame tinkle Facebook keliant politinius klausimus ar skatinant diskusijas
dazniausiai apsiribojama masinés komunikacijos priemonése eskaluojamy temy atkartojimu.
. Kaip parodé atlikta anketiné apklausa, daZniausiai politiky iSsakytas poziliris 1

socialinius tinklus tiesiogiai atitinka ir ju komunikacija, nors kai kuriy Seimo nariy,
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iSsakanciy teigiama pozilri socialiniy tinkly teikiamy galimybiy atzvilgiu, nuomoné ir
komunikacija socialiniame tinkle nesutampa.

. Dauguma apklausty Seimo nariy adekvaciai suvokia socialinio tinklo teikiamas
dinamiskos ir betarpiSkos komunikacijos, interaktyvumo ir griztamojo rySio galimybes.
Taciau jvardija socialinij tinkla tik kaip pagalbing priemong rinkéjams pasiekti ir nemano, kad
socialinio tinklo kontekstas yra itin tinkamas rimtoms politinéms diskusijoms plétoti.

. Lietuvos Seimo nariai dazniausiai nenaudoja socialinio tinklo Facebook tikslingai
politinei komunikacijai - profiliuose vykstantis bendravimas dazniau yra asmeninio ir

laisvalaikio pobiidZio su atsitiktiniais politinés tematikos elementais.
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DARBO ISVADOS

Remiantis mokslinés literatiiros analize ir atliktu tyrimu, darbe prieita prie Siy iSvady:
. Visuotinis interneto iSplitimas XX amziaus pabaigoje ine$é¢ naujy tendencijy i politiky
komunikacijos su visuomene procesus. [galindamas minimaliomis sanaudomis lengvai
iSplatinti informacija, kuri pasiekia didziuli zmoniy skaiCiy, internetas ne tik sumazina
informacijos kaupimo, perdavimo ir vieSinimo kastus, bet ir suteikia politikams alternatyvia
tiesioginés prieigos prie rinkéjy galimybg. Tuo tarpu politikams vis placiau naudojant
asmeninius tinklalapius ir kuriant savo profilius socialiniuose tinkluose, masinés
komunikacijos priemonés nebéra vienintelis jrankis, kurio pagalba galima pasiekti placiaja
visuomene.
. Ne visos specifinés interneto teikiamos galimybés - interaktyvumas,
daugialypiSkumas, hipertekstualumas - yra iSnaudojamos kuriant asmenines politiky
svetaines. Tyrimo metu nustatyta, kad Lietuvoje politiko tinklalapis i§ esmés suvokiamas
kaip politinés komunikacijos arena, talpinant i$skirtinai oficialig ir su politine veikla susijusia
informacija, ta¢iau dauguma LR Seimo nariy svetainiy vis dar nenutolsta nuo ,.elektroninés
brositiros® modelio. Tokia tendencija lemia mazas interaktyviy interneto galimybiy
iSnaudojimas, kai dauguma Seimo nariy vengia abipusés komunikacijos savo svetainése, bei
retas ir nereguliarus informacijos atnaujinimas.
. Darbe iSkelta hipoteze, teigianti, jog Lietuvos politikai savo tinklalapiuose
neiSnaudoja interneto daugialypiSkumo, interaktyvumo ir informacijos atnaujinimo
galimybiy pasitvirtino i§ dalies. Kadangi dauguma Seimo nariy savo tinklalapiuose talpina ne
tik teksting, bet ir vaizding informacija - dazniausiai nuotraukas - interneto daugialypiskumas
yra panaudojamas. Taciau komunikacija politiky tinklalapiuose galima vertinti kaip
tradiciniy politinés komunikacijos priemoniy perkélima 1 elektroning erdve, neiSnaudojant
pasaulinio Ziniatinklio interaktyvumo galimybiy.
. Socialiniai tinklai, suteikdami politinei komunikacijai didesnio dinamiSkumo ir
interaktyvumo galimybe, sukuria dar viena tiesioginio kontakto tarp politiky ir rinkéju
kanala. Pasitelke socialinius tinklus, politikai gali lengvai pasiekti savo rinkéjus ir suburti
Salininkus jiems priimtinoje aplinkoje, nereikalaujant jokiy pastangy i$ rinkéjy puses.
. Visgi politiky tarpe socialiniai tinklai daZznai suvokiami kaip neformaliy pokalbiy

vieta, netinkama rimtai politinei diskusijai. Kiekybiné ir kokybin¢ Lietuvos politiky
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Facebook profiliy ir/ ar puslapiy turinio analizé rodo, jog politin¢ tematika gana daznai
aptinkama Seimo nariy profiliuose, tafiau neretai politines temas uzgozia asmeninio
gyvenimo, laisvalaikio ir pramoginio pobudzio irasai, nustumiantys politines diskusijas i
antra plana.

. Lietuvos politikai, nors ir teigiamai vertinantys socialiniy tinkly teikiamas tiesioginio
bendravimo, griztamojo rySio ir interaktyvumo galimybes, neiSnaudoja $iu galimybiy
tikslingai komunikacijai su rinkéjais. Seimo nariy profiliuose vykstantis bendravimas dazniau
yra asmeninio ir laisvalaikio pobtidZio su atsitiktiniais politinés tematikos elementais. Todél
darbe iSkelta hipotez¢, jog Lietuvos politikai socialinius tinklus naudoja daugiau asmeninei ir

atsitiktinei, nei politinei komunikacijai, pasitvirtino.

Atsizvelgus 1 tyrimo rezultatus ir pateiktas iSvadas, pateikiama keletas
rekomendacijy, kaip informacinés technologijos galéty buti visapusiSskai iSnaudojamos
Lietuvos politiky komunikacijai su rinkéjais:

. Siekiant interneting komunikacija padaryti neatsiejama politiky komunikacijos su
visuomene dalimi, politiky internetinés platformos - tinklalapiai, socialiniy tinkly profiliai/
puslapiai ir kt. - turéty biiti susietos tarpusavyje nuorody pagalba.

. Norint iSnaudoti interneto teikiamas interaktyvumo ir griztamojo rysSio galimybes bei
nutolti nuo ,.elektroninés brositros®, deréty nevengti komentary ir diskusiju galimybiy
politiky tinklalapiuose. Politiko jsitraukimas i diskusijas taip pat padéty iSvengti vienakryptés
komunikacijos.

. Siekiant iSlaikyti ir padidinti susidoméjima tinklalapiu ar socialinio profiliu/ puslapiu,
reikéty reguliariai atnaujinti jo turini bei paSalinti nereikalingus iraSus (pavyzdziui, Facebook
zaidimy uzklausas).

. Norint iSnaudoti tiesioginés prieigos prie rinkéjy galimybe, sitiloma neapsiriboti
nuorody 1 masinés ziniasklaidos priemonése pateikiamas publikacijas pateikimu.
Asmeniniuose tinklalapiuose ir socialiniuose profiliuose deréty iSnaudoti galimybg kelti
naujas politines id¢jas, skatinti diskusijas ir analizuoti, o ne tik apraSyti, valstybéje

vykstancius politinius procesus.
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THE USE OF INFORMATION TECHNOLOGIES FOR POLITICAL
COMMUNICATION IN LITHUANIA
SUMMARY

As the importance of information technologies is growing in all fields of social life,
political communication is rapidly moving to the cyberspace. The subject of the Master‘s
Degree Thesis is political communication in personal politician‘s websites and social
networking sites. The aim of the paper is to examine the use of information technologies,
namely political websites and social networks, for the political communication in Lithuania
by testing two hypothesis: 1) Lithuanian politicians do not exploit the full potential of
internet multimedia, interactivity and information update possibilities; 2) Social networks in
Lithuania are used for personal and casual rather than political ends seeking communication.

The main tasks of the Thesis are as following: to define the concept of political
communication and it’s models; to analyze the impact of information technologies on
political communication and the way it is conducted; to perform quantitative and qualitative
content analysis of the Seimas member’s websites and social profiles; to conduct the survey
of Lithuanian parliament members about their communication on Facebook; to analyse the
results and evaluate the use of political websites and Facebook for political communication
in Lithuania.

The analyses revealed that the majority of political websites do not move away from
“electronic brochure” model, as the interactivity and information update possibilities are
often neglected. The first hypothesis of the Thesis was partly confirmed as multimedia
features appeared on the majority of the political websites. Moreover, it was discovered that
the politician’s profiles on Facebook are used mainly for personal and casual rather than
political ends seeking communication that led to the confirmation of the second hypothesis.
This led to conclusion that members of the Seimas of the Republic of Lithuania do not use
the full capacities of information technologies to reach the voters directly through the
different tools of the internet. To make political communication more effective in the means
of using new technologies, it is suggested not to avoid interactivity and discussions in
political websites, also to exploit the possibilities of social networking in generating and

discussing political ideas.
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1 priedas. Seimo nariy apklausos Facebook tinklalapyje klausimynas

Esu Vilniaus universiteto, komunikacijos fakulteto magistrantiiros studenté. RaSau magistrini
darba tema ,Informaciniy technologiju panaudojimas politinei komunikacijai Lietuvoje®.
Atlieku tyrima, kurio tikslas - iSsiaiSkinti, kaip Lietuvos Seimo nariai naudoja socialinj tinkla
Facebook komunikacijai su rinkéjais (politinei komunikacijai). Tuo tikslu atlickama Seimo

nariy, naudojanciy Facebook, apklausa.

Prasau Jusy trumpai atsakyti { zemiau pateiktus klausimus. Atsakymus siyskite atsakydami i

Sig zinutg arba el. pastu dalia.matijosaityte(@gmail.com .

Jisy atsakymai bus apibendrinti ir naudojami tik mokslo tikslais magistro baigiamajame

darbe.

1. Kas paskatino Jus, kaip politika, vykdyti komunikacija socialiniame tinkle Facebook?
Koks(-ie) pagrindinis(-iai) Jisy komunikacijos socialiniame tinkle tikslas(-at)?

Kas prizitiri, atnaujina Jusy socialiniame profilyje pateikiamos informacijos turini?

Sl

Kokie, Jisy nuomone, socialinio tinklo, kaip komunikacijos su rinkéjais priemongs,

privalumai?

5. Kokie, Jusy nuomone, politinés komunikacijos socialiniame tinkle Facebook
trukumai?

6. Kokia nauda, Jiisy nuomone, politikui teikia bendravimas su rinkéjais socialiniuose

tinkluose?

Dékoju uz pagalba!

74


mailto:dalia.matijosaityte@gmail.com

2 priedas. Seimo nariy tinklalapiy bendrieji poZymiai

Seimo narys

Tinklalapio adresas

Bendrieji poZy miai

Svetain

és

Zeméla

Paieska | Kontaktai | pis
Agné BILOTAITE http://www.bilotaite. It/web/ - - -
Agné ZUOKIENE http://www.netylek.It/ - taip -
Algirdas BUTKEVICIUS http://www.algirdasbutkevicius. 1t/ - - -
Algirdas SYSAS http://www.sysas.eu/ taip taip -
Andrius SEDZIUS http:/sedzius.lt/ - taip -
Artiiras MELIANAS http://www.melianas.lt/index.php?lang=It taip taip -
Arimantas DUMCIUS http://www.dumcius.It/ taip taip -
Arvydas ANUSAUSKAS http://www.arvydasanusauskas.lt/ taip taip taip
Ceslovas JURSENAS http://www.ceslovasjursenas. It/ - taip -
Dainius BUDRYS http://seimobudrys.1t/ taip taip -
Donatas JANKAUSKAS http://www.donatasjankauskas.lt/ - taip -
Edmundas JONYLA http://www.jonyla.lt/ taip taip -
Evaldas JURKEVICIUS http://www.jurkevicius.lt/ - taip -
Gediminas KIRKILAS http://www kirkilas.eu/ taip taip -
Gediminas NAVAITIS http://www.gediminasnavaitis.lt/ - - -
Gintaras STEPONAVICIUS | http://www.steponavicius.lt/ - taip -
Irena DEGUTIENE http://www.degutiene.lt/?sO=naujienos - - -
Juozas OLEKAS http://www.juozasolekas.1t/ taip taip taip
Justinas URBANAVICIUS http://www.justinasurbanavicius.lt/ - taip -
Kazys STARKEVICIUS http://www.kazys.It/ - - -
Mantas ADOMENAS http://www.adomenas.1t/ taip - -
Kestutis DAUKSYS http://www.dauksys.lt/ - - -
Kestutis MASIULIS http://www.masiulis.eu/ taip taip -
Ligitas KERNAGIS http://www.ligitaskernagis.lt/ taip taip -
Loreta GRAUZINIENE http://www.loretagrauziniene.lt/ - taip -
Mecislovas
ZASCIURINSKAS http://www.zasciurinskas. 1t/ - - -
Petras AUSTREVICIUS http://www.austrevicius. It/ www/index.php - taip -
Rimantas SINKEVICIUS http://r.sinkevicius.lt/ - taip -
http://www.rytaskupcinskas.It/main.php?tema=

Rytas KUPCINSKAS 1 - - -
Saulius STOMA http://www.sauliusstoma.eu/ - taip -
Valentinas MAZURONIS http://www.mazuronis.lt/ - taip -
Valerijus SIMULIK http://simulik.1t/ - taip -
Vitas MATUZAS http://matuzas.lt/ - taip -
Vytautas GAPSYS http://www.vytautas.gapsys.It/ - - -
Vytautas GRUBLIAUSKAS http://www.grubliauskas.lt/diena/ - - -
Vytenis Povilas
ANDRIUKAITIS http://www.andriukaitis.lt/ taip taip -
Tinklalapiy atitinkanciy
poZymius skaicius: 12 25 2
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http://www.arvydasanusauskas.lt/
http://www.ceslovasjursenas.lt/
http://seimobudrys.lt/
http://www.donatasjankauskas.lt/
http://www.jonyla.lt/
http://www.jurkevicius.lt/
http://www.kirkilas.eu/
http://www.gediminasnavaitis.lt/
http://www.steponavicius.lt/
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http://www.loretagrauziniene.lt/
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http://www.austrevicius.lt/www/index.php
http://r.sinkevicius.lt/
http://www.rytaskupcinskas.lt/main.php?tema=1
http://www.rytaskupcinskas.lt/main.php?tema=1
http://www.sauliusstoma.eu/
http://www.mazuronis.lt/
http://simulik.lt/
http://matuzas.lt/
http://www.vytautas.gapsys.lt/
http://www.grubliauskas.lt/diena/
http://www.andriukaitis.lt/

3 priedas. Seimo nariy tinklalapiuose pateikiama informacija

Seimo narys

Pateikiama informacija

Kita
politiné,
Darbas | visuomeniné Partijos Publikacijos Vaizdo
Biografija | Naujienos | Seime | veikla Laisvalaikis | informacija | spaudoje Nuotraukos | jrasai

Agné BILOTAITE taip taip taip - - taip - taip taip
Agné ZUOKIENE taip taip taip taip - taip - - -
Algirdas BUTKEVICIUS taip taip taip - - taip - taip taip
Algirdas SYSAS taip taip taip - - taip - taip taip
Andrius SEDZIUS taip taip taip taip - taip - taip taip
Artiiras MELIANAS taip taip taip taip - taip taip taip -
Arimantas DUMCIUS taip taip taip taip - taip taip taip -
Arvydas ANUSAUSKAS taip taip taip taip - taip taip taip taip
Ceslovas JURSENAS taip taip taip - - taip taip taip -
Dainius BUDRYS taip taip taip - - - taip taip -
Donatas JANKAUSKAS taip taip taip taip taip - - taip -
Edmundas JONYLA taip - taip taip taip - taip taip -
Evaldas JURKEVICIUS taip taip taip taip - taip taip taip taip
Gediminas KIRKILAS taip - taip - - taip - taip -
Gediminas NAVAITIS taip - taip taip - - - - taip
Gintaras STEPONAVICIUS | taip taip taip taip - taip - taip -
Irena DEGUTIENE taip taip taip - - - - taip -
Juozas OLEKAS taip - taip taip taip - - taip -
Justinas URBANAVICIUS taip taip taip taip taip taip - taip -
Kazys STARKEVICIUS taip - taip taip taip taip taip taip -
Mantas ADOMENAS taip taip taip taip - - - taip taip
Kestutis DAUKSYS - taip taip - - taip - - -
Kestutis MASIULIS taip - taip taip taip - - taip -
Ligitas KERNAGIS taip taip taip taip - - - taip -
Loreta GRAUZINIENE taip taip - taip - taip - taip -
Mecislovas

ZASCIURINSKAS taip taip taip - - taip - taip taip
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Seimo narys

Pateikiama informacija

Petras AUSTREVICIUS taip taip taip taip - - - - -
Rimantas SINKEVICIUS taip taip taip - - taip - taip -
Rytas KUPCINSKAS taip taip taip taip - taip - taip -
Saulius STOMA taip taip taip taip - - taip - taip
Valentinas MAZURONIS taip taip - taip taip taip - taip taip
Valerijus SIMULIK taip taip taip taip taip taip taip - -
Vitas MATUZAS taip taip taip - - taip - taip taip
Vytautas GAPSYS taip taip taip - taip taip - taip taip
Vytautas GRUBLIAUSKAS | taip taip taip taip taip - - taip -
Vytenis Povilas

ANDRIUKAITIS taip taip taip - - taip taip taip taip
Tinklalapiy atitinkanciy

poZymius skaicius: 35 30 34 23 10 24 11 30 14
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4 priedas. Interaktyviy galimybiy panaudojimas politiky tinklalapiuose

Seimo narys Interaktyvios galimybés
Nuorodos | Bendras
Sasaja i kt. visy tirty
Klausimo Naujienlai§ | kt. tinklalapi | poZymiy
skiltis Komentarai | kis (RSS) tinklais us skaiCius
Agné BILOTAITE taip - - - taip 8
Agné ZUOKIENE taip taip taip - - 9
Algirdas BUTKEVICIUS taip - taip (FB) | - 8
Algirdas SYSAS taip - taip - taip 11
Andrius SEDZIUS - taip neveikia - - 9
Artiiras MELIANAS taip - taip taip (FB) | taip 13
Arimantas DUMCIUS - - taip - taip 11
Arvydas ANUSAUSKAS - taip - taip - 13
Ceslovas JURSENAS - - taip - taip 9
Dainius BUDRYS - taip taip - taip 10
Donatas JANKAUSKAS taip - taip taip (FB) | taip 10
Edmundas JONYLA - taip taip - - 9
Evaldas JURKEVICIUS taip - - - taip 11
Gediminas KIRKILAS - - taip - taip 9
Gediminas NAVAITIS - - - - - 4
Gintaras STEPONAVICIUS | taip taip - - taip 10
Irena DEGUTIENE taip taip - - - 6
Juozas OLEKAS taip - taip taip - 11
Justinas URBANAVICIUS - - taip - taip 10
Kazys STARKEVICIUS - - - - taip 8
Mantas ADOMENAS - taip taip taip (FB) | taip 11
Kestutis DAUKSYS taip taip - - taip 6
Kestutis MASIULIS - taip taip - - 9
Ligitas KERNAGIS taip taip taip - - 10
Loreta GRAUZINIENE taip - taip taip (FB) | taip 10
Mecislovas
ZASCIURINSKAS - taip - - taip 8
Petras AUSTREVICIUS - taip - - - 6
Rimantas SINKEVICIUS taip - - - - 7
Rytas KUPCINSKAS - - - - - 6
Saulius STOMA - - - taip - 8
Valentinas MAZURONIS - taip - - - 9
Valerijus SIMULIK - - - - taip 9
Vitas MATUZAS - taip - - taip 9
Vytautas GAPSYS taip - taip - - 9
Vytautas GRUBLIAUSKAS | taip taip - - - 8
Vytenis Povilas
ANDRIUKAITIS - taip - - taip 11
Tinklalapiy atitinkanciy
poZymius skaicius: 16 17 17 8 19
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5 priedas. Informacijos atnaujinimas Seimo nariy tinklalapiuose

Seimo narys

Informacijos atnaujinimas (naujy

1 irasy skaicius)

02.28 - | 03.07- | 03.14- | 03.21- | 03.28- | 04.04- IS viso
03.06 | 03.13 | 03.20 | 03.27 | 04.03 | 04.10 | Irasy tematika jrasy

PraneSimai spaudai apie veikla Seime,

Agné BILOTAITE néra | néra 1 1 2 1 | TS veikla. 4
Veikla Seime; projekto "netylék"

Agné ZUOKIENE 2 1 1 néra 1 néra | veikla; jstatymuy projekty pristatymas. 5
Valdan¢iyjy kritika, rinkimai,
sveikinimai; pasisakymai vidaus

Algirdas BUTKEVICIUS 1 3 2 5 néra 4 | politikos, LSPD veiklos klausimais. 15
Informacija neatnaujinta nuo vasario 22
d. iki kovo 21 d. PraneSimai spaudai

Algirdas SYSAS néra néra néra 5 2 néra | apie A. Syso veiklg ir pozicijas Seime. 7
Siauliy savivalda, sveikinimai; [vykiai
Japonijoje; mokesciy politikos

Andrius SEDZIUS 2 3 2 néra 1 néra | klausimai. 8
Kvietimai i renginius , veiklos,
dalyvavimo konferencijose vieSinimas;
pasisakymai vidaus politikos

Arturas MELIANAS 1 1 2 1 néra 4 klausimais 9
Informacija apie dalyvavima
renginiuose; Svieciamojo pobiidzio

Arimantas DUMCIUS néra 1 néra 3 néra néra | informacija apie Eiguliy senitinija. 4
Politiko straipsniai vidaus politikos

Arvydas ANUSAUSKAS néra 2 néra néra 2 1 srityje; praneSimai spaudai 5

Ceslovas JURSENAS néra néra néra néra néra néra | Paskutinis atnaujinimas 2011 02 27 0
Seimo nario darbotvarkés skelbimas;

Dainius BUDRYS néra 1 2 néra 1 1 pasisakymai mokesCiy tema. 5
Sveikinimas kovo 11osios proga;
Sveikatos apsaugos ministerijos veiklos

Donatas JANKAUSKAS néra 1 néra néra néra 1 naujienos. 2
Sena informacija; vienas praneSimas

Edmundas JONYLA néra néra néra néra 1 néra | spaudai - Seimo nario veikla. 1
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Seimo narys

Informacijos atnaujinimas (naujy

1 iraSy skaiCius)

02.28 -
03.06

03.07-
03.13

03.14-
03. 20

03.21-
03. 27

03.28-
04.03

04.04-
04.10

IraSy tematika

IS viso
jrasy

Evaldas JURKEVICIUS

Padéka rinkéjams, informacija apie
veikla Seime; sveikinimai; uzuojauta
Japonijai

17

Gediminas KIRKILAS

néra

Politiko straipsniai vidaus politikos,
pasitlymy valdziai, Lietuvos aktualiju
(futbolas, lenky tautiné mazuma)
klausimais.

Gediminas NAVAITIS

néra

néra

néra

Sveikatos apsaugos, psichologijos
tematikos straipsniai; jstatymy projektuy
sitilymai.

Gintaras STEPONAVICIUS

Ministro veikla, vizitai, naujienos apie
renginius, sveikinimai - prane$imai
spaudai.

15

Irena DEGUTIENE

Oficiali darbotvarké; oficiali Seimo
narés pozicija - vien praneSimai
spaudai.

Juozas OLEKAS

néra

neéra

néra

néra

néra

néra

Informacija 2009 mety.

Justinas URBANAVICIUS

néra

Sveikinimas kovo 11 proga; veikla
Seime, sveikinimas pavasario proga;
pasisakymas aplinkosaugos tema.

Kazys STARKEVICIUS

néra

néra

néra

néra

néra

néra

Tinklalapis kaip statiska brosiiira,
naujieny nepateikia, tik nuorodas i
spauda.

Mantas ADOMENAS

neéra

néra

néra

néra

Kovo 11- tosios minéjimas; vidaus
politikos naujienos; pasisakymas
vertybiy tematika.

Kestutis DAUKSYS

neéra

neéra

néra

néra

néra

néra

Paskutiné informacija pateikta 2010 12
21.

Kestutis MASIULIS

néra

Vidaus politika, ekonomika.

Ligitas KERNAGIS

néra

néra

néra

néra

Vidaus politika (rinkimai, santykiai su
lenkais ir kitos aktualijos).
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Seimo narys

Informacijos atnaujinimas (naujy

1 iraSy skaiCius)

02.28 - | 03.07- | 03.14- | 03.21- | 03.28- | 04.04- IS viso
03.06 | 03.13 | 03.20 | 03.27 | 04.03 | 04.10 | Irasy tematika jrasy
PraneSimas spaudai apie politikés
dalyvavima laidoje; mokes¢iy politikos
Loreta GRAUZINIENE néra 1 néra 1 néra 1 klausimai. 3
Mecislovas Informacija pasenusi: paskutinis
ZASCIURINSKAS néra néra néra néra néra néra | atnaujinimas 2010 01 18. 0
Sveikinimas kovo 11 proga; istatymy
projekty pristatymas, veikla Seime -
Petras AUSTREVICIUS néra 1 néra 2 4 1 praneSimai spaudai. 8
Rimantas SINKEVICIUS néra néra néra néra néra néra | Paskutinis jrasas 2008 09 23 0
Rytas KUPCINSKAS néra néra néra néra néra néra | Paskutinis jrasas 2011 01 18 0
S. Stomos publikacijos spaudoje;
pozicija vidaus politikos klausimais;
Saulius STOMA 1 1 4 néra néra 1 istatymy projektai. 7
Tvarkos ir teisingumo frakcijos veikla
Seime, Seimo nario pozicija vidaus
Valentinas MAZURONIS 1 néra 2 néra 1 2 politikos, aktualijy klausimais. 6
Sveikinimai kovo 8 ir 11d.d. proga;
Seimo nario veikla Seime ir jo rinkimy
Valerijus SIMULIK néra 2 néra néra 1 3 apygardoje - praneSimai spaudai. 6
Sveikinimas; dalyvavimas TV, radijo
laidose; Tévynés Sajungos veikla;
renginiai, konferencijos Seime, politiko
Vitas MATUZAS 1 4 5 1 5 4 pasisakymai. 20
Sveikinimas kovo 11 proga;
pasisakymai sveikatos apsaugos,
energetikos, krasto apsaugos
Vytautas GAPSYS néra 1 2 néra néra 3 klausimais. 6
Vytautas GRUBLIAUSKAS néra néra néra néra néra néra | Nenurodomos jrasy datos 0
Vytenis Povilas
ANDRIUKAITIS néra néra néra néra néra néra | Paskutiné informacija 2011 02 10 0
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6 priedas. Seimo nariy Facebook profiliy bendrieji poZymiai

Profilio Grupiy, kuriose
draugy | Nuotrauky | Nuotrauky tipas/ | dalyvauja
Seimo nario vardas, pavardé skaiCius | skaiCius pobiidis/tematika | politikas, skaiCius
37 (pilietinés
Partijos veikla, organizacijos,
suvaziavimai, mokiniy vyr. ir
Agné BILOTAITE 1606 99 renginiai pan.)
Rinkimai {
savivaldybes, 32 (politiky
Vilniaus miesto puslapiai,
renginiai organizacijos ir
Agné ZUOKIENE 3243 22 (Kaziuko mugé) | pan.)
16 (ivairios: radijo
Susitikimai su stotys, sportas,
Algirdas BUTKEVICIUS 1485 75 rinkéjais partijos, kt.
Renginiai, 42 (jvairios:
rinkimai, darbas kelionés, sportas,
Algis CAPLIKAS 990 40 Seime politinés org. ir kt.)
Darbas Seime,
kelionés
(oficialios), 125 (labai jvairios,
susitikimai su bet nemazai
Algis KASETA 670 35 rinkéjais politiniy)
90 (jaunimo
organizacijos,
ziniasklaidos
Andrius BURBA 139 1 Profilio nuotrauka | priemonés, kt.)
Kelionés,
oficialus vizitai,
laisvalaikis su
kolegomis,
asmeninés 28 (labai jvairios,
nuotraukos (Mano | neoficialios,
Andrius MAZURONIS 2061 101 kaimas) pramoginés)
Susitikimai su
rinkéjais;
dalyvavimas
talkoje, Sokiy
projekte;
Andrius SEDZIUS 2447 145 laisvalaikis 51 (pramoginés)
Jaunimo
organizacijy
susitikimai,
rinkimy plakaty
nuotraukos su 7 (ivairios, néra
Antanas NEDZINSKAS 2367 63 komentarais tendencijos)
Renginiai, darbas
Seime, kelios
Artiras MELIANAS 913 105 asmeninés Néra
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Profilio

Grupiy, kuriose

draugy | Nuotrauky | Nuotrauky tipas/ | dalyvauja
Seimo nario vardas, pavardé skaiCius | skaiCius pobiidis/tematika | politikas, skaiCius
Oficialiis
susitikimai, 18 (ivairios:
profilio politinés,
Biruté VESAITE 439 27 nuotraukos komercinés ir kt.)
Darbas Seime,
profilio
Ceslovas JURSENAS (puslapis) 63 5 nuotraukos Néra
Darbas Seime,
profilio
nuotraukos, apie
90 géliy
Dailis Alfonsas BARAKAUSKAS 4515 34 nuotrauky :) Néra
Darbas Seime, 147 (dominuoja
oficialus vizitai, politinés,
Dalia TEISERSKYTE 1942 67 Seima, laisvalaikis | kult@irinés )
Darbas Seime,
laisvalaikis,
asmeningés
/meniskos foto; 81 (pramoginés,
krepSinio rinktinés | muzikos atlikéjai ir
Donalda MEIZELYTE SVILIENE | 3131 60 sutikimas Seime | pan.)
4 (politinio
Edmundas JONYLA 56 1 Profilio nuotrauka | pobiidzio)
Darbas Seime,
partijos
suvaziavimai,
Edmundas PUPINIS 492 34 sporto varzybos 32
Partijos
susitikimai,
profilio
Edvardas ZAKARIS 165 12 nuotraukos 106 (labai jvairios)
Oficialiis
renginiai, darbas
Seime,
Egidijus VAREIKIS 758 73 laisvalaikis 131 (ivairios)
Oficialiis
susitikimai,
konferencijos,
partijos reklama,
kelios Seimos
Eligijus MASIULIS 2584 196 nuotraukos 139 (ivairios)
Oficialus vizitai,
laisvalaikis
(sporto varzybos, | 6 (politinio
Gediminas KIRKILAS 609 14 zvejyba) pobiidzio)
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Profilio

Grupiy, kuriose

draugy | Nuotrauky | Nuotrauky tipas/ | dalyvauja
Seimo nario vardas, pavardé skaiCius | skaiCius pobiidis/tematika | politikas, skaiCius
Partijos renginiai, | 3 (politinio
Irena SIAULIENE 378 70 darbas Seime pobiidzio)
Renginiai, darbas
Jonas PINSKUS 1104 83 Seime 17 (ivairios)
Renginiai,
susitikimai,
Jurgis RAZMA 755 46 darbas Seime 96 (ivairios)
Asmeningés, 11 (politinio
Justinas URBANAVICIUS 190 14 renginiai pobiidzio)
Susitikimai,
profilio 3 (politinio
Kestutis MASIULIS 469 7 nuotraukos pobiidzio)
Asmeninés,
kelioniy, profilio,
Laimontas DINIUS 1599 11 nuotraukos 11 (pramoginés)
Asmeninés,
komiski
Ligitas KERNAGIS 1133 53 paveiksléliai 47 (ivairios)
Renginiai, vizitai
uzsienyje,
politinés
karikatiiros,
humoristiniai
Mantas ADOMENAS 3658 154 paveikslai 161 (jvairios)
Rinkimy naktis,
renginiai,
susitikimai,
konferencijos,
Paulius SAUDARGAS 1108 230 kelionés. 76 (ivairios)
Darbas seime,
renginiai, partijos
Petras AUSTREVICIUS 4952 158 susitikimai ir pan. | 219 (jvairios)
Darbas Seime,
profilio
nuotraukos,
Petras GRAZULIS 1410 34 renginiai 29 (jvairios)
Profilio
nuotraukos, senos
nuotraukos i§
Rasa JUKNEVICIENE 681 27 1991 mety 3 (politinés)
36 (politinio
Darbas Seime, pobiidzio, jaunimo
Rokas ZILINSKAS 540 7 renginiai organizacijos)
3 (politinio
pobiidzio)
Profilio
Saulius BUCEVICIUS 114 2 nuotraukos
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Profilio

Grupiy, kuriose

draugy | Nuotrauky | Nuotrauky tipas/ | dalyvauja
Seimo nario vardas, pavardé skaiCius | skaiCius pobiidis/tematika | politikas, skaiCius
Darbas Seime,
rinkimy tematika,
partijos

Saulius PECELIUNAS 541 16 susitikimai 82 (jvairios)
Oficialiis
susitikimai,
asmeningés

Saulius STOMA 4351 35 nuotraukos 67 (ivairios)
Darbas Seime,
renginiai,

Valdemaras VALKIUNAS 564 30 susitikimai Neéra
Profilio
nuotraukos,
renginiai, 14 (naujieny

Valentinas MAZURONIS 622 55 susitikimai portalai, politinés)

Valentinas MAZURONIS Vizitai, Seima,

(puslapis) 278 25 darbas Seime Néra
Darbas Seime,

Vidmantas ZIEMELIS (puslapis) 9 8 renginiai, vizitai Néra
Profilio
nuotraukos,

Vincas BABILIUS 115 5 darbas Seime 2 (pramoginés)
Profilio
nuotraukos,
renginiai, darbas

Vincé Vaidevuté MARGEVICIENE | 927 31 Seime Néra
Kelionés,
asmenings,

Vitas MATUZAS 472 26 susitikimai 32 (jvairios)
Renginiai,
susitikimai su

Vitas MATUZAS (puslapis) 34 25 rinkéjais Néra

Vytautas BOGUSIS (puslapis) 32 1 Profilio nuotrauka | Néra
Renginiai, partijos

Vytautas GAPSYS 711 116 susitikimai 54 (jvairios)

Vytautas GAPSYS (puslapis) 11 16 Susitikimai Néra
Muzikiné veikla,
asmeningés, 195 (pramogings -

Vytautas GRUBLIAUSKAS 4256 183 renginiai muzikinés)
Darbas Seime,

Vytautas KURPUVESAS 677 78 renginiai, vizitai 29 (pramoginés)
Asmeninés, 46 (politinés,
partijos renginiai, | sporto,

Vytenis Povilas ANDRIUKAITIS 1392 53 susitikimai pramoginés)
Asmenings, "Sok
su manimi", 34 (pramoginés,

Zilvinas SILGALIS 3033 196 laisvalaikis sporto)
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7 priedas. Facebook profiliy atnaujinimas

Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 02.28 - 03.06 [rasy tematika skaiCius 03.07 - 03.13 | Irasy tematika skaiCius
Seimo naré nejras$é né vieno
iraso. Draugai paliko ant
sienos 7 jrasus. Né vieno seimo narés
"Pazyméjimai" bendrose iraso. Draugai
nuotraukose; FB zaidimy pazyméjo ja
Agné BILOTAITE 7 pasitilymai. - 3 nuotraukose. -
Youtube vaikiskas
filmukas, pasisakymas apie Draugy padékos uz
studijy laikus; draugy Seimo narés vykdoma
pasisakymai apie veikla; Seimo narés
savivaldybiy rinkimus, jrasas apie jstatymy
Agné ZUOKIENE 5 paZyméta nuotraukose 163 3 priémima. 53
Dragu pazyméjimai
nuotraukose, draugy
pasidalijimas vaizdo
jrasais, nuorodomis i
straipsnius. Seimo
nario 1 jrasas -
Draugo sveikinimas su sveikinimas su kovo
Algirdas BUTKEVICIUS 1 pavasariu; néra 9 113ja. 9
3(21i8jy- Politine tematika, apie
draugy irasai; Kreivio atsistatydinima.
vienas - Kreivys - ne arklys, galima
Algis CAPLIKAS politiko.) pakeisti ir perkéloje 8 Néra - -
Algis KASETA Néra - - Néra - -
Sveikinimas kovo 8 d.
Andrius BURBA Néra - - 1 proga -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 02.28 - 03.06 Irasy tematika skaicius 03.07 - 03.13 | Irasy tematika skaiCius
Dalijimasis straipsniais i$
spaudos, politiniy aktualiju Draugo jrasas -
komentavimas (Kreivio nuoroda | straipsnj apie
Andrius MAZURONIS 3 atvejis). 14 1 menininka. -
Nuorodos | Sedzius.It
tinklalapio straipsnius, kur
publikuojami SedZiaus
pasisakymai politinémis
temomis; ant sienos Nuorodos i sedzius.lt
uzraSytas klausimas straipsnius;
4 (2 Sedziaus, | politikui - bet atsakymo sveikinimas kovo 8 d.
Andrius SEDZIUS du - draugy) néra. 42 8 proga 37
Tik pazymeétas bendrose
nuotraukose: Alytaus
miesto Mokiniy Taryba ir
asmeninio pobiidzio Sveikinimai kovo 8 ir
Antanas NEDZINSKAS 2 nuotraukos. néra 2 kovo 11 d. proga. 6
Artiras MELIANAS Néra - - Néra - -
Biruté VESAITE Néra - - Néra - -
Ceslovas JURSENAS (puslapis) | Neéra - - Néra - -
Sveikinimai kovo 8 ir
kovo 11 d.d. proga;
98 proc. - dalijimasis dalijimasis muzikos
muzikos jrasais (Youtube), iraSais, naujomis
kelios nuorodos i sporto nuotraukomis,
Dailis Alfonsas srities straipsnius, pora nuorodos i uzsienio
BARAKAUSKAS 86 draugy jrasy. 67 30 aktualijy straipsnius. 118
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 02.28 - 03.06 Irasy tematika skaicius 03.07 - 03.13 | Irasy tematika skaiCius
Né vieno seimo narés
iraso. Draugu
sveikinimai,
Pasidalijimas stinaus pasidalijimas vaizdo
Dalia TEISERSKYTE 1 darytomis nuotraukomis. 15 7 jrasu. 6
Pasidalijimas naujomis Draugu sveikinimai
asmeninio pobiidzio $venciy proga,
nuotraukomis. Pamastymai pazyméjimas
apie rinkimus tinklarastyje, nuotraukoje, Seimo
Donalda MEIZELYTE nuoroda | straipsnj 9apie narés pamastymai apie
SVILIENE 5 policija). 34 4 moters dieng. 4
Edmundas JONYLA Néra - - Neéra. - -
Pazymeétas draugo
Pazymétas kritiSko nuotraukoje -
Edmundas PUPINIS 1 pobiidzio nuotraukoje. - 1 paveikslélyje. -
Edvardas ZAKARIS Néra. - - Néra - -
Nuorodos j tinklarastj, | Pazymeétas naujose
Egidijus VAREIKIS 2 DELFI straipsni. 7 3 renginiy nuotraukose. -
Asmeninio pobiidzio Sveikinimai Svenciuy
pasisakymai, pvz.: Jau proga, pasidalijimas
pasiilgau svieZiy pamario mintimis laisvalaikio
stinty...Pazymétas draugy tematika; nuoroda i
Eligijus MASIULIS 7 ikeltose nuotraukose. 24 6 straipsni apie jo veikla | 56
Gediminas KIRKILAS Neéra. - - Néra - -
Ikeltos nuotraukos i§

Irena SIAULIENE 3 renginiu. - Néra - -
Sveikinimai kovo 8 ir
kovo 11 proga,
pazymétas draugy

Jonas PINSKUS 1 Sveikinimas su pavasariu. - 3 nuotraukose -
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Seimo nario vardas, pavardé

Naujy sienos
jrasy
talpinimas
02.28 - 03.06

[rasy tematika

Komentary
skaicius

Naujy sienos
jrasy
talpinimas
03.07 - 03.13

Irasy tematika

Komentary
skaiCius

Jurgis RAZMA

Neéra

Draugy nuoroda
straipsni, draugo
pasisakymas apie
darba Seime; politikas
pasisako
komentaruose.

Justinas URBANAVICIUS

Neéra

Pazymétas draugy
nuotraukoje

Kestutis MASIULIS

Neéra

Sveikinimai kovo 11
proga

Laimontas DINIUS

Néra

Pramoginio pobiidZio
jrasai su politine
potekste; pazyméjimas
draugy nuotraukose
(aktyviai pasisako
komentaruose)

54

Ligitas KERNAGIS

Draugy palaikymas,
pasisakymai apie darba
Seime ir apie rinkimy
technologijas.

21

Pasidalijimas vaizdo
iraSais pramogine,
muzikine tematika

36

Mantas ADOMENAS

Pasitikéjimo Kreiviu
iSreiSkimas.

68

Kvietimai { renginius,
knygy pristatymus;
pasidalijimas
nuotraukomis i$
renginiy; literatiiros
kiiriniy iStrauky
pavieSinimas

14
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 02.28 - 03.06 Irasy tematika skaicius 03.07 - 03.13 | Irasy tematika skaiCius
Kvietimai i renginius,
nuorodos | straipsnius
ir pasisakymai
politiniy aktualijy
(interpeliacijos)
tematika; pasidalijimas
Nuotrauky i$ partijos nuotraukomis i$
Paulius SAUDARGAS 5 susitikimo pasidalijimas. 19 6 renginiy, susitikimy. 37
Pazymétas bendroje
Petras AUSTREVICIUS Neéra. - - 1 nuotraukoje. -
Draugu pasisakymai,
Petras GRAZULIS Néra - - 3 sveikinimai -
Pazymeéta bendrose
Rasa JUKNEVICIENE Néra - - 2 nuotraukose -
Dalijimasis nuotraukomis,
savo "gery darby" Sveikinimas moterims
Rokas ZILINSKAS 3 vie§inimas 19 1 kovo 8 proga 2
Saulius BUCEVICIUS Néra - - Néra - -
Saulius PECELIUNAS Néra - - Néra - -
Nuoroda i jo paraSyta
Tik vienas iraSas jo paties - straipsni politine
nuoroda savo straipsni tematika; sveikinimas
Saulius STOMA 3 tinklarastyje. 2 2 kovo 11 proga 4
Sveikinimas kovo 8
proga, nuorodos i
straipsniu ir
Pasisakymai apie savivalda pasisakymai apie Birzy
Valdemaras VALKIUNAS 3 Birzuose. - 4 savivalda 5
Valentinas MAZURONIS Néra - - Neéra - -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 02.28 - 03.06 Irasy tematika skaicius 03.07 - 03.13 | Irasy tematika skaiCius
Valentinas MAZURONIS Nuorodos i straipsnius
(puslapis) 2 asmeniniame tinklalapyje - Néra - -
Seimo krik$¢ioniy partijos
frakcijos praneSimas;
Vidmantas ZIEMELIS nuotraukos i$ spaudos
(puslapis) 2 konferencijos - Néra - -
Vincas BABILIUS Néra - - Néra - -
Pazyméta draugy
nuotraukose, naujy
nuotrauky talpinimas;
sveikinimas kovo 11
Vincé Vaidevuté proga, kvietimas {
MARGEVICIENE Neéra - - 6 renginj ta proga. -
Pazymétas draugu
Vitas MATUZAS 1 nuotraukose. - Néra - -
Sveikinimas kovo 11
Vitas MATUZAS (puslapis) Néra - - 1 proga -
Vytautas BOGUSIS (puslapis) Néra - - Néra - -
Vytautas GAPSYS Néra - - Néra - -
Nuorodos i jo tinklalapio Nuoroda i jo
Vytautas GAPSYS (puslapis) 2 straipsnius - 1 tinklalapio straipsnius -
Draugy sveikinimai po
rinkimy, pazyméjimai Sveikinimas kovo 8
nuotraukose; paties politiko proga, pazymeétas
pasisakymai jvairia bendrose renginiy
tematika: nuo kvietimo nuotraukose; filosofy
pasidziaugti pavasariu iki citavimas; pamastymai
kvietimo pasveikinti apie aktualijas (ivykiai
Vytautas GRUBLIAUSKAS 14 prezidentg su gimtadieniu, | 70 6 Japonijoje) 51
Vytautas KURPUVESAS Néra - - Néra - -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 02.28 - 03.06 Irasy tematika skaicius 03.07 - 03.13 | Irasy tematika skaiCius
Vytenis Povilas
ANDRIUKAITIS Neéra - - Neéra - -
Pasisakymai sporto,
2 + begalé Pasidalijimas muzikos laisvalaikio tematika,
gimtadienio rasu, kvietimas | Kaziuko sveikinimas kovo 8
Zilvinas SILGALIS sveikinimy muge 15 3 proga 84
Naujy sienos Naujy sienos
jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardeé 03.14 - 03.20 Irasy tematika skaicius 03.21 - 03.27 | IraSy tematika skaiCius
Nuoroda { jos
Pasidalijimas nuotraukomis tinklalapi; drauguy
i§ partijos veiklos, nuoroda pasisakymai,
1 jos straipsni DELFI pasidalijimai
Agné BILOTAITE 2 portale. 4 4 nuotraukomis 1
Irasai apie asmenini
gyvenima (stinaus
gydymas ir pan.), darbo
Irasai asmeninio gyvenimo seime komentavimas;
tematika, draugy vaizdo visuomenei opiy temy
irasy patalpinimas, nuoroda diskusijos (pvz.,
Agné ZUOKIENE 4 1 straipsni Irytas.It 63 8 savizudybés) 311
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.14 - 03.20 Irasy tematika skaiCius 03.21 - 03.27 | Irasy tematika skaiCius
Visi pasisakymai - ne
seimo nario, o draugo
"aktyvisto" raginimas
socialdemokratams
pasiraSyti po peticija
Algirdas BUTKEVICIUS Néra - - 5 prie§ Zuoka. -
Pasisakymas darbo Seime,
vidaus politikos klausimais,
Algis CAPLIKAS 4 nuoroda | straipsni 39 Néra - -
Algis KASETA Néra - - Neéra - -
Andrius BURBA Néra - - Néra - -
Politiko pasisakymas uz Pasisakymai dél M.
Andrius MAZURONIS 1 metro Vilniuje 41 2 Adoméno atstatydinimo | 3
Nuorodos | straipsnius
politiko tinklalapyje Draugo komentaras
(savivaldos, vidaus apie Sedziaus
politikos, uzsienio jvykiy suzadétinés pasirodyma
Andrius SEDZIUS 6 temos) 8 1 TV. -
Informacijos apie save
Antanas NEDZINSKAS 1 Pasidalijimas poezija. 76 1 papildymas 2
Pagalbos Japonijai Pazymétas bendrose
praSymas (Raudonasis nuotraukose i§
Artiras MELIANAS 1 KryZius) - 1 parlamentinés veiklos. -
"mégsta" nuorodas i
Biruté VESAITE Néra - - 5 DELFI straipsnius -
Ceslovas JURSENAS (puslapis) | Néra - - Néra - -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.14 - 03.20 Irasy tematika skaiCius 03.21 - 03.27 | Irasy tematika skaiCius
Nuotraukos 18
Dalijimasis muzikos jrasais susitikimo su FB
ir "geros dienos" draugais; pasisakymai
palinkéjimais. Kvietimas { apie istatymy projektus;
Dailis Alfonsas susitikima Seime FB dalijimasis muzikos
BARAKAUSKAS 25 draugams (17 dalyvavo). 131 27 jrasais, paveikslais. 153
Draugy sveikinimai su
Pasidalijimas nuotraukomis pavasariu ir pan.;
i$ susitikimo su kvietimas | seimo narés
Dalia TEISERSKYTE 1 menininkais. 8 5 kiirybos vakara. 26
Donalda MEIZELYTE Pasidalijimas nuotraukomis
SVILIENE 2 i$ kelionés, muzikos jrasu. 28 Néra - -
Edmundas JONYLA Néra - - Néra - -
Pazymétas draugu
Edmundas PUPINIS 1 nuotraukose. - Néra - -
Edvardas ZAKARIS Néra - - Néra - -
Nuoroda i jo DELFI
bloga, kur skatinama
diskusija apie LT -
Lenkijos santykius;
Politiko pasisakymas pasisakymas apie
tinklarasStyje apie santykius iSvyka i Paryziy (darbo
Egidijus VAREIKIS 2 su Lenkija ; draugo jrasas. 1 2 reikalais). 10
Darbas Seime; draugo
klausimas apie
Pasisakymai aktualia susisiekimo
tematika (visuotinis ministerijos vykdoma
surasymas, radikaly politika -atsakymo
Eligijus MASIULIS 2 eitynés). 18 3 néra. 45
Gediminas KIRKILAS Néra - - Néra - -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.14 - 03.20 Irasy tematika skaiCius 03.21 - 03.27 | Irasy tematika skaiCius
Irena SIAULIENE Néra - - Néra - -
Jonas PINSKUS Neéra - - Néra - -
Draugy irasai politine
tematika (politikas pasisako
komentaruose), pazymétas
Jurgis RAZMA 3 draugy nuotraukose. 6 Neéra - -
Pazymeétas draugy
Justinas URBANAVICIUS 1 nuotraukose. - Néra - -
Kestutis MASIULIS 1 Draugo padéka politikui. - Néra - -
Pasisakymai politiniy
aktualijy klausimais,
pasidalijimas nuotraukomis
18 renginiy; pasidalijimas
Laimontas DINIUS 5 muzikos jrasu. 2 Kritika Kubiliui 143
Pramoginio pobiidzio
Ligitas KERNAGIS 2 vaizdo jrasai. 4 Néra - -
Kvietimas i renginius,
knygy pristatymus
(krikscioniska
Pasidalijimas nuotraukomis tematika); pazymétas
i§ renginiy; pasisakymai bendrose nuotraukose;
Mantas ADOMENAS 7 krik§¢ioniska tematika. 87 7 nuorodos i straipsnius. | 12
Pasidalijimas
nuotraukomis i$
Pasidalijimas nuotraukomis renginiy; darbo Seime;
i§ renginiy; pasisakymai nuoroda i leidinj
Paulius SAUDARGAS 7 darbo Seime klausimais 93 7 ("Apzvalga"). 22
Pasisakymas apie LT
futbola; pazymétas
Petras AUSTREVICIUS Néra - - 2 bendrose nuotraukose. | 16
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.14 - 03.20 Irasy tematika skaiCius 03.21 - 03.27 | Irasy tematika skaiCius
Petras GRAZULIS Neéra - - Neéra - -
Pazymeéta draugy
Pazyméta draugy nuotraukose; draugo
Rasa JUKNEVICIENE 1 nuotraukose. - 2 padéka. -
Irasai apie ivykius Draugo pasisakymas
Japonijoje; seimo nario apie seimo nario gerus
Rokas ZILINSKAS 5 veiklos nuotraukos 5 1 darbus. 3
Saulius BUCEVICIUS Néra - - Néra - -
Saulius PECELIUNAS Néra - - Néra - -
Pasisakymai ir nuorodos {
straipsnius politiko Laisvalaikio
tinklaraStyje politine pamastymai; nuoroda |
Saulius STOMA 4 tematika; 21 2 straipsnj apie aktualijas | 29
Vidaus politikos aktualiju
tematikos pasisakymai,
Valdemaras VALKIUNAS 5 straipsniai 5 1 Konkursas Birzuose. -
Valentinas MAZURONIS Néra - - Néra - -
Pasisakymai aktualiais
Valentinas MAZURONIS klausimais (krepSinio Partijos veiklos
(puslapis) 2 c¢empionato biliety ) - 1 klausimai -
Pasisakymas vidaus
Vidmantas ZIEMELIS Néra - - 1 politikos klausimu -
Vincas BABILIUS Néra - - Néra - -
Vincé Vaidevuté
MARGEVICIENE 1 Savanorystés skatinimas - Néra - -
Pazymeétas draugy
Vitas MATUZAS 1 nuotraukose. - Néra - -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.14 - 03.20 Irasy tematika skaiCius 03.21 - 03.27 | Irasy tematika skaiCius
Nuoroda i politiko straipsni
DELFI portale; Nuoroda { straipsni
pasidalijimas nuotraukomis tinklalapyje (vidaus
Vitas MATUZAS (puslapis) 2 i§ partijos renginio - 1 politika) -
Vytautas BOGUSIS Néra - - Néra - -
Vytautas GAPSYS 2 Naujos nuotraukos - Néra - -
Nuoroda i jo tinklalapio
straipsnius; pasidalijimas
Vytautas GAPSYS (puslapis) 2 nuotraukomis i$ renginio - Néra - -
Sveikinimas su teatro
diena, filosofiniai
Ivykiai Japonijoje, Zymiu pamastymai, citatos i$
Vytautas GRUBLIAUSKAS 5 zZmoniy citatos. 56 5 literattiros kuriniy. 76
Vytautas KURPUVESAS Néra - - Néra - -
Ivykiai Japonijoje, vidaus
Vytenis Povilas politikos klausimy Pasisakymai vidaus
ANDRIUKAITIS 3 svarstymas 11 3 politikos klausimais 59
Dalijimasis pramoginio
pobtidzio vaizdo jrasais;
pasisakymai politikos Pramoginio pobiidzio
Zilvinas SILGALIS 4 tematika. 45 3 pasisakymai 15
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaicius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Pasidalijimas
nuotraukomis, nuoroda i jos Nuoroda { tinklalapj
tinklalapi (partijos veiklos (partijos veikos
tematika); straipsnis DELFT tematika); draugo
Agné BILOTAITE 3 (vidaus politikos klausimai) | 33 2 padéka. 1
Pasisakymai labai
[vairia tematika: darbas
Seime, asmeninis
gyvenimas, perskaityty
straipsniy
komentavimas ir
diskusijy skatinimas;
Pasisakymai jvairiomis draugo pasisakymas,
temomis: darbas Seime, vertinantis politikés
istatymy nuostatos, komunikacija FB;
ziniasklaidos publikacijos, pazyméta draugy
Agné ZUOKIENE 12 TV laidos ir kt. 270 8 nuotraukose. 148
3 draugo pasisakymai
apie socialdemokraty
Draugo irasas apie partijos veikla; vienas
socialdemokraty partijos politiko irasas partijos
Algirdas BUTKEVICIUS 1 veiklg. - 4 veiklos tematika. 29
Nuorodos i politiko
straipsnius naujieny
portaluose DELFI,
alfa.lt (auksiniy
Nuotrauky talpinimas, svogiiny kritika; vidaus
nuoroda i naujieny portala politika, valdan¢iyju
Algis CAPLIKAS 3 alfa.lt. 3 3 veikla). 25
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaiCius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Pazymétas draugy
nuotraukose;
pasisakymas sveikatos
Algis KASETA Neéra - - 2 tema.
Nuoroda i jo straipsni
naujieny portale Irytas.lt;
pasisakymas vidaus
Andrius BURBA 2 politikos klausimais. 1 Néra - -
Pasisakymai politine
Nuoroda i straipsnj (vidaus politikos)
naujieny portaluose tematika; aktualijy
balsas.It; delfi.lt; temomis, vertinant
pasisakymai pramogine, straipsnius naujieny
Andrius MAZURONIS 4 sporto tematika 25 2 portaluose. 5
Pazymétas nuotraukose;
draugo sveikinimas gavus Savo politinés veiklos
auksiniy svogiiny ("gery darby")
Andrius SEDZIUS 2 nominacijg - 2 pavieSinimas. -
Antanas NEDZINSKAS Néra - - Néra - -
Artiras MELIANAS Néra - - Néra - -
Biruté VESAITE Néra - - Néra - -
Ceslovas JURSENAS (puslapis) | Néra - - Néra - -
Kvietimas | susitikimg
Seime FB draugams;
dalijimasis muzikos
Dalijimasis muzikos jrasais, iraais, paveikslais,
Dailis Alfonsas paveikslais, geros dienos ir geros dienos
BARAKAUSKAS 26 panasis linkéjimai. 177 23 palinkéjimais ir pan. 94
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaiCius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Nuotrauky 18
susitikimy/renginiy, darbo
seime talpinimas; draugy Politikés eilérasciy
sveikinimai, palinké&jimai; talpinimas; draugo
nuoroda | naujieny portala sveikinimas su
Dalia TEISERSKYTE 8 delfi.lt 38 2 vardadieniu. 19
Donalda MEIZELYTE Pramoginio pobtdzio
SVILIENE 4 vaizdo jraSy talpinimas 41 Néra - -
Edmundas JONYLA Neéra - - Neéra - -
Edmundas PUPINIS Neéra - - Neéra - -
Edvardas ZAKARIS Néra - - Néra - -
Filosofy citaty
publikavimas;
pasisakymas
Komentaras po draugy savivaldybiy taryby
Egidijus VAREIKIS 1 zaidimo jrasu ant jo sienos - 3 klausimu. 16
Nuorodos i naujieny portala
delfi.lt (balandzio 1
pokstai); vaizdo jraso Draugy pasisakymai:
talpinimas; liberaly idéjy dél atominés elektrinés
vieSinimas; draugy statyby; finansinés
Eligijus MASIULIS 7 komentarai-kritika 13 3 paramos prasymas. 2
Gediminas KIRKILAS Néra - - Néra - -
Irena SIAULIENE Néra - - Néra - -
Pazymétas draugy
nuotraukose;
sveikinimas sveikatos
Jonas PINSKUS Néra - - 2 dienos proga. -
Jurgis RAZMA Néra - - Néra - -
Justinas URBANAVICIUS Néra - - Néra - -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaiCius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Kestutis MASIULIS Néra - - Néra - -
Kritika konservatoriams, Pramoginio pobiidzio
pasisakymai dél publikacijy vaizdo jrasy talpinimas;
delfi.lt; muzikos jrasy radijo laidy, straipsniy
Laimontas DINIUS 6 talpinimas 43 6 komentavimas/ kritika. | 120
Pramoginiy vaizdo jrasy Raginimai diskutuoti:
talpinimas; Kauno arenos auksiniy svogiiny
statybuy komentavimas vertinimai; bausmiy
Ligitas KERNAGIS 3 (nuotraukos) 17 2 didinimo klausimu. 77
Kasdienés veiklos
pastebéjimai;
Nauju nuotrauky i$ kriks¢ionisky vertybiy
politinés veiklos, persmelkti
laisvalaikio talpinimas; pasisakymai; Kauno
zinomy Zmoniy citaty, eiliy architektiiros
Mantas ADOMENAS 4 vieSinimas. 24 7 vertinimas ir kt. 213
Pazymeétas jaunimo
organizacijos
nuotraukose; naujo
Atomin¢ energetika; kriks¢ioniy demokraty
laisvalaikio nuotrauky partijos zZurnalo
Paulius SAUDARGAS 3 talpinimas. 19 2 numerio paskelbimas -
Pasisakymas apie LT
Petras AUSTREVICIUS 1 futbola. 12 Néra - -
Draugo kreipimasis i
politika su praSymu
Petras GRAZULIS Néra - - 1 pakeisti istatyma. -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaiCius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Pazyméta draugy
nuotraukose; politikés
pasisakymas dél neteisingo Draugo pasidalijimas
jos Zodziy interpretavimo nuotrauka (valstybés
Rasa JUKNEVICIENE 4 naujieny portale alfa.lt 6 1 gynimo tema) -
Irasas pramogine tematika
Rokas ZILINSKAS 1 (kino pavasaris) 2 Néra - -
Pazymétas draugy
Saulius BUCEVICIUS Néra - - 1 nuotraukoje. -
Saulius PECELIUNAS Néra - - Néra - -
Nuorodos i straipsnius
naujieny portaluose
DELFI, 15min, alfa,
Nuorodos | DELFI nuorodos | jo paties
tinklarastj, naujieny portala tinklara$¢io straipsnius,
Kauno diena, sveikinimas pasisakymai aktualijy
mociutei jubiliejaus proga; temomis (politinémis);
pasidalijimas ispiidZiais i§ TV diskusijy laidy
Saulius STOMA 5 auksiniy svogiiny. 60 7 "anonsas". 107
Birzy rajono veiklos
vieSinimas,
pasisakymas verslo
Prisijungé prie FB grupés politikos klausimu;
"Palikit Katedros aikste pazymétas draugy
Valdemaras VALKIUNAS 1 vilnieCiams" - 4 nuotraukose. 3
Valentinas MAZURONIS Néra - - Néra - -
Nuoroda i pasisakyma
jo paties tinklalapyje
Valentinas MAZURONIS Premjero pasisakymo apie vidaus politikos
(puslapis) 1 futbolg vertinimas 1 1 klausimu. -
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaiCius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Kriks¢ioniy frakcijos
Vidmantas ZIEMELIS spaudos pranesimai,

(puslapis) 3 nuotrauky talpinimas. - Néra - -
Vincas BABILIUS Néra - - Néra - -
Vincé Vaidevuté Pazyméta draugy

MARGEVICIENE 1 nuotraukose. - Néra - -
Vitas MATUZAS Neéra - - Néra - -

Nuorodos i savo tinklalapi,
oficialus kriks$¢ioniy Nuorodos i straipsnius
frakcijos praneSimas; politine tematika jo
Vitas MATUZAS (puslapis) 4 nuoroda | LR laida. - 2 tinklalapyje. -
Vytautas BOGUSIS (puslapis) Néra - - Néra - -
Pazymétas bendrose
nuotraukose (laisvalaikis su Nuotrauky i§ darbo
Vytautas GAPSYS 4 darbo partija) 4 2 Seime talpinimas. -
Nuorodos i darbo
partijos puslapi (Gapsio
straipsnis), ir naujieny
portala alfa.lt
(humoristinio pobiidzio
Vytautas GAPSYS (puslapis) Néra - - 2 publikacija). -
ISankstiniai draugy
ISankstiniai draugy sveikinimai dél
sveikinimai tapus Klaipédos mero posto;
Klaipédos meru; politiko patalpinta
pasidalijimas mintimis i§ informacija apie dziazo
Klaipédos savivaldos rengini; sveikinimas
darbo; laisvalaikis, futbolas; sveikatos dienos proga;
pazymétas nuotraukose nuotrauky i§ partijos
Vytautas GRUBLIAUSKAS 9 (miesto taryba) 109 5 veiklos talpinimas. 8
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Naujy sienos

Naujy sienos

jrasy jrasy
talpinimas Komentary | talpinimas Komentary
Seimo nario vardas, pavardé 03.28 - 04.03 Irasy tematika skaiCius 04.04 - 04.10 | Irasy tematika skaiCius
Vytautas KURPUVESAS Néra - - Néra - -
Draugo pasisakymas
Nuorodos i naujieny portala apie socialdemokraty
Irytas.lt, Seimo puslapi veikla; politiko nuoroda
(pranesimas apie veikla); 1 Irytas.It bei
draugo kvietimas pasisakymas auksiniy
Vytenis Povilas socialdemokratams svogiiny laidos
ANDRIUKAITIS 3 pasiraSyti po peticija. 12 2 atzvilgiu. 2
Zilvinas SILGALIS 1 Draugo padéka politikui. - Néra - -
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8 priedas. Bendros politiky komunikacijos Facebook tinkle ypatybés

Seimo nario vardas, pavardé

Komunikacijos ypatybés

IS
viso
irasy

Agné BILOTAITE

Nevykdoma aktyvi komunikacija. Politiké nedalyvauja
komentary diskusijose.

19

Agné ZUOKIENE

Po jrasais vyksta pakankamai aktyvi diskusija, daug
diskutuojama apie savivaldybiy rinkimus, balsy
pasiskirstyma, Zuoko pergalg. Diskusijos aktualiais
visuomeniniais klausimais, darbo seime, istatymy nuostaty
komentavimas.

40

Algirdas BUTKEVICIUS

Komentuojanéiy jrasus labai mazai, Seimo narys pats
nepasisako nei jrasais, nei komentaruose.

20

Algis CAPLIKAS

Komunikacija vyksta, bet ne itin aktyvi. Atsako {
komentarus.

Algis KASETA

Komunikacija pakankamai oficiali ir pasyvi, néra diskusiju.

[\

Andrius BURBA

Naudoja FB tik nuo 2011 01 04, komunikacija pasyvi.

Andrius MAZURONIS

Dalyvauja diskusijose, pats raSo komentarus, reaguoja i
aktualijas (bet kaip ir kiti nepasalina Slamsto nuo savo
sienos); skatina diskusijas ir pats dalyvauja

13

Andrius SEDZIUS

Pats nedalyvauja diskusijose, neatsako | komentarus (FB
gali tvarkyti ne jis pats), aiSkus rySys tarp FB ir asmeninio
tinklalapio. Ant sienos labai daug “Slamsto”.

23

Antanas NEDZINSKAS

Labai tikslinga komunikacija vasario ménesi - visi
praneSimai skirti rinkimy agitacijai. Skirtingai nei kity
sienose, néra jokio “Slamsto” (zaidimy ir pan.). Aktyviai
dalyvauja diskusijose, akivaizdu, kad atsako pats. Tyrimo
metu komunikacija beveik nevyksta.

Artaras MELIANAS

Komunikacija jvairi, bet ne itin tikslinga politine prasme,
pasyvi.

Biruté VESAITE

Pasyvi komunikacija. Paskutinis jrasas sausio 17 d., po to -
kovo 24d. Pati nebendrauja, diskusijos nevyksta.

Ceslovas JURSENAS (puslapis)

Paskutinis ir vienintelis jrasas - 2008 07 28. Komunikacija
nevyksta.

Dailis Alfonsas BARAKAUSKAS

Kadangi tinklalapio neturi, sudétos kelios nuorodos i kitus
puslapius, pvz., Seimo, kur apie ji raSoma. Komunikacija
mazai orientuota i politika (greiciau laisvalaikio), dalijimasis
asmeniniais pomeégiais. Komentarai -tai i§ esmés tik padékos
ir pagyros Seimo nariui, politiniy diskusijy labai mazai.

217

Dalia TEISERSKYTE

Ant sienos daug "Slamsto' - zaidimy uzklausy. Atsako i
komentarus. Taciau komunikacija daugiau asmeninio, nei
politinio pobiidzio.

24

Donalda MEIZELYTE SVILIENE

Komunikacija pakankamai aktyvi, atsakingja { komentarus.
Komunikacija daugiau asmeniné/ pramoginio pobiidzio, bet
jauciami politiniai akcentai.

Edmundas JONYLA

Komunikacija nevyksta.

Edmundas PUPINIS

Komunikacija beveik nevyksta.

Edvardas ZAKARIS

Komunikacija nevyksta.

S| O -
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IS

viso
Seimo nario vardas, pavardé Komunikacijos ypatybés irasy
Komunikacija vidutinio intensyvumo, bet orientuota i
politing tematika, Politikas atsakinéja | komentarus, laisvas
Egidijus VAREIKIS bendravimo stilius. 13
Komunikacija aktyvi, isitraukia i diskusijas. Pries rinkimus -
Eligijus MASIULIS ryskus politinis komunikacijos pobudis. 28
Komunikacija i§ esmés nevyksta, politikas nepalieka savo
Gediminas KIRKILAS jrasu. 0
Akivaizdu, kad profilj tvarko ne pati politiké - jokiy jos
pasisakymy, nuotraukos ikeliamos i§ "draugy" (padéjéjos)
Irena SIAULIENE profilio. Komunikacija su rinkéjais nevyksta. 3
Jonas PINSKUS Komunikacija gana pasyvi ir nepolitiska. 6
Komunikacija pasyvi (beveik nevyksta), netikslinga, i§
Jurgis RAZMA profilio nepaSalinama kritika. 5
Justinas URBANAVICIUS Komunikacija nevyksta. 2
Kestutis MASIULIS Komunikacija pasyvi, bet politiSkai orientuota. 3
Aktyviai komentuoja/ kritikuoja kity politiky, "draugy"
pasisakymus FB. Komunikacija nukreipta i valdan¢iyju
Laimontas DINIUS kritika, pakankamai aktyvi. 28
Komunikacija daugiau pramoginio, asmeninio pobiidzio,
netikslinga politine prasme. Ant sienos daug "Slamsto"
Ligitas KERNAGIS (zaidimy kvietimy). 21
Komunikacija aktyvi ir aktualiomis temomis, kvietimai ne
tik i politinius, bet ir | kulttirino pobtidZio renginius. Labai
aiSkus konservatoriy propaguojamy vertybiy palaikymas
Mantas ADOMENAS (pasisakymai prie$ abortus ir pan.) 34
Komunikacija aktyvi, politinio pobiidZio, atsakinéja i
komentarus, jsitraukia i diskusijas. Jokios nereikalingos
Paulius SAUDARGAS komunikacijos (zaidimy ir pan.) 30
Komunikacija pasyvi, siena uzgoziama draugy zaidimy
Petras AUSTREVICIUS iraais. 4
Politikas nekomunikuoja su draugais, neatsako i klausimus,
Petras GRAZULIS pastebéjimus. Siena pilna zaidimy jraSy ir kito "Slamsto". 4
Komunikacija su rinkéjais i§ esmés nevyksta, tik nuotrauky
Rasa JUKNEVICIENE talpinimas. 10
Komunikacija ne gausi, bet pakankamai tikslinga - savo
gery darby (apsilankymai pas neigaliuosius, pagalba
socialiai remtinai Seimai) vieSinimas. Atsakingja {
Rokas ZILINSKAS komentarus. 10
Saulius BUCEVICIUS Komunikacija nevyksta. 1
Saulius PECELIUNAS Komunikacija nevyksta. 0
Komunikacija gana intensyvi, vyrauja pasisakymai politine,
vertybine tematika.; raginimai diskutuoti. Siena perkrauta
Saulius STOMA draugy zaidimy jrasais. 21
Valdemaras VALKIUNAS Komunikacija vidutini$kai aktyvi, politi§kai orientuota. 18
Valentinas MAZURONIS Komunikacija nevyksta. 0
Puslapis aktyvesnis politinés komunikacijos pozitiriu.
Valentinas MAZURONIS (puslapis) | Komunikacija vien politine tematika. 7

106




IS

viso
Seimo nario vardas, pavardé Komunikacijos ypatybés jrasy
Akivaizdu, kad puslapis tvarkomas ne paties politiko,
talpinami tik oficialiis Ziemelio prane§imai; komunikacija
vykdoma tre¢iuoju asmeniu. Tiesioginé komunikacija
Vidmantas ZIEMELIS (puslapis) nevyksta. 6
Vincas BABILIUS Komunikacija nevyksta. 0
Komunikacija ne itin aktyvi ar politi$kai orientuota, bet
Vincé Vaidevuté MARGEVICIENE | atsako | komentarus, bendrauja. 8
Vitas MATUZAS Komunikacija pasyvi, jokio dialogo i§ politiko pusés. 2
Komunikacija aktyvesné nei profilyje, irasai susijg tik
Matuzo, kaip politiko, veikla. Dvipusé komunikacija
Vitas MATUZAS (puslapis) nevyksta, oficiallis praneSimai. 10
Vytautas BOGUSIS (puslapis) Paskutinis jrasas - 2010 04 15; komunikacija nevyksta. 0
Vytautas GAPSYS Komunikacija i§ esmés nevyksta, nebent atsitikting. 8
Vytautas GAPSYS (puslapis) Dialogas nevyksta, dedamos tik nuorodos i tinklalapi. 7
Komunikacija labai aktyvi ir labai jvairi, laisvo pobiidzio,
bet tuo pat metu ir politiné. Pats politikas aktyviai pasisako,
Vytautas GRUBLIAUSKAS skatina diskusija. 44
Vytautas KURPUVESAS Komunikacija nevyksta. 0
Komunikacija ne itin aktyvi, bet politiSkai orientuota ant
Vytenis Povilas ANDRIUKAITIS sienos daug "Slamsto". 11
Komunikacija pramoginio, laisvalaikio pobiidZio. Politinés
Zilvinas SILGALIS ir tikslingos komunikacijos labai maZzai. 12
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