Vilniaus universiteto
Komunikacijos fakulteto
Zurnalistikos institutas

Julija Cybulska

Zurnalistikos magistro studijy programos studenté

LIETUVOS MOKSLO SKLAIDOS INTERNETINEJE ZINIASKLAIDOJE TENDENCIJOS

Magistro darbas

Vadovas dr. Egidijus Jaselitinas

Vilnius, 2011



Julija Cybulska
Lietuvos mokslo sklaidos internetinéje ziniasklaidoje tendencijos

Lithuanian Science News in Internet Media

Patvirtinu, kad bakalauro / magistro baigiamasis darbas parasytas savarankiskai, nepaZeidZiant
kitiems asmenims priklausanciy autoriy teisiy, visas baigiamasis bakalauro / magistro darbas ar jo dalis
nebuvo panaudoti kitose aukstosiose mokyklose.

Sutinku, kad bakalauro / magistro baigiamasis darbas biity naudojamas neatlygintinai S metus Vilniaus
universiteto Komunikacijos fakulteto studijy procese.

Bakalauro / magistro baigiamajj darbg ginti

2011-05-09 Vadovas dr. Egidijus Jaseliiinas

Bakalauro / magistro baigiamasis darbas jregistruotas

(instituto / katedros, kuruojancios studijy programa, pavadinimas)

(data) (instituto / katedros reikaly tvarkytojos parasas)

Recenzentu skiriu
(recenzento vardas, pavarde)

(data) (instituto / katedros vadovo parasas)

Darba recenzuoti gavau.

data) (rec?nzento parasas)




REFERATO LAPAS

Cybulska, Julija
CY 30 Lietuvos mokslo sklaidos internetingje Ziniasklaidoje tendencijos: magistro
darbas / Julija Cybulska; mokslinis vadovas dr. Egidijus Jaseliiinas; Vilniaus universitetas,
Komunikacijos fakultetas, Zurnalistikos institutas. — 2011. 69 p.

UDK 001

ReikSminiai ZodZiai: mokslo naujienos, mokslo komunikacija, mokslo Ziniasklaida, zurnalistika,

interneto portalai Delfi.lt, Alfa.lt, Balsas.lt.

Magistro darbo objektas — 2010m. mokslo naujienos, pateikiamos Delfi.lt, Alfa.lt ir
Balsas.lt interneto portaluose. Darbo tikslas — iSanalizuoti mokslo naujieny pateikimo tendencijas
Lietuvos interneto portaluose. Darbo uzdaviniai: 1. Apibrézti ir iSanalizuoti mokslo zurnalistikos
savoka, pagrindines jos tendencijas. 2. IStirti kokia yra mokslininky ir ziniasklaidos tarpusavio
komunikacija. 3. Remiantis surinkta medziaga iSanalizuoti analizuojamuose interneto portaluose
mokslo publikacijas. 4. [Sanalizuoti uZsienio ir Lietuvos naujieny santykj. 5. I8tirti analizuojamuose
portaluose naudojama vaizding medZiaga.

[Sanalizavus moksling literatiira, taikant publikacijy turinio analizés, kiekybinés ir kokybinés
duomeny analizés, lyginamosios analizés metodus, prieita prie iSvados, kad publikacijoms apie
moksla daZnai triikksta originalumo, nesistengiama kurti savo Ziny bei naujieny, o tiesiog daZniausiai
perspaudinama i§ kity Saltiniy. Puséje visy publikacijy néra remiamasi mokslininky zodziais, kas
rodo, kad arba zurnalistams yra sudétinga su jais susisiekti, arba zurnalistai patys néra linke 1
dialoga dé¢l laiko stokos ar kity veiksniy.

Didesné¢je interneto portaly publikacijy dalyje néra atsizvelgiama { daugialypg interneto
terpg ir nepasinaudojama interneto teikiamomis galimybémis

Sis darbas galéty bati naudingas Zurnalistams, rasantiems mokslo temomis,
mokslininkams, kuriems svarbus dialogas su Ziniasklaida bei Zurnalistikos specialybés déstytojams

ir studentams.
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IVADAS

Gyvename visuotiniy tarpusavio rySiu amziuje, kai beveik viso pasaulio Zmonéms tapo
prieinama jvairiausio pobiidzio informacija. Siuo metu informacija ir galimybé ja greitai gauti tapo
bitina kiekvieno zmogaus gyvenime. Todé¢l sparciai besivystanti internetiné Ziniasklaida §iuo metu
yra daug priimtinesné ir patogesné tradicinés Ziniasklaidos atzvilgiu.

Siuolaikiniame pasaulyje, kuriame vyksta didieji globalizacijos procesai, informacing
visuomeng vercia keistis ir taikyti nauja poziiiri bei priemones daugelyje veiklos sri¢iy, ypac
ziniasklaidoje.

Sparciai vystosi mokslas, kuris pateikia vis naujus iSradimus, tobulina technologijas, daugéja
ir mokslo Ziniy. Zurnalistikos pasaulyje atsirado ir atskira mokslo Zurnalistikos sritis — viena
naujausiy ziniasklaidos rii$iy, orientuota i mokslo Ziniy bei naujieny pateikima visuomenei, siekiant
ne tik populiarinti moksla, bet ir kurti ziniy visuomeng, kuri sugebéty vertinti mokslo reiskinius
socialiniame, politiniame ir ekonominiame kontekste, suprantanc¢ia moksliniy fakty, paremty
irodymais, prigimti, pripazistan¢ia mokslo galias ir mokslo pritaikomuma.

Mokslas — tai intelektiné zmoniy veikla, kuria siekiama suprasti ir paaiSkinti visuomenés
reiSkinius ir taikyti juos visuomenés poreikiams. Nuo kity panasius tikslus turiniy sri¢iy mokslas
skiriasi savo metodais. Siekiant objektyviy ziniy apie tikrovés reiSkinius moksliniai tyrimai
grindZiami racionaliais samprotavimais, steb&jimais ir eksperimentais. Toki mokslo apibrézima
pateikia Visuotiné lietuviy enciklopedija.'

Tam, kad mokslo atradimai galéty padéti visuomenei, tenkinty jos poreikius, apie moksla ir
jo laiméjimus turi biti informuojama. Tam bitina mokslo Zurnalistika ir jos atlieckama
populiarizacija — specialiyjy Ziniy pateikimas visuomenei. Remiantis Zurnalistikos enciklopedija’,
populiarizacija apima populiarinima, kokiy nors idéjy, leidiniy iSplatinima, garsinima.
Populiarizacija arba populiarinimu taip pat vadinamas mokslinio ar apskritai sudétingo klausimo
paprastas, visiems suprantamas iSdéstymas Zodziu, per radija, televizija, dokumentinj kina ir kitas
visuomenes informavimo priemones.

Siekiant, kad visuomené bty informuota apie mokslo pasiekimus, neiSvengiamas ir biitinas
tampa dviejy skirtingy profesiju atstovy — mokslininko ir Zurnalisto — dialogas. Mokslininkas, savo
veikloje besivadovaujantis konkreciais, faktais ir tyrimais paremtais duomenimis, norédamas, kad

visuomen¢ biity informuota apie jo reikSmingus pasiekimus, turi bendradarbiauti su Zurnalistu, kuris

! Visuotiné lietuviy enciklopedija XV, (2009). Vilnius, Mokslo ir enciklopedijy leidybos institutas, 2009, p.334.
* Zurnalistikos enciklopedija (1997). Vilnius: Pradai, 1997, p.395.



privalo mokéti zinig pateikti tiksliai, jdomiai, glaustai. Toks tarpusavio bendradarbiavimas tarp
ziniasklaidos ir mokslininky yra dalis vadinamosios mokslinés komunikacijos.

Mokslo komunikacija vystosi vis sparciau, todél Siuo metu labai aktuali yra informacija apie
internetinéje Ziniasklaidoje vykstandia mokslo sklaida ir komunikacija. Siuo metu vis daZniau
kalbama apie mokslo populiarinima ir jo tendencijas, pastebima, kad mokslo populiarinimui,
dialogo tarp mokslo ir visuomenés uzmezgimui vis dar skiriama nepakankamai démesio — tai ir yra
darbo mokslin¢ problema. Tod¢l, siekiant surasti biidus, kaip pagyvinti mokslininky ir Ziniasklaidos
komunikacija, svarbu yra nagrinéti mokslo sklaida interneto portaluose, aktualu aptarti ir analizuoti
esamgq situacijg ir ieSkoti priezasciy, kodél dialogas néra toks sklandus. Aktualu iSsiaiskinti, kokio

pobudzio mokslo sklaida yra internetinéje ziniasklaidoje.

Keliamos darbo hipotezés:

- Nagrin¢jamuose interneto portaluose Lietuvos mokslo naujieny daug maziau nei uzsienio
naujieny.

- Didesng Lietuvos mokslo naujieny dali interneto portaluose sudaro naujienos apie Lietuvos

Svietima.

Darbo objektas: mokslo naujienos, pateikiamos Delfi.lt, Alfa.lt ir Balsas.lt interneto
portaluose. Analizei pasirinkti keturi 2010 mety ménesiai, kiekvieny mety laiko (Ziemos, pavasario,
vasaros, rudens) vienas vidurinis ménuo — sausis, balandis, liepa ir spalis, kad biity galima kuo
objektyviau apZvelgti visy mety mokslo naujieny publikacijas ir nustatyti tendencijas. Darbo tyrime
buvo iSanalizuotos 434 publikacijos.

Pasirinkti buvo biitent Sitie 3 interneto portalai (Delfi.lt, Balsas.lt ir Alfa.lt), nes juose yra
atskiros rubrikos, skirtos mokslo naujienoms. Sitie portalai buvo pasirinkti taip pat todél, kad
bendrovés ,,Gemius® interneto rinkos tyrimo ,,gemiusAudience* duomenimis, 2010 metais, tai buvo
lankomiausi naujieny interneto portalai’.

Mokslinio darbo tikslas: iSanalizuoti mokslo naujieny pateikimo tendencijas Lietuvos
interneto portaluose.

Siekiant darbo tikslo, iSkelti pagrindiniai darbo uZdaviniai:

1. Apibrézti ir iSanalizuoti mokslo Zurnalistikos savoka, pagrindines jos tendencijas.

3 ., Zalivojantys * gemius audience rezultatai uz 2011 m. sausi, [interaktyvus], [Zitréta 2011 03 19].
Prieiga per interneta: http://www.marketer.lt/,.,zaliuojantys“-gemius-audience-rezultatai-uz-2011-m-sausi-4379.htm
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2. Istirti kokia yra mokslininky ir ziniasklaidos tarpusavio komunikacija.

3. Remiantis surinkta medziaga iSanalizuoti analizuojamuose interneto portaluose mokslo
publikacijas.

4. Isanalizuoti uZsienio ir Lietuvos naujieny santykj.

5. Istirti analizuojamuose portaluose naudojama vaizding medziaga.

Darbo tyrimo metodai — publikacijy turinio analizé, kiekybiné ir kokybiné duomenuy
analizé, lyginamoji analizé.

Darbe buvo naudojamas publikaciju turinio analizés metodas tam, kad bity galima
iSanalizuoti publikacijy turinio specifika. Taip pat kiekybiné ir kokybiné duomeny analizé pad¢jo
atskleisti tam tikrus statistinius duomenis bei {vertinti publikacijas kokybés atzvilgiu. Lyginamosios
analizés tyrimo metodas leidzia palyginti tam tikras analizuojamuose portaluose pastebétas
tendencijas ir nustatyti, ar mokslo naujieny pateikimas interneto portaluose turi bendry bruozy, ar
vis délto kiekvienas portalas turi savo naujieny pateikimo specifika.

Mokslinis naujumas: Sio darbo naujuma lemia tai, kad darbe bus analizuojama Zurnalisty ir
mokslininky tarpusavio komunikacija, ieSkant biidy, kaip biity galima $ia komunikacija pagerinti.
Taip pat analizuojant mokslo naujienas bus atsiZvelgta | moksliniy publikacijy pateikimo
tendencijas tiriant publikacijy Zurnalistikos riiSis bei dominuojanc¢ius Zanrus mokslo publikacijose.
Darbe taip pat bus analizuojamos autoriniy publikaciju internetiniuose portaluose tendencijos bei
nagrin¢jama kokiais Saltiniais yra remiamasi.

Darbo struktiira: Darba sudaro teoriné ir praktiné dalys. Teoring¢je dalyje siekiama apibréZti
darbo problemg ir pristatyti, kaip ja buty galima spresti. ApibréZziama mokslo komunikacijos bei
mokslo Zurnalistikos samprata, analizuojama mokslininky ir Zurnalisty tarpusavio komunikacija,
aptariami pagrindiniai veiksniai, trikdantys Sia komunikacija. Taip pat aptariami atlikti tyrimai,
kuriuose buvo analizuojama esama mokslo komunikacijos bei visuomenés mokslo poreikio
situacija. Pristatoma uZsienio ir Lietuvos mokslo komunikacijos situacija, aptariamos mokslo
populiarinimo tendencijos ne tik ziniasklaidoje, bet ir kitose srityse. Pateikiama informacija, kaip
biity galima pateikti mokslo naujienas, kad jos sulaukty kuo didesnio auditorijos démesio.

Praktinéje darbo dalyje pristatomas tyrimas ir aptariami jo rezultatai. Pirmajame praktinés
darbo dalies skyriuje pristatomas atliktas tyrimas, pagrindziami atrankos motyvai, paaiSkinamas
informacijos rinkimas. Kituose skyriuose pagal tam tikrus kriterijus analizuojami interneto portaly
»Mokslo* skil¢iy publikacijos. Analizuojama, kokios tematikos yra mokslo publikacijos, kiek

démesio skiriama moksliniams tyrimams, iSradimams, kosmoso technologijoms ir mokslo
7



gyvenimo aktualijoms. Tiriama, kiek yra uzsienio ir Lietuvos mokslo naujieny, kokios yra Lietuvos
mokslo naujieny pateikimo tendencijos. Analizuojama, kiek mokslo eksperty kalbinama mokslo
publikacijose, kokiais Saltiniaiais yra remiamasi pateikiant mokslo naujienas interneto portaluose.
Aptariamos Zzurnalistikos raiSys ir zanrai, dominuojantys mokslo publikacijose. Analizuojama
vaizdiné medziaga, naudojama publikacijose ir tai, kaip interneto portalai pasinauduoja interneto
siilomomis galimybémis, kuriy néra periodinéje spaudoje. Darbo pabaigoje pateikiamos iSvados,
santrauka angly kalba bei literatiiros ir Saltiniy sarasas.

Literatiiros apZzvalga. Pagrindiné literatiira yra uZsienio S$aliy autoriy, tokiy kaip Martin
W. Bauer, Massimiano Bucchi, Brian S. Brooks, Nicholas Russell, kurie daugiausiai rasé apie
komunikacijos svarba tarp mokslininky ir ziniasklaidos, analizavo ziniasklaidos, mokslo ir
visuomenés rysi bei saveika. Martin W. Bauer ir Massimiano Bucchi knygoje Journalism, science
and society : science communication between news and public relations’ analizavo ir iame darbe
keliamus klausimus, susijusius su ziniasklaida, mokslu ir visuomene. Ju darbe nagrinéjamas mokslo
populiarinimo reiskinys. Nicholas Russell savo veikale Communicating science: Professional,
Popular, Literary’ pabrézia mokslo komunikacijos svarba, pateikia biidus, kaip biity galima Sia
komunikacija pagerinti. Sioje knygoje taip pat nagrinéjama pati komunikacija, jos reiskiniai ir kaip
S1 komunikacija pasikeité laikui bégant.

Darbe taip pat remtasi ir lietuviy autoriais, mokslininkais. Darbe cituojami Auksé BalCytiene,
Rita Marcinkeviciené, Vytas Urbonas, Zenona Atkocitiniené, Renata Matkevi¢ien¢, Marija
Stonkiene ir kt. Darbe apZvelgiami atlikti moksliniai tyrimai, Eurobarometro atlikti tyrimai, susij¢
su mokslo sklaida, visuomenés pozitiriu { moksla bei mokslo komunikacija.

Sis darbas galéty biiti naudingas Zurnalistams, raSantiems mokslo temomis, mokslininkams,

kuriems svarbus dialogas su ziniasklaida bei Zurnalistikos specialybés déstytojams ir studentams.

* BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society : science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, 304 p.

> RUSSELL, Nicholas (2010). Communicating science: Professional, Popular, Literary, Cambridge University Press,
2010, 324 p.



1. MOKSLO KOMUNIKACIJOS YPATUMAI

1.1. Mokslo informacijos poreikis ir mokslo populiarinimo tendencijos.

Mokslas — pazinimo rezultaty visuma, apimanti jvairiausias Sakas: medicina, matematika,
istorija, fizika, chemija ir t.t. Mokslo iSskirtinumas — logika pagrista struktiira, ¢ia patikimais
dalykais laikomi patikrinami, jrodomi, matomi ir ap&iuopiami.®

Gyvename ypa€ intensyvaus mokslo ir technologiju vystymosi laiku. Visuomenés
susidom¢jimas mokslu irgi sparciai auga. Vis daugiau démesio skiriama mokslo komunikacijai,
uztikrinandiai tai, kad visuomené zinos apie mokslo naujoves, jos tobulinimui.

Mokslo komunikacija — tai buidas ne tik mokslininkams kurti Zinias, bet ir jomis keistis,
iSsaugoti bei stebéti tyrimy rezultatus, rodancius, kas jau padaryta ar yra daroma. Mokslo
komunikacija — tai kolektyviniy naujy idéjuy svarstymas, kiirybiSkumas, formuluojant tyrimo
klausimus, sprendziant eksperimentines ir teorines problemas, skleidziant rezultatus ir uztikrinant
griztamaji rysi tarp mokslininky’.

Padidéjusio ziniasklaidos susidoméjimo mokslu priezastis buvo pati mokslo paZanga ir
mokslo laiméjimai. IS pradZiy dauguma mokslininky skeptiskai vertino mokslo populiarinima, bet
buvo ir tokiy, kurie tikéjo, kad populiarinimas padés pritraukti valdZios ir kity privaciy investuotojy
parama, visuomeneés susidomeéjima ir pritarima. Populiarinimas uztikrina tai, kad visuomené Zinos
apie mokslininky veikla, galés ja ivertinti.

Jau 1919 m. viena Amerikos chemijos organizacija vykdé kampanija, kuri turéjo populiarinti
ir skleisti informacija apie naujus iSradimus chemijos srityje. Jie taip pat ikiiré nuolating naujieny
tarnyba, kuri ruo$¢é naujienas ir pateikdavo jas visuomenei. 1921 m. Jungtinése Amerikos Valstijose
buvo ikurta mokslo tarnyba, kuriai vadovavo chemikas E. E. Slosson‘as ir mokslo raSytojas
Watson‘as Davis. Si tarnyba sieké padéti Zzurnalistams ruosti mokslo naujienas. Buvo rengiamos
spaudos konferencijos, kuriose buvo kalbama apie mokslo pazanga, pateikiama pati naujausia
informacija apie mokslo laiméjimus ir isradimus. Si mokslo tarnyba pateikdavo nemokamas
programas apie moksla radijui. Taip milijonai klausytoju buvo susipazindinami su mokslu, jo
laiméjimais ir mokslinio progreso nauda. Pagrindinis Sios organizacijos tikslas buvo padidinti

naujieny skaiiy apie moksla ir technologijas. Taigi galima teigti, kad Jungtinése Amerikos

8 CHAMERS, Alan F. (2005). Kas yra mokslas?. Vilnius, 2005, p. 21.
7 ATKOCIUNIENE, Zenona, Mokslo komunikacija: Lietuvos mokslo Zurnalai mokslo komunikacijos kaitos pozitiriu,
Informacijos mokslai [interaktyvus], 2009, Nr. 49, 70-83 p. [zitiréta 2011 05 03]. Prieiga per interneta:

http://www.leidykla.vu.lt/fileadmin/Informacijos_mokslai/49/70-83.pdf
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Valstijose mokslo populiarinimo, mokslo komunikacijos svarba tiek visuomenei, tiek
mokslininkams suvokta pra¢jusio amziaus pradzioje.

Kartu su padidéjusia mokslo naujieny apimtimi laikrasc¢iuose, padaugéjo mokslo naujieny ir
zurnaluose. Specializuoti periodiSkai pasirodantys Zzurnalai Scientific American ir National
geographic magazine reguliariai pateikdavo reportazus apie mokslo pazanga ir jo galimybes bei
mokslo iSradimy pritaikomuma visuomenés gyvenime. Buvo stengiamasi ,,iSversti“ mokslo kalba i
visuomeneés kalba, nespecifing, suvokiama visiems jos pilieiams ir kuo jmanoma suprantamiau
pateikti informacija skaitytojams®.

Mokslo pazanga vis auga. Su naujais atradimais kyla vis daugiau klausimy — kaip, kas, kodél,
kada tai mums padés, taps aktualu, kaip tai galima pritaikyti ir t. t. Tai ver¢ia mokslininkus
bendrauti, komunikuoti tiek tarpusavyje, tiek su Ziniasklaida, tiek su visuomene’. Sis procesas yra
sudétingas ir priklauso nuo keliy suinteresuoty grupiy isitraukimo, bet yra naudingas ir biitinas joms
visoms. Tenka pripazinti, kad vis délto §i tarpusavio komunikacija dar néra gerai iSvystyta, tarp
mokslo ir visuomenés vis tiek néra dialogo, nors jo uzuomazgos prasidéjo beveik prie§ Simtmeti.
Triiksta komunikacijos, o visa tai stabdo pati procesa ir mokslo paiangqlo.

Per pastaruosius kelerius metus, kaip rodo jvairlis atlikti tyrimai, Zinios apie moksla
visuomengje iSaugo. Tam turéjo itakos tiek mokslo pazanga, tiek pastangos supazindinti visuomeng
su mokslu, sudominti ja moksliniais pasiekimais. 2005 m. atliktas Eurobarometro tyrimas

oy . . . 11
,Europieciai, mokslas ir technologijos‘

parod¢, kad Europos gyventojai jaucia dideli poreiki
mokslo informacijai. Jiems jdomios naujienos apie mokslo iSradimus ir naujausias technologijas, ju
pritaikomuma ir prakting nauda, tobulinima. Tyrimas parodé¢ ir tai, kad 2005 m. europieciai laike
save dar nepakankamai gerai informuotais apie mokslo naujoves ir mokslinius tyrimus. Biitent tai ir
yra mokslo komunikacijos uzdavinys, kuris, kaip rodo tyrimas, nebuvo pakankamai vykdomas. I$
visy europie¢iy prasCiausiai informuoti jautési Lietuvos gyventojai — jie tarp visy tyrime
dalyvavusiy Europos Sajungos valstybiy uzémé paskuting vieta. Daugiau kaip pusé, net 54 proc.

Lietuvos gyventojy atsaké, kad yra prastai informuoti apie moskla, jo pasiekimus, naujienas.

8 STERLING Christopher H. (2009)., Encyklopedia of journalsim, Thousand Oaks: Sage Publication, 2009. p. 1262.
 PELLEGRINI, Giuseppe (2008). Representation and Deliberation: New Perspectives on Communication Among
Actors in Science and Technology Innovation, Communicating Science in Social Contexts: New Models, New
Practises, Springer, 2008, p. 58.

" CLAESSENS, Michel (2008). European Trends in Science Communication, Communicating Science in Social
Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 27.

""" Eurobarometer, Europeans, Science & Technology, Special Eurobarometer 224/ Wave 63.1 — TNS Opinion &
Social, 125-126 p.; [interaktyvus], [Zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 224 report_en.pdf
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2007 m. buvo atliktas kitas Eurobarometro tyrimas'?, kuriame dalyvavo 27 Europos Sajungos
Salys, pateiké prieSingus duomenis. Paaiskéjo, kad net 56 proc. europieciy yra patenkinti tuo, kiek
informacijos apie moksla jie gauna i§ ziniasklaidos. 20 proc. apklaustyju buvo nepatenkinti
informavimu apie moksla ir jo naujienas, dar 24 proc. neturéjo nuomonés Siuo klausimu. Remiantis
tyrimo duomenimis galima teigti, kad mokslo komunikacija, informavimas apie moksla pageréjo,
daugiau Zmoniy jautési gaunantys pakankamai jiems reikalingos informacijos apie $ia sritj. Kita
vertus, nepatenkintyjy zmoniy buvimas parodo, kad problema dar néra visiSkai iSspresta.
Neturintieji nuomonés parodo, kad pastangos sudominti mokslo informacija yra nepakankamos ir
nepasiekia beveik ketvirtadalio apklaustyjy. Tokiy rodikliy negalima laikyti gerais mokslo
komunikacijos efektyvumo ir sklandumo prasme.

Sis tyrimas parodé ir tai, kad 2007 m. daugiausia informacijos apie moksla Europos Sajungos
pilie¢iai gaudavo i$ televizijos, net 61proc. pilieciy reguliariai arba kartais zitrédavo televizijos
programas apie moksla. Antras Saltinis, i§ kurio 49 proc. apklaustyjy sémési naujausia ziniy apie
moksla buvo laikrasciai ir Zurnalai. Pazymeétina tai, kad 2007 m. internetas daugiausia mokslo ziniy
1§ visy Ziniasklaidos priemoniy suteiké vos 28 proc. apklaustyjy ir informatyvumu lenke tik radija,
uz kuri pasisaké 26 proc. respondenty.

2007 m. Eurobarometro tyrime dalyvavo ir Lietuva. Respondenty apklausa parode, kad
Lietuvos visuomené mokslo naujieny nelaiko prioritetinémis tarp visy kity naujieny. Svarbesnés ir
aktualesnés 40 proc. lietuviy yra Zinios apie pramogas ir iZymybes, 35 proc. labiau domina Zinios
apie sporta, 29 proc. — apie mena ir kultiira, tiek pat apie ekonomika, 28 proc. apklaustyjy pasirinko
politika. Susidomeéjimas mokslu uzima paskutine tarp visy i$vardinty pozicijy vieta, ir pasirinktas
22 proc. respondenty kaip dominanti sritis.'> Remiantis $iais duomenimis galima teigti, kad lietuviai
nesidomi mokslo naujienomis, bet dél to gali biiti kaltas nepankamas informavimas, netinkamas
mokslo naujieny pateikimas, atranka. PaZymétina, kad nepakankamas informavimas apie mokslo
naujienas pastebétas dar 2005 metais atliktame Eurobarometro tyrime.

Esama padétis tarsi savaime suponuoja biitinybe mokslininkams bendrauti su visuomene,
pranesti apie mokslo pasaulio naujienas, tac¢iau ne visada mokslininky kalba ir aiSkinimai biina
suprantami visuomenei. Tai dialoga daro sudétinga, neleidzia jam vystytis, tobuléti. Zurnalistai,

biidami tarpininkais tarp mokslininky ir visuomenés, neretai néra pakankamai gerai pasiruose, kad

'2 CLAESSENS, Michel (2008). European Trends in Science Communication, Communicating Science in Social
Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 30-31.

Y Eurobarometer, Scientific research in the media, Special Eurobarometer 282/ Wave 67.2 — TNS Opinion & Social,
2007, p. 4-5.; [interaktyvus], [zitiréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://ec.europa.cu/public_opinion/archives/ebs/ebs 282 en.pdf
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galéty pateisinti visuomenes likescCius, ir mokslo informacija lieka per daug sudétinga, netinkamai,
nepatraukliai pateikta, ja sudétinga isisavinti. 14

Pazymétina, kad mokslo komunikacija vyksta ne vien per tradicines visuomenés informavimo
priemones, o jos tarpininkais gali biiti ne tik Zurnalistai, nors §i nuostata yra populiariausia. Mokslo
komunikacija ir populiarinimas gali vykti visur, kur yra sasajy su mokslu ir pastangy moksla
pateikti suprantamiau. | $ia komunikacija gali biti jtraukti muziejai, parodos ir kt. Si mokslo
komunikacijos riisis reikalauja ne tik suprantamo informacijos pateikimo, bet ir kirybiSkumo,
naujoviy sekimo ir, be abejo, finansiniy istekliy. ">

2005 m. atliktame Eurobarometro tyrime ,,Europie¢iai, mokslas ir technologijos“'® net 32
proc. responenty i klausima, kodél jie nesidomi mokslu, atsaké, kad nesupranta jo. Sis atsakymas
buvo dazniausiausias tarp visy pasirinkty. Jis nurodo, kad informacijos suprantamumas yra vienas
svarbiausiy jos pateikimo uzdaviniy.

2007 metais situacija nedaug tepasikeité, Eurobarometro atliktas tyrimas parodé, kad net 49
proc. apklaustyju mané, kad pateikiama moksliné informacija daznai yra sunkiai jiems
suprantama'’. Vertinant Ziniasklaidos atstovy ir mokslininky pastangas 2007 m. galima teigti, kad
jos buvo nepakankamos.

Vertinant tyrimo rezultatus nustatyta, kad, respondenty nuomone, kad mokslo naujienos
daznai pateikiamos pernelyg sausai, nepatraukliai ir tai ne skatina, bet prieSingai, slopina nora
dométis mokslu apskritai, sekti jo naujienas. Visos gyvenimo sritys bando patraukti Zmogu,
siilydamos jam pramoga, idomy ir naudinga laiko praleidimo biida, atrodyty, to turéty siekti ir
mokslo komunikacija. Norint, kad investicijos, dedamos { mokslo populiarinima, atsipirkty, turéty
prasmeg, butina siekti kuo ijdomiau ir patraukliau pateikti moksla visuomenei, kirybiSkai
supazindinti ja su mokslo pasiekimais ir naujovémis. PavyzdZiui, Lietuvoje yra daug mokslo ir
technologiju muziejy, bet lankytoju skaicius juose nedidelis. 2005 m. Lietuvos mokslo muziejuose

ar mokslo centruose lankési tik 10 proc. apklaustyjy'®. Sis skaigius tikrai néra didelis ir rodo, kad

" MAREC J. L.; BABOU, L. (2008). Words and Figures of the Public: the Misunderstanding in Scientific
Communication, Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 32-46.
' MAREC J. L.; BABOU, L. (2008). Words and Figures of the Public: the Misunderstanding in Scientific
Communication, Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 47.

'® Eurobarometer, Europeans, Science & Technology, Special Eurobarometer 224/ Wave 63.1 — TNS Opinion &
Social, 2005, 11 p.; [interaktyvus], [zitGréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs_224 report en.pdf

' Eurobarometer, Scientificresearch in the media, Special Eurobarometer 282/ Wave 67.2 — TNS Opinion & Social,
2007, 24 p.; [interaktyvus]. [ziGréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 282 _en.pdf

® Eurobarometer, Europeans, Science & Technology, In Es.europa.cu [interaktyvus], [ZiGiréta 2011 04 29].

Prieiga per interneta: http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 224 report en.pdf
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dome¢jimasis mokslo muziejais musy Salyje neaukStas. Daugelis lietuvisky muziejy yra palyginti
mazi ir nepakankamai moderniis: jie pateikia tradicines, neinteraktyvias ekspozicijas, nevykdo
aktyviy vieSinimo priemoniy, todél ir i§ esmés lieka nezinomi ir visuomenés nepastebéti kaip
nejdomds ir démesio neverti.'” Nors pastangos pateikti sudétingus dalykus — moksla — per pramoga,
sudominant zmogu prasidé¢jo dar XXa. Pradzioje. Jau tada pastebéta, kad siekiant pritraukti
visuomené, dél jos reikia konkuruoti, stengtis viska pateikti patraukliau.

Zinotina, kad monéms jdomu ne tik skaityti ar girdéti apie moksla, bet ir patiems jame
dalyvauti, isitraukti ir prisidéti prie mokslo komunikacijos, biiti mokslo progreso dalyviais. 2007 m.
Eurobarometro apklausos duomenys rodo, kad respondentai noréty dalyvauti debatuose, i$sakyti
savo nuomong. Jiems idomesnis mokslas, itraukiantis visuomeng, neizoliuojantis mokslininky.
Paklausti, ka noréty pakeisti ziniose apie moksla, 38 proc. respondenty nurodé¢, kad pateikiama
informacija jie noréty gauti lengvesng, suprantamesng, 37 proc. apklaustyjy noréty daugiau
naudingos informacijos apie aktualias temas, dar 20 proc. tyrime dalyvavusiy zmoniy noréty, kad
mokslo temos bity susijusios su visuomene®’. Sie duomenys rodo, kad visuomenei jdomiausios su
ja susijusios mokslo Zinios, kurios turi itakos jos gyvenimui, yra aktualios. Eurobarometro tyrimo
duomenimis, europiecius labiausiai domina medicinos bei aplinkos mokslo iSradimai (atitinkamai
62 proc. ir 43 proc.). Lietuviy repondenty duomenys i§ dalies sutampa su europieiy — miisy
visuomenei taip pat svarbiausios medicinos mokslo naujienos (55 proc.), bet antroje vietoje
respondentai nurodé informacija apie informacines technologijas (34 proc.)*'.

Tyrimo dalyviy taip pat buvo praSoma atsakyti, kas turéty praneSti mokslo naujienas. Net 52
proc. apklaustyjy noréty, kad tai daryty mokslininkai, 20 proc. pageidauty, kad tai daryty
mokslininkai ir Zurnalistai ir 14 proc. respondenty noréty, kad apie moksla praneSty patys
zurnalistai. Tokie apklausos rezultatai rodo, kad daugumai respondenty svarbus mokslininko
autoritetas, kaip naujienos patikimumo uztikrinimas. Pazymétina, kad 9 proc. respondenty nemato

skirtumo tarp to, kas pateikia mokslo naujienas, 5 proc. apklaustyju neturéjo nuomonés Siuo

¥ Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréjuy grupés vadove); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Gec¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.10. [interaktyvus], [Ziliréta
2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://www.smm.lt/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf

2 MAREC J. L.; BABOU, I. (2008). Words and Figures of the Public: the Misunderstanding in Scientific
Communication, Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p.31-47.

2t Scientificresearch in the media, Special Eurobarometer 282/ Wave 67.2 — TNS Opinion & Social, 2007, p. 9-10.;
[interaktyvus], [ziTiréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:

http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 282 en.pdf
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klausimu.”. Sie duomenys rodo, kad nors mokslo sritis visuomenei sudétingai suvokiama, vis délto
zinios i§ mokslininky, Sios sudétingos srities atstovy, lipu atrodo svaresnés ir patikimesnés, nei 1§
zurnalisty pateikiamos. Pagrindine priezastimi, kodél respondentai nori, kad mokslo naujienas
pateikty zurnalistai, apklaustieji nurodé paprastesni pateikima ir mokslo naujienos suprantamuma.
Vertinant apklausy duomenis matyti, kad respondentams svarbus ne tik mokslininko, kaip
mokslo srities atstovo, autoritetas, bet ir tai, kad pateikiamos zinios biity suvokiamos, isisavinamos.
Labiausiai visuomen¢ domina aktualios ir su jos gyvenimu susijusios naujienos. Mokslo Ziniy
poreikis auga, taCiau nepasitenkinimo jomis rodikliai vis dar iSlieka auksti. Tai rodo, kad reikia
tobulinti mokslo komunikacijos sistema, skatinti tiek mokslininkus, tiek Zurnalistus, kad
visuomenés informavimas biity kuo kokybiskesnis ir atitikty jos lukesCius. Vertinant mokslo
komunikacijai trukdancius veiksnius iSskiriamas ne tik informacijos sudétingumas, bet ir
nepakankamas kiirybiSkumas, nauju mokslo informacijos pateikimo biidy paieska, finansavimo
stoka, neleidzianti iSnaudoti pazangiausias ir naujausias priemones susidoméjimui skatinti. Visy Siy
neigiamy veiksniy visuma lemia, kad vis dar yra zmoniy, nesidomin¢iy mokslu ir neturinciy

nuomonés apie mokslo komunikacijos situacija.
1.2 Mokslininky ir Zurnalisty tarpusavio komunikacija

2007 metais Europos Komisija atliko tyrimus, kuriai siekta iSsiaiSkinti, kokia yra mokslininky
ir zurnalisty tarpusavio komunikacija, kaip ji vyksta, nuo ko priklauso, kas jai trukdo.”. Buvo
apklausta 100 mokslininky i§ visos Europos Sajungos.

Atlikus tyrima, paaiSkéjo, kad 1§ visy apklaustyju tik 20 proc. reguliariai rengia spaudos
konferencijas, per kurias bendrauja su zurnalistais, pasakoja kas buvo per tam tikra laikotarpi
padaryta, ko pasiekta. Visa tai jie daro todé¢l, kad jaucia pareiga apie tai pranesti visuomenei. Jy
manymu, zmonés turi Zinoti kaip vyskta mokslo pazanga.

IS visy apklausty mokslininky per pastaruosius trejus metus su ziniasklaida daugiau nei 10
karty bendravo tik 21 proc. mokslininky. Nuo vieno iki penkiy kontakty su ziniasklaida tur¢jo 38

proc. apklausty mokslininky ir net trecdalis ju su ziniasklaidos atstovais nekomunikavo per

* MAREC J. L.; BABOU, 1. (2008). Words and Figures of the Public: the Misunderstanding in Scientific
Communication, Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 31.
2 MAREC J. L.; BABOU, L (2008). Words and Figures of the Public: the Misunderstanding in Scientific
Communication, Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 32-34.
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pastaruosius 3 metus.”* Tyrimo duomenys rodo, kad dar ne visi mokslininkai supranta teigiama $ios
komunikacijos nauda, jos biitinuma visuomenei.

Tyrimas parod¢, kad net 90 proc. mokslininky yra isitiking, kad Zurnalisty pateikiama
informacija biina kiek kitokia, nei ta, kuria mokslininkai pateikia ziniasklaidos atstovams. Tai
reiSkia, kad beruoSiant informacija ji interpretuojama, nutolstama nuo jos esmés, kartais net
iSkreipiami faktai. Taip pat daznai biina taip, kad vienas Zurnalistas iSklausg¢s mokslininko, jo
pateikta informacija papildo arba patrumpina, kitas Zurnalistas, perraSydamas ta pacia informacija,
prideda dar savo medziagos, apie kuria nekalbéjo mokslininkas.

Sia situacija ir jos problematika atspindi Lietuvoje jvykes nesusipratimas tarp profesoriaus
habilituoto daktaro, gydytojo pediatro Algimanto Raugalés ir TV3 televizijos®. Profesorius buvo
kalbinama laidos ,,Akistata® Zurnalisty ir pateiké poziiiri i geriamo vandens kokybeg Lietuvoje.
A. Raugalés interviu buvo nufilmuotas, laidoje pateiktos jo iStraukos. Po laidos transliacijos
profesorius iSplatino viesa laiska, kuriame teigé, jog jo mintys buvo iskreiptos montuojant vaizdo
iraSa ir pateikta informacija neatitinka tikrovés: kalbédamas apie pavojinga zmogaus sveikatai
vanden] profesorius pabréze, jog tai yra Sulinio vanduo, bet montuojant tai buvo iskirpta. Savo
laiSke profesorius paskelb¢, kad tai buvo paskutinis jo pasisakymas Ziniasklaidoje, nebent jis biity
kvieciamas i tiesioging laida.

Sis ir panadiis atvejai besimezgané¢ia komunikacija tarp Ziniasklaidos ir mokslininky labai
apsunkina net ir nepriklausomai nuo to, ar buvo iskreipti paties mokslininko, ar jo kolegos Zodziai.
Tai gali biti laikoma Zurnalisty neprofesionalumo, nesaziningumo ir pagrindiniy visuomenés
informavimo principy nesilaikymo pavyZiu.

PanaSi problema — kai mokslininkai duoda interviu keliems Zurnalistams ir kiekvienas 1§ ju,

norédamas pateikti kuo sensacingesng informacija, ja truputélj iSkreipia vaizdingumui padidinti.

1 lentelé. Mokslininky pozitris i tai, kas skatina ir kas stabdo juy komunikacija su Zurnalistais®,

Visuomenés pozityvesnis pozitris { mokslinius iSradimus 97 %

Itaka visuomenés debatams 89 %

* PETERS H. P. (2008). Medialization of Science as a Prerequisite of Its Legitimization and Political Revelance,
Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 78.

» TAIKAUSKAS, Romualdas. [klimpo: ,,Akistatoje iskraipyti profesoriaus teiginiai. [interaktyvus], [Zifréta 2011-03-
15]. Prieiga per interneta: http://www.zebra.lt/lt/tv/naujienos/iklimpo-akistatoje-iskraipyti-medicinos-profesoriaus-
teiginiai-221602.html.

*® PETERS H. P.(2008). Medialization of Science as a Prerequisite of Its Legitimization and Political Revelance,
Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 79.
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Rémejy ir zmoniy, kurie gali paremti, padidintas matomumas 84 %
Rizika biiti neteisingai pacituotam 82 %
Zurnalisty nenuspéjamumas 80 %
Reikalingo laiko mokslinéms tyrimams praradimas 56 %
Negatyvaus publikavimo galimybé 55 %
Galima visuomenés kritiSka reakcija 47 %
Reputacijos padidinimas visuomenés akyse 44 %
Galima kritiSka organizacijos, kurioje dirba, vadovy reakcija 42 %
Galima kritiSka reakcija 18 kolegu, kity mokslininky 35%
Reputacijos sustiprinimas tarp kolegu 32%
Malonumas bendrauti su Zurnalistais 15%

PraktiSkai visi Siame tyrime dalyvave¢ mokslininkai buvo isitiking, kad bendravimas su
ziniasklaida mokslui yra tik i nauda. Dél Zziniasklaidos visuomené pozityviai vertina mokslo
i§radimus, taip mano net 97 proc. mokslininky. Sis bendradarbiavimas su Ziniasklaida taip pat tai
padeda surasti mokslo tyrimams papildoma finansavima. Atsiranda vis daugiau suinteresuoty
Zmoniy, norin¢iy remti mokslinius iSradimus. Kita vertus tik 15 proc. mokslininky bendravima su
zurnalistais laiko maloniu. Galima numanyti, kad taip yra todé¢l, kad mokslininkai nevisiskai pasitiki
zurnalistais, nes, anot jy, jie yra nenuspéjami ir ju veiksmus ganétinai sunku prognozuoti — taip
mano net 80 proc. visy apklausty mokslininky. Pateikta lentelé iSrySkina ir kitas tendencijas, dél ko
mokslininkai galéty vengti komunikuoti su Ziniasklaida ir visuomene. Tarp prieZas¢iy minétinas

neigiamas kolegy ir juy vadovy poziiiris, jie bijo biiti sukritikuoti ar biiti netinkamai suprasti.

2 lentelé. Kaip jautési mokslininkai bendraudami su Zurnalistais per pataruosius tris metus®’. Vertinimas nuo -2

visiskai nesutinka; iki +2 labai tam pritaria®®

Zurnalistas gerai suprato, ka mokslininkas noréjo pasakyti +0,9
Informacija, kuria a$ pateikiau, buvo netinkamai panaudota -0.8
Zurnalistai uzduodavo tinkamus klausimus +0.5
Kalbédant su Zurnalistais buvo jauciamas tam tikras netikrumo jausmas -1.1

*” PETERS H. P. (2008). Medialization of Science as a Prerequisite of Its Legitimization and Political Revelance,
Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 82.
%8 PETERS H. P., i$nasa 27, p. 83.
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Mano pasakyti zodziai buvo iskreipti -0.9
Zurnalistai tikrai klausési, ka a$ sakiau +0.7
Svarbiausia informacija, kuria a$ pateikiau, buvo praleista -1.2
Bendravimas su Zurnalistais buvo malonus +0.9
Mano tyrimas buvo gerai paaisSkintas +0.7
Zurnalistai uzdavingjo $aliskus ir nesaZiningus klausimus -1.2

IS pateikty duomeny matyti, kad mokslininkai vertina zurnalisty darba pakankamai neutraliai
(vertinimas dazniausiai svyruoja nuo — 1 iki + 1+).

Viena vertus mokslininkai patenkinti zurnalisty darbu, Zurnalistai, anot ju, supranta, ka jie
nori pasakyti (+0.9), bendravimas su Zurnalistais biina malonus (+0.9), Zurnalistai uzduoda
tinkamus klausimus (+0.5). Bet i§ kitos pusés, mokslininkai skundziasi, kad nepaisant to, kad
bendravimas su zurnalistai biina malonus, jie jauciasi neuztikrinti (-1.1), bijo, kad gali buti
netinkamai suprasti ar ju Zodziai gali biti iSkreipti (-0.9). Mokslininky susiriipinimas kyla i§ to, kad
neretai zurnalistai iSkreipia ju ZodZius (-0.9). Anot Mokslo zurnalistikos mokyklos vadovés ir
mokslo zurnalo ,,Aplink pasaul{ (,,Bokpyr cera*) redaktorés Tatjanos Pigiuginos®, informacijos
iSkreipimas ar neteisingas jos pateikimas néra vien tik Zurnalisty kalté. Gali buti ir taip, kad
mokslininkai nepakankamai aiskiai pateikia viena ar kita informacija ir todel, kad Zurnalistas néra
mokslininkas, jis gali nesuprasti ar biti nepakankamai gerai isigilings | viena ar kita moksling
inovacija.

Tam, kad bty galima to iSvengti, zurnalistai prieS publikuodami teksta galéty ji nusiysti
mokslininkams, kad jie susipaZinty su pateikiama informacija ir jei kas nors joje pateikta
neteisingai, tai iStaisyty. Taciau visa tai uZtrunka ir tam gali nepritarti redakcija.

Martin W. Bauer‘o ir Massimiano Bucchi knygoje Journalism, science and society
3pateikiamas vienos zurnalistés pavyzdys, kuri norédama, kad jos paragytoje publikacijoje nebiity
jokiy informacijos iSkraipymy, nusiunt¢ ja mokslininkams patikrinti. Tokiu mokslininky
suredaguotu tekstu Zurnalisté nebuvo patenkinta. Buvo iSkreipta visa publikacijos esme, pakeistas
ne tik pats tekstas, bet ir jo pavadinimas.

Sie nesklandumai, kurie gali trukdyti komunikuoti mokslininkams ir Zurnalistams, gali kilti

del to, kad mokslininky ir Zurnalisty interesai i§ esmés yra skirtingi. Mokslininkams rlipi ne tik

¥ IMuayruua, Tatbsaa, Ymo KaxicOblil HCYPHATUCT ONIHCEH 3HAMb O HAYKE, A KANCOBLL YUEHBITL - 0 HCYPHATUCTUKE,
[interaktyvus], [ZiGiréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta: http://humanism.al.ru/ru/articles.phtml?num=000148

* BAUER, Martin W., BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society: science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p.118 .
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vienas ar kitas pasiektas rezultatas, bet ir tai, kaip prie Sio rezultato buvo prieita, kas ir kaip padéjo
pasiekti vieng ar kita tiksla. Mokslui svarbios visos su jo pasiekimais susijusios detalés, procesas,
kuris paprastai biina labai ilgas. Pazymétina, kad apskritai mokslas ypatingas tuo, kad jis iSvedamas
i§ fakty, o ne remiasi asmeninémis nuomonémis.’! Tuo tarpu zurnalistus domina tik rezultatas, kurj
bitina pateikti patraukliai ir idomiai, glaustai.

Moksliniai tyrimai trunka mety metus, kad biity galima kazka konstatuoti ar iSrasti, tuo tarpu
zurnalistas dazniausiai turi ne pilna diena tam, kad pateikty paraSyta ir jau spaudai paruosta
publikacija. Taip pat Zurnalisto saviraiSkos laisvé yra ribojama galimo uzimti ploto, redakcijos
nuomonés. Jis turi tam tikrus nurodymus kokios apimties publikacija gali parasyti, todél per daug
i§siplésti jis negali. Zurnalistas turi pateikti informacija aidkiai ir glaustai. Informaciniame amziuje,
kuriame jauc¢iamas informacijos perteklius, Zzmonés nori matyti glausta ir jau atrinkta informacija,
pasakancia svarbiausius faktus®?. Skubanti $iuolaikiné visuomené negali sekti visy moksliniy tyrimy
ir laukti juy rezultaty — ji nori gauti tik svarbiausius ir reikSmingiausius duomenis, kurie neatimty
daug laiko, pries tai buty apdoroti ir kuriy suvokimas neatimty daug laiko.

2007 m. Europos Komisijos atliktas tyrimas parod¢ ir tai, kad mokslininkai labiau bendrauty
ir pasitikéty Zurnalistais, jei pastarieji skirty daugiau laiko ir noréty bendrauti gyvai, akis | akj. Tada
ir mokslininkai galéty labiau atsiskleisti ir daugiau papasakoti. Kita vertus, patirtis rodo, kad
mokslininkai ir patys nelink¢ gyvai bendrauti su Zurnalistais, jie vengia kamery bei fotoaparaty.

2006 m. DidZiojoje Britanijoje atliktas tyrimas parodé¢, kad net 70 proc. DidZiosios Britanijos
mokslininky tiki, kad bendrauti su visuomene yra biitina. Taciau net 46 proc. mokslininky isitiking,
kad visuomenei, nesusijusiai su mokslu, neidomi ir neaktuali informacija, susijusi su mokslo
naujovémis, iSradimais. Todél jie vengia susitikimy su Zurnalistais, nes nenori gaiSti savo brangaus
laiko™. Tokia nuomoné parodo, kad komunikacijos svarba kartais {vertinama nepakankamai, kaip
naudinga tik Zurnalistams ir gaiStanti brangy mokslininky laika, nors dél jo vyksmo turi biiti
suinteresuoti tiek vieni, tiek kiti.

Pristatytos tendencijos rodo, kad tiek tarp mokslininky, tiek tarp Zurnalisty yra skirtingy
pozitiriy 1 mokslo komunikacija. Viena vertus mokslininkai suvokia jos svarbg ir biitinybe, taciau
juos gasdina tai, kad Zurnalistas turi ypatinga saviraiS$kos laisvg — su jo zurnalistiniais kiiriniais

susipazista visuomene, taip formuojama jos nuomoné apie mokslininka ir jo veikla. Tai vercia

> CHAMERS, Alan F. (2005). Kas yra mokslas?. Vilnius, 2005, p. 19.
32 BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society: science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p.98-99.
3 CLAESSENS, Michel (2008). European Trends in Science Communication, Communicating Science in Social
Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p.32-34.
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mokslininkus nerimauti dél to, kad jie gali biiti neteisingai suprasti, jy pateikti duomenys gali biiti
iSkreipti, visuomené gali susidaryti klaidinga poziiiri, juolab kad Ziniasklaidoje vis pasirodo
neigiamy ziniasklaidos ir mokslininky bendradarbiavimo pavyzdziy. Tai mokslininkus vercia
abejoti zurnalisty patikimumu ir neskatina ieSkoti kontakto. Kita vertus Zzurnalistai, norintys
bendradarbiauti su mokslininkais, negali jaustis visisskai laisvi — juos riboja redakcijos nuostatos,
publikacijai parengti skirtas laikas ir plotas, kuri ji gali uzimti Ziniasklaidos priemonéje (arba
trukmé, jei, pavyzdziui, tai yra filmuota medziaga).

DidzZiosios Britanijos atlikto tyrimo apklausty Zurnalisty manymu, mokslininkai daznai patys
nelinke bendrauti su jais, nes nemato sau i$ to jokios realios naudos ir susitikima su zurnalistu laiko
tiesiog savo laiko gaiSimu. Taip gali buiti dél to, kad pati valstybé ideda per mazai pastangy, kad
mokslininkai biity suinteresuoti mokslo populiarinimu. Tai gali reiks$ti, kad mokslininkai
neskatinami arba nepakankamai vertinami, ju pasiekimai nelaikomi reikSmingais. Pavyzdziui,
Lietuvoje, kaip parod¢ 2007 m. atlikta studija ,,Mokslo populiarinimo analizé*, mokslininkams
truksta motyvacijos populiarinti moksla todel, kad mokslo populiarinimo produkcija nepakankamai
tvertinama apskaic¢iuojant ju mokslo rezultatus. Mokslo rezultaty vertinimo sistemoje mokslo
populiarinimas laikomas antraeile, o gal ir treciacile veikla®®. Taip yra dél nepakankamo
susidoméjimo populiarinimu ir jo nejvertinimo — paprastai pastangos parengti publikacija ar kitokia
medZziaga, tinkancia Ziniasklaidai, atima daug laiko ir pastangy, reikalauja kruopStumo,
kirybiSkumo tiek 1§ mokslininky, tiek 1§ Zurnalisty. Tie atvejai, kai Sios pastangos neivertinamos,
tampa blogaja patirtimi, neskatinancia stengtis ateityje. Tod¢l, galima sakyti, kad publikacijos
sekmé priklauso ne tik nuo apie moksla raSancio zurnalisto, bet ir nuo to, kokj pozilirj turés
mokslininkas, duodantis interviu®.

PavyzdZiy, kuomet moksliniai bandymai, tyrimai, technologiju kiirimai nesulaukia paramos,
jvertinimo ir susidoméjimo yra ir Lietuvoje. ,,Coral Solutions“*® kompanijos produkto idéja —
elektroniné centralizuota reklamos valdymo sistema — nesulauké susidoméjimo ir paramos
Lietuvoje. IT srities projektai neretai susiduria su problema, kad dideliam juy kuriamy technologiju

vertes, kokybés ir produktyvumo augimui, biitinai reikalingos léSos, kurios turi juos pasiekti per

3 Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréjy grupés vadové); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Geciené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p. 21. [interaktyvus], [ZiTréta
2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf

% Muuyruna, Tatesna, Ynmo Kaicoblil ACYPHATUCT QONIICEH 3HAMB O HAVKE, d KANCOBLI YUeHbl - 0 JCYPHATUCTIKE,
[interaktyvus], [zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta: http://humanism.al.ru/ru/articles.phtml?num=000148

3 Lietuviy idéja skinasi kelig uZsienyje. [interaktyvus], [Zitréta 2011-03-20]. Prieiga per interneta:
http://iq.lt/technologijos/lietuviu-ideja-skinasi-kelia-uzsienyje/.
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kuo trumpesni laikotarpi. ,,Coral Solutions* valdybos narys Artiiras Starovoitovas pasakoja, kad jo
atstovaujama kompanija bandé ieSkoti paramos Lietuvoje, bet nesékmingai, ju veiklos sritis
neatrodé remeéjams perspektyvi, ja nesidoméjo ir Zziniasklaidos atstovai. Tuomet kompanija
nusprendé kreiptis | uzsienio investuotojus — Jungtinés Karalystés verslo pataréju programoje
»Springboard lietuviy kompanija pateko i pirmaji deSimtuka tarp pretenduojanciy | parama ir gavo
apie 60 tikst. Lt savo verslo id¢jai plétoti.

Pristatytas atvejis atskleidzia dar viena nepakankamo valstybés démesio inovatyviems mokslo
produktams ir nevykstancio dialogo tarp Ziniasklaidos ir mokslininky aspekta — Sios priezastys
skatina perspektyvius miisy Salies mokslo srities atstovus rinktis uzsienio Saliy investuotojus ir
trauktis i§ Lietuvos.

Kai kurie mokslininkai kartais apskritai yra nelinkg bendrauti. Tai galima biity paaiSkinti tuo,
kad vis délto mokslininky pareiga yra daryti ivairiausius eksperimentus ir iSradinéti naujus dalykus,
o ne buti komunikabiliais ir turéti kalbéjimo dovana. Mokslininkams daznai triiksta komunikacijos
gebéjimuy pateikiant informacija apie savo iSradimus ir mokslo pazanga. Be to, mokslo institucijos
neveikia kaip tarpininkai tarp mokslininky ir ziniasklaidos, todél daznai mokslininkai ar mokslo
institucijos nesupranta, kaip veikia Ziniasklaida ir kokios bttent informacijos jai reikia. Norint
1Svengti tokiy situaciju geras sprendimo buidas galéty biiti tarpininkai. Turima omenyje, kad mokslo
institucijos turéty tam tikra Zmoguy ar net atskira tarnyba, kuri sistemingai rinkty informacija apie
svarbiausias mokslo naujienas ir patalpinty savo svetainése arba biity atsakingi uz bendravima su
surnalistais®’. Tai galéty skatinti mokslo komunikacija, parodyty jos nauda, taip pat visuomené biity
informauojama apie mokslo pasiekimus.

Dar vienas désningumas — tai mokslininky amzius, nuo kurio taip pat priklauso komunikacija
tarp mokslininky ir Zurnalisty. Kuo vyresnis mokslininkas, tuo maziau jis yra linkgs bendrauti su
Ziniasklaida, tai ypac biuidinga mokslininkams i§ Saliy, kurios kazkada i¢jo 1 Soviety Sajungos
sudéti. Sie mokslininkai labiau linke viska laikyti paslaptyje, neviedinti. Tuo tarpu jaunesni
mokslininkai yra labiau linke bendrauti su Ziniasklaida®. Tai galéty biti siejama su stereotipiniu
mastymu, neigiamu ziniasklaidos vertinimu, kuris jauny mokslininky néra perimtas ir nedaro jtakos

ju bendradarbiavimui su Ziniasklaidos atstovais.

%7 Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréjy grupés vadove); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Ge¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.21-22. [interaktyvus],
[zitréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf
¥ CLAESSENSI, Michel (2008). European Trends in Science Communication, Communicating Science in Social
Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 32-47.
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Statistika rodo, kad Lietuvoje vyresnio amziaus mokslininky, kurie yra perkopg 55 metus yra
mazdaug 39 proc., tuo tarpu mokslininkai iki 35 mety sudaro tik 12 proc. Tai i§ dalies paaiSkina,
kodél komunikacija tarp mokslo atstovy ir ziniasklaidos néra tokia sklandi. Jauni Lietuvos
mokslininkai, matydami sunkia mokslininky padéti Lietuvoje, kaip jau minéta, iSvaziuoja | uzsienio
Salis, tuo tarpu mokslininky senéjimas salygoja kitas problemas. Tai ne tik mokslo pazangos
létéjimas, bet taip pat nemokejimas isilieti ir priimti naujas sparciai besivystancias technologijas.
Didelé¢ dalis Lietuvos mokslininky nesugeba bendradarbiauti su verslininkais, nesugeba jgyvendinti

bendry projekty, mokslo komercializacija ,,suteikia jiems didZiausia siaubg**’

. Tai gali biiti susijg su
neryztingumu imtis naujoviy.
Mokslininkai ir zurnalistai turi skirtingus tikslus pateikdami informacija apie moksla. Nuo to

priklauso ir mokslo naujieny pateikimo biidas.

3 lentelé. Skirtingi mokslininky ir Zurnalisty tikslai pateikiant informacija apie moksla®.

Mokslininky tikslai Zurnalisty tikslai

1.Moksliniy tyrimy platinimas, mokymas, 1. Naujienos, didelis auditorijos
mokslo ir visuomenés komunikacija susidomé¢jimas, sensacingumas

2. Leta informacijos sklaida 2. Greita informacijos sklaida

3. Orientavimasis 1 faktus 3. Individualumo aspektas

4. Racionalumas 4. Emocingumas

5. Sutarimas duoda pozityvy visuomenés 5. Kuo daugiau skirtingy pozitiriy bei
pozitri nuomoniy, tuo geriau

6. Svarbus teorinis aktualumas 6. Svarbi praktiné mokslinio iSradimo

nauda

7. VisapusiSkumas 7. Selektyvi apréptis

8. Svarbios smulkmenos 8. Smulkmenos néra svarbios

9. Kompetentingas rezultaty vertinimas 9. Rezultaty pervertinimas

10. Darbas jvertinas kolegy 10. Darbas tvertintas kolegy

¥ THONAITYTE, Vaiva, Lietuvos mokslininky bendruomené sparciai sensta, Zurnalas ,,Veidas“, 2011 balandzio 04,
Nr. 14, P.44-45..
“O BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society. science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p.127.
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IS pateiktos lentelés matyti, kad mokslininkai ir Zurnalistai turi visai skirtingus tikslus
pateikdami moksling informacija, skirtingas yra ir uzmezgamo dialogo motyvas. Mokslininkams
rupi, kad visuomené Zinoty apie moksla ir jo pasiekimus, kad tarp mokslo ir visuomenés vykty
komunikacija, tuo tarpu Zurnalistams svarbiausia yra sensacingumas, kuo didesnis visuomenés
susidoméjimas ir kuo aukstesni reitingai. Zurnalistams yra labai svarbus laikas ir greita informacijos
sklaida, tuo tarpu mokslininkams jy darbe greita informacijos sklaida ne visada yra privalumas.
Kartais, kai tam tikra informacija pasklinda uz laboratorijos riby, tampa daug sunkiau testi tyrima.
Gali atsirasti kity, kurie, pasinaudoj¢ Sia informacija, pagamins ar iSras kazka naujo anksciau.
Pazyméti ir tai, kad mokslininkui, padariusiam viena ar kita klaida savo tyrime, pavieSinus S$ia
informacija sunkiau atsitiesti, bus sunkiau pakeisti visuomenés nuomong.

Mokslininkai pateikia faktus ir emocijoms ju pateiktoje informacijoje vietos néra. Tuo tarpu
zurnalistams svarbu sukelti auditorijos susidome¢jima. Mokslininkams svarbu pateikti visa
informacija, papasakoti apie visas smulkmenas, tuo tarpu Zzurnalistams svarbi tik tam tikra
informacija, kuri gali sukelti visuomenés reakcija — ar tai biity nuostaba, ar pasipiktinimas, ar bet
kokia kita reakcija, svarbiausia, kad auditorija nebiity abejinga. Todél, daznai Zurnalistai pervertina
mokslinius iSradimus, ,,pagraZina‘“ tyrimo rezultatus.

Mokslininkams yra svarbus teorinis iSradimo aspektas, nepriklausomai nuo to, ar §i iSradima
bus galima praktiskai panaudoti ar ne. Tuo tarpu, Zurnalistams svarbu tai, kas idomu visuomenei —
vieno ar kito iSradimo praktiné nauda, kaip Sis iSradimas galés palengvinti zmoniy kasdienius
darbus ir pan. Mokslininkams svarbu, kad kuo daugiau kolegy pritarty ju mokslinei teorijai, tuo
tarpu Zurnalistams svarbu surasti kuo daugiau skirtingai mastanciy ir turin¢iy skirtingas nuomones
apie vieng ar kita dalyka Zmoniy.

Mokslininkai labiau démesi kreipia | savo darbo metodus, 1 empirinius eksperimentus, tuo
tarpu zurnalistai ieSko aktualijy. Mokslininkai, pateikdami informacija pateikia labai daug skaiciy,
skai¢iavimy ir kity sudétingyu duomeny, tuo tarpu zurnalistai visa tai supaprastina ir viska
apibendring pateikia suprantamesng informacija. Tuo tarpu mokslininkai daZnai kaltina Zurnalistus,
kad jiems truksta kompetencijos, kad jie netinkamai paaiSkina mokslinius terminus, kad per daug
supaprastina ju iSradimus. Savo ruoztu zurnalistai kaltina mokslininkus neaiSkia ju kalba, kad
kartais sunku suprasti, ka jie nori vienu ar kitu savo issireiskimu pasakyti*'. Pateikti argumentai
parodo, kad mokslo komunikacija — sudétingas procesas, itraukiantis dviejy skirtingy specialybiy

zmones tam, kad biity sukurtas bendras mokslo populiarinimo produktas, kuris pasiekty visuomeng

* STERLING Christopher H. (2009). Encyklopedia of journalsim, Thousand Oaks: Sage Publication, 2009, p.1261 .
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ir plésty jos zinojima. Sio produkto sukiirimas reikalauja dideliy pastangy ir tarpusavio interesy
derinimo, kompromisy.

Mokslininkams kartais truksta motyvacijos bendrauti su Zurnalistais, nes jie nemato tame
jokios realios naudos. Taip pat motyvacijos gali trukti ir patiems zurnalistams, rasantiems apie
moksla ne moksliniuose zurnaluose, o zurnaluose ir laikraS¢iuose, turinciuose atskiras skiltis
mokslui. Taip yra todél, kad mokslo skiltis daugumai skaitytoju néra aktuali ir idomi savaime, kaip
pavyzdziui aktualijos, kriminalai, sporto naujienos. Tod¢l Sios skilties informacija turi konkuruoti
su kitomis, populiaresnémis ir aktualesnémis skiltimis. Praktika rodo, kad ne visada §i kova biina
s¢kminga, todél ne visuomet zurnalisto pastangos pateikto informacija apie moksla yra jvertinamos.
Zurnalistai mano, kad bendros tematikos Zurnaly laikra$¢iy skaitytojai neperka dél mokslo naujieny,
todél stengtis radyti apie moksla kokybiskai jiems daZnai triksta motyvacijos*. Tai i§ dalies
paaiSkina galimai nepakankamas zurnalisty pastangas, ruoSiant informacija apie mokslo naujienas.

Vertinant pateikta informacija galima pasakyti, kad tiek zurnalistai, tiek mokslininkai néra
pasiruo$¢ ar néra tinkamai paruos$ti bendrauti tarpusavyje. Ir vieniems, ir kitiems, yra svarbios
biitent jiems riipimos problemos ir tode¢l daznai jie neranda bendros kalbos ir nesusikalba. Tam, kad
mokslo komunikacija vykty sklandZiai, anot biologijos moksly daktaro Rolando Maskolitino,
mokslininkai ir Zurnalistai turi bendradarbiauti: ,,Mokslininkai turi suteikti informacijos, parodyti
medZiaga, jei zurnalistai praso, o zurnalistai turéty dométis mokslo naujienomis, palaikyti rySius su
mokslininkais, klausti, teirautis informacijos, papraSyti, kad apie mokslo naujienas jiems biity
prane$ta. ZodZiu, vieni — Zurnalistai — turéty dométis mokslu ir jo naujovémis, o Kkiti, t.y.
mokslininkai, turéty noréti apie tai visuomenei papasakoti“*’ Sklandi mokslo komunikacija

reikalauja tarpusavio supratimo ir isiklausymo i abiejy komunikacijos dalyviy keliamus tikslus.

2. MOKSLO ZURNALISTIKOS TENDENCIJOS

2.1. Mokslo naujieny publikavimo tendencijos Ziniasklaidoje

Mokslo laiméjimai, debatai ir iSradimai atkreipia visuomenés démesi. Spauda nusvieCia

naujausius iSradimus, pateikia ty iSradimy moksliniy tyrimy eiga. Zurnalistai iSsamiai tiria ir

*2 BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society: science communication
between news and public relations, London, UK, 2007,p. 96-97.

# JUOCEVICIUTE, Goda, Mokslo Zurnalistika: pradzia — protingas klausimas, [interaktyvus], [Zitréta 2011 04 29].
Prieiga per interneta: http:/www.mediaforumas.lt/index.php?s=59&m=1&t
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analizuoja mokslines savokas ir naujy technologiju poveiki bei naudinguma. Per radijo ir televizijos
programas transliuojami interviu su mokslininkais, pateikiami jy svarStymai ir pasisakymai apie
vykstancius tyrimus — tai ir yra mokslo zurnalistika. Pazymétina, kad jos apibréZzimo néra nei
Visuotingje lietuviy enciklopedijoje*, nei Zurnalistikos enciklopedijoje.*’

Pasitelkiant Zzurnalistikos apibrézimu, kad tai yra profesin¢ veikla pagrista visuomeniskai
svarbios informacijos rinkimu, tyrimu, apdorojimu ir periodiniu platinimu*, moksline Zurnalistika
galima apibrézti kaip veikla, pagrista mokslinés informacijos rinkimu, tyrimu ir populiarinimu
visuomen¢je. Mokslo Zurnalistika tiria ir analizuoja mokslo naujoves, atliktus tyrimus ir aiskia,
suprantama kalba pateikia svarbiausias mokslo naujienas, faktus.

Mokslo Zzurnalistika bendradarbiaudama su ziniasklaida pateikia informacija visuomenei apie
mokslo ir technologiju naujoves, iSradimus ir pasiekimus. Pagrindinis mokslo Zurnalistikos
uzdavinys — pateikti informacija apie moksla tiksliai ir suprantamai, kad eilinis pilietis galéty sekti
mokslo naujienas.

Pazymétina, kad ne visada Zurnalistai rasé ir pateikdavo informacija apie moksla. Anksciau ta
daré tik patys mokslininkai. Bet XX a. buvo turtingas iSradimy ir technologiju pazangos, todél
mokslo naujieny skaicius laikras¢iuose labai iSaugo. Tada kai kurie laikras¢iai, tokie kaip ,,New
York Times®, pradéjo samdyti Zurnalistus, besidomincius mokslu, kad jie raSyty tik apie moksla.
Jau 1934 m. buvo ikurta Nacionalin¢ mokslo rasytoju asocijacija — tai dar vienas Zenklas, rodantis
mokslo urnalistikos augima®’. Taip tarsi pripaZinta, kad skiriasi mokslininko ir Zurnalisto
funkcijos: mokslininkas turi uzsiimti moksline veikla, o zurnalistas — informuoti visuomeng apie ta
veikla ir jos rezultatus. Zvelgiant i moksla i§ filosofinés pusés, §i nuostata patvirtinama. Filosofijos
7odyne™® pateikiama mokslo samprata apiebrézia, kad tai yra tiriamosios veiklos sfera, kurios
uzdavinys gaminti naujas Zinias apie gamta, visuomen¢ bei mastyma ir kuri apima visus S§ios
gamybos momentus ir salygas. Taigi remiantis Siuo apibréZimu, pagrindiné mokslininko veikla ir
yra moksliniai ieSkojimai ir atradimai, kaip jy rezultatas.

Lietuvos situacija rodo, kad miisy Salyje §i sritis néra gerai iSvystyta. Mokslas apima daug
labai specifiniy sri¢iy, kurios reikalauja iSsamaus iSmanymo, susipazinimo. Redakcijos, deja, negali
turéti gerai ar pakankamai gerai §ias visas sritis iSmananéiy Zurnalisty. Siuo atveju vieno Zurnalisto,

iSmanancio visas sritis, turéti nejmanoma — mosklo sri¢iy apréptis yra labai didelé ir vargu ar

* Visuotiné lietuviy enciklopedija XV, (2009). Vilnius, Mokslo ir enciklopedijy leidybos institutas, 2009, p. 335-338.
¥ Zurnalistikos enciklopedija, Vilnius: Pradai, 1997, 588 p.
¥ Zurnalistikos enciklopedija, Vilnius: Pradai, 1997, 588 p.
* STERLING, Christopher H. (2009). Encyklopedia of journalsim, Thousand Oaks: Sage Publication, 2009, p.1261-
1262.
* Filosofijos Zodynas. Vilnius: 1975, p. 292.
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fveikiama vienam zmogui. Tai lemia, kad mokslo Zurnalistika yra brangi sritis — redakcija turi
prenumeruoti specialius uzsienio leidinius bei prié¢jimus prie elektroniniy informacijos Saltiniy, o tai
yra papildomos nuolatinés investicijos. Neretai Lietuvos redakcijoms tai ekonomiskai nenaudinga
bent jau vien tod¢l, kad besidomin¢iy mokslu auditorija néra tokia didelé.

Pazymétina, kad zurnalisty, besidomin¢iy mokslu, néra labai daug, mokslu ziniasklaidoje
domisi tik pavieniai entuziastai. Taip gali buti dél priemoniy, skirty zurnalisty gebéjimy gerinimui,
trikumo. Lietuvoje nerengiami specialtis mokslo zurnalistams skirti kursai, o siysti darbuotojus i
uZsien] neretai yra per brangu®. Mokslas reikalauja nuolatinio Ziniy tobulinimo, atnaujinimo, todél
ir mokslo Zurnalistas turi biiti pasiruoses pateikti medziaga apie naujausius iSradimus ir mokslo
pasiekimus.

D¢l sudétingos ekonomings ir finansinés situacijos sunkiai sekasi iSgyventi ir mokslui
skirtiems leidiniams. Anot VU Teorinés fizikos ir astronomijos instituto vyriausiojo mokslo
darbuotojo ir Lietuvos mokslininky sajungos vicepirmininko Vyginto Gon¢io, tam, kad Lietuvoje
galéty iSsilaikyti tokie niSiniai leidiniai, jiems reikia réméju: ,,.Be réméju pagalbos Lietuvoje
neiSsilaiko nei vienas mokslo ar kultiiros leidinys: gyventoju skaiCius yra nepakankamas, kad
susidaryty kritiné pakankamai intelektualiy skaitytojy masé. Kadangi skaitytoju yra mazai, tai ir
investicijos 1 leidybos kokybe néra labai didelés. Tokiems i maza skaitytojy rata orientuotiems
leidiniams yra labai sunku savo kokybe konkuruoti su tarptautiniais leidiniais, leidziamais
milijoniniais tirazais*“*°. Pazymétina, kad vertinant pasaulio mastu miisy Salies gyventojy skaicius
yra labai nedidelis, tai lemia, kad ir potenciali Zurnalistinés produkcijos vartotojy auditorija yra
mazesn¢, negu kitose Salyse. D¢l to musy Salies visuomenés informavimo atstovai negali pasitlyti
itin aukStos kokybés autorinés produkcijos — sanaudos jos pagaminimui neatsipirks, leidinys ar kita
ziniasklaidos priemoné dirbs nuostolingai. Maza potenciali auditorija tampa priezastimi,
nulemiancia tai, kad investuotojai nesirenka nisiniy mokslo leidiniy.

Pazymétina, kad mokslo Zurnalistikos mokyklos vadovés ir mokslo zurnalo ,,Aplink pasauli*
(,,Bokpyr cBera®) redaktorés T. Piciuginos manymu, néra jokios atskiros Sakos kaip mokslo
zurnalistika, kaip néra atskiros statistikos Zurnalistikos, politikos Zurnalistikos. Zurnalistas tam ir

yra zurnalistas, kad galéty raSyti apie bet ka. Bet aiSku, kad negalima sakyti, kad jis visiSkai neturi

* Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréju grupés vadové); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Gec¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.23. [interaktyvus], [ZiTiréta
2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf

>0 Mokslo populiarinimas Lietuvoje: nuo problemy iki perspektyvy. [interaktyvus], [Zitiréta 2011 04 29]. Prieiga per
interneta:http:// www.technologijos.lt/n/mokslas/idomusis_mokslas/straipsnis?name=straipsnis-6498
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nusimanyti apie moksla. Tam tikrus pagrindus, jis beabéjo turi turéti. Jis turi Zinoti apie moksla
truputéli daugiau uz tuos, kuriems jis apie ta moksla raSo. Ir beab¢jo skaityti daug mokslinés
literatiiros ir tobuléti. Mokslinés literatiiros skaitymas leidzia zurnalistui lengviau operuoti
moksliniais teriminais. Zurnalistui, ra$anéiam apie moksla, svarbu yra lankytis mokslo
konferencijose, laboratorijose ir sekti mokslo naujienas, ir visada bati jvykiy sukaryje’'. Sunku
{vertinti, ar toks poziiiris yra teisingas ir ar informacijos apréptys yra iveikiamos specialiy Ziniy
neturin¢iam zurnalistui. Laikantis §io poziiirio i§ Zurnalisto, kurio teisinis statusas néra apibréztas,
kuriam nekeliami konkretiis iSsilavinimo reikalavimai, tikimasi, kad jis iSmanys visas specifines
mokslo sritis. Be to, ne visi mokslai yra vienodai suvokiami Zmoniuy, tarp juy ir Zurnalisty, dél
skirtingo ju rysio su patyrimu.”> Zmogaus suvokimas lemia tai, kokia veiklos sriti jis pasirinks, kuo
domésis, kas jam lengviau seksis, o vadovaujantis nuostata, kad Zurnalistas turi visas sritis iSmanyti
vienodai gerai, reikalautume i§ jo neijmanomo.

Ziniasklaida atspindi tikrove remdamasi tam tikromis taisyklémis. Zinios, naujienos yra
atrenkamos 1§ gausybés informacijos. Informacija atrenkama atsizvelgiant | tam tikrus kriterijus —
geografini, politini, kultlirini. Atsizvelgiama ir { tai, kokia tai yra naujiena — ar didel¢ zala padaryta,
ar daug nukentéjusiyjy ir t. t. Naujienos sudaromos taip, kad galima biity sudominti kuo daugiau
zmoniy. Todél yra atrenkamos ne tik pacios naujienos, bet ir tam tikra informacija apie viena ar kita
ivyki>®. Tai lemia, kad ne visos mokslo naujienos yra skelbtinos ir reik§mingos visuomenei Zinoti,
Sioje srityje taip pat vyksta naujieny atranka, darbotvarkés sudarymas.

Dazniausiai didZiausio susidome¢jimo sulaukia tos naujienos, kuriose praneSama apie tam
tikrus neigiamus dalykus, apie padarytas Zalas. Tarp Zurnalistikos praktiky netgi vyrauja posakis
,bloga zinia — gera Zinia®“. Jis taikytinas ir mokslo naujienoms. Praktika rodo, kad didesnio
susidoméjimo sulaukia straipsniai apie tai, kaip nesékmingai buvo padaryta viena ar kita operacija,
kad Zmogus mir¢ dél mediky kalteés ir t. t. Kasdieniai laiméjimai ir Simtai iSgelbéty gyvybiy uz
blogas naujienas idomesni tik tais atvejais, jei 3is reiskinys yra didelio masto. Zmonéms taip pat
1domios teigiamos mokslo naujienos apie pirma karta vykstancias operacijas, naujus atradimus, bet

ne senyju tobulinima, kuris aktualus konkrecia sritimi besidomintiems.>*

! Muayruna, Tatesiaa, Ymo KascObiil HCYPHATUCT OONNCEH 3HAMb O HAVKE, A KAHCObII YUEHbIll - 0 HCYPHANUCTIUKE,
[interaktyvus], [zitréta 2011 04 29].Prieiga per interneta: http:/humanism.al.ru/ru/articles.phtml?num=000148

>* LAPE, Juvencijus, NAVIKAS, Gediminas. Psichologijos jvadas, Vilnius: 2003, p.163

> PETERS H. P. (2008). Medialization of Science as a Prerequisite of Its Legitimization and Political Revelance,
Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p. 74 .

>* BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society. science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p.113-118.
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Pazymétina, kad ne tik ziniasklaida kontroliuoja ir atrenka mokslo naujienas, kurias suzinos
visuomené — tai priklauso ir nuo paciy mokslininky. Nes jie irgi apsvarsto kokia informacija galima
atskleisti, o kokia ne, kokia geriau pateikti, o kokia praleisti. Taip pat yra ir su mokslo naujienomis.
Zurnalistai daro reportazus apie tokias mokslo naujienas, kurios gali sulaukti tam tikro atsako i§
visuomengs, kurios sukels tam tikras emocijas, paveiks Zzmones, Sokiruos™. Tai i§ dalies parodo,
kad siekdami savo tiksly, tiek zurnalistai, tiek mokslininkai, pateikia toki mokslo vaizda, kurj nori
pateikti, bet ne ta, kuris realiai egzistuoja. Tai lemia naujieny atranka.

Mokslo naujieny svarbumas ir idomumas priklauso ne tik nuo mokslo laiméjimuy, bet taip pat
nuo to, kaip viena ar kita Zinia yra pateikiama, taip pat nuo to, kaip jau minéta, kokiai mokslo sri¢iai
jis priklauso. Ne visos mokslo sritys vienodai suvokiamos, todél ir Zurnalisto pastangos turi biiti
atitinkamos kiekvienai mokslo naujienai ir jos turi biiti matuojamos pagal tai, kiek sudétinga ji yra.
Tode¢l kartais nepakanka tiesiog surinkti informacija i§ dokumentiniy Saltiniy ir ja apibendrinti.
Zurnalistai turi bati pajegiis ne tik aiskiai pateikti sunkius ir painius mokslininky i§vedziojimus, bet
taip pat sugebéti pateikti mokslo naujiena idomiai.

Norédami paraSyti idomia publikacija, mokslo Zurnalistai turéty ieSkoti ir nekasdieniy
informacijos rinkimo biidy. Rinkti informacija galima ne tik i§ knygy ar kity Saltiniy, kuriuos
galima rasti bibliotekose ar kituose fonduose, kur yra saugoma informacija. Taip pat daug idomios
informacijos galima suzinoti imant interviu. Pokalbio metu gali kilti nauji klausimai, kurie anks¢iau
nekildavo, nes tur¢jai nepakankamai informacijos.

Zmones daznai domina tai, kas turi tam tikry detektyvo ar romano bruozy, tai kas turi
testinuma, tai, kas pasakoja tam tikra istorija. Taip buty galima pateikti ir mokslo naujienas.
ApraSinéti visa eksperimenty eiga, intriguoti, kad skaitytojai su nekantrumu laukty eksperimento
rezulatato. Labai didelio susidoméjimo buvo sulaukusi primosios klonuotos avies Dolly istorija. Tai
buvo nauja ir netikéta, apie §i eksperimenta buvo raSoma lyg tai biity jdomi istorija su pagrindiniu
herojumi — avimi Dolly. Skaitytojai su nekantrumu laukdavo kito laikras¢io numerio, tikédamiesi
suzinoti kazka naujo™®. Tai yra Zurnalisty karybiskumo ir gero ju bendradarbiavimo su
mokslininkais pavyzdys. Pritrauktas démesys buvo ilgai iSlaikytas.

Tai buvo ne vienintelis $ios mokslo naujienos apie klonuota avi privalumas. Si naujiena turéjo

visus jdomaus Zurnalistinio straipsnio pagrindus’":

> PETERS H. P. (2008). Medialization of Science as a Prerequisite of Its Legitimization and Political Revelance,
Communicating Science in Social Contexts: New Models, New Practises, Springer, 2008, p.74-79.
*® BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society: science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p. 101.
*’ BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano, i$nasa 56, p.102
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- Pateikty fakty naujumas ir netikétumas

- Mirties baim¢ ir nemirtingumo troSkimas

- Siaubo ir suzavéjimo emocijos, kad pavyko sugriauti gamtos tvarka

- Nezinojimo smalsumas

- Stebuklo viltis

- Tinkama istorija pasakojimui

Auditorija visa ta laika buvo laikoma tam tikroje nezinioje, tvyrojo itampa, niekas nebuvo
aiSku, visi nor¢jo greifiau suzinoti rezultata, lauké stebuklo. Tai buvo dar vienas dalykas, kuris
pritrauké mases susidoméjusiy Zmoniy.

Dar viena taisyklé, kuria vadovaujasi Vakary Zurnalistai, raSantys apie moksla, tai keturiy C
struktiiros laikymasis™*:

- Chronicle (chronologiskumas). Zurnalistai visada stengiasi informuoti
kas naujo ivyko moksle nuo pastaryju mokslo naujieny paskelbimo.

- Criticism (kritika). Tai sugebéjimas kritiSkai pasiziiiréti 1 viena ar kita
situacija, izvelgti joje tiek pliusus, tiek minusus. Apsaugoti auditorija ir ispéti ja apie
galimus pavojus ir trikumus.

- Commentary (komentarai). Tai situacijos aprasymas ir jos
komentavimas.

- Communication (komunikacija). RySio palaikymas su auditorija,
sugeb¢jimas ja sudominti. Tai Zinojimas apie tai, kas auditorijai labiausiai riipi, kokiu
naujieny jai reikia.

Zurnalistai, raSydami apie moksla, nebiitinai turéty apraSinéti arba kitais, labiau suprantamais
zodZiais, pateikinéti vienos ar kitos jau skelbtos mokslininky pateiktos informacijos. Mokslo
naujienas, kaip ir bet kokias naujienas, galima pateikti naujai ir j{domiai, kad mokslas neatrodyty
sausas ir nuobodus.

Zurnalistai, kaip ir mokslininkai, taip pat galéty daryti tam tikrus eksperimentus, ka s¢kmingai
daro, pavyzdziui, Discovery kanalo Zurnalistai. Pavyzdziui, iSbandyti viena ar kita mokslininky
i§rasta prietaisa, kelti tam tikras hipotezes ir bandyti jas {rodyti arba paneigti™. Visuomeng domina

jai artimas ir pasiekiamas mokslas, kuriame ji gali dalyvauti ir stebéti i$ arti jo procesus.

>8 BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society: science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p.126
* BROOKS Brian S., et al. (1994). News reporting and writing, fifth edition, St. Martin‘s Press, New York,1994,
p.395.
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2.2 Mokslo Zurnalistika internetinéje Ziniasklaidoje

Vienas didziausiy ziniasklaidos pazangos rodikliy — internetinés ziniasklaidos atsiradimas ir
sustipréjimas. Internetas — globali technologija, neturinti geografiniy riby. XXI amziaus pradzioje
pats internetas tapo Ziniasklaidos priemone. Siandien naujieny svetainés yra savarankiskos ir,
galima sakyti, jog tai naujas ziniasklaidos standartas. Augant interneto populiarumui atsiranda daug
mokslui skirty portaly. Laisva prieiga leidzia visiems nemokamai naudotis pateikiama informacija.
Atsiradus tokiems portalams, daugiau informacijos tapo prieinama. Prieinamesné tapo ir susijusi su
mokslu bei moksliniais tyrimais informacija.

Internetiniuose dienrasciuose taip pat atsirado skiltys, skirtos butent mokslui. ISsiplété
zurnalisty, raSanciy apie moksla, galimybés susirasti jiems reikalinga informacija apie mokslo
naujienas i§ viso pasaulio. Jie gali lankytis vairiy institucijy tinklapiuose ir gauti naujausia
informacija. Dabar kiekvienas, besidomintis naujausiais ivykiais, gali uzsisakyti paslauga, kad
naujausia informacija biity jam atsiunc¢iama elektroniniu pastu. Taigi informacijos rinkimas,
ieSkojimas reikalauja vis maziau auditorijos pastangy. Kita vertus, didéja jos keliami reikalavimai
konkreciai Ziniasklaidos priemonei — jei ji nebetenkina vartotojo likesciy, jis gali pasirinkti kita
Ziniasklaidos priemong. Didé¢ja konkurenciné kova dél kiekvieno informacijos vartotojo, tai vercia
visuomenes informacijos rengéju internete ieSkoti patrauklesniy ir jdomesniy budy iSlaikyti
auditorijos démesi.

Siai laikais internetas turtingas jvairiausios informacijos, susijusios su visomis Zmogaus
gyvenimo sritimis. Kita vertus, pateikiama informacija internete ne visada yra patikima, nes dabar
beveik kiekvienas gali sukurti savo puslapi ir raSyti jame, pavyzdZiui, apie moksla ar apie bet ka
kita. Todél internetiniai $altiniai nevisada kelia pasitikéjima ®. I§ dalies informacijos nepatikimuma
lemia ir tai, kad did¢ja jos rinkimo, rengimo ir pateikimo greiciai. Siekiant laiku pateikti naujiena,
biiti pirmiems tarp kity Ziniasklaidos priemoniy, tenka aukoti rengiamos informacijos kokybg.

2007 metais Eurobarometro atliktas tyrimas parodé, kad i§ visy ziniasklaidos priemoniy
zmongs labiausiai pasitiki informacija, pateikiama televizijoje (68 proc.). 41 proc. respondenty laiké
patikimiausia laikraS¢iuose pateikiama informacija, 23 proc. — radijuje. Nepatikimiausia jiems

atrodé informacija, pateikiama internete, uz jos patikimuma pasisaké vos 21 proc. respondentu.’’

0 BAUER, Martin W.; BUCCHI, Massimiano (2007). Journalism, science and society: science communication
between news and public relations, London, UK, 2007, p.134-137.

®! Eurobarometer, Scientificresearch in the media, Special Eurobarometer 282/ Wave 67.2 — TNS Opinion & Social,
2007, 4-5 p.; [interaktyvus], [zitiréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://ec.europa.cu/public_opinion/archives/ebs/ebs 282 en.pdf
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Siekiant, kad zmonés pasitikéty pateikiama moksline informacija internete, daznai prie informacijos
pateikiamos nuorodos, kokiais Saltiniais yra remiamasi, pridedama kita svarbi informacija apie
atliktus tyrimus. Pleciasi ir pats internetinés Ziniasklaidos laukas, vis daugiau zmoniy tampa jos
vartotojais. Konkurenciné kova ir nuolatinés pastangos lemia, kad pasitikéjimas internetiniais
Saltiniais auga.

Tai jrodo 2007 m. atliktas Eurobarametro tyrimas apie Europos Sajunga®®, kuriame dalyvavo
ir Lietuva. Remiantis tyrimo duomenimis, 2006 metais Lietuvoje linkusiy pasitikéti medziaga,
skelbiama internete, buvo 34 proc., o 2007 metais Sis rodiklis sieké 40 proc.

Dar vienas Amerikos tyrimy centro ,,Pew* 2008 m. atliktas ziniasklaidos auditorijos tyrimas
(jame dalyvavo 1 489 suaugusieji) parod¢, kad net 40 proc. JAV pilieciy daugiausia nacionaliniy ir
tarptautiniy naujieny suZzino i§ interneto. PaZymétina, kad 2007 metais tokiy buvo tik 24 proc. Tai
irodo teigini, kad internetinés Ziniasklaidos ribos tolydzio kinta ir pleciasi. Taip pat net 35 proc.
,.Pew* atlikto tyrimo respondenty teigé labiau pasitikintys internetu nei laikra§¢iais®. Visa tai rodo
augant] pasitikéjima internetu ir internetiniais Saltiniais.

Auga ir zmoniy leidziamo internete laiko rodikliai. Internetiné Ziniasklaida paverzé i8
tradicinés spaudos, radijo ir televizijy daug jauny informacijos vartotoju. 2009 m. vasarj ,,Gemius
Audience pateiktais duomenimis, Lietuvoje buvo 1 629 000 interneto vartotoju (skai¢iuojami 7
mety ir vyresni Lietuvos gyventojai). Jie internete per ménesi vidutiniSkai praleisdavo po 14
valandy 17 minuciy (15-24 mety amziaus vartotojai — 17 valandy 37 minutes)64. Pasak ,,TNS
Media“ departamento vadovés Ingos Bitinaités, jau antri metai fiksuojama, kad internete
praleidZiama vis daugiau laiko. Taip pat yra pastebima, kad internete praleidZiama daug daugiau
laiko, nei skaitant spauda. Rinkos tyrimuy bendrové TNS prognozuoja, kad per ateinancius penkerius
metus interneto skvarba Lietuvoje turéty perzengti 70 proc. riba®. Tiesa, $ie rodikliai neatspindi
internete praleidziamo laiko skaitant mokslo naujienas, taciau rodo bendra tendencija internete
praleisti daugiau laiko.

Lietuvoje neatlickami tyrimai, kurie leisty nustatyti, kas lemia, kad ilgéja Zmoniy internete

praleidziamas laikas, tuo tarpu Europoje yra atlieckami tokio pobudzio tyrimai. ,,EIAA Mediascope

®2 Eurobarometras 67, Visuomenés nuomoné Europos Sqjungoje, Standartinis Eurobarometras 67/ Pavasaris 2007 —
TNS Opinion & Social, Salies ataskaita — Lietuva, 20 p.; [interaktyvus], [Zifréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta;
http://ec.europa.eu/lietuva/documents/lithuania_eb67_report_validated.pdf

63 SPRAUNIUS, A., Interneto isSikiai tradicinei Ziniasklaidai. Zurnalas »Valstybe®, 2009, [interaktyvus], [zitiréta 2011
04 29]. Prieiga per interneta: http://www.delfi.lt/news/ringas/lit/article.php?id=22070755

* SPRAUNIUS, A., Interneto isSitkiai tradicinei Ziniasklaidai. Zurnalas »Valstybé®, 2009, [interaktyvus], [ZiGréta 2011
04 29].Prieiga per interneta: http:/www.delfi.lt/news/ringas/lit/article.php?id=22070755

® Ar internetiné Ziniasklaida numarins tradicine, Veidas.lt, 2011 Sausio 09 , [interaktyvus], [Ziliréta 2011 04 29].

Prieiga per interneta: http://www.veidas.lt/aktualijos/ar-internetine-ziniasklaida-numarins-tradicine
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Europe 2007 atliktas tyrimas parodé, kad beveik 62 proc. europieciy interneto vartotoju daugiau
laiko praleidzia internete, nes maziau laiko skiria kitiems Zziniasklaidos kanalams. 40 proc.
apklaustyjuy teigé maziau ziiirj televizija, 22 proc. maziau klausési radijo, 28 proc.reCiau skaité
laikras¢ius®. Remiantis §io tyrimo duomenimis galima teigti, kad internete praleidziamo laiko

rodikliai auga auditorijos kitoms visuomenés informavimo priemonéms skiriamo laiko saskaita.

2.4. Mokslo populiarinimas ir Zurnalistika Lietuvoje

Lietuvoje mokslo populiarinimo veikla yra palyginti jauna. IS Soviety Sajungos laiky liko
Planetariumas, kiti keli muziejai, du leidiniai ,,Mokslas ir Gyvenimas* (leidZiamas nuo 1957 m.) bei
»Mokslas ir technika“ (leidziamas nuo 1959 m.) ir keletas iSlikusiy veikianéiy profesiniy
draugijy®’.

2003 — 2005 metus galima laikyti mokslo populiarinimo atgimimu Lietuvoje. Tais metais
pradéjo aktyviau veikti Studenty mokslinés draugijos. Pradéta rengti platesnio atgarsio

sulaukianc¢ias mokslines konferencijas, ekskursijas moksleiviams ir kitus renginius. Lietuvos
jaunyjy mokslininky sajunga 2004 m. ikiiré Mokslo populiarinimo draugija ir jos iniciatyva
pradétas rengti mokslo festivalis ,,Pamatyk kitaip*“. Taip pat 2004 m. jvyko pirmasis mokslo
festivalis ,,Erdvélaivis zemé®.

2003-2005 m. laikotarpiu mokslo populiarinimu placiau susidoméjo ir valstybinés
institucijos. Iki tol buvo remiama visy pirma moksliniy knygu leidyba, mokslinés konferencijos ir
kiti renginiai, kuriy tiksliné grupé buvo mokslininkai. 2005 m. buvo patvirtinta Mokslo ir
technologiju populiarinimo Lietuvoje strategija, kurioje pabréziamas valstybés politikos démesys
mokslo ir technologiju populiarinimui. Televizijoje pradéta rodyti originali Lietuvos televizijoje
mokslo populiarinimo laida apie mokslo naujoves ,,Negali buti*, kuria vedé biologijos mokslu

daktaras Rolandas Maskoliiinas®®.

5 SPRAUNIUS, A., Interneto issikiai tradicinei Ziniasklaidai. Zurnalas ,,Valstybé“, 2009, [interaktyvus], [ZiGiréta 2011
04 29]. Prieiga per interneta: http://www.delfi.lt/news/ringas/lit/article.php?id=22070755

7 Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréjy grupés vadové); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Gec¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.7-12. [interaktyvus],
[zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf

% Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréjy grupés vadove); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Gec¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.7 [interaktyvus], [Ziliréta
2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf
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Stiprioji mokslo populiarinimo situacijos Lietuvoje pusé yra platus formaliy ar neformaliy
nepelno organizacijy ir atskiry individy, mokslo populiarinimo entuziasty, ratas, nes ju déka yra
vykdoma didziausia dalis mokslo populiarinimo veiklos. Bet mokslo populiarinimo veikla sunkina
tai, kad Sia veikla uzsiimantys Zzmonés daznai dirba visuomeniniais pagrindais ir daznai po mety
dvieju pasitraukia i§ Sios veiklos. Didelg dali originaliy mokslo populiarinimo veikly jgyvendina
studentai, bet ir jie baige studijas taip pat daznai pasitraukia i§ Sios veiklos®.

Taip pat yra keletas zurnaly, skirty mokslo populiarinimui — anks¢iau jau minéti ,,Mokslas ir
Gyvenimas®, ,,Mokslas ir technika* ir ,Iliustruotasis mokslas®. Ir keletas internetiniy svetainiy,

skirty biitent mokslo naujienoms — Technologijos.lt, Mokslasplius.lt. 1§ kity, ne tik mokslui skirty

periodiniy leidiniy, didziausia démesi mokslo naujienoms ir aktualijoms skiria savaitinis zurnalas
»Veidas“. Toki zurnalo démesi lemia jo orientacija i konkrecia skaitytoju auditorija — iSsilavinusius
ir daugiau uzdirbancius zmones. | Sig auditorija besiorientuojantis verslui skirtas specializuotas
dienrastis ,,Verslo zinios“ taip pat zymiai daugiau démesio skiria mokslui nei kiti dienras¢iai.
Mokslo naujienoms ir aktualijoms internetinése naujieny svetainése taip pat skiriamas mazas
démesys. Dviejose populiariausiose naujieny svetainése tik 3 % visy publikacijy yra skiriama
mokslui, o mokslui skirty specialiy rubriky straipsniai sudaro dar mazesn¢ dali (1,6-2%) visu
publikacijy’’.

2007 m. atliktos studijos ,,Mokslo populiarinimo analizé*“ duomenimis, Lietuvos
Ziniasklaidoje, nors ir yra pateikiamos mokslo naujienos, ju forma daZznai néra tinkama.
Ziniasklaida nei$naudoja visy mokslo informacijos pateikimo galimybiy. O mokslo triikuma
lietuviSkoje Ziniasklaidoje lemia bendras Ziniasklaidos lygis ir jos kokybés problemos. Lietuvoje dar
triksta rimtosios analitinés Ziniasklaidos, redakcijos néra suinteresuotos rimty, analitiniy straipsniy
publikavimu, o daugiausia pateikia pramoginio turinio informacija. Nedideli mokslo naujieny kieki
lemia ir Lietuvos mokslo situacija — Lietuvos moksle néra daroma daug reikSmingy visuomenei
atradimy arba ju svarba nepakankamai jvertinama’'.

Anot Rolando Maskolitino, mokslas tarp masiy negali biiti toks populiarus kaip, pavyzdziui,
pramogos, nes jo uzdaviniai — visiSkai kitokie. Jo nuomone, Salyje po truputi atsiranda mokslo

zurnalistika: ,, i ,, miniatitirine “ rinkq bando isiterpti du mokslq populiarinantys verstiniai Zurnalai

69 Lo . e

Mokslo populiarinimo poreikio analizé, iSnasa 68, p. 7-9.
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf
70 o .y P

Mobkslo populiarinimo poreikio analizé, iSnasa 68 , p.11-12.
" Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréju grupés vadove); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Ge¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.11-22. [interaktyvus],
[zitiréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf
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(,, lliustruotas mokslas “ ir ,, Scientific American*), daugéja zZurnalisty, besidominciy Sia sritimis*'".

Lietuvoje yra nedaug Zzurnalisty, kurie specializuotysi mokslo srityje. Anot Rolando Maskolitino,
taip yra todél, kad tokiu zurnalisty Lietuvoje tiesiog nebereikia — per maza rinka. Kaip rodo
atlickamos visuomenés apklausos, mokslo temos — nelabai paklausios reitingy prasme nei
televizijoje, nei spaudoje.Tod¢l ziniasklaidos kompanijos néra suinteresuotos daug apie moksla
raSyti ar rodyti.

Rolando Maskolitino teigimu, nesuinteresuota yra ir pati visuomené. Mokslui néra paklausos.
Dauguma Zmoniy domina pseudo mokslas, o rimtesnés temos paliekamos nuosalyje: ,,svarbiausia
yra visuomenés noras ar nenoras mokslu dométis. Tai atskleidzia ir tam tikrq jos intelektualini

lygi“”. 2005 m. atliktas Eurobarometro tyrimas ,,Europie¢iai, mokslas ir technologijos«’*

parodé,
kad Lietuvos gyventojai neypatingai domisi mokslu. [ klausima, ar domisi naujais iSradimais ir
technologijomis, 14 proc. Lietuvos gyventojuy atsake, kad labai domisi, 48 proc. — domisi Siek tiek,
37 proc. — visai nesidomi. Pagal §i klausima lietuviai atsidiiré paskutinéje ES $aliy saraso vietoje.
2007 metais atliktas dar vienas Eurobarometro tyrimas tik dar labiau patvirtino §ig tendencija.
Lietuvoje visuomeng labiausiai domina naujienos apie pramogas ir {Zymybes (40 %), tuo tarpu
doméjimasis mokslu ir moksliniais tyrimais sudaro tik 22%. Pats naujausias Eurobarometro
tyrimas ,,Mokslas ir technologijos* buvo atliktas 2010 metais. Sis tyrimas parodé, kad mokslo
problemos riipi tik 11 % Lietuvos gyventojuy’®. Lietuvoje atliktos studijos ,,Mokslo populiarinimo
analizé*“ duomeninmis, mokslo pasiekimuy informacijos poreikis Lietuvoje priklauso nuo
i$silavinimo lygio, tad kylant iSsilavinimo lygiui poreikis informacijai apie mokslo pasiekimus

dides””.

72 JUOCEVICIUTE, Goda, Mokslo Zurnalistika: pradzia — protingas klausimas, [interaktyvus], [zitréta 2011 04 29].
Prieiga per interneta: http:/www.mediaforumas.lt/index.php?s=59&m=1 &t

> JUOCEVICIUTE, Goda, Mokslo Zurnalistika: pradzia — protingas klausimas, [interaktyvus], [Zitiréta 2011 04 29].
Prieiga per interneta: http:/www.mediaforumas.lt/index.php?s=59&m=1 &t

" Eurobarometer, Europeans, Science & Technology, Special Eurobarometer 224/ Wave 63.1 — TNS Opinion &
Social, 2005, p. 7.; [interaktyvus]. Prieiga per interneta:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 224 report_en.pdf [zitréta 2011 04 29].

7 Eurobarometer, Scientific research in the media, Special Eurobarometer 282/ Wave 67.2 — TNS Opinion & Social,
2007, p.4-5.; [interaktyvus], [zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs_282 en.pdf

76 Eurobarometer, Science and technology, Special Eurobarometer 2340/ Wave 73.1 — TNS Opinion & Social, 2010,
p.10.; [interaktyvus], [zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:

http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 340_en.pdf

7 Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréju grupés vadové); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselilinas; Ingrida Ge¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.17. [interaktyvus],
[zitréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://www.smm.lt/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%?20poreikio%?20analize_internetui.pdf
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Lietuviskoje mokslo zurnalistikoje vyrauja labiau pramoginio pobiidzio temos apie moksla, o
rimtesnés informacijos — apie fundamentinio mokslo naujoves, kosmologija — yra daug maziau,
galbiit dél to, kad Zurnalistams triiksta specialaus pasiruoSimo bei kryptingo doméjimosi. Arba
zmonéms yra tiesiog neidomus mokslas, nes jis yra sausai ir nejdomiai pateikiamas. Tam, kad bty
{domiai, zurnalistams reikia, pavyzdziui, kazka sprogdinti, kaip kad tai daroma kai kuriy uzsienio
televizijy laidose, pavyzdziui, Discovery kanale. Norint parengti pasaulinio lygio laida, reikia daug
investiciju. Finansavimo, savo ruoztu, Lietuvoje tokiems dalykams irgi néra.

Mokslininkai pazymi, kad svarbus yra mokslas ir jo pasiekimai, tac¢iau Lietuvoje palickamas
antrame plane, ji uzgozia publikacijos apie politika ir pramogas. Paradoksalu yra tai, kad mokslas
daro didele itaka zmoniy gyvenimui, tafiau ziniasklaidos jam skiriamas vaidmuo, lyginant su
kitomis sritimis, atrodo menkas’®. Pazymétina, kad mokslo atradimai $iuolaikiniame pasaulyje
siejami su didelémis pinigy sumomis, ta¢iau Zmoniy, kurie noréty rengti analitinius straipsnius, kaip
ir paties zurnalistikos susidoméjimo, mokslui vis dar triksta.” Vertinant pateikiamy naujieny
visuma, susidaro ispudis, kad mokslo naujieny néra, arba ju labai mazai, jos pradingsta aktualiju
visumoje. D¢l to kaltas ne tik netinkamas Zmoniy poziiiris 1 moksla ir jo plétra, bet visy pirma yra
pastebima ir netinkama valstybeés politika mokslo populiarinimo atzvilgiu — nepakankamas démesys
mokslo plétrai ir investicijoms bei nesiripinimas mokslo sistemos atnaujinimu. Taigi mokslo
populiarinimo problemos yra neiSvengiamai susijusios su visos aukstojo mokslo ir tyrimy sistemos
problemomis®’.

Anot Kauno Botanikos sodo direktorés, mokslo festivalio ,,Pamatyk kitaip* organizatorés,
VDU profesorés Vidos MildaZienés, tai yra trumparegiskos valstybés mokslo politikos vaisius:
,Lietuvos universitetai iki Siol vis dar skiria dvi svarbiausiais funkcijas — studijas ir tyrimus.
Europos universitety funkcijos yra trys — studijos, tyrimai ir jy pristatymas visuomenei. Lietuvoje

mokslo populiarinimo svarba iki §iol lyg ir nesuvokta* *'

. TaCiau Zingsniy teigiama linkme jau yra.
2011 m. pradétas projektas ,JT Naktis“**, kuriuo siekiama jaunus 7mones supazindinti su

internetiniy technologijy ju karjerai teikiamomis galimybémis. Sukurta projekto interneto svetaing,

78 JUOCEVICIUTE, Goda, Mokslo Zurnalistika: pradzia — protingas klausimas, [interaktyvus], [zitréta 2011 04 29].
Prieiga per interneta: http://www.mediaforumas.lt/index.php?s=59&m=1&t

” JUOCEVICIUTE, i3nasa 78.

% Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréjy grupés vadové); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Geciené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.20. [interaktyvus],
[zitréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://www.smm.lt/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf

8" Mokslo populiarinimas Lietuvoje: nuo problemy iki perspektyvy. [interaktyvus), [Zifiréta 2011 04 29]. Prieiga per
interneta: http://www.technologijos.lt/n/mokslas/idomusis_mokslas/straipsnis?name=straipsnis-6498

%2 Projekto ,,IT Naktis* interneto svetainé. [interaktyvus]. [ZiGiréta 2011-03-25].Priciga per
interneta:http://www.itnaktis.lt/
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Siuo projektu siekiama populiarinti informaciniy technologijuy specialybe ir skatinti jaunuolius
rinktis ja. Tai laikytina pavyzdziu, kaip skatinama jaunimo jsitraukimas { mokslo sriti, ju

kirybiSkumas — interneto svetain¢je skelbiamas vartotoju idéju konkursas.
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3. MOKSLO NAUIJIENU PATEIKIMO TENDENCIJOS INTERNETO PORTALUOSE
SKILTYJE ,MOKSLAS*

Tyrimo tikslas: nustatyti mokslo naujieny pateikimo tendencijas portaluose Delfi.lt,

Balsas.lt, Alfa.lt skiltyje ,,Mokslas*.

UZdaviniai:
1. Istirti, kokiai mokslo sri¢iai mokslo publikacijose skiriama daugiausiai démesio.
2. Istirti, kokios mokslo naujienos dominuoja: uzsienio ar Lietuvos.
3. Istirti, kiek remiamasi Saltiniais, raSant mokslo publikacijas.
4. Istirti, kiek mokslo skiltyse yra autoriniy publikaciju, kiek konkretaus portalo publikacijy ir kiek
imama is$ kity Saltiniy.
5. Istirti, kokie Zzurnalistikos zanrai (informaciniai, analitiniai, meniniai-publicistiniai) dominuoja
mokslo publikacijose.

6. Istirti, publikacijy tekstinés ir vaizdinés medziagos (nuotrauky, videomedziagos) santyki.

Tyrimo metodai: turinio analize, kiekybiné analiz¢, lyginamoji analizé.

Tyrimo imtis: tyrimui pasirinkti trys portalai: Delfi.lt, Balsas.It, Alfa.lt.

Tyrimo laikotarpis: 2010-ieji metai. Buvo pasirinkti keturi ménesiai — kiekvieno mety
laiko (ziemos, pavasario, vasaros, rudens) vidurinis ménuo: sausis, balandis, liepa ir spalis. Biitent
tokia atranka pasirinkta siekiant kuo objektyviau apzvelgti visy mety mokslo naujieny publikacijas
ir izvelgti tam tikras visy mety tendencijas. Kiekvieno ménesio imamos pirmos 14 dieny. IS viso
buvo i8analizuotos 434 publikacijos ir 44 videoreportaZai.

Pasirinkti bitent Sie trys internetiniai portalai (Delfi.lt, Balsas.lt ir Alfa.lt), nes juose yra
atskiros rubrikos, skirtos mokslo naujienoms. Delfi.lt portale skiltis ,,Mokslas* smulkiau i§skaidyta 1
dvi atskiras skiltis: ,,Mokslas*“ ir ,,Technologijos*. Siame darbe apsiribojama ,,Mokslo* skilties
tyrimu. Portale balsas.lt yra skiltis ,,Mokslas ir IT*, i§siSakojanti i tris pogrupius: ,,Technologijos®,
»Mokslas‘ ir ,,Kompiuteriy gidas®. Ir $iuo atveju, analogiskai pirmajam, analizuojama tik mokslui
skirta skiltis. Alfa.lt portale esanti skiltis ,,Technologijos®, iSsiSakoja 1 keturias potemes:
»Naujienos®, ,,Mokslas®, ,Zaidimai* ir ,,Isradimai“. Analizei pasirinkta tik mokslui skirta skiltis.
Nuspresta analizuoti grynai mokslui skirtas skiltis, nes Siame darbe siekiama iSanalizuoti
publikacijas, kuriose raSoma biitent apie atlickamus mokslinius tyrimus ir ty tyrimy rezultatus. Tuo

tarpu kitose skiltyse aprasomi dalykai yra labiau mokslo padariniai. Pavyzdziui, Delfi.lt portalo
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skiltyje ,,Technologijos® pristatomi naujausi technologiniai iSradimai — naujausi kompiuteriai,
telefonai. Taip pat Alfa.lt portalo skiltyje ,,ISradimai* irgi kalbama ne apie pacia moksling veikla, o
tiesiog apie tos veiklos rezultatus, kas mokslo déka buvo iSrasta. Skiltyse ,,Kompiuteriy gidas®,
,,Zaidimai* ra§oma apie naujausius kompiuterinius Zaidimus, naujausias kompiuterines programas.
Dar viena butent Siy portaly pasirinkimo priezastis ta, kad bendrovés ,,Gemius*

interneto rinkos tyrimo ,,GemiusAudience* duomenimis, 2010-aisiais metais, kaip ir Siuo metu, tai
buvo lankomiausi internetiniai naujieny portalai®. Pirmoje vietoje yra Delfi.lt portalas (beveik 60
proc. lankytoju), po jo, neatsizvelgiant i socialinius portalus, tokius kaip one.lt, draugas.lt, eina
Lrytas.lt (46 proc. lankytojy), Balsas.lt (36 proc. lankytojy) ir Alfa.lt (35 proc.lankytojy) portalai®.

Portalo Lrytas.lt atsisakyta todél, kad jame publikacijy archyvas yra tik einamyjy mety, o
darbe analizuojamos 2010-yjy mety internetiniy portaly publikacijos.

3.1. Populiariausia mokslo sritis publikacijose

Analizuojant internetiniy portaly ,,Mokslo® skil¢iy publikacijas, visos mokslinés
publikacijos bus skirstomos i kelias atskiras grupes:
1. Moksliniai tyrimai. Siai grupei priskiriamos publikacijos, kuriose aprasomi jvairiis moksliniai
tyrimai, eksperimentai, pateikiamos moksliniy tyrimy iSvados ir rezultatai. Darbe bus siekiama
nustatyti, kuriai mokslo sri¢iai naujieny portaly ,,Mokslo* skiltyse skiriama daugiausiai démesio.
2. ISradimai. Tai atskira grupé, kuriai bus priskiriamos tokios mokslinés publikacijos, kuriose
apraSomi ne moksliniai eksperimentai, o kalbama apie iSradimus, prie kuriy prisidéjo mokslas,
technologiju vystymasis, pavyzdziui, iSrasti nauji prietaisai, robotai, masinos ir kiti iSradimai, susije
su mokslo ir technologijy tobuléjimu.
3. Kosmoso technologijos. Tai atskira grupé¢, kuriai bus priskiriamos tokios publikacijos, kuriose
raSoma apie sukonstruotus naujus erdvélaivius, raketas, paleistas i kosmosa, apie greiciausius
kosminius aparatus, orbitinius teleskopus ir t. t.
4. Mokslo gyvenimo aktualijos. | $ia grupg ieina ne tik Lietuvos Svietimo naujienos, bet ir kity Saliy
naujienos apie naujas parodas, rengiamus projektus, finansavima, apie statomus naujus muziejus,

teikiamus apdovanojimus, premijas.

8 Zaliuojantys gemius audience rezultatai uz 2011 m. sausi, In Marketer.lt [interaktyvus]. [Zifiréta 2011 02 11]
Prieiga per interneta: http://www.marketer.1t/,,zaliuojantys*“-gemius-audience-rezultatai-uz-2011-m-sausi-4379.htm;
* http://www.audience.lt/pages/display/reach
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1 pav. Trijy internetiniy portaly Delfi.lt, Alfa.lt, Balsas.lt ,Mokslo* skil¢iy temos.

m Moksliniai tyrimai m Mokslo gyvenimo aktualijos

Kosmoso technologijos M ISradimai

3%
7%

Kadangi Siame darbe buvo analizuojamos ne visos naujieny portaly ,,Mokslo* rubriky
skiltys (nebuvo analizuojamos tokios skiltys kaip ,,Technologijos®, , Kompiuteriniai Zaidimai®,
»ISradimai®), o biitent mokslui skirtos skiltys, natiiralu, kad visuose trijuose analizuojamuose
portaluose daugiausiai naujieny buvo apie mokslinius tyrimus ir ju rezultatus. I$ 434 publikaciju net
325 publikacijos buvo skirtos biitent mokslo tyrimams, moksliniams eksperimentams ir ju rezultaty
aptarimams. Delfi.lt portale mokslo tyrimy naujienoms buvo skirtas 71 proc. visy publikacijy,
Balsas.It portale jiems skirti 75 proc. visy publikaciju, o Alfa.lt portale — net 82 proc. publikacijy
buvo apie mokslo tyrimus. Tai rodo, kad mokslui skirtose rubrikose daugiausiai yra raSoma apie
moksla, jo tyrimus ir ty tyrimy rezultatus. Mokslo aktualijoms portaluose buvo skiriama nuo 6 iki
19 proc.visy portaly publikacijy. Maziausiai tam skirta 4/fa.lt portale — tik 6 proc., Delfi.lt portale —
13 proc., o Balsas.lt portale — 19 proc. Maziausiai démesio buvo skirta mokslo iSradimams. Tai
galima paaiSkinti tuo, kad apie mokslo iSradimus ir naujausias technologijas yra raSoma kitose
mokslo skiltyse, tokiose kaip ,,Technologijos* ar ,,ISradimai“.

Kaip parodé¢ atliktas tyrimas, ,,Mokslo* skiltyse daugiausiai démesio skiriama publikacijoms
apie mokslinius tyrimus. Tai rodo tinkama ,,Mokslo” skil¢iy naudojima, nes stengiamasi pateikti

daugiausiai ziniy biitent apie mokslo tyrimus, kas geriausiai atspindi mokslininky veikla.
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Yra skiriamos tokios mokslo sritys: humanitariniai mokslai, socialiniai mokslai, fiziniai
mokslai, biomedicinos mokslai ir technologijos mokslai®:
1. Humanitariniai mokslai (Mokslo Sakos: filosofija, teologija, menotyra, filologija, istorija,
komunikacija ir informacija, etnologija).
2. Socialiniai mokslai (Mokslo Sakos: teis¢, politikos mokslai, vadyba ir administravimas,
ekonomika, sociologija, psichologija, edukologija).
3. Fiziniai mokslai (Mokslo Sakos: matematika, fizika, chemija, biochemija, geologija, geografija,
paleontologija, astronomija, informatika).
4. Biomedicinos mokslai (Mokslo Sakos: biologija, biofizika, ekologija ir aplinkotyra, botanika,
zoologija, agronomija, medicina, stomotologija, farmacija, visuomenés sveikata, slauga,
veterinariné medicina, zootechnika, miskotyra).
5. Technologijos mokslai (Mokslo Sakos: elektros ir elektronikos inZinerija, statybos inZinerija,
transporto inzinerija, aplinkos inzinerija ir kraStotvarka, chemijos inzinerija, energetika ir

termoinzinerija, informatikos inzinerija, medziagy inzinerija, mechanikos inzinerija, matavimy

inzinerija).
2 pav. Triju internetiniy portaly Delfi.lt, Alfa.lt, Balsas.lt populiariausios mokslo
sritys.
52%
26%
12%
8%
N
Fiziniai mokslai Biomedicinos Socialiniai Humanitariniai Technologijos
mokslai mosklai mokslai mokslai

8 Visuotine lietuviy enciklopedija XV, Vilnius, Mokslo ir enciklopedijy leidybos institutas, 2009, 335-338p.
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ISanalizavus visas 434 mokslines publikacijas, paaiskéjo, kad daugiausiai mokslo naujieny
yra apie fizinius mokslus, i kuriuos jeina tokios mokslo Sakos, kaip astronomija, fizika,
paleontologija, geologija, matematika ir t. t. Tiek Delfi.lt, tiek Alfa.lt, tiek Balsas.It portaluose jos
sudaro didesng dali visy publikaciju (nuo 48 proc. iki 55 proc.). Toki dideli susidoméjima lemia ne
fizika ar matematika, o biitent astronomijos mokslai. Anksciau pateikta bendra visy triju portaly
diagrama, nes visuose trijuose portaluose yra beveik tokios pacios tendencijos, kurios skiriasi tik

keliais procentais.

3 pav. Triju internetiniy portaly Delfi.lt, Alfa.lt, Balsas.lt populiariausios mokslo

srities ,,Fiziniai mokslai* atskiry mokslo Saky temu pasiskirstymas.

Geologijos Biochemijos Matematikos
mokslai mokslai mokslai

0, 0,
Paleontologijos 5% 4%

mokslai
13%

IS visy 169 fiziniams mokslams skirty publikaciju net 95 publikacijos, kas sudaro daugiau
nei puseg visy publikaciju, yra skirtos galaktiky tyrin¢jimams, asteroidy apraSymams, nezinomuy
planety ieSkojimams, ménulio tyrin¢jimams ir t. t. Toks didelis susidoméjimas astronomija liudija,
kad §i mokslo Saka idomi ne tik jos Zinovams, specialistams, bet ir neprofesionalams. Visgi tai
viena paslaptingiausiy mokslo Saky, vis atnaujinanti spéliones, jtarimus apie neatrastas civilizacijas,
naujas gyvybeés formas ir pan. Ko gero, skaitytojus labiausiai ir domina tai, kad Sioje srityje retai
kada pateikiami galutiniai atsakymai, visuomet lieka paslapciy, neatsakyty klausimy ir atsakymu
laukimas. Tokia hipotezg galéty patvirtinti ir tai, kad antra fiziniy moksly Saka, kuri susilaukia

nemazai démesio yra paleontologija — biologijos mokslas, tiriantis geologinés praeities organini
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pasauli pagal jvairiy organizmy iSkasenas ar pédsakus®®. Si sritis pladiajai visuomenei néra gerai
pazistama, vis pasipildanti naujais tyrimais, ir jai skiriama nemazai publikacijy.

Antroje vietoje daugiausiai démesio publikacijose yra skiriama biomedicinos mokslams.
Toki portaly pasirinkima galima bty paaiskinti tuo, kad vis délto biomedicinos mokslai gvildena
visiems zmonéms riapimus klausimus, susijusius su ju gyvenimo kokybe, sveikata, ekologija ir
aplinkotyra. Be to, yra gausybé viena kita paremianciy arba kritikuojan¢iy nuomoniy, ir visos jos
turi biiti iSsakytos. Tarp publikaciju, analizuojanc¢iuy ekologines problemas, medicinos pasiekimus,
sveikatos problemas, daugiausiai démesio yra skiriama genams, genetikai, Zmoniy evoliucijai,
genetiSkai modifikuotiems produktams. Tokios publikacijos sudaro nemaza dali (mazdaug 'i)
biomedicinos mokslams skirty publikacijy.

Socialiniy moksly srityje labiausiai domimasi sociologijos ir psichologijos Sakomis,
pateikiama naujausia informacija, apraSomi {vairis tyrimai, atlikti su Zmonémis, siekiant i$siaiskinti
ju elgesio priezastis ir rasti biidus kontroliuoti tam tikras situacijas.

Humanitariniuose moksluose labiausiai domimasi istorijos Saka — archeologija. Portaly
skiltyse apie moksla buvo galima rasti ne viena reportaza, skirta biitent kasin¢jimy rodymui,
netikéty iSkaseny analizavimui. Archeologijos atradimai, kaip Zinia, teikia Ziniy apie Zmonijos
istorija, todél idomiis visiems ja besidomintiems.

Tai, kad maziausiai démesio skiriama technologijos mokslams, galima paaiskinti tuo, kad
yra atskiros, butent technologijoms skirtos skiltys, kurios Siame darbe nebuvo analizuojamos.

Atliktas tyrimas parode, kad visuose trijuose portaluose yra gana panaSios tendencijos.
Labai daug démesio yra skiriama fiziniams ir biomedicinos mokslams, kitiems mokslams skiriama
perpus maziau démesio. Tokia tendencija rodo, kad doméjimasis ir Ziniy pateikimas néra
proporcingai suskirstytas ir vieny moksly zZinios uZgoZia kitas, todel gali atrodyti, kad vienose
mokslo srityse yra daroma daug tyrimy, atrandama daug naujoviy, o kituose moksluose jauciama

stagnacija, nors nebiitinai taip yra.

% Terminy Zodynas [interaktyvus], [zitréta 2011 01 23] Prieiga per interneta: http://www.zodynas.lt/terminu-
zodynas/P/paleontologija
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3.2. Lietuvos ir uZsienio mokslo naujienos

4 pav. Trijy internetiniy portaly, Delfi.lt, Balsas.lt, Alfa.lt, uzsienio ir Lietuvos mokslo naujieny

santykis.

100% -
90% A
80% A
70% A
60% -
50% A
40% - B Lietuvos naujienos

m Uzsienio naujienos

30% A
20% A
10% A
0% T T T
Delfi.t Balsas.It Alfa.lt

Apzvelgus visy trijy portaly mokslo publikacijas, paaiskéjo, kad Lietuvos mokslo
naujienos sudaro tik 9 proc. visy publikacijy, 91 proc. publikacijy yra apie uzsienio mokslo tyrimus,
eksperimentus bei iSradimus.

Tai, kad mokslui skirtose rubrikose dauguma mokslo publikaciju sudaro uzsienio
naujienos, neturéty stebinti. Pagal naujieny skaiciy Lietuvos mokslas objektyviai negali prilygti
visam pasauliniam mokslo naujieny srautui. Vis délto norétysi, kad Lietuvos mokslo naujieny

mokslo rubrikose bty daugiau nei 9 proc.
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5 pav. Salys, apie kuriy moksla daugiausiai raSoma trijy internetiniy portaly, Delfi.lt, Balsas.lt,
Alfa.lt, ,,Mokslo* rubrikose.

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% t L L b =

Paé‘;imés JAV | Lietuva [?r'l‘::n?j; Rusija | Kinija | Japonija | Vokietija

mDelfilt | 40% | 23% | 13% 9% 8% 5% 1% 1%
mAlfalt | 60% | 22% 5% 4% 3% 1% 4% 1%
Balsas.lt| 40% 30% 14% 7% 2% 3% 2% 2%

Daugiausiai uzsienio mokslo naujieny visuose trijuose portaluose buvo i§ Jungtiniy Amerikos
Valstiju, sudéjus visy trijy internetiniy portaly publikacijas, publikacijos apie JAV moksla sudaré
net 42 proc. visy uzsienio mokslo naujieny — tai beveik pusé visy uzsienio publikaciju. Naujieny i$
kity Saliy buvo ne tiek daug: 10 proc. naujieny sudaré¢ DidZiosios Britanijos mokslo naujienos, 5
proc. — Rusijos, 4 proc. — Kinijos, 2 proc. — Japonijos ir Vokietijos. Sie duomenys gali reiksti, kad
Siose valstybése mokslo veikla yra labiausiai produktyvi arba Zurnalistams yra labiau pasiekiamos
Siy Saliy naujienos, ta prasme, kad tai yra didziosios Salys, kuriy naujienos yra aptariamos ir kity
Saliy portaluose, todél, pavyzdziui, galima lengviau rasti informacija angly kalba. Kity Saliy mokslo
naujieny gali buiti daug maziau ir jos yra pavienés dél kalbos barjero.

IS 434 publikacijy 38 publikacijos buvo apie Lietuvos moksla, i§ kuriy 24 apie mokslo
tyrimus ir juy rezultatus, o 14 publikacijy apie Lietuvos mokslo aktualijas ir Svietima. Daugiausiai
Lietuvos mokslo naujieny buvo surasta Delfi.lt portale, jos sudaré net 13 proc. visy mokslo
naujieny. Balsas.lt portale Lietuvos mokslui buvo skirta 7 proc. publikacijy, Alfa.lt portale — 5 proc.
publikacijy. Matomos tam tikros tendencijos, kad Delfi.lt portalas skiria daug daugiau démesio

Lietuvos mokslo naujienoms.
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3.3. Mokslo publikacijose kalbinamy eksperty skaicius

Analizuojant publikacijas, siekta i$siaiSkinti, kokiais Saltiniais remiamasi pateikiant viena ar
kita mokslo naujiena, jeigu taip, tai kiek Saltiniy paprastai nurodoma, kiek eksperty yra kalbinama.
Siekta suzinoti, kaip organizuojamas mokslo naujieny raSymas: ar kalbinami konkrecios srities
ekspertai, mokslininkai, kiek jy yra kalbinama, ar tiesiog apsiribojama Zurnalisto apibendrinimais ir
iSvadomis.

Pagal Lietuvos istatymus, mokslininku laikomas asmuo, atliekantis mokslinius tyrimus ir
turintis mokslo laipsnj ar pedagogini varda®’. Ekspertas — tai mokslo, meno, technikos ar kity sri¢iy
inovas, kvietiamas atsakyti i klausimus, reikalaujandius specifiniy ziniy™. Atlickant tyrima ir
mokslininkai, ir ekspertai buvo skai¢iuojami bendrai, nes mokslininkai ir yra savo srities — mokslo
ekspertai.

Sie tyrimo duomenys turéty padéti patvirtinti arba paneigti anks&iau $iame darbe analizuota
problema, kad zurnalistai daznai neranda bendros kalbos su mokslininkais ir pateikia mokslo
naujieny publikacijas kaip vienintelj informacijos $altini.

ISanalizavus visas 434 publikacijas, paaiSkéjo, kad 37 proc. publikacijy néra kalbinami ar
cituojami jokie ekspertai, o tiesiog apsiribojama Zurnalisto apibendrinimais. Tai galima paaiskinti
tuo, kad internetiniuose naujieny portaluose didesng dali visu publikaciju sudaro Zinutés. Norint
pranesti trumpa Zzinia apie naujausia mokslini tyrima, uztenka keliy sakiniy, o mokslininko

interpretacijoms, argumentams ir paaiskinimams reikéty bent jau straipsnio.

¥ Lietuvos Respublikos mokslo ir studiju istatymas [interaktyvus], 2009 m. balandzio 30 d. Nr. XI-242, Vilnius [ziliréta
2011 05 02] Prieiga per interneta: http://www3.Irs.1t/pls/inter3/dokpaieska.showdoc 1?7p id=343430&p_query=&p_tr2=
8 Visuotiné lietuviy enciklopedija, Vilnius, Mokslo ir enciklopedijy leidybos institutas, 2004, p.404.
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6 pav. Kalbinamy mokslininky skai¢ius mokslo publikacijose.
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Analizuojant publikacijose kalbinamy ar cituojamy eksperty ir mokslininky skaiciy,
paaiskéjo, kad daZniausiai apsiribojama vieno tos srities mokslininko komentarais. Net 179
publikacijose buvo kalbinamas tik vienas ekspertas. Gana daZnai pasitaikantis kalbinamy eksperty
skaiCius yra 2 — net 62 publikacijose buvo kalbinami du ekspertai. 21 publikacijoje kalbinti trys
mokslininkai.

DidZiausias skaicius kalbinamy ar cituojamy mokslininky — 7 ekspertai. Buvo rastos tik dvi
tokios publikacijos — keliy puslapiy moksliniy iSradimy apZvalga ir analitinis straipsnis.
Publikacijos, kuriose yra kalbinami 4-5 ekspertai irgi yra labai retos, jos sudaro 2 proc. visy
publikaciju. Publikaciju, kuriose biity kalbinami ar cituojami 6 ekspertai, nerasta. Reikéty
pasvarstyti, kodél jie nekalbinami. Kiekvienu atveju patvirtinti mokslininky teiginius ju paciy
zodZiais, pasitikslinti ar pasiteirauti iSsamesnés informacijos tiesiog neimanoma fiziSkai.
Pavyzdziui, jeigu trys aptarinéjami portalai pristato ta pati pasaulinio masto iSradima, vargu, ar nors

vienam pavykty pakalbinti iSradéja.

3.4. Mokslo publikacijy Saltiniai

[Sanalizavus visuy portaly publikaciju Saltinius, paaiSkéjo, kad portaly autoriniy
publikaciju skai¢ius neapima net vieno procento. Balsas.lt portale nebuvo rasta né vienos autorinés
publikacijos, kuri bty parasyta biitent to portalo Zurnalisto. Nerasta ir né vienos publikacijos, po

kuria buty pasirases ta straipsni parases zmogus. Balsas.lt ir Alfa.lt portalai skiriasi tik tuo, kad
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pastarajame buvo rasta vienintelé autoriné publikacija. Tai buvo analitinio zanro publikacija —
straipsnis. Alfa.lt portalo zurnalistas Lukas Pileckas rasé apie ménuli ir jo itaka zmonéms, ju
savijautai. Buvo kalbinamas etnokosmologas Jonas Vaiskiinas.

Delfi.lt portalas skiriasi nuo anksCiau iSvardinty portaly. ISanalizavus visa laikotarpi,
buvo rasta 11 autoriniy publikacijy. Lyginant $i skai¢iy su visomis Sio portalo analizuojamomis
publikacijomis (142 publikacijos), tai yra gana nedidelis skaiCius, bet lyginant ji su kity portaly
autorinémis publikacijomis, jis virsija $i skai¢iy vienuolika karty.

Priezastys, lemiancios lietuvisky autoriniy teksty ,,bada“, galéty buti tos pacios, kaip ir
visais su leidyba susijusiais kiirybinio darbo atvejais, gerokai iSauge lietuviy autoriy mokesciai
(uzmokestis uz kiirybinji darba pabrango 24 proc.). Todél pirkti uzsienio leidiniy leidybos teises gali

e - - . . . 89
biti ir paprasciau, ir racionaliau™ .

7 pav. Publikaciju $altiniai Delfi.lt portale.
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Delfi.lt portale 1§ 142 publikaciju buvo publikuota 11 autoriniy publikacijy ir 48
delfi.lt portalo publikacijos. Visos Sios publikacijos sudaro beveik puse (48 proc.) visy portalo
publikacijuy, tai pakankamai geras rezultatas, kad net pusé visy publikacijy yra biitent Sio portalo, o
ne kity informaciniy Saltiniy. Lyginant §iuos duomenis su kity analizuojamy portaly duomenimis,

Delfi.lt portalo skiltis ,,Mokslas* vienintel¢ turi beveik 50 proc. biitent savo portalo publikacijy.

¥ SPRAUNIUS, A., Interneto issikiai tradicinei Ziniasklaidai. Zurnalas ,,Valstybé“, 2009, [interaktyvus], [ZiGiréta 2011
04 29]. Prieiga per interneta: http://www.delfi.lt/news/ringas/lit/article.php?id=22070755
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Balsas.lt portalo skilties ,,Mokslas* nuosavos publikacijos sudaro 36 proc. visy publikacijy, o
Alfa.lt portale skiltyje ,,Mokslas* tik 23 proc. publilacijy yra biitent Sio portalo. Tai atspindi, kiek
démesio yra skiriama mokslui, ar stengiamasi rasti naujos, dar niekur negirdétos informacijos, ar
tiesiog einama lengviausiu keliu. Visy kity publikacijy Saltiniai Delfi.lt portalo mokslo skiltyje — tai
naujieny agenttros, kity portaly publikacijos, laikras¢iy, zurnaly publikacijos. Dazniausiu
publikaciju $altiniu, be Delfi.lt portalo, yra Lrt.lt portalas. Buvo aptikta 30 publikaciju, kuriy $altinis
buvo Lrtlt portalas. Nemazai publikacijy yra pateikiamos remiantis naujieny agentiiros Bns
Saltiniais. Buvo rasta 16 publikacijy, kuriose nenurodoma 1§ kur imama informacija, jos sudaro 11

proc. visy publikacijy.

8 pav. Publikacijy Saltiniai Balsas.lt portale.

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
3 & & o > g o o X &
S & & P E W T O e F R
\‘;a- \\0 AN , S \\‘9 6\?; Na $o ,,\}(\ ,/\}(\ (b’&. @ '2;"’
P (}0‘?0 ’b‘;’ \)“9_ o (\0@ ef’Q & ..50" O <\‘0
< € ¢ T >
C d O & & & g PN
xS N \l_"J > N N ,S{-
NS BY 3
SR
&
NG
o
<

Portale Balsas.lt 36 proc. mokslo publikacijy yra §io portalo. Kitas Saltinis, kuriuo
remiantis paruostos publikacijos, sudaro net 21 proc. visu Balsas.lt mokslo skilties publikacijy, yra
Technologijos.lt portalas. Portalas Technologijos.lt yra ir Balsas.lt, ir Alfa.lt portalo daZzniausiai
publikuojamas Saltinis. Dar vienas Saltinis, kurio informacija yra daZnai publikuojama visuose

trijuose analizuojamuose portaluose, yra Lrt.lt portalas.
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9 pav. Publikaciju $altiniai A/fa.lt portale.

35%
30% -
25% +
20% -
15% -
10% -
5% -
0% -
RS SIS S T ST IR S ST~ - B I
O X e SN & & o &
N\ S I . DN ) S
F o N 9 ® A S S @
~O \""a $ Y > (s} &3 4\4.' AN
S S o X & Q < N
N S\Qr o \gﬁ \\) 2 A
o & & N Q
& 3° NSNS A\
- w &
O
9
N
e

Alfa.lt portale 1§ 78 publikaciju net 18 publikacijy Saltinis buvo Technologijos.lt
portalas. Jos sudaro net 29 proc. visu publikacijy, o 4Alfa.lt Saltinio publikacijos sudaro tik 23 proc.
visy publikacijy. Galima daryti iSvada, kad Alfa.lt portale tik " ar net maZiau mokslo skilties
publikacijy yra Sio Saltinio, o visos kitos publikacijos yra perpublikuojamos i§ kity portaly,
laikras¢iy, Zurnaly. Kyla klausimas — jeigu portalas turi atskira skilti, skirta mokslui, o joje 77 proc.
publikacijy yra i§ kity portaly, laikra$¢iy, Zurnaly, daugiausiai i§ vieno portalo. Sio portalo mokslo
skilties privalumas, kad beveik visose publikacijose, iSskyrus dvi, nurodoma koks yra S$ios
publikacijos Saltinis.

Visuose trijuose analizuojamuose portaluose ,,Mokslo* skilties $altiniai dazniausiai
yra tie patys, skiriasi tik ty Saltiniy publikacijy skaiCius. DaZniausiai tai — Technologijos.lt ar Lrt.lt
portaly publikacijos. Kiti irgi pakanakamai daZnai pasitaikantys $iy naujieny portaly mokslo skilties
Saltiniai yra Mokslofestivalis.eu portalas, Lietvos Zinios, Londono Zinios, Respublika, naujieny

agentiira Bns (naujieny agentiiros Elta buvo rastos tik dvi publikacijos), ITbazé.lt, [TZinios.lt.

3.5. Zurnalistikos rasys ir Zanrai mokslo publikacijose.

«% ir R. Marcinkevicienés

Remiantis Vyto Urbonio knyga ,,Zurnalistikos teorija
~ . . e 91 .. . v .. — . .. e
knyga ,,Zanro ribos ir paribiai“’' skiriamos tokios Zurnalistikos ragys — informacing, analitiné ir

meniné publicistiné zurnalistika.

% URBONAS, V. (2002). Zvurnalistikovs teorija, Mokomoji knyga, redagavo D. Buivydaité, Klaipéda, 2002, p.67-150.
*' MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.303.
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10 pav. Zurnalistikos rii$ys internetiniuose portaluose Delfi.lt, Alfa.lt ir Balsas.It

Zurnalistikos rusys

W informaciné zurnalistika M analitiné Zurnalistika

menineé publicistineé zurnalistika

1%

ISanalizavus visy triju portaly 434 publikacijas paaiskéjo, kad internetiniuose
portaluose dominuoja informaciné Zurnalistika. Jai priskiriamos net 306 publikacijos, o analitinés
zurnalistikos publikaciju yra beveik trigubai maZiau — 125 analitinés publikacijos. Meninés
publicistinés zurnalistikos publikacijy buvo rasta tik 3.

Pagrindinis informacinés Zurnalistikos tikslas — informuoti’>. Jos uzdaviniai —
operatyviai ir glaustai, paprastai, aiSkia kalba paskleisti naujausias Zinias, Zmonéms pateikti teisinga
ir tikslia informacija, remiantis konkreiais, gerai patikrintais faktais, patikimais duomenimis®.
R. Marcinkevi€ienés iSkelta mintj, kad informacinés Zurnalistikos Zanrai yra tipiSkiausi ir
dazniausiai pasitaikantys zanrai periodinéje spaudoje, $is tyrimas kaip tik tai ir patvirtino.
Informaciniai zurnalistikos Zanrai yra tipiSkiausi ne tik periodinei, bet ir internetinei Zurnalistikai. IS
434 publikaciju net 310 publikaciju buvo informacinés zurnalistikos pobiidzio - tai sudaré
mazdaug 70 proc. visy tiriamy publikacijy. Sis zanras yra daZniausiai pasirenkamas Zurnalisty, nes
labiausiai atitinka periodinés spaudos paskirtj — operatyviai pranesti naujienas’*.

Kiekviena zurnalistikos rii§is turi ir savo atskirus Zanrus’. Informacinei Zurnalistikai

priskiriami tokie informaciniai zanrai: zinuté, ataskaita, interviu ir reportaZas, korespondencija,

> MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.99.
% URBONAS, V. (2002). Zurnalistikos teorija, Mokomoji knyga, redagavo D. Buivydaité, Klaipéda, 2002, p.67.
* MARCINKEVICIENE, R. (2008), i$nasa 92, p. 99
* URBONAS, V.(2002), i¥nasa 93, p. 69.
49



straipsnio anonsas ir tekstografiné informacija. Toliau bus aptarti tik tie Zanrai, kurie dazniausiai
pasitaiké analizuojamuose internetinése portaluose.

Dazniausiai pasitaikanti informacinio zanro publikacija — tai trumpa arba iSplésta
zinuté. Trumpoje zinutéje pateikiami faktai néra analizuojami ar vertinami, o pateikiama
informacija néra placiau aptariama. ISpléstinéje zinutéje pateikiama daugiau fakty, ne tik tai, kas,
kada, kur vyko, bet ir kod¢l, kaip tai atsitiko. Tyrimo rezultatai parodé, kad i§ visy 306 informacinio
pobiidzio publikaciju net 231 publikacija buvo Zinutés, jos sudaré net 75 proc. Trumpa zinuté — tai
tipiskiausias informacinis Zanras, ja prane$ama naujiena — jvykis ar faktas. Zinutei buidingas
aiSkumas ir glaustumas. Pagrindiné tokio zanro paskirtis — nedelsiant informuoti apie tai, kas yra
svarbiausia. Todél tai, kad zinutés yra populiariausias zanras internetin¢je zurnalistikoje ar
zurnalistikoje apskritai, neturéty stebinti. Informacinéje visuomenéje, kurioje viskas taip sparciai
keiCiasi, ir kai kiekviena sekund¢ yra svarbi, pateikiant naujausia informacija, Zinutés yra
optimaliausias pasirinkimas. Trumpai ir glaustai yra pateikiama svarbiausia informacija,
neanalizuojant ir nesvarstant priezasCiy ar pasekmiy, o tiesiog pateikiant faktus. Toks zanras yra
greitai ir lengvai skaitomas, o narSant ineternete, kuriame yra informacijos perteklius, jis yra
tinkamiausias norint isisavinti svarbiausia informacija.

Ataskaita — tai Zurnalistikos tekstas, pateikiantis informacija apie renginius, kuriuose
veiksmas reiSkiamas Zodziu: suvaZiavimai, konferencijos, susirinkimai, pasitarimai, posédziai,
mitingai ir t. t. Cia pagrindinis informacijos Saltinis yra prane$¢juy ir renginio dalyviy kalbos.
Ataskaitoje apie {vykusi rengini papasakojama placiau nei Zinut¢je, pateikiama daugiau
informacijos apie renginio eiga, jo rezultatus”. Ataskaitoje pateikiama informacija daZniausiai
isdéstoma chronologine tvarka. Sis zanras néra itin populiarus internetingje spaudoje, bet vis délto,
1Sanalizavus keliu portaly publikacijas, buvo rastos ir tokio pobiidzio publikacijos. IS 434
publikacijuy tik 8 buvo ataskaitos. Toki zurnalisty pasirinkima galima buty paaiskinti tuo, kad
ataskaitos dazniausiai blina daug didesnés apimties lyginant su Zinutémis ir jose dazniausiai
pateikiami sausi faktai. Portale Alfa.lt ataskaitos nebuvo aptiktos. Delfi.lt portale buvo rastos 3
ataskaitos. Daugiausiai ataskaity buvo Balsas.lt portale. Ataskaitos buvo pasirinktos pasakojant apie
neseniai jvykusius ivykius, pavyzdziui, apie apsiginusius rezidentus, buvo iSvardintos jy pavardes ir
darbai, kuriuos jie apsigyné, arba ataskaitoje buvo pateikiamos pavardés ty mokslininky, kurie tais

metais gavo Nobelio premijas.

% URBONAS, V. (2002). Zurnalistikos teorija, Mokomoji knyga, redagavo D. Buivydaité, Klaipeda, 2002, p.77.
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Reportazas — tai informacinés zurnalistikos tekstas, kuris patrauklia forma, daznai
sudramatinant atpasakojamus ivykius ar pasitelkiant kitas meninés raiSkos priemones, pateikia
aktualijas, tam tikrus reiSkinius, kuriy stebétoju buvo pats autorius. Reportazui biidingas
subjektyvus ivykiy traktavimas ir taip vadinamas dalyvavimo efektas, kai skaitytojui ar zitirovui
pateikiamas toks ryskus atpasakojimo ivykio vaizdas, tarsi jis pats dalyvauty ar biity apraSomuyju
vykiy liudininkas”’. Probleminiy reportazy, kuriuose analizuojamos visuomenés problemos, ar
tvykiai, internetinése portaluose nebuvo aptikta. DaZniausiai tai yra siuzetiniai reportazai, kurie
pagal analizuojama dalyka dazniausiai buvo {vykiniai ar paZintiniai reportazai, kuriuose pateikiama
naujausia informacija apie naujus iSradimus arba pristatomas koks nors mokslinis tyrimas. Per
pazintini reportaza daznai pasakojama apie nauja ar maziau zinoma ivyki. ApZzvelgus visa
analizuojamy portaly Zurnalisting mediiagqgg, paaisSkéjo, kad internetiniai portalai retai (1/10 visos
zurnalistinés medziagos uZima reportazai) kada pasitelkia Sio Zanro privalumus, neiSnaudoja visy
imanomy internetiniy galimybiy ir daZniausiai renkasi tekstines publikacijas. Zinudiy paplitimas
tarp mokslo publikacijuy ir nedidelis reportazy skaiCius rodo, jog ziniasklaidoje dazniausiai yra
apsiribojama bazine informacija, nesigilinant ir jos neplétojant’”.

Tam tikri reportazai, kurie pateikiami skaitytojui video pavidalu, beveik visada yra
sukurti ne Lietuvoje, ir Alfa.lt, ir Balsas.lt portaluose, jie pateikiami tik originalia — angly kalba. Tai
didelis minusas, nes ne visi zmonés moka 8ia kalba, ypac kai kalbama apie specifinius mokslinius
dalykus. Arba tiesiog mokslo naujienos internetiniuose portaluose yra orientuotos 1 aukStesni
i§silavinima turincius Zmones, kuriems yra priimtina informacija angly kalba. 2007 m. ,,Mokslo
pasiekimai* atliktas visuomenés nuomongs tyrimas parodé, kad populiariausi informacijos Saltiniai
apie mokslo pasiekimus yra televizija ir laikraSciai. Visgi Sie Saltiniai populiaresni tarp vyresnio
amziaus ir zemesni iSsilavinima turiniy Zmoniy, daznai gyvenaniy mazesniuose miestuose ir
kaimo vietovése. Trecdalis respondenty $alia televizijos ir laikras¢iy taip pat pazyméjo interneta,
kaip informacijos apie mokslo pasiekimus Saltini. Daugiausiai tai jauni (iki 29 mety), turintys
aukstaji iSsilavinima, gyvenantys didesniuose miestuose respondentai. IS vienos pusés, Sie
duomenys atskleidZia geriausius mokslo sklaidos kanalus ir kurias tikslines grupes lengviau jais

pasiekti. IS kitos pusés, duomenys atspindi interneto prieinamumo netolygumus Lietuvoje, nes

*” MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.107-
111.
% Siame darbe Zurnalistine medziaga vadinami visi Zurnalistiniai Zanry kiiriniai.
% Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréju grupés vadové); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Ge¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.11 [interaktyvus];
[zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf
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mazesniy miesteliy ir kaimy gyventojai vis dar turi ribota pri¢jima prie interneto. Todé¢l reikalinga
tolesné interneto plétra, kuri padidinty ir mokslo sklaidqloo.

Kitaip yra Delfi.lt portale — visi ju pateikiami reportazai yra iSver¢iami ir jgarsinami
lietuviskai. Taip pat Delfi.lt portalas iSsiskyrée ir tuo, kad jis vienintelis i$ Siy triju portaly pateikia ne
tik uzsienio reportazus, bet ir kuria savus. Lyginant su kitais informaciniais zanrais, reportazy
visuose trijuose portaluose yra tikrai nedaug, ypatingai lietuviy autoriniy, jie sudaro mazdaug 10
proc. visos zurnalistinés medZiagos.

Bet lyginant Delfi.lt portalo reportazy skaiiy su Alfa.lt ir Balsas.lt portalais, jis yra
zymiai didesnis. ISanalizavus kiekvieno portalo visa Zurna;isting medziaga, paaiskéjo, kad per ta
laika Balsas.lt portale buvo pateikti tik 9 reportazai, Alfa.lt portale tik 5 reportazai, o Delfi.lt
portalas paruos¢ net 30 reportazy. Skirtumas akivaizdus — Delfi.lt portalas reportazy skai¢iumi net 5
kartus lenkia kitus paminétus portalus. Visi 30 pateikty reportazy buvo igarsinti lietuviskai. ISskyrus
tuos, kuriuose buvo rodomas tik vaizdas, o i§samesné informacija buvo pateikiama tekstine forma.
I§ 30 analizuojamy Delfi.lt portalo reportazy, 5 reportazai buvo autoriniai §io portalo darbai. Sie
reportazai apie moksla buvo pateikti idomiai ir atsizvelgiant i ty mety aktualiuosius ivykius. Keli
reportazai buvo susij¢ su tuo metu kinuose Zitirimiausiu filmu ,Isikiinijimas“. Buvo kalbinami
Lietuvos mokslininkai, siekiant iSsiaiSkinti kiek Siame filme yra fikcijos, o kiek tikry fakty, kokie
organizmai 1§ tikryjy gyvena misy Zzemeje, kokie procesai joje vyksta. Taip pat vienas reportazas
buvo skirtas nanotechnologijoms, kurios vis labiau populiaréja, bet apie jas vis dar yra
nepakankamai informacijos. Delfi.lt portalas eina tinkama linkme pateikdamas vis daugiau
reportazy, naudodamasis visais interneto teikiamais privalumais ir taip padidindamas savo
skaitytoju skaiciy, 1$siskiria 1§ kity portaly, kurie tokiy reportazy nepateikia arba pateikia labai retai.

Dar vienas populiarus informacinis zanras — interviu. Interviu — tai Zurnalistikos
zanras, naudojamas Zurnalisto pokalbiui su visuomeng¢ dominanciu asmeniu ar asmeny grupe,
perteikti (84). Kaip informacijos sklaida interviu pasirenkamas tada, kai kalbinamas asmuo gali
autoritetingai pateikti kokia nors visuomenei svarbig informacija. Kai norima suzinoti jo nuomong
kokiu nors klausimu, kai domina jo asmenybé, gyvenimo badas ir t. t. Sis Zanras daZnas ir

televizijoje, ir radijuje, ir internetinéje spaudoje. Taciau butent mokslo skiltyje pasirod¢ itin retas.

190 A rokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréju grupés vadové); Dr. Linas

Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Gec¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, p.18. [interaktyvus]
[zitréta 2011 04 29].Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%?20poreikio%20analize_internetui.pdf
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Galima teigti, kad i§ visy pateikty ir aptarty zanry pats reciausias. IS 434 publikacijy tik tris buvo
interviu. Ir visi jie buvo pateikti vieno ir to paties Balsas.lt portalo. Tuo tarpu Delfi.lt ir Alfa.lt
portaluose interviu zanry nebuvo rasta. Maziausiai paplites publikaciju zanras — interviu, galéty
liudyti apie tik dar uzsimezgancius tiesioginius rysius tarp ziniasklaidos ir mokslo atstovy. Be to, Sis
rodiklis i§ dalies atspindi ir tai, jog Zziniasklaidoje néra kuriamas mokslininko portretas (jis
suvokiamas kaip neaktualus ar nejdomus)'®".

Vienas i$ interviu — tai pokalbis su visuomen¢ dominanciu asmeniu — profesoriumi,
Fizikos moksly daktaru Juozu Vaitkumi — apie jo asmenybg, gebéjimus, ,,Ziniy bagaza® ir patirti.
Kitas interviu buvo su doc. dr. Miku Vengriu, prie§ penkerius metus dirbusiu Vilniaus universiteto
Fizikos fakulteto Kvantinés elektronikos katedros Lazeriniy tyrimy mokymo-mokslo centro
vyresniuoju mokslo darbuotoju. Treciame interviu buvo informuojama apie naujausius pakeitimus
ir taisykles, susijusias su priémimu i aukS$tasias mokyklas. Apie tai buvo kalbama su Kauno
technologijos universiteto Fundamentaliyju moksly fakulteto prodekanu prof. dr. Giedriumi
Laukai¢iu. Taciau tai néra autoriniai balsas.lt portalo darbai, jie yra perpublikuoti i§ kity
informaciniy Saltiniy — portalo technologijos.lt ir 1§ laikrascio ,,Respublika®. Tai parodo ir tai, kad
didesnés apimties publikacijos yra pateikiamos labiau periodinéje spaudoje ir tokiuose portaluose,
kurie yra skirti biitent tam tikrai sri¢iai, §iuo atveju, biitent mokslui.

Analitiné Zurnalistika internetiniuose portaluose néra tokia populiari, kaip
informaciniai Zzanrai. IS 434 publikaciju 310 publikacijy buvo informacinés zurnalistikos pobiidzio,
o likusioji dalis — 124 publikacijos buvo analitinio pobiidZio, kas sudaré mazdaug 30 proc. visy
tiriamy publikacijy.

Pagrindinis analitinés Zurnalistikos tikslas — analizuoti'®®. Jos uzduotis, remiantis
konkreciais, visuomenés gyvenime reikSmingais faktais, paaiSkinti svarbiausius jvykius, reiskinius

103 " Analitiné Zurnalistika iskelia

ar procesy esmg ir iStakas, tarpusavio rysius, priezastis ir pasékmes
tokias problemas, kurios tam tikru laikotarpiu yra opios, aktualios, kurias reikia spresti ir kurios
domina skaitytojus. Analitinio pobuidzio publikacijoms ir i§ Zurnalisto pusés, ir i§ skaitytojo
pozicijos, reikia skirti daug daugiau laiko ir démesio, negu informaciniy zanry publikacijoms.

Galbiit todél, analitinio pobudzio publikacijos dazniau sutinkamos periodingje spaudoje, negu

19 Mokslo populiarinimo poreikio analizé, Studija atliko: Dr. Laima Nevinskaité (tyréju grupés vadove); Dr. Linas
Eriksonas; Dr. Egidijus Jaselitinas; Ingrida Ge¢iené, Socialiniy inovacijy institutas, 2007, 11 p. [interaktyvus],
[zitréta 2011 04 29]. Prieiga per interneta:
http://www.smm.It/smt/docs/m_pop/Mokslo%20populiarinimo%20poreikio%20analize_internetui.pdf

"2 MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p. 139.
' URBONAS, V. (2002). Zurnalistikos teorija, Mokomoji knyga, redagavo D. Buivydaité, Klaipéda, 2002, p.68.
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internetiniuose portaluose. Laikras¢io skaitymui skiriama daugiau laiko, negu internetiniy portaly
naujieny perzvelgimui. Tai gali daryti jtaka maZzesniam zZmoniy susidoméjimui analitinio pobtdZzio
publikacijomis internetinéje erdvéje, prieSinagai nei Zinutémis.

Analitinei zurnalistikai priskiriami: straipsnis, recenzija, apzvalga ir Zzurnalistinis
tyrimas. Zurnalistinis tyrimas ir recenzijos analizuojamy portaly naujienose nebuvo aptiktos, todél
placiau apie juos Siame darbe nebus kalbama.

Dazniausiai pasitaikantis analitinio pobtuidzio Zzanras analizuojamuose internetiniuose
portaluose buvo straipsnis. IS 125 analitinio pobiidzio publikacijy buvo net 112 straipsniy.
Remiantis R. Marcinkevi¢ienés skirstymu, straipsnis gali buti apibréziamas kaip bet kurio zanro,
nedidelés apimties raSinys, pateikiamas spaudoje. Taip pat ji galima apibrézti kaip analitinés
zurnalistikos zanra, kuriam budinga reiSkiniy ar problemy analizé. Straipsnio autorius analizuoja
pasirinkta tema tam tikrais pasirinktais aspektais, daro konkrecias iSvadas ir pateikia iskilusiy
problemy sprendimo biudus bei priemones'™. Remiantis V. Urbono straipsniy skirstymy'®,
straipsniai gali buiti: probleminiai, apzvalginiai, moksliniai, kritiniai ir poleminiai. Poleminiy ir
kritiniy straipsniy internetiniuose portaluose nebuvo rasta. Taip pat buvo tik vienas Kkitas
probleminis straipsnis. Daugiausiai mokslo skiltyje yra moksliniy straipsniy, kuriuvose daZniausiai
analizuojami moksliniy tyrimy rezultatai, iSdéstomi teorinio pobudZio teiginiai, apibendrinami
mokslinio tyrimo darbai.

Be straipsniy, portaluose buvo ir kelios apzvalgos. Apzvalga — tai yra apibendrinta
tam tikro laikotarpio {vykiy ar fakty panorama. DaZniausiai yra pateikiamos periodinés: savaites,
ménesio ir mety, {vykiy apZvalgos apie vidaus ir uZsienio gyvenima. Teksto analitiSkuma lemia
apzvelgiamuyjy {vykiy atranka ir jy pristatymo biidas'*®. Internetiniuose portaluose mokslui skirtose
skiltyse dazniausiai buvo apzZvelgiami mety laiméjimai, iSradimai, iteiktos premijos. IS visy 434
publikacijy, 13 buvo apzvalgos.

Meninés publicistinés Zurnalistikos tikslas, remiantis pavieniais faktais ir
reikSmingomis detalémis, meniniu vaizdiniu stiliumi pateikti visuomenei svarbiausius jvykius, tam
tikra reiSkiniy ir procesy vertinima bei konkreCias iSvadas ir sililymus. Meniné publicistiné

zurnalistika, pasitelkusi meninés raiSkos priemones stengiasi sudaryti tam tikra visuomeneés

" MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.139-
142.

13 URBONAS, V. (2002). Zurnalistikos teorija, Mokomoji knyga, redagavo D. Buivydaité, Klaipéda, 2002, p.109.
" MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.149-
152.
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nuomon¢ apie viena ar kita reiSkinj, atskleisti visus prieStaravimus ir pateikti nevienpusiskas
igvadas'”’.

Meniniams publicistiniams Zanrams, kitaip dar vadinamiems — meniniais
pramoginiais'®, priskiriama: apybraiZa, esé¢ ir satyriniai Zanrai (satyra, feljetonas, pamfletas). I§
visu meniniy publicistiniy Zanry internetiniuose portaluose buvo aptiktos tik 3 apybraizos.
Apybraiza — tai zurnalistikos Zanras, skirtas supazindinti skaitytoja su tam tikrais faktais, ivykiais,
zmonémis. Apybraizoje dokumentiskai tiksliai ir vaizdziai pateikiama informacija apie konkrecius
zmones, ju gyvenima, kuriami ju portretai. Cia nurodomos tikros heroju pavardés, pateikiami

. _ . e . .1
tiksltis vietovardziai, metai'”.

Meniniy publicistiniy Zzanry nepopuliaruma internetiniuose
portaluose galima biity paaiskinti tuo, kad vis délto meniniai publicistiniai zanrai dazniau sutinkami
literattiroje, Zurnaluose, reciau periodingje spaudoje, o internetiniuose portaluose, kaip rodo atliktas

tyrimas, beveik nenaudojami.

11 pav. Dazniausiai pasitaikantys zurnalistikos zanrai internetiniuose portaluose

Delfi.lt, Alfa.lt ir Balsas.lt

Zurnalistiniai Zanrai
M Zinutés M reportazai M ataskaitos Einterviu

M straipsniai ®apzvalgos ™ apybraizos

3% 1%

0%
2%

Toks skirstymas yra salygiSkas, nes riba tarp i§vardyty Zanry grupiy yra labai nezymi.
Tuo labiau, kad $iuolaikinei Zurnalistikai biidingas Zanry suplakimas''®. T3analizuota internetiniy

portaly zurnalistiné medziaga parodé¢, kad internetiniuose portaluose dominuoja informacinés

" URBONAS, V. (2002). Zurnalistikos teorija, Mokomoji knyga, redagavo D. Buivydaité, Klaipéda, 2002,p. 68.

1% MARCINKEVICIENE, R. (2008). Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.155.
' URBONAS, V., i$nasa 107, p.128.

"0 URBONAS, V., p.69.
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zurnalistikos zanrai, ypatingai zinutés. Tai rodo, kad internetiniai portalai yra linkg pateikinéti

naujienas glaustai ir susistemintai.

3.6. Vaizdiné medziaga mokslo naujienoms skirtose publikacijose.

Internetas — tai daugialypé terp¢, kuriai biidingas interaktyvumas, hipertekstualumas ir
intertekstualumas. 1970 m. Masaciusetso technologijos instituto darbuotojas Nicholas Negroponte,
pirma karta terming ,,daugialypé terpé™ (angl. multi-media) susiejo su jvairialype skaitmenine
informacija. Jei iki tol $is terminas buvo vartojamas apibuidinti daugiau nei viena informacijos
sklaidos terpg, tai N. Negroponte iskélé hipotezeg, kad ,,ateities padarinys — tai kompiuteriné
informacija, savyje turinti ir teksto, ir vaizdo, ir garso''!.

Taciau S$iuolaikiniai kiriniai iSsiskiria ne tik daugialypés terpés galimybémis.
Interaktyvumas — tai naujosios Zziniasklaidos iSskirtiné savybe, be kurios neisivaizduojamas nei
vienas $iandieninis kiirinys''> Interaktyvumas — tai pagrindinis interneto ir tradicinés Ziniasklaidos
skirtumas.

Interaktyvi Ziniasklaida — tai galimybés kurti kiirinius, gebancius ,,prisiderinti* prie
bisimojo informacijos vartotojo interesuy ir poreikiy. Dirbdamas su tokiu kiriniu, kiekvienas
skaitytojas tartum pasiima tam tikra, tik jam vienam reikalinga, informacijos dali. Internetiné
ziniasklaida sitlo toki interaktyvuma, kuris suprantamas, kaip nuolatinis skaitytojo ir kiirinio
bendravimas, kai kintant laikui, kinta ne tik skaitytojo pozitris, bet kei€iasi ir perduodamas kirinys.
Kompiuterinis tekstas — tai dinamiskas ir nuolat atsinaujinantis karinys. Sitoks kiirinys skaitytojui
leidzia tirti dar nepaZinta ir nuolat kintantj ,,pasauli®, kuriame uzkoduoto pranesimo esm¢ gali biiti
tikslinama ir kuriama iki begalybés. Naujasis elektroninis tekstas — tai neiSbaigtas ir
neap&iuopiamas tekstas' .

Geriausi moderniy teksty pavyzdZziai internete — tai informacijos portalai. Portalai —
dinamiski kiiriniai, iSnaudojantys ne tik modernios technologijos savybes, bet ir atkreipiantys
démesi 1 biisimaji skaitytoja ir jo poreikius. Todél, norint tenkinti Siandieninio skaitytojo poreikius,

daznai neuztenka pateikti vien rasyting medziaga. Internetas suteikia naujas technines galimybes,

"BALCYTIENE, Auksé, Naujosios Ziniasklaidos taikymo perspektyvos: modernaus kirinio ir skaitytojo paieskose,
VDU Tarptautinés teisés ir politikos moksly institutas, [interaktyvus]. [ziGréta 2011 03 19] Prieiga per interneta:
http://np.ipc.1t/projektai/01-31 It.html

"2BALCYTIENE, i$nasa 111.

' Ten pat.
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kuriomis reikia naudotis ir esant galimybei teikti ne vien raSyting, bet ir tekstografing
informacija''*.

Tekstografiné informacija — tai vaizdiné ir tekstiné informacija. Tai gali biti prie
publikacijos pateikiamos nuotraukos su uzrasais, pateikianciais papildoma informacija. Gali biiti

5 Tekstografiné informacija turéty biti labai budinga

zemélapiai, lentelés, diagramos ir t. t
internetiniams portalams, nes jie turi daug daugiau galimybiuy nei periodiné spauda. DienraStyje
informacijos apimtys yra ribotos, bet internetinis kiirinys gali pateikti praktiskai neribotos apimties
tekstus. Be to, internetiniuose portaluose informacija gali buti praturtinta judanciais vaizdais ir
garsu. Labai daznai vaizdiné informacija tampa daug svarbesné nei rasytiné. Taip pat ji labiau
priimtina zmonéms. Vaizdiné informacijos informacija skleidzianciuose kuriniuose labai sparciai
plinta. Apskaiciuota, kad per paskutiniji 20-0jo amziaus deSimtmeti, tradiciniuose laikraSciuose
vaizdo informacijos padaugéjo tris kartus patrigub&jo. Panasios tendecijos atsispindi ir kitur.
Pasirinkti analizuoti trys internetiniai portalai tekstografing informacija naudoja Siek
tiek skirtingai. Delfi.lt portalas, kuris pateikia daugiausiai reportazy, igarsina visus savo reportazus
lietuviy kalba, kuria ir savo autorinius reportazus — visiskai nekreipia démesio | nuotrauky ir vaizdo
santyki, o tiksliau, neteikia nuotraukoms jokios reik§meés. Toks pastebéjimas atsirado i§ to, kad 18
142 Delfi.lt portalo publikaciju net 106 publikacijos neturi jokios vaizdinés informacijos,
pateikiamas tik raSytinis tekstas. Taigi didesnéje publikacijy dalyje néra atsizvelgiama | daugialype
interneto terpg ir nepasinaudojama interneto teikiamomis galimybémis. IS kitos pusés galbiit Delfi.lt
portalas orientuojasi { kokybg ir nenori déti bet koky nuotrauky, kurios kartais yra naudojamos
tiesiog kaip neinformatyvios iliustracijos. Nedideli skaiciy publikacijy, be jokiy vaizdiniy
priemoniy turi ir portalas balsas.lt — 20 publikacijy i§ 214 yra pateikiamos be nuotrauky ir video
medZiagos. IS minétyjy portaly, labai iSsiskiria portalas Alfa.lt, nes jame nerasta né vienos

publikacijos, kurioje nebiity arba nuotraukos arba filmuotos medziagos.

"4 BALCYTIENE, Auksé, Naujosios Ziniasklaidos taikymo perspektyvos: modernaus kiirinio ir skaitytojo paieskose,
VDU Tarptautinés teisés ir politikos moksly institutas, [interaktyvus]. [ziGréta 2011 03 19] Prieiga per interneta:
http:/mp.ipc.lt/projektai/01-31 It.html

'S MARCINKEVICIENE, R., Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys, Vilnius: Versus Aureus, 2008, p.107.
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12 pav. Pateikiamas triju portaly publikacijy skaicius be jokios vaizdinés medziagos.

Publikacijos be vaizdinés medziagos
alfa.lt

balsas.lt 0%

11%

Buvo pastebéta tokia tendencija, kad kai pateikiamas ne tik rasytinis tekstas, bet jis
papildomas nuotraukomis, tai daznai dar pridedama viena, dvi ar net tris videomedziagos. Tokiy
daugiaterpiy publikacijy daugiausiai buvo rasta Balsas.lt portale — 19 publikacijy, 11 publikacijy
buvo Alfa.lt portale ir 5 tokio pobiidzio publikacijos Delfi.lt portale. Didziausias nuotrauky skaicius
pateikiamas prie vienos publikacijos — 13 nuotrauky (Delfi.lt portale), daugiausia videomedziagos
pateikiama prie vienos publikacijos — 3 filmuotos medZiagos (A/fa.lt portale). Daugiausia ir
nuotraukuy, ir video medziagy prie vienos publikacijos — uZfiksuota Alfa.lt portale — tai, pavyzdziui,
2 videomedziagos ir 10 nuotrauky arba 3 videomedziagos ir 5 nuotraukos.

Dar vienas minétimas dalykas — nors ir labai retai, bet pasitaiko ne tik paprastos
zinuteés, bet ir fotozinutés — kai didesng¢ dali informacijos perteikia ne tekstas, o pateikiamos
nuotraukos. Fotozinuté — tai savarankiskas mazasis fotozurnalistikos zanras, kuriame biitinai viena
spaudos fotografija uzima daugiau vietos nei tekstas''®. Buvo aptiktos tris tokio pobiidZio Zinutés.
Be fotoZinuciy, analizuojamuose internetiniuose portaluose buvo rastos ir dvi fotoapzvalgos.
Fotoapzvalga — tai savarankiSkas stambusis fotozurnalistikos Zanras. Ji sudaro ne maziau kaip trys
spaudos fotografijos ir tekstas, kuris uZzima maZiau vietos nei vizualin¢ dalis''’. Rastose
fotoapzvalgose tam tikro laikotarpio ivykiy ar fakty panorama buvo pateikiama ne tekstine
medZziaga, o pateikiant daug nuotrauky (nuo 6 iki 13 nuotrauky), su trumpu paaiSkinanciu tekstu —

komentaru prie kiekvienos nuotraukos.

1 Zurnalistikos enciklopedija, Vilnius: Pradai, 1997, p.588.
Y Zurnalistikos enciklopedija, i$nasa 99.

58



ISVADOS

Sparciai besivystantis mokslas skatina augti visuomenés susidoméjima juo. Vis daugiau
démesio skiriama mokslo komunikacijai, jos tobulinimui. Per pastaruosius keleta mety, kaip parodé
{vairts atlikti tyrimai, Zmoniy zinios apie moksla iSaugo. Tam turéjo jtakos tiek mokslo pazanga,
tiek pastangos supazindinti visuomeng su mokslu. Padaug¢jo ir Zmoniy, besidomin¢iy mokslu. Bet
vis délto mokslo komunikacija dar néra pakankamai gerai iSvystyta tiek tarp mokslo ir visuomenés,
tiek tarp mokslininky ir Ziniasklaidos. Visa tai stabdo pati procesa ir mokslo pazanga.

Mokslininkai néra link¢ bendrauti su ziniasklaida dél juy zodziy iSkraipymo, minciy
supaprastinimy, tarpusavio nesusikalbéjimo. Savo ruoztu Zurnalistai kaltina mokslininkus neaiskia
ju kalba. Zurnalisty manymu, mokslininkai daznai patys nelinke bendrauti su zurnalistais.

Mokslininkams taip pat triksta motyvacijos kalbéti su ziniasklaida, populiarinti moksla.
Mokslo rezultaty vertinimo sistemoje mokslo populirarinimas laikomas antraeile ar net treciaeile
veikla. Jis nepanakamai remiamas, skatinamas.

Ziniasklaidos ir moklsininky tarpusavio komunikacija lemia ir mokslo atstovy amzius. Kuo
vyresnis mokslininkas, tuo maziau jis yra linkgs bendrauti su Ziniasklaida. Pazymétina, kad
Lietuvoje 55 metus perkopusiy mokslininky skaicius sudaro mazdaug 39 proc. visy mokslininky, o
jauny iki 35 mety mokslininky skai€ius neperZengia 12 proc. ribos.

Vienas 1§ mokslo populiarinimo uzdaviniy — kelti Zmoniy susidoméjima mokslu, Lietuvoje,
déja, tam, skiriama nepakankamai démesio. Visy pirma triiksta valstybés finansavimo. Tai lemia,
kad galimybés pateikti mokslo informacija naujai ir jdomiai, patraukliai, kad tai skatinty auditorijos
dome¢jimasi, yra ribotos. Nustatyta, kad mokslo naujienos daznai pateikiamos pernelyg sausai. Tai
ne tik ne skatina, bet ir prieSingai, slopina nora dométis mokslu. Mokslas neturéty atsisakyti
galimybés biiti susiejamas su pramoga, tai uztikrinty auditorijos démesi, doméjimasi ir palanky jo
vertinima.

Nustatyta, kad interneto portaluose mokslui skirtose skiltyse daugiausiai yra uzsienio
naujieny. Pasitvirtino darbo pradzioje iSkelta hipotezé, irodyta, kad Lietuvos mokslo naujieny
interneto portaluose buvo daug maziau nei uZsienio naujieny. Lietuvos mokslo naujienos uZima tik
9 proc. visy pateikiamy naujieny. Daugiausiai uzsienio mokslo naujieny (42 proc.) yra i§ JAV.
Pagal naujieny skai¢iy Lietuvos mokslas objektyviai negali prilygti visam pasauliniam mokslo
naujieny srautui. IS kitos pusés, tai yra lietuviski portalai, todél Lietuvos mokslo naujieny skaicius

yra pakankamai mazas, sudarantis tik 1/10 visy publikacijy.
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Kita darbo pradzioje iskelta hipotezé, kad didesng Lietuvos mokslo naujieny dali interneto
portaluose sudarys naujienos apie Lietuvos Svietima, nepasitvirtino. Nustatyta, kad i§ visy
publikacijy apie Lietuvos moksla net 67 proc. sudaré publikacijos apie mokslo tyrimus ir ju
rezultatus, ir tik 37 proc. publikacijy buvo apie Lietuvos §vietima ir jo aktualijas. Si tendencija
parodo, kad vis délto daugiausia démesio ,,Mokslo* skiltyje, tiek uzsienio, tiek Lietuvos naujienose
yra skiriama mokslo tyrimams ir ju rezutatams. Tai parodo tinkama ,,Mokslo* skil¢iy naudojima.

Daugiausia démesio naujieny internetinése portaluose sulaukusi mokslo kryptis — fiziniai
mokslai. Antroje vietoje daugiausiai démesio publikacijose yra skiriama biomedicinos mokslams.
Tai galima paaiskinti tuo, kad biomedicinos mokslai nagrinéja visiems zmonéms riipimus
klausimus, susijusius su jy gyvenimo kokybe, sveikata, ekologija ir aplinkotyra, todél Sios krypties
moksly tyrimai labai domina auditorija. Tuo tarpu fiziniy moksly populiarumui, ypac astronomijos,
paaiskinti reikia papildomy tyrimy, tafiau galima daryti prielaida, kad pati mokslo samprata
kasdieniniame vartojime dazniausiai yra siejama tik su tiksliaisiais mokslais.

Isanalizavus visas 434 publikacijas paaiskéjo, kad 37 proc. publikaciju néra kalbinami ar
cituojami jokie ekspertai, o pasitenkinama tiesiog zurnalisto apibendrinimais. Mokslo publikacijose
dazniausiai yra kalbinamas vienas ekspertas — tokios publikacijos sudaro 42 proc. visy publikaciju.
Didziausias kalbinamy ir cituojamy eksperty skai¢ius — 7 asmenys. Sie rezultatai rodo, kad mokslo
ir ziniasklaidos komunikacija nevyksta taip gerai, kaip turéty vykti. Tai, kad beveik pus¢je visu
publikacijy néra remiamasi mokslininky ZodZiais, rodo, kad arba zurnalistams yra sudétinga su jais
susisiekti, arba Zzurnalistai patys néra linke i dialoga dél laiko stokos ar kity veiksniy. Dazniausiai
pasitenkina Zurnalisto padarytais apibendrinimais.

ISanalizavus visy portaly publikacijy Saltinius, paaiSkéjo, kad portaly autoriniy publikacijy
skaicius nesiekia 1 proc. Daugiausiai autoriniy publikaciju skelbia delfi.lt portalas. Taip pat delfi.lt
portalo skiltis ,,Mokslas“ vienintelé turi beveik 50 proc. iSskirtinai savo portalo publikacijy.
Balsas.It portalo skilties ,,Mokslas* savosios publikacijos uzima 36 proc. visuy publikaciju, o alfa.lt
portale skiltyje ,,Mokslas* tik 23 proc. publikacijy yra biitent Sio portalo. Delfi.It portalas iSsiskyre
18 kity portaly ir savo autoriniy reportazy kiirimu, taip pat tuo, kad visi delfi.lt portale publikuojami
uZsienio reportazai yra igarsinti lietuviskai. Sios tendencijos rodo, kad, i$skyrus delfi.lt portala,
publikacijoms apie moksla daznai triiksta originalumo, nesistengiama kurti savo Ziny bei naujieny,
o pasinaudojama lengviausiu keliu ir informacija yra tiesiog perspaudinama is$ kity Saltiniy.

ISanalizavus visu triju portaly 434 publikacijas, paaiskéjo, kad internetinése portaluose
dominuoja informaciné¢ Zurnalistika — ji uzima 70 proc. visy publikaciju. Visose trijuose

analizuojamuose interneto portaluose dominuoja Zinutés. Tai irgi parodo tai, kad nesistengiama per
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daug gilintis i vienus ar kitus mokslo reiskinius, o yra pateikiama pagrindiné informacija. Taip pat
tai paaisSkina ir tai, kod¢l yra tiek daug publikacijy, kuriose niekas néra kalbinamas. Trumpose
zinutése pateikiama tiesiog svarbiausia informacija apie faktus, nesigilinant | ju priezastis ar
pasekmes.

Didesnéje interneto portaly publikacijuy dalyje néra atsizvelgiama i daugialypg interneto terpe
ir nepasinaudojama interneto teikiamomis galimybémis. Internetiniai portalai kol kas neiSnaudoja

visy imanomy interneto galimybiy.
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Lithuanian Science News in Internet Media

Student: Julija Cybulska

SUMMARY

We are living in the age of global communication when variety of information becomes accessible
for majority of people. Currently, information and ability to access it instantly became a must for
every human being. Therefore, a fast-evolving online media is now much more acceptable and more
convenient to regard the traditional media. In the science there and a separate field of science
journalism - one of the newest types of media, focused on scientific knowledge and news to the
public, not only to popularize science, but also to build a knowledge society. In order to inform the
public about scientific developments there has to be inevitable and necessary merger of the two
different professions - scientist and a journalist cooperation in a form of conversation. Science
communication is developing more rapidly, so at this time is very relevant information about online
media, the ongoing spread of education and communication. Currently, increasing concerns about
the promotion of science and trends, it is noted that the popularization of science, the dialogue
between science and social networking is still a lack of focus - and this is the work of the research
problem. Therefore, in order to find ways to boost communication between scientists and the media,
it is important to consider the dissemination of scientific web portals for the analysis of the current
situation and find out the reasons why the dialogue is not as smooth as it could be.

The aim of the paper: analyze scientific news which was presented in the delfi.lt, alfa.lt and
balsas.It web portals. Analysis focused on publications taken from the four months of the year 2010,
each season (winter, spring, and summer, autumn), the middle one month - January, April, July and
October in order to achieve a more objective review of the science and news publications to identify
current trends. The research analyzed 434 publications.

Aim: To analyze the trends of science news on Lithuania's Internet portals. In order to fulfill the
objectives set for the main tasks are: 1. Define and analyze the scientific concept of journalism, its
main trends, 2. Investigate what is scientific and communication between the media, 3. On the basis
of material collected to analyze the scientific publications in several sections (usually referred to in
publications to explore areas of science, analysis of foreign and Lithuanian scientific relationship
news, publications, resources, publications commonly used types of journalism and the use of
pictorial material).

The research methods: the publication of content analysis, quantitative and qualitative data
analysis, comparative analysis.

The analysis of the theoretical and the investigation of this work have led several conclusions. First
of all, scientists tend not to interact with the media for distorting their words, thoughts and
simplifications of mutual misunderstanding. Secondly, scientists will also lack the motivation to
speak with the media in order to promote science itself. On the other hand, journalists accuse
scientists that they are now willing to promote their work in more common language and that
unwillingness to communicate with journalists remains.

62



The research has shown that online portals with the science columns for most of the foreign news,
the Lithuanian science receives very little attention and it accounts only for one tenth of all
publications

"Science” section for both foreign and Lithuanian news is dominated by the researches and the
results, which in a consequence exploits properly the "scientific" columns. The most attractive and
thus dragging more attention of the readers were columns connected with the physics while the
second position was taken by the publications made on biomedical science.

It also became clear that the analysis is often available on the Internet portals are often republished
from other sources. Nearly in the half of all scientific publications are lacking the comments from
scientists, that’s why in the web portals journalism dominates along with the short messages which
serve as a feedback for the information. This indicates that there is lack of originality in scientific
publications, and scientific columns are giving only the basic facts, without going into the causes
and consequences and without taking direct interviews from scientists.

The vast majority of online publications, portals do not take part in multi-media and the Internet
without use of the online opportunities. Web portals are not yet exhausted all reasonable
possibilities of the Internet.
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