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Anotacija
Siame darbe isiaiskinsiu telefony rinka ir tendencijas Lietuvoje bei pasaulyje ir kursiu

reklamos jrankj, skirta mobiliesiems iSmaniesiems jrenginiams. Panaudodamas pacias naujausias
galimas technologijas sieksiu sukurti vieng moderniausiy Sios srities sistemy Lietuvoje, ja
pateikdamas patogy biida reklamos uzsakovams sukurti ir valdyti kuo labiau vartotojams
prieinamg ir maziausiai erzinancig reklama.
Summary
Modern Tool for Advertisement on the Internet
Smartphones are coming to our lives faster than it looks like. In Lithuania the amount of
smartphone users increased by 248% in past year and it just the beginning, because now it
reaches only 27% of all mobile users. The trend shows that more and more people with a lot of
money to spend will visit web sites with mobile browsers. But the problem is that only few
websites are optimized for it. Another problem which I will try to solve: there is no special tool
to buy and put advertisement on mobile websites. Unfortunately this is really difficult: different
platforms, different screen size, different browsers or even browser versions. To make
advertisement look the same on all devices is a really hard and tedious work. But I’'m willing to
make a good enough system to let website owners easily publish an ad space and for customers
to put its advertisement into that space. Also this new type of advertisement should be user

friendly and avoid annoying of visitors.



Ivadas
Reklama paprastai néra labai teigiamai vertinamas dalykas. Stenduose, spaudoje,

televizijoje, internete, parduotuvése, vieSajame transporte, pasto dézutése — aplink mus pilna
erzinancios reklamos, o apsilankius kai kuriuose populiariuose interneto portaluose kartais biina
sunku rasti reikalinga informacija reklamy uzkimstoje erdvéje. Siuo darbu bandysiu pakeisti
nusistovéjusiag nuomong¢ apie reklamg, sukurdamas reklamavimosi jrankj visiSkai naujoje
erdvéje, kurioje reklama kuo maziau trukdyty vartotojui gauti reikalingg informacijg. Gali kilti
klausimas, kur gi Siais laikais dar yra viety, kur néra reklamos? Beveik visa aplinka kurioje
lankosi Zmonés uzpildyta, todél nauja reklama gali atsirasti tik naujai gimstanc¢ioje erdvéje, tai —
iSmanieji telefonai. Specialiai jiems sukurtose interneto svetainése reklamos dar beveik néra, o
tendencijos sako, jog biitent j iSmanius mobiliuosius jrenginius turéty persikelti didzioji interneto
vartotojy dalis. Naturalu, jog ten persikels ir reklama. Taciau kol kas Lietuvoje néra nei vieno
reklamos valdymo jrankio, skirto apjungti reklamos tiekéjus ir reklamos pirkéjus butent
mobiliesiems i§maniesiems jrenginiams pritaikytose interneto svetainése. Siame darbe
i8analizuosiu rinkos tendencijas, kas pasaulyje daroma ir jau padaryta Sioje srityje, kokioje
pozicijoje pasaulyje pagal iSmaniyjy telefony naudojimg yra Lietuva ir taip pat kursiu naujg
reklamos talpinimo sistemg skirtg iSmaniyjy telefony rinkai, kurioje panaudosiu naujausias

Lietuvoje Sioje srityje dar nenaudojamas technologijas.



1. Populiariausi internetinés reklamos tipai
Daznai apsilanke kokiame nors internetiniame puslapyje matome jvairias reklamas. Jos

pasirodo jvairiausiais pavidalais: paprastas langelis su tekstu ar paveiksléliu, mirgantis reklama
arba filmukas (dazniausiai daromi su flash technologija), i§Sokantis langas (ang. Pop-up, Sis
reklamos pavidalas jau nyksta, nes daugelis interneto programy jas standartisSkai blokuoja), fone
i8Sokantis langas (ang. Pop-under, kai atidarant puslap; fone atsidaro dar viena kortele
narSykléje, kurig interneto vartotojas pamato tik uzdargs esamg kortele arba tiesiog pasirinkes
fone atsidariusios reklamos kortele), aktyvaus teksto praneSimai (tekste yra parySkinami kokie
nors zodziai atitinkantys reklamg: paspaudus ar uzvedus pelés Zymeklj ant to Zodzio parodoma
kazkokia su tuo zodziu susijusi reklama), kintan¢io dydzio langai (taip pat paprastai daromi flash
technologija: yra nedidelis reklaminis langelis, kuris tik uzkrovus tinklapj arba ant jo uzvedus
pelés zymeklj padidéja, gali net uzdengti visg tinklapj), jvairios fiksuotos pozicijos reklamos
(interneto narSyklés Sone, virSuje ar apacioje atsirandantis reklaminis pranesSimas, kuris nekeicia
pozicijos slenkant per tinklapj) ir t.t. [MyalO]

I$vardinau populiariausius reklamos pavidalus, taciau yra ir skirtingi biidai, kuriais reklama
talpinama tinklapyje. Vienas i§ paciy populiariausiy — jterpimas be treciy Saliy jsikiSimo, t.y.
tinklapio savininkas pasiskelbia, jog jo kurio nors puslapio tam tikroje dalyje jis parduoda
reklaminj plotg ir norint jj nusipirkti tereikia susisiekti su atsakingais asmenimis ar uzpildyti
specialig formg. Taip reklamos pirkéjas uz reklamg visg mokestj atiduoda tinklapio savininkui ir
kuriam nors laikui reklama rodoma tinklapyje. Kitas biidas — reklamos keitimosi sistemos, kurios
populiarios tarp maziau lankomy tinklapiy. Tokios sistemos pavyzdys: www.keiskit.It. Ji veikia
labai paprastai: uzsiregistraves tinklapio savininkas sukuria savo reklamg, tuo paciu jam yra
pateikiamas specialus kodas, kurj reikia jsidéti savo tinklapyje. Tas kodas paima kity sistemoje
uzsiregistravusiy klienty reklamas, o tuo tarpu paties sukurta reklama rodoma kitose svetainése.
Sis reklamavimosi biidas paprastai yra nemokamas, nebent uZsakovas nori, kad jo sukurta
reklama biity rodoma daZzniau nei jprasta (yra apskai¢iuojami reklamos apsikeitimo santykiai).
Dar vienas Siuo metu vis populiar¢jantis reklamavimosi tiklapiuose buidas — reklamos valdymo
sistemos. Jos iSpopuliaréjo dél galimybiy, suteikianciy laisve tiek reklamos tiekéjams, tiek
reklamos uzsakovams, bei paprastumo naudoji. Bazinis tokios sistemos veikimas: reklamos
valdymo jrankyje tinklapio savininkas uzsiregistruoja kaip reklamos tiekéjas, nustato galimos
reklamos pavidalg, jos kainas ar kitus specifinius parametrus, ir jsideda j savo tinklapj specialiai
jam sugeneruotg kodg. Tada puslapyje tas kodas sukuria prane$img, jog ¢ia galima nusipirkti
reklamg: t.y. tinkapio lankytojas nukreipiamas ] tg pacig sistema, kurioje sukiirgs savo reklama
nusiperka ja norimoje svetainéje net nesikreipgs tiesiogiai j jos reklamos skyriaus atstovus. Viena

svarbiausiy detaliy Sioje vietoje: reklamos pirkéjas paprastai sumoka ne uz reklamos parodyma,



bet uz lankytojo spusteléjimg ant jos. Ankstesnés panaSios sistemos dar suteikdavo galimybe
uzsakyti reklamg mokant uz parodyma, taciau parodymas retai kada reiSkia naujg potencialy
klientg, taip neefektyviai eikvojami iStekliai ir tokio mokéjimo tipo sistemos baigia iSnykti.
Taigi, mokant uz reklamos paspaudimg pinigai neSvaistomi veltui, ir mokama tik uz tg reklama,
kuri 1§ tikro sudomino lankytoja. Biitent tokia schema paremtg sistemg kuriu ir a§ Siame savo

darbe, pridédamas dar Sioje rinkoje nenaudojamas funkcijas.

2. Interneto tendencijos

2.1. Internetas kompiuteriu ar mobiliuoju telefonu?
Kuriu nauja reklamavimosi galimybe internete, bet ar to reikia? Pabandysiu tai i$siaiSkinti.

Kompiuteriu apsilankius populiariausiuose interneto portaluose atrodo, jog daugiau
reklamytikrai nebereikia. Ir taip jau darosi sudétinga rasti tas vietas, kuriose yra tinklapio turinys,
nes didZiule tinklapio dalj uZima reklama. Taciau, pabandau atsidaryti lankomiausiy Lietuvos
svetainiy trejetuke jau kelis metus esancig delfi.lt svetaing iSmaniajame telefone (verta paminéti,
jog po standarting pilng svetaing narSyti mobiliajame telefone yra gana nepatogu, todé¢l vis
daugiau tinklapiy kiir€¢jy sukuria analogiskus mobiliesiems jrenginiams pritaikytus tinklapius,
kuriuose elementai i8déstyti glausCiau, o j tokj tinklapj lankytojai automatiskai nukreipiami tik
tada, jei naudoja kurj nors mobily jrenginj) ir nustembu: rodomos vos kelios nedidelio formato

reklamos, o kitame taip pat labai populiariame naujieny portale reklamos absoliu¢iai néra (zr.
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1 pav. Reklama mobiliose portaly versijose

Dabar kyla esminis klausimas: ar kas nors naudojasi (naudosis) internetu ne tik savo
staliniu/neSiojamu kompiuteriu, bet dar ir telefonu? Prie§ metus a§ pats to nedariau, taciau dabar
telefonu narSau internete maziausiai vieng valanda per dieng, iSmaniyjy telefony rinkoje

palyginus su paprastaisiais telefonais santykis taip pat nuolat didéja, o galiausiai 2 paveikslélyje
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galime pamatyti, kad jog pagal statistika ir pasaulines tendencijas tiek staliniy/neSiojamy
kompiuteriy, tiek mobiliyjy telefony interneto naudotojy skaiCius auga, taCiau mobiliyjy
interneto naudotojy skaiCius auga sparciau, o 2014 metais pastarieji jau turéty virSyti internetg

kompiuteriais pasiekianciy vartotojy skaiciy. [SwalO]
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2 pav. Interneto vartojimo tendencijos [Stal0]
Viena rinkg analizuojanti ir tendencijas nustatin¢janti kompanija vos pra¢jusiy (2011) mety
gruodzio pabaigoje paskelbe, jog iki 2016 mety mobilios reklamos rinka pasaulio mastu kasmet
turéty didéti 37 procentais ir nuo 2,6 milijardo eury 2010 metais pakilti iki 17,2 milijardo eury.
Si suma turéty sudaryti 15,2 procento nuo visos internetu platinamos reklamos, o skai¢iuojant
nuo visy ziniasklaidos priemoniy, mobilioji reklama sudarys 3,8 procento. Taip pat pabréziama,
jog didZiausi skaitmeniniy technologijy gamintojai jau stipriai paZengg Sioje srityje: pilna jvairiy
paslaugy, zaidimy, tinlapiy kurie skirti butent mobiliesiems jrenginiams, o ir didziausi jvairiy
pramoniy atstovai jau drgsiai leidzia dideles sumas biitent mobiliai reklamai. [Ber11]
2011m. gruodj kompanija Google pavieSino 2011 mety apzvalga mobiliojoje rinkoje JAV.
Teigiama, jog 79% iSmaniyjy telefony vartotojy naudoja juos pirkimui (ieSko pigiausios kainos,
detalesnés prekés informacijos ir pan.), o kitame dar pusmeciu anksCiau iSleistame tyrime
raSoma, jog net 88% vartotojy ieSkanciy informacijos apie netoliese esancig parduotuve ar
paslaugg imasi veiksmy vienos dienos bégyje (perka, skambina pardaveéjui, eina valgyti,  king ir
t.t.). Net 74% vartotojy perka remdamiesi gautais paieSkos rezultatais iSmaniajame telefone
(76% jy informacijos ieSko biidami jau parduotuvéje ir ten perka, 59% perka internetu ir 35%
ivykdo pirkimg tuo paciu iSmaniuoju telefonu). Taip pat skelbiama, jog iSmaniaisiais telefonais
internete narSoma net tuomet, kai naudojamasi kitomis Ziniasklaidos priemonémis: 33%

internauty telefonu naudojasi ziurédami televizoriy, 22% — skaitydami laikrascius. [Phall]



Ivertings Siuos aspektus galiu teigti, jog interneto vartotojai gana sparciai pradeda juo
naudotis ir mobiliomis priemonémis: JAV iSmaniyjy telefony vartotojai ieSko daug informacijos
ir jau nemazai pirkimy atlieka iSmaniuoju telefonu, Lietuvoje tokios situacijos dar néra, taciau
pernai iSmaniyjy telefony rinka augo beveik 250%, tad ateityje ir miisy Salyje 1 mobiliuosius
jrenginius persikels vis daugiau vartotojy, norin¢iy kuo naudingiau investuoti savo pinigus, ir,
zinoma, vis daugés telefoninés reklamos. Taciau Sioje vietoje iSkyla dar vienas klausimas, ] kurj
dar sudétinga atsakyti: ar internetiniy tinklapiy nenukonkuruos mobilios aplikacijos? Placiau

apie tai sekan¢iame skyriuje.

2.2. NarSyklés ir aplikacijos

Kaip jau minéjau, kuri i§ $iy informacijos gavimo mobiliajame jrenginyje priemoniy bus
populiaresné pasakyti dar sunku, nes du Sios rinkos milZinai kol kas eina skirtingu keliu: Apple
ateit] mato tik per aplikacijas, Google viska stengiasi pateikti tiesiog internete ir kuria per
interneto narSykles prieinamas paslaugas. [Stol0] Kuri pusé nugalés galésime pasakyti tik
ateityje, kai interneto vartotojai pasirinks tinkamesnj btida. Nors gali biti, jog nugalétojo i§ viso
nebus: rinka pernelyg didele, kad zmonés vieningai pasirinkty kazkurj variantg, juolab daznu
atveju aplikacijg yra sitiloma atsisiysti ar jsigyti paiame tinklapyje, tad prie§ tai lankytojas vis
tiek turi atsidaryti svetaing (jei jis nesinaudos specialiomis aplikacijos paieskos priemonémis).
Paskutinis variantas netgi labiausiai tikétinas: juk ir dabar kompiuteriniy technologijy rinkoje
yra nemazai sriciy, kuriose dominuoja kelios kompanijos milZinés, pasidalinusios rinkos
didziausias dalis, ir nei vienai 1§ ty milziny bankrotas bent jau artimiausiu metu negresia dél
didelio vartotojy skaiciaus, kurie tiesiog pripratg prie to gamintojo produkty. Juolab, jog Google
jau daug mety klientams siiilo savo AdWords reklamavimosi sistemg interneto tinklapiuose, o
Apple pratina Zzmones naudoti aplikacijas, kuriose diegia savo reklaming sistemg ir taip didina
konkurencijg reklamos rinkoje. Taigi , nors mano kuriamg reklamos sistemg bus galima naudoti
kol kas tik mobiliose interneto svetainése, taCiau deél auksSCiau iSvardinty priezasCiy néra

abejon¢s, kad §i sistema turés paklausg.

3. Egzistuojancios sistemos
Mano kuriamas jrankis skirtas interneto svetainéms, veikian¢ioms mobiliuose

iISmaniuosiuose jrenginiuose, taciau trumpai apraSysiu apie reklamg ir mobiliose aplikacijose.
Pastaryjy Salininké Apple 2010 metais pristaté savo gaminj iAd — sistemg, kuri integruojama
visose Apple aplikacijose ir skirta aplikacijy kiir¢jams paprastai jose jterpti reklamas, taip
uzdirbant 60% nuo reklamos kainos (likusig dalj pasilieka Apple) [GS10]. IS tokio Zingsnio
galime nuspéti, jog Sitos rinkos didieji gamintojai jau i§ anksto mato perspektyva ir, zinoma,
pajamas 1§ reklamos mobiliuose jrenginiuose. Nors pats Sviesaus atminimo Styvas DZobsas yra
pasakes, jog tokia sistema nesiekia dideliy greity pinigy savo kompanijai, o tiesiog nori leisti
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aplikacijy kiiréjams gauti didesnes pajamas ir taip sumazinti savo aplikacijy kainas, kad kuo
daugiau Zmoniy jomis galéty naudotis. Protinga: juk kuo mazesné aplikacijos kaina, tuo daugiau
vartotojy pamato joje esancig reklama, o kuo daugiau jg pamato — tuo daugiau Zmoniy nori ten
reklamuotis ir tuo daugiau zmoniy bei jmoniy leidzia pinigus reklamai aplikacijose. Suprantama,
jog Sioje perspektyvioje rinkoje 40% 18 reklamos visose aplikacijos parduodamose ,,Apple Store*
partuotuveje yra tikrai dideli ir garantuoti pinigai ateityje.

Lietuvoje Siuo metu néra nei vieno produkto, tiekian¢io specialiai mobiliems iSmaniesiems
jrenginiams pritaikytos reklamos valdymo sistemos. Cia biity galima jvardinti firmos Admobi
produkta tuo paciu pavadinimu, taciau jis skirtas senesnio tipo (WAP) interneto svetainéms,
kurios pritaikytos seniems ne iSmaniems telefonams, o pats reklamos talpinimo jrankis tiesiog
jterpia statinj paveiksléelj j tinklapio turinj [AD12]. Kitos yra pritaikytos paprastoms svetainéms,
rodomos tik tuomet, jei tinklapis ji aplankius mobiliuoju telefonu néra automatiSkai
nukreipiamas ] mobiliam jrenginiui pritaikyta svetainés versija. Taciau pasaulyje tokiy sistemy
jau yra ir vis dauggja, o teikiamos reklamos galimybés niekuo nenusileidzia paprasto (staliniam
kompiuteriui skirto) tinklapio reklamos. Pvz. kompanijos Jumptap sukurtas reklamos jrankis gali
uzkrauti reklamg per visa ekrang, taip pat gali parodyti nedidelj reklaminj paveikslel;, kurj
paspaudus reklamos erdve iSsiplécia (taip pat gali iSsiplésti ir per visg ekrang), galimybé
paspaudima ant reklamos nukreipti | konkrec€iai kokj nors vaizdo jraSa ar aplikacijos jdiegima,
taip pat reklama gali biiti mini Zaidimo pavidalo ir t.t. (Zr. 3pav.) Tokiai interaktyviai reklamai
apibudinti vartojamas angliSkas terminas Rich Media Ad [SP09]. Perzitrint informacijg apie
reklamas labiausiai patrauké démesj reklamos neerzinanti iSvaizda — tai pirmas pagrindinis

dalykas, j kurj atsizvelgiau kurdamas savo reklamos sistemg.

3 pav. Kompanijos Jumptap reklamos pavyzdziai [Jum11]

Kitas dalykas — funkcionalumas. Sioje srityje kompanija Google panaudojo viena i3
naujausiy interneto svetainiy galimybiy: geografinés vietos nustatymg [Sch10]. Juk telefonas tuo

ir skiriasi nuo kompiuteriy, jog jo naudojimas geografine prasme dar labiau iSsiplecia nei,
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tarkim, neSiojamojo kompiuterio. Taip, daZnai matome kavinése sédinfius Zmones su
nesiojamaisiais kompiuteriais narSancius internete, bet kuo toliau, tuo labiau neStis kompiuterj |
kaving darosi beprasmiska, nes iSmaniuoju telefonu galima atlikti daugybe skaitmeniniy darby.
O geografinés vietos nustatymas leidzia besireklamuojan¢ioms jmonéms kaip niekad tiksliai
pasiekti savo klienta. Paprastas pavyzdys: ateinate j kaving ir belaukdami uzsakymo savo
iSmaniuoju telefonu atsidarote kokj nors naujieny portalg, skaitote naujienas ir staiga atsiranda
reklama, informuojanti, jog kitoje gatvés puséje esancioje picerijoje Siandien akcija jlsy
mégstamoms picoms. Vartotojas gali pasijusti sekamas, taciau $iais laikais Cia ir yra interneto
verslo esmé — sekti vartotojus ir kuo daugiau apie juos suzinojus pateikti jam tikslingg reklamg ir

galiausiai gauti pelno 1§ naujo kliento.

4. Lietuvos reklamos situacija
Vienos JAV veikiancCios ir mobilios reklamos paslaugas teikiancios (ir lyderiaujancios Sioje

srityje) jmonés klientai: ,,Lexus* (Japonijos prabangiy automobiliy gamintojas), ,,Honda* (kitas
Japonijos automobiliy gamintojas), ,,BlackBerry* (verslui skirti telefonai), ,,Amtrak* (valstybiné
JAV keleiviy pervezimo traukiniais korporacija), ,,Bose* (profesionalios audio aparatiiros
gamintojas). Zinoma, Lietuvoje mobilioje interneto erdvéje tokios kompanijos nesireklamuos,
tam tiesiog dar net ir galimybiy néra: kol kas tik vienetai populiariausiy interneto svetainiy turi
specialiai mobiliesiems jrenginiams pritaikytas versijas. Ta¢iau atkreipiu démesj | perspektyva:
kaip jau min¢jau, imaniyjy telefony rinka Lietuvoje auga: per pastaruosius metus jy pardavimas
1Saugo net 248,5 procento, o kol kas tai sudaro vos 27% visy mobiliyjy telefony rinkos, kai tuo
tarpu Svedijoje i¥manieji telefonai jau sudaro 70 procenty rinkos (dziugina, jog i§ trijy Baltijos
Sally mes Sioje srityje pirmaujame: Estijoje iSmaniaisiais telefonais naudojasi apie 21%
mobiliyjy vartotojy, Latvijoje — dar maziau) [Gasll]. Tyrimy kompanijos TNS praneSime
spaudai taip pat raSoma, jog per 2011 mety du paskutinius ketviréius zmoniy, teigianciy jog
naudojasi iSmaniaisiais telefonais iSaugo nuo 12 iki 20 procenty, o jais internete vidutiniSkai
praleidzia apie 20 minuciy. [Bit12] Norintys prisiderinti prie kintanciy interneto vartotojy jprociy
vietiniai paslaugy tiekéjai Siuos skaiCius jau senai mato ir dirba ta linkme, kad prisitaikyty ir
tapty prieinami visais biidais, po truputj pritaikyti savo interneting erdve mobiliems klientams,
kurioje kol kas néra nei vieno specializuoto reklamos jrankio, o jmoniy, kurios galéty sekmingai

pasinaudoti juo — gausu.

5. Reklamos valdymo sistemos kiirimas
Kurdamas §; reklamos jrankj galvojau konkreciai tik apie iSmaniuosius telefonus. Jis néra

nepritaikytas reklamuotis paprastuose tinklapiuose: ne visos animacijos veikia korektiskai, beto,
reklama optimizuota lietumui jautriais ekranais valdomiems jrenginiams. Turimt omenyje, jog

kuriant svetaing (ypac joje panaudojus naujausias H7TMLS5 galimybes) tenka nuolat susidurti su
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elementy atpazinimo problemomis (pvz. net naujausia ,Internet Explorer” narSyklés versija
atpazjsta tik dalj Siy elementy), iSmaniuosiuose telefonuose Sios problemos spresti nebereikia: tik
maza dalis senesniy telefony nepalaiko naujy HTML galimybiy. Taciau atsiranda daug biitent
Siems jrenginiams biidingy probleminiy detaliy: skiriasi jvesties ir valdymo mechanizmai — vieni
telefonai turi lieCiamus ekranus, kiti turi kompiuterio pelytés ir kursoriaus atitikmenis,
prisilietimo jvykiai (and. Events) skirtingy operaciniy sistemy jrenginiuose apdorojami
nevienodai ir pan. Dar vienas ir bene svarbiausias dalykas Sioje srityje: ekrano dydis, kuris
prieSingai nei jprasty kompiuteriy ekranai skiriasi labai stipriai. Paprastas pavyzdys: du iSmanieji
telefonai: BlackBerry Bold 9700, kurio ekrano dydis yra 480x360 tasky, ir Sony Xperia S, kurio
ekrano dydis 720x1280 tasky. Skirtumas daugiau nei dvigubas, tad jprastai (nenaudojant jokiy
prisitaikanciy elementy) tas pats reklamos formatas viename telefone atrodys kaip nedidelis
paveiksleélis, kitame gali uzimti pus¢ ekrano. Taip pat iSaiSkéjo ir daugiau problemy, apie kuriy

sprendimus smulkiau apraSysiu sekanc¢iuose skyriuose.

5.1. Reklamos pozicija
Projektuojant visg jrankj buvo iSbandyti keli variantai. Dar paminésiu, jog kuriama reklama

neturi konkrecios pozicijos tinklapyje — ji rodoma fiksuotoje pozicijoje narSyklés lango atzvilgiu.
Be to, reklama ne rodoma tinklapyje visg laika, o tarsi jslenka j ekrang (tam palaipsniui keiciant
elemento vertikalios pozicijos parametrg), pabtina kelias sekundes ir ty pa¢iy animacijy pagalba
palaipsniui iSnyksta i§ ekrano. Po keliy sekundziy veiksmas kartojasi toje pacioje pozicijoje, tik
jau su kito uzsakovo reklama. Tokj reklamos pasirodyma testavau 1§ visy ekrano pusiy — virSaus,
apacios, deSinio ir kairiojo Sony. Laikant jprastu kampu (vertikaliai), telefono ekranas yra
pernelyg siauras, tad jo Sone patalpinta reklama uzdengia teksto kraStg (reklama ne nustumia
teksto turinj aplink save, o uZdengia jj, sudarydama tarsi kitg vaizdo sluoksnj), kurj perskaityti
tampa labai nepatogu, be to, vertikalioje reklamoje reikty ir reklamos tekstg raSyti vertikaliai
(pernelyg siaura erdvé aiSkiam horizontaliam turiniui pavaizduoti) — net jprastuose tinklapiuose
esanCioje vertikalioje reklamoje paprastai raSomas horizontalus tekstas, tad vertikalus tekstas
mazo ekrano Sone lankytojams biity pernelyg nepriimtinas reklamos tipas. Atmetus abu Sonus,
liko dvi pozicijos: tinklapio virSus ir apacia. PradZioje buvo numatyta palikti reklamos tiekéjams
ir uzsakovams abi Sias reklamos vietas, taCiau testuojant apacioje esancig reklamg veél iskilo
problemy. Kaip jau minéjau Sio skyriaus pradzioje, mano kuriama reklamos sistema ne visg laikg
rodo reklamg: pradzioje ji biina uZ rodomo vaizdo (narSyklés lango) riby, o tik po keliy
sekundziy pamaZu atsiranda ekrane. Deja, visos interneto narSyklés (tiek kompiuteriy, tiek
telefony) tokj paslinkimg ] apacig traktuoja tiesiog kaip pacio puslapio dydzio pakitima, todél
tokiu biidu uZ ekrano riby dingusi reklama visada bus prieinama vartotojui tiesiog jam paslinkus

ekrang. Bandziau apeiti Sig problemg 2 budais: 1) paslinkus elementg ji iSkarto padaryti
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nematomu, tai sukuriant efekta, kad reklama i§ tikro iSnyksta uZ ekrano riby (net paslinkus
vaizdg Zemyn, jos nesimato), taciau slinkimo momentu vis pasimatydavo narSyklés slinkimo
juosta ar truput] pasislinkdavo visas ekranas. 2) panaudodamas kitokj reklamos dingimo efektg —
vietoj pozicijos keitimo uz ekrano riby palaipsniui panaikindavau ja nekeisdamas pozicijos, o
keisdamas permatomumo lygj. Taciau Sis efektas projekto dizaineriui neatrodé taip patraukliai,
tad jo jgyvendinimo bent jau kol kas buvo atsisakyta ir palikau tik vienintelg reklamos pozicijg —
tinklapio virSuje.

Atskiro HTML elemento rodymas fiksuotoje iSmanaus telefono narSyklés pozicijoje néra
taip paprastai jgyvendinamas kaip kompiuterio narSyklése. Pastarajai elemento stiliaus apraSe
pakanka tik pridéti koda:

position: fixed;

Deja, bet Sio kodo neatpazjsta Apple jmonés produktai (bent jau senesnés versijos), todel
norédamas kokiam nors tinklapio elementui nustyti fiksuotos pozicijos atributg, jo pasirodymo
vietg apskaiCiuoju ne pagal tai, kur tinklapio kode jis jrasytas, bet kur pagal pozicijg jis yra
ekrane. Tam papildomai reikia nustatyti parametrus, kiek taSky nuo virSaus arba apacios ir nuo
kairés arba deSinés yra pasislinkes objektas. TeoriSkai, paslinkus ekrang, ta pozicija yra
skai¢iuojama i§ naujo ir nurodytas elementas visada turéty islikti toje pacioje pozicijoje. Bet
daugelyje iSmaniyjy telefony, kurie valdomi lietimui jautriu ekranu, ekrano paslinkimas yra
fiksuojamas skirtingu momentu. Pavyzdziui, viename tokiame telefone atsidarius tinklapj,
kuriame biity lango tinklapio apacioje esantis elementas, paslinke vaizda j virSy (kompiuteryje
tai atitikty slankiojimo juostos tempimg zemyn) pastebétume, jog fiksuotas paveikslélis juda
kartu su visu tinklapiu. Atitrauke pirSta (ir jei yra slinkimo pratgsimo efektas — palauke kol
nustos slinktis vaizdas) pamatytume, jog tik tada fiksuotoje pozicijoje esantis paveikslélis vel
sugrizta ] nustatyta pozicija — narSyklés ekrano apaciag. Sprendimy S§iai problemai spresti yra,
taciau velgi: ne visi sprendimai yra universaliis, o suderinti taip, kad korektiskai elementai bty
vaizduojami visuose telefonuose itin sudétinga. Vienas i§ paZangiausiy, populiariausiy ir
paprasCiausiai naudojamy galimy sprendimy: jQuery Mobile — nemokama biblioteka, skirta
supaprastinti mobiliyjy jrenginiy jvesties technologijy apdorojimg ir sukurti patogig vartotojo
sasajg tinklapyje. Buvau rades keleta specifiniy panaSios problemos sprendimo budy, skirty
biitent Apple telefonams, kai vietoj nustatomos konkrecios objekto pozicijos ekrane yra
sukuriami keli vidiniai langai (ang. Frame), kur viename jy yra fiksuotos pozicijos objektas, o
kitame — puslapis, kuriame galima slinkti teksta. Taip susidaro jspidis, jog yra vientisas
tinklapis, o fiksuotas elementas visiSkai nereaguoja ] vaizdo slinkimg ir iSlieka toje pacioje
pozicijoje bet kokio slinkimo metu. Taciau toks biidas netinka dél jvairiy priezasciy:

technologiSkai biity sudétinga jgyvendinti tokig tinklapio atzvilgiu trecCios Salies sistemg, kai
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labiau ne puslapyje yra reklama, o reklama savyje turi langg su puslapiu, taip pat biity labai
apribojamos reklamos galimybés, jes ji negaléty iSsiplésti uz savo lango riby ir t.t. Taigi,
problema panaudojus jQuery Mobile bibliotekg buvo iSspresta, bet tik laikinai. Pasirodo, ne
visuose iSmaniuosiuose telefonuose ji veikia. Pvz. senesniuose BlackBerry telefonuose reklama
vis délto neatsiranda reikiamoje pozicijoje, o nuSoka j ekrano vidurj. Véliau testuodamas su
didesniu puslapiu atradau ir kitg Sios bibliotekos triilkuma: nors ji ir puikiai prisitaiko prie lietimu
valdomy telefony ekrany dydzio ir korektiSkai i8désto elementus, bet jei tinklapis prie§ tai buvo
sukurtas nenaudojant Sios bibliotekos, ja jtraukus j tinklap] automatiskai labai stipriai pakei¢iama
tinklapio iSvaizda: pridedami uzapvalinti elementy kampai, parenkamos spalvos i§ standartiniy
bibliotekos stiliy ir t.t. Kadangi lietuvisSkuose mobiliuose tinklapiuose dar nepastebéjau nei vieno
Sios bibliotekos panaudojimo atvejo, teko atsisakyti jQuery Mobile ir paCiam programuoti
fiksuotos reklamos pozicijos nustatymg slinkimo metu.
ISmaniajame telefone su lietimui jautriu ekranu poslinkio metu priklausomai nuo operacinés
sistemos gali jvykti Sie javascript kalbos (kurios pagalba talpinama reklama) jvykiai [BM11]:
o Touchstart
o Touchend
o Touchmove
o Touchcancel
Pirmasis ir antrasis jvykiai generuojami tada, kai atitinkamai yra palieCiamas ekranas ir
pirStas atitraukiamas nuo ekrano. Touchmove jvykis sukuriamas, kai po prisilietimo
neatitraukiant pirSto nuo ekrano yra atlickamas koks nors gestas. Paskutinis jvykis jvyksta d¢l
kity veiksmy, pvz. jei | lieCiamg telefong jeina skambutis arba jei ekranas pradedamas liesti
daugiau pir$ty nei galima (pvz. Apple iPhone 3G telefonas palaiko lietimg 5 pirStais vienu metu).
Taigi, pradzioje apraSiau tik slinkimo (touchmove) ir lietimo pabaigos (touchend) vykius (kai
kurie telefonai vykdant slinkimg generuoja vien tik slinkimo, o kai kurie — lietimo pradzios ir
pabaigos jvykius, todé¢l teko aprasyti visus variantus). Slenkant per vaizdg ] apacig dideliy
problemy nebuvo: reklama pradziai slinkdavo su visu puslapiu, o atleidus pirsta reklama i$
naujo atsirastado narSyklés lango virSuje. Taciau atsirado nepatogumas grjztant j tinklapio virsy:
tuomet reklamos vaizdas uZstodavo teksta lango viduryje. Siaip problemai spresti panaudojau
reklamos elemento permatomuma: vos tik prilietus ekrang, reklama tampa beveik permatoma,
tam jos stiliui pridedamas pozymis:
opacity: 0.1;
Taip slenkant tinklap; | visas kryptis reklama neuzdengia tinklapio turinio ir vartotojui
lengviau suprasti kiek slinkti. Po poslinkio elemento permatomumas panaikinamas. Véliau

pastebé¢jau ir kitg problema: kai kurie telefonai grei¢iau paslinkus ir atleidus pirSta dar kurj laikg

13



paslenka vaizda ekrane, bet tokiu atveju jei fiksuojamas prisilietimo pabaigos veiksmas — nauja
reklamos pozicija nustatoma ne po viso slinkimo, o jau vos atitraukus pirS§tg nuo ekrano, d¢l to
pozicija ne visuomet buvo nustatoma teisingai ir baigus slinkti reklama atsirasdavo narSyklés
viduryje. To iSvengti padéjo javascript kalbos funkcija setTimeout — ja galima nustatyti
uzlaikyma, po kurio vykdomas tam tikras kitas veiksmas. Taigi, v¢l visiems galimiems slinkimo
pabaigos variantams apraSiau 400 milisekundziy uzlaikymg, po kurio visuose testuotuose
mobiliuose jrenginiuose pozicija buvo nustatoma teisingai, o pats delsimas praktiSkai nejuntamas

— nesiekia nei pusés sekundes.

5.2. Elementy animacijos
Siuolaikiniuose mobiliuose jrenginiuose animacijy yra tiek daug, jog be juy telefonas

atrodyty labai statiSkas, klasikinis. [vairiais buidais atsirandantys ar dingstantys objektai, Svelniai
pereinantys langai 1§ vieno | kita, jvairlis pasislinkimai ir panasiis dalykai — mazos smulkmenos,
taciau jos dabar nusako tinklapio subtilumg ir naudojamas naujas technologijas. Priminsiu, jog
Flash technologija paremtos animacijos } mobilius jrenginius nenukeliavo, viena pagrindiniy
prieZasCiy: Apple jrenginiuose §ios animacijos tiesiog neveikia, be to, jos uzima ganétinai daug
vietos diske. Taciau Sioje vietoje vis labiau pritaikoma Javascript technologija leidzia padaryti
ispudingas animacijas tiesiog interneto tinklapyje. IS naujo jau sukurty dalyky atrasti nebandziau:
dabar net didziausios kompanijos daznai naudoja ne savo kurtas, o kokias nors atviro kodo
bibliotekas jvairioms funkcijoms jvykdyti. Siuo metu bene populiariausia mano jrankiui
reikalinga tokia biblioteka yra jQuery. Ja pasinaudojus galima ne tik atlikti jvairias animacijas su
interneto elementais, bet ir atlikti sudétingesnius veiksmus, tokius kaip pateikti POST/GET
uzklausas ] server], uzkrauti nutolusio failo turinj j kokig nors tinklapio dalj, apdoroti formos
duomenis ir t.t. Kitas privalumas, itin tinkantis mano naudojamai sriciai: biblioteka uZima
maziau nei 100Kb duomeny, tad ja papildomai pridéjus prie tinklapio, jo krovimo laiko
pailgéjimas vartotojui beveik nejuntamas (naudojant 3G mobilyji ryS] tokj kiekj duomeny
parsiysti pakanka sekundés dalies.). Zinoma, buvo galima sutaupyti Sick tiek duomeny kiekio
raSant visiSkai savo koda, taCiau jQuery labai sumaZina kodo kiekj ja panaudojanciose
svetainése, pvz. elementui palaipsniui paslépti pakanka tokio kodo:

S (“elementas™) .fadeOut () ;

Be to, jau dabar kai kurie lietuviski mobiliis portalai naudoja jQuery, tad jos panaudojimas
tik sumazina siun¢iamy duomeny kiekj. Savo kuriamame reklamos jrankyje visos animacijos
(reklamos atsiradimas, reklamos turinio pasikeitimas, reklamos papildomo ploto parodymas ir
pan.) yra paleidZiamos per $ig biblioteka. Pagrindinés i$ jos naudojamos funkcijos mano darbe:

e animate (palaipsniui pakeicia skaitinj elemento parametrg)

e fadeln (paslépta objekta padaro matoma, palaipsniui mazinant jo permatomumag)
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fadeOut (atvirkS¢ias fadeln)

css (prideda elementui stiliaus aprasa)

bind (susieja jvykj su konkrecia funkcija)

attr (elementui prideda nurodyta atributa)
Prie Siy funkcijy taip pat naudojamos ir mano paraSytos funkcijos, nustatancios jvairius
reklamos parametrus: reklaminio skydelio stiliy, laiko intervalus, tarp reklamos pasikeitimy ir

pan. Apie stiliy raSysiu sekan¢iame skyrélyje.

5.3. Reklamos elementy jSvaizda
Jei paprasty svetainiy kiiréjams kildavo keblumy dé¢l tam tikry HTMLS elementy atpazinimo

interneto narSyklése (ypac¢ didelé problema yra ,Internet Explorer* narSykl¢), tai naujausios
iSmaniyjy telefony narSyklés tokiy problemy beveik neturi. Taiau ¢ia atsiranda specifiné
problema: skirtingy telefony gamintojy narSyklése skirtingai ne tik atvaizduojami kokie nors
standartinio stiliaus elementai, bet ir jy pateikimo vartotojui btidas. Pvz. vienuose telefonuose
SELECT elementas rodomas kaip kompiuteryje — ,,iSkrenta* pasirinkimo meniu, kituose —
paspaudus ant elemento atsidaro visai kitas langas, kuriame atskirai yra i8déstyti pasirinkimo
variantai. Sito kuriant svetaing ir naudojant jprastas priemones standartizuoti visiems jrenginiams
nepavyks, taciau su mano kuriamu jrankiu pateikiamose reklamose néra tokiy elementy: reklama
sudaro <div> zymé, kurioje galima jdéti tik teksta arba paveikslélj, taip pat jame gali buti
uzdarymo mygtukas. Visus mano iSvardintus elementus tiksliai aprasSius i§vaizdg galima priversti
atrodyti vienodai beveik visuose iSmaniuosiuose telefonuose. Konkreciau, div elementas
standartiSkai yra tik tarsi konteineris, kuriame déliojami kiti elementai, o neaprasius jo iSvaizdos
langelis tinklapyje niekaip neiSskiriamas. Tekstui taip pat nesuteiking¢jau jokiy specialiy efekty,
tokiy kaip Seselis ar nestandartinio Srifto raidés — skirtingi reklamos pirkéjai tikrai noreés iSsiskirti
savo reklama ir visaip kaip iSmarginti reklaminj skydélj, tac¢iau Sioje vietoje pasirinkau Google,
Facebook ir kt. firmy reklamos gaminiy variantg: reklamas pateikti vienodu formatu. Bet Cia

kalbu tik apie tekstinj reklamos formatg — vieng 1S trijy galimy. Apie juos placiau 5.4 skyriuje.

5.4. Galimi reklamos formatai
Dabar yra sukurti trys galimi reklamos variantai:

1. Tekstin¢ reklama
2. Grafiné reklama
3. Grafiné reklama su iSplétimu
Tekstin¢ reklama yra pati primityviausia: joje galima jrasyti teksta (4 pav. A). Visas
reklaminis skydelis turi standarting iSvaizdg ir jos keisti neleidziama, o paspaudus bet kurig

skydelio vietg vartotojas nukreipiamas j reklamuojamg tinklapj. Tai pigiausia reklamos versija,
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skirta smulkiems pirkéjams, kuriems pakanka nedidelio ploto ir neiSsiskiriancio reklamos
stiliaus.

Grafiné reklama (4 pav. B) yra tokio pat dydzio kaip ir tekstin€, taciau joje néra jokio teksto:
vaizduojamas paveikslélis, o jei jo plo¢io nepakanka — Sonuose rodomas juodas langelis. Siai

reklamai patalpinti sistemoje reikia uzsiysti 4 dydziy paveikslélius:

o 240x50
e 320x50
o 480x50
e 800x50

Sie paveiksléliai atitinka populiariausiy rinkoje esanéiy imaniyjy telefony ekrano ilgesnés
krasStinés dydj. Vieno paveikslélio dydis reklamoje dinamiSkai nekei¢iamas (tokie pakeitimai
sumazinty rodomo paveikslelio kokybe ar net pakeisty jo proporcijas), bet jis priklauso nuo to,
kokio plocio ekrane reklama pasirodo: sistema jj atpazjsta ir parenka optimaliausig paveiksléelj,
taip efektyviau iSnaudojamas reklamos plotas ir daugumoje atvejy reklama uzpildo visg ekrano
plot}.

Pavertus telefong horizontaliai, jei jis turi paversto vaizdo galimybe, jvyksta
orientationChange 1vykis, kuriam jvykus i§ naujo nustatomas ekrano plotis. D¢l to net ta pati
reklama tame paciame jrenginyje gali rodyti kita paveikslél; — pavertimo jvykio metu
paveikslélis dinamiskai pakei¢iamas kitu (pakeiciamas paveikslélio Saltinis). Ant jo paspaudus 18
karto nukreipiama j reklamuojamg svetaing.

Grafinés iSpleCiamos reklamos galimybés dar daugiau padidina reklamos plota. Pradzioje
rodoma tokia reklama niekuo neiSsiskiria 1§ paprastos grafinés reklamos, taCiau ant jos
paspaudus reklama per visg narSyklés ekrang uzkrauna juoda fona, kuriame rodomas kitas
paveikslélis (4 pav. C). Uzkrovimas vyksta jau minétos bibliotekos jQuery pagalba — siauras
pradinis paveikslélis virSuje iSnyksta staigiai (efekto ilgis: 0 milisekundZziy), o juodas langas su
nauju paveiksléliu atsiranda palaipsniui didédami. Tokiai reklamai papildomai deSiniajame
virSutiniame kampe atsiranda uzdarymo mygtukas, kurj paspaudus reklama v¢l panaudojant tuos
pacius efektus palaipsniui grizta j pradin} vaizda, o nukreipimas j reklamuojamg svetaing
atliekamas tik paspaudus ant i1§didinto paveikslélio. Pastarasis, kaip ir virSutinis paveikslélis, gali
biiti pritaikomas prie narSyklés lango dydzio, dél to kuriant tokig svetaine sistemoje reikia jkelti
$iy formaty paveikslélius (skliausteliuose telefono pavyzdys Siam formatui):

e 240x320 (Samsung Galaxy Mini S5570)
e 320x240 (Nokia ES)
o 320x480 (Samsung Galaxy Gio S5660)

e 480x320 (BlackBerry Bold 9780)
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e 480x800 (Samsung 19100 Galaxy S II)
o 800x480 (Samsung 19100 Galaxy S II, laikant horizontaliai)
Taigi, viso grafinei iSple¢iamai reklamai patalpinti reikia 10 paveiksléliy, 1§ kuriy

atitinkamai parenkamas optimaliausias variantas lankytojo telefonui.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipisicing elit, sed do eiusmod tempor adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor ea commodo consequat. Duis aute irure dolor
in reprehenderit in voluptate velit esse cillum in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt mollit anim id est qui officia deserunt mollit anim id est
labumm labumm
REM IPSUM
DOLOR SIT AMIET DOLOR SIT AMET
SED DO EIUSMOD SED DO EHJSMOD
_TEADOR ITNCTOITITNT
< v P m O < v =™ m

A B C

4 pav. A: tekstiné reklama, B: grafiné reklama, C: padidinta grafiné iSple¢iama reklama

5.5. Reklamos valdymo tinklapis

Visai mano kuriamai sistemai reikalinga valdymo sasaja. Tam pasirinkau jprastg (staliniams
kompiuteriams skirtg) interneto tinklapj. Stengdamasis viskg sujungti | vieng erdve, tame
paciame puslapyje sudéjau reklamos valdyma tiek tinklapiy savininkams, norintiems jsidéti
reklamg savo tinklapyje, tiek reklamuotis norintiems vartotojams. Norint prisijungti prie
sistemos, pirmiausia reikia uzsiregistruoti (uzpildyti 4 formos laukelius: vartotojo vardas, el.paso
adresas ir 2 slaptazodzio laukeliai). Registruojamasi yra nurodyto el.pasto pagalba, t.y. juo
nusiunciamas laiSkas su specialia nuoroda, kurig paspaudus aktyvuojamas vartotojas. Sékmingai
ivykdzius registracijg ir prisijungus vietoj vieSai rodomo tinklapio meniu su apzvalgine
informacija matomas valdymo meniu su reklamos tiekéjams ir reklamos uzsakovams skirtais

mugtukais.

5.5.1. Reklamos tiekéjams
Reklamos tiekéjams skirtame tinklapyje galima uZregistruoti svetaines, kuriose bus

talpinama reklama. Tam tereikia uzpildyti paprasta forma: viename laukelyje nurodyti tinklapio
adresg ir nurodyti reklamos kaing. Viska teisingai uzpildzius ir iSsaugojus duomenis to paties
puslapio apacioje atsiranda skiltis ,,Mano tinklapiai“, kurioje rodoma pagrindiné informacija i$

auksciau apraSytos formos, o taip pat yra keli mygtukai, skirti tinklapio pasalinimui i§ duomeny
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bazés, jraSo redagavimui, reklamos jterpimo kodo parodymui, taip pat mygtukas skirtas
tinklapyje talpinamos reklamos ataskaitai perzvelgti. Reklamos jterpimo kodas yra uzduotis
reklamos tiekéjui: jj reikia jterpti uzregistruotame tinklapyje, HTML kodo head dalyje — tik taip
reklama bus rodoma tame tinklapyje. Dabartin¢je reklamos versijoje kodas atrodo taip: tinklapio
head dalyje reikia jterpti:

<script src="http://code.jquery.com/jquery-latest.js"></script>

<script src="http://www.ad-space.lt/a/ads.js"/>

<?php $ch=curl init(); curl setopt ($ch,

CURLOPT URL, 'http://www.ad-space.lt/getAd.php?rid=xxx&h="'. S SERVER
["HTTP_USER AGENT']);

curl setopt (Sch, CURLOPT RETURNTRANSFER,1); $ ad cont=curl exec($ch);

curl_close($ch);$_ad_fr=true; ?>

<script> var _ad data="<?php echo trim($_ad cont);?>";

window.onload = setTimeout ("showAd()",1500); </script>

Kode yra nuoroda: http://www.jenkis.lt/reklama.php?rid=xxx. Siame tinklapyije pateikiamos
reklamos specialiu formatu, pavyzdziui:

1|5|Mano reklamal||

Pirmas skai€ius rodo reklamos tipa: 1 — tekstiné reklama, 2 — grafiné reklama, 3 — grafiné
i$ple¢iama reklama. Antras skai¢ius nurodo reklamos identifikatoriy. Sis skaidius yra jterpiamas
reklamos nuorodoje, kuria yra nukreipiamas vartotojas, paspaudgs reklamg. Pagal jj sistemoje
kaupiama reklamos paspaudimy ir parodymy statistika. Toliau seka reklamos tekstas,
koduojamas UTF-8 koduote.

Kurias reklamas reikia atsiysti yra atpazjstama pagal siun¢iamg parametrg rid, kuris nurodo
unikaly tinklapio identifikatoriy. Neveltui paminéjau daugiskaita uzkraunamas reklamas: vienu
tinklapio uzkrovimu uzsikraunama iki deSimties reklamy — visos atskirtos specialia simboliy
seka (|||) ir aukS¢iau nurodyti parametrai joms apraSyti individualiai. Jei tinklapyje dar niekas
nenusipirko reklamos, vietoj jos rodomas to paties reklamos formato praneSimas, kuriame

kvieciama nusipirkti reklamg tame tinklapyje ir nukreipiama j mano sistemgq.

5.5.2. Reklamos uzsakovams
Reklamos uzsakovams skirtame tinklapyje galima kurti savo reklamas ir talpinti jas

norimuose tinklapiuose. Pati naujos reklamos sukirimo forma neatrodo labai sudétinga:
nuorodos laukelis (¢ia bus nukreipiami lankytojai, paspaud¢ ant reklamos), vieno i§ trijy
reklamos tipo pasirinkimas bei reklamos turinio uZpildymas. Pastarasis elementas pasikei¢ia
dinamiskai, pasirinkus kitg reklamos tipa: tekstinés reklamos atveju rodomas teksto jvedimo
laukelis (jame HTML Zzymos neleidziamos — toksto formatuoti uzsakovams negalima), o grafinés

ar grafinés iSpleciamos reklamos atveju atsiranda atitinkamai 4 arba 10 faily uzsiuntimo laukeliy
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(pritaikyty skirtingiems ekrany dydziams). Siun¢iamy faily dydis apribotas iki S00Kb, leidziami
tik trys paveiksleliy formatai (jpg, png, gif), taip pat yra nustatomi uzsiunciamy paveiksléliy
aukstis ir plotis: prie kiekvieno laukelio jyra nurodyta, kokio dydZio paveikslélio reikia, tad jei
paveikslélis neatitinka nurodyto dydzio — rodoma klaida. UzZraSius reklamos tekstg i§ karto
galima patikrinti, kaip atrodo reklama: spusteléjus mygtuka ,,Perzitréti* Javascript kodo pagalba
atsiranda mobilaus telefono imitacija, kurios ekrane rodomas reklamos skydelis su duomenimis
i§ pildomos formos teksto laukelio. Zinoma, reklamos perziiiroje reklama gali atrodyti kiek
kitaip nei realiame mobiliajam jrenginiui skirtame tinklapyje. ISsaugojus duomenis puslapio
apacioje atsiranda skiltis ,,Mano reklamos®“ — ¢ia pateikiamos visos prisijungusio vartotojo
sukurtos reklamos su redagavimo galimybe. Po informacijos iS§saugojimo seka kitas etapas —
reklamos patalpinimas konkrecioje svetainéje, tam skirtas mygtukas ,,Talpinimas®. Ji paspaudus
atsidaro konkrecios reklamos pirkimy tinklapis, kuriame pateikiami visi tinklapiai, kuriuose
galima patalpinti reklama. Salia kiekvieno tinklapio rodoma reklamos kaina tame tinklapyje,
statuso paveikslélis informuojantis ar jau jame yra uzsakyta reklama: jei taip — rodomas
mygtukas ,,statistika“ (ji paspaudus glaustai parodoma uzsakytos reklamos informacija ir jos
parodymy bei paspaudimy grafikai), jei ne — rodomas mygtukas ,,Pirkti“. Jj paspaudus galima
pasirinkti reklamos paspaudimy skaiCiy (atitinkamai parodoma apytikls¢ reklamos uzsakymo
kaina), reklamos rodymo laikas (galima nustatyti kuriuo paros metu rodyti reklamg nurodant
intervalo pradzig ir pabaigg paroje vienos valandos tikslumu) ir patvirtinus suvestus duomenis
vartotojui sukuriamas naujos reklamos uZsakymas. Tinklapio savininkui patvirtinus reklama,
uzsakovui yra sukuriamas krepSelis, kurj apmokéjus per iSoring sistemg (mokéjimai.lt) reklama

vieSinama. Kaip §is procesas vyksta sisteminiame lygyje skaitykite 5.7 skyriuje.

5.6. Duomeny bazés sandara
Kadangi sistema bus paleista ne dedikuotame serveryje, o tik jo dalyje, iSsinuomotoje 18

serverial.lt sistemos, netur¢jau galimybés pasirinkti duomeny baze, tad naudojama MySQL baze.
Joje skirtingoms esybéms skirtos Sios lentelés:

e users (uzsiregistravusiy naudodojy lentele)

e domains (visi registruoti tinklapiai)

e ads (sukurtos reklamos)

e bhuy (vykdomy pirkimy informacija)

e clicks (reklamos paspausimy statistika)

e shows (reklamos parodymy statistika)

Users lenteléje saugoma pagrindiné visy sistemoje uzsiregistravusiy vartotojy informacija:

prisijungimo duomenys (vartotojo vardas — paprastas tekstas, slaptazodis — specialus vienpusio
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Sifro rezultatas, pagal kurj prisijungiant patikrinamas ar teisingas slaptazodis 1§ naujo Sifruojant
suvestus duomenis, o konkretaus slaptazodio paprastai perskaityti nejmanoma), kontaktiniai
duomenys (el. pasto adresas, pvz. mokeétojo kodas, jei tai jmoné — jmonés kodas, banko sgskaitos
nr. pinigy pervedimams daryti), taip pat jvairls sisteminiai parametrai, nurodantys ar tai
administratorius ar ne, ar jau patvirtinta vartotojo registracija. Domains lentel¢ skirta reklamos
tiekéjams: ¢ia saugomi visi tinklapiai, kuriuose ketinama talpinti reklamg, t.y. jy internetinis
adresas, vartotojo kuris uzregistravo tinklapj identifikatorius, reklamos paspaudimo kaina ir
unikalus tinklapio identifikatoius, pagal kurj konkretus jraSas susiejamas su kity lenteliy jrasais.
Reklamos uzsakovams skirta ads lentelé. Joje saugomos visos sukurtos reklamos: sukiirusio
vartotojo identifikatorius, konkrecios reklamos identifikatorius, nuoroda, ] kurig nukreipiamas
reklamg paspaudes lankytojas, pacios reklamos tekstas, reklamos tipas (ar tai tekstiné, ar grafine,
ar grafiné iSpleciama reklama) ir statusas, nurodantis ar jau galima talpinti reklamg atitinkamame
tinklapyje, priklausomai nuo to, ar uz ja sumokéta. Paskutinés trys lentelés skirtos
sudétingesniems sistemos procesams iSsaugoti, todél apie juos sekancCiuose skyriuose

papasakosiu placiau.

5.7. Reklamos pirkimas (sistemos lygiu)
Visa reklamy uZsakymo informacija saugoma buy lentele¢je. Visy pirma, pirkimas

inicijuojamas konkre¢iai reklamai, talpinant ja konkreiame interneto tinklalapyje. Siam
sujungimui reikalingi abiejy esybiy (reklamos ir tinklapio) identifikatoriai. Modeliuojant jvairias
situacijas nutariau pirkimui pridéti statuso pozymj. Tik patvirtinus uzsakymg nustatoma pradiné
jo reik§me — 1. Kadangi reklama negali biiti visiSkai nepriklausoma nuo tinklapio savininko, tai
apie bandyma talpinti nauja reklamg tinklapio savininkas 1§ karto informuojamas el. pastu su
nuoroda ;] mano sistemg. Tokiu atveju prie jos prisijunges tinklapio savininkas i§ karto yra
nukreipiamas ] puslapj, kuriame yra parodytos visos reklamos (jy tekstas arba paveikslélis),
kurias ketinama talpinti. Prie kiekvienos i§ jy yra parodyta suma, kurig tiekéjas gaus patvirtings
reklamg. Taciau jei reklama tinklapio savininko nuomone yra netinkama (neetiSka,
reklamuojamas konkurentas, vieSinama nepadori informacija ir t.t.), paspaudus mygtuka
,»Atmesti reklamg® atidaromas teksto jvedimo laukelis, kuriame praSoma jvesti komentarus
reklamos uzsakovui, pagal kuriuos reklamg biity galima patobulinti ir tik tada patalpinti.
UZpildZius komentara, $is yra nusiun¢iams reklamos uzsakovui, reklamos statusas nustatomas j 6
— atmesta reklama. Atlikus potobulinumus ir tinklapio savininkui patvirtinus reklama, statusas
pakeigiamas j 2 — patvirtinta reklama. Sioje biisenoje reklamos uZsakovui sistemoje yra rodomas
krepSelis: visi patvirtinti uzsakymai ir uz juos mokamos sumos. Krepselio apmokéjimas vyksta
per iSoring sistema (mokéjimai.lt). Apmokéjimams buvo galimybé naudoti ir tiesioginj
sujungimg su banku, tac¢iau jo buvo atsisakyta Siame projekte dalyvaujancio finansy analitiko
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sprendimu. Kadangi reklama mobiliose interneto svetainése dar tik dabar atsiranda,
apsidraudimui nustaciau vieno ménesio maksimaly laikotarpj, per kurj reklama bus talpinama
svetain¢je — po to reklama tiesiog nebesirodys. D¢l Sios priezasties norédamas atskaitos tasku
padaryti ne naujo uzsakymo sukirimo laika, o reklamos apmokéjimo laikg (tai uzsakovams
naudingesnis variantas), tod¢l apmokéjimo metu yra jraSoma data. Pasibaigus ménesiui arba po
reklamos nupirkty paspaudimy iSnaudojimo, mokéjimo statusas yra nustatomas j 7 — pasibaigusi
reklama. Perkamy paspaudimy kiekis, uZsakymo kaina (litais) bei reklamos rodymo laikas taip
pat saugomi prie konkretaus uzsakymo. Paskutinis parametras leidzia konkreciai nustatyti kuriuo
paros metu rodyti reklamg valandos tikslumu: kuriant naujg uZsakyma reikia pasirinkti laiko
intervalg, pvz. nuo 8 iki 17 val. Taip vieng reklamg skirtinguose puslapiose galima rodyti
skirtingu laiku, veltui neeikvojant nupirkty paspaudimy (jei reklamos tikslin¢ auditorija priklauso
nuo laiko, kada jie narSo internete). Taigi, visus iSvardintus parametrus sude¢jes | vieng lentele,
sukiiriau tokius jos stulpelius:

o buy id

e ad id

o domain_id

® Sstatus

e order time

® pay time

® time from

e fime fo
o clicks
e price
o user id

Prie§ tai dar nepaming¢jau pirmojo ir paskutiniojo stulpeliy — tai atitinkamai konkretaus

uzsakymo ir jj uzsakiuso vartotojo identifikatoriai.

5.7. Parodymu skaiciavimas
Kadangi mano sukurtoje sistemoje yra mokama uz reklamos paspaudima, tai jos parodymy

skaiCius néra finansiSkai svarbus. Taciau vedant reklamos statistikg svarbu Zinoti, kiek karty ir
kokiuose tinklalapiuose buvo parodyta reklama, kokias narSykles naudoja lankytojai. Todél
mano sukurtas kodas, kurj reikia jterpti j tinklapj, uzkraudamas reklamas j serverj siuncia ne tik
unikaly tinklapio identifikatoriy, bet ir tinklapio headers informacija, kurioje nurodoma
naudojama narSykle, operaciné sistema, kartais ir konkretaus telefono modelis. UZkrovimas

vykdomas php kalbos funkcija curl, kuri gali inicijuoti GET ir POST uzklausas | nurodyta
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interneto adresg. AS sistemoje naudoju GET variantg, kurio rezultata galima pamatyti ir
atsidarius bet kurioje narSykléje. Deja, bet mano naudojamas biidas néra tikslus skai¢iuojant
reklamos parodymy statistika, nes visos rodomos reklamos (daugiausia 10 reklamy vienu metu)
uzkraunamos kartu su tinklapiu, o tuo metu ir fiksuojamas jy parodymas. Taciau reklamy
uzkrovimas nereiskia, jog reklama i§ tikro bus parodyta tinklapio lankytojui: reklamos atsiranda
6 sekundéms, o tarp jy pasirodymy taip pat nustatytas 6 sekundziy intervalas, o viename
tinklapio puslapyje lankytojai retai kada uZtrunka 2 minutes — butent tiek laiko reikty laukti
lankytojui, kad pamatyty visas tinklapyje uzkrautas reklamas (galioja tik tuo atveju, jei
tinklapyje yra uzsakyta 10 ir daugiau reklamy).

Sistemos puslapyje, kurj iSkvie€ia tinklapyje jterpiamas kodas, pagal gautg tinklapio
identifikatoriy duomeny bazéje jvykdo tokig uzklausa:

"select a.ad id, a.type, a.text, a.img name, a.img type from
adspace ads a, adspace buy b, adspace domains d where
a.adid=b.adid and b.doid=d.doid and d.doid=$rid and a.deleted=0
and d.deleted=0 and b.status=3 and (b.pay time is null or
b.pay time > '".date("Y-m-d H:1", time()-2592000)."")";

Joje pagal panaudota tinklapio identifikatoriy $rid atrenkamos tik tame tinklapyje ne seniau
nei prie§ ménesj nupirktos reklamos. Surinkus jy duomenis, parenkama ne daugiau nei 10 jrasy ir
Ju identifikatoriai kita uzklausa kartu su atsiysta narSyklés informacija (headers) suraSomi |
parodymy lentele. Joje sukauptus duomenis reklamos uzsakovas gali pamatyti sistemos valdymo

puslapyje, pavaizduotus grafiskai.

5.8. Paspaudimy skaiiavimas
Tai labiausiai tikslumo reikalaujanti mano sistemos dalis, nes paspaudimas yra vienintelis

dalykas, uz kurj reikia mokéti. Tam clicks lentelé¢je uzfiksuojamas kiekvienas lankytojo
paspaudimas ant reklamos (jvykio laikas, jrenginio kuriame paspausta reklama IP adresas,
konkrecios reklamos ir tinklapio kuriame buvo reklama identifikatoriai, lankytojo aplinkos
informacija (headers), bei papildomas unikalumg nurodantis pozymis). Dabar, kai interneto
tiekejai suteikia tik statinius IP adresus, paprastose interneto svetainése unikalumui identifikuoti
pakanka Sio adreso, taciau jo nepakanka unikaliems mobiliems jrenginiams jvardinti. Pagrindiné
to priezastis: mobilaus rySio operatoriai visoms duomeny perdavimo sesijoms turi iSskirtg IP
adresy intervalg. Pabaigus sesijg, adreso priskyrimas iSlieka dar kurj laikg (pas vieng 1§
operatoriy $is laikas - 15min.), o veél atidarius interneto narSykle gali biiti suteiktas jau kitas [P
adresas. Sios problemos neturéty tokie vartotojai, kurie savo i$maniuose telefonuose yra nustate
kokig nors programa, kuri kas nedidelj laiko intervalg naudotysi mobiliuoju internetu, pvz. el.

pasto dézute patikrinanti aplikacija, tac¢iau tokiy vartotojy dar néra dauguma ir vien IP adreso
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unikalumui nustatyti nepakanka. Pradzioje $ig problemg bandziau iSspresti prie IP pridédamas
lankytojo telefono informacijg ir skai¢iuodamas unikalius paspaudimus imti $iy parametry pora,
t.y. paspaudimas yra unikalus, kai unikali eiluté: ,,IP adresas + narSyklés informacija®. Taciau
pastarasis sprendimas netinka dél galimy klaidingy situacijy, pvz.: viename telefone paspaudus
reklamg uzfiksuojami minéti parametrai, sesija nutraukiama, o po kurio laiko kitas zmogus,
turédamas to paties modelio kitg fizinj jrenginj kurdamas sesija gali gauti tg patj [P adresa, todél
du visiSkai unikaliis paspaudimai taip biity uzfiksuoti kaip to paties lankytojo. Paprastose
svetainése populiariai naudojamas sprendimas — reikalingg informacijg saugoti sausain¢liuose,
taiau jo net nebandZiau jgyvendinti, nes mobiliuose kompanijos Apple jrenginiuose pagal
nutyléjimg 1§ treciyjy Saliy gaunami sausainéliai yra blokuojami. Kita Sio sprendimo atsisakymo
priezastis: nauja sausain¢liy alternatyva — vietin¢ laikmena (ang. localStore) [Pill12]. Tai HTMLS5
savybe, kuri leidzia vietoj sausainéliy technologijai leidziamos 4 KB vietos vartotojo jrenginyje
i8saugoti iki 5 MB raktas-reikSmé tipo duomeny. Mobiliuose jrenginiuose pri¢jimas prie §ios
duomeny saugyklos paprastai néra blokuojamas, todél ja panaudojau unikaliam jrenginiui
identifikuoti. Jj jgyvendinau panaudodamas tarpinj tinklapj: visi reklamos paspaudimai yra
nukreipiami ne tiesiai nurodytu reklamos adresu, taCiau  tarpinj puslap]; mano sistemoje, GET
parametru siunc¢iant reklamos ir tinklapio identifikatorius (panasiai kaip uzkraunant reklamas).
Pagal Siuos parametrus duomeny bazéje surandamas paspaustos reklamos jraSas, kuriame yra
galutinio nukreipimo nuoroda. Laikiname puslapyje néra jokio turinio, tik jvykdomas javascript
kodas, kuriuo jraSoma tokia pora:

Raktas: adSpaceP

ReikSmé: Alyyyy.mm.dd(;A|yyyy.mm.dd)

¢ia: P — tinklapio identifikatorius, A — reklamos identifikatorius, yyyy.mm.dd — paspaudimo
data, formatu metai.ménuo.diena, skliausteliuose jraSyta informacija gali kartotis tiek, kiek
skirtingy reklamy buvo paspausta viename tinklapyje (P).

Kadangi paspaudimg laikau unikaliu vienos paros periode, todél tikslaus laiko nesaugau:
pirmg karta paspaudus reklamg iSsaugoma tik data. Antrg karta paspaudus patikrinama Sio
tinklapio paspaudimy informacija: jei jame rastas jraSas su ta pacia reklama ir jraSyta data
atitinka naujo paspaudimo data — toks paspaudimas nelaikomas unikaliu, kitu atveju
paspaudimas unikalus, o reikSme¢je jraSomas naujas paspaudimas. Beje, paspaudimai jraSomi
kaip skaitiniy eiluciy sarasas, atskirtas kabliataskiu: po kiekvieno paspaudimo yra perzitirimas
visas sgraSas (pagal tinklapio jdentifikatoriy perzitirimi tik vieno tinklapio paspaudimai), tie
jrasai, kuriy data sutampa su Siandienos data — paliekami, kiti jraSai iStrinami, nes jie nebeturi

jokios reik§més — kitos dienos paspaudimai bus laikomi unikaliais.
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Pats tokiy reikSmiy jraSymas vietin€¢je laikmenoje programiSkai jgyvendinamas labai
paprastai. Pradzioje rekomenduojama patikrinti, ar jrenginys palaiko Sig HTML5 savybe (kitaip
senesniuose jrenginiuose gali nebeveikti visas javascript kodas). Jei patikrinimo rezultatas
teigiams, informacija nuskaitoma ir jraSoma Siomis komandomis [Pil12]:

localStorage.getltem('raktas');

localStorage.setItem('raktas', 'reiksme');

Taigi, tarpiniame reklamos tinklapyje jvertinus lankytojo unikalumg duomeny bazés clicks
lenteléje jraSomas paspaudimo jraSas su reklamos ir tinklapio identifikatoriais, paspaudimo laiku
ir nustatytu unikalumo parametru. Kadangi yra jraSomi visi, net ir ne unikaliis paspaudimai, todél
reklamos uzsakovai sistemoje gali perzitiréti detalesng savo reklamos statistikg, pasirinkdami

visus arba tik unikaliais pripazintus paspaudimus (5 pav.).

Reklamos statistika

Rammstein

Geriausias ugnies Sou Lietuvoje!

Talpinama tinklapyje jenkis.It

Pagrindiné informacija

Reklama uZsakyta: 2012-02-20 11:15:30 (apmoketa: 2012-05-10 16:41:00)
MNupirkta paspaudimuy: 100

Kaina: 1.2t

Rodymo laikas: Oval. - 24val.

Paspaudimy grafikas

100

90
a0

70

60 67

30

20

Dec27 Dec23 Dec 29 Dec 30 Dec 31 Jan1 Jan2

VISI PASPAUDIMAL UNIKALUS PASPAUDIMAI

ATGAL

5 pav. Reklamos paspaudimy statistikos puslapis

5.9. Reklamos veikimas tinklapiy lankytojams
Pagrindinis tikslas jgyvendinant reklamos parodymg interneto svetainéje buvo kuo maziau

jtakoti tinklapio iSvaizda, kitaip tariant: kuo maziau trukdyti vartotojui. Paprastai Zmonéms
vertinant jvairius dalykus labai svarbus pirmas jspidis. Optimizuodamas reklamg Siuo aspektu
jgyvendinau gan retg Sioje srityje ypatybe — reklama tinklapyje atsiranda ne iSkarto uzsikrovus
svetaing, o tik po 6 sekundziy. Tai ganétinai ilgas laiko tarpas — per tiek laiko lankytojas gali
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pereiti } kita puslapj taip ir nepamates reklamos, taciau laikas pradedamas skaiCiuoti jau
uzsikrovus tinklapio antrastei, tad realiai Sis laikas yra trumpesnis (priklausomai nuo interneto
greiCio). Taigi, atsidargs tinklap; kuriame yra mano reklamos apsikeitimo jrankis, pradZioje
vartotojas pamato tinklap; tokj, koks jis yra. Po keliy sekundziy narSykles lango virSuje
palaipsniui jslenka 50 tasky aukS$c¢io langelis, kuriame talpinama arba tekstiné, arba grafiné
reklama. Kaip rasiau 5.1 skyriuje, vykdant slinkimg reklama laikinai tampa permatoma, o baigus
slinkimg jj vél grizta | matomos srities virSy. Toks reklamos rodymo variantas visiSkai nedarko
interneto svetaings, kurioje yra $i reklama, turinio, o laikinas permatomumas netrukdo lankytojui
pamatyti norimg informacijg. Jei reklama néra paspaudziama per 6 sekundes, ji vél palaipsniui
dingsta 1§ ekrano ir reklama dar 6 sekundes visiSkai nerodoma. Po to ciklas kartojasi jau su kito
uzsakovo reklama, ir taip pasikeiCia visos uzkrautos reklamos (pasirodzius visoms, vél rodoma

pirmoji reklama).

5.10. Testuoti jrenginiai
Reklamos rodymo funkcionalumas buvo kuriamas testuojant su jvairiais jrenginiais. Nauji

iSmants telefonai yra ganétinai brangis, todél testai vyko su paZjstamy Zmoniy turimais
jrenginiais ir tais, kuriuos turé¢jau galimybe¢ pasiskolinti i§ jmonés, kurioje dirbu. 1 lenteléje

iSvardinti telefony modeliai, su kuriais iki Siol reklama buvo testuota.

1 lentelé
Gamintojas Modelis Operaciné sistema Ekrano plotis | Ekrano aukstis
(taskais) (taskais)
Samsung Galaxy Ace S5830 Android v2.3 320 480
Samsung 19100 Galaxy S 11 Android v2.3.4 480 800
Samsung 19070 Galaxy S Advance Android v2.3.6 480 800
HTC Desire Android v2.1 480 800
HTC Wildfire Android v2.1 240 320
HTC HD2 Windows Mobile v6.5 480 800
HTC Incredible S Android 2.2 480 800
Apple iPhone 3G iPhone OS 320 480
Apple iPhone 4S i0S 5 640 960
Nokia 500 Symbian Anna 360 640
Nokia E72 Symbian v9.3 320 240
RIM BlackBerry Curve 3G 9300 | BlackBerry v5.0 320 240
RIM BlackBerry Bold 9780 BlackBerry v6.0 480 360
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6. Numatomi darbai
Sj reklamos jrankio projekta numatoma vystyti ir toliau, pildant naujomis funkcijomis.

Viena jy — reklamos pateikimas vartotojui priklausomai nuo jo geografinés biivimo vietos, kada

reklama buty rodoma tinklapyje tik tuo atveju, jei vartotojas patenka j nurodyta geografing zona.
Kitas svarbus atnaujinimas: pacios administracin€s sistemos svetainés perkélimas ir

mobiliems jrenginiams pritaikyta tinklapj. Sis jgyvendinimas jau yra pradétas: prisijungus prie

jos adresu http://m.ad-space.lt galima pakeisti savo profilio informacijg, perzitréti savo reklamas

ir svetaines (6 pav.), taip pat ir patvirtinti arba atmesti reklamg (skirta tinklapiy savininkams).
PrieSingai nei pati reklama, pats mobilus tinklapis kuriamas pasinaudojant jQuery Mobile

biblioteka.

"l Bite E 19:22 =

Ad-Space

MNauja reklamos erdve
Paulius Jankevicius
+ Mano reklamos: 5

= Mano svetainés: 2

jenkis.It
rammstein.It

Mano profilis

Atsijungti

——

6 pav. Mobiliems jrenginiams pritaikytas sistemos tinklapis
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7. ISvados
Mes gyvename tokiu periodu, kai Zmonés pradéjo naudotis mobiliaisiais telefonais ir prie to

dabar jau esame jprate, taciau iSmanieji telefonai masiniame naudojime dar tik atsiranda miisy
aplinkoje ir visa jiems pritaikyta rinka dar tik dabar kuriama: jvairios aplikacijos mobiliesiems
telefonams, specialiai jiems pritaikyti internetiniai tinklapiai, jvairiy paslaugy uzsakymai ir t.t.
Statistika rodo, jog vis daugiau zmoniy ateina j $ig erdve ir vis daugiau jmoniy norés jiems
reklamuoti savo produktus ar paslaugas. D¢l to tai yra visiSkai nauja sritis, kurioje triiksta
specializuoto produkto ir mano kuriama sistema yra pirmoji tokio pobudzio sistema Lietuvoje,
naudojanti naujausias technologijas. Pasirodo, mazam iSmanaus telefono ekranui pritaikyti
reklamg yra dar sudétingiau, nei paprastam kompiuteriui: daugybe skirtingy aparaty, daugybé
skirtingy ekrany dydziy — visa tai veda prie daug papildomo kodo, kuris atpaZinty jrenginio
parametrus ir pagal juos pritaikyty reklamg. Tai padaryti pavyko: sukurta savitarnos svetainé

http://www.ad-space.lt, kurioje reklamos tiek€jui uZzregistravus savo svetaing, o reklamos

uzsakovui sukiirus savo reklama, ji gali biiti patalpinta svetainéje ir prisitaikyti prie konkretaus
jrenginio: reklama atsiranda visada ekrano virSuje, vykdant slinkimag ji neuzstoja tinklapio
turinio, o reklamos atsiradimas, dingimas, pasikeitimai vykdomi su pereinamaisiais efektais,
kurie ne taip erzina vartotojus ir sukuria modernumo jspidj.

Sékmingai tobulinant produktg ateityje jis turéty iSlikti moderiausiu mobiliesiems
iSmaniesiems jrenginiams skirtos reklamos valdymo jrankiu Lietuvoje. Tuo paciu jis turéty
paskatinanti paprasty svetainiy savininkus prisitaikyti prie besikeic¢ianciy vartotojy ir sukurti kuo

daugiau mobiliems jrenginiams pritaikyty svetainiy.
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