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ReikSminiai Zodziai: interneto socialiniai tinklai, virtuali tapatybé, virtualios bendruomenés,
paaugliai, kibernetinés grésmes, priklausomybé nuo interneto socialiniy tinkly, ,,Facebook*

socialiné svetainé.

Magistro darbo objektas — interneto socialiniai tinklai. Darbo tikslas - iStirti paaugliy
komunikacijos ypatumus interneto socialiniuose tinkluose. UzZdaviniai: pateikti interneto socialiniy
tinkly samprata bei iSkirti pagrindinius socialiniy tinkly svetainiy naudojimosi motyvus; atskleisti
virtualios tapatybés ir virtualiy bendruomeniy formavimosi tinkle principus; iSskirti paaugliy
komunikacijos privalumus ir triikumus socialiniy tinkly svetainése; aptarti pagrindines kibernetines
grésmes; iStirti, kokiomis priemonémis paaugliai formuoja savo virtualy jvaizdi.

ISanalizavus moksling literatiira, taikant etnografinj ir turinio analizés metodus, prieita prie
iSvados, jog interneto socialiniai tinklai uzima ypatinga vieta paaugliy gyvenime. Komunikuodami
virtualiai, paaugliai keiciasi informacija, bendrauja su draugais ar pazistamai, jungiasi i skirtingas
virtualias bendruomenes ar grupes. Pagrindiniai motyvai, skatinantys individa komunikuoti
virtualioje erdvéje, yra: anonimiSkumas, saviraiSka, tapatybés iliuzisSkumas, socialinio tinklo
globalumas, smalsumo tenkinimas bei galimybé stimuliuoti, slépti savo jausmus, nuotaikas ir
reakcijas. Pabréztina, jog kibernetiniy tapatybiy formavimas tinkle yra sietinas su asmenybés
iliuziSkumu (t.y. virtualios tapatybés gali biiti daugialypés: iSgalvotos, nestabilios, salygiskos,
falsifikuotos) bei savo idealiojo ,,A$* formavimu (t.y. narys save idealizuoja nepateikdami trikumy
ar blogy iprociy bei, ribodamas ir/ar falsifikuodamas asmeninés informacijos apie save pateikima,
mistifikuoja savo santyki su kitais svetainés nariais). Taip pat tapatybés formavimui itakos turi tai,
jog virtualiame pasaulyje galima ,zaisti“ su keliomis tapatybémis i§ karto, modeliuojant jas
nepriklausomai nuo aplinkos, komunikavimo pobudzio bei tikslo, nuotaikos, situacijos ir
pasnekovuy, todél vartotojai daznai formuoja iliuziska daugiaaspektg tapatybg tinkle.

Analizés metu buvo pastebéta, jog virtualiuose svetainése vykstanti komunikacija turi savy
privalumy ir trikumy. Bendraudami interaktyviai, individai gali anonimiskai reik$ti savo mintis,

realizuoti savo norus bei troSkimus, ieskoti skirtingy socialiniy kontakty, iSsilaisvinti i§ stereotipuy,



komunikacijos metu pasakyti tai, ka jie i§ tiesy jaucia, galvoja bei iSgyvena. Taciau virtuali
komunikacija turi ir neigiamy aspekty, vienas i§ dazniausiai pasitaikan¢iy - vadinamas ,,interneto
paradokso” sindromas, kuomet socialiniy tinkly naudojimas rySiams su kitais Zzmonémis palaikyti,
sukelia vienatvés bei izoliacijos jausma. ReikSminga, jog dél per dazno ,,sédéjimo* tinkle gali
susilpnéti paauglio realiis socialiniai tarpusavio santykiai su Seimos nariais ir draugais bei i§sivystyti
priklausomybé nuo kompiuterio. Kitas virtualios komunikacijos trikumas yra — kibernetinés
grésmes bei pavojai, t.y. seksualinis priekabiavimas, viliojimas, elektroniniy duomeny vagystes,
tapatybés klastojimas, virtualus Smeiztas.

Apibendrinus empirinio tyrimo rezultatus galima teigti, jog tiek tarptautinéje ,,The
Simpsons®, tiek lietuviskoje ,,Simpsonai“ virtualiose bendruomenése paaugliai savo {vaizdi
formuoja naudodami elektroninio diskurso elementus (zodZiy bei fraziy trumpinima, grafinius
zenklus ir simbolius, anglicizmus, keiksmazodzius ir Zargona), asmening profilio informacija
(demografiniai duomenys, informacija apie paauglio pasiekimus, hobi, muzikini skoni ir pan.) bei
vizualizacijos priemones (asmeninés nuotraukos).

Mokslinis darbas gali buti naudingas informacijos ir komunikacijos studiju studentams ir

déstytojams, komunikacijos specialistams, pedagogams, paaugliams ir ju tévams.
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[VADAS

Interneto socialiniai tinklai spar¢iai populiar¢jantis socialinis ir ekonominis reiSkinys,
kei¢iantis individy tarpusavio komunikacijos formas bei bendravimo pobudi. Suvokiama, jog
virtual@is tinklai suteikia vartotojams galimybe patiems kurti praneSimy turinj, jungtis i tarpusavio
tinklus ir tokiu bidu komunikuoti. Per pastaruosius metus ypac¢ padidéjo socialiniy tinkly vartotoju
skai¢ius Lietuvoje. Remiantis Statistikos departamento duomenimis, beveik 60 proc. Salies interneto
vartotojy naudojasi socialinémis svetainémis, net 83 proc. pastoviy tinklo vartotoju yra mokiniai ir
studentai'. Esant dabartinei situacijai (vis daugiau paaugliy savo laika praleidzia ,,Facebook®,
»Iwitter ir kt. interneto platformose) biitina tirti bei analizuoti paaugliy komunikacijos ypatumus
virtualiy tinkly svetainése.

Darbo aktualumas. Atsiradus internetui, tinklo - kaip savokos ar reiSkinio svarba padidéjo,
iSaugo démesys socialiniy tinkly tyrinéjimo metodams, pradéta kalbéti apie virtualios
komunikacijos privalumus bei trilkumus, asmens virtualuma kibernetingje erdvéje. Teigtina, jog
paaugliai yra viena i§ jautriausiy bei imliausiy Siuolaikinés visuomenés daliy. Komunikuodami
virtualiai paaugliai siekia keistis informacija, bendrauti su draugais ar pazistamais, jungtis i
skirtingas virtualias bendruomenes ar grupes. [vairiy sriciy mokslininkai savaip vertina virtualia
komunikacija socialiniuy tinkly svetainése, vieni teigia, jog tokia komunikacija pasizymi socialinio
rySio pavirSutiniSkumu (pvz., J. Wartella, J. Sellman, Michael S. Hendryx, Melissa M. Ahern,
Nicholas P. Lovrich, and Arthur H. McCurdy ir kt.), todél gali silpnéti realtis tarpusavio individy
socialiniai santykiai. Kiti laikosi nuomonés (pvz., L. Garton, C. Haythornthwaite, B. Wellman ir
kt.), jog toks virtualus bendravimas téra nauja kompiuteriné komunikacijos forma, kuri negali
atstoti realiy, tvirtais socialiniais ry$iais susiety individy tarpasmeninés komunikacijos.

Darbo naujumas ir problema. Moksliniy darbuy, susijusiy su interneto socialiniais tinklai ir
ju specifika, yra daugelio discipliny tyrimo objektas, taciau pastebima, jog Lietuvoje néra atlikty
jokiy tyrimy, susijusiy su paaugliy tarpusavio komunikacijos, jos pobudzio tyrimais virtualiy tinkly
svetainése. [vertinus dabarting situacija (padaznéj¢ elektroninio priekabiavimo ir priklausomybés
nuo socialiniy tinkly atvejai, kibernetiniy pavojy grésmés ir kt.) galima teigti, jog tokie tyrimai yra
naudingi norint iSsiaiSkinti, kokie yra teigiami ir neigiami paaugliy komunikacijos virtualiose
tinkluose aspektai. Taip pat reikSminga iStirti, kokiu biidu paaugliai formuoja savo ivaizdi socialiniy
tinkly svetainése. Kaip jau buvo minéta, analogiski tyrimai Lietuvoje nebuvo atlikti, taciau kiek

panaSios temos atspind¢jo E. Butkevicienés ir L. Rinkeviiaus studijoje - ,,Bendruomenés

! Statistikos departamento duomenys. [interaktyvus]. [Zidréta 2011 m. Kovo 8 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.stat.gov.lIt/It/news/view/?id=2737>.



sampratos kaita: bendrija virtualioje erdvéje”, kurioje lyginamos tradicinés ir virtualios
bendruomenés. Daugiausia moksliniy tyrimy analizuojama tema atlikta uZsienio autoriy (pvz., M.
Fraser ir M. Dutta knyga ,,Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia gyvenimq, darbq ir
pasauli“; B. Wellman ir J. Sellman ir kt. ,,Compiuter networks as social networks: Collaborative
Work, Telework, and Virtual Community; E. Lanza ir A. Svendsen ,,Tell me who your friends are
and I mightbe able to tell you what language(s)you speak: Social network analysis, multilingualism,
and identity” ir kt.). Moksliniuose darbuose analizuojama virtualios komunikacijos reik§mé
individo emociniai bei socialiniai biiklei, gilinamasi i virtualios tapatybés formavimasi kibernetingje
erdvéje, taip pat tirilama virtualiy bendruomeniy tarpusavio komunikacija. Pabréztina, jog
paaugliams ir jy tévams daznai triiksta informacijos apie tikrasias internete tykancias grésmes, M.
Shaw ir M. Black straipsnyje ,,/nternet Addiction: Definition, Assessment, Epidemiology and
Clinical Management” atskleidZiami pagrindiniai kibernetiniai pavojai, su kuriais paaugliai
susiduria komunikuodami socialiniy tinkly svetainése.

Suvokiama, jog nepakankamas teorinis ir praktinis problemos pazinimas gali turéti reikSmes
paaugliy elgesio pokyc€iui, ju psichologinei bei emociniai biiklei ateityje, todél mokslinis darbas yra

naudingas norit iStirti paaugliy komunikacijos ypatumas socialiniy tinkly svetainése.

Magistro darbo objektas - interneto socialiniai tinklai.
Darbo tikslas - istirti paaugliy komunikacijos ypatumus interneto socialiniuose tinkluose.
Darbo tikslui pasiekti yra formuluojami tokie uZdaviniai:
e pateikti interneto socialiniy tinkly samprata bei iSkirti pagrindinius socialiniy tinkly
svetainiy naudojimosi motyvus;
e atskleisti virtualios tapatybés ir virtualiy bendruomeniy formavimosi tinkle
principus;
e iSskirti paaugliy komunikacijos privalumus ir trukumus socialiniy tinkly svetainése;
e aptarti pagrindines kibernetines grésmes;

e itirti, kokiomis priemonémis paaugliai formuoja savo virtualy ivaizdi.

Darbo metodai - sickiant realizuoti darbo tiksla bei uzdavinius, buvo naudojamasi
mokslinés literattiros lyginamaja analize bei sinteze. Literattiros paieSka atlikta ,,EBSCO* duomeny
bazeje (pvz., B. Wellman ir B. Salaff ir kt. ,,Compiuter networks as social networks: Collaborative
Work, Telework, and Virtual Communi “, D. Memmi ,,The nature of virtual communitie ir kt..). Taip
pat buvo susipazinta su nagrin¢jamos temos mokslininky darbais (M. Castells ,,Tinklaveikos
visuomenés raida“, M. Fraser ir S. Dutta ,, Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia

gyvenimq, darbq ir pasauli“ ir kt..), interaktyviais straipsniais (D. Gefen ,,Virtual Community
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Attraction: Why people Hand out online* D. H. Sonnenwald ir L. G. Pierce ,, Information behavior
in dynamic group work contexts: Interwoven situational awareness, dense social networks, and
contested collaboration in command and control ir kt..).

Tyrimui igyvendinti buvo pasirinktas kokybinio tyrimo naujasis etnografinis ir turinio
analizés metodai. Etnografinio metodo naudojimas suteiké galimybe tirti paaugliy virtualia
komunikacija elektroninéje erdvéje. Tyrimo eigoje etnografinio metodas i§ dalies buvo prapléstas
stebéjimo metodu, taikant $i metoda buvo analizuojamas virtualiy bendruomeniy tarpusavio nariy
elgesys. Taip pat praneSimuy bei komentary analizei atlikti buvo naudojama turinio analizés
metodas, kuris suteiké galimybe atlikti paaugliy elektroninio diskurso pobudzio analizg bei iStirti
paaugliy talpinamy nuotrauky tipus. Gauti duomenys suteiké¢ galimybg identifikuoti, kokiu budu

paaugliai formuoja savo jvaizdi interneto socialiniy tinkly svetainése.

Darbo struktiara. Magistro darbas sudarytas i§ keturiy daliy bei poskyriy. Pirmoje,
teorinéje, darbo dalyje (,, Interneto socialiniai tinklai“) nagrinéjama internetiniy socialiniy tinkly
samprata, asmeny motyvacija jungtis bei naudotis socialinius tinklus. Gilinamasi { virtualios
tapatybés daugiaaspektiSkuma bei iliuziSkuma kibernetingje erdvéje. Antrame skyriuje (,, Paaugliy
komunikacijos privalumai ir tritkumai socialiniuose tinkluose *“) atskleidziama socialiniy tinkly jtaka
paaugliy komunikacijai, aptariami teigiami bei neigiami virtualios komunikacijos aspektai. Taip pat
gilinamasi { socialiniy tinkly itaka paauglio fiziologiniai, emocinei bei psichologinei biiklei.
Svarstomos pagrindinés socialiniy tinkly priklausomybés priezastys bei analizuojami dazniausiai
pasitaikantys kibernetiniy nusikaltimy atvejai virtualiuose tinkluose. TreCioje darbo dalyje
(,, Paaugliy jvaizdis interneto socialiniuose tinkluose*) analizuojami virtualaus (vaizdzio
formavimo biidai, taip pat detaliai aptariamos pagrindinés priemon¢s, kuriomis paaugliai formuoja
savo jvaizdi elektronin¢je erdvéje. Ketvirtas darbo skyrius — empirinis tyrimas (,,7arptautinés ,, The

‘

Simpson* ir lietuviskos ,,Simpsonai‘ virtualiy bendruomeniy nariy elektroninio diskurso ir
jvaizdzio formavimo empirinis tyrimas*). Siame skyriuje analizuojamos tarptautinés ir lietuviskos
virtualiy bendruomeniy charakteristika, atlickama elektroninio diskurso elementy detali analizé.
Taip pat atkleidZiamos priemonés, kuriomis naudodamiesi paaugliai formuoja savo ivaizdi virtualiy
tinkly svetainése.

Mokslinis darbas gali buti naudingas informacijos ir komunikacijos studijuy studentams ir

déstytojams, komunikacijos specialistams, pedagogams, paaugliams ir jy tévams.



1. INTERNETO SOCIALINIAI TINKLAI

Interneto socialiniai tinklai kiekviena diena vienija milijonus vartotoju visame pasaulyje.
Komunikuodami virtualiai, individai tarpusavyje dalinasi informacija, jungiasi i skirtingas virtualias
bendruomenes bei grupes. Siame skyriuje apibréZiama interneto socialiniy tinkly samprata bei
iSskiriami pagrindiniai naudojimosi virtualiais tinklais motyvai. Gilinamasi { virtualios tapatybés
daugiaaspektiSkuma bei iliuziSkuma kibernetin¢je erdveje, analizuojamos pagrindinés virtualiy

bendruomeniy formavimosi priezastys bei ju itaka individo socializacijai.

1.1. Interneto socialiniy tinkly samprata

Interneto socialiniai tinklai (IST) Siandien yra neatsiejama informacinés visuomenés dalis, 1§
esmes keiCianti zmoniy santykius bei bendravimo iprocius. Virtualiis socialiniai tinklai dazniausiai
vartojami kalbant apie tinklalapius, kurie suteikia individams galimybg patiems kurti praneSimy
turini, jungtis i tarpusavio tinklus (bendruomenes bei grupes) ir tokiu biidu komunikuoti’. Anot M.
Castellso, Siuolaikinés informacinés visuomenés formuojasi aplink bipoline ,, Tinklo* ir ,,Savojo
AS“ prieSpriesq, Si opozicija tampa informacijos amZiaus pagrindiniy pokyciy prielaida’.
Mokslinéje literatiiroje yra iSskiriami IST apibrézimai:

e Socialinis tinklas - socialin¢ struktiira, susidedanti i§ asmeny, kurie yra glaudziai susije
vienu ar keliais virtualiais tarpusavio rySiais (pvz., draugyste, ekonominiais santykiais,
giminyste, simpatija/antipatija, hobiu, religija, i§silavinimu, pomégiais ir pan.)*.

e Socialinis tinklas — tai interaktyviais tarpusavio rysiais susiety individuy, ju grupiu ar
organizacijy darinys”.

e Socialinis tinklas — interneto struktiira, vienijanti tam tikra bendry interesy turin€ia vartotoju
grup¢ ar bendruomeng, kuri virtualiai komunikuoja tarpusavyje, naudodamiesi
automatizuotomis konkre¢ios svetainés priemonémis’.

e Socialinis tinklas — tai Zzmoniy socialiniy santykiy ar rysiy (ju pobtdzio) virtuali struktiira’.

2 GUDAUSKAITE, S. Ziniy visuomenés link: organizacijos darbuotojo kompetencijy poreikis. [interaktyvus]. [Zifiréta
2011 m. Vasario 8 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.leidykla.eu/fileadmin/Informacijos_mokslai/40/66-72.pdf>.

3 CASTELLS, M. Tinklaveikos visuomenés raida. Vilnius, 2005. p- 338

* What is social networking? [interaktyvus]. [iréta 2011 m. Vasario 8 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.whatissocialnetworking.com>.

> MEMMI, D. The nature of virtual communitie. [interaktyvi duomeny bazé]. [Zitiréta 2011 m. Vasario 16 d.]. Prieiga
per interneta:< http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=6&hid=6&sid=55168949-e7a9-41{8-82b6-
122de9d6b5e0%40sessionmgrd>.

® WELLMAN. B; SALAFF, J. ir kt. Compiuter networks as social networks: Collaborative Work, Telework, and
Virtual Community. [interaktyvi duomenuy bazé]. [zitréta 2011 m. Vasario 6 d.]. Prieiga per interneta:<
http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=5&hid=6&sid=55168949-e7a9-4118-82b6-
122de9d6b5e0%40sessionmgrd>.



Pabréztina, jog socialiniy tinkly svetainése rysiai tarp vartotojuy atsiranda jiems besikeiciant
informacija. Priklausomai nuo to, kokia informacija yra kei¢iamasi, kokiais kiekiais, kokia kryptimi
$i informacija teka bei jos pasikeitimo daznumas, nusako socialinio tinklo struktiira. Virtuali tinklo
struktiira gali biiti pavaizduojama dviem biidais: viso tinklo vaizdu ir personaliniu (egocentrinio)
tinko vaizdu®. Egocentrinio tinklo vaizdas formuojamas vienam asmeniui, nurodant jo sarysius su
kitais vartotojais, kiti tinklo nariai nusakomi pagal ju specifini ry$i su pagrindiniu asmeniu.
Personalinis tinklo vaizdas yra naudingas, kai socialinio tinklo populiacija yra labai didel¢, arba jos
ribos yra sunkiai apibréziamos. Tinklo apimtis priklauso nuo to, kokia bendruomeng (maza ar
didele) jis nusako. Sujungus visus mazgus ir juos riSancius rySius gaunamas viso socialinio tinklo

vaizdas (1 paveikslas).

1 paveikslas. Vartotojo kontakty rysiai su kitais socialinio tinklo vartotojais’

.
===t oy fande
I R

* Saltinis: http://www.fmsasg.com/SocialNetwork Analysis/.

" WELLMAN. B; SALAFF, J. ir kt. Computer networks as social networks: Collaborative Work, Telework, and Virtual
Community. [interaktyvi duomenuy bazé]. [zidréta 2011 m. Vasario 6 d.]. Prieiga per interneta:<
http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=5&hid=6&s1d=55168949-¢7a9-41{8-82b6-
122de9d6b5e0%40sessionmgrd>.

¥ Social Network Analysis (SNA). interaktyvus]. [Zifréta 2011 m. Vasario 11 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.fmsasg.com/SocialNetwork Analysis/>.

? Ten pat, i¥naga 8.
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Kaip matoma i§ pavyzdzio, komunikuodamas socialinéje svetain¢je asmuo persiuncia bei pavieSina
savo informacija kitiems vartotojo asmeniniame kontakty saraSe esantiems pazistamiems ir
draugams. Socialinio tinklo Zvaigzdé — tai vartotojas, turintis daugiausia kontakty su kitais svetainés
vartotojais'’. Asmuo, kuris platina informacija tarp kity nariy, vadinamas tarpininku. Kaip teigia J.
Bernal'!, rysiai tarp svetainés nariy gali bati silpni — stipriis/tvirti. Silpni rysiai kinta nuolatos,
dazniausiai jie egzistuoja trumpa laiko tarpa tarp individy ar grupés nariy (pvz., biitinai informacijai
apsikeisti). Stipriis rySiai dazniausiai yra abipusiai, glaudiis bei ilgalaikiai. Nariai, palaikantys
tvirtus rySius, yra labiau motyvuoti keistis turima informacija, ja dalintis su virtualias draugais.
Taigi galima teigti, jog pagrindinis IST tikslas — palaikyti tvirtus bei ilgalaikius rySius tarp individy,
priklausanciy bendram socialiniam tinklui.
Remiantis S. Dutta ir M. Fraser, socialiniy tinkly svetainés pagal tipologija gali biiti

suskirstytos i penkias kategorijas'*:

e cgocentrings,

e bendruomenings,

e oportunistings,

e nukreiptos | aistras,

e dalijimosi informacija.

Egocentriniai tinklai - tai populiarios ,,profilinés" svetainés, kurios yra kaip platformos ,,draugy"
tinklams, kur nariai savo internetiniame socialiniame tinkle ,,baksnoja" ir ,,méto avytes" i kitus
svetainés narius (pvz., MySpace, Facebook). Sie tinklai taip pat yra kaip platforma virtualiai
tapatybei kurti. Antra - bendruomeniniai tinklai. Sios svetainés sujungia narius stipriais tapatumo
rysiais, paremtais tautybe, rase, religija, seksualine orientacija ir t. t.. Tokio pobidzio svetainése
ypac¢ giliai isiSaknijes bendrumo jausmas, jos daznai atkartoja bendruomenes, kurios egzistuoja
realiai gyvenime. TreCia - oportunistiniai tinklai. Tai tokios socialiai organizuotos svetainés, kuriy
nariai jungiasi ar komunikuoja dél racionaliy priezasCiy, kaip: verslo rysiai, bendri projektai ir pan..
Si kategorija taip pat apima vertikaliai apibréztas profesines svetaines. Ketvirta - § aistras nukreipti
tinklai. Sios svetainés suburbia Zmones, kuriuos vienija bendri interesai ir hobiai. Taip pat dar
vadinamos ,,bendry interesy bendruomenémis", narysté Siose svetainése apibréziama horizontaliai

......

tokios dalijimosi informacija svetainés kaip YouTube ir Flickr yra apibiidinamos ne pagal narystg,

' Social Network Analysis (SNA). [interaktyvus]. [zitréta 2011 m. Vasario 11 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.fmsasg.com/SocialNetworkAnalysis/>.

""BERAL, J. The relationship between Web 2.0. and social networking. [interaktyvus]. [Zitréta 2011 m. Vasario 11 d.].
Prieiga per interneta:< http://www.ibmpressbooks.com/articles/article.asp?p=1400615&seqNum=>5>.

' FRASER, M; DUTTA, S. Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia gyvenimq, darbq ir pasauli. Vilnius,
2010, p. 265
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bet pagal ju turini. YouTube buria zZmones, kurie dalijasi vaizdo filmukais, o Flickr vienija
vartotojus, kurie skelbia bei dalinasi savo nuotraukomis.

Suvokiama, jog IST yra vienas i§ esminiy Siuolaikinio Zmogaus socialinés integracijos ir
socialinés adaptacijos veiksniy. Remiantis D. H. Sonnenwald {zvalgomis, pagrindiniai naudojimosi
virtualiais tinklais motyvai yra:'*:

e anonimiSkumas: leidzia vartotojui jaustis laisvam, nes komunikacijos nevarzo
isigaléje stereotipai, socialiné, ekonominé padétis visuomenéje, socialiniai
vaidmenys, amzius, fiziniai pozZymiai, iSvaizda, lytis, apranga ir kt.;

e galimybé tenkinti smalsuma ir Zinoti, kokia veikla uzsiima kiti tinklo vartotojai;

e saviraiSka: narys gali ne tik kurti elektronini diskursa, bet ir konstruoti savo
virtualyji ,,AS8%;

o iliuziSkumas: tai, ka Zzmogus mano apie save, kaip save apibiidina bei vertina,
bebitinai turi reiksti, kad jis toks ir yra realiame gyvenime.

e raSytinis diskursas vartotojui leidzia stimuliuoti, slépti jausmus, nuotaikas,
reakcijas, kurios tiesioginio komunikavimo metu perduodamos neverbalinémis
kalbos priemonémis.

e tinklo globalumas: svetainés narys gali nevarzomai komunikuoti su vartotojais,
kurie yra nutole lokaliai. Komunikacijai jtakos neturi nei bendravimo laikas, nei
vieta.

Virtualts socialiniai tinklai atlieka ne tik saves reprezentacijos, bet ir socialiniy santykiy su
draugais bei pazistamais kiirimo funkcijas. IST puslapiai vartotoju yra naudojami informacijai apie
gerai ir menkai pazistamus zmones gauti. Individai registruojasi i socialines svetaines pirmiausia
tam, kad gauty prieiga prie kity vartotojy profilio bei ju sukurto praneSimy turinio. Galima isskirti

pagrindines IST vartotojy funkcijas socialinése svetainése'*:

asmeninés informacijos administravimas (savo profilio kirimas bei

redagavimas);

- dalyvavimas socialinio tinklo veikloje (informacijos skleidimas, dalyvavimas
diskusijose ar virtualiuose pokalbiuose, savo dienoras¢io raSymas, ir pan.);

- naudingos ar reikalingos informacijos paieska;

- svetainés nariy administravimas (galimybé pridéti ar iStrinti vartotojus i§ savo

kontakty saraso).

" SONNENWALD, D. H., PIERCE, L. G. Information behaviour in dynamic group work contexts: Interwoven
situational awareness, dense social networks, and contested collaboration in command and control. Information
Processing & Management, 2000, p. 461-479.

" RICHER, A; KOCH, M. Functions of social networking services. [interaktyvus]. [ziGréta 2011 m. Sausio 11 d.].
Prieiga per interneta: <
http://unibw.academia.edu/MichaelKoch/Papers/77200/Functions_of Social Networking Services>.
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Apibendrinant galima teigti, jog socialinis tinklas - tai virtuali socialin¢ struktiira, sudaryta i$
vartotojuy, kurie sujungti vienu ar daugiau tam tikro tipo rySiais (pvz., silpnais ar
tvirtais/ilgalaikiais). Virtualiai komunikuodamas, teigdamas realia informacijq apie savo gyvenima,
pomégius, pasiekimus, svetainés narys jauciasi esas virtualaus tinklo dalis (zvaigzdé¢). Svarbiausi
motyvai, skatinantys virtualia komunikacija tinkle yra anonimiskumas, smalsumo tenkinimas,
saviraiSka, galimybé slépti jausmus ir reakcijas, iliuziskumas bei tinklo globalumas. Pabréztina, jog
IST yra tarptautiniai, todél vartotojy tarpusavio komunikacijos neriboja nei laikas, nei geografiné
vieta.

1.2. Virtualios tapatybés iliuziSkumas socialinése svetainése

S. Dutta ir M. Fraser nuomone, tapatybés realiame pasaulyje yra socialiai konstruojamos
pagal institucines vertybes, o virtuali erdve sukuria platesne horizontale erdve, kuri palengvina
individualy tapatybiy kiirimq"®. Suvokiama, jog miisy tapatybe formuoja net tik socio-ekonominis
statusas, lytis, religija, amZius, tautybe, iSsilavinimas, taciau ir aplinkiniy subjektyvus poZiiiris apie
mus ir miisy asmenybe. Taciau virtualioje aplinkoje veikia visai kiti tapatybés kiirimo principai.
Asmenys, kurie realiai komunikuodami susiduria su skirtingomis bendravimo problemomis, yra
depresyviis, vienisi, kibernetin¢je erdveje yra labiau linke formuoti virtualig tapatybe kaip idealyji
savo ,,A§“ atvaizda'®. Tokioms tapatybéms socialinio tinklo platforma tampa vieta, kur jos gali
igyvendinti savo fantazijas, pvz., asmuo, kuris realiame gyvenime yra tylus, uzdaras, virtualioje
realybéje gali tapti lyderiu, superherojumi, Zaidimuose ir virtualiuose kontaktuose iSgyventi
trokStamas emocijas.

Remiantis E. Goffman dramaturgine saves pateikimo teorija, galima teigti'’, jog individai
savo tapatybe kuria saves idealizacijos ir mistifikacijos principais. Suvokiame, jog individai,
konstruodami savo profilj, (t.y. pildydami registracijos anketa) ir kurdami dekoracijas (t.y.
pateikdami papildoma vaizding medziaga: nuotraukas, video jrasus), save idealizuoja nepateikdami
trikumy ar blogy ipro¢iy bei, ribodami asmeniniy kontakty ar kitos informacijos apie save
pateikima, mistifikuoja savo santyki su kitais svetainés nariais. Anot L. S. Miller, galima iSkirti
virtualius socialiniy tinkly puslapiy tipus, kuriuose vartotojas savireprezentuoja savo tapatybqlgz

1. Individualas. Toks puslapis yra skirtas saves pristatymui, jo turini paprastai sudaro:

vartotojo profilio informacija, nuotrauka(-os), informacija apie pomeégius, hobi,

i8silavinima ir pan.

' FRASER, M; DUTTA, S. Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia gyvenima, darbq ir pasauli. Vilnius,
2010, p. 265

' Te pat, i$naga 15.

" GOFFMAN, E. Saves pateikimas kasdieniniame gyvenime. Vinius, 2000, p. 190

' MILLER, H. The presetation of self in WWW home pages. [interaktyvus]. [Zitréta 2011 m. Sausio 23 d.]. Prieiga per
interneta:< http://ess.ntu.ac.uk/miller/cyberpsych/millmath.htm>.
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2. Informaciniai. Juose pateikiamas vartotojo tvarkarastis ar dienotvarké, trumpas

gyvenimo aprasymas, kontaktai ir pan.

3. Seimyniniai. DaZniausiai tai $eimos puslapiai, kuriuose pateikiama informacija apie

visus narius, nurodant jy pasiekimus, vieta Seimoje, visuomengje ir pan.

4. Orientuoti j informacijos sklaida. Tai pirmojo tipo puslapiy krastutinumai, t.y. juose

labai mazai informacijos apie pati asmenj, ta¢iau daug nuoroduy i tai, kas, jo (jos) manymu,

yra Saunu, patrauklu bei madinga.

5. Reklaminiai. Siame puslapyje svetainés narys akcentuoja, koks jis yra talentingas,
kiirybingas, populiarus ar net Sokiruojantis. Cia svarbiausia ne savo tapatybés pristatymas bei
objektyvumas, taciau savgs reklamavimas (angl. self-promotion).

Pabréztina, jog individualus saves pateikimas (virtualios tapatybés formavimas) bei
pristatymas per asmenines interneto svetaines daZnai yra neatsiejamas nuo neteisingos
reprezentacijos (2 paveikslas)'’. Tagiau, net jei individualioje asmeninéje svetainéje informacija
pateikta tiksliai, atvirai ir i§samiai, dél tam tikry techniniy ar netechniniy priezasCiuy svetainés
lankytojas gali susidaryti klaidinga arba neiSsamia nuomong apie socialinés svetainés vartotoja. 2
paveikslas.

2 paveikslas. Virtuali tapatybé socialiniuose tinkluose®

wvahoo: bobl8

google: bob.smith

aim: bobsupdown

*Saltinis: http://www.fmsasg.com/SocialNetwork Analysis/

' MILLER, H. The presetation of self in WWW home pages. [interaktyvus]. [Ziaréta 2011 m. Sausio 23 d.]. Prieiga per
interneta:< http://ess.ntu.ac.uk/miller/cyberpsych/millmath.htm>.

* Why should i use OpenID? [interaktyvus]. [ziiréta 2011 m. Balandzio 16 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.openidexplained.com/>.
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Kaip matoma i§ pavyzdzio, virtualiame pasaulyje galima ,,zaisti* su keliomis tapatybémis i§
karto, modeliuojant jas priklausomai nuo aplinkos, komunikavimo pobtidzio bei tikslo, nuotaikos,
situacijos ir pa$nekovy. Mokslin¢je literatiiroje yra i§skiriama tapatybés disagregacijos savoka®',
kuri reiSkia asmenybés suskilima ar daugiaaspektiSkuma. Internetiniame pasaulyje vieneting
asmenybé gali pavirsti daugialype bei iliuziska, t.y. iSgalvota, nestabilia, salygiska, falsifikuota ir
pan.. Taip pat gali kisti ir tapatybés egzistavimo socialiniam tinkle laikas, kuris gali svyruoti nuo
keliy minuéiy iki keliy ar keleriy mety. Pabréztina, jog konfrontacija arba tapatybés kritika néra
gasdinanti, nes patys individai yra virtualts, o tapatybé daznai iliuziska.

Apibendrinat galima teigti, jog virtualus tapatumas yra asmens idealusis “AS”, kuris
socialiniy tinkly svetainése iSstumia netobulaji realyji “AS”. Virtualus pasaulis tampa ta vieta,
kurioje realizuojami patys slapCiausi individo norai bei troSkimai, taip pat suteikiama galimybeé
18gyventi norimas emocijas. Taciau reikSminga, jog tokios virtualios tapatybés gali biiti daugialypés

bei labai iliuziSkuos, t.y. jos gali biiti igalvotos, nestabilios, salygiSkos ar net falsifikuotos.

1.3. Virtualus bendruomeniy formavimasis interneto socialiniuose tinkluose

Virtuali bendruomené (v-bendruomené) - zmoniy grupé, kurig sieja bendri interesai,
pomégiai, hobis, i§silavinimas ir pan. Si bendruomené tarpusavyje komunikuoja per elektroninius
kanalus (pvz., socialines svetaines, pokalbiy kanalus ir pan.). Remiantis E. Butkevi¢ienés ir L.
Rinkevi¢iaus jzvalgomis galima teigti*, jog klasikinés bendruomenés nei$vengiamai orientuojasi i
geografing vietove (yra lokaliai apibréztos), tuo metu v-bendruomenése geografiné vieta nebéra
bendruomenés telkimosi pagrindas. Geografiskai lokalizuota, socialiai nusistovéjusi vietove
keiCiama virtualia erdve, todél sustipréja kity socialinés telkties veiksniy reikSme.

Nemazai uzsienio mokslininky tyrinéjusiy v-bendruomenes bei grupes (pvz., A. Smith ir P.
Kollock, B. Daniel, B. Hunter ir kt.) sutinka, kad elektroninéje erdvéje susikiirusios bendruomenés
pasizymi panaSiomis charakteristikomis kaip ir tradicinés lokalios bendruomenés, pvz., narysté bei
su ja susijgs atsiribojimas nuo kity grupiy; grupés turi vertybés, taisyklés bei naudojasi specifiniais
simboliais, grupés narius vienija pagalbos ir paramos rysiai bei bendri emociniai ir socialiniai saitai.
Pabréztina, jog bendruomeniskumo jausmas itin svarbus uzdaroms v-bendruomenéms, nes tokios
bendruomenés yra labiau orientuotos i bendro tikslo siekima, stipresni nariy identifikavimasi su

grupe. Suvokiama, jog Siuolaikinés v-bendruomenés ne tik tarpusavyje keiciasi informacija, bet ir

*l FRASER, M; DUTTA, S. Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia gyvenimq, darbq ir pasauli. Vilnius,
2010, p. 26

“BUTKEVICIENE, E; RINKEVICIUS, L. E. Rethinking the concept of community: communities in cyberspace.
[interaktyvus  serialinis  leidinys]. [ziGréta 2011 m. Kovo 18 d.]. Prieiga per interneta:<
http://info.smf ktu.lt/Edukin/zurnalas/archive/pdf/’2006%203%20%2853%29/4%20E.%20Butkeviciene,%20L.%20Rink
evicius.pdf>.
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virtualiai zaidzia internetinius zaidimus, diskutuoja, dalinasi muzikos ir vaizdo irasais, taip pat ypac

svarbus tarptautinis aspektas, nes IST svetainés narius sujungia su kity Saliy vartotojais. M. C.

Ridings ir D. Gefen nuomone™, bendravimas v-bendruomenése gali suteikia net jvairiy privilegiju,

pvz., socialing parama, nes tokiose bendruomenés jungia vartotojai, kurie iesko ne tik naudingos

informacijos sau, bet padeda ir kitiems virtualaus tinklo nariams. Remiantis autoriy atliktu tyrimu,

galima isskirti pagrindines interaktyviy bendruomeniy charakteristikas:

Bendruomenés nariai turi bendra tiksla, interesa, poreikj ar uZsiémima, kuris ir yra
pagrindiné priklausymo bendruomenei priezastis.

Nariai nuolatos dalyvauja bendruomenes veikloje taip stiprindami tarpusavio emocinius ir
komunikacinius rysius.

Nariai turi pri€¢jima prie bendry resursy, savo taisykles, vertybes, simbolius bei normas.
Nariams labai svarbus apsikeitimo informacija procesas, tarpusavio parama ir
Isipareigojimai.

Suvokiama, jog interaktyvios v-bendruomenés gali biiti ilgalaikés ir trumpalaikés. Trumpai

gyvuojancios bendruomenés egzistuoja iki tol, kol ju tikslai biina pasiekti, pasiekus tiksla, jos

disintegruojasi. Ilgainiui komunikuojant tarp bendruomenés nariy atsiranda glaudiis rySiai, kurie

kartais persikelia ir | realybe (kitais atvejais realios bendruomenés persikelia { virtualius tinklus).

Kaip buvo minéta, kibernetinés bendruomenés yra virtualios nariy grupés, turinCios specifines

taisykles, dinamika bei saveikaujancios su kitomis bendruomenémis, grupémis, subgrupémis.

Remiantis S. Boettcher®, galima iskirti pagrindines v-bendruomeniy tipus (1 schema).

1 schema. Virtualiy bendruomeniy tipai

VIRTUALIOS
BENDRUOMENES
| LLONLINE*
. . BENDRUOME
VIESOS ORGANIZACINES NES
v BENDRUOMENES
PRIVACIOS y .
SUSIDOMEJIMO
BENDRUOMENES

* Saltinis: schema sudaryta pagal http://www.fullcirc.com/community/communitytypes.htm

# RIDINGS, M. C; GEFEN, D. Virtual Community Attraction: Why people Hand out online. [interaktyvus serialinis
leidiys]. [zitréta 2011 m. Kovo 18 d.]. Prieiga per interneta:< http://jcmc.indiana.edu/vol10/issuel/ridings _gefen.html>.
** BOETTCHER, S. What types of virtual communities can I build and what tools are available? [interaktyvus].
[zitréta 2011 m. Kovo 18 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.fullcirc.com/community/communitytypes.htm>.
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VieSos bendruomenés yra atviros kiekvienam, nepriklausomai ar nariai priklauso $iai v-
bendruomenei ar ne, t.y. ar jie turi identifikavimo koda ar neturi. Privati bendruomené atvira tik
tiems jos nariams, kuriems yra specialiai suteikta prieiga prie privacios bendruomenés (pvz.,
siun¢iamas individualus prisijungimo prie grupés pakvietimas). Virtualios susidoméjimo
bendruomenés buria zZmones, kurie tarpusavyje dalinasi informacija, aptaria aktualias gyvenimo
temas bei ivykius (mokslas, muzika, pramogos ir pan.). Organizacinés bendruomengs telkia narius,
kurie priklauso vienai ar kitai organizacijai, imonei (pvz., yra organizacijos darbuotojai, darbdaviai,
klientai, investuotojai ir pan.). Vietinés “Online* bendruomenés daznai kuriamos gyvenvieciy
kaimynystéje, kaimuose, miesteliuose ar miestuose. Siy bendruomeniy paskirtis - i§laikyti realiai
egzistuojancias bendruomenés narius arciau vieni kity, dalintis svarbiausiais jvykiais, padéti vieni
kitiems (pvz., tautiniy mazumy bendruomenés ir pan.). Antrame paveiksle galima pamatyti IST

vartotojo saveika bei rysius su skirtingomis v-bendruomenémis bei grupémis (3 paveikslas).

3 paveikslas. IST vartotojo saveika bei rySiais tarp virtualiy bendruomeniy
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* Saltinis: http://suifaijohnmak.wordpress.com/2011/03/22/cck 1 1-networked-learning/
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Kaip matoma i§ pavyzdzio, svetainés vartotojas gali priklausyti skirtingy tipy bendruomenéms ar
grupéms. Rausva spalva apibréztos bendruomenés yra virtualios ir tuo paciu realiai egzistuojancios
(pvz., Tévo, Motinos gimin¢, klasés ir universiteto draugai, kaimynai). Sias v-bendruomenés galima
priskirti ,,Online* tipo bendruomenéms. Virtualios susidoméjimo bendruomenés: Kaciy mylétoju
klubas, Kompiuteriniy Zaidimy fanklubas, Teatro mégéjy grupé ir pan.. Sios grupés daZniausiai
buriasi pagal pomégius ir hobi. Priklausomai nuo virtualiy rysiu stiprumo, $iy bendruomeniy nariai
gali bendrauti ir susitikinéti realiame gyvenime. Organizacinés bendruomenés sieja svetainés
vartotoja su imone, kurioje jis dirba (rysiai tarp bendradarbiy, darbdaviy ar klienty). Reik§minga,
jog v-bendruomenés nebiitinai yra grieztai susiformavusios ar komunikabiliai ribotos, jos gali pintis
tarpusavyje, priklausyti viena nuo kitos ir pan. Taigi v-bendruomenés dalyviai lygiagre€iai gali
priklausyti neribotam skaiciui virtualiy bendrijy ir grupiy.

PabrézZtina, jog virtualios bendruomenes suteikia galimybg ieskoti pazinéiy 1§ viso pasaulio
(t.y. bendruomenés yra tarptautings), realizuoti bendravimo poreikj, bendrauti su draugais, kurie yra
lokaliai nutolg, ieSkoti psichologinés paramos ir pan. J. Hagel ir A. G. Armstrong mokslininky
manymu®’, nariy saveikos virtualioje bendruomenéje yra pagristos individy noru realizuoti savo
poreikius. Remiantis P. Kollock®, galima isskirti pagrindinés jungimosi i v-bendruomenes
prieZastis:

e Galimyb¢ gauti operatyvig informacija ar pagalba;

e Pripazinimas — vartotojai nori biiti pripazinti, svarbiis bei reikSmingi internetinéje
erdvéje.

e Populiarumas. Populiarumo siekis yra vienas i§ dazniausiy vartotoju motyvacijos
priezas¢iy. Kuo daugiau bendruomenés nariy pamato konkretaus vartotojo nuopelnus
bei indelj 1 grupés veikla, tuo didesni populiaruma jis jgauna.

e Prisidéjimo jausmas — dalis svetainés nariy prisideda prie bendruomenés veiklos,
vien tam, jog padéty kitiems bendruomenés dalyviams. Palikdami informacija ar
irasa, jie tarsi iprasmina save internetinéje erdvéje.

e Tarpusavio rySiai. Kuo daugiau draugy narys turi bendruomenés viduje, tuo
svarbesnis ir daznesnis jam tampa dalyvavimas tos bendruomenés veikloje.

e Emocinis saugumas — priklausomybés bendruomenei jausmas. Sistemingai

komunikuojant bendruomenéje atsiranda saugumo bei pastovumo pojiitis.

* HAGEL, J. A. G. ARMSTRONG. Expanding markets through virtual communities. [interaktyvus]. [Zifiréta 2011 m.
Sausio 18 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.questia.com/googleScholar.qst?docId=5000569332>.

*® KOOLLOCK, P. Design principles for online communities. [interaktyvus]. [Zifiréta 2011 m. Sausio 18 d.]. Prieiga per
interneta: < http://www.sscnet.ucla.edu/soc/faculty/kollock/papers/design.htm>.
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e Altruizmas — vartotojams tarpusavyje keiCiantis pozityvia multimedine medziaga
(pvz., linksmi paveiksliukai, optimistinés dainos, smagiis vaizdo {raSai ir pan.)

atsiranda abipusés laimés bei pasitenkinimo pojiitis.

ReikSminga paminéti, jog v-bendruomeniy egzistavimas kibernetinéje erdvéje turi ir
neigiamy aspekty. Anot S. G. Jones, galimybé nesunkiai uzsiregistruoti ar iSsiregistruoti i$
socialiniy svetainiy gali lemti v-bendruomenés egzistavimo trumpalaikiSkuma ar visiska iénykima(”.
Tikétina, jog tokios ,nesudétingos™ istojimo i virtualias grupes salygos gali keisti individo
atsakomybeés laipsni, nes narys gali ,,iSstoti i§ tam tikros virtualios grupés ar bendruomenegs,
nebedalyvauti arba pasyviai dalyvauti bendruomenés veikloje. Taciau analogiSkai pasiSalinti 1§
geografiSkai lokalizuotos grupés ar bendruomenés, riSan¢ios giminystes, draugystés ar kitokiais
socialiniais saitais yra kur kas sudétingesnés, o kartais apskritai sunkiai jmanomos.

Apibendrinant galima teigti, jog socialiniai tinklai uZima ypatinga vieta individo gyvenime
bei keicia jo socialinius ir komunikacinius tarpusavio santykius. Pagrindiniai motyvai, skatinantys
individa komunikuoti virtualiai, yra anonimiSkumas, saviraiSka, tapatybés iliuziSkumas bei
galimyb¢ stimuliuoti ir keisti savo raSytini diskursa. Individas, kurdamas savo tapatybg, ja
modeliuoja priklausomai nuo aplinkos, komunikavimo pobiidZio bei tikslo, nuotaikos, situacijos ir
pasnekovy, todél daznai susiduriama su tapatybés iliuziSkumo ir daugiaaspektiSkumo kibernetinéje
erdvéje problemomis. Pabréztina, jog virtuali komunikacija yra paremta tam tikry tarpusavio rysiu
(t.y. silpny, stipriw/tvirty) palaikymu. Stipriy bei tvirty rySiy palaikymas yra charakteringas v-
bendruomenéms. Virtualiy bendruomeniy formavimosi procese svarbiausias veiksnys - bendri
svetainiy vartotoju interesai bei siekiai. Dalyvavimas v-bendruomenés veikloje individams suteikia
saugumo bei reikalingumo pojiitj, taip pat komunikuojant virtualiai yra stiprinami abipusiai

tarpusavio nariy socialiniai rysiai.

" JONES, S. G. Cybersociety: computer-mediated communication ad commuity. Sage, 1998, p. 220
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2. PAAUGLIU KOMUNIKACIJOS PRIVALUMAI IR TRUKUMAI SOCIALINIUOSE
TINKLUOSE

Pastebima, jog paaugliai vis dazniau savo laisvalaiki praleidzia virtualiy tinkly svetainése.
Komunikuodami virtualiai jie ieSko naujy pazin€iy bei socialiniy kontakty, keifiasi naujausia
informacija, raSo zinutes ar paprasCiausiai zaidzia kompiuterinius zaidimus. Skyriuje toliau
analizuojama socialiniy tinkly svetainiy jtaka paaugliy komunikacijai, aptariami teigiami bei
neigiami virtualios komunikacijos aspektai. Taip pat gilinamasi i socialiniy tinkly itaka paauglio
fiziologiniai, emociniai bei psichologiniai biklei. Svarstomos pagrindinés socialiniy tinkly
priklausomybés prieZastys bei analizuojami reikSmingiausi kibernetiniy grésmiy atvejai, su kuriais

paaugliai gali susidurti komunikuodami virtualiose socialinése svetainese.

2.1. Paaugliy komunikacija interneto socialiniuose tinkluose

Siuolaikiniy paaugliy gyvenimas balansuoja tarp nuolatinés jtampos, tarpusavio
konkurencijos, savarankiSkumo ir finansinés priklausomybés, tradicijos ir SiuolaikiSkumo.
Paauglystei ypa¢ budinga identifikacijos krizé, kurios metu jaunuolis savaji ,,a$* lygina su
isivaizduojamu. Toks noras konstruoti virtualias tapatybes yra susij¢s su nepakankama jvairiy ,,a8*
aspekty realizacija gyvenime arba kai realus paauglio gyvenimas atrodo pernelyg nuobodus.

Komunikuodami socialiniy tinkly svetainése, paaugliai siekia dalintis informacija, Ziniomis,
nuomonémis, palaikyti tarpusavio rySius, kurie daznai grindziami asmeninémis simpatijomis,
pomeégiais bei interesais. Pastebima, jog mokslininkai skirtingai vertina virtualaus bendravimo
svarba bei reikSme. KritiSkai i virtualia komunikacija zitirintys teoretikai teigia (pvz., Michael S.
Hendryx, Melissa M. Ahern, Nicholas P. Lovrich, and Arthur H. McCurdy)ZS, kad dél laiko ir
prioritety perskirstymo gali sumazéti Seimos nariams, draugams bei laisvalaikiui skiriamas
démesys, todél gali susilpnéti paauglio realtis tarpusavio socialiniai rySiai. Kiti teoretikai teigia (L.
Garton, C. Haythornthwaite, B. Wellman)®, jog virtuali erdvé yra alternatyva tradiciniuose Zmoniy
santykiuose, taciau jokiu biidu ne tarpusavio komunikacijos pakaitalas.

J. Wartella komunikacija socialiniuose tinkluose vertina palankiai, jis teigia, jog virtualis

rySiai stiprina paauglio komunikacing kompetencija, suteikia galimybg palaikyti senus bei uzmegzti

* MICKAEL, S.; HENDRYX, S; ir kt. Access to health care and community social capital. [interaktyvus]. [ziTréta
2010 m. Balandzio 17 d.]. Prieiga per interneta:< http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/1475-6773.00111/full>.
* GARTON, L; ir kt. Studying online social networks. Journal of Computer-Mediated Communication. 1997, p.14
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naujus kontaktus®. Suvokiama, jog paaugliai bendraudami virtualiai jau¢iasi maziau suvarzyti,
laisviau komunikuoja, leidzia sau pasakyti daugiau, nei iSdristy realiame gyvenime. Bendraudami
interaktyviai jaunuoliai gali rinktis, su kuo ir kada komunikuoti, turi galimybg apgalvoti siunc¢iamy
praneSimy turini ir taip kontroliuoti saveikas su kitais svetainés vartotojais. Taip pat paauglys gali
perkelti tradicinius tarpusavio santykius i virtualia erdve, todé¢l atsiranda galimybé santykius
padaryti dar gilesnius ir nuoSirdesnius, o komunikacija intensyvesng. Pabréztina, jog paaugliams
tapatybés kiirimas socialiniuose tinkluose yra saviraiSkos forma, turinti azartinio zaidimo elementy,
nes galima eksperimentuoti su savo asmenybe, pasirinkti {jvairius socialinius vaidmenis,
nuslépti/nutyléti nepageidaujama informacija (pvz., amziy, lyti, rase, tautybe ir pan..), vienu metu
kurti kelias skirtingas virtualias tapatybes.

Gilinantis 1 psichologines bei socialines priezastis skatinancias paauglius bendrauti
virtualioje erdvéje, reikty paminéti K. S. Young. Autoriaus manymu, galima iskirti keleta

svarbiausiy faktoriy, lemianciy nora dalyvauti IST veikloj el

e Daugybés anoniminiy socialiniy saveiky galimybé bei saugumo pojitis. IST
suteikia galimybg anonimiskai dalyvauti komunikacijoje. Paauglys virtualioje
aplinkoje labiau pasitiki savimi, elgiasi laisviau, nes nebijo biiti identifikuotas.

e Virtualus savo fantazijy ir troSkimy realizavimas. Stimuliuojanti socialinés
svetainés aplinka yra patraukli savo daugiaaspektiSkumu, jvairialypés informacijos
gausa, socialiniy kontakty galimybémis bei saveikomis.

e Grjztamasis rySys. IST suteikia galimybg surasti norimus ,,paSnekovus®, uZmegzti
su jais kontakta ir ta kontakta kontroliuoti. Svetainé¢je lengva jungtis i skirtingas v-
bendruomenes bei grupes, tokiu biidu paauglys gali palaikyti pastovy kontakta bei
dalyvauti virtualioje veikloje su kitais grupés nariais.

e Prieinamumas. Dalyvavimas stimuliuojancioje bei jdomioje socialin¢je veikloje
nereikalauja dideliy kasty, kompiuteriai yra lengvai prieinami namuose, mokyklose

ar bibliotekose.

Suvokiama, jog vienas i§ reikSmingiausiy motyvy, skatinan¢iy jaunuolius komunikuoti IST yra
virtualus anonimiSkumas, kuris sudaro salygas pasakyti tai, ka paauglys i8 tiesy jaucia, galvoja bei
i8gyvena. Virtualios komunikacijos metu paaugliai modeliuoja santykius su tokias pat anonimais,

kaip ir jie patys. AnonimiSkumas socialiniuose tinkluose suteikia galimybeg atidéti tam tikrus

Y WARTELLA, A. E. Children and computers: new technology old concerns // The future of children. [interaktyvus].
[zitréta 2011 m. Balandzio 17 d.]. Prieiga per interneta:<www.futureofchildren.org.> .

* YOUNG, K. S. New trends in the study of pathological Internet Use, Invited panelist for Symposia at the American
Psychological =~ Association.  [interaktyvus].  [zitiréta 2011 m. Balandzio 7 d.]. Prieiga per
interneta:<http://etd.ohiolink.edu/send-pdf.cgi/DiNicola%20Michael.pdf?ohioul 088177898>.
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individo tapatumo aspektus tam, kad paauglys nevarzomai galéty saugiai iSreiksti kitus. Kaip jau
buvo minéta, interaktyvioje erdvéje iSnyksta fizinis kontaktas su pasnekovu, dél to daugelis
tiesioginés komunikacijos bendravimui biidingy bruozy (pvz., kiino kalba, akiy kontaktas) praranda
prasmg. Virtualios komunikacijos metu jaunuolis savo tapatybeg gali konstruoti bei keisti daugybe
karty, tod¢l IST tampa niSa, kurioje jaunimas gali iSbandyti daugeli skirtingy vaidmeny, taip
tenkindami savo komunikacinius bei emocinius poreikius. Taip pat bendraujant socialiniuose
tinkluose ypa& svarbus socialinis palaikymas ir griztamasis rysis. K. S. Young teigia®, jog
socialinis palaikymas formuojasi tuomet, kai zmogus isijungia i kokia nors socialing bendruomeng
ar grupe. Suvokiama, jog neretai dalyvaudamas v-bendruomenés veikloje jaunuolis elgiasi drasiau,
nevarzomai reiskia savo nuomong.

Lanza ir Svetsen prieStarauja Siam pozilriui ir teigia, jog socialiniai tinklai bei daznas
,sédéjimas® juose gali mazinti asmeniniu bendravimu paremtus tarpusavio santykius. Si poziiiri
patvirtinta mokslininky atlikti tyrimai®, pvz., JAV valstijoje atliktas socialiniy tinkly vartotojy
tyrimas patvirtino, jog paaugliai, pradé¢je komunikuoti socialiniuose tinkluose, émé mazZiau
bendrauti su Seimos nariais, susilpnéjo ju socialiniai rySiai su draugais, jie daznai jautési vienisi,
izoliuoti. ISkyla vadinamasis ,,interneto paradoksas”, kuomet socialiniy tinkly naudojimas rySiams
su kitais zmonémis palaikyti sukelia vienatvés bei izoliacijos pojuti’". Panasius IST poveikio
socialiniams tinklams rezultatus atskleidZia N. Norman ir L. Erbring®® tyrimai. Siy tyrimy rezultatai
patvirtino socialiniy tinkly susiauré¢jima dé¢l virtualiy socialiniy tinkly naudojimo. Suvokiama, jog
virtuali komunikacija IST gali daryti neigiama itaka paauglio psichologinei bei emocinei buklei.
Galima i3skirti kelis pavyzdzius*®:

e psichologiné trauma dél elektroniniy jzeidingjimy, Smeizto bei patyciy;

e virtualaus seksualinio priekabiavimo grésmé (pvz., prostitucijos bei pedofilijos grésme);
e paauglio tapatybés klastojimas (pvz., pasisavinama paauglio tapatybe¢);

e intymios, asmeninés informacijos paviesinimas;

e daZnai pasitaikantys privataus gyvenimo, reputacijos ir asmens orumo pazeidimai,

e jauny zmoniy vieSos savizudybés propagavimas naudojantis socialiniy tinkly informacine

platforma (pvz., negatyviy v-bendruomeniy ar grupiy egzistavimas virtualioje erdvéje).

32 GORNY, E. The Virtual Self. Self-presentation and self-knowledge on the Internet. 2003, p. 345

3 LANZA, E; SVENDSEN, A. Tell me who your friends are and I mightbe able to tell you what language(s)you speak:
Social network analysis, multilingualism, and identity. [interaktyvi duomeny baz¢]. [zitréta 2011 m. Balandzio 19 d.].
Prieiga per interneta:< http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=8&hid=6&sid=55168949-¢7a9-41{8-
82b6-122de9d6b5e0%40sessionmgr4d>.

3 ZILIUKAITE, R. Socialinis kapitalas ir internetas Sociologija: mintis ir veiksmas, 2004, Nr.1, p. 105-106.
NORMAN, N; ERBRING, L. Debating the Social Effects of the Internet: Connecting with the World. [interaktyvus].
[zitréta 2011 m. kovo 7 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.gwu.edu/~ccps/etzioni/A273.html>

%% Nepilnameciy apsaugos nuo neigiamo viesosios informacijos poveikio istatymas. [interaktyvus]. [Zitiréta 2011 m.
Balandzio 17 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.teisidas.It/index.php?newsid=661>.
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Apibendrinat galima teigti, jog paauglio komunikacija socialiniuose tinkluose yra
ivairialypé. Naudodamas virtualia erdve paauglys gali iSsilaisvinti i§ stereotipy, kurie varzo ji
realiame gyvenime, iSgyventi neiprastas emocijas, eksperimentuoti su savo virtualia tapatybe.
Apskritai paauglys virtualioje erdvéje gali buti tuo, kuo jis troksta, taip tenkindamas savo
emocinius, psichologinius bei komunikacinius poreikius. Taciau IST turi ir neigiamy aspekty.
Pastebima, jog per daznas ,,séd¢jimas‘ socialiniuose tinkluose gali turéti jtakos paauglio asmenybei,
nes virtuali komunikacija pasizyminti socialinio rysio pavirSutiniSkumu, todél gali silpnéti realiis

tarpusavio socialiniai santykiai.

2.2. Kompiuteriné priklausomybé nuo socialiniy svetainiy

Priklausomybé nuo socialiniy tinkly — tai liguistas potraukis kasdien arba kiek imanoma
dazniau leisti laika socialiniy tinkly svetainése, nezitirint i tai, kad nuo to kencia paauglio psichiné ir
fiziné sveikata. Priklausomybé nuo socialiniy tinkly pastaruoju metu laikoma priklausomybés nuo
kompiuterio porii§iu, nes pasiZymi panaSiais simptomais. Teigtina (M. Shaw, M. Black, N. G.
Osuagwu), jog priklausomybei iSsivystyti jtakos turi tiek psichologinés, tiek socialinés paauglio
problemos, kurios gali atsirasti dél’’:

e negatyviy santykiy Seimoje, mokykloje ar draugy rate;

e Zemos paauglio savigarbos;

e pasitikéjimo savimi, savo jégomis nebuvimo;

e dél patiriamy stresuy (pvz., prickabiavimo, paty¢iy, nepritapimo klas¢je ir pan.);

e démesio trilkumo (pvz., gali iSprovokuoti tévy skyrybos);

e Dbendravimo sunkumuy (pvz., uzdarumo, kuklumo, silpny komunikaciniy gebéjimy ir
pan.);

e asmenybés konflikty (pvz., abejoniy, problemy sprendimo nebuvimo),

e vienatvés ir pan.

Kaip jau buvo minéta, paaugliai virtualioje erdvéje tenkina savo komunikacinius poreikius,
bando iSreiksti savo jausmus, kurie realiame gyvenime daznai yra slopinami. Paauglys, ieSkodamas
virtualiy pazin€iy, siekia surasti bei ,.kolekcionuoti“ kuo dagiau draugy ir pazistamy. Mokslin¢je

«38

literatiiroje yra iSskiriamas terminas — ,,virtualus ekshibicionizmas“™ (t.y. malonumo patyrimas

paver€iant savo gyvenima vieSa erdve), savas gyvenimas atveriamas placiai kaip langas, pvz.,

7 SHAW, M; BLACK, M. Internet Addiction: Definition, Assessment, Epidemiology and Clinical Management.
[Interaktyvi ~ duomeny  bazé]. [ziuréta 2011 m. Sausio 20 d.]. Prieiga per interneta:<
http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=10&hid=6&sid=55168949-¢7a9-41{8-82b6-
122de9d6b5e0%40sessionmgrd>.

** JONES, M. T. Mediated exhibitionism: The naked body performance and virtual space. [nteraktyvi knyga]. [Zitréta
2011 m. Sausio 20 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.springerlink.com/content/7u182901316224 1t/fulltext.pdf>.
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vieSas savo nuotrauky demonstravimas, kvietimai apsilankyti asmeniniuose forumuose, palikti
komentara ant vartotojo ,,sienos®, yra ne kas kita, kaip gery atsiliepimy i$ kity lukestis bei savo
tuStybés auginimas laikant savo asmenybeg svarbia, jei Si nestokoja populiarumo. Taip pat viena
dazniausiai pasitaikan¢iy veikly IST yra vojarizmas, t.y. vartotojas jaucia pasitenkinima stebédamas
kity nariy nuotraukas, video medZiaga, susira§inéjima su kitais tinklo nariais. Sie psichologiniai
aspektai i§ dalies paaiskina IST populiaruma tarp paaugliy.

Nnamdi G. Osuagwu pastebi’’, jog dazniausiai priklausomi nuo socialiniy tinkly yra tie
paaugliai, kurie realiame gyvenime jauciasi vienisi, stokoja emociniy bei socialiniy igiidziy, turi
psichologiniy bei fiziologiniy problemy. Galima iSskirti pagrindines fiziologinés ir psichologinés

socialiniy tinkly priklausomybés pasekmes paauglio asmenybei (1 lentele).

1 lentelé. Fiziologinés ir psichologinés socialiniy tinkly priklausomybés pasekmeés*’

Fiziologinés IST priklausomybés pasekmés: Psichologinés IST priklausomybés pasekmeés:

- miego cikly sutrikimai — vélesnis uzmigimas | - vienatve;
bei ankstesnis pabudimas;
- galvos skausmai; - (savi)izoliacija;

- regos sutrikimai;

- nuotaikos sutrikimai — depresija, nerimas ir kt.;

- juntamas nuovargis, apatija, irzlumas;

- démesio sutrikimai, i$siblaskymas,

nekantrumas, vangumas;

- d¢l sumazejusio fizinio kruvio gali iSsivystyti | - neigimas arba melas apie padaznéjusi
nutukimas arba distrofija; naudojimasi IST;
- isipareigojimy Seimai ir kasdieniy darbuy | - daZnesnis bendravimas su vartotojais

apleidimas; virtualiame nei realiame pasaulyje;
- socialiniy rySiy su Seimos nariais ir draugais
silpnéjimas;
- naudojimasis IST kaip biidu pabegti nuo
litidnos nuotaikos, depresijos ar problemy;

- atsisakoma anksCiau mégty laisvalaikio | - sumazgjes darbo produktyvumas arba

praleidimo biidy tam, kad biity galima daugiau
laiko praleisi IST;

neigiami pazymiai dél daZzno naudojimosi IST;

- pastovus noras tikrinti socialiniy tinkly

praneSimy turinj, draugy profilius, nuotraukas;

¥ NNAMDI; OSUAGWU, G. Facebook addiction: The life and times of social networking addicts. 2009, p. 23

“Kai internetas tampa zalingu jprociu. [interaktyvus]. [ziGréta 2010 m. Balandzio 19 d.]. Prieiga per
interneta:http://www.silutepsc.lt/photos/Interneto_zala.pdf>.
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- praleistos pamokos, susitikimai, siekiant

daugiau laiko praleisti IST;

- higienos nesilaikymas. - nesugebéjimas kontroliuoti laiko.

Pastebima, jog paaugliai, priklausomi nuo IST, turi ikyry nora nuolat tikrinti savo ir savo
draugy virtualius profilius, dométis kity vartotoju pasisakymais bei praneSimais, sistemingai
perziiirinéti draugu nuotraukas. Taciau priklausomybe pastebéti sunku, nes daznai paaugliai yra gan
uzdari, labai suirzta ir dar labiau uzsidaro, kai juos bando kritikuoti arba uzsiminti apie galima
psichologing problema. Ilgainiui nutriiksta buve reikSmingi socialiniai santykiai su Seimos nariais
bei realiais draugais, ju vieta uzima ,,draugai®, esantys virtualioje realyb¢je. I. Goldberg teigia, jog
interneto priklausomybe pasireiskia per tam tikrus pozymius®*', kuriuos galétume pritaikyti ir IST

priklausomybei identifikuoti:

e Toleravimas. Tam, kad paauglys pasiekty emocini pasitenkinima, jam reikia vis

daugiau laiko praleisti socialiniam tinkle.

e ,Atsisakymo sindromas“. Jis pasireiSkia tuomet, kai priklausomas asmuo nustoja
nar§yti IST arba mazina laika, praleidZiamg tinkle. Tuomet gali pasireiksti tokie
pozymiai kaip nerimas, ijkyrus galvojimas apie tai, kas dabar vyksta tinkle, fantazijos

ir mintys apie virtualy pasaulj ir kt.

e PasireiSkia stiprus noras arba atlieckami nesékmingi bandymai nutraukti arba

pradéti kontroliuoti IST vartojima ar ribojamas laikas, praleidziamas IST.

e Didelés laiko sanaudos yra skiriamos veiklai, susijusiai su IST vartojimu (savo
profilio redagavimas, nuotrauky talpinimas bei koregavimas, svetimy zinuciy

skaitymas, draugy profiliy tikrinimas ir pan.).

e Nutriiksta arba sutrumpéja laikas, skiriamas pamoku ruoSimui ar po pamokinéms

veikloms, biireliams, draugy susitikimams ir pan..

e IST vartojimas tgsiasi net tuomet, kai pats asmuo puikiai Zino apie periodiskai arba
nuolat pasireiSkiancias fizines, psichologines, emocines problemas, susijusias su
besaikiu interneto ir IST vartojimu (nuolatinis nei§simiegojimas, problemos su tévais
ir mokytojais, bendraklasiais, vélavimas rytais { mokykla, pamoky praleidinéjimai ir

pan.).

I BREIDOKIENE, R. Kai realybé tampa virtuali arba dar kartq apie priklausomybe nuo interneto. [interaktyvus].
[zitréta 2011 m. kovo 19 d.]. Prieiga per
interneta: <http://www.psyvirtual.lt/straipsniai/priklausomybe nuo_interneto.html>.

25




Priklausomybés nuo interneto diagnostikai daznai naudojamas prof. K. S. Young
klausimynu (1 Priedas) **. Anot autoriaus, jeigu asmeniui tinka daugiau nei keturi teiginiai ir jo
isitraukimas i interneto vartojima t¢siasi ilgiau nei dvejus metus, tai gali liudyti apie susiformavusia
priklausomybg nuo interneto ir jam gali biiti reikalinga psichologiné pagalba. Gydant asmenis nuo
IST priklausomybés paprastai yra taikoma kognityviné - biheivioristiné (elgesio) terapija bei
izvalga orientuota terapija*’. Kognityviné teorija paremta teiginiu, kad Zmogaus mastymas ir valia
daro itaka individo elgesiui. Asmeniui leidziama analizuoti tai, kaip jis masto ir elgiasi.
Bihevioristiné teorija (elgesio) — elgesio iSmokimas. Elgesi kontroliuoja aplinkybés arba stimulas.
Taip pat, pasitelkiant specialisto pagalba, gali vykti individualus ir grupinis darbas su paaugliu.
Individualaus darbo metu specialistas naudoja tiesiogini tarpusavio kontakta, siekiant asmens
situacijos pokyc€io ir veiksmingo problemy sprendimo. Grupinio darbo metu yra panaudojamos
bendros veiklos galimybés esamoms problemos spresti (pvz., kartu su paaugliu i terapija isitraukia
ir jo Seimos nariai, mokytojai ar tokia pacia priklausomybe iSgyvenantys paaugliai). Akcentuojama,
jog gydymo nuo priklausomybés metodai yra labai panaSts | valgymo sutrikimy gydyma arba
polinkio i alkoholj kontroliavimo programas. Démesys sutelkiamas | nauja iSmokima - kaip
socialiniy tinkly svetaines naudoti saikingiau, trumpinti ,,sédéjimo* tinkle laika. Pabréztina, jog
gydymas nuo priklausomybés galimas tik tuomet, kai pats paauglys suvokia ir pripazista, jog jis yra

priklausomas nuo socialiniy tinkly svetainiy bei interneto.

Apibendrinant galima teigti, jog priklausomybé nuo socialiniy tinkly yra gan nauja, bet ypac
rimta Siuolaikinio pasaulio problema. Paaugliai ne visada sugeba kritiSkai vertinti informacijos
kokybe, juos domina bet kokios socialinés saveikos galimybés bei virtualiis kontaktai tinkle. Dél Sio
susidomeéjimo, kurio nevarzo moralés ir etikos normos, paaugliais lengva manipuliuoti bei
pasinaudoti. ReikSminga, jog tévai, mokytojai domeétusi paauglio poreikiais bei norais, tuo, kaip jis
jauciasi, gebéty pastebéti bet kokius paauglio emocinius bei psichologinius pokycius, kurie gali

turéti jtakos IST priklausomybei iSsivystyti.

2.3. Interneto socialiniai tinklai — grésme paauglio saugumui

Socialiniy svetainiy egzistavimas panaikino bet kokias ribas tarp vieSa ir privatu.
Kompiuteriniai nusikaltimai — vienas i§ daZniausiai vartojamy terminy, kai apibiidinamos
pavojingos veikos panaudojant kompiuterius. PabréZtina, jog anksCiau virtualioms tapatybéms

negrés¢ tokie pavojai - apsimetingjimo kitu, suk¢iavimo, virtualaus priekabiavimo, seksualinio

2 Kai internetas tampa Zalingu jprociu. [interaktyvus]. [ziGréta 2011 m. Kovo 28 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.vpsc.lt/bukletai/redaguotas%20Internetas%20bukletukas.pdf>.
 YOUNG, K. S; RODGERS, R. C. The relationship between depression and internet addiction. 1998, p. 26
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persekiojimo ir pasikésinimo | privatuma. Lietuvoje visa internete skelbiama informacija
reglamentuoja ivairlis teisés aktai, uz kuriy nesilaikyma numatyta administracing, civiliné ar net
baudziamoji atsakomybé. Draudziamas pornografinés, pedofilinés, rasing ir tauting nesantaika
kurstan¢ios informacijos skelbimas. Neleidziama vieSinti ir platinti pornografinio turinio
informacija; informacija, kurioje tyCiojamasi, niekinama, skatinama neapykanta ar kurstoma
diskriminuoti zmoniy grupg ar jai priklausanti asmenj dél lyties, seksualinés orientacijos, rases,
tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, isitikinimy ar pazitry. Taip pat draudziama
skleisti informacija, susijusia su**:
e fizinio ar psichinio smurto vaizdavimu, nusikalstamos veikos modeliavimu;
e crotinio pobudzio informacija, kai skatinamas lytinis geismas, rodomas lytinis aktas, jo
imitacija ar kitoks seksualinis pasitenkinimas, lyties organai, seksualiniai reikmenys;
e informacija, kurioje rodomas mirusio arba ziauriai suzaloto zmogaus kiinas (iSskyrus
atvejus, kai tai biitina tapatybei nustatyti);
e informacija, sukelianti baime¢ ar siauba, skatinanti saves Zalojima ar savizudybeg;

e kita jstatymais ribojama informacija.

Pabréztina, jog dazniausiai pasitaikantys pazeidimai IST yra vaiky ir paaugliy pornografija,
Smeiztas bei seksualinis priekabiavimas. Taip pat socialiniy tinkly svetainése yra didelé¢ galimybe
susidurti su iSgalvota virtualia tapatybe (suaugusieji daznai falsifikuoja anketas tam, jog galéty
pasinaudoti paaugliu), todél ypa¢ svarbu, jog paauglys gebéty apsisaugoti nuo neigiamos IST
takos.

2009 m. Liuksemburge pasiraSytas susitarimas (iniciavo Europos Komisija), kuriuo
sickiama apsaugoti paauglius nuo socialiniy tinkly pavoju. Sie pavojai — tai prickabiavimas prie
paaugliy interneto svetainése, viliojimas (pvz., kai suauges zmogus susidraugauja su paaugliu,
sieckdamas seksualiai ji iSnaudoti), pavojingas elgesys (pvz., asmeninés informacijos atskleidimas).
Sia sutartimi nuspresta, jog socialiniai tinkly svetainés bus apribotos tokiais biidais*:

e Socialiniy tinkly svetainése bus idiegtas specialus mygtukas — ,,Pranesk apie neleisting
elgesi, kuri viena karta spusteléje naudotojai galés pranesti apie netinkama kito naudotojo
bandyma uzmegzti rysi arba netinkama elgesi.

e Bus uZtikrinta, kad socialiniy svetainés naudotojy, kurie uZsiregistraveg kaip nepilnameciali,

internetiniams profiliams ir kontakty saraSams biity automatiSskai suteikiamas statusas

* Draudziama ir ribojama informacija. [interaktyvus]. [Zitiréta 2011 m. Balandzio 4 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.draugiskasinternetas.lt/l1t/adult/law/info>.

* Socialiniai tinklai, Komisija tarpininkauja sudarant didziyjy interneto bendroviy susitarimgq. [interaktyvus]. [Zitréta
2011 m. balandzio 9 d.]. Prieiga per interneta: <
http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/09/232 & format>.
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Lprivatu®. Taip piktavaliams asmenims bus sudaryta kliti¢iy susisiekti su paaugliu
internautu.

e Ufztikrinta, kad nepilnameciy naudotojy privatiis profiliai bty neprieinami (interneto
svetainése arba ieSkant per paieskos sistemas).

e Garantuota, kad privatumo parinktys biity nuolat matomos ir pricinamos, t. y. kad naudotojai
galéty lengvai suprasti, kas matys ju internete skelbiama informacija — visi norintys ar tik ju
draugai.

e Neleisti jaunesniems nei nustatyto amziaus asmenims naudotis teikiamomis paslaugomis: jei
socialiniy tinkly svetainé skirta vyresniems nei 13 mety paaugliams, jaunesniems asmenims

turéty buti neimanoma uzsiregistruoti tinkle.

Pazymétina, jog vien susitarimy ir draudimy nepakanka, naudingos informacijos apie IST
neigiama poveiki bei galimus apsisaugojimo biidus tévai bei paaugliai gali rasti specializuotose
interneto svetainése (internetiniy svetainiy nuorodas galima pasizitréti 2 priede). Siuose svetainése
tévai bei paaugliai yra supaZindinami su saugaus narSymo internete bei IST nuostatais. ReikSminga,
jog Lietuvoje taip pat veikia socialiné programa - ,,Saugesnis internetas* (prieiga per interneta -

www.draugiskasinternetas.lt), skirta atkreipti visuomenés démesi 1 nelegalia ir zalinga informacija

internete, susijusia su tokiais Lietuvos istatymy numatytais pazeidimais kaip pornografija,
pedofilija, rasizmas, ksenofobija. Lietuviu kalba taip pat galima paziiréti (elektroninis adresas -

http://games].one.lt/tinklas/) filma ,,Tinklas*“. Pagrindinis filmo tikslas — atkreipti visuomenés

démesi 1 virtualios erdvés ir interneto itaka vaikams ir paaugliams. Filme ,,Tinklas* yra pateikiama
naudinga informacija apie biidus kaip reikia apsaugoti savo tapatybe IST, atkuriami realts jvykiai,
kuriuose paaugliai buvo susidirg su seksualinio priekabiavimo, elektroninio Smeizto avejais. Vienas
18 tokiy reiskiniy - patycios kibernetinéje erdvéje, kai paaugliai vieni kitus provokuoja ir filmuoja, o
po to vaizdus ar informacija platina internete. Filme pateikiami pavyzdziai, kurie turéty paskatinti
Lietuvos mokytojus, mokinius ir juy tévus kalbéti apie naujus dé¢l technologijy raidos atsiradusius
reiSkinius, kurie neigiamai veikia paaugliy psichika.

Pabréztina, jog vienas 1§ efektyviy prevencijos biidy yra socialinés reklamos, kurios
uzsienyje yra ypa¢ populiarios (socialiniy reklamy pavyzdziai 3 priede). Dazniausiai socialiné
reklama sukelia diskomforta bei atmetimo jausma. Todél paZymétina, jog socialing, prevencijai
skirta reklama visy pirma turi biiti suprantama, lengvai jsimenanti bei patraukianti Zmoniy démesj.

Apibendrinat galima teigti, jog vaikai bei paaugliai yra sparCiausiai auganti socialiniy
svetainiy vartotoju grupé. Virtualiose svetainése vykstanti komunikacija turi teigiamy bei neigiamy
aspekty. Paaugliai bendraudami interaktyviai gali anonimiskai bei laisvai reik$ti savo mintis, ieSkoti

skirtingy socialiniy kontakty bei saveiky, iSsilaisvinti i§ stereotipy, taciau vis dazniau pastebimas
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vadinamas ,,interneto paradokso” sindromas, kuomet socialiniy tinkly naudojimas rySiams su kitais
zmonémis palaikyti sukelia vienatve bei izoliacijos jausma. Pastebima, jog dél dazno IST vartojimo
gali silpnéti realiis socialiniai tarpusavio santykiai su Seimos nariais bei draugais. Taip pat per
daznas ,,séd¢jimas‘ virtualiuose tinkluose gali lemti paauglio priklausomybés nuo IST iSsivystyma.
Todél ypac svarbu ugdyti paaugliy atsakinguma naudojant IST. Svarbiausi aukléjimo aspektai gali

biti Sie:

atsakingumas bei tinkamas gebéjimas kontroliuoti ir apsaugoti asmening
informacija, pateikta IST;

e asmeniniy pavojy, tykan¢iy IST, bei ty pavojy iSvengimo techniky supratimas;

sugebéjimas pritaikyti ir laikytis $iy principy.

ReikSminga, jog paaugliai suvokty, kad virtualioje aplinkoje jiems gresia jvairiis pavojai ir gebéty

tinkamai apsaugoti savo tapatybg socialiniy tinkly svetainése.
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3. PAAUGLIU IVAIZDIS INTERNETO SOCIALINIUOSE TINKLUOSE

Ivaizdis yra dinamiSkai suprantama, prasminga, daugiau ar maziau struktiiruota idéjuy,
jausmy, suvokimy ir isivaizdavimy, kuriuos asmuo ar asmeny grupé turi tam tikro individo
atzvilgiu, visuma*®. Suvokiama, jog virtualus ivaizdis yra kuriamas tikintis kity socialinés svetainés
nariy emocinio atsako bei siekiant, jog kibernetiné tapatybé tapty populiari bei patraukli
elektroningje erdvéje. Skyriuje analizuojami virtualaus jvaizdzio kiirimo budai, taip pat detaliai
aptariamos pagrindinés priemone¢s, kuriais naudodami paaugliai formuoja savo ivaizdi elektroningje
erdvéje.

3.1. Virtualaus paauglio ivaizdzio kiirimas socialinése svetainése

Virtualiame pasaulyje tapatumas ir ivaizdis yra trapios savokos. Kaip jau buvo minéta,
kibernetin¢je erdveéje galima kiirybingai Zaisti su savo tapatybe, ja formuoti, keisti bei modeliuoti,
nepriklausomai nuo aplinkos, socialiniy rySiy, komunikacijos pobiidzio ir tikslo, nuotaikos,
pasnekovy ir t.t. Anot H. Liu"’, virtualiis socialiniai tinklai vartotoju suprantami kaip individualiy
tvykiu ir veiksmy reklamavimo puslapiai, leidziantys vartotojo kontakty sarase esantiems
individams pateikti informacija apie vartotojo vykdoma veikla socialiniame tinkle. Nuotrauky
talpinimas, straipsniy, nuoroduy, video ar muzikos siuzety pateikimas draugams, dalinimasis
informacija gali biiti traktuojamas kaip Siuolaikinés informacinés visuomenés mados pavyzdys. D.
D. J. Boorstino poziiiriu, virtualus asmens jvaizdis priklauso vertybiy pasauliui, kuris yra pasyvus,
sintetinis, tikétinas, rySkus, supaprastintas bei dviprasmiskas. [vaizdZio sintetiSkumq apsprendzia
tai, jog jis - planuotas: sukurtas, kad sudaryty atitinkamq jspid;®.

Subjektyvusis ,,A$“ vaizdas — tai Zmogaus nuostata savo paties atzvilgiu. Vertindamas savo
asmenybe, paauglys lygina savo ,,A$“ vaizda su visuotinai priimtinomis normomis bei stereotipais.
Pabréztina, jog virtualioje socialinéje erdvéje, kur statusas pripazistamas pagal sukaupty ,,draugy”
skaiCiy, saves pateikimas daznai transformuojasi | savo tapatybés klastojimo rituala. Tai vadinama
savo geriausio kibernetinio veido iskélimu®’. Statuso jgijimas yra galingas motyvatorius socialiniy
tinkly svetainése. Skirtuma tarp realaus ir virtualaus pasauliy statuso atskleidZia sasaja tarp

socialinio statuso ir tapatybés. Pabréztina, jog realiame pasaulyje statusu paprastai apdovanojami

% DRUTEIKIENE, G. Organizacijos jvaizdsio kiirimo procesas ir jo vadyba: socialiniy moksly, vadybos,
administravimo ir daktaro disertacija. Vilnius, 2000, p. 13.

Y LIU, H. Social network profiles as taste performances. Journal of Computer-Mediated Communication, 2007, p. 252-
275.

* BOORSTIN, D. J. From news-gathering to news-maging: a flood of pseudo-events. [interaktyvus]. [Ziiiréta 2010 m.
gruodzio 6 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.irfanerdogan.com/dergiweb2008/24/14.pdf>.

* FRASER, M; DUTTA, S. Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia gyvenimgq, darbq ir pasauli. Vilnius,
2010, p. 56
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tie, kuriy tapatybés yra sukurtos socialiai pagal atitikt] institucinéms vertybéms, o virtualioje
realybéje statusas gali biiti pasicktas per asmeniniy tapatybiy iSreiskima™. Galima teigti, jog
virtualus jvaizdis — tai interneto vartotojo kuriamas jvaizdis, kuomet asmuo susikuria tikra arba
iliuziska virtualia tapatybg, pavieSindamas savo asmeninius duomenis apie igimtus, igytus bei
pasiektus socialinius pasiekimus, talpindamas nuotraukas i§ savo asmeninio archyvo, arba susikuria
realybés visiSskai neatitinkancia virtualia tapatybe, siekdamas iSvengti identifikavimo ir/ar
norédamas ,,issikiinyti, prisistatyti ir reikitis, atsiedamas save nuo realios kiiniskos tapatybeés'.

Suvokiama, jog paaugliai savo kibernetinj ivaizdi kuria pasinaudodami socialiniy svetainiy
suteiktomis techninémis priemonémis, pvz., galimyb¢ susikurti savo unikaly virtualy profili,
asmeniniy nuotrauky talpinimas, zinuciy ra§ymo funkcija, galimybé jungtis 1 v-bendruomenes ir
pan. E. Gorny manymu, asmuo virtualioje erdvéje save reprezentuoti ivairiais metodais, kuriy vieni
gali biiti labiau tiesioginiai, o kiti — maZiau. Autoriaus poZiiriu, galima iSskiria dvi pagrindines
saves reprezentacijos virtualioje erdvéje formas’*:

e saves apibidinimas (self-description);

e saves iSraiSka (self-expression).

Saves apibiidinimas - individas sukuria savo ivaizdi panaudodamas naratyvines ar vaizduojamasias
priemones ir Siam jvaizdziui priskiria save kaip asmenybg. Antruoju atveju vaizduojamasis objektas
néra atvaizduojantysis asmuo ir taip individas save pristato netiesioginiu ar simboliniu biidu (t.y.
kuria iliuziska virtualia tapatybg). E. Gorny pabrézia, kad asmenj gali reprezentuoti ir kity svetainés
nariy raSomi komentarai bei vies$i irasai, profilyje talpinama informacija su vartotojo nuorodomis i
kitas virtualias svetaines ir pan.>”.

Suvokiama, jog paaugliai savo virtualy jvaizdi kuria panaudodami skirtingas vizualines
(pvz., papildomai prideda nuotraukas ir sukuriama video jraSus) bei raSytines svetainés (pvz.,
zinutés, komentarai ir pan.) priemones. Taip pat registruodamiesi | svetaing bei kurdami savo
individualy profili nariai automatiSkai jraso savo asmeninius demografinius duomenis (pvz., amziy,
lyti, gyvenama vieta, iSsilavinima ir pan.), atskleidZia savo pomégius, interesus, muzikinis skoni ir
t.t. Visi Sie elementai taip pat kuria virtualy individo {vaizdj kibernetinéje erdveje. 2 schemoje yra

pavaizduotos priemonés, kuriy pagalba yra formuojamas virtualus jvaizdis.

Y FRASER, M; DUTTA, S. Mano virtualieji as. Kaip socialiniai tinklai keicia gyvenimq, darbq ir pasauli. Vilnius,
2010, p. 137

> Autorius

> GORNY, E. The Virtual Self. Self-presentation and self-knowledge on the Internet. [interaktyvus]. [Zitréta 2011 m.
Balandzio 1 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.zhurnal.ru/staff/gorny/english/sel£>

>3 Ten pat, i¥nasa 52.
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2 schema. Priemonés, kuriy pagalba paauglys kuria savo virtualy ivaizdi

Nario
profilis

Vardas
Pavardé
Slapyvardis

TarptautiSkumas

Nariy VIRTUALUS Elektroninis
komentarai [VAIZDIS diskursas

Virtualios
bendruomenés

Virtualiis
draugai

NARIO PROFILIS

Individas, prisijungdamas prie socialiniy tinkly svetainiy, privalo jrasyti tam tikra asmening
informacija (pvz., amziy, gyvenama vieta, iSsilavinima, informacija apie Seimyning padéti ir pan.)
apie save, kuri véliau sugeneruojama i jo profili. Dauguma virtualiy svetainiy suteikia galimybe
vartotojams padidinti bei iSplésti savo profilio turinj, leidzia pakeisti svetainés lango iSvaizda
(daznai $i paslauga yra mokama), pridéti suprogramuotus kompiuterinius modulius (aplikacijas).
Asmeninio profilio matomuma bei prieinamuma narys renkasi savo nuoZilira, pvz., vienose
svetaines, vartotojy profiliai gali biiti prieinami interneto paieSkos sistemoms bei juos gali matyti
prie svetainés sistemos neprisijungg asmenys, kitose, pats vartotojas gali nustatyti, kam prieinama, o

kam ne, asmens profilio informacija.

32



Tikslinga paminéti, jog ne visada svetainés nariai pateikia korektiskus asmeninius duomenis.
R. Estoisia, N. Pithia ir kt. mokslininky atliktas tyrimas atskleidé, jog vartotojai daznai save
reprezentuoja jraSydami neteisinga ar iSkraipyta asmening informacija, klastoja savo demografinius
duomenis, tapatybg konstruoja pasitelkdami idealizacijos ir mistifikacijos principais. Tikétina, jog
tokiu biidu svetainés vartotojas ne tik kuria iliuziska tapatybe, bet ir tikisi, jog jo ,,pakoreguota“
tapatybé sulauks didesnés s€kmés bei populiarumo IST.

Suvokiama, jog paaugliams ypac¢ svarbu, kaip juos vertina kiti svetainés nariai, todél daznai
pildydami anketa jie atskleidzia ne tik savo asmeninius demografinius duomenis, bet ivardija
informacija apie savo pasiekimus, pomégius, muzikinj skony, hobj ir pan. Paauglys, pavieSindamas
savo asmening informacija profilyje siekia populiarumo, kity svetainés nariy démesio, komentary

bei pripazinimo.

e VARDAS - PAVARDE - SLAPYVARDIS

Realiame pasaulyje individas savo tapatybe identifikuoja asmenvardziu: vardu ir pavarde.
Vardas turi simboling, socialing ir psichologing reikSm¢. Virtualaus bendravimo kodas —
slapyvardis, daznai vienintelis vartotojo atpazinimo zenklas ir vienas pagrindiniy (vaizdzio
formavimo elementy. Tekstinéje interneto komunikacijoje Zmogus susikuria savo interneting
asmenybe su pseudonimu(-ais) — tai jo virtuali vizitiné kortele. Kiekvienas vartotojo pasirinktas
slapyvardis turi savo atsiradimo istorija bei kelia tam tikry asociacijy. Anot R. Jocytés>®, kuriant
savo virtualy slapyvardi siekiama:

- paslepti tikraji ,,AS“ (pvz., sukurti iliuziska tapatybe be jokiy identifikacijos
zenkly);
- atkreipti démesj i savo virtualuji ,,AS“ (pvz., populiarinti, sudominti, daryti

ispudi kitiems svetainés nariams ir pan..)

Pabréztina, jog virtualus pasaulis suteikia galimybe keisti savo tapatybé daugybe karty,
uztenka susikurti nauja nario profili bei pasikeisti slapyvardi. Bechar — Israeli atliko tyrima (buvo
apklausta 260 interneto vartotojy)’®, kurio metu buvo i$siaiskinta, jog vartotojai daZniausiai savo
slapyvardZzius kuria pasitelkdami savo tikruosius vardus (7,8 proc.); taip pat naudoja zodZius,

susijusius su paciu asmeniu (45 proc.); Zodzius, susijusius su technologijomis (16,9 proc.); ZodZius

> ESTOISIA, R; PITHIA, N; ir kt. Identity Construction and Self-Representation on Facebook. [interaktyvus]. [Zifréta
2011 m. sausio 6 d.]. Prieiga per interneta:< file://G:/identity-construction-and-self.html>

> JOCYTE, R. Slapyvardis virtualaus bendravimo kontekste. [interaktyvus]. [Zifiréta 2011 m. sausio 6 d.]. Prieiga per
interneta: < http://www.minfolit.It/arch/21501/21817.pdf>.

°® BECHAR-ISRAREL, H. Nicknames, Play, and Identity on Internet Relay Chat", Journal of Computer-Mediated
Communication, 1(2). [interaktyvus]. [zioréta 2011 m. sausio 6  d.]. Prieiga  internete:
http://www.ascusc.org/jcmc/voll 1/issue2/bechar.html >.
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i§ floros, faunos pasaulio; naudoja daikty vardus(15,6 proc.); zodzius, susijusius su literatiira,
filmais bei iZymiais Zzmonémis (6,1 proc.); provokuojancius ar su seksu susijusius zodzius (3,9
proc.)”’. Remiantis analogiSkai atliktu S. Baranauskienés tyrimu, galima i§skirti daZniausiai
Lietuvoje egzistuojanéias slapyvardziy formas®:

» Kriptonimai (pavardziy, vardy inicialai ar keliy parasai, kuriuos sudaro tikry ar sugalvoty

raidziy junginiai ir bet kokie kity formy slapyvardziai).

» Alonimai (slapyvardziu vartojamos tikros kity zinomy zmoniy vardai, pavardés,
pseudonimai);
Pseudoandronimai (vyriskosios giminés pseudonimai, pasirinkti motery);
Pseudoginimai (moteriSkosios giminés pseudonimai, pasirinkti vyry);
Geonimai (slapyvardziui panaudojami vietoviy, kraSty, zinomy viety pavadinimai);

Aanonimai (slapyvardziai, sudaryti i§ tikry pavardziy, sukeiciant raidziy tvarka),

YV V. V V V

Kolektyviniai slapyvardziai (kai keli Zmonés pasiraso vienu vardu).

Paaugliai, kurdami savo tapatybe siekia biiti populiartis bei idomis virtualioje erdvéje.
Didelis démesys yra skiriamas ne tik profilio informacijos skelbimui, bet ir slapyvardziy kiirimui.
Idomu tai, jog neformalioje kibernetinéje erdvéje paaugliams yra sitilomi biidai, kuriy pagalba
jaunuolio sukurtas slapyvardis bty ,kietas® bei iSsiskiriantis virtualiame tinkle. Svetainéje yra
rekomenduojama: *°,

- Kuriant slapyvardi panaudoti {simintinus bei originalius Zodius (pvz., indigo, pegasus ir
pan.)

- Slapyvardzio galiing uzbaigti raidémis ,,-iux* (pvz., Mariuks, sauliux, pupulix ir pan.).

- Taip pat skiemeni ,,du* pakeisti skai¢iumi ,,2 (pvz., 2n2kaz, 2rklaz).

- Naudoti anglisky Zodziy trumpinius — ,,DJ*, ,Mr.*, pvz., Dj-tomaz, djmorka, mr.vilius ir
pan.

- QGrafiniy bei dekoratyviniy simboliy panaudojimas (pvz., " [ { @ § » _© ¥ ir kt.)
slapyvardyje.

- Slapyvardi rasyti derinant didziasias bei maZasias raides (pvz., TerMinaToriuS, BraCHke ir
pan.).

- Naudoti zodzius, kurie atskleidzia jégos bei seksualumo simbolius (pvz., sexylina,

super_tadas, badgedukas, 1ina69 ir pan..).

" BECHAR-ISRAREL, H. Nicknames, Play and Identity in Internet Reay Chat. [interaktyvus]. [Zitréta 2011 m. sausio
6 d.]. Prieiga per interneta:< http://www.ascusc.org/jcmc/vol 1 1/issue2/bechar.html>.

> BARANAUSKIENE, S. Lietuviy kalba interneto labirintuose. [interaktyvus]. [Zifiréta 2011 m. sausio 6 d.]. Prieiga
per interneta:<http://www.minfolit.1t/arch/9501/9918.pdf>.

>® Kaip pasirinkti interneto slapyvard;? [interaktyvus]. /Zitiréta 2011 m. sausio 10 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.blevyzgos.lt/main.php?1=1&2=slapyvardziai>.
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- Slapyvardyje vartoti angliSkus zodzius (pvz., sun, badboy, toronto, killer ir pan.).

- Naudoti populiariy aktoriy, dainininky, sportininky vardus (pseudonimus) bei Zinomy
prekiy zenkly pavadinimus (pvz., IGLESIJAS, Cicinas, rolex, puma, zara, audi ir pan.).

- Slapyvardyje panaudoti skirtinga asmening informacija: ivardinti savo amziy (pvz.,
agniux 16), akiy spalva (pvz., zydra aké), hobi (pvz., fulesasass), plauku spalva (pvz.,
blondinukas).

Paaugliai, kurdami slapyvardzius, siekia save jprasminti, suteikti savo virtualiai tapatybei
kitoniSkumo. Taciau reikSminga, jog dauguma paaugliy vartojamy slapyvardziy struktiira neatitinka
lietuviy kalbos gramatikos bei leksikos taisykliy, tokiu biidu yra darkoma kalba, iSkreipiami
lietuviski Zodziai bei raidés. Si tendencija ypa¢ pasireiskia nariams tarpusavyje virtualiai

susira$in€jant, siunciat zZinutes bei rasant komentarus.

e RASYTINIS ELEKTRONINS DISKURSAS

Elektroninis diskursas — stilistiné elektroninés kalbos atmaina®. Elektroninj diskursa sieja
tam tikros bendravimo stiliaus ir kalbos ypatybés, jam biidingas kalbos spontaniSkumas ir
neparengtumas (praneSimai néra kuriami 1§ anksto, todeél tekste gausu pasitaisymy, elipsiy,
pertekliaus, pertary bei inversiju), neoficialiosios leksikos elementai (nenorminiai, necenziriniai
7o0dziai, zargonas, keiksmaZodziai ir pan.)®'. Suvokiama, jog raytinis diskursas leidzia stimuliuoti,
slépti/ryskinti jausmus, reakcijas, nuotaikas, kurios tiesioginés komunikacijos metu perduodamos
neverbalinémis kalbos priemonémis: veido iSraiSka, gestais, kiino kalba ir pan. Paaugliai
socialiniuose tinkluose zinutémis, praneSimais komunikuoja tarpusavyje. Pastebima, jog
bendraudami virtualiai paaugliai naudoja tam tikrus specifinius kodus bei raSymo stilistika,
pavyzdziui, dazniausiai visas tekstas raSomas mazosiomis raidémis, skyrybos Zenklai kartais i§ viso
ignoruojami, po tasko naujas sakinys pradedamas mazaja raide, kaip ir slapyvardziy raSyme,
naudojamos svetimy kalby raidés (pvz, x, q ir pan.). Taip pat paaugliai daznai komunikuodami
panaudoja ir tipografinius Zenklus, t. y. vadinamus ,,emotikais” (t. y. i§ skyrybos Zenkly ir simboliy
sudaromi miniatitiriniai ,,veidai®, iSreiskiantys kalbanciojo nuotaika, savijauta ir pan.).

:)))) — plati Sypsena;

:0) — Sypsena su ,,nosimi*;
:| — neutrali veido iSraiska;
:(— litdna veido iSraiska;

:* — bucinys;

9970dynas. [interaktyvus]. [zitréta 2011 m. sausio 6 d.]. Prieiga per interneta:<
http://ualgiman.dtiltas.lt/literaturos_terminai_e.html>.
1 ZUPERKA, K. Stilistika. Siauliai: Siauliu universitetas, 1997, p- 13
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:(@ — aistringas bucinys ir t. t.

Paaugliy praneSimy turini dazniausiai sudaro informacija apie ju pomégius, ivykius bei
pasisiekimus. Jaunuoliai siekdami iSlaikyti ypa¢ “kieta” raSymo stiliy, nevengia vartoti ir
keiksmazodziy. Ypa¢ jdomus elektroninio diskurso elementas - koduoti Zodziai®. Kaip jau buvo
minéta, paaugliai kuria nauja virtualios komunikacijos stiliu bei maniera, todél atsiranda tam tikri
specifiniai zodziai, turintys prasme bei reikSme virtualioje komunikacijoje ir yra daznai suprantami

tik paciy paaugliu:

,»1idc (1 don‘t care) — man nesvarbu;

e _H8” - tai angliSko Zzodzio hate [h e 1 t] ,,neken¢iu" sutrumpinimas, skaiCiaus 8
tarimas angly kalba yra [e 1t], tai pridéj¢ h raid¢ gauname heit ,,hate";

o _noliferis* — Zmogus, visa dieng praleidZiantis prie kompiuterio, daZniausiai zaidzia
internetinius zaidimus. Neturi asmeninio gyvenimo, yra visiSkai priklausomas nuo
kompiuterio (daZnai taip paaugliai vadina vienas kita socialiniuose tinkluose);

o fake” (angl. netikras). Fake - tai virtualus apgavikas, kuris socialiniuose tinkluose
apsimeta netikra tapatybe. Ji galimam atpazinti pagal neaiSkia nuotrauka, nuotrauka,
kurioje pavaizduotos zvaigzdés ir pan..

e ,u2” (angl. you too — tau taip pat). Vartojamas linkit s¢kmes, ypac populiarus tarp

paaugliy;

Anot R. Lauruskienés ir S. Toropovienés, formuojasi tam tikras interZargonas®.
Interzargonas - tai emocinis ir ekspresyvus tiesioginés virtualios komunikacijos stilius, kuris leidzia
paaugliams atsiriboti nuo suaugusiy, sukurti savo iliuzini pasauli. Toks specifinés komunikacijos
demonstravimas parodo vartotojo meistriSkuma tarp kity socialinés svetainés nariy. Suvokiama, jog
paaugliai naudodami skirtingus tipografinius zenklus bei simbolius, kuria ir nauja savitos stilistikos

bei manieros virtualig kalba.

e NUOTRAUKOS

Daugelis socialiniy svetainiy, pildant registracijos nario profili, praSo patalpinti ir savo
asmening nuotrauka(-as). Remiantis R. Estoisia, N. Pithia ir kt. autoriy atliktu tyrimu64, kurio mety

buvo analizuojamas virtuliy tapatybiy kiirimas ir konstravimas IST buvo pastebéta, jog dauguma

62 Jaunimo Zodynas. [interaktyvus]. [Zitiréta 2011 m. sausio 11 d.]. Prieiga per interneta:< http://zodynas.kriu.lt/zodis/d-
oh>.

% LAURUSKIENE, R. TOROPOVIENE, S. Siauliy kolegijos studenty poziiirio i angly kalbos skoliniy vartojimq
tyrimas. [interaktyvus]. [zitréta 2011 m. kovo 11 d.]. Prieiga per interneta:<
http://www.su.lt/filemanager/download/6391/12 Lauruskiene.pdf>.

% ESTOSIA, R; PITHIA, N; ir kt. Identity Construction and Self-Representation on Facebook. [interaktyvus]. [Ziliréta
2011 m. sausio 6 d.]. Prieiga per interneta:< file:///G:/identity-construction-and-self.html>.
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vartotojuy elektroninéje erdvéje save reprezentuoja nuotraukomis. Vartotojams ypac¢ svarbu, kaip jie
atrodo nuotraukose ir kaip ju draugai tas nuotraukas vertina bei komentuoja (pvz., ,,.Like* mygtukas
Facebook puslapyje leidzia vartotojams pazyméti tas nuotraukas, kurios jiems patinka), tokiu biidu
virtuali tapatybé yra populiarinama socialiniuose tinkluose. Mokslininkai jzvelgia tendencija (R.
Estoisia, N. Pithia ir kt.), jog asmenys, kurie labiau pasitiki savimi, svetainéje talpina savo
nuotraukas, kuriose jie yra grazis, tokiu biidu jie tikisi kity nariy komplimenty bei démesio, o
labiau kompleksuoti individai bei turintys psichologiniy bei fiziologiniy problemy, vengia talpinti
bei viesinti savo asmenines nuotraukas.

Pastebima, jog dauguma paaugliy savo nuotraukose kopijuoja zinomy aktoriy, sportininky ar
kity televizijos bei Sou verslo atstovy i§vaizda bei fotografavimosi maniera. Viename i§ neformaliy
interneto puslapiy buvo pateikti sifilymai®, kaip padaryti, jog vartotojo patalpinta nuotrauka
sulaukty kuo didesnio kity nariy démesio, pvz., vyriSkos lyties atstovams buvo siiiloma save
fotografuoti visu tigiu, iSrySkinant pilvo, ranky raumenis, fotografuotis Salia automobilio (geriau,
jeigu ji buty kuo prabangesnis), namo, zinomy pasaulio viety, pastaty ar skulptiiry. Paaugléms bei
merginoms buvo rekomenduojama nuotraukoje iSrySkinti savo patraukliausias kiino vietas, pvz.,
kraiting, putlias liipas, ilgus plaukus ir pan.®®. Daug démesio fotografavimosi metu turi bati skiriama
pozai — prie§ fotoaparata jaunuoliai elgiasi taip, kad atitikty tam tikrus stereotipus. Mergaités
Sypsosi, tarytum bando suvilioti zilirovus zitirédamos tiesiai | objektyva. Berniuky Zzvilgsnis
nukreiptas | Sona, taip sukuriant rimto Zzmogaus ivaizdi. Jie stengiasi atrodyti stiprus ir
nepriklausomi, o merginos — seksualios.

Taip pat jau minétoje svetainéje siilomi nuotrauky Sifravimas budai®’, pavyzdziui, jeigu
nuotraukoje esantis zmogus fotografuojasi Ses¢lyje, kadre jis nutolgs ar nusisukes — didelé tikimybé,
jog jis turi iSvaizdos defekty. Nuotraukoje matoma tik virSutiné kiino dalis (veidas), tikétina, jog
narys turi antsvorio arba yra nejgalus (asmuo su ratukais ar pan.). Kitas pavyzdys, neadekvacios
vartotojo pozos (t.y. pozavimas su ginklais, saves zalojimo vaizdiniai ir pan.), netiesioginis akiy
kontaktas su fotoobjektyvu, galimybe, jog toks vartotojas linkgs i agresija, sadizma, kamuojamas
psichologiniy kompleksy. Alkoholio, cigareciy rikymo ar kity psichotropiniy medziagy vartojimo
vaizdavimas nuotraukose, nepilnameti pavercia itin ,,kieta“ socialinés svetainés figiira.

Suvokiama, jog nuotraukose paaugliai bando atskleisti savo statusa, dazniausiai jie virtualy
ivaizdi internete formuoja i§ ly¢iy stereotipy. LytiSkumo stereotipai — tai, ka paaugliai mano apie

vyry ar motery elgesi, kokie vaidmenys jiems priskiriami, ko i ju tikimasi®®. Lytiskumo stereotipai

% Free Online Dating Advice. [interaktyvus]. [ziiréta 2011 m. kovo 1 d.]. Prieiga per interneta:<

http://www.allreaders.com/online_dating/dating.asp?autonumber=2>.

% Ten pat, i¥nasa 65.

%7 Ten pat, i¥nasa 65.

% KAZINEC, A. Moters jvaizdis viesojoje erdvéje. [interaktyvus]. [Zifréta 2011 m. sausio 11 d.]. Prieiga per interneta:<
http://vddb.laba.lt/fedora/get/LT-eLABa-0001:E.02~2008~D 20080924 184431-15267/DS.005.0.01.ETD>.
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formuojasi drauge su lyties identifikacijos ir socializacijos procesais. Paaugliai moteriSkumo ar
vyriSkumo iSmoksta stebédami, kopijuodami ar imituodami suaugusiyjy veiklos modelius. Paaugliy
pasaulio suvokimas, pasaulio pazinimo procesai yra implikuojami ir salygojami uZsienio gamintojy
formuojamy stereotipy (pvz., TV reklamos, vaizdo klipy, Zurnaluose spausdinty Zzvaigzdziy
nuotrauky ir kt.)*. Pabréztina, jog paaugliai Ziniasklaidos perduodama informacija yra linke vertinti
kaip realy gyvenima atspindindia informacija. Anot V. Pruskaus’®, stereotipizacijos jtakoje
sukuriamas supaprastintas aplinkinio pasaulio vaizdas, paremtas tam tikrais stereotipais, kurie
padeda suklasifikuoti jvairias socialines grupes ir atskirus individus pagal iSankstini numatymq ir
tiketis is jy atitinkamo elgesio. Stereotipai yra informatyvus visuomenés vertybines ir
M.Stonkienés (,,Socialiniy ly¢iy stereotipy formavimas Ziniasklaidoje*) atlikti tyrimai atskleide,
jog Siuolaikinés Ziniasklaidos formuojamas vyro stereotipas — aktyvus, agresyvus, dominuojantis, jo
elgesys socialiai neapribotas. Tuo metu moteris nebéra silpna bei glezna, Siuolaikinés moteris — taip

pat stipri, agresyvi bei dominuojanti’'.

e VIRTUALUS DRAUGAI - BENDRUOMENES. NARIU KOMENTARAI

Vienas i§ socialiniy tinkly funkciju — galimybé ieSkoti bei iregistruoti savo virtualius draugus i
asmeniniy kontakty saraSa. Virtualiose svetainése zodis ,,draugai® gali apibiidinti ne tik tvirtais
socialiniais rysiais susietus individus, draugas gali biiti ir kaimynai, bendradarbis ar Siaip mazai
pazistamas asmuo. Kaip jau buvo minéta, paauglys, siekia surasti bei ,,kolekcionuoti“ kuo dagiau
draugu bei pazistamy. Kuo daugiau virtualiy kontakty, tuo kibernetiné tapatyb¢ yra populiaresné.
Pabréztina, jog prisijunge prie socialiniy tinkly svetainiy, vartotojai yra skatinami susirasti savo
draugus (pvz., ,,Facebook* svetainéje galima ieSkoti savo draugus pagal gyvenama miesta, mokykla
ir pan.) ir taip maksimaliai iSplétoti savo individualy kontakty tinkla. Pabréztina, jog viesas rySiu
demonstravimas yra svarbus jvaizdzio kiirimo elementas.

Prisijungima prie konkrecios v-bendruomenés salygoja tai, kad ta bendruomene yra patraukli
bei idomi nariui. Priklausomybé vienai ar kitai v-bendruomenei gali atspindéti nario pomégius,
poziliri, interesus, religines paziliras ir pan. Registruodamiesi i skirtingas bendruomenes ar grupes,

vartotojai turi pripazinti ir tos bendruomenés vertybes, taisykles, ritualus bei simbolius. Suvokiama,

% MACEVICIUTE, E., MATKEVICIENE, E; ir kt. Socialiniy lyciy stereotipy formavimas Ziniasklaidoje.
[interaktyvus]. [zitréta 2011 m. sausio 11 d.]. Prieiga per interneta: <
http://politika.osf.1t/kiti/dokumentai/SocialiniuLyciuStereotipai.pdf>.

7V, PRUSKUS. Stereotipai ir ju devizualizacija tarpkultirinéje komunikacijoje. Filosofija. Sociologija. 21 (1), 2010,
p- 29-36.

I Ten pat, i¥nasa 69.
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jog priklausymas vienai ar kitai v-bendruomenei ar grupei gali biiti inspiruotas kity nariy
rekomendacijy ar virtualios mados tendencijy.

Savireprezentuodami save, paaugliai tikisi kity nariy démesio bei komentary. Komentarai - tai
atsiliepimai apie svetainés vartotojq i§ kity nariy. Komentaras gali susidaryti i§ keliy daliy: teksto ir
ivertinimo. Tekste dazniausiai apraSoma nario statusas, zavimasi jo atliktais darbais bei pasiekimais.
Nario statuso populiarumas gali susidaryti i§ reitingavimo (pvz., praSoma patinkancio nario profili
pazyméti zvaigzdute ar ivertinti balais), ,,like” mygtuky paspaudimo gausos ir pan. Komentary

raSymas yra vienas i§ dazniausiy vartotojy veikly socialiniuose tinkluose.

e TARPTAUTISKUMAS

Kaip jau buvo minéta, socialiniai tinklai yra globalis, jie suteikia galimybg nevarzomai bendrauti su
visu pasauliu, dalintis informacija su lokaliai nutolusiais draugiais ar pazistamais. Pabréztina, jog
vienintelé¢ tokios komunikacijos kliiitis - kalby nemokéjimas, nes susiaurinama galimybé nariui
dalyvauti tarptautiniuose virtualiose diskusijose, pokalbiuose bei palaikyti komunikacinius rySius su
kity Saliy svetainiy vartotojais. IST globalumas suteikia galimybg plésti akirati, susipazinti su kity
Sally paprociais bei tradicijomis. Paaugliai, bendraudamas ne tik susipazista su naujomis

kultiiromis, bet ir dalinasi abipuse patirtimi.

Apibendrinant galima teigti, jog paaugliai savo jvaizdi formuoja naudodami naratyvines
(elektroninis diskursas) ir vaizduojamasias (pateikiama papildoma vaizding medziaga: nuotraukos,
video jrasai) priemones. Daznai save reprezentuoja nepateikdami trukumy ar blogu iprociy,
falsifikuoja asmeninés informacijos apie save pateikima. Nuotrauky talpinimas yra pagristas savo
virtualios tapatybés reklamavimu. ReikSminga, jog paaugliai fotografuodamiesi kopijuoja zinomuy
muzikos atlikéjy, aktoriy, sportininky iSvaizda bei pozavimo manieras, tam jtakos turi Siuolaikiniy
mediju formuojami lyties stereotipai. Suvokiama, jog samoningai pasirinktas stereotipas gali riboti
paauglio individualybg, nes jis tampa kazkuo kitu, skolintu i§ televizijos, Zurnaly virSeliy, visiskai
atitoles nuo savo realaus ,LAS.

Skaitydami informacija apie paauglio pomégius bei Zitirédami | jo talpinamas nuotraukas,
kiti svetainés nariai atitinkamai verting nario statusa svetainéje. Kuo virtuali asmenybé yra
patrauklesné (pvz., graZzios vartotojo nuotraukos, didelis sukaupty draugy skaiCius, aktyvus
dalyvavimas virtualiy bendruomeniy veikloje ir pan.), tuo tas narys yra patrauklesnis ir
populiaresnis vieSoje erdvéje. Individas, kurdamas savo ivaizdi bei siekdamas virtualaus
pripazinimo, turi laikytis ir tam tikros socialiniy tinkly bendravimo manieros, komunikuodami

naudotis specifinio elektroninio diskurso elementais.
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4. TARPTAUTINES ,,THE SIMPSONS* IR LIETUVISKOS ,,SIMPSONAI*
VIRTUALIY BENDRUOMENIU NARIU ELEKTRONINIO DISKURSO IR
IVAIZDZIO FORMAVIMO EMPIRINIS TYRIMAS

4.1. Tyrimo metodika ir organizavimas

Mokslinés literatiros analizé atskleidé, jog paaugliai komunikuodami IST naudoja tam
tikrus elektroninio diskurso elementus, savo jvaizdi kuria panaudodami naratyvines ir
vaizduojamasias priemones. Bendraudami tarpusavyje bei jungdamiesi 1 skirtingas virtualias
bendruomenes jaunuoliai ne tik kei€iasi informacija, raSo praneSimus, dalyvauja diskusijose, bet ir
kuria tam tikra virtualia komunikacija, paremta specifiniy zodZiy, simboliy vartojimu ir pan.
Tyrimo problema. Moksliniy darbuy, susijusiy su interneto socialiniais tinklai ir juy specifika, yra
daugelio discipliny tyrimo objektas, taCiau pastebima, jog Lietuvoje néra atlikty jokiy tyrimuy,
susijusiy su paaugliy elektroninio diskurso bei {vaizdzio formavimo tyrimais virtualiy tinkly
svetainése. Suvokiama, jog vis did¢jantis socialiniy tinkly populiarumas tarp paaugliy skatina
prabilti apie Siy tyrimy butinuma bei prakting nauda.

Tyrimui jgyvendinti pasirinktas kokybinio tyrimo naujasis etnografinis ir turinio
analizés metodai. Kokybinis tyrimas — sistemingas situacijos, ivykio, atvejo, individo ar grupés
tyrimas natiiralioje aplinkoje, siekiant suprasti tiriamus reiskinius’>.

Naujoji etnografija — tai tyrimo metodas, naudojamas virtualiy grupiy tyrimams, kuriose
kibernetiné asmenyb¢é yra pirmame plane. Naujoji etnografija yra kaip technologija ar kultirinis
artefaktas, kuris siejasi su kontekstu, kuriame jis naudojamas’. Etnografiniai tyrimai sickia
atskleisti prasmes, kuriomis grindziama socialiné veikla internete. ReikSminga, jog etnografinio
metodo panaudojimas suteikia galimybe tirti kasdiening individy, socialiniy bendruomeniuy ar
virtualiy grupiy komunikacija elektroninéje erdvéje’™. Taciau didZiausias etnografinio metodo
privalumas yra tas, kad tyrimas yra vykdomas nattraliomis salygomis, esant natiiraliai (vykiu
eigai, taigi jis suteikia turtinga detalémis ir subtilumais duomenis. Tyrimo eigoje etnografinio

metodas 1§ dalies buvo prapléstas stebéjimo metodu. Stebéjimo metodas labiau susijgs su

> ZUKAUSKIENE, R. Kokybiniai ir kiekybiniai tyrimo metodai. [interaktyvus]. [Zitiréta 2011 m. balandzio 11 d.].
Prieiga per interneta:< rzukausk. home. mruni.eu/wp.../kokybiniai-ir-kiekybiniai-tyrimail ppt>

"> HINE, C. Virtual ethnography. Sage, 2000, p. 45

"> KOZINETS, R, V. Netnography: Doing Ethnographic Research Online. Sage, 2009, p. 233

40



apra§ymu ir paaiskinimu’’, taikant §j metoda atsirado galimybé analizuoti virtualiy grupiy nariy
elgesi. Pabréztina, jog Sis metodas yra vienas efektyviausiy v-bendruomeniy nariy elgesio tyrimo
biidy, nes kaip ir etnografinis metodas leidzia tirti vartotojus, ju komunikacija jiems natiralioje
aplinkoje be stebétoje isikiSimo. Tokiu biidu tyrimo metu buvo gauta objektyvi informacija.

Atliekant kokybing turinio analizg atsizvelgiama i teksto sociokultirini konteksta, tai leido
iSgauti labiau reikSmingg ir detalia informacija bei giliau iSnagrinéti paaugliy pranesimy, zinuciy
bei komentary turini. Vykdant tyrima buvo gilinamasi { praneSimy prasm¢ — kiek stipriis ar silpni
zodziai savo santykyje su visuminiu sakinio fonu bei kodél pasirinkti butent tokie zodziai. Be to,
kokybiné turinio analizé itraukia ne tik praneSimuy nagrinéjima, bet ir ivairiausius su tuo tekstu
susijusius socialinio bei kultirinio konteksto elementus’®. Didziausias kokybinés turinio analizés
privalumas — galimybé suvokti rySius tarp paauglio ir prane§imo, tarp praneSimo ir V-
bendruomenés, kas praturtino tyrimo analizg.

Tyrimo objektas (dalykas) — virtualiy bendruomeniy nariy (paaugliy) komunikacija
socialiniy tinkly svetainése.

Tyrimo tikslas — iStirti paaugliy elektroninio diskurso pobiidi bei atskleisti biidus ir
priemones, kuriais naudodamasis paauglys formuoja savo virtualy ivaizdi socialiniy tinkly
svetainése. Tyrimo uzdaviniai:

1. Pateikti lietuviskos ir tarptautinés v-bendruomeniy charakteristikas, iskirti ju bendrumus bei
skirtumus.

2. [Istirti paaugliy elektroninio diskurso pobiidi abiejuose v-bendruomenése.

3. Identifikuoti pagrindines paaugliy virtualaus ivaizdzio formavimo priemones.

4. Atlikti abiejy v-bendruomeniy elektroninio diskurso pobiidzio ir jvaizdzio formavimo

lyginamaja analizg.

Tyrimo hipotezé — paaugliai, jungdamiesi { v-bendruomenes bei komunikuodami su kitais
grupés nariais, formuoja naujq virtualiq subkultiirq, kurioje veikia tam tikri virtualios
komunikacijos principai, ivaizdZio formavimo bei elektroninio diskurso elementai.

Atrankos principo pateikimas - atliekant kokybini tyrima buvo pasirinktas netikimybinés
atrankos biidas - tiksliné atranka (tyrimas nereprezentatyvus). Tiksliné atranka suteiké galimybe
atrinki tam tikry paaugliy profilius’’, kuriuose talpinama informacija turéjo tyrimui reik§mingos

vertés. Tyrimo metu buvo analizuojamos dvi analogiskos tematikos v-bendruomenés ,,Facebook*

" KARDELIS, K. Moksliniy tyrimy metodologija ir metodai. 2-asis pataisytas ir papildytas leidimas. Kaunas, 2002, p.
288

7% Ten pat, i¥nasa 75 ir p. 125

"7 Socialiniy tinkly nario profilis — uzpildyta interneto svetainés nario anketa, kuria gali sudaryti radytiné ir/ar vaizdiné
informacija apie asmenj.
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socialiniam tinkle, viena lietuviska - ,,.Simpsonai“, kita tarptautiné¢ - , The Sirnpsons“78

. Nariy
profiliai buvo atrenkami pagal Siuos kriterijus:

- paauglys yra v-bendruomengés narys;

- paauglio profilis turi vieSa prieiga (t.y. paauglio profilis neturi uzkardy, jo
duomenys bei asmeniné informacija yra prieinama visiems ,Facebook™
tinklo nariams);

- paauglio amzius nuo 13-18 mety;

- paauglys yra aktyvus v-bendruomenés dalyvis (t.y. narys raso praneSimus,

diskutuoja su kitais grupés nariais ir pan.).

Viesa profilio prieiga suteiké galimybg surinkti demografing informacija apie paaugliy amziy, lyti,
gyvenama vieta ir tautybe. Taip pat atviras nario profilis leido stebéti bei interpretuoti talpinamos
asmeninés informacijos bei nuotrauky pobidi. Nors visuotinai yra nusistovéjusi nuomoné, kad
paauglysté apima 12 — 18 mety amziaus perioda, taciau ,,Facebook* svetainés nuostatuose teigiama,
jog svetainés vartotojas gali biiti narys, sulauke trylikos ir daugiau mety. Tam, jog bty apsaugoti
privatiis jaunuoliy duomenys bei nepazeistas paaugliy privatumas, tyrimo metu jy vardai, pavardés
bei slapyvardziai buvo Zymimi inicialais (pvz., Vardenis Pavardenis: V. P.)

Tyrimo laikas. Tyrimas buvo vykdomas 2011 mety vasario — kovo ménesiais. ,,Facebook*
socialiniame tinkle nariy praneSimai bei komentarai yra saugomi bei archyvuojami, todél tyrimo
metu tekstiné informacija nebuvo papildomai fiksuojama bei perraSoma i kitas elektronines
laikmenas.

Numatomi rezultatai. [gyvendinus tyrimo tiksla bei uzdavinius, iSanalizavus elektroninio
diskurso pobiidi bei identifikavus pagrindines ivaizdzio formavimo priemones, galima jvardinti
numatomus tyrimo rezultatus. Tikétina, jog paaugliai jungdamiesi | v-bendruomenes bei
komunikuodami su kitais grupés nariais, formuoja naujq virtualiq subkultiirq, kurioje veikia tam

tikri virtualios komunikacijos principai, ivaizdzio formavimo bei elektroninio diskurso elementai.

4.2. Virtualiy bendruomeniy charakteristika

Tyrimui jgyvendinti buvo pasirinktos dvi v-bendruomenés: lietuviska - ,,Simpsonai (prieiga

per interneta: http://www.facebook.com/#!/patinka.simpsonai?sk=wall) ir tarptautiné - ,,The

Simpsons* (prieiga per interneta:

8 Simpsonai* — tai Matt Abram Groening reZisuojama animaciné komedija, Amerikoje pradéta rodyti nuo 1989 m. Tai
trumpametraziai filmukai, kuriy kiekviena serija pristato vis nauja situacija. Seriale parodijuojamas vidurinés klases
amerikietisko stiliaus Seimynos gyvensena, amerikietiSka kulttra, visuomené. Simpsonai yra visos televizijos istorijoje
ilgiausiai rodoma ir auksciausig reitingg turinti kultiné animacin¢ situacijy komedija.
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http://www.facebook.com/help/?topic=suggestions#!/TheSimpsons?sk=wall).

Siekiant atskleisti

tyrimo tarptautiSkumo aspekta bei patvirtinti ar paneigti iSkelta hipotezg, analogiski tyrimo metodai

buvo pritaikyti abiem v-bendruomeném tirti. Kaip jau buvo minéta teorin¢je darbo dalyje, v-

bendruomenés nariai turi bendra tiksla, interesa, poreiki ir uzsiémima, kuris ir yra pagrindiné

priklausymo bendruomenei priezastis. Reik§minga pateikti $iy v-bendruomeniy charakteristikas bei

iSskirti jy tarpusavio panasumus bei skirtumus 2 lentelé.

2 lentelé. Virtualiy bendruomeniy charakteristika

Tarptautiné - ,,The

Lietuviska -
»Simpsonai‘

Pozymis | Simpsons‘ virtuali tuals PANASUMAI SKIRTUMAI
virtuali
bendruomené )
bendruomené
. . Analizuojant
Abi v-bendruomenés J .
e bendruomeniy nariy
turi didelj nariy .. ..
- ) profiliy informacija, ju
skaiCiy. Vertinant .
) o . demografinius
@ lietuvisSkos svetainés ) .

2 i - duomenis pastebima,
?Sé — vartotojy skaiciy o tarntauting - The
7 . . . utme - ,,

4 2 24.478.981 91.162 galima teigti, jog tai ] g' P . )
= 2 D S Simpsons* virtuali
Sl viena i$ daugiausiai .
< oo bendruomené jungia
Z ,,Facebook‘ nariy . .

. narius i§ viso pasaulio,
turinti v- v . ey
) taciau lietuviskoje
bendruomené L. .
. . svetaingje pagrindiniai
Lietuvoje. e . ..
vartotojai yra lietuviai.
Nors lietuviskoje v- ReikSminga, jog
bendruomenéje tarptautinéje v-
pagrindiné bendruomenéje
komunikavimo kalba pagrindiné
Co yra lietuviy, taciau komunikavimo kalba
Angly ir kitos . . . .. ‘e
Lietuviy kartais vartotojai yra angly, taciau

Komunikavimo kalba

pasaulio kalbos

tarpusavyje
komunikuoja
panaudodami
angliSkus ZodZzius
ir/ar frazes.

pastebima, jog
svetaings vartotojai
daznai raso pranesimus
ir komentarus savo
gimtaja kalba.
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Tematika

Puslapyje talpinama
informacija susijusi
su ,,Simpsonai‘
animaciniu serialu
bei neseniai iSleistu
to pacio
pavadinimo filmu.
Puslapyje v-
bendruomenés
nariai gali
pasizitreéti bei
parsisiysti visus
multfilmo sezono
serijas. Svetain¢je
taip pat talpinamos
humoristinés
nuotraukos,
susijusios su
Simpsony Seimos
nariais ir pan.

Analogiskos
tematikos
puslapis,
kuriame

talpinami su

»Simpsony
multfilmu

susije¢ vaizdo

[rasai,
nuotraukos ir
pan.

Abejas v-
bendruomenes sieja
»Simpsony
animacinis serialas.
Bendruomengés nariai
dalinasi pranesimais
apie naujausias
mulfilmo serijas,
komentuoja vaizdo
frasus bei nuotraukas.
Dalinasi skirtingomis
internetinémis
nuorodoms.

Nors v-bendruomengés
skleidzia tos pacios
tematikos praneSimy ir
vaizdo jrasy turinj,
taciau pastebimi $iy
svetainiy skirtumai,
pvz., puslapiuose
talpinami pranesimai
bei nuorodos daznai
adaptuoti pagal Saliy
bei ju vartotoju
poreikius.

Kaip matoma i§ lentelés duomeny, abiejy v-bendruomeniy narius jungia bendras interesas ir

pomegis (t.y. ,,Simpsonai‘ animacinis serialas). Svetainés vartotojai diskutuoja tarpusavyje, keiciasi
nuorodomis, komentuoja, vertina nuotraukas bei vaizdo iraSus. Pastebima, jog tarp $iy svetainiy yra
skirtumy. Vienas i§ reikSmingiausiy - tai komunikavimo kalba. LietuviSkoje svetainéje (vasario —
kovo ménesiais) uzfiksuoti vos keli nariy praneSimai bei komentarai (i§ viso 6 praneSimai)
publikuoti rusy, vokieciy bei angly kalbomis (pvz., O.G: Mue ouenv Hpasumcs, cmewHvle cepuu
©: D.H: Hello my names is D.... , and I love , The Simpsons*; A.L: was hast du fiir eine
sprache?:P). Taiau analizuojant tarptautinés v-bendruomenés praneSimy turini pastebima, jog Sios
v-bendruomenés nariai daug dazniau raso praneSimus savo gimtaja kalba, pvz.,:

Ispany kalba:

- A.R.A:no entendi nada solo lo q esta en castellano,

- V.De.S: esta serie nunca pasa de moda y nunca pasara es lo maximo;

- ML.L: uy simsons que ah esta buena no hoy y todos los dias!!!!

Italy kalba:

- E.C: non si puo dire che i simpson fanno schifo, ehehehe ragaaa, é tipo dire

che essere ricco fa schifooo pensiamociii. Lo so sto dicendo una grossa cavolata

perché credo e immagino che nessuno dica che fanno schifo pero voglio far

capire cosa significa ignorare i simpson!!;
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- O.T: Passate da me =) ci sono tante cose belle.. =P 9.

Galisy kalba:

- W.D: 7i tenho vergonha de dizer adoro os simpsons o Homer é muito
engracado;

- P.J. Homer dr en cool snubbe, barnuppfostran dr en klart stark sida han har
detsamma gdller moral,,det finns en liten Homer i oss alla...

Pracuzy kalba:

- C.F: faux penser a une choses le frangais est une langue vivante mettez en
FRANCALIS et pas quand ENGLAIS merci beaucoup, d'avance !!!!;

- S.J: regarder les simpsons le lendemain d ' une fete bien arrosé et

compleétement afalé sur le canapé a moitié endormie . mdr;

Japony kalba:

-A.P.P.H: FEHRE

Svedy kalba:

- E.M: sinpson dr samst!!!!).

Lotyny kalba:

- B.M: O Homer ¢ uma mula).

Farsi kalba:

- AM: ;

- H.M: ;

SLJ: ep O ol alia an Y ) sediall,
Rusy kalba:

- L.J: camviii ayuwuis mynomcepuan ©;

- R.R: Ilpusem, s ouenv nroo.10 ,, Cumncornos .
Vokieciy kalba:

- O.L: ich liebe sie;

- M.G: de beste serie wos gib......echt geil!!l;

- G.Y: ich hab kein fernsehen aber ich liebe simpson besonders homer mag
ich:).

AzerbaidZanieciy kalba:

- K.D: Adima Gir Begen .:).

Galima daryti prielaida, jog paaugliai komunikuodami tarptautinéje v-bendruomenéje savo
gimtaja kalba siekia susipazinti su naujais virtualiais draugais, pvz., ¢ekas raSydamas savo gimtaja
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kalba gali sulaukti kito ¢eko ar ¢ekiskai suprantan¢io v-bendruomenés nario démesio (R.P: zda je
mluvit cesky?; L.L: Vous parléé pas francéé ©?). Taip pat gimtosios kalbos vartojimas gali bati

sietinas su savo kultiirinio identiteto palaikymu (Z.G: g # [ am a CHINESE and I am proud of

it~). Anot E. Krukauskienés’’, jaunimas paprastai siekia iSsiskirti, todél kultirinis identitetas gali
reikSti ju saves reprezentavimo pozicija, atskleisti ne tiek panaSumus, kiek skirtumus nuo kity.
Suvokiama, jog kurdami savo identiteta vyraujancioje kultiiroje, jaunimas identifikuojasi su savo
kultiira, kalba, vertybémis bei tradicijomis, tokiu budu paaugliai ne tik supazindina Kkitus
bendruomenés narius su savo kultiira, bet ir formuoja savo virtualy ivaizdi. ReikSminga pabréZti,
jog ne visada gimtosios kalbos vartojimas sietinas su noru atkreipti kity nariy démesi ar iSreiksti
savo kultlirin] identiteta, tai gali lemti ir paprasCiausiai blogos angly kalbos Zinios, todél paaugliai,
nenorédami padaryti gramatiniy ar stiliaus klaidy bei sulaukti kritikos 1§ kity tinklo vartotoju, raso
praneSimus savo gimtaja kalba.

Apibendrinant galima teigti, jog tiek tarptautines, tiek lietuviSskos v-bendruomenés narius
sieja bendras interesas bei pomégis (t.y. ,,Simpsonai® animacinis serialas). Elektroningje erdvéje
paaugliai dazniausiai tarpusavyje komunikuoja vartodami dvi kalbas (t.y. gimtaja kalba ir angly
kalba). Dvikalbyste internete lemia socialinio tinklo ,,Facebook* tarptautiSkumas bei globalumas, jis
suteikia galimybe paaugliams nevarzomai bendrauti su visu pasauliu, dalyvauti tarptautiniuose v-
bendruomeniy forumuose, diskusijose, pokalbiuose ir tokiu budu plésti savo socialinius rySius bei
kontaktus.

4.3. Elektroninio diskurso pobiidis virtualiy bendruomeniy komunikacijoje

Kaip jau buvo minéta, elektroninj diskursa sieja tam tikras virtualaus bendravimo stiliaus ir
kalbos ypatybés. ReikSminga, jog diskursas apima visa komunikacijos akta: ne tik praneSimus, bet
ir vartotojus, situacija, konteksta, nekalbines raiSkos priemones. Tam, jog biity galima iStirti
paaugliy elektroninio diskurso pobiidj, reikSminga atlikti virtualiy praneSimy bei komentary turinio
analiz¢. Tyrimo metu buvo lyginama abiejy v-bendruomeniy praneSimy bei komentary raSymo
stiliai, grafiniy elementy panaudojimas tekste, keiksmazodziy, anglicizmy vartojimas ir pan.

Turinio analizé atskleidé, jog abieju v-bendruomeniy nariy praneSimai daznai raSomi
nenaudojant skyrybos Zenkly, taip pat nepaisoma didziyju bei mazyjy raidziy raSybos taisykliy
(pvz., A.T: This is A jOke suitAbLe fOr HOmer,,,,,,,,,,,,,, BecAusE its AlreadY a dAy aheAd fOr
ChiNa aNd he wOuld thiNk it's............. >"- GJI: SuPeR FiiLmUkAS, SimPsoNai VAIDo €), po
tasko naujas sakinys pradedamas mazaja raide. PabréZtina, jog paaugliai, raSydami lietuviSkai,

vengia naudoti diakritinius kalbos Zenklus, t.y. balsés raSomos be nosiniy, afrikatos be varneliy

7 KRUKAUSKIENE, E; ir kt. Jaunimo kultirinis identitetas: prioritetai, nuostatos, etniné kultiira (monografija).
2003. p. 58
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(pvz., D.G: nerealiai noriu, ziuriu simpsonus nuo vaikystes, tikrinu kiekviena diena ar neatsirado
nauju seriju, renku ju zurnalus, ziauriai butu faina ir marskinelius turet :D,), o angliski zodziai
raSomi nenaudojant opostrofu (pvz., B.M: its halarous and good; T.M: Dont forget about
NASCAR, Homer! Its the sport just perfect for some Duff beer!).

Kaip viena i§ dazniausiai pasitaikan¢iy elektroninio diskurso elementy galima baty iSskirti

specifiniy grafiniy zenkly bei simboliy naudojima tekste. Zenkly ir simboliy pavyzdziai pateikti 3

lenteléje.
3 lentelé. Grafiniy Zenkly ir simboliy naudojimas
Tarptauting - ,,The Simpsons* LietuviSka -,,Simpsonai* virtuali
Pozymis
virtuali bendruomené bendruomené

M.G: HyHyHy!! volll coool!!!; V.B: nu Simpsonai, palaukit :DDDD;

D.S: Ah, s0 he dunno me (*_*); M. A: pasakyk kur,ir as duosiu 20 LT
:DDD man i pm atsakyma :)));

D.A.H: hahahahahahahah happy

nth 4u2 » R.O: nu kas cia per
vejai22222222222/11111111!! prie ko cia
dabar multikas, manau kad perdeda

D.T: Homer!!!l l'amour de ma vie | popryte;

1111 9wy,

. M.M: jus gal 2rniai, nesamone kokia
Grafiniy Zenkly >:@;
naudojimas,
J.P: ((((((((((( neturiu nuotaikos ziuret
pVvZ., filmuka;
,,emotikai”,

D.H: Unimarwels . .
skaitmenys, IIIIIIIIIIIIII ) V.P: ziurim,Zurim......eeeee ,

PIPPIIIIIIIIIIII LTI L0000 00000000 0. | MMMMmMmmMm, Saunu!!!

..................................... N

simboliai,
< . V.S: :-DDDDDDDDD.
sauktuka, R.W: the $impson$ is well good go
klaustukai ir homer-...

pan.). GJ: (--)...zzzZzz....;
O.S: @Fatma :wie oft denn noch ?
:D;
G.P: Smagumelis cia pabendraut ;D~*.
S.E.A: SOOO00
Truel!llll!LoL!!! :~().

T.Y: :P.

Suvokiama, jog paaugliai virtualios komunikacijos metu negali tiesiogiai perteikti savo
emocijy, todél daznai i praneSimus jterpia tam tikros reikSmés emiotikus, pvz., :) :( (-_-) :*) !/ :@
:D :* ir t.t. (daugiau emiotiky ir jy reik§miy — 2 priede). Sypsniuky naudojimas suteikia vartotojams

galimybg perteikti savo jausmus, nuotaikas bei reakcijas. Atliekant tyrima buvo pastebéta, jog kai
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kurie v-bendruomeniy nariai apskritai neraso tekstiniy praneSimy, o savo reakcijas perduoda tik
emiotiky pagalba (pvz., V.S: :DDDDDDDD; T.Y: :P). ReikSminga, jog be Sypsniuky, jaunuoliai
vartoja ir kitus grafinius Zenklus bei simbolius, pvz., Sauktukus bei klaustukus (pvz., D.H:
Unimarwels [/ 0000, RO: nu kas  cia  per
vejai???2?22222?222/1111111111 prie ko cia dabar multikas, manau kad perdeda hebryte), grafinius
simbolius (pvz., $Simpson$; ¥¥¥) bei piesinélius. Galima daryti prielaida, jog paaugliai naudodami
grafinius simbolius bei specifinius Zenklus ne tik stengiasi perduoti savo emocijas, bet ir siekia
atkreipti kity svetainés nariy démesi, pabrézti savo praneSimy svarba, vizualiai i$siskirti i§ srauto
kity vartotojy komentary.

Taip pat reikSmingas yra skaiCiy vartojimas tekste (pvz., M.M: jus gal 2rniai, nesamone
kokia >:@, D.A.H: hahahahahahahah happy nth 4u2 ~ *). Suvokiama, jog skai¢iy raSymas yra
sietinas su sakytine kalba, nes ZodZiu tariamas skaiCius atitinka raSomo Zodzio skiemeni, todeél
siekiant sutaupyti laiko ir kuo greiCiau paraSyti zodij, paaugliai vietoj skiemenuy ar Zodziy raso
skaiCius, pvz., 2durniai (durniai ,.kvailiai®) arba 4u2 (angl. for you too ,,tau taip pat®).

Kitas elektroninio diskurso pobiidis virtualiuose socialiniy tinkly svetainése — Zodziy bei

7odziy junginiy trumpiniai (koduoti Zodziai). Zodziy ir Zodziy junginiy trumpiniai pateikti 4

lenteléje.
4 lentelé. Zodziy ir zodZiy junginiy trumpiniai
' Tarptauting - ,,The Simpsons* virtuali Lietuviska -,,Simpsonai* virtuali
PoZymis
bendruomené bendruomené

H.I: u (you ,,tu*) rock man!!!! \../; A.L: plz (please ,,praSau‘) rodikit

naujas impsonu (simpsony) serijas
j i 1/
A.S: hi homer wassup (what‘s up tsibodo (atsibodo)...!!
e eas.

JKaip einasi®)?, D.J: bent per intika (interneta) galima

550 Lo el Jtus) OVER | DT ) 0 e 1 (o

(Homer) HW R U (how are you ,kaip ’

17?7
tau sekasi?? TAKE CARE OF u (you) E.G: Dq (dékui):D;
v . . o .. | BYE;
Zodziy ir zodziy
junginiy M.A: homert oh ure (you are ,tu esi”) | K.M: gers (geras) tu mldc (maladeéc
trumpiniai da (dumb ass ,kvailys*) best ,Saunuolis ) :);
P pervertish character ive (I have ,,a8

esu‘) ever seen; S.L: la (labas), tai snd (Siandien)
svente tavo didele, svejkinu?!!! ;]

S.M: MDR (prac. Mort De Rire = ang.

LOL ,,garsiai juokiuosi®) ;)))))); K.K: Nzn (nezinau) nk (nieko) blatno,
mergu trukumas :S;

B.T.C: U (you ,,jus*) guys r (are

»esat®) all freaks! I ‘m his biggest fan | V.M: Oras visai nk (nieko

cuz (because ,,nes) I ‘m marrying »heblogas®) . Saule db (dabar) vin
(Vilniuje) sviecia.
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Homer!!!; P.S. Kas ten pas Barta ant nugaros?!
:D;

N.H: OMG (Oh My goodness ,,0,
Dieve*)! Lol (laughing out loud

sarsiai juokiuosi®)/: A.G: ziu (ziuriu) kad blogs (blogas

,hekokybiskas®) vertimas, kdl (kodél)

H.U: CWYL (Chat With You Later nepalieka filmuku be LT (lietuvisko)

,susiras§ysim.susibendrausim véliau®),
byeee ©,

E.G: Ib Ib (1abai, labai) ddidelis aciux
M.M: nw (now ,,dabar*) dats cool, im | (a¢il) uz pagalba, dabar rodo geriau
(I‘m,,as esu*) addited to the simsons. ).

Kaip matoma i§ pavyzdzio, trumpiniy vartojimas yra biidingas abieju v-bendruomeniy
nariams. Suvokiama, jog paaugliai komunikuodami linksta daZnai pasikartojancius ZodZius ar frazes
trumpinti ar jungti tarpusavyje (pvz., wassup ,,what's up“; dg ,dékui“; OMG ,Oh My
Goodness/God*; kd! ,.kodéel*; nzn ,,nezinau* ir t.t.). Galima daryti prielaida, jog $is reiSkinys sietinas
su kalbos ekonomija bei praneSimy raSymo efektyvumu, nes paaugliams budingas greitos
komunikacijos bei spartaus spausdinimo poreikis. Taip pat reikSminga pabrézti, jog Zodziy ir fraziy
trumpinimas biidingas tiek tarptautiniai, tiek lietuviSskai v-bendruomenei, tai jrodo elektroninio
diskurso pobtidzio panasumus abejuose v-bendruomenése.

Kaip jau buvo minéta, dvikalbysté IST yra vienas i§ dazniausiai pasireiskianciy elektroninio
diskurso elementy. Tyrimo metu buvo pastebéta, jog kartais gimtoji ir angly kalbos yra vartojamos
vienu metu, pvz., raSydami praneSimus jaunuoliai jterpia tam tikras angly kalbos frazés ar zodZius,

lietuvisSkas raides keicia angliSkomis. Angly kalbos raidziy, zodziy ir fraziy vartojimas pateiktas 5

lenteléje.
5 lentelé. Angly kalbos raidziy, zodziy ir fraziy vartojimas
. Tarptauting - ,,The Simpsons* virtuali Lietuviska -,,Simpsonai* virtuali
PoZymis
bendruomené bendruomené

A.M: sikLar Mekani alatasaraylilarin | T.P: Geriausias kai i§lindo 1§ tos ledo
sohbet sayfasi igin profilime tikla skulptaros ir sako‘ nice to see you
sende katil hadi... hot enough to char | (malonu tave matyti) :DD;

Angly kalbos | on clicking my name;
S A.A: as is antro karto [sitaginau
raidziy, Zodzi : s omeian)A A
q. " M.G.S: Aiii carramba ! Homer rules. (tagging ,,paZyméjau)” %
Ir My the best turbo cartoon yo ;); .
G.M: nzn kaip jus bet as like it

fraziy (mégstu tai) ;D;

A.S: FTEFEMRLE. nicel;

vartojimas
V.J: Jei turetu 100 tai isvis butu The
E.P: LOVEly, lebe Homer Slmpson/ Best (bﬁtq geriausias) :P,-

Nur das Duff Bier sollte besser

T.A: labux (labas) visiems, taj ka ir
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schmecken. in Lithuania (Lietuvoje) nerodys?!;

J.Y.B. Thanx ©; M.R: NAUJIU SERIUJIU ANGLU
KALBA!I!NIIILLL Press

L.P: Passate da me =) ci sono tante "Like" if you agree (paspausk

cose belle..im love the simpsons!; mygtuka ,,Patinka®, jeigu sutinki su

mano pasitlymu)/!!/;
D.P: el mas chistoso es el mula d |

Homero, the Simpsons forever :P; R.N: like like like (patinka, patinka,
patinka) :D nebedaug liko laukti
J.W: Hello, quero também que Jafa >>>>

Selemani va tomar no cu;
M.Z: Shaunu!(Saunu) pagaliau
C.Y: Tro cool les Simpson c tro bien | pataiset sawo (savo) didziausia
sur w9; trugma (trikuma)!;o)

A.S.G: fogot to watch the eposodes of | O.J: ok (geral), veliau ta serijq
simpsons damm, jeg er forvirret..; pacekinsiu (angl. check “patikrinsiu,
pazituresiu’) jeigu bus laiko;),
B.E.K: Me encante los the simpsons,

my favorite movie, jeeejeeee.... . .. .
y »Jeedd D.I: sorry (atsiprasau) bet jeigu neturi

ka weikti (veikti) eik siena ravet :P;

Galima teigti, jog angliSky fraziy bei Zodziy vartojimas sietinas su kibernetiné mada, nes
paauglys parodo ne tik tai, jog jis moka uzsienio kalba, bet ir demonstruoja savo tarptautines zinias
bei gebéjimus. Taip pat angly kalbos zodziy naudojamas gali buti suristas su kalbos ekspresijos bei
kity nariy démesio pritraukimu, kadangi paaugliai virtualioje erdvéje siekia populiarumo, todél
samoningai vartoja ,;madingo* raSytinio diskurso elementus, pvz., angliSkus zodzius bei frazes
(pvz., VJ: Jei turetu 100 tai isvis butu The Best:P; A.A: as is antro karto isitaginau™ "),
lietuvisSkuose zodziuose vartoja angliSkas raides (pvz., labux, ka weikti). ReikSmina, jog Sis

elektroninio diskurso elementas pasireiskia ir tarptautinés bendruomenés nariy pranesimuose, pvz.,

L.P: Passate da me =) ci sono tante cose belle...i love the simpsons!; A.S: FFRE.. .nice!; M.G.S:

Aiii carramba! Homer rules. My the best turbo cartoon yo ©). Pastebima, jog angly kalbos zodziy
bei fraziy vartojimas yra bendras abejoms v-bendruomenéms, §is aspektas 1§ dalies patvirtina tyrimo
hipotezg, jog paaugliai 18 tikryjy formuoja tam tikra elektroninj diskursa socialiniy tinkly svetainése.

Teorinéje darbo dalyje buvo teigiama, jog vienas i§ reikSmingiausiy motyvy skatinanciy
paauglius komunikuoti socialiniuose tinkluose, yra populiarumo bei kity nariy pripaZinimo siekis.
Paaugliai, norédami biiti populiarlis, daZai savo komunikacijoje vartoja ypa¢ “’kieta” raSymo stiliy,
pvz., 1 praneSimo teksta iterpia keiksmazodZius ir/ar Zargona. KeiksmazodZiy ir Zargono vartojimo

pavyzdziai pateikti 6 lentel¢je.
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6 lentelé. Keiksmazodziai ir zargonas

Tarptauting - ,,The Simpsons‘ virtuali

Lietuviska -,,Simpsonai* virtuali

PoZzymis
bendruomené bendruomené
Q.P: That's the most fucked A.B: jus krw (karoCe ,trumpai tariat*)
(angliskas keiksmazodis) up piece of | rimtai  tokie t?ebilai . (kvailiai')?
shit (angliskas keiksmazodis) I've ever | Parasyta blet (rusiSkas keiksmaZodis)
h . . . vokietijojs tv7 kanale neberodys tai
eard in my life, the simsons the . o : .
pricom nx (rusiSko keiksmazodzio
best!!!1111111111; . . .
’ trumpinys) fa lietuva?  Kausai
. ' oo (ziopliai) tai bbd (rusisko
L.L: ﬁ*g)(?fllskaj keiksmazodzio keiksmazodZio trumpinys),
trumpinys) films. :-);
S.M: Jie durni (kvaliai) ar cia man tik
F.W: WTF (what the fuck), very waidenas?
Stupid episode :S; .
J.Z: gaidziai (zargonas) ar kompais
R.O: G......, ur real bitch (angliskas | (Kompluteriais) nemokat naudots ...
. v taigi bl (rusisko keiksmazodzio
keiksmazodis) >:<; . - o
trumpinys) naujausios serijos ikeltos
) ir visi kiti sezonai is kur jis istrauks
R.S: Awesome (amazing, wonderful, | , o, aujas serijas? tkr lopai (tikri
cool ,,pasakiska, nuostabu “), im luv nevykéliai);
Keiksmazodziai | 1,y jyy the simpsos ©;
ir P.M: atsiranda tokiu kuriem visikas
5 B.M: F**%ing S**t (anglisky px (rusisko keiksmazodzio trumpinys)
zargonas ir nesugeba padeti vieno zingsnio iki

keiksmazodziy trumpiniai);

R.W: You're Full Of S**t (angliskas
keiksmazodzio trumpinys), byeeeee®;

E.L.U: Cha, cha, Bart is a idiot
(kvailys) and asshole (angliskas
keiksmazodis) ;P ;

A.P: U are freak man (iSkrypélis)
1111111

stukslines ir bent keliomis siukslemis
padaryti pasauli svaresni;

T.4: Ahujienas (rusiskas
keiksmazodis) bajris (juokelis) !!! ;))

D.J: maciau visa serija simsonu ir ji
lieva (neidomi) labai :(

D.B: Duhai (nevykeliai, kvailiai), fai

Kaip matoma

i§ pavyzdzio,

abieju v-bendruomeniy nariai

savo kalboje vartoja

keiksmazodzius. LietuviSskoje v-bendruomené¢je populiariausi ir daZniausiai vartojami — slaviski.

Tokia tendencija galéty lemti tai, kad butent slaviski keiksmazodziai yra perduodami i§ kartos 1

karta, seneliy, tévy ir t.t. Tarptautingje svetainéje taip pat rasta nemazai keiksmazodziy bei Zargono

pavyzdziy (pvz., idiot, asshole, bitch, what the fuck ir pan.). Suvokiama, jog paaugliai virtualiai

komunikuodami tarpusavyje formuoja tam tikra interzargona, kuris leidzia paaugliams atsiriboti

nuo suaugusiy, sukurti savo iliuzinj pasaulj, kuriame veikia tam tikri komunikacijos principai.
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Taip pat atliekat turinio analiz¢ buvo pastebéta, jog v-bendruomenés nariai ne tik
tarpusavyje keiCiasi informacija, raSo praneSimus, bet ir ieSko naujy virtualiy pazinciy, pvz.,
F.K.M: HELP HELP I NEED A NEW GIRL FRIENDS (padékite, padékite, as ieSkau merginos)///;
T.Y: gal kas shi penktadieni nori nulekt kartu i simpsonu filma), guodziasi (O.P: Pervargau
mokykloje (joje galima isprotéet &; R.W: Im upset and very lonely (a$ esu nusimings ir labai

vieni$as), pykstasi (P.Z: Henrikai, nevykéli nezysk), sveikina vieni kitus gimtadienio proga (R.G:

gimtadieniu, Tomai) ir kt. Suvokiama, jog tokiu biidu formuojasi tam tikra virtuali subkultira,
kuriai buidingas tvirty tarpusavio nariy rySiy palaikymas.

Apibendrinant galima teigti, jog paaugliai, komunikuodami tarpusavyje, kuria tam tikra
bendravimo stiliy bei maniera, naudoja skirtingus elektroninio diskurso elementus (pvz., Zodziy bei
fraziy trumpinima, grafinius Zenklus bei simbolius, keiksmaZzodzius, zargona ir pan.). Pabréztina,
jog virtualaus diskurso elementy naudojimas sietinas su kibernetine mada bei paauglio noru biiti
populiariu bei pripazintu kity tinklo nariy. ReikSminga, jog ,,Facebook® socialinés svetainés
globalumas lemia paaugliy dvikalbyste tinkle, nes narys mokédamas uzsienio kalba gali nevarzomai
bendrauti su visu pasauliu, dalintis informacija su lokaliai nutolusiais draugiais ar pazistamais.
Suvokiama, jog tokiu biidu paaugliai formuoja nauja virtualia subkultiira, kurioje veikia tam tikri

virtualios komunikacijos principai bei elektroninio diskurso elementai.

4.4. Paaugliy jvaizdzio formavimo biidai ir priemonés

Kaip zinoma, virtualus jvaizdis — tai interneto vartotojo kuriamas jvaizdis, kuomet asmuo
susikuria tikra arba tariama tapatybg, pavieSindamas savo asmeninius duomenis apie jgimtus ar
pasiektus socialinius statusus, nuotraukas i§ asmeninio archyvo ir kita informacija, arba susikuria
realybés visiSkai neatitinkancia virtualia tapatybeg. Atliekant tyrima buvo pastebéta, jog paaugliai
daznai savo realia asmenybe tapatina su virtualia, pvz. pateikia tikslius savo demografinius
duomenis (nurodo savo amziy, lyti, tautybe ir pan.), apraso savo pomeégius bei hobi, talpina savo bei
savo Seimos, draugy nuotraukas, Pabréztina, jog registruodamiesi 1 ,,Facebook* socialini tinkla,
paaugliai irasSo savo tikrus vardus bei pavardes (tyrimo metu buvo identifikuoti tik keli nariai, kurie
buvo susikiirg slapyvardZius). Suvokiama, jog ,,Facebook® svetainés populiarumas yra gristas ne
anonimisky tapatybiy tarpusavio komunikacija, o realiy socialiy kontakty saveika, todél paaugliai
samoningai, nebijodami ir/ar nesuvokdami galimy pasekmiy (pvz., tapatybés klastojimo,
elektroninio priekabiavimo, paty¢iy grésmé) vieSina savo asmeninius duomenis socialiniam tinkle.

Virtualy ivaizdi formuoja ne tik elektroninio diskurso elementy naudojimas, asmenings

informacijos vieSinimas, bet ir nariy talpinamos nuotraukos. Tyrimo metu atlikta nuotrauky analizé
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atskleide, jog tiek tarptautingje, tiek lietuviskoje v-bendruomenéje vyrauja panasios fotografavimosi
tendencijos. PabréZtina, jog paaugliams ypac¢ svarbu, kaip jie atrodo nuotraukose ir kaip ju draugai
tas nuotraukas vertina bei komentuoja. Buvo pastebéta, jog mergaités dazniau fotografuojasi
besiSypsancios, draugu kompanijose, taip pat paauglés yra labiau linkusios talpinti nuotraukas,
kuriose pavaizduoti Seimos nariai, draugai, nuotraukos su naminiais gyvinais, jamzintos Svenciy
akimirkos. Lyginant abieju v-bendruomeniy nuotrauky pobiidi pastebima, jog lietuviskoje
svetain€je paaugliu nuotraukos yra labiau erotikuotos, t.y. mergaités fotografuojasi su seksualiais
rubais, stengiasi apnuoginti kuo daugiau kiino, demonstruoja jvairias erotines pozas. Tuo metu
tarptautineje v-bendruomeneéje tokiy nuotrauky buvo identifikuota vos keletas, galbiit tam jtakos turi
uzsienyje taikoma grieztesné paaugliy asmeninés informacijos vieSinimo kontrolé bei prieziiira,
efektyvus socialiniy reklamy poveikis, paciy paaugliy samoningumas (paaugliai suvokia IST
grésmes, todel atsakingai talpina asmening informacija).

Analogiskai buvo tirtos ir vaikiny nuotraukos. Buvo pastebéta, jog berniukai, atvirks¢iai nei
mergaités, renkasi solidesni fotografavimosi stiliy (pvz., rimta veido iSraiSka, nuotraukose matomas
tik veido profilis, jaunuolis stovi prie automobilio ar motociklo). Taip pat vaikinai daZniau talpina
tas nuotraukas, kuriose uzfiksuota, kaip jie sportuoja, zZvejoja, dalyvauja draugy sambiiriuose bei
vakaréliuose. ReikSminga, jog lietuviskoje svetainéje jaunuoliai pateikia maziau nuotrauky, kuriose
matytysi ju Seimos nariai, dazniausiai tai pavienés mistifikuotos nuotraukos (pvz., nuotraukos
nespalvotos, paaugliai dévi gobtuvus, kurie slepia veido bruozus, kadre jie nutole ar pasislépe
Seselyje). Tam ijtakos gali turéti kulttriskai susiformave vyriSkumo stereotipai Lietuvoje (pvz.,
vyras turi biiti vyriSkas, rimtas, solidus ir pan.).

Pabréztina, jog ne visi paaugliai talpina savo autentiSkas nuotraukas, kartais jie naudoja tam
tikro tipo nuotraukas, kuriose nufotografuoti zymiis Zmonés, pavaizduoti prekiy Zenklai, specifiniai
simboliai, daiktai ir pan. 3 schemoje galima pamatyti penkis dazniausiai pastebimus paaugliu

nuotrauky tipus v-bendruomeniy svetainése.
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3 schema. Paaugliy profiliy nuotrauky tipai

DD .
ZYMUS ZMONES OTRA 0

SIMBOLIAI

ReikSminga, jog paaugliai savo profiliuvose daznai naudoja animaciniy heroju atvaizdus.
Vykdant tyrima buvo pastebéta, jog dauguma tokiy nuotrauky yra susijusios su ,,Simpsony‘
animaciniu serialu bei jo herojais. Taip pat paaugliai talpina zymiy zmoniy nuotraukas, pvz.,
vaikinai dazniausiai naudoja aktoriy, sportininky bei visuomenés veikéjy atvaizdus; mergaités
labiau tapatinasi su muzikos atlikéjomis bei aktorémis, pvz., lietuviskoje svetainéje buvo pastebéta
net dvieju paaugliy mergaifiy profiliy nuotraukos su Lietuvoje populiarios dainininkés Mijos
atvaizdu. Vaikinai mégsta talpinti skirtingy automobiliy fotografijas, tai gali biti sietina su galios
bei skonio demonstravimu (prabangi masina daZnai asocijuojasi su galia bei statusu). Taip pat
abiejy v-bendruomeniy nariams biidinga naudoti gyviiny (daznai tokios nuotraukos yra humoristinio
pobiidZio) bei gamtos atvaizdus (gamtos vaizdavimas gali biti sietinas su paauglio polinkiu {

romantika bei melancholija). Ypa¢ idomus aspektas - simboliy vartojimas, jie suteikia daugiausiai

informacijos apie individa, nes atskleidZia paauglio pazitras (pVZ.,®- taikos simbolis, paauglys
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pasisako prie§ kara, nesantaika, smurta), nurodo stiliy (pvz., y - tai ,,Playboy* firminis Zenklas,
simbolizuojantis seksualuma), suteikia informacijos apie paauglio tautybg (pvz., I*I - Kanados

véliava), priklausima tam tikrai subkultiirai (pvz., i—? - Sis simbolis yra siejamas su ,,metalistais‘
(t.y. sunkiojo metalo muzikos fanais), kuriems biidingas tam tikras aksesuary bei simboliy
naudojimas), taip pat naudojami simboliai gali atskleisti paauglio muzikini skoni, seksualing

pakraipa, tikéjima, socialinj statusa ir kt.

Apibendrinant tyrimo rezultatus galima teigti, jog abiejuose v-bendruomenése paaugliai
savo (vaizdi formuoja naudodami elektroninio diskurso elementus: Zodziy bei fraziy trumpinima,
grafinius Zenklus ir simbolius, anglicizmus, keiksmazodzius ir Zargona. ReikSminga, jog dazniausiai
komunikuojama dvejomis kalbomis (t.y. gimtaja ir angly), dvikalbyste tinkle lemia ,,Facebook*
socialinés svetainés globalumas, nes svetainés narys, mokédamas uZzsienio kalba gali nevarZomai
bendrauti su visu pasauliu, dalintis informacija su lokaliai nutolusiai draugiais ar paZzistamais.
ReikSminga, jog raSydami praneSimus, jaunuoliai jterpia tam tikras angly kalbos frazés ir/ar
7zodzius, lietuviSskas raides keifia angliSkomis, naudoja keiksmazodZius ir interZargona, toks
elektroninio diskurso pobitidis sietinas su kibernetine mada, nes paaugliai norédami biiti populiaris
bei pripazinti kity tinklo nariy, samoningai vartoja ,,madingo“ diskurso elementus.

Be elektroninio diskurso elementy, paauglio ivaizdi IST formuoja skelbiamos asmeninés
informacijos pobudis (pvz., demografiniai duomenys, informacija apie paauglio pasiekimus, hobj,
muzikinj skoni ir pan.) bei vizualizacijos priemonés (asmeninés nuotraukos). Tyrimo metu atlikta
nuotrauky analizé¢ atskleidé nuotrauky pobiidZzio panasumus abejuose v-bendruomenése. Buvo
pastebéta, jog mergaités dazniausiai fotografuojasi besiSypsancios, draugu kompanijose, talpina
nuotraukas, kuriuose pavaizduoti Seimos nariai, draugai, nuotraukos su naminiais gyviinais,
lamzintos Svenciy akimirkos. Berniukai, atvirksc¢iai, renkasi solidesnj fotografavimosi stiliy, daznai
nuotraukose vaizduojamos zvejybos, sporto, vakaréliy ir drauguy sambiiriy akimirkos, taip pat
vaikinai labiau link¢ savo nuotraukas mistifikuoti (pvz., nuotraukose paaugliai dévi gobtuvus, kurie
slepia veido bruozus, kadre jie nutole ar pasislépg Sesélyje). ReikSminga paminéti, jog ne visi
paaugliai talpina savo autentiSkas nuotraukas, kartais jie naudoja tam tikro tipo nuotraukas, kuriose
nufotografuoti Zymiis zmonés, gamtos atvaizdai, gyviinai, pavaizduoti specifiniai simboliai,
automobiliai.

Tyrimo metu atlikta elektroninio diskurso pobiidzio analizé, identifikuotos ivaizdzio
formavimo priemones, atlikta abejy v-bendruomeniy duomeny lyginamoji analizé leido patvirtinti
i8kelta tyrimo hipotezg, jog paaugliai jungdamiesi | v-bendruomenes bei komunikuodami su kitais
grupés nariais, formuoja naujq virtualiq subkultirq, kurioje veikia tam tikri virtualios
komunikacijos principai, ivaizdzio formavimo bei elektroninio diskurso elementai.
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ISVADOS

Interneto socialinis tinklas - tai virtuali socialiné struktiira, sudaryta i§ vartotoju, kurie susieti
vienu ar daugiau interaktyviais tarpusavio rySiais (silpnais ar tvirtais/ilgalaikiais).
Komunikuodami virtualiai, paaugliai keiciasi informacija, bendrauja su draugais ar pazistamai,
jungiasi 1 skirtingas virtualias bendruomenes ar grupes. Pagrindiniai motyvai, skatinantys
individa komunikuoti virtualioje erdvéje, yra: anonimiSkumas, saviraiSka, tapatybés
iliuziSkumas, socialinio tinklo globalumas, smalsumo tenkinimas bei galimybé stimuliuoti,

slépti savo jausmus, nuotaikas ir reakcijas.

Kibernetiniy tapatybiy formavimas tinkle yra sietinas su asmenybeés iliuzisSkumu (t.y. virtualios
tapatybés gali buti daugialypés: iSgalvotos, nestabilios, salygiSkos, falsifikuotos) bei savo
idealiojo ,,A$* formavimu (t.y. narys save idealizuoja nepateikdami trukumy ar blogy iprociu
bei, ribodamas ir/ar falsifikuodamas asmeninés informacijos apie save pateikima, mistifikuoja
savo santyki su kitais svetain€s nariais). Taip pat tapatybés formavimui jtakos turi tai, jog
virtualiame pasaulyje galima ,Zaisti“ su keliomis tapatybémis i§ karto, modeliuojant jas
nepriklausomai nuo aplinkos, komunikavimo pobiidzio bei tikslo, nuotaikos, situacijos ir

pasnekovy, todé¢l vartotojai daznai formuoja iliuziska daugiaaspekte tapatybe tinkle.

Virtualiy bendruomeniy formavimosi procese svarbiausiais veiksnys - bendri nariu tikslai,
interesai, poreikiai bei siekiai. Dalyvavimas v-bendruomenés veikloje individams suteikia
saugumo bei reikalingumo pojiiti, taip pat komunikuojant virtualiai yra stiprinami abipusiai

tarpusavio nariy socialiniai rysiai.

Virtualiuose svetainése vykstanti komunikacija turi savy privalumy ir trikumy. Bendraudami
interaktyviai, individai gali anonimiskai reiksti savo mintis, realizuoti savo norus bei troskimus,
ieSkoti skirtingy socialiniy kontakty, i$silaisvinti i§ stereotipy, komunikacijos metu pasakyti tai,
ka jie i tiesy jauCia, galvoja bei iSgyvena. Taciau virtuali komunikacija turi ir neigiamy
aspekty, vienas i§ dazniausiai pasitaikanciy - vadinamas ,,interneto paradokso” sindromas,
kuomet socialiniy tinkly naudojimas rySiams su kitais Zmonémis palaikyti, sukelia vienatvés bei
izoliacijos jausma. ReikSminga, jog dél per daZzno ,sédejimo* tinkle gali susilpnéti paauglio
realiis socialiniai tarpusavio santykiai su Seimos nariais ir draugais bei iSsivystyti priklausomybé
nuo kompiuterio. Kitas virtualios komunikacijos trikumas yra — kibernetinés grésmeés bei

pavojai, t.y. seksualinis priekabiavimas, viliojimas, elektroniniy duomeny vagystés, tapatybés
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klastojimas, virtualus Smeiztas. Pabréztina, jog butina informuoti paauglius bei ju tévus (bidai:
naudingos informacijos skelbimas Zziniasklaidos priemonése, socialiniy reklamy kurimas,
specialiy paskaity paaugliams ir jy tévams vedimas ir pan.) apie tinkle tykancCias grésmes ir

pavojus, tokiu biidu apsaugant paauglio tapatybe tinkle.

Virtualus {vaizdis - tai interneto vartotojo kuriamas jvaizdis, kuomet asmuo susikuria tikra arba
tariama tapatybg, pavieSindamas savo asmeninius duomenis apie jgimtus ar pasiektus
socialinius statusus, nuotraukas i§ asmeninio archyvo ir kita informacija, arba susikuria realybés
visiSkai neatitinkancia virtualia tapatybe. Pagrindinés paauglio ivaizdZio formavimo priemones
tinkle yra asmeninés informacijos skelbimas (demografiniai duomenys, informacija apie nario
pasiekimus, hobi, muzikini skoni ir pan. ), elektroninio diskurso elementy naudojimas ir

vizualizacijos priemonés (nario nuotraukos ir vaizdo jrasai).

Atliktas tarptautinés ,,The Simpson® ir lietuviskos ,,Simpsonai® virtualiy bendruomeniy
empirinis tyrimas atskleidé, jog abiejuose virtualiose bendruomenése paaugliai savo ivaizdi
formuoja naudodami elektroninio diskurso elementus (zodZiy bei fraziy trumpinimas, grafiniy
zenkly ir simboliy, anglicizmy, keiksmazodziy ir Zargono vartojimas), vieSindami savo
asmening informacija (profilyje jraso savo demografinius duomenis, skelbia informacija apie
savo pasiekimus, hobi, muzikini skoni ir pan.) bei vizualizacijos priemones (asmeniniy

nuotrauky talpinimas).

Atlikta nuotrauky analizé atskleidé nuotrauky pobtidzio panaSumus abejuose v-bendruomeneése.
Buvo istirta, jog mergaités daZzniausiai fotografuojasi besiSypsancios, draugu kompanijose,
talpina nuotraukas, kuriuose pavaizduoti Seimos nariai, draugai, nuotraukos su naminiais
gyviinais, jamzintos Svenciy akimirkos. Berniukai, atvirksciai, renkasi solidesni fotografavimosi
stiliy, daznai nuotraukose vaizduojamos Zvejybos, sporto, vakareliy ir draugy sambiiriy
akimirkos, taip pat vaikinai labiau linke¢ savo nuotraukas mistifikuoti (pvz., nuotraukose
paaugliai dévi gobtuvus, kurie slepia veido bruozus, kadre jie nutole ar pasislepe Seselyje). Taip
pat savo profilyje paaugliai talpina tam tikro tipo nuotraukas, kuriose nufotografuoti Zymiis

zmoneés, gamtos atvaizdai, gyviinai, pavaizduoti specifiniai simboliai, automobiliai.

Tyrimo metu atlikta abiejy virtualiy bendruomeniy elektroninio diskurso pobiidZio analize,
identifikuotos jvaizdZio formavimo priemones, atlikta gauty duomeny lyginamoji analizé leidZia
patvirtinti hipotezg, jog paaugliai jungdamiesi | v-bendruomenes bei komunikuodami su kitais
grupés nariais, formuoja naujq virtualiq subkultirq, kurioje veikia tam tikri virtualios
komunikacijos principai, ivaizdzio formavimo bei elektroninio diskurso elementai.
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Features of adolescent communication in social networks: international aspect

Albina Zvirblyté

Summary

Topicality of the work: the origin of the internet brought the concept of the web, therefore
the mentioned concept‘s importance has grown together with the significance of social network
researching methods and the discussions of virtual communication advantages and disadvantages,
personal virtuality in cyber space. When communicating virtually, adolescents seek for information
exchange, socialization, consolidation into virtual communities and/or groups. Scientific works on
internet social networks and its specifics, is a topic of many subject researches, however it should
be noticed, that there has been no research made on adolescent inter-communication in Lithuania,
its characteristics in virtual adolescent websites. It is perceived, that an insufficient theoretical and
practical knowledge of the problem may have influence on adolescent behavior alteration, their
future psychological and emotional conditions, therefore this work is useful
for analyzing adolescent communication characteristics in social network websites.

The object of Master's work: internet social networks. The purpose of the work
- to analyze adolescent communication features in the internet social networks. Goals: to present
internet social network concept and the main motives for social network websites usage; to reveal
virtual identity and the principles of virtual communities formation on the net; to distinguish
adolescent communication advantages and disadvantages in social network websites; to discuss
main cyber-threats; to analyze, in what ways adolescents form their image.

Methods and results of the work — in order to implement the work‘s purpose and goals, the
comparative method and synthesis of scholar literature sources was employed. Literature analysis
revealed the characteristics of virtual communication in the net. The empirical analysis of the
electronic discourse identified image-forming means, the performed comparative analysis of both v-
communities data proved the raised research hypothesis, that adolescents when consolidating into v-
communities and communicating with other group members form a new virtual sub-culture, where

certain communication, image forming and electron discoursing rules exist.
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1 priedas. Testas, priklausomybé nuo interneto socialiniy tinkly

Nr. | KLAUSIMAS TAIP | NE

1. | Naudojatés IST paslaugomis tuomet, kai siekiate pabégti nuo problemy arba
pagerinti savo nuotaika.

2. | Jus negalite kontroliuoti laiko, praleisto IST.

3. | Jauliate poreiki vis daugiau laiko skirti IST tam, kad pasiektuméte emocini
pasitenkinima.

4. | Kiekvieng karta jis uzsibiinate socialiniam tinkle ilgiau, nei planavote.

5. | Meluojate savo tévams, mokytojams ir draugams, kiek laiko jis praleidZiate
socialiniy tinkly svetainése.

6. | JauCiate susierzinimg ir nerima, kai jus negalite prisijungti prie socialinio
tinklo.

7. | Nuolat galvojate apie socialiniy tinkly svetaines, kai nesate arba neturite
galimybés prisijungti.

8. | Budami ne socialiniame tinkle jauciatés apatiSki, jus nedomina supanti

aplinka.
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2 priedas. Internetiniy svetainiy nuorodas

http://www.draugiskasinternetas.lt/lt;

http://www.us-cert.gov/cas/tips/ST06-003.html;

http://www.getsafeonline.org/;

http://www.safefamilies.org/;

http://www.microsoft.cm/protect/default.aspx;

http://www.onguardonline.gov/topics/social-networking-sites.aspx;

http://www.connectsafely.org/;

http://mosclinic.ru/articles/zoom/7254/20;

http://www.staysafeonline.org/in-the-home/social-networking;

http:// www.facebook.com/WhatsWhat.me;

http://www.networkworld.com/ ir kt..
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3 priedas. Socialiniy reklamy, vaizdo iraSy nuorodos

Lietuviskos socialinés reklamos ir vaizdo jrasai:

- http://www.youtube.com/watch?v=DchfEuUo4fk;

- http://www.youtube.com/watch?v=6ZFNoEWsV 1Y &feature=related;

- http://www.youtube.com/watch?v=VjnFF_npKlo&feature=related;

- http://www.youtube.com/watch?v=agiPLN7yrsc;

- http://www.youtube.com/watch?v=tEFGGL20aTk&NR=1;

- http://www.youtube.com/watch?v=sTs7TBMDtHdw&NR=1;

- http://www.youtube.com/watch?v=9XWZnS0IA WU & feature=related;

UzsienietiSkos socialinés reklamos ir vaizdo jrasai:

- http://www.youtube.com/watch?v=X7gWEgHeXcA;

- http://www.youtube.com/watch?v=wogtTQs8Kzw & feature=related;

- http://www.youtube.com/watch?v=nWq7SXaXj8g&NR=1;

- http://www.youtube.com/watch?v=n2748UcTdQo&feature=related;

- http://www.youtube.com/watch?v=91MgzjViwol;

- http://www.youtube.com/watch?v=2RukNBSMcWM;

- http://www.youtube.com/watch?v=FwqYIBheRIM&feature=related;

- http://www.youtube.com/watch?v=18 WQhOMmWiQ & feature=related.
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4 priedas. Emiotiky pavyzdziai

e :$ - Embarrassed - Drovus

e :'( Crying — Verkiantis

e :') - Crying with joy — Verkia i§ dziaugsmo
e :( - Unhappy, sad — Litdnas, nusimings

e :(:) - Pig - Kiaule

¢ :(]) - Monkey - BezdZioné

e :) - Happy - Laimingas

e :* - Kiss - Bucinys

e :-( - Sad - Prislégtas

:-) - Smile - BesiSypsantis
e :/ - Sarcasm - SarkastiSkas

e :0 - Surprised, shocked — Nustebintas, Sokiruotas

:3 - Cute - Mielas

:? - Confused - Pasimetes

:@ - Angry — Supykes
e :C - Very Sad — Labai nusimings
e :D - Happy - Laimingas

e :J - Smirk - BesiSaipantis

* Qaltinis: All compiuter slangs. [interaktyvus]. [Ziiréta 2011 m. balandzio 21 d.]. Prieiga per internetl:<

http://www.internetslang.com/all.asp>.
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