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Televizija, visuomen televizijos funkcijos, vaidmenys, medijuotas plsa poveikis

visuomenei, visuomes nuomoa, privati ir vieSoji socialir sritis, ekonomika, politika, kulta.

Magistro darbo objektas- Siuolaikires televizijos funkcijos,y vaidmenys visuomeis
gyvenime. Darbo tikslas — teoriSkai ir empiriSkai reflektuotielevizijos ir visuomeés siveikos
problematils, iSanalizuoti jos apraiSkos forma®agrindiniai darbo uzdaviniai aptarti aktualiausias,
matomas ir uzsptas televizijos funkcijas, iStirtiyj sasajas su visuomeés vertinimu, atskleisti

televizijos ir visuomeés aveikos problemiskum

Darbe mudotasi teoriniais mokslipi veikaly ir publicistikos analigs, lyginimo bei
apibendrinimometodais taip pat empiriniu anketéis apklausos metodiDarbe prieitaiSvados kad
naudodamasi specifiniais poveikioidais, televizija reflektuoja iSkreiptpasaulio vaizgl kun
pateikdama patraukliaistdais ir formomis, nesunkiai gali primesti auditarij KritiSkai vertinti
televizijos turin geba tik mazesndalis visuomeés, 0 tuo tarpu didesnei daliai, nesuvokian
perskyros tarp realaus ir medijuoto pasaulio vaizdtda pavojus televizijos realgbtraktuoti kaip
tikra. Televizijos modeliuojamos situacijos imamos téikgsmeniniame gyvenime, darpaka
visuotiniy ir asmenini vertyby suvokimui. Be to, skatina tam tikrus veikimo imgus.
Problemiskumas slypi tame, kad televizijai siekianmercirts naudos, jos turinys yra veikiamas
konkretiy tiksly turinéiy interes grupu@iy. Siekdama ekonomés naudos, televizija iSkreipia regli

pagrindiniy visuomeiés sfer, — politikos, ekonomikos ir kuitos — situacs.

Tokias teorines iSvadas paremia praktinio tyrimaungauti rezultatai. Jigrodo, kad
televizija yra populiariausia visuom&ninformavimo priemoé masinanti patraukliais informacijos
pateikimo Midais. DidZiajai daliai tyrimo dalyvi televizija yra informacijos apie pasaulio aktuesij
Saltinis, t&iau bendras rezultatkontekstas byloja, kad auditorijai aktualiausieveijos pramogig
funkcija. Visuomeas, nors ir suvokia televizijoje besireiSkian jvairiy interes grupu jtaka, tatiau
nesugeba atskirti, kaip tai veikia laidurini. Tyrimo dalyviai teigia, kad éra patenkinti televizijos

produkcija, téiau Sis teiginys paneigiamas faktu, kad labiausiégstamos pramoginio pabdzio
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laidos. IS toky laidy daugelis gauna informagijapie aktualijas, o tai reiSkia, mato subanajint
supaprastint politikos, ekonomikos, kuitos vaizd. Televizijos ir visuomeés sveikos
problemiSkumas atsiskleidzia per visuokemesugeyima kritiSkai vertinti televizijos turinio ir

televizijos naudojimsi Sia visuomeés savybe siekiant komerciniiksh.

Magistro darbagali biti naudingassociologams, tyrigjantiems visuomeis nuomoe,
socialires psichologijos atstovams, bandantiems rasti vismsnelgesio modali priezastis, taip pat

Ziniasklaidos sritstudijuojantiems studentams.
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IVADAS

Jau kur laika akcentuojama, kad televizija yra paveikiausigtaikingiausia masiss
informacijos priemoé. Tuojsitiking televizijos ekspertai, savo publikacijose linksnjantys televizijos ir
visuomers ssap paraleles, ekonomikos gigantai, ekranus uzkarigalybe reklam, rySiy su
visuomene atstovai, savo darbo tiksiggvendinantys per televizijos laidurini. ,,Miisy gyvenime is
visy masires informacijos priemomnilabiausiai jatgiama televizijogtaka“. Taip raSoma studijoje ,,This is
PR. The realities of public relations* (Newsom, V&tyke, Krucheberg 1996, p. 235) ir kituose
komunikacijos bei rysi su visuomene veikaluose.

2003 met Europos televizijos stébenos atsakaitoje pateikiami televizijos populiagum
iliustruojantys duomenys: ,,2003 metais Europojevieoriy turinéiy namy tkiy skatius buvo beveik
lygus visam namp aikiy skatiui“ (Televizija Europoje 2005, p. 43)Zvelgiama tendencija, jog ,,per
paskutinius deSimt metelevizija buvo vis labiau #rima. 2003 m. vidutinis televizijos @i¢jimo laikas
buvo daugiau negu trys valandos per diefTelevizija Europoje 2005, p. 41). Atskirose wuglgse
vyrauja skirtingi televizijos Ziréjimo jprociai, ,,kuriuos nulemia vietiss kultiros ypatumai, program
pasiila bei socialiniai ir kuliriniai Saliesjvykiai (Televizija Europoje 2005, p. 42). Pagaiirjimo
trukme (210 mingiy per diem ) Lietuva yra penkioliktoje vietoje tarp Europoalistybi. Lietuvoje iS 1
357 tikstartiy namy tikiy, bent vien televizoriy turi 1 331 tikstantis (Televizija Europoje 2005, p. 140).

Ziniasklaidos ir sociologijos specialistai teigikad pastaruoju metu pasijknas
televizija nuolat smunka, ¢mu nepaisant to, daugelyje Europos valstypi ,,iSlieka pagrindiniu
informacijos Saltiniu“ (Televizija Europoje 2005, 42). Keliamos pozityvios hipotezes, jog Siuolagki
visuomer darosi gmoningess, iSrankesa, kritiSkesr, tatiau kai kurios mokslies studijos bei
socialiny tyrimy rezultatai tai bando paneigti. Lietuvoje pagiitno Ziniasklaida lygis gana aukstas:
remiantis 1998-1999 m. tyrimu (Matkeiene, 2000, p. 72) Ziniasklaida yra antroje vietoje glag
visuomens pasitikjimo Lietuvos institucijomis kriterij (po Prezidento ir virs BaZgips). Ziniasklaidos
specialist teigimu, toka pozicija televizija iSlaiko jau apie deSimt metTurint omeny Siuos statistinius
pavyzdZzius, nenuostabu, Koédelevizija taip stipriai imponuoja visuomés vieSajame ir privdame

gyvenime.

Televizija yra vienas iS nedaugelio socialimeiskini, kurie aktuais heterogeniskai,
jvairias amziaus kategorijas bei socialines grupgshatiai visuomenei. Televizijos produkcija —
naujienos, laidos, serialai, diskusijos, reaf/Bou, koncertai — yra tai, apie gali pasikalbti skirtingo
amziaus, iSsilavinimo, profesij zmores. Visuomenei bendriausiu aspektu Siandien telavigra
informacijos Saltinis, pramoga, laisvalaikio prdieio, prieinamiausia pasaulio pazinimo forma.

Pastaruoju metu vis labiau pamirStama senoji, didakelevizija, kurios pagrindinfunkcija ir misija —
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informuoti visuomen, objektyviai reflektuoti pasaulyje vykstéias realijas, Sviesti, mokyti, duoti
kultarinio peno. ,,Televizija buvo laikoma socialine tiine visuomeas lavinimo ir telkimo institucija.
/...I Televizijos institutas buvo tokia pat soamélstrukiira, kaip Svietimo, socialés saugos ar sveikatos
prieziaros sistemos"” (Reulis 2005, p. 29).

Siandien televizija turi visk pranokstatia naup misija — kelti savo reitingus ir siekti
pelno. Tai ji daro komercializuodam@&i(kdamai pramogosdmus) socialines spragas, visuomenes ydas
trakumus, naujus visuomeninius poslinkius, formuodaimzoni pasaulvaizd. [vardijant problem
neturimas omeny Siandier# televizijos atitolimas nuo pirmigisavo funkciy ir raiskos. Ji slypi
televizijos ir dar giliau — pAaos visuomens transformacijoje, kugi léemé Vakam pasaulio, JAV
kapitalistires visuomess jtaka ir kiti globaiis faktoriai. Apie tai, kaip Sie pokiai paveilkt visuomen,
nekalbama atskirai, o per televizijos aktugpyizm.

Siandienini, televizijos tiksly ir ju igyvendinimo priemoni rezultatas — dilema, ar
televizija atspindi real pasaul, ar iSkreipg jo vaizch. Esant tokiam aukStam televizijosikmumo bei
visuomens pasitikjimo televizija lygiui, iSkyla rimta socialinproblema — ar zmas televizijos turim
suvokia adekwv&ai, ar pervertina jo objektyvumir priima kaip negitiyting realyle. Jeigu IS tiknju
egzistuoja televizijos objektyvumo pervertinimaskenys, jai susidaroagygos ir toliau veikti pagal
tendencingo pasaulio vaizdo konstravimo principiss,aktyviau siekti visuomeis palankumo ir atrasti
vis nauj bady, kaip dar labiau pelnyti tariagzmoni, pasitikejima.

Televizijos, kaip paveikiausios masés komunikacijos priemass, atliekagdios svariy
socialin vaidmern, pretenduojatios | naujos realyks kiirima, funkcijos suvokiamos ne kiekvienam.
Daugumai Zmoni sucttinga suprasti, kad televizijoje realylyra formuojama, konstruojama, o0 ne
rodoma tokia, kokia yra iS tilu, kad tarp fakto ir jo refleksijos televizijoje @sa atsitiktiniy ir
neatsitiktiniy neatitikimy. ,,Ziniasklaidos tyriatojai, sociologai, filosofai diskutuoja, koks yiaykio,
fakto ir jo audiovizualigs interpretacijos rySys. J. Lacano teigimu, visubmes abejojama ekrane rodo
vaizdo realumu, nes negalime tiksliai pasakyti keid televizijos vaizdas perkeliarealyke, nei kad
deformuoja“ (Pé&iulis 2007, p. 174).

Sprendziant ziniasklaidos reabgdileny, visuomegs iSsilavinimo stygius netraktuotinas
kaip labai dided problema. Ji slypi kur kas fundamentalesniamekigyge — milziniSkuose gyvenimo
tempuose, kur nelieka laiko apstymams. Zmoni santykis su televizija kristalizuojasi neastymo,
mokslo, Zini, o vartotojiskos kuftros kontekste: televizija Zmogui yra tai, kaip jisvartoju. Zmoni
poziaris, santykis su televizija priklauso nuo to, kaki@levizijos funkcijos jam aktualios (t.y., kasna
svarbu pagal asmeninius poreikius: praleisti ldekg gauti informacijos, uzpildyti vienagy surasti
rapimos problemos sprendimaidt ir t.t.). Batent tai, kiek sugebama atskirti medijaiat tikraja realyl,
lemia ,,vartojam” televizijos funkciy pasirinking bei televizijos reikSm ir poveilj vienai ar kitai

visuomenms grupei.
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Televizijos ir visuomeés siveikos ratasi savo eig, ritma ir tiksla jtraukia daugel
socialiny sriciy — politika, ekonomik, kultira, Svietimy ir kt. Pervertintas televizijos objektyvumas,
beslygiSkas pasitikjimas ja suponuoja problemislsituacip: visuomeg gali medijuod realyle suvokti
kaip realy, o televizijos rodomus ir traktuojamus realgbir gyvenimo kdo modelius taikyti
asmeniniame gyvenime. Jei televizija fieftiek nutolusi nuo savo iStakinformavimo ir aukdjamosios
funkciju propagavimo, o pagrindinis tikslas &b pelno siekimas, Si problema rigdp tokia opi. T&iau
dabar televizijos prioritetu esant komerciniamslakns, realus gyvenimas jos rodomoje produkcijoje,
didek tikimybé, yra iSkraipomas pagal reklamos uzsakaam tikm interes, grupu@iy poreikius. O
visuomens poreikiai projektuojami pagal vieninidriterijy — itikima masiniam skoniui, paprégsusiai

apciuopiamam, patraukliausiam ir lengviausiai pardundm intereg grupuoé¢ms.

Televizijos ir visuomeés sveikos problemos sociologise, filosofirtse studijose,
publicistiniuose straipsniuose gvildenimagannei pastarojo penkréie, nei deSimtm&o fenomenas.
Sios problemos uzuomazgos radosi ir progresavau ksut paios televizijos fenomenu. IStokijuis
technologijoms iskilo dilema: ar taigkodo televizorius yra tikroviSkas pasaulio atsysfl Tikrows ir
jos atvaizdo televizijoje santylsavo postmoderniosios filosofijos veikale ,,Sirakiai ir simuliacija“
aktualizavo Jeanas Baudrillardas, televizijgiaka visuomeniniams procesams ¢@a nagrireta
televizijos kritiky vadowliu tapusiame Marshallo McLuhano veikale ,,Kaip gt medijas. Zmogaus
tesiniai“. Lietuvos televizijos aktualijas savo veilkase ,,Televizija: istorija, teorija, technologija
zurnalistika“ bei ,,Iki ir po televizijos* pkaai aptag ir analizavo televizijos kritikas Zygintas &lis.
Beje, pastarajame veikale {@amas televizijos eros pabaigos pranaSavimas, daj@” televizijos.
Veikiausiai daugelis sutiks, kad greitai televizgiji&aip pirmaujatios masiis komunikacijos priemdas,
pozicijas nustelbs internetasiteu kol kas, atrodo, tai jai netrukdo Siuolai§e visuomegje biti
paveikiausia iftakingiausia masis informacijos priemone.

Siame darb¢ jau gana seniai eskaluojarreidkin siekiama pazvelgti giliau: apibendrinti
naujausias televizijos kritikos tendencijas, jasstruoti dabartibBmis aktualijomis. Be to, rasti naugios
problemos analizavimo kamjkritiSkai jvertinant tradiciamis tapusias mokslininknuostatas, patikrinti,
ar tezmis tag teiginiai vis dar aktuak Siuolaikires visuomens santykiui su televizija. Daugelyje
moksliniy studip bei publicisting veikal aptariama konkretaus socialinio reiSkinio ar atski
visuomenis srities gveika su televizija. Sio darbo iSskirtinumas — @éaio socialinio kontekstaylgtis
su televizija, vig pagrinding socialinyy sriciy — privataus zmoni gyvenimo ir vieg§jy sfem (politikos,
ekonomikos, kutiros) nusvietimas. Darbe siekiami patikrinti klauaimtelevizijos kritika gakty inesti
nauy izvalgy arba patikrinti seniai egzistuojéas tiesas.

Sioje studijoje siekiama atsakytiokius pagrindinius klausimus: kaip televizijarfauoja
realylkg, ar visuomeé sugeba kritiSkaivertinti tikrosios ir medijuotos realgb skirtumo faki. Taip pat,
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koks televizijos poveikis visuomenei — préi@ms ir vieSosioms sociakms sritims. Sie klausimai
suponuoja tokias darbo hipotezes, kurias pagrirafupaneigus, susidatyttelevizijos ir visuomeés

saveikos problematikos vaizdas:

- Specifiniai televizijos poveikioimai turi galios konstruojant tendencingasaulio vaizal
ir ji pateikiant auditorijai.

- Televizija realylk medijuoja pagal visuomeés poreikius, siekdama j@iteikti.

- Visuomenei nelengva atskirti, kaip objektyviai ieja reflektuojajvykius, faktus ir
informacija, kaip juos iSkreipia. Televizijos pateikiamas njedias pasaulio vaizdas daugelio
Zmoni suvokiamas kaip realus, netgi pavyzdinis gyvenmuaalelis.

- Visuomert nekritiSkai vertina televizijos produkgijjtiki viskuo, kas joje rodoma ir yra
patenkinta televizijos turiniu.

- Siuolaikire visuomeg televizija suvokia ne tik kaip informavimo priemgnbet daugiau
kaip pramog, laisvalaikio praleidimo ida.

- Televizijos turinys yratakojamas reklamos dgw intereg ir pritaikomas pagal reklamos
poreikius.

- Pagrindires socialiks sritys — politika, ekonomika, kaola — yra jspaudzZiamosij

pramogosémus ir taip visuomets ssmorgje atitolinamos nuo realios situacijos.

Sio darbotikslas, teoriskai ir empiriSkai reflektuoti televizijog visuomers siveikos
problematilq ir iSanalizuoti jos apraiSkos formas, teigiamugeigiamus ypatumus. Televizijos santykis
su visuomene ar konkfiemis jos grupmis atskleidziamas ir aiSkinamas remiantis kod&ikmais
televizijos funkcijomis ir y realizavimo kdais. Funkcijos (iry raiSka) —teorinés Sios studijos dalies
tyrimo objektas (praktinés dalies tyrimoobjektas — visuomeas nuomog apie televiziy). Kai kurie
teoretikai televizi kaip reiskin apitadina pagal jos specifines funkcijas, susijusiasdsponavimu
informacija: informavimo — informacijos pateikimaasjkkjamoji — nuomoas formavimas; reklamin—
informacijos pirkimas/pardavimas; valdzios — inf@eios valdymas. T@au nuolat atsiranda vis nauj
televizijos funkcij, laidy kiaréjams tenkinant visuomeéa poreikius: socialiés pagalbos, ribojam
gyvenimiSk potyriy pakaitalo, Seimos ar asmenimproblem sprendjos, teisingumo vykdytojos ir pan.

Taigi iSsikeliami trys pagrindiniaizdaviniai:

1) aptarti naujausias, aktualiausias, matomassiéptas televizijos funkcijas;
2) istirti televizijos funkciyi sasajas su visuomeéa nuomone;

3) per iSsamij Siy sasap analiz atskleisti televizijos ir visuomeés siveikos problematik
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Gretinant tam tikras socialines sritis (politikekonomilg, kultira) su konkréiomis
televizijos funkcijomis, parodoma, kaip konstruopmedijuota realybir kiek ji sutampa ar prasilenkia
su tikrove. Klausimas — kaim#eikauja tikroji ir medijuota realyb— tai yra Sio darbo problema, kuri
bandoma atskleisti paraleliai tikrinant hipotezesieékiant galutinio darbo tikslo.

S darly sudaro du tyrimai — teorinis (moksliniveikaly ir publicistikos analig,
lyginimas ir apibendrinimas) ir praktinis (anketimpklausa). Teorinio tyrimo uzuomazgos esti
ankstesniuose aut® mokslo tiriamuosiuose darbuose: ,,Televizijosgike bidai per ,,Eurovizijos®
daing konkurso prizm* ir ,,Televizijos ir visuomess socialiis sankirtos: bendradarbiavimas ir
konfliktai“. RaSant Siuos darbus susipaZinta im@&uota svarbiausia televizijos istorijos, tewsijbei
kritikos literafira, iSsiaiSkintos pagrindés Siuolaikires televizijos aktualijos, turinio, forg pateikimo
specifika. Magistro darbo problematika ir aktualgmasirutuliojo sprendus mokslo tiriapa darhy
problemas, ir neradus atsakym ripimus klausimus. Tad siekiant atskleisti magistro darbo tgm
iSanalizuota papildoma kritnliteratira, iSstudijuota Europos televizijos 2005 mstelésenos ataskaita
bei atliktas savarankiSkas praktinis tyrimas.

Praktinis tyrimas tuty pagisti teorines analizuojamos problemos prielaidasiuaduny
bei suteikti gyvumo teoriniams samprotavimams mtistiniams faktams. Praktinio tyrimo objektu
pasirinkta visuomess nuomog apie televizij. Apie ja yra tam tikg statistinii duomen, pavieni
teiginiy teoriniuose tyrigtojy darbuose, t@au tai, ki pavyko rasti yra arba neiSsami, arba djaai
pasenusi informacija, neatspindinti esamos sitascipusipazinus su socialintyrimy metodologija, él
praktinio tyrimo objekto specifikos pasirinktas enps metodas — ankettnapklausa, leisiantis pasiekti
norimg auditorijos imi bei apdoroti gautus duomenis.

Magistro darbo strulita paremta loginiu eiliSkumu. Pirmuosiuose trijudéstymo dalies
skyriuose aptariami bendrieji Siuolaiks televizijos ir visuomeis bruozai. Pirmame - medijuotos
realyles ir jos konstravimo ypatumai, skirtumai nuo realgasaulio vaizdo. Antrame — spedifin
televizijos galios, poveikio dwai, priemogs, parodantys, kaip kuriama ir reflektuojama meatgu
realyle. Treciame — Siuolaikids visuomess ir potencialios televizijos auditorijos ypatumidetvirtame
skyriuje aktualizuojami televizijos vaidmenys Siaikinéje socialirtje tergje: privatioje (asmeniniame
Zmonip gyvenime) ir vieSose visuomen sferose (politikoje, ekonomikoje, kinbje). Paskutiniame
skyriuje apraSomas ir iSanalizuojamas praktinisintgs bei pateikiami tyrimo rezultatanalizs
duomenys. ISvadose i&tomi teorinio ir praktinio tyrimo apibendrinimaieb padaromos bendros

iSvados.
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1. REALYBES MEDIACIJOS APRAISKOS

Pamatig visuomers poziirio | televizija dilema — kaip atskirti realius faktus nuo
medijuot; ju refleksin televizijoje. Si dilema lemia pagrindirtelevizijos ir visuomets sveikos
preteksi: ar galime tikti tokiu pasauliu, kok mums rodo televizija? Tokia problema yppaasttjo
prasicjus realylgs televizijos periodui.

,Realyles televizijos terminas atsirado ppasio amziaus devintojo deSimte
pradzioje. /.../ Svarbiausia televizijos prograntadimi tampa kasdienys vaizdai“ (Peéiulis 2007, p.
198). Kasdienio gyvenimo situacijos, buésndramos, paprasto Zzmogaus problemos tampa pagundi
televizijos kamay objektu. ,,Realyds televizijos pasaulis gali atrodyti tikresnis realus gyvenimas, nes
montazo priemaoémis akcentuojamos ngganés, socialing normy nesilaikymas. Tai, & realiame
gyvenime norima nugpti, ekrane tampa norma*“. (&elis 2007, p. 225). Televizijoje ryski detektygin
persekiojimo funkcija — kisSti kameras ten, kas d¢aila privéia, Seimynine ar net asmerégbvidinio
pasaulio plotme — sukuria negjtinos realyls ispidi. Zmores, televizijoje atpazindami kasdiersgb
Zenklus, nesunkiai gali patitt medijuoto pasaulio realumu. Be to, kritikai i$k iSskirting Siuolaikines
Ziniasklaidos tendenaij nestengdama patekiitam tikrus gyvenimo uzkaborius ar realjonerasdama
poetiSky, dramatiSlg situacij, jas sukuria i$ pilkos kasdienyg

Ziniasklaidos savybformuoti, koreguoti, kurti realybjau gerokai anksau nei atsirado
realykes televizija jzvelg filosofas J. Baudrillardas. Anot jo, formuoti rgad uzfiksuota péoje
Ziniasklaidos prigimtyje. Filosofas teigia, kad iasklaida pati formuojavykius pagal tam tiky, jau
Zinomg schem: ,Medijos priemors vien tik savo buvimu suzadirjsykius /.../. Stai kod jvykiai
nebeturi pras@s: ne todl, kad jie patys savaime bereikSmiai, odio#tad pirma eina modelis, su kurip |
vyksmas tik sutampa” (Baudrillard 2002, p.15). Bdtasi medijas ziri kaip i tikrovés vertja i
hipertikrow, panaikinatia perskys tarp tikroviSkumo ir klastés - simuliacijos (,simuliacija suabejoja
skirtumo tarp ,tikro” ir ,netikro”, tarp ,realausir ,isivaizduojamao”) (Baudrillard 2002, p.9). Sukantis
tokiam simuliacijos ratui, nebelieka perskyros tariginalo ir reprodukcijos, kadangi originaliokrbves
nebelieka. Toél televizijos rodom pasaul nesunku suvokti kaip tikr Tatiau abejoti jo tikrumu
privertia nenaiiralus, surezisuotas vaizdavimas: objektyvo prianas ar pasukimas kitu kampu.
Kameros priartinimas sukuria dar tikroviSkesealykes iliuzija, hipertikrow, kurioje nebelieka nieko
tikroviSka. (Baudrillard 2002, p.15). Savo mia iliustruoti Baudrillardas pateikia pavyizd
~Simuliuokite vagyst¢ didekje parduotugje: o kaipitikinsite apsaugos darbuotojus, kad nusikaltimas
simuliuojamas? Bra jokio ,,objektyvaus” skirtumo: tie patys gesthe patys Zenklai, kaip ir tikros
vagyses atveju” (Baudrillard 2002, p. 29). Televizijojenei jvykis, nei informacija apieijnéra
autonomiski, jie veikia vieni kitus: informacija quokuoja jvykius, o Sie — informacij Realyle
egzistuoja tarp dvigjpoliy — socialiniojvykio (iStakos) ir medijatizuotgvykio (rezultato). Daznai sunku
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suvokti tikmja ivykiu prigimti: ar jie yra autonomiski, kil savaime, ar specialiai organizuojami pagal
Ziniasklaidos standartus, kad patekjos ccmesio lauk” (Peciulis 2007, p. 175).
Isivaizduoti lidams, kaip televizija (ir ziniasklaida apskritapyrhuoja realyb, tinka
Baudrillardo pateikiamos keturios atvaizstadijos (Baudrillard 2002, p.13):
1) Atspindi giliaja realyls.
2) & slepia ir iSkreipia.
3) Slepia josebuving.
4) Neturi jokio rysio su bet kokia realybe.

Sias stadijas galima iliustruoti Ziniasklaidos najachais informacijos pateikimo
budais. Pavyzdziu gali tti Niujorko tragedijos, kuomei ,,dvynius” jsirézé teroristy Iéktuvas,
transliacija. Pirmos atvaind stadijos atveju, kuomet informacijos apie tikgopateikimas yra
adekvatus (ar bent jau stengiamasi, kathbtikrovei, turi kiti rodoma tiesiogia transliacija to
vaizdo ir to garso, kursukiré patsjvykis: atsiradus komentarui tikrégali biti iSkreipiama. Antros
stadijos atveju, tikroy iSkreipti galima zurnalisto komentaru (per \detarptauting Ziniy kanah
komentatorius Zirint minéta vaizch pranes, es JAV prasiéjo karas). Tréiaja atvaizd, stadip —
slepiartia realyles nebuvim, iliustruoty tokia tariama situacija: vykstant Siai tragedijanenorint,
kad apie 4 pasaulis suzinat transliuojamas ,,panasios svarbos” reportazas zgies drelgjima,
masin susiSaudymir t.t. Ketvirtaja atvaizdavimo stadij kai nesama jokio rysio su realybe, nupieSia
kita tariama situacijacktuvasisiréZia i dangoraif, komentatorius pasakoja,agenr, puola ateiviai,
ir rodomas primontuotas kadras su kazkur kazkadajggkio Sviesulio vaizdu.

Siais mdais galima manipuliuoti naudojant atitinkamus infacijos pateikimo
triukus. Zinia ar informacija implikuoja tris lygmis: vaizdo, garso ir teksto. Nuo to, kaip jie
suderinami zinios pateikimo metu, priklauspguvokimas., Televizija laviruoja tarp pasaulio (to,
apie ki kalbama) ir kalbjimo bido (kaip apie tai kalbama). Téldvertinant informacy U. Eco siilo
visuomet galvoti ne tik apie tuiinbet ir apie raisk apie tai, kaip turinys kuriamas* (&elis 2007,

p. 176). Televizijos kritikas Z. Railis pazymi: ,Jvairios vaizdo, garso ir tekst&kombinacijos gali
sukelti efekt: anuliaviny (kada vaizdo ir teksto reik&m® neigia viena ki), prieStaraving (vaizdas

ir garsas lenktyniauja, uzgozia vienasikisluoksniavim (kartoja t paia informacip), daugining
arbaparafrazin pakartojimy (tekstas ir vaizdas, perduodami savararkisiormacip, papildo vienas
kita)* (Peciulis 2007, p. 186). Tai reiSkia, kad jei informacsudaro visi trys komponentai — vaizdas,
garsas, tekstas, arba kurie du ar vienas IS jie turi kit pateikti atitinkamai. Jeigu atsitiktinai ar
samoningai paka&iamas ar iSmetamas kurisy&omponeni, pasiketia visa informacijos prasén
Vaizdas, garsas ar tekstas patys savaime, atsk@aas nuo kito éra svarbesni nei turinys, diau

jvairiais lndais juos kaitaliojant turinys galiib iSkreipiamas.
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Paprastai teigiama, kdtlkinamesnis ir geriaisisavinamas yra tekstas. Siandien per
televizijos zinias vaizdas daznai prasilenkia «ste t&iau informacig paprastai suzinome is teksto.
Pavyzdziui, kalbama apie politiko atostogkandal, bet rodoma, kaip jis zZvalgosgivisas puses
posdziy sakje. Klausantis pasakojimo niekada nepagalvojamel, d#torius suklydo — mums
uztenka tik vaizdias asociacijos ir iSsamaus tekstinio praneSimo, kddrmacijp suvoktume
teisingai. Siuolaikias auditorijos silpnybyra ta, kad atsiradus stithgesniam vaizdo, garso ir teksto
organizavimui, 4 patraukia vaizdas.

Anot Z. Pe&iulio, Siuolaikirgje televizijoje: ,,/.../ vaizdas tampa svarbesm@starinys,
/...] ekrane pasaulis iSkreipiamas, praranda ldikerdws matavimus, nes suspaudziamas ir
transformuojamas” (Reulis 2007, p.175). Dazniausiai nepgstoma, kad ,,vaizdas visada reiSkia
daugiau nei kad matome* (&elis 2007, p. 176). Sioj@valgoje pamiati ir kiti du svarkis dalykai,
sukuriantys vaizdo kontekst- erdw ir laikas. IStrauktas iS5 bendro konteksto, fragtetas ir
interpretuotas vaizdas nebetenka tikroviSkumo.

Yra ir kity faktoriy, salygojarciuy realykes transformacy. ,,PrieS patekdamag
Ziniasklaidos apyvadt ivykis pereina kelat filtry: laiko ir geografinio artumo (aktualumas),
Zurnalistinio vertinimo (ar atitinka kanalo ir Zafistinés atrankos reikalavimus), televiziskumo (ar
yra vaizdy, ar jie efektingi, ar etiski), kdltini (ar tai artima rasy pasawziarai, isitikinimams)*
(Petiulis 2007, p. 181). Informacija, piaisi bent vien is Su ,,filtry” praranda pirmapradsavo verg
ir tampa kazkieno subjektyvia interpretacifa Toffler uzsimena, kad tikravgali bati iSkreipiama
samoningai, naudojanivairius informacijos pateikimo triukus, cemz arba net ,,visai netia“
(Toffler 2001, p. 22). Netynis informacijos iSkraipymas gali abi susigs su informacijos
nepakankamumu, netinkamu perdavimu, dviprasmiSkurabejotinumu. T&au Siuolaikinei
ziniasklaidai visgi dingesnis tyinis informacijos transformavimas. A. Tofflelaugiau akcentuoja
politinés informacijos transformacijas,¢tau iS Ziniasklaidos praktikos matyti, kad ir koriagse
medijose nesvetimi propaganéin politikos triukai: informacijos atranka, hiperlzaicija,
informacijos pateikimas ne laiku, o kazkam tinkamsia metu, svarbausykio uzglaistymas gand
taktika ir pan.

Keleto auton svariy poziiriy pateikimas iliustruoja ryskitelevizijoje medijuojamos
realyles tendencyj. Remiantis A. Toffler mintimi, kad Siuolaikés valdZiosjrankis — informacija;
teigtina, kad visuomenvaldo tas, kuris turi daugiausia informacijos. &Giteiskiniu paaiskintina
tolesniuose skyriuose gvildenama ziniasklaidosagadilitikai bei ekonomikai.

Siandienigje Ziniasklaidoje ryski tendencija kurti dramati$k®, konfliktiskesnio
pasaulio vaizg nei jis yra iS tiknjy. Pasiziiréjusi bet kury televizijos laid — Ziniy, politiniy
diskusiy, pokalbiy Sou, ekonomini naujien; — auditorija gauna daug neigiarkonotacij.. Prajus
kuriam laikui, tai, apie & buvo kalbama, pamirStama ir lieka tik nepaaiSkiaa@mocinio Soko
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busena, netikrumo, nesaugumo jausmas, kuris persaduiod real; gyvenima. Jei televizijoje
gasdinama masimis zudyrmis, nereiskia, kad jos vyksta visur¢itu gesny, jawia visi. ,,Pasaulio
rezisavimas, dramatizavimas nustelbig patki, o tariamas vaizdo tikrumas tik klaidina auditgtij
(Petiulis 2007, p. 175).

Naujienomis, vertomis vieSumo, pastaruoju metuttratini dramatisk, konfliktiska,
neigiamy atspaly turintys jvykiai arbaijprasti jvykiai pateikti dramatiSkai. PraneSimapie pasaul
atrinkimo kriterijus akivaizdus tdomumas. ,,Falt atrankos procesas patvirtina prielaidpie
pirmiau jvykiy einartius modelius, nes tik naujienos kriterijus atitinkgs faktai irjvykiai patenka
masires komunikacijos apyvayt Tikrovés vaizdas televizijoje kuriamas derinant du aspektu
isivaizdavim, to, kas sudomins auditagjjpaisant vidini bei iSoriniy naujien tarnybos suvarzynft
(Petiulis 2007, p. 178).

Visuomergs elgesio pavyzdziai rodo, kad televizija turi galiteigti, kas gerai, o kas
blogai, diktuoti visuotines laigs, baings, panikos, geismoiBenas, atsispsti darant pasirinkimus
(po darbo skudti namo ziiréti mégstamo serialo, balsuoti uz viear kita politika, pirkti konkretius
skalbimo miltelius, natti atrodyti taip, o ne kitaip). Televizijos galiarmuoti noring pasaulio vaizal
paaiSkinama jos populiarumu, skleidziamos inforgeaciskvarbumu, galimybe pasiekivairius
visuomenrs sluoksnius. Informacija, skleidziama per masikesiunikavimo priemones, yra bene
vienintelis, visiems prieinamas informacijos ir konkacijos kanalas. Teétl nafiralu, kad
visuomenje atsiranda vis daugiau tagmeainformacija disponuojaiy Zzmoni;.

Siandien, norintis pritapti sociumeyri orientuotis pasaulio aktualijose. Televizija,
nepaisydama atstumir laiko ribos, padeda Zzméms per trump laika daug kur pabuvoti, daugak
pamatyti ir suzinoti. Negana to, nurodo ir kirypkuria apieivykius galvoti. B. Cohenas teigia,
.2iniasklaida gal ir dra paggi nurodyti Zzmogms lkq jiems galvoti, téiau jai netikétinai gerai sekasi
juos nuteikti apie & galvoti“ (Burakas 2003, p. 11). Visuonsnaimores nukreipimas tam tikra

linkme vectia ja priimti bitent televizijos kurianrp pasaulio vaizdin



15

2. ISSKIRTINES TELEVIZIJOS GALIMYB ES KURIANT MEDIJUOT A TIKROV E

Ankstesniame skyriuje katba, jog atskirti, ar televizijoje pateiktas pasawiaizdas yra
atitinkantis tikro, ar j interpretuojantis, labai komplikuota. Siuolaikitelevizija 3 dilemy iSnaudoja
savanaudiskiems tikslams. Juo labiau, kad ji patrosprigimtimi, stilistikmis bei techniémis
galimybemis tai gali nesunkiai padaryti. Siame skyriuje asjstma keletas svarbiaysiiSskirtiniy
televizijos galy kuriant medijuai realylz.

2.1. Laiko ypatybés

1.1. Tiesiogi®g transliacija.

I klausimy, ,,kas yra televizija?* televizijos istorijoje ikritikoje pateikta daug
nevienalyiy atsakynmu. Anot specialist, ji tesia savo pirmtaki komunikacijos technologijj (telegrafo,
kinematografo, telefonoskopo, radijo) paradigt@apatinama su kinu bei teatru. Televizija pasisaw
kai kurias savo pirmtakfunkcijas: susizinojimo, pramogos, Svietimo ir kiAnkstyvosios televizijos
analitikai p laiké universalia medija, skirta aktuaijjteatro bei kinematografoikiniy transliacijoms.
Tiesiogire transliacija, kino &riniy demonstravimagrardijami kaip specifiniai /.../ televizijos bruaza
(Petiulis 2007, p. 66). Taigi, tiesiogintransliacija sutartinaivardijama kaip iSskirtinis televizijos
medijos bruoZzas.

Tiesioginis transliavimas reiskia, kad televizimdo esamu laiku vykstaius pasaulio
reiSkinius, informuoja apie aktualiausias gyvenimalijas. Seka iSvada, kad informavimo funkcija yra
bene pagrindinis televizijos bruozas. Pramégmenire ir kitos funkcijos televizijai yra tarsi antis,
kitu atveju ji ne lg skirtusi nuo kino bei teatro. Kita vertus, tiesioginiartsliavimas gali #iti laikomas
stilistiniu akcentu, nurod#&ru ry§ su tikrove (P&ulis 2007, p. 137) ir iSnaudojamas kaip informesij
paveikumo,jtikinamumo triukas. Anot televizijos kritiko Z. Bialio, tiesiogire transliacija gali bti ir
esamu metu vykstantis iS anksto surepetuotas vaskstaip pat tariama tiesiogitransliacija, kuomet
rodomas tiesiogis transliacijograsas, bei montazas, kuomet manipuliuojama laildyés santykiu.
Taigi, prie tariamojo tiesioginio transliavimo glistus bet kokio televizijos ,,profesionalo rarkai
(montazo specialisto, komentuotojo ir kt.) faktaali gvirsti tikrovés interpretacija. Tiesiogés
transliacijos triukas yra tik vienas iS tikis/imitavimo idy, kuriy esama ir daugiau, &@u apie juos

kalbama tolesniuose skyriuose.



16

1.2. Trumpumo poveikis.

Kita su laiku susijusi televizijos produkcijos ypb¢ — transliuoti skint kariniy
trumpumas, nes televizija reikalauja didesnémdsio, nei, pavyzdziui, Zurnalas (kgali atsiversti
bet kur ir bet kada). Trumpumas, fragmentiSkumade@a prikaustyti #irovo dtmesg, skatina
smalsum, emocin isitraukimy. Prandizy televizijos kritikas G. Freedlandas néankad televizijos
ritmas turi lmti Iétesnis, nes ndémus ziirovas gali nepastéb to, ka tikrai pamatyty kino ekrane”
(Peiulis 2007, p. 67). Taau antropologas T. H. Eriksenas paprieStarauja, @®itjant
technologijoms, keiasi ir Zzmoniy mastymas (Eriksen 2004, p. 129). Manoma, kad interaetZiuje
tempai turi gretti ir ziniasklaidoje — neiSimtinai ir televizijoj&.ockl Siandien vyrauja greito tempo,
itempto siuzeto veiksmo filmai — siaubo, dramos @né&dijos — kur pasakojimas konstruojamas is
ivykiu. Televizijos laidos irgi tapo pagtos veiksmu,jvykiu, procesu. Konfliktas, intensyvus

veiksmas, emoaijdrama padeda prikaustytiizdbvus prie ekrain.

2. 2. Vaizdo privalumai.

XXI a., kuomet techniémis galimykmis informavimo spartumo ir tikslumo kriterijumi
televizija gerokai lenkia internetas,gmé disponuoti turinio poveikio privalumais, tokiaiaip sensacija,
Sokiravimas, dramatiSkumas, pikantiSkum&gomumas ir begale kif iSnaudodama visus vaizdo
teikiamus privalumus (Zinoma, ne be naujausichnologij pagalbos: plazminitelevizory didziuliais
ekranais, mobilios televizijos telefone ar autorgéiir pan.). Noédami gauti informacijos, Zmes
kuo puikiausiai iSsivéra be televizijos — radijas, interneto zjnportalai, gausyb dienragiy uzpildo
nemobiliy televizijos technologij spragas.

Televizija jau nuo savo atsiradimo pradzios suadidZiulio visuomegas dmesio ir
sugelgjo ji iSlaikyti iki Siy dieny. Tikétina, kad savo dominuojdim poziciju neapleis dar ilg laika.
Kodél? Visy pirmiausia — @l savo iSskirtigs savylés — vaizdo paveikumo. ,,Rjasio amziaus antrojoje
pusje televizija tapo jtakingiausia masis komunikacijos priemone. Taiérhé Sio kanalo
komunikacires ypatylke: didek signalo skvarba, televizijos galimylveikti auditorip vaizdu, garsu ir
Zzodziu* (McLuhan 2003, p. 313)

Vaizdir¢ informacijos sklaida ypapatraukli Siandien, kuomet kaip niekada dids
vyrauja vaizdo kultas. Plakatus, stenduscigemonitoriai, ekranai, dgartios Svieslends, rodagios
dinamiskus, greitai kintaius, ®meg traukiarfius vaizdus. ,,Kaip teigia J. Baudrillardas,
postmodernioje, vis labiau eklektiSkoje visuomjernvartojami pavirSiai, 0 ne turinys, o vartotops
plataus rinkinio vaizdinj taikinys* (Cerneviate 2006, p. 21). Vis daugiawchesio skiriama ne Zmani
praktiniams poreikiams, patogumui, o vaizdingiijraiSkai, vizualiamspadZiui: tai lietia tiek nany
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interjero Kirima, tiek technologiniugrenginius, tiek drabuZzius ir t.t. Televizijoje f@asireiSkia dmesiu
ne informacijos turiniui, o pateikimo formai.

Jau nuo 1970 m. ,,smarki&né pléstis televizija perduodampramogini prograny
bei Ziniy vaizdingumas. Sio reikinio priezastis — vaizdvina“ (McLuhan 2003, p. 301). Prie$ tai
plétojantis tirazavimo kuitrai ir spaudos erai, visuomebuvo uzkrauta informacijos gausa. ISradus
televizija, visuomeg tarsi pajuto informacijos gausos nuovangpersiorientavoj kitokj pasaulio
pazinimp — per vaizdus, rodomus televizijoje. McLuhangvalgiai pastejo, kad ,,vizualiai
televaizdas teikia nedaug informacijos” (McLuharQ02, p.301).Televaizdas, kaip ir vaizdas
apskritai, apeliuoja n¢individo Zinojima, 0 i asociacijas, pagius, prisiminimus. Vaizdas sukuria
ispadi, kuni pratsia, iS kurio informacyg padeda sukurti individuali patirtis.éDtokio nesudtingo,
dideliy pastang nereikalaujatio jsisavinimo, vaizdiad informacija igavo patrauklumo ir tapo
visuomenje priimtiniausiu informacijos pémimo ir suvokimo kadu.

Specifiniai montazo efektajdomis, Sokiruojantys kadrai, greita vaig#taita neleidzia
susitelkti 1 turini, prasm, iS televizijos Zirovo atimama galimyb objektyviai suvokti ir vertinti
informacip, jam telieka tiesiog pasiduaspidziui ir emocijoms. Sunkyvertinti, ar vaizdig informacija
atitinka vienalaikiSskumo kritetj, ar sutampa su garsine informacija, semantiniinitur Siandienigje
televizijoje vyrauja tendencija, kad vaizdas irdiels daznai prasilenkia — arba vienas Witgozia, arba
prieStarauja, tik retu atveju - papildo. Vaizgnir zodires informacijos atitikimas, viena kitos
papildymas reikst jos iSsamurg 0 to daznu atvejuamoningai vengiama. ,,S. Tisserorgardija tris
vaizdo ir ZodzZio televizijoje santykio variantusarBdyti — akcentuojamas vaizdas, tekstas pateildama
minimaliai. Papasakoti — vyrauja tekstas, vaizdatsim didesis informacirs reikSngs. Leisti pamatyti

— viskas vienodai svarbu” (Blalis 2007, p. 177).

2. 3. Specifiniai techniniai efektai

Ekrane matomp vaizdh nepastebimai papildo, o turiniui naujkonotacij suteikia
televizijos naudojami specialieji techniniai ir kpmateriniai efektai. Montazas, vaizdo rakurso, plan
kaitaliojimas paslaptingaisibais prie ekrano padeda iSlaikytitova. Negana to, priverstj jnformacip
suprasti ltent taip, kaip norima. ,,Montazo metu realus laikandensuojamas, atrenkami televiziski
(gerai atrodantygdomiy rakurs, intriguojantys) kadrai, kuriuose galiitb sugretinami visiSkai skirting
kontekst, jvairiu metu uzfiksuoti vaizdai. Televizijos informigai budinga real jvykiy kompresija,
iSkreipty grekiy stilistika., kai eliminuojama viskas, kas pétal Pateikimo tempas, reportazo apimties
limitai suvienodina nepanaSiugrykius® (Pe&iulis 2007, p. 187). Techniniai efektai tfdva tarsi
hipnotizuoja ir negmoningaiitraukiai Ziarima vaizch. Sie triukai privetia reaguoti nd iSorinj, betj

intensywji, emocin, uzskpta vyksma — kruopsgiai paruos dirva prikaustyti ziirova.
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Techniniy efekiy poveikio priezastis specialistai aiSkingvairiai, pavyzdziui,
interpretuojant McLuhap galima sakyti, kad #rova i televaizd itraukia ne atskiri vaizdai, o
konkretaus veiksmo transformagijroceso sekimas. Stai lapie vaik isitraukimy i televaiza kalba
McLuhanas: ,,Jie vykdo televaizdo komandas su topsichomimetiniu sugeépmu. Jie prakaituoja,
stengiasi, dtina greif ir giliai jsitraukia® (McLuhan 2003, p. 296). Psichomiregzsamprata
apibidina psichologiniojsitraukimo i televaizd pohidi: vaikai stengiasi savoasorgje atkartoti,
pamegdzioti, reflektuoti maty vaizd, ir biitent tos pastangos privéa ypatingaisijaustii televizijos
pasaul. Suaugusieji visa tai daro gtEiu, maziauisijausdamij vaizdo kontempliavim tafiau
nereiSkia, kad matytas vaizdas kazkur iSnyksta.igok jis nugda giliai smonrgje kaip ,,kazkur
matyta, kazkur patirta® ir tam tikrais gyvenimo memtais iSnyra m@styme, veiksmuose,
pasirinkimuose, elgesyje. Anot McLuhano: ,,Vaikaiirédami televizony, akimis seka ne veiksmus,
bet reakcijas“ (McLuhan 2003, p. 296). Galima prigdukad suaugusieji — nuotaikagpadzius,
emocijas, tod nei patys nepastebi, kaip gyvenime ima taikyeéveijos primestus gyvenimouko
modelius, nusiteikimus vienu ar kitu klausimu.

Televizijos programavime slypi ir kit psichologiSkai paveiki triuky: testinumas,
serijiSkumas, kurie privéra savo dienotvakk modeliuoti pagal televizijos scenarij Televizijos

zZiaréjimas tampa dienotvaék dalimi, o tai padeda televizijai gauti norimusritnumo reitingus.

2. 4. Interaktyvumas

Ziarovo vaidmens sureikdminimas — vienas i§ pramgmasaulio pasitelkiam
auditorijos viliojimo mdy. Badamas mas dalimi, ziirovas nori pasijusti reikSmingu ir ypatingu,
asmenisSkai prisigi prie visuotires svarbos reiSkinio. Ypatingai taiidinga pramoginio paizzio
ivykiams ar Sverms. Televizijos medija IS esm® ,,stiprina gilumines meno ir prampgtruktiras ir
skatina aktyy publikos dalyvavim® (McLuhan 2003, p. 300). Tai pasireiSkia pekrdvo jtraukima i
televizines pramogos vyksm Ziarovui jtrauktii televizijos vyksm naudojama keletas triyk

Svarbus Siandienés televizijos, kaip elektronés strukfiros, bruozas -
populiagjantis interaktyvumas. ,,Naujieji televizijos Zaniraituoja interaktyvius interneto Zaidimus,
sialancius Ziarovui lemti veiksmo eigf’ (McLuhan 2003, p. 300). Suteikta galimyhulemti vyksmo
baigt skatina Zirovusisitraukti, paglosto atskiro individo savimgikkatina laukti, Ziréti, balsuoti,
dalyvauti. McLuchanas teigia, kad ¢p#s veiksmingiausios yra programos, kuriose reikibdaigti
koki nors proces’ (McLuhan 2003, p. 307). Tai susijsu psichologiniais niuansais. ,,Rinkdami
pabai@, prele, siuzet, laimétojus ir pralaindtojus, mes jatiameés visagaliai — nuo sy kazkas

priklauso“ (Lapinas 2006).
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Kitas su televizijos atsiradimu siejamas ir iki ISefektyvus auditorijositraukimo
btidas — McLuchangvardinta televizijos ,,pasidaryk pats“ specifikesusijusi su sunkiai suvokiamu,
uzskptu santykiu su auditorija — su vaizdiniu aspekielevaizdu: tai reiSkia, kad tfbvas
nesmoningai uzpildo, uzbaigia televizijos vaig tai primena vartotojisksantyk, ypa patrauki
Siandien vyraujatioje vartotojiSkoje kuliroje. ,,Pasidaryk pats“ specifika susijusi su n&igtumo
ispadziu: neiSbaigtuvaizdziu, charakteriu, dviprasmiSkumu, kita vertusujprastumu.Jprastumo
iliuzija sudaro galimyhj ziarovui susitapatinti su televizijos vaizdu lygingnsu asmenine patirtimi
ir taip isitraukti ,j ypating, veikla — uzbaigti arba ,,uzpildyti* televizijos vaiztd(McLuhan 2003, p.
306). Pavyzdziu pateiktinas neiSbaigtas televizlp@sojaus paveikslas. Tam labai tinka herojaus
savyke bati universaliu. ,,Zmogus, kurio idvaizda bei laikys aiSkiai isreiskia jo vaidmein statug
gyvenime, televizijai netinka. Zmogus, kuris, reggabty bati ir mokytoju, ir gydytoju, ir
verslininku, ir dar daugybe kitasmen vienu metu, televizijai tinka. Kai asmiegalima priskirti tam
tikrai klasei /.../ televizijos #rovas nebeturi ko ,uzpildyti (McLuhan 2003, p. @l Vietoj
asmenybs televizijoje atsiranddvaizdis. NeiSbaigtasvaizdis, vaizdas ar vyksmataukiai pafi
kurybos proces’ (McLuhan 2003, p. 311). Tai skatina gilumptalyvavim.

Dabartires televizijos misija yra pasyyitelevizijos auditori paversti aktyvia.
Televizijos poveikio auditorijai tikslas — surinkkuo didesin Ziarovy skatiy ir juos parduoti
reklamos dagams. Elementaru, kad visuomeniskai, socialiai @ksyasmuo yra ir geresnis preki

vartotojas, pirkjas.
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3. SIUOLAIKIN ES VISUOMENES YPATUMAI IR TELEVIZIJOS AUDITORIJA

Siame skyriuje aptariamos ir kritiSk@iertinamos Siuolaikies visuomess ypatylss ir ju

pritaikymas formuojant televizijos auditayij

3. 1. Manipuliavimas visuomes silpnybémis

Siuolaikire visuomes, gyvenanti dideli greiiy pasaulyje, nori vis kitoki nauj
potyriy savo rutinoje ir laisvalaikyje. Didelitempy kriterijus persiduoda if informacijos vartojimo
iprotius. Zmores informacijai tampa ga — jiems norisi kuo daugiaidomesgs, spalvingests
informacijos, p#vairinartios kasdienyb. Televizija, siekdaméikti savo auditorijai, pasitelkdama savo
privalumus kuria reikiam realykg. Jei t diera nieko svarbesnio ieyksta, iS menkniekio ar pasenusio
fakto suformuojamaglomusjvykis.

Televizija naudojasi ir visuomés nezinojimu, kuris atsirandaldasmenigs patirties
ribotumo ir vieSosios informacijos kiekio, sklindam vis didtjanciu masires informacijos priemoni
spektru. Tuo naudodamasi, Ziniasklaida gali kueiientipines socialines normas:lDaizdo paveikumo
ir skvarbios, lengvai suvokiamos informacijos, @mere lengvai priima televizijos diegiagrsupratina,
mastymo manieq, vertybi sistema, kadangi apie daugelykiu Zzmores neturi jokios nuomass ir net
nuovokos. Zmogus savarankidkai gali susidaryti nommtik tada, kai turi isamiir visapusisk
pozicija aktualijos atzvilgiu, t&iau televizija tokios galimys pilnai nesuteikia. SavarankiSkas eilinio
Zmogaus sprendimas apie globalines problemas lagjlkadaug Zinj ir supratimo, o Ziniasklaida visada
turi visa informacip, todl jos supratimas, pozicija, visuomenei atrodo esameaiis, objektyvis ir
patikimi informacijos Saltiniai. Taip pat ziniasidas valioje yra nusgsti, kokia informacip skleisti ir ji
pasirenka sau naudingeéspelningesivariant, — taikytis prie masis auditorijos.

Nagriréjantys televizijos ir visuomes poveil viena kitai iSsiskiria dvi stovyklas: vieni
teigia, kad televizija siekdama kuo aukStesmitingy taikosi prie auditorijos nar kiti — kad auditorija
yra priversta iréti tai, ka rodo televizija 4 mases orientuatprodukcif. Zmores, ne visiskai patenkinti
televizijos produkcija, turi dvi iSeitis: iSjunti akah arba ziréti tai, kas rodoma. Televizija,
pasinaudojusi savo galia, ¢al visuomers mastyma ir socialires kulfiros suvokim nukreipti kita
linkme. T&liau tokiu atveju massuskiliy | Simtus segmentugtauditoriy, o tai prieStarauja televizijos
reitingy tikslams. Universalumas, orientacjjaidutinés daugumos skgntelevizif igalinaijtikti visiems.
Taigi Siuolaikires visuomeas ,,masiSkumo* bruaztelevizija pajungiaigyvendindama pelno siekimo
tikslus.

Orientacijaj mases gali iti pateisinama globalizacijos fenomenu.ciba A. Toffler

kritikuoja globalizacijos proceso suvokinkaip pasaulio suvienodinamvienos maé&s lygmenyije.
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,,UzZuot vienodinusi plangt/.../ naujoji globalios Ziniasklaidos sistemaéturdar padidinti marguat
(Toffler 2001, p. 378). Tai argumentuojama vienskmio specifiniy ypatybiy skyrimo kitinumu.
lliustracijai pateikiamas akivaizdus buitinis padys: visoms pasaulio Seiminigrks reikia skalbimo
masiny, tafiau ,,prandzy Seimininks mieliau renkasi skalbykles, kurios pakraunamogir&us, o
britéms labiau patinka atidaromos Sone* (Toffler 20Q13%7).

Televizija iS kipy masires komunikacijos priemoniissiskiria pajgumu pasiekti visas
visuomers grupes. Anot rysisu visuomene specialistper televiziy gali biti pasiekiama tiek visa
visuomen, tiek atskiros jos grugs. Pastangos orientuoiisliferencijuotas visuomeés grupes pamazu
practtos apleistijsigalint komerciams televizijoms. Siandien televizijos taikinyje tatsstinis mass
etalonas. ,,Vienas iS5 komercinio transliavimo kutiprincipy — orientavimasig tam tiki ziarovo
etalory, leidziant kryptingiau organizuoti prograair pasiekti geriausi finansiny rezultat;.
Televizijos programavimo logika ekonomimsskatiavima (reklamos uzsakay taikinj) susieja su
isivaizduojamanamy Seimininke/.../ Modelio logika grindZziama tuo, kadtent jauneséinei 50 mei
namy Seimininké yra asis, apie kugisukasi Seimos gyvenimas* @dis 2007, p. 160).

Kalbant apie pozityw ziniasklaidosijtaka, visuomenei daug palankeésip segmentus
susiskaidziusi Ziniasklaida, yparegionires televizijos stotys bei laikréi&i. JAV Ziniasklaidos
tyrinétojas Janowitzas teigia, kad bendruogsesusilirima labiau skatina, didegmiémeg patraukia
ir pozityvesn poveik turi batent regionigs Zziniasklaidos priemas (Jankowski 2005, p. 36).
Bendruomea turi galimybi glaudziai bendradarbiauti su vietine televizijdakragiu, reikstis per
juos visuomeniniame gyvenime, taip pat netiesioggantroliuoti informacijos turin ir kokybe.
Didieji Ziniasklaidos magnatai, taikiniu laikantyslaciaja visuome®r, nesuteikia suinteresuotai
visuomers daliai toky galimybi kaip tiesioginis bendradarbiavimas, nuogissakymas ir t.t.

Noras prisidti prie informacijos kirimo, yp& televizijoje, yra itin aktualus Siuolaikis
visuomers bruozas. JAV Ziniasklaidos ekspertas Prehnaselggst kad tokia visuomess
saviraiSkos forma iSrysjo jau devintame deSimtmetyje (Jankowski, 20053®). Dalyvavimas
televizijos laidose yra viena iS paprasto zmogawsaiSkos form, atspindinti egoistig Siuolaikires
visuomers savylk. Senojoje didaktige televizijoje, kuomet eteryje ggb pasirodyti tik iSrinktieji,
tokiy galimybiy paprasti Zmoés netuéjo, todl Siandienirs televizijos gilomos realybs ar
interaktyvaus poldziy laidos realizuoja ilgai gniauztus visuondenukesius. Tugédamas atminty
senosios televizijos zvaigzdes, dalyvaudamas rnekioje laidoje kaip ,,Teismas*®, ,, TV pagalba“ ir
pan., zmogus jaiasi ess televizijos zvaigzé

»Svarbus auditorijos ir transliuojanprograny santykio veiksnys yra tai, jog televizijos
Ziar¢jimas laikomas poilsiu ir pramoga, tddziarovas rra jdemus (Péiulis 2007, p. 164).
Naudodamasi visuomeés poreikiu laisvalaikiu, poilsio metu gauti patrédakidomia informacip,

televizija neatidiems #rovams gali primesti, kas reikalinga, svarbiausiatitikti patrauklumo,



22

idomumo, pramogos kritegij Net ir rimtos, svarbios informacijos pateikimgsjtaikomas prie
auditorijos poreiki, tampa pramogos, laisvalaikio Saltiniu. Svarbiasiger ziniasklailpateikiamos
informacijos reikalavimas — sudominti auditayijtenkinti jos interesus (Vaisnys 1992, p. @)a
atsispindi Ziniasklaidos, kaip pataikaujas visuomenei, bruozas. A. Toffler Ziniagyjamas per
pramogasivardija kaip savotiskSiuolaikires visuomeas erudicig, kuri ,,savaime pateikia Zipiapie
naujus gyvenimo idxus, zmonj tarpusavio santykius, socialines problemas ir uietienio Salj
papra@ius bei rinkas” (Toffler 2001, p. 372). diau priduria, jog ,,televizijos pramoginaida —
siuZetas ir pagrindini veikéju elgesys —@noningai pieSia klaidingsocialires tikrows paveiksd*
(Toffler 2001, p. 372). Tik gebantigvelgti ,,netginj turini“ Ziarovas iS pramogis laidos gali
atsekti tam tikras realias socialinio gyvenimo &mgljas: ,,net paprégusios pramogis laidos apie
policininkus atskleidzia, kokios yra mados, polaikivyraujantis pofiris i seks, religija, pinigus ir
politika“ (Toffler 2001, p. 373). T&éau tol turin; reikia mokti perskaityti — latent to tioksta
Siuolaikinei visuomenei. Anot A. Toffler, naujosiekonomikos #snis, taikytinas ir komercéms
televizijoms pasizymi unikalia ypatybe: ji ,,susiune tik su formaliomis ziniomis, techniniais
igudziais, bet ir su populiagia kultira bei besipl&ancia vaizdires informacijos rinka“ (Toffler 2001,
p. 373). Sios tendencijos visuongatar rera perpratusi.

Tokiu aspektu visuomenkritikuojantys ekspertai jos silpnyheardija ne visuomeis
rastinguma, o gelgjima isisavinti informacy. Vienas iS teising informacijos ijsisavinimo kdy —
1démus zinip sekimas bei ziniasklaidos Saltifdiyginimas. T&iau visuomeagje vis dar ryski tendencija
informacij gauti iS vieno Saltinio, daugiausia — televizijdstiau televizijoje négstama akcentuoti ne
informacif, idéjas, problemas, o tam tikrggizdzius, sensacijas, abstals vaizdus.

Kitas svarbus Siuolaikis visuomeis bruozas nusakomas pasyvumo/aktyvumo
kriterijumi. Socialistiniais laikais visuomérbuvo jpratusi gyventi pasyviai, vigkgauti ,,iS auk&au".
Tai léemé jos socialin pasyvum, gyvenimo perleidirp reguliuoti valstybigms ar kitoms institucijoms.
Isivyravus kapitalistiniams visuomen santykiams, kugi pagrindinis bruozas - ,,kova uziwg’,
vieSojoje erd¥je practta reikStis aktyviau, reikalauti savo teisireikSti non turéti lemiany bals.
Siuolaikine visuomer tampa vis aktyvesne, parodanti, ko nori. Intemetdealiai patenkina
aktyviausyju poreikius, t&@iau aktyvumo poreikis talingas ne visiems. Yra dalis Zmoni
nesiorientuojadiy ar re nebandagiy orientuotis informacijos sraute. T@dylaustas, vaizdus ir greitas
informacijos pateikimas televizijoje jiems yra pgws ir tenkinantis. Reikia pastgh kad televizija
laviruoja tarp visuomess ,,pasywjuy” ir ,,aktyvigy“: vienu atveju iSlaikydama paprastumo,
vaizdumo, kompaktiSkumo kritenij kitu — televizijos laid paversdama interaktyviu Zaidimu, kur
aktyvusis zirovas gadty iSreiksti savo nuoman lemti siuZeto eigir pan. Pastelina, kad ant vien

ar kity televizijos triuky uzkimba tiek vieni, tiek Kiti.
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Visuomenei labai svarbu, kad Ziniasklaida tarngot interesams. ,,Jeigu visuonen
tikrai turi teig; zinoti, ji taip pat turi teis nuspesti, kokios informacijos jai reikia, ir pareikalaukad
spauda /.../ teiktbutent & reikalinga informacig”. (Dennis, Merrill 1997, p. 49). TeoriSkai tokséty
buti ir Ziniasklaidos tikslas. T@au Salia to, Ziniasklaidos institucijos turi atsejai valdyti
informacij: ne tik tenkinti visuome¥s norus, bet ir pasverti, kurie visuomsrpageidavimai yra jai
paiai naudingi, kurie zalingi.

Mokslininky Lazerfeldo ir Katzso nuomone (Newsom, Van Slykejdkeberg 1996, p.
237), ziniasklaida atlieka pagrindimaidmen formuojant viegja dienotvark (dienotvarks ,,agenda-
setting” teorija): tai yra, iitent Ziniasklaida nurodo, apie kr kaip visuomea turi galvoti. T&iau
Ziniasklaida nenurodo, akgalvoti. IS to, kg visuomer galvoja apie ziniasklaidos aktualizuojam
probleny, susiformuoja visuomeés nuomof. Tai yra vienas iS ziniasklaidos poveikio audjgnri
ribotumy.

Taigi, visuomeas nuomor Ziniasklaida jtakoja alyginai, ne Simtu procentu, nes
visuomers nuomogf formuojasi lyginant ziniasklaidos praneSimus staiki gautomis ziniomis,
asmenine patirtimi, vien Ziniasklaidos S$altin su kitu. Ziniasklaidos poveikis visuomenei ar
pavieniams individams priklauso nuo sug@eho atskirti medituai pasaulio vaizg nuo tikrows, o tai
priklauso nuo to, koki intereg Ziniasklaidos atzvilgiu turi visuomeérar konkretus jos segmentas.

Siuos interesus padeda apitir tam tikri potencialios televizijos auditorijgpatumai.
3. 2. Stipriyjy visuomeres savybiy apraisSkos

Nemaza dalis tyriktojuy dabartir televizijos auditory gerokai nuvertina teigdami, kad
visuomer yra visiSkai nekritiSka televizijos atzvilgiu: @kl pasitiki televizijos realybe, nesuvokia
neigiamy televizijos aspekt ir nori tiktai masigs produkcijos, kuo lengvesnio, primityvesnio tiumin
laidy. Tokios ir panaSios nuostatos argumentuotai skidtos vienoje ,,Zinj radijo* diskusijoje apie
Ziniasklaidy tema ,,Neatrasta galia“, parengta pagal soémlistudijos ,,Neatrasta galia: Lietuvos
pilietinés visuomeas Zentlapis* aptarim (Ziliukaité, Ramonait, Nevickait 2006).

Daugumoje apzvelgtos kritts medziagos apie televizijos ir visuonssantyk, kaip jau
minéta, Zmoni pozicija yra pakankamai nuvertinama. Praktiniantgr metu gauti rezultatai yra gerokai
optimistiSkesni, nei manoma tradiciSkai, éb#tai kurios studijos ,,Neatrasta galia“ diskusijosntys
atlieka motyvuotos atsvaros vaidnien

Laidos ,,Neatrasta galia“ tema paremta L. NeviékaiA. Ramonaits ir R. Ziliukaies
reprezentatyvaus tyrimo apie Zziniasklaidos kakylbetuvoje rezultai aptarimu. Tyrimo auteés
konstatuoja — Siandien apskritai madinga kritikuotiiasklaidy, taip pat teigti, kad auditorija esanti

viskuo, kg raso, rodo, transliuoja ziniasklaidos prier@gmpatenkinta, taau, anoty, tyrimo tikslas buvo
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ne pagisti stereotipus, bet parodyti realaizch. PanaSaus pabzio, stereotipus griaunantys rezultatai
gauti atlikus ir Sio darbo prakiityrima — apklausti respondentai, pasirodo, televizijogiwertina kur
kas kritiSkiau, nei manyta, taip paira visiSkai patenkinti Siuolaikés televizijos turinio kokybe.

L. Nevickaie, apibendrinusi tyrimo rezultatus, padaro iSvad visuomegs ir
profesionahi Ziniasklaidos tyriatoju nuomors daznai sutampa. Remiantis atliktos apklausos
rezultatais, visuomeife jzvelgiami tokie ziniasklaidos minusai: labai daugmpogires informacijos,
orientuotos; asmenif Zzmogaus gyvenim testinumo tiikumas, keliamos problemos, bet nerodoma,
kaip jos sprendziamos, kokia pteitis; nuolat eskaluojama neigiama informadigiau neparodoma
teigiamy dalyky; per didelis nereikSmingdalyky eskalavimas, Ziniasklaida dirbtinaidoanti skandalus;
kriminaliné informacija tuéty bati maziau afiSuojama: pateikiama specialiuose piose, rubrikose, bet
ne pagrindigse ziniose. Atliki tyrima, L. Nevickait apibendrina taip: visuomérsugebaj masires
informacijos priemones pazvelgti kritiSkai, paditdniasklaida, bet ne aklai. PavyzdZziui, suvolamt
tikry interes grupiy isikiSimg | Ziniasklaidos turifj pastebi uzsakytas laidas, straipsnius, épasl
reklamy ir pan.

Pekjus prie klausimo, ka#l ziniasklaidos kokybe nepatenkinta visuora@meko nedaro,
kodkl tenkinasi tokia situacija, leidzia ziniasklaid&sréjams galvoti, es jai patinka tokio potdzio
informacija, L. Nevickait teigia, kad Lietuvos visuomée egzistuoja tam tikras hgjiSkumo
sindromas, nepasitiimas savoggomis. Zmors mano, kadyj veiksmai negali nieko pakeisti. Taip pat
priduria, kad ziniasklaida prisideda prie visuoreermeggiSkumo sindromo, nes visiSkai nepateikia

teigiamy visuomers pavyzdai.
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4. SOCIALINIAI TELEVIZIIOS VAIDMENYS

Siandien, esant gana ilgai televizijosirgjimo trukmei, atitinkamai stipri ir televizijos
itaka Zmoni socialiniam ir asmeniniam gyvenimui. ,,Ry&u visuomene specialisteigimu, Siandien
visuomer vadovaujasi ne realia tikrove, o Ziniasklaidojgegdamu jos atspindziu (BarSauskien
lvasSkevtiene 2005, p. 130). Nemaza dalis zm@modony televizijos produkcy priima kaip tikg
realyly su jos silomomis aktualijomis, gyvenimoulo, elgesio ir iSvaizdos modeliais. Rjbtarp
tikrovés ir medijuotos realyds skiria tik komunikacinius ir informacinius procssiSmanantygzvalgis,
iSsilavire Zmores. Visuomens daliai, neturitiai supratimo apie falgt ,,perdirbimo* proces
televizijoje (takojany reklamos da&jy, rySip su visuomene veiklos ir kit,,povandenini* politiniy bei
ekonomini; sroviy) televizijos realyb prilygsta j1 gyvenimo realybei. Naudodami hiperbolizavimo,
reikSmy ir fakty sukeitimo, nuslpimo, uzZgozZimo, émesio nukreipimo technikas, televizijos
produkcijos kKréjai gali proteguoti savo arba uz tai mokan interesus, apeidama objektyvaus
informavimo, kultiros skleidimo ar kitas jai deramas funkcijas. Telga manipuliuoja patogiais

stereotipais, kurie tampa nedliu, idealiu visuomeis siekiniu.

Socialin vaidmen televizija iSreiSkia per tam tikras poveikio forspgrogram turin,
zanrus. Pastébna, kad oficialius socialiniugsipareigojimus ji atlieka tiek, kad neatkreipteisini ar
valdzios instituciy démesio bei iSlaikyg transliavimo licency, t.y. formaliai ir minimaliai. Nuolat
atrasdama vis nawjvaidmeny, televizijos tolsta nuo prigimtini savo funkciy arba jas pakreipia sau
naudinga linkme. Socialinio medijatoriaus, poliskar visuomegs tarpininko, kuliros skleidjo,
Sviegjo funkcijos uzdengiamos populiariosios Kuwtis ir pataikavimo masiniam skoniui Sleifu.
Asmenires zmony problemos — Seimos santykiai, nepriteklius, snsrtaenat¢ ir kt., pavetiamos
pramoga. ,,Paskutiniais metais /.../. pagriadendencija buvo komercializacija — pramoginianedatai
pasirodydavo visuose formatuose /.../*. (Televizjaropoje 2005, p. 45). Televizija pateikia wis
visuomening sriciy ir proces pramogines interpretacijaskurias lygiuojasi nemaza madialis.

Informacijos, kad ir kokia ji @ty — politine, kultariné, pramogig, turinio poveikis,
itaigumas priklauso nuo jos pateikimada. Informacijos pateikimo sklandumas, aiSkumas leimtai,
kaip ji bus suvokta norimo adresato. €bdiekiant apeliuotii norima auditorig, norint g patraukti,
sudominti, paveikti, reikia zinoti, kokiaisitais ir priemoamis tai padaryti. Taigi Siandien vienintelis
televizijai tenkantis uzdavinys — rasti tinkamiawssilidus pateikti informacy taip, kad pastaroji

pritraukty ir sudomint, kuo didesn auditorip.
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4. 1. Socialires pagalbos vaidmuo privé&iame visuomerés gyvenime

Daugeliui Zmoni televizija yra pagrindinis laisvalaikio praleidimmdas, Zing, apie
pasaulyje vykstafius jvykius Saltinis. VieniSam Zmogui televizija galistiti Seim, kompensuoti
artimyjy stygiy, neturirtiam galimylgs keliauti — ji langas pasaul Apeliuodama ivairias zmogiskas
silpnybes, televizija per savo gyvavimo lkaikSmoko vaidinti socialinio bendravimo stygiaus
kompensuotojos vaidmenrPer ilg laika ji iSsiugtt savyle operatyviai reaguoti socialiniy normy bei
visuomers pokyius ir savo dirovams gilyti jiems neva labiausiai reikaliagprodukt. Turintiems
asmeniny problemy pagalbos rarnktiesia televizijos pagalbos tarnybos, lyg privapsschologas apie
gyvenimiSkas problemas konsultuoja pokaldou, televizijos serialai, skrupulingai atspiddmi
kasdienes stereotipines situacijas, moko Zmongs reaiti iSeit iS sawjuy, tuos, kuriuos domina, kaip
gyvena, valgo, maudosi kiti, ragifsijungti kas vakar rodoma realyls Sou monotonij viengungiams
po vidurnakio i kompania pastilomos seksualios, daug Zadms blondires. Televizijajsiver# ir |
tarpasmeninius santykius. Seimos, kalegraug, mylimyjy santykius jtakoja televizijos rodomi
stereotipai, suformuoti idealai, ikonos. Televizimogui padeda atrasti save, atsirinkti vertybes,
draugus, mylimji. Zmogui nebereikia galvoti ir pasineftsavianaliz, uztenkasijungti msgstam, laida
ir viskas tampa aiSku. Atsiranda pavojus atbukinsuomer ir nejwia priversti realias gyvenimo
situacijas modeliuoti pagal komercializa@kranuose rodogirealyles mode.

,, Televizijos rodo tai, & nori Ziaréti dauguma, o daugumaiii tai, ka rodo televizijos. Si
pacttis tenkina visus* (Kilpys 2005). Tuomet kyla klamas — k Siandien rodo televizija? Didga
televizijos laidy dali sudaro kasdienés zmoni gyvenimo aktualijos: situacijos, problemospe<iai,
dziaugsmai. Siandien ry3ki tendencija, jog ¢ipie visuomenje kilo noras kalbtis intymiomis
temomis” (Péiulis 2005, p. 31).Itikinamai tol reiSkin aiSkina Zurnaligt R. Lazdin: ,,Ignoruoti
auditorijos poreikiai naujosios televizijos laikaigpo pagrindiniu varikliu, formuoj&mu prograny
pobidi ir turinj. Televizijos zirovai, pavarg nuo nublizging ideal; demonstravimo ir jausdamiesi
atstumti suklé perversm: televizijaémé eteryje kaupti kasdienius vargus — gterurpavo visuomeis
engiamieji. Televizija virto neoficialia valstyb institucija, kuri atlieka socialéis kompensacijos
vaidmen — yra pasitelkiama asmegms finansigms, psichologiéms ir net buitidms ziirovy-pilie¢iy
problemoms spsti“ (Lazdin 2006).

Televizijos kritikas Z. P&ulis televizijos nog aktyviai dalyvauti kasdienivisuomegs
problemy sprendime vadina ,,neformaliuoju instituciSkumiggjulis 2005, p. 29). Galinti pasitarnauti
visuomens reikmems, televizija dedasi visuoméninteresus atstovaujéa institucija, daug pranasesne

uz valstybines ar visuomeningstaigas, veikianti efektyviau, operatyviau. Konkwie¢ televizija



27

pakeit televizijos ir auditorijos santyk ,,Naujoji realylkes televizijosbanga siekia visus sulyginti,
parodyti ne tik laimigius, bet ir pralaifjusius, ne tik profesionalus, bet ir neiSrélars, tuos, kuriems
nepasisek Anot naugju televizijos proces tyrinétojy, esminiai televizijos koncepcijos pakgi
realizuoja visuomess lygiy galimybiy troSkimg* (Peciulis 2005, p. 30).

Televizija ir visuomea apsiketia tradiciniais vaidmenimis — ne visuongerxiari
televizija, o televizija stebi visuomenr rodo tai, ko visuomenlabiausiai tikisi ir nori iSvysti. ,,Taits
esate ekranas, o televizoriugus ziiri. - atitaria filosofas Jeanas Baudrillardas krjggeSimuliakrai ir
simuliacija“.” (Peiulis 2007, p. 181). Ta@aau toks reali problemy nusiziiréjimas ir atspindjimas
nereisSkia, kad visa,akmatome ekrane yra tikra.

Televizijos, kaip visuomers problenn sprendjos, vaidmuo specialigtvertinamas
kritiSkai. ,,Individuali ir intymi sociologiad pagalba yra visiSka prieSingylielevizijai“ (Pe&iulis
2005, p. 31). Ne viskgalima rodyti ir matyti, 0 visuomenissigimsta tuo, jog nori matyti pas
intymiausius kit gyvenimo uzkaborius. Toki troskimy kontekste rimtos problemos atrodo
nuobodzios. Kad kiti tdty i ka ziaréti, televizija paprastus zmones savo ruoztu skakireaptis
pagalbog ja bet kokiu klausimu. ,,Uzuot skatinus kreiptispecialistus, §loma intymias problemas
sprsti vieSai, masiét komunikacijos kanalas tampa asmemnineikal tvarkymo kanalu“ (P&ulis
2005, p. 31). Socialines normas ima diktuoti edirasmenys ir naiinai pavyzdingos reputacijos:

,» 1 pavyzdys skelbia: galima daryti taip ir taip, rodkaisaus, atvirk$ai — net per televizij parodys*
(Beniusis 2007).

Pastaruoju metu plajai visuomeneijdomiausios kasdiengb dramos, kut poreikio
nebepatenkinaéngausyk kiekviera diers rodomy muilo open. Auditorija, Ziiredama televizi, nori
patirti tikroviSky iSgyvenimy, kuriuos patenkina populiarieji read Sou. Realyds Sou ,televizija
organizuoja laikinas visuomés grupes, modeliuoja dalyvielges, kurdama psichologinspektaki”
(Pesiulis 2005, p. 32). Toksusidongjima realyls Sou Z. P&ulis aidkina ,,vadinamuojlkatodinio
dublerio fenomenu: auditorijaidomus panaSaus likimo Zmogaus likimas ir prollesprendimo bdai
(Peiulis 2005, p. 31). Geriausiu auditorijos viliojirmasalu laikydama eilinio Zzmogaus pafitélevizija
visais ludais skatina zmones tapti laibendraautoriais, zadama iSklausym supratim, garantuaf
problemos iSeit

Kyla klausimas: ar televizija i3 tiegjali iSspesti socialines problemas?ufint socialires
pagalbos laidas randasi dilema: ,kas televizijarlsiau — iSsiaiskinti ties padti zmogui ar,
pasinaudojus problema, parengti popudidaida?“ (Peiulis 2007, p. 205). R. Lazdin teigia: ,,televizija
/.../ Siandien virto kasdieny vienkartiniy problemy kaugeja ir pardavigtoja, kuri nesifipina savo
sialomy prekip vartojimo pasek@mis. Televizija pamirSo savo migijir prisitaike veikti rinkos
salygomis, taip praéjo propaguoti prekes, o ne vertybes” (Lazdin 200@)evizijos ekranuose ,,kuriama
iliuzija, kad televizija yra vienintélvieta, kur gali @t iSklausytas kiekvienas zmogus ir sprendziamos
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visos problemos, t#au televizijosdemokratijadiktuoja tam tikras @dygas. Norint sukelti auditorijos
déemeg, iskeliama prieSprieSa, specialiai astrinamas dialogdikmju siekiama ne santars, o konflikto
ir nesusikalbjimo. Dramatizavimas (forma) tampa svarbesnis médrmavimas (turinys)* (Raulis
2007, p. 205).

Zurnalists L. Gintalaies, taip pat jvairiy sriciy specialisy bei valdZios atstay demeg
patrauk realykes Sou ,,Keiiu zmory“. Straipsnyje ,,Kaiiu zmory, parduodu but..” Zurnalisé L.
Gintalait kalbina Sio Souikéjus ir jvairiy jstaig; atstovus. ,,Televizijos Sou rexgi tvirtina, kad tai viso
labo Zaidimas, suteikiantis moteriai galimylpagyventi kitaip, pavyzdZzZiui, uzguitai Zmonai ptab
Seimos galva, kaimietei pagyventi mieste* (Gintal2i007). T&iau Zmogaus teigigyvéjai taip nemano:
,,Kritikai pastebi, kad Sou skatina supratiapie Seim kaip laisvalaikio praleidimoila ir intymiausius
dalykus pavetia komercija“ (Gintalait 2007). Anot brolio pranciSkono A. PeSkai Sis Sou atspindi
visuomers nog panaikinti bet kokintymuma: ,,Yra aiSki uzuomina tai, kad keisti partnerius normalu
ir natiralu. Sou patvirtina vartotojiskoje visuonig vis iSreik&iau skambatia id¢ja, kad Seima yra
ekonominis sandis” (Gintalaie 2007). A. PeSkaitiszvelgia pavajp, kad diegiamas Seimos, kaip
.Kei¢iu Zmory" nurodo, kad vyras gali keisti Zmgrkaip daiky” (Gintalaitt 2007). Psicholog Daiva
Jakeliinaitt § Sou pavadino ,,psichologine emocine pornografijahot jos, ,,televizijos pagalba
diegiamas poiris, kad artimas rySys galiib lengvai ketiamas, kad mama aiétis gali nokti iSeiti pas
kita, iSkreipiama artumo, prisiriSimo svarba“ (Gint&d&2007).

Negatyviy nuostay kupiname televizijos pasaulio kontekstesgningai nuskamba M.
McLuhano fraz: ,,Mes tampame tuoakziarime* (Peiulis 2007, p. 181). Sio darbo praktinis tyrimas ka
kuriais aspektais paneigia tokias kraStutines ratast Tyrimo rezultatai rodo, kad dalis respongent
televizijoje atpaista kai kurias gyvenimisSkas situacijasiiaa dauguma jomis nesivadovauja realiame

gyvenime ir nesilygiuojatelevizijos herojus.

4.2. Tarpininkavimo vaidmuo vieSajame visuomeés gyvenime

Z. Peiulio iSskirtomis televizijos formalaus ir nefornaals instituciskumo funkcijomis
galimas apibdinti ir vieSasis socialinio gyvenimo sektorius.stituciSkumo svoka cia reiSkia
,Slandieniks televizijos nag bati jtakinga visuomess institucija“ (Péiulis 2005, p. 28). (,,Formalusis
instituciSkumas — tajstatymy numatytos ar kitaip apibztos transliuotojo pareigos. Neformalusis
instituciSkumas yra stilistin Siuolaikiniy televiziju raidos priemoé kai meginama veikti politinius
procesus, tampama socialingrupiy tarpininku, siloma parama valstybéms ir visuomeniams
organizacijoms” (P&ulis 2005, p. 28). Anot televizijos kritiko, ,,Busi formalyji politini, ideaologin,

kultiirini televizijos reikSmingum kei¢ia neformaiis televizijos néginimai imituoti ar net dubliuoti kit
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institucijy funkcijas, veikti visuomess procesus* (Réulis 2007, p. 199)Cia turimas omeny televizijos
noras kistis politinius, ekonominius, kilinius procesus. Problema slypi tame, jog teleajzijoedama
socialirg informacip visuomenei pateikti patraukliuidu, supaprastina ringias socialines sferasgiau
,negalima sugtingu reisSkiny ir analizy pasakyti paprastai. /.../ Kuo stichigesni klausimai, tuo
sucktingesnis @ klausimy aiSkinimo Hdas* (Sarcewius 2006). Televizija, pasirinkdama kuo
paprastesnius kalpmo bidus, supaprastina informacijos turitlNepaisant to, zinias komercializuoja ir
pateikia pagal tam tikrai intenggrupei nauding prizme. Sucdtingesniy socialiny reiskiniy gvildenimas
gakty ugdyti visuomess rastingum, tafiau Zzmors yra pratinami prie supaprastinto informacijos
pateikimo. Zinoma, galima gigtis, kad informacijos supaprastinimo tendencijapkék padeda
visuomenei orientuotis sétinguose socialiniuose ir politiniuose procesucseaciau tokia prielaich
paneigia faktas, kad kuo ,,toliau, tuo labiau éeinformacini; laidy jtaka“ (Kilpys 2005). Anot V.
Kilpio, ,,Eteryje esant tokiai "koSei", kokia vyrjaudabar, net ir geriausia ziniaida bus menkai #rima.
Kas gi po Zurnalo vyrams "Ragai" nori déts Europos Konstitucijos gnmimo peripetijomis?* (Kilpys
2005).

Tokia televizijos kritika nenorima pasakyti, kag jiaip tarpininko tarpvairiy institucijy,
vaidmuo rgrajmanomas. Toks vaidmuo, anot piliésrziniasklaidos atstay gakty egzistuoti pilietigje
Ziniasklaidoje, tarnaujainje visuomeniniams, o ne komerciniams interesatsipsnyje ,,Ziniasklaidos
iSlaisvinimas“ nubiziama pozityw ziniasklaidos galimyhi ,,Socialit komunikacija palaiko verslir
prekyls, skatina ekonominpazang, atsaking konkurenciy, veikia rinkos produkt kokybe, padeda
pirkéjui suzinoti produki vert. /.../ Politireje srityje /.../ padeda piltgui geriau suvokti politinius
procesus, geriau ir kritiSkiau pazinti politiniuadovus. /.../ Komunikacijosélla pilieciai /.../ suvokia
pareiginy kvalifikacija, kompetencijos stak suzino apie polititss moraés pazeidimus. Kuiiros srityje
/...] padeda zmams prieiti prie literairos meno, muzikos, teatro; kituidu daugeliui tai bty sunkiai
pasiekiama“ (Dambrava 2005).

Taciau pilietinés Ziniasklaidos princip realizavimo galimybs prasilenkia su Siuolaikine
medijy tendencija vaizduoti tai, kas yra uz nagrkas turi neigiamo, sensacingo, isskirtinumo [xoeso.
Pasak Z. Raulio ,,zurnalistams ndomu, kai kazkokia ministerija gerai dirba, nessjipratimu, tai yra
normalu. Norint pakiiti i Ziniasklaid, reikia dirbti arba taip gerai, kad ministerip uzdaryt,, arba ten
turi jvykti kazkoks svarbusijvykis* (Beniudis 2004). Straipsnyje ,,Ziniasklaidd$laisvinimas*
pateikiamas pavyzdys: ,,Palyginkime praneSimus ppmeziaus apastalig&ias keliones su kokios nors
sektos narj savizudylmis ar kokio nors sektanteykdytu teroristiniu nusikaltimu. Pastarieji sulaak
daugiau dmesio ir informacijos” (Dambrava 2005). Visuomemoras Zinoti visk kas bloga, gali i
suvokiamas kaip socialistupilaiky padarinys. Tuomet neigiami gyvenimo aspektai bdemgstomi
melu, nuslepiami, tad isigakjus demokratijai, zodzio laisvei, teisei zinoti wsner tarsi pajuto katags
ir practjo tendencingai dostis, viskuo, kas bloga. ,,Lietuvos didzioji spaud@nauja komercijai ir
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sensacijai. Faktai ir tiesa lengvai paaukojamirggai. Teisingumas ir mokalpaketiami Smeiztu ir
melu. /.../ Opiausios krasSto problemos sprendzialabai pavirSutiniSkai — jatamas marg sensacij
prieskonis* (Dambrava 2005). Negatyvumo apraiSkasjomens iSsigimimai ziniasklaidoje pateikiami

kaip jaudinanti atrakcija, ,,kaip nornaal kad ir ekscentriski, mados dalykai“ (Dambrava3)0

4. 2. 1. Politiny proceg; mediacija

Televizijai atitenka politini vertybiy ir visuomerss nuomogs politikos atzvilgiu
formuotojos vaidmuo. Bdama politini; veikéju priemone siekti vieSumo, iS dalies televizija tgalios
kontroliuoti politinius procesus. Remiantis pili@s ziniasklaidos samprata, televizijaéturir gakty
kontroliuoti bei uztikrinti politikos skaidrum) taip pat diktuoti politik pasisakymo televizijoje kokyb
atskirdama teisingginformacip nuo tendencingos. A. Toffler paségtny kad Siandien didziausiaga ir
valdzia atitenka valdantiems informagij,,Ziniy kontrok yra svarbiausias dalykas. /.../ Zinios kelia
nuolatin pavoj valdziai“ (Toffler 2001, p. 20). Ta@au Siandien televizijai tokie veiklos principatra
palankis. ,,I ,Lietuvos ryto televizijos” laid ,TV forumas” susirink zurnalistai negatio kritikos
tarnyba piktnaudziaujantiems valdziazmogiams. Dsgks metu prabilta ir apie oligarchjjkai verslas
suauga su valdzia. Laidoje liko nepaatatreioji oligarchijos kolona — Ziniasklaida“ (Paleckd807).

Televizija ir politika turi daug & bendro: tiksi turéti kuo didesnius reitingus, taip pat
panasSias zaidimo taisykles siekiant Sio tikslo.kTugenai, tiek kitai reikia ne gstartiy individy, 0
viskam pritariadios mass, kurh bity galima uzhipnotizuoti ir priversti tarnauti savkstams.Masinés
komunikacijos priemoni savininkai nebtinai patys aktyviai dalyvauja politikoje arba miébai siekia
politinés valdzios. Bendradarbiavimas su politiniais lydisrigrindziamas nauda siekiant ekonaigin
gerows bei pelno. Kita vertus, politinis elitas galidtinr privacius ziniasklaidos kanalus — tuomet gali
tiesiogiai kontroliuoti informacijos apie savo veiksraug. ,,Ypa& jaunose demokratijose pastebimas
reiSkinys, kai politinis ir verslo elitas nesugebasilaikyti nuo kiSimosii autonomines institucijas,
iskaitant transliavimo reguliavimo tarnybas* (Telgja Europoje 2005, p. 52). Ziniasklaidos kritikas
Paleckis ironizuoja: ,Paradoksalugi@u laisvame ir nepriklausomame kanale nuomagwairove néra
didek. Kryptingaii vienus vartus musa ir ,Dvit#éo Sou“ personaZzai, ir Zinireporteriai. Visi ten Zino,
kas j1 draugai, o kas prieSai“ (Paleckis 2007).

Televizijoje kuriama vieSojo visuomés gyvenimo imitacija, & techniny ir
psichologini triuky toli grazu prasilenkianti su realyb€elevizijos kritikas Z. P&ulis sako, ,,jog tali,
kad televizijos vaikosi sensagij- jokia naujiena. Zini laidose tendencingai patfiami sensacingi
praneSimai. Kam gidomus normaliai ir ramiai savo darlirbantis Seimas ir laimingai gyvenantis
zmogus” (Beniusis 2004). Anot eksperto, reikia silsyti su tuo, kad Ziniasklaida perduoda neatikr

pasaulio vaizgl, o sukurg pagal zZiniasklaidos taisykles, kuris skiriasi madsy gyvenimo.Tikrovéje
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daugeliu prasmi badamos konkuregs ar netgi priess, visuomeés pazabojimo tikslui televizija ir
politika glaudziai bendradarbiauja. Negana to, penri laika kai kuriais aspektais jos tapo
sajungininkémis.

Valdzios, valdymo funkcija — dar vienas i$ tel@uazir politika vienijartiy aspeki.
Politiné valdzia valdo valstyl taip pat ir jos piligius, televizire — informacip. Tarpusavio g/eikoje
laimi ta, kuriai katrogtakos prireikia. Téau tuédama glaudesnius santykius su visuomene ir gakmyb
tiesiogiai jai primesti savo valdgit.y. informacip, televizija daugiau kontroliuoja politirgyvenim,
negu atvirk8iai. Ypa pastaruoju metu, kuomet politika remiasi ne idgipts, o komunikacijos
protegavimu, vadyba ir marketingu. Politiniai preaepriklauso nuo to, kiek visuomensluoksniai turi
galimybiy bendrauti per komunikacinius tinklus, kuwienas — televizija. Televizija suteikia galingyb
politikams nuolat perduoti ir gauti naujamsinformacip, ir tokiu bidu aktyviai bei efektyviai
komunikuoti su potencialiais rigjais. Politikai tarsi vadybininkai, siantys savo politines prekes
visuomenei, kuri i§ slomos produkcijos pasirenka jai reikalingiausSuvokusi tokius politikoje
vyraujartius rinkos santykius, televizija gp pasinaudoti savo komunikacijos tarpininko pgaici
,,Rinkimy kampaniy metu televizija atlieka visuomés informavimo institucijos vaidmgntapdama
svarbia demokratijos proceso dalimi (oficialioskimy agitacijos laidos, informacija apie rinkineig).
Tagiau rinkimy agitacijos metu rySis demokratijos Souelementai (mokama politn reklama,
uzsakomosios laidos, diskusiglalyviy atranka pagal pokalpiSou zanro reikalavimus)“ (Bielis 2005,
p. 31). Batent televizija Siuo metu ir diktuoja komunikacinproceso tarp visuomeés ir politikos
taisykles, formas iriddus.

Z. Peiulis iSskiria tendencij , televizija veikia pagal visuomenipierdviy (politings,
pilietinés, privaios) suartinimo princig' (Peciulis 2007, p. 200). Politikos, visuomegsbei priv&ios
erdws delimitavimas yra vienas pagrindiniealyles iSkraipymo veiksni. Situacijos iliustravimui Z.
Pe&iulis pateikia privéios ir vieSosios erdss samprat ,,Pilietine (vieSoji) erde: individas suvokiamas
kaip vartotojas, profesé#s grugs ar nam bendrijos atstovas. /.../ Pilietis tampa kasdienigatws
apklaus dalyviu, atstovauja tam tikroms grups pokalby laidose. Privati erdy tai, kas individualu,
intymu (Seima, gimiés, draugai). Privatus gyvenimas atsiduria tarp jdveliy: prigimtis ir tradicijos
vertia saugoti privéia erdw, tafiau Ziniasklaida primygtinai skatina atvirauti, pasdama tai elgesio
norma“ (Peiulis 2007, p. 200). LogiSka manyti, kad poliierdw atsiduria tarp i dvieju erdviy:
politiniy veikéju vieSasis gyvenimas priklauso visuomeninei erdasmeninis — privaajai. ,,Seimo
narys Antanas Bosas savo rgajdraug jau pristag visiems bulvariniams zurnalams bei laidoms.
Taciau dalyvauti televizijos diskusijoje apie naugj koalicija arba politik; etika ,darbininkas” Bosas
laiko neturi* (Paleckis 2007) - taip privias ir politines erdés sumaiSym ironizuoja R. Paleckis.
Butent &l neadekvataus vieSojo ir asmeninio politigyvenimo reflektavimo, perskyros tarp j
nejautimo arba vaidmearsusikeitimo, Siandien televizijoje matome iSkregipolitikos vaizd.
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Kalbédama apie politines aktualijas televizija pasitlgramogin funkcija. Televizijos
kanalai ,,nuolat ke&ia savo programas, jie deripaairius formatus: intelektualias programas, tolkiagp
naujienos ar politiniai debatai, suplaka su lengdskomis pramog laidomis,jvairiais Sou“ (Televizija
Europoje 2005, p. 77Rolitiné informacija turi paklusti visuomenei patraukliogarmacijos pateikimo
principams: paprastumo, sudominimo, Sokiravimo,flktiskumo ir kt. Norircius pasirodyti televizoui
ekranuose politikus televizija privéa Zaisti pagal jos taisykles, t.y. linksminti piklal suteikti jai
pramog. ,,Televizija desakralizuoja politikos proges jo veikéjus, diktuoja politik; elgesio taisykles*®
(Peiulis 2007, p. 202). Patys politikai tokioms taikyks pakiista, siekdami vieSumo, kuris reiSkia
reitingus: ,,Politikai, kurie nepatenkaziniasklaidos akirattarsi nedalyvauja visuomés gyvenime.
Jeigu tags rera televizijoje, vadinasi, visaém® (Peiulis 2007, p. 202).

Politikas tampa identifikuojamas pagal jo atvaizdvaizd ar ispadi televizijoje.
,,Vadinamji savanorisk perSvigiamuny skatina naujos politinio gyvenimo taisy&l(visuomeass teig
Zinoti) ir politikos Soumenizacijodendencija, veiianti politinio proceso dalyvius paklusivaizdzio
karimo taisykems* (Pe&iulis 2005, p. 30)Pasak filosofo E. Fromo: ,,Jei valdurintis asmuo nesioja
atitinkanma mundug ir turi atitinkamy titula, tai Sie iSoriniai kompetencijos zenklai pakai tikra
kompetencii bei jp lemiartias savybes” (Fromas 2005, 60). Svarstytina, argdgalimybi; lieka
vykdyti politing veikla, jei daf savo laiko (ir valstybs biudZeto) politikai skiria savgvaizdzio
Ziniasklaidos priemasse Kirimui. ,,Svarbiu politinio gyvenimo komponentu tampatvirumas,
savanoriSkas privatumo aukojimas. Privalomgpidziais — komunikaciniai geépmai ir savyles
(iSkalba, iSvaizda, apranga, négknas elgtis prieS televizijos kameras)* (Reéis 2007, p. 202).
Nesistebtina, kad Siandien ,,Ziniose*, rimtosiose diskudgidose politika susimai§o su paskalomis,
konfliktais, skandalais] klausimy, kiek ziniasklaida turijtakos rinkimy rezultatams, atsakymas —
vienareikdmis: ,,Ziniasklaida aktyviai dalyvaujakimuose. Ddl Seimo nari rinkéjai pasirenka pagal
tai, kaip jie pasirodo Ziniasklaidoje, ypé&elevizijoje. Nors Seime yra 141 narys, per telgyinuolat
pasirodo kokie 30. /.../ Rinkdamiesi uz balsuoti, mes gr&iausiai balsuosim uZat kuris nuolat
pasirodydavo televizijoje, 0 ne uz, kuris tyliai ramiai dirbo, daug padarbet visuomeé apie j zino
mazai“ (BeniusSis 2004).

Tokia, pagal televizijos reikmes prisitaikiusi pida, jai yra paranki prieman
pritraukiant auditorg ir ja didinant. Televizijoje vykstafiuose politiniuose procesuose daZniausiai
Ziniasklaida dedasi esanti visuomgnpusgje, kuria supranta, palaiko, leidzia dalyvauti iSreiSkiant
kritika, vykdant teisingum ,,Demonstruojama demokratijos narnkaita, néginama jteigti, kad
kiekvienas pilietis gali iSsakyti savo pozigij(Peciulis 2007, p. 201). ISsakyti gali, ypgei piliecio
pasisakymas ,,papuo$” laidtatiau kitas klausimas, ar jis bus iSgirstas, ar beafa dalimi pakeis

susiklog€iusia situacip.
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Savo poreikiams tenkinti televizija yra swuigsi daugyk priemoniy, netgi toki, kurios i$
esnes nesutampa su jos prigimimis savylBmis. Kurdama savo produkgijnevengia naudoti ir
politiniy metod,. Z. Peiulis tokias priemones sieja su skirtinga kalbastika, kuri i$ esnas atspindi
Ziniasklaidos funkcijas: Skelbiantis ar teigiantis Zod{glazniausiai monologas)“ (Blalis 2007, p. 200),
susigs sujtikinimo funkcija, su informacijos ,,nuleidimu iSrgaus”. Tai gra efektyvus bdas norint
patraukti visuomenei, nes galiitb suvoktas kaip tiesioginis valdzios, nuonisnpozicijos primetimas.
,,Aiskinamasis Zodis. Ziniasklaidos inicijuotaseintiu, jvykio ar problemos komentaras* @Rais 2007,

p. 200). Jis priklauso nuo zurnalisto ir laidosddje profesionalumo, panaudojant gtiSkiems ir
neetiSkiems tikslams. Jie lemia, kiek aktualijoskaiimas bus objektyvus, iSsamus, teisingas,
nukreipiantis visuomeis mastym teigiama linkme. Kontroversija (debat;, pokalbiy laidos, interviu
reportaze). Pateikiamos nuonésnpabéziamas zodzio laigs, pliuralizmoispidis® (Peiulis 2007, p.
200). Sioje kalbos stilistikoje galimi du sprendimantas problemos analizavimas, sprendimas, aigki
rasti iSeif arba problemos sprendimo inscenizavimas, dramasiflikio spektaklis, siekiantis
suintriguoti, Sokiruoti ar kitaip patraukticches. ,,Kity Siandienigs televizijos zanr kontekste debat
solidumas ir asketiSkumas dvelkia senosios tel@gzdidaktika. Atrodo, jog tai — ne dialogas su
visuomene, o0 uzdaras politikginéas. Susidarojspadis, kas sprendimai priimami nesitariant su
pilieciais® (Pe&iulis 2007, p. 200). Televizija, siekdama vaidimisuomers draugs rok, deklaruoja
demokratijos, pilietiSkumo, socialinio atsakingunertybes, téiau iS tieg jomis manipuliuodama kuria
spektaki su uzstpta, mazumai suprantama potekste. ,,Kuriama ibuApd televizija yra vienintel
vieta, kur gali Iti iSklausytas kiekvienas Zmogus ir sprendziame®s/iproblemos, ¢&au televizijos
demokratijadiktuoja tam tikras gygas. [t&iau] ,,/.../ dirbtinai reguliucjama ir aktyvuojamaesoji
erdw sukelia /.../ didjancia pilieciy apatip” (Peciulis 2007, p. 205).

Pilietinis televizijos isivaizdavimas, tokios, kokia ji téety bati (padedanti suvokti
politinius procesus, geriau pazinti bei kritiSkiatertinti valdzios atstovus,yj kvalifikacijas ir
kompetencijas, aiSkintis socialines aktualijas .ir) tSiandienigs situacijos kontekste atrodo kaip
nepasiekiama iliuzija. egau kai kuriy Europos valstyhi pavyzdys rodo, kad ,,Pilieéa visuomegs
organizacijos daro valstyhims institucijoms spaudim siekdamos transliavimo pri@xos institucij
reformy ir ju autonomijos stiprinimo“ (Televizija Europoje 2005, 53). Taigi didziausios viltys yra
dedamosj pilieting visuomer, kuri turty pati inicijuoti Ziniasklaidos veiklos skaidram Taiau
Europos televizijos 2005 metstelégsenos ataskaitoje konstatuojama, kad kol kas ,daap
apzvelgiam Saly visuomegs vaidmuo, formuojant ziniasklaidos polijklabai nezymus*” (Televizija
Europoje 2005, p. 56).

Pazynttina, kad ,,transliavimo prieios tarnybos nagi skyrimo tvarka Lietuvoje, kai
dauguma nam yra profesini asociacy atstovai, sustiprino Radijo ir televizijos komasj
nepriklausomyl® (Televizija Europoje 2005, p. 54). Oficialigi Komisijos vidaus reikalus nei
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Vyriausyle, nei Seimas nesikiSa,c¢tau reileéty rasti ldy, kaip sustabdyti ,,povandenines” kiSim@si

televizijos turin sroves.

4. 2. 2. Kapitalistines ekonomikos grandis

Televizijos ir ekonomikos santykiai susiduria dvieaspektais: televizija atspindi
ekonomire Salies situacy bei formuoja ekonominius procesus, pateikia varojrinkos modelius,
skatina vartojimojprocius ir kultara. 1S esnds, demokratigje visuomegje priimtinesnis televizijos ir
ekonomikos santykis, ggtas visuomess informavimu bei ekonomés situacijos analizavimu. Tiau
dabartirgje situacijoje prioritetai teikiami nuomés formavimo funkcijai, kuri televizijai, kaip pelno
siekiartiai strukfirai, daug palankesn Toks televizijos vaidmuo, yra tiesiogiai sgsijsu reklamos ir
rySiu su visuomene veikla, kurios daZniausiai protegkojakretiy verslo grupudiy, imoniy interesus.

Finansirts intereg grupuoés i televizijos turinio Kirima pracjo KkiStis atsiradus
komercirems televizijoms. IS pradzikomercires televizijos iSsilaisvino nuo valstylés jtakos, téiau
ilgainiui tapo pelno siekiamomis institucijomis ir jsisuko i pardavimo ir parsidaviimo rat.
,Komercires televizijos gyvavimo pradzioje privet transliuotojai pirmieji prago kurti dinamiskas
naujien; ir politines programas.yJdéka /.../ atsirado tiriamojo palzio reportazai. Ta@aau Siandien
kokybiSkoms naujieqp programoms ir solidziai tiriamajai zurnalistikaietos komercini kanal
programose beveik neliko. /.../dgindami pritraukti kuo plategnauditorip, komerciniai kanalai 8lo
prastos kokybs pramogas ir sensacingas naujielaidas (Televizila Europoje 2005, p. 75).
Ziniasklaidos kritikai @l komercires televizijos kokybs nuosmukio kaltina neefektyweguliavim.
,,Kai kuriose Salyse, pavyzdziui, Anglijoje ir V@tijoje, transliavimo licencijosgasyti su turiniu susjj
reikalavimai. Visi Anglijos komerciniai transliugt yra isipareigog tarnauti visuomenei* (Televizija
Europoje 2005, p. 79). Tmu ,,Bosnijoje ir Hercogovinoje, Bulgarijoje, Ld#bje, Lietuvoje,
Makedonijos Respublikoje, Lenkijoje ir Slovakijapera jokiy teisiSkai nustatyt visuomenini pareig”
(Televizija Europoje 2005, p. 78).

Pelno siekimas tiesiogiai paveéikelevizijos program turini. ,,Strategigje televizijos
programy tinklelio kryZzkekje atsidirusi naujiem laida atlieka dvigudp funkcija. Ji ne tik turi informuoti
apie svarbiausiugsykius, bet ir sukaupti kuo didesrauditorip po to rodomoms kanalo laidoms. Sios
informacire ir reklamire funkcijos iSkelia informacijos patikimumo ir patidumo dilema, nes
informacires tarnybos patikimumo deklaravimas tampa vienwel8amini jauky” (Peciulis 2007, p.
182). Stai Rumunijos televizijos kritika tiesiogi#cia ir Lietuvos situacy: ,,nuodugnios programos,
skirtos politirems ir kitoms aktualioms problemoms, bei pokalla@idos dingo /.../. Jos buvo pakeistos
zemo lygio ,,politiniais kabaretais”, kur politiise debatuose atsirandaairis Sou elementai.
Teisindami tokias programas, komerciniai kanalegjiée kad toky nori ziarovai, o vienintelis privéios



35

televizijos pasisekimo rodiklis jiems vigltb yra auditorijos dydis“ (Televizija Europoje Z00p. 76).
Kritikai pastebi ir kity televizijos turinio subanalinimo priezas: ,,Transliuotojai tokiu tdu vengia
butinybés apzvelgti gitytinus politinius bei ekonominius klausimus. Tokipsogramos géty sukelti
itakingy politiky ir verslininky pykti. Sito komerciniai transliuotojai nenori, nes p&hlims jie daznai
skolingi uz palani Ziniasklaidos verslo reguliavimo nuo verslininlg transliuotojai yra priklausomiétl
reklamos sut&ry” (Televizija Europoje 2005, p. 76).

Siuolaikircje ekonomikoje vyraujant kapitalistiniams rinkasdiams dmesys skiriamas
ne kokybei, bet kiekiui. Televizija, kaip verslowdttira bei nacionaliés ekonomikos sudedamoji dalis,
irgi veikia pagal kiekio siekimo principus: kuo @sle auditorija, tuo daugiau reklamos uzsalgotuo
daugiau pelno. ,,Konkurena@s televizijos rinkos @dygomis informacijos atrankir pateikimy lemia
vadinamojireitingy cenzra, tiesiogiai susiejanti kanalotzimuma ir reklamos pajamas* (Rilis 2007,

p. 180). Netgi svarstant, kokius produktus per vielg reklamuoti apsimoka labiau, atsakymas
akivaizdus — masis reiknes, masinio naudojimo. Tokiprobleny televizijos reklamos ir (turinio
apskritai) tendencijoseizvelgia ir zurnalist D. Ardenyé. Ji teigia, kad reklamos uzsakovai,
reklamuodami savo produktdidel déemesg skiria konkreiai auditorijai: ,,Automobiliai paprastai
nereklamuojami laidose apie siilio kremai — laidose apie automobilius. Zerpajamy kaimo
gyventojams beprasmiskaihiti ,,Armani“, daug uzdirbantiems — pigesnes des'e(Ardenyt 2006).
Taciau jvertinus per televizi reklamuojam produkt; asortimerd, matyti, kad pirmoji vieta tenka
kasdienio naudojimo préks (maisto produktai, napvalymo reikmenys ir pan.), antroji — Svaros ir
higienos reikmdms, tre&ioji, preliminariai — kasdieéms grozio priemoéms. ,,Lietuvos Ziniasklaida
atrodo kaip tik ir skirta tokiems vartotojams* -keeD. Ardenyt (Ardenygé 2006). Zurnalist ironizuoja:
,,Béda tik ta, jog IS tokij vartotop kiSeniy verslininkams nebyra daug pinig(Ardenyté 2006).

Straipsnyje pagal gaunamas pajamas pateikiamaszigle auditorijos segmentavimas:
»vengjai, ,,pasyvieji“ — pasyus, Zemas pajamas gaunantys vartotojai, ,,naugojak — aktyvesni
vartotojai, ,,aktualistai“ — turtingiausi vartotojaleigiama, kad patiems aktyviausiems vartotojams
televizija, rodos, nekuria jokios produkcijos. sBh tyrimo, Si vartotej grupe ziniasklaid, visy pirma
renkasi kaip visuomess, verslo ir mokslo zimi Saltin. /.../ Atrodo — gafininiy turtuoliy laikai pamazu
praeina. Turtas darosi neatsiejamas nuo iSsilaahif@rdeny& 2006). Taigi kurdama kokybigk
produkcip, televizija iSlost ir siekdama prasmingo, produktyvaus bei pelningadoadarbiavimo su
reklamos uzsakovais atzvilgiu. diau Siandien vyrauja prieSinga tendencija. Pasak dihiasklaidos
eksperto R. Hiebert: ,,visuome&n informavimo priemoés vis tviciau dalyvauja konkurencijoje,
siekdamos patraukti didZiagsivertingiausi imanomna, auditorip, uzuot siekusios kuo geriau patenkinti
visy visuomers sluoksni reikmes” (Ardenyd 2006). Televizija éra lanksti ekonomige rinkoje, nes

néra lanksti auditorijos formavimo atzvilgiu.



36

Reklamos gyé&ai mano, kad televizija gali veikti kaip savotiSkdormacire priemore,
padedanti vartotojui iSsiaisSkinti, teisingai paskti, patenkinti savo poreikius. Negana to, pasak |
reklama kelia Zzmomi gyvenimo lyg. Tatiau iS ties ji tik kuria visuomegs ir individualius zmonj
poreikius, nusmsdama ir pateikdama ,,ko labiausiai reikia“. Reldamarsi ,,prievartauja“ Zmoui
pasirinkimus, daro spaudinvartojimo jprociams, iSkeliajvairiausiy globalaus masto problemkurias
neva iSspgs ju produktoisigijimas. Reklama siekia ne tinkamai, iSsamiastaityti reklamuojam prek,

0 sukeltijspidi, nom ja isigyti. Jos, kaip ir televizijos produkcijos apséarj greitas tempas suzadina
individo emocijas, 0 ne astyma, toctl tam tikras produktas iS@omos masés iSsirenkamas intuityviai,
ne samoningai: ,,Reklama vykdo ideologinlarka, nurodydama mums, kas mes esame ir ko i§ ties
norime“ (Burakas 2003, p. 9). Televizija, savo mugzsiekdama pritraukti kuo daugiau reklamos
uzsakow, daugel kuriamy laidy turinius taiko prie besireklamuojé&njy poreikiy. ,Lietuvos ryto
televizijoje” — saldus pagiriamasis reportazas aperg ,Svyturio-Utenos alus” vaday jo 3eim,
karjem, laisvalaikio pomgius. ,Svyturys” remia ,Lietuvos ryto” krep3ininkus uzpildo nemag
reklamos plat to paties pavadinimo dienrastyje* (Paleckis 2003js pavyzdys iliustruoja, kaip
televizija, prisitaikydama prie naudos dpy iSkreipia realybs pagaly diktuojamas taisykles.

RySiy su visuomene veikla televizijoje taip pat susigisiabipuse nauda: televizija siekia
pelno, rySi su visuomene veikla — vieSumo, kaip prieg®igyvendinant savo tikslugtakoti, keisti,
formuoti visuomens poziiri organizacijai palankia linkme, atitinkamaigdais, formomis bei kanalais
ja informuojant. Jau pati ry$isu visuomene prigimtis, kildinama iS Antikos lajkyra susijusi su
itikinimu, konkreios nuomo#gs primetimu visuomess daugumai. Ry8i su visuomene pasirinkimas
veikti visuomenr per ziniasklaid susigs su galimybe iSnaudoti ziniasklaidos, kaip mé&sinformavimo
priemores, galias: atkreipti ar nukreipti visuomsncemes, iteigti, paveikti, pritraukti didel auditorip,
atitinkamai § orientuotij vienokia ar kitokia pasauZiara. Akivaizdu, vien jau Sios veiklos prigimtis
prasilenkia su esmine Ziniasklaidos misija objektiynnformuoti visuomesn, padti iSsikristalizuoti
individualiai nuomonei. Rysisu visuomene veikloje vieSoji nuomokuriama dirbtinai, palaikant tik
vierna ma# visuomers segment organizacy, politing partija, imorg ir t.t. Si veikla, bent kiek &usi
uz griezt; profesionalumo rity, gali virsti propaganda. ,,RySsu visuomene specialissimboliu tapo
filmas ,Uodega vizgina Suh(,Wag the Dog". JAV, 1997). Filmas pieSia, kaikstartiai ameriki€iu
tiki karu tik tockl, kad apie tai rodoma per televizij,Bet juk karo @ra!” — prieStarauja vienas. ,Karas
yra. Juk maiau per telilk.“ — besikvatodamas atsako oponentas” (Lazdin 2006)

Televizija, kaip viena pagrindini Ziniasklaidos priemoni kurianti, apdorojanti,
platinanti informacija, yra atsakinga uz informasijturinio kokyle. Televizija, naudodamasi tokiomis
savylemis kaip trumpumas, greitas veiksmas, koncentraciyaizdh, 0 nei jo turing ir pan., turi

palankesni salyguy, nei pavyzdziui, spauda bendradarbiauti suurysiu visuomene atstovais bei
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agentiromis. Ziirovui kyla klausimas, kad per sveikatos, medicinos, grozio laidasl@ni konkretis
produktai ar specialistai, kéldautoritetingas politikos atstovas palankiau vextvienosmoreés veikh,
kodkl vieni skandalai yra iSgiami, o kiti — uzglaistomi. Kazkam kazkoksrimas gal ir kyla, bet kaip
gi patikrinti? Nezvalgus, visapusiSko iSsilavinimo neturintis janas, pensinio amzZiaus Zmsni
televizijos turin nesistengiatios gilintis nany Seimininkés dazniausiai Sventai tiki televizijos tiesa. R.
Paleckis straipsnyje ,,Sarginio Suns kritjiksas. Tai buvo 2006-ieji“ ironizuoja dabarés Zurnalistikos
objektyvumy: ,,Statybos kompanijos vadovas veda televizijosalagdie nekilnojarji turta, basty ir
interjen. Sekdamas Siuo pavyzdZziu, laicdpie automobilius gétly rengti ,Mercedeso” atstovas,
.Panoram” rengty rinkimus i Seiny laiméjusios partijos pirmininkas, kuitos laidai vadovaut
kultiros ministras, o sporto apzvalgas organigudfL cempion; komandos kapitonas” arb&tebuklas
- Vilniaus tarybos na, ministerijos viegjy rySiy vado ir televizijos laidos vegla - vienas ir tas pats
asmuo” (Paleckis 2007). 2005 meEuropos televizijos apzvalgos ataskaitoje konsjatna, kad
Ziniasklaidos priemoni savininky komerciniai rySiai turi tiesiogi#s Zalos informacijos turiniui:
,,Ziniasklaidos kompanij savininky rySiai su kitos srities verslu taip pat riboja akdijy
nepriklausomyb. Uzuot tinkamai tarnay ziirovams, savininkai jiems priklausaas informavimo
priemones daznai naudoja tik kamankius, skirtus kito savo versloépjimui® (Televizija Europoje
2005, p. 76).

JAV Zziniasklaidos kritikas J. C. Merril savo diskoje su E. Dennis, reklaqrprilygina
propagandinei veiklai, ,,nuo kurios pija informavimo priemoni seifai, muilo burbulu paveéia visus
argumentus apie tai, kad mes maitinandigar sveiku nepropagandiniu maistu® (Dennis, Met997,

p. 149). Tokiai nuomonei atliepia ZurnadistD. Ardenygs fraz: ,,Sveiko maisto reikia gerai paieskoti —
jis nugtistasi visuomeninio kanalo uzkamplr tikrai ne vartotojo aki lygyje — tenka ieSkoti gerai
susilenkus® (Ardenyt 2006). Filosofas E. Fromas kritikuoja ne pirkinvastojimo Zad, o reklamos bei
rySiu su visuomene galihipnotizuoti, temdyti vartotoj samore ir versti veikti pagaly primetamas
taisykles. Ypa pavojinga, kai tokia veikla susijusi su valstgbvaldymu ir politika. Anot E. Fromo,
norint uzkegti galimoms pasekams uz aki: ,,privalome uzdrausti wis formy hipnotizuojaio
poveikio priemones, kurias propaganda taiko irojarto, ir politikos srityje* (Fromas 2005, p. 154).
Tiek reklamoje, tiek rySiuose su visuomene ar pwl¢ propagandoje naudojami visuomgmuomogs
poveikio hidai kelia gésme Zmoni psichikai, mstymui bei emocinei nepriklausomybei. Televizijos
produkcija visuomegiatitinkamai paruosia, o paskui parduoda reklanagjdms. Informacija, pejusi
kelety apdorojimo etap — derinimo su reklamos uzsakovais, intensyviosurgsi visuomene veiklos,
galy gale, pateikimo per P& televizija, tampa neadekvati tikroveig jSkreipianti. Komercia nauda
iSkreipia ne tik ekonominius procesus, bet ir sows, kultirines, moralines vertybes, modeliuoja jai
parankius gyvenimoilgo stereotipus. ,,Televizijataka Siandien sustifgo tiek, kad klausimas ,vyko ar

nevyko?* tapo lygiavertis klausimui ,transliavo aetransliavo?, nesvarstant realiygkis ar ne.
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Filosofas Tomlinsonas pateikia pavyzddidelius reitingus turifios televizijos pokalhj laidos vedja
Oprah Winfrey, suzinojusi apie kempindg) pavoy;, eteryje pasak ,Man daugiau masainio gerkk
nekistum. &ga ngkiStum!“. Manoma, kad O.Winfrey Siuo posakiu prigal prie prekybos jautiena
Zlugimo. Viena nuoma¥) auditorijos autoriteto paskleista per televizipveilé milijjony Zmon; elges ir
Salies ekonomiK' (Lazdin 2006).

4. 2. 3. Masires kultaros reklama

Skleisdama kuiira, televizija tugty prisiimti informavimo, pasaulio pazinimo Saltinio
vaidmen, taip pat formuoti visuomeés supratim apie kultirines vertybes, supazindindama su
skirtingomis j1 formomis, leisdama pamatyti kit jvairowe. Kultira televizijoje gali pasireiksti irii
skleidZziama kaip laisvalaikio praleidimo forma.ti@sy taip ir yra, téiau kultirinio pazinimo vertyb
televizijoje yra uzgoziama pramogos, t¢ros ne Svietimo, auljimo, pozityviy nuostaf formavimo,
bet neigiamo poveikio tiek vaik paaughy, tiek visuomeas lavinimui apskritai.

KritiSkai televizija vertinantys specialistai sutartinai teigia — jrrfaoja prast kultiros
skon, prisodring masires produkcijos. ,,Masin kultira siilo juslini, vizualin pasaulio suvokim
pavetia Zmogq; vizualia litybe. Masig kultiros subjektas yra iS esm vizualinis Zmogus. Taigi,
televizija, kaip vaizdia priemore, yra patogi sklisti masinei kuitai, kuri visy pirma reiskiasi vaizg
pagalba“ (Televizija, kaip masia kultiros neg§ja 2004). Hiperbolizavimas, dramatizavimas ir
pompastika — masks kultiros bruozai. Masih kultira save privilegijuoja atsizvelgimu masinius
poreikius, §i tenkinimu. Jai skleisti naudojamas ,,supaprastinmetodas — vadinamasis bendro jausma
fenomenas, kada parenkamas masiauditorijos vartojamas zodynas, orientuojamasidutinio ar
menkesnio iSsilavinimo auditogfj (Peciulis 2007, p. 187). Televizija traktuoja esantislea nuo bet
kokiy ideologiy ir neva priklausanti visuomenei. diau ,,masias kultiros iSreiSkiama laisv — tai
negatyvioji laise, tai lais\e nuo kazko, o ne laisvkazkam® (Televizija, kaip masis kultiros nesja
2004). Tai destruktyvioji, anarchiséirlaiswe, neatsakinga prieS jokias socialines ar moralimasnas.
Masire kultira formuoja ir ugdo ne indivig o mass dal, todl ignoruoja bet kokius unikalius
ypatumus, iSskirtinumus. Televizija yra pati ideakia priemoétokiai kultirai sklisti, kadangi yra visus
socialinius sluoksnius, amziaus kategorijas paargls komunikacijos kanalas.

Kuo dazniau 4irima televizija, tuo labiau jos primetami podai, skoniai, morals
normos tampa savomis ir ilgainiui nebesugebamairédtj kas yra teigiama, o kas neigiama. Masin
kultiros skleidimui yp& patodis televizijoje taikomi laiko kriterijai — trumpumais greiti tempai,
Zadinantys paj¢ius, emocijas, bet ne agstyma. Nelieka toky reiSkinip kaip isijautimas,
kontempliavimas, savianaliz meditacija. AuksSto lygio kamern simfonija, paliekanti erdis

pamastymams, emociniam poilsiui, estetiniam pasitemkinj Siandienigje televizijoje, lyginant su
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triukSmingais SeStadienio reabgSou dalywi koncertais, atrodo tikra nuobodylesamo laiko nuotaik
visiSkai neatitinkanti seniena. Visuomenei reikeikgmo,itampos, intrigos, to, kas juos nuolatos lydi
kasdieniniame gyvenime.

M. McLuhanas teigia, kad ne visi reabyp idomis renginiai yra tinkami ifdomis
televizijoje. Jis sako, jog teleekraridomu Zziréti ne individuali, o grupin veiksmy: ,,Futbolas,
krepSinis, ledo ritulys /.../ yra zaidimai, kurigogienu metu vyksta daug veikgnvisa komanda zaidzia
kartu“ (McLuhan 2003, p. 313).dDSios priezasties Sios sporto Sakos prie teleidmsrekrano pritraukia
tiek daug Zirowy. Stai kodl pastaruoju metu televizijoje vyrauja krepsinioaudiaveiksmi
populiariosios muzikos koncert konkursy ir varzytynuy kultas. 2005 met Europos televizijos
stelzjimo ataskaitoje teigiama: ,,sportas yra pageidaam elementas programtinklelyje, kurio
transliavimo teigés labai pabrango® (Televizija Europoje 2005, p..46&alima spti, kad sporto
transliacijos metu bus dar daugiau reklamos, &ugiitorija bus veikiama dar intensyviau.

Nuo masigs kultiros neatskiriama ir kapitalistupivertybiy jtaka. Pasak E. Fromo,
Siandienigs visuomeas ,,svarbiausias tikslas yra&tir ir turéti kuo daugiau® (Fromas 2005, p. 44). Tai
vartotojiskos kuliros apraiskos, kurioje ,kolektyvinio identiteto paktai gali Iti iSreiSkiami
parodomojo vartojimo formomis“Cernevtiate 2006, p. 20). Tuti pramogy, turéti intrigy, tureti
malonumo, tuiti didel; televizoriaus ekrap per kui gakty visa tai patirti. Pamatgraza mergin
televizijos ekrane, vyrai geidzia tokios zmonog, tokio drabuzio, toki kojy ar Sukuosenos. Natama
skatinti tugjimo ir vartojimo nos, televizija savo auditorijai turi 8liyti tik patrauklia produkcip: tai, kas
grazu, kagdomu. Televizijos ekranuose matomos Barly supermenai, mokinantys, kagigyti naua
automobil, uZzkariauti grazueék ar turtuolio Sird ,,Kino kultas yra puiks degalai didZiuliam
vartotojiSkam varikliui. 1S televizijos ekran reklaminiy plakat; ir spaudos leidini zvelgiar€ios
ilgakojes, ilgaplauks, ilgablakstieds merginos veikia ne tik motempsichologi, bet ir pinigines. ,Tu

~

turi bati tokia kaip as", — nebyliai diktuoja besiSypsakibernetire grazuot. Jausdamos, kad yra ne
tokios, kaip ji, moterys imasi taisyti petgd Jos gai grozio salonus, sporto klubus, liekninimosi kugsus
perkaijvairiausi; tableiy bei vitaminy, Sluote Sluoja kosmetikos priemones, klausosi matiktafiros,
netgi ryztasi plastiéms operacijoms...“ (Lianzbergi&2006).

Pamiretina, kad masiée kultiroje vyrauja ir nihilizmo estetika, patraukli saitampa,
intriga, astriais paiciais: pasaulio negandos — avarijos, katastrofospgzmdysts, nusikaltimai irgi
masina auditoryj. Neigiamy dalyky deklaravimas taip pat galiab suvokiamas tufimo kultiros
kontekste: gerai, kadheturiu tokiy problemy, kad tai mags neli€ia. Masire kultira skleidzia
dramatiSly kultaros ir estetikos sampeat arba labai grazu, gera ir vertinga, arba labajrast,
nekertiama, vengiama. Televizila nerodo daugialypio phsaugalincio iSSaukti individualius

apmystymus, svarstymus apie tai, kokia yra gero ir blegyeika: yra ,,arba- arba®“.
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Pamystymai, racionals vertinimai ar estetinis pasitenkinimasijsitenka televizijos
laiko remus.Cia nelieka praeities, ilgalaikiskumo, isliekamosi@sts, vyrauja vienkartié produkcija.
,,Norveg, socialires antropologijos profesorius T. H. Eriksenas pastgbeigu kai kuriose srityse
pripranti prie greitojo laiko, poreikis persikelia i kitas sritis. /.../ Intelektual nostalgija seniems
laikams nepags — interneto amziuje gréit turi ir Ziniasklaida® (Ardenyd 2006). Su tuo susijir
visuomens jprociai vartoti — kuo greiiau ir kuo daugiau. Tai,akvisuomer mag, antg karty iSvysti
nebenori. Anot televizijos kritko Z. Rmilio , Televizijos neteiy memoriale dauga atminimo
lenteliy. Jau Zadmis aje antkapiai televizijos kinui, teatrui /.../. 1S é®izijos iSnyko viskas, kas gl
turéti iSliekamosios veds. /.../ Visi komerciniai ir visuomeninis kanalauria tik Siai dienai. /.../
galiojimo laikas — diena, savajtgeriausiu atveju — sezonas" {(Rdis 2006). Vertybi puosetjimo
kultaroje kiekvienas reiskinys ar daiktas turi iSliekgan verk. Vartojimo kultroje viskas yra
vienkartinio vartojimo, greitai nusibosta, iSmetaroavietoj j geidziama kazko nauja. Televizija veikia
pagal vartojimo kufiros schem Z. Peiulis iSkelia problem, nusakatia kultiros televizijoje likimy:
,,Zurnalistika virsta preke, kdita — pricttine verte, nes neneda pelnogiia i situacija — pavojinga,
nes pramogos isgyvens, o zurnalistika — neti{ifis 2006).

Siandien kuliros puoseifjimo viltis dedamaj visuomeninus transliuotojus. Europos
Tarybos ParlamentinAsambgja akcentuoja, kad ,,visuomeaitelevizija turi skatintijvairiapusiSkum
bei pliuralizmy, tenkinti vigy ziairovy poreikius,iskaitant mazumas, transliuoti Kirihes programas, /.../
programas vaikams, regionines naujienas bei gir§helevizija Europoje 2005, p. 77). diau jsivélusi i
konkurencim kova su komerciniais transliuotojais, visuomehitelevizija ,,uzuot #&rusi unikalg
tapatyle ir stengdamasi nuéiti aisSkia riba tarp visuomeniés ir komercigs televizijos, visuomenin
televizija daznai regdzioja visuomeninj transliuotoy; sukurtas programas” (Televizija Europoje 2005,
p. 77): ,Bulvarinio potdzio laidomis ,,stengiamasi atspétid televizines naujoves, didinti
konkurencingura. Visuomeniniai transliuotojai patiria komerainstctiy spaudim, jiems tenka rengti
vis daugiau komerc#s televizijos bruog turin¢iy programy” (Televizija Europoje 2005, p. 76).

Ataskaitoje kritikos sulaukia ir Lietuvos visuomeis transliuotojas;,LRT iS dalies
aukoja visuomeninius progranransliavimo tikslus, siekdama didesmeitingy bei daugiau pajamis
reklamos* (Televizija Europoje 2005, p. 190). Taat akcentuojama, jog visuomeninio transliuotojo
finansavimas turi tiesiogés jtakos program turiniui. ,,Tikraji savo vaidmen visuomeninis
transliuotojas gali atlikti tik tédamas stahil ir ilgalaiki pajamy Saltin“ (Televizija Europoje 2005, p.
78). Siandien msy visuomenig televizija yraisitraukusii konkurencing kova su komerciamis.
Reklama apsprendzia, kokios laidos kuriamos: tQlkosgos patraukt daugiausia Zirovu.

,,Komercire televizija visose Salyse naudoja pamafrmule: bulvarines naujienos,
realykes Sou, komerciniai filmai, melodramos, pigios Riéimerikos telenoveék, viktorinos bei zemo
lygio komedijos. /... Svidamojo ir kulfirinio pokudZio elementai baigia iSnykti i komeré&n
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televizijos program” (Televizija Europoje 2005, p. 79)toki komercinio turinio etalangali orientuotis

ir visuomeniniai transliuotojai, vertingas kidines, pazintines, SwWi@amasias laidas transliuojantys
atskirame kanale,Tokia formule, kai vienas daugiau komercinio turinio kanalas yapildomas kit
daugiau visuomeninio turinio kamal taiko keletas visuomeninio transliuatofFuropoje* Cekijos,
Slovakijos, Lietuvos) (Televizija Europoje 2005, 48). IS dalies, specializuoto kanakteigimas greta
visuomeninio transliuotojo kanalo yra alternatyvalidziai televizijos auditorijai, nes paprastai
,,kultarinés ir mazumoms skirtos laidos rodomos nepatrauklkul’ (Televizija Europoje 2005, p. 77).
Tokia nuomoa atsispindi ir Lietuvos televizijos kritik pastebjimuose: ,,Jeigu atsiranda kokia tikrai
,Kitokia“ laida, tai jai bus parinktas pats neankiausias laikas” (Kilpys 2005). Tuomet visuomenei
atrodo, kad kultriniy laidy televizijoje nerodoma (remiantis praktinio tyrimmezultatais, tokj laidy

visuomer pasigenda labiausiai).
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5. PRAKTINIS TYRIMAS ,,VISUOMEN ES NUOMONE APIE TELEVIZIJ A"

Teorirgje dalyje aptarta, kad televizija, nepaisant ndeghnologiy radimosi, pastaruoju
metu vis dar yra paveikiausia visuonagrinformavimo priemo#i Remiantis teoriémis studijomis,
apzvelgti televizijoje rodomos ir tikrosios readgb skirtumai. Esant gana intensyviam televizijos
Zziarimumui, randasi aktuali sociainproblema: televizija gali formuoti visuom&n nuomog,
nukreipti p viena ar kita linkme. Kai kuriais atvejais, nuknes visuomeés nuomor tam tikra
linkme, tai turi tiesiogias jtakos vieSajam ir privdajam visuomeés gyvenimui (politing rinkimy
rezultatams, tam tikrosagies preki vartojimui, ZmogisSkjuy, Seimos vertyli supratimui). Turint
omeny tokias teorines prielaidas, praktinis visuoéeenuomors apie televizi tyrimas padeda
1zvelgti ir pagisti kai kuriuos esamos situacijos aspektus: kieloré&s pasiduoda televizijogakai,
kaip sugebavertinti ja kritiSkai, skirti realy ir medijuot, patirt.

Visuomers huomons apie televizy tyrimy esama nemazai: vieni apima bendresnius
aspektus (televizijos institugijlygina su kitomis, tiria visuomes pasitikjimo ziniasklaida apskritai
fenomen ir t.t.), kiti — siauresnius (labiausiaitizimos televizijos laidos, aktualios televizijos kaijos
ir tt). Sio tyrimo iSskirtinumas — visuom&nh nuomogs iStyrimas 4 segmentuojant pagal
demografines respondentharakteristikas, platus tiriapdalyky spektras (pati televizija, televizijos ir
politikos, ekonomikos ir kuiiros santykis), taip pat televizijos poveikio palyignas pagal jos
aktualunma auditorijai, ziiréjimo trukmg, intensyvum, pageidavimus, kritkk demografines

charakteristikas ir t.t.

5. 1. Tyrimo metodologija

Tyrimo problema- potencialios auditorijos paifis i televizija, reakcijosi konkreias jos

aktualijas, santykio su televizija kitimas priklansai nuo auditorijos demografipnicharakteristily bei
televizijos ziiréjimo ypatum.

Praktinio _tyrimo tikslas— istirti visuome®ls nuomor apie televiziy. IStyrus real
visuomers nuomon, tikimasi, paaisks, ar visuomehsugeba kritiSkai vertinti televizijos produkgigr

skiria real; ir medijuoty patyrim. I1Ssikeliami tokie tyrimo uzdaviniai

1. Gauti bendg visuome®rs nuomogs apie televizy vaizd.

2. ISanalizuoti ir palyginti atskir visuomers segment (iSskiriant konkréias
demografines charakteristikas bei televizijag&imo ypatumus) nuomanapie televizi.

3. Apibrézti televizijositakai jautriausi visuomegs segment

4. ISskirti ,,silprasias” ir ,,stiprasias” visuomeés puses vertinant televizijos produlicij
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5. Apibendrinti gautus rezultatus ir juos pritaikyteorines magistro darbo dalies

pagrindimui.

Prie$S pradedant vykdyti tyripiSsikeltos hipote¥s, kurios tyrimo metu bus patvirtinamos

arba paneigiamos:

- Televizija yra populiariausia medija, turinti didiaisa poveilk visuomenei.

- Televizijos poveikis priklauso nuo pa@Zio i televizija, Ziaréjimo trukmes ir ypatuny, taip pat
nuo amziaus bei iSsilavinimo.

- Visuomenei televizija bendriausia prasme yra pram@tet ir politika ar neigiami gyvenimo
aspektai).

- Visuomer¢ ima pavyzdl iS televizijoje rodom situaciy, herojy, isisavina jos modeliuojamus
poreikius (reklama).

- Visuomert nesuvokia televizijoje besitelkiéiy interes grupiy.

- Visuomert nesugeba televizijos produkcijos vertinti kritiska

Tyrimo objektas- visuomefs nuomor. Nemazai jos apibzimy pateikia § tyrinéjantys

rySiu su visuomed specialistai. Remiantis ryssu visuomene studijoje ,,Public relations. Striaegnd
tactics” iSreikSta visuomés nuomoRAs samprata, ji yra tai,akzmores galvoja. Tai kolektyvié
nuomore (iSreikSta zenklaus skaaus zmoni) apie specifia probleny (Wilcox, Ault, Agel 1992, p.
176). Studija ,,This is PR. The realities of pabklations” visuomets huomogr apibgzia panasiai —
tai, ka Zmores galvoja apie tam tikru metu pateiliroblena (Newsom, Van Slyke, Krucheberg 1996, p.
234). RySi su visuomene atstovai (dar vadinami nuoasoveikimo specialistais) sutartinai teigia, kad
visuomers nuomo#R lengviausia pasiekiama ir paveikiama per masimformacijos priemones.
Visuomerés nuomor sudaro vig socialiniy grupiy atstowy nuomor (jvairaus amziaus, issilavinimo,
gyvenamosios vietos ir t.t.), téldja pasiekti jmanoma tik per masts informacijos priemones.
Televizija yra medija, kuria naudojasi bendriausididziausia visuomes dalis. Teigiarm ar neigiam
nuomor (ar nuostat — patinka ar ne) apie televiziyra susidags beveik kiekvienas visuoméen
atstovas. Sis faktas pgd jvertinti visuomens galimybes pareiksti savo nuomapie televizij.
Visuomenei esant daugialypei (pagal demografiniusystai, isitikinimy kriterijus),
tyrimo metu noéta pateikti kuojvairesniy visuomers segment nuomor. Atsizvelgiantj visuomes
nuomores, kaip tyrimo objekto, ypatumus, pasirinktas timkausias ir efektyviausias empirinis metodas
— anketirk apklausa. Anketihapklausa yra viena is apklausos metadiyr(anketire apklausa, interviu,
telefonire apklausa ir t.t.). Siam tyrimui toks metodas timkausias &l dviejy priezasiy: dideks
respondent imties ir daugialypi rezultat; susumavimo. Anketinapklausa leidzia surinkti informagij
IS daugelio respondaptnaudojant vienagforma — ankes. Vienas Sio metodo privalum- pakankamai
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didelis informacijos kiekis ir palyginti nedidsl laiko gnaudos. ,,Anketose surenkama gausios
statistirts medziagos, atskleidziéins fakting realyly, jos raidos tendencijas, vignreiSkiniy
priklausomylg nuo kity, ju saveika (Tidikis 2003, p. 487).

Anketos strukira susideda iS tokipagrindiniy bloku: televizijos ziiréjimo ypatumai,
televizijos turinio vertinimo ypatumai, televizijos politikos, televizijos ir reklamos, televizijos
buities santykis. Sie blokai anketojéstbmi ne pagal temeiliskuma, o atsizvelgiani semantines ir
formalias klausim ypatybes: paprastesnis-stidgesnis, atviras-uZzdaras ir kt. Salia esantystisgo
pohidzio klausimai padeda sumazinti z§mo iS inercijos tikimyle. Anketos pradzZioje esantys
klausimai lengvesni — kad sudomijntespondent anketos pabaigoje klausimailgi lengwja (tereikia
pazyneti teisingy atsakym), tafiau gallit ne tokiejdomis. IS viso ankatsudaro 18 klausim 3 iS y —
atviri. Demografigs charakteristikos (lytis, amzius, iSsilavinimasyfpsija) praSomos pateikti anketos
pabaigoje. (Anketos pavyzdys pateikiamas 1 priede).

Anketos atspausdintos ant popieriaus ir padalinigsldyti respondentams, dalyvaujant
paiam tyrgjui. 1S pradzy atliktas zvalgybinis tyrimas, kurio metu apklausB® respondent
Zvalgybinio tyrimo metu esmini klaidy neZvelgta, todl anketoje svarbi pataisym nebuvo.
Zvalgybinio tyrimo rezultatai prigti prie véliau atlikto tyrimo rezultat.

Pagrindiniame tyrimo etape apklausti 85 resporadent S viso 115. Respondentai
pasirinkti atsitiktiniu idu, taiau i$ skirtingg miest; ir rajony (Vilniaus, Kauno, Siauli, PanewZio,
Alytaus, Klaigdos, Vaénos), skirting jstaigr (mokykhly, universitet,, privatiy imoniy, valstybiniy
imoniy), skirtingy vieqyu viety (biblioteky, kaviniy, gatws, seninijy ir kt.). Respondentai ,,iS akies"
fiksuoti pagal amaij, Iytj, stengtasi, kad nahy didelio skirtumo tarp tam tikros amziaus gtsplyties,
gyvenamosios vietos kiekio. Orientacinis kriterijus kuo didesé jvairow, leisianti gauti
reprezentatyvius rezultatus. Respondentai buvoypraZpildyti anonimir ankef dalyvaujant p&am
tyréjui, kad Sis prireikus gatuy paaiskinti isSkilusius klausimus. Past&l) kad klausimai beveik vis
respondent buvo suprasti teisingai, téldtiek apklausos vykdymas, tiek duonsegrupavimas vyko

sklandziai (respondentaitsakymai logiski, tikimasi, kad pazgm nesiziningai yra nedaug).

Tyrimo rezultatai pirmiausia buvo iSreiksti kiek§kai (suvedant atsakymuywienet, ir
procent, iSraiSky), po to, isivedus kintamuosius (pagrindiniai  amzius, iSsilavinimas ir tai, ar
laisvalaikiu labiausiai @gstama 4iréti televizija, ar klausytis radijo, skaityti spaydnarSyti po
interne) duomenys grupuoti bei lyginti. Kiekykis analizs duomenys leido prieiti ir kokybii
iSvad; (duomem interpretavimo, lyginimo, reikSés formavimo). Kokybiskai analizuojant duomenis

parodoma, kaip kiekybiniai rezultatai leidZia ptii®ienos ar kitos iSvados.
Galima iSskirti tokius praktinio tyrimo etapus:

1) zvalgybire anketirt apklausa;
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2) rezultat jvertinimas;

3) pagrindir anketirt apklausa;

4) rezultat jvertinimas,jvedimas ,,Microsoft Office Excel“ prograg)

5) rezultaty grupavimas pagal nusistatytus kriterijus su ,,kBoft Office Excel” programa;
6) rezultat ijvedimasgi lenteles ir grafikus su ,,Microsoft Office Excg@fograma;

7) rezultat, apibendrinimas ir anakz

5. 2. Tyrimo rezultatai ir jy analize

Demografi respondent charakteristika.

Tyrime dalyvag respondentai pagal amziaus kritepasiskirsto tokiomis dalimis: iki 20
mety — 15%, nuo 21 iki 30 met- 37%, nuo 31 iki 40 met- 17%, nuo 41 iki 50 met- 14%, nuo 51
iki 60 met; — 9%, daugiau nei 61 — 8% (1 paveikslas). Pa&hyma, kad pateikiant kai kuriuos rezultatus
respondent grup: nuo 51 iki 60 metir daugiau nei 61 metai sutraukiaingen gruge — nuo 51 met
(ten, kur j atsakymai yra identisSki arba pangp

1 paveikslas.

Respondenty pasiskirstymas pagal amaj

Resondent y pasiskirstymas pagal amzi y

8% 15%

O iki 20
B 21-30
0O 31-40
0O 41-50
| 51-60
O daugiau nei 61

14%

17%

Sis detalus respondenpasiskirstymas pagal amzgali biti grupuojamag dvi didesnes
dalis — jaunimas (20-40 mgtbei vyresnio amziaus (40 ir daugiau). Tuomet metokad jausja ir
vyresnaja kartg atstovaujatiy respondent yra beveik po lygiai.
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Respondentus renkantis atsitiktiniadoi, ju pasiskirstymas pagal lysiek tiek skiriasi
(moterys — 64%, vyrai — 36%),dau turint omenyje, kad Lietuvoje gyvertaup moter skatius yra
didesnis nei vy, lyties duomenis taip pat galima laikyti reprezyviais (2 paveikslas).

Vertinant respondent atsakymus taip pat svarbu Zinoii jSsilavinima. Nebaigto

vidurinio iSsilavinimo respondemtyra 11%, turidiy vidurinj iSsilavinimy — 10%, jgijusiu aukstesiji

iSsilavinima — 8%, aukstji — 58% ir nebaigaukstojo yra 13% responder(8 paveikslas).

Respondenty pasiskirstymas pagal lyi

Respondent y pasiskirstymas pagal Iyt |

oM
|V

Respondenty pasiskirstymas pagal iSsilavinina

11%

10%

8%

13%

58%

Respondent y pasiskirstymas pagal iSsilavinim g

O aukstasis

W nebaigtas aukStasis
O aukStesnysis

0 vidurinis

B nebaigtas vidurinis

2 paveikslas.

3 paveikslas.

Pildydami anket respondentai nur@dr savo profesy. Dél pamirety profesij ivairowes,

skirstymas pagal jas neturi reik&sn Ta&iau kita vertus, profesijos nurodymas gadatskleisti kai
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kuriuos niuansus (pavyzdziui, nebaigvidurini iSsilavinima gali turti tiek mokyklos nebaigs
moksleivis, tiek senosios kartos atstovas — pemisas). I1Ssilavinimo ir profesijos rezulgatyginimas
leidzia daryti abstrakt apibendrinim: neturintys vidurinio iSsilavinimo beveik visi ynaoksleiviai,
turintys vidurinji iSsilavinima beveik visi yra bsimi studentai (kai kurie jau dirbantys), nelgaig
aukstojo iSsilavinimo beveik visi yra studentaid@pji dalis — dirbantys)igije aukStesi)i ar auksdji
iSsilavinimg respondentai yra tam tikros srities specialistaiatininkai, vadovai.

Respondentamzius bei iSsilavinimas analizuojant atsakymdaugei klausimy jsivesti
kaip kintamieji, nuo kur priklauso viem ar kity atsakynay pasiskirstymas. Lyties charakteristika
reikSmes turi nebent analizuojant paniin televizijos laid; populiarum. Taliau abstrakai
apibendrinus, galima teigti, kad daugudaidy Zzitari tiek pat vyn ir tiek pat moteg. Pasirinkimai
iSsiskiria nebent turint omeny sportkuri daugiausia Ziri vyrai) bei moteriSkus televizijos zZurnalus

(,,Nuo...iki“, ,,Baltojo katino svetairi, Sestadienio rytas*), #ifimus daugiausia motg.

Televizijos ziiréjimo ypatumai

Gautus rezultatus analizuojant Siuo aspektu, kinotgu isivedamas ,,laisvalaikiu
labiausiai négstartiy ziaréti televizija“ (toliau - ,labiau ndgstantys televizi) ir ,,laisvalaikiu
labiausiai négstargiy klausytis radijo/skaityti spaatharsyti po interngt (toliau -,,labiau négstantys
kitas medijas”) kriterijus] tokias dvi grupes respondentai skirstomi pagakatss | pirma klausimy
(,,Laisvalaikiu labiausiai ggstate...*). Sis skirstymas paremtas loginiu samapimu, kad labiausiai

mégstama veikla efektyviausiai sutelkia Zmogaéaseg, salygoja didesipatsidavim, atiduna.

4 paveikslas.

Respondenty laisvalaikio pomeégiai

Respondentai laisvalaikiu m égsta

60

49
50 -

38
40 4

30 —

20 4 16
12

10 A

Klausytis radijo ~ Zidréti televizia ~ Skatyti spauda Nar8yti po
internetg
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Pagal laisvalaikiu labiausiai égstamos vartoti medijos pasirinkimrespondentai
pasiskirsto taip: klausytis radijo éagsta 12 respondant ziuréti televizija — 49, skaityti spaud— 16,
narsyti po internat— 38 respondentai (4 paveikslas).

Skirstant respondentysdvi grupes — ,,labiau égstargiy ziaréti televizijg“ ir ,,labiau
mégstartiy kitas medijas® — matome, kad pigm grupe sudaro 49, amfa — 66 respondentai.
Akivaizdu, kad t, kurie renkasi kitas medijas, yra daugiaucida atsakymas klausimy ,,kiek laiko
per dien praleidziate prie televizoriaus® parodo, kad jdabmegstantys kitas medijas” irgi @il
televizija (apie skirtumus kalbamaéhau). Anketos rezultat analizje siekiama istirti, kuo skiriasi
atsakymai u, kurie labiausiai regsta ziréti televizija, nuo t, kurie jvardijo labiausiai régstantys
kitas medijas. Pirmiausia ,,labiausiaiégstargiy ziaréti televizijg“ ir ,,labiau negstariy kitas
medijas“ respondent charakteristikas veity apibidinti pagal demografines charakteristikas.
Rezultatai rodo, kad klausytis radijo labiausiaigsta jaunimas (iki 40 meX, labiausiai Zirinciu
televizija iSsickstymas pagal amgitarp visi amziaus grupi beveik vienodas (gal kiek daugiau virs 51
met; respondenf), spaud teigia daugiausiai skaitantys 21-40 meespondentai, o tuo tarpu po
interne, narSo daugiausiai iki 20 bei 21-30 meaespondentai (1 lentgl Matyti tendencija, kad
pastaruoju metu tarpusavyje konkuru@gjas medijos — televizija ir internetas — turi uiginusios
konkretias auditorijass: televizija — vyresnio amziauseinetas — jaunim Tatiau wliau bus matyti,
kad pagal valang vidutiniSkai praleist per dien prie televizoriaus, skéiy, greta interneto, jaunimas
paraleliai naudoja ir televizijos meglijPanasi situacija ir su radijo auditorija. Nuoetetijos kiek
daugiau atsirib@j labiausiai ndgstantys skaityti spaad Yra nustatyta, kad skaitantys spauga
atidziausi ir kritiSkiausi informacijos vertintojad labiausiai régstantys gauti informagijis televizijos

— nekritiSkiausi ir nepastabiausi.

1lentek.
Respondenty laisvalaikio pomégiai pagal amzi
AmzZius Klauso radijo Zidri televizijg | Skaito spauda NarSo po internetg
iki 20 2 (15%) 4 (8%) 0 12 (31%)
21-30 6 (46%) 14(29%) 10(63%) 12 (31%)
31-40 3 (31%) 8 (16%) 4 (25%) 9 (24%)
41-50 1 (8%) 8 (16%) 1 (6%) 4 (11%)
Daugiau nei 51 0 15 (31%) 1 (6%) 1 (3%)
Viso 12 (100%) 49 (100%) 16 (100%) 38 (100%)

Tam tikros medijos ®géjus sugrupavus pagal iSsilavinimo kriterij gauti tokie
rezultatai: spaudos nesirenka nebaigto vidurinidunnio ir aukStesniojo iSsilavinimo respondentai,
taciau nebaigto vidurinio ir vidurinio iSsilavinimo gpé daugiausia IS viskity narSo po internet Tali

suponuoja iSvag kad internetas renkamasis ne pagal spausdinfosmacijos kriterij;, o pagal
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interaktyvumo, naujoviSskumo, mados. Nepaisant t@d lpaaugliai (nebaigto vidurinio ir vidurinio
iSsilavinimo), anoty p&iy, maziau mgsta ziréti televizija, Siame tyrime traktuojami kaip labiausiai
pazeidziama, nekritiSkiausia respondergrupe. Teorirgje darbo dalyje mitta, kad adekwaam
televizijos turinio vertinimui reikalingas tam te&s iSsilavinimas ir iSprusimas, kurio dauguma phaug
neturi. Siuolaikig televizija negstaius interaktyvias pramogas vilioja ,,dalyvavimo |
galimykemis (balsavimu, rezultatspeliojimu, dalyvavimu pramogiése laidose ir pan.). Tiesiogini
laidy transliacij (koncerty, ivairiy Sou ir t.t.) metu daugiausia dalywra paaugliai ir jaunuoliai.

2 lenteé.

Respondenty laisvalaikio pomégiai pagal iSsilavinimg

Zidreéti Skaityti Nar3yti po

ISsilavinimas Klausytis radijo televizijg spaudag internetg
Nebaigtas vidurinis 2 (17%) 3 (6%) 0 8 (21%)
Vidurinis 2 (17%) 4 (8%) 0 6 (16%)
AuksStesnysis 2 (17%) 5 (10%) 0 1 (3%)

Nebaigtas

aukstasis 1(8%) 6 (12%) 3 (19%) 8 (21%)

Aukstasis 5 (41%) 31 (64%) 13 (81%) 15 (39%)

Viso 12 (100%) 49 (100%) 16 (100%) 38 (100%)

Ankety duomenys rodo, kad spauthbiausiai ndgsta skaityti be iSimties aukStojo ar
nebaigto aukstojo iSsilavinimo respondentai. Pagdavinima bandant iSskirti kritiSkiausitelevizijos
atzvilgiu respondent grupg, pamiretina, kad tai auk$ji iSsilavinimy igije bei naudojantys kelgt
visuomers informavimo priemom paraleliai (televizg, spaud, internes) respondentai. Tyrimo
rezultatai rodo, kad tai 21-40 mpetrespondentai su auksStuoju iSsilavinimu, tam tikogies
specialistai.

Televizijos zirimumo ypatybes galima iliustruoti ir palyginusahlau négstartiy Ziaréti
televizijg“ ir ,,labiau negstartiuy kitas medijas” grupes (3 lentl Anketos rezultatai rodo, kad iki
vienos valandos televizijzitri daugiausia laisvalaikiu besirenkantys kitas rjad{47 %), tuo tarpu
labiau negstartiy ziaréti televizija tarpe iki vienos valandog Fiiri tik 3 % respondent Sios grups
respondentaiaj Ziari nuo 1 iki 2 valand (17%), nuo 2 iki 3 (17%) bei daugiau nei 3 vala({{E2%).
Didzioji dauguma (18%) besirenké&n kitas medijas televizij ziari nuo 1 iki 2 valand. IS labiau
mégstartiy kitas medijas televizijos visai n@ki 4 % respondent
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3lentek.

Televizijos ziirimumas pagal respondenfi pasiskirstyma j labiau laisvalaikiu zitrin ¢ius TV

ir ver ¢iau pasirenkancius kitas medijas

Valandos Labiau mégstantys TV Labiau mégstantys kitas medijas
iki 1 3 (6%) 31 (47%)
nuo 1-2 17 (35%) 18 (27%)
nuo 2-3 17 (35%) 8 (12%)
daugiau nei 3 12 (24%) 5 (8%)
visai nezidri 0 4 (6%)
Viso 49 (100%) 66 (100%)

5% iS laisvalaikiu labiau agstargiy kitas medijas televizijziari daugiau nei 3 valandas.

Visi jie — paaugliai ir jaunuoliai iki 20 mef teige, kad labiausiai kgsta narSyti po interngtJuos,

turint omeny Zir¢jimo trukmg, galima priskirti prie ,labiau égstagiy televizip® grupés.

Apibendrinant abiej grupiy rezultatus, pazyatina, kad vidutiniSkai daugiausia televizija peerl

Ziarima nuo 1 iki 2 valang per diera (bendroje imtyje televizijos @rimumas iki 1 valandos ir nuo 1

iki 2 valand; yra toks pat — 30 procept(5 paveikslas).

5 paveikslas.

Kiek laiko per diena respondentai ziiri televizij a

4%

Kiek laiko respondentai per dien a zidrri TV

14% j ‘
22% 0O daugiau nei 3
W visai nezidriu

30%

30%

o iki vienos valandos
mnuo 1 iki2
Onuo 2 iki 3

Kita svarbi televizijos Ziréjimo ypatyle — Ziaréjimo badas. Anketoje iSskirti du

televizijos ziiréjimo budai — ,jdémiai” ir ,,kaip forg“. Teorinéje darbo dalyje aptarta, kad didziausi

poveilj televizija turi ngdémiam ziirovui. Televizija informacih perduoda vaizdu, zodziu ir garsu — tai

labai didelis informacijos kivis, kui priimti reikia atidumo,jdémumo. Turint omeny aptartas vaizdo-

garso-Zodzio santykio dets ypatybes ir informacijos turinio bei jo suvokimpdklausomum nuo ,

neuzfiksavus vieno iS wikomponeni (yp& jei jie prieS tai buvo technisSkai iSkraipyti), kyldidet
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tikimybé ne taip priimti ir suprasti informaaij Televizija galima naudoti kaip vaizdirarba kaip garsin
fona, tai reiSkia, kad lik du informacijos komponentai liks ys&savinti. Gavus informagijis ,,fono*,
samoreje iSlieka ,,kazkur matyta, kazkur gitd“ jspudis. Jei ta pati informacija nuolat kartojama
(televizijai tai mdinga: reklamos, anonsai), ®dsisi giliai | Zmogaus gnorg, susiklogius tam tikrai
situacijai ji gali tapti impulsu veikti. Zinoma, fiormacija skatina nebtinai veikimo impulsus, tdau taip
pat kelia asociacijas (tolege analizje anketos rezultatai parodo, kad zremusipirk ar pirkdami
preke, nejltia prisimena jos reklam.

Labiausiai pazeidziami neatisl informacijos p&méjai, naudojantys televizijkaip fora
ir ziarintys ja ilgiau negu tris valandas per dierAnketos duomenimis (4 lent}] daugiau nei tris
valandas televizij daugiausia firi ,,labiau négstantys Ziréti televizija“. Sioje grugje teigiargiy, kad
televizija zitri ,,visada kaip fogl néra, t&iau ,,dazniau kaip fari iS jy televizija ziari 17% (27% teigia,
kad ,,dazniatdémiai“). Labiau negstantys kitas medijas respondentai teleyiziglazniau kaip foaf
naudoja daugiau (52%), ,,visada kaipaor 5%. Rezultatai rodo, kad neatidesnirdvai yra tie, kurie
laisvalaikiu mieliau renkasi kitas medijas. ¢lear norint konkréiau apibgzti, ar tikrai kazkuris
segmentas yra labiau pazeidziamas ui, ldar reikiajvertinti kitus kriterijus (tokius kaip nuostata
televizijos atzvilgiu (pramoga, informacijos Saiifir pan.), gefjimas vertinti televizijos turip igaudziai
skiriant real fakta nuo medijuoto).

5 lentek.
Televizijos ziar é¢jimo badas pagal respondeni pasiskirstyma i labiau laisvalaikiu ziarin ¢ius TV

ir ver ¢iau pasirenkantius kitas medijas

Labiau mégstantys Labiau mégstantys kitas
Ziargjimo badas TV medijas
Visada jdémiai 5 (10%) 5 (8%)
DaZniau jdémiai 27 (55%) 23 (35%)
Visada kaip fong 0 3 (5%)
DaZniau kaip fong 17 (35%) 35 (52%)
Viso 49 (100%) 66 (100%)

AkivaizdZzia jtaka televizija turi respondentgrupei, planuojatiai savo dienotvarkpagal
televizijos program (6 paveikslas). Siuo atveju nesvarbu, kokia tei@s funkcija artima Zirovui
(informavimo, pramogié, Svietimo): jei jis savo buifprojektuoja pagal televizijos mod€program),
reiSkia, kad jam televizija daro bent jau formajtaka. Daugiausia respondeni klausim, ,,ar
planuojate savo dienotvaragal televizijos rodomprogram” atsaké neigiamai (46%).

Tatiau nemaza dalis respondemnrisipazino, kad tai ,,priklauso nuo to, kokiadki
(19%). Sie respondentai televigigavo atsakymuose daugiausia traktavo kaip prammgapradyti
iSvardinti megstamiausia laidas, nurédpramoginio pobdzio (,,Zvaigzdzi duetai®, ,,138kis

Zvaigza&ms*, ,,Lalaila®, ,,Puikusis Sou“, ,,Penktadienio zikos Sou", ,,Stresas”, ,,Myli nemyli“ ir
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pan.). Tai rodo, kad Sie respondentai teleyiggrtina kaip pramagir savo dienotvark modeliuoja
pagal televizijos silomy pramog asortimerd. Konkretiy laidy poveikio ¢ia neanalizuosime, &&u
tam tikros pasirinkimas nurodo aliugjj atitinkamos kuliros sko.

6 paveikslas

Ar respondentai planuoja savo dienotvark pagal televizijos programy

Ar respondentai planuoja dienotvark e pagal TV
program g

2% 39

O visuomet

B daZniausiai

0O priklauso nuo to, kokia
46% laida
0O priklauso nuo to, ar turiu
papildomy darby,
B kartais

O niekada. Televizijg Zidri
tik laisvu laiku

Palyginus labiau égstargiy televizija ir labiau negstargiy kitas medijas atsakymus,
matyti, kad savo dienotvatkpagal televizijos progragnlabiau planuoja ,,labiau é¢gstargiy ziaréti
televizija“ respondent grupe (5 lentet).

5 lentek.
Dienotvarkés planavimo skirtumai tarp labiau mégstanciy televizija ir labiau mégstarciy

kitas medijas

Pagal TV programa dienotvarke
planuoja Labiau mégstantys TV | Labiau mégstantys kitas medijas
Visuomet 2 (4%) 0
DaZniausiai 3 (6%) 1 (2%)
Priklauso nuo laidos 10 (20%) 13 (20%)
Priklauso nuo darbu, uzimtumo 7 (14%) 3 (5%)
Kartais 13 (27%) 12 (18%)
Niekada 14 (29%) 37 (55%)
Viso 49 (100%) 66 (100%)

Vienas reikSmingiaugi anketos klausim — kas respondentams yra televizija (praSyti
pazyneti pasirinktas televizijos funkcijas). Sio klausimatsakymuose iSvardintos pagringin
Siuolaikirnes televizijos funkcijos: informacijos, priemés gauti zZini apie politiks, ekonomik,

priemores pazinti kultira, pramogos. Respondgnpasiskirstymas Siuo klausimu i$ dalies pagieigna



53

svarbiausi Sio darbo hipoteri kad televizija Siandien bendriausiu aspektu yreanmga,
nesuinteresuotas laisvalaikio praleidimo adés. Apklausos rezuliatduomenimis (7 paveikslas),
aktualiausia televizijos funkcija yra ,,informadj@pie aktualius Lietuvos ir pasaulmykius Saltinis*
(49%). Atsakym ,,priemor gauti Zinip apie politiky, ekonomilg” pasirinko 13% respondant 7%
atsakiusiju pamirejo kultairos pazinimo funkcy. Atsakiusy, kad televizija yra , laisvalaikio
praleidimas” (28%) ir ,,viena maloniayspramog"“ (3%), tesudaro traali respondent nuomors.
Pazyngtina, kad anketoje respondentaidalpasirinkti nelitinai viera, o keleg (ar net visus) IS penki
variant;. Pastebta, kad , laisvalaikio praleidigi dauguma respondantpazyntjo greta atsakymo
»,informacijos Saltinis®. Informacinio Saltinio polaruma galima paaiskinti tendencija, kad Siandienin

televizija informacig pateikia visuomenei patraukliu, priimtinadu.
7 paveikslas.

Kas respondentams yra televizija

Televizija respondentams yra

O informacijos apie
3% aktualius Lietuvos ir
pasaulio jvykius Saltinis

‘ @ priemoné gauti Ziniy
apie politika, ekonomikg
28%
O priemoné pazinti
49% Lietuvos ir kity Saliy
kultdrg
O laisvalaikio praleidimas

B viena maloniausiy,
pramogy

Kitas pastefjimas, televizija yra ,,pasymiy* informacijos Saltinis, noriéiy trumpos,
konkretios, apdorotos informacijogdomaus jos pateikimotldo. Matyti, kad iSskirtias televizijos
savyles, tokios kaip trumpumas, vaizdumas, greitumasigiag auditorijosidkesgius. Televizip, kaip
informacijos apie Lietuvos ir pasaulieykius Saltin, renkasi net ir tie, kurie paprastai laisvalaiteikia
pirmenylke kitoms medijoms (44% Sios grégpatsakym). LogiSkai samprotaujant, labiauegstantiems
skaityti spaud ar narSyti po internet televizija tuéty bati laisvalaikio praleidimo tidas ar pramoga,
taCiau rezultatai rodo «kita (laisvalaikio praleidimas — 31%, maloni pragac- 1%). Dalis Sios grép
respondent, teigiartiy, kad jiems televizija yra informacijos Saltini§vardija tokias laidas kaip
,,Spaudos klubas®, ,, TV forumas" ir kt., dalis kit kaip ,,Sesi nuliai milijonas®, ,,Keliai. Magis.

Zmonres®, ,,Nomeda" ir t.t.
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6 lentek.
Televizijos vaidmen pasirinkimas pagal respondeng pasiskirstyma i labiau laisvalaikiu

Ziarin €ius TV ir labiau m égstartius kitas medijas

TV vaidmuo Labiau mégstantys TV Labiau meégstantys kitas medijas
Informacijos apie aktualius jvykius $altinis 37 (36%) 44 (41%)
Priemoné gauti politikos, ekonomikos
Ziniy 19 (18%) 14 (13%)
Priemoné paZinti kultdrg 22 (21%) 15 (14%)
Laisvalaikio praleidimas 25 (24%) 33 (31%)
Viena maloniausiy pramogy 2 (1%) 1 (1%)
Viso pasirinkty atsakymy 105 (100%) 107 (100%)

*Cia svarbus pamirny atsakyna santykis (kiekvienas respondentasijiugalimyhe rinktis kiek nori variani i3 5 atsakym).

Kitas televizijos funkcij aktualumo vertinimo kriterijus — respondenamzius (7
lentek). Jaunuoliai iki 20 mettelevizija daugiausia renkasi kaip laisvalaikio praleidinimld(40% vis;
atsakyny). Jaunimui nuo 21 iki 30 mettelevizija daugiausia yra informacijos apie akiusivykius
Saltinis (42% vig atsakymy), tatiau Si amziaus grup paraleliai jvardija ir laisvalaikio praleidimo
funkcija (32% vis, atsakym). Panasiai televizijvartoja respondentai nuo 31 iki 40 méinformacijos
Saltinis — 39%, laisvalaikio praleidimas — 24%)ciada Si amZiaus grupgretajvardija televizij esant
»priemone pazinti kulira” (21%). Nuo 41 iki 50 bei virS 51 metrespondentai informaaijapie
aktualiusjvykius taipogi nurodo esant svarbiausius (inforjuacgaltinis atitinkamai — 47 ir 38%). Virs
51 met; amziaus grugs respondentai iS wisgrupu daugiausiai televizij vertina kaip politini,
ekonominiy bei kulfiriniy Ziniy 3altin (po 23%). Sios amzZiaus grgatstovai maziausiai naudoja kitus
informacijos kanalus, tadl natiralu, kad televizija jiems visapusiSkos informasijéaltinis. Galima
prielaida, kad 21-50 metgrupiy respondentai specifipiekonomini, Kultiriniy ziniy gauna is kit
informacijos kanaj.

7 lentek.
Televizijos funkcijos pasirinkimas pagal respondenj amziy
Nuo 41 iki 51ir
TV vaidmuo Iki 20 Nuo 21 iki 30 | Nuo 31 iki 40 50 daugiau
Informacijos apie aktualius
ivykius Saltinis 7 (23%) 28 (42%) 15 (39%) 14 (47%) 17 (38%)
Priemoné gauti politikos,
ekonomikos Ziniy 2 (7%) 9 (13%) 6 (16%( 5 (17%) 10 (23%)
Priemoné pazinti kultdirg 6 (20%) 9 (13%) 8 (21%) 4 (13%) 10 (23%)
Laisvalaikio praleidimas 12 (40%) 22 (32%) 9 (24%) 7 (23%) 5 (11%)
Viena maloniausiy pramogy 3 (10%) 0 0 0 2 (5%)
Viso pasirinkty atsakymuy 30 (100%) | 68 (100%) 38 (100%) | 30 (100%) | 44 (100%)

*Cia svarbus pamiry atsakyna santykis (kiekvienas respondentasijiugalimyhe rinktis kiek nori variani i3 5 atsakym).
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Televizijos vaidmen pasirinkimo pagal respondeniSsilavinima akivaizdis (8 lentet):
televizija kaip informacijos Saltinis vyrauja ault iSsilavinimo respondent tarpe (43% vig
atsakynmy). Tikétina, kad specifiss (ekonomigs, kulfirinés) informacijos jie semiasi iS kit
specializuag, 3altini;. Sis atsakymas vyrauja ir aukstgstei nebaigt aukstji iSsilavinima turinciy
respondent tarpe (35% vig pasirinkimy). Vidurinio ir nebaigto vidurinio iSsilavinimo rpsndentai
televizija daugiausia renkasi kaip laisvalaikio praleidiniold(32% iS vis atsakym).

Visuomertje vyraujantis televizijos, kaip informacijos Salt, suvokimas iS dalies
paneigia Sio darbo hipotgz kad televizija bendriausiu aspektu visuomenei \pemoga,
nesuinteresuotas laisvalaikio praleidimasc¢idia kita vertus, reikia iSanalizuoti, kaip respomizée
suvokia informacijos reikSm Tiesioginio klausimo, & respondentai laiko informacija, anketojéray
taiau susidaryti nuoman galima iS klausim bloko, susijusi su televizijos turinio vertinimu
(pavyzdziui, iS anketos klausimapie politikus (nes viena televizijos funkgijS esnés tugty biti

,informavimas apie politinius, ekonominius, Kwihius jvykius®).

8 lentek.
Televizijos funkcijy ir respondenty iSsilavinimo santykis
Nebaigtas aukstasis ir Vidurinis ir nebaigtas
TV vaidmuo Aukstasis auksStesnysis vidurinis
Informacijos apie aktualius
jvykius Saltinis 53 (43%) 16 (35%) 13 (30%)
Priemoné gauti politikos,
ekonomikos Ziniy 19 (16%) 9 (20%) 4 (9%)
Priemoné pazinti kultdrg 21 (18%) 8 (18%) 8 (18%)
Laisvalaikio praleidimas 27 (23%) 12 (27%) 14 (32%)
Viena maloniausiy pramogy 0 0 5 (11%)
120
Viso pasirinkty atsakymy (100%) 45 (100%) 44 (100%)

*Cia svarbus pamiiy atsakynu santykis (kiekvienas respondentasjmigalimybg rinktis kiek nori variani is 5 atsakyny).

Televizijos turinio suvokimo analz

Respondent gelejima vertinti televizijos turii atskleidzia atsakymaj klausimus,
susijusius su politika, reklama, televizijos lygmi su asmenine patirtimi.klausim, ,,kokios politires
diskusijos, rodomos per televiziJumsjdomiausios, dauguma respondgatsak, kad ,,tokio pobdzio
laidos man ngomios* (48%). Neparad apatijos polidms diskusijoms respondentai daugiausia
pasirinko variany, ,,kai diskutuoja politikai tarpusavyje* (26%). @3respondent jdomios diskusijos,
,,kai politikai diskutuoja su eiliniais zmémis ir tik 3% pasirnko ,,kai apie politikdiskutuoja tik eiliniai

Zzmores" (8 paveikslas).



Kokios politin és diskusijosidomios respondentams

Kokios politin  és diskusijos respondentams

48%

idomios

26%

23%

3%

tarpusavyje

Zmonés

O kai diskutuoja politikai

B kaip politikai diskutuoja
su eiliniais Zmonémis

O kai apie politika
diskutuoja tik eiliniai

O tokio pobadzio laidos
man nejdomios
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8 paveikslas.

Atsakymaij § klausiny nurodo dvi tendencijas: viena géupespondent yra apatiSka

politinéms aktualijoms, rodomoms per televazijkita vetiau renkasi ,,profesiongl autoritet;”

nuomones (daugelis dgstargiy politiky tarpusavio diskusijas pamini ,, TV forafn,,Spaudos kludy).

Visuomerés noro aktyviai dalyvauti politiniuose procesuosedencijy paremia daznas pasirinkimas

varianto ,,kai politikai diskutuoja su eiliniais Bmemis* (23%). Politiky tarpusavio diskusijas
tendencingai renkasi vyresnio nei 31 amziaus redgaai (44%-50% visatsakym), turintys aukstji
iSsilavinima. Politiky diskusijos su eiliniais zmeémis [domesgs respondentams nuo 21 iki 30 méei
daugiau nei 41 met(atitinkamai 26% ir 21%). Matyti, kad naujosiosnagokratijos gygjai, siekiantys

visuomer paversti politini proces dalyve, yra senosios kartos atstovai, uzapge didaktires

televizijos, arba jauni reformatoriai. Daugiausipa@Sky politinéms diskusijoms — iki 20 met
respondent tarpe (78%) (9 lenté).

9 lentek.
Laidos pobidzio pasirinkimo ir respondenty amziaus santykis
Nuo 31 iki nuo 41 iki 51ir
Laidos pobidis Iki 20 Nuo 21 iki 30 40 50 daugiau
Politikai diskutuoja tarpusavyje 0 10 (26%) 8 (44%) 7 (50%) 7 (50%)
Politikai diskutuoja su eiliniais
Zmonémis 4 (22%) 10 (26%) 3 (17%) 3 (21%) 3 (21%)
Apie politikg diskutuoja eiliniai
Zzmoneés 0 4 (11%) 0 0 0
Tokio pobidzio laidos
nejdomios 14 (78%) 14 (37%) 7 (39%) 4 (29%) 4 (29%)
Viso pasirinkty atsakymy 18 (100%) 38 (100%) 18 (100%) 14 (100%) 14 (100%)
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I atsakym, iS kokios televizijos laidos geriausiai psta politikus, daugiausia
respondent atsak — iS5 ,,Zini (53%). 28% respondentai teigia, politikus jstantys i§ pramogis
laidos ,,Dvir&io zinios", 16% — iS gyvenimo to laidos ,,Nuo...iki“. Pazyatina, kad dauguma
respondent rinkosi keley atsakymy variant; (populiariausia ,,Zini* ir ,,Dviragio Ziniy* derinys).
Kiekviena laida pasizymi tam tikromis sawyhis: ,,Zinios* — fragmentuota, lakonidka informagij
,,Dviracio Ziniose" — politiniy situacijy ironizavimas, ,,Nuo...iki“ akcentuoja ZymZmoni; privataus
gyvenimo peripetijas. Atitinkamos laidos pasirinkisn leidzia susidaryti nuomen koks politiky
paveikslas atsispindi visuomensmoreje (9 paveikslas).

Atsakymaij § klausimy jvertinti ir respondent amziaus bei iSsilavinimo kriterijais (10
lentek). PaZyngtina, kad visos respondenaimziaus grugs daugiausia politikus pgsta is ,,Zini"
laidos, taigi mato fragmentigkpolitikos vaizd. Gyvenimo ido zurnaluose (,,Nuo...iki“, ,,Top 10%)
politiky asmenybs nelabaisidemimos. Tiriamosios Zurnalistikos pavyzdys, laidRagkutii instancija“
irgi nepalieka rySkesnio politik paveikslo visuomeis ssmorgje. RySkja tendencija, kad visuomén
apie politiky nori gauti trump, konkretia, segmentuatinformacip (kokia gauna is ,,Zini*). Sj teiginj
pagrindzia ¥liau analizuotinas atsakymasklausiny ,,kokio polmdzio laid; labiausiai pasigendate”,

kuriame politires laidos yra bemaz paskuija pasigendamlaidu vietoje.

10 paveikslas

IS kokios televizijos laidos respondentai geriausigazjsta politikus

IS kokios TV laidos respondentai geriausiai
pazijsta politikus

@ Ziniy,

@ Dvyracio Ziniy,

0O Nuo...iki

53% O Top 10

B Paskutiné instancija
O kita
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10 lenteé.

IS kokios televizijos laidos respondentai pgéta politikus, priklausomai nuo amziaus

Nuo 21 iki | Nuo 31 iki | Nuo 41 iki
Laidos pavadinimas Iki 20 30 40 50 51 ir daugiau
Zinios 9 (45%) 32 (59%) 14 (54%) 9 (45%) 14 (43%)
Dviracio Zinios 6 (30%) 6 (11%) 7 (27%) 2 (10%) 6 (19%)
Nuo...iki 0 3 (6%) 0 0 2 (6%)
Top 10 2 (10%) 3 (6%) 0 1 (5%) 0
Paskutiné instancija 2 (10%) 4 (7%) 5 (19%) 3 (15%) 4 (13%)
Kita 1 (5%) 6 (11%) 0 5 (25%) 6 (19%)
Viso pasirinkty
atsakymy 20 (100%) | 54 (100%) | 26 (100%) | 20 (100%) 32 (100%)

ISsilavinimo  kriterijumi vertinant aktualizuojamklausiny rySkesni skirtumy tarp

skirtingo iSsilavinimo nepastéta: visy respondent atsakymai labai panas (11 lented).

11 lentek.

IS kokios televizijos laidos respondentai pgzta politikus, priklausomai nuo

iSsilavinimo
Nebaigtas aukstasis ir Vidurinis ir nebaigtas
Laidos pavadinimas Aukstasis auksStesnysis vidurinis
Zinios 46 (59%) 17 (52%) 16 (53%)
Dviracio Zinios 15 (19%) 6 (18%) 6 (20%)
Nuo...iki 2 (3%) 1 (3%) 1 (3%)
Top 10 3 (4%) 1 (3%) 2 (7%)
Paskutiné instancija 1 (1%) 3 (9%) 3 (10%)
Kita 11 (14%) 5 (15%) 2 (%)
Viso pasirinkty
atsakymy 78 (100%) 33 (100%) 30 (100%)

Keletu anketos klausinsiekta istirti, kaip respondentai vertina telepjg rodomas
situacijas, lygindami su realiu gyvenimu bei asmenpatirtimi: ar kreipfsi i televizija iSkilus
problemai, ar lygiuojasii kokia nors televizijosizymyke. 1 klausiny ,,ar gaunate nauding
gyvenimisk; pamok; iS televizijos laid”“, didzioji dalis respondentatsak neigiamai (56%), taau
nemaza dalis respondernprisimena televizijoje matytas situacijas ir jggiha su asmenine patirtimi
(23%). Taijrodo, kad televizija, nepaisant savo autoritetfp arebuvimo, auditorijosasnoréje palieka
tam tikrus Zenklus. Buvo ir tokirespondent, kurie teigia, kad televizija pateikia atsakyindaugei
klausimy (10%) bei toki, kurie kartais padaro sprendirpagal televizijoje matytas situacijas (11%).
Tai daugiausia vyresni nei 51 metespondentai, ko gerq, televizija Zvelgiantys per praeities

televizijos prizne, kuomet ji rod tik teigiamus, pozityvius visuomes pavyzdzius. Siai respondent
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grupei iSkyla galimyb suvokti pasaulesant dramatiSkegnausmingesiy konfliktiSkesn nei yra is
tikryju. ,,Pazeidziamumo” tikimyb sumagja turint omeny faki, jog tai jau subrendusios,
susiformavusios asmendd) sukirusios Seimas, buitr t.t. Kas kita loty, jei kalketume apie jaunuali

iki 20 mety grupz. Taiau dauguma Sios grép respondent sutartinai teigia nesivadovaujantys
televizijos situacijomis (10 paveikslas).

10 paveikslas.

Ar respondentai ima pavyzd iS televizijos laidy, diskusijy, situacijy, heroju

Ar respondentai gauna nauding y gyvenimisk y
pamok y i8S TV laid y diskusij y, situacij u,
heroj y poelgi y?

O Televizija pateikia
atsakymy | daugelj
klausimy

10%

| Kartais priimu
sprendimg pagal TV
matytas situacijas

O Priimu tam tikrg,
sprendima ir pagalwoju,
kad panasia situacijg

56% maciau TV

23% O Niekada nesivadovauju
TV rodomomis
situacijomis

Analizuojant televizijos pavyzdzio saniy&u tuo, kiek per dienzitrimas televizorius,
atsiskleidzia tam tikra priklausomumo nuairgjimo trukmés tendencija (12 lentgl ,,Televizija
pateikia atsakymi daugel klausimy“ daugiausia tiems, kurie prie televizoriaus prditga daugiau nei 3
valandas per dien(35% pasirinki atsakymy). Be to, maZiausia dalis Sios géspatstou atsak

,,niekada nesivadovauju TV rodomomis situacijonf@éfs).

I klausimy, ar kreiptisi | televizia packti iSsprsti iSkilush problemy, dauguma
respondent atsak neigiamai (70%). Mazesrdalis prisipaista, kad kreipisi, jei negaut pagalbos i
kitur (17%). Sie duomenys (11 paveikslas) leidBalalies paneigti teorje darbo aptasttelevizijos,
kaip pavaduojatios oficialiy institucijy veikla, funkcijos efektyvum. Tik maza dalis responden3%o)
kreiptysi i televizija pagalbos iSkilus problemai. Tai vyresni nei 51 tuneespondentai, ko gero, iS

vaikyses atsines pasitikejima televizijos autoritetu.
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12 lentek.

Televizijos pavyzdziojsisavinimas priklausomai nuo zir ¢jimo trukm és

Televizijos pavyzdys Iki 1 val. 1-2 val. 2-3 val. daugiau nei 3 val.

Televizija pateikia atsakymy | daugelj
rapimy Klausimy 5 (14%) 1(3%) 1 (4%) 6 (35%)

Kartais priima sprendimus pagal TV
matytas situacijas 3 (9%) 6 (17%) 0 2 (12%)

Priima sprendima ir pagalvoja, kad
panasig situacijg maté TV 3 (9%) 10 (29%) 10 (40%) 3 (18%)
Niekada nesivadovauja per TV
rodomomis situacijomis 24 (68%) 18 (51%) 14 (56%) 6 (35%)
Viso pasirinkty atsakymy 35 (100%) | 35 (100%) 25 (100%) 17 (100%)

11paveikslas.

Ar respondentai kreiptysi pagalbosgi televizija

Ar respondentai kreipt ysi j TV padeéti iSspr esti
iskilusi g problem g?

O Mielai kreipciausi

| KreipCiausi, jei
negauciau pagalbos i§
kitur

O Nesikreip&iau

O Noréciau kreiptis, bet
neiSdris¢iau

Paklausti apie lygiavigsi i mégstama televizijos jzymylg, 76% respondent atsak
niekada nesilygiuojantys (12 paveikslas). Besilpgantys | mégstamy jZymyke prisipaista 6%
respondent (daugiausia merginos iki 20 nagt IS megstamo televizijos herojaus kai kada pavyrda
18% respondent(jvairaus amziaus ir iSsilavinimo ¢iau daugiau moterys).

Toks respondentatsakyna pasiskirstymas nuneigia autoritetingo televiziwsigzdzi
kulto tendency. Tikétina, kad skandalais apipinti save vadinantys #etais, visuomegje sulaukia
daugiau kritikos, nei pagyrim Viena vertus, galima prielaida, kad visuomeungeba kritiSkai vertinti
televizijos herojus, kita vertus, nuolat g@ht jvairiy skandak skatiui televizijoje, viskas, kas rodoma

joje visuomeRls simorgja jgauna negatyvikonotacij.



Ar respondentai stengiasi lygiuotig jzymybes

6%

18%

76%

Ar respondentai stengiasi lygiuotis
TV jzymybes?

i mégstamas

O Stengiuosi visuomet
lygiuotis | mégstamg TV
iZzymybe

B Kai kada imu pavyzdj i$
mégstamo TV herojaus

O Niekada nesilygiuoju |
jokig jzymybe
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12 paveikslas

Respondent atsakymaij klausimus apie reklaimpadeda atskleistiyjatiduny Ziarint

televizija. Net 37% respondeant atsitiktinai nusipirk daikia, prisimena matytjo reklamy. Dauguma

televizijos ziirovy reklamos metu perjungia kanabhrba reklamas @i nedémiai, tafiau, matyti,

reklama vis tiek uzsifiksuoja @iovy atmintyje. 8% respondantprisipajsta visada besirenkantys

reklamuojam preke, 19% apsisprendignisigyti preke salygoja reklamos pateikimas (,,perku, jei patiko

reklama“) (13 paveikslas).

Ar respondentai nusiperka televizijoje reklamuot daikta

Ar respondentai nusiperka TV
reklamoje matyt g daiktg?

8%

36% |7‘19%

37%

@ Visada perku

B Perku, jei patiko
reklama

O Nusiperku
atsitiktinai, po to
prisimenu matyta|
reklama,

0O Niekada neperku
reklamuojamy,
prekiy tik dél to,
kad maciau
reklamg

13 paveikslas.

Reklamoje respondantdémeg patraukia: 29% — reklamos herojai, 23% — inforrmaci

apie prek, 11% — pati prek (14 paveikslas). Reklamos hargsideméjimas ir informacijos apie prek
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isisavinimas parodo respondentusrini televizija, esant pakankamai atidziais, kita vertus, taikaai,
irodo reklamos skvarbumpaveikum (salygojama tam tikro vaizdo, teksto ir garso pateikimo). \Goz
kulto apraiskos ¢ra labai akivaizdzios, nes respondentai aenlazesndémesg kreipiaj informacip apie
preke, paia preke, ne vieni reklamos herojus. Teau kita vertus, informacijos apie pkelSskyrimas
néra guodziantis, nes pasak reklamos kuitikeklamuojant prek nesiekiama pateikti objektyvios

informacijos, o suzadinti n@fja isSigyti.
14 paveikslas

I ka respondentai atkreipia démegd televizijos reklamoje

TV reklamoje respondentai atkreipia d émesj j:

29%

O Reklamos herojai

W Pati prekeé

O Informacija apie preke
17% O Reklamy nezidriu

B Kita

11%

23%

15 paveikslas.

Kas respondentams primena reklam

Respondentams, atsitiktinai nusipirkus prek e,
jos reklam g primena

O Reklamos herojai

40%
W Pati preké

O Informacija apie
preke
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KritiSko poziirio i televizija vertinimas

Respondent kritiSkumg televizijos atzvilgiu padedgrertinti atsakymai atvirus anketos
klausimus: apie ggstamiausias laidas, nuontoapie teigiamus ir neigiamus televizijos aspekiveasiyiy
interes; pasireiSkim televizijoje. Respondentai pakankamai taikiiarelgia per televizyj veikiartiy
politiniy ir ekonominip grupu@iy interesus (16 paveikslas). 32% respongeatsak, kad televizija
atstovauja politily interesus, 26%¢Zvelge, kad televizijoje reiSkiasi reklamos uzsakanteresai. 14%
yra manatiy, kad televizija atstovauja visuomisninteresamsCia turtas omeny ne pataikavimas
visuomens igeidziams, o tikgu jos poreiky protegavimas. Atsizvelgiant tai matyti, jog Si
respondent dalis nesiorientuoja intereStakos sferose. Didzioji dalis pasirinkus$i atsakym yra
nebaigto vidurinio iSsilavinimo arba turintys vidhir iSsilavinima (daugiausia iki 20). Formuojasi
iSvada, kad Si respondgngrupe neturi aiSkios nuovokos apie televizijagsajas su politiemis ir verslo
grupuotmis, yra nekritiSka gaunamos informacijos atzvilgManantys, kad televizija atstovauja
visuomenrs interesus, daZniausiai paraleliai renkasi ir kstsa, nurodant ,iZymybes®. Si faktas
patvirtina Siuolaikigje televizijoje besireiSkiafa tendency, kad svarbus ir reikSmingas zmogus yra
tas, kui rodo per televizij. Neturintisigadziy kritiSkai vertinti televizijos informaci jaunimas tapti,

pavyzdZiui, potencialiu ,,populiaiy”, ne rimiyjy politiky rinkéju.
16 paveikslas.

Kieno interesus, respondenf nuomone, atstovauja komercigs televizijos

Kieno, respondent y nuomone, interesus
atstovauja komercin éstelevizijos?

&
»

Pagal atsakymus klausimn ar yra patenkinti pastaruoju metu rodoma tel@szi

2%

O Visuomenés

B Reklamos uzsakovy,
O Politiky,

O zymybiy

B Niekieno

O Kita

produkcija, respondentai pasiskirsto taip (17 geslas): mazuma responden(4%), teigia, es
patenkinti viskuo, 7% yra patenkinti dauguma ilaidlaugiausia atsakiugiy yra patenkinti tik kai
kuriomis laidomis (62%), 18% sakauzintys tai, k rodo ir apie kokyb negalvojantys. KritiSkiausiai (ar
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skeptiSkiausiai) televizijos atzvilgiu yra nusiteiR% respondent kurie sako esvisiSkai nepatenkinti
televizijos produkcija. Toks mazas televizijos prkdja nepatenkint procentas, reflektuoja
pakankamai é&minga televizijos prisitaikym prie tariany visuomers poreiki.. Atsakymy i §
klausiny visuma pateikia pakankamai nekritiSkos auditorpaseiksh. VisiSkai nepatenkinti televizijos
produkcija respondentai renkasi kitas medijas (dpauinternet) ir televizija ziari iki vienos valandos
per dien. Patenkinti dauguma laidrespondentai televizjjziari nuo 2 iki 3 bei daugiau nei 3 valandas
per dien. Atsak, kad yra patenkinti kai kuriomis laidomis teleyazZiari nuo 1 iki 2 bei nuo 2 iki 3

valandj.

17 paveikslas.

Ar respondentai patenkinti televizijos produkcija

Ar respondentai patenkinti televizijos
produkcija?

O Viskuo patenkintas

‘ ' B Patenkintas dauguma

laidy

18%

0O Patenkintas tik kai
kuriomis laidomis

O Zidriu, kg rodo ir apie
tai, ar esu patenkintas,
negalvoju

B VisiSkai nepatenkintas

I klausimy, kokio poludZio laid; pasigenda (18 paveikslas), respondentai, kurie yra
patenkinti kai kuriomis laidomisjvardija daugiausia kditiniy laidy trakuma, kai kurie mini
ekonomines, @au — pramogines. VisiSkai nepatenkinti televizijpodukcija pasigenda daugiausia
pramoging laidy. Patenkinti dauguma laidespondentai dazniausiai pasigendatkurty ir ekonominiy
laidy, viskuo patenkinti — daugiausia ekonomiiriKkity.

Dazniausiai respondentminimos laidos pateikia vaizad prasilenkiant su tariamu
labiausiai tikstamy televizijos laid; (kultariniy, ekonoming) poreikiu. Daugiausia minimos laidos —
pramoginio pobdzio (,,Nuo...iki“, ,,Dangus 2“, ,,Stresas", ,,Pusks Sou“ ir pan.). Akivaizdus realy®
Sou populiarumas (,,Dangus 2“, ,,Stresas”, ,,Pagaty”), kuri galima paaiskinti zmoninoru ekrane
matyti gyveniskas situacijas. Respondetraktuot, televizijos, kaip informacijos Saltinio naudopm
suglumina daug mazesnis informaqimegu pramogimi laidy Ziarimumas. IS respondanpasirinkimy

matyti, kad daugiausia informacijos gauna i$ ,;Zinj,Panoramos* (kompaktigkidomiy Ziniy poreikio



65

tendencija). Specializuotos informacijos laidosribhos maZziau, o politimi laidy visai nepasigendama.
Populiariausi apklausos metu gautlaidy sarasSas (13 lenté) perSa iSvagl kad visgi televizijos
auditorija labiau vertina lengvo turinio, pramogirpoludzio laidas. Respondenatsakymai pateisina
teoriréje dalyje kelg prielaich, kad auditorija visuomet nori naujumo: daugiausiaéty laidy sarase —

didek dalis neseniai atsiradudiaidy.
18 paveikslas.

Kokiy laidy respondentai pasigenda televizijos programoje

Respondentai TV programoje labiausiai
pasigenda toki y laidy

13% 3% o Politiniy
19 | Kultdriniy
0
O Ekonominiy,
45% .
O Pramoginiy
18% B Kity

Daugiausia pamity teigiamy televizijos savyhi sarasSas (14 lentgé] 2 priedas)
metaforiSkai atspindi Siuolaikés televizijos tendencijas. Televizija bendriausispektu (ko gero
salygojamu stereotiyp) visuomenei yra informacijos Saltinis, sksijsu maloniu laisvalaikio praleidimu,
atsipalaidavimu, poilsiu. Vaizdingumas, operatyvemia naujienos yra pagrindia Siuolaikires
informacijosisisavinimo priemoés. Teigiamomis televizijos savitmis nuro@ Svietima ir pazininy, ne
visi klausime apie labiausiaiikstamas laidas nuréditent tokio polidzio. Respondentatsakymai
atvirus anketos klausimus (kokias televizijos laitkbiausiai magsta, kokios yra teigiamos ir neigiamos
televizijos savybs), prieS padarant iSvadas iS kiekyisiduomen analizs rezultat, padeda patikrinti
kai kuriuos atsakymdésningumus ar neatitikimus.

Minimy neigiamy televizijos savyhj sraSas (15 lenté] 3 priedas) iliustruoja
visuomens kritiSkumy, orientaciy apie neigiamus televizijos poveikius¢iteu kai kuriais atvejais Sios
respondeni pastabos prasilenkia su kitaig ptsakymais (,,reklama“ — su pakankamu reklam
isidemejimo laipsniu, ,,gadina akis", ,,atima daug laike'su gana didele televizijostZtjimo trukme,
laisvalaikio organizavimu pagal televizijos progmgamsubjektyvumas” — su televizijos, kaip pagrindin
informacijos Saltinio traktavimu ir kt.). Smurtoida, neigiamos informacijos gausos kritika atrodo

pagista — kriminalinio potidzio laidos ndgstamiausi laidy tarpe praktiSkai neminimos.
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ISVADOS

Teorirgje darbo dalyje aptarus, iSanalizavus ir apibendrimokslines studijas bei
publicistikos veikalus bei atlikus prakiityrima daugelis iSsikelt hipotezi; pasitvirtino. Ivykdzius
darbo uzdavinius pavyko atskleisti pagringdiarbo problerp — parodyti, kaip ®/eikauja tikroji ir
medijuota realy® ir kokie jos padariniai vieSajai ir privejai visuomens sferai. Taip paivykdytas
darbo tikslas — reflektuota televizijos ir visuoragmroblematika, iS es¥a kuri susijusi su televizijoje
vyraujartia ir visuomegs labiausiai reikalaujama pramogine funkcija: salbiaartia, iSkreipiagia
pasaulio vaizg, kuri visuomeg daugeliu atveju suvokia kaip tikr

Televizija Siandien neapleidzia populiariausiosuemers informavimo priemoés
pozicijy: ji daugeliui yra nmdgstamiausia arba paraleliai naudojama greta kitterneto, radijo,
spaudos). Net ir labiau vertinantys kitas medifagvizija renkasi kaip pagrindirziniy apie pasaulio
aktualijas Saltip o ja ivardijantiems kaip patraukliausinformavimo priemoas, tai yra vienintelis
politiniy, ekonomini, kultariniy zZiniy igijimo budas.

Praktiniame tyrime iSsiaiSkinus visuonésnnuomor atsiskleid¢ reali televizijos
poveikio auditorijai situacija. Teoréfe dalyje, remiantis autoritetingtelevizijos kritiky jZvalgomis,
beveik vienareikSmiskairodinéta, kad visuomen néra kritiSka televizijos produkcijos atzvilgiu ir
nesugeba atskirti realyd nuo jos interpretacijos televizijoje. diau apklausos rezultatai paségikno
televizija fenomesm paro@d esant dvilyr auditorija ne aklai pasitiki televizijoje patedkna
informacija ir situacijomis,jzvelgia per televizijos turinbesireiSkiatias politiny ir ekonomini
grupuciy interesus, tau nesugeba atsekti, kaip jie reiSkiasi. Visuomengttingiausiajvertinti
komplikuotus informacijos pateikimaiddus.

Visuomergs nesugek)imas atsekti tikrogs transformacij televizijoje apraisSk susigs su
sucktingu jvykiy, fakty ir naujieny paruoSimu bei pateikimu. Specifiniai televizijosveikio idai —
vaizdingumas, specialieji efektai, galintys skigiis informacijos klodus derinti pagal norimus
modelius, neatitinkantys realaus laiko ir erslvmatmen, kuria sudtinga sistema, kuri nepaisant
daugyles apdorojimo etap reflektuop labai tikroviSk pasaulio vaizal

Tikroviskumo televizijoje reflektuojamam pasauliaizdui suteikia pastaruoju metu ypa
populiarus realyés televizijos zanras, vaizduojantis gyvenimiSkaajgeliui artimas situacijas, kuyri
dalyviai — eiliniai Zmogs. Atpazstamumo,jprastumo, paprastumo asociacijos televizijos realyb
priartina prie tikro¢s. Televizija naudojasi ir manipuliuoja readgbZzany populiarumu, kursalygoja
visuomens saviraiSkos poreikis, noras dtirtam tikra vaidmern visuomeniniuose procesuose Cigal
gyvenimisk; situacipy, rodomy per televizij realumu neabejoja tik labai maza dalis auditorijos
Realyles televizijos galiomis iSspsti socialines problemas, suteikti pagaltiki tik maza dalis
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visuomenrs. Daugelio apklauso dalyviteigimu, jie niekada nesikreipt televizija pagalbos iSkilus
problemai arba kreipsi paskutiniu atveju.

Taciau kita televizijogtakos forma auditorijai egzistuoja: nemaza daligsakiy atpaista
televizijoje rodomas kasdieniSkas situacijas, potas, lygina jas su savo patirtimi. Tai grasningas
televizijos turiniojsisavinimas, vis @to galintis iSSaukti tam tikras reakcijas ar veikss. Ypatingai
tokia nepastebim#@aka veikia per reklam pavyzdziui, nemaza dalis Zzmaniatsitiktinai nusipirk
preke, nejia prisimena ir jos reklam Toks pavyzdys parodo informacijos, teikiamos fedevizija,
skvarbum: nereikalaudama ypatinga@mesio, susikoncentravimo, informacija nesunkssavinama
ir iSkyla per tam tikras asociacijas.

PanaSiai jsisavinama ir politinio paidzio informacija. Politikai pastami IS
fragmentiSk, daznai kartojamg jdomiy praneSim (pavyzdziui, per zimji laidas), o dazniausiai
matomi, atpa@tamiausi, populiariausi tampa politiniais lydesiaiKita vertus, supaprastintas,
buitiSkas, supopuliarintas politikivaizdis suponuoja neigiampolitikos jvaizd visuomegje. Tai
salygoja vis didesa apatip ir menky domgjimasi politika. Didzioji visuomess dalis prisipaista
nesidominti politigmis aktualijomis.

Komerciniy televizijy turinio pohidj daugiausia apsprendzia reklamos &lavnteresai,
taip pat rySy su visuomene veikla. Siekiant pritraukti kuo diteguditorip reklamos dagjams,
orientuojamasii viduting masirg auditorip. Isivaizduodama, ko tokiai auditorijai labiausiaikiai
televizija visus socialinius procesigelka i pramogir funkcija: supaprastina, sudramatina, suteikia
intrigos net rimtoms, svarbioms politims Zinioms, jau nekalbant apie socialines problemiagltara.
Kadangi daugelis atliktos apklausos dalytelevizija visy pirma vertina kaip informacijos apie
aktualius pasauligvykius Saltin, nesunkujvertinti, kokia informacija jie disponuoja. Tik nielelé
visuomens dalis naudojasi keletu informacijos Saltiniu,ikas gaéty palyginti irjvertinti kritiSkai.

Visuomers problema yra ta, kad rimt sudtinga informacip jie nori gauti
paprasiausiu kidu: apdorai, kompaktiSk, jdomia, intriguojartia. Daugelis pripasta, kad
informacijos gavimas per televizijiems yra laisvalaikio praleidimoildas, pramoga. Taigi matyti,
kad televizijos kaip informacijos Saltinio traktenas yra grynai stereotipinis. Televizija, iSnaudoda
toki visuomers poziiri, nesunkiai primeta savo poreikius tenkigias modelius. [siteikimas
auditorijai naudingas tik @i televizijai, o atsipalaidag, nedémus Ziirovas yra geriausias taikinys
jos itakai skleisti. Pramogos fornisisavinama tendencingai sukonstruota informacija.

Televizija naudojasi visuomés nezinojimu, patirties ribotumu, nesiorientavimu
informacijos sraute, t@tl ypat pazeidziama yra ta auditorijos dalis, kuriai tetga — vienintelis Zini
Saltinis. Be to, televizijos informacijgsisavinimas priklauso nuotfejimo trukmeés — kuo daugiau
matomi vaizdai, girdima informacija, tuo lengviaujgisavinama. Tyrimas parédkad jautriausia

televizijositakai grug — jaunuoliai iki 20 met ir pensinio amziaus Zmeés.
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Visuomert teigia nesanti labai patenkinta televizijos pradjg tatiau labiausiai Zirimy
tarpe vyraujaios pramoginio poidzio laidos ir dienotvaids planavimas pagal jtransliavimo lailg,
iISrySkina nesigilinimoj svarbias visuotines reikmes ir tenkinagn televizijos pramone funkcija.
Pramoga prioritet skakje apsiketia vietomis su informacija, kdita, Svietimu, kurie traktuojami
pridétine televizijos verte. Tiesa, televizija ne visskeisingai prognozuoja negatyvios ir smusin

informacijos reikalinguny, nes visuomentai laiko neigiamais Siandieris televizijos bruozais.
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The Television and Society: the Interaction Problenfsummary)

The master paper deals with functions of moddevison, its roles in society’s life. Its
aim is to reflect issues of television and societgraction theoretically and empirically, analyize
forms of manifestation. The main objectives of plager are: to discuss the most relevant, visibte an
covert functions of television, explore their céateon with society’s evaluation, reveal complicati
of society and television interaction.

In the paper methods of theoretical scientific warkl publicity analysis were applied as
well as the method of comparing and generalizinge Empirical method of inquiry by filling
questionnaires was also used. In this paper thelusion was drawn that television, applying peaulia
ways of effect, reflects warped view of the wordich, presented by attractive ways and forms, can
be easily imposed to the audience. Only the minaffitsociety is able to evaluate content of teliewis
critically, whereas for the majority, which doest mealize the difference between the real and mass
media view of the world, there is a risk to trealevision reality as real. Simulating television
situations has been applied in personal life, thfisencing realization of general and personateal
In addition, it stimulates particular impulses ofian. Complication lies in the fact that as tetéon is
seeking for commercial benefit, its content is etéel by interest groups which have particular goals
While seeking for economic benefit, television twishe real situation of the main society spheres
such as politics, economy and culture.

These theoretical conclusions are supported bydbelts attained during the practical
survey. They prove that television is the most papmeans to inform society, attracting by alluring
ways of giving information. For the majority of eegch participants television is a resource of the
world affairs, but the general context of resulisgiaims that entertaining function is the moseévant
for the audience. Although society realizes thduarice of various interest groups occurring in
television, it is not able to make out how it ateethe content of TV shows. The participants of the
survey claim that they are not satisfied with thredpiction of television, however, this claim is
negated by the fact that the most favorite telemisprograms are of entertaining nature. These
programs give information about topicalities, itbey see trivialized, more commonplace view of
politics, economy and culture. Complication of ¥&$&n and society interaction is revealed through
society’s inability critically evaluate content wflevision as well as taking advantage of this edgts
peculiarity to seek for commercial goals.

The master paper might be useful for sociologistsy are exploring public opinion, for
members of social psychology, who are trying tal fout reasons of behavior patterns as well as for

the students who are studying the sphere of madsame
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1 priedas

Anketos pavyzdys

Sveiki,

Esu Vilniaus universiteto Zurnalistikos studijnagistrané. Savo magistro darbe siekiu i$siaiskinti visuoesen
nuomor apie Siuolaikig televizip. Buciau labai dkinga, jei uZpil@ Sig anket iSreikStunégte savo nuoman
Konfidencialung garantuoju. IS ankstodttoju uz gziningus sy atsakymus.

Pasirinktus atsakymus apibraukite. Skliausteliuosedyta, kiek variant galima pasirinkti.

1. Laisvalaikiu labiausiai mégstate: (pasirinkite vierg varianta)

a) klausytis radijo
b) Ziareti televizija
C) skaityti spaud
d) narSyti po internet
2. Kiek laiko per dieng paprastai praleidZiate prie televizoriaus? (pasinmkite vieng varianta)
a) iki vienos valandos
b) nuo 1 iki 2
C) nuo 2 iki 3
d) daugiau nei 3 valandas
e) visai neziiriu

3. ISvardinkite 3-5 mégstamiausias televizijos laidas.

s
e
K TP P PP
Ao
Dt e
4. Televizoriy Jas Zzirite: (pasirinkite vien g varianta)
a) visadajdémiai, atsicjes nuo kity veikly
b) dazniauidémiai
C) visada kaip foa
d) daZzniau kaip fom
5. Televizija jums yra: (pasirinkite nebiitinai vieng varianta)
a) informacijos apie aktualius Lietuvos ir pasauligkius Saltinis
b) priemore gauti Ziniy apie politiki, ekonomilg
C) priemore pazinti Lietuvos ir kit Saliy kultira
d) laisvalaikio praleidimas
e) viena maloniausi pramog,

6. ISvardinkite 3 teigiamus dalykus, susijusius stelevizija.

e
bbbt
PP PTP R
7. 1Svardinkite 3 neigiamus dalykus, susijusius stelevizija.
e
s
PP PTP R
8. Ar planuojate savo dienotvarle pagal televizijos rodom programa? (pasirinkite vieng variantg)
a) visuomet
b) daZniausiai
C) priklauso nuo to, kokia laida (filmas, koncertasti

d) priklauso, ar turiu papildomdarhy, uzsemimy
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e) kartais
f) niekada. Televizjj Ziuriu tik laisvu laiku.

9. Kokios politinés diskusijos, rodomos per televizij Jumsjdomiausios? (pasirinkite viey varianta)

a) kai diskutuoja politikai tarpusavyje
b) kai politikai diskutuoja su eiliniais Zmémis
C) kai apie politiky diskutuoja tik eiliniai Zmoés
d) tokio polidzio laidos man ridomios

10. 18 kokios televizijos laidos geriausiai pdgtate politikus? (pasirinkite nehitinai vieng varianta)

a) Ziniy

b) Dvyracio Zyniy

C) Nuo...iki

d) Top deSimt

e) Paskuti® instancija
f) kita

11. Ar gaunate naudingy gyvenimiSky pamoky i$ televizijos laidy diskusijy, situacijy, herojy poelgiy? (pasirinkite
viena variantg)

a) televizija pateikia atsakymi daugef rapimy klausimy

b) kartais priimu sprendimus pagal televizijoje magys&tuacijas

C) priimu tam tike sprendim ir pagalvoju, kad panagsituacip maiau televizijoje
d) niekada nesivadovauju televizijoje rodomomis siijoagis

12. Ar kreiptum étésj televizija padéti iSspresti iSkilusia problema? (pasirinkite vieng varianta)

a) mielai kreigtiausi

b) kreipciausi, jei negatiau pagalbos, patarums kitur
C) nesikreigiau

d) noréciau kreiptis, bet kazin ar iSgtiau

13. Ar stengiags lygiuotis | mégstamas televizijos zvaigzdes (iSvaizda, elgesiwaltos maniera ir pan.? (pasirinkite
viena variantg)

a) stengiuosi visuomet lygiuotismegstana televizijosizymybe
b) kai kada imu pavyzds megstamo televizijos herojaus
C) niekada nesilygiuoji jokia iZymyke.

14. Kaip manote, kieno interesams atstovauja komeittes televizijos (TV3, LNK, BTV ir kt.)? (pasirinkite nebatinai
vieng varianta)

a) visuomers

b) reklamos uZsakay

C) politiky

d) izymybiy

e) niekieno

f) kita
15. Ar daZnai nusiperkate televizijoje reklamuot daikta? (pasirinkite viena varianta)

a) visada perku

b) perku, jei patiko reklama

C) nusiperku atsitiktinai, o po to prisimenu, kaddma reklan

d) niekada neperku reklamuojamrekiy tik dél to, kad maiau per TV
16. Kas televizijos reklamoje patraukia disy démeg? (pasirinkite nebiitinai vieng varianta)

a) reklamos herojai

b) pati prek

C) informacija apie prek

d) reklamy neziiriu

e) kita

f)

17. Ar esate patenkintas pastaruoju metu rodoma telizijos produkcija? (pasirinkite viena varianta)
a) viskuo patenkintas
b) patenkintas dauguma laid
c) patenkintas tik kai kuriomis laidomis



d) ziariu ka rodo ir apie tai, ar esu patenkintas, negalvoju
e) visiSkai nepatenkintas

18. Kokio pobadzio laidy pasigendate? (pasirinkite nelitinai viena varianta)

a) politiniy
b) kultariniy
C) ekonominiy
d) pramogini
e) kity
JUSY AMZIUS .evvveeeeiiiieeee e,
LYEIS. e
ISsilavinimas ..........ccccecvveennnen.
Profesija.......cccceeevivviiinennnnnn,

Acit, kad uzpildéte Sk ankets.
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2 priedas

13lentelé. Populiariausios laidos

Populiariausios laidos Pasirinkty atsakymy skaicius
Zinios 63
Nuo...iki 25
Dangus 2 25
Stresas 19
Puikusis Sou 19
Panorama 18
Koncertai (Zvaigzdziy duetai, 1350kis Zvaigzdéms) 18
Sporto laidos 15
Myli nemyli 15
Dviracio Zinios 15
Lalaila 14
Top 10 12
Spaudos klubas 11
Popieté su A. Cekuoliu 11
Sesi nuliai milijonas 11
Pagal mamg 11
Lietuvos ryto televizija 10
Snobo kinas 10
Nekviesta meilé 9
Be pykcio 8
Labas rytas 8
Srovés 8
Pinigy karta 7
Kelia. Maginos. Zmonés 7
Nomeda 7
TV Forumas 5
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14 lentelé. Teigiamos televizijos savybs

3 priedas

Daugiausia minimos teigiamos TV savybés

Pasirinkty atsakymy skai€ius

Informacija 81
Laisvalaikis 50
Sporto transliacijos 40
Zinios 38
Atsipalaidavimas 38
Poilsis 33
Geras fonas kitai veiklai 33
Vaizdingumas 31
Pramoga 27
Laiko praleidimas 25
Operatyvumas 21
Naujienos 16
PaZinimas 15
Svietimas 13
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15lentelé. Neigiamos televizijos savyés

4 priedas

Daugiausia minimos neigiamos TV savybés

Pasirinkty atsakymy skaicius

Reklama

56

Gadina akis 48
Atima daug laiko 40
Daro neigiama jtakg vaikams 34
Negatyvi informacija 33
Daug smurto 31
Subjektyvumas 25
Formuoja nuomone 22
Pripratimas (priklausomybé) 21
ISkreiptas pasaulio vaizdas 4
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