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IVADAS

Aktualumas. Ne tik organizacijoms,jmorems, verslo vadovams ir miestams ar
valstylems pristatant ar reprezentuojant save, vienu saashi dalyky Siandien tampa
jvaizdzio svarba. Lietuvai tapus EuroposgjuBgos dalimi, nisy Salies viduje kryptingai
vykstantys pok§iai neiSvengiamai tampa aktaalir svarlis kitoms uzsienio valstgims, o
tai salygoja ju domgjimasi Lietuva, jos pagtimi, atskiny miest; tvarka, bei juose vykstamais
procesais. Uzsimezga rySiai tarp miegqlietuvos ir uzsienio valstyh). Taliau pries
pradedant bendradarbiawintarp miesi, juose esafly organizaciy, dideks jtakos turi
Lietuvos miesi jvaizdis Salies kontekste.

Batent todl, miestui svarbu sukurti tgkivaizd, kuris hity palankus jam palankus.
Taciau Lietuvoje miestgvaizdzio Kirimas mazai nagrijamas objektas.

Problemos iStyrimo lygis. Ivaizdzio formavimo tema raSdaug autor: teoriniu
aspektu nagrista M. Spilein, B.Cereskos, P.M Anderson, G.L. Rubin, Vadgiaus, A.
Pik¢itno, A. Pajuodzio, R. Urbanskienivaizdzio sampratos. Buvo siekiama tuo pagrindu
iStirti miesto jvaizdzio dedamsias ir konstruktus siekiant jas pritaikyti miest@izdzio
formavimo modelyje.

Problema: Néra aiSkios miestavaizdzio Kirimo vizijos ir koncepcijos. Taip pat
neaiskis iSlieka veiksniai ir faktai daugiausidi jfakojantys. ISlieka neapiditta ka ir kaip
reikétu nuveikti kryptingai gerinant esanmiestojvaizd. Tai labai svarbu Kauno miestui.

Darbo objektas —miestojvaizdis.

Darbo tikslas —iSanalizavus ir apibendrinus objekto ir miestaizdzio sampratas,
modelius, apzvelgti Kauno miesto rgalivaizd ir parengti jo formavimui prielaidas.

Darbo uzdaviniai:
Aprasyti objektavaizdzio samprat
Pateikti silomus miestavaizdzio modelius.

ISnagrireti miestojvaizdzio formavimo veiksnius.

P 0N PRF

Atlikus kai kuriy miesto jvaizdzio priemoni analiz: masiniy informavimo
priemoni; formuojama jvaizd, identifikuoti probleminius miestvaizdZio aspektus.
Hipotezés:
H1 — pramoginiai bei kuiiriniai renginiai vykstantys Kaune, didina susidgima Siuo
miestu.
H2 — regionir Ziniasklaida vaizduoja neigianiKauno miestavaizd.
H3 — informacigs komunikavimo priemass formuoja Kauno, kaip kriminalizuoto

miestojvaizd.



Tyrimo metodika. RaSant magistro daglmaudotasi:
e mokslires literafiros, kity Saltiny analiz
e antriny duomem analiz
¢ atvejo, dokumentanaliz.

Darbe naudoti literatiiros Saltiniai. RasSant darb ir formuojant miestojvaizdzio
formavimo moddl buvo remtasi tiek lietuyi autoriy R. Urbanskiess, M. Ceikauskiegs, B.
Cereskos, A. Pisitino, A. Pajuodzio teorine medziaga, tiek uZsienitoiy kaip S. Kenedy
medziaga. RuosSiant praktirdal, remtasi masimis informavimo priemoémis ir interneto
paiesSkos narSykimis.

Teoriné darbo reikSmeé. Teoriréje Sio darbo dalyje bus kalbama apiaizdzio svarb
bei jo poveik, pateikiamijvaizdzio apibézimai, konstruktai ir koncepcijos. Sioje dalyjeptai
pat bus iSskirtograizdzio dedamosios ir svarbiausi veiksniai.

Praktiné darbo reikSmeé. Praktireje dalyje bus nagrigjami svarbiausi veiksniai,
kuriantys Kaunavaizd, bei atliekami tyrimai:

e tyrimas, siekiant nustatyti miestus, kuriuose pastambiausio Lietuvos
dienrasgio vyksta daugiausiai nusikaltum

e tyrimas, atliktas norint iSsiaiskinti dientad ,Kauno diena“ kuriam Kauno
miestojvaizd;

e tyrimas, siekiant suzinoti Kauno miesto populiagunvirtualioje erdéje,
naudojantis ,,google” paieskos sistema.

Darbo struktira ir apimtis.

Pirmoje dalyje - apibgézta ijvaizdzio samprata, bei pateikivaizdzio teoriniai
konstruktai ir dedamosios.

Antroje darbo dalyje - aptariami jvaizdzio kirimo modeliai, miestojvaizdzio
dedanyju detalizavimas ir dekomponavimas bei iSskiriamikggiai turintysitakos miesto
ivaizdziui.

Trecioje dalyje — analizuojami miestgvaizd formuojantys veiksniai.

Ketvirtoje dalyje - atliekami kokybiniai tyrimai. Fokusuotos grig bei antriny
duomem analizs ctka pateikiamas Kauno miesiwaizdis bei svarbiausi miestwaizd
formuojantys veiksniai. Taip pat apzvelgiama masinformavimo priemonj jtaka miesto
ivaizdziui.

Darlm sudaro 4 dalys, kurio bendra apimtis 61 lapasrb®auomenys ir rezultatai

pareikti 8 lenteise, bei papildomai pateikta 10 paveiksl|



1. OBJEKTO JVAIZDZIO TEORINIAI KONSTRUKTAI IR
KONCEPCIJOS

Didéjant komunikacinio srautgakai Zmogui, didja jvaizdzio reikSm Siandieniniame

gyvenime Jvaizdis tampa vienu svarbiausiu kritgerlovoje su kitais konkurentais.

1.1.]vaizdzio samprata ir koncepcijos fvairi y autoriy poziiriu).

Politikoje, kulfiroje, ar verslo pasaulyje @lai papliks ir gana daznai girdimas
terminas fvaizdis” Sis Zodis yra kis i$ lotyny kalbos ZodZio “imago”, kuris reiSkia
“paveikslas”. Tdiau jau net rorenai § zod vartojo perkeltine prasme, vaskines zngoni
mumijas vadindami “imago”, t.y.ut Zmoniy atvaizdu. Per daugelamzi, Sis terminas
isitvirtino taip pat ir meno pasaulyje. Pagaliay,z6d pracjo vartoti ir reklamos, bei
ivaizdzio specialistai. Terminagvaizdis” (“imidzas”), vis pirma, atsirado palaikant rySius su
visuomene (PaulieénR., 2002)

Ivaizdis (vadyboje), tam tikro objekto ( p#sk paslaugosimores, Zmogaus aryj
grupes) subjektyvus vaizdinys, emocinis suvokimas, gniachas daugybe psichologini
fiziologiniy charakteristil, kurios veikia kaip papildomoglggos, lemiagios jo formavimo (
formavimosi ) efektyvurair iSlaikymo pastovum (Lietuvos enciklopedija, 2002)

Autoriai: Ceikauskied M. (1997), Urbanskien R. (1997), §dzius V. (2002) bei
Paulier R. (2002) savo darbuose aiSkina, kad Sis Zodis kB angh kalbos ir reiSkia
paveiksh, vaizch, atvaizdas veidrodyje, panaSumaka nors ir pan., o kaip veiksmazodis,
reiSkia atvaizduoti,isivaizduoti, pavaizduoti. Dabartis lietuviy kalbos zodynagvaizd
apibrzia, kaip ,sivaizduojam, vaizduikiinyta dalyka”. Taljanaitts M. (2001) monografijoje
ivaizdis suprantamas kaip socialinis — psichologiregkinys. Moksliniame straipsnyje
ivaizdis apiladinamas, kaip neaiSkus, fragmentinis, vizualushaignis ar neverbalinis. Taigi
ivaizd galima suprasti, kad tai straktiotos zmonj idéjos, jausmai, suvokimai apie daiktus
ir reiSkinius (Dateikiere G., 2002).

Kiekvieno autoriaugvaizdzio apibé&zimai yra vis skirtingi, jie leidzia mums geriau

suvoktijvaizdzio samprat(zr. 1 lentet).



1 lentek

Skirting y autoriy jvaizdzio sampratos

Eil. Nr. | Autorius IvaizdZio samprata

1. R. Urbanskie#y 1997 m. | Jvaizdis — tai yra sukuriamas Zmanissmorgje tam tikras objektd

vaizdas, kuris daznaiibaijsivaizduojamas, o ne realus.

2. M. Ceikauskier, 1997 m. | jvaizdis — tai tikslingai sukurta arba stichidkai atsiradiesma, kuri

atspindi tam tikg objek Zmoniy ssmorgje..

3. A. Pajuodis, 2002 m. [vaizdis — tai subjektyvus vaizdinys, kuris remiantis asimien

suvokimu apie tam tilirobjeky susiformuoja individo smorgje.

4, A. Pil¢itnas, 2002 m. [vaizdis — tai prasmi visuma, kurios pagalba adresatai Zzino| ir

apibidina, prisimena ir sieja objekt asmensisitikinimy, jausny

ispidziy apie objekf saveika.

5. R. Paulies, 2002m. [vaizdis — tai modelis, kuriame atspindi tsy luke<iiai ir apie
atitinkamy reiskin

6. V. SidZius, 2002m. {vaizdis — tai jausmas, kurimores, atskip asmen ar ju produkt

padedami suformuoja viskamy ke suvokia.

7. B.Cereska 2004 m. [vaizdis— emocinis pres ar paslaugos suvokimas, klegmia socialinis
psichologinis supratimas ir yp@restiZas.

Saltinis: sudaryta autoriaus

IS lentebs pateikiam autory jvaizdZiy koncepciy galima teigti, kad vienjvaizd
sieja su visuomene, kiti su zmogausnsne, dar kiti teigia, kadvaizdis atsiranda jausmo
pagrindu, sukurto modelio ar atsiradusios formoaigiT visi autoriai jvaizdi supranta
skirtingai.

Ivaizdis yra nuolat kintantis ir kiekvienam supranés kitaip, atsizvelgiant koks
Zmogaus iSsilavinimas, pajantygis ir pan.Taip pat pasak Pé&ina A. (2002) ir Pranul V.
(2000) jvaizd susiformuoja ir Zmaois, savo prisiriSimu. Tad objektas, turi skirtingus
ivaizdzius kiekvieno kliento, partnerio ir pan. algw. Spilein M. (1997 teigimu, ivaizd
reikia formuoti ank&au, prie pagalvojant apie paslaugas ar pardavim

Ta pabézia ir Pikiainas A. (2002), kadvaizdis yra svarbus ne tik marketingo
elementas, bet ir strateginio valdymo elementador8wavus stipy ir pozityw jvaizd,
imores gali lengviau parduoti produktus, savo paslaug@syvuoti darbuotojus ir pan

Cia galime daryti iSvag kad jvaizdis suformuojamas ir apittiamas taip, kad tikt
daugumai zmoni. [vaizdzio formavimas lygiai toks pats svarbus, kaipersonalo ugdymas,
iStekliy valdymas organizacijoje ir pafvaizdis yra, nepriklausomai nuo to ar jis kuriaraas
ne. Zmoms visada susidaro vienplar kitol ivaizd, o skmé priklauso nuo to koks tas
ivaizdis.]vaizdzio formavimas yra gana stidga, planinga veikla ir ne visada organizacija

gali pasiekti norim rezultat;, tatiau tai inctlis i ateif (Paulieg R., 2002).



Ivaizdy galima suprasti kaip savarankiSldaugelio Zmonj, miesto, imores ar
kompanijos valdyra Ivaizdis priklauso nuo to kkispadi zmores susidaro iS gamdbei
Ziniasklaidos (PaulieénR., 2002).

Pasak 8dziy V. (2002)jvaizdis gali lati sukuriamas dviemiuais:

1. Savaime (gali formuotis trumpai arba ilgai);
2. Specialiai.

Savaime formuotigvaizdis gali ir trumpai, ir ilgai. Tai priklauso aunikro bei makro
aplinkos veiksni, kurie taip pat veikiavaizdzio formavimsi.

StichiSkai atsiradusivaizd gali nulemti kokie nors stichiniai, spontaniskiiksniai.
Tai, pavyzdziui, gali Bti stichines nelainés (Zeng¢s drelgjimai, potvyniai), nelaimingi
atsitikimai (avarijos, katastrofos, gaisrai). Ndes jvyksta greitai ir trunka neilgai, d&u
zmony, atmintyje taiistringa ilgam. Dauguma zmanvertina saugumir patikimum ir tik
nedidet dalis negsta rizily bei pavojus.

Taciau, savaime besiformuojantis kokio nors objekitmizdis, kai ®gra jokiy
ekstremali situaciy, paprastai trunka ilgegiaika. Pavyzdziui, kai kuti profesiy ivaizdziai
kuriasi metai i met kaip sakysim, teisininko profesija. Si profesijai gilias Saknis, savo
istorija, ilgaamz patirt ir todél yra laikoma prestizine.

Bet dazniauvaizdis yra kuriamas specialiai. Neretai tam tikizeizdis kina jvairiy
sriciy specialisy (reklamos, marketingo, psichologijos) veiklos rezas.

Ivaizdzio formavimo kelias yra dvejopas: savaimeifeuguojantis ir specialiai
formuojamas, kurio pavaizdavimas pateikiamas 1 igaie
Specialiai

suformuotas
vaizdis

llgas StichiSkai,spon- Trumpas
laikotarpis taniskai laikotarpis
susiformags | —

ivaizdis

Savaime
susiformags
vaizdis

Saltinis: Sadzius, V. Pardavimvaldymas. Principai ir praktika, 2002 p. 45
1 pav.]vaizdzio (susi)formavimo kidai



Nesvarbu, kaip bus formuojamaaizdis. Svarbiausj ji formuojant sukurti teigiam
pradin jvaizd. Nuo suformuoto pradinigvaizdzio, priklauso tolimesnobjekto veikla.

Norint suformuoti tinkara miesto jvaizd, reikia skirti pakankamai émnesio tam
tikriems elementams, tokiems kaip: dizainas (migstoklas, logotipas, miestalds, liava
ir t.t.), miesto savivaldos institucijos, massnnformavimo priemoés, aptarnavimo sritis bei
bendradarbiavimo sritis.

Itakosijvaizdzio sudarymui turi ne tik elementai formuojanivaizd, bet ir veiksniai
(Urbanskieg R.,Ceikauskieg M., 1997):

e Reklama: spaudos reklama, televizija, lauko, Swesant transporto priemani
demonstracié tiesiogire reklama.

e Populiarinimas bei rygisu visuomene palaikymas.

e Svarbi; objekty, reprezentuojampagrindin, jvaizdis.

e Pilieciy nuomor.

Norint suformuoti pozityy jvaizd, reikia negaidti nei léSy, nei laiko, nei pastamgoeli
igudZiy. Teigiamagvaizdzio suformavimas duoda tekiaud:

e Jvaizdzio elementai, padeda znéaors greitai surastiyj siilymus bei suformuoja
piliecio pasmorgje teigiam poziri.

e Teigiamagvaizdis suteikia daugiau pasijkmo bei formuoja pasiti§ima sialymais.

e Pozityvus jvaizdis padeda pritraukti naujus investuotojusjkgtis, darbuotojus,
sveius ir pan.

e Teigiamas suformuotgsaizdis didina reklamos efektyvum

Apibendrinant galima pasakyti, kadaizdis — tai visuma teisingr klaidingy, kartais
stereotipini vaizdiniy, isitikinimy, kurie susidar Zmorems, t.y. atskiriems asmenimsy |

grupei ar visai visuomenei, apie tam dikibjekt, pvz., Zzmog, imorg, prek ar miesy.

1.2.]vaizdzio rasys ir veiksniai turintys tam jtakos

Ivaizdis visada socialiaia/gotas, daznai siejamas su idealu, idealizuotekdbj ir
todel turi milziniSka poveil§ visuomers nuomonei, kardinaliai veikia socialinius - palitis,
dalykinius rezultatus. Daznai zmin renkasi ne patobjeks, bet reklamos bei kit
marketingo priemoni déka jo sukurg jvaizd. Zmogaus suvokimas ar jo susiformav
ivaizdis daznai gali @i nukreiptasi kazky neagiuopiamo. Pavyzdziui, paprastos dzirsin
kelnés yra tiesiog dzinsis kelres, ta&iau pora Levi's ar Wrangler dzingau yra kazkas
ypatingo. & “kazka ypatingo” zmogs ir renkasi, nors iS tiggie Levi's dzinsai gali visiskali

nesiskirti nuo jokio garsaus vardo netérin dzing;. Apskritai, ZmoRs yra tiesiog link



pritaikyti susiformavusiugvaizdzius atitinkamiems objektams, kad kiekwvidarty, kai reikia
pasirinkti viera ar kita objekt, reikty maziau galvoti ir analizuoti.

Miesto jvaizdis suprantamas kaip bendigpidis, kuris susiformavo Zmogui apig t
vieta (parduotuy, prele, miest ir pan.). Tas bendraspidis yra daug reikSmingesnis nei
atskin faktoriy, element, jvykiu rinkinys. Kaip, pvz., ir koks nors vaizdas, epiasdyjamtoje
sukelia visiSkai kitokius jausmus ispidzius, nei atskiras kiekvieno medzio, kalno ar
debesies, sudaréin ta bendg vaizdch, apraSymas.

Zmoniy, kuriems tas miestas ar vieta tiesiogiai ar nigtigai yra pafstami,
vaizdiniuose susiformuoja tam tikras pw#s. Suvokimai (nuomass) ir ju jvertinimai gali
buti ir klaidingi, pvz., atvaziay iS kitur i koki nors miest Zzmores zino tik kelis svarbius
objektus. Jigsimena juos iS atvitly, laidy per televizij ar pan. Téau ¢kl tokiy nuotrum
jiems gali susiformuoti klaidingas vaizdinys apenky to miesto vaizal

Weber’io taisyké sako, kad pirminisijvaizdis lina stipriausias ir turi didZiausi
poveik (Anderson P.M., Rubin G.L. 1986). Tddabai svarbu sukurti palankpradin jvaizd.
Teoretiky nuomone, jvaizdzio Kkiréjai ir stengiasi, kad Zm@s matyt; tai, kas jiems
(karéjams) yra naudingiau ir ak jie patys nori parodyti. Jie noriab matomi sau
palankiausiame fone. O juk Zmans suvokimas formuojasi taip pat ir iS tg jke mato.
Tocdkl kartais, pazvelg i objekto, kuriam kuriamagvaizdis, atspind veidrodyje, Zmoés
netikétai gali iSvysti tai, ko jiems visai nereitq matyti. D¢l to ir svarbu, kad veidrodis rodyt
teising ir neiSkraipyi objekto vaizd.

Siekiant sukurti pozityw objekto jvaizd, reikia tuéti omenyje jo vientisum Tai
reiSkia, kadvaizd reikia suprasti kaip totalinsavoka, kuri apima visk, ka Zmores galvoja ir
jawia.

Ivaizdis yra viskas, & Zzmogus sukaupiaasioningai ir negmoningai, priklausomai
nuo turimos informacijos kokyis, kiekio ir praktinio patyrimo.lvaizdis taip pat gali
priklausyti ir nuo zmonj nusiteikimo to objekto atzvilgiuyjiSankstigs nuomogs apie j.
Daznai jvairis poziiriai, suvokimai, nuoma¥s bina sukurti i5 anksto. Zmeés yra link
lyginti panasSius objektus pagal Kokors viem pavyzd. Tai yra vadinama stereotipais
PavyzdZiui, sakoma, kad mokslininkai yra iSsibta$kazos, smulkios setiukés yra mielos;
Kaunas yra padigusio nusikalstamumo ir mafijos sostinTatiau juk yra daug labai
konkreiy, tiksliai kalbartiy mokslininky; o ta maza seiuké galhit linkusi iS parduotugs
iSsinesti prekes uz jas nesumnjuisi; kituose miestuose nusikalstamumas taip paf n

mazesnis, o sostife net didesnis nei Kauneg [Sanalizuosime tyrimo dalyje.
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Taigi, apibendrinant reikia pasakyti, kad skirtingutoriy pateiktos sampratos apie
ivaizdzio suvokim yra pateikiamos nevienodai. Vieni autorjafizdzio koncepciy sieja su
visuomene, kiti su Zmogaususone, treti teigia, kadvaizdis atsiranda jausmo pagrindu,
sukurto modelio ar atsiradusios formosijda visos iSskirtos sampratos teigia, keaizdis —

Zmonip samoreje sukurtas vaizdas.
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2. MIESTO JVAIZDZIO DEDAMOSIOS IR TEORINIAI MODELIAI

Antrojoje dalyje bus pateikiami

miestdvaizdzio teoriniai

modeliali, jvaizdzio

dedamosios, nagijami bei analizuojami veiksniai, turintygakos miestavaizdziui.

2.1]vaizdzio kiarimo modeliai

Autorius Kennedy S. (1977) suté jvaizdzio Kirimo model. Atlikes mokslinius

tyrimus Kennedy S. teig kadjvaizdZio kirimas priklauso nuo gielemeni:

e Miesto ekonomika ( bei Salies, regiono ekonanpadtis);

e teisire aplinka Salyje ir miesto kriminalkénbaklé;

e gyventoj pragyvenimo lygis;
e Salies ir miesto kuiira;

e bendradarbiaujatos organizacijos.

Sie elementai yra labai svady kuriant stambesnio objekigaizd. Taigi Kenndy S.

(1977)ivaizdzio Kirima parodo taip (zr. 2 pav.):

ISoriné jtaka

4 4
Teigs — Objektyvis Vidaus Gyventojy Net|res§|09|n|s
aktai miesto kriterijai politika poziiris ysys.
Formaliai apibézti Gristamas B L
Miesto miesto tikslai 121 Atgalinis
! —» - R R rysysi ryéys
ekonomika Gyvenimo lygis, jo | 7 g
struktiros miesto su miestu
Pamatuojam vykdomy
i —» o= olitik —
Kultara pozymial P A I1Soriniy
Esmini sriciuy grupiy
Vyriausyhis —» matomumas poZiiris
. ; PranaSumas
istatymai Tiesiogire
patirtis A
ISorinés nepriklausomos
grupes
Neturintios tiesiogini santykiy
su objektu
Galima jtaka J

»
»”

Saltinis: Kennedy SNurturing Corporate Images // European Journal afkdting, 1977, p. 138

2 pav. Miestojvaizdzio kirimo modelis adaptuotas pagal Kenedy S.

Sis modelis parodo supratirkaip galima kurti ir valdytivaizd. Be to, paveiksle mes

galime matyti tiesioginio, gktamojo ir atgalinio rySio funkcijas.



Norint matyti vientig, darny, teising, jvaizd, tikrovéje susiformuoja keletasaizdzio

variant,. Literafiroje nurodomi Avaizdzio tipai (Jefkins F. 1986):

¢ veidrodinisjvaizdis;

e esamas, realysaizdis;

e sudtinis jvaizdis;

e siekiamas, planuojamagaizdis;
e kooperuotasvaizdis;

e atskin elemeny jvaizdis;

e optimalusjvaizdis.

Sie tipai apjungiami modelyje, kuris pateikiamagsa¥eiksle.

Saltinis: sukurtas autoriaus pagal Jefkins F., iBukelations for Marketing Management, 1983, p.B88 -

3 pav.lvaizdzio tipai taikytini miestui

Veidrodinis jvaizdis. Dazniausiai tai yra klaidingas, neteisingpsizdis, kuris
labiausiai Iadingas vadovams, kurie galvoja, kad ZinojKitmoniy poZiiri { save ar savo

imorg. Toks mastymas parodo toki Zmoniy trumparegiSkumy nepagista optimizmg bei
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informatyvumo stok. RsV konsultantas turi vengti pasakoti savo khems apie visuomeés
poziarj | objeks.

Esamas, realugvaizdis. Yra iStiriama, kg aplinkiniai zmoms iS tikmyju zZino ir galvoja
apie objeki. Yra nustatomas prieSiSkumo, iSank&imuomo#gs, abejingumo, ignoravimo
laipsnis. Atlikus tyrima ir informavus apie jo rezultatus vadovus, tudajrie turi susiday
veidrodin jvaizd, gali iStikti Sokas.

Sudeétinis jvaizdis. Miesto jvaizd daznai formuoja, kuriayj atstovai: savivaldyh
miesto gatés, architeldira ir stiliai, paveldo objektai, susiekimas bensporto sistema ir t.t..
Ivairiy sriciy atstovai formuoja skirtingusaizdzius. Todl, nagrirgjant miess, kaip sudtinga
objekt svarbiu aspektu tampa kooperupgtaizdzio identifikacija.

Siekiamas, planuojamasijvaizdis. Susikirus naujam objektui, savvaizdzio jis
neturi. Siekiamas, planuojamasizdis pradzioje yra pagrindaskuri ir reikia orientuotis,
kuriant savo tikslus bei filosofij Miestas yra seniai susiformgsy ta&iau planuoti lisima
ivaizd galima ir reikia.

Kooperuotas jvaizdis. Tai yra dazniausiai sutinkamgsaizdis. Galimos dvi Sio
ivaizdzio GSys: veidrodinis ir realusis. Kgkgen ar blog ivaizd turi objektas? Tai
priklauso nuo to, kaipatobjekt, kokius jo veiksmus mato Zmés) kiek jie zino apieat
objektsy bei kiek yra su juo susick. Kooperuad jvaizd paremti gali kooperuotas
identiSkumas, bet jis neturiath maiSomas suvaizdziu. Kooperuotasyvaizdis egzistuoja
Zmonip samorgje, o kooperuota identifikacija - zmanakyse, tai, & Zmores tiesiogiai mato
(spalvos, transporto iSvaizda ir t.t).

Atskir y elemeny jvaizdis. Sisivaizdis gali aiti sukuriamas reklamos pagalba, kuri
padeda atskleisti miesto dedgmcharakteristikas, savybes, svarbesnius jo brudaig.kaip
pvz., vienas rasiklis gali téti dovanogvaizd, o kitas - pigaus, prasto dailkit@izd, nors abu
jie gali kuo puikiausiai atlikti savo funkaij

Optimalus jvaizdis. Tai, galima sakyti, galutinigvaizdis, kuris kuriamas specialiali,
daZnai RsV pagalba, kai Zmians yra suteikiamas gana iSsamus bei teisingastsupsaapie

objekt.
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2.2. Miestojvaizdzio dedamyjy detalizavimas ir dekomponavimas

Reklamoje objektavaizdis siejamas su juo susijusiaizdiny, asociaciy atsiradimu.
Tokiu atveju,jvaizd suvokiame ir priimame tiek kaip subjektyvtiek kaip ir objektyy
realyles ivertinima, apie kui yra pl&iai diskutuojama visuomeje. IS to galima padaryti
iSvadh, kad jvaizdis rera nekintantis dalykas, apie ¢@aug diskutuojama, o tam tikrose
situacijose jis gali titi visiSkai pakeistas.

Psichologiniu podiriu jvaizdzio avokoje slypi gili prasm - ngsissmonintas idealas.
Sio idealo vaizd vieni Zmores siekia sukurti kit Zmoniy pagmorgje. Tas idealas arba, kitaip

sakant, kuriamagvaizdis gali lti:

e asmens (politiko, verslininko ir pan.);
e prekes (produkto), paslaugos;

e 1MOrES;

e miesto;

o Salies ir kiti.

Toliau darbe bus nagdjami miesto bei objektpraizdziai.

Miesto jvaizd formuoja daugelisivairiy veiksni. Juk visosimores, firmos,
organizacijos yra miesto setthés dalys, kurios turi svarfpireikSne ir vaidina ne paskutin
vaidmen miesto jvaizdzio Kirime. Todl kiek iSsamiau panagrsime tuos jvaizdzio
formavimo elementus, kurie taip pat prisideda iri tdideks jtakos miestojvaizdZio
formavimui. Sie elementai yra:

e Firminis stilius

e Reklama:
vitriny;
lauko;

ant transporto priemoup;

vV V VY V

Sviesos;
» demonstracié,
P. Beprensui (1995igia, kad Siuo metu kova rinkoje vyksta ne tikptarekiy ir
imoniy, bet ir tarp miest jvaizdZiy. Todtl nuo pat pradzi miestojvaizdzZiu besiipinartiai
institucijai tenka galvoti apie tgkvaizdzio sukirima, kuris miestui atnegtmaksimala naud.

O pagrindinis vaidmuo formuojant bei palaikardizd tenka firminiam stiliui.



Firminis stilius. Firminio stiliaus iéja priklauso P. Beprensui, kuris pirmas vakie
elektrotechnikos koncernui AEG duk reklamirg-grafine produkcip, kuri  buvo
individualizuota ir vizualiai identifikuota. Siuo etu klasikiniais firminio stiliaus pavyzdziais
galima laikyti ital; kompanip “Olivetti”, vokieciu firma “Braun” ir ameriki€iy IBM
(Urbanskieg R. 1995 p.76).

Miesto stilius yra tarsi ypatinga “kalba”, kuri irmpuoja esamiems miesto pdiams ir
potencialiems sw#gams, primindama arba leidZianti atpazinti ir i$8kniest. Firminis stilius
kartu yra ir identifikavimo prieman Literafiroje daznai sutinkami tokie firminio stiliaus
apibrezimai.

Firminis stilius - tai vieningas nuolatinimeniny ir tekstiny element (konstant)
vaizdavimas visoje objekto reklandje veikloje (UrbanskiefiR., 1995). John St. Maggie-Jo
(1996) teigia, kad firminis stilius - tai visumaigmoni, elemenj (grafiniy, spalviniy,
akustinij, video), kuri pagalba suteikiamas vieningas vaizdas visiems rmgams ar
paslaugoms ir reklamos prientons, kurios partneriams, beSaliSkiems é&tejams padeda
geriaujsiminti ne tik objekd, bet ir jo aplink, veikla; taip pat suteikia galimylprieSpastatyti
save bei veik] konkurentams.

Apibendrinant galima teigti, kafirminis stilius - visuma pastowi spalvini, grafiniy,
Zodiniy, poligrafiniy, dizaino element kurie kartu vizualiai ir nevizualiai apjungia kenas
paslaugas ar aplink skleidZziama informacip bei kartu iSskiria miestir jo dedamjy daliy
paket i$ kity miest; - konkurent.

Kauno firmin stiliaus pagrind sudaro: miesto herbas, miestdiava, miesto skis ir

informaciniai-reklaminiai gaminiai, miesto suvenyra

Reklamavimas. Kitas miestojvaizdzio formavimo elementas yra reklama. Reklama
turi ypating, reikSng miesto jvaizdzio kirimui, o ypa& kai kurios reklamos priemés,

pavyzdZiui:

Vitriny reklama

Lauko reklama

Reklama ant transporto priemani

Sviesos reklama

Demonstracia reklama

Visos Sios reklamos priemés, reklamuodamognones, daugiau ar maziau prisideda
ir prie viso miesto reklamos. Toliau truplitplatiau pakallésime apie kiekvienis ju, didesn

déemeg skirdami vitrinp reklamai, kadangi miesto vitrinos, galima sakyra miesto
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veidrodis, kuriame atsispindi miesto gyvenimas habtaikos. Lauko reklamos, kuriose
pasireiSkia socialintematika taip pat daznas reiskingsrgndame ir Kaune.

Vitrin y reklama. Vitrinos yra funkcinis veiklos atSvaitas. Vitrina tai ne tik
parduotu¥s veidas, tai ir sudiné miesto reklamos dalis. Ji patraukia ne tik patiaykaeivio
ar steltojo demeg, parodo koks meninis lygis propaguojamas miegpe gvarbu vitrinos
miesto svéiams- jos tarsi reklama be teksto- simhokalba. John St. Maggie-Jo (1996)

teigimu, vitrinos (ypa turistiniy firmy) atlieka tokias funkcijas :

e supazindina su parduotéje esagiu prekiy, paslaug asortimentu;
¢ informuoja apie miesto neatsilikinvyraujartiy mad; srityje ;

¢ informuoja apie miesto renginiusykius
e dalinai parodo estetimiesto veid.

Neskaitant tiesiogimi reklamos funkcij, vitrinos be abejo turi didelreikSne ir
miestojvaizdziui, ir jo apipavidalinimui. Jos ne tik gadapuosti, téiau ir pagyvinti aplink.
Vakarais ryskiai apsSviesti parduotuviangai puoSia miest suteikia jam Siuolaikisko,
modernaus miestwaizd.

Kalbant apie vitrinas, negalima nepasgtinLaisvés akjos. Laisvs akja daugelio
kauni€iy ir miesto svéiy lankymo, laisvalaikio praleidimo, ir gyvenamojieta. Tali
bulvaras, kurio vidurigie dalyje per vig aljos ilgi auga dvi edds medzy. PrieS kelis
deSimtméius Laisves akja buvo rekonstruotg pésCiyju gatw. Pastdius “Akropolio”
prekybos ir pramagcentn, labai padidjo atvykstagiuju lankytop iS kity miest; ir regiony
skatiusi Laisws akjos zom, bet iri miesto centrig dal. Kadangi Lais¥s akjoje dominuoja
kavinés, barai ir avalyés, fiby ir aksesuar parduotu¥s, kuriose dominuoja zinomi preki
Zenklai, todl maziau pasiturintys Kauno ir uzmi&s gyventojai gausiai lanko “Urmo
“prekyvietes kompleks.

Siandien, lang vitrinos tiek Laises akjoje, tiek prekyvietje “Urmas” yrauzdaroir
atviro tipo. Kiek labiau paplitusios atviro tipo vitrinoBro jas matosi parduotupvidus ir ten
vykstanti prekyba. Praeivis gali greitai susidaiytiidi apieimores prekybos paixi. Atviros
vitrinos i prekybos sal praleidzia daugiau Sviesos, jos tartum Edeuzsuktij vidy. Tatiau
pasigirsta ir toki nuomony, kad uzdar vitriny jrengimas ir iSlaikymas yra ekonomiskai
naudingesnis, negu atyir Tokios nuomoés Salininkai teigia, kad daznai besikarcios,
naujos madingos pré& uzdaroje vitrinojggauna daugiau reikSmingumo, negu atviro tipo
vitriny. Esant atviro tipo vitrinoms, laikas nuo laikatina patikrinti, kaip jos atrodo iS lauko

puss, nes esantilbent tokio tipo vitrinos labiau patraukia praaivavilgsnius.
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Svarbus vitrim apipavidalinimo elementas - spalvingumas. Vitrispalva turi atlikti
kelias funkcijas: patraukti pigko demesg, paveikti jo psichil ir sudaryti psichologinrys
tarp ekspozicijos ir pir§o. Praktin spalw panaudojim vitriny apipavidalinimui galima
nustatyti taip: pirkjo déemeg patraukia gyvos, Sviesios ir aiskios spalvosj iigjau sulaiko
raudona, oranzin geltona, Zalia, #lyna ir violetine spalvos. Labiausiaisidemimos -
raudona, Zalia, geltona ir balta, o sunkiausiaélyna ir violetiré spalvos (Gedzius A. 1996)

Spalw derinyje geriausiaisimenama juoda spalva geltoname fone, raudona, ali
juoda spalvos - baltame. Be to, reikia atsizveilgfitai, kad vienos spalvos preklidina, o
kitos - mazina. Vitrim ekspozicijoje, akcentuojant aukstos koéglir kainos prekes, patartina
naudoti kuklesnius, samresnius derinius, 0 eksponuojant pigesnes prekasaugnaudoti
rySkias spalvas ir rySkius spalvinius derinius.

Ypatingos, netgi Sokiruoj&ios vitrinos patraukia ne tik praeiyi bet ir masini
informacijos priemoni demeg. O tai yra savotiSkagmorés reprezentavimas tuo da
itakodamas. Prekybasones, noédamos sulaukti spaudos susidgimo, langus (vitrinas)
gakty panaudoti kaip visuomeés informavimo priemog apie jvairius miesto jvykius,
Sventes, naujas parodas, atidarymus, jubiliejingmsd Nauda bus abigusir miestui, ir
imorems. Vitriny kaip verslo funkcinio elemento perteikimas visuoeiar miestojvaizdziui
néra pamirStamas. Rijaisiy mety pabaigoje Kauno miesto buvo organizuojamas quaioa
vitrinos konkursas.

Lauko reklama. Lauko reklamos naudojimas - vienas seniausidy reklamos
teikejo skelbimus perduoti ptéajai visuomenei. Sis pigky informavimo ludo iStakos siekia
[l amziy prieS nmisy en, kada atsirado pirmosios iSkabos.

Kauno mieste lauko reklamosira itin iSskirtires ir patraukiatios dmes, o
verslininkai renkasi kitas reklamavimo priemoneliidus.

Viena svarbiausi lauko reklamos ypatybiyra ta, kad Zmas informacia gauna
btudami ne namuose ar kontoroje, o ggvLauko reklama turi déti toje aplinkoje, kurioje ji
yra ir ja pagyvinti. Tod@l lauko reklamoje egzistuoja toks paradoksaluslkadeayiji turi derintis
prie ja supawios aplinkos ir tuo pau metu patraukti émes. Pavyzdziui, senamiestyje, kur
yra daug senovinipastai, architektiros paminkl, moderni SiuolaikiSka reklama nors ir kris
1 akis, t&iau visai nesiderins prie tos aplinkos. Kalbantaggnamieso lauko reklam, jos
néra daug, ji kukli, sariri ir pernelyg neissiskirianti.

Lauko reklama paprast@iaisoma neauksStai, nes, esant normaliangjiragi, daikiy
matomumo laukas yra iki 4 metauk&io (Anderson P.M., Rubin G.L. 1986). O siauresn

gatwse praeivi zvilgsnis retai pakyla virS pirmo auksto.
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Lauko reklam sudaro:
e iSkabos;
e skydai, stendai;
e plakatai;

e transparantai, pano.

Imoniy, organizaciy iSkabos tikslas - nurodyti jos buvimo \detakcentuoti
pavadinim. (Daugeliu atvej pvz., parduotués iSkaba turi akcentuoti ne savininko vagat
firmos pavadinim, o siilomy prekiy ar paslaug pavadinimus).

Reklaminiai skydai statomi atskirai, tam tikrosetese - Saligatviuose, prie pastat
sieny, prie kely. Pagrindinis reikalavimas Siai lauko reklamos ma@ei — yra tai, kas ant jos
paraSyta, kad Zzmeén suspty perskaityti eidami pro SalTokie skydai Kaune taip patma
dazni. Keletagmoniy juos naudoja senamiestyje, keli pastebimi stotgme.

Plakat, pradininku yra laikomas Ziulis Sere, kuris spalstplakatus prago
spausdinti 1850 m. Jieiba jvairiausi; dydZiy. Sis lidas iSpopuliajo nes spatfiai iSaugo
automobiliy judéjimas. Potencialus plakat vertingumas matuojamas praeitian ar
pravaZiuojatiiy per tam tikg laika Zmoni skatiumi. Si lauko reklamos priemeéngali
aprepti gana pléia Zzmony auditorip, todtl remiantis tuo plakatuose Kaune dazniausiai
reklamuojama muzikiniai, kdltiniai ir sporto renginiai.

Reklama ant transporto priemaniKaune Si reklamos prieméniSpopuliagjo per
paskutinius kelet mety ir tapo viena populiarespitarp verslinink. Reklama ant transporto
priemoniy neturi sau lygi kaip poveikio priemoé# atsizvelgianti jos sugebjima pasiekti
takstantire visuomeniniu transportu vaziuojan ar transporto laukiaiy Zzmoniy auditorip.
Siai reklamos priemoneiadinga ne tiksliskumas, bet masiSkumas, nors Sivejatai rera
neigiamas pozymis, nes kiekvienas reklaminis kaatakereikalauja papildamslaidy. Su
reklaminiais kreipiniais, platinamais ant transpgpriemony, susipaista apie du tkaalius
visuomeRs - ne tik Zmoas, vaziuojantys autobusais arba troleibusais, rogtaeinantys pro

Sal, stovintys transporto stotsle ar prie gais, vaZiuojantys nuosavais automobiliais.

Platiausiai taikoma reklama - ant transporto $a# lauko pués. Tam naudojamos
tokios transporto priemeés, kaip troleibusai, autobusai, mikroautobusai,sitakmoniy
automobiliai.

Sviesos reklama.I$ visy iSorje (lauke) veikiatiy reklamos priemoni $viesos
reklama turi didziausi poveil. Tai yra vienintaed reklamos priema) veikianti vakare ar

nakties metu. Sviesos reklama atlieka ne tik infim; funkcija, bet ir apSvi&ia miest

19



gatves, naktiniam miestui suteikia puoSnumo, sawitu sukuria Sventin atmosfes ir

prisideda prie miesto architekinio - meninio apipavidalinimo. Ir nors Kaune S0s
reklamas naudoj&iy imoniy skatius dictja, visgi tai nepagyvina miesiwaizdzio. Sviesos
reklamos tikslas yra iSSaukti psichologimartotojo reakcy - sustabdyti, nustebintitikinti.

Sviesos reklamosigys: Svigiarcios iSkabos, skydai, tablo, pano.

Demonstracinés reklamos priemoniy nauda. Sios reklamos priemoni grupei
priskiriamos:

e parodos

e mad; demonstravimai;
* MUCES;

o festivaliai;

¢ konferencijos, seminarai.

Sios priemoss organizuojamos 3Své&im, ar jvairiy renginii metu. Toki renginiy
organizavimas didel reikSng turi, miestui, nes jos pritraukia daug vietiniankytoj bei
sveiiy IS kity miesty ir Saliy. Ir nors visos didZiausios ir svarbiausios parooigsnizuojamos
sostirgje. Kaunas visgi stengiasi nenusileisti pradedaieista diem organizavimu, baigiant

miesto parodomis orientuotomistatyba, kuliros renginiais.
2.3. Veiksniali turintys jtakos miestojvaizdziui

Auk&fiau aprasytijvaizdzio formavimo dedamosios - tai tik nedidelalis to, kas
kuria pilm miestojvaizd. Yra daug daugiau veikspikurie prisideda prie miestwaizdzio
formavimo. Autoriaus huomone, visus veiksnius galsaskirstyti 5 grupes:

e Aplinkos veiksniai

¢ Dizaino veiksniai

e Istoriniai, kul@iriniai, semantiniai veiksniai
e Ekonominiai veiksniai

e Socialiniai veiksniali

4 paveiksle pateiktos trumposuSiveiksnii charakteristikos. Remiantis Siomis
suskirstytomis grugmis galima sudaryti tam tikrmiesto mode) kuri nagriresime sekagioje

dalyje.
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Ekonominiai
veiksniai

Socialiniai
veiksniai

Nuomoneé
apie
veiksnius

Aplinkos
veiksniai

Dizaino
veiksniai

Istoriniai
<— kult ariniai
semantiniai
veiksniai

Masiniy informavimo priemoniy formuojama
nuomoné

Saltinis: sukurta autoriaus
4 pav. MiestojvaizdZio formavimosi modelis

Pateiktame paveiksle matome, kad asgnemomort apie miestgvaizd formuojama
iS dvien pagrindinip elemenii: masiniy informavimo priemonj bei jvaizdzio veiksni.
Kiekvienas iS penki veiksniy, turi jtakos asmens nuomonei susidaryti apie migs@d,
taciau reikia nepamirsti, kad masininformavimo priemonj indélis i miesto jvaizdzio
formavimg taip pat yra be galo svarbus. Masinnformavimo priemoés gali sukurti tiek
teigiam, tiek ir neigiam jvaizd, todl kiekvienas neigiamo atspalvio straipsnis, gakesti
neigiamy poZziiri { miest,.

Apibendrinant, reikia pamiti, kad iSanalizuotijvaizdzio modeliai ir adaptuoti
miestui, gali paéi ivaizdzio rengjui geriau suprasti kaip redky dirbti ivaizdzio formavimo
Kryptimi.

Miesto jvaizd formuojantys veiksniai yra sétiniai, jie daro tiesiogia itaka tiek

iSoriniam, tiek vidiniam miestgvaizdZiui ir yra neatsiejami reprezentacinio migstizdzio.
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3. KAUNO MIESTO IVAIZDZIO FORMAVIMAS
Sioje dalyje bus aptarti miesieaizd formuojantys veiksniai. Pateikiama $varba ir
iSskirtinumas Kauno miestuiyvertinant esam pacti. Detaliau bus pazvelgta kiekviera
ivaizdzio veiksp ir jo aktualuma miesto jvaizdziui, remiantis R.Urbanskiés leidiniais,

Kauno savivaldyks dokumentais bei MNPR medziaga.

2 lentek
Miesto jvaizdj formuojantys veiksniai
I. APLINKOS VEIKSNIAI
1. Gamtosauginiai Miesto uzterstumas. Zeldynaijefas. Vandenys.
2. Sanitariniai-higieniniai Siukdjj antrinyy Zaliaw, surinkimo konteineriai. WC jrengimas. Miestd
Svara, tvarka.
3. Techniniai-ergonominiai ApSvietimas. Gatvi dangy kokyhe. Fasad kokybe. Miesto tvarka.
4. Susisiekimas (transportas) Visuomeninis miegtosportas (jo iikle, marSru reguliarumas). Taks

Gelezinkeliai, autobusstotys, aerouostaiyjbukle, susisiekimas). Miestp
keliai. Miesto geografie padtis.

5. Nusikalstamumas Vagyst kriminaliniai nusikaltimai.

II. DIZAINO VEIKSNIAI

6. Architekiira, urbanistika Senoiji ir Siuolaikérarchitektira. Stiliy suderinamumas.

7. Matomos reklamos priemés Vitriny, lauko, transporto, Sviesos, demonstraceklama.

[l. ISTORINIAI, KULT URI-NIAI,
SEMANTINIAI VEIKSNIAI

8. Istorija, demografia padtis Miesto istorija. Simbolika. Gyventojai,yjnacionalii sucttis. Miesto
tradicijos, ceremonijos. Mokslas. Kulg.

9. Laisvalaikis/pramogos Zymios, lankytinos vietos : istoriniu, architakiniu, gamtiniu poZiriu.
Parkai. Muziejai. Kapiés. Turgis. Mugs. Parodos. Bibliotekog.
Restoranai. Kaviss, barai. Pramag centrai. Renginiai: Sveis,
festivaliai. Memorialigs vietos. Turizmas.

IV. EKONOMINIAI VEIKSNIAI

10. Prekyba Prelikainos. Asortimentas. Prekybgsoniy iSsicestymas. Darbo laikas
11. Paslaugos FinangsiMedicinos/Buitigs/Nuomos.

Paslaug kainos. Asortimentas. Kokgb
12. Ekonomig situacija Ekonominis stabilumas. Pragyvenimo lygis

V. SOCIALINIAI VEIKSNIAI

13.Aptarnavimas Kokydh Profesinis lygis.

14.Informacirs-komunikavimo priemass | Informaciniai leidiniai, filmai apie miest knygos, Zerapiai.
Nurodomieji zenklai, stendai. Informaémtarnybos. Internetas.

Saltinis: UrbanskieqiR. Verslas ir vadyba 1997, p. 341 — 349

Lentekje pateikiami miestovaizd formuojantys veiksniai, kurie yra suskirstyti

penkias kategorijas: aplinkos, dizaino, istorirkaltariniai-semantiniai, ekonominiai,



socialiniai veiksniai. Kiekvienas iS veiksniyra skirstomasi smulkesnes dalis, Kkuri

kiekviena labai svarbi Kaungaizdzio detal.

3.1 Aplinkos veiksniai

Kauno geografine padétis. Kauno miestagsikiires centrigje Salies teritorijos dalyje,
apsuptas demografiskai, ir etniSkai subalansaptylinkiy, socialiai ir ekonomiskai panaSiai
iISsivy<iiusiy rajony. Nuo sostidas Kaunas nutgs apie 100 kilometr, tuo tarpu nuo kit
apskrities centr (Marijampoks, Alytaus) - apie 60 kilomefy o nuo Jonavos beiddainiy
miesty — 30 - 55 kilometrus. Nuo didziausio Salies udstaipédos miestas nuted per 212

kilometn.

Saltinis: Kauno miesto Savivaldyh Pktros strategija, 2006, p. 154

5 pav. Kauno miesto urbanistiniai rySiai

Antras pagal dydLietuvos miestagsikiirgs Lietuvos vidurio lygumos pietrytiniame
pakraStyje. IS Siaés su miestu ribojasi Vilkijos kalvagris, o IS piej prieina Veiven
kalvadibrio Siaurinis pakrastys. Kaunas i&si§Js Nemuno ir Neries upiskéniy terasose ir
prieskniy teritorijose. IS Ryt miest riboja Kauno maii telkinys, o iS Siaus ryty —
Gaiziiny miSky masyvas.

Miestas, praées kurtis dviey didZiausy Lietuvos upi; santakoje (Nemuno ir Neries),
dabar yra iSsigles i visus gretimus prie&hiy rajonus ir iSilgai p&uy slkéniy. Svarbiausj upiy

trasos ¢siasi iS vakar bei Siaués i rytus. Neries trasa yra palyginus tiesi, oi Nemuabai
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vingiuota ir kelis kartus ke&ia krypti. Dvi didziosios ups turi visokeriop itaka miesto
planavimui bei jo gyventojams. Tai seni vandensakdlei rySKis miestovaizdzio elementai.
Kauno miestas taip pat ribojasi su didziausiu Wiete dirbtiniu vandens telkiniu — Kauno
mariomis.

Miestas iSsidistes lygumoje, kuri vidutiniSkai nuaijos lygio pakilusi per 70 - 80 m.
Auks&Ciy skirtumai miesto teritorijoje yra étl dvieju didziausy Lietuvos upi skéniy.
DidZiausias auk3y skirtumas yra 79,2 m, aukausias miesto taskas (100,1 m) yra IX forto
teritorijoje, o zemiausias (20,9 m) - Nemuno krarge Lamgdziais.

Transportas. Visoje Salyje pastebima mar&umazjimo tendencija, bet Kauno
apskrityje jis vyksta spaiau negu Vilniaus ir Klaipdos apskrityse. Vezamkeleiviy skatius
sudaro apie 33% Vilniaus apskrityje pervegakeleiviy skatiaus. 2005 mbuvo Zenkliai
atnaujintas autobusparkas, o 2006 m; eksploatacy paleisti 22 nauji troleibusai, ko
pasekoje pagéjo keleiviy vezimo kokyls.

Prajusiais metais buvoigyvendinamas elektroninio bilieto projektas, pasijta
priimti projektoirang, kuria po konkurso turi pateikti Vilniaus m. savivaldyl2006 m. AB
LJAutrolis® jdieg garsire informacire sistema miesto troleibusuose, padedanakliesiems ir
silpnaregiams lengviau naudotis troleibusais.

Kauno tarptautinis oro uostas IS Kauno tarptautinio oro uosto atliekami reguiga
skrydziaii Londory (Stansteq), Stokholna (Skavst), Frankfurt (Ham), Dublina, Liverpuli,
Bilunda,. | pastaruosius skrendama per Padaingt. Keleiviy pervezimas Kauno oro uoste
labai iSaugo, ,Ryanair* pigi skrydziy bendrovei, vienu iSyj skrydziy marSrut task
pasirinkus Kaua Kauno oro uostas taip pat uzsiima kroyipiervezimais é pakankamai
palankios geografirs padties ir galimyles priimti visy tipy léktuvus. Pagrindigje oro
transporto veikloje - keleiyi pervezimuose, Kauno oro uostui tenka apie 20cqmp Salies
pervezimy.

Tarptautinis Kauno oro uostas yra Katavoje, 13 km nuo miesto centro. Kauno oro
uosto pakilimo takas yra 3,25 km, oro uosto teijiisrplotas — 550 Ha. PerveZzarkeleiviy
skakius Kauno oro uoste su@ai250 tkstartiy, nors 1997 metais dar suéavos 37
tukstartius keleivyy. Lyginant su Vilniaus oro uostu (1,4 min . kelen2005 m.), Palangos
oro uostu (47 akst. keleivii 2004 m.), Kauno oro uostas tvirtai uzima anttets.
Numatoma, kad oro uostui glantis, Kauno keleivj pervezimai uz keli met; gali siekti
apie 3 min.

IS Kauno vyksta daugarteriny skrydzi, kurie aptarnauja turistus vykstaums | Piety

Europos bei Siags Afrikos kurortus, taip pat verslininkus, gabetias prekes net i$ Kinijos.
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2001-2002 metais perkraukroviniy kiekis siek 10 fikst. toy per metus. Deja,
2004 metais krovimi kiekis tesudar 8 tikst. ton;. Kroviniy kiekis ir toliau maga , nes,
Lietuvai jstojusi ES, ne visi Rusijos gamybasktuvai gali leistis Kauno oro uoste. Siuo metu
vykdomi oro uosto modernizavimo darbai.

Gelezinkelio transportas.Jau nuo XIX a. pabaigos pro Kaugjo gelezinkel tinklas
visomis svarbiausiomis kryptimis — link VarSuvosn&t-Peterburgo, Maskvos, Karaltaus.
Jo kokylE tuo metu buvo labai geragtau eliau vykstant karams ir pasikeitus valstybi
sienoms, gelezinkeliliniju struktira spagiai suprasijo.

Kauno apskrities gelezinkelitankis yra didesnis uz Lietuvos vidirkSiuo metu
didziausia problema yra susigjusios gelezinkelj linijos ir riedmenys, & ko susisiekimo
greitis yra gerokai mazesnis negu iSséiysiose Europosdpungos Salyse.

Kauno apskrityje svarbiausia kelajvipervezimo grandimi iSlieka intensyviausiai
naudojama gelezinkelio linija Vilnius-Kaunapzertinant tai, kad automohili transportas
Siame ruoze Siuo metu jau patiria kai kurias pdalaio problemas, galima teigti, kad
susisiekimas traukiniais Siame ruoZe turi neblopesspektyvas. Greitiesiems traukiniams
grekio, saugumo, saugumo bei aplinkos tarSos atzviégilinija viena IS perspektyviausi
keleiviy pervezimuose tiek Salies mastu, tiek atliekantanptautinius pervezimus. Sioje
linijoje marSrutu Vilnius-Kaunas kasdien vaziuoj\ietinio susisiekimo elektrinitraukiniy
pory ir 1 dyzelinis traukinys, vidutiniSkai per pgpervezama iki 4,50kst. keleiviy. Lyginant
su pries keliolika metbuvusia paétimi, pervezam keleiviy skatius Siuo metu yra mazesnis
4 kartus. 2007 metais pregd kursuoti moderiis dviauksiai keleiviniai traukiniai, isigyti
Cekijoje. Numatoma, kad keliéns Vilniausi Kaury truks apie 50 mintiy. Tuo Hidu, bus
igyvendintas dvimiggo projekto strateginis tikslas — sutrumpinti kelis laika tarp abiej
miesty, ir tikimasi, kad keleivi gelezinkeliu ska&ius zenkliai iSaugs.

2010 metais numatyta nutiesti | transporto koriaasi dgl— ,Rail Baltica“ gelezinkel
(Lenkijos-Lietuvos siena — Kaunas — Lietuvos — kjat/siena). Siuo metu Danijos ,Cowi*
firma Europos komisijos uzsakymu yra parengusingdliy studip. Trasoje nuo Lietuvos-
Lenkijos sienos iki Kauno numatytas iki 200 km patand, greitis, nuo Kauno iki Latvijos-
Lietuvos sienos — 160 km per valangteitis. Trasa nuo Kauno iki Lietuvos - Latvijaersos
dar galutinai nenustatyta. Pro KaunRail Baltica“ praeis greta Pietrytinio aplinkke| per
Hidroelektrirg, per Rokus.

Siuo metu geleZinkelis kerta Kauno cengrifal pietingje dalyje, kur yra GeleZinkelio
stotis. P¢tojantis gelezinkelio tinklui, tiesti nawjliniju per cents nenumatoma. Nutiesus

europinio standartoéze, galima atSaka iki esamos gelezinkelio stotieskyk@kai pakitus
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gelezinkelio susisiekimui, atsiradus Dvimigsgreitiesiems traukiniams bei europinézei,
atsiras automobili saugojimo aikSteli poreikis apie gelezinkelio sfoKauno miesto bei
regiono gyventojams, atvykusiems iS gyvegpamviety ir toliau fsiantiems kelioa

gelezinkeliujvairiomis kryptimis.

Keliai. Kaum i$S visy pusiy supa tankus, gerai igpbtas ir kokybiSkas automohijli
keliy tinklas. Kauno rySiai su kitomis Salies bei regideritorijomis yra labiausiai iSgtoti
autokeliais. Kaunas yra svaibieuropires reikSngs transporto koridow, kuriy vienas
svarbiausi komponeni — automobily keliai sankryzoje. Pagrindipikeliy tinkla, kuris
jungia Kaun su Salimi ir regionu , sudaro:

e Via Baltica
¢ \Vilnius-Kaunas-Klaigda;
e Kaunas-Zarasai-Daugpilis (E262);
e Kaunas-Prienai-Alytus;
e Kaunas-Jurbarkas-SitsKlaipeda;
e Kaunas-Zapyskis-Sakiai;
e Vilnius-Prienai-Marijampadi;
e Kauno HE-Garliava.
Nuo 1993 m Via Baltica ptrai Kauno apskrityje skiriamas didelisrdesys:
e 1993 m. nutiestas Kauno vakarinis aplinkkelis (16y¥) su tiltu per Nemun, iS ju 6,3
km — 4 eismo juostkelias
e 1998 m. pastatytas antras tiltas per Neqnun
e 2003 m. nutiesta ruozo IAJ- Garliava antra vaZziavimo kryptis (9,7 km), pagtias

Mastatiu, Garliavos skirting lygiu sankryzZos;

Sanitarinés-higieninés silygos. Mieste yra per mazai vief tualety. VisiSkai rera
kilnojamy tualety, kurie veikia kaip automatai (nereikia Zmogauskeatio pinigus). Bitina
gerinti upy sanitarie bikle, kad galima bty atgaivinti papidimius Nemuno saloje,
Santakoje, Neries pakrajg. Tikslinga Nemuno saloje numatyti baseinu suioyeefiltruotu ir
iISvalytu ugs vandeniu gyventojams maudytis.

Be didZyju priemoni, reikia tiesiog iSvalyti vieSai prieinamas NemumoNeries
pakrantes, pradedant nuo labiausiai matonneigiana miestojvaizd formuojargiy viety.
Tikslinga parengti ifvykdyti Kauno miesto vandens atspingdprogram, kurioje isS stefjimo
taSky ir trasy matyusi ne tik pakrarés pastatai, bet iryj atspindziai, yp& naktiniai. Tam

reikéty skatinti tinkana pakrangs pastat apSvietina nakties metu.
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3.2 Dizaino veiksniai

Pastaty architektiira. Miesto centre bei Senamiestyje yra daug pasterting; tiek
architekfiriniu, tiek ir istoriniu aspektu. Nemazjuy dali sudaro apleisti, remonto
reikalaujantys namai. Teu iS miesto biudzeto skiriamésy ju remontui nepakanka. Téld
tokius namus konkurso iShuomojama ilgam laikui glygs, kad jie bus tik restauruojami, o
ne rekonstruojami.

Kaunas yra iSsibtes didziauai Lietuvos upi — Nemuno ir Neries santakoje,
past&ius Kauno hidroelektriey susida¢ didziausias Lietuvoje dirbtinis vandens telkinys —
Kauno marios. \ertingiausieji Kauno miesto kraSiedaio gamtiniai komponentai yra
pavirSiniai miesto vandenys — Nemunas, Neris béiigjiaupeliai jtekantysj didZiagsias upes,
Nemuno ir Neries upi bei jy intaky skniy reljefo formos ir Zalieji Slaitai, iSlik maZzai
urbanizuoti mislg masyvai ir kiti zalieji plotai. Dauguma vertingiit gamtiniy komponeni
patenkaj saugomas teritorijas. Miesto ribose yra dalis Kauamariy regioninio parko, trys
kraStovaizdzio draustiniai, ketezoologiniy draustini ir nemaZzai pavieni saugom gamtos
objekiy.

Kultaring aplinka sudaro urbanizuotos ir kitos sukuihto kraStovaizdzio teritorijos
bei pavieniai kuliros paveldo objektai ir vietés. Keturi istoriis raidos etapai Kauno
urbanizuotoje teritorigje paliko skirtingas kuitros paveldo zonas: Senamije$aujamiest
Zaliakalri ir Sovietmeio statybos rajonus. Kuditinés ir visuomenigs verts poZiiriu
didziausio paveldosaugos specialistturisty susidongjimo susilaukia miesto Senamiestis ir
centrire dalis: Vilniaus gaté, Rotugs aikS¢ bei Katedra, kiti Senami&s Kkultiros
paminklai, Lais¢s akja, Vienykes ir Nepriklausomyks aikSiy kultaros paveldo objektai,
AZuolynas. Toliau nuo centro palankaus vertinimauskila Aukstoji Freda su botanikos sodu,
Pazaislio vienuolyno architekibs ansamblis, buvusios Kauno tvirgev gynybinis
kompleksas.

Aktyviyjy Kauno miesto erdui branduolys - Senamiestis (144 ha) ir Naujamiestis
(314 ha). Tai reikSmingos Lietuvos ir Baltijasgs regiono mastu miesto dalys. Senamiestyje
yra iSlike puikiy architektiros pavyzdii — Rotug, Wtauto bazn§ia, Arkikatedra — bazilika,
Perlkino namas ¢ruity baznyia. Senamiggo jspadingiausios urbanistés erdés - Rotuss
aikse, Vilniaus gat¢, Santaka. Naujami&®, practo plétoti 19 amziaus viduryje, urbanisgin
strukfira yra unikali Lietuvoje ir Baltijos valstyse. Tai teritorija su ortogonaliu gaiuinkliu,
trimis, simetriSkai iSéstytomis aikstmis bei urbanistine asimi — Laisv akja. Naujamiestyje
yra daug tarpukario architekbs Sedew — Karo muziejaus kompleksas, Vieggbaikses

kompleksas, Pasto, Teisingumo ministerijos, Lietulbanko, gyvenamieji namai.
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Teritorijos, esatios greta centriés dalies, yra istoris miesto dalys, savo kokybe ir
btikle nusileidziagios miesto centrinei daliai, d&u turirtios potencial tapti miesto centro
tasa - tai Savanagi pr. iki Zemakiy g., Juozapaviaus pr. iki Gelezinkelio g., pietrytn
Vilijampolé, Zemoji Freda, Aleksoto Siaugirdalis. Pagrindiés linijinés aktyviosios erds -
Savanori pr., Zematiy, Raudondvario ir Veivetipl., A. Juozapaviaus, Pramoés pr.

Siaurirg atsvaros erdy Kauno mieste sudaro Kleboniskio midko parko masyva
Siaués-vakan erdw sudaro Ne#zio sknis, Romaini misko parkas (50 proc. tinka
rekreacijai), Versvos draustinisé{cSlaity didelio nuolydzio ir erozijos pavojaus rekreacijai
netinkamas), Linkuvos dvaras, Silajrparkas ir 1X forto teritorija. Pietvakarierdw sudaro
Noreikiskiy (LZUU) teritorijos dalis, oro uosto teritorija, Aviaog gamyklos ir Botanikos
sodo teritorijos bei KineriSkiatragis. Pietié erdw sudaro Jiesios &@io, Nemuno kairiojo ir
desiniojo kranf ties Saiais teritorijos. Pietrytin erdw sudaro Dubravos miskasérBenos
upelio sénis, Kauno matrj kairiojo kranto zona, PanemimSilas,AZzuolyno parkas, Aukgjy
Sartiy aZuolynas, Wtauto parkas, Ranggbparkas ir Nemuno salos parkas. Ryterdw
sudaro Palemono ir Pazaislio miSkai, Amatiasyvo pietigje atSakoje

Kauno miestas glaudziai sugjsu priemiestiégmis teritorijomis, kuriose yra iSsidte
gyvybiSkai svarbbs miesto infrastrukiros objektai - miesto kapis, Kauno tarptautinis oro
uostas ir prie jo besikurianti Kauno laisvoji ekamoé zona (LEZ) Karmdlavoje, miesto
vandenvalos nuotek dumblo utilizavimo laukai EZélyje, miesto gvartynas Lapse.
Svarbiausios miesto rekreaésnzonos — paptlimiai, misSko parkai, sodininkbendrij; sodai
prie Kauno mari, Nemuno, Neries, Ne¥io, Jiesios upi ir kitose vietose.

Kaunas, po Vilniaus, yra antrasis savo reikSmerahigektirine kokybe miestas,
kuriam re iS tolo neprilygsta mazesnieji Lietuvos miestaail&, bet savivaldyd verslininkai,
gyventojai stokojaéBy miesto teritorijoms ir pastatams pfigiti, todél miesto estetié
aplinka blogja.

Kauno miesto centrindalis yra reikSmingiausia, semantiskai identifijaundi Kaury
Lietuvos ir uzsienio gyventojtarpe, kitose dalyssimintini yra tik pavieniai objektai ir

teritorijos.
3.3 Istoriniai, kultariniai, semantiniai veiksniai

Kaunas - Zzymus istorinis bei kaftnis miestas. Jame yra daug lankytinety. Kaunas
europiniu bei Baltijos Gros regiono mastu yra Zzymiai labiau pastebimasiikugt srityje.

Kaunas yra Europos ir Siawsr3aliy kultirosistaigy tinklo bei kuliros projeki; dalyvis.
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Kauno miesto kuitrinis gyvenimas turi gilias tradicijas, ypaSplétotas tarpukario
Lietuvoje, Kaunui esant laikafa sostine.

Kauno miesto kuitros jstaigi populiarumas ir lankomumas djd. Kauno miesto
teatmy repertuay jvairoveé ir juy zang specifika jvairina kultirini gyvening bei didina miesto
patraukluna ir tarptautin pripazinins.

Kauno mieste veikia platus muaiejtinklas: 1 nacionalinis, 5 respublikiniai
(daugiausia Lietuvoje), 1 apskrities, 2 savivaldyii3 Zinybiniai muziejai. Nacionalinis M.
K. Ciurlionio daiks ir Wtauto DidZiojo karo muziejai - populiariausulaukiantys vis
didesnio sv&iy demesio.

Kauno miesto kuitrinis gyvenimas aktyja, didja organizuojam renginiy skatius
ir gerja ju kokyke. Kaune organizuojami ne tik vietiniai ar respulvlii, bet ir tarptautiniai
renginiai, festivaliai bei konkursai. Mieste vykstauzikos, teatro ir Sokio Svest eityres,
muges bei kitijvairas renginiai ir projektai. Daugiausiaitzovy sulaukia muzikiniai renginiai
— tarptautinis Pazaislio muzikos festivalis, ,Kasndazz”, jaunju muziky, fortepijony
ansambli, pwiamyju instrumend, sakralitss muzikos ir kiti tarptautiniai festivaliai, M. K.
Ciurlionio ir E. Grygo muzikos festivalis, Siuolaikis muzikos festivalis ,I3 arti”, tradicis
miesto dain Svents, kaimo kapel Svent ,Grok, Jurgeli!”. Kaune organizuojama nemaZzai
tradiciniais tapusi sportiny Sokuy, liaudies Soki ir folkloro festivali.

Kauno firminio stiliaus sudedamosiomis dalimis idgika: Kauno herbas, Kauno
véliava, miesto 8kis ir informacire reklamire medziaga.

Kauno herbas Kauno heraldikos iStakos siekia dar XV amziausipiea bei Wtauto
Didziojo valdymo laikus. Tai visada buvo Siek tipkslaptingas mokslas, nes kiekviename
herbe jprasminta kokia nors iS ne visada iS karto gj@pa mintis ar idja. Dar daugiau
paslaptingumo herbui suteikia laikas. Vis@tegres epochosijjsavaip stengiasi interpretuoti,
pritaikyti prie savo aktualy ir idéju. — (Monograf. ,Kauno herbas* RimSa E. 2000 )

Kai 1408 m. kunigaikstis Wtautas suteiKaunui Magdeburgo teises, &o atsirasti ir
miesto antspaudas, be kurio kaip aids, taip ir dabar risigalioja & vienas svarbus
dokumentas. Su laiku seniaysniesto antspaudpakeit herbinis antspaudas, kuriame jau
randamas ir tauro atvaizdasél®sniais amziaisd jvairiy priezasiu keiciant susidvéjusius,
ar karo metais dingusius antspaudus kito ir hega@tgs pieSiniai. 1801 m. miesto antspaude
atsirado naujas personazas dvigalvis erelis, Rim@mas kaip Rusijos imperijos simbolis. Jis
atsirado virSutigje antspaudo vietoje. Tuo tarpu apéenliko kelis Simtmeius iki tol buws
miesto herbas. Dvigalvis erelis be abejo simbolizKauno priklausomybRusijai ir galiojo

ne tik Kaunui, bet visai tuometinei gubernijai. ifgtojai pastebi, jog kiti miesto simbolio
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pokyiai randami 1935 m. Tuometinkauno miesto Taryba aptvirtina naujlailininko J.
Burbos sukug herly. Tai st&iakampio formos herbas suapvalinta @pa kuriame
vaizduojamas stovintis baltas tauras pakelta uqdegatarp rag turintis auksif kryZiy.
Batent Sis miesto herbas dazniausiai guakugel miesto pastat bei vyravo kitoje
simbolikoje. Antrojo pasaulinio karo pabaigoje, 49#. | Lietuva vél sugiZzus soviei
valdziai miestas téjo atsisakyti savo herbo keliems deSimtrams, @l tuo metu
susikkéstiusiy priezasiu. Kiek véliau 1966 m. Ministy taryba nutarigkurti Respublikir
heraldikos komisg, kuria igaliojama fipintis atkurti okupuat miest; istorinius herbus, oyj
neturintiems, naujai juos sukurti. Komigif968 m. sukurti hetbpapraso dailininko V. Banio.
Dailininkas, kuris buvo sukagp medziagos ir apie prieS kdvuvusi miesto hetp Si karta
simboliu pasirenka stumdar Heraldikos komisija svarstydama eskizus viendreikkai
palaiko stumbro i&a, tuo tarpu visiSkai neatsizvelgiamatai, jog V. Banio pasiytasis
eskizas yra 1935 m. sukurto J. Burbos herbo pagriNdujajame patvirtintame miesto herbe,
stumbras kiek labiau pasuka galbei perstato kojas, tarsi darytingsn i priekj, atsiranda
kiek dides®g nugara ir be abejés praranda auksirkryZiy buvusi ankstesniame herbe taurui
tarp ragu. Po Lietuvos nepriklausondgkatkirimo 1992 m. Kauno miesto kalbs ir Svietimo
skyriaus uzsakymu buvo prad miesto herbo istorén medziaga. Heraldikos komisijai
nagrirgjusiai kui zvéri palikti buvo nelengva apsisgti. Ir tik po 16 svarstym buvo
patvirtintas raudoname fone Zengiantis baltas tanueista uodega su auksiniu kryZiumi tarp
ragy. S ir Siandien galiojaritherky, 1993 m. birZelio 30 d. specialiu dekretu patwti
pirmasis nepriklausomai atkurtos Lietuvos prezids®. Brazauskas.

Kauno véliava. Kauno \éliava kol kas galima pamatyti tik trijose vietose: Ra@jas
virS miesto Savivaldys ir mero kabinete. Apie sggias Kauno miestoéliavas Zinoma labai
mazai. Truputdaugiau duomanisliko iS XX a. pirmosios pus, t.y. iS to laikotarpio, kai
Kaunas buvo laikinoji Lietuvos Respublikos so&tihaimingo atsitiktinumo ir muziejinink
pasidventimo éka Kauno M.K.Ciurlionio dailes muziejuje buvo iSsaugota 1930 m. miesto
véliava. Tai raudono Silko 175 cm ilgio ir 148 cm §ilm audeklas, kurio trys kraStai apisi
tautine juostele, o éiavos deSinysis laisvasis galas papuoStas Siksiily pozumentu.
Pagrindirtje weliavos pusje, | deSik nuo koto, iSsiuvistas Kauno miesto herbas.
Herbiniame skyde iS SarpapuosStame geltonais leligiedais vaizduojamas ant Zalios vejos
stovintis baltas tauras su geltonu kryZiumi targuraVirs herbojrasyta: "Kauno miesto
savivaldylg”, o po herbu: "Valio nepriklausomoji ir nedalomdjietuva !" Kitoje wliavos
pusje tokiame pat skyde iSsiuvitas Lietuvos Respublikos herbas: Sarvuotas radelivalto

zZirgo, laikantis virS galvos iSkeltkalavija. Raitelio geltoname skyde raudonas dvigubas
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kryZius. Zirgo @nia, kamanos ir kiti dirzai geltoni. Vir§ herlimadyta: "Laisvas amas
laisvés neiSsizaéki”, po herbu: "Kauno miesto savival@dyb1993 m. gruodzio 23 d. Kauno
miesto taryba patvirtino Kauno miesto savivalkgykeliavos, naudotos iki 1940 mestinuns.
1999 m. balandzio 19 d. buvo patvirtinta dailininkoLapienio sukurta naujoji Kauno miesto
véliava. Kauno miesto dliava yra puosnioji (reprezentaéinsaugoma Kauno miesto mero
kabinete ir paprastoji (lauko), kuri naudojama $wen iSkilmiy metu, iSkeliama virs
Savivaldyles, miesto Rotus, ar prie gyvenamy namy ir t.t.

Puosnioji wéliava. Ja sudaro 120 x 144 cm raudonas audeklas, kurio tinge ir
apatireje dalyse, iSilgai #liavos, yra auksiés juostos. ¥liavos centre — sidabro wais
siuvinétas Kauno simbolis - Tauras. Kitoje pjes- wliavos centre siuvigti sidabro silais
miesto glokjo Svento Mikalojaus simboliai - vyskupo mitra, d&i"M" ir apaioje - trys
rutuliai. 1S vienos ir kitos simbajipuss zodziai siuviati auksu : Mykkime teisum. Véliava
apreminta aukso ir raudonaist$ais pinta virvele. ¥liavos koto vir&né - bronzire. Joje
pavaizduota Tauro galva su kryziumi. Prie @& pritvirtintos dvi aukso ir raudonaisikis
pintos virveés.

Paprastoji véliava ja sudaro 102 x 155 cm raudonas audeklas, kurio tuige ir
apatireje dalyse geltonos juostos. Abiejosdiavos pugse - Kauno simbolis Tauras.

Véliavos naudojimo tvarkaéna grieztai reglamentuota. Jos tikslas populianmist
bei jo simbolius vig kauni€iy ir miesto svéiy tarpe

Miesto dikis. Kasmetirgje parodoje ,Kaunas 2007* parodos moto pasirinkiags:
.Kaunas — verslui ir Zmogui.“ k#au tai tra vienas iS daugeliaikiy, pritaikomy parodoms,
ar renginiams, tuo tarpu pastovaus, atspiidirmiesto dvasi, bei suzadinano tikrojo
kaunieio vidinius jausmusigkio néra.

Informacin é reklaminé medziaga.Geros kokybs reklaminy leidiniy spausdinimas -
tai viena aktualiaugi marketingo problem ne tik Kaune. Iki Siol buvo iSleisti tik kel
vertingesni kokybs atzvilgiu leidiniai kaip: (“Welcome to Lithuaniabei “Pazintis su
Lietuva”), atskig miesty (Vilniaus, Kauno, Klaipdos) bendrieji leidiniai turistams.
Pazyngtina, kad yra sukurta ir dokumentinfilmy, pasakojatiy apie Lietuw bei kartu
atliekartiy ir reklamos funkciy. Prasjusiais metais buvo iSleista 6 informaciniai - sta#tiai
leidiniai, broSiiros, lankstinukai (reprezentacinio leidinio ,Kauhhstuviy, angl; ir vokieciuy
k. papildomas tirazavimas; reprezentacinio leidigk@unas” vertimas ir tirazavimas itgl
ispany, prand@izy bei rusy, lenky ir Sved; k.; ir kt.), taip pat DVD filmo ,Atrask Lietuy
Kaune* [Discover Lithuania in Kaunas] angk. papildomas tirazavimas, bei CD/DVD —

Kauno tvirtow ir jos istoripg pristatantis 20 min. trukés filmas ,Kauno tvirto¢* lietuviy ir
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angly k., sukurtas apie 12 min. truks) filmas apie Kauno investicijas ,Kaunas — visada
jaunas*” lietuvy ir angly kalbomis ir filmas, skirtas parodai MIPIM 2006 Keose. 2006 m.
Savivaldyle dalyvavo 16 nekilnojamojo turto ir turizmo parodpsiS j tarptautije
nekilnojamojo turto parodoje MIPIM 2006 Kanuosefi&je buvo pristatyta Kauno miesto
plétros projektai.

Mokslas. Lietuva savo besimokémnyju skatiumi néra atsilikusi nuo ES Sali
Lietuvoje yra 18 universitetsu 120ikst. student, taip pat pléiai diegiamas mokymas s
gyvenima. Kaune yra 7 aukstosios mokyklos ir 3ykimiest; aukstju mokykh padaliniai, kur
mokosi apie 50 dkst. student (tai 14 proc. kauni@y). Zinomiausi universitetai —
Technologijos, Medicinos, Wtauto Didziojo univeetai, Tarptautid verslo mokykla.
Neziarint to, Lietuvos auk$ju studip kokybe neprilygsta didZiausi Europos studij centiy
kokybei. Taip yra 8 nepakankamo auksStojo mokslo finansavimo — blogavearsitety
materialire ir moksline baz, néra tikslingai orientuat i svarbiausiais pasaulinio aktualumo
kryptis studijp programy, prasta strukira, pasegs, inertiSkas ir atsildés profesros
kontingentas. Lietuvos aukstojo mokslo sistemajfinbs radikalios permainos.

Visi Kauno universitetai bei mokslo tyrimgstaigos palaiko rySius su uzsienio
partneriais.

Kauno technologijos universitetas bendradarbiaujdaigeliu uzsienio Salaukstojo mokslo
instituciju. KTU Siuo metu pasira@S su uzsienio partneriais 80 bendradarbiavimo &utar
Kauno technologijos universitetas yra kelarptautinig organizaciy — Europos universitet
asociacijos (EUA), tarptauits tstinio mokymo asociacijos (IACEE), UNESCO tarptaiui
studijy centro (UICEE), Baltijos Salitechnikos universitetasociacijos (ATUBS). Taip pat
aktyviai dalyvauja Baltijos Sali techniSkju universitett mokslinio ir technologiskojo
konsorciumo BALTECH veikloje ir net yra vienas jteiggju. Kauno universitetai nuo 1998
mety; dalyvauja SOCRATES/ERASMUS programoje, palaikoiuy$su Siaurs 3ali,
Vokietijos, Sveicarijos, Pramngijos universitetais.

Wtauto DidZiojo universitetas taip pat dalyvaujaOGRATES/ERASMUS
programoije. Jis yra sudgr130 sutatiy 2006 — 2007 metams. 2005 metai uzsienyje stazavos
139 studentai ir 6Gtytojai. Tai kiek maziau, negu planuota.

IS Kauno medicinos universiteto SOCRATES/ERASMUS$gpamoje 2006 — 2007
metais dalyvauja 20¢dtytojy ir 50 student. KMU palaiko aktyvius rysius su Sias 3aliy,
Vokietijos, Prangzijos universitetais.

Tarptautie vadybos ir verslo mokykla ISM dalyvauja daugelyfarptautini

organizaciy, susiett su verslo vadyba. Ji yra raBaltijos vadybos g@kros asociacijos
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(BMDA), Centrirés ir Ryty Europos vadybos asociacijos (CEEMAN), Europos fady
plétros fondo (EFMD)< jau mikto Baltijos jiros regiono universitettinklo (BSRUN) bei
Kity.
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VPU KMU LVA LZOU MRU SU KU VDU VGTU VU KTU
Saltinis: Kauno technologijos universitetas

6 pav. Lietuvos aukstyjy mokykly dalyvavimas ES 6 programoje (sutafiy skaicius)

I Kauno universitetus kasmet atvyksta vis daugiauesit; iS Europos §ungos,
Azijos, Jungtinig Amerikos Valstij ir kity pasaulio region Studentai Kauno miestenkasi
dél auksto studij lygio, universiteto pripazinimo tarptautiniu lygiei slyginai nedideliu
mokesiu uz studijas.

Kauno universitetuose sukauptas didelis intelekialpotencialas, atliekami
moksliniai tyrimai, pétojamas tarptautinis bendradarbiavimas su Europogasaulio
akademiniais bei mokslo centrais, tarptatrtirs organizacijomis garsina miestdidina jo
tarptautin konkurencingury, stiprinajvairiy lygmeny tarptautinius rysius.

Svietimo rySiai. Kauno $vietimo sektoriaus rySiai su uZsieniwanlabai iSpitoti.
Svietimo sistemos rySiai daZniausiai atsiranda tayks uZsier, miest; bendradarbiavimo
remuose Kauno delegagijsudtyse. Svietimo ir ugdymo skyrius palaiko rySiusisiandija,
Norvegija, Danija, Vokietija, Ispanija, Jungtine ndlyste, Estija, Rusija. K&amasi
delegacijomis, susipg&tama su kit Saliy Svietimo sistemomis, pasidalinama ggardarbo
patirtimi bei pasimokoma vieni iS kiigyvendinant bendradarbiavimo programas ir projektus
2004-2006 m.jgyvendinant projelgt ,, Tarpinstitutinis bendradarbiavimas kaip pd&ky
visuomerje valdymo Mitinumas“ bendradarbiavo su Norvegijos ir DanijoseSmo ir
kultiros jstaigomis, keiisi delegacijomis, suorganizavo konferemcijr seminarus
,,Besimokanti organizacija: atwegtudijos” Lietuvos mokyk] ir biblioteky bendruomeéms,
kuriy metu pasidalinta uZsienio gg patirtimi, pasilytos rekomendacijos kaip gerinti

biblioteky ir mokykly bendradarbiavim ju veiklos efektyvum.
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Komercija, laisvalaikis ir pramogos. Kaunas @l savo iSskirtinos, centréis padties
Lietuvoje yra stambiausias didmeésnr antras mazmenia prekybos centras Lietuvoje.

Kaune Siuo metu yra apie 40tkst. kv. mety prekybos ploto mazmenis prekybos
imorése (15 proc. Lietuvos rodiklio), arba 6,1 kv. m naen gyventojui. Nors bendras
prekybinis plotas yra kiek maZesnis uz Vilniaus, g¥ventojui jis didesnis Kaune.
Didziuosiuose prekybos centruose yra apie 2@ttt kv. m, pastaus “Akropol” ir kelias
kitas stambias parduotuves, Sis rodiklis 2007 —820®@tais padigs iki 300 tikst. kv. m.
Mazmenirgs prekybos rink Kaune 2004 metais stamdbprekybos tinklai pasiskikstaip: VP
.Market* uzémé 22,4 proc. “Senukai” — 18 proc. ,lki* — 10,1progRimi Lietuva“ — 5,3%,
.Norfos mazmena“- 4,2 proc. Kaune yra arba bustgrgiastatyti tokie staniis prekybos
centrai, kaip “Mega”, “Senukai”, “Akropolis”, “Molsl’, Hyper Maxima”, “Savas”, “Iki".
Kauno prekybos centrai aptarnaujaaviddurio Lietuvos region, apie 1,6 min. gyventoj
Maziau pasiturintys Kauno ir uzmig@e gyventojai gausiai lanko “Urmo “prekyviet
kompleks. Pastaius “Akropolio” prekybos ir pramagcentg, labai padidjo atvykstadiyju
IS Kity miesty ir regiomy skatius | miesto centrig dal, ir dél to turi bati iSplétota
privaziavimy sistema prie “Akropolio” ir Bsimos Sporto arenos. diau § nepatogura
atsvers padiges lankytoj; srautas] Laisws akjos zor, kurioje atsiras daugiau paslaugas
teikiartiy objeki,.

Kauno vieSojo maitinimo tinklas Siuo metu yra asttéetuvoje pagaimoniy Kiekj ir

viety skatiy. Lietuvos mastu tinklas éra iSskirtinis, ir lankomas specialiai, iSskyrus

“Berneliy uzeigos” tinkh — “Bajorkiemis”, Senami&so ir Centro uzeigas.

3 lenteé
Maitinimo jmoniy kitimas 1999-2003 m.
2002 2003 2004 2005
Maitinimo jmoniy skatius 339 391 425 427
Viety skatiusimonése 12857 17934 19294 20752

Saltinis: V§ NPR 2006-2008

Palyginus maitinimamoniy skatiaus kiting 2002 m. su 2004 m. Kaune matome, kad

maitinimo jmoniy skatius iSaugo 8,02 %, teau didZiausiasy susitelkimas iSlieka labiausiai

lankytinose Kauno mieste vietose: centre ir senstyjes kur yra susitelkusios 32,2hores
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ir Kalnie¢iy — Dainavos mikrorajonuose — 25,8%. Nedidelis aaginpo 2-5 maitinimo
imones pastebimas Vilijampgé, Zaliakalnyje, Panemgje.

Miesto centre jsikare prestiZziniai restoranai — Senamiestyje “Senigjisiai”,
“Medziotojy uzeiga”, “Avilys”, Naujamiestyje — “55 laipsniai”,"Siena”, “Pompgja”.
Daugiausia vieSojo maitinimastaigomis naudojamasi, atvykus miest Kkitais tikslais.
“Megos” , “Savo”, “Hyper Maximos” lankytojai naugisi ir ten esamomigstaigomis —

“Delano”, “Cili pica” ir kt. Daug lankytoy sutraukia “Megos “ pramagir prekybos
komplekse esantis “Cinamono” firmos kino g&bmpleksas.

Miesto centre jsikare prestiziniai restoranai — Senamiestyje “Senigjisiai”,
“Medziotojy uzeiga”, “Avilys”, Naujamiestyje — “55 laipsniai”,"Siena”, “Pompgja”.
Daugiausia vieSojo maitinimastaigomis naudojamasi, atvykus miest Kkitais tikslais.
“Megos” , “Savo”, “Hyper Maximos” lankytojai nauglsi ir ten esamomigstaigomis —

“Delano”, “Cili pica” ir kt. Daug lankytoy sutraukia “Megos “ pramagir prekybos
komplekse esantis “Cinamono” firmos kino gakompleksas, bei neseniai miesto centre
atidarytas ,,Akropolio“ prekybos ir pramagentras.

Kalbant apie lankytinas vietas negalima nepatnihaisvés akjos svarbos. O ji
milziniSka ne tik Kaunui, bet ir visai Lietuvai. alsws akja — Kauno istorinis, kuiirinis ir
semantinis simbolis, daugelio kautiigir miesto svéiy lankymo, bendravimo, laisvalaikio
praleidimo, o taip pat gyvenamoji vieta.

Laisves akja yra 1900 metr ilgio ir 30 mety plocio gatw. Tai bulvaras, kurio
vidurinéje dalyje per vig akjos ilgi auga dvi eds medzj.. PrieS kelis deSimtndais Lais\es
aléja buvo rekonstruotgpéstiyju gatw. Kauno ,Komprojekto* architektai (projekto vadovai
arch. V. Paleckien ir A. Paulauskas) suprojektavo Laisv akjos mazasias formas —
Sviestuvus, suoliukus, medzbortus, dangas, lietaus surinkinGat\és skersinis profilis ir
inZineriniai tinklai nebuvo rekonstruoti. Siuo metaisws abtjos bikl¢ néra patenkinama.
Dangos yra susidéje daugiau moraliSkai, nei fiziSkai. Blogiausia yraieStuwy biklé,
pajuod: ir mazai patraukis sdéti yra suoliukai. Tvarkytini bortai, @ architekfriniy
priezagiy ju auk&iai buvo nevienodi ir reijo pakelti zemds pavirSy, medziy kamienus
istatanti specialius vamzdzius. Tai neggd jiems augti. A¢jos Sviestuy stiebai buvo
sukonstruoti iS tuo metu prieinanaliuminio profiliy ir Siuo metu metaliniai vamzdziai stigb
viduje yra pavojingai sudij¢. Laisws akjos vaziuojangju daliy panaikinimas sukomplikavo
privaziavimg prie Laisves akjos ir kvartaly viduje esadiy pastag. Tuo skundziasi
verslininkai,isikare Laiswes akjoje, teigdami, kad y klientai ir lankytojai negali privaziuoti

ir nuo to kewia ju verslas.
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2005 metais buvo paskelbtas urbanistinis konkurtassves akja — europinio
bendravimo erd& , kuriam dalyvavo 5 autoriniai kolektyvai. Konkurstalyviams buvo
pastilyta pateikti urbanistines, funkacia sanklodos, transporto organizavimo, erdyiii
architekfiriniy sprending idéjas. Konkurso dalyviai su dideliu uzmoju atliko ldas,
iSkeldami daugdomiy teorini ir globalaus masto urbanistinidéjuy, deja, mazai susigtsu
realiai reikalingais darbais ir finangmis miesto galimyémis. Keletas pazyatiny idéjuy —
Laisves akjos zonavimasi mokslo, kultiros, poilsio, pramag ir komercijos zonas,
aukStuming akcenty statymas Laisds akjos galuose, skersipirySiy per kvartalo vidines
erdves ieSkojimas, vidinierdviy jjungimasj Laisws akjos erde, pozemini parSing po
aléja jrengimas, netradicini majy formy bei apZeldinimo pasiymai. Siuo metu vyksta
Laisves akjos projektiniy pasiilymy rengimas, kuriuose bus pateikti Laisv akjos
sutvarkymo pasiymai, principiniai transporto sprendimai, narspalviniai sprendimai ir kt.).

Taigi, ir nors Kaune nemazai lankytgirviety pramog industrija iSvystyta prastai ir,

tuo p&iu, néra naktinio gyvenimo, bei per mazai organizuojanassimy rengini.
3.4 Ekonominiai veiksniai

Kauno miestas yra antras savo ekonominiwegranu Lietuvos miestas, kai kuriais
ekonominiais rodikliais nusileidziantis Klaigai. Kauno miestas yra savo apskrities
svarbiausias ekonomiga veiklos centras. Jame iSvystyta maisto perdirbiroemijos,
tekstiks, lengvoji pramoé Kaunas yra svarbus Salies ir Baltijos gdbgistikos centras.
Kaune gali pdtotis aukStosiomis technologijomis paremta gamybgaslaugos, kadangia
yra jisikires stambiausia Lietuvos techainaukstoji mokykla — Kauno Technologijos
universitetas. InvesticijosKauno miesto ekonomakper nepriklausomys laikotarp nebuvo
dideks. Jos pldo sostire Vilniy, taip patj Klaipédos uostamiegt

Kauno miesto zimi ekonomikos investiay sritys yra mechatronika, informaém
technologijos, nanotechnologijos, ultragarso tetbgiws, bei medicinos, tikslju ir optiniy
prietais; gamyba. Siuo metu jose investuota vos 3,4 proedips investicij apimties, nors
tai yra sritys, kurioseity galima sukurti didesnbendsja pridéting vere panaudojant Kauno
miesto mokslin technin potenciad. Kaune yra unikalus savo dydziu (900 ha) iréiSpa
infrastruktira Naujasodzio pramés rajonas, kuris po athaujinimaith vienas stambiausi

Baltijos valstylése 7 pav.
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Saltinis: Lietuvos statistikos departamentas

7 pav. Veikian¢iy uikio subjekty pasiskirstymas Kauno mieste 2005 metsausio 1 dieg.

Kaune, kaip ir visoje Lietuvoje vyrauja apdirbamgpramor, nors nuolatos
deklaruojama Zimi ekonomikos gdtra. Materialires investicijos Kaun005 metais sudarl
068 524 ikst. Lt, arba 10,58 proc visos Lietuvos materialimvesticijy (antroji vieta
Lietuvoje). Kaune vienam gyventojui, tenka 2916 raterialiniy investicipy (Lietuvos
vidurkis 2916 Lt). Tai tik septintoji vieta Lietoye, Be Vilniaus ir Klaigdos, Kaug aplenk
net Pane#Zys. Tai yra rimtas signalas Kauno miestui. Regkatinti verslinink karimosi ir
veiklos glygas. Tai labai neraminanti tendencija, kalbapiegpablogjusias verslo gygas
Kaune uzsieni@ams.

Ekonominio tizio faktoriai - petjimas prie rinkos ekonomikos, nepakankamos
investicijos | pramors sekton, restrukiirizacija bei privatizacija, vadybini ir rinkos
valdymo zini; stoka ir kt. pakenk daugeliui Kaune veikusgi pramors imoniy, tatiau ir
Siandien miestas iSlieka stambiu praggentru, antruoju pagal dytietuvoje . Remiantis
Statistikos departamento duomenimis, 2005 metais parduota Kauno mieste pagaminta ir
parduota 12,1 proc. visos Lietuvos pragmrprodukcijos (Vilniaus mieste —15,9 proc.,
Klaipédos — 7,1 proc.).

Remiantis Kauno miesto savivaldygbpateiktais duomenimis, 2005 mpgiabaigoje,
13,7 proc. (1346imoniy) visy veikusy tkio subjekti mieste buvo pram@s jmores.
Daugiausia - drabugisiuvimo, Kaily iSdirbimo ir dazymo (12,7 proc.), maisto prodult

gérimy gamybos (12,1 proc.), leidybos spausdinimgrasyt; laikmeny atgaminimo (11,4
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proc.), medienos bei medienos gamiiiSskyrus baldus) (10,3 proc.), balgamybos bei
niekur kitus nepriskirtos gamybos (9,4 prognoniy. Kauno miesto aukgjy technologiy
pramort tesudat apie 7 proc. miesto prames) ta&iau ateityje Sio sektoriaus svoris miesto

tkyje turety zenkliai iSaugti. GrafiSkai tai galima matgtipaveiksle.

Saltinis: Lietuvos statistikos departamentas

8 pav. Parduotos pramots produkcijos struktiira 2006 metais, proc.

Atsizvelgianti pramorgs imoniy ir jose dirbatiy Zzmoni skatiy, galime teigti, jog
Kauno mieste vyrauja teksidl bei lengvosios pramés gaminig gamyba (audini ir avalyrés
gamyba; drabuii siuvimas; kailp apdaila ir dazymas), kurios realizuota produk@{6
metais sudar34,3 proc. ir maisto produkbei grimy gamyba, jos gaminirealizacija — 26.0
proc. bendroje parduotos produkcijos stinife. Sioms veikloms tenka didZioji dalis
materialiniy investicip bendroje investicij | pramor strukiiroje. Kaunas liks Lietuvoje
stambiausias maisto pramisnperdirbimo, lengvosios pramis) informacini technologiy,
mechatronikos, medicinos prantsncentras. Numatoma, kad Kaunas taps stambiausiu
pramores centy, pralenkdamas Vilui

Kauno aplinka iSsiskiria patogia geografine gadi ir turi gerai iSpétota transporto

infrastruktira. Salia Kauno eina magistéalVia Baltica, kuri kertasi su automagistrale
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Klaipéda — Vilnius. Kaune susikerta | ir IX-D Kretos galekelio koridoriai. Kaune veikia
tarptautinis upi ir oro uostas.

Susisiekimo ministerijos duomenimis Kauno miesémsporto sektoriuje 2006 metais
buvo sukurta 9,5 proc. Kauno miesto BVP. Siameasike 2006 metais dirbo apie 6 proc.
visy miesto dirbadiyju.

Remiantis Statistikos departamento duomenimis 2086 pradzioje Kauno mieste
veiké 586 transportavimu ir saséliavimu uZsiimaios imores, tai sudar 6,0 proc. vig
Kauno miestamoniy (Vilniuje — 7,3 proc., Klaipdoje — 23,2 proc., Lietuvoje — 8,7 proc.).
Lyginant su 2005 metaignoniy skatius beveik nepakito. 74 proc. miesto transportavimo
imoniy uzsiima krovini gabenimu kelj transportu. 34,1 proc. Kaune veikian transporto
bendrovi yra Lietuvos nacionaliis veZjuy automobiliais asociacijos ,Linava“ nariai.
Daugiausiai Kauno miesto kelitransportoimonés krovinius gabena tarp ES ir NVS

valstybi.

Europos $jungos nuostata, kad automobilikeliais reikia gabenti kuo maziau
kroviniy, o daugiauy veZzti kitomis transportaisimis yra palanki intermodalinio ir logistikos
centro Kauno mieste statybai. Lietuvoje kroyipervezimai gelezinkeliu nuolat auga206
metais siek 43,4 min. ton (18,5 proc. daugiau nei 2005 metais). Nors Kaumesimkerta
svarlis gelezinkeli transporto koridoriai, miestas iS to daug naudegamna. Bendras
kroviniy srautas | gelezinkelio koridoriumi per Lietuvosakgos siem 2006 metais tesiék
290 tikst. tony. IXD transporto koridoriumi iS esés vezami tranzitiniai kroviniai tarp
Kaliningrado ir likusios Rusijos dalies. Kauno geikelio stotyje (Palemono stotyje)
perkraunam kroviniy kiekis 2006 metais sudarl,1 min. tom, tuo tarpu Sios stoties
pajggumai virSija 10 min. ton
Kauno miesto ekonomikos ¢tai didek itaka ateityje tugs ,Rail Baltica® projekto
igyvendinimas. Pagal Europos Komisijos nustatytuail,Baltica“ tiesimo etapus iki 2010
mety numatyta nutiesti europia zés gelezinkal iki Kauno. Nutiesus europis \£zés
gelezinkel iki Kauno ¢ia susiformuos vieta, kurioje susijungs rusiSkoseuropirs wzés
gelezinkely linijos (I ir IX koridoriai), Via Baltica automoliiy kelias, Kauno tarptautiniai

upiy ir oro uostasCia busikurtas intermodalinis terminalas ir logistikos tras.
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Saltinis: Kauno oro uostas

9 pav. Kauno oro uosto keleiw srautai (kel. per metus)

2002 — 2004 metais iSry§k tendencija, kad logistikogmorés savo paskirstymo
centrus steigia Kauno regione Salia Via BalticoKlaipéda — Vilnius magistras. Daug
Naujasodzio pramas teritorip haudojamos sagbilavimui ir prekiy komplektavimui.

Salia Kauno veikia tarptautinius standartus atéimtis Kauno (Karrdavos) oro
uostas, kuris gali priimti ir aptarnauti praktiSkasy tipy léktuvus.. Pagrindiniai tarptautinio
Kauno oro uosto pranasSumai yra: 3250 m ilgio paddlitakas, galintis priimti vis tipu
léktuvus, sukurta oro uosto infrastrikd, dideés pktros galimykés (Salia oro uosto yra 500
ha valstybigs Zengs). Kauno oro uoste sgai didéja keleiviy srautas éka “Ryanair”
bendros atjimo ir skrydziy didinimo.

Kaune esantis tarptautinis upuiostas krovini pervezimo danp praktiSkai nevykdo
(2003 metais pakrauta 6,5 proc. wisidaus vandenimis perveZtkroviniy). Siuo metu
krovinius Lietuvoje upi transportu galima veZzti tik Kaunas — Kléga kryptimis, téiau per
paskutinius 10 metKauno upy uoste buvo visiSkai neinvestayaosto infrastrukira, tocl
Siuo metu jamedra galimyles pakrauti ir iSkrautivairiy tipu krovinius ar konteinerius.

Kauno turizmas. Kaunas #ra orientuotas atvykstamji turizma. Siuo poZiriu
Kaum lenkia daugelis miest Vilnius, Klaipéda, Utenos, Alytaus apskritys. Kaunas,
turédamas gerus gamtinio ir kattnio turizmo iSteklius, nusileidzia pangtoms apskritims
tiek turistines infrastrukiiros iSpétojimo lygiu, tiek turistinii objekiy prieziara, tiek
apgyvendinimo objekt gausa bei vigt skatiumi. Kaunas yra didziausias atvykstamojo
turizmo centras apskrityje, jame yra daug turigtiobjekiy ir dauguma vieShiiy, tatiau |

Kaum atvykstama tik trumpam laikui, dienai — dviem. Kas yra tags kelioniy | Vilniy ar
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Klaipéda tarpine sustojimo vieta. Kauno mieste atvylgjisiskatius 2002 — 2006 metais
nezymiai kito ir 2006 metais su@a®723, nors 2002 metais atvykysi buvo 11214,
VieSbwiy ir moteliy skatius tuo pat laikotarpiu kito nezymiai, nuo 20 il4,dr, atitinkamai
nuo 5 iki 6. Kaune Siuo metu yra 21 lankytina vieta

1999 m.jsteigtas Kauno regiono Turizmo informacijos cen(fEE), kurio paskirtis
teikti paslaugas bei visapusiSkhformacip apie Kauno regianatvykstantiemg ji. Centro
steigtjai yra Kauno miesto ir rajono bei BirStono savidks ir Kauno apskrities virSininko
administracija. Be TIC, dar veikia Sie turizmo infaacijos centrai: UAB “Misy Odisija” ,
"Kitas krantas”.

2005 m. iSvykstamasis turizmas 8 kartus virSijoyldtamji (per turizmojmones).
Atvykstamojo organizuoto turizmo srautai 1999-20@2tais Kaune majp (Vilniuje ir
Klaipédoje augo), taitakojo kasmet magantis turistiniy imoniy skatius (bendra tendencija
Lietuvoje). Kaune Siuo metu yra 52 turizimoores. Nepaisant to, jau 2006 m. Kauno myjest
aplank 40 proc. daugiau uzsienio turishei 2005 m. (14 pav.), tai sudatO proc. vig
Lietuva aplankiusy turisty (Vilniuje — apie 80 proc.). Atvykstamojo turizmorasiy
padictjima jtakojo geéjanti ekonomig padktis Salyje, patrauklus kainir paslaug kokyhes
santykis, augantis skrydgskatius, noras atrasti Lietay galkit netgi naryst ES.

Pagal Salis daugiausiai turst Kaurg atvyksta iS Vokietijos, Lenkijos, Suomijos.
Pagal atvykimo tikgl daugiausiaii Kaurg atvykstadiyju yra verslo reikalais iry kasmet
daugja.

Kauno miesto apgyvendinimgnorés sudaro vos 8 proc. bendro Lietuvimsoniy
skatiaus. Vilniaus miesteyj yra 1,9 karto daugiau, nei Kaune. Bendras apgywend
imoniy skatius Kaune 2000 — 2004 metai nuolatéjid, tatiau numen skatius mazjo, o
viety skatius beveik nekito. Tai reiSkia, kachonés smulkjo.

2006 m. Kauno mieste jouvo 35 (1999 m. - 22), 24 i§ yieSbiai (1999 m. -16), 4
moteliai (1999 m. — 3). Kauno vieshuose ir moteliuose yra apie 1400 vidtai sudaro 8
proc. Lietuvos mastu). Kitose, specializuoto apgyieimo istaigose (sw&y namuose,
privaciuose apartamentuose, bendr@base) yra dar apie 100 vigtKaune yra 6 ketuyi
Zvaigzduéiy vieSbuiai, - i u — “Daniela”, “Kaunas”, Minotel”, “Sfinksas”. “Mintel”
priklauso tarptautiniam “Best Western” vieghutinklui. | Kaum agjo “Linstow” bendro\,
kuris valdo “Reval” vieSbtiy tinkla. Siuo metu rekonstruojamas “Linstow” nupirktas
“Takiosios Neries” vieSbutis. Dauguma vie8huyra Kauno centre, pagrindiie miesto
gatwje ar Salia jos. Tai labai patrauklu turistams.dSmetu Kaunui tiksta Siuolaikisko

ekonomires klags viesbdio (vienintelis - 32 viet “Apple hotel” Kauno senamiestyje), kuris
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vienu metu galfty priimti didesnes grupes tunist Aptarnavimo lygis vieshiiuose yra
pakankamai aukstas, teikianpaslaug kokybe nenusileidzia daugeliui uZsienio vieShu
Lyginant su sostine, apgyvendinimo paslakginos Kaune yra Zemesn

Taip pat sra kempingo, d to Kaura aplenkia uzsienigai, keliaujantys auto
kempingais, o toks turizmoubas j tarpe labai populiarus. Yra parengtas Ladiy
kempingo projektas, kuriam fitasi gauti Europosdgingos Strukiriniy fondy finansavima,
bet kol kas jis neskirtas.

Taip ir visoje Lietuvoje, Kaune vidutinis vieshuy uzimtumas mazas - 28 proc.
(Vilniuje 37 proc., ten pastebimas vidutinis uzimiw kritimas, vieSbtiy rinka prisotinta), o
ne sezono metu tik 15-20 proc. VieShuuzimtumy labiausiaiitakoja sezoniSkumas ir trumpa

turisty buvimo trukng (dazniausiai 2 dienos) Kaune ir Lietuvoje apskrita
3.5 Socialiniai veiksniai

Aptarnavimas. Apskritai imant, aptarnavimo kiilta miestojstaigose é&ra auksto
lygio, nors jau yra nemazai prekybos ir paslaumoniy, kuriose pagrindinis @nesys
skiriamas klientui, to@l ir personalo profesinis lygis yra gana aukStage t, didelis
apgyvendinimo bei maitinimpnoneése dirbadiy darbuotoy trikumas.

Aptarnavimo lygis vieShtiuose yra pakankamai aukstas, teikiapaslaug kokybe
nenusileidzia daugeliui uzsienio vieshu Lyginant su sostine, apgyvendinimo paslaug
kainos Kaune yra Zzemesn

Informacinés - komunikavimo priemonés. Vis dar tiksta reprezentuojén
reklaminiy - informacini leidiniy apie Kaun. Néra gerosy paskleidimo sistemos. dksta
mieste informacinj centi, kur turistai gadty gautijvairios juos dominahos informacijos.
Prie jvaZziavimy | miest turi bati dideli, aiSkiai matomi bejskaitomi nurodomieji Zenklai.
Siuo metu yra 9vaZiavimaii Kaurg, ir net 5 - i$ Siaus puss, t.y. nuo automagistks
Vilnius - Klaipéda.

Atsizvelgianti miestojvaizd formuojargius veiksnius, galima teigti, jog tiek aplinkos,
tiek istoriny, Kultariniy, ergonomini ar ekonomini veiksniy iSskirtinumu, Kaunas
nenusileidzia kitiems Lietuvos miestamsiida dtl nesugebjimo tuo pasinaudoti pritraukia

mazai investuotaj.
3.6 RySy su visuomene vaidmuo, kurianfvaizdj

Teisingas ir nuoseklus objekfeaizdis turi lmti kuriamas RsV pagalba. Kalbant apie

Zodzio ‘jvaizdis” vartojiny rySiuose su visuomeneitina atkreipti @émeg i tai, kad tokie
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iSsireiSkimai, kaip “geragvaizdis”, “ijvaizdzZio gerinimas”, “palankausaizdzio Kirimas” ir
pan., turi iti vartojami labai atsargiai, kadangi RsV turi diggalia ir ju pagalba kooperuotas
ivaizdis gali lati labai iSkraipytas, o visuomenei pateiktas sufeotas daug geresnis vaizdas
nei yra realybje (Jefkins F. 1986).

Tokio dalyko, kaip fvaizdzio gamintojas” - ¢éra. Objektojvaizdis gali lati tik tai, kas
egzistuoja tikrogje, nors zmoés galliit ne visada pakankamaiertina objeki. Tockl RsV
uzduotis, formuojanivaizd - pristatyti visus faktus visuomenei ir tokidgidu formuoti jos
supratim, suvoking. Tockl prieS pradedant planuoti bei ruosti RsV kampanjra hitina
suzinoti, koks yra tikrasis, realusisizdis. Kitaip Si kampanija neits jokios prasres.

Norint nustatyti realji jvaizd, reikia atlikti marketingo tyrimus. Taau pries tai reikt

padaryti kagmanoma ir be gityrimy.

Nusiskundimai. Nusiskundimkiekis ir polidis gakty parodyti Zzmoni prieSiSkum
objektui. Tai taip pat pady atskleisti objekto ignoravimo priezastis: klaidinigiformacip,

supratim ar informacijos stak

Masiniy informacijos priemoni poziris ir atsiliepimai. Nuolat tiriant ir skaitant
spaud ir Zziarint televizijos informacijos programas gali iSrglik Zurnalisty poziris,
iSankstie nuomor objekto atzvilgiu. Tod ¢ia pagrindinis vaidmuo tenka RsV skyriui, kuris
turi palaikyti rySius su masés informacijos priemaimis ir joms laiku pateikti iSsami
informacij, kad ity iSvengiama nesusipratim

Susitikimai su vadovais, darbuotojais ar miestoegyujais Gyventoj nuomor apie
miest gali labai praversti, tirianivaizd. Be to, Zzmoas jau iSdista kalléti laisvai ir sakyti
tiess, kadangi jie yra suinteresuoti organizacijos aesto gerove. Tadl jie gali pateikti labai
svarbiy duomen, smulky detaly, ko negalima @ty suzinoti iS5 paSalimi ar tik trumpam
atvykstagiy Zmoni.

Statistiniai duomenys. Taip pat gatitbtiriami, analizuojami Statistikos departamento

skelbiami duomenys apie prekybos ar gamybos @o&yturist; skatiy ir pan.

Nuomoni;, apklausos duomeanbei pokygiy anali2. Apklausos turi bti vykdomos
nuolat ir reguliariai. Tokiu ©du gali kiti nustatomi pokgiai per tam tikg laiko tarp. Gali
buti apklausigjami ne tik organizacijos darbuotojai, miesto gywga, bet ir atvykstantys
sveiai (anketos vieShiiuose, stotyse, aerouostuose).

Taciau tai dar ne visi aspektai, padedantys twdizd, tikrai galintys paéti suzinoti,

koks yra objektqvaizdis tam tikru laikotarpiu.
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RsV vigq; pirma svarbiausia nesaliSkai teikti teisingformacij. Kitu ateju, RsV gali
prarasti zmonj pasitikejima. O Zmoni pasitikejimas yra RsV est

RsV tikslas IS es#s yra stengtis pakeisti vignar kelis neigiamus veiksnius
teigiamais.

RsV uZzduotis, Siuo atveju, yra pateikti faktus waswenei, o ne nugbti ar nutykti
juos. Zmots neliitinai turi Zawtis objektu, bet kada jie tés iSsami informacip ir supratin,
apie j, tik tada jie gals jausti simpatijas tam objektui ififb tolerantiski jo atzvilgiu. Jeigu yra
neaiski prieSisSkumo kil& tokiu atveju gali prireikti net tyrimo, kuris péd iSsiaiskinti
prieSiSkumo priezastis. Tai galiith klaidinga informacija ar informacijosikumas. Auksti
pareidinai, kurie yra patys klaidingai informuoti ar vigainformuoti, gali padaryti miestui
daug Zalos.

ISankstire (neigiama) nuoman Kartais pakeisti iS anksto susidariusuomor gal
buti labai sunku. ISankstés nuomonis hina tiesiogisiSaknijusios visuomeje, mokslirese,
SvietjiSkose, politikse ar religijos srityse. Juk yra Zzmgnkurie niekada neskrisKtuvu,
neplauks laivu ar nevaziugkita Sal. Kai kurios iSanksties nuomoas ar negsitikinimai gali
atrodyti nereikSmingi ir tod gali bati pakeisti, suteikiant zma@ms geresnsupratim apie
objekt.

Abejingumas. Tai yra labai nepalanki situacija. fdmpimas suprantamas taip: znéen
yra pasigre | savo reikalus, problemas ir tiesiog nepriima nadg¢jy. Abejingumas yra tam
tikra konservatyvumousis, “apsauga” nuo aplinkos. Vietinaldzia ir valstybigs institucijos
turi pactti Zmorems jveikti abejingum ir tiesiog paskatinti juos naudotis jiems sutemi®
teissmis, teikiamomis paslaugomis. Siame nuolat be&idaiiame pasaulyje abejingumas yra
daugiau kdinga vyresnio amziaus Zzmans, kurie yra konservatyvesni ir nenori keisti savo
gyvenimo stiliaus.

Ignoravimas. Pasaulyje atsirado tiek daugesndu dalyky, kad neiSvengiamai daugel
IS ju Zzmores pra@jo ignoruoti. Kai yra pristatomos naujos paslaugkes, miestejvyksta
kazkas naujo, kazkas kesi, reraimanoma tik reklamos pagalbaeikti Zmoni; skeptiSkum
ir suteikti jiems informacy. Svietjiska RsV veikla yra #tina. I$ anksto gauta informacija,
duomenys gali sukelti Zmanisusidongjima, smalsum ir suteikti jiems bendr supratim
apie objekd. RsV gali luti labai ekonomiSka priemeén norint pasiekti specifini rezultat;.
Bet jos filosofija turi liti aiSki. RsV rera reklamos pakaitalas. Jie remiasi faktais irratau.
Karta suklydus, Zmonij pasitikejimo daugiau galima nebeatgauti.

Kauno miesto konkurencingumo didinimas, yra vienabiausi uzdavinip kuriant ir

populiarinant patrauklaus miesto vaizd
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Siekiant suformuoti miesto ssiams ir kaunigiams savito, patrauklaus Kauno
miestojvaizd, stengiamasi skatinti vietiir tarptautin turizma. Gerinant miesto patrauklum
Sioje dalyje numatoma atskleisti Kauno iSskirtimynpazymint jo Zinomum tarptautiniu
mastu, pritraukti turistus, suinteresuotus asmenisvestuotojus. Formuojant Kauno miesto
ivaizd uZsienyje, svarbu nepamirsti wipatraukliausi miesto pusj, akcentuojant miesto
ekonomin potenciad.

Miesto patrauklumui gerintititina atskleisti Kauno iSskirtinugn didinti jo Zinomuna
tarptautiniu mastu. Formuojant Kauno miesimizd uZzsienyje, btina pabézti visas
patrauklasias miesto puses: geografifkauno miesto padi, didef potenciad SvietjiSkoje
veikloje, neaplenkiant ir Laigg akjos, kuri yra neatsiejama Kauno miegigaizdzio dalis.
Apibendrinat, galime teigti, kad Kaunas tiek aptsk istorini, kultariniy, ergonominy ar
ekonominy veiksniy iSskirtinumu, nenusileidzia kitiems Lietuvos maests, téiau cl

nesugebjimo tuo pasinaudoti pritraukia maZzai investuatoj
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4. MIESTO [VAIZDZIO TYRIMO METODOLOGIJOS NUOSTATOS

Miesto jvaizdzio tyrimas susideda iS dwiejdaliy — kokybinio tyrimo, atlikto
apklausiant focus grgp bei kokybinio tyrimo, pritaikius anaks metod. Siame skyriuje

pateikiamos kokybinio tyrimo metodologs nuostatos.

4.1. Tyrimo tikslas, uzdaviniai ir metodika.

Sio tyrimo tikslas — identifikuojant pagrindinius Kauno miestivaizdZiui jtaka

turincius veiksnius, nustatyti Kauno miegt@izd.
Norint pasiekti Sio tyrimo tikgl reikiaigyvendinti tokiusuzdavinius:

¢ |dentifikuoti pagrindinius Kauno miesiwaizd formuojartius veiksnius.
e Nustatyti prioritetinius Kauno miesto savivaldgmiestavaizdzio kirimo veiksnius.
e Nustatyti nuomoa apie Kauno miestgvaizd.
e Nustatyti ziniasklaidoftaka Kauno miestavaizdzio formavimui.
Hipotezés. Atsizvelgusi tyrimo tiksk bei uzdavinius galima iSkelti tokias hipotezes:
H1 — pramoginiai bei kuiriniai renginiai vykstantys Kaune, didina susidgima Siuo
miestu.
H2 - regionirt ziniasklaida vaziduoja neigianKauno miestqvaizd.
H3 — informacigs komunikavimo priemass formuoja Kauno, kaip kriminalizuoto

miestojvaizd.
Siekiant atlikti miestavaizdzio tyrimy, remsings modifikuotu L. G. Shiffman ir L. L.

Kanuk (1987) gilomu marketingo tyrimo proceso nuoseklumu. dirautoriai iSskiria SeSis

pagrindinius marketingo tyrimo proceso etapus.peaiaizduota 10 paveiksle.
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Saltinis: (Sudaryta autoriaus pagal L. G. Schiffn887).

10 pav. Modifikuotas marketingo tyrimo procesas

L. G. Shiffman ir L.L. Kanuk marketingo tyrignsialo prackti nuo tiksly ir hipotezi
nustatymo. Tai atlikus formuluojamos hipaisz(hipotez — tai ngrodytas teiginys ar tam
tikras galimas sprendimas, kuris, remiantis emg@iisnduomenimis, galiddi patvirtintas arba
paneigtas) (L. G. Schiffman). Antrajame piekenklojvaizdzio tyrimo proceso etape renkami
antriniai duomenys bei atliekama pnaliz. Jeigu tyrimo tikslams pasiektiySiduomemn
nepakanka, projektuojamas pirminis tyrimas. Tatidgs marketingo tyrimo etapas. L. G.
Shiffman ir L.L. Kanuk gilo naudoti kokybinius ir kiekybinius tyrimusy¢im y metodai - tai
pagrindiniai marketingo tyrimnbadai, veiksmai). (VaitkieéiR.).
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Kokybiniy tyrimo metod, raSys pateikiamo&l paveiksle.

Kokybinio tyrimo metodai

Fokusuota grup Analize

Saltinis: Sudarautoriu pagal Pranulis V. Marketingo tyrimai. ironta, 1998

11 pav. Marketingo kokybiniy tyrim y metodai

Fokusuota grupé. Tyrimui atlikti buvo pasirinkta fokusuotos grégpmetodasRinkos
ir vieSosios nuomais tyrimy grupes ,Spinter tyrimai“ nuomone, focus grég- vienas is
populiariausi kokybiniy tyrimy metod;. Fokusuota grup—tai kokybiniy duomeg rinkimo
metodas, kai informacija renkama organizuotos gnepidiskusijos met(V. Dik¢ius, 2005).
Tai grupire diskusija vedama moderatoriaus, pagal iS anksenga pokalbio plag. Focus
grupije dalyvauja vidutiniSkai 8 - 10 Zmapiatrinkiy pagal tikslinius konkretaus tyrimo
uzdavinius. Optimali fokus grép trukne 1,5 - 2h. Fokusuotos gré metodo pasirinkim
salygojo tai, jog buvo siekiama visapusiSkai idetiioti Kauno miestgvaizd formuojargius
veiksnius.

Analizé. Analizei atlikti buvo pasirinktas vienas Kauno iasklaidos lydex - Kauno
diena, kuriame nuSwieamas Kauno miesto, apskrities irkifalies region visuomeninis
gyvenimas, analizuojamos problemos, supazindinavsubiausiomis Lietuvos ir uZsienio
naujienomis. Analizei buvo pasirinktas pirmasisndaXio puslapis. Ir nors net 90 procent
visuy ,Kauno dienos" pirkju sudaro prenumeratoriai, remdamiesi Sia analiggima nustatyti

dienragio formuojany Kauno miestqvaizd.

4.2 Kokybiniy tyrim y projektavimas eiga ir rezultatai

Tyrim y metodai. Tyrimui atlikti buvo pasirinkta fokusuotos grég metodasRinkos
ir vieSosios nuomass tyrimy grupss ,Spinter tyrimai“ nuomone, focus grég - vienas iS
populiariausi kokybiniy tyrimy metod;. Fokusuota grup— tai kokybiniy duomeg rinkimo

metodas, kai informacija renkama organizuotos gnepidiskusijos met(V. Dikcius, 2005).
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Tai grupire diskusija vedama moderatoriaus, pagal iS ankstengé pokalbio plan. Focus
grupeje dalyvauja vidutiniSkai 8 - 10 zZmapi atrinkty pagal tikslinius konkretaus tyrimo
uzdavinius. Optimali fokus grép truknme 1,5 - 2h. Fokusuotos grém metodo pasirinkim
salygojo tai, jog buvo siekiama visapusiSkai iSnagginvartotop lojalumo didinimo
veiksnius.

Svarbu pazymti, kad tam tikra klausimg strukfira bus nustatoma iS anksto, o
tolimesré pokalbio eiga priklausys nuo respondertsakyny. Tuo kidu Zmoni grupe
skatinama laisvai kaditi ir reikSti savo nuomay) tatiau tyrjas privalo neleisti pasSnekovams
nukrypti nuo tam tikro klausim plano. Klausim duomenys fiksuojami, o é&liau
analizuojami. Tai atliekant, svarbu atsizveigtespondent nuotaikas bei#no kall, kuria jie
naudoja reikSdami savo nuomon

Tikslinés grugs veiklos ciklas susideda iS kektapy:

1. PasiruoSimas, patalpparinkimas,irangos komplektavimas, dalyvi
sukvietimas.;

2. Vedkjo parinkimas bei diskusijjplano parengimas;

3. Diskusijy pravedimas.;

4.  Gaut rezultaty apdorojimas bei ataskaitos parengimas.

Tikslinés grugs apklausos &a bus gaunama naujausia, originaliausia bei
naudingiausia informacija.

Focus grups klausimai buvo sudaromi remiantis antroje dalygeiktu miesto
ivaizdzio formavimo modeliu.

Moderatoriaus uzduoti klausimai buvo sgssu vartotojo pasitenkiniankuriartiais
bei jo verts pakei formuojartiais veiksniais. Taip pat buvo analizuojama @eiksniy jtaka
pakartotiniam pirkimui atlikti. Respondenbuvo praSoma iSskirti svarbiausius veiksnius ir
pareiksti nuomog apie juos beiy aktualum imorgje.

Daugumos klausim strukfira buvo nustatoma iS ankstogita tolimesg pokalbio
seka priklaus nuo diskusijos dalywvi atsakym. Tokiu kidu respondentai skatinami laisvai
reikSti savo nuomay tatiau moderatorius negali leisti respondentams nukngo numatyto
klausimy plano. Diskusijos metu duomenys yra fiksuojami¢kau analizuojami.

Focus grups apklausos d&ka, bus jvardinti svarbiausi Kauno miestgvaizd
formuojantys veiksniai. Taip pat bus agiiami architekiriniai, gamtosauginiai, istoriniali
Kauno miesto aspektai baj jeikSne formuojant miestgvaizd.

Tyrimo vieta, laikas ir imties atranka. Kokybinis tyrimas vyko 2007 kovo 28d.
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Atliekant kokybiri tyrima, buvo sutelkta fokusuota gr&igs Zmonip 8, dirbariy

Kauno miesto savivaldys administracijoje, kugiamzius nuo 28 iki 55 met

o 5 vyriausieji specialistai;

o Strateginio planavimo skyriaus gas;

o UZsienio ir viegju rySiu skyriaus veéja,

o Prograny plétros valdymo skyriaus vepb pavaduotoja.

Tirlamieji sudaé viem bendn grupe, kuri buvo apklausiama savivaldygbpatalpose.

Fokusuotos grugs diskusija vyko 2 valandas.
4.3 Kokybiniy tyrim y rezultaty analize ir apibendrinimas

Atlikus kokybini tyrima miestojvaizdzio formavimo tema, daugelis diskusijos dalyvi
konstatavo, kad svarbiausi veiksniai dararitpka Kauno miestojvaizdziui yra: aplinkos,
dizaino, ekonominiai socialiniai ir kuitiniai. Kultariniai socialiniai ir ekonominiai veiksniai
buvo identifikuoti , kaip maziausiai iSvystyti.

I klausiny koks miestavaizdzio veiksnys Siuo metu yra labiausiaitpjamas siekiant
pagerinti Kauno miestgvaizd apklaustiejijvardino socialif veiksr. Diskusijos eigoje buvo
akcentuojamas informagis - komunikacidas bazs apie Kauno miesttobulinimas bei
plétimas, taip pat medicininio aptarnavimo, mokymo $eetimo elementtobulinimas.

Apklaustieji taip pat akcentavo masjninformavimo priemonj jtakos stiprum
miestojvaizdzio formavimui ir, su apgailestavimu vienagikSkai teig, jog , ju nuomone,
Ziniasklaidoje dominuojantys neigiamo politinickiiminalinio poliidzio straipsniai formuoja
neigiany Kauno miestavaizd.

Diskusijos metu apklaustieji teigjog biuzete yra numatyta&dy miesto jvaizdzio
karimo programaiigyvendinti, t&iau po Siuo pavadinimu slepiasi komunaliniai progek-
gatviy remontas, tuolet pastatymas. @ent tocl, visuomers akyseivaizdis kuriamas
chaotisSkai, tarsivaizdzio apskritai éra kuriama.

Kalbédami apie miestgvaizdzio kirimo svarh, diskusijos dalyviai apibudino miesto
ivaizd kaip pagrindin konkurencingumo ir ekonomia aplinkos stabilumo veikgnTik
tokiu badu gali luti kuriamas patrauklus miesto vaizdas, pritraukiamistus, suinteresuotus
asmenis ir investuotojus.

Diskusijos metu iSsiaiSkinta, jog aplinkos veiksiteka miestqvaizdzio formavimui
yra itin aktuali. Zeldynai, vandenys, bendra miestara, tvarka, visuomeninio transporto bei
miesto kely biklé¢ yra vizualiniai bendrgvaizdzio elementai. @ent Sie elementai formuoja

pirminj ir svarbiausi piliecio apie miest jvaizd.
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Aptarinéjant architekiirini miesto ,veid“ diskusijos dalyviai akcentuodami jo
svarbum miesto jvaizdzio Kirimui, pabgézé senosios ir Siuolaikiés architekiiros bei
matomos reklamos priemanistiliy suderinamum

Diskusijos metu dalyviai, svarpviety jvaizdzio formavimo kontekste, sutéik
kultariniams veiksniams. Buvo iSskirti bei aptarti isgos, demografigs padties bei
laisvalaikio/pramog blokai bei j; itaka jvaizdzio formavimui.Tokie veiksniai kaip miesto
istorija , naudojama Kauno miesto simbolika, miggteentojai, y1 nacionalii sucktis,
miesto tradicijos, laisvalaikis bei pramogos baigklis kity aspeki kuria Kauno miesto
ivaizdi ir taip didina jo populiarumbei konkurencingum

Atlikus kokybip miesto jvaizdzio tyring, galima pateikti tokius jo rezultat
apibendrinimus:

e Svarbiausi veiksniai darantyaka Kauno miestavaizdziui yra: aplinkos, dizaino,
ekonominiai socialiniai ir kuiiriniai. Kulttriniai socialiniai ir ekonominiai veiksniai
buvo identifikuoti , kaip maziausiai iSvystyti.

e Siekiant pagerinti Kauno miesjeaizd Siuo metu yra labiausiaigibjami socialiniai
Kauno miestavaizdZzio veiksniai.

e Miestojvaizdis yra pagrindinis konkurencingumo ir ekonoésiaplinkos stabilumo
veiksnys.

e Masires informavimo priemoés kuria neigiara Kauno miestqvaizd.

e Architektiriniai bei aplinkos veiksniai yra svarbios bendriestoivaizdzio dalys.

Remiantis atlikto kokybinio tyrimo rezultatais, igah patikslinti iSkeltas hipotezes:

Atsizvelgiantj kokybinio tyrimo rezultatus, hipotezkuri teigia, jogpramoginiai bei
kultzriniai renginiai vykstantys Kaune, didina susidgimg Siuo miestugalima teigti, jog
hipotez pilnai patvirtinama.

Ivertinant kokybinio tyrimo duomenis ir juos apibeinds galima teigti, jog
hipotez - - regionirt ziniasklaida vaizduoja neigiagnKauno miestgvaizd yra
patvirtinama.

Ivertinant kokybinio tyrimo duomenis ir juos apibends galima teigti, jog hipotéz
informacires komunikavimo priemeésa formuoja Kauno, kaip kriminalizuoto miest@izd

yra pilnai patvirtinama.
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4.4 Kokybiniy tyrim y projektavimas eiga ir rezultatai

Atlikus kokybini Focus grugs tyrima, buvo vykdomas antriniduomenmn
rinkimas.Sioje darbo dalyje pateikiama tyrimo pkin#o eiga ir rezultat analiz. Tyrimui
atlikti buvo pasirinkti didziausio Salies dientas, Lietuvos rytas“ 5 puslapis, kuriame
kasdien pateikiamos kriminatia naujienos visos Lietuvos mastu, bei Kauno reglgderio -

dienragio ,Kauna diena" titulinio puslapio anaég.

4.5 Kokybiniy tyrim gy projektavimas eiga

Kokybiniam tyrimui atlikti buvo pasirinktas antriniduomem rinkimo ir analizs
metodas. Buvo atlikta masi informacijos priemomianaliz bei pateikti jos apibendrinimai.

Sios analizs d:ka bus galima nustatyti Ziniasklaidos dasojaka Kauno miestavaizdZiui.
4.6 Kokybinio tyrimo rezultaty analizé ir apibendrinimas

Tyrim y metodai.

Antram kokybiniam tyrimui atlikti buvo pasirinktaantrinihy duomem rinkimo ir
analizs metodas. Buvo atlikta tyij masires informacijos priemomni anali2: dienragiy
.Lietuvos rytas” ir ,Kauno diena“, bei internetia narsykés ,google*.

Kaip jau buvo migta, kokybiniam tyrimui atlikti buvo pasirinktas amiy duomen
rinkimo ir analiZzs metodas. Tiriant didZiausio Salies dieti@§,Lietuvos rytas” penkiji
puslap, patrauk déemes tai, jog didzioji dauguma stambi straipsny, iliustruoty
nuotraukomis, buvo skirti trims Lietuvos miestaraunui, Pane&ziui ir Marijampolei. Tuo
tarpu Vilniusdominuoja ir beveik visada minimas 5 puslapio skyee- ,Juodoji kronika“,
kuriame naujienos api&fiamos glaustai - vienu sakiniu. Didesnstraipsni iliustruoty
nuotraukomis tik keletas per visus metus.

Tuo tarpu ne tik kriminalini Zinwiy kiekis, ta&iau ir VRM informatikos ir rydi
departamento duomenys pateikti 5 ir 6 letgel pateiktai informacijai prieStaraujaitBnt
sostire yra nepralenkiama pagal uzregistruoganusikaltimy kiekj, tuo tarpu Kaunas dalijasi

panasias pozicijas su Klaiba.
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4 lentek
2006 m. ,Lietuvos ryto“ kriminalinio puslapio tyrim as
12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1
Miestas mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén. | mén.
Vilnius 63 56 77 59 48 58 54 49 41 54 61 51
Kaunas 33 38 46 35 45 38 50 47 40 40 44 42
Klaip éda 32 38 29 35 33 25 29 23 35 26 22 29
Siauliai 22 20 22 26 24 14 24 21 19 22 14 17
Panew?ys 12 12 12 14 10 12 14 15 9 8 12 18
Ukmergé 5 1 5 3 5 3 5 2 4 2 1 1
Alytus 8 7 8 8 3 6 8 10 8 6 9 5
Marijampol é 9 5 7 10 11 2 9 20 9 7 12 12
Utena 1 2 3 1 1 1 2 3 4 2 1 3
5 lentek
2006 m. VRM informatikos ir rySiy departamento duomenys
Miestas UZregistruota IStirta IStirta proc.
Vilnius 8657 3231 37.3
Kaunas 3619 1347 37.2
Klaip éda 1963 1137 57.9
Siauliai 1013 570 56.3
Panewzys 948 420 44.3
Ukmergé 267 132 49.4
Alytus 410 171 41.7
Marijampol é 511 200 39.1
Utena 307 151 39.1

Regioninio lyderio ,Kauno dienapirmojo puslapio straipsniai pagalénesius buvo

suskirstytii dvi kategorijas: teigiami ir neigiami. Analizuoja? lente¢, akivaizdziai matoma,

jog neigiamo potdzio straipsni buvo zymiai daugiau, o kai kuriais émesiais, kaip

pavyzdZziui saus net kelei karti.

6 lentek

2006 m. ,Kauno dienos* pirmojo puslapio straipsny analizé
Straipsniai 1 men. 2 men. 3 men. 4 men. 5 men. 6 men.
Teigiami 4 21 12 16 19 14
Neigiami 32 26 32 33 34 35

Tuo tarpu 8 lentéje pagal ndnesius yra pateikiami detalesni duomenys, kaipjdok

pohadzio ir kokiy straipsnii buvo iSspausdinta konkreménes. 1S duomen pateikt; lentekje

matome, jog dominuoja politinio ir kriminalinio potizio straipsniai. Tuo tarpu teigiamai

daugiau vaizduojamos sporto ir kitos tematikos xalslijos.
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2006 m. ,Kauno dienos* detali pirmojo puslapio strapsniy analizé 7 lentek
Ménuo Straipsniai | Politika Kriminalai Kult ara | Sportas Kiti
sausis Teigiami - - 1 - 3

Neigiami 29 - 3 - -

vasaris Teigiami - 3 - 5 7
Neigiami 19 3 - 1 3

kovas Teigiami - - 6 3 3
Neigiami 25 - 5 - 2

balandis Teigiami 2 10 - 2 2
Neigiami 24 - 1 - 8

geguz Teigiami 1 - 14 - 4
Neigiami 22 - 5 2 5

birzelis Teigiami 4 1 2 4 3
Neigiami 20 2 - - 8

ISanalizavus 278 dienré@d “Kauno diena” publikacijas, buvo pastgh, jog tik apie
29% p yra teigiamo poidzio.

12 paveikslepateikiama kompanijos ,google” interneis narSykés ctka atlikta
statistire analiz, skirta Lietuvos miest populiarumui iStirti. Duomenys pateikti remiantis
statistine informacija — t.y. kiek kartnarSykés paieskos eiléje buvo jvestas atitinkamas

miestas. (12 pav.).

® vilnius @ kaunas ® siauliai @ panevezys
Al
c |
B| | ol =3 F |
v""""-‘ﬁ

12 pav. ,Google” narSykle atliktas tyrimas

Kaip galime ste&ti 2004, 2005 bei 2006 metais didziausiu populiarypasizynéjo

Vilniaus miestas, kurio kreédviSsiskyé mélyna spalva. Raudonos spalvos Kauno miesto
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kreivé grafike yra gan tolygi ir yra 2 — oje vietoje pagapuliarum. Tolygi oranzigs spalvos
kreive, taip pat zyminti nemazpopuliarum, badinga ir Klaipzdos miestui.

Formuojama iSvada, jog Kauno miesto lankomumo papuhas narSykje
suaktyvja tam tikrais laikotarpiais, dazniausiai vykstakiltariniams ar pramoginiams
renginiams.

Atlikus kokybini masini; informavimo priemonj tyrima bei iSanalizavusyj itaka

miestojvaizdzio formavimui, galima pateikti tokius rezuitapibendrinimus:

Didziausias Salies dienrastis — ,Lietuvos rytagiangistai formuoja Kauno, kaip
kriminogeninio miestagvaizd.

Kauno regionias Ziniasklaidos lyderio — ,Kauno diena“ pagrindmia puslapyje
pateikiamy straipsni tematika neatspinti tikrojo miesteaizdzio.

Remiantis internetigs paieSkos sistemos ,google” statistiniais duomeniKauno
miesto lankomumo populiarumas suakfgv vykstant kuliriniams ar pramoginiams
renginiams.

Remiantis atlikto kokybinio tyrimo rezultatais, gah patikslinti iSkeltas hipotezes:

o Atsizvelgiantj kokybinio tyrimo rezultatus, hipoteZuri teigia, jogpramoginiai bei
kultzriniai renginiai vykstantys Kaune, didina susidgimg Siuo miestugalima pilnai
patvirtinti.

e |vertinus kokybinio tyrimo rezultatus bei juos apidenus, galima teigti, jog hipotéz
- regionire ziniasklaida vaizduoja neigiapKauno miestgvaizd yra patvirtinama.

. Remiantis atlikto kokybinio tyrimo rezultataisgalima teigti, jog hipotez —
informacires komunikavimo priemeéa formuoja Kauno, kaip kriminalizuoto miesto

jvaizd, yra pilnai patvirtinama.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

ISanalizavus miestqgvaizdzio Krimo teorinius konstruktus, modelius, bei atlikus
literatizros analiz teikiamos Sios iSvados :

o Miesto jvaizd nagrirejancios mokslires literatiros studijos paragd kad rera
vienpusiSkoivaizdzio apiladinimo. Apibendrinus mokslininknuomor galima teigti,
kad jvaizdis — tai visuma teisimg ir klaidingy, kartais stereotipini vaizdini,
isitikinimy, kurie susidar zmorems, t.y. atskiriems asmenimsy grupei ar visai
visuomenei, apie tam tikobjekt.

o ISanalizavus objektgvaizdzio modelius ir juos adaptavus miestui, galoaayti iSvad,
tokie modeliaijvaizdzio rengjui pactty geriau suprasti miestgvaizdzio formavimo
Kryptis.

o Atlikus bei apibendrinus kokybinius tyrimus galirteigti, kad Kaunas yra nepasfai
vadinamas ,kriminalinio pasaulio sostine*.

o Remiantis tyrimo rezultatais, galime teigti, jog gi@nirgje ziniasklaidoje yra
formuojamas neigiamas Kauno miespeaizdis, o pateikiam straipsni tematika
neatspinti tikrojo miestgvaizdzio.

o Remiantis internetigs paieSkos sistemos ,google” statistiniais duomenikKauno
miesto lankomumo populiarumas suakfgv vykstant kuliriniams ar pramoginiams
renginiams.

o Svarbiausi veiksniai darantytska Kauno miestavaizdziui yra: aplinkos, dizaino,
ekonominiai socialiniai ir kuitriniai.

o Miestojvaizdis yra pagrindinis konkurencingumo ir ekonoésiaplinkos stabilumo
veiksnys.

o Apibendrinant galima teigti, jog Kaunas, kaip astmagal dydLietuvos miestas, turi
pakankamai daug potenajalveiksniy miesto jvaizdziui stiprinti, t&iau jvaizdzio
karimo sistema, éra kryptinga. Tiksta atsakingos institucijos, kontroliuofams Sk
sritj bei nuosekliaigyvendinadios miesto populiarinimo programTokiu bidu miesto
ivaizdis ity kuriamas suderint veiksmy komplekso pagalba, o ne pavieniais
veiksmais.

Atlikus empirinius tyrimus galima pateikti sek&as rekomendacijas:

. Batina atskleisti Kauno miesto isskirtinapdidinant jo zinomurp tarptautiniu mastu,

pritraukti turistus, suinteresuotus asmenis beg¢gtwotojus.
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Formuojant Kauno miestoaizd uzsienyje btina pabézti visas patraukdisias miesto

puses, akcentuojant miesto ekononpiatenciad.

Masirése informavimo priemasse pateikti daugiau informacijos apie Kawaip apie

patraukly miest.. Labiau skatinti bendradarbiavarwvietini ir tarptautin turizma.

Tobulinti bendradarbiavimo su masinis informavimo priemoémis strategg, miesto

ivaizdzio kirimo klausimais.

Mazinti atotiiki tarp Kauno miesto valdzios ir gyvenipjr Siuo demokratiniu ddu

lengvinti miesto pitros prioritet; nustatyn.

Plétoti pilietinés visuomeas ir valdzZios atstay saveika.
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KROMALCAS Saulius (2007) Formation Model of Citisdmage (based of the Model of
Kaunas City) Vilnius University, Kaunas Facultyldfimanities. 61 p.

SUMMARY

The objects of this research are conception of @nagmponent formation and
program for city image creating.

Research method. In creating of this study analgbidata from scientific literature
and digests was used.

In the theoretical part of this research importamicihe image for the city and impacts
of image are discussed. In work components of thage and main factors also are
represented.

In the practical part of this research the mostartgnt factors for image formation are
analyzed and image of the Kaunas, which is crdagyedass- media, is investigated.

The first investigation was dedicated for clarifyiviewpoint to real criminal situation,
which is formed by the biggest daily paper in Lahia “Lietuvos rytas”. The overview of the
fifth page in this daily paper was performed. listhage the review of all Lithuanian criminal
news is published. The results of this investigasbowed, that name of Kaunas city in these
reviews was mentioned most often.

For the second investigation the biggest daily papéhe Kaunas -"Kauno diena” was
selected. This investigation was performed to Glamwith what kind of articles this paper
every morning is trying to engage not only permasebscribers but also potential buyers.

The first page of this paper was selected for itigaBon. After analysing 278
publications in first page of “Kauno diena”, wasaddished, that only about 30% of them are
positive.

It may be stated, that in both virtual space andsnmedia the negative image of city
of Kaunas is formed. This image impacts the busimggportunities, quality of life for those
who lives in Kaunas and also climate in the citpagative way.

In summary it can be said, that system for creatimg image of Kaunas is not
purposeful. The responsible institution for coring this process and consistently realizing
city popularization program is still missing. Ingtway the image of the city could be created

with complex of coordinating actions, but not waingle actions.
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1)
2)

3)
4)

5)
6)
7
8)

PRIEDAI
Focus grupés klausimg struktara:

Ivardinkite, fisy nuomone, svarbiausius Kauno miegtaizd formuojargius veiksnius?

Koks miestgvaizdzio elementas Siuo metu yra labiausigigghmas siekiant pagerinti Kauno
miestojvaizd?

Kaip vertinate Ziniasklai formuojant Kauno miestwaizd?

Kaip jus galvojate, kaip visuomeérvertina fisy vykdoma miesto politilg ir miestojvaizdzio
karimo politika?

Kam reikia kurti miestavaizd?

Kiek, jusu nuomone, aplinkos elemenitakoja miestqvaizdzio formavim?

Kiek miesto architekira, jasy nuomone, turijtakos miestavaizdzio formavimui?

Aptarkite Kauno miesto kultinus veiksnius beljjtaka Kauno miestqvaizdzio

formavimui?
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