Vilniaus universiteto
Komunikacijos fakulteto

Informacijos ir komunikacijos katedra

Dovilé Indrasiute

Komunikacijos moksly magistranttiros programos studente

Magistro darbas

KOMUNIKACIJOS YPATUMAI POLITINIU SKLASCIU ATZVILGIU

Vadovas lekt. I. Ge¢iené

Vilnius, 2010



Magistro darbo lydrastis

Pildo magistro baigiamojo darbo autorius

(magistro baigiamojo darbo autoriaus vardas, pavard¢)

(magistro baigiamojo darbo pavadinimas lietuviy kalba)

(magistro baigiamojo darbo pavadinimas angly kalba)

Patvirtinu, kad magistro baigiamasis darbas paraSytas savarankiSkai, nepaZeidZiant kitiems

asmenims priklausanciy autoriy teisiy, visas baigiamasis magistro darbas ar jo dalis
panaudotas kitose aukStosiose mokyklose.

nebuvo

(magistro baigiamojo darbo autoriaus parasas)

Sutinku, kad magistro baigiamasis darbas biity naudojamas neatlygintinai 5 metus Vilniaus

universiteto Komunikacijos fakulteto studijuy procese.

(magistro baigiamojo darbo autoriaus parasas)

Pildo magistro baigiamojo darbo vadovas

Magistro baigiamajj darba ginti

(irasyti — leidziu arba neleidziu)

(data) ( magistro baigiamojo darbo vadovo parasas)

Pildo instituto/ katedros, kuruojancios studijy programq, reikaly tvarkytoja

Magistro baigiamasis darbas jregistruotas

(instituto/ katedros, kuruojancios studiju programa, pavadinimas)

(data) (instituto/ katedros reikaly tvarkytojos parasas)

Pildo instituto/ katedros, kuruojancios studijy programq, vadovas

Recenzentu skiriu

(recenzento vardas, pavardé)

(data) (instituto/ katedros vadovo parasas)

Pildo recenzentas

Darba recenzuoti gavau.

(data) (recenzento parasas)




REFERATO LAPAS

Indrasiuté, Dovilé
In 29 Komunikacijos ypatumai politiniy sklas¢iy atzvilgiu:
magistro darbas / Dovilé IndraSiuté; mokslinis vadovas lekt. I. Geciené; Vilniaus
universitetas. Komunikacijos fakultetas. Informacijos ir komunikacijos katedra. —
Vilnius, 2010. — 65, [4] lap. — MaSinr. — Santr. angl. — Bibliogr.: lap. 47 — 49 (28
pavad.).

UDK 324

ReikSminiai ZodZiai: politiné komunikacija, politinés sklastys, auditorija.

Magistro darbo objektas — politinés sklastys ir politiné komunikacija. Darbo tikslas —
iSanalizuoti politiniy sklasCiy jtaka politinei komunikacijai. Darbo uzdaviniai: aptarti politiniy
sklas¢iy samprata; apibudinti politinés komunikacijos procesa; atskleisti politiniy kampanijy
specialisty poziiiri i politing komunikacija.

[Sanalizavus moksling literatira lyginant Lietuvos ir kity Saliy mokslininky darbus
politiniy sklas€iy tema, pastebéta, kad skirtingi Lietuvos mokslininkai skirtingai apibtidina
politiniy sklas¢iy savoka, kuria vadina ir politiniu konfliktu, ir politinémis preferencijomis.
Siame darbe vartojama politiniy sklas¢iy savoka. Gretinant, lyginant, apibendrinant skirtingy
mokslininky nuomones, prieita prie iSvados, kad politinés sklastys praranda svarba Siuolaikinés
komunikacijos procese, taciau atsiranda naujy probleminiy sri¢iy: nedarbas, krizé ir pan., kurios
susklendzia rinkéjus 1 tam tikras grupes pagal ju interesus, isitikinimus. Analizuojant politinés
komunikacijos procesa, iSsiaiSkinta, kad auditorija gali buti aktyvi, pasyvi, apsisprendusi,
neapsisprendusi. Taigi siekiant iSsiaiSkinti, kaip vyksta politinés komunikacijos procesas su
skirtingais rinkéjais, atliktas kokybinis tyrimas — interviu su rysiy su visuomene specialistais. Sio
tyrimo metu, iSanalizavus gautus duomenis, paaisSkejo, kad politinés komunikacijos procese itin
svarbu segmentuoti rinkéjus, iSsiaiSkinti juy lukesCius, Zinant Siuos aspektus, parenkamos ir
tikslingos priemonés, kanalai informacijai pateikti.

Magistro darbas gali biti naudingas rySiy su visuomene specialistams, auditorijos
(rinkéjy) Svietimui, politinés komunikacijos ir rinkiminiy technologijuy discipliny déstytojams bei

studentams.
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IVADAS

Siuolaikiné visuomené daznai apibiidinama kaip masinés komunikacijos visuomené.
Komunikacijos terminas yra kilgs i§ lotyniskojo communicare, kuris nusako idéjy ir informacijos
perdavima bei susisiekima tarp subjekty. Siuo atveju politinés komunikacijos savoka akcentuoja
siauresng, specializuota informacijos perdavimo ir keitimosi sriti — ¢ia svarbus politinis
kontekstas, jo dalyviai bei ju veikla. Visuomenése, kurios patyré politiniy rezimy kaita —
per¢jimas iS totalitarinio rezimo i demokratini, ypa¢ svarbus politinés komunikacijos procesas
(bendraja prasme politiky bendravimas su pilieciais (auditorija) ir atvirksc¢iai), jei siekiama
iSlaikyti demokratijos egzistavima Salyje.

Siame darbe vartojamos dvi kertinés savokos: politinés sklastys bei politiné komunikacija.
Politiniy sklas¢iy tema yra ne naujas tyrimy reiskinys socialiniuose moksluose, taciau pati
“sklas¢iy” savoka yra nauja ir mokslingje lietuviy literatiiroje biitent taip ivardinta terming dar
sunku sutikti, dél to Sios temos analizavimas reikalauja platesnio konteksto suvokimo aptariant
susijusias savokas. Skirtingi autoriai vis kitaip vadina §j reiSkinj, taciau vis délto yra daug
kalbama apie politines preferencijas, politing tapatybg ir politinius konfliktus. Politiniy sklas¢iy
savoka atitinka angl. political cleavages savoka, kuri jvardija labai konkrety reiskini — tai
politinis susiskirstymas tarp pilie¢iy, kuris atspindi rinkéjy preferencijas, svarbuy politinei
komunikacijai. Be to, §io ivardijimo nebuvimas Lietuvos diskurse apsunkina susikalbéjima ir
temos gilesni nagrin¢jima.

Taigi apie politines sklastis kalba tiek Lietuvos, tiek kity Saliu mokslininkai. Apie politing
komunikacija taip pat kalbama bei raSoma. Taciau iSsamesniy, konkre¢iy darby apie politiniy
sklasciy ir politinés komunikacijos santyki Lietuvos atveju sudétinga rasti. Rinkimy procesas,
politinés kampanijos ir rinkéjy elgsena mokslininky darbuose apraSomi kaip atskiri reiSkiniai,
triksta sasajos atskleidimo tarp minétyjy reiskiniy. Bitent tai ir atskleidzia temos naujuma bei
aktualuma, siekiant ieSkoti gilesnio rysio tarp politiniy sklas€iy ir politinés komunikacijos.

Darbe keliama hipotezé — skirtingos politinés sklastys daro didziulg jtaka politinei
komunikacijai.

Sio darbo objektas — politinés sklastys ir politiné komunikacija. Darbo tikslas —
1Sanalizuoti politiniy sklas¢iy itaka politinei komunikacijai. Siekiant jgyvendinti tiksla,
pasitelkiami Sie uZdaviniai:

1. aptarti politiniy sklas¢iy samprata,
2. apibudinti politinés komunikacijos procesa,

3. atskleisti politiniy kampanijy specialisty poziiiri | politing komunikacija.



Bandant paZzvelgti { analizuojama problema platesniu kampu, aptariama tiek Lietuvos, tiek
uzsienio mokslininky literatiira. Darbe apzvelgiama politinés sociologijos klasiku Lipseto ir
Rokkano politiniy sklasCiuy tyrimy analizé, véliau, remiantis Lietuvos tyréju M. Jurkyno, A.
Ramonaités politiniy sklas¢iy tyrimais, stebima ir aptariama situacija Lietuvoje. Gana daug
darby rinkiminés komunikacijos tematika yra parasgs profesorius A. Krupavicius, pagrindinis
leidinys ,, Lietuvos politiné sistema: saranga ir raida®. Kitas autorius, skyres nemazai démesio
rinkimams rinkimy kampanijoms yra politologas L. Bielinis. Jis iSleides knygu politinés
komunikacijos tema: ,,Visuomené, valdzia ir ziniasklaida®, ,,Rinkimy technologijos ivadas® ir kt.

Pirmojoje bei antrojoje Sio darbo dalyse pateikiamas teorinis poziiiris | analizuojamus
reiSkinius, t.y. aiSkinama politiniy sklas¢iy savoka, aptariami politiniy sklasc¢iy susiformavimo
ypatumai. Taip pat gilinamasi | politinés komunikacijos svarba bei specifika, apibiidinant
politinés komunikacijos elementus: auditorija, ziniasklaida, politikos veikéjus. Teoringje dalyje
taikomi Lietuvos ir uzsienio mokslinés literatiros analizés, sisteminimo ir klasifikavimo
metodai. Trecioji Sio darbo dalis atskleidzia Lietuvos politiniy kampanijuy specialisty pozitri i
politing komunikacija. Pastarojoje dalyje atliekamas kokybinis tyrimas — eksperty interviu, kuris
leidZia artimiau susipaZinti su politinés komunikacijos veiklos specifika.

Sis darbas naudingas tuo, kad leidzia giliau suvokti, kaip vyksta politinés komunikacijos
procesas, leidzia vertinti auditorija — rinkéjus, tuos su kuriais ir vyksta komunikacija rinkimy

metu.
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1. POLITINIU SKLASCIU SAMPRATA

Analizuoti sklas¢iuy (angl. cleavages) savoka etimologiskai, pagal Sio zodzio kilme, dar
kol kas sudétinga, kadangi lietuviu kalbos zodynuose toki termina dar sudétinga rasti. Taciau
isigilinus | semanting $ios savokos puseg, galima manyti, kad tai informatyvus ir politiniy partijy
bei rinkéju preferencijy kontekste itin tinkantis jvardijimas. Sio ZodZio bendratis — sklastyti.
Taciau ieskant panaSiy, susijusiy savoku, galima numanyti, kad tai taip pat susij¢ su tokiomis
bendratimis kaip — skirti, atskirti, perskirti tokiu atveju Sias bendratis atitikty tokie daiktavardziai
kaip skirtis, sklastymas taip pat skilimas. Tokios savokos kalba apie prasminiy vienety
pasiskirstyma i skirtingas dalis. Kasdieniame diskurse sklastymo savoka dazniausia suvokiama ir
siejama su plaukuy perskyrimu i skirtingas puses. Minerologijos moksly srityje tai susij¢ su
kristaly skilimu, kristalizacija. Siaurinant konteksta ir bandant Sia savoka pritaikyti politikos
moksly tyrimy lauke, politiniy sklasCiy savoka bty galima jvardinti kaip skirti, kuri
susiformuoja, kai atsiranda keli skirtingi pozitiriai i ta pati reiskinj. Siuo atveju sklas¢iy savoka
tinkama vartoti, kai kalbama apie politines partijas bei rinkéju balsavimo elgsena. Toki

apibudinima galima pavaizduoti taip:

1 paveikslas. Politiniy partijy ir sklas¢iy santykis (sudaryta autorés)

»
>

N> RN

|
|

Pateiktas paveikslas vaizduoja politiniy partiju bei sklas¢iuy santyki. Cia politinés partijos

suvokiamos kaip horizontalusis pradas, kaip prasminis vienetas, o sklastys — vertikalusis. Tokiu
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atveju rinkiminéje elgsenoje atsispindi partiju Salininkai (propaguotojai) ir prieSininkai
(oponentai), t.y. atsiskleidzia, ka rinkéjai palaiko rinkimuy metu. O politiniy partiju atveju -
egzistuoja valdancioji dauguma bei opozicija. Tokie aspektai skatina demokratinés valstybés
kiirimasi, nes politinés partijos leidzia rinkéjams pasiskirstyti pagal tai, ka jie palaiko politinéje
arenoje.

Pries ivardijant tai, kod¢l atsiranda, susiformuoja skirtingos politinés sklastys, pirmiausia
reikéty apzvelgti kaip pacia politiniy sklas¢iy savoka apibrézia skirtingi mokslininkai. Lane ir
Ersson (1991) sklasCiu savoka (angl. cleavages) ivardija kaip individy, grupiy, organizaciju
pasidalijima (angl. division) pagal tam tikrus kriterijus, dél kuriy gali kilti konfliktas (dél
amziaus, lyties, religijos, kalbos ir t.t.). Taciau toks apibrézimas atrodo per daug platus, nes tokiu
atveju galima iSskirti daugybe ivairiy sklasciy. Siekdami sukonkretinti §i apibrézima, politikos
moksly atstovai dar akcentuoja konflikto egzistavima, kuris yra ilgalaikis, intensyvus bei giliai
isisaknijes. Siy savoky jterpimas aiskinant politiniy sklaséiy savoka tarsi konkretina konteksta ir
situacija, taciau neaiSkumy islieka priskiriant sklastis prie socialiniy ar politiniy konflikty.

Kitas poziiiris | sklastis — sklas¢iy atskyrimas nuo pasidalijimo ar konflikto. Sklastys turi
biiti siejamos su politiniu elgesiu (Bartolini ir Mair, 1990). Tokiu atveju autoriai iSskiria tris
butinus sklas¢iy elementus:

1) empirini,
2) normatyvini,
3) organizacini.

Pirmasis elementas siejamas su sociostruktiira, normatyvinis aspektas atspindi bendras
tam tikros socialinés grupés vertybes, kultiira, ideologija, kurie sukuria grupés tapatybg, treciasis
elementas apima institucijas ar organizacijas (partijas, profesines sajungas), sukuriancias rysius
tarp individy. Rysiai tarp individy ¢ia gali buti aiSkinami kaip tai, kas vienija tuos individus kaip
grupe. Siy autoriy apibrézimas rodo, kad sklastys néra nei socialinis pasidalijimas, nei politinis
prieStaravimas, taciau apima visus tris minétuosius elementus. Be to, konfliktas kyla ne d¢l to,
kad ji sukuria partijos, bet tai yra visuomenéje egzistuojanti skirtis, kurig partijos taiko savo
rinkéjy grupei suformuoti ir ju lojalumui uZtikrinti. Cia visuomenéje egzistuojanti skirtis,
politiniy partijy atzvilgiu, aiSkiai atsispindi aukS$¢iau pateiktajame paveiksle (zr. 1 paveikslas).
Taciau skirtingi autoriai skirtingai apibrézia ta patj reiskini.

M. Jurkynas (2004a) teigia, kad sklastys yra salyga pastoviam ir fundamentaliam
politinés svarbos pasidalinimui tarp visuomeneés ar politinés sistemos nariy ar jy grupiuy (pvz.,
klasé, kalba, religija ir kt.). Beje, savo darbe autorius nemini sklas¢iu savokos, o ivardija tai kaip

konflikta ar takoskyra.

12



Politinio konflikto savoka jvardijama kaip partiné konkurencija kairés-deSines
dimensijos pagrindu. Taip ryskéja politiné-ideologiné orientacija bei konfigliruojama partiné
sistema. Siuo atveju rinkéjas gali lengviau identifikuoti savo paties interesus politiniy partijy
atzvilgiu. Toks apibiidinimas leidzia suvokti, kad politinés partijos leidzia rinkéjams pasiskirstyti
pagal tai, ka jie palaiko arba nepalaiko politin¢je erdvéje (vieno ar kito reiSkinio Salininkai arba
prieSininkai). Takoskyra/luizis gali biiti ideologinio konflikto, politikos nesutarimo priezastis, tai
yra politin¢je bendruomengje skirtinguma pabrézianti riba, kuri bet kokiu atveju veikia
visuomenés pilieciy balsavima. Kitcshelt (1999) atkreipé démesi i tai, kad takoskyros savoka
negali biiti painiojama su pasidalinimo savoka, kadangi takoskyra yra suvokiama kaip ilgalaikis
vyksmas, isitvirtinantis politikoje. Pasidalinimas, isitvirtings socialiniuose — struktiiriniuose
grupiy skirtumuose, tampa politiniu liziu. Taigi autorius teigia, kad partiné sistema yra linkusi
kisti dél rinkéju nuomoniy kaitos, vertybiy, politiniy problemy kitimo bei nepastovumo.
Pastarosios savokos i§ pirmo zvilgsnio atrodo aiskios ir konkrecios, taciau juy prasme galbiit yra
per daug plati, kad galéty tiksliai perteikti to politinio susiskirstymo, preferencijy esmg.

V. Gaidys (2004) kalba apie politines tapatybes, kurias apibiidina kaip emocini rinkéjo
ry§i su tam tikra politine partija, uz kurig jis atiduoda savo balsa per rinkimus. Toks
apibudinimas {prasmina asmens (Siuo atveju rinkéjo) prisiskyrima vienai ar kitai ideologijai,
teigiamy vertybiy skalei, t.y. tam tikrai sklasCiai. Autorius taip pat pabrézia, kad saves
priskyrimas, identifikavimas tam tikrai sklasciai néra trumpas ir spartus procesas. Politinés
tapatybés ieSkojimas prasideda jau Zzmogaus vaikystéje ir nuolat vystosi, gali kisti arba dar labiau
stipréti pirmosios pasirinktos nuostatos link. Remdamasis kity autoriy poZitriais V. Gaidys
(2004) akcentuoja politiniy/partiniy preferenciju savoka — tai yra, kam asmuo teikia
pirmenybg. Taip pat teigia, kad pirmiausia i§sivysto trumpalaiké partiné preferencija, kurios
pagrindu véliau laipsniskai formuojasi ilgalaiké partiné tapatybé. Cia akivaizdu tai, kad laiko
kriterijus yra itin svarbus kalbant apie politines sklastis. Toks autoriaus apibrézimas papildo kity
autoriy mintis, jvesdamas ilgalaikés perspektyvos aspekta.

Si aptarta savoky gausa rodo, kad asmens ar grupés prisiskyrimo vienokiai ar kitokiai
politiniy idéjy krypciai reiSkinio savoka varijuoja ir yra traktuojama tarsi skirtingai, taciau esmeé
ir prasminiai vienetai iSlieka tie patys — skirtingos idéjos, poziiiriai, interesai jungia,
“susklendZia” individus i tam tikras skirtis — sklastis ir tokiu biidu formuoja skirtinga poZiiiriy
diskursa bei rinkiming elgsena. Siame darbe vartojama sklas¢iy kaip visa apimanti ir
apibiidinanti savoka.

Tolimesniame poskyryje detalizuojamos politiniy sklas¢iy atsiradimo prieZastys bei

ypatumai, aptariami politiniy sklas¢iy modeliai bei pagrindinés klasifikacijos.
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1. 1. Politiniy sklas¢iy susiformavimo ypatumai

Analizuojant politiniy sklas¢iy formavimosi ypatybes galbiit pirmiausia vertéty pazvelgti |
politikos mokslo tyréju klasiky darbus. Lipset ir Rokkan (1967) akcentuodami partiniy sistemy

atsiradima, pabrézia socialiniy veiksniy svarba ir skiria tokias sklastis kaip:

1) centro-periferijos,
2) valstybés-baznycios,
3) miesto-kaimo,

4) savininky-darbininky.

Centro-periferijos sklastys, anot mokslininky, susiformavo dé¢l skirtingo ir netolygaus
valstybiy ekonominio iSsivystymo lygio, kur centras suvokiamas kaip stiprios, i$sivyste
valstybés, o periferijai priskiriamos ekonomiskai silpnos valstybés ar valstybiu grupés, kur gausu
pasaulio branduoliui reikalingy Zaliavy ir darbo jégos iStekliy. Taigi Siuo atveju ryski skirtis tarp
silpnyjy ir stipriyju valstybiy — stipriosios valstybés periferijai gali diktuoti joms svarbiausias
politines nuostatas (Politikos moksly enciklopedinis Zodynas, 2007).

Religija yra dar vienas svarbus aspektas politiniy sklas¢iy formavimosi procese. 19
amziuje buvo itin rySki skirtis ir konfliktas tarp kataliky ir protestanty, tarp religingy ir
nereligingy, taip i$siskyré skirtingy vertybiy suvokimo sistema ir poziiiriai, kurie kélé konfliktus.
Siekdamos skleisti savo identiteta, politinés partijos pasivadindavo KrikS¢ioniy arba Kriks¢ioniy
demokraty partijomis. Kalbédami apie religijos aspekta lietuvos mokslininkai (Lietuvos radijo
laida ,,Tarp Ryty ir Vakary“)' akcentuoja, kad krikkiGionybés aspektas daZnai tampa
manipuliatyviniu jrankiu visy krypciy politiky elgsenoje. Vieni krikS¢ioniSkomis vertybémis
remiasi nuoSirdZiai, kiti veidmainiaudami, nes jie siekia skirtingy socialiniy ir politiniy tiksly.
Taip, anot A. Navicko, yra dé¢l to, kad dauguma Lietuvos gyventoju save vadina krik§¢ionimis,
tokiu atveju politikai apeliuoja i krikS¢ioniskasias vertybes, bet daznai tai néra, neturi nieko
bendra su realia kriks¢ionybe. Cia A. Navickas jveda sukarikatiirintos krik$¢ionybés aspekta,
kuris yra jprastas politinés retorikos gestas. A. Bielskis papildo tokias mintis krikS¢ioniSkosios
ideologijos aspektu, nes apeliuojama i sazininguma, doruma (o to galima manyti ir reikia
rinkéjams). A. Navickas taip pat sitilo suvokti, kad krik§¢ionybé néra politiné¢ programa, o tai,

kad politinés partijos pasivadina Kriks$¢ioniy demokraty partijomis, anot jo, yra nesamoné. Tai

! Lietuvos radijo ir televizijos laida ,,Tarp Ryty ir Vakary®, Kiek tvirtos ir nuosirdzios Lietuvos politiky sqsajos su
krikscionybe? ved. R. Gelezevicius, dalyvauja: A. Navickas, A. Bielskis. [zitiréta 2010 m. balandZzio 5 d.]. Prieiga
per interneta: <http.//www.lrt.lt/archyvas/?channel=234933&section=4&filter=2010-

05&record=98463 1270548289>.
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savotiSkas isipareigojimas politinéms partijoms, jeigu pasivadinama tokiu pavadinimu, taciau
akivaizdu, kad socialiné, kulturiné politika daznai neatitinka krik§cioniskyjy vertybiy, nes daznai
apeliuojama | Sv. Rasto eilutes, nors diskusija turéty bati politiné. Tokios i§sakytos mintys
leidzia manyti, kad daznai religija, nors ir neatitikdama realybés, gali tapti manipuliatyviniu
rankiu politiky elgsenoje ir taip nulemti rinkimy rezultatus. Taciau €ia partijos populiarumas
arba nepopuliarumas ir tai, ar pasiseka partijoms islaikyti lyderiu pozicijas, jau yra kitas dalykas.
Boix (2007) pastebi, kad religijos tematika labiau aktuali toms Salims, kuriose yra kelios
skirtingoms religijoms atstovaujancios baznycCios. Pavyzdziui, tai budinga protestantiSkoms
Salims, kur rySki skirtis tarp anglikony ir nonkonformisty. Yra ir pavyzdziy kur Salyse (pvz.,
Nyderlandai) yra keletas protestanty baznyc¢iy ir kataliky mazuma, o katalikiSkose Salyse
baznyc¢ia kontroliavo edukacing sistema. Anot Boix (2007), tokie jo pastebéjimai nukrypsta nuo
Lipset ir Rokkan jzvalgu, kurie teigé, kad tokia religijos problematika aktuali tik katalikiSkoms
Salims, bet Boix pastebé&jimu tai aktualu ir protestantiSkoms Salims.

Aptariant miesto-kaimo, savininky-darbininky sklastis, reikéty akcentuoti, kad ¢ia itin
rySkus vadinamyjy klasiy vaidmuo. Skirtis atsiranda dé¢l ekonominiy, materialiniy visuomenés
problemy. Taip pat nedarbas, infliacija, mokesCiy nestabilumas, nepasitenkinimas valdzia
formuoja skirtingy poziiiriy atsiradima ir galbiit nesusikalbéjima dél nelygybés. Nelygybé cia
suvokiama kaip skirtingas socioekonominis statusas (iSsilavinimas, uzimamos pareigos). Taigi,
pavyzdziui, politikas, ar politiné partija norédami balsy daugumos i§ visuomenés, gali kaip tik
nenoréti pabrézti tos klasiy skirties, ir save visuomenei pristatyti kaip visuomenei lygius
atstovus, kurie taip pat moka mokescius, iSgyvena kriz¢ ir pan. Tokia jy elgsena gali atsiskleisti
per tam tikra retorika, kuri daznai su§velninama rinkimy metu siekiant palankumo i§ rinkéjy.
Pavyzdziui, R. KoZeniauskienés ZodZiais tariant kalbantysis gali skleisti grazig retorika, kai Zino,
kad tam tikry pazadu igyvendinti nejmanoma®. Siuo atveju kalbantysis gali kalbéti tai, kas
aktualu miesto gyventojams, arba tai, kas artimiau kaime gyvenantiems.

Sie socialiniai konfliktai, anot autoriu, susiformave kaip pramonés perversmo ir
nacionalinés revoliucijos padarinys, ilgam nulémé partiniy sistemy struktira — stabilizavo
rinkéjams pateikiamas partines alternatyvas. Natiraliai tarp Siy keturiy sklas¢iy kyla politinis
konfliktas, kuris pasireiSkia ir partin¢je sistemoje. Tokiu biidu taip pat formuojasi partiniy
sistemy skirtumai. Minétieji klasikai taip pat pabrézia tai, kad visos politinés organizacijos turi
tveikti Sias sklastis, kad galéty tapti teisetais politinés veiklos nariais. Tokiu bidu vienos partijos
yra jteisinamos, o kity partijy até¢jimas { tokia veikla yra apribojamas. Tokj reiskini galima

suvokti kaip tradiciniy ir naujy partijy susidiirima, kur tradicinés partijos elgiasi jau pagal tam

* Seminaras ,, Prezidentés D. Grybauskaités politiné komunikacija ir retorika®, dalyvauna: R.Valatka, V. Lauéius, L.
Bielinis, R. KozZeniauskiené. 2010 02 18, VU, Komunikacijos fakultetas.
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tikrus nusistovéjusius kriterijus, o naujos partijos tarsi siekia skleisti nauja Zinia. Tokiu atveju
naujieji partijy atstovai yra laisvesni, maziau ribojami, jie gali kalbéti naujus, nematytus dalykus,
tokius, kokiy dar nebuvo. Naujos idéjos visuomenei daznai tampa idomesnés, nei tradicijomis
tape pozitriai. Ir &ia V. Lauéius® kelia klausima, ar rinkéjams vis dar reikia tradicijy, pazitiry, juk
per rinkimus daznai tikinama, kad sena politika pasenus, o nauja bus geresné. Be to, Lipset ir
Rokkan (1967) teigé, kad sklastys dalinai priklauso nuo organizaciniy ir rinkiminiy partijos
strategijy. Si idéja pabréZia tai, kad sklas¢iy veiklai yra svarbis tikslai ir uzsibrézti siekiai. Taip
pat Sie autoriai mini, kad partijos yra su rinké&jais susijusios sklasCiy atzvilgiu ir tokiu biidu
atstovauja balsuotojy interesams.

Zvelgiant 1 Siy autoriy, kaip Vakary Europos atstovy, kairés-deSinés sklas¢iy aiskinima
galima suvokti, kad tai siejama su ekonomikos reiskiniu — valstybiniu rinkos reguliavimu ir
nereguliuojama kapitalistine ekonomika, kur desSiné siejama su nereguliuojama laisvaja rinka,
menkesne socialine apsauga, o kair¢ — su rinkos kontrole, gerove, démesiu ir parama
skurdiesiems (Lipset ir Rokkan,1967). Kalbédami apie kairés — deSinés dimensijas Wren ir
Mcelwain (2007) i$skiria socialistiniy ir konservatyviy pazitiry politines partijas. Socialistinés
partijos ¢ia apibiidinamos kaip susikiirusios darbo sajungy pagrindu, ir atstovavusias darbuotoju
interesams, pasisaké uz mazesni nedarbinguma ir ekonominj sauguma. Konservatyviuyju paziiiry
partijos stengési palaikyti rysi su kapitalo savininkais ir stengési kurti palankesng situacija verslo
aplinkai bei kapitalo investicijoms.

Kity autoriy darbuose, remiantis minétyjy klasiky skirstymu, sklas¢iy tipy i$skyrimas
papildomas ir naujomis dimensijomis. PavyzdZziui, Lijphart (1984) pabrézdamas politines

konkurencijos atsiradima, dar skiria tokias tris sklastis kaip:

1) paramos rezZimui,
2) uzsienio politikos,

3) postmaterializmo.

Paramos rezimui savoka reikéty suvokti kaip visuomeneés pasitenkinima demokratijos
veikimu ir institucijomis, t.y. valstybgje egzistuojancios santvarkos palaikymas. Taciau yra ir
tokiy visuomeneés nariy, kurie turi savaji, pavyzdziui demokratijos, ideala bei iSsivaizdavima.
Taigi tokiu biidu formuojasi politinés orientacijos skirtis — pasitenkinimas/palaikymas arba
prieStaravimas valdzios vykdomai politikai, teisinei sistemai, valstybés tarnautojy, kariuomeneés

veiklai.

? Seminaras ,, Prezidentés D. Grybauskaités politiné komunikacija ir retorika®, dalyvauna: R.Valatka, V. Lauéius, L.
Bielinis, R. KozZeniauskiené. 2010 02 18, VU, Komunikacijos fakultetas.
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Postmaterializmo atstovai akcentuoja tai, kad visuomené turi biiti formuojama ir ugdoma
taip kad idéjas vertinty labiau nei pinigus, reikia suteikti daugiau laisviy paprastam Zmogui.
Materializmo arba postmaterializmo palaikymas sukelia konflikta tarp tu, kurie palaiko viena ar
kita puse.

Reikéty pabrézti ir tai, kad yra autoriy, kurie mano, kad Lipset ir Rokkan teiginys/teze,
kad ju iSskirtosios keturios sklastys ilgam nulémé partiniy sistemu struktiira — stabilizavo
rinkéjams pateikiamas partines alternatyvas, jau praranda esme¢ ir aktualuma, nes partinés
sistemos kinta. Pavyzdziui, Dalton (1996) mano, kad keiCiasi zmoniy ideologija, interesai,
didesnis démesys skiriamas postmaterialiajam, o ne materialiajam pradui — Zzvilgsnis ne 1
ekonominius, o 1 gyvenimo kokybés aspektus. Autorius taip pat mini, kad politikos ribos kinta,
1sivyrauja motery judéjimai, atsiranda aplinkosaugos tema. Taigi akivaizdu, kad kyla naujuy
konflikty. Cia pastarajam autoriui galima pritarti dél tokio pastebéjimo, tadiau ekonominio
sunkmecio laikotarpiu, ekonomikos tema suintensyvéja, svarblis tampa aspektai, susij¢ su
geresne gyvenimo kokybe. Taigi vienareikSmiSkai teigti, ypa¢ Siandien, kad ekonominis pradas
menkéja nebiity galima ir akivaizdu, kad Salies ekonoming situacija gali tapti esminiu kriterijumi
per rinkimus — kas sugebés irodyti, kad sunkumus galima iveikti, tas turi galimybe laiméti
rinkéjy balsus.

Krupavicius ir Lukosaitis (2004) akcentuoja tai, kad pirmosios Lietuvos politinés partijos
(pvz., Lietuvos Sajudis) visuomengje atstovavo skirtingoms tautinio atgimimo judéjimo
srovéms. Partijy veikla spartino visuomenés minties diferenciacija ir itvirtino besiformuojancias
politines ideologijas — tautiSkuma, krikS¢ioniSkaja demokratija, liberaligja bei socialing mintis.
Taigi ir paCiy pirmyjuy partijy kirimasis keité visuomenés pozitrius, formavo idé¢jas, skatino
kazka pasirinkti — aliuzija { politiniy preferencijy uZuomazga. Taip pat biitina akcentuoti tai, kad
pirmyjuy besikurian¢iy partiniy sistemy veikloje ideologijos sklaida (ideologinis tapatumas)
visuomengje dar nebuvo tokia ryski ir stipri, vystymosi eiga nebuvo tokia sparti — velgi dél
sovietinio rezimo jtakos. Cia tikty V. GaidZio i§sakyta pozicija, kad V. Radzvilas (2002) toki
ideologinio tapatumo nebuvima jvardija kaip partinés sistemos nebrandumo poZymij. Taliau
liberalizavus sovietinj reZima ir 1988 metais Lietuvoje prasidéjus tautinio atgimimo judéjimui,
Salyje susidaré¢ salygos politiniy partiju steigimui ir daugiapartinés sistemos plétotei
(Krupavicius, Lukosaitis, 2004).

Revoliucijos ir kaita Saliy viduje skatino naujy konflikty bei naujuy partijy atsiradima.
Reformacija davé pradzia katalikiSkoms ir protestantiSkoms politikos pazitiroms visuomenése.
Tautiniai iSsivadavimo judéjimai paskatino kurtis naujoms etninéms ir regioninéms partijoms.
Taip pat pramoniné revoliucija 1émé agrarininky ir miesto interesams atstovaujanciy partijy

i8kilima, o proletariné revoliucija — socialdemokraty bei kapitalo interesy pasidalijima.
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M. Jurkynas (2004a) septyniy aptarty (klasikiniy ir naujy) sklas¢iy iSskyrima jvardina
kaip politinio konflikto akcenta, o tiksliau, susieja tai su kairés-deSinés konkurencija ir paciy
rinkéju saves identifikavima kaip priklausyma kazkuriai ideologinei preferencijai ir atitikima
interesams. Kairés ir deSinés savokos sulaukia vis daugiau démesio tiek Lietuvos mokslininky,
tiek visuomenés diskusijose. Si diskusija atsiranda dél to, kad §is politinis konfliktas ir jo turinys
yra suvokiamas ir traktuojamas skirtingai (Jurkynas, Ramonaité, 2004).

Kairés ir deSinés sklastys yra priimtos skirstyti pagal dominuojancias ideologijas.
Kairiosios partijos pirmenybe teikia socialinés lygybés ir teisingumo idéjai, pasisako uz
valstybés kiSimasi i ekonomika, didesnius mokescius, ekonomikos produkty perskirstyma,
palankiai zvelgia i imigracijq ir yra liberaliis bei tolerantiski socialiniy klausimy tema, tuo tarpu
desinieji pasisako uz individo laisvg, gina privacia nuosavybe ir pasisako uz mazesnius
mokescius bei ekonoming laisve ir siekia riboti imigracija. Taip pat dar skiriamos ir centro
partijos, kurios bando suderinti laisvés ir lygybés idéjas (Krupavicius, 2004).

Siy minétyjy sklas¢iy dimensija leidzia rinkéjams atskirti ir rinktis partijas bei ju atstovus
pagal tam tikrus bruozus — ju vykdoma politika bei deklaruojamas vertybes. Politinéms
organizacijoms taip pat naudinga Zinoti potencialius konkurentus ar sajungininkus ir informuoti
rinkéjus apie politiniy pazady igyvendinimo kryptis (Jurkynas, Ramonaité, 2004). Taigi visos
partijos vienaip ar kitaip iSsidésto kairés/desinés idéjuy spektre — tai dvi konkuruojancios ir galbt
netgi konfliktuojancios puseés, “kovojancios” dél iSlikimo politikos “olimpe” ir biti
rinkéju/balsuotojy preferencijomis.

A. Ramonaite (2007) pateikia ir tokj pozitry, kad kairés-deSinés sklasciy iSskyrimas jau ne
be toks isivyraves kaip anksciau, kadangi vis labiau jsigali tradiciniy ir populistiniy partijy
skirtis, o naujai susikuriancios partijos netgi yra linkg¢ nenurodyti, kuriai pozicijai priskiria savo
veikla ir taip pat vengia bet kokiy ideologiniy isipareigojimy. Autore taip pat mini, kad kairés-
desinés skirtis labiau biidinga Vakary Salims, o Lietuvoje tai buvo sutapatinta su ekskomunizmu-
antikomunizmu. Kadangi kairés-deSinés turinys sparciai kinta, rinkéjai nebesugeba atskirti, kokia
kiekvienos i§ Siy skir€iy esme, bruozai ir ideologija. Kartais susidaro ispudis, kad Siomis
dimensijomis varijuojama ir piktnaudZiaujama neiSmanant ir nesuvokiant jy esmés. Taip turbiit
yra dél politinés patirties ir ziniy stokos. Taigi minétieji aspektai rodo, kad politinés kairés-
desinés skirties suvokimas yra glaudziai susijgs tiek su paciais rinkéjais, tiek su partijy nariais.
Partijy atstovai linkg nekvestionuoti, kokiai ideologijai priskiria savo pozicijas, tokiu atveju
rinkéjy tarpe kyla sumaistis ir jie nebesuvokia politinés realybes ir nebesugeba atskirti politiniy
alternatyvuy.

Politinio konflikto socio-ekonominis statusas (iSsilavinimas, uzimamos pareigos), yra dar

vienas svarbus aspektas, nes rinkéjams padeda pasirinkti preferencijas, t.y. rinkéjas gali pats
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pasirinkti, kuria konflikto pus¢ palaiko, kuri minéiy bei idéjy pozicija jam yra artimesné.
Politiniy sklas¢iy susiformavimo procesui didziulg jtaka daro toje Salyje vykstantys ekonominiai
pokyciai, demokratizacijos procesai. Ryski Vakaru bei postkomunistiniy Saliy politiniy sklasciy
susiformavimo  skirtis. Akcentuojama, kad Vakaruose visuomené susiskirst¢ pagal
socioekonominius interesus, pvz., kapitalistai, darbininkai. Partijos vystési “i§ apacios” —
skirtingy interesy iSsirutuliojimas visuomengje, o pokomunistinése Salyse, taip pat ir Lietuvoje,
tokie procesai vystési “i$ virSaus”. Tai toks procesas, kai pirmiausia susikuria politinés partijos,
isitvirtina parlamente, o véliau ty partijy atstovai tarsi ieSko atstovy sau visuomenéje — iesko tu,
kurie pritarty tos partijos idéjoms. Sio proceso vystymuisi didziule reikime turi politinis elitas ir
instituciju veiksniai (Jurkynas, 2004a).

Taigi politinés sklastys yra isiSaknijusios | visuomenés socialing struktiira ir veikia
rinkéjy preferencijas rinkimy metu. Sklastys daznai yra Salininky atsiradimo ir daugelio
nesutarimy priezastis (Jurkynas, 2004b). [domu tai, kad autorius taip pat akcentuoja, kad naujai
susikuriancios, 1 vieSuma iSkylancios politinés partijos nebiitinai kuriasi naujuy politiniy sklas¢iy
pagrindu, taciau sklastims siekiant biti pastebétoms visuomenéje yra reikalingas tarpininkas, ir
daznai tai biina kokia nors politiné organizacija. Dar vienas svarus aspektas — sklastys ir ju veikla
nuolat skatina socialini konflikta, taCiau jei politiniy idéjy sklaidos socialinis konfliktas yra
trumpalaikis, tai traktuojama kaip skilimas — skilimo procesas.

Analizuojant skirtingy autoriy pozitrius ir idéjas, ypa¢ lyginant Lietuvos ir uZsienio
tyréjy darbus, galima iZvelgti idomiy opozicijy, kurios itin prieStarauja viena kitai. Lipset ir
Rokkan (1967) bei Zielinski (2002) akcentuoja, kad partijos yra stabilios ir Sis stabilumo
kriterijus yra esminis aspektas nusakant partijos ir balsuotojo santyki bei svarstant partijos
i8likimo klausima. Tai teigdami minétieji autoriai traktuoja, kad dél stabilaus ir tvirto partijos bei
balsuotojo santykio, naujos partijos atsirasti negali, nes balsuojantysis palaiko partijos interesus
ir balsuoja uZ ta pacia partija keleta rinkimy sesijuy 1S eilés.

Tuo tarpu M. Jurkynas (2004b) teigia, kad partijos yra nestabilios, besikei¢iancios dél
nepastoviy rinkéjy balsavimo rezultaty. Cia reikéty pabrézti protesto balsavimo, nepriklausanéio
nuo politiniy paziiiry, reiSkini. Tokj balsavimo tipa pasirenka tas balsuojantysis, kuris nepritaria
egzistuojanciai politinei sistemai ir nepasitenkina, nenori Zyméti sarase siilomy kandidaty. Tokiu
atveju balsuotojas gali jraSyti bet koki jam patinkanti, ar juoka sukeliant] personaza (pvz.,
nykStukas). Autorius taip pat skiria du esminius laikotarpius: 1990-2000 m. ir nuo 2000 m. iki
Siy dieny. Pirmasis laikotarpis pasiZymi nestabilia ekonomikos rinka, politiniy tradicijy stoka,
nepastovia partine sistema, antrasis — naujy partijy iskilimu ir senyjy i$stimimu. Sios dvi
opozicijos rodo tai, kad skirtingy Saliy atstovai, skirtingai mato ir interpretuoja politing situacija

tam tikrose Salyse. Vakary valstybiy atstovai pabrézia tai, kad ju Salys nebuvo Soviety Sajungos
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priespaudoje, tose Salyse buvo laisvesné politikos idéju ir ideologiju sklaida, tuo tarpu Ryty
Europa buvo okupuota Soviety Sajungos, iSgyveno priespauda ir suvarzymus.

Taigi apzvelgus Lietuvos ir uzsienio tyréju darbus analizuojant politiniy sklasciuy
susiformavimo ypatumus, galima izvelgti ir sasajy ir skirtumy. Pagrindinis skirtumas biity tai,
kad aptartieji uzsienio autoriai daugiau kalba apie Vakary Europos sklas¢iy ypatumus, o
Lietuvos autoriy darbuose atsispindi poziiiris { sociopoliting Ryty Europos situacija. Taigi ryskus
aspektas tas, kad anksCiau vyraveg socialiniai, ekonominiai konfliktai nublanksta ir tampa
klasikiniu pozitriu, kuri tiek uzsienio, tiek Lietuvos mokslininkai linkg papildyti naujomis
dimensijomis, nes situacija kinta, atsiranda naujuy pozitriy bei konfliktiniy situacijy. Taip pat M.
Jurkynas (2004 a) kalbédamas apie Lietuvos atveji, akcentuoja, kad politikos moksly tyréju
Lipseto ir Rokkano iSskirtos sklastys nebeturi tokios politinés svarbos. Pavyzdziui,
baznycios/valstybés sklastis Lietuvoje buvo aktualesné atgimimo laikotarpiu dél prieSinimosi
komunizmui, soviety veiklai. Tokiu atveju Lietuvos krik§¢ioniy demokraty partija igavo pagreiti,
véliau partijos populiarumas nusliigo. Lietuvos atveju menka svarba dél etniniy problemuy
neegzistavimo Salyje turi ir kultiiriné/etniné sklastis. Miesto/kaimo sklastis gali atsispindéti
Lietuvos valstie¢iy partijos atstovavimui kaimo gyventojy interesams veikloje.

Susipazinus su politiniy sklas¢iy savoka bei aptarus ju susiformavimo ypatybes, toliau bus

nagrin¢jamas politinés komunikacijos procesas.

20



2. POLITINES KOMUNIKACIJOS PROCESAS

Analizuojant politinés komunikacijos savoka, pirmiausia reikéty iSsiaiskinti, kas tai yra
politiné komunikacija, kokia jos esmé ir kuo ji svarbi Siuolaikinéje visuomenéje. Egzistuoja
daugybé politikos komunikacijos apibrézimuy, kurie kalba apie jos vieSuma, rinkodara, laikinuma,
pasidavima manipuliavimui. Taigi apzvelgiant tiek uzsienio, tiek Lietuvos autoriy mintis
siekiama rasti bendry ir esminiy politinés komunikacijos sampratos sasaju.

Denton ir Woodward (1990) pateikia toki politinés komunikacijos apibrézima — ,, gryna
diskusija apie visuomenés resursy (pajamy, mokesciy) skirstymaq, apie valstybés pareigiinu, kurie
turi jgaliojimus priimti sprendimus“. Toks apibréZimas skamba labai biurokratiSkai ir kartu
palieka skaitytojui interpretacijos galimybg, nes tarsi neaiSku, kur slypi ta komunikacija,
jauCiamas materialusis tokio apibrézimo pradas. Véliau autoriai patikslina savaji apibrézima
iterpdami intencijy/ketinimy savoka, kuria naudojasi politikos veikéjai siekdami tam tikry
veiksmy ir norédami paveikti politing aplinka sava linkme. Taciau butuy galima teigti, kad ir
ankstesniame apibrézime minétieji valstybés pareigiinai taiko tokia pacia strategija saviems
tikslams igyvendinti — paveikti auditorija. McNair (2007) aptardamas minétyjy autoriy
apibrézima pabrézia politinés komunikacijos intencionalumo savoka, kuria jprasmina kaip
tiksling komunikacija apie politika, o $i, pasak jo, apima tokius aspektus kaip:

- visos komunikacijos formos, kuriy imasi politikai ar kitokie politiniai veikéjai, kad
pasiekty tam tikry veiksmuy;

- nepolitiniy asmeny, tokiy kaip rinkéjai ar laikraSciy straipsniy autoriai, komunikacija,
skirta Siems politiniams veikéjams;

- komunikacija apie politinius asmenis ir jy veiklos sritis, politinés Ziniasklaidos erdvéje:

Ziniy praneSimai, redakcijy straipsniai ir pan.

Viena JAV mokslininké Doris Graber (1981) sitlo tokj visa apimant] apibrézZima, kury ji
pati ivardija politinés kalbos savoka, apimancia paralingvistinius zenklus, tokius kaip: kiino
kalba ir politiniai veiksmai (boikotai, protestai).

Taciau kai kurie Lietuvos autoriai (Bielinis, 2005) atskiria politikos komunikacija nuo kity
politika lydin¢iy komunikavimo reiSkiniy, teigiant, kad politiné komunikacija néra:

- vieSoji komunikacija ( t.y. valstybés ir jos institucijy komunikacija su visuomene),
- politikos rinkodara, nes ji nesiekia ir negali suplanuoti visy kalbéjimo pasikeitimy.

Pagal Bielinj, politiné komunikacija yra atviras, dinamiSkas procesas, kuriame egzistuoja
trys dimensijos:

- informacija,

- politika,
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- vie$oji nuomone.

Taigi L. Bielinis (2005) politing komunikacija apibrézia kaip erdve, kurioje saveikauja ir
veikia trys veikéjai: politikai, Ziniasklaida ir vieSoji nuomoné. Taigi minétieji aspektai rodo, kad
politiné komunikacija néra uzdara erdvé, nes ivairiais diskursais gali keistis trys pagrindiniai
Siuolaikinés politikos veikéjai: politikai, zurnalistai ir visuomené. Diskursas ¢ia suvokiamas kaip
tvairios diskusijos, komunikacinis veiksmo procesas, iSreikstas teksto forma (Chimombo, 1998;
Kress, 1985). Minétieji veikéjai jvairiomis formomis (kalbédami, raSydami, skaitydami) keiciasi
id¢jomis, vertybémis bei pozitriais. Tokiu budu galima i§vieSinti atskiras nuomones bei pozicijas
ir kartu kurti bendry vertybiy bei tiksly sistema per vieSaja nuomong, kuri sieja visus tris §io
proceso dalyvius. Kalbant apie politini diskursa, ji galima suvokti kaip specifini reiskinj, kur
viskas susije su politine tematika.

Demokratingje visuomenéje politiniai procesai vystosi informavimo priemoniy
kuriamoje erdvéje, kurioje tie procesai igauna politinés komunikacijos, politiniy sakymuy,
analiziy, programy, reklaminiy vaizdiniy pavidala. V. Rubavicius (2004) teigia, kad politiniai
debatai, rinkimy kampanijos, visuomenei svarbiy klausimy svarstymai padeda kurti partijy bei
politiky ivaizdzius, o politiné reklama vyksta visuomenés informavimo priemoniy arenoje. Taigi
visuomenés informavimo priemonés yra toks politinio proceso tarpininkas, kuris skverbiasi i
visus galios santykius ir pateikia visuomenei regima ty santykiy pavidala.

Kalbant apie reklama, tai ji yra ivairialypis kultiirinis verslas, ne tik gaminantis savas
prekes, bet ir diegiantis socialines vertybes, pasaulévaizdi bei vartojimo buidus. Reklama ne
vaizduoja objekta, o nurodo, kaip ir apie ka reikia galvoti. Reklamoje didZiul; vaidmen;j atlieka
vaizdiniai, Stkiai, kuriy sukiirimui reikalingi iSsamis psichologiniai tyrinéjimai (Rubavicius,
2004). Reklamoje pateikiama preke, kurig sitiloma pirkti. Taigi savo ruoZtu ir politiné reklama
kaip politinés komunikacijos budas irgi yra preke, kuria Zitirintysis i reklama “perka” arba ne, t.
y. priilma arba nepriima sitilomos ideologijos, vertybiy, nuostaty. Kaip teigia West (2008),
reklama politiniy rinkimy metu gali veikti netiesiogiai, t.y. mokyti rinkéjus, formuojant ju
rinkiming elgsena (ilgesnis procesas), bei turéti tiesiogini poveiki, t.y. i§ karto paveikti rinkéjo
nuostatas (greitas, staigus poveikis). Tai reiSkia, kad norint ivertinti reklamos efektyvuma, reikia
suvokti platesni politikos konteksta, kur tinka vienokia ar kitokia reklama, ar ji nepakenks, ar
nesukels prieSingo nei tikimasi efekto.

Reklamoje nuolat vyksta manipuliavimo procesai, siekiama paveikti vieSaja nuomong.
Norédamos paveikti auditorija bei igyti kuo daugiau rinkéju nuolankumo, politinés partijos
siekia igyvendinti asmeninius ar grupinius politinius interesus. Tokiu atveju reklamos turinys
pateikiamas taip, kad sudominty rinkéja (pvz., siiloma geresné situacija valstybéje, geresnés

darbo salygos ir t.t.). Reikéty akcentuoti ir tai, kad vyksta sklas¢iy, kuriy pagrindu kuriasi
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politings partijos, konkurencija. Politikos komunikacijos tekstuose ziniasklaida suprantama ne tik
kaip vieSoji erdvé, kurioje pateikiama informacija, kurioje vyksta diskusija, bet ir kaip vieta,
kurioje sukuriama realybé, dél to Zzmogus dazniausia susikuria toki pasaulévaizdi, kuris
pateikiamas ziniasklaidoje.

Politin¢je komunikacijoje ziniasklaida yra terpe, kurioje, vykstant konkurencinei kovai
tarp komunikacijos dalyviy, gimsta politinis produktas: problemos, programos, komentarai,
analizés, jvykiai i§ kuriu turi rinktis paprasti pilie€iai, priversti biiti vartotojais (Bielinis, 2005).
Be to, ziniasklaidos kaip priemonés naudojimas politikos komunikacijai daugiausia siejamas su
politiniais rinkimais ir su jvaizdzio kiirimu. Ziniasklaida nuolat atrenka “jdomius” Zmones, kurie
pritraukty auditorijos démesi. Tokiu atveju siekdami ziniasklaidos démesio politikai ir politinés
partijos naudoja jvairius komunikacijos kanalus: dalyvauja jvairiuose renginiuose, Sou, duoda
interviu.

Ziniasklaida suderina gingijamas temas su visuomene ir tokiu biidu priartina visuomeng
prie politikos. Suderinamumo savoka ¢ia tarsi akcentuoja neigiama ziniasklaidos bruoza, nes tai
galima suvokti kaip pataikavimo auditorijai aspekta. Pirminés, teigiamos Ziniasklaidos funkcijos:
informuoti, pateikti tikra ir teisinga informacija. O Siuo atveju norima pasakyti, kad ziniasklaida
atlieka ir Salutiniy funkcijy — pateikia visuomenei tai, ko ji tikisi. Buty galima teigti, kad
sékminga politiné komunikacija yra ta, kuri sugeba pasiekti tai, kad visuomenés vertybés sutapty
su politinés sistemos vertybémis. Politikoje kylantys konfliktai — nesutarimai tarp politiniy
partijy yra privalomi, tam kad visuomen¢ atkreipty démesi, be to, politinis konfliktas yra daznai
sukuriamas ar tiesiog skatinamas, dél dominavimo Ziniasklaidos informacijos lauke.

Tolesniame skyriuje aptariami pagrindiniai politinés komunikacijos elementai bei ju

saveikos biidai politinéje komunikacijoje.

2.1. Politinés komunikacijos elementai

Siuolaikinés politinés organizacijos suvokia komunikacijos svarba, todél dialogui su
pilieciais (auditorija) uzmegzti naudoja tiek tradicinés (televizijos, radijo, spaudos), tiek ir
internetinés Ziniasklaidos teikiamas galimybes. Tokiu biidu Ziniasklaida padeda jgyvendinti
tvairius politiniy organizacijy, siekianc¢iy visuomenés (pilieCiy) pritarimo ir palaikymo ju
vykdomai veiklai, rySiy su visuomene tikslus.

Todél ir pavieniai politikai, ir jy grupés, pripaZzindamos ziniasklaidos galia patraukti

didélés auditorijos démesj, reguliariai siuncia praneSimus spaudai, uzsako politing reklama,
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dalyvauja politikos Sou laidose. Ivairi informacija (nutarimai, sitilymai, projektai, ataskaitos,
interneto dienorasciai ir pan.) skelbiama ir internetiniuose politiniy organizaciju tinklalapiuose.
Pilieciams taip pat suteikiama galimybé aktyviai dalyvauti politinéje komunikacijoje. [ ivairiu
politikos veikéjuy siun¢iamus informacinius praneSimus jie gali reaguoti raSydami Zurnalistiniy
teksty komentarus, siysdami laisSkus, skambindami i redakcijas ar tiesiogiai bendraudami su
konkreciais politikais {vairiomis interaktyviomis priemonémis (dalyvaudami forumuose,
raSydami elektroninius laiSkus ir kt.).

Vis délto kad ir kaip aktyviai politiniy sprendimy priémimo galig turin¢ios organizacijos
siekty informuoti pilieCius apie svarbius nutarimus, pateikdamos informacija ziniasklaidos
priemonése ir interneto tinklalapiuose, visuomenei $i informacija daZznai yra pernelyg sudétinga
arba neprieinama. PilieCiai gali neturéti pakankamai ziniy, kaip ir kur jie patys galéty Sia
informacija rasti. Be to, instituciju ir visuomenés nesusikalbéjimo priezastis gali buti ir per
menkas pacios Ziniasklaidos démesys konkregioje institucijoje vykdomoms veikloms. Zurnalistai,
redaktoriai ne tik renka, redaguoja ir visuomenei pateikia politines naujienas, atspindinCias
valdzios atstovy, interesy grupiy ir pilieciy interesus; jie taip pat nusprendzia, kurias naujienas
pateikti, o kuriy ne, vadovautis visuomeniniais ar komerciniais interesais. Be to, atrinkdami ir
pateikdami naujienas, jie skleidzia subjektyvias nuomones (redakcijos nuomoné, politiniai
komentarai ir analizé, kt.), todél patys yra aktyvis politinés komunikacijos veikéjai, o ne tik
tarpininkai. Siuo atveju politiné kampanija — tai reklaminiy veiksmy kompleksas, sukurtas laikantis
strateginiy ir taktiniy politiko tiksly ir vadovaujantis kandidato ar partijos programa, yra nukreiptas |
rinkéjus, atstovaujanéius tam tikriems rinkos segmentams, kad sukelty juy teigiama atsaka. Si
kampanija apima visa kandidato rinkimy Stabo ar partijos veiklos sfera, susijusia su marketingo
tyrimais, politiko rinkéju skirstymu i tikslines grupes, pagrindiniy rinkéjams gyvenimiskai svarbiy
klausimy i$aiskinimu, pereinant prie reklaminés kampanijos ir strategijos formulavimo iki reklaminiy
zinuc¢iy kairimo, $tkiy, lozungy formulavimo ir ziniasklaidos priemoniy parinkimo. Taip politinés
komunikacijos arena tampa kovos lauku, kur grumiamasi dél galimybés kontroliuoti politines
naujienas (Graber, McQuail, Norris, 1998).

Nesunku pastebéti, kad sunkumy kyla visiems politinés komunikacijos dalyviams, ypac
pilieciams ir politikos veikéjams. Tokia situacija atskleidZia viena svarbiausiy Siy laiky
(informacinés) visuomenés paradoksy: informacijos yra daug, ji yra skleidziama paciais
{vairiausiais kanalais, tac¢iau tokia komunikacija tarp politiniy institucijy ir visuomenés galbiit yra
nevisuomet efektyvi, truksta abipusio jsiklausymo, supratimo.

Politinés komunikacijos elementus ir ju tarpusavio saveika iliustruoja zemiau pateiktas

paveikslas.
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2 paveikslas. Politikos veikéjai ir ju saveikos politin¢je komunikacijoje biidai (McNair, 2002)

POLITIKOS VEIKEJAI

(institucijos, politinés
partijos, interesy grupés)

Pranesimai,
ataskaitos,

blogaiirkt., A=
Redakcijos INTERNETAS :
nuomone - - .. “ e . .o '
- (instituciju, politiniy partijy, !
z‘r’?’gf’g‘;&a’ i : suint_e'resu.otl.f ?rupig, _:
€, Kt. Pranesimai spaudai, politiky tinklalapiai) '
pO”tikOS §OUT‘/, N Tt 3

Dalyvavimas forumuose, el. laiskai,
komentarai, tiesioginis kontaktas
su politikais, kt.

reklama, tiesioginiai
kontaktai ir kt.

_ Laiskai redakcijai, auditorijy poreikiai, spaudimas, kt.

ZINI A - AUDITORIJA
(V. el spaid; Redakcijos nuomoneé, komentarai ir analizé, kt (i)
internetiniai naujieny

portalai)

Visy trijy politinés komunikacijos komponenty vaizdavimas trikampiu puikiai atskleidzia,
kad virsiin¢je yra politikos veikéjai, kaip svarbiausia grandis $ioje komunikacijoje, o ziniasklaida
ir auditorija galima suvokti kaip horizontalyji komunikacijos prada, t.y. procesas yra linijinis,
vyksta nuolat ir yra neatsiejamas: nebiity auditorijos — Ziniasklaida neturéty, kam teikti
informacijos, nebity Ziniasklaidos — auditorija neturéty informacijos $altinio — komunikacijos
vyksmas nutriikty arba visai nustoty egzistaves.

Toliau detaliau aptariamas kiekvienas 1§ politinés komunikacijos elementy atskirai:

polikos veikéjai, Ziniasklaida, auditorija.

2.1.1. Politikos veikéjai

Politikos veikejai suvokiami kaip asmenys, kurie siekia per institucijas ir organizacijas
itakoti sprendimy priémimo procesa. Tokie asmenys nori daugumos politinése institucijose.
McNair (2007) isskiria dvi pagrindines politiniy veikéju grupes, tai — politinés partijos ir
vieSosios organizacijos. Siame darbe tyrimo tikslui jgyvendinti démesys skiriamas politinéms

partijoms kaip rinkéju nuostaty formuotojoms.
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Politinés partijos apibiidinamos kaip daugiau ar maziau panaSiai mastancios asmeny
grupés, teigiancios vieninga ideologija, kad pasiekty tam tikry tiksly. Siekiami tikslai daznai
atspindi ta pacia vertybiy sistema, pavyzdziui: laisvé, lygybé. Taigi skirtingy politiniy partiju
traktuojamos skirtingos vertybés bei ideologijos igalina jas siekti savy tiksly politikos formavimo
procese ir priimant sprendimus. Reikia akcentuoti tai, kad tik gave dauguma balsy i§ rinkéjy,
politinés partijos turi dauguma ir priimant sprendimus. Daugumos palankumo tokiu atveju
sickiama vykdant efektyvia bei intensyvia politing komunikacija, kuri apima tokius procesus
kaip: agitacijos, viesi susitikimai, masiniai mitingai su rinkéjy auditorija. Toki procesa galima
apibudinti kaip tikslinés auditorijos ieSkojima bei itikinima politinei partijai palaikyti. Reklama
bei rySiai su visuomene taip pat neatsiejami politinés komunikacijos elementai auditorijai
paveikti. Sios priemonés suvokiamos kaip politinés komunikacijos efektai auditorijai stimuliuoti,
supazindinti, itakoti.

Viesasias organizacijas McNair (2007) ivardija kaip partijoms nepriklausancius veikéjus,
tokius kaip: prekybos sajungos, vartotojy grupés, profesinés asociacijos. Siuos partijoms
nepriklausancius veikéjus sieja ne bendra ideologija ar vertybiy sistema, bet tam tikri bendri ju
nariy bruoZzai: darbo problemos, individualiy pilieciy silpnumas prie§ didZiuosius prekybininkus
ir organizacijas bei panasis aspektai. Tokiu atveju korporacijos nuolat jsitraukia i politing
komunikacija ar uzsiima lobizmu, kuriuo siekia itakoti vyriausybés sprendimy priémimo
procesa.

Taigi minétieji aspektai rodo, kad tiek politinés partijos, tiek vieSosios organizacijos
(saves nepvardija kaip priklausyma kokiai nors politinei partijai ar grupuotei) siekia politinio
palankumo 1§ vyriausybés, i§ ty, kas priima sprendimus. Siekdami pasiekti savy tiksly, politiniai
veikéjai turi vykdyti sékminga politing komunikacija, tiksliai nustatyti, su kokia auditorija
komunikuojama, kokiais kanalais vykdoma komunikacija bus iSgirsta ir suvokta tinkamai — ¢ia

svarbus ziniasklaidos vaidmuo.

2.1.2. Ziniasklaida

Ziniasklaidos vaidmuo S$iuolaikiniame informacijos amzZiuje yra nekvestionuojamas.
Ziniasklaida ir ypa¢ televizija funkcionuoja kaip politinio atstovavimo priemoné. Taciau kyla
televizinés tiesos problema — paprastas, eilinis Zilirovas, tai, ka pamato per televizija, daZniausia
vadina viena ir nenuginCijama tiesa — per televizija iSgirstas teiginys ar argumentas daznai
prilmamas kaip neginCytinas. V. Gaidys (2004) tokj reiSkinj ivardina kaip individy idealus ir

siekius, kuriuos jie iSgirsta 1§ politikos veikeéjy, kurie dél socialinio ar politinio spaudimo savo
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nuomong gali slépti, o pareiksti visai prieS§inga. Nuomonés, poziriai ir vertybés kartu formuoja
vie$aja nuomong. D¢l to Ziniasklaida tampa pagrindiniu politiniy veikéjuy valdzios irankiu,
igalinanciu daryti jtaka auditorijai. O stipriausia poveiki ziniasklaida turi vieSosios darbotvarkés
formavimui, t.y. tie vieSojo gyvenimo jvykiai ir problemos, kurie sulaukia didesnio ziniasklaidos
démesio, tampa reik§mingesni visiems visuomenés nariams (Sarkuté, Krupaviéius, 2004). West
(2008) darbotvarkés formavimo procesa jvardina kaip reikSmini aspekta politiniu kampaniju
veikloje. Gincai, audringos diskusijos tampa dramatiSky ivykiy formavimo dalimi, o apie tai
daznai ima diskutuoti visuomené. Politikai tokiu atveju gali iSdéstyti savo prioritetus ir taip
pasirodyti pranasesniais prie§ oponentus.

Edelman (2002) teigia, kad skirtingos ziniasklaidos priemonés pritraukia skirtingas
auditorijas, kurios skiriasi iSsilavinimu, socialiniu statusu, ideologija, amziumi, interesais ir
kitokiais bruozais. Gana specifiné yra savaitras¢iy ir zZurnaly auditorija. Radijo stotys taip pat
apeliuoja 1 specifines auditorijas, kurias skiria bent jau muzikinis skonis, kartais etniniai bei
politiniai interesai. Radijo ir televizijos programos kuriamos taip, kad pritraukty specifiniy
auditorijy. Toks auditorijy diferencijavimas gali sukurti pliuralizmo galimybe, nes skirtingos
Ziniasklaidos priemonés tarsi turi savas tikslines auditorijas, kurioms nuolat stengiasi stiprinti
jau isitvirtinusias ideologijas. Politinéje komunikacijoje nuolat slypi tiksly paslépimo ir
atskleidimo mechanizmai, kurie veikia intensyviai ir daznai yra vienintelé realioji ir tikroji
politika. Taigi politinis diskursas, skleidziamas per televizija, radija ar kitokius komunikacijos
kanalus yra politiky siekis paveikti tam tikra auditorija.

Politikos veikéjai vartoja, pasitelkia Ziniasklaida, tam kad galéty perteikti informacija
tikslinei auditorijai. Taciau politing realybe ziniasklaidoje galima suvokti kaip pasiskirsciusia 1
tris kategorijas:

- objektyvi politiné realybe, kur politiniai jvykiai pateikiami taip, kaip yra i$ tiesy,

- subjektyvi politiné realybé, kuri pateikia politinius jvykius taip, kaip juos suvokia
politikos veikéjai ar pilieciai,

- sukonstruota/sukurta politiné realybe, kur politiniai jvykiai vaizduojami ir perteikiami

taip, kaip juos pateikia Ziniasklaida.

McNair (2007) teigia, kad idealioje demokratingje visuomeng¢je Ziniasklaida atlieka Sias
pagrindines funkcijas:
- informuoja piliecius apie tai, kas vyksta visuomengje,
- moko atskirti teisingus faktus nuo klaidingy,

- ziniasklaida turi buti pagrindas vieSam pilie¢iy diskursui.
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Neidealiuoju demokratijos atveju, Ziniasklaida taip pat informuoja auditorija apie tai, kas
vyksta visuomengje, tik subjektyviau, per savaja prizme, raSoma tai, ka ,,reikia“ raSyti, neviskas
atskleidziama, daug kas nutylima. Visuomenéje vie$oji nuomoné neturi tokiy realiy galimybiy
buti isklausyta, vertinama, i ja nevisada atsizvelgiama.

Aptarta ziniasklaidos svarba politinés komunikacijos procesui, taciau reikia aptarti ir

tuos, kuriems ta ziniasklaidos informacija yra perteikiama, tai — auditorija.

2.1.3. Auditorija

Analizuojant tiek Lietuvos, tiek uZzsienio mokslininky darbus, galima sutikti jvairiai
tvardinta auditorijos savoka, tai gali biiti apibiidinama kaip pilie€iai, arba kaip visuomene,
rink¢jai (angl. audience, citizens, society, electorate). Siame darbe minétosios savokos
suvokiamos kaip komunikacijos auditorija, su kuria komunikuojama per rinkimus. Lilleker
(2006) auditorija apibrézia kaip grupg zmoniy, kurie vartoja tam tikras ziniasklaidos priemones
arba tie, kuriems skirta tam tikra informacija, praneSimas. Politikos moksluose auditorijos savoka
suvokiama kaip vieSoji erdvé (Manin, 1997). VieSoji erdvé €ia atrodo kaip itin plati savoka,
apibudinimas, i kurj telpa daug jvairiy aspekty, bet remiantis tokiu autoriaus apibiidinimu galima
konkretinti $i reiskini ir politinés komunikacijos procese suvokti auditorija kaip rinkéjus, tuos,
kurie balsuoja uz rinkimy metu sitilomus kandidatus.

Norédami efektyvaus rezultato, Ziniasklaidos specialistai turi nustatyti, kas, kam ir kaip
yra sakoma ar raSoma. L. Bielinis (2005) teigia, kad ¢ia svarbus konteksto iSskyrimas 1
lingvistin ir socialinj. Teksto formavimuisi, jo turiniui ir minties strukttirai svarbesnis yra
socialinis kontekstas. Minties semantinei iSraiSkai svarbesnis yra lingvistinis kontekstas, nes per
ji atsiskleidzia Zenkly, ZodZziy ir sakiniy gramatiné bei sintaksiné tarpusavio saveika: iSsakytos
tam tikros frazés, nuostatos, pozitriai gali lemti rinkimy dalyviy pranaSuma. Taciau bet kokiu
atveju tarp socialinio ir lingvistinio konteksto yra rySys ir sasaja. Autorius teigia, kad didesng
itaka politikos procesams turi socialinis kontekstas, nes kalba yra iSraiSkos priemoniy sistema,
padedanti Zmonéms suprasti vieniems kitus. Taigi raSantysis ar kalbantysis tarsi turi suprasti,
kokie auditorijos poreikiai, norai, siekiai, turi rasti abipusi ry$i. Siuo atveju informacijos gavéjas
— 7Zilrovas/skaitytojas yra aktyvus kontekstinés situacijos dalyvis. Kiekviena kontekstiné
situacija priklauso konkreiam zmogui, turiniam savo subjektyvias matymo ir supratimo
prielaidas.

Taciau V. RubaviCius (2004) pastebi, kad i§ auditorijos (skaitanciyjw/klausanciuyjy)

negalima tikeétis jokio savarankiSko mastymo. Tokiu atveju auditorija yra nesavarankiska, nes
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tiki tuo, kas siiiloma, sakoma per masinés komunikacijos priemones. Bet galbiit Sis bruozas
priklauso nuo to, kokia yra auditorija: aktyvi ar pasyvi. Aktyviis Siuo atveju tie auditorijos nariai,
kurie viskuo domisi, skaito jvairia literattira, tai labiau iSsilavine — aukStesnio ekonominio statuso
zmongs, dél to jie gali patys svarstyti, interpretuoti informacija — jie labiau laikosi savy nuostaty
ir nepriima sutiktos informacijos kaip vienintelés ir negincijamos, o pasyvioji auditorijos dalis —
imlesn¢ iSgirstai informacijai, i kuria zitiri ar girdi, ir informacija tokia auditorija suvokia ne per
savaja prizmg, o per sakanciyjy/rasanciyjy iSsakyta (Baran and Davis, 2006).

Taip pat biity galima i$skirti apsisprendusius ir neapsisprendusius rinkéjus kaip tam tikra
auditorija. Apsisprendusius rinkéjus Siame kontekste galima suvokti kaip tuos, kurie turi, Zino
savo liikkesCius, nuostatas. Tokie rinkéjai dazniausiai balsuoja uz jiems patinkancius kandidatus.
Bet visada yra ir tokiy, kurie nezino, kas jiems patinka, neturi savo, o seka kity traktuojama
ideologija. Tai tokius rinkéjus galima apibrézti kaip neapsisprendusius. Anot V. Gaidzio (2004),
daznai tokie neapsisprendg rink¢jai ir nulemia rinkimuy baigti, didziausia itaka juy sprendimams
padaro pazadai dél: ekonominés gerovés, patrauklios frazés, politinés partijos dalyviy savybés.
West (2008) taip pat akcentuoja, kad kuo labiau neapsisprendgs rinkéjas, tuo lengviau ji itikinti
masinés komunikacijos priemoniy pagalba. Cia galima manyti, kad kuo daugiau
neapsisprendusiy rinkéjy, tuo daugiau erdvés politinéms partijoms reikstis, veikti, siekiant
sulaukti rinkéjy palankumo.

Taigi organizuojant rinkiming kampanija, svarbu suvokti, kad rinkéjai yra skirtingi,
atstovauja skirtingoms sklastims — jsitikinimams, dé¢l to bitina rinkéjy segmentacija, kuri leisty
atrinkti, kas yra potencialus rink¢jas, ir kas néra. Stebint Lietuvos rinkiming patirt] pagal rinkéjuy
nusiteikima balsuojant, biity galima iSskirti tokius rinkéjus kaip:

- pastovios nuostatos ir balsuojancius uz ta patj politika ar politing partija,
- visiSkai nebalsuojancius,
- neturincius nuostaty (neapsisprendusius),

- kintancios nuostatos rinkéjai.

Aptartieji trys politinés komunikacijos elementai: politikos veikéjai, Ziniasklaida bei
auditorija, rodo, kad tai neatsiejami vientisos grandies elementai, be kuriy komunikacija, Siuo

atveju politiné, nevykty.
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2. 2. Politinés komunikacijos efektai

Politinés komunikacijos efektai gali buti skirstomi { mikro lygmens ir makro lygmens,
kur mikro lygmuo suvokiamas kaip individualaus asmens paveikimas tam tikru praneSimu, o
makro lygmuo — tai praneSimy pavertimas vieSaja nuomone. Taciau butent politinés
komunikacijos kontekste galima manyti, kad makro lygmuo tarsi yra svarbesnis ir labiau
isivyraves $iy dieny visuomengéje — politikos veikéjams svarbu, kad ju teigiamos idéjos, veiklos
principai isitvirtinty visuomené¢je, o vieno individo veiksnys visuomenéje tarsi nublanksta.
Individas ¢ia galbtit svarbus tik tiek, kiek reikia, kad jis itakoty kity sprendimus, pavyzdziui, per
rinkimus, agitacijy metu.

Politikos veikéjy siekis dominuoti viesgjame sektoriuje, viesojoje nuomonéje siekiant
paveikti auditorija, itikinti, rySkiausias vaidmuo atiduodamas reklamai ir rySiams su visuomene —
priemonéms, galin¢ioms tiesiogiai jtakoti auditorijos nusiteikima, pasirinkima kuo tikéti ir kuo
ne. Reikia pastebéti, kad politika tampa rinkos reguliuojamu objektu, politikai — politiniy paslaugu
gamintojais ir tiekéjais, o visuomené (rinkéjai) — tuy paslauguy vartotojais. Visos politinés veiklos
pagrindas panasus | marketingo sistema, nes politikai komunikuoja su potencialiais rinkéjais
Ziniasklaidos, interneto, telekomunikacijos tinkly, komunikaciniy institucijy pagalba. Cia svarbiis
tampa rySiai su visuomene bei politiné reklama. McNair (2007) i$skiria keturias politiniy rySiy
su visuomene veiklos sritis:

- Ziniasklaidos valdymas, kuriuo siekiama laisvo ir nevarZomo politiky pri¢jimo prie

Ziniasklaidos ir taip uZtikrinti politiniy partijy matomuma bei Zinonuma visuomengéje,

- 1vaizdzio valdymas bei kiirimas, kuris dazniausia jtvirtinamas ir skleidZiamas politinés
reklamos keliu,

- vidinés komunikacijos stiprinimas pacioje organizacijoje (kylan¢iy problemy sprendimas,
veiklos sri¢iy koordinavimas);

- informacijos valdymas, kuris yra politiniy partijy esminé¢ priemoné valdant vieSosios
nuomonés pokycius, kova su konkurenty partijomis.

Minétieji rySiy su visuomene veiklos etapai daZniausia tampa politiniy veikéjy seékmeés
garantu siekiant jsitvirtinti visuomenéje, tai sarysio su visuomene ieskojimas. Sie procesai leidZia
kurti ir skleisti diskusijas tiek neigiamas, tiek teigiamas visuomenéje, leidzia itvirtinti politinius
tvaizdzius. Politiky matomumas tokiu atveju neiSvengiamas ir visai nesvarbu, ar suformuotas
pozilris yra teigiamas, ar neigiamas, svarbu, kad apie tai buty kalbama, kaip yra pasakes V.
Gaidys: ,,Jei politiko néra vieSame diskurse, tai jo néra ir gyvenime*. Tai semantiSkai talpus

pastebéjimas, reiSkiantis dalyvavimo, egzistavimo vieSumoje svarba.

30



Reklama, Siuo atveju politiné, igalina politiniy veikéjy vieSa diskursa su visuomene,
reklamos pagalba siunciamas tiesioginis praneSimas apie partijos egzistavima joje. Galima
1zvelgti tiek teigiamy, tiek neigiamy tokios reklamos raiskos aspekty. Teigiama reiklamos pusé
akcentuojama per tai, kad rinkéjas iSvydes reklama gali i$ arCiau pazvelgti, susipazinti su partijos
veiklos sferomis, programa, politikais, vertybémis bei ideologija.

Taciau problema yra ta, kad reklama sukurta taip ir jos informacija iSdéstyta taip, kad
itikinty rinkéja balsuoti uz ta partija, politikus, toki reiskinji puikiai atspindi angliskasis raiskos
budas — ,, the art of persuation “, kur lietuviskas atitikmuo biity — itikinimo menas, tai sudétingas
visos rinkiminés komandos darbas, kur itraukti Zurnalistai, redaktoriai, kalbos specialistai.

Bet kokiu atveju i§lieka dvi esminés reklamos funkcijos: informuoti bei jtikinti. Cia jau
svarbus tampa paties rinkéjo apsisprendimas, netgi iSsilavinimas tikéti tuo, kas sakoma, ar
pasikliauti savo ziniomis, pasitelkti savo subjektyvia nuomong ar laikytis vieSosios informacijos.
Reklamos itikinimo aspektas dar daznai siejamas su manipuliavimo rinkéjais savoka. Tai
suvokiama kaip manipuliavimas rinkéju ir vieSaja nuomone (Rubavicius, 2004). Manipuliavimo
strategija remiasi tuo, kad auditorija tarsi nejausdama pasiduoda tokiam procesui — pasitiki tuo,
kas sakoma bei rodoma, tarsi tai iSvydg jie gauna, ko troksta, patenkina savus poreikius. Taigi jei
politikas teigia, kad didins atlyginimus, pagerins gyvenimo kokybe, o rinkéjui to ir reikia, tai
tarsi vyksta bendraminciy susikalb&jimo procesai.

Taigi Zvelgiant { minétuosius procesus i§ arciau, galima i$skirti du esminius aspektus:
vie$aja nuomone ir pacio rinkéjo (auditorijos) subjektyvy poziirj i realybe. Cia neaisku, kiek
Siuolaikiné auditorija yra savarankiSka ir gali pati, niekieno nevarZoma ir neveikiama atrinkti
informacija. Tokiam aspektui i$siaiSkinti pasitelkta politiniy kampaniju specialisty apklausa, t.y.

eksperty interviu.

2. 3. Politiniy kampanijy modeliai, strategijos

L. Bielinis (2000) remdamasis rusy mokslininkais Kudinov, O. P., Kolosova, S. V. bei
Togitskaja, N. N. * i§skiria penkis rinkiminiy technologiju modelius: rinkos, administracinis-
komandinis, organizacinis-partinis, nestruktiiruotas, kompleksinis.

Apibiidindamas rinkos modeli, L. Bielinis (2000) teigia, kad svarbiausias objektas tokio
modelio kampanijoje yra ne kandidatuojantis politikas ar politiné partija, o tie, kurie tuos politikus

konsultuoja, kad $ie laiméty rinkimus. Cia svarbi kandidaty komunikacija su rinkéjais per

* Kudinov, O. P., Kolosova, S. V., To¢itskaja, N. N. Kompleksnaja technologija provedenija efektivnoj izbiratelnoj
kampaniji v Rossijskom regione. Mockva: Izdatelskij dom ,, Bankovskoje delo®, 1997.
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ziniasklaidos priemones. Daznai tokio modelio kampanijos jgyvendinamos per labai trumpa laika
ir tikimasi labai greito rezultato. Toks modelio apibiidinimas leidzia jzvelgti trikuma — kandidato
elgsenos savarankiSkumo neegzistavima, nes konsultantai viska suplanuoja uz ji, tokiu atveju
kandidatas tampa visiskai priklausomu nuo ji konsultuojanciyju. Akivaizdu, kad jei didziausias
démesys sutelkiamas ties tais, kurie konsultuoja, tai toks procesas yra labai brangus politikams.
Zvelgiant 1 Lietuvos patirtj, galima manyti, kad toks rinkiminis modelis tikty tiems politikams,
kurie turi daug pinigy, investuoja, kad pasiekty uzsibrézto tikslo, pavyzdziui, Uspaskicho ,,Darbo
partija“.

Administraciniame-komandiniame modelyje esminis objektas — reali valdzia, kuri
pasitelkiama siekiant kontroliuoti konkurenty reklaminiy plakaty, mitingy ar susitikimy tvarka.
Demokratinei visuomenei tai sunkiai pritaikomas modelis, nes valdzios pozicionavimas gali
paveikti rinkiming elgsena priesinga linkme nei buvo tikétasi.

Organizacinis-partinis modelis pasizymi tuo, kad veiksmai planuojami pagal parting
organizacija. Rinkiminé agitacija vyksta per partijos narius, propagandistai, dirbantys su
visuomene, Cia yra esminis objektas. Tokia kampanija yra efektyvi, bet be galo brangi. Tokia
veikla, anot L. Bielinio, uzsiima totalitarinés krypties politinés organizacijos.

Nestruktiiruotas modelis pasizymi tuo, kad remiasi savanorisku palaikymo grupiuy darbu,
kuriems svarbu, kad ju kandidatas laiméty. Toks komunikacinis modelis pasizymi
neprofesionaliu poziiiriu 1 kampanijos planavima, viskas vyksta spontaniskai. Anot L. Bielinio,
Sis modelis budingas ir Lietuvai.

Penktasis modelis — kompleksinis, kuriam biidingas visy minétyjy modeliy derinys. Tai
finansiSkai daug kainuojantis, bet ne visada pergale garantuojantis modelis.

Apibendrinant ir vertinant visus penkis minétuosius modelius, galima manyti, kad
politinés partijos atsizvelgdamos | savo finansines galimybes, valstybés politikos situacija ir
pasirenka, kokj politiniy kampanijy model; taikyti.

Politinés komunikacijos procese svarbus ir strategijos pasirinkimas, t.y. koki tiksla ir
priemones jam jgyvendinti pasirenka politiniy kampanijy dalyviai. Reklaminiy kampanijy
strategijos gali biiti jvairios. Kandidatas ar partija gali derinti keleta strategiju, priklausomai nuo
situacijos, su kuria jis susiduria ir kokius poreikius jis kelia, nes strategijos nustatymas suteikia
galimybg numatyti rinkimy veiklos désnius ir suderinamuma su kandidato pagrindiniy idéju
rinkiniu. Taigi politinéje kampanijoje itin svarbus strategijos tikslo suformulavimas. B. Cereska

(2004) isskiria ir apibiidina tokias pagrindines strategijas:
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e Konstruktyvioji strategija. Cia svarbus racionaliy resursy taikymas jvairiais masinés
komunikacijos kanalais. Pateikta informacija rinkéjams suprantama, su aiskiais rinkimy
tikslais.

e Populiarumo strategija. Partijoms arba kandidatams svarbu parodyti, kad jie gali laiméti
rinkimus. Budingos populistinés idéjos, pazadai.

e Kreipimosi | autoritetq strategija. Sia strategija taiko Zinomi zmonés, nors ir jie néra vieny
ar kity partiju nariai, jie gali teikti gerus atsiliepimus apie partija, o tai didina partijos
reitingus.

e Populiarumo papildymo strategija. Pasirenkamas tam tikras politinis sajungininkas
(zinomas atlikéjas, visuomenei nusipelngs zmogus ir pan.), kuris teikia rekomendacijas.

e Agresyvioji, arba Soko, strategija. Radikalios priemonés c¢ia taikomos, kai situacija
susiklosto ne taip kaip buvo tikétasi. Pavyzdziui, pavéluojama ruostis rinkimams, kai néra
prieigos prie tikslingy kanaly. Cia taikomos ir juodosios technologijos, pasisakymai pries
oponentus ir pan.

SEIIEET)

o Strategija “pries”: “’prie$ monopolija”, “prie§ korupcija”, “pries nusikalstamuma” ir pan.
Pavyzdziui, politiné partija gali taikyti Sig strategija, kai pasirenka itin aktualia tema
visuomenei, tai gali biiti problematiska sitis, su kuria ta partija ruoSiasi kovoti.

o Apsisaugojimo arba kaltinimo strategija. Strategija remiasi strategijos ,,prie$* principais.
Sia strategija galima nagrinéti dviem aspektais: partija visas jégas gali nukreipti oponenty
teiginiams paneigti ir atskleisti kito kandidato ar kitos partijos neigiamas puses. Arba —
oponentas stengiasi paneigti visus kaltinimus. Tai gali negatyviai atsiliepti jo tolesnei
politinei karjerai. Politikui patartina nejsivelti | gincus, bet vykdyti savo anksciau
suplanuotus veiksmus, ignoruojant oponenty kaltinimus.

e Kreipimasis i simpatijq. Sia strategija daznai remiasi mazumos, karo veteranai, tremtiniai
ir pan.

e Pragmatiné, arba "duona ir sviestas” strategija. Ji reiskia esmingiausiy daugumos rinkéjy
problemy iSrySkinima ir sifilymo jas iSspresti, tokiy kaip: darbo uzmokestis, mokesciai,

tvairios nuolaidos, pasalpos ir pan.

Taigi rinkiminés strategijos formulavima daznai lemia Salies politika, tradicijos, ekonominé
situacija, vyraujancios problemos Salyje. Tokiu atveju savo tikslams pasiekti politikai gali kurti
visiSkai unikalias strategijas, derinti jas tarpusavyje, taikyti skirtingas strategijas atskiroms rinkéju
grupéms.

Suformulavus strategija, svarbu suvokti, kokiy priemoniy bus imamasi tai strategijai

igyvendinti. Cereska (2004) pateikia toki pavyzdi kaip reklaminé kampanija ,,nuo dury iki dury.
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Pagrindinis tikslas — masiSkai agituoti rinkéjus. Kampanijos metu agituojantys asmenys eina |
rinkéju namus ir aiSkina pagrindines partijos nuostatas, dalina suvenyrus, kvietimus i renginius.
Galima manyti, kad toks komunikavimo biidas yra efektyvus, rink¢jas turi galimybe klausti jam
rupimy klausimy, dométis politine partija i§ arCiau. Akivaizdu, kad strategijos sukiirimas leidzia
politing kampanija vykdyti kryptingiau, detaliau. AiSkus tampa tikslas, kuriam igyvendinti
parenkamos tam tikros priemonés.

Apibendrinant politinés komunikacijos procesa galima suvokti, kad tai yra atviras
procesas, kurio metu diskusijos vyksta tarp politiky, Ziniasklaidos ir visuomenés. Visuomen¢ Cia
Siuo atveju — tai auditorija (rinké&jai), 1 kuriuos sutelkiamas didziausias démesys rinkimy metu.
Pagrindinis politiky tikslas — paveikti, jtikinti rinkéjus, kad gautu kuo daugiau rinkéjy balsy.
Ziniasklaidos priemoniy gausa, skatina politines diskusijas ir jgalina rinkéjus rinktis, kokiu kanalu
jie nori biti informuoti, tokiu atveju demokratingje visuomengje informacija turi biiti lengvai
prieinama visiems. Politiniy partijy yra daug, jos visos skirtingos, komunikacijos kanaly su
rinkéjais taip pat didziulis pasirinkimas, bet suvokiant tai, kad rinkéjai atitinkamai irgi yra
skirtingi {vairiais poziiiriais: i§silavinimu, nuostatomis, socialine padétimi, amziumi ir pan., taiau
neaiSku tampa, kaip vyksta skirtingy politiniy partijuy komunikacija su skirtingais rinkéjais,
kokiomis priemonémis jie pasiekiami, kokiais kanalais siun¢iama informacija. Siam klausimui

i$siaiskinti reikalingas ekspertuy, tiesiogiai dalyvaujanciy Sioje veikloje, poziuris.
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3. POLITINIY KAMPANIJU SPECIALISTU POZIURIS | POLITINE KOMUNIKACIJA

Politinés komunikacijos procesas vyksta jsitraukiant jvairiy sri¢iy specialistams,
ekspertams: ry$iy su visuomene, reklamos, sociologijos. Siy specialisty tikslas — padéti,
konsultuoti politikus, kaip komunikuoti su skirtingomis auditorijomis (rinkéjais), kitaip tariant, jie
padeda palaikyti kontakta tarp politiky ir rinkéju. Politinéms partijoms nepakanka tik
suformuluoti savo politing koncepcija, parengti rinkimy programa, { kuria paprastas rinkéjas retai
kada gilinasi, bet biitina kuo tiksliau suplanuoti reklaming kampanija, numatyti veikimo strategija
ir jos igyvendinimo taktika. Eksperty dalyvavimas rinkimin¢je kampanijoje papildo rinkiming
kampanija specialiomis Ziniomis, leidzia detaliau suplanuoti rinkimus, numatyti veiksmu eiga.
Biitent d¢l to tyrimo problematikai atskleisti ir pasirinkti politiniy kampanijy specialistai, t.y. rySiy

su visuomene specialistai.

3. 1. Tyrimo metodika

Rinkimy metu svarbiis tampa visi politinés komunikacijos dalyviai: politikos veikéjai
(politinés partijos), ziniasklaida, auditorija. Siame darbe analizuojamas komunikacijos procesas
tarp politiniy partijy ir rinkéjy, kurie ¢ia suvokiami kaip auditorija, kuriai komunikuojama
rinkiminé informacija. Zinant tai, kad visi rinkéjai yra skirtingi, turi savo nuostatas, poreikius,
lukescius, o partijos taip pat yra skirtingos, su skirtingomis ideologijomis, vienos susikiirusios
ankscCiau, kitos atsiranda naujai. Taigi tyrimo problema - politiniy partiju komunikacija su
rinkéjais. Toks problematika keliantis dalykas, esminis poZymis — skirtingi rinkéju poreikiai,
nuostatos, socioekonominis statusas ir pan. gali kelti problemy politinéms partijoms siekiant
daugumos rinkéjy balsy.

Siame darbe analizuojami komunikacijos ypatumai politiniy sklas¢iy atzvilgiu, t. y. tyrimo
tikslas yra iSsiaiSkinti, kaip politinés partijos komunikuoja su skirtingais rink¢jais, kokios
strategijos, taktika, priemonés taikomos komunikacijos su rinkéjais procese. Atsizvelgiant |
tyrimo tiksla bei Zinant tai, kad politines partijas konsultuoja rySiy su visuomene specialistai, jie
yra tarsi varomoji jéga visame komunikacijos procese, jie ir pasirinkti §io darbo tyrimo objektu.
Siekiant jgyvendinti pasirinkta tiksla pasitelkiami Sie uzdaviniai:

1. iSsiaiSkinti rinkéjy segmentavimo svarba politinés komunikacijos procese;
2. aptarti efektyviausias priemones skirtingiems rinkéjams pasiekti;

3. atskleisti, kaip politiniy kampanijy specialistai vertina auditorija/rinké&jus.

35



Darbo tikslui ir uzdaviniams jgyvendinti pasirinktas kokybinis metodas — eksperty
interviu. Toks metodas Cia taikomas dél to, kad nesiekiama gauty rezultaty reprezentatyvumo, t.y.
nebandoma atsakyti { klausima, kiek yra mananciy apie vienokius ar kitokius reiSkinius, o
bandoma analizuoti, kaip pasirinktieji objektai vertina tam tikrus reiSkinius ir kaip apibiidina juos
savais zodziais. Interviu yra teminis, grieztai nestrukttiruotas. Specialistams pateikiami klausimai
nebuvo struktiiruojami, ar iSdéstyti tam tikra seka. Nestruktiravimo principo ¢ia laikomasi dél to,
kad tikimasi platesnio pasisakymo i§ paciu specialisty, neribojant jy tiksliai apibréztu klausimynu,
o laikomasi tik tam tikros tematikos.

Tyrimui taikoma netikimybiné sniego gnitiztés atranka. Sniego gnitiztés atranka Cia tinka
dél to, kad politinése kampanijose dalyvaujantys rySiy su visuomene specialistai yra sunkiai
prieinami, ju néra daug. Remiantis netikimybine sniego gnitiztés atranka, buvo apklausti keturi
ry$iu su visuomene specialistai, t. y. Siuo atveju i§ pradziy buvo Zinomas vienas politinése
kampanijose dalyvaujantis specialistas, kuris pokalbio metu pasitulé kreiptis ir { kitus ta pacia
veikla uzsiimancius ekspertus.

Svarbu ¢ia akcentuoti tai, kad politiniy kampanijy paslaptis specialistai néra linke
atskleisti vieSai, dé¢l to jie elgiasi labai atsargiai ir 1§ pradziy siekia jvertinti, kas tas interviueris,
su, kuriuo jam reiks bendrauti. Kiekvienas i§ specialisty vos tik susitikus dél interviu, klausé, kas
atsiunté, kodél butent pas ji atsiunté, ne vienas i§ specialisty teisinosi, kad Sia veikla neuzsiima,
kad uzsiime tuo senai ir pan. D¢l minétyjy prieZas¢iy ekspertai prasé neatskleisti ju tapatybiy bei
darbo viety. Taigi elgiantis etiSkai atsakingai visy keturiy eksperty interviu buvo irasyti, véliau
perraSyti, atitinkamai juos Zymint S1, S2, S3, S4 ir pateikiant Sio darbo prieduose.

Tyrimas vykdytas 2010 mety kovo — balandZio meénesiais, vienas interviu vidutiniSkai

truko 20 — 25 minutes.

3. 2. Politiniy kampanijy poky¢iy vertinimas

Politiniy kampanijy specialisto (toliau specialisto) paklausus, kokius pokycius bei
tendencijas galima pastebéti politinés komunikacijos srityje, ivardijama, kad tai pirmiausia galéty
biti istatyminés bazés pokyciai — politinés reklamos draudimas. Specialistas tokj draudima tarsi
vertina neigiamai - ,, <...> kur{ vertinciau kaip Siek tiek perspaustq‘ (zr. PRIEDAS S1). Neigiama
tokio draudimo puse, anot specialisto, slypi dél to, kad prarandamas vienas i§ komunikacijos
kanaly, kuriuo galima informuoti rink&jus. Beto, ,, <...> asmenys, kurie strateguoja politines
kampanijas, jie turi labiau pasukti galvq, kaip pasiekti rinkéjq* (zr. PRIEDAS S1). Cia jdomu tai,

kad specialisto akimis politinés reklamos draudima galima suvokti kaip neigiama, kaip tam tikra
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trukuma, nors galima manyti, kad eilinis pilietis bet kokios reklamos uzdraudima vertinty tik
teigiamai, nes turbiit visuomeng reklama jau vargina, reklamos visur yra per daug. Akivaizdu, kad
politin¢ reklama yra bitinas rinkiminiy kampanijy elementas. Taciau kita rySiy su visuomene
specialisté patikslina atsakyma i toki klausima, ir pritaria videoklipy televizijoje draudimui, nes ,,
<...> tai labai brangi reklama ir labai neefektyvi“. Neefektyvumas Cia atsiranda dél to, kad
netinkamas kontekstas ir laikas, i kuriuos ta reklama ispaudziama ,, <...> fai yra pagal nustatytq,
apibréztq eterio laikq ty. reklaminiy klipy bloke. Vadinasi, politiné Zinia, kuri yra skirta
rinkéjams, ji patenka tarp ,, pampersy”, tarp Sampuno plaukams, tarp kosmetikos ir tada politikas
atsiduria dviprasmiskoje situacijoje, jis atsiduria tokiame kontekste, kuris jam pasidaro ne
naudingas, o tiesiog juokingas “(zr. PRIEDAS S3).

Tokie specialisty pastebéjimai jprasmina tai, kad reklamos vartojimas politiniy kampaniju
metu gali buti traktuotinas ir kaip truokumas, ir kaip privalumas. Akivaizdu, kad pasirinkus toki
komunikavimo su rinkéjais kanalg reikia atsizvelgti ir {vertinti tai, kokiame kontekste kaip ir kur

ta reklama pateikiama.

3. 3. Rinkéjy segmentavimas, kanaly pasirinkimas

Mokslininky teigimu, rinkéjus pasiekti galima pasitelkiant jvairias masinés komunikacijos
priemones: interneta, zZiniasklaida. Tai patvirtina ir specialisty poziiiriai, tik jie teigia, kad: ,, Vieno
komunikacijos kanalo néra. Tai yra vieSyjy rySiy esmé, kad reikia planuotai per maksimumaq
kanaly (per tikslingus kanalus) bandyti pasiekti rinkéjus. (Zzr. PRIEDAS S1). Beto, , <...>
partija siekia iSsiaiskinti, kokiais kanalais jos auditorija gauna informacijq, ir kuriais is ty kanaly
labiausiai pasitiki. Tai Zinodamos, jos imasi veiksmy jiems geriausiai iSnaudoti.* (2r. PRIEDAS
S2). Specialistai taip pat kalba ir apie tai, kad auditorijos poreikiams iSsiaiSkinti yra biitinas jos
segmentavimas bei auditorijos tyrimai ,, <...> neturint tyrimy, kokia visuomenés biisena, kokie jy
litkesciai, koks lyderis turéty geriausiai juos atstovauti, tai geriau tada kampanijos nedaryti, nes
tai tik pinigy iSmetimas* (7r. PRIEDAS S1), taciau, anot specialisto, tyrimy svarba irodyti
politikams sudétinga, o kalté ¢ia skiriama 1éSy trukumui.

Auditorijos tyrimu svarba pateikdama tam tikrus etapus pabrézia ir kita rySiu su
visuomene specialisté: ,, Pirma, nustatoma, kokiai visuomenés grupei priimtinos tavo Zinutés.
Socdemai ir liberalai orientuojasi i skirtingas visuomenés grupes pagal amziy, pajamas, regionus
ir etc. Tai dazniausiai iSsiaiskinama tyrimy metu, uzduodami klausimai apie mokesciy politika,
apie Svietimq ir etc., t.y. apie skirtingas politikos sritis. Profesionalios partijos tyrimus uzsako
tyrimy bendrovese. Kai kurie atskiri kandidatai atlieka apklausas patys isdalindami anketas

gyventojams. Antra, analizuojama buvusiy rinkimy istorija ir palaikymas konkreciose teritorijose

37



bei konkreciose grupése*. (zr. PRIEDAS S4). Toks pasteb¢jimas leidzia suvokti, kad tyrimy
procese svarbi tiek dabartis, tiek buvusiu rinkimuy situacija. Siekiant gery rezultaty reikia
analizuoti ne tik esama rinkejy elgsena, bet ir tai, kas buvo ankstesniy rinkimy metu. Tokiu biidu
galima iSvengti ankstesniy klaidy.

Akcentuojant auditorijos segmentavimo biitinybg paminima, ,,<...> kad socialdemokratai
turi savo rinkéjus, konservatoriai savo, ir jie niekad nebandys uzkariauti kity atstovy rinkéjy.
Politikai Zino, kokios jy vertybés, kokiomis politinémis programomis jie remiasi, ir suvokia
kokioms socialinéems grupéms jy programa yra artimiausia.” (zr. PRIEDAS S1). I§ pirmo
zvilgsnio tokia mintis atrodo labai kategorisSka ir uztikrinta, bet ko gero ¢ia galima tuo ir abejoti,
kad bitent kiekviena partija turi tik savo rinkéja, nes kitas specialistas teigia, kad ,, <...> kai
nusitaikoma ne § tam tikrus konkrecius rinkéjus, bet siekiama patikti visiems (zr. PRIEDAS S2).
Tokia abejoné turbut kyla dél to, kad specialistai ¢ia galvoje turi tradicines bei naujai
atsirandancias partijas. Tokios dvi pozicijos rodo, kad politikai gali pasikliauti ir tik savo jau
turimais rink¢jais (tradicinés partijos), nebandydami rasti nauju arba gali nuolat siekti ,,patikti
visiems* (naujos partijos). Aptarus Siuos du poziiirius galbiit nereikéty laikytis tik vieno ar kito,
taciau, kad skirtingy pusiy atstovai nebando gauti palankumo i$ prieSininky rinkéjy ko gero taip
manyti nevertéty. Tik ¢ia galima akcentuoti tai, kad pirmuoju atveju tiek politikai, tiek rinkéjai
turblit turi biiti itin tvirti, pasitikéti vieni kitais. AiSkumo cia suteikia kitos specialistés
pastebéjimas dél tradiciniy ir naujy politiniy partijy elgsenos: ,,Tradicinés partijos dazniausiai
orientuojasi | savo rinkéjus, skiria daug démesio, skatindami juos tiesiog ateiti | rinkimus. Naujos
partijos dazniausiai orientuojasi | nusivylusiuosius valdZia, politine sistema ir partijomis, jy
retorika dazniausiai bina agresyvi ir orientuota i emocijas/jausmus“ (2r. PRIEDAS S4). Cia
galima rasti sasaja ir su Lietuvos mokslininky (Ramonaité; Jurkynas), ar politikos apZvalgininky
mintimis, pastebéjimais, kad nebéra aiSkiy skirtumy tarp to, kas nauja ar sena, dél to tradicinéms
partijoms svarbi uzduotis tampa — pastangos, kad rinkéjai ateity i rinkimus, nes naujos partijos su
nauja retorika daznai palenkia rinkéjus sava linkme.

Rysiy su visuomene specialisté kalba apie auditorijos segmentavimg jvesdama tiksliniams
rinkéjams siun¢iamos zinutés svarba. Ir kalba apie tai pateikdama tris tiksliniy grupiy pavyzdZius,
tokius kaip: pensininkai, studentai, verslininkai (zr. PRIEDAS S4). Zinant tai, kad kiekviena i §iu
socialiniy grupiy turi savo interesus, tikslus, pabréziama, kad pagal atitinkamas grupes ir
siun¢iama informacija, pavyzdziui, ,, pensininky grupei formuluoja Zinutes susijusias su socialine
gerove, su komunaliniu tikiu, saugumu, namy aplinka (parkai, etc.) <..>*, , Studenty grupei
formuluojamos Zinutés apie mokslus, apie paskolas, laisvalaikj, verslumq ir etc. <...>",
Verslininkams formuluojamos Zinutés susije su verslo aplinkos gerinimu, ty. mokesciais,

reguliavimo keitimu, Salies ateitimi, parama eksportui ir pan. <...>". Taip pat pabréziama, kad
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atitinkamai pagal tikslines grupes atitinkami ir informavimo kanalai: studentams — internetiniai
portalai, socialiniai tinklai, pensininkams — regionin¢ Ziniasklaida, nemokamai dalijama spauda,
verslininkams — televizija, verslo spauda, radijas, internetiniai portalai. Toki kanaly pasirinkima
nulemia ty tiksliniy grupiy kanaly vartojimo populiarumas, juk tikriausiai pensininkas nevartoja
»Facebook‘o®, tai siunCiamos zinutés perteikimui toks kanalas biity akivaizdziai netikslingas.
Specialistés pateikti pavyzdziai: pensininkai, studentai, verslininkai; rodo, kad segmentuojant
rinkéjus svarbus amzius, iSsilavinimas, uzimamos pareigos. Pagal atitinkamus segmentus,
atinkama ir komunikacija.

Dar viena specialisté pateikia toki semantiskai talpy pasteb¢jima, kad ,,pavyzdziui, jei tavo
valstybéje internetinis rysys néra populiarus, tai gali sédéti ,,facebook ‘e nuo ryto iki vakaro, bet
jei ji skaitys tik 3 Zmoneés, tai kas is to” (zr. PRIEDAS S1). Tokius specialistés pastebé&jimus
papildo ir kitos ekspertés patirtis ,,svarbiausia yra rinkiminé strategija, o po to seka zinutés
formulavimas, kokiq mes jq siunciam rinkéjams. Tai yra labai nelengvas zingsnis. Tada tq Zinigq
uzpildyti daugybe veiksmy. Pries suformuojant Zinute yra labai svarbu issitirti savo rinkéjy
litkescius, juos identifikuoti. Zinutei patvirtinti ir jai labiau atskleisti formuojam jvairius veiksmus.
Visy pirma partijos politiné reklaminé zZinuté derinama su rinkéjy likesciais. Jei partijos
ideologija nebus suderinta su rinkéjy litkesciais tai tokia partija neturi ateities. Kiekvieni rinkimai
yra zZmoniy vilc¢iy tam tikra israiska, mes einam balsuot tik dél to, kai tikime, kad miisy gyvenimas
gali keistis ir geréti. Dazniausiai yra balsuojama uz pokycius, jie Zinutéje turi ir atsispindeéti. “ (Zr.
PRIEDAS S3). Eksperté labai informatyviai perteikia minti, iSdéstydama esminius etapus,
komunikacinio proceso aspektus, kur pirmiausia reikia suvokti rinkimy kampanijos strategija,
kurig ¢ia galima suprasti kaip esmini tiksla, kuriam pasiekti véliau formuluojama zZinute, kuri
kuriama remiantis rinkéjy liikes¢iais. Rinké&jy likes¢iy derinimas ¢ia yra pats svarbiausias, anot
specialistes, politinés partijos s€¢kmés garantas.

Taigi nesudétinga suvokti rinkéju segmentavimo svarba, taciau kartais itin grieZtas rinkéjy
segmentavimas gali sukelti ir problemu, pavyzdziui: ,,Tokia strategija turi dar ir kitq paaiskinimq
— jei labai aiskiai isskirsi savo rinkéjy grupe arba pabrési tik tam tikras problemas, tu, Zinoma,
gali laiméti, jei tuo metu tos problemos bus ,,ant bangos “, taciau jei klausimai taps neaktualiis, o
tavo pozicija akivaizdziai priestaraus aktualijoms, sunku tikétis, kad tokia partija ar politikas
patrauks rinkéjy“ (zr. PRIEDAS S2). Taigi kitos ekspertés akimis zitirint: ,,Partijos galvodamos
teiginius maqsto, kaip neuzgauti vieny ar kity grupiy: juk viena gali tikti bedarbiui, o kita kirsti
verslininkui per kisene. O pavyzdziui tradicinés partijos negali elgtis taip laisvai kaip naujos. Tai
tradicinés partijos daznai imasi tam tikry teiginiy susvelninimo, pagrazinimo. Dél to rinkiminés

programos sudarymas uziima daug laiko, nes nezZinoma, kiek skyriy rasyti, kokius punktus

39



itraukti (zr. PRIEDAS S3). Cia galima jzvelgti ,,patikimo visiems“ aspekta — teiginiai, mintys
formuluojami taip, kad tikty visiems, siekiama aprépti visuma.

Reikia akcentuoti ir tai, kad viena i§ politinés komunikacijos elementy — ziniasklaida, kai
kurie specialistai vertina itin nepalankiai, teigdami, kad: ,, Na Ziniasklaida tai is vis néra
suinteresuota atlikti jokios funkcijos visuomenéje, ji tapo komerciniu veikéju ir ji daro versla, bet
tos pagrindinés, tos pamatinés funkcijos — Sviesti visuomene, aiskinti...o kam? Geriau apie
,papus ir ratus “... (zr. PRIEDAS S1). Tokia mintimi jprasminamas Ziniasklaidos, kaip vieno i§
politinés komunikacijos dalyvio, menkumas, tikryju jos funkcijyu nebeegzistavimas. Toks
pasteb¢jimas prieStarauna ir kartu papildo teorines mokslininky jzvalgas, kur teorijoje
ziniasklaida labiau suvokiama tik kaip teigiamas veiksnys su teigiamomis savybémis, tokiomis
kaip informavimas, mokymas, Svietimas, politinés komunikacijos procese.

Specialistai dalinosi patirtimi apie tai, kaip reikia segmentuoti rinkéjus, taciau viena i
specialisCiy atskleidzia, kad svarbus ir rinkiminés partijos grupés, t.y. ty, kurie dalyvauna
rinkiminéje kampanijoje, segmentavimas, nes visi dalyvaujantys kandidatuojancios partijos
veikloje yra mokomi kaip veikti. Skirtingo tipo mokymai vyksta skirtingiems politinés

kampanijos dalyvias. Tokiy segmenty, kuriems vyksta mokymai, specialiste i$skiria keturis:

1. svarbiausiems kandidatams, t.y. sarasy lyderiams,
2. visiems kandidatams, pvz. | savivaldos rinkimus,
3. visiems nariams — rinkimy kampanijy dalyviams,

4. 1iSorés zmoneéms, t.y. ne partijos nariams, o partijos savanoriams.

1 grupei dazniausiai vyksta itin detalis ir serijiniai mokymai, kuomet svarbiausi
kandidatai mokomi kalbéti prie§ kameras, jiems padedama iSkristalizuoti svarbiausias tris
keturias Zinutes, stiprinami verbaliniai ir neverbaliniai jgiidZiai, patariama deél aprangos ir

stiliaus, padedama su visa komunikacijos strategija.

2 grupés zmoneéms daZniausiai vyksta bendri mokymai, kuriuose mokoma, kaip iSskirti
savo stipriausias ir svarbiausias Zinutes rinkéjams, vyksta grupiniai mokymai filmuojant
atsakymus ir klausimus, repetuojant savo pagrindines zinutes, véliau grupéje aptariant, kokius

aspektus stiprinti ir pan.

3 grupés - visiems nariams daznai vyksta mokymai, kaip teisingai bendrauti su rinkéjais,

kaip perduoti savo atstovaujamos partijos ir kandidaty zinutes, kaip atsakyti | keblius klausimus,

40



kaip pasiekti kuo daugiau Zmoniy. Zinoma, vyksta mokymai apie rinkimy kampanijos

priemones. Dazniausiai tokius mokymus lydi komandos suklijavimo ir panasiis mokymai.

4 grupei, kuri bilina maziausiai lojali, vyksta seminarai apie partija, jos zinutes,
pasakojama, kaip bendrauti su kitais rinkéjais, atsakyti i klausimus renginiy metu, vaiks¢iojimo
pas rinkéjus metu ir pan. DaZzniausiai $ie renginiai baigiasi pramogine dalimi, sutvirtinti

santykiams (zr. PRIEDAS S4).

Tokie pateikti specialistés pastebéjimai patvirtina, kad politin¢je rinkimy erdve¢je i$ tiesy
vyksta Murray Edelman terminais kalbant ,,politinis spektaklis®“. Minétasis politinis spektaklis
vyksta ji konstruojant ir kuriant. Kaip teigia specialisté, politikai repetuoja, kartoja savo kalbas,
jie mokomi grupése ir individualiai, kaip kalbéti ir elgtis , teisingai. Cia teisingumo aspektas
kalba apie politiky elgsenos dirbtinuma, kiekvienas ju zZingsnis analizuojamas, detalizuojamas,
tikrinamas. Taigi vyksta tam tikras ,, pasiruoSimas spektakliui* — kuris ¢ia gali buti jvardintas
pasiruoS§imo rinkiminei kampanijai etapu, kurio metu dar galima klysti, mokytis i§ padaryty
klaidy, véliau vykstant rinkimy kampanijai jau vyksta ,,spektaklis®, o ¢ia klysti jau nebegalima,

nes klaidos gali uzgniauzti sékmg.

Taigi apibendrinant specialisty pasteb¢jimus dél auditorijos segmentavimo ir tikslingy
komunikacijos kanaly pasirinkimo, galima teigti, kad ¢ia svarbu suvokti, kad reikia Zinoti, su
kokia grupe komunikuojama, kokie tos grupés poreikiai, kokiu kanalu turi biti siunciama
informacija. [vertinus minétuosius veiksnius galima tikétis sekmingo rezultato, kad biisi iSgirstas

ty, kurie nori, kad tave girdety.

3. 4. Auditorijos/rinkéjy vertinimas

Tam kad rinkéjai balsuoty, politiky {vaizdis, reputacija rinkéjy mintyse turi biti
nepriekaiStingi. Taciau taip tarsi turéty buti, o specialisty akimis realybé tarsi yra kitokia: “Miisy
visuomenés politiné kultiira yra ypatingai zemo lygio ir Zmonés netgi suvokdami, kad valdzioje
yra blogai, ir kad reikia kvalifikuoty asmeny, jie vis tiek balsuoja uz Valinskq. “ (zr. PRIEDAS
S1). Kitas specialistas taip pat patvirtina pirmojo mintis: ,,Stebint rinkq is vidaus susidaro
ispudis, kad Lietuvos rinkéjai ir visa visuomené, i kuriq ir apeliuoja politikai su visa savo viesqja
komunikacija, yra pernelyg atlaidiis. Juk Ziirint paprastai, jei vienq kartq apsinuodijai maistu,

vargu ar rizikuosi tq patj maistq pirkti antrq kartq. Taciau lietuviai kazkodél tai labai greitai
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pamirsta ir po kurio laiko vél balsuoja uz tas pacias politines jégas, kurios juos vienq kartq jau
nuvyle. “ (zr. PRIEDAS S2). Tokios pozijos d¢l auditorijos apibtidinimo, leidzia suvokti, kad
auditorijai tarsi triiksta ziniy, iSprusimo politikos srityje.

Akivaizdu ir tai, kad specialistai ¢ia nekaltina politiky, o kaltina pacia auditorija dél
nesugebéjimo dométis, dél nesavarankiSkumo patiems iSsiaiskinti, kas yra tikra, o ka biity galima
vertinti kaip mela, manipuliacija: ,, Bet as Siuo atveju tikrai nekaltinu politiky, as daugiausia is
tiesy kaltinu paciq auditorijq, nes ji nesiekia, ji nenori suprasti.” (zr. PRIEDAS S1). Beje
pazeidziamiausia arba lengviausiai palenkiama rinkéjy grupé, anot specialistés, yra pensininkai
(vyresnio amziaus Zzmoneés) bei rajonuose gyvenantys pilieciai: ,, O vyresnio amziaus Zzmogus net
nesuvokia skaitydamas straipsnj, kas yra uzsakomasis straipsnis, o kas ne. Regionai taip pat yra
paveikesni nei didieji miestai*“ (zr. PRIEDAS S3).

Taigi, anot specialisty, auditorija yra ypatingai Zemos politinés kultiros ir balsuoja
absoliuciai uz bet ka. Ir Cia turbiit rySkus aspektas — balsavimas uz politinés partijos lyderius,
kaip $iuo atveju specialisto pateiktas pavyzdys uz A. Valinska. Taip pat kitas pavyzdys galéty
biiti K. Bobelis, kuris buvo Krik§¢ioniy demokraty partijos lyderis, ir kai sumenkéjo K. Bobelio
kaip politiko ivaizdis visuomené¢je iSkart nublanko ir Sios partijos vaidmuo, visuomenés
palaikymas.

Zinoma tai, kad sickdami paveikti rinkéjus politikai ar politinés partijos daznai pasitelkia
manipuliacija, itikinéjimo retorika. Tokiu atveju specialisty buvo klausiama, kokie politikai
imasi §Sios priemonés ir kokiai auditorijai pritraukti ji labiausiai tinka. Viena i§ specialis¢iy

pateikeé tris labiausiai manipuliacija besinaudojancias politiku/politiniy partijy grupes:

1. Rinkeéjus prarandantys
2. Neturintys vertybiniy aiSkiy nuostaty
3. Naujos partijos

O manipuliacijai pasiduodanciy rinkéjy specialisté i§skiria penkias grupes:

1. Nusivylusiy partija, uz kuria anksc¢iau balsavo, grupé. Nes nepadaryti esminiai paZadai (susij¢
su soc. politika, mokes¢iais, moraliniy nuostaty nesilaikymu ir etc.)

Niekada netur¢j¢ vertybiniy nuostaty

Anksciau balsave uz nauja partija, kuri iSsiskirsté, iklimpo i skandalus ir pan.

Nusivylusieji valdzia bendrai

wok »w N

Socialiai jautrios grupés: neteke darbo, nukentéje nuo darbdaviy, nukentéje nuo valdininky,

teismuy, ir pan. (Zr. PRIEDAS S4)
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Kitos specialistes izvalgos papildo minétosios specialistés pasteb¢jimus: ,,Viskas
priklauso nuo politiko, nuo jo jvaizdzio, reputacijos, statuso politinéje arenoje. Jei jis turi savo
rinkéjq, gerq reputacijq, tai manipuliatyviniy instrumenty nelabai reikia. Jei politikas yra naujas
arba jis yra marginalas, gali biti kad tokiu atveju dazniau naudojama manipuliacija“ (zr.
PRIEDAS S1). Taigi pateiktieji pozitiriai rodo, kad manipuliacija rinkiminiy agitacijy metu i$
tiesy egzistuoja, taciau ne visiems politikams ji reikalinga kaip priemoné. O reikaliga tik tiems,
anot specialisty, kurie neturi savojo elektorato arba yra visai nauji veikéjai politinéje arenoje.
Manipuliacijai ,,pakliista“ tie rinké&jai, kuriuos vienu Zodziu biity galima apibiidinti kaip dél
vienokiy ar kitokiy priezas¢iy nusivylusieji. Galima numanyti, kad tokie nusivylusieji niekada
nebebalsuos uz tas politines partijas, kurios juos ir nuvylé. Tokiu atveju jie laukia naujos
viltingos zinutés: ,, Kiekvieni rinkimai yra zmoniy vilciy tam tikra israiska, mes einam balsuot tik
dél to, kai tikime, kad miisy gyvenimas gali keistis ir geréti. Dazniausiai yra balsuojama uz
pokycius, jie zZinutéje turi ir atsispindeti” (zr. PRIEDAS S3). Kita specialisté paklausta apie
auditorija, kuri pasiduoda manipuliacijai teigia, kad: ,,Pagal tyrimus, tai turéty buti tarsi maziau
issilavinusi auditorija ir mazZiau besidominti politiniais procesais. Bet ¢ia galima susidurti su
treciojo asmens efektu, kai issilavine Zmonés, nors ir turi nuomone, jie sako, kad tai manes
neveikia, tai veikia kitus. Ir tai rodo, kad netgi tokie Zmonés pasiduoda manipuliacijai.* (zr.
PRIEDAS S1). Taigi manipuliatyvinéms priemonéms eksperty vertinimu daugiau ar maziau gali
pasiduoti visi rinkéjai, tik vieni daugiau, kiti maziau.
apie tai, kokiomis priemonémis buty lengviausia pasiekti rinkéja, o gal netgi ir apgauti ji, dél to,
kad ji i8rinkty. Bet taip, anot kai kuriy specialisty, néra: ,, Na tikrai nemanau, kad pries rinkimus
politikai sédi ir kuria planus, kaip biity galima pameluoti, kad juos isrinkty. Tokiy dalyky tikrai
néra.” (zr. PRIEDAS S1). Cia specialisty akimis Zitirint pati auditorija lemia tai, ar ji nori biti
mulkinama, ar ji pati suvokia, kad ja apgaudingja, ar ne: ,, Tai cia tik save gali kaltinti, o jei nori,
isrinkti kvalifikuotq asmenj, tu irgi turi biti tam tikra prasme issilavines, dométis politiniu
gyvenimu ir maqstyti, kaip as pats galiu padéti savo valstybei.” (zr. PRIEDAS S1). Beje,
»Lietuvos rinkéjai ir visa visuomené, | kuriq ir apeliuoja politikai su visa savo vieSgja
komunikacija, yra pernelyg atlaidiis. “ (zr. PRIEDAS S2). Tokie teiginiai vélgi patvirtina, kad
rinkéjas nemasto, nesidomi, o tiesiog tiki, kas jam sakoma prie§ pacius rinkimus. Specialisty
paklausus, kaip buty galima keisti situacija, jie sitlo pradéti rinkéjams tuo dométis jau nuo
mokyklos, nuo universiteto laiky. Tokia problema galima manyti kyla dél to, kad patys Zmonés
neturi aiSkiy nuostaty, nuomonés, taciau mokslininky (Ramonaité; Jurkynas) teigimu pacios
politinés partijos klaidina rinkéjus neapibréZdamos savy nuostaty, ideologijos. Rinkéjas

pasimeta, nebegali atrinkti klaidingy teiginiy nuo teisingy.
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Taip pat verta pacituoti vienos i§ eksper¢iy mintis, kuri teigia, kad dalis rinkéjy yra
visiSkai lojaliis savo pasirinktai partijai ir uz jq balsuoja nepriklausomai nuo partijos lyderio,
partijos situacijos, zinuciy, skandaly ir pan. (konservatoriy, kai kurie socdemy rinkéjai, labai
maza dalis liberaly rinkéjy). Daugelis rinkéjy balsuodami visy pirma vertina partijos asmenybes
— lyderius ir jy veiksmus pries rinkimus/rinkimy dienq. Taciau, specialisté mano, kad iki pusés
rinkéjy priima sprendimaq uz kq balsuoti dar iki rinkimy kampanijos pradzios (kitas klausimas, ar
Jjie ateina iki rinkimy urny), ty. gana didelé dalis rinkéjy sprendimus, uz kq balsuoti, priima
nepriklausomai nuo rinkimy kampanijos eigos. Didziausia dalis tokiy rinkéjy — liberaly rinkéjai
(aukstesnio iSsilavinimo, jauni ir vidutinio amzZiaus, vidutiniy ir auksStesniy pajamy), kurie visq
laikq stebi situacijq, vertina ir biina apsisprende gerokai anksciau nei prasideda rinkimy
kampanija. Taciau Sie rinkéjai yra tarp ty, kurie biina labiausiai uZsiemusiy ir rinkimy dienq
neretai neateina i balsavimo apylinkes (dél to liberalai itin suinteresuoti elektroniniu balsavimu,
kuriuo naudotysi jy pazangieji rinkéjai). Anot specialistés, kita pusé rinkéjy apsisprendzia uz kq
balsuoti tik Siek tiek laiko pries rinkimus ar jau rinkimy kampanijos metu ir yra smarkiai
paveikiama kampanijose naudojamy priemoniy bei retorikos.

Cia akivaizdus apsisprendusiujy ir neapsisprendusiujuy rinkéju aspektas. Kaip teigia
specialisté, nemaza dalis rinkéjy visgi biina neapsisprendg prie§ ateidami balsuoti, ir tokius
rinkéjus itin veikia politiniy kampanijy pasitelktos priemoneés, ypa¢ rinkimy dienos veikla.
Labiau liberalioms pazitiroms artimi rink¢jai, kaip pastebi specialisté, turi savo nuostatas ir juos
menkai veikia politiniy kampanijy veikla, taciau tokiy rinkéjy yra tik apie puse, tai likusioji
nemaza dalis yra erdve politinéms partijoms reikstis ir laviruoti neapsisprendusiyjy interesais.

Taigi apzvelgus eksperty pasisakymus, kaip jie vertina rinkéju auditorija,
vienareik§miskai teigti, kad auditorija yra bloga arba gera nebiity galima. Cia labiau tinka vartoti
kitas susijusias savokas apsprendZiancias pozilrius | rinkéjus: aktyviis — pasyviis rinke¢jai,
apsisprend¢ — neapsisprend¢ rinkéjai. Tik ¢ia idomu tai, kad nors ir rinkéjas gali turéti savas
nuostatas, bet jis vis tiek gali ir nebalsuoti, dél tokios priezasties kaip uzimtumas. Tokios
situacijos lémejais ir sprendéjais tampa tie, kurie eina { rinkimus, nors ir nezino uz ka ir kodél
balsuos. Akivaizdu ir tai, kad nusivylimas, nepasitenkinimas buvusia tvarka, situacija vélgi
klaidina rinkéjus. Ir, pavyzdziui, prie§ rinkimus politiky iStarta frazé , Kad Lietuvai biity
geriau...“ gali tapti stimulu, paskata rinkéjams balsuoti. Vertinant Sia fraze gilesniu aspektu
galima zvelgti, kad tai tik paprastas, semantinés prasmés neturintis pasakymas. Bet kartais toks
pasakymas tampa tik tuscia erdve, paliekama vietos rinkéjo pasamonei, vaizduotei, t.y. rinkéjas
pats uzpildo ta tuStuma savais liikesCiais, viltimis. PrieSingu atveju — norédamas nesuklysti

rinkéjas pats turéty moketi suvokti, ar viskas pasakyta tokiais ZodZiais.
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3. 5. Priemonés rinkéjams pasiekti

Specialisty buvo klausiama, kokios priemonés galéty biiti apibiidinamos kaip efektyvios
politinés komunikacijos procese. Specialistai akcentuoja, kad svarbi yra situacija, o pagal tai ir
parenkamos priemonés. Kalbant apie tiesioginés komunikacijos (tiesioginiy susitikimy) su
rinkéjais biida, tai specialistai ji apibiidina kaip pakankamai efektyvia priemong, o kai kas tai
vadina ir pacia efektyviausia priemone: ,, Niekas niekados neatstos Zmogaus zvilgsnio ir rankos
paspaudimo. Tai reiskia, kad susitikimai su rinkéjais yra labai efektyviis. Vienas is pavyzdziy tai
R. Pakso prezidentiniai rinkimai. Nors spauda jo nerémé, bet jis laiméjo tuos rinkimus. Jis
keliavo, skraidé, éjo, vaziavo pas rinkéjus. R. Paksas aplanké visq Lietuvq, ir nepaprastai daug
titkstanciy zZmoniy sutiko, kalbéjosi su jais, spaudé jiems rankq ir ziuréjo i akis. Tai yra
sekminga, ir kol kas pati sékmingiausia politinés reklamos skleidimo priemoné.* (zr. PRIEDAS
S3), taciau ,,<..> | juos susirenka vis maziau zZmoniy, ir tuos susitikimus tampa vis sunkiau
suorganizuoti. Tenka sukti galvq ir israsti kokiy nors atrakcijy ar kity priezasciy, kodeél Zmonés
apskritai turéty ten eiti.“ (zr. PRIEDAS S2). Tai patvirtina ir kito specialisto iSsakytos mintys:
»Bet reikia atkreipti demesy, kad didéjant Zzmoniy nusivylimui, arba tokiame dinamiskame mieste
kaip Vilnius, politikas jau néra pajégus juos sukviesti | pasimatymus, susitikimus. Netgi ir ne
Vilniuje, ir kitur, daznai biina tuscios salés, nes zmonés jau perdaug nusivyle“. (Zzr. PRIEDAS
S3). Tiesioginiy susitikimy metu vystoma komunikacijq specialistai vertina teigiamai, taciau vien
tik Sios priemonés rinkéjams pasiekti nepakanka.

Specialistai sutinka, kad tiesioginé komunikacija yra efektyvi visose gyvenimo srityse
., Taciau tai sunku jgyvendinti ir vien tuo pasikliauti Siaip jau irgi yra sunku.* (Zzr. PRIEDAS
S2). Cia vélgi tarsi jprasminama, kad bet kokiu vienu informacijos skleidimo kanalu pasikliauti
nereikéty, reikia kanaly bei priemoniy ivairovés rinkejams pasiekti. Taip pat vieno i§ specialisty
buvo klausiama: Ar nemanote, kad tiesioginés komunikacijos budu politikai nesupaZindina
rinkéjy su savo vertybémis, ideologija, o viskas vyksta tik pazady pagrindu? Atsakymas buvo
paprastas: ,,Bet jei patys Zmonés leidzZiasi, kad juos mulkinty, tai juos taip ir mulkina. O kas jiems
tada trukdo uzduoti konkrecius klausimus? Niekas netrukdo, bet Zmonés patys tiesiog nesidomi,
jie galvoja, kad ,,ateisiu, nubalsuosiu ir man atnes viskq padéta ant pagalvés, su roziniais
bantais“. (zr. PRIEDAS S1). Toks specialisto pasteb&jimas irgi apeliuoja i paciu rinkéjy —
auditorijos pasyvuma, neatkakluma, sutikima su viskuo, kas sakoma: ,,<..> jei sédésime ir
Jjuoksimés, galvosime, kaip mums linksma, kad politikas atvaziavo ir pasakoja anekdotus, tai
kodél mes tada pykstame, kad jis ir toliau sédi seime ir pasakoja anekdotus <...>* (zr.
PRIEDAS S1). D¢l anekdoty pasakojimo per tiesioginius susitikimus su rinkéjais metu, tai teko

netgi 1§ paciy politiky lapy girdeéti: ,, kazkq pasakoji, pamatai, kad jau niekas taves nebeklauso,
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nebegirdi, tada koki linksmesnj anekdotq papasakoji ir Ziiri, kad vél visi sukliista“. Tokie
pavyzdziai rodo, kad auditorijai i§ tiesy reikia linksmybiy, kad ji nevisada pati nori girdéti vien
tik rimtus ir esmingus dalykus. Jei auditorija leidziasi linksminama, tai politikai juos mielai ir
linksmina.

Detalesni kity priemoniy derini nei tik tiesioginé komunikacija pateikia viena rysiy su

visuomene specialisté iSvardindama priemones tokiu eiliSkumu kaip:

1. Tiesiogin¢ komunikacija (pasto laiskai ir elektroniniai laiSkai rinkéjams; informaciné medziaga,
dalijama prie svarbiy susiburimo viety; kampanijos ,,nuo dury iki dury®, t.y. kai yra aplankomas
kiekvienas konkreCios teritorijos rinkéjas, paskambinant | duris ir pristatant kandidata (tokie
kandidatai turi sutelkti dideles savanoriy pajégas; susitikimai su skirtingomis grupémis, pvz.,
mokiniy tévais mokyklose, miesto gyventojais vieSosiose salése; gatvés susitikimai ir pan.)

2. Kampanijos/akcijos ir renginiai, iskaitant koncertus ir internetines kampanijas, ivairias akcijas
socialiuose tinkluose, krepSinio steb¢jimo varzybas ir etc.

3. Politiné¢ reklama ziniasklaidoje, iskaitant iprasting vaizding reklama ir uzsakomuosius

straipsnius. (zr. PRIEDAS S4).

Toks minciy déstymas pagal tai kokiu eiliSkumu specialisté pateikia priemones leidzia
manyti, kad visgi pirmoje vietoje yra tiesioginé komunikacija. Cia paminimi laidkai rinkéjams,
informaciniy lapeliy dalinimas bei susitikimai su rinkéjais tikslinése vietose. Taip pat galima
pastebeti, kad tai vienintele 1§ visy apklausty specialis€iy, kuri pateike tiksly rinkimines
kampanijos jgyvendinimo priemonés jvardijima (tokj kokj jvardija mokslininkai teoretikai), t. y.
»huo dury iki dury® bei pateike detalesnj Sios priemonés apibiidinima. Toks aspektas gali reiksti,
kad kiti ekspertai nors ir sitilo politikams taikyti tokias priemones, bet neZino kaip tiksliai biity
galima jvardinti konkrecias priemones. Taigi iSvardintos priemonés velgi rodo, kad pagal tikslines
grupes derinamos priemonés rinkéjams pasiekti.

Kalbama, kad politinés komunikacijos procese egzistuoja taip vadinamos ,,juodosios* bei
,»baltosios* technologijos, priemones, kur juoda spalva galima suvokti kaip kazka neigiamo, o
balta — teigiamo. Arba specialisty Zodziais: ,, <...> tai tos technologijos, kurios perZengia jstatymy
ribas. Tai, kq padarei ir tai yra uz jstatymo riby — tai yra ,,juoda“. (zr. PRIEDAS S1). Cia ryskus
neetiSko elgesio kriterijus — oponenty SmeiZimas, menkinimas, ,,tamsiosios technologijos® —
opozicija pozityviai komunikacijai. Taciau specialistai pastebi, ,,<..> kad , tamsigsias*“
technologijas daugiau naudoja marginaliniai politikai, kurie neturi, kuo save pagirti, o save giria
Smeizdami kitus, arba tie, kurie eina | valdzZiq, kuriems tikslas pateisina priemones‘ (zr.

PRIEDAS S1) arba ,,<..> kai per trumpq laikq méginama pasiekti norimq rezultatq.,, (7.
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PRIEDAS 8S2) arba ,, <..> aiskiy vertybiniy nuostaty neturincios partijos ar kandidatai, siekdami
uzverti kelia sékmingiems konkurentams, nes daugelis tradiciniy partiju taiko daugiausiai
teigiamos komunikacijos priemones.“ (zr. PRIEDAS S4). Pastaroji specialisté pasidalino savo
patirtimi: ,,Teke matyti labai nepavykusiy pavyzdziy, kai kandidatas isleidzia lankstinukq,
Jjuodinantj kitq kandidatq, o vienoje is lankstinuko pusiy paraso gerus zodzius apie save. Tokios
priemonés neretai sutelkia juodinamo kandidato rinkéjus is tikryjy ateiti j rinkimus ir neleisti taip
i politikq patekti susitepusiam kandidatui.”, taip pat ,,Teke dalyvauti rinkéjy balsy pirkéjy
sulaikymo operacijoje, kuomet sékmingai suveikus kandidatq palaikantiems rinkéjams, policijai ir
kandidato rinkimy Stabui, buvo pagauti konkurento kandidato pagalbininkai pirke balsus (uz
pinigus ir degting). Buvo nuteisti ir balsy pirkéjai ir pardavéjai, t.y. pinigus éme rinkéjai* (zr.
PRIEDAS S4).

Pastebimas ir ,,pilkyju” technologiju aspektas — ,, Visa kita yra vaiksciojimas ant
briaunos, taip pat galima kalbéti apie ,,pilkgsias technologijas® (zr. PRIEDAS S1), kuris
iprasmina ,,juodos® bei ,,baltos* spalvu derini, kuri galima suvokti kaip tarpini rezultata — kad yra
tiek teigiamy, tiek neigiamy dalyky politinés komunikacijos procese pasirenkant priemones
rinkéjams pasiekti, tai rodo, kad laviruojama tarp abiejy pusiy. Specialistai taip pat pastebi, kad
tie politikai, kurie pasitelkia neskaidrias technologijas, priemones, politikoje iSlieka neilgai, jie
tiek paciy politiky aplinkoje, tiek visuomenéje sulaukia prieStaringy vertinimy. Tai gali biiti
suvokiama kaip viena i§ rinkiminiy strategiju, kuri akivaizdu, kad yra tik trumpalaiké. Cia taip
pat galima kalbéti ir apie manipuliatyvinius instrumentus, kurie vélgi yra tik tarsi neilga sekmeg
pranaSaujantis pradas.  Kita specialisté taip pat linkusi ir manipuliacija priskrti prie tam tikry
wjuody® technologiju: ,,Na tai c¢ia jau ir manipuliacija nieko gero, nes daromas poveikis bet
kokiu atveju. Kartais jau net politiko konsultacija su kitu Zmogumi suvokiama kaip juoda
technologija“ (Zzr. PRIEDAS S3).

Specialistai neneigia, kad politinés komunikacijos procese egzistuoja tiek teigiamy, tiek
neigiamy priemoniy taikymas. Taciau akivaizdu tai, kad net ir apsisprendusius, turin€ius savas
nuostatas rinkéjus galima paveikti taikant tam tikras konkrecias priemones. Ir specialistai tai
patvirtina: ,, Taip, imanoma. Viena, dar detaliau suformuluotos Zinutés, skirtos konkreciai siaurai
grupei. Antra, problemos konkrecioje partijoje. Trecia, naujos , zvaigzdeés‘ sqrasuose“ (Zr.
PRIEDAS S4). Toks pasteb¢jimas €ia pagrindZiamas galimais veiksmais, veélgi rySki rinkéjy

segmenty svarba, detalesnés informacijos pateikimas ir nauji veidai ,,zZvaigzdeés* partijose.
Apibendrinant kokybinio tyrimo metu gautus duomenis, galima teigti, kad politinés
komunikacijos procese, komunikuojant su skirtingais rinkéjais, itin svarbus rinkéju

segmentavimas, t.y. tiksliniy grupiy, su kuriomis bus komunikuojama, nustatymas. Tai leidzia
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suvokti, kas yra rink¢jas, ir kas ne. Taciau specialistai pastebi, kad daznai politiky tikslas yra
patikti visiems rinkéjams, tai reiskia, kad rinké¢jams siun¢iama informacija turi biiti kruopsciai
atrenkama, kad neprieStarauty vienuy, ar kity rinkéju interesams, pavyzdziui, darbuotojy ir
darbdaviy. Segmentavimo procese ryski skirtis tarp tradiciniy ir naujai atsirandanciy politiniy
partiju. Anot specialisty, tradicinés partijos yra labiau ribotos, jos negali nukrypti nuo politinés
programos, ju siun¢iama informacija rinkéjams daznai biina dalykiskesné, ir jiems tiesiog svarbu
vien tai, kad rinké¢jai ateity balsuoti, o naujai atsirandancCios partijos yra laisvesnés — ju Sikiai
daznai Sokiruoja, frazés skambios, stengiamasi patikti visiems, nes rinkéjy ratas dar biina
neaiskus. Neaktyviis ir neapsisprend¢ rinkéjai daznai yra labiau linke pasiduoti tokiuy politikuy
tikslams. Taciau bet kokiu atveju, jei rinkéjas nusivilia iSrinktais politikais, kita karta jis uz juos
nebebalsuoja.

Kalbant apie priemoniy rinkéjams pasiekti pasirinkima akcentuojama, kad svarbu
pasitelkti, kuo daugiau tikslingy kanaly. Reiskia butina suvokti ir jvertinti, kokius kanalus vartoja
jaunimas, verslininkai, kokia prieiga turi vyresnio amziaus zmonés ir pan. [vertinus situacija
informacija siun¢iama rinkéjams. Specialistai svarbia priemone vadina tiesioginiy susitikimy su
rinkéjais aspekta, taciau pastebi, kad vis sudétingiau tampa pakviesti rinkéjus i susitikimy vietas.
Taigi biitinos ir kitokios priemonés: politiné reklama, éjimas pas rinkéjus, informacijos dalijimas
prie svarbiy susibiirimo viety ir pan.

Specialisty vertinimu vieni rinké&jai yra aktyvis, apsisprend¢ (Zino savo nuostatas, Zino,
ko nori i§ politiky), o kiti pasyviis, neapsisprend¢ (neturi nuostaty, nezino, ko nori). Biitent
pastaroji auditorija tampa pagrindine grupe, dél kurios vyksta kova, tiek tarp tradiciniy, tiek tarp
nauju politiniy partijy. Akivaizdu, kuo daugiau neapsisprendusiyjy, tuo lengviau politikams
manipuliuoti. Ir, kaip pastebi specialistai, manipuliacija vyksta visada ir jau nepriklausomai nuo
to, kokia politiné partija yra: tradiciné ar sena.

Taigi galima suvokti, kad rinkimy metu klasika tapusios sklastys, egzistuoja tik kaip

pagrindas, 1 kuri sudedama skirtingoms rinkéjy grupéms aktuali informacija.

48



ISVADOS

Siame darbe aptarta politiniy sklas¢iy samprata, apibiidintas politinés komunikacijos
procesas, atskleistas politiniy sklasciy ir politinés komunikacijos santykis. Taigi politiniy sklas¢iy
raiSka kinta dél naujai isivyraujanciy politiniy konflikty, dél kintancios politinés situacijos Salyje.
Klasika tampancios politinés sklastys: miestas/kaimas, religija, kalba ir pan. jau nebéra tokios
aktualios kaip buvo iki Siol. Atsiranda aktualesng tematika reprezentuojanti problematika, kuri
vélgi paskirsto visuomeng | tam tikras sklastis, tokias kaip: bedarbiai, dirbantys, verslininkai,
studentai ir pan. — skirtingos grupés, kurios sudaro rinkéjy auditorija, su kuria ir vyksta politiné
komunikacija.

Politinés komunikacijos reik§mé visuomenés ir valstybés politiniame gyvenime yra
pakankamai gerai suprantama. Svarbiausi | valdzia pretenduojan¢iy asmeny, partiju ar interesy
grupiy veiksmai skirti efektyviy ir pakankamy komunikaciniy sistemy kiirimui ir jy panaudojimui
politingje veikloje. Politiné¢ komunikacija tampa svarbiausia priemone informuoti ir organizuoti
visuomeng, formuoti jos nuomong ir demokratinéje valstybg¢je. Politing komunikacija galima
vadinti politinés valdzios instrumentu, kuriuo politikai veikia visuomeng: struktlirizuoja jos
politing elgsena, telkia bendramincius, realizuoja politinius sprendimus, organizuoja ideologines
strukturas. Per politing komunikacija iSrySkéja realios politinio gyvenimo situacijos.
Demokratin¢je visuomenéje informacijos priemonés, komunikacijos galimybé ir zodzio laisvé
igyja milziniska reik§mg realizuojant politing itaka ir valdzia.

Demokratingje visuomenegje politinés partijos atlieka itin svarby vaidmeni: skleisdamos
savo ideologines paZiiiras jos leidZia pasiskirstyti pilieCiy nuostatoms, jgalina priimti ar nepriimti
pozilriy, skatina politinés socializacijos procesus. Taciau teorinés iZvalgos ir atliktas tyrimas
rodo, kad politiniy partijy ideloginés ribos nebéra tokios aiskios, nuostaty svarba silpné¢ja,
laikomasi centristiniy paziiiry. Toki aspekta atskleidzia tiek mokslininky izvalgos, tiek kokybinio
tyrimo — eksperty interviu, metu gauti rezultatai.

Akivaizdu, kad politinés komunikacijos su skirtingais rinké¢jais metu didZiulis démesys
sutelkiamas rinkéju poreikiams, rinkéju poreikiy analizé leidzia suformuluoti efektyvy politing
pasiiilyma, atitinkanti rinkéjy poreikius. Toki aspekta biity galima apibidinti kaip 1 rinkéjus
orientuotu komunikacijos modeliu. ISanalizavus moksling literatiira bei atlikus tyrima, paaiskéjo,
kad komunikacijos ypatumus politiniy sklas¢iy atzvilgiu geriau biity suvokti ir ivardinti kaip
politikos veikéju komunikacija su skirtingais rinkéjais. O taip galima manyti yra dél to, kad
ming¢tosios politinés sklastys praranda aktualuma, Zvelgiama i kitokia problematika, kuri ripi

skirtingiems rinkéjams. Bitent tai ir atsispindi politinés komunikacijos su rinkéjais procese.
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Tradicinés politinés sklastys egzistuoja kaip tam tikras pagrindas, { kuri smulkesniais
probleminiais vienetais iterpiami aktualiis rinkéjams klausimai, problemos.

Teoriné bei tiriamoji Sio darbo dalys patvirtina politiniy sklas¢iy svarbos menkejima Siy
dieny visuomengje. Atskleidziant komunikacijos ypatumus politiniy sklas¢iy atzvilgiu bitina
akcentuoti, kad rinkéjuy segmentavimas yra esminis dalykas sékmingos komunikacijos procesui.
Reikia suvokti, kas yra rink¢jas ir kas ne. Su skirtingais rinké&jais skirtinga ir komunikacija,
priemonés, informacijos pateikimo kanalai.

Taigi darbe kelta hipotezé — skirtingos politinés sklastys turi didziulg itaka politinei
komunikacijai, pasitvirtina tarsi i§ dalies. Taip yra dél to, kad politinés sklastys praranda
aktualuma, bet komunikacija su skirtingais rinkéjais irgi yra kitokia, atsizvelgiant i amziaus
grupes, socioekonomini statusa, vyraujancia problematika.

Tam, kad politinés komunikacijos procesas biity sékmingas, politinés partijos turéty aisSkiau
iSsakyti savo pozicijas, nuostatas, laikytis aiSkesnio kryptingumo, turéty mokyti rinkéjus, kaip
atrinkti informacija, neklaidinti rinkéjy. Galima manyti, kad tokiu atveju buty daugiau
apsisprendusiy rinkéjy, atitinkamai patys rinkéjai irgi turi dométis, kas vyksta politinéje erdvéje,
giliau analizuoti tai, ka kaba ir kodél kalba politikai. Tokia situacija leisty rinkéjams atsirinkti

preferencijas rinkimy metu, o tai galéty mazinti rinkéjy nusivylima iSrinktais politikais.
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Communication Features in Case of Political Cleavages

Dovilé Indrasiuté

Summary

The Master’s thesis examines the communication features in case of political cleavages.
The thesis describes the peculiarities of cleavage formation processes; therefore, various related
concepts (political identity, political conflict) are also being analysed. The analysis indicates that
political cleavages emerge on the basis of the same ideology, values, in this case the electorate is
able to make a decision what to choose and may decide which side of a conflict they support. The
interaction of political communication and political cleavages is very close; however, political
partys use it to create images and reality in the society. The thesis also gives a deeper
consideration on the concept and process of political communication. The importance of political
communication members is emphasized, where political actors aim at achieving some political
goals, the media itself helps in implementing them; thus, the audience is the main object of
political communication. The audience is aimed to be persuaded and informed by the political
actors.

There are many variuos political partys and the electorate is different as well. So the main
aspect is to understand how these two components of political communication process
communicate and interact. The aspect reveals the novelty and relevance of the thesis. Thus, the
object is political cleavages and political communication. Accordingly, the aim is to analyse the
impact of political cleavages on political communication. In order to achieve the aim, the
following objectives are included: to define the concept of political cleavages; to characterise the
process of political communication; to reveal the attitude towards political communication of
specialists of public relations.

The thesis involves the qualitative research method — expert interview, which helps to
achieve the aim and realise the objectives included. The analysis of scientific literature and the
qualitative research method allows to make the conclusions, that are as follows: the success of
political communication depends on the audience‘s intention to accept the information.
Advertisement and public relations are the major means that help in shaping the images of
politicians, their goals. The audience is influenced by mass media, as there are possibly no people
not using it; as a result, political actors usually succeed in persuading the audience. However, the
impact of political cleavages nowadays has less importance on political communication. Thus,

relevant problems are rather included in the context of classical political cleavages.
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PRIEDAI

PRIEDAS S1

Kokie pokyc¢iai ir tendencijos pastebimos Lietuvos politiniy kampanijy srityje?

Vienas i$ pagrindiniy pokyciy - istatyminés bazés tvarkymas, kurj vertinciau kaip Siek tiek
perspausta, t.y. politinés reklamos draudimas. Viena vertus situacija, kuri buvo iki Siol
buvo labai bloga, nes tie, kas turé¢jo daug pinigu, jie gal¢jo pirkti tiesiog didelius kiekius
reklamos, kita vertus situacija reikéjo taisyti. [statyminés bazés keitimas léme tai, kad
dabar tie asmenys, kurie strateguoja politines kampanijas, jie turi labiau pasukti galva, kaip
pasiekti rinkéja. Cia labiau reikalinga tiesioginé komunikacija su rinkéju, tai manau ... ji
yra veiksminga, kaip veiksminga politin¢ reklama per televizija. Vieno komunikacijos
kanalo néra. Tai yra vieSyju rysiy esme, kad reikia planuotai per maksimuma kanaly (per
tikslingus kanalus) bandyti pasiekti rinkéjus. Tai Siuo atveju vienas kanalas buvo uzdarytas.
Na, o jei technologai sugeba tinkamai iSnaudoti tiesiogini bendravima informacijos
skleidimui, tai jis kuo puikiausiai tinka. Televiziné¢ reklama vis dél to turéty buti
palaikomojo pobiidzio.

Kaip rinkéjams reikéty suprasti ir vertinti prieSrinkiminius politiky veiksmus?

Na tikrai nemanau, kad prie§ rinkimus politikai sédi ir kuria planus, kaip buty galima
pameluoti, kad juos iSrinkty. Tokiy dalyku tikrai néra. Galbut kai kurie dalykai Siek tiek
padidinami, kai kurie sumaZinami. Net jei ir politikas prie§ rinkimus kazka Zada, o atéjgs 1
seima neturi absoliuc¢ios daugumos, tai jis negalés daryti savo sprendimy, jis bus
koalicijoje, o sprendimai bus priimami konsensusu. Kita vertus, manau, dél to, kas
1Srenkami politikais, nusprendzia visuomeneg, tai jie turéty atsisukti | save, o ne kaltinti vien
politiky. Misy visuomenés politiné kultiira yra ypatingai Zemo lygio ir Zmonés netgi
suvokdami, kad valdzioje yra blogai, ir kad reikia kvalifikuoty asmenuy, jie vis tiek balsuoja
uz Valinska. Tai ¢ia tik save gali kaltinti, o jei nori, iSrinkti kvalifikuota asmeni, tu irgi turi
biti tam tikra prasme iSsilavings, dométis politiniu gyvenimu ir mastyti, kaip a$ pats galiu
padeéti savo valstybei. O padéti galiu tuo, kad turiu gebéti iSrinkti kvalifikuotus asmenis ja
valdyti. Viena vertus politikus galima apkaltinti tuo, kad jie kai kurias problemas labiau
paryskina, na bet jei pats niekuo nesidomési, tai jam ir nerySkinus bus labai lengva tave
apgauti.

Ar biuty galima kalbéti apie ,,juodgsias ir ,baltasias® technologijas? Gal tai tiesiog
priemonés, kurios leidZia pasiekti uZsibrézty tiksly?

Cia reikéty pirmiausia i$siaidkinti, kas yra ,,juodosios“ technologijos, nes Lietuvoje
ypatingai akivaizdu tai, kad to, ko nesupranta Ziniasklaida, tai vadinasi yra ,,juodosios®
technologijos. ,,Juodosios* technologijos — tai tos technologijos, kurios perzengia istatymuy
ribas. Tai, ka padarei ir tai yra uz jstatymo riby — tai yra ,juoda®. Visa kita yra
vaik§¢iojimas ant briaunos, taip pat galima kalbéti apie ,,pilkasias* technologijas. Nepaisant
to tamsumo, tai yra neigiamos informacijos sklaida, jei tai SmeiZtas, tai yra uz istatymo
riby, tai ,,juoda®. Bet kartais btna ir toks Smeiztas, kuris nepazeidzia istatymo riby.
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Kiekvienas politikas turi teis¢ pasirinkti, kokiu btuidu jis nori patekti { seima ir praktika
rodo, kad ,,tamsiasias* technologijas daugiau naudoja marginaliniai politikai, kurie neturi,
kuo save pagirti, o save giria Smeizdami kitus, arba tie, kurie eina i valdzia, kuriems tikslas
pateisina priemones.

Tai yra jy rinkimy strategijos elementas?

Taip, tai gali buti rinkiminés strategijos elementas, ir jeigu paziiirétume i Lietuvos
rinkiming istorija, tai matome, kad ilgalaikiy rezultaty néra, ¢ia tinka ir Pakso atvejis.

Ar jmanoma pakeisti politiko, partijos jvaizdj visuomenéje? Kokiomis priemonémis?

Zinoma, kad jmanoma, bet priklauso nuo situacijos, pirmiausia reikia zitréti, o kas yra
blogai su tuo ivaizdziu. Jeigu tai yra reputaciné pusé, tai tada labai sunku keisti. Jei bloga
reputacija, tai ivaizdziui pakeisti reikia daug daugiau pastangy. Bet rySiy su visuomene
strategai, politikos konsultantai jie tam ir yra, kad suvokty situacija ir gebéty sutvarkyti
tvaizdi. Svarbu vertinti situacija, planuoti, pagal situacija atitinkamos ir priemongs.

Ar egzistuoja rinkiminiy kampanijy mados? Gal kampanijos yra linke veikti
panasiai? Ar visgi siekiama iSskirtinumo?

Sunkiai galéciau iSsivaizduoti madas, nes kiekvienoje Salyje jos yra labai savitos, tai
priklauso nuo $alies kultiiros, nuo visuomenés politinés kultiros lygio, istatyminés bazés.
Galbut svarbu tai, kad atsirado nauji komunikacijos kanalai, technologijos (virtuallis
elektroniniai kanalai: facebook, twitter ir pan.). Bet pavyzdziui, jei tavo valstybéje
internetinis rySys néra populiarus, tai gali sédéti ,,facebook‘e* nuo ryto iki vakaro, bet jei ji
skaitys tik 3 Zmonés, tai kas i§ to. Galbuit sakyciau, kad labiau egzistuoja ne mados, o
politinés mokyklos, kuriy galima iSskirti 3: amerikietiSkoji, rusiSkoji ir europiné (brity
itaka).

Auditorijos segmentavimas. Kaip nustatyti, kokia informacija, kokiai auditorijai
pateikti? Ar to nustatyti nereikia? Auditorija pati geba tai daryti?

Informacija bet kokiu atveju yra segmentuojama ir jos gylis priklauso nuo to, kokia
pasirinkta tiksliné grupé. O kaip iSskiriamos tikslinés grupés? Tai pirmiausia reikia atlikti
tyrimus, pagal kuriuos galima suprasti, kas yra rink¢jas ir kas ne. Na ir ko gero, pavyzdziui,
socialdemokratai turi savo rinkéjus, konservatoriai savo, ir jie niekad nebandys uzkariauti
kity atstovy rinkéjy. Politikai Zino, kokios juy vertybés, kokiomis politinémis programomis
jie remiasi, ir suvokia kokioms socialinéms grupéms jy programa yra artimiausia.

Ar pritariate, kad reklama ne vaizduoja objekta, o nurodo, kaip ir apie ka reikia
galvoti?

Taip visada buvo. Bet Ziniasklaidos vaidmuo iSaugo tiek, kad kartais perZengia savo
funkcijas, ir vietoj to, apie ka galvoti, net néra ka galvoti.
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Kaip biity galima apibrézti ta auditorija, kuri yra itin imli reklamos manipuliacijai,
jtikiné¢jimams?

Pagal tyrimus, tai turéty buti tarsi maziau iSsilavinusi auditorija ir maziau besidominti
politiniais procesais. Bet Cia galima susidurti su treciojo asmens efektu, kai iSsilaving
Zmonés, nors ir turi nuomong, jie sako, kad tai mangs neveikia, tai veikia kitus. Ir tai rodo,
kad netgi tokie zmonés pasiduoda manipuliacijai. Bet ¢ia daug kas priklauso nuo to, kiek
strategas geba manipuliuoti.

Ar galima sakyti, kad manipuliavimo strategija yra pagrindas politinei
komunikacijai?

Manipuliavimo strategija gali biiti naudojama kaip viena i§ priemoniy. Viskas priklauso
nuo politiko, nuo jo ivaizdzio, reputacijos, statuso politinéje arenoje. Jei jis turi savo
rinkéja, gera reputacija, tai manipuliatyviniy instrumenty nelabai reikia. Jei politikas yra
naujas arba jis yra marginalas, gali biiti kad tokiu atveju dazniau naudojama manipuliacija.

Auditorijos poreikiams iSsiaiSkinti geriausia atlikti analize, auditorijos tyrimus?

Tai yra svarbiausia. Bet labai sunku tai jrodyti miisy politinéms partijoms, nes jos visada
kalba apie 1¢8y trikuma, bet, mano nuomone, neturint tyrimy, kokia visuomenés biisena,
kokie ju likesciai, koks lyderis turéty geriausiai juos atstovauti, tai geriau tada kampanijos
nedaryti, nes tai tik pinigy iSmetimas.

Kiek svarbus turinys politinéje reklamoje? Gal pakanka vos keleto sakiniy, fraziy?

Kaip amerikieciai sako: ,,Niekas néra laim¢jes rinkimy televizijos ekrane, nors juy debatai
turi labai didele itaka, bet rinkiminés kampanijos metu naudojamas visas blokas
instrumenty, kanaly, kuriais planuojama pasiekti rinkéja. Jei pasirenkama tik politiné
reklama, tai nebus jokio efekto. Turi buti tiesioginis bendravimas su Zmonémis, kuris turi
turéti tema, o televizija, mano galva, yra tik ta palaikancioji priemoné, kuri akcentuoja, tai
ka tu kalbi vieSai, rodo tam tikrus siuZetus apie tave. Bet jeigu nebus nieko kita kaip tik tv
klipai, tai nemanau, kad reitingai pakilty, nes reikia instrumenty komplekso.

Ar nemanote, kad tiesioginés komunikacijos biidu politikai nesupaZindina rinkéjy su
savo vertybémis, ideologija, o viskas vyksta tik pazady pagrindu?

Bet jei patys zmonés leidZiasi, kad juos mulkinty, tai juos taip ir mulkina. O kas jiems tada
trukdo uzduoti konkrecius klausimus? Niekas netrukdo, bet Zmonés patys tiesiog nesidomi,
jie galvoja, kad ,,ateisiu, nubalsuosiu ir man atne$ viska padéta ant pagalvés, su roZiniais
bantais®. Na ta prasme pats Zmogus yra savo geroves ir valstybes kiir¢jas, ir jei sédésime ir
juoksimés, galvosime, kaip mums linksma, kad politikas atvaziavo ir pasakoja anekdotus,
tai kodel mes tada pykstame, kad jis ir toliau sédi seime ir pasakoja anekdotus, nes daugiau
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nelabai ka sugeba. Tai niekas netrukdo Zmonéms klausti konkreciu dalyky, reikia tik
patiems pradéti dométis.

Kuris veiksmaZodis, jiisy nuomone, geriausiai apibiidina politinés komunikacijos efekta

auditorijos atzvilgiu: stimuliuoti, supaZindinti, jtakoti?

Manau, kad tai viena komunikaciné grandiné ir jeigu tu nori itakoti zmogu, kad jis
balsuoty, tai vadinasi i§ pradziy tu turi ji supazindinti su savimi ir paskui stimuliuoti, tai yra
nuolat teikti jam informacija, kad jis apie tave girdéty, ir tokiu biidu tu jtakosi.

Ar galima sakyti, kad auditorija yra savarankiska ir pati niekieno nevarZzoma gali
atrinkti informacija?

Manau, kad galima, bet ji kartais neZino, kad gali, ji tiesiog nesugeba. Bet a$ Siuo atveju
tikrai nekaltinu politiky, a$ daugiausia i§ tiesy kaltinu pacia auditorija, nes ji nesiekia, ji
nenori suprasti. Jei kiekvienas i§ musy bent giliau pasidométumeéme ir balsuotume uz tuos,
kuriuos tikrai....ir matytume, kad uz tus¢iy zodziy yra turinys...mes neturétume tokio seimo
koks jis yra dabar, jis yra toks silpnas dabar, kad ten baisu klausyti, jie net nesuvokia
elementariy politiniy terminy. Taigi tikrai yra populisty, kuriems tikslas pateisina
priemones, bet visgi labiausia kalti esame mes patys, dél ypatingai Zemos politinés
kultiiros, zmonés balsuoja absoliuciai uz bet ka.

O kaip buty galima pakeisti situacija?
Yra mokykla, universitetai...Na ziniasklaida tai i§ vis néra suinteresuota atlikti jokios

funkcijos visuomengje, ji tapo komerciniu veikéju ir ji daro versla, bet tos pagrindinés, tos
pamatinés funkcijos — Sviesti visuomeng, aiskinti...o kam? Geriau apie ,,papus ir ratus®...
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PRIEDAS S2

Ar i§ tiesy galima kalbéti apie "juodasias" ir "baltasias" technologijas? O gal tai yra
tiesiog darbo metodai, kurie visada pateisina siekiamg tikslg?

Kalbant apie technologijas, atsakysiu labai paprastai. Kaip ir kiekvienoje gyvenimo sferoje,
taip ir politinéje komunikacijoje, konkreti technologija ir jos efektas priklauso nuo naudotojo.
Peilis — nepamainomas jrankis virtuvéje, taciau visai nepageidautinas daiktas vélyva nakt]
to, kaip ji bus panaudota. Ar etiSka vieSai kritikuoti ar dergti politinius konkurentus?
Veikiausiai ne, taciau i$ principo tai gali biiti labai apgalvotos rinkimy strategijos elementas. Ir
pagunda vadovautis makiavelisku principu, kad siekiant tikslo visos priemonés pateisinamos,
ypac sustipréja, kai per trumpa laika méginama pasiekti norima rezultata.

Jei méginciau apibendrintai vertinti, ar Lietuvoje politiné komunikacija vykdoma etiskai, ar
situacija yra gera, ko gero, pasaky¢iau, kad situacija tikrai néra labai bloga. Zinoma, yra
skirtingy politiky skirtingi pozitriai { tai, kaip turéty buti vykdoma politiné komunikacija. Ir
sakycCiau, kad Sie skirtumai yra labiau susij¢ net ne su poziliriu { vieSuosius ry$ius, bet su
pozitiriu | etika, i teis¢ i socialines normas apskritai. Juk yra politiky, kurie kartkartémis turi
problemy su teisésauga, yra politiky, apie kuriy tokias problemas mes bent jau nesame gird¢je.

Yra ir kitas niuansas. Daznai sakoma, kad S$tai vienas ar kitas politikas vieSumoje nuolat elgiasi
taip, kad kuo dazniau atsidurty démesio centre, kad apie ji raSyty, Snekéty ar rodyty. Taciau
reikia pabrézti, kad kai kuriems politikams toks elgesys tiesiog iauges 1 krauja ir net tuos
veiksmus, kuriy jis nedaré dél vieSyju rySiy, jis puikiausiai tiems vieSiesiems rySiams
panaudoja. Kiti Zmonés tuo tarpu tokio politikui itin naudingo geb¢jimo neturi, ir jiems biina
sunku suprasti, kaip jo veiksmas bus jvertintas, koki rezonansa sukels ir ar jis prisidés prie
strateginés komunikacijos, kuria jis kaip politikas bando skleisti. Biitent tokiems politikams ir
konsultanty poreikis daznu atveju yra didesnis.

Ar jmanoma pakeisti politiko, partijos jvaizdj visuomenéje? Kokiomis priemonémis?

Kai kalbame apie komunikacija, egzistuoja du lygmenys — strateginis ir taktinis. Strateginio
lygmens pagrindinis tikslas — keisti politiko pozilirj { save, savo bei partijos kalbéjima ir
veiksmus, o komunikacija pradéti suvokti ne kaip vienpusg, bet mazy maziausiai kaip dvipusg.
T. y. iSugdyti geb¢jima atsizvelgti ir isiklausyti i rinkéjus, iSmokti kalbéti juy kalba, liesti jiems
ripimus klausimus ir problemas, laikytis uZsiimtos pozicijos, gerai ja suprasti ir jai atstovauti.
Siame lygmenyje gery rezultaty pasiekti labai svarbu, tadiau tikrai nelengva. Aisku, jei
pavyksta tai padaryti, tuomet tai yra didelis zingsnis pergalés link.

Tuo tarpu pagrindiniai pokyciai, kurie dazniausiai ir yra labiausiai Zmoniy bei Zurnalisty
pastebimi, be to, ir daug labiau priimtini paciam politikui, vyksta taktiniu lygmeniu. Tai tiesiog
konkreciu veiksmu planas, kuris ir padeda siekti uzsibrézty tiksly. Tai zZinojimas ir gebéjimas,
kur ir kada kokia vieSa kalba perskaityti, kaip apsirengti ar nusiSypsoti i fotoobjektyva, kam
ranka paspausti, kaip { Zurnalisty klausimus atsakyti ir pan. Politikai linke pritarti autoritetingy
asmeny pateikiamoms rekomendacijoms, todel jas nuosekliai vykdo ir visai realu kalbéti apie
tvaizdzio, kalbos bei elgsenos pokycius.
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O siaip, sakyciau, kad elgesi pakeisti ir adaptuoti tikrai galima, ir ypa¢ dabar, kai po pastaryju
keliy rinkimy politikai suprato ir pajuto rySiy su visuomene galimybes. O ir psichologiskai, kai
tiki, kad vienas ar kitas dalykas veikia, tu tiesiog labiau juo vadovaujiesi, dedi daugiau
pastangy, ir tai savo ruoztu duoda politiniy dividendy.

Jei jau galima Kkalbéti apie realius poky¢ius, tai ar jmanoma iSmatuoti visos vieSyju rySiy
kampanijos veiksminguma?

Politing kampanija vykdo ir organizuoja dazniausiai keliy sriciy specialistai, tad gal kiek
sunkiau pamatuoti kiekvienos srities specialisty sukuriama pridéting verte, taciau i§ esmés apie
efektyvuma ir sékme galima spresti S partijy reitingy sociologinése apklausose.

Juk rodikliai paprastai nustatomi ir matuojami atsizvelgiant i iSsikelta tiksla ar uzdavini. Jei
politiko ar politinés partijos tikslas patekti i Seima ar biiti populiariam, tai, kaip jam sekasi
siekti savo uzsibrézty tiksly, ir atspindi didziyjy imoniy atliekamose sociologinése apklausose.

Jei vertiname atskiry kampanijos elementy veiksminguma, tai kai kuriuos i§ jy taip pat galima
pamatuoti. Galima matyti, ar Zmonés noriai renkasi i partijos organizuojamus renginius, ar
lankosi partijos ir kurio nors politiko interneto puslapiuose, ar skaito informacija, pateikiama
internete, ir pan. Tai taip pat padeda ivertinti kampanijos, kaip tam tikro tgstinio projekto,
veiksminguma. Bet, kaip jau minéjau, galutini rezultata padeda apibiidinti sociologinés
apklausos.

Taciau ar néra taip, kad Kkartais tie patys reitingai veikia Zmoniy nuomone? Jie
dZiaugiasi, jei jy partijai ar kandidatui sekasi, karingai nusiteikia, jei jie nukrenta
keliomis pozicijomis Zemiau ir pan.

Galbit, taciau reikia turéti omenyje, kad reitingai, kurie pateikiami spaudoje ar per Zzinias,
Zmones pastaruoju metu veikia vis maziau. Ir taip yra dél akivaizdZios tendencijos - Zmonés vis
maziau skaito popierinius laikra$c¢ius, zitri informacines analitines laidas ir daug daugiau
démesio skiria pramoginiams renginiams.

Sakyciau, kad Sie reitingai politiniams konsultantams ir politikams yra naudingi kiek kitu biidu.
Reitingai daZznai patraukia visuomenés nuomoneés formuotojy ir analitiky démesi, o Sie savo
ruoZtu apie reitingus kalbédami, aptarinédami ir analizuodami pasiekia ir rinkéja, kuris apie
tuos pacius reitingus gal net nebuvo girdejes. Taigi tai veikiau daro itaka politologams,
analitikams, tiems patiems politikams. Ir tai ypac pasireiskia regionuose, esanc¢iuose toliau nuo
sostings.

Vilniuje savo ruoztu jau gana seniai verda diskusijos apie tai, kod¢l politiniuose reitinguose,
atliktuose skirtingy tyrimy bendroviy, taip stipriai skiriasi rezultatai. Skirtumai kartais gali
siekti net deSimt procenty, ir tai tikrai atrodo labai keistai, kai skelbiama, kad tuo paciu metu
kelios bendrovés atliko reprezentatyvy visos Lietuvos tyrima. Neoficialiai vis délto yra
kalbama, kad partijos tiesiog perka pozicijas reitingy lentelése.

Dar vienas svarbus veiksnys kalbant apie reitingus — tai faktas, kad tai labai svarbu renkant
1éSas prie§ rinkimus. Tai taip pat paaiSkina fakta, kodél partijoms taip svarbu biiti reitingy
virSiinése. Tiesiog savo dabartiniam ar potencialiam rémeéjui gali panosén pakisti laikrast] su
reitingy lentele ir sakyti, kad mus remdamas tu tikrai nepraSausi, nes pazitrek, kaip mus
Zmonés palaiko, mumis pasitiki.
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Ar egzistuoja rinkiminiy kampanijy mados? Gal kampanijos yra linke veikti panaSiai?
Ar visgi siekiama iSskirtinumo?

Galbut nereikéty tvirtini, kad tai, ka mes matome Siuo metu, vienareikSmiskai yra
suvienodé¢jimo strategija, nes mes, be abejo, rasime iSimciy, taciau tokia tendencija i$ tiesy yra.
Ir ji biidinga ne tik politinei komunikacijai. Paprastai sakant, tokia taktika renkamasi tada, kai
nusitaikoma ne i tam tikrus konkrecius rinkéjus, bet sickiama patikti visiems. Tuomet retorika
tampa aptaki, Stikiai gana blankds ir pan. Tokia strategija turi dar ir kita paaiSkinima — jei labai
aisSkiai iSskirsi savo rinkéju grupg arba pabrési tik tam tikras problemas, tu, zinoma, gali
laiméti, jei tuo metu tos problemos bus "ant bangos", taciau jei klausimai taps neaktualiis, o
tavo pozicija akivaizdziai priestaraus aktualijoms, sunku tikétis, kad tokia partija ar politikas
patrauks rinkéju.

Zinoma, negalima pamirsti, kad egzistuoja ir kitoks komunikacijos biidas, kuris taip pat yra
iSnaudojamas. T. y., kai labai aiskiai iSsakoma pozicija tam tikrais klausimais, visuomené netgi
salyginai suprieSinama tam, kad partija ar politikas galéty dar aiSkiau perteikti tai, kas jam yra
svarbu ir ka jis nori akcentuoti. Kitaip tariant, kartais tam, kad pasakytum, kas tu esi ir ka
palaikai, pasirenkamas kitas, kuris, bidamas neva radikaliai prieSingas, iSryskina tavo gerasias
savybes. AiSku, nereikia pamirsti, kad konfliktavimas, konfrontavimas ir skaldymas irgi gali
buti kaip tam tikra taktika, skirta ne kazkokiam segmentui patraukti, bet tiesiog dazniau i
spauda ar televizija patekti. Bidamas geras ir pozityvus, ziniasklaidai labai idomus nebtsi. Tuo
tarpu skandalai nei§vengiamai démesi patrauks.

Ar politinéje komunikacijoje taip pat galioja taisyklé, kad bloga reklama yra gera
reklama? Tiesiog ar vien tas faktas, kad apie politikus ir partijas yra raSoma, nesvarbu
kokiame kontekste, suvokiamas kaip teigiamas reklamos poziiiriu dalykas? Ir ar
Zurnalistai, tiesiog raSydami apie tam tikrus visuomenei aktualius klausimus ir minédami
partijy pavadinimus ar politiky pavardes, i§ tiesy prisideda prie jy populiarinimo?

Tenka pripazinti, kad, be abejo, ¢ia egzistuoja tam tikra tiksly hierarchija: geriau tegu raso
blogai, negu neraso nieko, bet visy geriausia, jei esi aprasomas palankiame kontekste. Kad ir
kaip paradoksalu, net jei apie tave raSo blogai, tai kam nors vis tiek gali patikti. Be to, Zmonés
atsimins tave ir tavo pavardg, o netrukus veikiausiai pamir§ konteksta, kuriame tavo pavardé
figtiravo.

Kita vertus, kartais su S$ia taisykle yra savotiSkai uZsiZzaidZiama, ir komunikacija tampa
chaotiS8ka. Imama stengtis bet kokia kaina, bet kur ir bet kada biti vieSumoje, kalbéti
keisciausius vienas kitam prieStaraujancius dalykus, ir tai, Zinoma, ry$iy su visuomene poziliriu
yra tikrai blogai, nes Zmonés ima nesuprasti, kas jiems méginama pasakyti, kokia zinia
perduodama.

O ar galima kalbéti apie politinés komunikacijos klaidas? Ar daZnai juy pasitaiko, kaip
meéginama jas taisyti?

Visy pirma reikia zinoti, kad ne viskas, kas atrodo kaip politinés komunikacijos klaida, 1§
tikryju yra klaida. Tiesiog kartais pats faktas, kad buvo padaryta klaida, sukuria daugiau
vieSumo nei ta zinuté, kuria méginama paskleisti. Juk sakoma, kad nors geriausias kriziy
valdymas yra tada, kai apie krizg niekas taip ir nesuzino, bet rySiy su visuomene kompanijos
tuomet praranda galimybe¢ pasigirti kokybisku savo darbu. Bet kuriuo atveju agentiry ir
konsultanty darbo vieSai matyti tik labai nedidele dalis.
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Kalbant apie klaidy taisyma, tai nieko naujo nepasakysiu, bet viskas i§ tikryjy priklauso nuo
profesionalumo. Profesionalai kur kas re¢iau daro klaidas ir kur kas greiciau bei kokybiskai jas
iStaiso. Tuo tarpu, jei dirbama stichiSkai ar ne itin profesionaliai, klaidy tikimybé padidéja, o
démesio joms skiriama kur kas maziau.

Stebint rinka i§ vidaus susidaro ispudis, kad Lietuvos rinkéjai ir visa visuomené, i kurig ir
apeliuoja politikai su visa savo vieSgja komunikacija, yra pernelyg atlaidis. Juk zidrint
paprastai, jei viena karta apsinuodijai maistu, vargu ar rizikuosi ta pati maista pirkti antra karta.
Taciau lietuviai kazkod¢l tai labai greitai pamirsta ir po kurio laiko vél balsuoja uz tas pacias
politines jégas, kurios juos viena karta jau nuvylé. Toks uzmarSumas labai dziugina politinius
konsultantus, kurie faktus, kurie kazkada buvo nukreipti prie§ tave, nesunkiai apvercia ir
panaudoja savo naudai.

Ar yra kokiy nors atskiry priemoniy, kurios yra paveikesnés ir efektyvesnés nei kokios
kitos? Stai teko girdéti, kad neva veiksmingiausia priemoné — tiesioginiai susitikimai su
rinkéjais.

Galbiit, taciau i juos susirenka vis maziau Zmoniy, ir tuos susitikimus tampa vis sunkiau
suorganizuoti. Tenka sukti galva ir iSrasti kokiy nors atrakcijy ar kity priezas¢iy, kodél Zzmones
apskritai turéty ten eiti. Jei pavyksta tai padaryti — puiku, nes tiesioginis kontaktas visose
komunikacijos srityse uztikrina didelg dali sekmés. Taciau tai sunku igyvendinti ir vien tuo
pasikliauti Siaip jau irgi yra sunku. D¢l tokio paprasto dalyko kaip laiko sanaudos.

Kalbant apie kity priemoniy pasirinkima, tai jis labiausiai priklauso nuo to, i kokia tiksling
auditorija yra nusitaikyta. Jei mes taikome | miestiecius, kurie yra aktyviis ir kasdieniame darbe
naudojasi internetu — tai puiki erdvé partijai skleisti savo id¢jas. Juo labiau kad interneto
galimybes yra tikrai labai placios ir kur kas didesnés nei, tarkime, spausdintinés ziniasklaidos.

Tuo tarpu jei tokia strategija pasirinkty tarkime ValstieCiy liaudininky partija, vargu ar ji
pasiteisinty. Jiems daug tinkamesné erdvé idéjoms skleisti biity miestelio turgus ar vietingé
parduotuvele, kurioje greiciausiai ir lankosi didZioji dalis rinkéjy. Taigi partija siekia
18siaiskinti, kokiais kanalais jos auditorija gauna informacija, ir kuriais 1§ ty kanaly labiausiai
pasitiki. Tai Zinodamos, jos imasi veiksmy jiems geriausiai iSnaudoti.

Komunikacijos priemoniy rinkinys sudaromas visy pirma atsizvelgiant | auditorija ir { turimus
finansinius iSteklius.

Dar vienas politinés komunikacijos aspektas, kuris pasidaro itin matomas prie§ rinkimus — tai
politiky privataus gyvenimo vieSinimas. Politikai Siaip jau linkg kartoti, kad asmeninis
gyvenimas yra mano reikalas, apie mane spreskite pagal darbus, o pries$ rinkimus tai pasikeicia.
Kode¢l?

Nes reikia turinio komunikacijai. Tiesiog politikai turi zinoti, ka jie gali pasakyti, kas sudomins
ne tik potencialius rinkéjus, bet ir Ziniasklaida. Kitaip tariant, atsiranda klausimas, kaip patekti
1 laikrascius ar televizija, o privatus gyvenimas tam daznai puikiai pasitarnauja.

62



PRIEDAS S3

Kokie pokyc¢iai ir tendencijos pastebimos Lietuvos politiniy kampanijy srityje?

Politinés reklamos draudimas, ir jei mes politine reklama vadiname tik ta klasiking, kur yra
videoklipai televizijoje, tai a$ vis délto pritariu jos draudimui, tai yra labai brangi reklama ir labai
neefektyvi. Kodel? Todél, kad tai yra pagal nustatyta, apibrézta eterio laika t.y. reklaminiy klipy
bloke. Vadinasi, politin¢ zinia, kuri yra skirta rinkéjams, jinai patenka tarp ,,pampersy‘, tarp
Sampiino plaukams, tarp kosmetikos ir tada politikas atsiduria dviprasmiskoje situacijoje, jis
atsiduria tokiame kontekste, kuris jam pasidaro ne naudingas, o tiesiog juokingas. Dar Kkitaip
galima pasakyti apie politing reklama, jog tai yra politiky duoklé ziniasklaidai. Jei politikams
uzteks drasos, jie turéty atsisakyti tokios reklamos. Politikams yra kitokiy biidy pasiekti savo
rinkéjus, ir perduoti jiems savo zinutes t.y. debatai, pareiskimai, praneSimai, susitikimai, talkos,
demonstracijos, piketai kas tik norit, bet tik ne reklaminiai klipai, kurie yra nepaprastai brangts ir
neefektingi.

Populistinés partijos (naujos partijos) ir stabilios, su aiSkia ideologija partijos. Ar jos taiko
vienodas strategijas ar visai skirtingas?

Nepaisant to, kokia partija, kiekviena ju nori laiméti. Pirmiausia, strategija susideda i§ daugelio
dalykuy, ji turi esmini tiksla. Tai tuo jos visos panasios. Tik gali skirtis buidai kaip jos to siekia.
Tarkim tradicinés partijos ir naudoja tradiciSkesnius biidus, nes jos turi savo elektorata, suvokia,
kad jo negali i8§vaistyti, ji reikia iSlaikyti. Tradicinés partijos jau turi nusistovéjusia sistema, kaip
eiti | rinkimus, o nauji biidai netgi gali biiti netoleruotini pacios partijos viduje. Tradicinés partijos
konstruoja aiskias programas, jomis remiasi bent per rinkimus, nors Lietuvoje ta ideologiné linija
labai iSplaukusi. Naujos partijos ieSko, kuo galéty iSsiskirti, ir ateina kitais buidais: nauja
simbolika, skiriasi detalés.

Manipuliacija. Kokie politikai imasi Sios priemonés?

Pirmiausia reikia susitarti, kas yra manipuliacija. Na ¢ia toks terminas...nes beveik kiekviena
priemong rinkimy metu jau gali vadinti manipuliacija, nes tikslas — paveikti. Ir tikrai nesvarbu ar
tradicine, ar nauja partija — visi imasi $ios priemonés.

Kaip galétuméte apibrézti auditorija, kuri yra labiau imli manipuliacijai, jtikinéjimams?

Na manau, kad vyresni Zmonés yra paveikesni manipuliacijai arba su mazesniu iSsilavinimu (na
Cia 1§ praktikos teigiu). Vien d¢l to, kad jaunimas ar labiau iSsilaving Zmonés yra atsparesni
informacijos dozéms, jie tikrina informacija, kalbasi tarpusavyje — kaimynas kaimynui, o ne tai
kas ka raSo, tiki. Jie kritiSkesni, nepasitiki. O vyresnio amziaus zZmogus net nesuvokia
skaitydamas straipsni, kas yra uZsakomasis straipsnis, o kas ne. Regionai taip pat yra paveikesni
nei didieji miestai.

Jei rinkéjas turi savo uzsibréztas nuostatas per rinkimus, ar jmanoma jas pakeisti remiantis
strategijomis, taktikomis?
Niekada nereikia skirti nei 1éSy, nei laiko tiems rinkéjams, kurie néra tavo. Negali visuy turéti.

Didziausia démesj reikia skirti tai rinkéjy grupei, kuri yra abejojanti, kuri néra apsisprendusi. Nes
rinkéjai susideda 18 trijy daliu: tie, kurie yra visada pries, kurie nebus niekada tavo; tie, kurie yra
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aiskiis tavo réeméjai dél vieny ar kity priezaséiy; ir yra grupé abejojanéiu, neapsisprendusiy. Stai
del tos grupés abejojanciy ir vyksta pagrindiné kova. Rinkéjy grupés identifikavimas, ju likes¢iy
nustatymas yra vienas i$ svarbesniy etapy®.

Ar yra kokiy nors atskiry priemoniy, kurios yra paveikesnés ir efektyvesnés nei kokios
kitos? Stai teko girdéti, kad neva veiksmingiausia priemoné — tiesioginiai susitikimai su
rinkéjais.

Niekas niekados neatstos zmogaus zvilgsnio ir rankos paspaudimo. Tai reiskia, kad susitikimai su
rinkéjais yra labai efektyvis. Vienas i§ pavyzdziy tai R. Pakso prezidentiniai rinkimai. Nors
spauda jo nerémé, bet jis laiméjo tuos rinkimus. Jis keliavo, skraid¢, €jo, vaziavo pas rinkéjus. R.
Paksas aplanké visa Lietuva, ir neparastai daug tukstanc¢iy zmoniy sutiko, kalbéjosi su jais, spaudé
jiems ranka ir zitréjo i akis. Tai yra sékminga, ir kol kas pati sékmingiausia politinés reklamos
skleidimo priemoné¢. Bet reikia atkreipti démesi, kad did¢jant Zmoniy nusivylimui, arba tokiam
dinamiSkame mieste kaip Vilnius, politikas jau néra pajégus juos sukviesti i pasimatymus,
susitikimus. Netgi ir ne Vilniuje, ir kitur, daznai biina tuséios salés, nes zmonés jau perdaug
nusivylg. Perkamas reklaminis laikas, leidZziami lankstinukai, skambinama telefonu. Dar galima
kitaip atkreipti démesi, ypatingai tiems, kurie yra vykdomojoje valdzioje, Seime, savivaldybése.
Jie daro jvairius, ryskius, drasius Zzmonéms patinkancius pareiSkimus, veiksmus, sitilo istatymy
pataisas, aiSku, tame yra daug populizmo. Tai yra siekis atkreipti rinkéju démesi. Akivaizdus
pavyzdys partijos ,,Tvarka ir teisingumas* kaip atkreipti démesi. Yra platinami tokie lapukai,
kuriuose yra zmonéms naudinga informacija. Pavyzdziui, kaip apsiginti nuo uZpuoliko. Zmonés ta
lapuka paskaito, jiems yra naudinga, bet kita vertus, jiems yra tai labai jkyru, nes ten yra partiné
reklama. Bet ,,Tvarkos ir teisingumo® partijos atstovai, atsakingi uz politing reklama, ¢ia labai
smagiai sugalvojo. Toje skrajutéje paraSyta, jog ,,Sia informacija parengé saugiausia Lietuvoje
partija, jei nepatinka Sios akcijos politinis atspalvis ta Saknel¢ apacioje apie politing partija
apacioje nukirpkite®. Jie ¢ia per neigima atkreipia démesi. Ir man atrodo, jog ¢ia gana vykes
sprendimas*.

Kaip komunikuoti su skirtingus poreikius bei pazZiiiras turindiais rinkéjais?

Strategija biina visa apimanti, tinklas globalesnis. PavyzdZiui, baZzny¢ios aspektas, miesto/kaimo
skirtumai jie visi kaip skirtys patys savaime nieko neduoda, jos bendresnés. Tai 1 ju vidy
sudedama ta problematika, kuri riipi jaunimui, dirbantiems, bedarbiams, namy Seimininkéms ir
pan. Na strategijos ruo§imas miestui, skiriasis nuo strategijos, skirtos kaimui. Cia svarbiau, ka
pasakyti tiems smulkesniems segmentams, ir paprastai politikai sprendZia, kokios Zinutés cia
reikia. Svarbiausia yra rinkiminé strategija, o po to seka zinutés formulavimas, kokia mes ja
siun¢iam rinkéjams. Tai yra labai nelengvas Zingsnis. Tada ta Zinia uZpildyti daugybe veiksmu.
Pries suformuojant Zinut¢ yra labai svarbu iSsitirti savo rinkéjy likescius, juos identifikuoti.
Zinutei patvirtinti ir jai labiau atskleisti formuojam jvairius veiksmus. Visy pirma partijos politiné
reklaminé Zinuté derinama su rinkéjy lukesciais. Jei partijos ideologija nebus suderinta su rinkéju
lukesciais tai tokia partija neturi ateities. Kiekvieni rinkimai yra Zmoniy vil¢iy tam tikra iSraiska,
mes einam balsuot tik dél to, kai tikime, kad miisy gyvenimas gali keistis ir geréti. DaZniausiai yra
balsuojama uz pokycius, jie Zinutéje turi ir atsispindéti.

Na kai kurie politikai tai labai tiesmukai elgiasi: jei jaunimui reikia geresnio mokslo, tai jie ir
sako, kad taip padarys. Cia vélgi kertasi tradiciniy ir netradiciniy partijy veikla. Nes tradicines
partijas varzo tam tikri dalykai. Visiems rinkéjams negali biiti geras. Naujos partijos yra
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laisvesnés, jos gali susigalvoti tam tikry teiginiy ir su jais eiti | rinkimus, o dabar joms juk
nebitina pasakyti, kokios ideologijos jie laikosi, kokios vertybés. Partijos galvodamos teiginius
masto, kaip neuzgauti vieny ar kity grupiy: juk viena gali tikti bedarbiui, o kita kirsti verslininkui
per kiSeng. O, pavyzdziui, tradicinés partijos negali elgtis taip laisvai kaip naujos. Tai tradicinés
partijos daznai imasi tam tikry teiginiy suSvelninimo, pagrazinimo. D¢l to rinkiminés programos
sudarymas uziima daug laiko, nes nezinoma, kiek skyriy rasyti, kokius punktus jtraukti. Aisku kas
ten skaito ta programa? Niekas. Tik siekiama, kad kazko neuzgauti.

Ar partijos stengiasi biuiti panasSios vienos j kitas? Ar kaip tik nori iSsiskirti?

Ju norai — i$siskirti, buti labiau matomais. Bet dazniausia iSsiskirti nepavyksta ir viskas gaunasi
vienodai. Cia vélgi tradicinés partijos yra labiau ribotas, o nauji- daro ka nori.

Ar galima sakyti, kad rinkéjai yra visiSkai savarankiski atrinkdami informacija rinkimy
metu? Ar visgi politiky taikomos priemonés yra efektyvesnés nei rinkéjy nuostatai?

Niekas néra visiskai savarankiskas. Juk ziniasklaida — ketvirtoji valdzia.

Ar egzistuoja ,juodosios” bei ,baltosios* technologijos rinkimy metu?Ar kandidatai |
rinkimus $meiZia vieni kitus?

Na juoduju technologiju tai jau pats terminas skamba ziauriai. Na tai ¢ia jau ir manipuliacija nieko
gero, nes daromas poveikis bet kokiu atveju. Kartais jau net politiko konsultacija su kitu Zmogumi

suvokiama kaip juoda technologija. Na tai nei vieni rinkimai neapsieina be kritikos, knisami faktai
apie zmogu, ka jis padare prie§ 15-20 mety, ko jis neatskleidé prie$ rinkimus.
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PRIEDAS S4

Politiky konsultavimas politinés komunikacijos tema (kaip jie turéty bendrauti su
skirtingais rinkéjais, siekdami gauti kuo daugiau balsy). Kaip vyksta Sis procesas? Kokia
taktika, strategijos, priemonés siiilomos?

Daugelis partijy Sioje srityje yra iS tiesy pazangios ir kitiems rinkimams pradeda ruostis po ka tik
praéjusiy rinkimy. O likus dviem metams iki rinkimy, mokymy procesas tampa itin intensyvus.
Dazniausiai partijos sekretoriatuose turi zmones atsakingus uz mokymus ar §iuo procesu uzsiima
projekty koordinatoriai arba generaliniai/atsakingieji sekretoriai. Mokymai biina keliu tipu: a)
mokymai, kai patirtimi dalijasi sékmingai ankstesniuose rinkimuose pasirodg partijos politikai ir
ju rinkimy Staby atstovai, b) samdomi iSoriniai zmonés — vieSyju rysSiu konsultantai ir esami bei
buve¢ zurnalistai, ¢) kvie¢iami uzsienio ekspertai, daugelis partijy uzsienio ekspertus pasikviecia
per politinius uzsienio fondus (pvz., konservatoriai per Konrado Adenauerio fonda, liberalai, per
Friedricho Naumanno fonda, socdemai — per Friedricho Eberto (berods, taip vadinasi) fonda,).
Kiti kvieciasi Siaip zinomus uzsienio ekspertus, kaip, pvz., Pakso Teisingumo ir tvarkos partija
kviesdavosi Rusijos vieSyju rysiu ekspertus.

DaZniausiai partijos organizuoja skirtingus mokymus skirtingoms partijos grupés. Neretai vyksta
atskiri mokymai a) svarbiausiems kandidatams, t.y. sarasy lyderiams, b) visiems kandidatams,
pvz. 1 savivaldos rinkimus. c¢) visiems nariams — rinkimy kampanijy dalyviams, d) iSorés
Zmonéms, t.y. ne partijos nariams, o partijos savanoriams.

A grupei dazniausiai vyksta itin detal@is ir serijiniai mokymai, kuomet svarbiausi kandidatai
mokomi kalbéti pries kameras, jiems padedama iSkristalizuoti svarbiausias tris keturias zinutes,
stiprinami verbaliniai ir neverbaliniai jglidziai, patariama dél aprangos ir stiliaus, padedama su
visa komunikacijos strategija.

B grupés zmonéms dazniausiai vyksta bendri mokymai, kuriuose mokoma, kaip iSskirti savo
stipriausias ir svarbiausias zinutes rinkéjams, vyksta grupiniai mokymai filmuojant atsakymus ir
klausimus, repetuojant savo pagrindines Zinutes, véliau grupéje aptariant, kokius aspektus stiprinti
ir pan.

C grupés - visiems nariams neretai vyksta mokymai, kaip teisingai bendrauti su rinké&jais, kaip
perduoti savo atstovaujamos partijos ir kandidaty zinutes, kaip atsakyti 1 keblius klausimus, kaip
pasiekti kuo daugiau Zmoniy. Zinoma, vyksta mokymai apie rinkimy kampanijos priemones.
Dazniausiai tokius mokymus lydi komandos suklijavimo ir panaStis mokymai.

D grupei, kuri biina maZiausiai lojali, vyksta seminarai apie partija, jos Zinutes, pasakojama, kaip
bendrauti su kitais rinkéjais, atsakyti | klausimus renginiy mety, vaiks€iojimo pas rinkéjus metu ir
pan. DaZniausiai Sie renginiai baigiasi pramogine dalimi, sutvirtinti santykius.

Gal galite jvardinti konkreciy strategijy, kas tinka vienokiems rinkéjams patraukti, o kas
netinka kitokiems?

Partijos daZniausiai kuria skirtingas Zinutes ir organizuoja skirtingas kampanijos priemones
pasiekti skirtingas tikslines grupes.

Pvz. pensininky grupei formuluoja zinutes susijusias su socialine gerove, su komunaliniu tkiu,
saugumu, namy aplinka (parkai, etc.). Priemoneés gali biiti: parasy rinkimas uz mazesnius Sildymo
mokescius ir kvietimas ne tik pasiraSyti, bet ir prisidéti prie parasy rinkimo kampanijos. Nemazai
laisvalaikio turintys pensininkai daZniausiai prisideda prie tokiy veikly. Véliau organizuojami
padé¢kos vakarai, kurie dar labiau sustiprina rySius tarp aktyviausiy ir jgyjama papildomy
savanoriy. IS ziniasklaidos priemoniy dazniausiai pasitelkiama regioniné ziniasklaida, nemokamai
dalijama spauda.
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Studenty grupei formuluojamos zinutés apie mokslus, apie paskolas, laisvalaiki, versluma ir etc.
Priemonés dazniausiai biina susij¢ su susitikimais universitetuose, pramoginiais renginiais
universitety kaimeliuose, klubuose, internetinés diskusijos, konkursai ir kitos digital priemonés
socialinuose tinkluose ir pan. I$ Ziniasklaidos priemoniy dazniausiai pasitelkiama internetiniy
portaly ir socialiniy tinkly erdvé.

Verslininkams formuluojamos zinutés susij¢ su verslo aplinkos gerinimu, t.y. mokesciais,
reguliavimo keitimu, Salies ateitimi, parama eksportui ir pan. Priemonés dazniausiai biina jvairtis
susitikimai imonése (lankomasi didelése gamyklose), susitikimai verslo klubuose, susitikimai su
verslo asociacijomis, kaip ICC Lietuva ar Lietuvos pramonininky konfederacija, ir pan. IS
ziniasklaidos priemoniy dazniausiai pasitelkiama televizija, verslo spauda, radijas, internetiniai
portalai.

Kaip nustatyti, kokj komunikacijos modelj taikyti komunikuojant su skirtingais rinkéjais?
Rinkéjy segmentavimas (pagal kokius kriterijus skirstoma)? Tyrimai?

Pirma, nustatoma, kokiai visuomenés grupei priimtinos tavo zinutés. Socdemai ir liberalai
orientuojasi 1 skirtingas visuomenés grupes pagal amziy, pajamas, regionus ir etc. Tai dazniausiai
i$siaiSkinama tyrimy metu, uzduodami klausimai apie mokesciu politika, apie Svietima ir etc., t.y.
apie skirtingas politikos sritis.

Profesionalios partijos tyrimus uzsako tyrimy bendrovése. Kai kurie atskiri kandidatai atlieka
apklausas patys iSdalindami anketas gyventojams.

Antra, analizuojama buvusiyju rinkimuy istorija ir palaikymas konkreCiose teritorijose bei
konkreciose grupése.

Populistinés partijos (naujos partijos) ir stabilios, su aiSkia ideologija partijos. Ar jos taiko
vienodas strategijas ar visai skirtingas?

Tradicinés partijos daZniausiai orientuojasi i savo rinkéjus, skiria daug démesio, skatindami juos
tiesiog ateiti 1 rinkimus.

Naujos partijos daZniausiai orientuojasi | nusivylusiuosius valdZia, politine sistema ir partijomis,
Ju retorika dazniausiai biina agresyvi ir orientuota | emocijas/jausmus.

Ar partijos stengiasi buiti panasSios vienos j kitas? Ar kaip tik nori iSsiskirti?

Partijos visada stengiasi iSsiskirti ir komunikuoti skirtingas Zinutes. (kitas klausimas, kaip joms tai
sekasi ).

Ar galima sakyti, kad rinkéjai yra visiSkai savarankiski atrinkdami informacija rinkimy
metu? Ar visgi politiky taikomos priemonés yra efektyvesnés nei rinkéjy nuostatai?

Dalis rinkéjy yra visiSkai lojaliis savo pasirinktai partijai ir uz ja balsuoja nepriklausomai nuo
partijos lyderio, partijos situacijos, zinuciy, skandaly ir pan. (konservatoriy, kai kurie socdemy
rinkéjai, labai maza dalis liberaly rinkéjy).

Daugelis rinkéjy balsuodami visy pirma vertina partijos asmenybes — lyderius ir ju veiksmus prie§
rinkimus/rinkimy diena.

Taciau, manau, kad iki pusés rinkéjy priima sprendima uz ka balsuoti dar iki rinkimy kampanijos
pradzios (kitas klausimas, ar jie ateina iki rinkimy urny), t.y. gana didelé dalis rinkéju sprendimus,
uz ka balsuoti, priima nepriklausomai nuo rinkimy kampanijos eigos. DidZiausia dalis tokiy
rinkéjy — liberaly rinkéjai (aukStesnio iSsilavinimo, jauni ir vidutinio amZiaus, vidutiniy ir
aukstesniy pajamuy), kurie visa laika stebi situacija, vertina ir biina apsisprende gerokai anksc¢iau
nei prasideda rinkimy kampanija. Taciau Sie rinkéjai yra tarp ty, kurie biina labiausiai uzsiémusiy
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ir rinkimy diena neretai neateina i balsavimo apylinkes (d¢l to liberalai itin suinteresuoti
elektroniniu balsavimu, kuriuo naudotysi ju pazangieji rinkéjai).

Manau, kita pusé rinkéjy apsisprendzia uz ka balsuoti tik Siek tiek laiko pries rinkimus ar jau
rinkimy kampanijos metu ir yra smarkiai paveikiama kampanijose naudojamy priemoniy bei
retorikos.

Jei rinkéjas turi savo uzsibréztas nuostatas per rinkimus, ar jmanoma jas pakeisti remiantis
strategijomis, taktikomis?

Taip, imanoma. Viena, dar detaliau suformuluotos zinutés, skirtos konkreCiai siaurai grupei.
Antra, problemos konkrecioje partijoje. Trecia, naujos ,,zvaigzdés* sarasuose.

Manipuliacija. Kokie politikai imasi Sios priemonés?

-Rinkéjus prarandantys
-Neturintys vertybiniy aiSkiy nuostaty
-Naujos partijos

Kaip galétuméte apibrézti auditorija, kuri yra labiau imli manipuliacijai, jtikinéjimams?

-Nusivylusiy partija, uz kuria anksc¢iau balsavo, grupé. Nes nepadaryti esminiai pazadai (susije
su soc politika, mokesciais, moraliniy nuostaty nesilaikymu ir etc.)

-Niekada neturéje vertybiniy nuostaty

-Anksciau balsave uz nauja partija, kuri i$siskirste, iklimpo i skandalus ir pan.

-Nusivylusieji valdzia bendrai

-Socialiai jautrios grupés: neteke darbo, nukentéje nuo darbdaviy, nukentéje¢ nuo valdininky,
teismuy, ir pan.

Ar egzistuoja ,juodosios“ bei ,baltosios* technologijos rinkimy metu? Ar kandidatai |
rinkimus SmeiZia vieni Kitus?

Neretai ,,Juodasias® technologijas taiko aiskiy vertybiniy nuostaty neturinios partijos ar
kandidatai, siekdami uzverti kelia sekmingiems konkurentams.

Daugelis tradiciniy partijy taiko daugiausiai teigiamos komunikacijos priemones. Manipuliacijos
ir emocinés kampanijos dazniausiai yra lengviausia priemon¢ isitvirtinti naujoms partijoms.

Esu prie§ tokias priemones, nes jos yra ne tik neetiSkos, bet ir kainuoja gerokai daugiau nei
pozityvi komunikacija, neretai praziirima galimyb¢ save teigiamai parodyti tuo metu, kai
sukoncentruojamas démesys diskredituoti kitus.

Zinoma, tokios priemonés tokioms partijoms suveikia, kai jos organizuojamos profesionaliai.
Teke matyti labai nepavykusiy pavyzdZziy, kai kandidatas iSleidZia lankstinuka, juodinantj kita
kandidata, o vienoje i§ lankstinuko pusiy paraSo gerus zodzius apie save. Tokios priemonés
neretai sutelkia juodinamo kandidato rinkéjus i§ tikryjy ateiti { rinkimus ir neleisti taip { politika
patekti susitepusiam kandidatui.

Nemalonu, ir kai naudojami rinkéjy papirkinéjimo metodai. (Teke dalyvauti rinkéjy balsy pirkéjy
sulaikymo operacijoje, kuomet sékmingai suveikus kandidata palaikantiems rinkéjams, policijai ir
kandidato rinkimy S$tabui, buvo pagauti konkurento kandidato pagalbininkai pirke balsus (uz
pinigus ir degting). Buvo nuteisti ir balsy pirkéjai ir pardavéjai, t.y. pinigus éme rinké&jai).

Kokiy priemoniy imasi politikai, kad biity Zinomi, matomi? Politiné reklama? Susitikimai
su rinkéjais ir pan.?
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Tiesioginé komunikacija (pasto laiSkai ir elektroniniai laiskai rinkéjams; informaciné medziaga,
dalijama prie svarbiy susibiirimo viety; kampanijos ,,nuo dury iki dury®, t.y. kai yra aplankomas
kiekvienas konkrecios teritorijos rinkéjas, paskambinant | duris ir pristatant kandidata (tokie
kandidatai turi sutelkti dideles savanoriy pajégas; susitikimai su skirtingomis grupémis, pvz.,
mokiniy tévais mokyklose, miesto gyventojais vieSosiose salése; gatvés susitikimai ir pan.)
Kampanijos/akcijos ir renginiai, iskaitant koncertus ir internetines kampanijas, jvairias akcijas
socialiuose tinkluose, krepSinio steb¢jimo varzybas ir etc.

Politiné reklama ziniasklaidoje, iskaitant jprasting vaizding reklama ir uzsakomuosius straipsnius.
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