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Magistro darbo objektas — kandidato ivaizdis. Darbo tikslas — istirti, kaip kandidatai
naudojasi tinklaras¢iais kurdami savo jvaizdi visuomenéje. Darbo uZdaviniai: remiantis
teorine literatiira, iSsiaiskinti Siuolaikinés rinkiminés kampanijos dalyvius, iSanalizuoti ju
saveika ir nustatyti vaidmenis ir atlieckamas funkcijas; apibrézti kandidato jvaizdzio
savoka ir iSanalizuoti atskirus jvaizdzio formavimo aspektus ir nustatyti jvaizdzio
reikSme politiniame kontekste; atlikus pusiau struktiiruoto eksperty interviu metodo
tyrima su politikos ir rySiy su visuomene specialistais bei kandidatais { Vilniaus miesto
taryba, iSsiaiSkinti kaip internetas itakoja kandidaty komunikacija su rinké¢jais, kaip
kandidatai formuoja savo ivaizdi socialinéje erdvéje ir kokiais buidais iSnaudoja interneto
erdvg ir jos teikiamas galimybes ivaizdzio formavimo kontekste; iSsiaiSkinti kaip
tikslingiau iSnaudoti tinklaras¢ius kuriant kandidato ivaizdi, iSvengti klaidy, kurios
mazina rinkéjy palankuma kandidato atzvilgiu ir efektyviau pristatyti save visuomenei
arba atskiroms tikslinéms grupéms.

I[Sanalizavus moksling literatlira, taikant indukcijos, ekstrapoliacijos ir palyginimo
metodus buvo padaryta iSvada, kad kandidato ivaizdzio savoka ir ivaizdzio formavimo
procesas kinta, taCiau vis dar iSlieka esminiu ir didZiausia poveiki rinkéjams daranciu

veiksniu. Taikant apibendrinamosios abstrakcijos metoda, pastebétas naujy



komunikacijos ir jvaizdzio kirimo priemoniy atsiradimas, kuris papildo tradicines
ivaizdzio formavimo priemones. Viena i§ tokiy priemoniy gali biiti ivardijamas tinklastis
Atlikus kokybini pusiau struktiruoto interviu metodo tyrima, paaiskéjo, kad
kandidatai tinklara$¢ius naudoja kaip saves pristatymo arba {vaizdzio formavimo
priemong ir tai daro vedami vidiniy motyvacijy. Tinklaras¢iai naudojami kaip ilgalaikeé,
taciau palyginti nenuosekli priemong.
Darbas gali biiti naudingas rySiy su visuomene, ivaizdzio formavimo, politinés

komunikacijos specialistams, kandidatams { {vairius politinius postus.
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I[VADAS

Kandidato ivaizdis mokslin¢je literatliroje yra placiai aptarin¢jamas jau daugeli
mety, nes, daugumos tyréju nuomone, jis yra vienas pagrindiniy veiksniy, lemianciy
kandidato pergale rinkimuose. Nepaisant atlikty moksliniy tyrin€jimy, vis dar néra
bendros nuomonés apie tai, kaip tikslingiausia formuoti kandidato ivaizdi ir kokias
priemones ir metodus veiksmingiausia naudoti norint sukurti teigiama rinkéju suvokima,
taciau pastebima bendra nuomone, kad kandidatams ypatingai svarbus teisingai sukurtas
vaizdis.

Temos aktualumas: Interneto atsiradimas, jtakodamas jvairius socialinio
gyvenimo aspektus, neaplenké ir politinés komunikacijos sferos. Kandidatai, norédami
laiméti rinkimus, komunikacijai su rinkéjais privalo iSnaudoti dar viena erdve- interneta.
Teisingai kurdami savo ivaizdj internetinéje erdvéje, kandidatai turi iSmanyti interneto
specifika, struktirinius elementus, auditorija, nes kitaip nei tradicinés komunikacijos
priemongés, internetiné erdvé suteikia galimybe praplésti komunikacijos su rinké&jais ribas:
pasiekti jaunus rinkéjus, iSnaudoti tiesioginio bendravimo ir diskusijos galimybes, gauti
griztamaji rysi. Ivaizdzio formavimo socialin¢je erdvéje tema taip pat svarbi dél galimo
elektroniniy rinkimy idiegimo, kuris leisty rinkéjams balsuoti elektroniniu biidu
naudojantis kompiuteriais. Svarstymai Sia tema vis dazniau pasigirsta viesojoje erdvéje, o
tai rodo, kad politika vis labiau skverbiasi i interneting erdve. Mokslinéje literatiiroje
kandidato (vaizdis, rinkiminés kampanijos specifika ir internetinés technologijos
analizuojami ir tiriami atskirai, taciau rinkimy procese, ypac¢ pastaraisiais metais, Siy
objekty koreliacija tampa svarbi kiekvienam kandidatui. Atsizvelgiant | Siuos faktus,
svarbu iSanalizuoti Siy objekty sasajas teoriniu ir praktiniu aspektais, kad biity nustatyta
internetiniy technologiju reik§me kandidaty ivaizdzio formavimo procese.

Temos iStirtumas: Moksliniuose Saltiniuose pateikiama nemazai informacijos
apie kandidato ivaizdzio kiirima, taciau triikksta iSsamesnés informacijos apie kandidato
ivaizdzio formavima socialinéje erdveje. Analizuojant kandidato ivaizdZzio formavima,
didziausias démesys kreipiamas i ivaizdzio formavima tradicinése komunikacijos
priemonese, tokiose kaip televizija, laikrasciai, zurnalai, reklama, o internetiné erdvé vis

dar licka nuogalyje. Sis reiskinys paaikinamas tuo, kad internetas, kaip jvaizdZio



formavimo strategijos dalis, pradétas naudoti palyginti neseniai. Autoriai, analizuojantys
tinklarascius, kaip politinés komunikacijos priemong, dazniausiai orientuojasi i motyvus,
skatinancius rasyti tinklarasti (B. Ekdale, K. Namkoong, T. K. Fung ir D. D. Perlmutter),
interaktyvumo galimybes ir ju iSnaudojima (D. G. Lileker ir C. Malagon, S. Shyam
Sundar, S. Kalyanaraman ir J. Brown) ir tinklaras¢io turinio analiz¢ (K. Strandberg, C.
Vaccari, E. J. Shweitzer). Taciau truksta mokslinés literatiiros apie vizualiniy priemoniy
naudojima asmeniniuose kandidaty tinklaras¢iuose, saves pristatymo galimybes,
auditorijos lukes¢iy nustatyma ir pan.

Tai, kad socialinés erdves vaidmuo kandidato ivaizdzio formavimo procese néra
pakankamai iSplétotas, patvirtina literatiiros Sia tema trilkumas. Daugiausia literatiiros
randama angly ir rusy kalbomis, o literatiiros lietuviy kalba beveik néra, galima paminéti
tik A. Sumino straipsni Politiné komunikacija socialiniy tinkly svetainése, kuriame
analizuojamos socialiniy tinkly svetainiy naudojimo galimybés politinéje komunikacijoje,
o tai jrodo, kad $i tema néra plaCiai aptarinéjama teorinéje sferoje. Praktiniu aspektu
Lietuvos kandidatai dar tik Zengia pirmuosius zingsnius ir tokias priemones, kaip
tinklarasciai, socialiniai tinklai, video irasu svetainés, dar tik pradeda naudoti
komunikacijos su rinkéjais procese. Pasauliniu mastu §i tema, ypatingai po pastaryju JAV
prezidento rinkimy, analizuojama ir tiriama, tac¢iau nepakankamai placiai.

Darbo problema — neefektyvi kandidaty komunikacija su tikslinémis grupémis
tinklaraSCiuose ir netinkamas ir neiSplétotas tinklaras¢io, kaip jvaizdzio formavimo
priemongés, naudojimas.

Darbo tikslas — istirti, kaip kandidatai naudojasi asmeniniais tinklarasciais
kurdami savo ivaizdi visuomenéje.

Darbo tikslui pasiekti buvo iSsikelti Sie uzdaviniai:

1. Remiantis teorine literatiira, iSsiaiSkinti S$iuolaikinés rinkiminés kampanijos
dalyvius, i8analizuoti jy saveika ir nustatyti vaidmenis ir atliekamas funkcijas.

2. Remiantis teorine ir praktine medziaga kandidaty ivaizdzio formavimo tema,
apibrézti kandidato ivaizdzio savoka ir iSanalizuoti atskirus ivaizdzio formavimo
aspektus bei nustatyti jvaizdzio reik§mg politiniame kontekste

3. Atlikus pusiau struktiiruoto interviu metodo tyrima su politikos ir rySiy su

visuomene specialistais bei kandidatais | Vilniaus miesto taryba, i$siaiSkinti, kaip



internetas itakoja kandidaty komunikacija su rinké&jais, kaip kandidatai formuoja
savo ivaizdi socialin¢je erdvéje ir kokiais budais iSnaudoja interneto erdvg ir jos
teikiamas galimybes ivaizdzio formavimo kontekste.

4. Atlikus tyrima, iSsiaiSkinti, kaip tikslingiau iSnaudoti tinklaras¢ius kuriant
kandidato ivaizdi, kaip iSvengti klaidy, kurios mazina rinkéju palankuma
kandidato atzvilgiu ir kaip kandidatui efektyviau pristatyti save visuomenei arba
atskiroms tikslinéms grupéms.

Metodologija: 1. Mokslinés literattros analizé¢ ir palyginimas: buvo apzvelgiama
mokslin¢ literatlira bei naujausi tyrimai apie kandidaty komunikacija su rinkéjais,
ziniasklaidos vaidmeni ir rinkéjy likesCius rinkiminés kampanijos metu, kandidaty
tvaizdzio formavimo ypatybes, naudojamas priemones ir metodus. Taip pat buvo
analizuoti tyrimai apie internetinés erdveés jtaka politinei komunikacijai.
2.Kokybinis tyrimas: kad biity galima geriau jvertinti tinklarasc¢io, kaip vienos 1§
tvaizdzio formavimo priemoniy, vaidmeni rinkiminiame procese, buvo atliktas kokybinis
tyrimas- pusiau struktiiruotas ekspertinis interviu su politikos ir rySiy su visuomene
specialistais ir kandidatais 1 2011 metais vykusius rinkimus i Vilniaus savivaldybeés
taryba. Kokybinis tyrimo metodas buvo pasitrinktas dél galimybés patikslinti klausimus
ir labiau isigilinti | problema ir papildomai uzduoti pokalbio metu iSkilusius klausimus.
Kadangi nebuvo siekiama statistiSkai pagristi reiSkiniy priezastiniy rySiy, buvo atmestas
kiekybinio tyrimo taikymas. Tyrimo tikslas — iSsiaiskinti, kaip kandidatai formuoja savo
tvaizdi asmeniniuose tinklaras¢iuose. Interviu apklausoje dalyvavo 4 specialistai: A.
Racas, L. Bielinis, A. Pemkus, L. UleviCius ir 5 kandidatai { Vilniaus savivaldybés

Literatiira: Kandidato jvaizdzio formavimo tendencijos, principai ir désniai
apzvelgiami politikos, komunikacijos, politinio marketingo ir sociologijos moksliniuose
leidiniuose, taciau mokslinés literatiiros kandidato ivaizdzio formavimo socialinéje
erdvéje tema yra palyginti nedaug. Rasant darba daugiausia buvo remtasi uZsienio
literatiira: analizuojant rinkiminés kampanijos procesus buvo nagrinéjamas Holli A.
Semetko straipsnis Election Campaigns, Balance, and the Mass Media, H. Brady, R. E.
Johnson Capturing Campaign Effects, D. M. Shea knyga Campaign Craft: the Strategies,

Tactics, and Art of the Political Campaign Management bei analizuota literatiira,



nagrinéjanti kandidato, ziniasklaidos ir rinkéjy vaidmenis rinkiminés kampanijos metu.
Tiriant kandidato ivaizdzio reikSmg¢ daugiausia buvo vadovautasi JAV ir Didziosios
Britanijos autoriy moksliniais Saltiniais: D. Nimmo Images and Voter Decision-making
Process, K. L. Hacker Presidential Candidate Images, R. Johns, M. Shepard Gender,
Candidate Image and Electoral Preference ir vizualy kandidato ivaizdi ir marketingo
itaka rinkiminei kampanijai nagrin¢janciais $altiniais. Uzsienio literatlira taip remtasi
analizuojant internetiniy technologiju itaka kandidato ivaizdzio formavimui: K.E. Gill
How Can We Measure the Influence of the Blogsphere?, K. D.Tramell, A. P. Williams
Evolution of Online Campaigning: Increasing Interactivity in Candidate Web Sites and
Blogs Through Text and Technical Features ir kitais.

Darbo struktira: Darba sudaro 3 dalys. Pirmojoje dalyje apibréZiama
Siuolaikinés rinkiminés kampanijos savoka, pagrindiniai jos dalyviai ir dalyviy sasajos,
reikSmé ir funkcijos. Antrojoje darbo dalyje aprasomi pagrindiniai kandidato ivaizdzio
sampratos aspektai, analizuojama jvaizdZio reikSmé mokslingje literatiiroje ir atliktuose
tyrimuose, kandidato jvaizdzio raSys ir pristatymo biidai. Treciojoje dalyje aprasoma
kokybinio tyrimo apie kandidaty ivaizdzio formavima tinklaras¢iuose eiga ir
metodologija, pristatomi atlikti interviu ir respondenty atsakymai, pateikiamas rezultaty
apibendrinimas.

Teoriné ir praktiné reikSmé: Darbas teoriniu ir praktiniu aspektais reikSmingas
tuo, kad iStirta ir analizuota jvaizdzio formavimo tinklaraS¢iuose sritis ne tik norint
iSsiaiskinti tinklarascio raSymo motyvus, iSanalizuoti tinklarascio turinj ir interaktyvumo
lygi, tac¢iau aprépiant ir kitus reikSmingus jvaizdzio formavimo aspektus: vizualiniy
priemoniy naudojima, kandidato prisistatymo pobudi, sasajas su partija, pasitaikancias
klaidas, auditorijos segmentacija ir t.t. Darbas gali biiti naudingas tiek teoretikams, tiek
praktikams: rySiy su visuomene, ivaizdzio kiirimo, politinés komunikacijos specialistams,

kandidatams i jvairius politinius postus.



1. RINKIMINES KAMPANIJOS DALYVIAI IR JU SAVEIKOS ANALIZE
1.1 Rinkimy kampanijos savoka ir reikSmé

Rinkiminé kampanija — tai banguojantis tikslingos politinés komunikacijos procesu
rinkinys, kuriam vadovauja partijos, kandidatai, savanoriai, vyriausybés institucijos arba
interesy grupés, kuris nukreiptas | visuomeng arba atskiras tikslines grupes.! Kembridzo
zodynas rinkiminés kampanijos savoka apibrézia kaip perioda prie§ rinkimus, kurio metu
politikai stengiasi jtikinti rinkéjus balsuoti uz juos.” Kampanijos tikslas yra jtikinti,
informuoti ir mobilizuoti visuomeng.> Partijoms ir kandidatams priesrinkiminis
laikotarpis tampa labai itemptu: jo metu kuriamos strategijos, apgalvojama esama
situacija, visuomenei siunciamos zinutés, planuojami finansiniai ir nefinansiniai resursai,
atlickamos visuomenés apklausos. Rinkiminés kampanijos procesas pavaizduotas Sioje

schemoje:

1 paveikslas. Kampanijos modelis*

Politingy dalyvig Enudiy
| | kontrolés lygiai
| + femas
+tvidutinis
I Masmeé ziniasklaida +++anukitas
|
|
|

Maujienos ir kitas
politinis turinys

18 W : !
Politinity aktoriy -+ Pokalbiy laidos i
vy slomos :_)___j———'_% pramoginis rinys
komunikacijos
strategijos: ey

kokics Finuees? A
- barie kanalai? ;—_——_—_—_—R——a‘ Reklama

T

Rinkéjai

|
|
Crganizaciniai isteklind: I
skandidatai |
-darbuotojai
-priklausantys partijai I
-aktyvistai |
-konsultantai
-éirgasklaida l
I

Institucinis Politine Socialines ir eko- Atsitiktinial
pagrindas kultira noemines salygos fuykial

" FARREL, David M., SCHMITT-BECK, Rudiger. Do Political Campaigns Matter? Campaign Effects in
Elections and Referendums, 2002, p.5

* http://dictionary.cambridge.org/dictionary/british/election-campaign

> SANDERS, K. Communicating Politics in the Twenty First Century, 2009, p.165

* FARREL, SCHMITT-BECK, i%nasa 1, p. 5
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Rinkimin¢je kampanijoje ivardijami trys svarbiausi dalyviai: kandidatai, ziniasklaida
ir rinkéjai. P. Norris teigia, kad, ypatingai pastaraisiais metais, tiesioginis rySys tarp
kandidato ir rinkéjo Zenkliai sumazéjo, taciau padidéjo Ziniasklaidos vaidmuo rinkimy
procese.’” Norédami laiméti rinkimus, kandidatai siundia Zinutes rinkéjams, taip
bandydami juos itikinti ir pritraukti { savo pusg, o ziniasklaida uzima mediatoriaus
vaidmen] ir pasitarnauja kaip kanalas, kuriuo siunciamos zinutés. Rinkimy kampanija taip
pat itakoja nusistovéjusi rinkiminé kultlra, organizacijos ideologija, socialinés ir
ekonominés salygos bei atsitiktiniai jvykiai.®

Rinkiminés kampanijos poveikis rinkimy rezultatams mokslingje literatiiroje yra
diskutuotinas. Vieni tyréjai teigia, kad jis yra labai mazas, o kiti laikosi nuomonés, kad
rinkiminés kampanijos jtaka visgi yra stipri. D. M. Farrel ir R. Schmitt-Beck atlike
tyrima nustaté, kad rinkiminés kampanijos maziausiai paveikia tuos rinkéjus, kurie
stipriai ir ilga laika palaiko partija.” Tai nereiskia, kad ie rinkéjai nekreipia démesio i
tai, kas vyksta rinkiminés kampanijos metu, taciau savo sprendima priima atsizvelgdami |
kitus faktorius. R. Huckfeld ir kiti pateikia daugiau Sio reiSkinio priezas¢iy. Atlik¢ tyrima
jie nustaté, kad komunikacijos efektyvuma rinkiminés kampanijos metu gali ijtakoti
daugybé¢ veiksniy: politiniy prioritety pricinamumas, preferencijy pasiskirstymas
aplinkoje, zinutés siuntéjy ir gavéju nesutarimas tam tikrais klausimais ir rinkimy
kampanijos dinamika.® Nors kartais rinkiminés kampanijos jtaka rinkéjy nuomonei yra
diskutuotina, E. Katz teigia, kad rinkiminé propaganda, nors ir paveikia tik nedidelg
rinkéjy dalj, taciau, kai kuriais atvejais, kandidatui gali suteikti reikalinga pranaéumac.9

ISanalizavus moksling literatiira galima teigti, kad pastaraisiais deSimtmeciais
vykusios rinkiminés kampanijos sulauké jvairiy transformacijuy, anksCiau nenaudoty
metody ir netaikyty strategiju antplidzio. Atsirandant vis naujoms technologinéms
inovacijoms, tokioms kaip internetas, iSmanieji telefonai, kandidatai stengiasi i$naudoti

visas imanomas galimybes ir pasiekti esamus ir potencialius rinkéjus. Prasiplétus

> NORRIS, Pippa, CURTICE, John, SANDERS David, SCAMMEL Margareth, SEMETKO Holly A. On
message- Communicating the Campaign, London, 1999, p. 22

® FARREL, SCHMITT-BECK, i%nada 1, p. 5

" FARREL, SCHMITT-BECK, i3nasa 1, p. 55

¥ HUCKFELD Robert, SPRAGUE John, LEVINE Jeffrey. The Dynamics of Collective Deliberation in
the 1996 Election: Campaign Effects on Accessibility, Certainty, and Accuracy, American Political
Science Association, 2000, p. 1

’ NEGRINE Ralph, STANIER James. The Political Communication Reader, New York, 2007, p. 85
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komunikacinéms galimybéms, ilgalaikes, ilgiau nei metus trunkancios, neoficialiosios
rinkiminés kampanijos tapo tokiomis pat svarbiomis kaip oficialios kampanijos.'® Kaip
teigia P. Orzekauskas ir I. Smaiziené, issikelti ilgalaikius tikslus skatina didéjantis
aplinkos dinamiskumas ir komunikacijos jtaka."’

Siuolaikinés rinkiminés kampanijos yra sudétingos ir kompleksiskos. Vietoj plataus
masto apklausy rengimo, daznai naudojamos fokus grupés; vietoj tradiciniy skrajuciy ar
laisky siuntimo, kandidatai platina video iraSus; satelitinés spaudos konferencijos pakeité
biuro patalpas, o radijo ir televizijos reportazai tapo svarbesni uz prane§imus spaudai.'?
Rinkiminés informacijos pateikimas taip pat tapo sudétingesnis nei anks¢iau. Kandidaty
pasisakymams skirtas laikas Zenkliai sutrumpéjo. Neretai jiems tenka keliolikos
sekundziy garso praneSimai ar trumpi video reportazai ziniy ir diskusijy laidose. Daugybe
tyréju (D. Shea, F. Guzman, V. Siera ir kiti) pabréZia, kad jvaizdis pakeité turini.
Rinke¢jai, kaip ir pati ziniasklaida, domisi kas ir kaip vadovauja rinkiminei kampanijai, o
ne kandidato rinkimine programa. Siuolaikiniuose rinkimuose démesys labiausiai
kreipiamas | pati kandidata, o ne jo atstovaujama partija; kandidatus vis dazniau
konsultuoja politinés komunikacijos ir jvaizdZio specialistai.'?

Remiantis moksline literatira galima teigti, kad nors ir rinkiminés kampanijos per
pastaruosius deSimtmecius zenkliai pasikeité ir patobul€jo, taciau pagrindiniais dalyviais
tebelieka kandidatai, ziniasklaida ir rinkéjai Naujosios technologijos ir inovacijos
nepakeité tradiciniy kampanijos priemoniy, tokiy kaip susitikimai su rinkéjais, reklama,
ziniasklaidos vadyba, politiniai debatai, o veikiau jas papildé¢. Pavyzdziui, nemazai
autoriy (D. Alessio, Kamerck, LaPointe, Sadow ir James,) teigia, kad daugumos
kandidaty tinklaras¢iai labiau pasitarnauja kaip vizualios skelbimu lentos ar broSitros,
kurios taip pat spausdinamos ir tradicinéje spaudojeM, o kiti tyr¢jai (Coleman, Davis,

Hooghe ir Teepe) laikosi nuomonés, kad naujosios technologijos suteikia labiau

' NORRIS, CURTICE, SANDERS, SCAMMEL, SEMETKO, i$naga 5, p. 23

' ORZEKAUSKAS Petras, SMAIZIENE Ingrida. Public Image and Reputation Management:
Retrospective and Actualities, Kaunas, 2007, p. 1

"2 SHEA, Daniel M. Campaign Craft: the Strategies, Tactics, and Art of the Political Campaign
Management, London, 1996, p. 4

3 SHEA, i$nasa 12, p. 4

Y WILLIAMS Andrew Paul, TEDESCO John C. The Internet Election: Perspective on the Web in
Campaign 2004, Oxford, 2006, p. 21
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demokrating dialogo forma ir geresni informacijos pasikeitima tarp kandidaty, politiniy

partijy ir rinkéjy.

1.2 Kandidato tipai ir vaidmuo rinkiminés kampanijos metu

Siuolaikinése rinkiminése kampanijose didZiausias démesys kreipiamas | pati
kandidata, o ne partija, kuria jis atstovauja (W. Rahn, A. Williams ir P. Tedesco).
Kandidatas — tai politikas, kuris kandidatuoja i valstybinj posta.'”” Demokratiniuose
rinkimuose partija kandidata iSsirenka savo viduje, taip suteikdama jam teis¢ rinkimuose
atstovauti save ir partija, todél, kaip teigia D. M Farrel, kandidatai varzosi ne tik su kity
partijy kandidatais, bet ir su savo partijos nariais.'® Vienas svarbiausiy veiksniy,
itakojanciy rinkimy kampanijos strategija ir eiga, yra kandidato tipas. M. D. Shea i§skyré
tris kandidaty grupes:'’

e jau einantis pareigas asmuo, kuris nori buti perrinktas antrai kadencijai,

e varzovas, kuris konkuruoja su einan¢iu pareigas kandidatu,

e kandidatas | laisva vieta.

Siy kandidaty tipy sasaja rinkimy metu vizualiai nurodyta lentel¢je:

2 paveikslas. Kandidaty tipai'®

Kandidatas A Kandidatas B

Einantis pareigas @— @ Varzovas
Varizovas ——» Einantis pareigas
Kandidatas j _— Kandidatas j

laisva vieta laisva vieta

' http://www.hyperdictionary.com/search.aspx?define=candidate
' FARREL, SCHMITT-BECK, i$naga 1, p. 104

7 SHEA, i$nasa 12, p. 25

'8 SHEA, i$nasa 12, p. 28
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Turimas statusas gali suteikti pranasuma arba, atvirks¢iai, sukelti sunkumus. Viena i$
priezasCiy, kodél rinkimus dazniau laimi jau pareigas einantis kandidatas yra jo
atpazistamumas visuomenéje, o rinkéjai dazniau balsuoja uz pazistama kandidata.'® Jau
einantis pareigas asmuo neretai turi geresnius santykius su ziniasklaida, labiau patyrusi
personala, geresni finansavima, daugiau savanoriy ir geresnius santykius su partijomis ir
interesy grupémis.”’ Kandidatas-varzovas turi sutelkti zymiai daugiau pastangy, kad
sulaukty ziniasklaidos ir rinkéju démesio, taCiau naujas kandidatas turi pagrindini
pranaSuma — jis gali pasiiilyti poky€ius. Paskutiniai JAV prezidento rinkimai parode, kad
rinkéjai nori permainy, tikisi geresnio gyvenimo ir B. Obama, pasirinkgs Stki Pokyciai,
nepraSove pro Sali. Viltinga ir istoriné B. Obamos kampanijos prigimtis sukiiré vizija, kad
jo pergalé reik§ nauja postrasistinés eros pradzia.”' Kandidatai i laisva vieta turi lygias
galimybes laiméti rinkimus, taCiau net jei politikas turi nepriekaiStinga reputacija,
oponentai gali nusitaikyti ir profesinius ar asmeninio gyvenimo sunkumus.

Kandidatai taip pat skirstomi { partinius ir nepartinius kandidatus. W. Rahn teigia,
kad rinkiminé kampanija turi Zenklus, kuriuos mato rinkéjai. Sie Zenklai sukuria tam
tikras Ziniy struktiiras, kuriomis pasinaudoj¢ rinkéjai sugeba geriau ivertinti kandidaty
elgesi.”®, o kaip pati reik§mingiausia Zenkla ji ivardijo priklausyma partijai. Partijos
atstovauja tam tikry problemu sprendima, o ju keliami kandidatai pristatomi kaip turintys
savybes, kurios susijusios su ty problemuy sprendimu. JAV atveju, respublikonus
visuomené mato kaip stiprius lyderius ir labai moralius pilieCius, o demokratai labiau
suvokiami kaip uZjau¢iantys ir empatiski.* Snyder ir Ting sukiiré modelj, kuris teigia,

kad partijos pasirenka platforma, kuri tarnauja kaip ideologinis potencialaus kandidato

' NELSON Candice G. The Effects of Incumbency on Votingi n Congressional Ellections, 1964-1974 ,
Political Science Quaterly, 1978, p. 4

Y SHEA, i3nasa 12, p. 34

21 FORD Pearl K., JOHNSON Tekla A., MAXWELL Angie, "Yes We Can" or "Yes We Did"'? :
Prospective and Retrospective Change in the Obama Presidency , 2010, Journal of Black Studies, p. 4

2 SHEA, i$naga 12, p. 36

 RAHN Wendy M. The Role of Partisan Stereotypes in Informal Processing about Political Candidates,
American Journal of Political Science, 1993, p. 473

* HAYES Danny, Candidate Qualities through a Partisan Lens: A Theory of Trait Ownership, University
of Texas at Austin, 2005, p. 1
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mechanizmas.> Jie taip pat teigia, kad partijos ideologija yra daug i§laidy nereikalaujanti
priemoné, kuri padeda atskleisti kandidato nuostatas.

Nepartiniy kandidaty rinkiminéje kampanijoje dazniausiai bina gerokai maziau
nei partiniy. Nepartiniai kandidatai nepriklauso jokiai politinei partijai ir patys kelia savo
kandidatiira. Remiantis S. Buhlungu ir kitais, nepartiniai kandidatai turi turéti
nepriekaiStinga reputacija, uzsiimti atpazistama veikla visuomengje; jiems svarbus
visuomenés palaikymas, kuris pasireiskia tuo, kad visuomené nebijo balsuoti uz
kandidatus, nepriklausanius valdan¢iosioms partijoms.?® Neturédami jokios etiketés, jau
nekalbant apie finansini politiniy partijy palaikyma, nepartiniai kandidatai rinkimy
procese susiduria su didelémis problemomis.*” Tyrimai (D. Brandcati,k S Bunhlung ir
kiti) nurodo, kad demokratinése atviry sarasSy sistemose, mazuose regionuose
nepartiniams kandidatams yra daugiau $ansy laiméti rinkimus nei didelése valstijose.*®

Remiantis atlikta mokslinés literatiros analize galima teigti, kad partijoms
priklausantys ir pareigas, 1 kurias kandidatuoja, uZimantys kandidatai turi didziausius
Sansus laiméti rinkimus, nes yra pazistami visuomengje, turi patikima komanda ir partijos
palaikyma. Nepartiniams ir visuomenéje mazai zinomiems kandidatams svarbu iSnaudoti
pranasumus, kuriais negali pasigirti partiniai kandidatai. Kai kurie mokslininkai teigia,
kad nepartiniai kandidatai gali sustiprinti demokratija, sumazinti korupcija, atstatyti
vyriausybés vientisuma ar sustiprinti visuomenés susidoméjima politika (Costar ir Curtin,

2004).%

1.3 Ziniasklaidos vaidmuo ir funkcijos rinkiminés kampanijos metu

Masiné ziniasklaida vis dar iSlieka pagrindiniu rinkiminés informacijos skleidéju,

perduodan¢iu kandidaty siun¢iamas zinutes visuomenei, ir, kartu su kandidatais ir

*> WISEMAN Alan E. 4 Theory of Partisan Support and Entry Deterrence in Electoral Competition,
Journal of Theorethical Politics, 2006, p.3

* BUHLUNG Sakhela., DANIEL John, SOUTHALL Roger. State of the Nation-South Africa 2007, Cape
Town, 2007, p. 95

*" BRANCATI Dawn. Winning Alone: The Electoral Fate of Independent Candidates Worldwide, Journal
of Politics, 2007, p. 3

* BRANCATI, i§nasa 27, p. 3

* BRANCATI, inasa 27, p. 4
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rinkéjais, uzima viena svarbiausiy vaidmeny rinkiminés komunikacijos procese.
Moderniosiose visuomenése 50 % naujieny apie rinkimy kampanija, partijas, lyderius ir
politines programas rinkéjai suzino i§ televizijos.”® Ziniasklaida atlieka daug funkcijy,
taCiau pagrindinémis galima ivardyti informacijos apie rinkimy kampanija platinima ir
skatinima dalyvauti rinkimuose. H. Semetko teigia, kad rinkiminés kampanijos metu
rinkéjai turi ne tik nuspresti uz kuri kandidata balsuoti, bet ar i§ viso balsuoti.’’
Valstybése, kuriose balsavimas néra privalomas, politologai laikosi nuomonés, kad kuo
daugiau rinkéjy ateina pareik$ti savo nuomong per rinkimus, tuo sékmingesni jie yra.
Kadangi ziniasklaidos vaidmuo rinkimy procese toks reikSmingas, kandidatai ir partijos
stengiasi ja paveikti, manipuliuoti ir kitaip itakoti jos pozicija vienu ar kitu klausimu.

P. Norris teigia, kad Ziniasklaida rinkéjus paveikia Siais btidais: supazindina Zmones
su tuo, kas vyksta pasaulyje, mobilizuoja juos balsuoti (skatina pilietini aktyvuma),
nustato pagrindines ir prioritetines politines problemas (darbotvarkés nustatymas) ir
formuoja rinkéjy politinius pasirinkimus (jtikinimas).>> Anot jos, visos $ios funkcijos
sudaro puikias galimybes skleisti naujienas ir gali reikSmingai paveikti rinkimy
rezultatus. K. Sanders nurodo panaSias priezastis, kodél Zziniasklaida rinkiminés
kampanijos metu yra tokia reik§minga:*>

1. Ji aktyvuoja rinkéjus. Koncentruodamasi ties tam tikromis problemomis ar
kandidato savybémis, ziniasklaida jas padaro labiau pastebimas rinkéjy tarpe.

2. Ji kuria darbotvarke. Darbotvarkés teorija analizuoja kognityvinius ziniasklaidos
itakos visuomeninés darbotvarkei aspektus.**

3. Kuria rémus politinéms problemoms. Nepaisydama kampanijos strategy pastanguy,
ziniasklaida yra pagrindiné kampanijos rémy kiiréja.

Toliau analizuojant Ziniasklaidos vaidmeni rinkiminés kampanijos procese, bus
remtasi pastaruoju K. Sanders skirstymu aptariant Ziniasklaidos atliekamas funkcijas.

Daugybé¢ mokslininky (G. Lee, J. Tadesco, M. Combs ir D. Shaw, S. Reese ir O

Gandy ir kiti) tyrin¢jo aktyvavimo (angl. priming) svarba rinkiminés kampanijos metu ir,

%% SEMETKO Holli A. Election Campaigns, Balance, and the Mass Media*, Harward, 2008, p. 20
* SEMETKO, i$nasa 30, p.20

2 NORRIS, CURTICE, SANDERS, SCAMMEL, SEMETKO, i$naga 5, p. 9

> SANDERS, i3nasa 3, p. 165

3 LEE Gunho. Who Let Priming Out? Analysis on First and Second Level Agenda Setting Effects on
Priming, International Communication Gazette, 2010, p. 3
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remiantis jy tyrimais, tai yra svarbus kriterijus, kuris itakoja rinkéjy sprendima uz kuri
kandidata atiduoti savo balsa. Rinkimy ir vieSosios nuomonés tyréjai jrodé, kad ilgalaikis
ziniasklaidos démesys specifinéms kandidato aptariamoms politinéms problemoms
(pvz.ekonominei politikai) skatina rinkéjus labiau atsizvelgti { tas problemas vertinant
kandidatus (Johnstton ir kiti, 1992) ir prezidentus (Iyengar ir Kinder, 1987).>> H. E.
Brady ir R. Johnson pateikia toki aktyvavimo apibrézima: Sistematinis démesio skyrimo
vienai ar kitai politinei problemai didéjimas, kaip kampanijos priemoniy ir argumenty

. 36
rezultatas, yra aktyvavimas.

Kandidatai, atlik¢ visuomenés apklausas, iSsiaiSkina
labiausiai riipimas problemas ir savo kalbose, pasisakymuose ir debaty metu stengiasi
daugiau démesio skirti biitent toms problemoms, taciau ziniasklaida, biidama
mediatoriumi tarp kandidato ir rinkéjo, turi didZiausia galia paveikti rinkéju suvokima.
Kandidatai stengiasi aktyvuoti palankias problemas, kad sukeltuy rinkéju susidoméjima
jomis ir taip sulaukty didesnio teigiamo poZiiirio savo paties atzvilgiu.”’

Ziniasklaida taip pat atlieka darbotvarkés nustatymo funkcija. 1963 metais C.
Cohen iStaré zymiaja fraze Ziniasklaida ne visada gali nurodyti Zzmonéms kq galvoti, bet
Jjai dazniausiai pavyksta nurodyti apie kq galvoti,”® kuri puikiai apibudina Ziniasklaidos
dienotvarkés nustatymo funkcija. Pasirinkdami, kokia politing naujiena rodyti Ziniose ar
apie ka raSyti straipsnj, naujienu redaktoriai, Zurnalistai ir kiti Ziniasklaidos atstovai
formuoja rinkéjy suvokima ir nuomones — rinkéjams sudaromas ispudis, kad labiausiai
eskaluojama naujiena yra verciausia démesio. Darbotvarkés nustatymas — tai teorija apie
masinéje ziniasklaidoje rodomu vaizdy reikSmeés perkélima | misy mqstqu,” kai
ziniasklaidai svarbiausios naujienos tampa svarbiausiomis rinkéju problemomis.
Ziniasklaidos démesys nebiitinai yra nukreipiamas | visuomenines problemas-
dienotvarkés nustatymo objektu gali buati ir kandidatai, visuomeninés institucijos,

konkuruojantys prekiy Zenklai ir kita.

33 DRUCKMAN James N., JACOBS Lawrence R., OSTERMIEER Eric. Candidate Startegies to Prime
Issues and Images, The Journal of Politics, 2004, p. 1

** BRADY Henry E., JOHNSON Richard. Capturing Campaign Effects, The University of Mitchigan
Press, 2006, p. 85

" DRUCKMAN, i$naga 35, p. 3

*¥ McCOMBS Maxwell E., SHAW Donald L., The Agenda Setting Function of Mass Media®, Public
Opinion Quaterly, 1972, p. 2

* REESE Stephen D., GANDY Oscar H., Framing Public Life- Perspectives on Media and our
Understanding Of the Social World, New York, 2003, p. 67
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Ziniasklaida taip pat kuria rémus. Tankard, Hendrickson, Silberman, Bliss ir
Ghanem ziniasklaidos rémus apibiidino kaip centring jungiamaja naujieny turinio idéja,
kuri sukuria konteksta ir, atrenkant, pabréziant, atmetant ir pasirenkant tam tikra
isdestyma, nurodo problemos esme.*’ Kiekviena socialiné ar politiné problema gali biiti
aptariama skirtingais buidais. Rémy svarba atsiskleidzia vertinant jy poveiki rinkéjams,
nes skirtingi rémai sukuria skirtingas sistematines rinkéjy interpretacijas ir politiniy
ivykiy vertinimus.*'

Politiniy problemuy rémuy atsiradimas siejamas su politiniy lyderiy iSkilimu;
masiné Ziniasklaida tarnauja kaip kanalas, per kuri perduodamos jy Zinutés.** W. Jacoby
teigia, kad partijos ir kandidatai skirtingai kalba apie problemas. Pavyzdziui,
respublikonai ir demokratai skirtingai kalba apie visuomenines iSlaidas- Respublikonai
kalba placiai, naudoja bendrus terminus (pvz. Vyriausybés islaidos turi biiti sumaZintos),
o demokratai pasirenka labiau konkreCius pasisakymus (pvz. Svarbu pagerinti medicinos
prieziiirq vyresnio amZiaus Zmonéms).” Tokia taktika pasirenkama norint i$saukti
skirtingus atsakus arba paveikti skirtingas tikslines grupes. Zemiau pateiktoje lenteléje

nurodomas rémy pagalba kuriamas visuomenés darbotvarkés nustatymas:

3 paveikslas. Rémy nustatymo procesas™*

FINMIASKIAIDOS DARBOTVAREE — VISUOMEMNES DARBOTVARKE
Fémai Femai

Menumatytos darb obarkes oustatymo
sylygos

“ REESE, GANDY, i$naga 39, p. 70

“l SCHENCK-HAMLIN William., PROCTER David E., RUMSEY Deborah J. The Influence of Negative
Advertising Frames on Political Cynism and Political Accountability, Human Communication Research,
2000, p. 2

“2 JACOBY William G. Issue Framing and Public Opinion on Goverment Spending, American Journal of
Political Science, 2000, p. 1

“ JACOBY, i$nasa 42, p. 1

* REESE, GANDY, isnasa 39 p. 69
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Siuolaikingje politikoje vyrauja nuomoné, kad Ziniasklaidos démesys kandidatui
suteikia dideles galimybes laiméti rinkimus. Vis daugiau ir daugiau zmoniy informacija
gauna zitirédami televizoriy arba skaitydami laikrasc¢ius, todél Ziniasklaida tapo vienu
svarbiausiy rinkiminés kampanijos dalyviy. Tokios savokos kaip darbotvarkés
nustatymas, aktyvavimo teorija ir rémy nustatymas suteikia daugiau supratimo apie
ziniasklaidos jégos potenciala (Iyengar and Kinder, 1988)*> Nors tyrimai apie
ziniasklaidos itaka kartais biina kontraversiski, taciau dauguma juy ( P. Aels ir kiti, Dalton
ir kiti, Muhan) pabrézia, kad rinkimy sékmé priklauso nuo Ziniasklaidos pozicijos
rinkiminés kampanijos metu.

Remiantis moksline literatiira galima teigti, kad Ziniasklaidos vaidmuo rinkiminés
kampanijos metu yra labai svarbus ir gali Zenkliai jtakoti rinkimy rezultatus. Ziniasklaida
itakoja politini pilieCiy suvokima, dalyvavima ijvairiose kampanijos veiklose, nora
balsuoti ir problemy pozicijy stabilizavima visuomenéje.*® Rinkimy metu i$skiriamos
pagrindinés ziniasklaidos atliekamos funkcijos: pilie¢iy aktyvavimas, darbotvarkés
nustatymas ir politiniy problemy rémy sukiirimas. Rinkiminé kampanija, kurios metu
politiné komunikacija suaktyvéja, zZiniasklaidai tampa puikia galimybe tapti pagrindiniu
informacijos skleidéju. Kaip teigia J. Trent ir kiti, rinkéjai siekia darnios nuomones, kuri
sustiprinty jy suvokima®’, svarbu jausti, kad jie dalyvauja valdZios vykdomuose

procesuose, o ziniasklaida suteikia §ig galimybe.

1.4 Rinkéjy liikes¢iy vertinimas rinkiminés kampanijos metu

Rinkiminés kampanijos metu rinkéjai vertina kandidatus ir su jais sieja savo

lukes€ius. Mokslin¢je literatiiroje vyrauja du modeliai, kuriy pagalba analizuojamas

4 AELST Peter van, MADDENS Bart, NOPPE Jo., FIERS Stefaan. Politicians in the News: Media or
Party Logic?Media Attention and Electoral Success in the Belgian ElectionCampaign of 2003, European
Journal of Communication, 2008, p. 3

“ TWORZETSKI Jubert, SEMETKO Holli A. Media Uses and Effects in New Democracies: The case of
Poland’s 2005 Parlamentary and Presidential Elections, The International Journal of Press/Politics, 2010,
p-1

*7 TRENT Judith S., SHORT-TOMPHSON Cady, MONGEAU Paul A., NUSZ Andrew K., TRENT
Jimmy D. Image, Media Bias and Voter Characteristics:the Ideal Candidate from 1988-2000, American
Behaviour Scientist, 2001, p. 21
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rinkéjy informacijos apie kandidatus pasisavinimas: tiesioginis (angl. online) ir atminties
(angl. memory based) modeliai.*® Tiesioginio modelio alininkai teigia, kad rinkéjai
atkoduoja informacija apie kandidata i§ karto ja gave, emocini informacijos turini
panaudoja vertinant tolimesnius ivykius, o padarg i§vadas, ivertina kandidatus. Atminties
modelio atstovai laikosi kitos nuomonés ir teigia, kad rinkéjai kandidatus vertina
remdamiesi praeityje gauta informacija, kuria jie atgamina ir panaudoja esamuoju
momentu.”’ D. Hayes ir M. Turgeon atlike¢ tyrima nustaté, kad rinkéjai, atlikdami
politinius vertinimus, naudoja abu informacijos panaudojimo budus, taciau atmintyje
esan¢ios informacijos dydzio jtaka priklauso nuo jvairiy struktiriniy ir aplinkos salygy.

Priklausomai nuo to, i kokias pareigas kandidatas kandidatuoja, rinkéjai i§ jo tikisi
pagrindiniy dalyky: tinkamai spresti iSkilusias problemas, turéti tinkama kvalifikacija ir
skirtinga nuo kity kampanijos tema.’' Savo poziiiri | problemas kandidatas gali perteikti
siun¢iamomis zinutémis, kurios priklauso nuo kandidato poziiirio | problema, oponento
pozilirio, esamos situacijos, tikslinés grupés poreikiy. Taip pat svarbu atsizvelgti |
kandidatuojama pozicija. D. M. Shea teigia, kad rink&jai suvokia, kurios problemos turi
bati sprendZiamos $alies mastu, o kurios- vietiniame lygyje.>

Rinkéjy likesCiai taip pat susij¢ su kandidato kvalifikacija, taciau kandidatams
keliami rinkéjy reikalavimai kinta. [vairiis tyrimai jvardija skirtingas savybes, kuriomis,
rinkéjy nuomone, turi pasizyméti kandidatai. Campbell, Gurin ir Miller buvo vieni
pirmyjy, kurie 1954 m. atliko tyrima apie rinkéju motyvacijas renkantis kandidatus. Jie
i8skyré tris rinkéjy motyvacijos komponentus: partijos identifikacija, pozitiri i problemas
ir poziarj i oponentus.” Stephen Wayne i§skyré savybes, kuriomis rinkéjai labiausiai
zavisi per prezidento rinkimus. Saraso virSuje atsiduré apibudinimai: stiprus, gebantis

spresti problemas ir patikimas.”* Panagios savybés gali buti taikomos ir kandidatams 1

“ HAYES Danny, TURGEON Mathieu. A Matter of Distinction. Candidate Polarization and Information
Processing in Election Campaign, American Politics Research, 2010, p. 4

* TORGOVNIK Efraim. Strategies under a New Electoral System. The Labor Party in the 1996 Israeli
Elections, Party Politics, 2000, p. 7

* HAYES, TURGEON, isnasa 48, p. 22

°! SHEA, i$nasa 12, p. 36

>> SHEA, i$nasa 12, p. 37

>3 NIMMO Dan. Images and Voter Decision-making Process, Advances in Costumer Research, 1975

** SHEA, i$naa 12, p. 29
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mero posta. Potencialiis Seimo ar savivaldybés tarybos nariai, anot S. Wayne atlikto
tyrimo, turéty pasizyméti deryby ir susitaikymo jgtidziais.

Treciasis dalykas, kurio i§ rinkiminés kampanijos tikisi rinkéjai yra jos tema ir tonas,
nes tema islieka svarbi ir turi skatinti kelti klausimus, kaip rinkimy vaizdavimas
Ziniasklaidoje galéty biti pagerintas.”® Nors $iuo klausimu labai trikksta tyrimy, kurie
padéty nustatyti gaires pasirenkant kampanijos tema, taciau tam tikrus apibendrinimus
mokslinéje literatiroje galima izvelgti. D. M. Chea teigia, kad, priklausomai nuo pareiguy,
1 kurias kandidatuoja, kandidatai turi koncentruotis | vyraujancias problemas, kalbéti
rimtu ir formaliu tonu, taciau, kitais atvejais galima i visa procesa pazvelgti Zaismingiau.
Priklausomai nuo rinkéjy poziiirio, kuri galima nustatyti rinkos tyrimais, kandidatai gali
pasirinkti laisva ir neformaly kalbéjimo stiliy, atsipalaidavusio ir savimi pasitikincio
kandidato jvaizdi. 1994 metais Ohajo valstijos kandidatas M. DeVine televizijos laidose
rinkiminés kampanijos metu pasirodydavo apsivilkes laisvalaikio marSkinélius, kurie
tokioje konservatyvioje valstijoje turéjo biti vertinami neigiamai, ta¢iau kandidatas savo
tiksla pasieké — $i priemoné padéjo sukurti savimi pasitikin€io ir nesusivarziusio
kandidato jvaizdj ir laiméti rinkimus.’ 6

Rinkimy kampanijos tema svarbi todé¢l, kad ji sudaro bendra vaizda, kodél rinkéjas
turi pasirinkti vieng ar kita kandidata. Rinkéjai neturi laiko ir noro gilintis i atskiras
problemas ir analizuoti kandidaty poziiri 1 jas. Pagrindiné klaida, kuria daro kandidatai
yra manymas, kad rinkéjai patys susidélios tema i atskiry detaliy. Neturint pagrindinés
temos zinutés, teiginiai daznai susikerta, prieStarauja vieni kitiems, palikdami rinkéja
nezinioje. Tinkamiausia tema yra kombinacija to, ko nori rinkéjai, ka gali pasiiilyti
kandidatas ir susijusiy problemy sprendimo biidy sifilymas®’ Kuriant tema taip pat svarbu
akcentuoti teigiamus dalykus. Jei kandidato prioritetas yra kova su nusikalstamumu, jam
geriau save pateikti kaip kovotoja uz saugia visuomeng, o ne kovotoja pries nusikaltélius.

Apibendrinant rinkéjy lukes¢iy analizés ir suvokimo svarba rinkiminé¢je kampanijoje,
galima daryti i§vada, kad rink¢jai 1§ kandidaty tikisi Siy pagrindiniy dalyky: noro spresti

problemas, atitinkamos kvalifikacijos ir tiksliai i§sakytos kampanijos temos. Sie veiksniai

>> NEGRINE, STANIER, isnasa 9, p. 83
°0 SHEA, i%nasa 12, p. 145
°7 SHEA, i3nasa 12, p. 150
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yra glaudziai tarpusavyje susij¢, nes kampanijos tema aprépia problemy sprendimus,

kurie gali biiti vykdomi tik turint atitinkama kvalifikacija.

1.5 Marketingo jtaka rinkiminés kampanijos metu: kandidato jvaizdis kaip prekés

Zenklas

Siy dieny rinkiminése kampanijose vyrauja marketingo désniai, kuriais
naudodamiesi kandidatai rinkéjams siiz/o save ir savo idé¢jas. [vaizdzio kiirimo ir valdymo
procesas taip pat paremtas Siais désniais, kuriy pagalba kuriami nauji arba pagerinti
ivaizdziai.® Mes gyvename ivaizdziy visuomenéje, kurioje esame apipilami dideliu
informacijos kiekiu, kurio pagalba formuojame savo nuomones ir priimame sprendimus.
J. Simons savo kalboje The Power of Political Images teigé, kad anks¢iau politikai
diskutavo ir sprendé problemas parlamente arba partijos viduje, o Siais laikais jie tai daro
viedai,” tokiu badu pristatydami save visuomenei.

J. Simons Siuolaiking demokratija pavadino publikos demokratija, kurioje ivaizdis
tampa neatsicjama politikos dalimi.® Kandidato jvaizdzio svarba galima irodyti
pasitelkus ideologijos savoka. Kalbant marketingo terminais, ideologija yra tam tikras
7ymeklis, kurj galima sulygini su produkto etikete.’' Visais laikais Zmonés naudojosi
ideologija, kad pristatyty savo paziiiras ir nuostatas, palyginty savasias su kandidaty.
Siais laikais kandidato ijvaizdis toks stiprus, kad, pavyzdziui, liberaliosios ar
konservatoriSkos nuostatos nebesiejamos su politinémis partijomis, bet labiau su
kandidatais ir jy jvaizdziais.®

M. Scamell teigia, kad jei rinkos tyrimai ir reklama buvo populiariausios

priemoneés formuojant jvaizdi 1980 ir 1990 metais, tai Siais laikais tokia pozicija

*¥ GUZMAN Francisco. 4 political candidate's brand image scale: are political candidates brands?,
Journal of Brand Management, 2009

** FRENDO Michael, The Politics of Image, President of Malta’s Foreign Affairs Commission to open
CEPIC Congress, Malta, 4 June 2008, p. 5

% FRENDO, i$nasa 59, p. 6

® NEWMAN Bruse L. 4 Review in Political Marketing: Lessons from Recent Presidential Election

2 SMITH G.., FRENCH Alan. ,,The Political Brand: A Consumer perspective®, 2009, p. 210
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neabejotinai i§laiko politiné Zenklodara.”> M. Scamell taip pat teigia, kad Sie pasikeitimai
irodo, kad visuomen¢ vis labiau atitolsta nuo masinés ziniasklaidos modelio link politinés
komunikacijos vartotoju modelio. I$skiriamos keturios priezastys kodél prekés zenklai vis
labiau ir labiau skverbiasi { miisy gyvenimus:®*

1) Ekonominés (supratimas, kad teigiamai vertinami prekés zenklai suteiks

finansinés naudos).

2) Reklamingés (augantis nepasitenkinimas masine reklama).

3) Vartotojiskos visuomenés vaidmens didéjimas pasaulyje.

4) Rinkos tyrimai, kurie nurodo emocinio pagrindo svarba apsiperkant, ypatingai

tai pastebima pasikartojanciy pirkimy procesuose.

D¢l Siy priezas€iy prekiniais zenklais ivardijami ne tik daiktai ar organizacijos, bet ir
1Zymybés, Salys ar net individualiis asmenys. Politikos sfera néra iSimtis ir jos dalyviai
vis dazniau naudojasi tradicinés zenklodaros taisyklémis.

Tolimesniuose skyriuose nagrinéjamas kandidato {vaizdis, o remiantis tuo, kad jis
vis dazniau tampa prekés Zenklu, svarbu iSsiaiskinti kaip prekés Zenklas apibréziamas
mokslinéje literattiroje. M. Scammell teigimu, bendras suvokimas, kad prekés Zenklas yra
tvaizdis arba reputacija yra teisingas. F. Keller manymu, prekés Zenklai yra vartotojo
galvoje laikomos asociacijos apie tam tikra objekta.®® Jis teigia, kad prekés Zenklo
suvokimas sudarytas i§ individualiy informacijos gabaléliy, kurie pasamongéje sujungiami
1 bendra tinkla, taip formuojant suvokima apie viena ar kita objekta. Kalbant apie politing
prekés zenkla, iSskiriami trys elementai: partija kaip prekés Zenklas, kandidatas kaip
apciuopiamos/realios jo savybés ir rinkiminé programa (O‘Shaughnessy, Henneberg,
2007)%

Kandidaty jvaizdziai siuncia Zinutes, padedancias pritraukti reikalingus balsus ir
laiméti demokratinius rinkimus.®” Remiantis iuo teiginiu, jrodoma politinio marketingo
svarba rinkimy procese — jis pabrézZia mainy principa. Schneider teigimu, kandidaty vardy

zinojimas, partijos prekinio Zenklo verté, jos politika ir panasiis veiksniai rinkéjams yra

% SCAMMEL Margaret. Political Brands and Consumer Citizens: The Rebranding of Tony Blair, The
ANNALS of the American Academy of Political and Social Science, 2007, p.3

SCAMMEL, p. 4

% SMITH, FRENCH, i$nasa 62, p.13

 SMITH, FRENCH, i$nasa 62, p.12
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labai svarbiis ir vaidina dideli vaidmeni apsisprendziant uz ka balsuoti.®® Negalima teigti,
kad visi rinkéjai yra gerai susipazing su kandidatais arba partijomis, kurias jie atstovauja,
nes Siuolaikinéje visuomenéje pastebima tendencija nesidométi politinémis aktualijomis.
Politiniai prekés zenklai turi funkcija pritraukti rinkéjus ir priversti dométis renkamais
kandidatais. Tradiciniame marketinge vartotojai stengiasi suzinoti kuo daugiau apie
prekés zenklus, kad galéty iSsirinkti tinkamiausia jiems produkta. Panasi situacija
egzistuoja ir politiniame marketinge, kai rinkéjai stengiasi suzinoti apie kandidatus kuo
daugiau, kad buty lengviau nuspresti, kuris jy tinkamiausiai atstovaus ju interesus.
Remiantis moksline literattira, galima teigti, kad rinkiminés kampanijos metu vis
dazniau pastebimos tradiciniame marketinge taikomos taisyklés ir désniai. Asmeniniai
kandidaty ivaizdziai tampa bene svarbiausi rinkimy metu, o juos kuriant neiSvengiamai
naudojamos asociacijos su tam tikrais objektais. Rinkimy metu jsivyrauja marketinge
taikomas mainy principas, kai kandidatai rinkéjams sitllo savo paslaugas mainais { ju
balsus. Siuos poky¢ius lemia informacijos perteklius ir greitas gyvenimo tempas, kurio

metu rinkéjai pavirSutiniskai domisi politiniais jvykiais.

Apibendrinant pirmaji skyriy, galima daryti i§vada, kad rinkiminé kampanija — tai
laikotarpis prie$ rinkimus, kurio metu glaudziai susij¢ ir labiausiai vieni nuo kity
priklauso Sie rinkiminés kampanijos dalyviai: kandidatai, ziniasklaida ir rinkéjai. Buvo
svarbu iSnagrinéti pastaryju vaidmenis ir sasajas, nes interneto atsiradimas galimai jtakoja
pagrindiniy rinkiminés kampanijos dalyviu santykius ir kandidatams padeda atsikratyti
ziniasklaidos filtro. Taip pat buvo nagrinéjama politinio marketingo jtaka rinkiminei
kampanijai, kuri lemia asmeninio kandidato jvaizdzio reikSmés didéjima politin€je
erdvéje. Tolimesniuose skyriuose nagrinéjama kandidato ivaizdzio savoka ir formavimo
procesas bei aprasomas atliktas kokybinis tyrimas apie ivaizdzio kiirima socialinéje
erdvéje, todél susipazinus su kandidato aplinkoje vykstanciais procesais, lengviau iSskirti
svarbiausius ivaizdzio formavimo aspektus ir paruosti klausimus tyrime dalyvausiantiems

respondentams.

% SMITH, FRENCH, i$naga 59, p.5
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2. IVAIZDZIO SVARBA RINKIMINES KAMPANIJOS KONTEKSTE

2.1 Politinio jvaizdZio samprata ir komponenty svarba

Politiniai jvaizdziai visais laikais buvo vertinami kaip turintys didele galia paveikti
visuomeng, taciau Siuolaikiné politika daznai yra apibudinama kaip tik jvaizdzio politika,
kurioje iSoré vertinama labiau nei moralinés vertybés, o asmenybés — labiau nei politinés
programos ir i$sikelti tikslai. Kalbant apie politini ivaizdj, pirmiausia reikty apibrézti
polinio {vaizdzio savoka ir iSskirti ji sudaran¢ius komponentus. Politinis {vaizdis- tai tam
tikras politinio subjekto pristatymas visuomenéje.”” Politini jvaizdi sudaro &ie
komponentai: politiko {vaizdis, kandidato ivaizdis, partijos ivaizdis, idealaus prezidento
ivaizdis.” D. Nimmo, kaip politinio jvaizdzio komponenta, taip pat isskyré ir paciy
rinkéjy ivaizdi, kaip saves suvokima. Jis teigia, kad politiniai {vaizdziai, kitaip nei prekés
zenklo {vaizdziai, neegzistuoja atskirai nuo politiniy objekty (ar ju simboliniy surogatuy),
kurie sukelia politines mintis, jausmus ir poziiirius. Apibendrinant galima teigti, kad
politinis jvaizdis yra zmogaus suvokimas, kuri sukelia tam tikri objektai, jvykiai ar
asmenybés’’

Pacio rinkéjo ivaizdis, kaip saves suvokimas, gali biiti jvardijamas kaip identifikacija
su partija. Asmens saves, kaip politinio veikéjo, suvokimas atsiranda i§ jausmo, kad jis
priklauso vienai ar kitai politinei jégai.”> Toks suvokimas daZniausiai atsiranda
asmenybei brgstant- tai tarsi stiklas, per kuri rinkéjas mato ir vertina kandidatus,
problemas ir kitus politinius jvaizdzius. C. H. Franklin teigia, kad per partijos
identifikacija asmenys apie kandidatus ir jy remiama politika suzino daugiau nei per ju
poziiiri | sprendZiamas problemas ar asmenines savybes.73 Partinis asmenybés ivaizdis
(angl. partisal self-image) kuria ilgalaikes nuostatas, kurios daznai yra jtakojamos

trumpalaikiy veiksniy, tokiy kaip kandidato ar partijos ivaizdis, poziiiris { vietines ir

% HACKER, Kenneth L. Candidate Image in presiential elections, London, 1995, 14 psl.

" HACKER, i$nasa 69, 14 psl.
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uZsienio problemas (Campbell, Converse, Miller, & Stokes, 1966).”* Pagrindinis ir
labiausiai rinkéju nuomong itakojantis trumpalaikis veiksnys yra kandidato ivaizdis.
Boyd atlikgs tyrima nustaté, kad matuojant kandidato ivaizdzio, partijos ivaizdzio ir
sprendziamy problemy itaka rinkimy baigéiai, didziausia ijtaka turéjo kandidato
ivaizdis.”

Politiniy partiju ivaizdis, anot daugelio tyréju (R. J. Dalton, S. A. Weldon, D.
Nimmo), silpnéja, taciau taip pat itakoja politinius procesus. Ypatingai tradicines
pazitras turintys rinkéjai pasitiki partiniais kandidatais, taciau vis delto pasitikéjimas
partijjomis mazéja. J. Palmer iSskyré pagrindines Sio reiSkinio priezastis: sumazéjgs
partijai priklausan¢iy Zmoniy skaicius, susilpnéjusi partijy identifikacija ir tvirty nuostaty
neturéjimas.’® Partijos ivaizdis yra rinkéjy mentalinis suvokimas apie partija: ivairiis
dalykai, kurie $auna | galva galvojant apie partija.”’ Partijos jvaizdis susideda i3 jos
atstovaujamy vertybiy, ideologijos, nariy ivaizdziy, simboliy, palaikan¢iy rinkéjuy,
atstovaujamy nuostaty. T. Philpot teigia, kad politiniy simboliy visuma, kuria rinkéjas
priskiria partijai, sudaro tos partijos jvaizdi.”® Partijos ivaizdZio negalima tapatinti su
partijos identifikacija, nes skirtingi zmonés gali identifikuoti save su ta pacia partija,
taciau ju samongje sukurti jvaizdziai gali biiti visiSkai nepanasis.

Kadangi Sio darbo objektas yra kandidato ivaizdis, didziausias démesys bus skiriamas
jam, taCiau visi komponentai yra glaudziai susij¢ ir jtakoja vienas kita. Partijai
priklausantis kandidatas derina savo {vaizdi su jau esamu partijos ivaizdziu, nes,
priklausydamas partijai, jis pats siejamas su jos propaguojamomis vertybémis. Taciau,
kaip savo knygoje teigia K. E. Hacker, biina atvejy, kad net politinei partijai
susikompromitavus rinkéjy akyse, jai priklausantis kandidatas vertinamas palankiai.”® Tai

gali buti siejama su maZzéjancia partijos itaka visuomenéje. Taip pat kandidato ivaizdis
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siejasi su paciy rinkéju ivaizdziu, nes nuo ju saves identifikavimo su vienu ar kitu
politiniu objektu priklauso ir kampanijos strategija.

Remiantis moksline literatiira, galima daryti iSvada, kad politinis ivaizdis yra
kompleksiskas visy politiniy komponenty sasajos rezultatas, kuri vertindami rinkéjai
priima politinius sprendimus. Politini ivaizdi sudaro ne tik politinéje arenoje matomi
dalyviai, taciau ir patys rinkéjai, nuo kuriy politiniy procesy suvokimo priklauso

tolimesniy {vykiy vertinimai.

2.2 Kandidato jvaizdZio savoka ir reik§mé rinkiminéje kampanijoje

Rinkiminés kampanijos metu kandidatas dideli démesi skiria savo ivaizdziui ir deda
visas pastangas, kad rinkéjai ji pastebéty ir suprasty jo rinkiminés programos tikslus. K.
Sanders teigia, kad néra vieno apibrézimo, jvardijanc¢io kas yra jvaizdis. Anot jos,
pirmiausia, ivaizdis buvo apibréziamas kaip stimuly rinkinys, kuri kuria partija arba
kandidatas; antra, jis sicjamas su elektorato suvokiamomis savybémis.*® Remiantis
vairiais Saltiniais, mokslin¢je literatiiroje aptinkami tokie kandidato ivaizdzio
apibrézimai:

e Kandidato jvaizdis susideda i§ rinkéju suvokimo apie ji/ja — subjektyviy

nuomoniy ir zinu¢iy (fraziy, savybiuy...), kurias siuncia kandidatas.®'

e Kandidato jvaizdis yra kompleksiskas, sukonstruotas ne tik i§ to, ka kandidatas
gali pasakyti ar padaryti, bet ir jo elgesio ir rinkéju nuomonés — kuo jie, rinkéjai,
tiki esant pageidaujamu ar nepageidaujamu, tiesa ar melu apie kandidata ir jo
kampanija.*

e Kandidato jvaizdis yra tai, kaip rinkéjai ji suvokia. Si suvokima itakoja ir
subjektyvus rinkéjy vertinimas, ir zinutés (zZodziai, savybés, iSvaizda..), kurias

transliuoja pats politikas.®

% SANDERS, Karen. Comunicating Politics in Twenty First Century, New York, 2009, 172 psl.
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e Kandidato ivaizdis yra sasaja tarp to, ka kandidatai sako ar daro ir to, kaip
rinkéjai tuos zodzius ir veiksmus sulygina su savo asmeniniu suvokimu kaip
kandidatai turi kalbéti ir elgtis™

e Kandidaty ivaizdziai yra tai, ka jie pristato rinkéjams, iskaitant ju partija, savo
veiksmus, politikos krypti, kuriai atstovauja.*’

Nors kai kurie kandidato jvaizdzio apibrézimai skiriasi, taciau izvelgiamos tam
tikros tendencijos, kuriomis remiantis galima teigti, kad dauguma mokslininky sutinka,
kad kandidato jvaizdis yra kintantis ir besikei€iantis reiSkinys, kurj reikia nuolat taikyti
prie esamos situacijos ir jtakojanciy veiksniy. Taip pat remiantis anksCiau minétais
apibrézimais galima teigti, kad ivaizdis néra atsiejamas nuo elektorato suvokimo ir
kognityviniy veiksniy, kurie jtakoja galutinj balsavimo momenta. R. Denton ir G.
Woodward pazyméjo, kad kandidato ivaizdzio negalima vertinti kaip savaime
suprantamo dalyko, nes elektoratas formuoja kandidato ivaizdi pagal savo suvokima,
poziiirj ir emocijas.*® Remiantis pateiktais kandidato jvaizdzio apibrézimais, kandidato
tvaizdj galima suvokti ir kaip kandidato pastangas pristatyti save taip, kaip jis pats noréty
biti matomas. W. Cwalina teigia, kad jvaizdis yra tam tikras save¢s pristatymas, kuris,
sukeliant asociacijas, suteikia objektams pranasuma ir gerina kity suvokima apie juos.®’
D¢l savo kompleksiSkumo ir kaitos, ivaizdis, nors ir daZnai suprantamas kaip vienas
svarbiausiy veiksniy rinkimams laiméti, daznai sulaukia per mazai démesio. A. Miller,
M. Wattenberg ir O. Malanchuk teigé, kad {vaizdis yra vienas svarbiausiy, bet maziausiai
i3tirtas aspektas amerikie&iy komunikacijoje.*®

Lietuviy tyréjai P. Orzekauskas ir I. SmaiZiené, iSanalizave moksline literatiira,
nagrin€jancia ivaizdi ir reputacija, iSskyré septynis faktorius, kuriais patariama
vadovautis kuriant jvaizdi. Sie veiksmai naudingi kuriant ir asmeninius, ir organizacinius

e 4 89
[vaizdzius:

¥ TRENT Judith S., SHORT-TOMPHSON Cady, MONGEAU Paul A., METZLER Maribeth S.,
ERICKSON Amber K., TRENT Jimmie D. Cracked and Shattered Ceillings: Gender, Race, Religion, Age,
and the Ideal Candidate. American Behaviour Scientist, 2010

% HACHER, Kenneth L. Presidential Candidate Images, Oxford, 2004, p.5

% HACKER i3nasa 85, p. 5

¥ CWALINA Wojciech., FALKOWZKI Andrzej. Role of Advertising in Forming the Image of Politicians:
Comparative Analysis of Poland, France, and Germany , Mediapsychology, 2000, p. 4

% HACHER, i$naga 85, p. 6

¥ ORZEKAUSKAS, SMAIZIENE, inasa 11, p. 5
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1) Savo tapatybés nustatymas (reputacijos ir ivaizdzio specialistai teigia, kad
tvirtas tapatybés zinojimas padeda kurti ilgalaiki teigiama ivaizdi ir reputacija.
Tapatybé — tai charakteristiky, kurios nusako, kas toks yra Zzmogus arba
daiktas, rinkinys®®)

2) Vidinés ir iSorinés aplinkos analizé (rinkiminés kampanijos metu labai svarbu
iStirti viding aplinka: partijos nuostatas, kandidato pazidras ir iSorinius
veiksnius (oponento vykdoma kampanija, rinkéjuy liikesc¢ius ir pan.)

3) Pageidaujamo ijvaizdzio nustatymas (svarbu sukurti norimo ivaizdZzio vaizdini-
aptarti asmenines savybes, kurios bus komunikuojamos rinkéjas, problemas, {
kurias labiausiai kreipiamas démesys ir kampanijos temas)

4) Esamo {vaizdzio jvertinimas (svarbu jvertinti esama kandidato ivaizdi- ka
rinkéjai apie ji zino, ko nepastebi, kokius bruozus jam priskiria, ko tikisi ir
kaip vertina. Tyrimai rodo, kad rySys tarp balsavimo ir {vaizdzio ivertinimo
(asmeniniy savybiy, bruozy, kandidato praeities) yra labai stiprus. Hartwig
teigia, kad rinkéjy atlieckamas kandidato ivertinimas labiausiai jtakoja
sprendima uz ka balsuoti.”")

5) Atskirties tarp esamo ir pageidaujamo ivaizdzio nustatymas (svarbu nustatyti
ar kuriamas ijvaizdis labai skiriasi nuo esamo, kiek laiko uztruks pasiekti
norima rezultata ir pan.)

6) Plano, kaip sumazinti atskirtj tarp esamo ir pageidaujamo (vaizdzio,
sukiirimas ( planas jvaizdzio kiirimo kampanijoje, kaip ir bet kurioje kitoje,
yra reikalingas, nes padeda i§vengti chaotisky veiksmy.”® Planas nurodo, kas
jau padaryta, kas turi buti padaryta, kas atsakingas uz vienus ar Kkitus
veiksmus)

7) Rezultaty ivertinimo programa (rezultaty vertinimas yra svarbi plano
uzbaigiamoji dalis, nes padeda nustatyti taikyty priemoniy efektyvuma,
padarytas klaidas, ivykdytus ir neivykdytus ivaizdzio formavimo kampanijos

tikslus)

% http://www.oxforddictionaries.com/view/entry/m_en_gb0398510#m_en_gb0398510

* CAMPBELL, James E. Candidate Image Evaluations. Influence and Rationalization in Presidential
Primaries, American Politics Research, 1983,

°2 SHEA, i3nasa 12, p. 34
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P. Orzekausko ir I. Smaizienés teigimu, labai svarbu nustatyti aiskia tapatybe,
kurios Zinojimas padeda strateguoti tolimesnius veiksmus.” Aplinkos veiksniy analizé
taip pat labai svarbi, nes S$ie faktoriai yra maziausiai kontroliuojami. Politingje
komunikacijoje, kurig L. Bielinis apibiidina kaip politinés valdzios instrumenta, kuriuo
politikai veikia visuomeng: struktiiruota jos politing elgsena, telkia bendramincius,
realizuoja politinius sprendimus, organizuoja ideologines struktiiras®, svarbu ianalizuoti
konkurentus, ju veiksmu plana, esama politini klimata ir kitus veiksnius. Plano
sudarymas padeda veikti nuosekliai ir koordinuotai. Atlikus Siuos veiksmus galima
tiksliau apibrézti savo stiprybes ir silpnybes, iSsiaiSkinti kokias savybes rinkéjai vertina
labiausiai, pasirinkti priemones ir technikas, kuriy pagalba bus formuojamas ivaizdis.

Mokslininkai sutaria, kad tokios savybés kaip kompetencija, fizinis patrauklumas,
retorika ir iSkalba, noréjimas spresti problemas, religinés paziiiros, kultiira, sukaupta
patirtis ir reputacija padeda kurti teigiama kandidato ivaizdi, tacCiau skirtingi tyrimai
skirtingai nurodo kokie aspektai uzima svarbiausia pozicija kandidato ivaizdzio
formavimo procese. M. L. Beck ir T. Rice atlik¢ daugybe tyrimy apie kandidato jvaizdi
i8skiria tris pagrindinius faktorius, kurie balsavima paveikia labiausiai: Salies problemos,
priklausymas partijai ir asmeninés savybés.”> Taiau jie taip pat pabréZia, kad rinkéjy
nuomonés, kuri sritis yra svarbiausia, neretai skiriasi. P. Orzekauskas ir I. Smailiené taip
pat teigia, kad pagrindiné problema formuojant jvaizdi yra sunkus faktoriy, kurie padeda
kurti ir palaikyti teigiama jvaizdi, nustatymas.”®

Kandidatai savo jvaizdzio kiirimui turi salyginai trumpa laiko tarpa — rinkiming
kampanija, kurios metu turi jrodyti rinkéjams, kad geriausiai atstovaus juy interesus.
Ivaizdis yra kintantis reiskinys, todél gali biiti veikiamas jvairiy iSoriniy veiksniy, kurie
tiesiogiai itakoja rinkéjuy suvokima apie kandidatus arba itakoja kandidato naudojamas

ivaizdZzio kiirimo priemones. Sis procesas pavaizduotas lenteléje:

> ORZEKAUSKAS, SMAIZIENE, i$nasa 11, p.12

% BIELINIS Lauras. Respectus Philologicus , Nr.2(7), 2002, p. 2
> HACHER, i$nasa 85, p. 5

% ORZEKAUSKAS, SMAIZIENE, i$nasa 11, p. 11
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4 paveikslas. [vaizdi ir reputacija itakojantys faktoriai’’

I5oriniai faktoriai lsoriniai faktoriai

Falankumas

. . O

Veiksmai orgamzaciai/
asmeniui

‘ Komunikacija

Individualus suvokimas
interpretacija
‘ Ivaizda T

Nepalankumas

Aol

organizacijai,
asmeniui

Rezultatai |
(financiniai ir nefinanciniai) [

Kaip matosi pateiktoje lentel¢je, iSoriniai faktoriai daro itaka daugybei sriciu:
veiksmus, komunikacija, iSvaizda, rezultatus, kurie kuria individualy suvokima.
Individualus suvokimas taip pat jtakojamas iSoriniy veiksniy ir aplinkos, kuri nuolat
keiGiasi. Sios grandinés pabaigoje sukuriamas teigiamas arba neigiamas poZiiiris i
organizacija arba asmeni.

Kuriant kandidato jvaizdj iSskiriamos dvi kryptis. Vieni kandidatai remiasi laiko
patikrintomis priemonémis, visuomenéje vyraujanciy problemuy akcentavimu ir ju
sprendimo budy sitlymu, detaliai pristato savo programa, vazinéja { susitikimus su
rinkéjais ir iSklauso ju pastabas ir praSymus, specialiai nekuria jvaizdzio ir nesamdo
specialisty, kurie tai daro uz juos, o kiti pasirenka SiuolaikiSkesnes priemones, tokias kaip
politinés komunikacijos ir i{vaizdZzio formavimo specialisty pagalba rinkiminés
kampanijos metu ar pastaruoju metu ir vis populiaréjanti socialiné Ziniasklaida. 2005
metais 17 procenty visuomenés naudojosi internetu, kad suzinoty apie [Britanijos]
rinkimus, o tai yra 5 procentais daugiau nei 2001 metais, o 19 procenty doméjosi

internete pasirodziusiomis naujienomis, kad apsispresty uz ka balsuoti.”® Nors triiksta

7 ORZEKAUSKAS, SMAIZIENE, i$nasa 11, p.7
% STANYER James. Online campaign communication and the phenomenon of blogging: An analysis of
web logs during the 2005 British general election campaign, Aslib Proceedings, 2005, p. 1
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tyrimy, kurie nurodyty kokiu buidu rinkéjai susidaro nuomong apie kandidatus ir kaip tai
vyksta”, reikia pabrézti, kad pastaruoju metu vis populiaresnémis tampa antrosios. Siy
dieny kandidatai net vieSai teigia, kad dalyvaudami kontraversiSkai vertinamose
televizijos laidose siekia didesnio Zinomumo ir taip kuria savo jvaizdi.'® M. Edelman
savo knygoje teigia, kad visuomené yra apatiska ir tokia savo bisena reikalauja
komunikacijos, kuri ja veikty, t.y. politiky demonstruojamy simboliy, kurie sietysi su
tikslinés auditorijos ir visuomenés likes¢iais.'”" Remiantis iuo teiginiu galima manyti,
kad politikai atsizvelgia 1 esama paklausq ir tokiu biudu pasirenka, ju manymu,
tinkamiausia buda sukurti vienokj ar kitokj jvaizdi.

Remiantis mokslinés literatiiros analize, galima daryti iSvada, kad kandidato
tvaizdis — tai saves pristatymo visuomenei procesas, kuris nuolat kinta ir yra jtakojamas
aplinkos veiksniy. Kandidato jvaizdis taip pat neatsicjamas nuo rinkéjy suvokimo,
politinés sferos iSmanymo ir identifikacijos su tam tikromis politinémis jégomis ir
ideologijomis. [vaizdzio kiirimas pradedamas nuo tapatybés ir tiksly nustatymo, nes Sie
du aspektai gali biiti jvardijami kaip svarbiausi pergalei pasiekti. Nustacius, kad ivairiis
literatiiros Saltiniai jvardija skirtingus veiksnius, kurie jtakoja rinkéjy pasirinkima, galima
teigti, kad kuriant kandidato jvaizdi svarbiausia ji derinti su asmenybe (stabiliu
komponentu) ir iSoriniais veiksniais, kurie turi biiti nuolatos tiriami ir vertinami

(kintanciu komponentu).

2.3 Kandidaty asmenybés svarba kuriant jvaizdj

Kandidaty asmenybé vaidina svarby vaidmeni formuojant kandidato ivaizdi, nes
rink¢jai balsuoja uz patikima, ryztinga, charizmatiska ir, rinkéju nuomone, geriausiai
biisimas pareigas vykdysiant; kandidata. Rinkiminés kampanijos metu stengiamasi

kontroliuoti Ziniasklaidos darbotvarke, kad buty kuo labiau didinamas démesys i tas

*» ROSEBERG Shawn W., BOHAN Lisa, McCAFFERTY Patrick, HARRIS Kevin. The Image and the
Vote: The Effect of Candidate Presentation on Voter Preference, American Journal of Political Science,
1986, p. 3

190 SILGALIS, Zilvinas, TV3 laida Kodél, 2010 10 25

"' EDELMAN, Murray, Politinio spektaklio konstravimas, Vilnius, 2002, p. 15-16
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problemas, kurios padeda atskleisti kandidato teigiamas savybes, o tuo paciu metu
sumenkinti tuos visuomeninius procesus, kurie leidZia geriau pasirodyti oponentui.'**

Kandidato savybés, kitaip vadinamos asmenine charakteristika, nurodo jo politini
patikimumacm3 Kandidato ivaizdi svarbu derinti prie asmenybés, nes neretai ivaizdzio
specialistai, iStyr¢ rinka, nustato labiausiai rinkéjams ripimas problemas ir kuria
kandidato, geban¢io jas spresti, ivaizdi, taciau kandidatui gali trikti kompetencijos
atstovaujant savo pozicija tu problemy klausimu. D.M. Shea teigia, kad svarbiausia ne
apklausy rezultatai, o tai, ka kandidatas gali rinkéjams pasiilyti.'®* Politiniy kandidaty
asmeniniy savybiy vertinimas leidzia apsispresti ir tuo paciu jvertinti ir kandidato
pozicija problemy sprendimo klausimais.'®’

Su D. M. Shea teiginiu, kad asmeninés savybés ir kompetencija yra labiausios
rinkéjus dominancios kandidato savybés, nesutinka J. W. Jarman, kuris atlikes tyrima
i1SsiaiSkino, kad televiziniy debaty metu, kuriuose atsiskleidZia kandidato Zinios,
kompetencija, retorikos sugeb¢jimai, zitirovams svarbu ne tai, apie ka kalba kandidatas,
bet kiek ilgai jis rodomas ekrane. Tyrimas parod¢, kad rinkéjai daugiausia démesio kreipé
ne 1 tai, ka kandidatai saké, bet i tai, kuris kandidatas tuo metu buvo viesai rodomas.'%
Taciau to paties tyrimo metu taip pat buvo nustatyta, kad nors rinkéjai save identifikavo
su viena ar kita partija, bet debaty metu jie pastebéjo savo kandidato silpnus teiginius ir
stiprius prieSininko argumentus, taciau Sios identifikacijos turéjo mazesng jtaka nei
pasirodymo ekrane laiko trukmé.

Kandidato asmenyb¢ vertinama pagal teigiamy ir neigiamy savybiy junginius, kuriuos
sukuria ty savybiy siun¢iama informacija.'’” Dél $ios priezasties rinkiminéje kampanijoje
naudinga taikyti saves kontrolés technika (angl. self-monitoring). Sia technika kandidatas
gali iSryskinti labiausiai rinkéjy vertinamas savybes. Sios teorijos kiiréjas M. Snyder

teigia, kad saves kontrol¢ yra galimybé reguliuoti savgs pristatyma, kurio pagalba

12 FUNK Carolyn L. Bringing the Candidate into Models of Candidate Evaluation, The Journal of Politics,
1999, p. 5

% FUNK, i$naga 102, p. 5

1% SHEA, isnaga 12, p. 40

' GLASGOW Garrett, ALVAREZ R. Michael. Uncertainty and Candidate Personnality Traits, American
Politics Research, 2000, p. 3

1% JARMAN Jeffrey, W. Political Affiliation and Presidential Debates: A Real-Time Analysis of the Effect
of the Arguments Used in the Presidential Debates, American Behavioral Scientist, 2005, p.

"7 FUNK, i$naga 102, p.
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sukuriamas publikai priimtinas vaizdinys ir galimybé reguliuoti savo elgesi, kad jis

atitikty visuomenéje nusistovéjusias normas (Snyder & Gangestad, 1986).'%

Kampanijos
strategija gali biiti paremta {vairiomis technikomis: stebinimu, Sokiravimu, nuolankumu,
oponenty puolimu, taciau kontroliuoti ir valdyti savo veiksmus ir zodzius rinkimingje
kampanijoje ypac svarbu.

Remiantis moksliniais duomenimis, rinkimy metu kuriant kandidato jvaizdj
démesys skiriamas kandidato asmeniniy savybiy analizei, kurias iStyrus akcentuojamos
teigiamos savybés ir stengiamasi nukreipti démesi nuo neigiamy. Suvokdami asmenines
kandidato savybes rinkéjai sprendZia apie jo patikimuma (kaip jis/ji ivykdys rinkimy
metu skelbtus pazadus) ir gebéjima spresti ateityje iskilsiandias problemas.'® Kandidato
asmenybé¢ vaidina svarby vaidmeni rinkiminés kampanijos metu, taciau jos jtaka rinkéjy
apsisprendimui yra diskutuotina — vieni tyréjai teigia, kad jos labiausiai itakoja rinkéjuy
apsisprendima, o kiti prieStarauja, sakydami, kad savybés vaidina antraeilj vaidmeni, bet

ir Stuo atveju, gali itakoti rinkéjy apsisprendima.

2.4 Vizualiy priemoniy naudojimas kandidaty komunikacijoje

Siuolaikinéje visuomenéje, kai zmonés daug laiko praleidzia prie televizoriaus,
narSydami internete ir skaitydami laikrascius, kuriuose straipsniai iliustruojami gausybe
nuotraukuy, vizualus kandidato jvaizdis daro didele jtaka rinkiminés kampanijos baig¢iai.
Nors mokslinés medziagos vizualaus jvaizdzio tema padaugéjo tik pastaraisiais
deSimtmeciais, taciau visais laikais kandidatai didelj démesi skyré savo atvaizdui
rinkiminés kampanijos metu. Nepaisant kontraversiSky tyrimy rezultaty, nemazai ju
pateikia daugybe irodymu, kad vizualus kandidato ivaizdis gali paveikti rinkéjy nuomong
(W. A. Barret, T. Goodnow, K. Mattes ir kiti..) W. A. Barrett nustaté, kad laikras¢iy
fotografijos gali suformuoti rinkéjy kandidaty asmeniniy savybiy vertinima, bendra

"% ANDERSON Neil, SILVESTER Jo, CUNNINGHAM-SNELL Nicole, HADDLETON Emma
Relationships Between Candidate Self-Monitoring, Perceived Personality, and Selection Interview
Outcomes, Human Relations, 1991, p. 4

1% GLASGOW, ALVAREZ, i$naga 105, p. 3
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suvokima apie kandidata ir paveikti rinkéjy sprendima balsuoti uz kandidata ar ne.''
Biidami zinomi visuomenés veikéjai, kai kuriose situacijose politikai iSlieka nutol¢ nuo
rinkéju, todél racionalus kandidaty ivertinimas tampa nesvarbus, o labiau pasireiskia kaip

greitai sukurtas jspudis, paremtas kandidato i§vaizda (Winston ir kiti).""!

Trumpai tariant,
pilieciai, atsizvelgdami i kandidaty fizing iSvaizda, vertina ne tik ju asmenines savybes,
bet Sie greiti ispudziai paveikia tolimesni (labiau apgalvota) vertinima, toki kaip
balsavimas.''?

Tokios pacios nuomonés laikosi ir kiti tyréjai, kurie teigia, kad net ir greitas
zvilgsnis ir pirmasis ispudis pamacius asmens veido iSraiSka gali nulemti tam tikrus
socialinius sprendimus.'"> Barret ir Barrington atliktas eksperimentas parodé, kad
skaitydami tq pati straipsni su skirtingomis nuotraukomis, Zmonés tuos pacius kandidatus
vertina skirtingai.''* Straipsniai su labiau teigiamas emocijas sukelian¢iomis
nuotraukomis (Seimos vaizdai, Sypsena, gamtos kontekstas ir pan.) sukelia palankesng
nuomong apie kandidata, o straipsniai su labiau oficialiomis nuotraukomis (nespalvotas
vaizdas, darbiné aplinka, dokumentais nukrautas stalas ir t.t.) sumazina palankuma
politikui.'"

Siuolaikinéje visuomenéje vaizdai nustumia i $ali verbalinius simbolius. Per
daugeli mety kandidatai puikiai iSlavino kalbos igiidzius, o vie$i pasisakymai ir pokalbiai
radijo eteryje buvo kiekvienos rinkiminés kampanijos pagrindu, taciau pastaruoju metu
vis populiaresni tampa trumpi siuzetai ir video reportazai, kuriuose kandidatai yra
matomi, taciau nekalba. Bucy and Grabe nustate, kad trumpi garso siuzetai uzima 14.3%
rinkimy medziagos, o vaizdo siuzetai uzima net 25.1% visos rinkiminés kampanijos

eterio, o | kandidata sukoncentruotas démesys kiekvienoje istorijoje uztrunka apytiksliai

"0 BARRET Andrew W., BARRINGTON Lowell W. Is the Picture Worth a Thousand Words? Newspaper
Photographs and Voter Evaluations of Political Candidates, The Harward International Journal of
Press/Politics, 2005, p. 6

"1 JOHNS Robert, SHEPARD Mark. Gender, Candidate Image and Electoral Preference, The British
Journal of Politics and International Relations, 2007, p. 3

12 JOHNS, SHEPHART. I§nasa 111, p. 3

113 MATTES Kyle, SPEZIO Michael, KIM Hackjin, TODOROV Alexander, ADOLPHS Ralph, AVAREZ
Michael R. Predicting Election Outcomes from Positive and Negative Trait Assessments of Candidate
Images, Political Psychology, 2010, p.

' GOODNOW Tom Visual Bias in Time s ,, The Great Divide“: A Semiotic Analysis of Clinton and
Obama Photographs, American Behavioral Scientist, p. 407

' GOODNOW, i%nasa 114, p. 407
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25,8 sekundés. ''® Panasy pastebéjima atrado F. Esser, kuris teigia, kad nuo 1968 mety,
kai zodiniai praneSimai televizijos eteryje uztrukdavo 42 sekundes, 2004 metais jie
sutrumpéjo iki 8 sekundziy (Farnsworth ir Lichter, 2007) '’

Kandidatai ir ju konsultantai vis daugiau démesio skiria vizualiniy priemoniy
naudojimui. Lyginant su audio-naujieny klausytojais, televizijos zifirovai susidaro gilesni
ispudi apie asmens savybes ir, tuo remiantis, dazniau priima sprendima atsizvelgiant i tas
savybes.''® Kandidatai kuria tinkamas nuotraukas, kurios gali pasirodyti vakaro laidose ar
laikrasciuose, o reklamose, spaudos konferencijose, debaty laidose kiekvienas vizualus
elementas yra kruopsciai apgalvojamas. Tokiy gudrybiy kandidatai imasi vis daZzniau, nes
kiekviena nuotrauka, plakatas ar kita vizualin¢ priemoné sukuria tam tikras reikSmes ir
siuncia Zinutes.

Kress ir van Leuven, socialinés semiotikos tyréjai, kurie sukiiré metoda, padedanti
nustatyti nuotraukose kuriamas reikSmes, savo knygoje iSskiria tris metafunkcinius
komunikacinius lygius, kurie iSskiriami vizualinése priemonése, tokiose kaip
nuotraukos:' '’

e Savokinis

e Interpersonalinis

e Tekstinis

Nuotraukos savokinis lygis skiriamas | pasakojamaji ir konceptualyji. Pasakojamasis
yra tai, ka objektas nuotraukoje veikia, o konceptualusis apibrézia objekto reikSme,
struktiira. Sie lygiai padeda nustatyti santykius tarp objekty arba detaliy. Interpersonalinis
lygis — tai santykis tarp nuotraukos kuréjo, objekto ir zitirovo: tiesiai | kamera nukeiptas
zvilgsnis reikalauja rySio su zitirovu, i§ arCiau fotografuojamos nuotraukos yra
intymesnés nei tolimi kadrai, o kampas, i§ kurio padaryta nuotrauka gali sukurti
skirtingas nuotaikas. Tekstinis lygis sukuria zinutg, kuri siunciama Zitirovui. ISskiriami

veiksniai, kurie itakoja Zinutés patikimuma: spalvos sodrumas, spalvy i§skyrimas, spalvy

"6 SCHILL, Dan. The Visual Image and the Political Image: Finding a Place for

Visual Communication in the Study of Political Communication, Montreal, Quebec, Canada, May 21,
2008

"7 ESSER, Frank. Dimensions of Political News Cultures: Sound Bite and Image Bite News in France,
Germany, Great Britain, and the United States, The International Journal of Press/Politics, 2008, p.

"8 DRUCKMAN James N. The Power of Television Images: The First Kennedy-Nixon Debate Revisited,
Journal of Politics, 2003, p.

" GOODNOW, isnasa 114, p. 407
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moduliacija, kontekstualizacija, atspindéjimas, apSvietimas, skaidrumas ir kiti. [Smanant
$iuos lygius ir zinant simboliy reik§mes, galima vaizdu perduoti jvairias Zinutes.'*’
Vizuali medziaga ypac pasitarnauja tada, kai kandidatas stokoja iSkalbos ir charizmos.

Laikrasciai, naujieny zurnalai, televizijos naujieny laidos ir internetas, kartu su
ra§ytinémis ir verbalinémis Zinutémis, taip pat siunéia ir vizualines Zinutes.'?' D. Schill
savo straipsnyje teigia, kad remiantis dabartiniu vaizdo suvokimu, politingje
komunikacijoje vizualinés priemonés atlieka $ias funkcijas:'*

1) Argumentavimo funkcija — viena svarbiausiy, nes vaizdas gali sukurti asociacijas,
kontrastus, analogijas ar apibendrinimus. Moksliskai jrodyta (Birdwhistell), kad
veido iSraiSka ir kita neverbaliné komunikacija sudaro 65 procentus visos
komunikacijos, todé¢l ji stipresné, ar bent jau tokio pacio svarbumo, kaip
7odziai.'>

2) Darbotvarkés nustatymo funkcija — nuotraukos ar filmuoti vaizdai padeda
kontroliuoti Ziniasklaida Kandidatai naudoja Zinutes ne tik tam, kad laiméty
rinkimus, bet ir nustatyty darbotvarke ir suformuoty rinkéjy likesCius apie biisima
prezidentg (Claibourn, 2004)."** Jei Ziniasklaida domisi tam tikrais dalykais
pranesdami apie naujienas, Zitirovai taip pat laikys tas problemas svarbiomis.'*

3) Dramatizmo funkcija — susijusi su darbotvarkés nustatymo funkcija, kuri suteikia
gyvumo ir informacija padaro jdomesng ir svarbesne. Politikai daznai
suorganizuoja jiems palankia aplinka sakydami kalbas ar pabrézdami tam tikrus
aspektus savo programose.

4) Emocin¢ funkcija — vaizdai gali sukelti jvairias emocijas: pykti, dziaugsma,
gailest] Daugelis mokslininky (Mehrabian, Ekman, Bucy ir Bradley) sutinka, kad
emocijos labiausiai iSreiSkiamos neverbaline kalba, nes veido iSraiska, gestai,

kiino poza visose Salyse (su tam tikromis i§imtimis) interpretuojama panasiai.

120 GOODNOW, isnasa 114, p. 407

2 BARRET Andrew W., BARRINGTON Lowell W. Bias in Newspaper Photograph Selection, Political
Research Quarterly, 2005, p. 2

1*> SCHILL, i3nasa 116

'>* SCHILL, i3nasa 116

124 LEVINE Kenneth J., CLARK Naeemah, HAYGOOD Daniel M., MUENCHEN Robert A. Change:
How Young Voters Interpreted the Messages Sent during the 2008 Presidential Elections Season,
American Behavioral Scientist, 2011, p. 4

125 LEE, Gunho Who let Priming Out? Analysis of First-and-Second Level Agenda Setting Effects on
Priming, International Communication Gazette, 2010, p. 4

37



5) lIvaizdzio kurimo funkcija — didZziausia dali informacijos apie kandidatus
visuomen¢ suzino i§ ziniasklaidos, o pirmasis démesys krypsta i nuotraukas arba
video vaizdus. Vaizdai taip pat padeda atskleisti kandidaty charakteri ar pomégius
— Jimmy Carter‘is daznai buvo vaizduojamas su mélynais dzinsais, B. Clinton‘as
— grojantis saksofonu, o P. Simon — dévintis varlyte.'*

6) Dokumentavimo funkcija — vaizdai gali pasitarnauti kaip tam tikry veiksmy
irodymai. Dokumentavimo funkcija daznai pastebima reklamose'?’, kuriy metu
kandidatai vaizduojami kaip dirbantys savo kabinete (pabrézimas atsakingumas ir
darbStumas).

7) Socialiniy simboliy funkcija — kandidatai daznai jamzina save prie visuomenei
svarbiy simboliy, Zenkly ir pastaty. Neretai jie fotografuojasi ar filmuojasi prie
Salies veliavos, herbo, prezidentiiros.

8) Transportavimo funkcija — vaizdai gali perkelti zmones 1 kita laika ar erdve. Jie
gali biiti naudojami kalbant apie praeit] ar grazia ateiti. 2002 ir 2004 mety JAV
rinkimy kampanijose kandidatai daznai naudojo rugséjo 11-osios ataky vaizdus,
taip bandydami nukelti rinkéjus i praeitj ir susimastyti.'**

9) Dviprasmybés/nevienareikSmiSkumo funkcija — nuotraukos ar video vaizdai gali
sukelti kontroversiSkas nuomones. Tokios priemonés daznai naudojamos bandant
sumenkinti oponenta. Sabato nustaté, kad trecdali visu rinkiminés kampanijos
reklamy uzima neigiamos reklamos ir §i proporcija vis didéja.'?

Formuojant vizualy kandidato jvaizdi svarbu atsizvelgti { jo/jos lyti, nes rinkéjai
skirtingai vertina kandidatus vyrus ir kandidates moteris. Tipiné moteris matoma kaip
Silta, Svelni, maloni ir pasyvi, o tipinis vyras — kaip stiprus, agresyvus ir uzZsispyres
(Huddy ir Terkildsen (1993)."°° R. Johns ir M. Shepard tyrimas parode, kad vyrams
rinkiminés kampanijos metu nuotraukose vertéty akcentuoti ne tik jéga, bet ir Svelnuma,
o moterims naudinga atsisakyti §velnaus ir nuolankaus jvaizdzio ir akcentuoti tvirtuma. "'

Huddy ir Terkildsen taip pat nustaté, kad moterys gali s€ékmingai iSvengti stereotipy ir

1* SCHILL, i$nasa 116

"> SCHILL, i$nasa 116

'** SCHILL, i$nasa 116

' RODDY Brian L., GARRAMONE Gina M. Appeals and Strategies of Negative Political Advertising,
Journal of Broadcasting and Electronic Media, 1988, p. 1

130 JOHNS, SHEPHART, i$naga 111, p. 5

Bl JOHNS, SHEPHART, i$naga 111, p. 7
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pabrézti savybes, kurios dazniau priskiriamos vyrams.'** Tyrimy rezultatai parodé, kad
patys kandidatai vengia akcentuoti savo lyti ir tokiu biidu kurti politinius stereotipus, o
pagrindiniu stereotipy formuotoju tampa Ziniasklaida.'*®

Remiantis moksliniais Saltiniais galima teigti, kad did¢jant vizualiniy priemoniy
populiarumui politinéje komunikacijoje, kandidatai jas naudoja ir savo ivaizdzio kiirimui.
Verbaliné¢ komunikacija rinkéjus pasiekia tiesiogiai, o vizualiné¢ kuria daugiareikSmes
asociacijas, todel tinkamai sukurtas vizualinis kandidato pristatymas gali pasiekti
skirtingas auditorijas 1ir perduoti skirtingas zinutes. Tinkamai sukurti vizualiniai
praneSimai, ypac, jei kandidatui stinga charizmos ar retorikos meno pagrindy, tampa
puikia priemone perduodi norimas zinutes auditorijai ir atlieka daugybe funkciju, kuriy

pagalba kandidatai gali manevruoti politin¢je scenoje.

Apibendrinant antraji skyriy, galima iSskirti asmeninio kandidato jvaizdZio svarba
Siuolaikinés rinkiminés kampanijos metu. Politiniai jvaizdZiai visais laikais buvo
vertinami ir formuojami pasitelkus jvairias komunikacijos priemones, taciau labiausiai
dominavo partiniai, o ne asmeniniai jvaizdZiai. Siuolaikinés kampanijos labiau centruotos
1 pati kandidata, nes rinkéju identifikacija su tam tikra politine ideologija tampa vis
mazesn¢. ISnagrin¢jus kandidato jvaizdzio samprata ir komponentus, lengviau nustatyti
tiriamosios dalies, kurioje analizuojamas kandidato jvaizdzio formavimo procesas
socialingje erdvéje, tikslus ir uzdavinius. Siame skyriuje taip pat buvo aptartas vizualaus
tvaizdzio vaidmuo rinkiminés kampanijos metu, nes socialin¢ ziniasklaida yra erdvé, kuri

suteikia galimybe tikslingai ir efektyviai iSnaudoti vizualias priemones.

32 BANWART Mary Christine. Gender and Candidate Communication: Effects of Stereotypes in the 2008
Elections, American Behavioral Scientist, 2010, p. 6

33 DOLAN Cathleen. Do Women Candidates Play to Gender Stereotypes: Do Men Candidates Play to
Women? Candidate Sex and Issues Priorities on Campaign Websites, Political Research Quarterly, 2005, p.
13
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3. KANDIDATU KOMUNIKACIJOS IR [VAIZDZIO FORMAVIMO
TINKLARASCIUOSE TYRIMAS

IZanga

Tinklarasciai vis dazniau tampa viena i§ kandidaty komunikacijos su tikslinémis
grupémis priemoniy rinkimy metu, kurios pagalba kandidatai ne tik kuria savo {vaizdi,
bet ir ieSko savanoriy, organizuoja labdaros akcijas ir renginius, skelbia rinkimines
programas, kritikuoja oponentus, inicijuoja diskusijas, rengia peticijas. Mokslin¢je
literattiroje aptinkama daug ir jvairiy tinklaras¢io apibréZimy, taciau apibendrinus galima
teigti, kad tinklaras¢iai — tai tinklapiai, atgaline chronologine seka nuolatos atnaujinami

P4 K. E. Gill isskyre $ias tInklarai&io ypatybes: '*>

{raSais apie viena tema (Blood, 2002).

e [rasy raSymas atgaline chrologine seka (formatas)

e Reguliariis, pazymeéti data jrasai (laiko matas)

e Nuorodos i susijusias naujienas, straipsnius, dokumentus, kitus tinklara$c¢io irasus

(pobiidis)

e [rasy archyvas (seno turinio pasickiamumas)

e Nuorodos i kitus pana$ius tinklaras¢ius (angl. blogrolling)

e RSS arba XML naudojimas

e Uzsidegimas (raSymo tonas)

1996 metais JAV pasirodé pirmieji rinkiminiy kampanijy tinklaras¢iai, kuriuose buvo
pateikiama informacija apie vyraujandias problemas ir darby tvarkara$¢ius.'*® Tagiau jie
mazai jtakojo rinkimy baigti, nes pilieciai vis dar vangiai naudojosi internetu. Netrukus §i
situacija pradéjo keistis ir jau 2004 metais, 63% suaugusiyjy amerikieciy teigé narSantys
internete, o 40% Salies gyventojuy patvirtino ieSkantys politinés informacijos rinkimy

metu — tai yra 50% daugiau nei 2000 metais (Pew 2004)."*” Kandidaty tinklarai¢iai

34 TRAMMEL, Kaye D.; WILLIAMS Andrew Paul. Evolution of Online Campaigning: Increasing
Interactivity in Candidate Web Sites and Blogs Through Text and Technical Features. Mass
Communication and Society, 2006, 9(1) p. 21-44

135 GILL, Kathy E. How can we measure the influence of the blogsphere?, p.1

3¢ GILL, Kathy, i$nasa 3, p. 3

7 THORSON Kjerstin S; RODGERS Shelly. Relationships between Blogs as Ewom and Interactivity,
Perceived Interactivity, and Parasocial Interaction. Journal of Interactive Advertising. Vol. 6 No.2, 2006, .
34-44. ISSN 1525-2019
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suteikia platesnes galimybes pasiekti rinkéjus ir sukurti labiau asmenini jvaizdi'*,

komunikuoti ir motyvuoti palaikanciuosius ir paskatinti juos diskutuoti politinémis
temomis">’, kurti rémus politiniams debatams ir atkreipti visuomenés ir Ziniasklaidos
démesj | tam tikras problemas.140 Iverting visas tinklaras¢iy teikiamas galimybes,

kandidatai naudojasi jais ir kaip ivaizdzio formavimo priemone.

3.1. Tyrimo eiga ir metodologija

Siekiant iSsiaiSkinti, kokm bidu kandidatai naudojasi tinklaraSciais, kaip
komunikacijos su rink¢&jais ir {vaizdzio kiirimo priemone, tyrimui buvo pasirinktas pusiau
struktiiruoto kokybinio eksperty interviu tyrimo metodas. Atliekant §i tyrima néra svarbus
apklausty respondenty skaicius, nes visas démesys skiriamas paSnekovy atsakymams ir
iSsakytoms mintims. K. Kardelis teigia, kad tokie klausimai turi privalumy. suteikia
galimybes lanksc¢iau vesti interviu <...>, suZinoti respondento Ziniy gilumq. <...> Zodinio
interviu metu lengviau paaiskinti tyrimo tikslg."*' Kokybinio tyrimo metodas buvo
pasitrinktas dél galimybés patikslinti klausimus ir labiau isigilinti { problema,
pateikiamus atsakymus ir papildomai uzduoti pokalbio metu iSkilusius klausimus.
Respondentai | klausimus atsakinéjo laisva forma, nes nebuvo pateikta jokiy, i§ anksto
nustatyty, reikalavimy. Kokybinis tyrimo metodas buvo pasirinktas dél iy jo savybiy:'*

e Jlankstumo
e galimybés atskleisti situacijos ir elgesio santyki
e galimybes atskleisti reiSkiniy kilme
e galimybés pastebéti tam tikry reiSkiniy ypatybes
Kadangi nebuvo siekiama statistiSkai pagristi reiSkiniy priezastiniy rySiy, buvo atmestas

kiekybinio tyrimo taikymas.

138 CARLSON Tom. Learning the Ropes: The Adoption of Blogs by Political Candidates in the 2007
Finnish National Elections, 2008, p. 3

3 THORSON, RODGERS, i$nasa 137, p. 1

140 CONNERS Joan. Meetup, Blogs, and Online Involvement: U.S. Senate Campaign Websites of 2004.
Prepared at delivery at the 2005 Annual Meeting of the American Political Science Association, 2005 09
01

"' KARDELIS, K. Tryimy metodologija ir pagrindai. Kaunas, 2006, p. 197-199

2 KARDELIS, K., p. 125.
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Tyrimo problema- nepakankamai efektyvi kandidaty komunikacija su tikslinémis

grupémis tinklaras¢iuose ir netinkamas ir neiSplétotas tinklaras¢io, kaip ivaizdzio

formavimo priemonés, naudojimas

Tyrimo tikslas- iSsiaiskinti, kaip ir kokiomis priemonémis kandidatai formuoja

savo jvaizdi tinklaras¢iuose. Tikslui pasiekti buvo keliami $ie uZdaviniai:

Nustatyti kandidato i{vaizdzio ir jvaizdzio formavimo reikSmg rinkiminés
kampanijos rezultatams

I$siaiSkinti  veiksnius, kurie lemia kandidaty komunikacijos ir (vaizdzio
formavimo ypatumus internetin¢je erdvéje

Istirti kokius struktiirinius elementus, suteikiancius didesnes galimybes efektyviau
komunikuoti su rinkéjais ir kurti jvaizdj, kandidatai naudoja savo tinklarasciuose
Remiantis teorine medZiaga ir atliktu tyrimu pateikti rezultaty apibendrinima, kaip
tikslingiau iSnaudoti tiklarascius kaip vieng i§ {vaizdZio formavimo ir palaikymo

priemoniy.

Apklausoje dalyvavo dvi respondenty grupés:

1. 2011 mety Vilniaus miesto tarybos rinkimy kandidatai. Tyrimo metu buvo atrinkti visy

partijy, dalyvavusiy Vilniaus tarybos rinkimuose, pirmais numeriais (1-10) ijrasyti

kandidatai, kurie turi asmeninius tinklara$¢ius. Asmeninius tinklaras¢ius rasé 19

kandidaty, 1S kuriy vienas tinklarastis ivardijamas kaip neaktyvus (paskutinis jrasas 2009

mety balandzio 7 d.) ir trys tinklarasciai tyrimo metu (2011 04 12- 2011 04 29) buvo

atnaujinami. IS 15 aktyvius tinklaras¢ius turin¢iu kandidaty pasikalbéti sutiko 5, t.y.
33,3%).

Buvo pasirinkta apklausti kandidatus, kurie atitiko Siuos kriterijus:

internetinéje erdvéje turi asmeninius tinklarascius
asmeniniai tinklarasciai Siais metais buvo atnaujinti bent du kartus

tinklara$¢iai tyrimo metu buvo aktyvis

2. Politikos, politinés komunikacijos ir rySiy su visuomene specialistai, sekantys Lietuvos

politinj gyvenima ir iSmanantys kandidaty jvaizdZio formavimo désnius, internetinés

erdvés ypatumus ir tinklara§¢io raSymo specifika. Sioms dviems respondenty grupéms
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buvo sudaryti du klausimynai su skirtingais klausimais, kurie padéjo geriau ir tikslingiau
atskleisti tyrimo tikslus.

Tyrimo metu buvo apklausiami 5 kandidatai { Vilniaus savivaldybés taryba (1
moteris ir 4 vyrai). Apie ivaizdzio formavima socialin¢je erdvéje pasikalbéti sutiko
Lietuvos Respublikos liberaly sajuidziui priklausantys Karolina Aleksandra LukaSeviciiité
(2r. 9 prieda) ir Sarfinas Gustainis (Zr. 11 prieda), Lietuvos socialdemokraty partijos
nariai — Juras Pozéla (Zr. 7 prieda) ir Marius Skarupskas (Zr. 8 prieda) bei A. Zuoko ir
Vilniaus koalicijos kandidatas Miroslavas Monkevicius (zZr. 10 prieda).

Norit gauti detalesng¢ informacija apie kandidaty komunikacijos su rinkeéjais
ypatumus Lietuvoje, buvo apklausti 4 ekspertai: BNS agentiiros generalinis direktorius,
zurnalistas ir politikos apzvalgininkas, pats tinklaraSti rasantis, Artiiras Racas (Zr. 3
prieda), socialiniy moksly daktaras, Tarptautiniy santykiy ir politikos moksly instituto
déstytojas, politologas Lauras Bielinis (zr. 5 rieda), rySiu su visuomene specialistas,
knygos Kaip tapti Zinomu: etiski rySiai su visuomene autorius Liutauras Ulevicius (zr. 4
prieda) ir Prezidento Valdo Adamkaus rinkimin¢je kampanijoje dirbgs, rySiu su
visuomene agentiiros /ntegrity PR direktorius Artinas Pemkus (zr. 6 prieda).

Abiem respondenty grupéms buvo paruosti skirtingi klausimynai, kurie padéjo
labiau isigilinti { tiriama tema ir atitiko respondenty kompetencija ir interesus.
Kandidatams skirtas klausimynas buvo suskirstytas i dvi dalis. Pirmojoje dalyje buvo
patalpinti klausimai, kurie padéjo iSsiaiSkinti priezastis, paskatinusias rasyti tinklarasti,
nustatyti ra§ymo ypatumus ir tiksling auditorija, kuriai skiriamas tinklarastis. Siy
klausimy tikslas- iSsiaiskinti esamus tinklarasc¢io, kaip jvaizdzio formavimo priemone¢s,
panaudojimo aspektus ir vyraujan¢ias komunikacijos tendencijas bei naudojamus
struktiirinius elementus. Antrojoje dalyje buvo pateikti klausimai apie kandidato
ivaizdzio svarba Siuolaikinéje politikoje, ivaizdZio suvokima. Siy klausimy tikslas-
i8siaiSkinti kaip kandidatai vertina kandidato ivaizdi, koki savo ivaizdj kuria visuomeng¢je
ir kaip save pristato tikslinéms grupéms. Klausimai buvo parinkti atlikus apzvalging
kandidaty tinklarasciy analiz¢. Klausimynas susidéjo i§ 16 klausimy (Zr. 2 prieda).

Ekspertams skirta klausimyna sudaré Siek tiek maziau- 12 klausimy (zr. 1 prieda).
Jis nebuvo i8skirtas { atskiras dalis, nes visi klausimai buvo glaudziai susijg. Klausimy

tikslas- aptarti vyraujancias kandidaty raSymo tendencijas ir suzinoti kaip tikslingiau

43



iSnaudoti tinklaras¢ius kuriant kandidaty ivaizdi. Klausimai apie internetiniy technologiju
itaka kandidaty komunikacijai padéjo iSsiaiskinti ivaizdzio kiirimo kaitos kryptis, o
klausimai apie naudojamus struktiirinius elementus arba komunikacines priemones —
iSsiaiskinti jy nauda ir galimybes. Klausimai buvo suformuoti rySiy su visuomene arba
politikos specialistams.

Kadangi eksperty klausimyno tikslas buvo iSsiaiSkinti kaip geriau iSnaudoti
tinklaras¢ius formuojant kandidato ivaizdi, o kandidatams skirtas klausimynas buvo
skirtas iSanalizuoti esama tinklarasciy, kaip ivaizdzio formavimo priemonges, naudojimo
situacija, iSanalizavus abiejy respondenty grupiy atsakymus buvo galima lengviau
nustatyti tinklara$ciy raSymo ypatumus, juy vieta ivaizdzio formavimo procese ir iSskirti
veiksnius, padedancius kurti kandidato ivaizdi socialingje erdvéje ir iSsiaiSkinti

tinklarascio galimybes bei Sios priemonés efektyvuma.

3.2. Tyrimo rezultaty pristatymas

Ivaizdzio svarba kandidaty komunikacijos su rinkéjais procese

Tyrimo metu pirmiausia buvo siekiama iSsiaiSkinti kokia vieta Siuolaikinéje
visuomen¢je ir politiniame gyvenime uzima jvaizdis. Dauguma respondenty teige, kad
tvaizdis yra svarbus veiksnys, jtakojantis rinkimy rezultatus, taCiau jo reikSmés mastas
buvo vertinamas jvairiai. M. Monkeviéius teigia, kad Siuolaikinéje politikoje jvaizdis yra
pirmoje vietoje <...>, o paskui eina vertybés, nuostatos, isitikinimai, praktiniai Zingsniai.
J. PoZ¢los nuomone, kandidato jvaizdis uzima labai reik§minga, galbiit net esming vieta
politikoje, taciau pastebimos ir jo kaitos tendencijos. Jo nuomone, nebegalima vadovautis
vien tik tradiciniais jvaizdzio formavimo désniais arba seniai vyraujanciais stereotipais:
ivaizdis yra esminis, tik tiek, kad jvaizdZio suvokimas keiciasi. Tikrai nebiity teisinga sakyti, kad
Jeigu tu nori biiti politiku, tu turi turéti gero, tradicinio stereotipinio politiko jvaizdj, nebiitinai.
Jis gali buti visiskai kitoksai. Jeigu anksciau tu turéjai biiti visq laikq grieztai protokoliskas,

dabar tu, atvirksciai, esi grieztai nuobodus jei esi grieztai protokoliskas.
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Ivaizdzio svarba taip pat pabrézia A. Pemkus teigdamas, kad ijvaizdis buvo
vertinamas visais laikais: Tai ir anksciau biidavo labai svarbu, kai kuriose Salyse
pernelyg jau nulaizytas, per daug aiskiai suformuotas kandidato jvaizdis ir visi
kandidatai tampa beveik uniformomis: taip pat rengiasi, taip pat kalba, taip pat save
prisistato, tai internetinéj erdvéj dar yra galimybé kazkaip issiskirti. S. Gustainio
nuomone, Lietuvoj [jvaizdzio reiksmé] maZesné negu vakary pasaulyje <...> Lietuvoj
technologijos néra taip pazengusios, profesionaly yra per mazai, kurie sukiire jvaizdj is
nieko, sugebéty padaryt, kad tu biitum isrinktas.

Pasnekovy nuomone, kuriant jvaizdi reikia iSradingumo, geb¢jimo iSnaudoti
Ivairius saves pristatymo biidus ir nebijoti biiti savimi. [vaizdis turi atitikti asmenybeg, nes
kitaip pasiekiami tik trumpalaikiai rezultatai. Taip pat Salyje triksta ivaizdzio formavimo
specialisty, kurie padeda kandidatams teigiamai pristatyti save visuomenei.

Kalbédami apie kandidato {vaizdZio formavimo strategija ir jos nauda rinkimy
kampanijos metu, respondentai iSreiské skirtingas nuomones. L. Bielinis ir A. Pemkus
isitiking, kad jvaizdzio formavimo strategija kandidatui — biitina. Kandidatas turi turéti
savo jvaizdzZio formavimo strategijq, be jos jis gali sukurti priestaringg savo jvaizdj,
prieStaringq savo pozicijai, kuris gali sukelti abejones ir rinkéjui.(L.Bielinis). A. Pemkus
teigia, kad rengiant jvaizdzio formavimo strategija, labai svarbu jvaizdi derinti prie
asmenybés: jvaizdj formuoti tai be jokios abejonés [svarbu]. <...> Jeigu Zmogus negali
pristatyti savo idéjy, i§ viso mégdzioja kazkq kitq, jis tampa nebejdomus. Siy pasnekovy
nuomone, kandidato jvaizdzio formavimo strategija reikalinga tam, kad biity iSvengta
chaotiSkos komunikacijos, priestaringu veiksmuy, vertinimy ir teiginiy. A. Racas ir L.
Ulevi¢ius mano prieSingai. A. Raco teigimu, i§ tikryjy svarbu ne strategija, o svarbu kq
tu darai.<...> Ir jeigu tu darysi vienq, o kursi kitokj jvaizdj, aisku, tau gali pasisekt, bet
gali atsitikt priesingai. Jo nuomone, jeigu kandidatas elgiasi teisingai, vadovaujasi savo
isitikinimais, rinkimy strategija néra butina.. L. UleviCius teigia nemanantis, jog
reikalinga atskira jvaizdzio formavimo strategija. Strategija reikalinga politinés partijos
lygiu. Atskiro kandidato atveju prasminga biity kalbéti nebent apie rinkimy kampanijos
taktini planq, o realiau - komunikacijos ir veiksmy planq.

Kalbédamas apie jvaizdzio formavimo strategija, S. Gustainis pasidalijo savo

kelionés JAV patirtimi, kurioje i§ arti stebéjo Senato rinkimus. Pasakodamas apie blisima
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senatoriy, jis i$skyré ne tik asmenines ir fizines savybes: ji pamaciau ir supratau, kad jis
bus senatorium is pirmo Zzvilgsnio. Jaunas, grazus, tarnaves Afganistane, buves FBI
agentas, <...> kalba neuzsikirsdamas, jvaldes kiino technikq, nebijo visiskai zZmoniy,
Zino, kq $neka, baltais dantim ir panasiai, bet ir komandos indéli:

plius labai gera komanda, parodé kaip jie dirba, kaip vaiksto | kiekvienas duris ir man klausimy
nekilo ir jis ten nugaléjo Sesiasdesimt kelis procentus surinkes- vieni vartai. Tai tq Zmogy pradéjo
ruosti pries 2,5 mety ne iki rinkimy, bet iki kampanijos pradzios, tai reiskia, virs 3 mety iki
rinkimy ir pradéjo investuot. Kelis milijonus doleriy jis isleido mokymuisi: marketingo, jvaizdzio
kitrimo ir panasiai. Saké pirmi metai buvo juodas training ‘as.

Jo manymu, Lietuva dar stipriai atsilieka nuo vakary pasaulio, kuriame kandidatai
aukStiems postams ruoSiami daugeli mety. Jaunoji politiky karta pradeda vadovautis
pasaulyje patikrintomis rinkimy kampanijos ir jvaizdzio formavimo strategijomis, taciau
kurdami savo ivaizdi, kandidatai, ypac vyresni, deda per mazai pastangy ir investiciju.

Mokslinéje literatiiroje, nagrin¢jancioje kandidato ivaizdi, aptinkama daug
informacijos apie tai, kaip kandidato vardas tampa prekés Zenklu, o politinéje
komunikacijoje vis dazniau naudojami marketinge taikomi désniai, todél buvo siekiama
i$siaiskinti respondenty nuomong apie §i fenomena ir suzinoti ar verta kandidato varda
sieti su tam tikromis asociacijomis. Apklausus respondentus paaiskéjo, kad prekés zenklu
tapgs vardas iSskiria kandidata i§ kity, taCiau priklausomai nuo reputacijos, jis gali
pasitarnauti arba, atvirkSCiai, pakenkti. Pasak A. Pemkaus, jei kandidatai [laikeési
nuoseklumo, nepateko | didesnius skandalus, jiems durys yra atviros visose srityje. Yra
tokiy, kurie tampa jtartini, kai kurie net ir pereina teismus, kq as galiu pasakyt, gali biiti
geras, o gali buiti pagedes prekés Zenklas. PanaSios nuomonés laikosi ir A. Racas:
bitvimas politiku is esmés ir yra bitvimas prekés Zenklu <...>, nes kai mes sakom Brazauskas,
man i§ karto pries akis iskyla Draugysté, Alitos privatizavimas, Valdovy rimai, <...> Ceslovas
Stankevicius - man iskyla doro politiko {vaizdis, tai cia tas pats, jeigu tu savo vardq naudoji, tavo
vardo asociacija yra gera, tavo veiksmai yra geri, tai taip, tai gerqja prasme, yra prekés zenklas.

L. Bielinis pabréze, kad populiaréjimas arba éjimas i viesqji laukq skatina ieskoti
kazkokiy strategijy, kaip tq savo vardq padaryti prekeés Zenklu.

Kandidatai taip pat laikési panaSios nuomonés sakydami, kad tai vienas i$

v —

balsuoja, renka brand‘us. Jeigu tu esi politikas jau kaip brand‘as, tai balsuos <...>
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Zuokas- elementarus pavyzdys. M. Skarupskas taip pat isitikings, kad reikia savo varda
daryti prekés zenklu: Biitina, neuzsifiksuosi kazkokiom blankiom idéjom <...> Kiekvienas
turi turéti savo atpazistamumo simbolius: ar tai bity lauzyta kalba su rusisku akcentu, ar
susivélus galva. J. Pozélos nuomone,
Taip, vienareiksmiskai. AS manau, kad yra daug prekés Zenkly - politiky-prekés zenkly.
Absoliuciai, paimkit marketingo vadovélj, pasikelkit skyriy apie prekés Zemklq, istrinkit ten
pavyzdine firmgq, jrasykite Uspaskicho, Zuoko, Pakso, Landzbergio, Brazausko pavardes ir jiis
matysite, kad viskas sutampa.

Kandidaty manymu, asmens vardo tapimas prekés Zenklu padidina jo Zinomuma
visuomenéje, o zinomumas ir atpazistamumas yra svarbis aspektai norint laiméti

rinkimus,

Internetiniy technologijy jtaka rinkiminei komunikacijai ir kandidato jvaizdZzio

formavimui

Tyrimo metu taip pat buvo siekiama iSsiaiSkinti, kaip internetinés technologijos
kei¢ia ne tik kandidato jvaizdzio formavimo ypatumus, bet ir pacia komunikacija su
rinkéjais. Respondentai teigé, kad naujosios technologijos daro jtaka kandidaty
komunikacijai ne tik su rinkéjais, bet ir kitomis tikslinémis grupémis. J. Pozelos
nuomone, internetinés technologijos is esmés keité politikq. Ir cia is politinés
komunikacijos pusés Ziurint, velgi, tas vadinamas computer mediated communication, net
teoretikai [...] jas priskiria kaip treciosios naujosios komunikacijos atsiradimui. Pasak A.
Pemkaus, Sie pokyciai pradéjo rySkéti prie§S septynerius astuonerius metus, kai vis
daugiau jauny zmoniy pradéjo naudotis internetu. PaSnekovai neiSskyré vieno, taiau
tvardijo daug veiksniy, lemian¢iy Siuos pokycius. L. Bielinis teige, kad:
yra keletas veiksniy, keicianciy [komunikacijq]: vienas is jy yra tas, kad naujosios technologijos
leidZia daug intensyviau isiterpti j rinkéjo sqmone,<...>, antra, Sitos technologijos leidzia atrasti
tokj rinkéjaq, kuris anksciau nebuvo atrandamas, arba buvo labai sunkiai atrandamas nesant toms
technologijoms - tai yra jaunimas <...> ir technologijos sukuria galimybe, panaudojant daug

mazesnius resursus, pabendrauti, tai yra, transliuoti save kaip pilnavertj politikq ar partijq.
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Paprasyti ivardinti naujojo komunikacijos kanalo nauda arba zala kandidato
santykiui su rinkéju, respondenty nuomonés iSsiskyré. A. Pemkus, be teigiamy aspekty,
izvelgia ir neigiamus:

Dar sunku vertinti, nes pakankamai nauja erdvé komunikacijai, be abejo, galbiit vienas
neigiamas aspektas yra, kad daug neapcivopiamumo.<...> atsiranda didesné galimybé
piktnaudziauti, naudotis neigiama informacija pries konkurentus.<...> [statymai dar nelabai gali
tai reguliuoti, ¢ia priklausys nuo visos Lietuvos, nuo visuomenés moralés ir kaip ji priima tq
komunikacijq.

neigiamai jtakoja, nes zZmonés neina bendraut su zmoném. Kandidatai mano, kad tu
pasédesi facebook ‘e ir tave isrinks, o reikia eit su Zmoném bendrau t- paprasti rinkéjai
yra to pasiilge. Remiantis §iy respondenty mintimis, internetiné erdve, kaip nauja
komunikacijos su rinkéjais forma, turi ir neigiamy savybiy: didesné kompromitacijos
grésme ir padidéjusi asmeninio bendravimo stoka. Ta¢iau M. Skarupskas mano, kad tokie
pokyciai yra neiSvengiami: Tai natiralu, visur jisai [tiesioginis rySys] nyksta, taip ir cia,
tiesiog reikia galvot kaip ji iSnaudot. Jei atsiranda dar vienas kanalas ir tu Zinai, kaip ji
iSnaudot, tai yra gerai. Jam pritaria J. Poz¢la: as manau, kad keicia pozityviai, nes tu
privalai reaguoti, tu privalai keistis kaip keiciasi visuomeninés tendencijos, neatsilikti
nuo jy, nes tik tokiu atveju tu galési likti politikoj. M. Monkevicius, teigdamas, kad
internetinés technologijos plecia komunikacijos galimybes, taip pat {zvelgia teigiamus
aspektus::

Tai [internetas] yra galimybé pasiekti tam tikras tikslines grupes, kurios Siuo metu
tradicinémis komunikacijos priemonémis yra nepasiekiamos- jaunimaq, tai vélgi yra pakankamai
daug galimybiy pasiekti tam tikrq labai siaurq tiksline grupe, pavyzdziui, jaunas mamas,<...>
internetiné komunikacija yra svarbi tuo, kad Siuo metu internete yra daugiau laisvés, negu
tradicinéje komunikacijoje, nes tradiciné komunikacija yra labai ribojama jvairiais teisés aktais.

Apibendrinant pasnekovy mintis, galima teigti, kad internetas daro didelg itaka
kandidaty komunikacijai su rinkéjais, nes suteikia galimybes pasiekti platesng auditorija,
skleisti savo mintis ir panaudoti maZesnius finansinius resursus nei naudojantis
tradicinémis komunikacijos priemones, tokiomis kaip reklama, rinkiminiai leidiniai,
susitikimai su rinkéjais {vairioje Salies vietoje. Respondentai jzZvelgia ir teigiamy, ir

neigiamy $io reiSkinio aspekty, taciau gilesnius vertinimus pasilieka ateiciai. Nors
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respondenty manymu, nyksta tiesioginio asmeninio bendravimo reik§me¢, taciau dauguma
ju pritaria nuomonei, kad kandidatai turi priimti permainas ir jomis naudotis.

Nagrin¢jant kandidato {vaizdzio strategijos reikSm¢ jo politinei karjerai, taip pat

buvo siekiama iSsiaisSkinti ar tinklarastis, kaip internetiniy technologiju raidos rezultatas,
tinkama priemoné kurti arba palaikyti kandidato ivaizdi ir kaip tikslingiau ji iSnaudoti
komunikuojant su tikslinémis grupémis. Dauguma pasnekovy pripazino, kad tinklarastis
gali biiti jvardijamas kaip kandidato jvaizdzio formavimo priemon¢. A. Raco teigimu, fai
gali buti viena is priemoniy <...> tada jinai turéty biiti ilgalaikeé. Kaip prasta tinklara$cio
panaudojimo pavyzdi jis ivardijo A. Kubiliaus tinklarasti, kuris prie§ rinkimus intensyviai
atnaujindavo jrasus, o po ju nutilo ir nebepranesin¢jo naujieny ir neskelbé savo minciy
vie$ai. L. Bielinis pritaria tokiai pozicijai ir mano, kad tinklaras¢io raSyma verta jtraukti i
ilgalaike ivaizdzio formavimo strategija, taciau, priklausomai nuo aplinkos veiksniy,
uzsibrézti skirtingus tikslus:
Is tikryjy, ilgas, nuoseklus darbas su savo adresatu ir pries rinkimus ir po rinkimy duoda didesne
naudq. Po rinkimy, aisku, reikia kitokius tikslus formuoti ir kitokio atsako laukti is rinkéjo, bet tai
irgi duoda naudaq politikui, jei jis buvo isrinktas, jis ima giliau orientuotis situacijoje, o dar jis
savotiskai pripratina rinkéjus prie bendravimo ir jie tampa priklausomi nuo komunikacijos su
kandidatu.

L. Bielinio nuomone, rinkiminés kampanijos metu ir po jos kandidatas turéty
iSsikelti skirtingus tikslus, taciau nenustoti rasyti, nes ilgalaikis tinklara$¢io raSymas
duoda geresnius rezultatus ir plec¢ia auditorija, o jau esamus skaitytojus skatina
nenutraukti apsilankymy tinklarastyje.

Kandidaty manymu, tinklarastis taip pat gali pasitarnauti kaip ijvaizdzio
formavimo priemoné. M. Skarupskas teigia tikslingai apgalvojgs tinklaraScio funkcijas ir
tinklarasti ivardija kaip informacijos apie kandidata saugykla:
tai buvo apgalvota, kad viena is priemoniy, kaip naujieny agentira, kaip asis, pagrindiné
informacija, kuriq gali rast internete- tu darai kazkq, eini kazkur, § susitikimq su kazkuo, vis tiek
turi biiti kazkokia vizitiné kortelé, kur, jei norés suzinoti, ras apie tave [informacijq].

Tinklarai¢io, kaip vizitinés kortelés internete principo laikosi ir S. Gustainis: Man
tai buvo tokia uzduotis, kaip praplésti savo vizitine kortele internete, savo kazkokioj tai
erdvéj. Plius sudéti, kadangi as nemazai rasau, straipsnius jvairiausius, tai, kad biity

vienoj vietoj. J. Poz¢los teigimu, tinklarastis pasitarnauja kaip jau suformuoto jvaizdzio

49



palaikymo priemon¢, nes internetas yra tik viena i§ erdviy, kuriomis komunikuojama su
rinké&jais, todél vien tik joje sukurti kandidato ivaizdi yra sudétinga: viena is jvaizdzio
komunikavimo priemoniy. Taip, ne kirimo, bet palaikymo. Mes juk § jvaizdj Ziirim
placiau, per kq tu ji transliuoji.

Remiantis pastaryjy respondenty mintimis galima teigti, kad tinklarasti kandidatai
tikslingai naudoja kaip jvaizdzio formavimo ar palaikymo priemon¢ ir mano, kad jis
daugiau arba maziau gali paveikti ivaizdzio formavima. Kaip teigé A. Pemkus, internetas
yra dar viena erdvé, kuriq reikia uzpildyti ir kandidatai, tai suprasdami, Sia erdve uzpildo

tinklara$cio raSymu.

Tinklarascio, kaip komunikacijos su rinkéjais ir jvaizdZio formavimo priemonés,

pasirinkimg lemiantys veiksniai

Visy pasnekovy teigimu, tinklarastis — viena 1§ saves pristatymo formuy. A. Racas
teige, kad tinklarasScCiai skirti tiems zmonéms, kurie turi kq pasakyti, kurie domisi kazkuo,
kuriems ripi ir jiems turi ripéti ne tik pries rinkimus vienq ménesji, bet visada. Jo
manymu, tinklaraStis neturéty biti tik jvaizdzio formavimo strategijos dalimi, o veikiau
saviraiSkos priemoné. Kitokios nuomonés laikosi L. Bielinis, jo teigimu: /[tinklarastis]
gali biti konkretaus zmogaus tinklarastis, bet dirbt su juo turéty, jei tai yra politikas,
komanda. Tas pats politikas, as abejoju, ar jis sugebéty fiziskai, palaikyti intensyvy rysj,
bet uz ji dirbantys, Salia jo, atsakingi uz tq tinklarastj ko gero, turéty tai daryti. L.
Ulevicius tinklarasti prilygino partiniam leidiniui: Tinklarastis — viena is komunikacijos
internete priemoniy, kuri leidZia kontroliuoti platinamq turinj, su islyga, jog komentarai
gali buti ir neigiami. Todél pagal savo reiksme, tinklarastis gali biiti prilyginamas
partiniam leidiniui, tik pasiZzyminciam interaktyvumu ir specifine tiksline grupe.

Remiantis specialisty mintimis, galima i8skirti du pagrindinius tikslus, kuriais
vadovaujantis kandidatams naudinga raSyti tinklaras¢ius: 1. noras skleisti savo mintis,
politines ir asmenines paziiiras ir idéjas (kandidatas turéty vadovautis vidine motyvacija);
2. naudoti tinklarasti kaip saves populiarinimo ir {vaizdzio formavimo priemong (S$iuo
atveju naudingiau pasisamdyti ry$iy su visuomene arba jvaizdZio formavimo komanda,

kuri tai daryty vietoje kandidato).
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Nepaisant to, kad kai kurie kandidatai ivardijo skirtingas priezastis, paskatinusias
raSyti tinklara$tj, taciau pagrindinis tikslas yra panaSus. K. LukaSeviciuté teige, kad
Pirmiausia, tai buvo mintis issakyt savo idéjq <..> Tai yra geriausias, greiciausias
bidas issakyt savo nuomone apie problemas arba skleist savo idéjas. PanaSiy tiksly
vedamas tinklarastj rasyti prad¢jo ir M. Monkevicius: svarbiausias tikslas yra pristatyti,
save, kas tu toks esi, kokios yra tavo paZiiiros vienokiu ar kitokiu klausimus, tai yra esmé,
nes rinkiminés kampanijos metu kity tradicinés komunikacijos priemoniy Siems tikslams
negaléjau panaudot deél kasty. J. Pozéla teigia tinklarasti pradéjes rasyti jau seniai, kai dar
tik atsirado pirmosios tinklara$¢iy sistemos, o priezastys, paskatinusios tai daryti, buvo
noras i8sakyti savo mintis. Jis taip pat teigia, kad tinklara$¢io raSymas rinkimy metu ir po
Jju skiriasi, taip pat skiriasi ir raSymo tikslai: rinkimy kampanijos metu yra visiskai kitaip
ir cia galiu pasakyt, kad politikai tampa mados ir bitinumo jkaitais. Rinkiminés
kampanijos metu kiekvienas politikas turéjo biiti facebook'e, kiekvienas turéjo rasyti
tinklarascius <...>. Jis [tinklarasStis] turéjo biti kaip papildoma priemoné, bet tikrai
negaléjo biiti esminis.

Visi kandidatai nurodé pagrinding priezasti, kuri paskatino juos naudotis
tinklarasciu, kaip komunikacijos su rink¢jais, priemone — tai noras iSreiksti savo idéjas
platesnei auditorijai ir galimybé tai padaryti greitai ir tiesiogiai. Taip pat buvo pastebéta,
kad per rinkimus tinklaraStis tampa priemone biiti pastebétam ir SiuolaikiSkam, nes, kaip
teigé J. Pozéla, kandidatai jaucia spaudima naudotis internetinémis technologijomis
rinkiminés kampanijos metu.

Tinklarascio, kaip komunikacijos su rink&jais priemonés, naudojimo tikslus
i8skyré ir L. Bielinis. Jo manymu:
kandidatams néra svarbus gilus komunikavimas su konkreciu Zmogum ar zmoniy, grupe, jiems yra
kuo svarbiau apreépti didesnj rinkéjy ratq ir pateikti jiems, nors ir trumpalaikes, bet vis délto
pakankamai aiskiai juos iSskiriancias, kazkokias frazes, tekstus, Zenklus, ideologinius kontiirus,
kurie galbiit, néra kazkokie sudeétingi, bet karts nuo karto primena apie tq kandidatq.

A. Raco nuomone, pagrindiné prieZastis, skatinanti kandidatus raSyti tinklaraScius
yra rySiy su visuomene specialisty itaka: 4§ manau, iki Siol ty priezasciy buvo vienintelé
— tai buvo viesyjy rysiy kompanijy patarimai. Jo nuomone, tai néra tinkama prieZastis ir

kandidatai, nemokédami raSyti, tac¢iau paklausydami tokiy patarimy, gali ne pagerinti,
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bet, atvirks¢iai, susigadinti jau turima ivaizdi. L. UleviCius iSskyré 4 priezastis,
skatinan¢ias kandidatus raSyti tinklaras¢ius: mada, griztamojo rinkéjy rysio poreikis,
galimybé rinkéjams pateikti neformalias smulkmenas, saviraiska.

Paciy kandidaty ir specialisty nuomongs, kalbant apie tinklaras¢io raSymo tikslus,
iSsiskyré. Specialisty teigimu, dazniausiai kandidatus rasSyti tinklarasti skatina iSorinés
priezastys: jie pasiduoda mados ir rySiy su visuomene specialisty poveikiui, siekia
politinio pripazinimo ir tinklarasti naudoja kaip vieng i§ ivaizdzio formavimo priemoniy.
Kandidatai i$skyré kitokias priezastis ir tikslus: idéjy sklaida, nuomonés iSsakymo ir
saviraiSkos galimybg. Atsizvelgiant { pastaryju atsakymus, galima teigti, kad raSyti
tinklarasti skatina individualios savybés, tokios kaip amzius, noras rasyti, turéjimas, ka
pasakyti. Tai tarsi tribtina, i§ kurios galima skleisti savo mintis. Gautus rezultatus galima
paaiskinti tuo, kad kalbinti kandidatai yra jauni, prie internetiniy technologijy pratg
zmoneés, kuriems tokios priemonés kaip tinklarastis, yra aiskiai suprantamos ir nattralios.
Jaunesni kandidatai geriau suvokia ir iSnaudoja Sios komunikacinés priemonés
privalumus. Kaip teigia J.PoZéla, tinklaras€iai neveiké tiems kandidatams, kurie buvo

vyresnio amziaus, kuriems galbiit psichologiskai sunkiau buvo persilauzt per tq barjerq.

Auditorijos svarba, rinkéjy lukesc¢iy analizé

Politinio tinklaras¢io raSyma itakoja auditorija, kuriai jis yra skiriamas. Be noro

iSreiks$ti savo mintis ir id¢jas, kandidatai turi pagrindinj tiksla — laiméti rinkimus, todél
atsakas 1 auditorijos likesCius yra vienas svarbiausiy veiksniy, jtakojanciy kandidato
komunikacija internetinéje erdvéje. A. Pemkus auditorijos identifikavima jvardijo kaip
labai svarby komunikacijos rodikli:
[kandidatai] turéty atsirinkti rinkéjq, rinkéjus, tiksliau pasakius. Tai yra jo arba jos auditorija.
Jeigu tikslas yra atstovauti itkininkus, tai paruosi tinklarastj, kuris bus patrauklus biitent
iikininkams - jisai bus kitoks negu [skirtas] 22 mety studentams. Cia jvaizdZio prasme - kokia
informacija bus pateikta ir taip toliau. Ir pats prisistatymas bus kitoks, ir kalba bus kitokia.

A. Raco teigimu, kandidatai, ypatingai tie, kurie turi jvaizdZio formavimo
strategijas, turi apsibréz¢ savo tikslines grupes ir toms pacioms tinkslinéms grupéms turi

biiti skiriami kandidaty tinklara$c¢iai. Jo nuomone, svarbu nuspresti kokios vertybés bus
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komunikuojamos rinkiminés kampanijos metu ir po jos ir tokios pozicijos laikytis visose
komunikaciniuose kanaluose, neveidmainiauti ir neapsimetinéti: 7u gali bandyti, per
susitikimus su rinkéjais guosti pensininkus, o tinklarastyje biiti labai modernus ir kalbéti
apie Lietuvq 2030, investicijas ir technologijas, bet tada tavo jvaizdis bus dvipusis ir
iSsiskirs.

Dauguma respondenty sutinka su nuomone, kad tinklaras¢iai dazniausiai skiriami
miesto gyventojams ir jaunajai kartai. L. Bielinio pritaria tokiai nuomonei, taciau, jo
manymu, kaimo gyventojai taip pat vis intensyviau naudojasi naujosiomis
technologijomis:
tinklarasciai yra skiriami jaunimui, kadangi jis yra intensyviausias naudotojas. Tai yra ir
mokiniai, ir tie, kurie dar néra rinkéjai, bet jau rengiami tam, kad priprasty prie tinklarasciy
<...> jaunimas, studentija, Siaip iki 25 mety yra labai intensyviai isitrauke, ypac miesto jaunimas,
nors as neisbraukciau ir kaimo Zmoniy, nes yra visiskai daug jaunimo kaime, kurie visiskai
ramiai isitraukia. Jeigu yra rysys, jie yra tame rysyje.

L. UleviCius neiSskyré atskiry amZiaus grupiy teigdamas, kad pagrindiné
auditorija yra aktyviis ir patyre interneto vartotojai. Sudétingesniais atvejais stengiamasi
pritraukti ir platesne, menkiau internetq paZistancius vartotojus. A.Racas, pats blidamas
populiaraus ir daug démesio sulaukiancio tinklaras¢io autoriumi, teigia, kad:
tinklarasytyje skaitytojy yra labai skirtingy, jie susirenka visokie skirtingi ir ten, is tikryjy, yra
kurie sutinka, kurie nesutinka visiskai, kurie gincijasi labiausiai, tai as manau, kad ir politikas
taip pat, jis turéty kreiptis, deéstyti savo mintis visiems, bet ten tarp ty visy atsiras jo gerbéjy ir
negerbéjy, cia yra truputélj rizikos visqlaik, bet tai yra biidas pasiekt daugiau Zmoniy,.

Remiantis A.Raco mintimis, galima teigti, kad nors kandidatas ir yra nusistates
tiksling auditorija, taCiau jo tinklaraStj gali aplankyti ir tikslinei grupei nepriskiriami
zmonés arba oponentai, todél reikia susitaikyti su neigiamy komentary atsiradimu ar net
iSpuoliais. L. Ulevicius teigia, kad Pagrindiné [auditorijos] jtaka - pavojus dél
potencialiai nekontroliuojamos neigiamy komentary lavinos. Tam turi biiti pasiruosta
Startuojant ir numatytos reagavimo taktikos.

[Sanalizavus Siuos teiginius, galima teigti, kad tinklarastj taip pat svarbu jtraukti ir
1 antikrizini plana arba vadovautis kriziy vadybos taisyklémis, kurios padeda iStaisyti

nepalankiai susiklosCiusias situacijas ir greitai bei adekvaciai reaguoti { {vykius.
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Apklausus kandidatus paaiskéjo, kad jie orientuojasi i pakankamai placia
auditorija. K. Lukaseviciiité teigé, kad jos pagrindiné auditorija yra jaunimas, taciau
ivardijama metus iSsiplété iki 50 mety rinkéjuy amziaus, o M. Monkevicius teigé tiksline
auditorija laikantis jaunima iki 35 mety. M. Skarupskas pripazino, kad:
buvo orientuojamasi § jaunas Seimas, jaunus zmones, kurie yra, na sakykim, ne tas Zemiausias
sluoksnis. Na jie gal jau nebeskaito Vakaro Ziniy, jie gali kritiSkai mqstyti apie vykstancius
procesus, neSaukti, kad valdzioje ten visi yra kysSininkai, supranta kaip viskas vyksta, turi bent
truputi supratimo, atskiria savivaldq nuo Seimo, vyriausybés, vykdanciqjq valdzig nuo politinés.

Kalbédamas apie auditorijas jis taip pat pripazino, kad, jo nuomone, raSydamas
tinklarast] kandidatas, ypatingai nepopuliarus, pasiekia labai mazq auditorijq, tik tq
auditorijq, kuri yra suinteresuota- tai yra nuomoniy formuotojai, tavo konkurentai, tavo
partijos biciuliai. Jiems tu nieko naujo nepasakysi- jie tave Zino, jie Zino tavo reputacijq,
Jjiems nereikia tavo jvaizdzio. Kandidato nuomone, labai sunku pritraukti ta auditorijos
dalj, kuri kandidato nepazista arba nezino. Jo manymu, nors rinkéju, skaitanciy
tinklarascius, skaiCius ir auga, taciau vis dar néra didelis. DidZioji tinklara$¢iy skaitytoju
dalis skaito Zymiy, jau iSpopuliarinusiy savo varda tinklarascius, o jaunam kandidatui
i8siskirti yra labai sunku.

S. Gustainis teigia neapsibrézes tinklara$¢io skaitytojy auditorijos, bet

orientavesis 1 bendra savo potencialiu rink€ju rata: ne pats tinklarastis buvo kazZkam
skirtas, o content‘as, tai, kq as darau. Na sakykim, as esu liberalas, as turiu liberaliq
ideologijq ir tai apibrézia tq mano target‘q. J. Pozéla neapsiribojo viena pagrindine
tiksline grupe, rinkéjais, ir iSvardijo kelias:
Viena is auditorijy, kuri yra labai svarbi, tai as jas pavadinciau nuomoniy formuotojai arba
nuomoniy lyderiai, tame tarpe ir Zurnalistai, naujieny agentiiry atstovai, kity politiniy partijy
nariai ir vadovai, kurie skaito savo oponenty tekstus, tai tam, kad tu biitum matomas politikoje, tu
turi biiti matomas ir jiems. Cia néra jy daug, ¢ia gal biity 20 Zmoniy auditorija, bet kartais jinai
tq gali praskleisti tikstanciams. Antras dalykas, tai jauni Zmonés.

Apibendrinant galima teigti, kad pagrindine tiksline grupe ir specialistai, ir
kandidatai jvardijo rinkéjus, kuriems yra skiriami jraSai. Pakankamai maZai démesio
skiriama Ziniasklaidos, kaip tikslinés auditorijos, poreikiy tenkinimui. Nors kandidatai
prisipazino, kad savo tinklara$cio jrasus Ziniasklaidos atstovams platina, ta¢iau dauguma

Junemano, kad ziniasklaida yra svarbiausia tiksliné grupé..
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Kuriant ivaizdi labai svarbu suvokti rinkéjy likescius. Specialisty nuomone, labai
sunku zinoti, ko i§ kandidaty tikisi rinkéjai, todél svarbu atlikti rinkos tyrimus, kurie
padéty tikslingiau formuoti ivaizdi. L. Ulevicius teigia, kad skirtingi rinkéjai - skirtingi
norai. Tinklarastyje lengviau atskleidinéti internetui, jaunimui, aktyvumui, atvirumui
artimas savybes. A. Pemkus teigia, kad bendrai rinkéjai, mano nuomone, yra nusivyle
rinkimais, per daug nesigilina | programas ir Ziiri | tq pirmini jvaizdj, dalis kazkoks
procentas 30 - 35 seka pagal savo isitikinimus, kurie sukurti per daug mety. L. Bielinis
isitikings, kad rinkéjy poreikiai nesikeiCia, taCiau neretai jie susizavi visai kitomis
savybémis nei tomis, kuriy i§ kandidaty troksta: Na kokiy jie reikalauja, tai, kaip visada,
reikalaujama to paties, reaguojama | vienqg, o reikalaujama ir atsakingumo,
profesionalumo ir rimtumo. Na tokiy dalyky, kuriy visada reikalauja is politiky. Nors,
kad ir kaip buty juokinga, reaguoja emocingai, ant tiek, kiek jie simpatiski, kiek Silti ir
panasiai.

Kandidatai taip pat neiSskyré konkreciy rinkéjy poreikiy, bet apibendrinami
patvirtino L. Bielinio mintis, kad rinkéjai tikisi tradiciniu vertybiu: rinkéjai nori matyti
laikosi panas$ios pozicijos: sqZiningumo, teisingumo, tokio, na is rinkiminés savo patirties,
kad Zmoneés, jie jau nori girdéti teisybe. Ji taip pat mano, kad kandidatai papuola i savo
susikurty ivaizdziy spastus- kurdami fobulo kandidato ivaizdi, jie iSkreipia realybe:
tas yra iskreipta, nes dabar politikas bijo pasakyt, kad as neZinau, nes tai ne mano sritis, nes
prarasiu balsy kazkiek, tai ir varo viskq, kq Zino, ne | temq, va tas yra blogai <...> Politikas
negali biiti visazinis ir visy galy meistras, bet yra profesionalai, kurie savo sritis iSmano.

J. PoZélos nuomone, pats rinkéjas nezino kokj politikq jis noréty matyt. Tai yra
Jjausmo dalykas, as tq jauciu, kad tai yra daug labiau emocionalus rinkimuose, minutés
padiktuotas, racionalus pasirinkimas yra daromas ganétinai retai.

S. Gustainio manymu, aplinkos veiksniai, nusivylimas politiniais sprendimais ir
negatyviy naujieny gausa skatina rinkéjus balsuoti uz grieztus ir i kompromisus
nesileidZiancius kandidatus:

Siai dienai, gaila, bet Lietuvai reikia tokiy politiky kaip Grybauskaité — tai yra grieita
ranka, populistiniai sprendimai, opiumas liaudziai. Tai, as§ manau, yra dél to, kad yra labai

tendencinga ziniasklaida ir labai daug neigiamy Ziniy, tiesiog viskas, kas daro reitingq yra
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neigiama. Ir tai automatiskai formuoja visuomenés nuotaikq, ne nuomone, bet nuotaikq ir tie
politikai, kurie sugeba padauzyti kumsteliu j stalq sukelia tokiq mintj, kad jie bent kazkq padarys.

Apibendrinant respondenty atsakymus galima daryti iSvada, kad kandidatams
naudinga atstovauti tradicines vertybes, kurios buvo vertinamos visais laikais, tafiau
kuriant savo rinkimy strategijas ir internetinés komunikacijos planus, svarbu iskirti savo
tikslines grupes ir ju likescius, nes tinklarascio skaitytojai gali kelti kitokius reikalavimus
nei labiau gyvg asmenini bendravima vertinantys rinkéjai. Taip pat svarbu atsizvelgti i

aplinkos tendencijas ir visuomenines nuotaikas.

Temy pasirinkimo ir saves pristatymo tinklarastyje kriterijai

Auditorija jtakoja temas, kurios yra aprasomos kandidato tinklaraStyje. Kaip
teigia J. PoZéla ypatingai turi biiti pasirenkamos temos, nes tu negali Snekét apie labai
sudeétingq temq 18 mety auditorijai, turi taikyt visiskai kitokius Zinutés formavimo
kriterijus. Apklausus kandidatus paaiSke€jo, kad néra tendencingy temuy pasirinkimy
motyvy — daZniausiai raSoma apie tai, kad tuo metu yra aktualu. M. Skarupsko teigimu jis
neturi jokiy specialiy kriterijy, kuriais vadovaudamasis atrinkinéja temas, taciau
rinkiminés kampanijos metu iSskyré viena, galbiit labiau iSryskéjusia tema:

Specialiy kriterijy néra, tiesiog, kas aktualu, kas galvoj kyla, tq ir rasai [...] buvo, kad viena
tema, kuri ryskéjo ir buvo viena is pagrindiniy rinkimy daliy, tai buvo valdzios santykio su
Zmoném nebuvimas ir tos atskirties mazinimas, kazkokiy bidy, galvojimy, kaip tai reikty
sumazinti, kvietimas dialogui. Ir dar buvo visi skatinami ieskot to rySio ir buvo ten bandoma

pasakyti, kad tai yra esme.
teigia, kad arba as noriu ta idéja pasidalint, arba matau problemq ir tada ja dalinuosi.
Toks temy pasirinkimas patvirtina tinklaras¢io, kaip saviraiSkos priemonés funkcija.
Kandidatai, specialiai nenaudodami tinkalascio, kaip jvaizdzio formavimo priemonés,
iSreiskia savo mintis ir skleidZia savo id¢jas visuomenei.

Kai kurie kandidatai iSskyré, ju manymu, svarbius kriterijus, kuriais
vadovaudamiesi raso tinklarasS¢ius. Pasak J. Pozélos, visy pirma, tema turi biiti tokia, apie

kuriq tu supranti, nes jeigu tu paraSyti tai, apie kq tu nesupranti, tai gresia greitu iSrySkinimu ir
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tavo, kaip politiko, kompromitacija. <...> Plius, aktualijos. Tu persiziari aktualijas ir reaguoji
kaip pilietis, kaip politikas § jvairiausius dalykus, tarkim, j vyriausybés priimamus sprendimus.

M. Monkevicius jvardijo ir iSorinius, ir vidinius kriterijus, kurie itakoja temy pasirinkima:
Labai paprastai — kas uzgriebia. Kas yra aktualija, tai turi biti dvi sudedamosios dalys man
asmeniskai — tai pirmiausia turi biti susije su tam tikra aktualia visuomenei arba mano tikslinei
grupei tema arba aktualija, ar ne? Cia yra vienas aspektas — isSorinis. O vidinis — uzgriebia,
liecia, ripi man asmeniskai. Ir kai yra abiejy Siy dalyky sankryza, samplaika isorinio ir vidinio,
tai yra tema, kuri verta biiti mano blog‘e.

S. Gustainis taip pat jvardija panasius kriterijus ir pabrézia, kad nesivadovauja
populistiniais sprendimais: [RaSau] tai, kq suprantu. Sitoje vietoje a$ esu griestas
antipopulistas. Mane patj labai nervuoja, kai klausai politiky arba skaitai tekstus apie
tai, ko jie visiskai nenusimano.

Apibendrinus respondenty atsakymus, galima daryti i§vada, kad jie vadovaujasi
dviem kriterijais, kurie padeda atsirinkti temas: vidiné motyvacija iSreiksti savo nuomong
ir iSoriniai faktoriai, tokie kaip vyraujancios aktualijos ir Salies/miesto problemos.

Prie§ pasisakant tam tikromis temomis, kandidatams svarbu apgalvoti Ziniy
praneSimo biidus ir pasirinkti tona. Kaip teigia A. Pemkus, internetin¢ erdvé yra daug
maziau kontroliuojama ir jpareigojanti, todé¢l prie§ pradedant rasyti, biitina apgalvoti kaip
tai bus daroma:

Jeigu internetinéje erdvéje galima Zymiai labiau uzgaulioti, uzkabinti is iSorés, tai jeigu kazkq

......

kirsi atgal, tai inteligentiskai ar nusileisdamas § vulgarumus, prastq lygi? Tai tada atsiranda
visokios rizikos <...> O internetinéje erdvéje gali pasilikti labai ilgai.

J. Pozéla taip pat jvardija tinklarastyje vyraujanc¢io tono svarba:
tu gali pasirinkti negatyvy tonq, kai visq laikq kritikuoji, tarkim, kritikuoji institucijq, kuri
visuomenés pasitikéjimo reitinguose uzima paskutine vietq, tarkim vyriausybé arba Seimas, <...>
bet as nemanau, kad tau turéty biiti pagrindiné strategija, nes Zmonés visgi yra issiilge pozityviy
pranesimy ir pozityvaus pozitirio, nori kazko teigiamo, o ne tik kalimo kaip viskas yra blogai ir
kaip mes visi netrukus nugarmeésim § dugngq.

Apibendrinant rezultatus, labai svarbu apsibrézti kokiu tonu bus raSomas
tinklarastis, nes raSymo tonas padeda atskleisti kandidato poziiiri i problemas. Daugelis

kandidaty savo tinklaras¢iuose aptaria visuomeng sukrétusius arba reik§mingus ivykius,
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Salies aktualijas, taCiau pasirinkta pozicija ir pasakojimo tonas gali i$skirti kandidato
tinklarasti i§ daugumos kity ir taip pritraukti didesnj skaitytojy rata.

Temy pasirinkimas atskleidzia saves, kaip asmenybés arba kaip politiko -
profesionalo, pozicionavima tinklarastyje. Kaip teigia L. Bielinis, asmenybiniai [irasai]
iSryskina Zmogaus individualias charakteristikas: jo isvaizdq, jo pomégius visokiausius ir
panasiai, o profesiniai — iSrySkina jo funkcionavimq tam tikroje sferoje, jo gebéjimus,
pasiekimus ir taip toliau. A. Racas mano, kad:
politikoj svarbu abudu dalykai. Vis tiek kai mes Ziirime § politikus, mes vertiname abudu dalykus,
mes vertiname koks jis yra asmuo, na ar jisai yra drqsus, ryztingas, moralus, etiskas- tai vienas
vertinimo kriterijus, o kitas- mes vertiname, is tikryjy, jo darbus, tie darbai dazniausiai bina
susije su kompetencija- ar jis turi idéjy.

Jo manymu, neverta pasirinkti tik vieno pristatymo varianto, nes nebus pilnai atskleista
asmenybe¢ ir jos kompetencija tam tikroje srityje.

Kiti respondentai mano, kad saves pristatymas priklauso nuo jvairiy priezasciy: L.
Bielinis teigia, kad priklauso nuo adresato. Reikia istirti adresatq ir reikia Zinoti ko tikisi
ir ko laukia adresatas, L. Ulevi¢ius mano, kad Abu [pristatymo] variantai jmanomi -
priklauso nuo bendro kandidato pozicionavimo ir konkurencinés aplinkos, o A. Pemkus
teigia, kad priklauso nuo kandidato. Yra Zmoniy, kurie Ziauriai bijo jsileisti fotografus ar
televizijq <...> j savo butq arba namq. <...> Kandidatas pats turi nuspresti, kiek placiai
Jjis atidarys tq erdve. Apibendrinus eksperty nuomones galima teigti, kad kiekvieno
kandidato atvejis yra individualus ir néra bendros nuostatos, teigiancios, kad vienas arba
kitas prisistatymas yra geresnis. ISanalizavus aplinkos veiksnius, auditorija, pacio
kandidato asmening pozicija, galima Siuos pristatymus jungti arba jais varijuoti.

Kandidaty nuomonés §iuo klausimu taip pat buvo jvairios, taciau apibendrinus
visus atsakymus galima daryti i§vada, kad naudojami abu pristatymai, o daZniausiai jie
aprasymo, padaryto darbo tam tikra prasme ir atskleidi asmenybe, o ten parasyt, kad as
esu tas ir tas, nu taip tiesiog, apibiudinant save, as manau, kad néra prasmés. Remiantis
paSnekovés pozitriu galima teigti, kad per savo sprendziamas problemas dalis kandidaty
stengiasi atskleisti ne tik profesinius gebéjimus, bet ir asmenybg, asmeninio gyvenimo

neslepia, taciau ir nesistengia jo pabrézZti. J. PoZzéla teigia, kad Nereikia bijot pasirodyt
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toks, koks tu esi. Jo teigimu, kartais tokios paprastos priemongés, kaip savo asmeniniy
nuotrauky patalpinimas gali atnesti teigiamy rezultaty: labiausiai buvo komentuojamos ir
Ziirimos mano vaikystés nuotraukos, kas buvo tiesiog, labai paprastas dalykas, kuris yra
elementarus is principo. M. Skarupskas teigé, kad tinklarastyje pateiké save kaip
profesionala ir asmeninio gyvenimo detaliy trikuma jvardijo kaip galimai padaryta
klaida: Mazai buvo asmeniskumy, dabar galvoju, gal per mazai? O tokiy nuotrauky, net
patirciy is kelioniy, net elementariy, nebuvo déta. Is esmés, viskas per politing prizme:
tam tikras problemas, iZvalgas, gyvenimo procesus, kuriuos galima keisti, tai tik tai taip.
M. Monkeviciaus nuomone: ziarint i patj politikos veiksmq ir politikos paskirtj, labai
sudetinga apibrézti kazkokiq skiviamajq ribq tarp politikos ir politiko asmeninio gyvenimo. Tai
turéty biiti viena darni visuma ir negalima vieSojoje erdvéje projektuoti save kaip vieno tipo
asmenj, o darbo dienai pasibaigus propaguoti visiskai kitas vertybes.

Panasios nuomonés laikosi S. Gustainis:

Geras politikas niekada nebus, jeigu jis nebus asmenybé ir as manau, kad Sitos dvi sqvokos, jy
negali lyginti, nes po asmenybés sqvoka palenda visas politikavimas <...> Sitie dalykai yra
glaudziai susije. Tai as j $i klausimq tikrai atsakysiu, kad save pristatau kaip politikq, bet manau,
kad negalima biiti geru politiku, jei nesi asmenybe.

Kandidaty manymu, tinklaraStyje negalima ignoruoti nei asmeninio, nei
profesinio gyvenimo sfery, nes jy darna padeda rinkéjams geriau jvertinti kandidata. Ilgus
metus kandidatai pristatin¢jo save tik i§ profesinés pusés, taciau Siuolaikinéje politikoje
vyrauja nuomon¢, kad smulkios detalés, tokios kaip vaikystés nuotraukos ar
pasidalinimas dienos ivykiais gali padidinti susidoméjima ir rinkéju palankuma. M.
Skarupskas asmeniniy detaliy trikuma netgi jvardija kaip galima neigiama rinkiminés
kampanijos aspekta. Vienas palankiausiy biidy, padedanciy atskleisti asmeninio
gyvenimo detales, yra vizualiniy priemoniy naudojimas, kuris apzvelgiamas kitame
skyriuje.

Nagrin¢jant tinklarastyje apraSomas temas ir siekiant iSsiaiskinti kokiais kriterijais
vadovaujantis jos atsirenkamos, taip pat buvo siekiama suZinoti ar kandidatai
tinklarastyje save sieja su atstovaujama politine ideologija ir ar verta tai daryti. Visi
kalbinti kandidatai prisipaZino tinklarastyje atstovaujantys pasirinkta ideologija. K.

v —

neaptarinéjanti. J. Poz¢la taip pat pripazino, kad visi tinklarastyje egzistuojantys tekstai
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paremti socialdemokraty ideologija, o M. Skarupskas pripazino, kad jo tinklarastyje
jauCiama kairioji politine kryptis, taCiau stipriy politiniy ideologiniy samprotavimy
nebuvo:

Gal daugiau buvo rasyta tokie praktiniai dalykai: ten nevaziuoja troleibusas, ten neisvezamos
Siuksles, per mazas bagazo dydis vieSajame transporte, uz kurj nereikia mokéti, tai c¢ia praktiniai-
nebuvo galima jzvelgti ideologijy, o tam tikruose rasiniuose matési ta kairioji.. Tikrai nebuvo
smulkaus verslo skatinimas, per tam tikras prizmes buvo galima {zvelgt, kad tai buvo
socialdemokratija, o stipriy pamagstymy ideologiniy- ne.

M. Monkevicius teigia siejantis save su partijos ideologija, nes tai yra mano ne
tik vieSosios paziiiros, bet ir mano asmeninés paziuros, o kaip as ir sakiau, tinklarastyje
as siekiu atskleisti save kaip asmenybe. S. Gustainis taip pat neatsiriboja nuo ideologijos:
AS esu liberalas ir mano tinklarastyje yra liberaly sqjiidzio logotipas. Mano tinklarastyje yra
kategorija liberalai <...> ir as to visai neslepiu, bet nebruku. Cia yra svarbiausia. AS galvoju,
kad jei as esu liberalas, tai nebiitinai mano rinkéjas bus liberalus. Tegul pats nusprendzia

Apibendrinant kandidaty atsakymus, galima konstatuoti, kad kandidatai
tinklaraSCiuose atstovauja pasirinktas ideologines kryptis, taciau iSanalizavus specialisty
atsakymus paaisSkéjo, kad nors, ju manymu, kandidatams verta sieti save su politine
ideologija arba atstovaujama partija, taiau Lietuvoje jie izvelgia stipry ideologiniy
vertybiy trikuma, kuris nulemia asmeninio kandidato jvaizdzio reikSmés didéjima. L.
Bielinis teigia, kad
gilesnés vertybinés sistemos paciam kandidatui padeda islaikyt savo elgsenos ir pozicijos
koridoriy ir kita vertus, rinkéjui partijos padeda pamatyti kandidatq ne kaip pavirsiskq, bet kaip
atsiremianti | tam tikrq ideologine baze. Problema ta, kad dalis partijy neturi tokios ideologinés
bazés. Jos pacios néra suformavusios, todél jiems patiems labai sunku | kazkq atsiremti, kai néra
tos ideologijos.

A. Pemkus laikosi panaSios nuomonés ir kalba apie tai, kad partijos, net ir
turédamos pamatines vertybes, daznai jas iSduoda, prisitaiko prie esamos situacijos, o ne
kovoja uZ savo pazitras, todel ir kandidatams save sieti su partija darosi sunku. Jo
manymu, kandidatai, pristatantys save kaip partijos nari gali suburti didesni lojaliy
rinkéjy skaiciy, nes ir jo jvaizdis tampa patikimesnis ir svaresnis:
verta sieti su partija, kaip dalj jvaizdzio, Zymiai daugiau vertés buty jei ta partija turéty kazkokius

konkrecius, nebiitinai ideologinius, bet konkrecius tikslus, misijq ar kazkq panasaus. <..> Tai
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mano manymu biity geriau aiskiau jvardyti politine pozicijq, ar tai biity asmuo ar Zmoniy grupé

ar buty partija ir tikétis mazesni skaiciy rinkéjy, bet uzsiauginti pastovy.

Tinklara$c¢io ypatumai: vizualiy priemoniy naudojimas, komunikacijos klaidos

Vizualiniy priemoniy naudojimas tinklarastyje taip pat padeda pristatyti save
visuomenei ir kurti kandidato jvaizdi. A. Ra¢o nuomone, tai pirmiausia pagyvina bendrq
vaizdaq, jis darosi patrauklesnis, vien dél nuotrauky- vizuali informacija visq laikqi yra
labiau patrauklesné, kitas dalykas <...> tas padeda truputélj dar arciau pritraukti savo
galimus potencialius rinkéjus. L. Bielinis teigia, kad vizualiniy priemoniy pagalba galima
kurti tam tikra iliuzija ir realia situacija pakoreguoti sau tinkama linkme: vizualinés
priemonés pagyvina tam tikrq jspudj, leidZia komunikuojantiems pamatyti tq kandidatq,
bent jau taip, kaip jis save teikia, jis gali buti 60 - 70-ties mety, o pateikt savo jaunystés
nuotraukq ir tokiu bidu pasirodyt simpatiskesniu. Siy pa$nekovy teigimu, vizualios
priemonés uzima svarbia vieta tinklarastyje, nes suteikia jam gyvumo ir patrauklumo,
taip pat gali pakoreguoti nelabai palankias aplinkybes. L. Ulevi¢ius laikosi nuomonegs,
kad vizualika naudinga tiek, kiek padeda lengviau isreiksti mintis ir pritraukia bei islaiko
tiksline grupe.

Apklausus kandidatus paaiskéjo, kad jie nevengia vizualiniy priemoniy
naudojimo savo tinklaraSciuose. J. Pozélos teigimu, vienas pagrindiniy interneto teikiamy
privalumy yra kandidato ir rinkéjo suartéjimas ir atskirties tarp ju sumazinimas:
politikas nebéra, kaip anksciau buvo sukurtas politiko {vaizdis, kad politikas yra kazkur ten
aukstai, jis nepasiekiamas, jis niekada nebiina mieste, niekada nevaiksto gatvémis, nevazinéja
autobusais ir dar jvairiausi kitokie stereotipai, tuo tarpu dabar, politikai priversti parodyti savo
toki kasdienini gyvenimaq, kad jie irgi yra tokie patys zmonés, kaip ir rinkéjai jy, tai yra visiskai
normalu ir tai gali daryt per tuos vizualinius dalykus.

M. Skarupskas teige, kad savo svetainéje naudojo nuotraukas, video jrasus, kurie
buvo kazkuo jdomis, atkreipiantys démesj ir iSsiskiriantys: Na dedame ne [asmenines]
nuotraukas, bet kazkokias priemones, kurios sudominty Zmones <...> tam tikros
informacijos, arba reagavimo | jvykius. M. Monkeviciaus manymu, jy [vizualiy
priemoniy] reikéty naudoti kuo daugiau, nes vizualika tinklarasciuose arba internetinéje

komunikacijoje suteikia galimybes ir isskiria Siq komunikacijos priemone is kity. Radiju
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nelabai vaizdq perteiksi, spauda — vaizdai yra statiniai, televizija — ten galbiit yra
galimybés panaudoti visas priemones, bet kastai yra nepalyginamai didesni.
Apibendrinant rezultatus galima teigti, kad vizualika atlieka Sias pagrindines funkcijas:
atskleidzia asmenybe ir sudomina rinkéjus, padeda pateikti savo pozilri placiajai
visuomenei ir papildo tekstus.

Mokslingje literatiiroje pabréziama nuoseklumo svarba kuriant jvaizdj, todél

tyrimo metu buvo siekiama iSsiaiskinti, kaip daznai reikéty atnaujinti tinklarascio turini,
nuo ko priklauso jraSy daznumas ir kaip daznai kandidatai kuria naujus jrasus. Kandidaty
ir specialisty mintys Siuo klausimu iSsiskyreé. Specialistai teigeé, kad viena svarbiausiy
taisykliy, kuriy turéty laikytis tinklaraS¢io autoriai, yra nuoseklumas ir stabilumas. A.
Pemkaus teigimu, geriau yra reciau, bet pastoviai, negu taip.. nelygiai, nes prarasti
gerbéjq, prarasti sekéjq yra labai lengva, uZsiauginti- sunku. Jo nuomone, pries
pradédami raSyti tinklaras¢ius, kandidatai turi apgalvoti raSymo daznuma, nes tik tokiu
biidu yra lengviau i$laikyti esamus skaitytojus:
AS visada esu uz nuoseklumq <...> Jeigu planuoji rasyti bloga, paleidi tokj tinklarastj, tai cia jau
kaip dalis dienotvarkes. Jau geriau uzsibrézti, kad rasyti vienq kartq per savaite ir taip darysi tris
metus iS eilés, negu pirmq savaite rasai tris kartus per dienq, o paskui sakai ai, palaukit ir tris
savaites taves néera. Jeigu yra nuoseklumas, tai atsiras ir siekéjy, jie stebés, komentuos, nes Zinos,
kad kiekvienq penktadienj iseina naujas jrasas ir tada atsiras kazkokia dinamika, kazkas stebés.

PanaSios nuomonés laikosi ir A. Racas, kuris teigia, kad tinklarasStis gali buti
prilygintas naujieny portalams, kuriuose zmones lankosi vedami pagrindinio tikslo —
suzinoti kazka naujo: jei jau tu pradéjai rasyti, <...> tada tu rasyk. Rasyk kartq i savaite,
rasyk kartq { ménesj, bet rasyk. <...> ypatybé tinklarascio, kai tu jo neberasai ilgesnj
laika, tave pamirsta, ta prasme, pas tave nebesilanko, nes pas tave niekas nebesitiki nieko
rasti.

Kalbinti kandidatai prisipazino, kad rasydami tinklarasti nepaiso periodiSkumo,
teige, kad kai buvo priesrinkiminis laikotarpis, tai a$ dazniau atnaujindavau. Matau
problemq, nuvazZivoju | Zirminus, matau, kiemai apleisti ir sugalvoju parasyti,
pasidalinti su zZmoném. M. Skarupskas taip pat pripazino tinklara$¢io nuosekliai
nerasantis: na Siuo atveju as kalbéciau, tam tikrais momentais, arba tau uzeina kazkokie

kiirybiniai periodai arba Siuo atveju rinkimai. Tai va, rinkimai jpareigoja, nes dabar po
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rinkimy reikia sudélioti viskq | savo vietas, na néra jis taip aktyviai atnaujinamas. J.
Poz¢la ivardijo panaSius rasyti skatinancius veiksnius. Jo nuomone biina mintis, tu jq
parasai ir jis [irasas] atsiranda. AS tikrai neturédavau tokio uzdavinio, kad kiekvienq
dienq turi biiti po jrasq, nes tada tas jrasas atsiranda toks <...> ne iki galo sukurtas.
Tiesa, rinkimy kampanijos eigoj, rinkimy kampanijos metu yra visiskai kitaip. M.
Monkevi¢ius buvo vienintelis kandidatas, kuris pripazino, kad pradéjes rasyti tinklarasti
apgalvojo irasy daznuma, taciau ne visada pavyksta igyvendinti pirminius tikslus:

I principo tikslas buvo, ar siekiamybé gal labiau, mano asmeniné siekiamybé yra per savaite
vienas jrasas. Savaités metu aS stebiu, kazkq pastebiu ir kas yra jdomu man, kas galbit
atskleidzia ir mano paziiiras, vertybes ir taip toliau. Parasyti bet vienq jrasq. Siuo metu jrasy
daznumas yra Zymiai mazesnis.

Apibendrinus kandidaty mintis galima teigti, kad pagrindiné prieZastis, skatinanti
juos sukurti nauja irasa yra vidiné motyvacija, o ne iSoriniai veiksniai. Kandidatai kuria
naujus jraSus norédami iSsakyti savo mintis, id€jas, pozitri, taciau per rinkimus atsiranda
ir iSorinés motyvacijos, tokios kaip nenoras atsilikti nuo mados, matomumo ir Zinomumo
didinimas, visuomenés spaudimas ir t.t. Né& vienas kandidatas nesinaudoja rySiu su
visuomene specialisty paslaugomis ir teigia neraSantis tinklaras¢io vien dél to, kad toks
raSymas yra madingas.

Specialistai nenuosekluma jvardijo kaip viena i§ klaidy, kurias daro tinklaras¢ius
rasantys kandidatai. Tyrimo metu taip pat buvo siekiama iSsiaiSkinti, ar tinklaraS¢ius
rasantys kandidatai gali pakenkti savo jvaizdziui ir jvardyti dazniausiai pasikartojancias
klaidas. Specialistai pripazino, kad pasirinkdami tokia jvaizdzio formavimo priemong ir
neadekvaciai jverting aplinkybes, kandidatai gali sulaukti neigiamy pasekmiuy. L.
Ulevicius teigia, kad Jeigu tinklarastis bus tik dirbtiné priemoné, tai ilgalaikis efektas -
neigiamas, nes tai tolygu kandidato melagingiems pazadams. Jo nuomonei pritaria A.
Racas, manydamas, kad klaidos, pirmiausia, yra, galvoju, kai Ziiirima | tinklarastj kaip
ivaizdzio kiirimo dalj. Antra klaida yra tinklarascio raSymas tik per rinkimus, tai yra
rinkiminis produktas — tai néra tinklarastis. Remiantis Siais teiginiais galima daryti
iSvada, kad tinklaraS¢io raSymas turi biiti gerai apgalvotas ir tikslingas procesas.
Kandidatai neturéty vaikytis mados ir jei neplanuoja naudoti Sios priemonés, kaip

ilgalaikes, jiems vertéty naudoti kitas jvaizdZio formavimo priemones.
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L. Bielinio manymu, pagrindinés tinklaras¢iy autoriy klaidos yra auditorijos
poreikiy neiSmanymas ir neteisingas turinio pasirinkimas:
jei kandidatas nesuvokia internetiniame tinkle esanciy zmoniy interesy, pomégiy, litkesciy, tai is
tikryjy, jis translivodamas tam tikras vertybes ar pozicijas, gali atstumt nuo saves, o ne pritraukt.
Kita vertus, jei jis tai daro nepatraukliai, estetine prasme, fakto jdomumo prasme, jis irgi gali
biti visai nejdomus, o kartais ir atstumiantis, jei jis teikia pozicijas, kurios jam atrodo vertingos,
o I8 tikryjy yra priesingai. Jeigu taip yra, tai kandidatas pralaiméjes.

RaSymo stiliaus ir netinkamo tono pasirinkima ivardijo ir A. Pemkus. Jo
nuomone, kandidatai gali susigadinti ivaizdi ir dél interneto, kaip naujosios
komunikacijos erdvés, neiSmanymo: jeigu nesilaiko nuoseklumo, jeigu leidZia sau
vulgarumus arba kazkq kitq, jeigu idéja néra iki galo isvystyta, nusisnekéjimai kazkokie,
tai dabar internetinéje erdvéje gali ilgai pasilikti ir kazkas jeidamas per google search
iSmeta visas citatas per praéjusius, nezinau, 10 mety ir jeigu néra nuoseklumo, tokj labai
paprasta sudirbt.

Remiantis pasSnekovy atsakymais galima manyti, kad pradéjus rasyti tinklaraSt]
galima i8Saukti visiSkai kitokia, nei tikétasi, rinkéjy ir visuomenés reakcija. Apibendrinus
respondenty mintis iSskiriamos $ios pagrindinés tinklaras$¢io raSymo klaidos: tinklarascio
raSymas tik per rinkimus, auditorijos analizés nebiivimas, netinkamas tinklaras¢io turinys,

raSymo tonas.

3.3 Rezultaty apibendrinimas

Atlikus tyrima paaiskeéjo, kad kandidatai yra gerai susipazing su internetiniy technologijy

itaka kandidaty komunikacijai su rinkéjais. Nors pastebima ir neigiamy aspekty, taciau

dauguma respondenty socialing erdve vertina dél galimybiy, kuriy negali suteikti kitos

ziniasklaidos priemonés: jauny rinkéjy arba specifiniy tiksliniy grupiy pasiekiamumo,

galimybeés sumazinti finansinius iSteklius ir i§vengti Ziniasklaidos filtro ir pristatyti save kaip

visapusiSka asmenybg. Dauguma apklaustyjy teige, kad tinklaraStis gali buti naudojamas kaip

viena 1§ jvaizdZio kiirimo priemoniy, taciau ji turéty biti ilgalaike ir nuosekli.

Tyrimas taip pat parodé¢, kad dauguma kandidaty vadovaujasi vidinémis motyvacijomis,

skatinanciomis raSyti tinklarasti ir naudoja labiau chaotiSka nei nuosekly bendravimo su
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rinkéjais buda- visi kandidatai prisipazino, pasibaigus rinkiminei kampanijai, sumazing rasy
kieki tinklaras¢iuose. Kandidatai vertina griztamaji rysi, taciau mano, kad tinklarastis néra
tinkama priemoné i$Saukti diskusijas ir Siam tikslui pasiekti naudoja kitas socialines erdves
(Facebook, Twitter ir pan.), kurios tuo paciu pasitarnauja ir kaip kandidato asmeninio
tinklaras¢io zinomumo didinimo priemoné. Respondenty nuomone, pagrindiné auditorija,
kuriai skiriamas tinklarastis yra jaunimas, taciau kai kurie savo jrasus platina masinéje
ziniasklaidoje ir, kaip viena i§ tiksliniy auditorijy, pasirenka ziniasklaidos atstovus,
konkurentus ar tam tikros srities specialistus.

Atlikus tyrima paaiSkéjo, kad kandidatai taip pat neturi specialiy kriterijy, kuriais
vadovaudamiesi atsirenka jraSy temas — daZniausiai vadovaujamasi vyraujanéiomis
aktualijomis, noru pasidalinti nuomone ir remiantis turimomis Ziniomis, iSsakyti savo poZziiri.
Atliktas tyrimas parodé, kad kandidatai stengiasi pristatyti save kaip visapusiSka asmenybg ir
kratosi tradicinio ir griezto ivaizdzio: pristato savo pomégius, asmenybe, dalijasi mintimis,
iSgyvenimais ir riipimais klausimais. Pristatydami save kandidatai nevengia vizualiniy
priemoniy, kurios, ju nuomone, pritraukia auditorija ir priartina rinkéja. Kandidatai
tinklaraStyje taip pat sieja save su politine partija arba atstovaujama ideologija, taciau
nesistengia, kad ideologinés vertybés nustelbty jy paciu asmenybes.

Remiantis specialisty ir pa¢iy kandidaty atsakymais, galima iSskirti socialinés erdvés
komunikacijos aspektus, kurie padeda kurti kandidato ivaizdi ir palengvina komunikacija su
rinkéjais:

e D¢l kandidato ivaizdzio svarbos ir socialinés erdvés integracijos i pilieCiu gyvenima,
kandidatai asmeninius tinklara$¢ius turéty iSnaudoti ne tik kaip saves pristatymo, bet ir
kaip ivaizdzio kiirimo priemong, kuri padeda iSvengti Ziniasklaidos filtro ir sumaZina
atotriiki tarp rinkéjo ir kandidato. Tradicinés jvaizdZio formavimo priemonés ir tradicinis
savgs pristatymas nebesulaukia norimy rezultaty, todél kandidatai tinklaraSti turéty
iSnaudoti sumaniai, netradiciSkai ir Zaismingai.

e Ivaizdzio formavimo strategijos svarba buvo vertinama dvejopai, taiau, specialisty
nuomone, tikslinga ir nuosekli komunikacija padeda pritraukti nuolatinius skaitytojus,
specifing auditorija. Dél maZesnés teisinés kontrolés ir didesnés bendravimo laisvés
internete, taip pat svarbu numatyti galimas nesékmes ir paruosti antikrizini plana, kuris

padés grei€iau iSspresti iSkilusias problemas ir sumazins neigiamas pasekmes.
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Tinklarastis naudingas kaip ilgalaiké komunikacijos priemoné, todél, nusprendus pradéti
ji rasyti, tai vertéty daryti nuosekliai (i§ anksto nusistatyti iraSy daznuma) ir ilga laiko
tarpa (nerekomenduojama tinklaras¢io raSyti tik rinkiminés kampanijos metu).
Priklausomai nuo uzsibrézty tiksly, tinklarasti gali rasyti pats kandidatas (noras iSsakyti
savo mintis, nuostatas) arba jo komandos nariai (ivaizdzio kiirimas, pastovaus rysio su
rinkéjais palaikymas)

Kandidatams taip pat naudinga tinklaras¢iuose naudoti vizualias priemones, nes jos
pritraukia ir sudomina skaitytojus. Remiantis atliktu tyrimu, galima teigti, kad asmeninio
gyvenimo nuotraukos sukelia didesni poveiki ir formuoja labiau teigiama nuomong apie
kandidata, taciau, kad buty iSlaikytas jvairiapusiSkumo principas, patariama talpinti
Ivairiaus turinio vizualines priemones (ir asmeninio, ir profesinio pobiidzio).

Pagrindinés klaidos, kuriy kandidatams vertéty vengti: trumpalaikiy tiksly siekimas,
nenuoseklumas, tinklaras¢io rasymas tik per rinkimus, auditorijos neiSmanymas,
atstumiantis tinklara$¢io pateikimas (netinkamos spalvos, frazés, nuotraukos ir t.t.),

nuobodi tematika, netinkamas raSymo stilius ir tonas.
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ISVADOS

1. Atlikus mokslinés literatiros analizg, paaiskéjo, kad rinkiminés kampanijos itaka
rinkimams nors ir yra diskutuotina, taCiau gali stipriai paveikti rinkimy baigti. Mokslinéje
literatiiroje ivardijami trys pagrindiniai rinkimy kampanijos dalyviai: kandidatai, ziniasklaida ir
rinkéjai. Kandidato vaidmuo rinkiminés kampanijos metu yra reik§mingas, nes, remiantis
ivairiais Saltiniais, galima teigti, kad partijos jtaka arba politiné ideologija nebeteikia tokio
prana$umo, koks buvo pastebimas anks&iau. Siuolaikinés rinkiminés kampanijos dazniausiai
centruojamos | viena asmenj — kandidata. Ziniasklaida, kaip rinkiminés kampanijos dalyvis,
atlieka tris pagrindines funkcijas: formuoja naujieny rémus, aktyvuoja rinkéjus ir nustato
darbotvarke. D¢l $iy funkciju kandidatai stengiasi pakliiiti  ziniasklaidos akirati ir taip itakoti
rinkimy rezultatus. Ziniasklaida taip pat priklausoma nuo politiniy procesy, todel, tinkamai
iSnaudodami savo pranaSumus arba iSskirtinuma, kandidatai, Ziniasklaidos pagalba, gali
pasiekti uzsibréztus tikslus. Rinkéjai rinkiminés kampanijos metu yra informacijos gavéjai,
kurie apdoroja tiesiogiai 1§ kandidaty gauta arba ziniasklaidos perfiltruota informacija.
Kandidatams labai svarbu jvertinti rinkéjy lukescius ir suformuoti kampanijos tema, nes Sios
priemonés padeda rinkéjams susigaudyti dideliame informacijos kiekyje.

2. Remiantis moksline literatiira, kandidato jvaizdi galima apibrézti kaip rinkéju suvokima
apie kandidata, sukuriant tam tikras asociacijas ir pristatant ji taip, kaip jis pats nori biiti
matomas. Teorinés medziagos analiz¢ ir tyrimo rezultatai parodé¢, kad kandidato jvaizdis yra
vienas svarbiausiy, ar netgi svarbiausias, aspektas siekiant pergalés rinkimuose. Politiniuy
tvaizdziy kontekste kandidato jvaizdis iSskiriamas kaip labiausiai rinkimus jtakojantis
komponentas, kuris uzgozia partijos ivaizdi, asmenines nuostatas, padarytus darbus ir politines
programas. Su tokiomis i§vadomis sutinka ir kalbinti respondentai, kuriy nuomone, kandidato
ivaizdis lemiamas rinkiminés kampanijos elementas, taciau jo savoka kinta ir kandidatams
nebeuztenka vadovautis tradicinémis jvaizdzio formavimo taisyklémis. Siuolaikinéje politikoje
kandidato vardas tampa prekés zenklu, siejamas su jvairiomis asociacijomis, kurios
pasitarnauja {vaizdzio kiirimui, nes visuomené darosi labiau vartotojiska ir pasyvi. Kandidato
tvaizdis yra kintantis ir visa apimantis politinis elementas, todél labai sunku i8skirti
pagrindinius ji sudaran¢ius komponentus. Atlikus moksliniy Saltiniy analiz¢ galima daryti

iSvada, kad kuriant ivaizdi svarbu: teigiami rySiai su ziniasklaida, kampanijos temos
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nustatymas, rinkéjy likes¢iy iSmanymas, asmenybés ir sprendziamy problemuy pristatymas,
tikslingas vizualaus jvaizdzio iSnaudojimas ir naujyju technologiju naudojimas ir inovaciniy
metody taikymas. Remiantis teorine ir praktine medziaga, galima teigti, kad kandidatams
svarbu ne tik {vaizdi derinti prie asmenyb¢s, taCiau ir lavinti bei ugdyti asmenybg, kad ji
atitikty norima jvaizdi.

3. Atliktas kokybinis interviu parodé, kad internetinés technologijos smarkiai ijtakoja
rinkiming komunikacija ir ivaizdzio formavima. Teorijoje apraSomas ziniasklaidos vaidmuo
rinkiminés kampanijos metu atliekant tyrima buvo vertinamas dviprasmiskai, nes kandidaty
nuomone, Lietuvoje tik nedidelis skaicius politiky gali pasinaudoti Siuo kanalu dél finansiniy
resursy trukumo. Dél Sios prieZasties kandidatai iesko kity komunikaciniy kanaly, tokiy kaip
internetas. Respondenty nuomone, internetiniy technologiju pagalba maZinamas atotriikis tarp
eilinio rink¢jo ir kandidato, palaikomas tiesioginis, ziniasklaidos filtro iSvengiantis rysys,
pasiekiama didesné ir tradicinémis komunikacijos priemonémis nepasiekiama auditorija —
jaunimas ir specifinés grupés. Kandidatai iSnaudoja tinklarascius kaip savo minciy, idéjy ir
nuostaty sklaidos priemong, informacijos apie asmenj saugykla ir savo nuomonés vyraujanciy
aktualijuy tema iSsakymui. Remiantis tyrimo rezultatais, galima teigti, kad raSydami tinklarasti
kandidatai naudoja vaizding medziaga, nes ji pritraukia ir pagyvina, pristato save kaip
visapusiSka asmenybe — kcentuodami ir asmeninio, ir profesinio gyvenimo temas, nes, ju
manymu, Sie aspektai yra glaudziai tarpusavyje susijg¢, specialiai nesistengia iSsaukti diskusijos
komentaruose, tac¢iau atsako i skaitytojy mintis ir pastabas, jei tokiy atsiranda.

4. Atlikus pusiau struktiiruota ekspertini interviu su rySiy su visuomene ir politikos
specialistais, paaiskéjo, kad tinklarastis gali biiti naudojamas kaip viena i§ jvaizdzio formavimo
priemoniy, taciau jis pasiteisina tik tuomet, kai yra ilgalaikis, o jrasai atnaujinami nuosekliai.
Teorinés zinios buvo pagristos specialisty atsakymais, kurie patvirtino teoriniuose Saltiniuose
aptariamas ivaizdzio formavimo taisykles. Specialisty nuomone, ivaizdi svarbu derinti prie
asmenybes, iSsikelti ilgalaikius tikslus, atsizvelgti i aplinkos veiksnius ir auditorijos lukescius,
o tinklarast] naudoti kaip priemong pristatyti save internetinéje erdvéje. Specialisty manymu,
kandidaty tinklaraS$Ciy naudojima itakoja ir vidiniai, ir iSoriniai veiksniai. Jy nuomone,
kandidatai, tinklaras¢iy pagalba, iSreiSkia savo nuostatas ir asmeninius vertinimus (vidiné
motyvacija) ir naudojasi rySiy su visuomene ir ivaizdzio formavimo specialisty patarimais

(iSoriné motyvacija). RaSydami tinklaras¢ius kandidatai gali ne tik pagerinti savo {vaizdi,
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taCiau ji susigadinti- pagrindinémis klaidomis specialistai ivardijo trumpalaikiy tiksly siekima,

nenuosekluma, tinklaras¢io rasyma tik per rinkimus, menka auditorijos identifikacija,

atstumianti vaizdini tinklaras¢io pateikima, nuobodzia tematika, netinkama raSymo stiliy ir

tona.

S.

Tyrimo metu rySkiausiai buvo pastebimos Sios tendencijos:
Kandidatai tinklarasc¢iais naudojasi kaip alternatyva masinés komunikacijos priemonéms.
Respondenty nuomone, nezinomam politikui patekti | Ziniasklaidos akirati yra labai sunku,
tod¢l socialiné 7Ziniasklaida pasitarnauja kaip zinomumo didinimo priemoné.
Rekomenduojama tinklaras¢ius naudoti kaip ilgalaikg priemong pasiekti jaunimag ir
specifines grupes bei informacijos apie save saugykla, kurioje rinkéjai kandidata gali
paZzinti ne tik 1§ profesinés, bet ir asmeninés puses.
RaSydami tinklarast; kandidatai atsizvelgia i tiksling auditorija ir, numanydami jos
interesus, talpina jrasus. Pagrindine auditorija laikomi jauni rinkéjai, kurie yra intensyviausi
interneto vartotojai. Remiantis respondenty atsakymais, galima teigti, kad kandidatai
atsizvelgia, bet vis délto, nepataikauja rinkéjams ir raSo apie vyraujancias aktualijas ir
patiems riipimus klausimus, kuriuos gerai iSmano. Rekomenduojama neapsiriboti tik viena
auditorija ir tinklarast] naudoti kaip Ziniasklaidos, nuomoniy formuotoju, oponenty ir
visuomenés lyderiy informavimo priemong
Pastebima tendencija, kad kandidatai tinklaras¢ius raSo ilga laiko tarpa ir neapsiriboja tik
rinkiminés kampanijos periodu, taCiau pasibaigus rinkimams, jrasy skaiCius zenkliai
sumazéja. Rekomenduojama tinklarascius raSyti nuosekliai, nusistatyti jraSy daznuma, nes
tai padeda pritraukti ir iSlaikyti jau esamus skaitytojus. Taip pat naudinga apgalvoti
negiamy komentary atsiradimo galimybg ir pasiruosti reagavimo plana..
Kandidatai tinklaras¢iuose naudoja vizualing medZiaga (dazniausiai nuotraukas arba video
reportazus). Neturi nusistate kriterijy, kuriais vadovautysi ja atrinkdami. Rekomenduojama
juos nusistatyti, nes tikslingai pateikiama vizualiné medziaga padeda pritraukti skaitytojus
ir sulaukti didesnio juy aktyvumo. Kandidatai tinklaras¢iuose taip pat sieja save su politine
ideologija, taciau jos skaitytojams nebruka — naudoja kaip atramos taSka savo pozicijai ir

1$sakomoms mintims.
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SUMMARY

The aim of the master thesis is to define how candidates create their image in
social media.

The following tasks were set in order to achieve this aim: according to theoretical
sources, to define members of modern election campaign, analyze their interaction and
determine their roles and functions; according to theoretical and practical material on
candidate image formation, to define the concept of candidate image, analyze different
aspects of candidate image formation process and define image value in political context;
to conduct a qualitative study with public relations and political specialists and candidates
for 2011 Vilnius Municipality Council

The paper consists of 3 parts. The first part emphasizes the significance of todays’
election campaign and roles of its 3 principal members: a candidate, media and voters.
These members are dependent on each other and create a relationship chain (candidate —
media — voters). The second part analyses candidate image, its components and formation
process. Candidate image closely related to voters perception and is affected by inner and
outer environmental factors. Image formation process should include positive media
relations, campaign theme, target group expectations, personal and issue-orientated
presentation, visual image and social media usage. The third part is a qualitative study.
The aim of the study is to find out how candidates create their image through personal
websites. The study shows that candidates use websites as a personal expression tool and
a means of image formation. In their opinion, it is necessary to exploit new technologies
if one wants to win the election.

The Conclusions summarize the main outcomes of the analysis and the research
made. It shows that candidates are limited to use traditional media channels and search
for cheaper and more accessible tools. In candidates’ opinion, personal websites can be
used as a means of image formation and self expression. Candidates use visual material,
present themselves in both personal and professional ways and target to young voters. It
was noticed that they also do not have a communication plan and their communication in

a website is chaotic - that possibly decreases the number of readers.
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PRIEDAI

1 priedas. Klausimynas ekspertams: rySiy su visuomene ir politikos moksly
specialistams ir apzvalgininkams

2 priedas. Klausimynas kandidatams: pirmais numeriais partijy sarasuose iraSytiems
kandidatams i 2011 metais vykusius Vilniaus savivaldybés tarybos rinkimus.

3 priedas. BNS agentiiros direktoriaus, Zurnalisto, politikos apzvalgininko Artiiro Raco
interviu iSrasas.

4 Priedas. RySiy su visuomene specialisto, knygos Etiski rySai su visuomene: kaip tapti
Zinomu autoriaus Liutauro Uleviciaus interviu iSrasas

5 priedas. Politologo, socialiniy moksly daktaro, Tarptautiniy santykiy instituto déstytojo
Lauro Bielinio interviu iSrasas

6 priedas. RySiy su visuomene agentiiros Integrity PR direktoriaus, prezidento Valdo
Adamkaus rinkimy kampanijos konsultanto Ariino Pemkaus interviu iSrasas

7 priedas. Kandidato i Vilniaus savivaldybés taryba Juro PoZ¢los interviu iSrasas

8 priedas. Kandidato | Vilniaus miesto savivaldybés taryba Mariaus Skarupsko interviu
18raSas

10 priedas. Kandidato { Vilniaus savivaldybés taryba Miroslavo Monkevi¢iaus interviu
iSrasas

11 priedas. Kandidato { Vilniaus savivaldybés taryba Sariino Gustainio interviu iSrasas
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1 priedas. Klausimynas ekspertams: rySiy su visuomene ir politikos moksly

specialistams ir apZvalgininkams

Tyrimo tikslas- iSsiaiskinti, kaip kandidatai formuoja ivaizdi internetiniuose tinklaras¢iuose.

Visa tyrimo metu gauta informacija bus naudojama tik moksliniais tikslais, grieztai laikantis
moksliniy tyrimy etikos. Dékoju uz bendradarbiavima.

10

Ar internetinés technologijos keicia/itakoja kandidaty komunikacija su rinkeéjais
rinkimy metu? Jei taip, tai kaip?

Kaip manote, ar kandidatams svarbu turéti {vaizdzio formavimo strategija?
Kodel?

Kaip yra ir kaip turéty biti iSnaudojami tinklarasciai kuriant kandidato jvaizdi
(vizuali medziaga, temos, sasajos su partija ir pan.)?

Kokios pagrindinés prieZastys vercia kandidatus rasyti tinklara$¢ius?

Ar nepartinio kandidato tinklarastis gali pasitarnauti kaip démesio pritraukimo
priemoné? Ar nepartiniai kandidatai, Jisy nuomone, pradeda rasyti tinklarascius
vedami ty paciy tiksly kaip ir partiniai kandidatai?

Kaip kandidaty tinklaras¢iy raSyma ijtakoja auditorija? Kuriai auditorijai
tinklara$¢iai skiriami dazniausiai?

Kaip manote, ar raSydami tinklarasti kandidatai gali pakenkti savo jvaizdziui?
Kokias didziausias klaidas raSydami tinklarasti daro kandidatai?

Ar tikslinga naudoti vizualines priemones rasSant tinklarasti? Kodél?

Kaip naudingiau tinklarasciuose kandidatams pristatyti save? Kaip asmenybe ar
profesionala? Kuo Sie prisistatymai skiriasi?

Ar ilgai tinklarasti rasSantis kandidatas turi didesni pranasuma nei tik prie$
rinkimus ji raSyti pradéjes kandidatas? Ar naudinga tinklara$¢iy raSyma itraukti

1 ilgalaike ivaizdzio formavimo strategija? Kod¢l?

11.Kaip manote, ar politiko vardas tampa prekés Zenklu? Ar kandidatai turéty kurti

12.

tam tikras savo vardo asociacijas?
Kaip manote, kokias savybes rinkéjai nori matyti politikuose? Ar tinklarastis

padeda atskleisti Sias savybes?

80



2 priedas. Klausimynas kandidatams: pirmais numeriais partiju saraSuose
jraSytiems kandidatams j 2011 metais vykusius Vilniaus savivaldybés tarybos

rinkimus.

Tyrimo tikslas- iSsiaiskinti, kaip kandidatai formuoja ivaizdi internetiniuose tinklaras¢iuose.

Visa tyrimo metu gauta informacija bus naudojama tik moksliniais tikslais, grieztai laikantis
moksliniy tyrimy etikos. Dékoju uz bendradarbiavima.

1. Tinklarasc¢io raSymo ypatumai ir auditorija

1.1. Jisy nuomone, ar internetinés technologijos keicia/jtakoja kandidaty komunikacija su
rinkéjais rinkimy metu? Jei taip, tai kaip?

1.2. Kokiy tiksly siekiate raSydamas/-a tinklarasti? Ar sekasi juos igyvendinti?

1.3 I kokia auditorija orientuojatés raSydamas/-a savo tinklarasti?

1.4 Kaip daznai atnaujinate jrasus savo tinklarastyje? Nuo ko priklauso raSymo daznumas

(svarbus jvykiai Salyje, asmeniniai iSgyvenimai, nuomonés iS§sakymas..)?

1.5 Kokiu biidu atsirenkate temas, kuriomis rasysite? Kokiais kriterijais vadovaujatés?

1.6 Ar savo tinklaraStyje naudojate vizualing medziaga? Kokia ji (nuotraukos, video,

logotipai..)? Jei taip, kokiais kriterijais vadovaujatés ja atrinkdamas/-a?

1.7 Ar raSydamas/-a tinklarasti siekiate iSSaukti diskusija komentaruose? Ar daznai pats

isitraukiate | diskusija, jei tokia jvyksta?

1.8 Ar populiarinate savo tinklarast] (reklama, nuorodos V/i§ kitu tinklapiy, zodiniai

kvietimai apsilankyti ir pan.)?

1.9 Kokiomis dar, be tinklaras¢io, internetinémis priemonémis naudojatés? Kuri ju, jisu

nuomone, labiausiai pasiteisina?
2. Politiko jvaizdZio formavimas
2.1 Kaip manote, kokia vieta Siuolaikingje politikoje uZima kandidato jvaizdis? Ar jis yra

priemoné tinkamai pristatyti politines nuostatas, vertybes, programos aspektus?

2.3 Kaip manote, koks/-ia jiis esate rinkéjy akimis? Kokj norite, kad jie jus matyty?
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2.4 Ar tinklarastis yra viena i$ Jusy ivaizdzio formavimo strategijos priemoniy? Jei taip,

ar viena i$ pagrindiniy ar pagalbiné?

2.6 Kaip manote, kokias savybes rinkéjai nori matyti politikuose? Ar tinklarastis padeda
atskleisti Sias savybes?

2.7 Kaip manote, ar politiko vardas tampa prekés zenklu? Ar siekiate, kad jusu vardas

formuoty tam tikras asociacijas rinkéjy mintyse?

2.8 Ar siejate save su kokia nors politine ideologija?

2.9 Ar raSydamas/-a tinklarasti siekiate skleisti ir partijos ideologija?
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3 priedas: Interviu su BNS agentiiros direktoriumi, Zurnalistu, politikos

apzvalgininku Artiiru Racu iSrasas.

Skaisté Repcéyté (toliau S.R.) Pirmasis klausimas gal ir bity ar internetinés technologijos keicia
ar kaip nors jtakoja kandidaty jvaizdzio formavimq..

Artiiras Racas (toliau A.R.) Pirmiausia susitarkim kas yra kandidatas. Ka jus turite galvoj?

S. R. Kandidatas tai yra zmogus, kuris kandidatuoja i tam tikrq postq..

A.R. Ai, turit galvoj Seima, savivaldybes..

S.R. Taip.

A.R. Prezidenta.. ¢ia politinius postus.

S.R. Taip

A.R. Gali.. Gali pakeisti Gali pakeisti ir.. atsakymas biity toks- gali pakeisti. Priklausomai nuo to,
kas tame internete Siaip jau, nes..

S. R. 45 labiau apie tinklarascius.

A.R. Am.

S.R. Ar kazkaip keiciasi tas jvaizdzio formavimas palyginus su tradiciném priemoném..

A.R. KeiCiasi, nes yra pirmiausia, pirmiausia zitrékit, pirmiausia pasiekiamumas truputéli
padidéja tam tikroj erdvéj, ar ne? Nes vienas dalykas yra jdéti reklama i alfg delfi, kur reklaminis
blokelis yra. Kitas dalykas- tinklarastj pats rasai, na tarkim vaidini, kad pats rasai arba uz tave kas
nors ra$o, kaip tikriausiai kartais biina, a$ jsivaizduoju, tai pirmiausia pasieki tam tikra, kitokia
auditorija, nes tai yra Zzmonegs.. tie Zmones, kurie skaito tinklarasc¢ius, jie yra a§ manau, truputéli
tokie, sakykim taip, labiau IT pazenge vadinkim, ar ne? Truputéli labiau besidomintys tuo, kas
vyksta ir yra aktyvesné, truputéli, visuomenés dalis. Tai jeigu ten, tam tinklaraSty, sugebi
atskleisti poziiirius, vertybes, pranesti kazka naujo, tai reiskia pasiekiamuma ir tavo jvaizdis tuo
paciu gali pasikeisti.

S.R. ir ar manote, kad is viso kandidatams svarbu turéti jvaizdzio formavimo strategijq ir kodel?
A. R. Sunku man pasakyt, zinokit, kadangi nesu vieSyju rysiu specialistas, tai jeigu tai biity koks
piarscikas, tai sakyty, kad taip, labai svarbu, nes jie uz tai pinigus gauna. AS kazkaip linkstu prie
kitokio pozitirio- i§ tikryju svarbu ne strategija, o svarbu ka tu darai. Ar ne? Ir jeigu tu darysi
viena, o kursi kitokj ivaizdi, aiSku, tau gali pasisekt, bet gali atsitikt prieSingai. Ten jeigu tu piesi
tinklaraStyje arba ten facebook ‘e ar twitter ‘yje koks tu geras, kaip ten visais riipiniesi ir kiek ten
turi idéjy, reiskia, o gyvenime darysi visai ka kita, tai efektas bus prieSingas visiskai, todél a$
nemanau, kad ¢ia yra kazkokia panac¢ja. Taip, ¢ia buvo kazkokia tai mada, ypatingai, per

pastaruosius rinkimus, kai visi €jo 1 facebook‘q, visi susikiir¢ savo tinklarascius, kabutése, galiu
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vadinti juos tinklaras¢iais, kurie po rinkimy visi numiro, tai.. ar i§ to yra nauda? Man atrodo, kad
ne.

S.R. Jo, nes Siaip labai daug, nes as vakar kaip tik Ziuréjau visus pirmais numeriais kandidatus,
nuo 10 iki 1, tai per visas partijas gavosi 23 ir tikrai nesitikéjau, kad 23 turi tinklarascius.

A.R. Tai mazai turbiit, nes ten buvo vien konservatoriy partijoj per rinkimus aStuntais metais
buvo kokiy 40 tinklaras¢iy, jsivaizduoju, padaryta.

S.R. Bet as tik is ty pirmy numeriy..

A.R. Ai, galbiit, bet jie paskui visi numiro, paskui nieks neraso ju.

S.R. Taip, dazniausiai. O jis pats rasot tinklarasti, tai kaip kandidatai turéty isnaudoti geriau
tinklarascius? Vizualios priemonés, temos kazkokios..

A.R. Negaliu patart §itoj vietoj, nes tinklarastis vis délto ir yra.. jo pradzia tokia yra, kad pradzia
tai buvo dienorastis. Dabar jis truputéli evoliucionavo- tinklarasé¢iai néra vien tik dienoraséiai, tai
yra tokia, tarkim, asmeniné erdvé, kurioje tu ne vien savo asmeninius potyrius, iSgyvenimus rasai,
bet gali pakomentuoti dar kazkokius visuomenés reiSkinius, jvykius, dar kazka tai.. mano
patarimas yra tas pats, jei gali neraSyt- neraSyk. Jie yra skirti tiems Zmonéms, kurie turi ka
pasakyt, kurie domisi kazkuo, kuriem rapi ir jiems turi rapéti ne tik prie§ rinkimus viena ménesi,
bet visada tikriausiai jiems ripi ir mes Lietuvoj turim pakankamai tinklara$¢iu.. ne politiky turiu
galvoj, kurie yra nuolatiniai. Vieni daZznesni, Kiti retesni, bet jie yra nuolatiniai, tai yra zmoném,
kuriems kazkas riipi, kuriems kazkas jdomu. Jie ten dalijasi savo patirtim arba raso apie savo sritj
siaura: kas apie aviacija, kas apie reklama, kas apie marketinga, kas, nezinau, apie futbola,
krepsinj, ka tik nori, bet tai yra, zmogus nori i§sakyt savo nuomong, jis turi ka pasakyt, jis domisi,
jis renka faktus, jisai kazka pasiziiri ir jeigu tokiy politiky yra, tai taip- tai yra papildomas
kanalas pasiekti rinkéjus.. na ne tik reklama, bet ir susitikimai su rinkéjais.. dar vienas kanalas,
bet jeigu tai tik yra strategijos dalis..

S.R. O jei jau raso politikas tinklarastj, tai jam geriau, jiisy nuomone, biity atskleisti save kaip
asmenybe ar kaip profesionalq?

A.R. Ir tai, ir tai, nes politikoj svarbu abudu dalykai. Vis tiek kai mes zitirime { politikus, mes
vertiname abudu dalykus, mes vertiname koks jis yra asmuo, na ar jisai yra drasus, ryztingas,
moralus, etiSkas- tai vienas vertinimo kriterijus, o kitas- mes vertiname, i§ tikryju, jo darbus, tie
darbai dazniausiai biina susij¢ su kompetencija- ar jis turi idéju? Ar jis pateikia jstatyma, ar
balsuoja vienaip, ar jis, nezinau, pats kuria projektus, ar domisi kazkuo, ar jis ten paskaito ir
pasako taip yra Cia, taip yra Cia, ia yra taip, nezinau, tai jie abudu yra tolygiai svarbiis man

atrodo. Politikoj jie tikrai abudu tolygiai svarbis.
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S.R. O kokios priezastys skatina politikus rasyti tinklarascius? Ir kodél ta erdvé dar yra
pakankamai pasyvi?

A.R. AS manau iki §iol ty priezasciy buvo vienintelé- tai buvo vieSyju rySiy kompanijy patarimai.
Jie kaip dundukai, 1§ tikryju, paklauso, pinigus sumoka uz tai ir kazkas ten uz juos raso, nes mes
iki §iandien turim kokius tik viens, du trys tokius tai na rediau ar daZniau raSomus: Simasius-
vienas, Kreivys-du, kuris ir iki skandalo truputéli parasydavo, o paskui pasinaudojo, reiskia, per
savo skandala truputélj, Puteikis Naglis, konservatorius Klaipédoj. Daugiau kazkaip a$ ir nezinau,
kas rasytu.. Ai dar prisiminiau, Vésaité Biruté, kuri dabar toliau truputéli nuo Lietuvos, na jinai
raSo, ypac pastaruoju metu gan daznai. Na aiSku, nekalbu apie Donskj, kuris ir anks¢iau raSydavo,
kai nebuvo politikas. Ai dar ne, meluoju, Kirkilas dar kartais paraso, reiskia..

S.R. O kiti politikai, pavyzdziui Zuokas, jie..

A.R. Zuokas yra ne politikas, Zuokas yra oficialus kySininkas, ta prasme, mano supratimu,
tiesiog, tai jis, na dabar gal bus politiku, na tiesa, jau yra iSrinktas, iSrinko ji | savivaldybg vél..
OK..

S.R. Kandidatira pasiteisino.

A.R. OK, jo Zuokas panaudoja. Zuokas, i§ tikryjuy, panaudoja labai gerai, bet vélgi, zitirékit, labai
seniai, pakankamai seniai, ragé nuolatos, ar buvo politiku, ar kySininkas, ar teisme buvo, ar vél
uzsiimingjo verslu, dazniau ar reciau, bet jisai rasé, normali, ne vien rinkimuose. Jisai, i$ tikruyju,
suprantu, labai protingas politikas yra, kaip politikas. Jisai suprato, kas tai yra, suprato kaip tai
panaudot, bet jisai dirba prie jo. Jisai pats, a$ tikiu, kad jis ten pats raSo, pats dirba ir tas, manau,
kad turi itakos, pasiteisina, i§ tikryju.

S.R. O nepartiniai kandidatai, jiisy nuomone, jy tikslai yra panasis kaip ir partiniy kandidaty ar
tai gali biiti démesio atkreipimo priezastis- tinklarasciai?

A.R. Kad a$ ty nepartiniy kandidaty nepazistu raSanciy, jeigu pasakytumét ka nors..

S.R. 45 ziuréjau, kad i Vilniaus savivaldybe, tai yra pora, kurie patys rase.

A.R. Nezinau zinokit né vieno, bet vél gi, nereikéty skirstyt, nes a$ kitaip skirstyCiau: zmogus, ar
jis raso tinklarasti, nes nori ka nors pasakyti- tai yra du skirtingi dalykai. Jei jisai raSo pora mety
prie§ rinkimus ir teberasé per rinkimus, tada viskas gerai, tada Zmogus tiesiog panaudoja
interneta, jau esancia galimybe, skleist savo idéjas, na tarkim, kaip ir a$§ panaudoju, a$ nesu
kandidatas, bet irgi panaudoju, jau treti metai as rasau ir nekandidatuosiu, dabar bent jau, tai jeigu
tokiy Zmoniy yra, tai taip, a§ manau, kad tai yra papildomas kanalas, normalus, pasiekti truputéli
daugiau Zmoniy nei i§€jgs pasiektum | Gedimino prospekta ar i bara nuéjes.

S.R. 45 dar noréjau paklausti Jisy ar tinklarastis gali biiti ilgalaikés strategijos dalimi, tai jisy

nuomone, taip ir reikéjy daryt?
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A.R. Aa.. Tai vél a$ ta pati pasakysiu, tai néra jvaizdzio formavimas, gali biiti...

S.R. Priemoné

A.R. Taip, tai gali biiti viena i§ priemoniy ir taip, tada jinai turéty buti ilgalaiké, tai yra, Zmogus,
jei jau tu pradéjai rasyti, ar ne? Tai tada tu raSyk.. rasyk karta i savaitg, raSyk karta i ménesi, bet
raSyk. Bet jeigu tu rasai pries rinkimus du ménesius tris kartus per savaitg, o po rinkimy parasai
karta | metus. Na, Kubilius labai geras pavyzdys yra, ar ne? Rasé rasé ir pasibaigé viskas. Na ir
ka? Kas dabar? Kazkaip tuscia viskas, nes niekas.. vélgi.. kokia yra ypatybé tinklarascio, kai tu jo
neberasai ilgesni laika, tave pamir§ta, ta prasme, pas tave nebesilanko, nes pas tave niekas
nebesitiki nieko rasti, ¢ia kaip isivaizduokim Delfi arba Alfa bity, na jei tris dienas kabéty tas
pats, ta pati informacija- nieks nebeity, eity kur atsinaujina informacija, tai lygiai taip pat su
tinklarasciais.

S.R. O kaip tinklarasciy rasymaq jtakoja auditorija? Jis minéjot, kad labiau tai yra nukreipta i
issilavinusius, labiau IT nusimanancius zmones, ar biitent | kitokiq auditorijq politikai..

A.R. Ne, a§ manau, kad ne, bet galimybé pasiekti ta dalj ariau, tai natiiralu, kad politikai daznai
ir patys, ypatingai politikai, kurie kuria savo rinkimines strategijas, nusimatg tam tikra tiksling
grupe, auditorija, kurig nori pasiekt, nes liberalai, labiau orientuojasi | jaunesnius Zzmones, ar ne?
Konservatoriai orientuojasi labiau | vyresnius, tuos vadinamus, labiau patriotus kabutése, tai
tikimybé, kad tu pasiekti ta patriota per tinklarasti yra lygi nuliui, nes paprastai neskaito tie
zmonés, bet tu gali pasiekti kita dalj, tai, a§ nemanau, kad, na aiSku, tu gali bandyti, per
susitikimus su rinkéjais guosti pensininkus, o tinklaraStyje biiti labai modernus ir kalbéti apie
Lietuva 2030, investicijas ir technologijas, bet tada tavo ivaizdis bus dvipusis ir iSsiskirs, tada
gausis idiotiskai, todél iSkyla klausimas kas tu esi viduje, na kas tu savaime esi ir tada tu gali ta
komunikuoti visom priemoném: susitikimuose su rinkgjais, per reklama ir tinklarasti, nes tu
komunikuoji ta patj save, nes tu komunikuoji Zzmoguy, viena dalj savo tenai, reiSkia su rinkéjais,
kita dalj tinklaraStyje, nes ¢ia gaunasi asmenybés susitrejinimas ar penkiagubiniams reiSkia, o as
pavyzdziui rasau tai, ka a$ galvoju, ar ne? Ir tinklaraSytyje skaitytoju yra labai skirtingy, jie
susirenka visokie skirtingi ir ten, i§ tikryju yra kurie sutinka, kurie nesutinka visiskai, kurie
ginCijasi labiausiai, tai a§ manau, kad ir politikas taip pat, jis turéty kreiptis, déstyti savo mintis
visiems, bet ten tarp ty visy atsiras jo gerbéjy ir negerbéju, Cia yra truputélj rizikos visalaik, bet tai
yra biidas pasiekt daugiau zmoniy ir plius dar kas svarbu tinklarastyje yra labai svarbus, mano
supratimu, atgalinis rySys, ar ne? Neuztenka vien paskelbti rinkimy programa ir tu gali ja skelbti,
na kokius penkis kartus i savaitg: viena karta programa, antra karta programa. Bus visa laika
klausimy, visa laika komentary- turi atsiliept. Jeigu tu nori bendraut, tai atsakas- bendravimo

forma, ta virtuali- bet ji palengvina, nes ne su visais gali susitikt, tai tinklarastis leidzia bendrauti
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su zmoném, kuriems galbtit yra idomu kazkas. Tai jeigu tiktai rasai ir neatsiliepi i komentarus, tai
verté tinklarasciy krenta. Jeigu tu rasai ir bendrauji su jais, nesvarbu ar jie tave myli, ar taves jie
nekencia, ar ne? Tada jo verté iSauga.

S.R. [Ir tada dar noréjau paklausti Jusy apie klaidas, kurias daro kandidatai rasydami
tinklarascius ir ar jie gali, norédami pasigerint, gali susigadinti savo {vaizdj?

A.R. Tai klaidos, pirmiausia, yra, galvoju, kai zitrima i tinklarasti kaip ivaizdzio kiirimo dalj.
Antra klaida yra tinklaras¢io raSymas tik per rinkimus, tai yra rinkiminis produktas- tai néra
tinklarastis. Jie turi suprasti, kad po to, kai sekantj karta vél bandys kandidatuoti- aha, vél
rinkimai, vél jis raSo- nieks net nekreips démesio | tai. Ir dél susigadinimo.. jo, a§ manau, kad
galima tikriausiai kaip ir bet kur, Cia ta pati bendravimo forma. Tu gali nuéjgs i bara prisigert ir
vakare sukelt, neZinau, ten vadina, atsipraSau, debosq ir ten tave pamatys ir va sakys ¢ia tasai,
kuris kandidatuoja,. Nors tai tu darai ne darbo metu, nors Siaip tu esi geras, vaidini tobula. Lygiai
taip pat tinklarastyje, jei tu paraSysi kazka, kad neatitinka taves, o elgsiesi priesingai, tai bus tas
pats- sakys viena raso, kita daro.Cia vél, bet a§ vél griztu prie to paties- tinklarastis turi biti
toksai, koks yra zmogus, jis negali buti jrankiu kazka daryt, jo paskirtis yra ne ta. Tu gali
pabandyt, tau gali kartais pasisekt, bet dazniausiai ne.

S. R. Ir..kaip naudingiau kandidatams pristatyti save- kaip asmenybe ar kaip profesionalq?

A.R. Kaip save.

S.R. Ar tikslinga naudoti vizualines priemones?

A.R. Turbiit, turblit saky¢iau taip. Sakyciau taip, nes tai pirmiausia pagyvina bendra vaizda
tinklarascio, jis darosi patrauklesnis, vien dél nuotrauky, vizuali informacija visg laika ji yra
labiau patrauklesné, kitas dalykas, na veél gi, gali sukurti, i§ dalies, ta artimesnj jausma, nes ne
tikrai pazisti zmogu pagal tai ka jis raso, bet tu ir i§ veido ji pazinsi- pamatysi kazkur ir sakysi, va,
Cia gi tas pats. Tas padeda truputélj dar arciau pritraukti savo galimus potencialius rinkéjus

S.R. Dar noréjau paklausti apie kandidato vardg.. Ar jis tampa kaip prekés Zenklu. Ar verta
kandidatams kazkokias asociacijas kelti su savo vardu, kaip prekés Zenklq ji pateikti. Nes ir
tinklarastyje, nezinau, Zuokas.lt, Zuokas tampa..

A.R. Jo, a§ manau, kad taip. AS, a$ visa laika esu uz ta atviruma tinklarastyje, pavyzdziui, man
visa laika smagiau, kai a$ zZinau, kas ta tinklarasti raSo, na koks konkretus Zzmogus ir a$ galvoju,
kad politikams turéty biiti dar svarbiau, nes Siaip btivimas politiku i§ esmés ir yra biivimas prekés
zenklu, ar ne? Nes kai mes sakom Brazauskas, man i§ karto prie§ akis iSkyla, reiSkia, Draugyste,
Alitos privatizavimas, Valdovy riimai, reiskia, korupcija, na kai sako, Ceslovas Stankevi¢ius, man
iSkyla, reiskia, doro politiko ivaizdis, tai ¢ia tas pats, jeigu tu savo varda naudoji, tavo vardo

asociacija yra gera, tavo veiksmai yra geri, tai taip, tai, geraja prasme, yra prekés zenklas.
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S.R. Tai verta?

A.R. Verta.

S.R. Ir dar, kaip manote, kokias savybes rinkéjai nori matyti politikuose? Ir ar tinklarasciai
padeda tas savybes atskleisti, ar ne?

A.R. A3, zinokit, negaliu kalbéti uz visus rinkéjus. Labai sunku pasakyti, kg jie nori matyti, nes
kai balsuoja uz Valinska, kartais, a§ nesuprantu ka jie nori matyti.

S.R. Tikriausiai pokycius.. Viltis gyventi geriau.

A.R. Tikriausiai nori cirko. Dél to, a§ negaliu spresti, nes 15 procenty rinkéju, reiskia, i§ kiek ten
buvo, 150 000, kurie balsavo uz Valinska, a$ ju nesuprantu. A$ negaliu uz juos spresti. Tai a$
manau, kad kiekvienas rinkéjas pasirenka, ka jis nori matyti, gal jis nori matyti vagi, gal
kySininka, pavyzdziui, Zuoka, kurie uz ji balsavo, jie nori matyti Zzmoguy, kuris, reiskia, kySininkas
yra, teismo pripazintas, valdzioj. A§ nenoriu. Tai.. { ta klausima gal neatsakysiu, o ar padeda
atskleisti savybes, manau, kad taip. Manau, kad taip, nes tai yra, kaip kalb&om, tai yra
papildomas kanalas komunikuoti ir ten tu gali iSkomunikuoti visas savo savybes: ar vogti yra
gerai, ar komunikuoti yra gerai, ar tai yra negerai, ar korupcija yra gerai, ar negerai, ar, nezinau,
renta Brazauskienei yra gerai, ar negerai, tai tuo tu atskleidi savo poziiiri | tam tikras problemas,
savo vertybes ir tave daugiau gali i§girsti, jei tu raSai, jei komunikuoji su tais, kurie pas tave
lankosi, taip, tada tai yra vertinga.

S.R. Viskas, tai aciiu labai.

A.R. Prasom.
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4 Priedas: Interviu su rySiy su visuomene specialistu, knygos Etiski rySiai su

visuomene: kaip tapti Zinomu autoriumi Liutauru Ulevi¢iumi

Skaisté Repcyté (toliau S. R.) Ar internetinés technologijos keicia/itakoja kandidaty
komunikacijq su rinkéjais rinkimy metu? Jei taip, tai kaip?

Liutauras UleviCius (toliau L. U.) Idealiu atveju rinkimy kampanijos metas turéty visiskai
nekeisti kandidaty komunikacijos. Kitaip tariant, idealiu atveju komunikacija turi biiti nuosekli ir
turéti tik proginius akcentus, o ne i§ esmés keistis ir tapti "parodomaja". Praktikoje labai dazna
politiky klaida Lietuvoje - tai proginé rinkimy kampanijos komunikacija, kai bendravimas
fasadiskai aktyvus, o realiai - tiesiog apsimestinis. Interneto vartotojai, skirtingai nuo TV
Zilirétojuy, yra protingi ir tokius melagius labai greitai identifikuoja.

S.R. Kaip manote, ar kandidatams svarbu turéti jvaizdzio formavimo strategijq? Kodél?

L.U. Nemanau, jog reikalinga atskira jvaizdzio formavimo strategija. Strategija reikalinga
politinés partijos lygiu. Atskiro kandidato atveju prasminga biity kalbéti nebent apie rinkimuy
kampanijos taktini plana, o realiau - komunikacijos ir veiksmu plana. Strategija yra ilgalaikis
planas, tuo tarpu atskiri kandidatai labai retai turi ilgalaikj veiksmy plana.

S.R. Kaip yra ir kaip turéty biiti iSnaudojami tinklarasciai kuriant kandidato jvaizdj (vizuali
medZziaga, temos, sqsajos su partija ir pan.)?

L.U. Tinklarastis - viena i§ komunikacijos internete priemoniy, kuri leidzia kontroliuoti platinama
turinj, su iSlyga, jog komentarai gali biiti ir neigiami. Todél pagal savo reikSme tinklarastis gali
biti prilyginamas partiniam leidiniui, tik pasizyminciam interaktyvumu ir specifine tiksline grupe
(interneto vartotojais, aktyviais diskutuotojais).

S.R. Kokios pagrindinés priezastys vercia kandidatus rasyti tinklarascius?

L.U. 1) mada; 2) griztamojo rinkéjy rySio poreikis; 3) galimybé rinkéjams pateikti neformalias
smulkmenas; 4) saviraiSka

S.R. Ar nepartinio kandidato tinklarastis gali pasitarnauti kaip démesio pritraukimo priemoné?
Ar nepartiniai kandidatai, Jiisy nuomone, pradeda rasyti tinklarascius vedami ty paciy tiksly
kaip ir partiniai kandidatai?

L.U. Neteko girdéti bent kiek ilgiau raSomy tinklarasciy, kuriy autoriai bity nepartiniai
kandidatai. proginiai vienos rinkimy kampanijos tinklarasciai yra tiesiog nauja reklamos forma, o
ne tinklarasciai

S.R. Kaip kandidaty tinklarasciy raSymq jtakoja auditorija? Kuriai auditorijai tinklarasciai

skiriami dazniausiai?
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L.U. Pagrindiné jtaka - pavojus dél potencialiai nekontroliuojamos neigiamy komentary lavinos.
Tam turi blti pasiruosta startuojant ir numatytos reagavimo taktikos. Tinklarasc¢iy auditorija -
aktyviis ir patyrg interneto vartotojai. Sudétingesniais atvejais stengiamasi pritraukti ir platesng,
menkiau interneta pazistancius vartotojus.

S.R. Kaip manote, ar raSydami tinklarasti kandidatai gali pakenkti savo jvaizdZiui? Kokias
didziausias klaidas rasydami tinklarasti daro kandidatai?

L.U. Taip, gali pakenkti. Jeigu tinklarastis bus tik dirbtiné priemoné, tai ilgalaikis efektas -
neigiamas, nes tai tolygu kandidato melagingiems pazadams.

S.R. Ar tikslinga naudoti vizualines priemones rasant tinklarasti? Kodel?

L.U. Vizualika naudinga tiek, kiek padeda lengviau iSreiksti mintis ir pritraukia bei iSlaiko
tiksling grupe.

S.R. Kaip naudingiau tinklarascivose kandidatams pristatyti save? Kaip asmenybe ar
profesionalq? Kuo Sie prisistatymai skiriasi?

L.U. Abu variantai jmanomi - priklauso nuo bendro kandidato pozicionavimo ir konkurencinés
aplinkos.

S.R. Ar ilgai tinklarasti rasantis kandidatas turi didesni pranasumaq nei tik pries rinkimus ji rasyti
pradéjes kandidatas? Ar naudinga tinklarasciy rasymq jtraukti i ilgalaike jvaizdzio formavimo
strategijq? Kodél?

L.U. Taip, pranasumas yra rinkéju/skaitytoju pasitikéjimo prasme. kaip jau minéjau, strategija
reikalinga, jeigu tai ilgalaikis planas. tinklaraStis ten nagrinétinas tiek, kiek ir kitos atskiros
komunikacijos priemonés

S.R. Kaip manote, ar politiko vardas tampa prekés zZenklu? Ar kandidatai turéty kurti tam tikras
savo vardo asociacijas?

L.U. politikas niekuo nesiskiria nuo bet kurio kito zinomo asmens. kaip Sabonis yra prekés
zenklas, taip ir Brazauskas yra toks pat.

S.R. Kaip manote, kokias savybes rinkéjai nori matyti politikuose? Ar tinklarastis padeda
atskleisti Sias savybes?

L.U. Skirtingi rinkéjai - skirtingi norai. tinklarastyje lengviau atskleidinéti internetui, jaunimui,

aktyvumui, atvirumui artimas savybes.
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5 priedas. Politologo, socialiniy moksly daktaro, Tarptautiniy santykiy instituto déstytojo

Lauro Bielinio interviu iSraSas

S.R. Taigi, as atlieku tyrimq apie kandidaty jvaizdZio formavimq socialinéje erdvéje ir
svarbiausia, tinklapiuose. Tai pirmasis klausimas ir bity kaip internetinés technologijos keicia
kandidaty komunikacijq rinkimy metu? Ir jei keicia, tai kaip?

L.B. A§ manau, kei¢ia. Siaip jau yra, mano galva, yra keletas veiksniy, kei¢iandiy: vienas i§ ju
yra tas, kad naujosios technologijos leidzia daug intensyviau jsiterpti i rinkéjo samong, tai yra,
aktyviau komunikuoti su paciu rinkéju, antra, $itos technologijos leidZia atrasti toki rinkéja, kuris
anksc¢iau nebuvo atrandamas, arba buvo labai sunkiai atrandamas nesant toms technologijoms, tai
yra, jaunimas, studentija, kuri pakankamai pasyvi, na ir technologijos sukuria galimybe,
panaudojant daug mazesnius resursus, pabendrauti, tai yra, transliuoti save kaip pilnavertj politika
ar partija.

S.R. Tai mazai islaidy reikalaujanti priemone.

L.B. Taip, maziau reikalaujanti.

S.R. Ir kaip manote, ar kandidatams svarbu kurti jvaizdzio formavimo strategijq?

L.B. Esu tikras, kad visada yra labai svarbu. Kandidatas turi turéti savo jvaizdzio formavimo
strategija, be jos jis gali sukurti prieStaringa savo jvaizdj, prietaringa savo pozicijai, kuris gali
sukelti abejones ir rinkéjui.

S.R. Kaip yra, ir kaip turéty buti isnaudojami tinklarasciai, kuriant politiko jvaizdj? Vizualios
medziagos, temos, sqsajos su partija..

L.B. Tai a$ jau vakar galvojau ir a§ nezinau ka apie tai pasakyt, nes pats a$ tinklaras¢io nesakau
kategoriskai, bet neturiu ir nenoriu. Turé¢jau kazka, bet iStryniau ar sustabdziau.

S.R. O dél kokiy priezasciy?

L.B. Man pasirodé, kad ¢ia tusc¢ias laiko gaiSimas, nes i§ tikryjy man tas bendravimas nesuteikia
tokio gyvumo, kuris reikalingas man. Jis i§ tikryju leidzia komunikuot su daugeliu, bet tas
komunikavimas, man regis, yra pavirSiskas, tai man sunku atsakyti i $i jusuy klausima.

S.R. O kaip manote, kokios pagrindinés priezastys vercia rasyti tinklarascius, nes jy daugéja, is
tikryjy..

L.B. Taip, ju daugéja ir jie vis didesng itaka rinkimams daro. Manau, kad kandidatams néra
svarbus tas gilus komunikavimas su konkrec¢iu Zzmogum ar Zmoniy grupe, jiems yra kuo svarbiau
aprépti didesni rinkéjy rata ir pateikti jiems, nors ir trumpalaikes, bet vis délto pakankamai aiskiai
juos iSskiriancias, kazkokias frazes, tekstus, Zenklus, ideologinius konttirus, kurie galbiit, néra

kazkokie sudétingi, bet karts nuo karto primena apie ta kandidata.
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S.R. O vakar as kalbéjau su savivaldybés darbuotoju ir jis saké atvirksciai, kad pasiekiama
pakankamai maza auditorija, kad dar Lietuvoj jy niekas neskaito.

L.B. Lietuvoj, kiek a§ zinau, rytoj su Suminu pakalbésit, yra keli miestai, kur labai intensyvus tas
skaitymas yra. Na sakykim, Vilniaus miesto savivaldybés tarybos rinkimuose Zuokas 25
procentus savo pergalés skiria, pagal jo skai¢iavimus, ir skyré ir intensyviai démesi sutelké |
internetinj rysj ir komunikavima per jvairiausias modernias internetines technologijas, tuo paciu ir
per tokias priemones kaip tinklarastis.

S.R. Ir ar nepartinio kandidato tinklarastis gali pasitarnauti kaip démesio pritraukimo priemoné.
Ar nepartiniai kandidatai, vedami ty paciy priezasciy, pradeda rasyti tinklarascius?

L.B. Na a§ manau, kad nepartinis kandidatas gali gauti daug naudos i$§ savo tinklaras¢io, jeigu jis
ji tikslingai panaudos, i§ tikryjy, kiirybingai, originaliai, ne banaliai ir apréps pakankama
rinkimams laiméti rinkéjy kieki. Bet kad tai padaryti, tam reikia skirti daug laiko, intelektiniy
pajégu.

S.R. Reikia turéti kazkokiy savybiy, kad galétum rasyti tinklarast. Ne betkas gali ji rasyti?

L.B. Ne bet kas. A§ dar noréciau pabrézti, kad tinklaras¢io raS§ymas yra personalijos, kazkokio
zmogaus reikalas, tai gali bliti zmogaus, konkretaus zmogaus tinklarastis, bet dirbt su juo turéty,
jei tai yra politikas, komanda. Tas pats politikas, a§ abejoju, ar jis sugebétu fiziskai, palaikyti
intensyvy rysj, bet uz ji dirbantys, $alia jo, atsakingi uz ta tinklarastj ko gero, turéty tai daryti. Tai
¢ia yra komandos reikalas, o ne atskiro zmogaus ir vélgi- pinigai.

S.R. Kaip tinklarascio rasymq jtakoja auditorija ir kuriai auditorijai tinklarasciai skiriami
dazniausiai.? Arba turéty biti skiriami?

L.B. Siandien, a§ manau, kad tinklara3¢iai yra skiriami jaunimui, kadangi jis yra intensyviausias
naudotojas, tai yra ir mokiniai, ir tie, kurie dar néra rinkéjai, bet jau rengiami tam, kad priprasty
prie tinklara$¢iy ir vienas i§ tokiy mechanizmy, tokiy sistemy, kurios ugdo $ita igtidi yra Kurkim
ateit] sistema. Per visas mokyklas, labai platus tinklas ry$iy, kuris ugdo komunikavima ir prating
internetini komunikavima tarp mokiniy. Na jaunimas, studentija, Siaip iki 25 mety yra labai
intensyviai jsitrauke, ypa¢ miesto jaunimas, nors a$ neisbraukciau ir kaimo Zmoniy, nes yra
visiSkai daug jaunimo kaime, kurie visi§kai ramiai isitraukia. Jeigu yra rySys, jie yra tame rysyje.
S.R. O ar jiis i internetines technologijas rinkimy metu Ziiirite teigiamai?

L.B. A8 matau, kad jos daro poveiki. Cia ir Zuoko pergalés, i§ tikryjy, turiu jo, netgi tyrimus, tai
buvo vienas i$ pergalés veiksniy. Ir kita vertus, a$ puikiai suprantu,. Kad §iandieniné visuomeneé,
ypac jaunesnioji vieSuomeneés dalis, ji didzigja dalimi komunikuoja taip.

S.R. Ir kaip manote, ar rasydami tinklarasti kandidatai gali pakenkti savo jvaizdziui? Ir kokias

pagrindines klaidas jie daro rasydami?
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L.B. Na manau, kad gali, i8 tikryju esu tikras, kad dalis ju taip ir padaro, jei kandidatas nesuvokia
internetiniame tinkle esan¢iy Zmoniy interesy, pomégiy, lukesciy, tai i$ tikryjy jis translivodamas
tam tikras vertybes ar pozicijas, gali atstumt nuo saves, o ne pritraukt. Kita vertus, jei jis tai daro
nepatraukliai, estetine prasme, fakto idomumo prasme, jis irgi gali biiti visai neidomus, o kartais
ir atstumiantis, jei jis teikia pozicijas, kurios jam atrodo vertingos, o i§ tikryjy yra prieSingai.
Jeigu taip yra, tai kandidatas pralaiméjgs.

S.R. Ar tikslinga naudoti vizualines priemones?

L.B. Manau, kad taip. Manau, kad vizualinés priemonés pagyvina tam tikra ispudi, leidzia
komunikuojantiems pamatyti ta kandidata, bent jau taip, kaip jis save teikia, jis gali buti 60-
70ties mety, o pateikt savo jaunystés nuotrauka ir tokiu budu pasirodyt simpati§kesniu. Arba
kazkokia juokinga nuotrauka, kuri pritraukty démesi, kad jis juokingai atrodo, ne blogaja prasme,
o tokia zavinga prasme.

S.R. Ir kaip kandidatams geriau save pristatyti tinklarastyje- kaip asmenybe ar kaip
profesionalq?

L.B. Cia priklauso nuo adresato. Reikia istirti adresata ir reikia Zinoti ko tikisi ir ko laukia
adresatas. Zinodamas, taga jis zinos i ka kreipt démesj: ar { asmenybinius ar i profesinius
dalykus?

S.R. O kuo sie pristatymai skiriasi?

L.B. Asmenybiniai nuo profesiniy?

S.R. Taip

L.B. Na tai akivaizdu, asmenybiniai iryskina zmogaus individualias charakteristikas, jo iSvaizda,
jo pomégius visokiausius ir panasiai, o kada profesiniai- iSrySkina jo funkcionavima tam tikroje
sferoje- jo gebéjimus, pasiekimus ir taip toliau.

S.R. Ir ar ilgai pries rinkimus rasantis kandidatas turi didesnes galimybes laiméti rinkimus nei
tik pries rinkimus rasyti pradéjes kandidatas, nes yra labai daug pavyzdziy, kai kandidatai tik
pries rinkimus pradeda rasyt, o po rinkimy nustoja.

L.B. Man regis, jis turéty testi. I$ tikryjy, ilgas, nuoseklus darbas savo adresaty ir prie§ rinkimus
ir po rinkimy duoda didesne nauda. Po rinkimy, aisku, reikia kitokius tikslus formuoti ir kitokio
atsako laukti i§ rinkéjo, bet tai irgi duoda nauda politikui, jei jis buvo iSrinktas, jis ima giliau
orientuotis situacijoje, o dar jis savotiskai pripratina rinkéjus prie bendravimo ir jie tampa
priklausomi nuo komunikacijos su kandidatu.

S.R. Tai tinklarascius verta jtraukti i ilgalaikio jvaizdZio formavimo strategijq?

L.B Mano galva, verta.
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S.R. Ir kaip manote, ar politiko vardas tampa prekés zenklu? Ar verta kelti kazkokias asociacijas
su savo vardu?

L.B. Manau, kad taip. Mes turime tokius prekinius vardus, kaip Brazauskas.

S.R. Jis pagrindinis, kuris minimas kaip prekés Zenklas.

L.B. Na pagrindinis Zenklas, nes Landsbergis.. Landsbergis jau atitolsta. Lygiai taip pat dabar
zuokininkai yra, na va tokie. Ir i§ tikryju, kandidato vardas, gerai su juo padirbéjus, i$ tikryju
tampa prekés zenklu,. Kas savaite yra politiné vertybé.

S.R. O ar reikia pradéti ji kurti kaip prekés zZenklq ar jau tada, kai politikas iSpopuliaréja, jis jau
ir pasidaro prekés Zenklas?

L.B. Na as$ nesu specialistas, bet man regis, tai vienas nuo kito priklausantys dalykai. I$ tikruyjy,
populiaréjimas arba &jimas i vies$aji lauka skatina ieskoti kazkokiy strategijy, kaip ta savo varda
padaryti prekés Zenklu.

S.R. Ir kaip manote, kokias savybes politikuose nori matyti rinkéjai?Ir ar tinklarastis padeda tas
savybes atskleisti?

L.B. Many¢iau, kad tinklarastis ir padeda atskleisti ir formuoja tuos interesus arba ty savybiy
poreiki, kuriy jei paskui reikalauja i§ politiky, todél jei gerai, sistemingai dirbti tinklarastyje, tai
galima suformuoti ty savybiy poreiki, kuris i§ tikryjy yra reikalingas. Na kokiy jie reikalauja, tai
kaip visada reikalaujama o paties, reaguojama | viena, o reikalaujama ir atsakingumo,
profesionalumo ir rimtumo, ir atsakingumo. Na tokiy dalyku, kuriy visada reikalauja i§ politiky.
Nors, kad ir kaip biity juokinga, reaguoja emocingai, ant tiek, kiek jie simpatiski, kiek S§ilti ir
panasiai.

S.R. Ir dar noréjau paklausti ar tinklarasciuose politikams verta save sieti su politine ideologija,
su partija?

L.B. Many¢iau, kad taip. Akivaizdu, kad gilesnés vertybinés sistemos paciam kandidatui padeda
iSlaikyt savo elgsenos ir pozicijos koridoriy ir kita vertus, rinkéjui partijos padeda pamatyti
kandidata ne kaip pavirsiska, bet kaip atsiremiantj | tam tikra ideologing bazg. Problema ta, kad
dalis partijy neturi tokios ideologinés bazés. Jos pacios néra suformavusios, todél jiems patiems
labai sunku i kazka atsiremti, kai néra tos ideologijos.

S.R. kaip ir viskas, labai aciii uz pokalbj.
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6 priedas. RySiy su visuomene agentiiros Integrity PR direktoriaus, prezidento

Valdo Adamkaus rinkimy kampanijos konsultanto Ariino Pemkaus interviu iSrasas

S.R. Dabar kandidatai vis labiau ir labiau naudojasi internetinéem technologijom, tai as ir
noréjau paklausti Jiusy nuomonés kaip visq tai vertinat. Pirmasis klausimas ir buty, kaip
internetinés technologijos jtakoja kandidaty komunikacijq su rinkéjais rinkiminés kampanijos
metu ? Ir jei jtakoja, tai kaip ?

A.P. Itakoja ir Zymiai pasikeité per paskutiniuosius dvejus trejus rinkimus, tai bty kokiy
septyneriy mety laikotarpyje, kai daugiau ir daugiau, ypaé¢ jaunesnés kartos rinkéju, visuomeneés,
pradéjau vis daugiau ir daugiau reikstis internetinéje erdvéje. Kandidatai suprato, kad tai tampa
didéjancia komunikacine priemone, o dabar per finansing krizg, kai laikrasciai, ypac laikraséiai,
pergyvena finansing neaiskia ateitj, o dalis jy greiCiausiai uzsidarys, tai postiimis i elektroning
erdve padidéjo ir yra kai kuriy asmeny, kurie teisingai pasinaudojo ta internetine erdve- naudoja
tam, kad kelti id¢jas, diskusija, gal geriausiai, pla¢iausiai zinomas yra Zuoko tinklalapis. Kaip
viskas keisis netolimoje ateity, sunku pasakyti, ¢ia viskas priklauso nuo internetinés erdvés
poky¢iu. Kiek suprantam, didZiausia itaka, per pastaruosius trejus metus padaré facebook ‘as, jo
veiksmai per pastaruosius trejus metus yra iSauge 10 karty. Be abejo, facebook’o aplinkoje yra
zymiai sunkiau diskutuoti, bet jsivaizduoju ar tai per facebook’o prizme, gal kazkoks Kkitas
produktas atsiras, ten kur lengviau vykdyti diskusija, bet ta komunikacija ji Zymiai grei¢iau juda
anoje erdvéje negu tradicinéje.

S.R. Ojiis galvojat, kad Sitie pokyciai yra labiau teigiami ar neigiami?

A.P. Dar sunku vertinti, nes pakankamai nauja erdvé komunikacijai, be abejo, galbiit vienas
neigiamas aspektas yra, kad daug neapCiuopiamumo. Atsakomybés klausimas iSkyla. Be abejo,
jeigu yra kandidatas, tai jis nori biti identifikuotas, kaip jis save jvardins, bet atsiranda didesné
galimybé piktnaudziauti, naudotis neigiama informacija prie§ konkurentus. Patys konkurentai
galéty sukurti fiktyvius to kandidato profilius, asmenybes ir tokiu btidu kompromituoti, tai dar
sunku jvertinti. Tokiy dalyky yra ivyke, gal nelabai placiai, ziiiréti kaip juos visuomené priims.
Istatymai dar nelabai gali tai reguliuoti, ¢ia priklausys nuo visos Lietuvos, nuo visuomeneés
moralés ir kaip ji priima ta komunikacija.

S.R. Ojiis galvojate, kad kandidatams is viso svarbu turéti jvaizdZio formavimo strategijq?

A.P. Tai be abejo. O internetin¢ erdvé yra dar viena papildoma erdve, kurig reikia uzpildyti, o
ivaizdi formuoti tai be jokios abejonés. Tai ir anks¢iau biidavo labai svarbu, kai kuriose Salyse

pernelyg jau nulaizytas, per daug aiskiai suformuotas kandidato ivaizdis ir jie tampa, visi
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kandidatai tampa beveik uniformomis: taip pat rengiasi, taip pat kalba, taip pat save prisistato, tai
internetingj erdvéj dar yra galimybé kazkaip issiskirti.

S.R. O kaip jiis vertinate tq reiskini, kad daug mokslininky teigia, kad dabar ta politika yra
labiau jvaizdzio politika, kad rinkéjams labiau rupi pats jvaizdis, o ne politiky nuostatos,
politinés idéjos..

A.P. na kiek man yra teke dirbti su kandidatais, tai vis sitilydavau, kaldavau, kad, nors tokia yra
placiai paplitusi nuomong, bet koks, labiau mastantis visuomenés sluoksnis jisai zidiri i faktus,
toliau zitiri, jvaizdis yra svarbus tam, ar zmogus yra priimtinas..

S.R. Pristatyti save?

A.P. Pristatyti. Bet ta galima padaryti per kelias sekundes, o kas po to? Jeigu zmogus negali
pristatyti savo idéju, i§ viso mégdzioja kazka kita, jis tampa nebejdomus. Dalis jvaizdZio dabar
matome, ypac Sitoj vietoje, Europoje, daug politiky pereina | Sou jvaizdi. Jis maziau buty
priimtinas Vakary Europoje, juo labiau Siaurés Amerikoje, nes vis tiek, visuomené yra pripratusi
atskirti, kad Sou biznis yra vienas, o politika yra kitas ir jie neturéty maiSytis. Jei zmogus eina is,
sakykim, i$ filmy pramonés ar teatro i politika, tai jis turéty aiskiai nubrézti linija, kad va a$ i§ to
verslo ateinu dirbti i politika. O ¢ia tiek Rusijoj, Baltijos Salyse, Lenkijoj, kai kur net ir kai kada,
Italijoj, kur i$ politikos daromas Sou.

S.R. Pas mus gal pastarieji Seimo rinkimai labai..

A.P. Tai ¢ia i§ viso. Man atrodo, kad tas Svytuoklés principas turéty isijungti ir spéju, kad po
praéjusiy Seimo rinkimy, kur Sou verslo buvo labai priimtini, daug kas buvo iSrinkti, tai manau,
kad tai atsisuks prie$ juos per ateinan¢ius rinkimus.

S.R. Ojiis galvojat, kad Zmonés pasimoko is tokiy savo poelgiy?

A.P. Pasimoko, bet daro tas pacias klaidas. Tai todél ir atsiranda Svytuoklés principas ir a$
spéCiau, kad tas mastantis sluoksnis pradés prasyti gilesniy idéjy, nebiitinai ideologijos, bet
konkretiis planai, o ne tusti pazadai. Kad buty aiskiai pasakyta, kad a$ atéjau i tokias ir tokias
pareigas, nes galiu tai padaryti, o negalésiu, dél viens, du trys priezasCiy, o va §ita noréciau
padaryt.

S.R. 45 kaip tik ir noréjau klausti ko rinkéjai tikisi is kandidato?

A.P. Placioji visuomeng¢, ar tas mastantis sluoksnis?

S.R. Placioji visuomené.

A.P. Bendrai rinkéjai, mano nuomone, yra nusivyle rinkimais, per daug nesigilina i programas ir
ziuri | ta pirminj ivaizdi, dalis kazkoks procentas 30- 35 seka pagal savo isitikinimus, kurie
sukurti per daug mety. Konservatoriai arba Socdemai turi konkrecius elektoratus.

S.R. Ideologijas
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A.P. Ideologijas, ten labai sunku pasakyti, kad viena ar kita partija turi savas ideologijas, bet yra
elektoratas zmoniy, grupés, kurie palaiko konservatorius, nesvarbu kas ten eity, neziiiri ar tai su
skandalais, ar su programom, ar be programy, ar gerai pristato kandidatai, jie tiesiog seka ta linija.
PanaSiai yra ir su socdemais, gal maziau prisiriS¢ yra tie, kurie vidury: liberalai ir kitos
organizacijos.

S.R. O ar verta kandidatams sieti save su partija?

A.P. Man atrodo, kad verta sieti su partija, kaip dalj jvaizdzio, Zymiai daugiau vertés buty jei ta
partija turéty kazkokius konkrecius, nebiitinai ideologinius, bet konkrecius tikslus, misija ar kazka
panasaus. Ir ji neturi buiti labai pladiai iSdéstyta, reikia ten 50 puslapiy kazkoks traktatas, jisai
galéty buti keli punktai, kad zmogus galéty sakyti, kad va, man jie tinka, arba dauguma tinka. Gal
nesutinku su kiekvienu, bet aplamai jie yra man artimesni. Kai partijos keicia savo pozicijas,
prisitaiko prie to laiko véjy arba su kokiais partneriais eis i koalicija, kai net ir teorinés
ideologijos kertasi su pamatais visiS$kai kitokie, tai Zmonés sako, kad ir balsuot nereikia, jie
i8duoda savo pozicija. Tai mano manymu biity geriau aiSkiau jvardyti politing pozicija, ar tai biity
asmuo ar zmoniy grupé ar biity partija ir tikétis mazesnj skaiciy rinkéju, bet uzsiauginti pastovu.
S.R. O manote, kad internetinés technologijos padeda uzsiauginti rinkéjus?

A.P. Padeda su komunikacija, ypa¢ Lietuvoj, labiau nei Latvijoj Estijoj, Lictuvoj, televizija ir
radijas zymiai didesng jtaka turi nei spausdinta Ziniasklaida, o Vakary Europoj ir Amerikoj
spausdinta ziniasklaida turi didesn¢ jtaka nei televizija. I8skyrus, pavyzdziui, rinkimy vakara ar
kazka panaSaus. Su internetine erdve atsiranda dar vienas Zaidéjas, komunikaciné priemoné ir yra
labai sunku pasakyti kaip tame spektre, kaip suveiks, tai, kad daugiausia dalyviy internetingje
erdvéje yra jaunesné karta, nereikéjy tikeétis, kad pensininkai sédés internete ir rasys bloga, ar
komentarus Delfyje. Tokiy daugés, bet Zymiai maziau. Tad jei norima pasiekti ta 35 ir jaunesne,
tai jau yra butina dalyvauti internetinéje erdvéje. Tokie jau pradeda maziau Zziiréti televizoriy ir
radijas daro mazesng itaka, o laikrasciai i§ viso praktiskai jokios itakos nedaro, tai kas tada darys
itaka? Darys internetiné erdvé. Bet tik klausimas, kaip reikia elgtis internetinéje erdvéje? Yra
vienas dalykas, kai darai interviu laikrasc¢iui ir yra atspausdinti klausimai atsakymai, kitas reikalas
yra kai eini { televizija ir gali tema kokia iSvystyti per 40 minuciy ar kazka panasaus. Tai yra visai
kitas reikalas, kai yra internetiné¢ erdve, neapribota laiko arba temomis, tai reikalaus, kad pats
kandidatas atrinkty jam arba jai patinkancias temas, jas plétoty ir suprasty, kad laikas gali buti ir
teigiamas ir neigiamas aspektas.

S.R. O svarbus yra griztamasis rysys?

A.P. Manau, kad taip, bet vélgi, labai sunku paskaiciuoti, nes paskui vélgi atsiras naujesnés

technologijos, kuriomis bus galima patikrinti kiek lankési nu sakykim galima patikrinti, kad ir
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dabar, jei kazkoks kandidatas turi bloga, galima patikrinti kiek apsilanko, teoriskai biity galima
ivesti kazkokias programas, kuriomis galima balsuoti ar kazka panaSaus padaryti. Temperattros
matavimo kazkokig programa. Laiko klausimas kada atsiras tokios technologijos, kuriose keli
kandidatai galés dalyvauti debatuose tarpusavyje, su visuomene internete, kur nebutinai turi
atvaziuoti | televizijos studija 8 val. Vakaro, o baigiasi 20,50, yra moderatorius. AS isivaizduoju,
kad atsiras budai, kaip mesti i$8ukj kitam konkurentui, padiskutuoti kazkokia tema, galint tuos
debatus pravesti, placioji visuomené gali prisijungti, debatus pravesti ir kazkoks buidas turi biiti,
kur rezultatas iSvestas i§ tokiy debatu. O kalbant apie blogus, tai ¢ia skiriasi saves pristatymas nuo
spausdintos ziniasklaidos ir televizijos, nes i televizija galima ateiti su kaklarais¢iu,
pasipuosusiam, o internete taves dazniausiai nemato.

S.R. O as dar noréjau paklausti deél vizualinés medziagos. Galima déti labiau asmenines
nuotraukas, o galima labiau formalés.

A.P. Taip, na kiek yra teke, galbiit ne su politiniais kandidatais esam dirbe, bet yra teke dirbti su
imoniy vadovais, kurie noréjo pasireiksti placiojoje visuomenéje raSydami blogus ir vél pries
pradedant reikia paciam nuspresti kokiame formate save pristatyti. Ten save galima visiskai
placiai nuo to kaip kiekviena ryta gerdamas pirma kava parasau kelis sakinius ka jauciu §j ryta ir
kokios problemos slegia arba kaip dziugu, kad sauléta iki pristatymo apie konkrecius jstatymus ar
problemas, tai yra du krastutinumai ir viskas per viduri. Pats kandidatas turi nuspresti koks bus
ipakavimas, kokios yra ribos- ar jo asmeninis gyvenimas yra tabu ar jtraukiamas, kad bty
pristatymas kaip artimesnis, prieinamesnis Zmogus.

S.R. A4S kaip tik ir noréjau paklausti kaip kandidatams geriau save pristatyti- kaip asmenybe ar
kaip profesionalq?

A.P. Vél priklauso nuo kandidato. Yra zmoniy, kurie ziauriai bijo isileisti fotografus ar televizija,
televizija tuo labiau, { savo butg arba namga. Ir Seimos nariai nenori biiti matomi, sako, fine, jeigu
nori eiti i politika, eik, bet mes nenorim dalyvauti, tai be abejo i§ karto apriboja. Jeigu Zzmogus
nusprendzia, kad nenori diskutuoti savo religiniy isitikinimy arba gyvenimo btudo ar kazko
panasaus- yra tam tikras apribojimas. Kandidatas pats turi nuspresti, kiek placiai jis atidarys ta
erdve.

S.R. O jeigu jis nusprendzia, kad jis nieko nesléps. Jam verta?

A.P. Rizika yra, kad viskas yra atvira ir puolimai. Tai kuo daugiau atsiveri, tai tuo didesné
tikimybé, kad kazkas visiskai netikétai, i§ kazkurio kampo.

S.R. Tai jeigu ateity pas jus kandidatas ir sakyty ,, Kiek man reikia atsivert?

A.P. Sakyciau kiek jis vertinate savo privaty gyvenima ir kiek jiis esate linkgs kalbéti apie tokias

ir tokias temas? Bandyciau ivardyti kelias krastutines temas ir po keliy klausimy paskiau galima
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gan greitai pamatyti i§ potencialiy kandidaty, vat Sita tema apie ja nieko nezinau ir nenoriu
$nekéti, va Sita tema yra visiSkai nepriimtina irgi neSnekésiu. Ir tada, kai gali nubrézti rémus,
panele kandidate arba pone kandidate, tai apie ka planuojate Snekéti. Mes apibrézém apie ka
nenorite, bet kokiose srityse galite drasiai Snekéti? Ir bet koks asmuo, kuris eina | Seima, tai
turéty turéti susiformaves. Yra teke dirbti su kandidatais, kurie saké Mano tikslas yra patekti §
Seimq. Cia néra pakankamai geras tikslas, ¢ia néra tikslas.

S.R. Priemoné

A.P. Cia yra priemoné¢. Tai gerai, pateksite | Seima, o kas po to? Sédésite kaip grybas? Uzimsite
vieta? Atlyginima pasiimsite? Tai kas i$ to? Ir kai jie negali atsakyti tokiy klausimy, tai nekoks
kandidatas.

S.R. Tada ir tinklarascio nereikia rasyt..

A.P. Tada ir tinklara$¢io nereikia rasyt.

S.R. O kokie tikslai skatina kandidatus rasyti tinklarascius? Ir ar partinis kandidatas turi
panasius tikslus kaip ir partinis? Ar gali nepartiniam kandidatui pasitarnauti kaip deémesio
pritraukimo priemoné?

A.P. Man atrodo bet kas, kas eina | politika turi turéti kelias savybes: viena yra noras bendrauti su
visuomene, ne tik su vienu rinkéju, bet placiai, bet geriau turi biti kazkokia idéja, keletas idéju,
idealiai biity visuomenés naudai, ne savo kiSenei ir gali aiSkiai, konkreciai, trumpai paaiskinti
rinkéjui kokia ta idéja yra ir be abejo turéty buti Zmogus, kuris supranta ir gali biiti patrauklus
rinkéjui. Ne visi gali eiti | politika. PanaSiai kaip | Sou biznj ar panaSiai.

S.R. O jei Zmogus visiskai necharizmatiskas, nesugeba gerai minciy isdéstyti, bet yra labai geras
specialistas, nusimano gerai kazkokioje srity?

A.P. Tai gal ne { politika reikty eiti, o i ta specialybg? Nesakau, kad nereikia bandyti. Jeigu
zmogus nori, per politika gali ta padaryti, tai tvarkoj, tegul daro, bet turi save {vertinti ar jis/ji
pakankamai subrendusi, i§ viso ar sugebés ta daryti? Kiek yra Seimo nariy, kurie atéje..
Nevardinsiu pavardziy, akivaizdziai jie sublitiSko, jie nesugeba, jie nezino kaip ten reikia elgtis,
tai kodél tokie ten eina i§ viso? Tai lygiai taip pat, jeigu eisi kalbéti su laikras¢io Zurnalistu ar
televizija, ar rasysi savo tinklarasti, savo bloga. Kaip ir bendrausi? Jeigu internetingje erdvéje
galima zymiai labiau uZgaulioti, uzkabinti i§ iSorés, tai jeigu kazka kazkas parasys labai
negrazaus, ar jsizeisi del to? Jei {sizeisi, tai ar i§ karto kirsi atgal, jeigu kirsi atgal, tai
inteligentiSkai ar nusileisdamas i vulgarumus, prasta lygi? Tai tada atsiranda visokios rizikos.
KaZkas kitas paskaites ta pati.. O internetinéje erdvéje gali pasilikti labai ilgai.

S.R. Ar kandidatai gali pakenkti raSydami savo tinklarastj?
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A.P. Taip, jeigu nesilaiko nuoseklumo, jeigu leidzia sau vulgarumus arba kazka kita, jeigu idéja
néra iki galo iSvystyta, nusiSnekéjimai kazkokie, tai dabar internetinéje erdvéje gali ilgai pasilikti
ir kazkas jeidamas per google search iSmeta visas citatas per praéjusius, nezinau, 10 mety ir jeigu
néra nuoseklumo, tokij labai paprasta sudirbt.

S.R. Mes jau kalbéjom apie auditorijas, bet butina pasirinkti kazkokiq vienq tiksline auditorijq,
kuriai rasai tinklarastj?

A.P. Cia panasiai kaip anks¢iau ir kalbéjom, &ia apie kandidatus kalbam?

S.R. Taip

A.P. Lygiai taip pat kai renkantis tiksling auditorija pokalbiui, susitikimui saléje ar noras yra
pasiekti visas amziaus kategorijas, visas etnines grupes, religines grupes, darbo atlyginimo
kategorijas, 1 viena salg¢ visus suburti, tai tada niekam nejtiksi. Viena pasakysi tkininkui, o
prekybininkas sakys: palauk,. Palauk, palauk. Tai panaSiai yra kaip ir su programa, misija, kuria
kandidatas planuoja pristatyti, vykdyti ir taip toliau. Tai lygiai taip pat turéty atsirinkti rinkéja,
rinkéjus, tiksliau pasakius. Tai yra jo arba jos auditorija. Jeigu tikslas yra atstovauti tikininkus, tai
paruos$i tinklarastj, kuris bus patrauklus butent tkininkams- jisai bus kitoks negu 22 mety
studentams. Cia jvaizdZio prasme, kokia informacija bus pateikta ir taip toliau. Ir pats
prisistatymas bus kitoks, ir kalba bus kitokia.

S.R. Dabar Lietuvoje vyrauja tokia tendencija, kad kandidatai pradeda rasyti ménesis du pries
rinkimus. Ar geriau tinklarastj rasyti ilgq laikq ir integruoti | ilgalaike jvaizdzio formavimo
strategijq ar?

A.P. Kiek yra teke dirbti su kandidatais, tai mes visalaik sakom, kad nelaukit iki paskutiniy keliy
savai¢iy ar ménesio. Su bet kokia komunikacija ar ivaizdziu, juolab jeigu ji reikia keisti. Jei
zmogus tvarkingas ir reikia kazka paSlifuoti: kalbos meno pristatyma, sustyguoti idéjas- yra
vienas dalykas, bet jeigu keiCiamas ivaizdis, vizualinis ar pozicinis, vienas ar du ménesiai yra
niekas. Rinkéjai, vélgi, labai lengva iSmusti toki kandidata i§ véziuy- tu falSyvas, i$ kur atsiradai?
Toks nebuvai pries tris ménesius ir spétume, kad po triju ménesiy vél grisi i ta puse. Tai Cia toks
apsirengimas ir pasirodymas yra laikinas. Ir tada rinké&jai sakys, kad mes tokiais nepasitikim.

S.R. Tai jeigu jau apsisprendei, tai rasyk ilgai, arba visai nerasyk?

A.P. AS visada esu uz nuosekluma- jau geriau nerasyti kas diena, bet visada reikia raSyti. Jeigu
planuoji raSyti bloga, paleidi toki tinklarasti, tai ¢ia jau kaip dalis dienotvarkés. Jau geriau
uzsibrézti, kad raSyti viena karta per savaite ir taip darysi tris metus i§ eilés, negu pirma savaite
raSai tris kartus per diena, o paskui sakai ai, palaukit ir tris savaites taves néra. Jeigu yra
nuoseklumas, tai atsiras ir siekéjy, jie stebés, komentuos, nes zinos, kad kiekviena penktadieni

iSeina naujas jrasas ir tada atsiras kazkokia dinamika, kazkas stebés. Tai man atrodo, kad i§ tokiuy,
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kurie raSo, tai vienas nuosekliausiy yra Racas. Jisai ne politikas, bet jis nuosekliai, néra taip, kad
kiekviena diena,bet kala kala kala, jam patinka tai daryt, jis moka rasyti. Gali sutikti su jo
mintimis, gali nesutikti, bet zinai, kad kazkas pastoviai bus.

S.R. A4S kaip tik interviu dariau su Artiru Racu, tai jis ir saké, kad jei tu nerasai, tai niekas ir
nebeina.

A.P. Taip, geriau yra reCiau, bet pastoviai, negu taip.. nelygiai, nes prarasti gerbéja, prarasti
sekéja yra labai lengva, uZsiauginti- sunku. Lygiai taip pat su bet kokiom programom, kai
atsisédes su mumis kandidatas sako, na padékit paruosti. Mes galim paruosti, tai,m kad mums
tinka, jus gerbiamas kandidate turite pristatyti tai, kuo pats tikésite. Jei netikésite, 80 procenty
rinkéju i$ karto pajus.

S.R. Tai jvaizdj svarbu derinti prie asmenybés?

A.P. Tai be abgjo.

S.R. Jeigu ateity kandidatas ir sakyty, padarykit is manes visiskai kitoki Zzmogy, jiis padarytumét?
A.P. Ne, ne, tai laikinai visada galima padaryt. Va ¢ia neseniai buvo kaip Lady Gaga pudrinasi
lipti | scena, tai laikinai visada galim, bet tai yra laikina. Toksai zmogus negali ilgai iStempt,
nebent jo tikslas yra..

S.R. Patekti | Seimq, kaip saket.

A.P. Net toks kaip Valinskas, daug mety atkales jauciasi kaip Zuvis vandeny televiziniam sou
versle, nesugebéjo tokio jvaizdzio iSlaikyti Seime, nes ten yra visai kitokia aplinka. Milijono lity
klausimo niekas neuzklausinéja. Turi buti tam tikras nuoseklumas, tie zmonés turi zinoti kur eina.
S.R. O ar politiko vardas tampa prekes Zenklu ir ar verta kurti kazkokias asociacijas su savo
vardu?

A.P. Politiko, kaip asmens. Tai taip, zitirint kaip yra pristatoma. Tam tikra prasme tampa prekés
zenklu ir yra svarbu kokie to kandidato ar politiko ilgalaikiai tikslai. Jeigu tikslas yra pabiiti viena
kadencija ir paskui eiti { versla ir naudoti tuo prekés Zenklu, kad pagerinti savo versla, tai yra
viena, o jei plésti visuomeniné nauda ir tapti istorine figiira, tai palaipsniui tokio Zmogaus vardas,
pavardé nebetampa jo arba jos nuosavybe. Kaip pavyzdziui Landsbergis arba Adamkus, netgi tam
tikra prasme Brazauskas, jau kai pasiekia tam tikra istoring pozicija, kur neiSvengiamai ir po 100
mety mings jy vardus, ju vardas nebetampa ju nuosavybe, tai jau istorijos nuosavybé. Ir gadinti ta
varda.. na be abejo, kiekvienas gali tai padaryt, bet nevalia. Brazauskas ant ribos buvo.

S.R. Jo vardq visi labai mini su Valdovy rimais.

A.P. Na taip, skandalai. Ir pozityvas, ir negatyvas. Adamkus nuoseklesnis buvo, jis ta suvokeé. Jis
ta suvokeé dar seniai seniai, dar net ir nezinodamas ar kandidatuos i prezidentus, jis suvoke, kad ta

ivaizdi reikia nuosekliai plétoti ir vystyti. Landsbergis, Landsbergis kazkiek sumenkino savo
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ivaizdi kai toliau tesé kai norédamas | aukstesng politing karjera, ar Parlamenta ar prezidentu ir
rizikavo kazkiek pagadinti ta savo varda. Kazkiek savo blizgesio jis prarado. Bet Landsbergio
pakankamai didelis indélis yra { Lietuvos istorija, todél nepaisant ty mazesniy nesékmiy, tai jo
vardas yra tapgs istorijos dalimi, bet visada dar galima sugadinti, bet tai biity nusikaltimas prie$
save ir prie§ istorija. Dél prekés Zenklo Siai dienai, zinoma. Kaip kalba, kur veikia, kokie
uzsiémimai aba kur dalyvauja tai irgi padeda formuoti ta jvaizdj, jeigu tas jvaizdis yra vienoks, jis
gali padéti isjudinti kazka, jeigu tas jvaizdis yra sukompromituotas, keliai bsu uzkirsti. Siandienai
Adamkus, jau pensininkas kaip reikiant, bet jisai toliau dirba, jis yra UNESCO ambasadorius, jam
daug kur Europoje durys yra atviros ir jam daugelis dury Europoj yra atviros. Daugeliui Seimo
nariy irgi, jei ju plataus didesnio jvaizdzio, laikési nuoseklumo, nepateko i didesnius skandalus,
jiems durys yra atviros visose srityje. Yra tokiy, kurie tampa jtartini, kai kurie net ir pereina

tikslus, ka a$ galiu pasakyt, gali buiti geras, o gali buiti pagedes prekés Zenklas.
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7 priedas. Kandidato j Vilniaus savivaldybés taryba Juro PoZélos interviu iSrasas

S.R. Pirmasis klausimas ir buty kaip internetinés technologijos keicia kandidaty komunikacijq
rinkiminés kampanijos metu? Ir jeigu keicia, tai kaip?

J.P. Apskritai internetinés technologijos?

S.R. Taip

J.P. Na a$ manau, kad i§ esmés keicia, nes visy pirma, rinkéjas ir politikas suartéja labiau, negu
buvo per kitas medijas naudojant, bendravimas tampa betarpiskesnis ir aiSku kiti dalykai, tokie
kaip laiko pokyc¢iai, jei anks¢iau budavo reiskias, viena diena véluojancios Zinios, tai internetas
tai jis duoda vos ne bendravimg online rézimu- 24 valandas per para. Tai a§ manyciau, kad
internetinés technologijos, jos i§ esmés keité politika. Ir ¢ia i§ politinés komunikacijos pusés
zitrint, vélgi, tas vadinamas computer mediated communication, net teoretikai kazkokie jas
priskiria kaip treciosios naujosios komunikacijos atsiradimui. AiSku, ¢ia galima lygint, sakyt, kad
itakoja kazkiek ir televizija, bet ta internetiné komunikacija buvo ypatingai, iSaugo va toks toksai
Sou elementai politikoje, kuriuo pradéjo naudotis politikai ir kontrolé i§ gyventoju zymiai didesné
eina per internetinés komunikacijos priemones.

S.R. O galvojate, kad labiau teigiamai ar neigiamai keicia?

J.P. Suprantat, a$ tai galvoju, kad teigiamai, nes labai biity paprasta politikui biti atitriikusiam
nuo zmoniy ir tiktais ten isirinkti.. ir dar geriau, jei nebiity konkurenty, ar ne? Jei jis tik vienas
bty kandidatas ir visa laika biity iSrenkamas, tai a§ manau, kad keicia pozityviai, nes tu privalai
reaguoti, tu privalai keistis kaip keiciasi visuomeninés tendencijos, neatsilikti nuo ju, nes tik tokiu
atveju tu galési likti politikoje antraip tu iSnykes biisi.

S.R. O kokiy jiis tiksly siekéte pradédamas rasyti tinklarastj? Ir ar sekasi juos jgyvendinti?

J.P. AS tinklarasti pradéjau raSyti gana seniai, tada, kai tik pirmieji buvo atsiradg tinklarasciai, dar
toj blogas.lt sistemoj, ta vadinasi. Tai biidamas studentu a$ ji pradéjau rasSyt, tiesa, a$ jau tada
buvau miesto tarybos nariu, jis periodiskai turédavo aktyvesnius ir maziau aktyvius irasus.

S.R. O nuo ko priklauso jrasy daznumas?

J.P. Cia labai jvairiai, i§ pricipo. Zinot, bina mintis, tu ja parasai ir jis atsiranda. A§ tikrai
neturédavau tokio uzdavinio, kad kiekvieng diena turi biti po irasa, nes tada tas irasas atsiranda
toks..

S.R. Dirbtinis?

J.P. Jo.. Na ne dirbtinis, gal ne iki galo, kaip ¢ia geriau pasakyt, ne iki galo sukurtas. Tiesa,
rinkimy kampanijos eigoj, rinkimy kampanijos metu yra visiskai kitaip ir ¢ia galiu pasakyt, kad

politikai tampa mados ir butinumo ikaitais. Rinkiminés kampanijos metu kiekvienas politikas
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turéjo buti facebook ‘e, kiekvienas turéjo raSyti tinklarascius, nors tas pats facebook ‘o
panaudojimas kandidaty, jis toksai, reikty padaryt tyrima, labai idomu bty rezultatai, bet as
nemanau, kad jis jtakoja tiesiogiai labai stipriai kandidato sékmg arba nesékme. Jis turéjo buti
kaip papildoma priemoné, bet jis tikrai negaléjo bliti esminis, nes bent jau pas mane tarp 2000
draugy, kurie yra facebook sienoje, kai buvo rinkimy kampanija, turbiit daugybé mano draugy
buvo patys kandidatai ir buvo uzsidéje zenkliukus su savo politiném partijom, kas rodé, kad jie
patys yra angazuoti, tai reiSkia, kad tu gali rasyt ka nori, patys kandidatai jie balsuos uz save, o ne
tave.

S.R. Tai jiis galvojat, kad tokios priemonés kaip facebook, tampa pagrindiném, esminém?

J.P. Ne, as nemanau, kad jis tapo esminiu. Jis privalo biti, bet jis jokiais biidais nepakeicia, kol
kas dar Lietuvoj, rinkéjy, tarkime, pasirinkimo. Jei mes turétume internetini balsavima, taip, a$
manau, kad facebook ‘as biity esminis, bet mes kol kas neturim, skirtingai negu Rusijoj yra vienas
1 vietos valdzia iSrinktas vienas Zmogus, kuris iSrinktas buvo per socialinj tinkla ir jis visalaik ta
saké. Tai mes neturim kandidato, mes neturéjom, kas galblit biity netgi jdomu. Kai dabar buvo
savarankiSkai galimybé iSsikelti kandidatiira, tai tikrai galéjo atsirasti kandidatas, kuris bty
pasakes as esu facebook ‘o kandidatas. Parodykime, kad facebook ‘e yra tiek zmoniy, kurie gali
nubalsuoti uz zmogy. Tuo niekas nepasinaudojo, bent jau kiek a§ maciau. O Siaip visi aktyviai
naudojasi socialiniais tinklais ir savo tinklara$ciais, tai turint omeny tai, kad anksiau tai
darydavo, a§ pamenu dar prie$ ketverius metus, kai buvo rinkimai, tai buvo tik pradZiy pradzia,
tos internetinés komunikacijos naudojimas, tai taip, tu susilaukdavai démesio, nes tai buvo vienas
i§ trisdeSimties ar penkiasdeSimties atvejy. Dabar pas mus partijos saraSe buvo 80 ar kazkiek
kandidaty, i§ ju savo asmeninius tinklaras¢ius vedé kokiy 40 ir kokiy 70 vedé aktyvia agitacija
per facebook‘q. Tai turim rezultatus, kokius turim, neisrinkti visi tie 70. ISrinkti buvo 5, tai a§
nezinau. Marius Cia galéty daugiau papasakot, nes jis labiau akcentavo vien tik internetinius
sprendimus ir jis gavo mazai balsy, reiSkia, kad tai néra, kad tu vien tik per interneta balsuotum.
Kita vertus, zitrint kokia yra tavo auditorija. Tarkim, a§ manyciau, kad tradiciSkai tos labiau
liberalios partijos, ju kandidatai, jie turi didesni palaikyma tarp jauny Zmoniy.

S.R. Ir as kaip tik noréjau klausti j kokiq auditorijq orientuojatés Jiis?

J.P. AS auditorija savo, kai kiiriausi tinklarasti, orientavausi i labai jvairig auditorija. Viena i§
auditorijy, kuri yra labai svarbi, tai a§ jas pavadinfiau nuomoniy formuotojai arba nuomoniy
lyderiai, tame tarpe ir zurnalistai, naujieny agentiiry atstovai, kity politiniy partijy nariai ir
vadovai, kurie skaito savo oponenty tekstus, tai tam, kad tu biitum matomas politikoje, tu turi biiti
matomas ir jiems. Cia néra ju daug, &ia gal biity 20 zmoniy auditorija, bet kartais jinai ta gali

praskleisti tikstan¢iams. Antras dalykas, tai jauni Zmonés, kuriuos tu gali pasiekti per daugiau
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tokius Sou dalykus, ypac per facebook‘q. Ir Cia ypatingai turi buti temos parenkamos, nes tu
negali $nekét apie labai sudétinga tema 18 mety auditorijai, turi taikyt visiskai kitokius kriterijus
zinutés formavimo. Na ir tame paiame facebook ‘e, jeigu mes Snekam apie facebook‘q, nes jis
100- 150 zmoniy, tai yra neblogai, bet facebook ‘e tave tikrai daugiau pamato. Ten yra jvairiy
amziaus grupiy dabar, tai reiSkia, kad tu jame bandai zitiréti ka Siaip tu $neki, tu galbut net kartoji
tai, ka tu darai per kitas medijas, per kitus kanalus.

S. R. O kaip atsirenkate temas, kuriomis rasysite?

J.P. Visy pirma, tema turi buti tokia, apie kuria tu supranti, nes jeigu tu paraSyti tai, apie ka tu
nesupranti, tai gresia greitu iSrySkinimu ir tavo, kaip politiko, kompromitacija. Tai mano temos
pagrindinés yra socialiniai reikalai,tai vélgi, jeigu a$ kalbu apie socialinius reikalus, tai mano
pagrindiné auditorija, rinkéjai yra ne interneto vartotojai, zemas pajamas gaunantys, tai jiems
zinutes siysti reikia visai kitaip. Plius, aktualijos. Tu persizitiri aktualijas ir reaguoji kaip pilietis,
kaip politikas | jvairiausius dalykus, tarkim, | vyriausybés priimamus sprendimus, tu gali
pasirinkti negatyvy fona, kai visg laika kritikuoji, tarkim, kritikuoji institucija, kuri visuomenés
pasitikéjimo reitinguose uzima paskuting vieta, tarkim Vyriausybé arba Seimas, kas i§ principo
naudojama daZniausiai, bet a§ nemanau, kad tai turéty bati pagrindiné strategija, nes zmonés visgi
yra i8siilge pozityviy praneSimy ir pozityvaus poziiirio, nori kazko teigiamo, o ne tik kalimo kaip
viskas yra blogai ir kaip mes visi netrukus nugarmésim i dugna.

S.R. O ar vartojate vizualias priemones ir kaip manote, kaip jos pasitarnauja ir ar naudingos, ar
ne?

J.P. Jo, na ka padaré internetas, ir tas yra gerai, tai, kad labai smarkiai priartino politika prie
zmogaus, tai reiSkia, kad politikas nebéra, kaip anks¢iau buvo sukurtas politiko jvaizdis, kad
politikas yra kazkur ten aukstai, jis nepasiekiamas, jis niekada nebiina mieste, niekada nevaiksto
gatvémis, nevazinéja autobusais ir dar jvairiausi kitokie stereotipai, tuo tarpu dabar, politikai
priversti parodyti savo toki kasdienini gyvenima, kad jie irgi yra tokie patys zmonés, kaip ir
rink&jai juy, tai yra visiS$kai normalu ir tai gali daryt per tuos vizualinius dalykus. Video, a$
asmeniSkai, video dariau labai minimaliai, daugiau nuotraukos eina, nuotraukas Zzmonés meégsta,
tos nuotraukos velgi, turi biiti labai idomios

S.R. O kaip atsirenkate- ar labiau profesines, ar labiau is asmeninio gyvenimo?

J.P. Labai jvairiai, nattraliai, kad tu turi dengti, savo vedamame profilyje, tu turi dengti tai, apie
ka tu rasai, nes kodél tu turi likti politikoje jei tu rodai save tik sédinti, geriantj aly arba
keliaujanti, ten po kokias egzotines $alis, i kurias nuskrist nieks negali sau leist, tai aiSku, Cia bty

neatsargu ta padaryt, nors i$ kitos pusés, pagal visus tuos like inimus pas mane ten facebook;e
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labiausiai buvo komentuojamos ir zifirimos mano vaikystés nuotraukos, kas buvo tiesiog, labai
paprastas dalykas, kuris yra elementarus i§ principo. Nereikia bijot pasirodyt toks, koks tu esi, a§
taip manyciau, tikrai nemanau, kad veikia ir 100 procenty galiu pasakyt, kad neveiké tiems,
kandidatams, kurie buvo vyresnio amziaus, kuriems galbiit psichologiskai sunkiau buvo
persilauzt per ta barjera, kai jie ten pudrindavosi, Sukuodavosi, fotoshopindavosi savo nuotraukas
taip toliau. Na tas yra.. Zmogaus nezavi tai, nes tai yra vienas i§ 1000 kandidaty no name ‘y, bet jis
neturi nieko iSskirtinio, bet jeigu tu naudoji, ypac interneting erdve, tu turi iSsiskirt i§ kity.
Teisingai? Tai tu turi atrast kazkq unikalaus.

S.R. O ar sickiate isSaukti diskusijq komentaruose? Ir ar pats isitraukiate j diskusijq?

J. P. Taip, aisku ir ¢ia formuojant temas, jeigu tu tinklarastj rasai, tai tu rasai pladiau, facebook ‘e
mano zinutés daugiau buvo problemos kilimas. Tarkim ,,Ar manot, kad vilnieCiai galéty mokéti
daugiau uz $alta vandeni? AS pavyzdziui, nemanau. Ir tada visi zmonés: kaip galima mokét
daugiau uz Salta vandeni? nes jeigu tu paraSysi daugiau, zinai, a§ many¢iau, na zinai, su visokiom
litanijom, argumentuodamas, kodél reikia padidint $alto vandens kaina, tu liksi nesuprastas, tada
tu keli problema, akcentuoji ten keliais sakiniais maksimum zinutés turinj ir paleidi ir viskas- tada
tu turi atsakymus ir diskusijas. Antraip tu tiesiog biisi savo nuomonés reiskéjais, kurie tik dalinai
primena tuos grafomanus, kurie tik tiesiog raSo, ten paklodes raSo, bet niekas, i§skyrus ji pati, to
raSymo ir neperskaito.

S.R. O ar populiarinate savo tinklarastj kokiais nors budais? Reklama, gal skatinate, neZinau,
Zodziu ateiti aplankyti?

J.P. Na jo, tokiais elementariais, sakyCiau, paprastais dalykais, kaip vizitinés kortelés, tada
uzsidéjimai, kur matosi viesai, visokiy profiliy adresai, na taip, zodis i Zodi perdavinéju, bet tikrai
taip néra, kad pirk¢iau banerj. Tiesa, ten buvau pirkes baneri internetiniame portale, bet tas
nedavée absoliuciai jokio rezultato.

S.R. Nepasiteisino..

J.P. Ne, visiskai.

S.R. Ir kokiomis dar, be tinklaras¢io, priemonémis naudojatés, sakét, kad facebook‘u.

J.P. Jo, facebook ‘as, twitter ‘is, skype ‘as.

S.R. Ir kuri is jy labiausiai pasiteisino?

J.P. Na a$ manau, kad facebook ‘as. Realiai, tu turi jas visas dubliuoti, tu turi ta pacia naujiena
skirtingose vietose ir aisSku politiko zinomumui sukurti, turi rasyti pastoviai, déti savo tekstus ne
tik pries rinkimus, bet kiaurus metus, déti i Delfi ten rubrikas specialias, { Balsq, Alfq, na zodziu,

visus portalus, kurie tik turi, nes prie§ rinkimus taves nieks nededa, nes tu turi mokét uz tai
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pinigus. O po rinkimy, daznai, Zzmogus pradeda tingéti, o tu turi netingéti, bet pastoviai dirbti,
tada tu turési ta savo varda, zinomumga ir tau bus Zymiai paprasCiau artéjant rinkimams, tau
nereikés jo kurti i§ naujo, nes daug kas, a$ irgi pastebédavau, pradédavo visiskai nuo nulio kurti
savo, tarkim ten varda, pavardg, daryti reklama, agituoti Zzmones, balsuoti ir pana$iai, tu negali to
daryt, tu turi turéti gera pagrinda, tu negali atéjgs netgi Siaip taip, netgi sudalyvaves Sokiy
desimtuke, galbat net tik tada. Cia jau kiti dalykai prasideda.

S.R. Ir kaip manote, kokiq vietq siuolaikinéje politikoje uzima jvaizdis

J.P. Milziniska, esmine. Tik tiek, kad tas jvaizdis keiéiasi.

S.R. O ar jis gali biti kaip priemoné pristatyti savo politines nuostatas, idéjas?

J.P. AS manau, kad taip. Tai jvaizdis yra vaizdas, vaizdas visa ko, pradedant, neZinau, i§oriniu
vaizdu ir baigiant tuo, ka tu pasakai per savo zodinj turinj arba tekstinj turinj.

S.R. Tai svarbi vieta..

J.P. Tai esminé vieta, bet kaip i$ tos reklamos Ne jvaizdis yra viskas, troskulys yra viskas, bet
jeigu rimtai, tai jvaizdis yra esminis, tik tiek, kad jvaizdzio suvokimas keiciasi. Tikrai nebtty
teisinga sakyti, kad jeigu tu nori buti politiku, tu turi turéti gero, tradicinio stereotipinio politiko
ivaizdij, nebutinai. Jis gali biiti visiSkai kitoksai. Jeigu anks¢iau tu turéjai buiti visa laika grieztai
protokoliSkas, dabar tu, atvirk$éiai, esi grieztai nuobodus jei tu esi grieztai protokoliskas.

S.R. O kaip labiau save pristatote- ar kaip asmenybe, ar kaip politikq?

J.P. AS save pristatau kaip asmenybe, kuri visa savo darbing veikla skiria politikai ir Zmoniy
atstovavimui.

S.R. O ar manote, kad sitie prisistatymai skiriasi kaip nors?

J.P. AS manau, kad nebeiseina prisistatinéti vien tik kaip politiku ir ¢ia yra esminis luzis, jis yra
ivykes gana seniai, ¢ia néra kazkokia nauja tendencija- nebéra taip, kad tu nuo 8 iki 5 esi
politikas, o nuo 8 iki 8 ryto esi asmenybé, kurios nieks nemato, nezino, negirdi ka tu veiki,
nesidomi tavim ir panaSiai. Taip nebéra

S.R. O kaip manote, koks esate rinkéjy akimis ir kokj norite, kad jus matyty?

J.P. Na tokiy tyrimy a$ nesu dargs, Cia reikéty padaryt rimtg tyrima. AiSku, labai reikéty padaryt.
AS manau, a$ galiu tik spéti. AS manau, kad pakankamai pozityviai zZiliri i mane, ne visi zinoma,
bet mano rinké&jai zitiri pozityviai. Tu negali patikti ir politikas negali kelti tokio tikslo- patikti
visiems. Cia néra nieko baisiau, kaip stengtis patikti, jtikti kiekvienam, nes tada tu mires. Na
nezinau, jeigu zmonés renka trecia karta i$ eilés, tai viskas daugmaz normaliai.

S.R. O koki norite, kad jus matyty?

J.P. AS noriu, kad mane matyty paprasta, normaly Zmogy, toki, koks a$ ir esu. Ir a$ noriu, kad jie

priimty mane toki- su visais laiméjimais, nuodémém, pliusais ir visais kitais dalykai.
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S.R. O ar tinklarastis yra jusy jvaizdzio formavimo priemoné?

J.P. AS manau, kad jis yra palaikymo, ivaizdzio palaikymo priemoné. Komunikavimo priemong,
viena i§ jvaizdZio komunikavimo priemoniy. Taip, ne kiirimo, bet palaikymo. Mes juk i ivaizdi
zitirim placiau, per ka tu ji transliuoji- tu gali ji transliuot per televizoriy, jeigu tu esi nacionalinis
politikos lyderis ir gali eiti i tiesiogini.. Ta turi kokiy 30 Lietuvos politiky, ne daugiau. Tai
reiskia, kad visiems kitiems reikia naudoti kitas priemones, rodyti save, kalbét apie save, ka jisai
daro.

S.R. O kaip manote, kokias savybes rinkéjai nori matyti politikuose? Gal kalbéjot, bendravot? Ir
ar tas savybes padeda atskleisti tinklarastis? Ar ¢ia nuo asmenybés priklauso?

J.P. Jo, a$ galvoju, kad pats rinkéjas nezino kokio politiko jis noréty matyt. Tai yra jausmo
dalykas, a$ ta jauciu, kad tai yra daug labiau emocionalus rinkimuose, minutés padiktuoto,
racionalus pasirinkimas yra daromas ganétinai retai, a§ manau. Cia yra grynai psichologiniai
dalykai, kiekvienas politologas tai patvirtinty. Dél to ir visos kampanijos yra statomos ant jausmo,
o ne ten, tarkim.. nes racionalumas ne visada veikia, nes racionalus daznai yra ir nuobodus, 0 uz
nuobodzius niekas nebalsuoja. Rinkéjas nori matyti sava Zzmoguy, sava. Matau ir sakau, va ¢ia yra
savas- a§ nebijau prie jo prieiti, nebijau jam paspausti ranka, jis mane atpazista gatveéj,
pasisveikina. Va tokio a$ noriu politiko.

S.R. Ir ar politiko vardas tampa prekés zZenklu? Ar verta kelti kazkokias asociacijas su savo
vardu?

J.P. Taip, vienareikSmiskai. AS manau, kad yra daug prekés zenkly- politiku-prekés Zenkly. Su
absoliuciai, paimkit marketingo vadoveli, pasikelkit skyriy apie prekés zenkla, iStrinkit ten
pavyzding firma, iraSykite Uspaschiko, Zuoko, Pakso, Lanzbergio, Brazausko pavardes ir jis
matysite, kad viskas sutampa. Visos savybés ir visos taisyklés, kurios suraSytos vadovélyje apie
prekés zenkla, danty pasta, atitiks visiSkai ir politikui. Jo, mes turim, mes galim identifikuoti
nemazai mano minéty pavardziy, spontaniSkai pasakyty.

S.R. Ir ar tai yra gerai? Ar tai lemia, kad politikas bus sékmingas? Ar tas prekés Zenklas
atsiranda tada, kada jis jau yra sékmingas?

J.P. AS manau, kad ir taip, ir taip. Prekés zenklas politiko, kaip ir bet kurios kitos prekés gali
pasimirs§ti arba gali tapti nebeaktualus, ¢ia, kaip sakoma, yra gyvas organizmas.

S.R. Ar siejate save su kokia nors politine ideologija?

J.P. Taip, a$ save sieju tik su socialdemokratine ideologija.

S.R. Ir ar tinklarastyje bandote atskleisti?

J.P. Taip, taip, visi mano tekstai, komentarai ir nuomon¢és yra paremtos kairiaja ideologija.

S.R. Tai kaip ir viskas. Aciii uz pokalbj.
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8 priedas. Kandidato j Vilniaus miesto savivaldybe Mariaus Skarupsko interviu iSrasas

S.R. Pirmas klausimas gal ir biity kaip internetiné komunikacija keicia kandidaty komunikacijq
rinkimy metu? Kandidaty su rinkéjais?

M.S. Saky¢iau, kad labai. Tokio atsakymo uztenka?

S.R. Ne, kaip keicia?

M.S. Kaip keic¢ia? Atsiranda naujas komunikacijos kanalas, kaip pasiekti.. galima lankstinukais,
televizorium, na i§ esmés pakeicia, atsiranda greitkelis.. ta prasme aplinkkelis Vilniuj atsiranda,
taip ir ¢ia viena i§ priemoniy kaip pasiekt tuos rinkéjus.

S.R. O labiau teigiamai ar neigiamai, nes pavyzdziui, kalbéjau su viena kandidate, tai saké, kad
lyg ir nyksta tas rysys tiesioginio bendravimo asmeninio.

M.S. Tai natiiralu, visur jisai nyksta, taip ir Cia, tiesiog reikia galvot kaip ji iSnaudot. Jeri
atsiranda dar vienas kanalas ir tu zinai kaip ji iSnaudot, tai yra gerai. Kaip kiekvienas naujas
dalykas, tai Cia taip pat irgi.

S.R. Kokiy tiksly siekiate rasydamas tinklarasti ir ar sekasi juo jgyvendinti?

M.S. Kokiy tiksly? Pagrindinis tikslas tai yra perduoti savo mintis, nuomones, savo politines
pozicijas, iSreikst save. Va tas yra pagrindinis dalykas. Ar sekasi? AS manau, kad sekasi. Kaip
gerai sekasi, ¢ia ne man, manau, vertint.

S.R. Ir | kokiq auditorijq oreantuojatés rasydamas?

M.S. Mes kaip apsibrézém, tai yra, apskritai kalbant, net kai rinkiminis periodas, tai buvo
orientuojamasi | jaunas Seimas, jaunus zmones, kurie yra, na sakykim, ne tas Zemiausias
sluoksnis. Na jie gal jau nebeskaito Vakaro Ziniy, jie gali kritiSkai mastyti apie vykstancius
procesus, neSaukti, kad valdzioje ten visi yra kySininkai, supranta kaip viskas vyksta, turi bent
truputi supratimo, atskiria savivalda nuo Seimo, vyriausybés, vykdanciaja valdzia nuo politinés,
taip toliau ir toliau.

S.R. Supratau. Kaip daznai atnaujinate savo jrasus ir nuo ko tai priklauso kada atnaujinate?
ML.S. Jeigu Cia sakyciau tiesa, tai aiSku, kad priklauso nuo nuo nuo, na Siuo atveju a$ kalbéciau,
tam tikrais momentais, arba tau uzeina kiirybinés, kazkokie kiirybiniai periodai arba §iuo atveju
rinkimai. Tai va, rinkimai ipareigoja, nes dabar po rinkimy reikia sudélioti viska i savo vietas, na
néra jis taip aktyviai atnaujinamas. Rinkiminés atributikos nebeliko, liko tik zmogaus.

S.R. Ir kokiu biidu atsirenkate temas, kuriomis rasysite?

M.S. Specialiy kriterijy néra, tiesiog, kas aktualu, kas galvoj kyla, ta ir raSai

S.R. O kazkaip tendencingai neformuojate apie kq rasysite?
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M.S. Tendencingai. AS galvoju, reikia pazitirét ka a$ rasiau, ar buvo tas planas? Buidavo, kad du
iraSus paraSysi, bet nebuvo taip, kad eskaluot tema, pavyzdziui, kultiira, ten socialiné tena Na
buvo, kad viena tema, kuri ry§kéjo ir buvo viena i§ pagrindiniy rinkimy daliy, tai buvo valdzios
santykio su Zzmoném nebuvimas ir tos atskirties mazinimas, kazkokiuy biidy, galvojimy, kaip tai
reikty sumazinti, kvietimas dialogui. Ir dar buvo visi skatinami ieSkot to rySio ir buvo ten
bandoma pasakyti, kad tai yra esmé. Va toks pagrindinis leitmotyvas ir buvo. Kaip baigdavosi
blogai, kaip ten pasakéciose biidavo moralu. Na ZodZiu, tokiu.

S.R. O ar naudojate savo tinklarastyje vizualing medziagq?

M.S. Taip, pakankamai, saky¢iau, kad daugiausiai tai yra video, foto, ity buvo.

S.R. O kaip atsirenkate, ta prasme, ar labiau is profesinio gyvenimo, kad ir tos nuotraukos, ar
labiau is asmeninio.

S.R. Na sakysime, a§ turiu omeny, jeigu, nuotraukas Zzitirét, ju nebuvo daug, bet as turiu omeny,
tam tikros informacijos, arba reagavimo i jvykius, atsimenu, kai bandziau, bet neiséjo iki galo
padaryt, kai karaliui ir Sacharukui buvo interpeliacija Seime, mes ten specialiai padarém tokia
nuotrauka, kur ten su Sukiu Svita iSeina, o Karalius licka, nepamenu, kazkaip ten buvo parasyta.
Na dedame ne nuotraukas, bet kazkokias priemones, kurios sudominty Zmones, bet mes galvojom
ir apie tokius puslapius, panasiai kaip demotyvacija padaryt, apie demotyvacija.lt, nu, kad ne pats
faktas, kad puslapis prie$ rinkimus bus labiau lankomas, bet net ir ménesj, ar tris keturis prie$
rinkimus bijodavo déti bet kokia informacija, kad biity bet kokio galimo politiko vardas ar
nuoroda i puslapi ar pavard¢, tai va.

S.R. Ar skatinate diskusijq? Ar siekiate iSSaukti diskusijq komentaruose?

M.S. Na as atskirciau, Cia a§ dabar galvoju, buvo, jeigu kalbant bitent apie $itus rinkimus, ¢ia yra
kandidato, tai buvo pasirinkti du keliai: vienas- puslapis pasitarkime.lt, kitas- skarupskas.lIt. Tai
diskusijos buvo keliamos pasitarkime.lt, nes ten buvo ilgesnis projektas, nesiejamas tik su
rinkimais, o dialogo kiirimas tarp valdzios ir Zzmoniy. Tai ten buvo siekiama iSkelti diskusijas, ten
ieSkoma jvairiy varianty, kad galima diskutuoti, spresti jvairias problemas, tai ten buvo diskusijy,
buvo ieskoma tam tikry realiy sprendimy, ka a$§ noréjau padaryt su savo kampanija, o savo
tinklaraStyje ne, visiSkai ne, ten nebuvo jokiy minciuy kelt kazkokias tai diskusijas. Jei buvo
diskusijos arba keliami kazkokie tai klausimai, jie buvo dedami i pasitarkime.lt, kuris buvo toksai
truputi atskiras projektas. Mes galvojom, kad jis bus toksai.. kad maziau Zmonés ji sies su
rinkimais ir paskui mes galésim ji iSnaudot rinkimams, tai buvo viena i§ priemoniy.

S.R. O kaip manote, kiek svarbus yra griZtamasis rysys?

M.S. Komunikacijoj $itoj? Nulji. Nulis. Nulis kablelis du.

S.R. Nesvarbus?
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M.S. Visiskai.

S.R. O kodél?

M.S. Dél to, kad jeigu reikia surinkti norint laiméti ten 4000-3000 balsy, tai su jais visais
nepabendrausi. AS taip galvoju, jie turi Zinot, kad jeigu tu nesi politikas, o tiesiog bandai
pabendraut su visais, tai turi biit politikas, kuris priimingja sprendimus, kurj mato per telika, o ne
rinktis tuos balsus kaip griidus. Tai a§ galvoju, kad griztamajam bendravimui ¢ia yra nulis, nes
yra pakankamai bendra auditorija, o ten paémgs kokij facebook‘a, tai ten gali zitréti i§ vertinimuy,
komentary, sklisty zinia apie tave kaip politika i§ tavo pazistamy ar draugy, labai sunkiai jtikinsi
Zmogy, ypatingai internetiniuose komentaruose, kad tinkamiausias esi tu tam darbui

S.R. Ir ar populiarinate savo tnklarastj? Reklamos, nuorodos, gal Zodziu Siaip skatinate Zmones
ateiti?

M.S. Dabar galvoju..Jei kalbant apie pasitarkime.lt, kuriam buvo skiriamas didesnis démesys, tai
buvo taikomos jvairios, ir iSoriné reklama, ir partizaninio marketingo, keletas, pazitrék, puslapyje
ten yra sudéta, galima paziiirét, senus dviracius dedant, ar uzvaziuojant ant Zuoko, jei tiesiogiai,
buvo populiarinamas, ten rasit nuotraukas, ten buvo paimti, kaip Zuokas paimé savo oranzinius
dviraCius, taip mes paimém savo tris senus dviradius ir ju uzdéjom tokius kaip ir plakatus.
»Zuokai, karta jau bandei, dabar leisk man®, ,,Artiirai, dabar svarbiausia ne dviradiai, o i§ legaliu
pajamy man uZteko tiek ir tiek” Zuokas.lt Tokius darém. Centrai staté. Pasitarkim.lt taip jdomiai
iSoriné reklama, tada toks partizaninio marketingo akcentas- ant sniego tokius Stampus darém,
buvo padarytas toks Stampas, kai sniegas ten pasiekia, biina arti nulio, tada iSrySkéja tas Stampas.
Buvo spaudinéjami tokie Stampai aktyviai lankomose vietose. Kas dar buvo? Dar buvo
skarubskas.It tokios idomios nuotraukos, kad biity politinés aktualijos ir platint tas nuotraukas, bet
iSkart i§sigando visos ziniasklaidos priemonés, saké, Sordy, labai idomu, bet matom uZzslépta
ateinanc¢iy politiniy rinkimy kampanija, tai to neleido, o daugiau i§ tokiy priemoniy.. kazkas dar
buvo, bet dabar neprisimenu.. Na ir kitokiom priemoném, facebook‘as labai graziai ten mums
iSkeldavo lankomumus.

S.R. Kaip tik ir noréjau paklausti kokiomis dar be tinklarascio priemonémis naudojatés
internete?

M.S. Intenete tai sakau, pasitarkime.lt buvo i§ tokiy galingesniy, taip aSine priemone, tai jisai
buvo, ten kurti diskusijas, kelti problemas realiai prieit prie ty Zmoniy, suteikti aktyvumo ir
surinkti zmones, kurie nori kai ka padaryt, tai buvo priemonés, kaip jas spresti- tai va ta
priemoné.

S.R. Ir kuri is jy labiausiai pasiteisino?

111



M.S. Né viena, nes rinkimai nelaiméti, jeigu juokaujant, o jei rimtai, tinklarastis, nes buvo labai
aiSku, kas tai yra. Kai tu kuri priemong tokia, kaip pasitarkime, tai ji turi biiti kuriama i§ anksciau,
ja turi turéti politikas, kuris priima sprendimus ir bendrauja su Zzmoném ir zitrét kokia problema,
kelt kazkokias, ne tik iSkelt, bet ir atnest sprendima, kuris jas igyvendinty. Ta priemoné ilgesniam
laikotarpiui, manau, kad gali pasiteisinti. Bet Siaip tai tinklarastis, tinklarastis yra tik tai priemoné.
Reiskia, mano galva, mes turim masing ir jei mes turime kazkokia griuvena, sudauzytais langais,
be benzino, bet jeigu turi minciy, tai yra.. Tinklarastis, mano galva, politikui yra kaip, gali biiti
kaip naujieny agentiira, jis gali jrasyti i tinklarasti, paskui siunti portalams, ar kad kazkas isidéty,
nes vien kaip tinklarastis, jis yra nieko vertas. Daugelio politiky tinklaras¢iai, manau, mazai yra
lankomi, nes jie yra visiSkai neidomis.

S.R. O kaip galvojate nuo ko priklauso, vat vieni yra tikrai lankomi, tikrai garsis, o kiti kazkaip
ir nesulaukia to susidoméjimo?

M.S. Jus galite pasakyti, kas dabar yra zinomas ir lankomas?

S.R. Zuokas, Simasius, Donskis..

M.S. Na Donskis yra ne politikas. Simagius- nebuvau pas ji. Kreivio dar kartais paskaitau. Tai
yra, jus iSvardinote tuos politikus, kurie yra zinomi. Jei jie zinomy politiky, kurie gali kazka
parasyt, tada jdomu. Kai tu esi jaunas ir dar tik bandai patekt i politika, tai tu esi visi§kai nickam
nejdomus ir turi ieSkot tokiy Brazy priemoniy, kurios, na video, dar kazkas, kurios patraukty
démesj, nes kai tu esi nezinomas, tu gali rasyt eziukas riike arba dalyvaut kituose projektuose, nes
kaip politikas, tu esi nematomas.

S.R. Ir dar kaip tik as noréjau klaust jisy ar politiko vardas tampa prekes Zenklu? Ir ar verka
kelti kazkokias savo vardo asociacijas su kazkuo? Ir ar tas prekés Zenklas atsiranda nuo tada kai
tu tampi Zinomas?

ML.S. Politikas kaip prekés zenklas? AS galvoju dabar.. O kas yra prekés Zenklas?

S.R. Atpazistamas kazkoks tai vardas.

ML.S. Tai ¢ia ne kaip prekeés zenklas, o atpazistamumas.. na prekés Zenklas.. Zzmonés nori pirkti..
S.R. Zmonés turi kazkokias asociacijas..

M.S. Na jis turi buti, turéti kazkokias charakteristikas, a$ kelCiau taip, ar politikui Zinomumas yra
svarbus? Nezinau ir kaip atsakyt dabar..

S.R. Na pavyzdziui, Brazauskas yra siejamas su kuo? Su Draugystés viesbuciu, su Valdovy
rumais..

M.S. Ai, tai Cia keliat, kad Olekas turi biiti siejamas su varlyte, Zuokas su Buchenhaimu ir
oranziniais dviraciais, Viktoras su Stepu, tokius, ar ne?

S.R. Jo
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M.S. Bitina, tai ¢ia biitina, neuzsifiksuosi kazkokiom blankiom idéjom, turi atskleisti stiprius,
kaip ¢ia pasakyti, savo bruozus, kas yra tavo politinéje darbotvarkéje.. Oleko varlyté.. Na..
Kiekvienas turi turéti savo atpazistamumo simbolius: ar tai biity lauzyta kalba su rusisku akcentu,
susivélus galva, i$ kazko.. Tu turi turéti tokius dalykus, i§ kuriy Dviracio Zinios galéty pasisaipyt.
Vat a§ taip galvoju. Kaip a$ tai pavadinCiau, toks bendras sprendimas, bet tai uzsifiksuoja
zmoném, kad Zuoko néra, yra dviraciai, bet visi kalba apie Zuoka. Mes statém savo dviracius,
visi ¢jo, saké gerai, nes Zuokas juos staté. Cia yra visokiy neigiamy, teigiamy, reikia atlikti
apklausa, kas 18 ko pas ka yra uzsifiksave.. IS maro Navicko.. Gali daug idomiy surinkt. Tie, kurie
stipriis, kurie yra stipriis ir kuriuose reikia komunikuoti. Kaip pasaké vienas politikas apie
gondolas, apie gondolas tam tikram sluoksnyje humoras daromas ir dabar, bet Zinot..

S.R. O kaip jiis pats save pristatot rinkéjams- kaip asmenybe ar kaip politikq-profesionalq?

M.S. Kaip asmenybg, norin¢ia biiti politiku. Na, sunku atsakyt. AS bandau i$vesti ta proskyna tarp
asmenybés ir politiko profesionalo. Gal galit padét?

S.R. Asmenybé, na pavyzdziui, jiis labiau apie savo tinklarastj, nes as labiau orientuojuosi.. Jiis
labiau savo asmenines nuotraukas, is kelioniy, su Seima, rasote labiau apie savo asmenines,
nezinau..

M.S. Ne, tada labiau, kaip politikas-profesionalas, visiS§kai. Mazai buvo asmeni$kumy, dabar
galvoju, gal per mazai? O tokiy nuotrauky, net patiréiy i$ kelioniy, net elementariy, nebuvo déta.
IS esmés, viskas per politing prizme: tam tikras problemas, jzvalgas, gyvenimo procesus, kuriuos
galima keisti, tai tik tai taip.

S.R. Ir kaip matote, koks jiis esate rinkéjy akimis ir koks norite, kad jus matyty?

M.S. Rinkéjy akimis.. Na ¢ia labaiu reikéty klausti rinkéjy, bet.. Bijau, kad rinkéjai mato toki
politik¢, kurio jie nerinkty.

S.R. jaunq nepatyrusi?

M.S. Ne tokj, bet tai yra, mano noras buvo, apskritai i§judinti sali visuomenés, kad supraty kas
yra politika ir suprasy, bendrauty, nes jie nesupranta kas yra politikas, kad tai yra zmogus, kuris
turi, jei tai yra problema, ai tai turi atsitikti, tai jis turi tai igyvendinti nuo a iki b, o kadangi
zmonés nesupranta kas tai yra, tai zmonés renka pagal tai, kaip u graziai atrodai, graziai Soki, dar
kazka.. Graziai Soki prie§ tai. Tai mano noras buvo parodyti, kad to negali biti, kad politikas yra
zmogus, jis turi padéti Zzmonéms spresti problemas, o Zzmonés.. AS tokiu noréjau biit, o Zmonés
mane maté, na paskutinj laika ta, toki kvanksteléjusia crazy reklama iSoring, saké, kad tai atspindi
viena dali taves, bet tai yra per daug Sokiruojanti, nauja ir jie nesuprato, nesuprato kaip.. ka
bandoma per tai pasakyt.. per toki démesi, Sokiravima turéty tave pazint, per tam tikrus dalykus,

kuriuos realiai Zmogus gali padaryt, o ne tik kalbét
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S.R. O tai jus galvojat, kad tos ekstravagancijos politikoje dar nereikia?

M.S. Reikia, reikia labai daug. Ypac jaunam politikui reikia begalo daug ekstravagancijos ir
kiekvienam politikui patekt i politika rikia daug ekstravagancijos arba labai didelio palaikymo
politinéje partijoje, reiskia- gera vieta, rodymasis su tam tikrais lyderiais, tai i$ karto juos pamato
ziniasklaida, leidzia pasisakyti, kita- tai turi buiti ekstravagancija arba turéti.. nezinau.. pazitirékit
kas dabar yra jauni politikai: SedZius, kas buvo SedZiaus tévas, §itas tvarkioGiy.. jaunas.. Andrius,
tévas politikas.. treCia tai biity dinastijos.. Garsi pavardé. Trys dalykai. Kai neturi to, tai tada lieka
tik ekstravagancija- kazkoks iSsiSokimas, kazko sugalvojimas.

S.R. Ar tinklarastis buvo viena is jisy jvazdzio formavimo strategijos priemoniy? Ar galvojote
apie tai rasydamas?

M.S. Jo, tai buvo apgalvota, kad viena i§ priemoniu, kaip jau sakiau, kaip naujieny agentiira, kaip
asis, pagrindiné informacija, kuria gali rast internete- tu darai kazka, eini kazkur, { susitikima su
kazkuo, vis tiek turi biiti kazkokia vizitiné kortelé, kur ras apie tave jeigu norés suzinoti. Ar tai
buvo aktyvi priemoné informavimosi, ji nebuvo tokia aktyvi.

S.R. Oji labiau yra kaip pagrindiné ar papildoma?

M.S. nei pagrindiné nei papildoma. AS ja skiriau tarp Sity dvieju. Tai yra asis, na viskas apie
tave turi buti kazkur vienoj vietoj- mintys, kiti tavo daromi dalykai- turi bat. ISreklamuot ta
puslapi tai yra labai sunku, bet jei raSai tinklarastj ir dedi i Delfi, siunti dar kazkur, tai yra
tvarkoj, bet kaip naujieny agentiira, kaip archyvas, kaip kazkokie griauéiai, kur tu viska sudedi.
Kaip automobilis, kai sugalvoji koki benzina pilsi, kaip greiiau vaziuosi, esmé yra, kaip
automobilis, geriausias pavyzdys, daiktas. Taip ir tinklarastis, jeigu tu ji pastatysi- nieko nebus,
jei i§vaziuosi, nuvaziuosi i trasa, 1éksi dideliu grei¢iu Zybsédamas lempomis ir signalizuodamas..
Neéra nei pagrindiné nei.. Nes pagrindiné.. tai yra priemoné, pagrindiné yra mintis, kaip tu ja
perduoti, kaip tu sudominsi, o sudominti néra paprasta

S.R. Kaip manote, kokias savybes dabar politikuose nori matyti rinkéjai? Ir ar tinklarastis
padeda tas savybes atskleisti?

M.S. Matot, mes v¢l dabar griztam prie to, kiek Zmoniy skaito tinklarascius, ar ne? Ir jei Zmonés
nemelavo, tai juos skaito labai mazai, ar ne? Kiek ten ty politiky.. Mazai skaito. Reiskia, kad tu
pasieki labai maza auditorija, tik ta auditorija, kuri yra suinteresuota- tai yra nuomoniy
formuotojai, tavo konkurentai, tavo partijos bi¢iuliai. Jiems tu nieko naujo nepasakysi- jie tave
Zino, jie zino tavo reputacija, jiems nereikia tavo ivaizdzio. Ivaizdzio, tai tai, ka jus ir pamingjot:
Zuokas, Simasius, kurie savo tinklara$&iu gali kurti ivaizdzius, bet ir tai, niekas juy neskaito..
Skaisto ministerijuy darbuotojai paraso, ar dar kazkas, bet ne Zmones, kuriy balsy jiems reikéty.

Tai gal tai yra per silpna priemoné politikui, kaip komunikacijai. Daug kainuojanti ir per silpna.
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S.R. Ir ar sigjate save su kokia nors politine ideologija?

M.S. Na tai taip, su socialdemokratija.

S.R. Ir ar rasydamas tinklarastj siekiate atskleisti ir politine ideologijq?

M.S. Kazkiek vis tick matési to.. Gal daugiau buvo rasyta tokie praktiniai dalykai: ten nevaziuoja
troleibusas, ten neiSvezamos S$iukslés, per mazas bagazo dydis vieSajama transporte, uz kuri
nereikia mokéti, tai ¢ia praktiniai- nebuvo galima jzvelgti ideologiju, o tam tikruose rasiniuose
matési ta kairioji.. Tikrai nebuvo smulkaus verslo skatinimas, per tam tikras prizmes buvo galima
izvelgt, kad tai buvo socialdemokratija, o stipriy pamastymuy ideologiniy- ne

S.R. Viskas, tai acii.

M.S. Viskas?
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9 priedas. Kandidatés j Vilniaus miesto tarybg Karolinos LukaSeviciutés interviu iSrasas

S.R. Pirmasis klausimas gal ir biuti, kaip internetinés technologijos jtakoja kandidaty
komunikacijq su rinkéjais rinkiminés kampanijos metu? Ir ar is viso jtakoja?

K.L. AS manau, kad labai jtakoja ir po $iy rinkimy manau, kad neigiamai jtakoja, nes zmonés
neina bendraut su zmoném. Kandidatai mano, kad tu pasédési facebook‘e ir tave iSrinks, o reikia
eit su zmoném bendraut- paprasti rinkéjai yra to pasiilge. [takoja, bet neigiamai.

S.R. Ir kokiy tiksly siekéte rasydama tinklarasti?

K.L. Pirmiausia, tai buvo mintis i$sakyt savo idéja, vat, a$ turiu mintj, a$ tlriy ja iSsakyt ir
paprasciausiai padaryt blog‘e. Paskui, kitas kaip ir tikslas, matau problema ir irgi budas iSsisakyt.
Tai yra geriausias, greiCiausias biidas iSsakyt savo nuomong apie problemas arba skleist savo
idéjas.

S.R. O kokiq auditorijq labiau orientuojatés rasydama tinklarasti?

K.J. | jaunima. | jaunima iki 50 mety.

S.R. Pakankamai platus jaunimas. O kaip daznai atnaujinate savo jrasus tinklarasytyje? Ir nuo
ko priklauso kada pasirenkate atnaujinti?

K.L. Kai buvo prieSrinkiminis laikotarpis, tai a§ daZniau atnaujindavau. Matau problema,
nuvaziuoju i Zirminus, matau, kiemai apleisti ir sugalvoju para$yti, pasidalinti su Zmoném. A
manau, kad yra keli dalykai, kas paskatina: pirmas- tai yra problemos matymas, antras- noras
i§sakyti idéjas, treCias- jkvépimas. Visi trys kai susideda, gaunasi labai gerai.

S.R. O kokiu budu atsirenkate temas, kuriomis rasysite?

K.L. Bitent taip, arba a$ noriu ta id¢ja pasidalint, arba matau problema ir tada ja dalinuosi..

S.R. O kazkaip tikslingai neplanuojate, kad, nes as dar noréjau paklausti, ar labiau atskleidziate
save kaip asmenybe ar kaip profesionalq, politikq? Tikslinga kryptis yra ar néra?

K.L. Kazkaip a§ manau, kad i§ tos problemos apraSymo, padaryto darbo tam tikra prasme ir
atskleidi asmenybe, o ten parasyt, kad a$ esu tas ir tas, nu taip vat tiesiog, apibiidinant save, a$
manau, kad néra prasmés. Tai padarytas darbas, kaip a$ rasiau, kad vaziuojam i tuberkuliozés
klinika vaikus paremti, tam tikra prasme, ir atskleidzia asmenybeg, o papildomai, a§ nemanau, kad
reikia, kam tai jdomu?

S.R. Tai jiisy nuomone, geriau atskleisti save kaip profesionalq? Ar tiesiog..

K.L. Kaip Zmogy..jo..

S.R. Ar savo tinklarastyje naudojate vizualine medziagq?

K.L. Taip, nuotraukas.

S.R. Ir manote, kad padeda?
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K.L. Manau, kad pritraukia Zmones

S.R. Ir ar rasydama tinklarasti siekiate issaukti diskusijq komentaruose?

K.L. Visada yra smagu kai Zmongés paraso ir reaguoja i tai, ka tu parasai. Budavo diskusija po kai
kuriy aktualiy temuy.

S.R. O pati jsitraukiate?

K.L. Bitinai. | kiekviena komentara atsakydavau, ar tai buvo pagyrimas, nepalikau né vieno
komentaro neatsakyto ar tai facebook‘e, ar tinklarastyje ar laisko rinkéjo, né vieno neatsakiau ir |
sms‘us, ] viska.

S.R. Jums svarbus griztamasis rysys?

K.L.Bitinai, tik taip turi bit.

S.R. Ar populiarinate savo tinklarastj? Kazkokiom reklamom, gal viesai skatinate ateiti?

K.L. Facebook‘o pagalba, savo tinklapio, kas dar? Viskas.Dideliy pastangy nededu.

S.R. Kokiomis dar be tinklarasnio internetinémis priemonémis naudojatés?

K.L. Facebook‘as ir savo tinklapj turiu. O kas dar? Ir viskas.

S.R. O visi twitter ‘iai, myspace ‘ai..

K.L. AS$ turiu saskaita, bet naudojuosi retokai, na nepatraukia mangs, ilisti | interneta, ten
bendrauti.. tai néra gerai. Pusg laiko kai tu ten sédési myspace, geriau apek 10 rinkéjy.

S.R. Tai jums svarbesné ta tiesioginé asmeniné komunikacija?

K.L. Taip.

S.R. Ir kaip manote, kokiq vietq jvaizdis uzima Siuolaikinéje politikoje? Nes daugkas savo is
mokslininky, kad dabar labiau jvaizdzio politika, monéms ripi ji labiau nei idéjos, politinés
nuostatos, o jie labiau mato jvaizd.

K.L. AS§ manau, kad zmonés balsuoja, renka brand‘us. Jeigu tu esi politikas, jau kaip brand‘as,
kai [pasako jo pavardg, jo, jos, kai visi zZino apie ka kalba, tai pradalsuos. Zuokas- elementarus
pavyzdys. Ko daugiau rinkéjams reikia. Vienmandates reikia perzitréti ir i§ karto matosi, kas tos
pavardés, uz kurias balsuoja. Reikia asmenybiu.. Idéjos? Ne.

S.R. Dar mano klausimas buvo, ar verta is savo pavardeés daryti prekes Zenklq. Tai jiis manot,
kad verta?

K.L. Zitrint ko tu sieki. Jei nori eiti i politika, tai taip. Tik tai taip, kitaip be $ansy.

S.R. O kaip jiis save pristatote, ar kaip asmenybe ar kaip politikq, tai jiis stengiatés kaip Zmogy?
K.L. Ne, a$ visada sakiau, kad a$ esu profesionalé ir savivaldybé yra ta pati politika kaip ir
Seimas, kur yra valdzia, ten yra politika ir, kad.. Na verslininkai turi biiti verslininkai, tkininkai-
tikininkai. Kiekvienas savo darba turi daryt. Tai as§ visiems sakiau, kad a$ baigiau tai, a$ zinau ir

a$ esu profesionalé. Neinu nei vogt, nei kySiy imt, einu savo darbo daryt.
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S.R. Kaip manote, kokia jis esate rinkéjy akimis? Kokiq save pristatote ir kokiq norite, kad jus
matyty?

K.L. Rinké&jy.. a$ galiu pasakyt ta, ka a$ girdéjau- jauna, nepatyrusi. Neturinti av tos pakankamai
patirties, taip, tai natiiralu. O ka noréciau, kad matyty? Hmm, kad matyty.. Kaip ¢ia dabar
pasakyt, kaip galimybg, kad tas jaunas Zzmogus gali biiti toks pat geras kaip ir tas 20 mety patirt]
turintis. Gal jis kaip tik yra labiau susitepgs, isivéles | kokius rySius, o tas jaunas né kuom ne
blogesnis, pirmiausia, jei jis turi idéjy, min¢iy ir entuziazmo ir.. manau, kad tai yra pagrindiniai
dalykai.

S.R. O jis stengiatés parodyti, kad darysite kazkokius pokycius, nes naujiems kandidatams, tai
yra kaip ir vienintelé, na ne vienintelé, aisku, bet pagrindiné galimybé save atskleisti yra, kad jie
kazkq padarys naujo, kazkq geresnio, kazkq pakeis.

K.L. Kai tu eini | Seima, tarkim, tu gali labiau apie tai kalbét. Miestas visgi yra toks specifinis
dalykas, tai a$ turéjau savo sritis, apie ka as kalbéjau, vienas i$ ju buvo saugumas, paskui buvo,
kaip ir visai Salia, visi komunaliniai, kad monopolija negali but, as, kaip liberalé, apie tai
kalbéjau, bet esmé buvo saugumas, kad zmogus turi jaustis saugus. Tas pats gatviy ap$vietimas,
gal Cia labiau kaip merginai, kad jos nesijaucia taip saugiai..

S.R. Ojiis isskiriate rinkéjy Iytis?

K.L. Ne, bet miisy tyrimai buvo partijos atlikti, kad misy, Liberaly sajidzio rinkéjai, i§ visy
rinkéju 60 procenty yra moterys, tai gal buvo tam tikra mintis, paskatinimas, kad kreipti labiau
idéjas | moteris, bet ¢ia labiau minimaliai.

S.R. Ir ar tinklarastis yra viena iys jisy jvaizdzio formavimo strategijos priemoniy ar jis apie tai
negalvojote, kai ji pradéjote rasyti? Ir ar gali tinklarastis buti viena is jvaizdZio formavimo
strategijos priemoniy?

K.L. Jo, gali, gali. Labai gerai, jei jis palieka populiarus, zinomas, tai ¢ia yra puiku, tai yra
politiky, kurie puikiai juos raSo, bet keletas, tai a§ manau, kad padeda ir formuoja ta ivaizdi, nes
ten gali pasirodyti tok, koks esi, o televizija irgi iSkreipia vaizda.

S.R. O kodél, galvojate, vieni tinklarasciai yra populiariis, pritraukia auditorijq, o kiti ne.

K.L. Tai a§ manau, kad pritraukia pats brend ‘as. Kas pritraukia? Pritraukia Zuoko tinklarastis,
Donskio, Stomos, Vareikio..

S.R. Simasiaus.

K.L. Simasius, na tokie, kurie yra jau Zinomi. Arba labiau raso, arba gerai raso.

S.R. Ir kaip manote, kokias savybes rinkéjai dabar nori matyti politikuose? Apskritai, ko tikisi?
K.L. AS manau, kad dabar zmonés tikisi saziningumo, teisingumo, tokio, na vatu § rinkiminés

savo patirties, kad zmonés, jie jau nori girdéti teisybe, kad politikas gali, bet tuo paciu ir
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reikalauja, kad tu ten. Tas klausimas ne tau gali buti skirtas. Na kaip a$§ galvoju, o kaip tu su
nedarbu kovosi? Na a$ sakau, kad tai ne savivaldybés kompetencijoj. Tai tu man neatsakei, a§ uz
tave nebalsuosiu. Tai tas yra iSkreipta, nes dabar politikas bijo pasakyt, kad a§ nezZinau, nes tai ne
mano sritis, nes prarasiu balsy kazkiek, tai ir varo viska, ka zino, ne i tema, va tas yra blogai, o a$
manau, kad kai zmonés supras ir pradés siekt ko nori. Politikas negali buti visazinis ir visy galy
meistras, bet yra profesionalai, kurie savo sritis iSmano.

S.R. Ar siejate save su kokia nors politine ideologija?

K.L. Su liberalizmu.

S.R. Ir ar rasydama tinklarastj siekiate atskleisti ir partijos ideologijq tuo paciu?

K.L. AS apie liberalizma rasiau ten kelétoj viety, tai ten apie partija ir neraSiau.. apie pacia

ideologija.
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10 priedas. Kandidato j Vilniaus savivaldybés taryba Miroslavo Monkeviciaus interviu

iSraSas

S.R. Pirmas klausimas ir biity kaip internetinés technologijos itakoja kandidaty komunikacijq su
rinkéjais? Ir jei jtakoja, tai kaip?

M.M. Labai jdomus klausimas. Ta prasme, kaip itakoja kandidaty komunikacija su rinkéjais..
S.R. Na tradicinés priemonés komunikacijos yra susitikimai su rinkéjais, o dabar atsirado
internetas ir ar jis kazkaip tai pakeité komunikacijq su rinkéjais ar ji isliko tokia pati?

M.M. Ne, i$ principo komunikacija su rinkéjais, arba tam tikra ju dalim, yra pasikeitusi, kalbant
apie tradicinius susitikimus, lankstinukus, bukletukus, laikrastukus arba netgi reklama radijuj arba
televizijoj- tai Cia yra tik ziniasklaidos modelis, o internetiné komunikacija arba galimybés
naudoti internetinés komunikacijos priemones labai pakeité rinkimy kampanija. Ir pirmiausia tai
yra alternatyvus pasiekiamumas, tai yra galimybé pasiekti tam tikras tikslines grupes, kurios §iuo
metu tradicinémis komunikacijos priemonémis yra nepasiekiamos- jaunima, tai vélgi yra
pakankamai daug galimybiy pasiekti tam tikra labai siaura tiksling grupe, pavyzdziui, jaunas
mamas, sakykime, jaunus auto mégéjus per atitinkamas internetines komunikacijos priemones ir
dar internetiné komunikacija yra svarbi tuo, kad $iuo metu internete yra daugiau laisvés, negu
tradicinéje komunikacijoje, nes tradiciné komunikacija yra labai ribojama, yra apribojamos
galimybés jvairiais teisés aktais. Internetiné komunikacija Siuo metu iSlicka daugiau maziau
laisva  arba  maziau  apribota  ir, aiSku, tuo yra  labiau  patrauklesné.
S.R. Jiis galvojat, kad teigiamai labiau?

M.M. Aisku, kad taip.

S.R. Kokiy tiksly siekéte rasSydamas tinklarastj?

M.M. Pirmiausias ir pats svarbiausias tikslas yra pristatyti, pasakyti apie save, kas tu toks esi,
kokios yra tavo paziiiros vienokiu ar kitokiu klausimus, tai yra esme, nes rinkiminés kampanijos
metu kity tradicinés komunikacijos priemoniy Siems tikslams negaléjau dél kasty ir viso kito.

S.R. O i kokia auditorija orientuojatés raSydamas?

M.M. Pagrindin¢ auditorija yra jaunimas iki kokiy 35 mety.

S.R. O ar daZnai atnaujinate jrasus ir nuo ko priklauso atnaujinimas?

ML.M. I$ principo tikslas buvo, ar siekiamybé gal labiau, mano asmeniné siekiamybé yra per
savait¢ vienas jrasas. Savaités metu a$ stebiu, kazka pastebiu ir kas yra jdomu man, kas galbut
atskleidzia ir mano paziiiras, vertybes ir taip toliau ir panasiai. Parasyti bet viena jrasa. Siuo metu
iraSy daznumas yra zZymiai mazesnis. Rinkimy kampanijos metu, kadangi as$ tiesiogiai dirbau su

rinkimy kampanija, a§ galéjau Zymiai maziau laiko skirti tam, o kadangi dabar yra ir darbas
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taryboje, kur reikia atrasti save ir reikia grizti i jprasting darbing aplinka, tai jrasy daznumas yra
retesnis, bet sickiamybé iSlicka siekiamybe ir a§ manau, kad as ja pasieksiu.

S.R. O kaip atsirenkate temas, kuriomis rasysite?

M.M. Labai paprastai - kas uzgriebia. Kas yra aktualija, tai turi biiti dvi sudedamosios dalys man
asmeniskai- tai pirmiausia turi buti susij¢ su tam tikra aktualia visuomenei arba mano tikslinei
grupei tema arba aktualija, ar ne? Cia yra vienas aspektas- iSorinis. O vidinis- uZgriebia, lietia,
ripi man asmeniskai. Ir kai yra abiejy $iy dalyky sankryza, samplaika iSorinio ir vidinio, tai yra
tema, kuri verta biiti mano blog‘e.

S.R. O ar naudojate vizualines priemones?

M.M. Naudoju ir manau, kad ju reikéty naudoti kuo daugiau, nes vizualika tinklaras¢iuose arba
internetinéje komunikacijoje bendrai, nes ji suteikia galimybes panaudoti ir iSskiria Sia
komunikacijos priemong i§ kity. Radiju nelabai vaizda perteiksi, spauda - vaizdai yra statiniai,
televizija - ten galblt yra galimybés panaudoti visas priemones, bet kastai yra nepalyginamai
didesni.

S.R. O kokias priemones labiau naudojate- labiau nuotraukas ar video?

M.M. Nuotraukas ir video, negalé¢iau kazko isskirti, galbtit, dabar bandau prisiminti savo bloggq,
jei mes bendrai paimsim vizualines priemones, tai gal daugiau net yra filmuky.

S.R. Ir ar raSydamas tinklarast] siekiate i$Saukti diskusija ir ar pats i ja isitraukiate?

M.M. Aisku, biity labai gerai, jei ta diskusija komentaruose biity, bet kadangi a$ savo tinklarasti..
Yra tris komunikacinés elektroninés priemonés, kurias a$§ naudoju- tai yra tinklarastis, tai yra
facebook‘as ir tai yra twitteris. Ir kos kazkiek yra integruotos, kazkiek ne ir nebiitinai tos
diskusijos vyksta tinklaras¢iuose. Labai daznai ta diskusija vyksta facebook ‘o tinklapyje.

S.R. Ir dar noréjau paklausti, kuri priemon¢ labiausiai pasiteisina?

M.M. Facebook as. Siuo metu, viska, ka rasai kitur turi atsidurti facebook‘e. Tendencija yra
tokia. Jei tai yra tinklarastis ir nori sukurti papildoma srauta arba i§ principo nori sukurti
tinklarast] arba jo Zinomumas yra labai nedidelis, tuomet ir to srauto i§ pradziy néra, tai turi
atsidurti facebook‘e. Jei tai yra facebook'’e tai gali iSaugti diskusija atgal tinklaraStyje, bet
dazniausiai tos diskusijos, jos ir vyksta facebook‘e.

S.R. Tai realiai jiis tema raSote tinklarastyje, o diskusija vis tiek vyksta facebook ‘e.

M.M. realiai jo, gaunasi taip. Galbut mano tikslinei grupei tai yra paprasCiau, aiSkiau ir
suprantamiau, nes didelé dalis ty Zzmoniy gyvena vienaip ar kitaip facebook ‘e.

S.R. Ir ar populiarinate savo tinklarasti kokiomis nors priemonémis?

S.R. Ne, §iuo metu pakankamai. Na as$ kaip ir minéjau, vienas i$ biidy populiarinti savo tinklarasti

yra facebook‘as. Jeigu turi dideli socialinj tinkla, priklausai vienai ar kitai fany grupei ar
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kazkokiam puslapiui ir tavo analizuojama nagrinéjama tema yra aktuali paciam puslapiui, mano
grupei arba patiems nariams, tai labai paprasty zingsniy déka tavo irasa gali pamatyti, kaip mes
ten skai¢iavom, apie 30 000 zmoniy.

S.R. Nemazai. Ir dar a§ noréjau paklausti apie twitterj, nes niekas, kuriuos as§ apklausiau juo
nesinaudoja ir ar jis pasiteisina Lietuvoj? Nes jis nera labai populiarus.

M.M. Siuo metu jisai néra labai populiarus, $iuo metu yra blakeé, alternatyva twitter ‘iui, bet a§
manau, kad su iSmaniyjy telefony plétra ir jpratimu naudotis iSmaniaisiais telefonais, didés ir
twitter‘io populiarumas. Siai dienai jisai néra populiarus, bet jo laikas turéty ateiti.

S.R. Tai jiis investuojate | ateit]..

M.M. Jo, i$ principo aiSku, kad taip. Su twiter ‘iu a$ pasiekiu siaura tam tikra specialisty grupe,
kurie daugiau maziau domisi, zilrint pagal tuos zmones, kurie yra uZsiprenumeravg¢ mano
trumpasias zinutes ir man to reikia. Dél to Sios priemonés pasiteisina, nes yra galimybé susieti
twitter | su facebook ‘u ir jeigu tu idedi zinutg i twitter 7, ji automatiskai atsiranda facebook ‘e.
Man labai patogu yra dalyvaujant kokiame susitikime padaryti nuotrauka, idéti ja 1 twitter‘] ir ji
automatiskai atsiranda facebook ‘e. Man nereikia atskirai eiti | facebook ‘q.

S.R. Dabar apie jvaizdj bendrai. Kaip manote kokia vieta Siuolaikinéje politikoje uzima jvaizdis?
M.M. Kokia vieta? Visuomet jvaizdis buvo labai svarbus. Net gi Siuolaikingje politikoje jvaizdis
yra pirmoje vietoje, nes jisai yra pats svarbiausias, o paskui eina vertybés, nuostatos, jsitikinimai,
praktiniai zingsniai. [vaizdis - labai svarbus.

S.R. O gali jvaizdis tapti priemone pristatyti savo nuostatas, vertybes.

M.M. Taip.

S.R. Kaip save pristatote rinkéjams, ar labiau kaip asmenybe, ar kaip politika?

M.M. Ne, a$ labiau pristatau save kaip zmogy, kaip asmenj. Pirmiausia yra asmenybé. Sakykim
taip, pirmiausia kalbant kas yra politikas, politikas yra asmuo, kuris bent karta buvo iSrinktas,
nors ir dalyvavau politiniame gyvenime pakankamai ilgai, apie 10 mety, a§ vis vien nebuvau
politiku. Politiku a$ tapau kai prisiekiau, tiksliau tapau Vilniaus miesto savivaldybés nariu ir
prisiekiau. Bet kalbant bendrai apie asmens vertybes, nuostatas ir isitikinimus jie Zymiai geriau ir
paprasciau matomi ir yra patraukliau matomi, nes mes tai siejame su jvaizdziu tikslinei grupei tuo
metu kai yra pristatoma asmenybé¢ kaip visuma, o ne tam tikras politinis gyvenimas, nes Ziiirint i
pati politikos veiksma ir politikos paskirti, labai sudétinga apibrézti kazkokia skiriamaja riba tarp
politikos ir politiko asmeninio gyvenimo, asmens. Tai turéty biti viena darni vieSuma ir negalima
viesojoje erdveje projektuoti save kaip vieno tipo asmeni, o darbo dienai pasibaigus propaguoti
visiSkai kitas, prieSingas vertybes.

S.R. O jus galvojate, kad biitina jvaizdj sieti su asmenybe?
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M.M. Siuo metu taip. Siuo metu tai yra tai, ko daugelis zmoniy iesko, jie ieSko politiky, kurie yra
asmenybémis ir asmenybiy, kurie noréty biti politikais.

S.R. O kaip manote koks esate rinkéjy akimis ir koki norite, akd jus matyty?

M.M. Cia zinokit labai sudétinga spresti. Apie rinkéjus ypatingai.

S.R. Bet vis tiek gal bendraudamas susidaréte nuomong, nes pavyzdziui, viena kandidaté saké,
kad jos nuomone rinké¢jai ja laiko nepatyrusia, nes ji yra dar labai jauna, kitas kandidatas sakeé,
kad galbut ji gali laikyti iSsiSokéliu, nes jo naudojamos priemonés buvo pakankamai
ekstravagantiskos..

M.M. Na as$ noriu manyti, kad mangs nelaiko nepatyrusiu arba i$siSokéliu ir tai jau biity labai
gerai. Sudétinga, a$ negaléCiau atsakyti. Bendraja prasme a$ viliuosi, kad bent jau tie, kurie
balsavo, vertina gerai, bet kokios tai savybés ir kokiais biidvardziais tai biity galima apibiidinti,
man sudétinga { tai atsakyti.

S.R. O koki norite, kad jus matyty?

M.M. Kryptinga, tai yra, siekianti tikslo. Atsakinga, tai reiSkia besilaikantj duoto pazado.

S.R. O ar tinklarastis yra viena i$ jiisy ivaizdzio formavimo priemoniy?

M.M. Siuo metu nelabai vykusi, bet taip, turéty biiti.

S.R. O kaip manote kokias savybes apskirtai rinkéjai nori matyti politikuose?

M.M. Cia aigku viskas priklauso nuo lygmes, jei mes kalbame kur asmuo yra renkamas. Ar jis
renkamas | Seima, tai vienokios savybés reikalingos labiau, jeigu i savivalda, tai kitokios savybés
yra svarbios, ir jeigu i prezidentus, tai vél tas savybiuy rinkinys turéty skirtis, bet i§ principo a$
manau, kad rinkéjai nori matyti saziningus, garbingus ir darbsc¢ius politikus.

S.R. Ir kaip manote, ar politiko vardas tampa prekes Zenklu ir ar verta kurti kazkokias asociacijas
su juo?

M.M. Ta prasme kai asmuo..

S.R. Siejamas su kazkuo, pavyzdziui, Brazauskas siejamas su Valdovy riimais, Draugyste.
Zuokas yra jvardijamas kaip prekeés zenklas.

M.M. Na aisku, susieti su kazkokiu tai daiktu, kaip prekés zenklu, su tam tikrom savybém, a$
manau, kad yra labai svarbu sieti save su tam tikromis savybémis, o tos savybés gali biiti
kazkokio objekto arba politiniy veiksmy rezultato iSraiSka. Asmuo, savybés, rezultatas, kuris
atspinti tas savybes, nes politikui svarbu ne tik kalbéti, bet ir pasiekti, kad bent dalis apzady biity
igyvendinti.

S.R. Ir ar siejate save su kokia nors politine ideologija ir ar tinklaraStyje stengiatés jq atskleisti?
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M.M. Taip, centras deSiné. Tai yra mano politiné ideologija. Liberalizmas,
liberalkoncervatizmas, kaip pavadinsi, taip nepagadinsi, nes viskas priklauso nuo to, koki
apibrézima mes naudosime.

S.R. O tinklarastyje?

M.M. Ar atsispindi? Natiiralu, kad taip. Nes tai yra mano ne tik vieSosios paziiiros, bet ir mano
asmeninés paziiiros, o kaip a$ ir sakiau, tinklarastyje as siekiu atskleisti save kaip asmenybeg, tai

neiSvengiama. Nes kiekviena ar kampa, per kuri tas objektas yra analizuojamas.
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9 priedas. Kandidato j Vilniaus savivaldybés tarybg Sariino Gustainio interviu iSrasas

S.R. A4S darau tyrimq apie kandidaty jvaizdzio formavimq socialinéje erdvéje, tinklarasciuose, ir
noréjau Jusy paklausti apie tai. Pirmas klausimas ir buty kaip, Jisy nuomone, internetinés
technologijos keicia kandidaty komunikacijq su rinkéjais. Jeigu keicia, tai kaip?

S.G. Sioje vietoje a§, matyt, i§ marketingo pusés pradé&iau. Pats esu marketinge, aisku, daugiau
verslo, bet 2005 metais atéjau i politika, mes tai buvo pakankamai nauja, idomu, neatrasta ir tada
supratau, kad politinis marketingas yra minimum 20-25 metai atgal pas mus palyginus su visu
kitu pasauliu. Dabar tas atsilikimas yra sumazéjgs ir jeigu verslas interneta jau atrado prie§ 5
metus, tai politikai tik dabar pradeda atradinét. Tai jau gal pora mety internetas jtakoja politikus ir
politiky ivaizdi, tai a$ vienareik§miskai atsaky¢iau taip.

S.R. O labiau teigiamai ar neigiamai?

S.G. O ¢ia labai depends. Na kaip &ia pasakyt, va dabar paimkim Paksa, ar ne? Paimkim interneta
ir pazitirékim, kas ten apie ji yra. Tn praktiSkai viskas neigiama ir neigiama. paimkim prezident¢
musy ir viskas tik teigiama teigiama teigiama ir keletas nuomoniy formuotoju pasisako neigiamai.
Na ir aiSku, tai labai priklauso nuo politiky reitingy, ar teigiamai vertinami ar neigiamai. Pats
politikas ka daro internete, tai, aiSku, jis stengiasi, kad biity viskas grazu, teigiama, na galbit ne
visa teisybé ir paslépta viskas, kas turéty biti nepaslépta, o kita pusé bando atkapstyti ka jis
blogai daro. Negaléciau nuspresti to santykio.

S.R. O kokiy pats tiksly siekéte rasydamas tinklarasti?

S.G. A% nezinau, ar mano puslapj galima pavadinti tokiu §imtaprocentiniu tinklaras¢iu. Forma jo
yra panasi, bet kaip as$ suprantu, kas yra tikras tinklarastis, tinklarastininkas, kuris tuo gyvena,
daug raSo, daug diskutuoja. Man tai buvo tokia uzduotis, kaip praplésti savo viziting kortele
internete, savo kazkokioj tai erdvej. Plius sudéti, kadangi a§ nemazai rasau straipsniy jvairiausiy,
tai, kad bty vienoj vietoj kur sudét viska. Ir pas mane nebuvo tinklarastis kaip pagrindiné
saviraiskos priemoné, kokiy tai diskusijuy ar panasiai. AS nesu akademinis zmogus, bet vis tiek
raSau. Bet rasau tik tomis temomis, kurios man yra artimos, kurias as suprantu ir kuriose a$ turiu
kazkokia profesing nuomong, net ne kaip politikas, bet transportas, susisiekimas, infrastruktura,
strategija, vadyba.. na ten kur a$ pagal iSsilavinima, sakykim, turiu background‘q stipresni, tai
daugiau kaip, kad Zmogus yra politikoje, jis kandidatuoja kazkur, kitas Zmogus ji mato ir
pasigooglint. Arba gauna viziting kortelg, kurioje yra puslapis Gustainis.lt, kuriame yra
nuotraukos, truputj info apie save ir pagrindiniai mano tekstai.

S.R. O kazkokiq auditorijq orientavotés, kad kazkokie specialiai skaitytojai..
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S.G. Nelabai, jei atvirai. Jei kalbéti atskirai, kaip daiktas yra tinklarastis, tai ne, nesiorientavau,
bet, ka as darau, na bet kokie mano ideologiniai principai, tai Sitas dominavo ir a§ manau, kad per
tai a§ esu kazkaip susiformaves, apsibrézes. Zodziu, ne pats tinklaratis buvo kazkam skirtas, o
content ‘as, tai, ka a$ darau. Na sakykim, a§ esu liberalas, a$ turiu liberalia ideologija ir tai
apibrézia ta mano farget ‘q.

S.R. Ir dar noréjau paklausti, kaip atsirenkate temas?

S.G. Tai, ka suprantu. Reigkia, 3itoje vietoje a§ esu grieztas antipopulistas. Mane patj labai
nervuoja kai klausai politiky arba skaitai tekstus apie tai, ko jie visiSkai nenusimano. Jiems
pateikti kazkokie skai€iai ir jie net nespéja pasiruosti normaliai, galiu net pavardes paminéti, na
pavyzdziui, koks Adomavi¢ius, buves vice meras, kai jis pradeda kalbéti apie infrastruktiira, tai
matosi, kad visiSkas profanas. Teko dalyvauti ir ne vienoj radijo laidoj su juo ir teko skaityti
keleta jo teksty ir man tai yra SlykStu, nes zmogus, kuris kazkiek gaudosi supranta, kad anas
zmogus nieko nesigaudo. O paprastas rinkéjas, kadangi jis irgi nesigaudo, tai jam to nesimato. Tai
Sitoj vietoj as labai grieztai, arba kas jdomu, arba ka gerai i$manai.

S.R. Ir kaip daznai atnaujinate savo jrasus? Ar yra kazkoks laiko tarpas?

S.G. A% manau, kad vidutiniSkai kokie du kartai per ménesj turéty bat, nes néra jokio tikslo
skaiciuoti dienas arba braukti britk$nelius ant sienos.

S.R. Neturéjot nusistates, kad biitent..

S.G. Ne, ne to tikrai neturéjau, tas natiiraliai turi gimti. Tai prie§ rinkimus buvo daZnesnis daiktas,
nes ir temy buvo daugiau ir esi suinteresuotas kazkuo tai, o kadangi mano tekstus ima
pagrindiniai portalai, tiesiog, pasiskelbia portalas ir, pagal susitarima, a$ niekur daugiau
nepublikuoju tik savo tinklarastyje.

S.R. Ir dar noréjau paklausti ar siekiate isSaukti diskusijq, Jiis jau minéjote, kad nesistengiate..
S.G. Jo, nesistengiu, nes netikiu tuo. Tu turi biiti labai kietas, labai Zinomas ir tavo blog ‘as turi
buti labai Zinomas, kad iSsivystyty bent kiek idomesné diskusija, o diskutuoti su Delfi
komentatoriy tipo komentatoriai yra visiSkai neidomu. AS esu 10 karty per mazas
tinklarastininkas ir 10 karty per mazas politikas, kad sugebéti iptisti normalia diskusija. Ir galim
pasizitirét, nueikim i koki Raco blog‘q, kur vyksta diskusija ir to paties Simagiaus blog ‘q, kur
labai jdomtis tekstai, bet diskusija minimali, todél, kad yra per mazai besidominciy, per mazai
diskutuojan¢iy. Na a$ galvoju, kad man asmeniSkai, tai biity visiskai bergzdzias laiko gaiSimas,
kadangi dazniausiai diskutuoja pikti, nepatenkinti ir panaSiai, o kam tada reikéty bandyti
atsiprasinét arba teisintis? Toks biskj kvailas daiktas, nors savo tinklarastyje komentary a§ nesu
uzdargs ir, na jei ten néra keiksmazodziy, a$ ju necenziiruoju ir tiktai kiekviena komentara

stengiuosi atsakyt, bet, kaip matei ziiiréjai, yra 30 komentary pe visa laika.
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S.R. Ir dar noréjau paklausti, ar tinklarastis yra Jisy jvaizdzio formavimo priemoné, nes kiek as
Jusy dabar klausau, tai.. na pavyzdziui, jei jiis siektuméte pateikti, jtikinti Zzmones, o dabar jiis
rasot..

S.G. Ragau zmoném ir rasau dél zmoniy patogumo, nes tai yra vienoj vietoj, viskas, ka a§ esu
parasgs - tai yra santrauka. Na a$§ save labai gerai zinau, na kad ir paimkim ta pacia politika pries

rinkimus. Na tu Zinai, kad yra kazkoks Jonas Jonaitis, kuris kandidatuoja bebry partijos sarase. Na

........

............

kaip jie paraSyti ir iSkart zinau, koks tas zmogus, kiek issilavings, intelekta, na aiSku, jis gali ne
pats rasyt, bet vis tiek. Ir labai sunku, jei Zmogus neturi kazkokio savo puslapio, tinklaras¢io ir tu
gauni labai i§ daug viety gaudytis, ten kazkas paraSyta, ten, ten.. O ¢ia viskas yra vienoj vietoj,
konkreciai. Va pavyzdziui, eini, kalbi su rinkéjais, jie sako, va as ¢ia prie§ du ménesius skaiciau
Delfyje, ¢ia ten mazdaug taip ir taip, ¢ia ne, nueikit i Gustainis.lt, ten rasi ta patj straipsnj ir
garantuoju, kad as$ taip nesakiau. Va tau ir atsakymas. Dabar ar formuoju jvaizdj, taip, be abejo
formuoju, kaip ir visur, taip ir ten. Cia vienareik§miskai ir kokie 99 procentai tai daro ir jeigu per
interviu sakys kitaip, tai zinok, kad meluoja. Bet a§ nematau tos tiesioginés sasajos, pavyzdziui,
su diskutuotojais ir jvaizdzio formavimu. Tu gali jvaizdi formuot nediskutuojant. Na yra jvaizdzio
formavimas, netgi kokios spalvos yra parinktos tavo tinklarastyje jau yra tavo ivaizdis, nors tai
supranta salyginai maza dalis Zmoniy - daugiau specialistai tai supranta. O vaizdas ka daro..

S.R. A4S noréjau paklausti apie vaizding medziagq. Jis naudojate jq tinklarstyje?

S.G. Nuotraukas

S.R. O kaip jas atsirenkate- ar jos labiau is profesinés srities ar asmeninés?

S.G. Pas mane nuotrauky galerija i§ dviejy daliy- $eima, laisvalaikis ir darbas.

S.R. O pats save labiau pristatote kaip politikq profesionalq ar kaip asmenybe.

S.G. Sitas klausimas man labai patiko. A% pasakysiu taip - geras politikas niekada nebus, jeigu jis
nebus asmenybé ir a§ manau, kad Sitos dvi savokos, ju negali lyginti, nes po asmenybés sgvoka
palenda visas politikavimas.

S.R. Tai, isvada yra tokia..

S.G. A save pristatau kaip politika, nors a§ esu ir verslininkas, ir politikas, ir turiu savo instituta,
kuriame darau visokius visuomeninius darbus, bet jeigu a$ pasilikau politikoje, tai save pristatau
kaip politika ir taskas. AS neslépiu, kad at€jau i§ verslo, as kaip tik afiSuoju savo visuomenines
veiklas ir pareigas, bet pristatymas vienareikSmiskai kaip politiko. Kaip ¢ia pasakyt, biity labai
nekuklu- ateina Zmogus ir sakai, Zinai, a§ asmenybé.

S.R. Bet Sitie dalykai yra glaudZiai susije..
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S.G. Taip, 3itie dalykai yra glaudZiai susije. Tai a$ { §i klausima tikrai atsakysiu, kad save
pristatau kaip politika, bet manau, kad negalima biiti geru politiku, jei nesi asmenybe. Kiekvienas
geras politikas turi biiti asmenybé, jei jis néra asmenybé, paimkim, Montiana, tai va jis néra
asmenybé, tai koks jis politikas, jis nebéra politikas. Na arba yra Paulauskas, yra vienas Zzmogus,
buvo vienas zmogus, vienam zmogui padarytas politinis projektas, dabar tas vienas zmogus
padaré sprendima uz 10 000 savo partijos nariy, dél saves vieno pacio, susijungti su darbo partija.
Jisai ne asmenybé. Brazauskas buvo asmenybé ir geras politikas, Zuokas yra asmenybé ir geras
politikas, tik gaila, kad tamsiojoje puséje.

S.R. Ir dar kaip tik paminéjot Brazauskq, Zuokq. Jie dazniausiai jvardijami kaip.. Pas mane yra
klausima ar verta savo vardq sieti su kazkokiom asociacijom ir kurti ji kaip prekés Zenklq? Ir Sitie
politikai, kuriuos jis dabar paminéjo, jie dazniausiai jvardijami kaip prekés Zenklai, nes
Brazauskas su Valdovy ramais, Draugystés viesbuciu, Zuokas su dviraciais, Rubikonu..

S.G. Visi pavyzdziai tokie neigiami, bet kitaip nebiina, bent jau paskutiniuoju metu. Sitie du
zmonés, mano galva, yra geriausi Lietuvos politikai. Be abejo, jie pirmiausia yra asmenybés, o
paskui tik politikai. Yra profesionaliausi, vienas jau buvo, ir kaip a$ jau sakiau, labai gaila, kad ne
toje barikady puséje dirba. Né vienas Siandienis politikas nesiekia Sity dviejy Zmoniy ir a§ manau,
kad dar kelis metus gal ir neatsiras. Su tokia pacia uosle politine, su tokiu paciu intelektu,
gebéjimu susitarti ir manipuliuot, tai ¢ia vienareikSmiskai. Be abejo, jei politiko vardas
bendrojoje kalboje pradedamas asocijuoti su kazkuo, ai yra gerai. AiSku, jei su Rubikonu, tai néra
gerali, bet kiekvienas politikas bando turéti savo viziting kortelg.

S.R. Tai turéty sieti?

S.G. A§ manau, kad taip. Jei tai padaryti teigiama prasme, tai zinomumas dvigubai padidéja. Bet
a$ manau, kad taip ir jei tolimesné mano politiné karjera seksis taip, kaip norétysi, tai biity labai
gerai, jei mane pradéty sieti su viena ar kita sfera, vienu ar kitu ivykiu. AuStrevicius-
euroderybininkas iki Siol. Na tas nedingo jau seniai, nors seniausiai visi turéjo pamirSt. Va ir
atsakymas, Cia yra labiau geras.

S.R. O ar be tinklaras¢io naudojatés dar kokiomis kitomis internetinémis komunikacijos
priemonémis? Facebook ‘u, twitter ‘iu?

S.G. Facebook ‘q turiu, naudojuosi. Ne baisiai seniai pradéjau, nes baisiai laiko néra ir Zinau kiek
tai suéda. AS biskj iSsplitinau, nors zinau, kad pagal marketingo teorija jis turi buti iSlaizytas
graziai, jvaizdziai sudéliotos nuotraukos, jrasai turéty buti skaidriis, grazis, literatiiriski ir
panasiai, bet pas mane, jei uZeisi, né velnio. Pas mane ten yra asmeniski daiktai ir a§ kazkada
padariau sprendima pasiprieSings savo kolegoms, marketingo specialistams. Sakau, palaukit,

vyrai, tai yra mano puslapis. Yra tinklarastis, ten a$ esu toks, koks jiis sakot a§ turéciau biiti,
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viskas tvarkoj, as nesikeikiu, redaktoriaus praSau, kad perzitréty stiliy prie§ spausdindami ir
panasiai ir panasiai. Facebook ‘as tegul liecka mano asmeniné citadel¢, reiskia, tokiu, koks a$ esu
i§ tikryju. Jeigu as dabar ¢ia sédziu su kostiumu ir kaklaraisciu, tai dar nereiskia, kad as $i vakara
neuzsidésiu suplySusiy dzinsu, Judas Priest maikute ir nenueisiu | Metalikos koncerta. Ir
facebook ‘as jau yra toks nemeluojantis mano veidas. AS ten ir neliteratiriSkai pakalbu ir netrinu
kazkokio tai spam ‘o, nes kam tai daryt? Tai yra natiiralus produktas, a$ turiu beveik 900 drauguy,
kuriuos visus a§ pazistu ir su bet kuriuo gali pasiSnekét, palazdavot pagaliau, pasidziaugt ir
panas$iai. Tai facebook‘as irgi. Be abejo, pagrindiniai mano tekstai, pagrindiniai straipsniai,
ziniasklaidos parodymai ir paminéjimai- as rytoj skaitau praneSima apie jaunimo politika Kaune
VDU, tai vakar vakare facebook‘e parasiau, kad ten ir ten, tokioj ir tokioj, ten ir ten, tokia ir tokia
tema. Prasau, kam jdomu ateiti ir pasiklausyti. Kas daugiau? Daugiau galbiit yra tokie
netiesioginiai dalykai, nes kur tu galva ikisi, savo eksperting nuomong, ten iSkart ziniasklaidoj esi
pacituojamas arba kartais pasistengi buiti pacituojamas, bet tai yra didziulis darbas. Va mano
vienas kolega yra pasakes, gal prie§ pora mety, kad politikas buty iSrinktas, jis turi bati ne tik
priimtinas i§ pirmo kadro rinké&jui, jisai turi ne tik mokéti kalbéti, bet, kaip dabar pasakyti.. Na va,
atéjai ir numus$ei mano mintj, matai? Numus$é mintj.

S.R. Jiisy kolega saké, kad politikas turi ne tik graziai atrodyti, ne tik graziai kalbéti, bet ir..

S.G. Tai jeigu prisiminsiu, tai tada pasakysiu.

S.R. Gerai. O dabar apie jvaizdj bendrai. Kaip galvojate kokiq vietq Siuolaikinéje politikoje
uzima jvaizdis?

S.G. Lietuvoj mazesne negu vakary pasaulyje, nes vakary pasaulyje absoliu¢ia dauguma sudaro
vaizdis.

S.R. O galvojat, kad Lietuvoj yra kitaip?

S.G. Lietuvoj technologinés néra taip paZengusios, profesionaly yra per mazai, kurie sukiire
ivaizdi i$ nieko sugebéty padaryt, kad tu biitum iSrinktas. Ir tai yra retesni atvejai, bet imkim ta
pacia Amerika, su kurios sistema as labai gerai susipazings ir buves ne karta, konsultavesis ir
mates rinkimus i§ vidaus, tai ten 95 procentai yra ivaizdis. Ir ten a§ galiu papasakot 5 teiginiais
kaip senatoriy ruosia.

S. R. Papasakokit, labai jdomu.

S.G. Vienais metais a§ buvau Amerikoj, ten kaip tik buvo Senato rinkimai, mes 4 valstijas
apvaziavom, kalbéjom su kandidatais, sudalyvavom Stabuose, konsultavomés su konsultantais,
kurie konsultuoja anuos ir panasiai. Tai vienam district‘e buvo iSrinktas senatorius, pas kuri mes
buvom, bet galiu pasakyti, kad atéjom, a$ ji pamaciau ir supratau, kad jis bus senatorium, i§ pirmo

zvilgsnio. Jaunas, grazus, tarnaves Afganistane, buvgs FBI agentas, kas jiems labai reikalinga,
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kalba neuzsikirsdamas, reiskia, ivaldgs kiino technika, nebijo visiSkai Zmoniy, zino ka Sneka,
baltais dantim ir panas$iai ir panasiai. Plius labai gera komanda, parodé kaip jie dirba, kaip vaiksto
1 kiekvienas duris ir man klausimy nekilo ir jis ten nugaléjo SeSiasdeSimt kelis procentus surinkes-
vieni vartai. Tai ta zmogy pradéjo ruosti prie§ du su puse mety. Prie§ du su puse mety pradéjo
pinigus rinkt kampanijai, du su puse mety ne iki rinkimy, bet iki kampanijos pradzios, tai reiskia,
vir§ 3 mety iki rinkimy ir pradéjo investuot. Kelis milijonus doleriy jis iSleido mokymuisi:
marketingo, jvaizdzio kiirimo ir pana$iai. Saké pirmi metai buvo juodas training‘as. Saké niekam
nesirodziau, nieko nesakiau, kol neiSmokau to daryti. Ir klusniai kaip kareivukas mokinosi, vykdé
visus nurodymus ir pana$iai. Pabandyk tu jrodyti, kad reikia iSleisti milijona, na gerai, 500 000
lity ir du metus palikti ant to, kad jis iSmokty kalbét, iSmokty atrodyt ir zinoty ka pasakyt kurioj
vietoj. Nonsense‘as, Lietuvos atzvilgiu tai yra nonsense‘as. Tik jaunas zmogus i§ viso gali tai
suprasti, i§ musy visy $ity politiky, i§ viso Seimo toki trip‘a gal kokie trys i§ viso yra turéje.

S.R. Ojiis galvojate, kad jmanoma taip is nieko imt ir padaryt?

S.G. Taip, vienareik§miskai.

S.R. Is ty misy vyresniy politiky jmanoma?

S.G. Ne, nes apie juos jau Zinom, turim nuomong, o sudaryta nuomong pakeist yra Zymiai
sudétingiau nei paimti Pilypa i$ kanapiy ir nulipdyti tai, ka reikia. Ir va kaip pas mus Lietuvoj
Sneka: Cia yra juoduyju technologijuy projektas kazkoks zmogus, tai irgi labai tendensigas
pasakymas yra, nes nu gerai, nes mes vis tiek esam partijoj, analizuojam pliusus savo, na va,
Vilniuje gavom | kaulus, o jeigu biitume stat¢ nezinoma, bet patraukly zmoguy, mes biitume
daugiau iSlose¢ nei padaréme dabar. Pas mus buvo labai didelé kova ir diskusija ir dvi nuomonés ir
vis délto pabijojom statyt ant visiSkai naujy Zmoniy, nes vis tiek turim ta ta, jie yra zZinomi ir né
velnio. Ir buvau teisus. Nulipdyti yra paprasciau, nuo naujo, nesugadinto. Kaip ir nama pastatyti
nauja yra paprasciau negu ji rekonstruoti. Ir pigiau. O Amerikoj a$ tikrai maciau tokiy dalykuy,
zmonés | aukstus postus ruosiami mety metais, ty paciy partiju viduj jie yra identifikuojami labai
anksti ir pacios partijas daro labai dideles investicijas, nebiitinai finansines, apie Zmogaus
paruosima ir panasiai.

S.R. Bet Lietuvoj jau irgi pastebimos po truputélj tokios tendencijos.

S.G. Duok Dieve, nes tada suprofesionalés tie zmongs, tada taip nosies neraukysim Zitrédami
telika. Ir pas mus partijoj yra tokiy Zzmoniy, Seimo nariy, kurie nemokéty ir negaléty Snekéti, yra
tokiy, kurie béga nuo kameros, nes zino, kad kazka parodys. Bet ar tai politikas? Tai ne politikas.
S.R. O kaip galvojate, koks esate rinkéjy akimis ir koki norite, kad jus matyty?

S.G. Gaila, bet rinkéju akyse a$ nefigiiruoju, bet labai noré¢iau figaruot.

S.R. Tai galvojate, kad nuomonés visai neturi?
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S.G. Jie manes nezino, mangs nepaZista, mano Zinomumas yra per mazas, kad a§ galégiau
pasakyti, kad jie galvoja vienaip arba kitaip. Tie kurie zino, na negalima gal taip pasakyt, nes
gavau apie 200 reitingo baly, tai yra tikrai daug, praeituose rinkimuose buvo gal kokie 46, bet
zinomumo tyrimus mes kazkada tai daréms, tai Zuokas buvo 73 procentai, miisy zinomiausias
buvo Algirdas Gricius 17 procenty, mano buvo gal kokie 7. Reiskia i§ visu apklaustujy tik 7
procentai pasakeé, kad tokj yra girdéjg. Tai Cia yra pagrindiné mano problema ir a$ gal Siek tiek
ironiskai sakau, kad mangs nezino, o a$ noréciau, kad Zinoty. Bet tai néra tiesioginis atsakymas i
tavo klausima. I$ ty, kurie Zino, manau, kad jie mane mato kaip kartais pakankamai arSiai
pasisakant] kazkokiais tai transporto klausimais atba pakritikuoja Vilniaus savivaldybés
sprendimus, a§ suorganizavau konferencija bandydamas jrodyti, kad jaunimui reikia bandyti eiti |
politika, brautis pro visas uzdangas, va dabar progresiniai mokes¢iai bus ir panasiai. Sekantis
dalykas bus internetinis balsavimas, kuris bus pramusinéjamas, tai amne gal kaip toki zino, bet
mangs nezino kaip pirmaeilio politiko. Ir tai yra mano tikslas, a$ tai noriu pasiekti. Noréjau dirbti
Vilniaus savivaldybéj, nepavyko, dabar reiks eiti dirbti i Seima, nors labai nenoriu.

S.R. Nenorit?

S.G. Seimas yra labiau akademiniy Zmoniy kalvé arba tinginiy kalvé. Man reikia veiksmo, reikia
matyt rezultata, o éimas | Seimq tai didinti savo politinj svorj, o tikslas yra vyriausybé sekanti, o
ne Seimas.

S.R. O koki norite, kad jus matyty?

S.G. Zvaly, energinga, patraukly, neiikantj ZodZio kiSenéj, sakantj tiesiai, jeigu kaZko
neiSmanantj, tai tiesiai ir pasakanti, linksma, nevisai tipini, ne sausa, a§ nebandau slépti savo
laisvalaikio. AS nebandau bti tipinis. Toks tradicinis, su marskinukais.

S.R. Uniforminis.

S.G. Uniforminis. A% kai nebuvau politikas as§ zavejausi kai kuriais, na pavyzdziui, Austrevicius,
kuris i oficialy susitikima sugeba ateiti su marskiniais ir prasiseges apykakle. Kas dar, na kaip
profesionala labiau vertinty..

S.R. O kaip galvojat, kokias savybes apskritai politikuose nori matyti rinkéjai? Ko jie tikisi is
politiky?

S.G. Siai dienai, gaila, bet Lietuvai reikia tokiy politiky kaip Grybauskaité- tai yra griezta ranka,
populistiniai sprendimai, opiumas liaudziai. Tai, a§ manau, yra dél to, kad yra labai tendencinga
ziniasklaida ir labai daug neigiamy Ziniy, tiesiog viskas, kas daro reitinga yra neigiama. Ir tai
automatiskai formuoja visuomenés nuotaika, ne nuomong, bet nuotaika ir tie politikai, kurie
sugeba padauzyti kumsteliu i stala sukelia tokia mintj, kad jie bent kazka padarys. Va issirinkom

Zuoka- teistas, vagis, bet prie tai buvo dar du merai, kurie buvo ryskiai uz ji geresni, o kazkada
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Zuokas jau buvo ir kazka bent padaré. Ir a$ turiu pripazinti, kad geresnio pasirinkimo nebuvo
mano akim, jeigu Salia Zuoko biity kitas Zuokas, bet ne vagis, biity iSrinke ana. Ir dél to, kad
numiré Brazauskas, jam lygiy néra. Na vélgi, ia ironija gal labiau, bet Siaip viskas gal ir tvarkoj.
Na imkim kokj Veselka ar Grazuli. Tai va yra politiky, kurie grieztai pasisako. Kiek jie priimtini?
Juos iSrenka. Kazkam priimtini, man ne. Tai ¢ia gal ir biity atsakymas.

S.R. Ar siejate su kokia nors politine ideologija ir ar stengiatés jq akcentuoti savo tinklarastyje?
S.G. A§ esu liberalas ir mano tinklarastyje yra liberaly sajiidZio logotipas. Mano tinklarastyje yra
kategorija liberalai. Prie kazkokiy straipsniy yra, kad paspaudi ir a$ to visai neslepiu, bet nebruku.
Cia yra svarbiausia. A galvoju, kad jei a§ esu liberalas, tai nebatinai mano rinkéjas bus liberalus.
Tegul pats nusprendzia. Ir kiek a$§ kokiy pranes$imy esu skaites, rases, a§ sakau, tegul Zmogus
ateina | rinkimus, jam uz tai reikia padékot, nes jis jau balsavo. Ir a§ dékoju visiems.

S.R. Tai ir viskas. Acii labai uz pokalbj, buvo labai jdomu.
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