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Magistro darbo objektas - lietuviski tinklara$c¢iai. Darbo tikslas - remiantis visuomengje
egzistuojanciais stereotipais, iStirti vyry ir motery {vaizdZius lietuviskuose tinklara§¢iuose. Darbo
uzdaviniai: iSnagrinéti tinklaraSCiy samprata, svarba socialiniame kontekste ir nustatyti ju
klasifikavimus; iSanalizuoti socializacijos itaka stereotipy formavimuisi ir nustatyti visuomengje
egzistuojanCius vyry ir motery jvaizdzius; nustatyti vyry ir motery stereotipus, egzistuojancius
nelietuviSkuose tinklaras¢iuose; atlikti vyry ir motery jvaizdziy lietuviskuose tinklarasc¢iuose
tyrima;

[Sanalizavus moksling literatiira, taikant dedukcijos, analogijos ir palyginimo metodus
pildomas naujais autoriui aktualiais jraSais ir yra prieinamas visiems suinterasuotiems interneto
vartotojams, nepriklausomai nuo juy lyties ar kity savybiy, laikytas reikSminga komunikacijos
priemone dé¢l galimybés atsiriboti nuo oficialaus statuso realybéje, pamirsti tradicin€je visuomeneéje
turimas pareigas ir ivaizdzius. Darbe taip pat iSskirta skirtingy ly¢iy raiSkai nagrinéti tinkama
tinklara$¢iy tipologija. Naudojant dedukcijos, indukcijos ir palyginimo metodus aptarta
socializacijos itaka socialinés lyties formavimuisi, i$skirti dazniausiai visuomenéje egzistuojantys
vyry ir motery stereotipai. Darbe nustatyta, jog visuomenéje vis dar vyrauja poziiiris, jog moters
veikla yra susijusi su privaciu gyvenimu — namais, ji turi riipintis vaikais, tuo pat metu biiti seksuali
ir susitvarkiusi, tuo tarpu vyrui priskiriama namy islaikymo funkcija, iStvermingumas, agresyvumas
ir fiziné iStvermé. Pasitelkiant ekstrapoliacijos ir palyginimo metodus visuomenéje egzistuojantys
stereotipai uzsienio tyrimy pagrindu pritaikyti ne lietuviskiems tinklaras¢iams. Gauta i§vada, jog
moterys tinklara§¢iuose dazniau raso apie Seima, namus ir santykius. Ju komunikacija daugiau

palaikomoji, su silpnesne jtaiga, nukreipta | bendravima per komentavima; kalboje daugiau
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atsipraSymuy, dékojimy, klausimy. Vyry komunikacija esti grieztesné, turinti stipresnius argumentus,
itaigesne, labiau motyvuojanti ir labiau sarkastiSka. Jie raso pie politika, technologijas, pinigus.
Pasitelkiant anketavimo ir palyginimo metodais, atliktas originalus tyrimas, atskleidziantis vyry ir
motery stereotipy gyvuma, aktualias temines sritis bei komunikacijos biidus lietuviSkuose
egzistavima palyginti dar naujoje komunikacijos priemon¢je. Tinklaras¢iuose egzistuoja moterims
priskiriamos tokios temos kaip: Seima, vaikai, sveikata; vyrams: polika, sportas, technologijos, nors
i§ tiesy abi lytys domisi su ju lytimi nesusijusiomis neutraliomis temomis: kultiira, pramogos,
ziniasklaida, einamieji pasaulio jvykiai. Pastebéta labai stipri motery orientacija i1 emocijas,
psichologinés biisenos akcentavima, minties reiSkima klausimy forma. Moterims iSskirtinai
biidingas jautrumas ir riipestingumas, kas nebtidinga vyrams. Vyrai savo komunikacijoje pasitelkia
kategoriSkuma, sarkastiSkuma, itaiguma. Nors tam tikros Siy ivaizdZiy atmainos dar gana silpnos,
taciau esama nemazai uzuomazgy, kuriy pagrindu stereotipizacijos procesas igauna didelj pagreiti.

Remiantis darbo rezultatais, sitiloma plétoti moteriSkumo ir vyriSkumo raiskos tyrimus
lietuviSkuose tinklaraS¢iuose apimant paciy tinklaras¢iy analize, kuri leisty ivertinti konkrecias
vyrams ir moterims bidingas tinklaras¢iy sudedamasias dalis, vizualika, rasto komunikacijos
skirtinguma ir temy problematika.

Sis mokslinis darbas gali biiti naudingas fiziniams asmenims, verslo bei kitoms jmonéms,
kurian¢ioms, administruojan¢ioms savo tinklara$¢ius bei siekianc¢ioms padidinti skaitomuma taip
pat internetine rinkodara uZzsiimantiems individams. Darbas turi teoring ir prakting reikSme
socialinius ir humanitarinius mokslus studijuojantiems studentams, tyrinétojams bei visiems

besidomintiems ly¢iy studijomis bei virtualiomis komunikacijos priemonémis.
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I[VADAS

Pastaraisiais metais labai iSpopuliar¢jgs tinklaras¢iy raSymas kelia ne tik naujus klausimus
apie Sios komunikacijos priemonés poveiki visuomenei ar atskiriems jos nariams, taciau
neiSvengiamai vercia ieSkoti priezastiniy rysiy, leidusiy tinklaras¢iams tapti tuo, kuo jie yra dabar.

Tinklaras¢iy eros pradzia galima sieti dar su rasto atsiradimu, suteikusiu galimybe fiksuoti ir
saugoti informacija. Spauda palengvino placia rasto sklaida. Telegrafas uztikrino spartesni
informacijos perdavima. Fotografija vaizdu papildé rasto informacija. Kinematografas leido
18sipildyti Zmonijos svajonei iSsaugant dinamiska pasaulio vaizda. Su radiju ir televizija masinéje
komunikacijoje isigaléjo Snekamoji kalba. Atsiradusi skaitmenizacija 1§ pradziy atrodé padésianti
sukurti tobulesng duomeny laikmenag, taiau ilgainiui paaiskéjo, jog tai daugiau revoliucinis nei
evoliucinis reiskinys. IS esmés rasta pakeité internetas [35].

XX a. pabaigoje atsirado nauja kalbos vartojimo sritis — pasaulinis elektroninis tinklas, arba
internetas, sudargs prielaidas tinklaras¢iy raidos pradziai. Tinklaras¢iai yra naujesnis tarpasmeninés
komunikacijos irankis, savyje integruojantis Siuolaikines technologijas ir Simtmecius puoseléta
iprasta dienoraS¢iy raSymo iproti [35]. Tinklaras¢iai, budama dar gana nauja komunikacijos
priemon¢ reikalauja atskiry tyrimy. Ypatingai tyrimuy stinga lyCiy aspektu, nes viena i§ misy
komunikacijos stiliaus dedamuyjy yra bitent lytis. Si komunikacija padeda identifikuoti kultrines
normas, kurios gali varzyti ir sukurti SaliSkuma tarp prieSingy ly¢iy [47]. Moterys ir vyrai prisitaiko
prie technologiniy pokyciy, naujy gyvenimo tendencijy, todél i{domu, kaip keiciasi moteriSkumo ir
vyriskumo ivaizdziai tinklarasciuose.

Lytis yra vienas svarbiausiy zmogaus skiriamuyjy bruozy, jo tapatumo ir patyrimo pagrindas.
Vyro ir moters skirtumai — sudétingas reiskinys, apimantis ne vien anatomines, fiziologines, bet ir
asmenybés, elgesio skirtybes. Fiziologiskai nulemtus vyruy ir motery skirtumus identifikuoti
paprasta, taciau kur kas sudétingiau izvelgti socialinius motery ir vyry skirtumus. Buvimas
moterimi ir vyru ,talpina® individus { tam tikros socialinés grupés rémus, kuriuos jie prisiima ir
naudoja kaip jy ly€iai tinkamus. Berniukui nuo pat ankstyvos vaikysés yra kartojama: kad jis turi
biiti stiprus, ambicingas, sékmingas, racionalus, kontroliuoti emocijas. Nes taip daro visi vyrai,
,»tikri vyra neverkia®, ,.tikri vyrai s€kmingi ir galingi®. Mergaités taip pat anksti supranta, kad ji turi
buti fiziSkai patraukli, ji gali labiau reiksti savo emocijas, biiti gerai iSaukléta, privalo domeétis kitais
Zmonémis ir santykiais. Ji turi biiti tvarkinga, atsargi [52].

Individy tapatinimasis su tam tikros grupés lytimi neiSvengiamai formuoja sudétingas
nuostatas, kurias sudaro tam tikry reiSkiniy schematizuotas supratimas, vaizdiniai, emociniai
vertinimai, kitaip tariant $ios nuostatos vadinamos stereotipais [40]. Per stereotipus galima stebéti
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skirtingy ly¢iy ivaizdzius ir raiska. Kitaip tariant, socializacijos procese susiformavusius stereotipus
galima pasitelkti kaip lyginamaja priemong tiriant, ar skirtingos lytys priima, ar atmeta visuomenéje
susiformavusius stereotipus tinklaras¢iuose. Tai palengvina tam tikry motery ir vyry bendravimo
modeliy identifikavima. Cia susiduriama su problema, jog vyrai ir moterys naudodami skirtingus
komunikacijos ir elgesio modelius, nesuprasdami $iy modeliy skirtumo, gali sukurti tam tikrus
barjerus ir nesusipratimus tarp ly¢iy, o neteisingai suprasta komunikacija tampa nebeefektyvi [47].
Siuo atveju moteriskumo ir vyriskumo raiskos identifikavimas per skirtingy ly¢iy stereotipus padés
suprasti, kaip tinklara§¢iuose komunikuoja vyrai ir moterys, kokie yra jy interesai. Si problematika
pagrindZia darbo aktualuma.

Nagrin¢jant Sia tema susidurta su nemaZiau svarbia informacijos trikumo problema. Pirmieji
ly€¢iy komunikacijos tyrimai tinklaraS¢iuose buvo atlikti JAV bei kitose pasaulio Salyse tik XXI a.
pirmame des. Jais doméjosi J. Schler, M. Koppel, S. Argamon, J. Pennebaker, T. Wood ir kt. Iki tol
tinklarasciai ir skirtingy ly¢iy komunikacija buvo tiriami kaip du gana skirtingi reiskiniai, neturintys
sasajy. TinklaraS¢iy tyrimams dideli inasa davé S.C. Herring, L.A Scheidt, E.Wright, S. Bonus, S.
Krishnamurthy iSskirtos tinklara$¢iy ruSys. Lytis ir ju tarpusavio saveika nagrinéjo T. Myers, A.L.
Zimmerman, M. Collins, M. Milner. Lietuvos mokslininkai sasajos tarp tinklaras¢iy ir skirtingy
ly¢iu néra nagring€jg. Taigi Sis darbas pirmasis, kuris integruoja Sias dvi temas ir tiria vyriSkumo ir
moteriSkumo raiska lietuvisSkuose tinklaras¢iuose.

Darbo objektas, tikslas, uzdaviniai

Darbo objektas - lietuviski tinklaras$ciai.

Darbo tikslas — remiantis visuomengje egzistuojanciais stereotipais, iStirti vyry ir motery
1vaizdzius lietuvisSkuose tinklarasc¢iuose.

Tikslui pasiekti keliami Sie uzdaviniai:

1. iSnagrinéti tinklaras¢iy samprata, svarba socialiniame kontekste ir nustatyti juy
klasifikavimus;

2. 1iSanalizuoti socializacijos itaka stereotipy formavimuisi ir nustatyti visuomenéje
egzistuojancius vyry ir motery ivaizdzius;

3. nustatyti vyry ir motery stereotipus, egzistuojancius nelietuviskuose tinklaras¢iuose;

4. atlikti vyry ir motery ivaizdziy lietuviskuose tinklaras¢iuose tyrima;

Darbo hipotezé

Dé¢l Siuolaikinés visuomenés virtualg¢jimo tradiciniai lyCiy stereotipai stipréja lietuviskuose
tinklaras¢iuose, todel skirtumai tarp tradicinéje visuomenéje esancios ir virtualios lyciy

komunikacijos nyksta.



Darbo tyrimo metodai

Magistro darbas yra miSraus pobiuidzio. Rengiant teoring darbo dali naudoti mokslinés
literatiros analizés tyrimo metodai: dedukcija, indukcija, analogija, ekstrapoliacija, palyginimas.
Tyrime naudoti kiekybiniai empiriniai tyrimo metodai: anketavimas. Pasitelkiant dedukcijos,
analogijos ir palyginimo metodus nagrinéta tinklaras¢iy samprata, iSskirta skirtingy lyCiu raiskai
nagrinéti tinkama tinklaras¢iy tipologija. Naudojant dedukcijos, indukcijos ir palyginimo metodus
aptarta socializacijos itaka socialinés lyties formavimuisi, iSskirti dazniausiai visuomenéje
egzistuojantys vyry ir motery stereotipai. Pasitelkiant ekstrapoliacijos ir palyginimo metodais
visuomengje egzistuojantys stereotipai uZsienio tyrimy pagrindu pritaikyti ne lietuviskiems
tinklaraSCiams. Pasitelkiant anketavimo ir palyginimo metodus, atliktas originalus tyrimas,
atskleidziantis vyry ir motery stereotipy gyvuma, aktualias temines sritis bei komunikacijos biidus
tarp vyry ir motery lietuviSkuose tinklaras¢iuose.

Darbo Saltinis: vieSai prieinamos knygos, tyrimai, publikacijos bei elektroniniai Saltiniai
angly, rusy bei lietuvy kalbomis.

Darbo struktiira. Darba sudaro ivadas, trys dalys, originalus tyrimas ir iSvados. Pirmoje
darbo dalyje teoriniu lygmeniu analizuojamas tinklara$¢io sampratos neapibréztumas. Aiskinamasi
tinklaras¢iy, kaip efektyvios ir jtakingos komunikacijos priemonés spartaus iSpopuliaréjimo
priezastys, ju istorin¢ raida taip pat iSskiriamos tinklarasCius leidziancios identifikuoti ju
sudedamosios dalys. Sioje dalyje analizuojamos egzistuojandios tinklara§éiy klasifikacijos. Ju
pagrindu iSskiriami labiausiai vyry ir motery raiskos tyrin¢jimui tinkami klasifikacijy aspektai.
Antroje darbo dalyje teoriniu lygmeniu analizuojama socialinés ir biologinés lyties savoku
integravimo { vieng terming ,,lytis“ problema. Aptariama socialinés lyties formavimosi reikSmé
socializacijos kontekste bei neiSvengiamai besiformuojantys motery bei vyry stereotipiniai
istorinis kontekstas. TreCia darbo dalis integruoja tinklarasc¢iy bei lyCiy studijas ir pateikia bendra
situacija apie vyramy ir motery nelietuvisky tinklara$¢iy komunikacinius stilius, raSymo ypatybes,
aktualias temas, raSymo populiaruma ir tai lemiancias priezastis. Darbo prakting dali sudaro
tyrimas, kuriame treciosios dalies pagrindu analizuojama vyry ir motery raiska lietuviSkuose
tinklaraS¢iuose.

Darbg papildo tyrimo dalyse bei prieduose pateikta rezultaty statistine isSraiSka lenteliy bei
diagramy forma.

Darbo teoriné ir praktiné reikimé. Siame amzZiuje vykstantis spartus visuomenés
virtual¢jimas perkelia i §ia erdve vis daugiau zmoniy veiklos sfery, versly. Tai lemia vis didéjancias
individy komunikacijos srautus internete. Tinklara$¢iai, bidama grieztai nereglamentuota originali

saviraiSkos priemoné, kas diena itraukia milijonus naujy nariy: vyry ir motery, kurie bendrauja,
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besiremdami i§ savo socialinés aplinkos bei internetin¢je erdvéje suformuotais bendravimo
modeliais, stereotipais. Sis darbas identifikuoja vyry ir motery bendravimo ypatumus, kurie leidZia
sumazinti vyry ir motery nesusikalbéjima, bendravimo barjerus. Darbas turi prakting reikSme
uztikrinant sklandesng komunikacija, prieSingos lyties bendravimo motyvy supratima.

Magistro darbas gali buti naudingas fiziniams asmenims, verslo bei kitoms jmonéms,
kurian¢ioms, administruojanioms savo tinklaraS¢ius bei siekian¢ioms padidinti skaitomuma taip
pat internetine rinkodara besidomintiems individams. Darbas turi teoring ir prakting reikSme
socialinius ir humanitarinius mokslus studijuojantiems studentams, tyrinétojams bei visiems

besidomintiems ly¢iy studijomis bei virtualiomis komunikacijos priemonémis.



1. TINKLARASCIO IR LYCIU KOMUNIKACIJOS SAVEIKA

1.1. Tinklarascio pozicionavimas ir istoriné raida

Tinklaras¢iy atsiradimas ir suklestéjimas pakeité individy komunikacija ivairiose srityse. Jie
prilyginami §iy dieny interneto technologijoms, ne tik leidzianc¢ioms, bet ir skatinancioms individy
nuomonés saviraiSka, gebéjima vertinti kitus bei isivertinti patiems. O tai yra pagrindiniai kriterijai,
be kuriy asmenybés tobuléjimas yra sunkiai jsivaizduojamas [18]. Tinklaras¢iy jtaka Siandieningje
komunikacijoje nugin€yti sunku, taciau norint suvokti ju svarba, privalu suvokti ne tik istorini
konteksta, taciau ir tai, ka savyje talpina terminas ,tinklarastis*.

Tinklarasc¢iai skirtingy autoriy apibiidinami kaip viesoji erdve [22], trecioji vieta 3], ,prakti-
kos bendruomené* [45]. Reikia pazyméti, kad nors Sios savokos vartojamos jvairiuose kontekstuose
ir disciplinose, ta¢iau jos apibiidina komunikacija neutralioje erdvéje. Si erdvé yra neoficiali,
atskirta nuo privataus gyvenimo, oficialaus statuso bei hierarchijos darbe. Kitaip tariant
komunikacija tinklaras¢iuose nevarzo, leidzia laisvai reiksti pozitirj, isitikinimus. Tod¢l tinklarasciai
tapo pilieCiy vieSosios nuomonés reiSkimo, saves realizacijos, organizacinés komunikacijos,
mokslinés komunikacijos priemone [25].

Zodziai tinklarastis, tinklarastininkas —daugeliui yra nejprastas ir dar neatrastas dalykas.
Reikia pastebéti, jog visuomenéje grieztai apibréztos tinklaras$¢iy sampratos néra. [vairtis moksliniai
Saltiniai pateikia atskiras ju variacijas. Pastaruoju metu S$is terminas vartojamas sinonimiskai su
zodziu ,,blogas* (angly k. trumpinys i§ web log arba web logging) - interneto dienorastis arba
automatiskai formatuojami naujieny puslapiai [42]. Dél savo trumpumo daugiausia, vartojamas
skolinys blogas (ivairiis jo raSybos variantai: blog'as, BLOGas). ReCiau — dienorastis, elektroninis
ar internetinis dienorastis, labai retai — kaupas ir bene dazniausiai 1§ visy lietuvisky varianty,
pretenduojantis tapti oficialiuoju bendrinés kalbos ZodZiu — tinklarastis [28]. Siame darbe terminas
tinklarastis vartojamas sinonimiSkai su terminu internetinis dienorastis.

Tinklarasc¢iais apibiidinama reguliariai vieno ar keliy autoriy atnaujinama ir valdoma interneto
svetain¢ (arba tinklaraS$Ciy bendruomenes, ikurtos vienoje interneto svetainéje, dalis), kurioje
chronologiskai skelbiama informacija viena ar keliomis temomis, aktyviai diskutuojama su
skaitytojais, kitais tinklara$ciais, integruojamos ivairios socialiniy tinkly, vartotojy kuriamos turinio
galimybes [27]. A. K. Lui ir kt. tinklaraS¢ius apibréZia, kaip lengvai visuomenei prieinamus ir
reguliariai atnaujinamus tinklinius Zurnalus, kuriuose tekstas ir vaizdiniai elementai pateikiami tam
tikra chronologine tvarka [24]. Lietuviy kalbos leksikos aiSkinamasis Zodynas tinklarasciais laiko

interneto svetainéje publikuojamy straipsniy (ispiidZiy, naujieny, ivykiy, pamastymy ir kt.) rinkiniu
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[8]. T. Kelleher, and B. M. Miller pabrézia, kad komunikacija, uztikrinanti griztamaji rySi su
nukreipian¢iomis nuorodomis - vienas skiriamyjy tinklaras¢iy bruozy [22]. Interneto dienoras¢iams
biidingas asinchroniSkumas ir asimetriSkumas [44]. Skirtingai nuo kity technologiju, tinklarastyje
negalima realaus laiko rezimu vykstanti komunikacija. Tac¢iau paskelbta praneSima gali skaityti visa
tinklaras¢io auditorija, reaguodama | praneSima jvairiais biidais (skelbdama komentarus, teikdama
nuorodas | praneSima savo jrasuose ir kt.). Vartotojy komunikuojant sukurtas turinys fiksuojamas
tinklarastyje, todél tai vertingas tyrimo Saltinis.

Tipinis tinklaraStis paprastai sudarytas i teksto, paveikslo (vieno ar keliy) ir nuorody i kitus
tinklarascius, puslapius ar kitokia su tinklarastyje nagrinéjama tema susijusia informacija.
Standartinio tinklaras¢io irasas sudarytas 1§ pavadinimo (tinklara$¢io ir iraso), jraSo turinio,
nuorodos (gali buti viso straipsnio, arba kito interneto puslapio, tinklarascio), iraSo data (metai,
ménuo, diena ir tikslus laikas, kada irasas ikeltas i tinklarasti). DidZioji dalis tinklaras$¢iuy turi ir
pagrindines tinklarascio iraso dalis, kurios papildo iraSa. Tai - komentarai, kuriuos gali palikti visi
arba dalis iraso skaitytoju [42].

Atkreiptinas démesys, jog negalima apibréZti tinklaras¢iy vien pagal Sias charakteristikas.
Dideles diskusijas mokslininkai, nagrin€¢jantys internetinius dienora$¢ius kelia tod¢l, jog skirtingi
tinklaraS¢iai turi labai skirtingus raSymo tikslus, stilistika [7]. Tinklaras$€iy turinio neriboja jokios
taisyklés. Temos ir juy iSvystymas priklauso nuo autoriaus, kuris gali tinklarastyje iSsakyti savo
mintis, apradyti jvykius, atskleisti savo paziiiros, idéjas. Siame darbe itin didelis démesys skiriamias
bitent tinklara$¢iy tematikai, nes vyrams ir moterims aktualios temos internetiniuose
dienoraS¢iuose — tiesioginis paciy tinklarasciy atspindys.

Galimybé¢ autoriui pasirinkti tam tikra aktualia tema ir ja pasidalinti su panaSius interesus
turinciais individais buvo pirminé tinklaras¢iy funkcija. Dél pirmyjy tinklaras¢iy atsiradimo iki galo
nesutariama, bet daZniausiai minimi 1994-ieji, kai studentas Justinas Hallas ir raSytojas Jerry
Pournellas pradéjo skelbti savo uzraSus internete apie idomias ju aptiktas Ziniatinklio svetaines,
technikos naujoves, knygas, filmus ir visa kita, kas juos domino, kitaip tariant, raSyti savotiSka
dienorasti. Ilgainiui §is naujieny pateikimo ir bendravimo biidas labai iSpopuliaréjo ir net émeé
konkuruoti su profesionaligja Ziniasklaida. Nuo tradiciniy dienora$¢iy popierin¢je uzrasy knygeléje
juos skyré tai, kad uzraSus internete visi galéjo skaityti viesai, o i$ ju vedanc¢ios nuorodos leisdavo
tuoj pat aplankyti apraSyta svetaing ar kritikuojama kolegos straipsni [35]. Véliau tokius
dienora$¢ius pradéjo rasyti ir kity sri¢iy specialistai, paprasti interneto vartotojai. Siuo metu
tiksliausia internetini dienorasti biity vadinti dienorascio ir interneto Zinyno hibridu. 1999-aisiais
metais émeé rastis ir specialiy viety internete, pritaikyty raSyti tinklarascius (LiveJournal, Blogger).
Jie ypac iSpopuliaréjo po 2001 mety rugs€jo 1l1-osios ivykiy JAV, kity teroristiniy iSpuoliy,

prasidéjus karui Irake. Savo patirtj juose tuomet apras¢ daug zmoniy [13].
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Lietuva tinklarasciai pasieké kiek véliau. Apie 2000-uosius metus €mé rastis pirmieji
lietuviski internetiniai dienoras¢iai, o dabar jau galima kalbéti apie susikiirusias iStisas lietuviskai
raSanciy tinklarastininky bendruomenes. Esama nuomones, kad tinklaras¢iai yra tarpiné forma tarp
interneto terp¢je funkcionuojanéiy HTML kalba (angl. HyperText Markup Language) parasyty
dokumenty ir elektroniniu tekstu besiremiancéio internetinio bendravimo. Tinklaras¢iai ima vis
labiau pakeisti techniskai sunkiau kuriamas asmenines interneto svetaines [39]. Viena pagrindiniy
tinklaras¢iy populiarumo priezas¢iy — ju paprastumas ir laisvé.

Tinklara$¢iy populiaruma pagrindzia ir statistiniai duomenys. 2004 m. interneto dienoras¢iy
stebéseng atliekancio tinklalapio www.technorati.com duomenimis pasaulyje buvo apie 6 milijonai
aktyviy tinklara$¢iy [12]. Paskutiniais $io tinklalapio duomenimis, 2008 metais indeksuota net 133
milijonai tinklaras¢iy visame pasaulyje ir juy skai¢ius sparciai didéja [46].

Lietuvoje priskai¢iuota apie 30 000 asmeniniy tinklaraS$¢iy, o tai yra nedaug palyginti su
visame pasaulyje esamais (tiek ju 2007 mety lapkriti uzfiksavo interneto dienoraS¢iy stebésena

atliekantis tinklalapis www.technorati.com) [46]. DidZiausiame Lietuvos interneto dienorasciy

portale BLOGas.lt 2007 m. buvo per 24 tiikst. internetiniy dienorasciy [17]. Apie 2004 metus, kai
JAV bendrovés ,Merriam-Webster* zodynu leidéjai zodi blog (,tinklarastis®) paskelbé mety
zodziu, lietuvisSky tinklaras¢iy éme sparciai daugéti, o 2006-2007 m. kilo ju kiirimo lietuviy kalba
bumas. Antai 2007 m. pradéj¢ raSyti tinklaras¢ius vienoje interneto svetain€je septyni autoriai
mazdaug po mety pateikia tokia statistika: svetainéje yra: irasy — 4123, komentary — 18370, i§ viso
zodziy — 812101. Taigi jau dvylika knygu po 300 puslapiy. Rasome trylikta toma [28].

Taigi akivaizdu, jog tinklarasciai itin skverbiasi i kasdieni miisuy gyvenima, taciau vis dar aiski
tendencija, jog Lietuva Sioje srityje atsilicka nuo pasaulio. Tai galima sieti su tuo, jog patys
tinklarasciai Lietuvoje iSpopuliaréjo gerokai véliau nei pasaulyje. Internetiniai dienorasc¢iai kaip
visos kitos Vakaruose populiarios naujoves, tikrai ateis | Lietuva, taCiau Siek tiek pavéluotai.
Galima svarstyti, jog uzsienyje interneto dienorasciai yra kur kas populiaresni nei Lietuvoje dar ir
del to, jog Lietuvoje pasitik¢jimas tradicine Ziniasklaida yra gana didelis, todél ji ne taip intensyviai
ieSko naujy informacijos pateikimo biidy — kam raSyti nemokama interneto dienorasti, jeigu ta pati
galima iSspausdinti standartiniame laikras¢io numeryje. Antra, interneto dienorasc¢iams reikia skirti
daug démesio, darbo.

Viena i§ pagrindiniy tinklara$¢iy populiaruma pagrindzianciy priezas¢iy — naudojimosi
paprastumas, operatyvumas, orientacija | vartotoja, bendraautorysté, aktyvus vartotojo dalyvavimas
kuriant nauja informacija [30]. Svarbus tinklaras¢iuose esancios informacijos autentiSkumas ir
gilumas. Tinklaras¢iuose paprastai ir suprantamai pateikiama subjektyvi konkretaus autoriaus
nuomoné. Taciau tinklaras¢io autorius, nusprendgs paraSyti apie konkrety {vyki, dazniausiai pateiks

ne tik subjektyvy asmeninj komentara, bet ir i§plés bazing informacija prieSistore, analogijomis.
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Juos neatsizvelgiant i lyti gali kurti kiekvienas vartotojas. Helen S.Du ir Wagner C. pabrézia, jog
labai svarbu, jog tinklaras¢iai padeda palaikyti benduomeninius rySius, uztikrina individualybiuy
raiSka, skatina tobul¢jima, lavina iSkalbos ir bendravimo igidzius [12]. Kiekvienas tinklarastis
atspindi ji sukiirusi individa, jo pozilri ir interesus. Chandler tinklarascius lygina su miegamojo
kambario sienomis, kurios vien savo buvimu pasako daugiau nei pats kambario savininkas [13]. Sis
tinklaras¢iy bruozas leidzia nagrinéti vyriSkumo ir moteriSkumo raiSka, kurie pasireiSkia kaip
pasamoninis, per ilga laika iSugdytas reiskinys, taciau ne specialiai kuriamas jvaizdis. Savo knygoje
“Writing the woman’s like” Carolyn Heilbrun teigia, kad paskalos ir plepalai yra priskiriami moters
veiklai, tod¢l asmeninio dienoras¢io raSymas yra apibrézZiamas kaip moters Zanras, o raSymas apie
specifines temas yra vyriSkas Zanras, susij¢s su racionalumu ir objektyvumu [11]. Visgi akivaizdu,
jog modernaus tipo dienorastis, prieinamas kiekvienam yra naudojamas tiek motery, tiek vyry, o
pagrindiniai skirtumai pastebimi ne autoriuose (kas raso tinklarascius), o tinklaras¢iy naudojimo
tiksluose (kod¢l ir kaip raSo). Todé¢l ¢ia svarbiis tampa klasifikuoti tinklarasciai.

Reikia pabréZti, jog visuotinai priimtinos ir naudojamos tinklara$¢iy klasifikacijos néra, ta¢iau
vairiis autoriai, nagrinédami tinklara$¢ius ivairiais aspektais visgi tinklaraS¢ius klasifikuoja. S.
Herring, L. Scheidt ir E. Wright, iStyre atsitiktinai atrinktus jvairaus pobudzio 203 tinklara$cius,
padaré iSvada, kad daugelis tinklarasc¢iy derina profesinés ir asmenings, privacios ir vieSosios
komunikacijos funkcijas [14]. Asmeniniai tinklarasciai yra panasiausi i dienorascius su pastabomis,
iSgyvenimais, mintimis ir nuotykiais i§ kasdienio autoriaus gyvenimo, o teminiai skirti vienai ar
kelioms pasirinktoms temoms (technika, knygos, zaidimai, automobiliai, internetas ir t.t). Tokios
klasifikacijos pavyzdziu galima laikyti S. Krishnamurthy sitiloma tipologija. Remiantis ja autoré
i8skyré keturis pagrindinius internetiniy dienorasciy tipus. Tinklarasciai skirstomi { tipologijas pagal
tai, kiek kiekvienas tinklarastis yra asmeninis ar raSomas specifine tema, ir pagal tai, ar raSomas yra

vieno ar keliy asmeny (zr. 1 pav.).
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1 paveikslas. Tinklarasciy tipologija pagal S. Krishnamurthy

A smendris
Y
Eleltroniniai Paramos
dienoraséiai ZIupés
Individas Bendmometié
Konkretiznota Kolektyvinio
skiltis twrindo kiirimas
Y
Teminis

Saltinis: Herring, Scheidt, Bonus, Wight, 2004

Labai panasy tinklarasciy skirstyma pateikia S. C. Herring, L. A. Scheidt, E. Wright ir S.
Bonus savo darbe ,,Tinklarasciai kaip pristatantis Zanras* (angl. Weblogs as Bringing Genre). Cia
sitiloma tinklaraS¢ius klasifikuoti | 5 pagrindines kategorijas priklausomai nuo jy raSymo tikslo:

e Filtruotas tinklarastis (angl. Filter). RaSomas pasirinkta viena tema ar keliomis
temomis, kurios yra tuo metu aktualios pasauliniame ar vietiniame kontekste. Tai
yra seniausia tinklarasc¢io forma, i§ kurios vystési visos kitos formos. Dazniausia
Siuose tinklarasc¢iuose pateikiamos tiesioginés nuorodos i naujieny portalus,
puslapius, tinklalapius.

e Personalinis dienorastis (angl. Diary or Personal journal). Juose
tinklaraStininkai pateikia informacija apie savo asmenini gyvenima, patirti,
esamgq viding biisena (mintys, iSgyvenimai).

e Ziniy tinklarai¢iai (angl. K-log). Juose dalijamasi Ziniomis, darbine patirtimi. Jie
nukreipti i viena nustatyta informacijos riiSies segmenta (medicininé informacija,
technologijos, fizika ir t.t.)

e Jei tinklaras¢iuose yra kombinuojami keli tikslai, tokiu atveju jie iSskiriami | dar
viena kategorija ir vadinami jvairiy tiksly ir temy samplaika - miSiniu (angl.

Mixed purpose).
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e Kiti tinklaras¢iai (amgl. Other). 1 Sia kategorija patenka tinklarasciai, kurie
nepriskiriami nei vienai i§ anks¢iau minéty kategoriju. Jie daznai veikia kaip
saugyklos, kaip duomeny talpyklos. Kaip pavyzdi galima minéti dainy Zodziy,
ivairiy temy tinklaras¢ius [43].

Kaip pateikiama tipologijose, pagrindiniai kintamieji yra kiek tinklarastis asmeninis ir kiek
specifinis taip iSskiriant tiksla (apie save, pasirinkta tema, apie savo Zzinias ir specifing patirti ar
misrus). Siame darbe bus remiamasi pateikta tipologija pagal raSymo stiliy, nes tematikai mums
néra aktualu rasanc¢iyju skaicius dél to, kad darbo objektas yra motery ir vyry rasomi tinklarasciai
(kaip vieno asmens, vienos ar kitos lyties), be to, tyrime taip pat démesys skiriamas vieno asmens
raSomiems tinklaras¢iams. Herring ir Sorapure teigia, kad dauguma asmeniniy tinklara$¢iy
(dienorascio tipo) yra raSomi motery , o daugiausiai teminiy tinklaras$¢iy raso vyrai [13].

Socialinés ir politinés priezastys lemia tam tikra tendencija, kad vyry raSomi tinklarasciai yra
populiariausiyjy sarasy auksc¢iausiose vietose. Taip yra todél, kad teminiai tinklaras¢iai yra laikomi
informatyvesniais ir vertingesniais nei suasmeninti [15]. Populiaruma taip pat lemia tinklaras¢io
prenumeratoriy skaiius arba paspaudimy kiekis per atitinkama laiko tarpa. Akivaizdu, jog
informatyvesnis tinklarastis sulaukia didesnio kiekio lankytoju, nes juose skelbiamos temos yra
lengviau randamos per paieskos sistemas, o asmeninio pobtidzio dienoraStis neaktualina specifiniy
temy. Tokio tipo informacijos ieSkoma zymiai reciau.

Taigi tinklarasSCius tiriant lyties aspektu reikia orientuotis ne i rasan¢iyjy tinklaraS¢ius skaiciy,
taciau | raSomu tinklarasc¢iuy tiksla (jraSu tematika), taip pat galima tirti asmeniSkumo lyties
iSreikStumo lygj tinklarasciuose.

Apibendrinant galima teigti, jog tinklaraS¢iai pasizymi nuolatiniu informacijos atnaujinimu,
lengva prieiga bei atgaline chronolonine tvarka pateikiamais jrasais taip pat nuorodomis,
nukreipianciomis { kitus tinklaras¢ius. Paparasciausiai tinklarastj galima apibudinti kaip asmenini
visiems suinterasuotiems interneto vartotojams, nepriklausomai nuo ju lyties ar kity savybiy.
Tinklarasc¢iai - naudingas tyrimo S$altinis nagriné¢jant moteriSkumo ir vyriSkumo raisSka, nes paciy
tinklara$¢iy samprata leidzia atsiriboti nuo oficialaus statuso bei realybéje turimo vaidmens, kuris
samoningai ar nesamoningai priskiriamas skirtingoms lytims. Sioje erdvéje tick moterys, tiek vyrai
turi galimybg tapti tuo, kuo jie nori tapti iSvengiant visy komunikacijos barjery, esan¢iy realiu laiku

vykstancioje komunikacijoje.
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1.2. Lyéiy vaidmenys socializacijos kontekste

Ly¢iy istorija primena kovos lauka, kur besikaunantys vyrai ir moterys nuolat siekia
susikalb¢jimo. Savitai suprasdami ir interpretuodami pasauli jie galéty papildyti vienas Kkita,
praturtindami abipusia komunikacija, taCiau daznai vyry ir moteru santykiai, veikiami jvairiy
faktoriy, komplikuoja darny bendradarbiavima.

Pati lyties savoka taip pat yra komplikuota. Angly kalboje lyCiai apibrézti vartojami du
skirtingi terminai: sex (biologiné lytis) ir gender (giminé, socialiné lytis). Skirtinguose kontekstuose
naudojant Sias savokas, ju reikSme lieka nepakitusi ir puikiai apibiidina lyties dvilypumo esmg.
Lietuviy, skirtingai nei angly, kalboje tokios aiSkios takoskyros tarp Sy terminy néra.
Egzistuojan&ios biologinés Iyties ir socialinés Iyties' savokos reikalauja atidaus jy vartojimo [47].
Siame darbe susikoncentruojama i vyriskumo ir moteriskumo kaip socialinés lyties israiskos
nagrin€jima, nes socialinés lyties savoka yra daug platesné. Ji apima socialinius vaidmenis,
moterims ir vyrams priskiriamy moteriSkumo ir vyriSkumo savybiy derinj, lyties tapatuma [47].
Anot West ir Zimmerman, socialinés lyties negalima pavadinti nei jgimta, nei pastovia savybe. Ja
asmenys igyja per socialines normas, veiksmus visuomeniniame gyvenime atsizvelgiant i tai,
kokius individus nori matyti visuomeng¢ ir Sios savybés kinta visa laika. Tai lyg kultiira — kiirinys,
kurj kiekvienas 1§ miisy kuriame [51].

Socialinés lyties formavimasis yra glaudziai susijgs socializacijos procesu. Individo
socializacija jvairiomis formomis trunka visa jo gyvavimo cikla. Galima sakyti, jog ir pati aplinka,
veikiama besikei¢ianc¢iy individy — kinta. Isabella Crespi socializacija apibrézia kaip sudétinga, visa
gyvenima trunkantj procesa, pagrindiniy nuostaty perémimo laikotarpi, kai kuriama lyties tapatybé
[5]. Cia svarbu pabrézti tai, kad ne tik individus formuoja visa gyvenima trunkanti socializacija,
tac¢iau ir individai formuoja ja. Tai vyksta ir tinklarasc¢iuose, | kuriuos individai perkelia savo
kasdieninio gyvenimo patirti. Todél socializacijos proceso analizé yra neiSvengiama tiriant
moteriSkumo ir vyriSkumo raiSka internetiniuose dienoras¢iuose.

Reikia pastebéti, kad socializacijos proceso metu formuojasi socialiné lytis, kartu su ja
atsiranda tam tikros taisyklés, kuriomis vadovaujasi individai gyvendami, dirbdami ir
komunikuodami tarpusavyje. Sios taisyklés apibréziamos socialiniy normy savoka, nors dalis
mokslininky teigia, kad socialinés normos yra ly¢iy stereotipai [54]. Pirmasis stereotipo savoka
socialine prasme pavartojo W. Lipmannas 1922 m. iSleistoje knygoje ,,Visuomenés nuomoné “. Jis
stereotipus apibréze kaip supaprastintg iSankstini poZiliri ne i§ asmeninés zmogaus patirties, bet

kylanti pazinus tarpinj objekta: mums apie pasaulj kalbama tol, kol paZistame ji patirdami [23].

" Toliau darbe terminai socialiné Iytis ir Iytis vartojami sinonimiskai.
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Pasak V. Kavolio, stereotipai — tai sudétingos nuostatos, kurias sudaro tam tikry reiskiniy
supaprastintas supratimas, vaizdiniai ir emociniai vertinimai, kurie apibiidina tam tikras Zmoniy
grupes, ju elgesnos formas ar paziiiras [20]. Abi savokos i§ esmés akcentuoja stereotipy
Sabloniskuma. Siame darbe stereotipais laikoma supaprastintas tam tikros grupés Zmoniy jvaizdis,
tikéjimas, kad Sioje grupéje visi Zmonés yra vienodi. Negalima sakyti, kad stereotipai
vienareikSmiai. Jie pasauli skiria { dvi kategorijas: zinoma ir nezinoma. Tai kas Zinoma tampa
sinonimu - gerai, o tai, kas nezinoma — blogai [21]. Stereotipo palaikomumui itakos turi individy
iSsilavinimo lygis, intelektas, asmeniné patirtis, taip pat normos, iprociai, socialiniai vaidmenys,
gyvenamoji aplinka. Cia gali kilti klausimas: kaip stereotipizacijos fenomenas veikia individo
elgesi?

Pirma, stereotipizacijos fenomenas leidzia formuoti individo motyvacing elgesio struktiira.
Kiek stereotipas itrauktas 1 ,,kognityving schema®, ,pazinting orientacija®, tiek jis iSkyla kaip realus,
Zmogaus sazinei ir elgesiui biidingas fenomenas, kuris atitinkamai veikia ir individo elgesi. Antra,
stereotipas formuojamas ne tik objektyvios realybés atspindé¢jimo kontekste, bet ir komunikacijos
procese tarp ju ir tinklaraS¢iuose. Taip Sis fenomenas itvirtinamas, itraukiamas | miisy egzistencini
projekta, kuri mes kuriame savo gyvenimu. Kitaip tariant, bendraujant jmanoma modifikuoti ir pati
stereotipa, sustiprinti ar susilpninti atskiras jo puses [19].

Pavyzdziui, daugelis neabejoja, kad vyrams yra j{domesnis visuomeninis gyvenimas susijes su
politika ar sportu. Toks nusistatymas i§ anksto suformuoja ir atitinkama elgesi Sios lyties grupés
atzvilgiu. Taigi stereotipai padeda ,,suskirstyti socialing aplinka, atskiras socialines grupes bei
individus ir taip supaprastinti priimtinuma.

Stereotipai stipris todél, kad automatizuoja miisy mastyma, padeda be jokiy sunkumu vertinti
reiSkinius, kurie susij¢ su nusistovéjusiu pozidiriu. Taigi stereotipas yra ne tik tam tikras
supaprastinimas, palengvinantis kito atpazinima ir priémima, jis, pasak S. G. Melniko, ,,itin
pripildytas jausmuy‘“. Tas vertinamasis stereotipo elementas visuomet samoningai determinuotas,
kadangi stereotipas, iSreikSdamas asmenybés jausmus, jos vertybiy sistema, visada siejamas su
grupiniais veiksmais. Kitaip tariant, stereotipas savaip mobilizuoja ir paskatina grupiniams
veiksmams to reidkinio ar asmens atzvilgiu, kuri ivardija. Sia prasme perdétas démesys tam
reiSkiniui ar asmeny grupei kaip tik ir sudaro palankia terpg tarpti stereotipui ir tuo jis yra
pavojingas [54].

Reikty i8skirti ne vien gerasias stereotipy puses. Stereotipai ne tik, kad neleidZia Zmogui
atsiskleisti, parodyti savo unikalumo bei iSskirtinumo. Jie taip pat daznai buna klititis bendraujant.
Stereotipai gali jzeisti Zmoguy, nes daZnai jie neatitinka tikrovés. O mokslas patvirtina, kad jvairis

stereotipai labai jtakoja miisy gyvenima. Jie yra tarsi atvaizdas jisitikinimy, kuriais yra vertinami
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7monés. Siuo atveju vyrai yra labiau linke bati suvokiami kaip agresyvis ir konkurencingi, moterys
- pasyvios ir komunikabilios [1].

Nagrinéjant §ia tema itin svarbi stereotipu sasaja su komunikacijos procesu. Cia taip pat
galima jizvelgti neigiama stereotipy reikSme. Jie tiesiogiai salygoja lyCiy komunikacija, taip
iSrySkindami skirtinga vyry ir motery komunikacini elgesi. O skirtingi elgesio modeliai sukuria
barjerus ir nesusikalbéjima tarp ly¢iy [47].

Norint i$siaiskinti, kokie motery ir vyry stereotipai egzistuoja tinklaras¢iuose, pirmiausia
reikia zvelgti i tai, kokie stereotipai egzistuoja visuomenéje. O pastaryjy formavimasi lemia vyry ir
motery santykiy istoriné raida. Kova tarp vyry ir motery dél padéties visuomenéje prasidé¢jo dar
gilioje senoveje. Grizkime | pirmykste bendruomeng, kai vyrai eidavo medZioti, o moterys likdavo
sédeéti olose, kurenti ugni ir priziiréti vaikus. Mes iprate vyrus vertinti kaip fiziSkai stiprius,
kovotojus, o moteris — namy zidinio saugotojas. Antikos laikais vyras turéjo visas teises: valdyti,
dalyvauti visuomenés gyvenime ir bausti, moteris nebuvo laikoma net visuomenés dalimi.
ViduramZiais poky¢iy taip pat nebuvo daug: moteris iSliko, Zmona, dukra, motina. Ji negaléjo
pasirinkti vyro, o peCius slégé daug pareigu: gimdymas, vaiky maitinimas, aukléjimas ir dar dalis
vyro darby. Moteris neturinti Seimos, turéjo sunkia padéti ir ypac pazeidZziama reputacija. Vyras ir
toliau laikytas stiprus, vyriSkas, viska galintis. Taigi moteris SeS¢lyje gyveno iki pat XVIII, kai
Vakaruose prasid¢jo motery emancipacija [50].

Misy Salyje diskusijos lygiy teisiy tema prasidéjo véliau negu Vakaruose, bet tai — ne
trikumas, o veikiau privalumas. Mus pasieké daugiau informacijos, pokyc¢iai — vélesni, bet
lengvesni. Tiesa, kitose Salyse permainos ir ly¢iy lygybés propagavimas labiau susijes su ty Saliy
valstybés politika — yra labiau remiamas, profesionalesnis, veiksmingesnis [53].

Prireiké nemazai amziy, kol moteris tapo pripazinta visuomenes dalimi, nors dar iki Siol vyrai
yra labiau vertinami. Jiems lengviau igyti geresni isSsilavinima, gauti geriau apmokama darba ar
uzimti aukStesng pozicija visuomeniniame gyvenime. Stereotipinis pozitiris teigia, kad yra
»~moteriSkos* ir ,,vyriSkos* profesijos, tradiciSkai nusistovéjusios motery ir vyry uzimtumo sritys,
kas negali nei$Saukti ly¢iy suprieSinimo.

Taip nustatant bei paskirstant motery ir vyry vaidmenis ir funkcijas visuomené¢je atsiranda
Visuotinai pripazistama, kad toks visuomenés poziiiris daro didziuli poveiki socialinei atskirciai.
Vakary Saliy mokslinéje literatiiroje pabréZiama, kad visuomenéje vis dar vyrauja pozilris, jog
moters veikla yra susijusi su privaciu gyvenimu — namais ir Seima, o vyrui priskiriama viesoji sfera,
pirmiausiai ja suvokiant kaip profesing veikla [31].

Per visa visuomenés istorija buvo kuriami jvairlis motery ir vyry stereotipai. Pasak S.

Ustilaités galima skirti tokius vyraujancius motery ir vyry stereotipus (Zr. 2 pav.) [50].
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2 paveikslas. S. Ustilaités isskirti lyciy stereotipai

Moterys Vyrai

Grazioji silpnoji lytis, pakliistanti vyrui Stiprus, drasus Seimos maitintojas
Dukra Tévas

Zmona Vyras

Seimos Zidinio sergétoja

Egzistuoja poziluris, jog ,,moteris turi riipintis vaikais, o vyras — iSlaikyti Seima“ [49].
Remiantis biosocialiniu ar evoliuciniu poZiiiriu, i§likdavo vyrai su dominavimo ir socialinio statuso
savybémis, bei moterys, kuriy bruozai aiskiai rodé, kad jos galés susilaukti ir auginti daug sveiky
palikuoniy. Taigi tokiu biidu Zmoniy su tokiomis savybémis populiacijoje vis daugéjo.

Julia Wood pabrézia, jog itin gajiis vyry ir motery stereotipiniai vaidmenys organizacinéje

aplinkoje. Galima i8skirti tokius stereotipinius vaidmenis (Zr 3 pav.) [52].

3 paveikslas. J.T. Wood isskirti lyCiy stereotipiniai vaidmenys organizacijoje.

Moterys Vyrai

Sekso objektas Tvirtas aZuolas
Motina Kovotojas

Vaikas Seimos maitintojas
Gelezine ledi

Moteris daznai tapatinama su sekso objektu pabréziant fizini moters grozi. Motinos stereotipu
akcentuojamas moters riipestingumas, Svelnumas, gebéjimas iSklausyti ir suprati. Stereotipu, kur
moteris suvokiama kaip vaikas, pabréziama, kad moteris yra maziau subrendusi, ne tokia rimta kaip
jos partneris vyras. Jai reikalinga pagalba ir globa. GeleZinés ledi stereotipu laikoma ne moteriSka
moteris, kuri komunikuoja vyriSku stiliumi yra ryztinga ir nepriklausoma [52]. Vyrams priskiriami
visiS8kai prieSingi stereotipai nei moterims. Vyras pirmiausiai yra laikomas tvirtu kaip qzuolas
pabréziant jo stiprybe ir kietakaktiSkuma. Kovotojo stereotipu apibiidinami vyrai, i§ kuriy tikimasi
agresyvumo, svarios nuomonés, ir nuolatinés konkurencijos dél savo pranasumo. Seimos
maitintojas — tai vienas stipriausiy stereotipu, kur vyras i$laiko savo Seima [52]. Sio stereotipo
stipruma pagrindzia Vyry kriziy ir informacijos centro uzsakyta gyventoju apklausa ,,Vyrisky
vaidmeny krizé Lietuvoje” (2002). Si apklausa parodé, kad Lietuvoje vertinami nepriklausomi,
aktyvis, nugalintys ir atkaklis vyrai. ,,Tikras* vyras yra finansiSkai nepriklausomas, geba apriipinti
savo Seima, sugeba apginti savo moterj ir prisidéti prie savo vaiky aukléjimo. Apklausoje
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dalyvavusieji ,,tikro* vyro savybémis jvardijo gebéjima uzdirbti pinigus (72 proc.), naginguma,
mokejima atlikti ,,vyriSkus® buities ir techninius darbus (67 proc.), vaiky apriipinima, prieziira ir
aukléjima (67 proc.) bei savo moters globojima (66 proc.) [50].

Panasus rezultatai pastebéti atlikus atvira Lietuvos fondo inicijuota ir finansuota tyrima
Lwocialiniy lyciy stereotipy formavimas Ziniasklaidoje® (1997, 2002). Jis atskleidzia, kad 37 proc.
visu pranesimy, kuriuose minima Seima ir ly¢iy tarpusavio santykiai Seimoje yra nurodoma, kad
esminé vyro funkcija — seksualinis pajégumas, garantuojantis Seimos tvirtuma; 31 proc. —
materialinis Seimos apripinimas (vyras uzdirba pinigus ir iSlaiko Seima); 17 proc. — vaiky
aukl¢jimas, tévo svarba paaugliui, jo autoritetas. Moterims biidingi vaidmenys Seimoje — vaiky
auginimas ir aukléjimas (20 proc.), namy ruoSa (20 proc.), buities darbai: maisto pirkimas,
gaminimas, namy tvarkymas (30 proc.). Svarbis yra ir lytiniai santykiai. Moteris daZniau
pateikiamos kaip vartotojos ir yra vyry iSlaikomos [50].

L. Bivainien¢, L Kalvaitiené ir L. Zylys (2006) taip pat analizavo ly¢iy stereotipus, taciau jie
tam pasirinko Ziniasklaida. Turint omenyje, jog tinklaraSc¢iai taip pat yra ziniasklaidos sudedamoji
dalis, galima remtis Siuo tyrimu, kur gyventojai iSskyré¢ vyraujancius motery ir vyry ly¢iy vaidmenis

Lietuvos reklamose (Zr. 4 pav.) [2].

4 paveikslas. Vyry ir motery vaidmenys Lietuvos reklamose

Moterys Vyrai

Namy Seimininkeé Vyras

Motina Tétis

Moteris — grazioji, savimi besirtipinanti Verslininkas

Moteris vyro Sesélyje Aktyvus sportininkas

Sekso simbolis Besirtipinantis savo iSvaizda
Verslininké Globojantis savo moterj
Aktyvi sportininke Seksualumo simbolis

Sie vyraujantys stereotipai yra pateikiami nuo stipriausio iki silpniausio mazéjimo tvarka.

Kad visuomenéje egzistuoja stereotipai yra akivaizdu, taciau reikia pabrézti, jog Sie stereotipy
vaidmenys néra trumpalaikis reiSkinys. Ju formavimasis siejamas dar su pirmyks¢iais Zmonémis, o
stereotipai individams yra perduodami i§ tévy kartu su vaiko gimimu ir jo lyties identifikavimu. Jau
ankstyvoje kudikystéje kudikiai apibudinami skirtingai. Berniukai vadinami stipruoliais,
Saunuoliais, o mergaités — mielomis, ramiomis, grazutémis [47]. Vaikystéje berniukai ir mergaités
pradedami aukléti sakant jiems “tai tik mergaitéms” arba “tai tinka tik berniukams”. Todel

tradiciniuose darZeliuose ar Seimoje mergaités yra skatinamos Zaisti su minkSstais Zaislais, 1élémis,
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padéti mamai Seimininkauti, o berniukai - su masinomis, erdviniais Zaidimais, pagelbéti teciui.
Maisto gaminimas - tradiciS$kai moteriska sritis. Tadiau geriausiuose pasaulio restoranuose viréjai
dazniausiai vyrai. Vyry ir motery laisvalaikio pasirinkima nulemia psichologiniai ypatumai ir
tradicijos. RySkus motery doméjimasis Zmoniy tarpusavio santykiais - viena priezasCiy,
nulemianciy jvairiy serialy ziirovy sudéti. Tai, kad teatry, koncerty ir parody salése irgi yra daugiau
motery, rodo didesni motery démesi estetinéms-kultiirinéms vertybéms. Tuo tarpu stadionuose ir
sporto salése vyrauja vyrai. Specializuotas aukléjimas, mergaiciy kreipimas i viena, o berniuky — i
kita pusg gali prislopinti augan¢io zmogaus sugebéjimams. Tai turi jtakos ir jausmy iSraiSkai. Ne
vienas tévas ar motina, gédina maza berniuka sakydami: ,koks tu vyras, jei verki®, taip uzZgoziama
galimybé rodyti savo emocijas — skausma ir liidesi. Atitinkamai mergaiciy aukléjime ribojamas
mergaiiy aktyvumas, sakant ,neSokinék, nesistumdyk, nesimusk — tu juk mergait¢*“. Taip
formuojamas motery nuolankumas, nesugebéjimas apginti savo nuomonés [50]. Sie aukléjimo
ypatumai simbolizuoja tai, jog formuojami skirtingi poZiiiriai { vyrus ir moteris.

Europoje tebéra besistebinCiy tuo, kad moteris gali vadovauti valstybei ar vairuoti autobusa,
o vyras — auginti vaikus ar skalbti drabuZius. Europarlamentarai ragina rengti isiSaknijusius ly¢iy
stereotipus lauZancias informavimo kampanijas, skatinti platesnj profesijy pasirinkima.

Nagrin¢jant socialing atskirti lyties aspektu, kaip svarbiausia socialinés atskirties prieZastis
minimas tradicinis visuomeneés pozitiris 1 ly¢iy vaidmeni visuomengje, kai pagrindiné moterims
priskiriama veiklos sritis apsiriboja motinos ir Zzmonos vaidmeniu. Daugelio tyrinétojy nuomone,
tokio pozitrio pasekmé yra blogesnis motery, kaip darbuotoju, lyginant su vyrais, vertinimas, taigi
ir blogesnés motery ekonominés veiklos salygos [26].

VyriSkumas ir moteriSkumas neturi buti prieSpastatomi vienas kitam, zmogus tuo paciu metu
gali turéti ir vyrisky ir moterisky savybiy. Dauguma psichologu siiilo visiskai atsisakyti terminy
,vyriSkumas® ir ,,moteriSkumas®, kurie tik dar labiau jtvirtina lyCiy skirtumus ir stereotipus [50].

Sie stereotipai yra tiesioginis visuomenéje egzistuojantys mastymas apie vyrams ir moterims
bidingas savybes. Siomis nuostatomis galima remtis analizuojant skirtingy ly¢iy raiska
tinklaraS¢iuose per vyry ir motery skirtingas savybes.

Ly¢iy stereotipy kiirimas tinklara$¢iuose ar internetin¢je erdvéje — vienas i§ veiksniy, turinéiy
itaka ly¢iy lygybei miisy visuomenéje. Si jtaka yra pakankamai didelé, kadangi daugelis miisy
nejsisamonina milziniSko nuolat mus supan¢iy vaizdy poveikio. Pvz. reklama mus seka visur:
namuose, vieSosiose erdvese, zZiniasklaidoje. Moteris ir vyrus ekrane ispraudziant i stereotipinius
vaidmenis véliau gali biti sunku jsisamoninti jy gebéjimus, perzengiancius tradiciniy lyCiy
vaidmeny ribas. Tas pats atsitinka ir su tinklarasciais, kuriuose skirtingos lytys diskutuoja apie
skirtingus dalykus, o vél gi — gal net ir apie tuos pacius. Ziniasklaida formuoja $iuolaikinés

visuomenés pozitri i daugeli dalykuy, tarp ju karjera ir lyCiy vaidmenis. D¢l Siy priezasciy imta
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dométis, kaip kitos ziniasklaidos priemonés atspindi vyry ir motery vaidmeny stereotipus. Galima
padaryti prielaida, kad ir kitos ziniasklaidos riiSys - radijas ir spauda — pateiké tokius pat stereotipus,
kaip ir televizija. Tinklaras¢iuose, kaip ir Zurnaluose yra raSomi straipsniai tam tikroms lytims, taip
pat Zurnalai, kaip ir tinklaras¢iai yra grupuojami, kurie yra tinkami vienai ar kitai lyc¢iai. Nors
doméjimasis viena ar kita sritimi, neturéty buti apibrézta lyties stereotipu.

Antroje darbo dalyje remtasi iSskirtais lyCiy stereotipiniais vaidmenimis analizuojant motery
ir vyry rasomus tinklarascius, ju tematika ir raSymo buda. Taciau biitina atkreipti démesi, kad labai
daznai tinklarastininkai renkasi anonimiskuma dél jvairiy priezas¢iy. Viena i§ tokiy priezasciy gali
biti lyties aspektas. Galima pateikti pavyzdi, kad moteris raso tinklaraSt] apie naujausias masinos
tendencijas. Zinoma, tai tik prielaida, taciau kiek vyry skaityty toki tinklarasti ir jame komentuoty,
juk Siuolaikingje visuomengje vis dar vyrauja pozitris ,,moteris prie puoduy, vyras prie automobilio®.
Toks pozitiris tik skatina dar labiau iteisinti nuomong stereotipy pagalba, bet nekreipiant démesio {

asmens geb¢jimus ar kompetencijas.

1.3. Motery ir vyry raSomi tinklara$ciai: visuomenés stereotipy paneigimas ar patvirtinimas

Kaip jau minéta ankstesn¢je darbo dalyje, Ziniasklaida, kuriai priskiriami ir tinklaraSciai,
prisideda prie individy socializacijos. Ziniasklaidos priemonés yra viena i§ potencialiy pasaulio
pazinimo priemoniy, lemian¢iy tam tikras ribas. Reikty atkreipti démesi, kad zurnalai skirti
maziems vaikams neskirstomi pagal lyti. Tafiau paaugliams skirti zurnalai jau diferencijuojami
pagal lytis. Moterims ir vyrams skirti zurnalai taip pat skiriasi, dazniausiai jie skirstomi pagal
tariamus pomégius: moterims — rankdarbiai, grozio puosel¢jimas, vyrams — zvejyba, medziokle,
automobiliai. Tokio pobiidzio Zzurnalai skatina, propaguoja stereotipinius, tradicinius ly¢iu
vaidmenis [47].

Hofsted’as nagrinéjes lyCiy vaidmenis reklamoje pastebéjo, jog ly¢iu vaizdavimas reklamose
— tiesioginis kultliros atspindys ir ¢ia moterys vertinamos ne taip pakankiai kaip vyrai. Vyrai
traktuojami kaip autonomai, o moterys téra jy pagalbininkes [6].

Ziniasklaidos priemonése abi lytys jspraudziamos i ankstus ly¢iy elgesio modelius, todél toks
ly¢iy vaidmeny stereotipizavimas pabrézia ir skatina skirtumus tuo paciu turi neigiamy padariniy
komunikacijai, nes visa socializacija vyksta per komunikacija [47].

Tinklara$cio reiSkinys kelia daug retoriniy klausimy. Tinklaras¢iai nekuria linijos ir nekuria
sieny tarp privataus ir vieSo gyvenimo. Blogai gali biiti tiek vieSojo, tiek asmeninio pobtidZio.
Galima net gi teigti, kad tinklarasc¢iai yra skirti visiems, o tuo paciu ir niekam. Nors tinklarasciai
neatlieka jokios tiesioginés ir praktinés naudos ar tikslo, taciau sakitytojai jiems skiria vis daugiau

laiko. TinkaraSis labai greitai igijo daug démesio ir tokiu atveju iSaugo poreikis analizuoti asmenis
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raSancius tinklaras¢ius ar tematikas analizuojamas juose [29]. Yra manoma, kad tinklaras¢iai,
kuriuos kuria ir palaiko individai tiesiogiai perima ty individy mastyma, poziiiri bei atspindi ju
individualybe [36].

Lytis yra neatsiejama dalis nuo tinklaras¢io, ju autoriai yra fiziniai asmenys, kurie yra arba
vyrai, arba moterys. LyCiy problematika tinklaras¢iuose daugiausia yra nagrinéta asmeniniuose
tinklaras¢ivose, pamirstant visus kitus tinklarasc¢iy tipus. Tai daryta remiantis nuomone, jog
asmeniniuose tinklarasiuose, juos rasantys individai labiausiai perteikia savo iSgyvenimus ir
paziuras [36].

BlogCensus atliko apklausa praéjusiu mety rugpjiiti, siekiant iSsiaiSkinti lyties aspektus
tinklaraS¢iuose. Buvo nusayta, kad 40 proc. anglakalbiy tinklara$¢iy priklausé¢ vyrams, 36,3 proc. -
moterims, likusieji nebuvo priskirti né vienai 1§ ans$€iau iSvardinty grupiy. BlogCensus taip pat
nustate, kad beveik pusé tinklaras¢iy priklause kategorijai — dienorasciai [48].

Stereotipiskai formuojama nuomoné, jog dienorai¢ius dazniau ra$o moterys nei vyrai. Si
teigini pagrindé Nardi, Schiano, & Gumbrecht (2004) savo tyrime, kur nustaté, jog dienorascio tipo
tinklaraS¢iai daZzniau yra raSomi motery, taciau jie esti labai nepopuliariis, turintys labai nedideli
rata skaitytojy. Siuose tinklaragiuose nebiitinas greitas reagavimas i naujienas, o tai lemia, jog §ie
tinklarasciai yra pras¢iau randami ir maziau zinomi [32]. AiSkinamos ir kitos moterisky tinklaras¢iy
nepopuliarumo priezastys. Apklausus 24 vyrus ir tiek pat angly kalba internetinius dienoras¢ius
raSanc¢iy motery buvo nustatyta, jog motery tinklaras¢iy nepopuliarumas siejamas su susiklosciusia
tinklaraSiy rasymo istorija, praktika. Moterys dazniau sunkiau perprata informacines technologijas,
kas daznai tampa pagrindine priezastimi moterimy pasyvumui ir nemokéjimu naudotis inovacijomis
[36].

S. Amerikoje atlikti internetiniy dienora$éiy tyrimai taip pat pritaria, jog daugiau nei 50 proc.
motery raSo asmeninius tinklarascius, taciau populiarumu jie nusileidzia vyry rasomiems
tinklaras¢iams. Tai grindziama argumentu, jog vyrai yra $ios srities specialistai ir moterims pakeisti
nuomong yra labai sudétinga [37].

Sie tyrimai jrodo, jog visuomenéje egzistuojantys stereotipai yra perkeliami ir { virtualia
erdve, kur moterims kovoti su stipresniu vyry stereotipu yra kur kas sudétingiau. Kiti tyrimai taip
pat patvirtina, jog motery ir vyry raSomi tinklaraS¢iai yra labai skirtingi. Ly¢iy skirtumais
tinklara$¢iuose besidomintis R. Ratliff teigia, kad galima rasti priezasti, kod¢l motery tinklaraciai
yra nepopuliartis. Tai gali biiti siejama su tuo, jog vyrai savo tinklaras¢iuose skelbia daugiau
nuorody (angl. links), o jos savaikaudamos tarpusavyje pagerina tinklaras¢iy surandamuma.
Moterys Siy nuorody naudoja maziau [41].Tai gali buti susij¢ su tuo, jog moterys skelbia ne tik
maziau nuorody, tafiau daro maziau iraSy nei tai daro vyrai [9]. Tyrimo duomenimis, moterys

viename puslapyje vidutiniskai skelbia 6,8 jraso, o vyrai— 8,5 iraso [36].
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Didelis skirtumas pastebétas nagrinéjant vyry ir motery tinklarascius pagal aktualias temas.
Nustatyta, kad vyrai daugiausiai raso apie politika ir technologijas [48]. Toki netolygu veiklos
pasidalijima lyCiu aspektu, galima pritaikyti ir realiame pasaulyje. Galime atkreipti démesi, kad
polity ir naujy technologiju specialisty yra daugiau vyry, nei motery. Taigi, natiralu, kad ir
tinklara$¢ius Sia tema daugiausiai raso vyrai. Taciau, sunku patvirtinti, kad tokie patys duomenys
biity iStyrus Lietuvoje raSomus tinklaras¢ius.

Pastebéta, kad vyrai, savo raSomuose tinklaras¢iuose labiau gilinasi i pasaulinius ivykius, nei {
saves ir savo patirties pristatyma (asmeniniai dienorasciai) [14]. Jie labiau linkg pardavinéti savo
tinklarascius, o tai lemia ju populiaruma lyginant su motery tinklarasciais [38]. Ju komunikacija esti
grieztesne, turinti stipresnius argumentus, jtaigesné, labiau motyvuojanti ir labiau sarkastiSka.
Motery komunikacija daugiau palaikomoji, su silpnesne jtaiga. Kalboje daugiau atsipraSymuy,
dekojimy, klausimy [38].

Vienas 1§ idomesniy tyrimy atliktas vertinant tinklarast; www.bloger.com. Nors tyrimas

buvo atlikas 2004 metais, ta¢iau duomenys gali buti pritaikomi dar ir Siandien. Jo metu iSanalizuota

71000 tinklara$ciy, registruoty www.bloger.com ir nustatytos sritys, apie kurias dazniausia raso
vyrai ir moterys. (Zr 5 pav). Paveiksle pateikiamas toje srityje naudojamy ZodZiy daznumas 10 000

visy zodziy.

5 paveikslas. Motery ir vyry dazniausi naudojami zodziai (10 000 ZodZiy)

Pinigai 43.6+0.4 37.1+0.4
Darbas 68.1+0.6 56.5+0.5
Sportas 31.2+0.4 20.4+0.2
Televizija 21.1+0.3 15.9+0.2
Miegas 18.4+0.2 23.5+0.2
Valgymas 23.9+0.3 30.4+0.3
Seksas 32.4+0.4 43.2+0.5
Seima 27.5+0.3 40.60.4
Draugai 20.5+0.2 25.9+0.3
Teigiamos emocijos 248.2+1.9 265.1+2
Neigiamosemocijos 159.5+1.3 178+1.4

Sio tyrimo metu taip pat buvo aiskinamasi tinklarai¢ius rasanéiu motery ir vyry amziaus
sudétis. Nustatyta, kad moterys daZniau nei vyrai raso tinklara$¢ius iki 17 mety (63 proc), o vyrai

dazniau tinklaras¢ius raSo nuo 17 mety (53 proc.) (Zr 6 pav.).
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6 paveikslas. Skirtingy lyciy tinklaraséiy skaicius priklausomai nuo amziaus.

Neidentifikuojamas amZius 12287 12259
13-17 6949 4120
18-22 7393 7690
23-27 4043 6062
28-32 1686 3057
33-37 860 1827
38-42 374 819
43-48 263 584
>48 314 906

Sis tyrimas patvirtina stereotipa, kad moterys re¢iau rafo tinklarai¢ius, o jei ir raso
tinklara$¢iy tematika yra susijusi su Seima, namais, santykiais. Moterys daugiau likusios atvirauti
apie savo asmeninj gyvenima ir patirtj ir tai daro gerokai daZniau, nei vyrai. Vyrai tinklarascius raso
daZniau nei moterys. Pateiktose iSvadose yra minima, kad vyrai daugiausiai raSo apie politika,
technologijas ir pinigus. Sias i§vadas pagrindZia dar vienas tyrimas, atliktas Amerikoje. SiteMeter
tinklarastyje buvo paskelbtas tinklaras¢iy populiariumas JAV. Tarp 20 geriausiy tinklarasciy, tik
vienas buvo parasSytas moters. Kitaip tariant, 19 geriausiy tinklaras¢iy i§ 20-ties, buvo paraSyti vyry.
Tam gali buti jvariausiy paaiskinimy ir prielaidy. Galima daryti prielaida, tai gali buti susij¢ su vyru
dominavimu technologiju srityje. Guardian Unlimited Politics pakvieté skaitytojus dalyvauti renkat
geriausia politinj tinklarasti. IS visy nominuoty rasanciyjy tinklarasius tik dvi buvo moterys. Tyrimo
iSvadose yra pateikiama mintis, kad moterys vis dar yra uz politikos kiirimo sienos. Taigi, galima
teigti, kad moterys ne tik, kad nesidomi politine informacija, taiau jos néra integruotos | pati
procesa, todél pati tematika yra aktualesné vyrams, kurie stereotipiskai yra Sios srities Zinovai [48].

Apibendrinant uzsienyje darytus tyrimus, galima teigti, kad visuomenéje, Ziniasklaidoje ir
reklamoje egzistuojantys vyry ir motery stereotipai yra perkeliami ir i elektroning erdve —
tinklaraS¢ius. Pastebéta, kad tinklarasc¢iai priskiriami vyry savirealizacijos sri¢iai, kur jie itaigiai,
argumentuotai, aktyviai reiSkiant savo nuomong diskutuoja bei pasisako apie aktualius pasaulyje
vykstan€ius reiSkinius, ignoruojant namy erdve, Seima bei santykius. Moterys stereotipiSkai
tinklara$¢iuose dazniau i§sako savo emocijas, patirti, apraso savo iSgyvenimus. Jos vengia isakmaus
ir griezto stiliaus, remiasi emocijomis ir maZiau jtaigos turin¢ia komunikacija. Moterims
priskiriama namy erdve, draugai, Seima, santykiai. Tokiy stereotipy egzistavimas reziumuoja, jog
tinklaraS¢iai neturi sieny, kurios neileisty i $ia erdve visuomengje egzistuojanéiy pozilriy,
nuomoniy. Tai pagrindZia teigini, kad tinklara&iai yra visuomenés atspindys. Zinoma, §iy tyrimy
rezultaty negalima absoliutinti. Visi Siame darbe pateikti tyrimy rezultatai apima tik uzsienio Salis ir
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angly kalba raSomus tinklaras¢ius. Teigti, kad situacija su lietuviy kalba raSomais tinklarasciais yra
analogiSka — negalima, nes konkre¢iy tyrimy atlikta nebuvo, ta¢iau galima daryti priekaida, kad
lietuviy kalba raSomuose tinklaras¢iuose taip pat kaip ir angly kalba raSomuose tinklaras¢iuose
gajlis visuomengje egzistuojantys skirtingy lyCiu stereotipai. Tai siekta iSsiaiskinti antroje darbo

dalyje, kur analizuojama lietuvisky internetiniy dienoras¢iy situacija.
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2. VYRISKUMO IR MOTERISKUMO RAISKA LIETUVISKUOSE
TINKLARASCIUOSE. TYRIMAS

Internetui atsiradus, pagrinding jo lankytoju grupe sudaré vyriSkosios lyties atstovai, taciau
apie 2001 metus situacija émé kisti [16]. Remiantis gemiusAudience 2009 mety rugséjo ménesio
interneto auditorijos tyrimo duomenimis, Lietuvoje moterys internetu naudojasi Siek tiek daugiau
nei vyrai (moterys — 50,5 proc, vyrai — 49,5 proc), taciau aiskaus tendencingumo néra, todél galima
teigti, jog abieju ly¢iy atstovai internetu naudojasi labai panasiai [10]. Siuos duomenis galima
laikyti atspirties taSku nagrin¢jant viena 1§ gebéjimo naudotis internetu reikalaujanciy
komunikacijos priemoniy — tinklaras¢ius sudarant prielaidas, jog abi lytys tinklaras¢iais gali
naudotis vienodai. Atskiry tyrimy, analizuojan¢iy tendencijas lietuviSkuose internetiniuose
dienoraSCiuose atlikta néra. Taigi tinklaraS¢iy populiarumo problema skirtingy lyCiy aspektu
egzistuoja.

Taip pat pagal auditorijos dalies rodikli yra sudaryti svetainiy Top penketukai, kurie rodo, jog
vyrai internete ieSko informacijos susijusios su automobiliais, sportu, kompiuteriniais zaidimais,
pazintimis. Motery daugiausia yra svetainése, skelbian¢iose moterims skirty zurnaly elektronines
versijas, be to, moterys internete iesko informacijos apie mityba, vaikus, jos aktyviai narSo ir
svetainése, pateikianCiose profesiniy, dalykiniy ziniy [10]. Nors pastaruosiuose tyrimuose
analizuotos lankomiausios vyry ir motery interneto svetainés, taciau Sie tyrimy rezultatai gali biiti
orientacinis rodiklis, tiriant vyry ir motery raiska, iskaitant jiems aktualias temas ir komunikacijos
budus lietuviskuose tinklaras¢iuvose. Cia vélgi susiduriama su ta padia problema, jog teminiu
aspektu, skirtingi lyCiy ivaizdziai lietuviSkuose tinklaras¢iuose néra tirti. Konkreciy tyrimu
nebuvimas pagrindzia tyrimo aktualuma.

Apie tinklaras¢iuose egzistuojancius skirtingus ly¢iy jvaizdzius daugiausiai gali pasakyti toje
paioje aplinkoje esantys individai, todél ju nuomone yra tikslinga analizuoti. Si nuomoné gali
atskleisti vyraujancias nuostatas ir nustatyti: ar jos nulemtos visuomen¢je egzistuojanciy stereotipy
ir ar stereotipai yra priimami tinklaras¢iuose. Tyrime dalyvavusiy apklaustyju nuomoné laikoma
atspindinzia visos visuomenes, besidomincios lietuviskais tinklaras¢iais nuomong.

Tyrimo objektas — visuomenés nuomoné apie vyry ir motery jvaizdzius, egzistuojancius
lietuviSkuose tinklaras¢iuose.

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti internetiniais dienoras¢iais besidomin¢ios visuomenés nuomong
apie motery ir vyry jvaizdZius taip pat ju komunikacijos panasumus ir skirtumus.

Tikslui pasiekti keliami Sie uZdaviniai:

e iStirti skirtingy ly¢iy tinklaras¢iy raSymo, skaitymo ir ju daznumo tendencijas;
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e nustatyti vyrams ir moterims aktualiausias temas ir su jomis susijusius stereotipus
lietuviskuose tinklaraS¢iuose;
e nustatyti skirtingoms lytims biidingus tinklaras¢iy raS§ymo panasumus ir skirtumus.
e palyginti gautus rezultatus su uzsienyje egzistuojanciais vyry ir motery raiskos
tinklaras$¢iuose tyrimais ir nustatyti tendencijas lietuviskuose tinklarasc¢iuose;
Tyrimo hipotezé. Pozitriui i Iyties raiS'ka tinklaras¢iuose daro itaka visuomenéje
egzistuojanti stereotipiniy modeliy, jog vyrai ir moterys turi grieztai atskirtas doméjimosi
sritis ir komunikacijos buidus, itaka.
Tyrimo tipas: analitinis.
Tyrimo metodas. Siekiant objektyviai ivertinti lyties aspekta tinklaraS¢iuose buvo atlikta

anketin¢ apklausa, kurios metu gauta informacija apibendrinta ir pateikti rezultatai.

2.1 Tyrimo metodologija ir pagrindas

Siekiant nustatyti vyry ir motery nuomong apie skirtingoms lytims buidingas tinklaras¢iy
raSymo ir skaitymo tendencijas, komunikacijos panaSumus ir skirtumus, aktualias temas
internetiniuose dienorasciuose pasirinktas vienas i$ kiekybiniy tyrimo metodu — apklausos biidas.
Respondentai apklausti internetinés apklausos, anketavimo biidu. Tyrimas atliktas 2011 m.
balandzio 14-24 dienomis. Apklausa Siam darbui buvo vykdoma atsitiktinés atrankos metodu,

naudojant anketa, kuri buvo patalpinta internetiniame tinklalapyje www.apklausa.lt.

Tyrimo imtis. Apklausti jvairaus amziaus 185 respondentai, turintys skirtinga iSsilavinima,
darbo staza, uzimantys jvairias pareigas.

Tyrimo patikimumas. Renkant tyrimo duomenis buvo uztikrinta tyrimo etika, laikantis
anonimiSkumo ir savanoriskumo principy. Respondentams buvo suteikta informacija apie tai, kad
anketos duomenys naudojami tik tyrimo tikslais.

Vertinant apklausos rezultatus, biitina kreipti démesj | statisting paklaida. Ji atsiranda d¢l to,
kad yra daroma respondenty atranka, o ne vykdoma iStisiné apklausa. Si paklaida yra
apskaiiuojama matematiSkai. SkaiCiuojant procentais paklaida — 10 proc. Suvesty duomeny
pagrindu sudarytos lentelés ir grafikai. Gauti duomenys toliau darbe detalizuojami.

Anketos sudarymas. Tyrimui parengta anketa, kuria siekiama iSsiaiSkinti respondenty
nuomong analizuojama tema (zr. 2 prieda). Anketa sudaro 21 klausimas. Pirmieji 17 klausimy -
teminiai, t.y. skirtinga ly¢iy raiSkos tematika, likusieji 4 - demografiniai. Pastarieji klausimai buvo
pateikti norint iSsiaiSkinti respondenty amziy, iSsilavinima ir kt. Visi anketoje pateikti klausimai

uzdari, t.y. respondentams palikta galimybé atsakyma pasirinkti i§ duoty varianty.
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Duomeny analizé atlikta naudojant SPSS programing {ranga. Tyrime pateikiami rezultatai,
nurodant bendraji atsakymuy pasiskirstyma ir pasiskirstyma pagal socialing - demografing
charakteristika — respondento lyti.

2.2 Tyrimo rezultatai

2.2.1. Socialiné demografiné¢ apklaustyjy charakteristika

Kaip minéta tyrimo metodologijos aprasyme dali klausimy tyrime sudaré socialiné —
demografin¢é informacija. Respondenty klausta darbinés padéties, iSsilavinimo, amZiaus ir lyties.

VyriSkumo ir moteriSkumo raiSkos tinklaraS¢iuose tyrime apklausti jvairaus amziaus
respondentai. 7 paveiksle galima matyti, kad didziausia dali, 65 proc. visy respondenty sudaré

moterys, o 1§ visy apklaustyjy - 35 proc. vyrai.

7 paveikslas. Apklausoje dalyvavusiy respondenty lytis

O Moteris
B Vyras

Siuos duomenis galima gretinti su jau aptartais gemiusAudience 2009 mety rugséjo ménesio
interneto auditorijos tyrimo duomenimis, kur nustatyta, jog vyry ir motery naudojimosi internetu
procentinis pasiskirstymas skiriasi labai nezymiai [10]. Tai rodo, jog esant panaSiam interneto
vartotojy skai€iui, moterys apklausoje yra aktyvesnés. Viena i$ Sio aktyvumo pagrindimo prielaidy
gali buti, jog moterys labiau nei vyrai yra linkusios dalyvauti apklausose, kita prielaida gali biiti
siejama su tinklarasciais, kaip moterims labiau nei vyrams aktualesne komunikacijos priemone.

Aiskinantis apklaustyju respondenty amziaus sudéti, nustatyta, jog i§ 185 apklausty
asmeny, net 47 proc. visy apklaustyjy sudaré 26-35 mety respondentai, 30 proc. visy apklaustyju
sudare 18-25 mety asmenys. Tuo tarpu respondentai iki 18 mety ir 36-45 mety sudaré po 10 proc. (8

pav.)
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8 paveikslas. Apklausoje dalyvavusiy respondenty amziaus gruopés

10% 3% 10%

O iki 18 m.
B 18-25 m.
026-35 m.
30% 0 36-45 m.
B 46-60 m.

Vos tik 3 proc. visy apklaustyju vykdomoje apklausoje sudaré 46-60 mety asmenys.
Preliminariai $iuos duomenis taip pat galima lyginti su gemiusAudience interneto naudojimo tyrimu
(9 pav.) Remiantis Siais duomenimis galima pastebéti tendencijas, jog ly¢iy raiskos apklausoje itin
pasyviai dalyvavo 36 — 45 m. ir 46 — 60 m. zmonés, kurie internetu paprastai naudojasi dazniau.
Galima manyti, jog Siai amziaus kategorijai tinklaraS¢iai néra aktualiis. Itin gausiai apklausoje
dalyvavo 26 — 35 m. amziaus responentai, kurie lyginant pagal bendra naudojimosi internetu
daznuma néra pati aktyviausia amziaus kategorija. Tai taip pat galima sieti su temos aktualumu §iai

amziaus grupei.

9 paveikslas. Interneto vartojimas pagal skirtingas amziaus grupes

42%  miki24 mety
M 25- 34 metai

17% 35- 44 metai

m 45 ir daugiau mety

21%

Saltinis: GemiusAudience; 2009 09 duomenimis
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Ivertinus respondenty iSsilavinima, pastebéta, jog daugiausia (75 proc.) apklaustyju buvo
asmenys turintys aukstaji universitetinj iSsilavinima, 17 proc. — aukstesnyji/kolegijos iSsilavinima.

Maziausiai apklausoje dalyvavusi grupé (8 proc.) dar neturéjo vidurinio iSsilavinimo (10 pav.).

10 paveikslas. Apklausoje dalyvavusiy respondenty pasiskirstymas pagal i$silavinima

8%

O Nebaigtas vidurinis
B Aukstesnysis/kolegija
O Aukstasis universitetinis

75%

Darbinés padéties duomenys parodé, jog daugiausia (57 proc.) respondenty yra dirbantys,
taciau neuzima vadovaujanCiy poziciju bei néra valstybés samdomi, 23 proc. — valstybés
tarnautojai. Vadovo pareigas uZimantys asmenys sudaro 5 proc, imonés savininkai — 3 proc, o
studentai — 2 proc. Reikia atkreipti démesj, kad 10 proc. visu apklaustuyjy sudaro moksleiviai

(11pav.)
11 paveikslas. Apklausoje dalyvavusiy respondenty pasiskirstymas pagal darbing padéti

O Moksleivis

23% B Studentas

O Darbuotojas

O Valstybés tarnautojas

57%

B Vadovas

5% ) o
3% O Jmonés savininkas

2% 10%

Apibendrinant demografinius duomenis, galima teigti, jog tinklaras¢iy vyriSkumo ir
moteriSkumo (vaizdZiy tyrime itin aktyvios buvo moterys, kuriy tyrime dalyvavo beveik du kartus

daugiau nei vyry. Tai galima sieti su didesniu temos susidomgjimu ir/arba didesniu polinkiu
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dalyvauti anketinése apklausose. Pagrindiné tyrimo amziaus kategorija 26 — 35 m. Remiantis
bendrais interneto auditorijos tyrimo duomenimis, didesnio aktyvumo laukta i§ 36 — 60 amziaus
respondenty, taciau vertinant, jog tinklaras¢iai yra dar visiSkai nauja sritis, o jaunesnio amziaus
asmenys inovacijas yra linkg¢ priimti greifiau, Sios amziaus sudéties visiSkai pakanka iSsamiam
tyrimui atlikti. Tyrime dalyvavo absoliuti dauguma respondenty, turinciu aukstaji universitetini
iSssilavinima bei Siuo metu dirbantys, bet neuzimantys vadovaujan¢iy poziciju bei netarnaujanciy

valstybeli, t.y priva¢iame versle dirbantys individai.

2.2.2 Tinklarasc¢iy raSymo ir skaitymo daznumo tendencijos

Tiriant moteriSkumo ir vyriSkumo raiSka, pirmiausia siekta nustatyti, kokia sasaja apklaustieji
turi su tinklarasciais. Reikia pastebéti, jog nagrin¢jant $ig tema biitina iSskirti kelias domejimosi
kategorijas. Pirmoji kategorija apima asmenis, kurie tinklaraS$cius raso. Tai zmonés, nuo kuriy
priklauso tinklaras¢iu turinys. Kita kategorija yra asmenys, skaitantys tinklarascius. Jie tiesiogiai
néra atsakingi uz tinklara$ciy turin, taciau turi komentavimo galimybe. Esama jvairiy $iy kategorijuy
variacijy, kaip antai: tik skaito, ne tik skaito, bet ir raso, tik raso ir t.t. Vienaip ar kitaip, tiek
rasantieji, tiek skaitantieji tiesiogiai susiduria su tinklaras¢iy turiniu, taigi ju nuomon¢ yra svarbi
tiriant vyriSkumo ir moteriSkumo ivaizdzius internetiniuose dienoras¢iuose. Apklausos duomenys
rodo, jog vos 5 proc. visy respondenty patys raSo tinklaraS¢ius, 95 proc. apklaustyjy Sia veikla

neuzsiima (12 pav.).

12 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklarasciy raSyma

5%

O Raso
B Neraso

95%

Zvelgiant giliau i rasandiyjy sudeét lyties aspektu, pastebéta, jog vyrai dazniau nei moterys

raSo tinklaras¢ius (vyry — 3 proc. visy apklausyjy ir 2 proc. — motery) (13 pav.).
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13 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas lyties aspektu pagal tinklarasciy rasytoju lyti

120%

98% 97%

100%

80%

O Moterys

60% :
B Vyrai

40%

20%
2% 3%
0% —

Raso Neraso

Teorin¢je darbo dalyje iSskirta, jog uzsienio tyrimuose vyrauja tendencija, jog daznesni
tinklara§¢iy rasytojai vyrai. Si tendencija pagrindZziama ir §io tyrimo rezultatais. Reikia pazyméti,
jog respondenty saves priskyrimas prie raSanciyju tinklarasCius yra labai nedidelis, taigi Siy
duomeny negalima laikyti itin reprezentatyviais. Sunku teigti, kad biity gauti analogiski rezultatai,
jei respondenty skai¢ius buty Zenkliai didesnis. Taigi tikslinga skirtingy ly¢iy raiSka nagrinéti, ne
per tinklarasc¢ius rasanciyjy, o per juos skaitan¢iyjy asmeny prizmg.

Tyrime taip pat jvertinta, jog apklausoje dalyvavo respondentai niekada neskaitg
tinklaras$¢iy. Taciau anketinés apklausos duomenys parodé, jog apsoliucioji dauguma (92 proc.)
apklaustyju yra bent karta skaite tinklarastj, 7 proc. teigia, kad néra to darg, o 1 proc. nurodo, kad
nezino, ar yra skait¢ tinklaraStj (14 pav). Nezinojimas Siuo atveju negali biiti vertinamas kaip
neskaitymas, nes §i procenta gali sudaryti dalis respondenty, kurie yra skait¢ tinklaras¢ius, taciau
dél tinklaras¢iy bruozy neidentifikavimo, negaléjo Sios komunikacijos priemonés priskirti Siai

kategorijai.
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14 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklaras¢iy skaityma

92%

0 Taip
B Ne
O Nezinau

1% 7%

Detalesné tinklarasciy skaitomumo analizé ly¢iy aspektu rodo, kad tiek moterys (63 proc.),
tiek vyrai (30 proc.) yra skaitg tinklara$¢ius (15 pav). 4 proc. visu apklaustyju vyry ir 3 proc.
apklausoje dalyvavusiy motery — jy neskaito. Tik 1 proc. visy respondenty vyry nezino, ar yra kada
nors skaite tinklarasti. Cia reikéty pabrézti labai zymy atotruki tarp vyry ir motery, skaitanciy
tinklara§¢ius. Daugiau nei dvigubai daugiau motery skaito tinklaras¢ius. Sie rezultatai paneigia
teorinéje darbo dalyje uzsienio tyrimais patvirtintus duomenis, jog moterys yra pasyvesnés IT
srityje dél galimo prastesnio technologijy iSmanymo. Remiantis Siais duomenimis galima daryti
prielaida, jog Lietuvos motery zinios technologiju srityje nenusileidzia, o gal ir lenkia vyry
kompetencija. Kitas svarbus aspektas, jog aktyvesni motery dalyvavima apklausoje taip pat galima

sieti su tinklaras¢iy temos aktualumu daugiau moterims nei vyrams.
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15 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas lyties aspektu pagal tinklarasciy skaityma

70%

63%

60%

50%

40%

O Moterys

30% B Vyrai

30%

20%

0,
10% 3% %

0% —

Skaité Neskaité Nezino

1%

Apklausoje siekta jvertinti ne tik kiekybe (kiek vyry ir kiek motery skaito internetinius
dienorai¢ius), taiau tirtas ir ju skaitymo daznumas. Cia tyrimo duomenys pasiskirsté netolygiai (16
pav.). Daugiausiai apklaustyjy respondenty (35 proc.) skaito tinklaras¢ius vidutiniSkai 1-5 kartus
per ménesi, 23 proc. — karta per ménesi. Maziau, 17 proc. respondenty, nurodé, kad tinklarascius
skaito 5-10 karty per ménési, o 14 proc. — 20 ir daugiau karty. Maziausiai (11 proc.) respondenty
teigia, kad vidutiniSkai per ménesi skaito tinklara$¢ius 10-20 karty. Tendencija aiski, jog
vidutini$kai per ménesj tinklara$¢iai yra skaitomi nuo 1 iki 5 karty. Sie skaiiai leidzia teigti, jog
lietuviski tinklarasciai néra ta komunikacijos priemoné, i kuria individai atklysta gauti kasdieng

einamaja informacija, ji dazniausiu atveju lankoma tik tada, kai turimas aiskiai iSreikstas poreikis.

16 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklaras¢iy skaitymo daznuma

17%

O 1 kartg,

W 1-5 kartus
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1%

23%
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Pazvelgus i Siuos duomenis per lyties aspekta matyti, kad tiek motery, tiek vyry tinklarasciy
skaitymo daznumas labai varijuoja. (17 pav.). Didziausias skirtumas tarp vyrams ir moterims
budingy skaitymo daznumo ipro¢iy pastebimas 1 — 5 kartus per ménesi skaitomuose
tinklara§¢iuose, santykis toks: 25 proc. motery ir 9 proc. vyru. Sie duomenys leidzia lyginti vyry ir
motery skaitymo jproc¢ius: populiariausia tinklaras¢ius skaityti nuo 1 iki 5 karty per ménesj ir
moterys tai daro beveik tris kartus dazniau. Maziausias skirtumas tarp vyry ir motery tinklarasciy
skaitymo izvelgiamas, kai tinklara§¢iai skaitomi 10 ir daugiau karty per ménesi. Sia duomenys
leidzia daryti iSvada, jog vyrams tinklaras¢iy skaitymo procesas yra labiau kasdieniSkesnis

reiSkinys, moterims tinklara$ciy skaitymas daugiau yra pavienis iSkilus tam tikram poreikiui.

17 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas lyties aspektu pagal tinklaras¢iy skaitymo daznuma

30%
25%
25%
0,
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o 1 |
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10% +—
0% o 79
° 5% o 5%
5% |— r 4%
O% 1 . 1
1 kartg 1-5 kartus 5-10 karty 10-20 karty 20 ir daugiau

Uzsienio tyrimai rodo, jog visuomengje egzistuoja nuomoné, jog tinklarascius dazniau raso
vyrai nei moterys, Sis tyrimas patvirtino esant tokia pat situacija lietuviSkuose tinklaras¢iuose. (13
pav.) Tiesa, didelis atotriikis tarp dazniau tinklarasCius rasancios lyties neegzistuoja, taiau
tendencija lieka vyry puséje. Cia idomi ir respondenty vyraujanti stereotipiné nuomoné apie tam
tikros lyties raSymo daznuma. Reikia pazyméti, jog egzistuojanti nuomoné gali nesutapti su tuo,
kokios lyties tinklarascius respondentai noriau renkasi. Taigi tyrime analizuoti du aspektai t.y ne tik
respondenty nuomone, tafiau ir pats raSymo - pasirinkimo faktas lyties aspektu. Klausta dvieju
dalykuy:

1. Kurios lyties atstovai, respondenty nuomone, raso dazniau;

2. Kokios lyties paraSytus tinklaras¢ius jie patys skaito daZniau;

Tyrimo duomenys atskleidZia, kad 32 proc. respondenty mano, kad tiek vyrai, tieck moterys
tinklaras¢ius raso vienodai, po 25 proc. visy apklaustyjy pateiké nuomong, jog viena ar kita ju

pasirinkta lytis yra pranaSesné, 18 proc. visy respondenty nezino, kuri lytis daZniausiai raso
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tinklaras¢ius (18 pav.). Nezinojimo faktoriy galima pagristi tuo, jog tinklarasciai yra rasomi ir
anonimiskai, taigi kartais nustatyti ra§anciojo lyti yra sunku.

Gauti rezultatai leidzia teigti, jog respondenty manymu, negalima i$skirti vienos konkrecios
labiau tinklarasCius rasSancios lyties. Tiek vyrai, tick moterys internetinius dienoras€ius raSo
vienodai. Kaip minéta anksCiau Si nuomoné yra klaidinga, nes tinklaras¢iy raSymas labiau
priskiriamas vyry veiklai nei motery. Galima manyti, jog tokia nuomoné visuomenéje egzistuoja
todel, kad skaitytojai neteikia tinklarasciy autoriams didelés reikSmes, taigi daznai net neatkreipia
démesio | internetini dienora$ti rasanciojo lyti. Sis aspektas bus nagrin¢jamas tolesnése tyrimo

dalyje.

18 paveikslas. Respondenty nuomoné apie daznesng tinklaras¢io rasytojo lyti

18%

O Moterys
B Vyrai

O Vienodai

25% O Nezinau

25%

Sis klausimas taip pat analizuotas per skirtingy ly¢iy nuomong. Cia rezultatai dar jdomesni.
Moterys yra linkusios manyti, jog tinklaras¢iy autoriai vienodai yra ir vyrai ir moterys (22 proc.), o
jei joms biity liepta iSskirti konkrecia lyti, jos galvoty, jog moterys biity daznesnés tinklarasciu
autorés (16 proc.). Vyry nuomoné $iuo atveju labai i$siskyre, jie link¢ manyti, jog ju lyties atstovai

tinklarascius raso dazniau (12 proc.) (19 pav.).
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19 paveikslas. Respondenty nuomoné lyties aspektu pagal daznesng tinklaras¢io rasytojo lyti

25%
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20%
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10%
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0%
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Cia galima pastebéti, jog moterys paneigé nuomong apie vyraujantj jvaizdi, jog daZnesni
internetiniy dienora$¢iy autoriai vyrai, o arciausiai §io jvaizdzio buvo vyrai, nes jie labiau mano,
kad vyrai yra daznesni tinklaras¢iy raSytojai. Vyry nuomoné Siuo atveju labiausiai atitinka uzsienio
tyrimais pagrista fakta, jog vyrai daznesni tinklarasciy autoriai. Galima daryti i§vada, jog vyrai turi
daugiau informacijos apie realia situacija, taigi nuomoneés jy pagrindu kuriamas jvaizdis teisingesnis
nei motery. Motery nor¢jima buti lygiavertémis tinklaras¢iy autorémis galima sieti su nuolatiniu
motery siekiu turéti lygias teises su vyrais.

Kaip minéta, Sis klausimas turi du aspektus, pirmuoju atveju iSsiaiSkinta vyraujanti
nuomoné, ta¢iau ne maziau svarbus faktas, kokios lyties tinklarasciy raSytojas respondenty
pasirenkamas dazniau. Nustatyta, jog patys apklaustieji mieliau renkasi vyry sukurtus internetinius

dienorascius arba nezino, neidentifikuoja konkrecios lyties. (20 pav.).
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20 paveikslas. Respondenty pasirenkama tinklara$¢io rasytojo lytis

30%

OVyry

B Motery,

O Anoniminius
0 Keliy autoriy
B NeZinau

2%

Daugiausiai, po 30 proc. visy respondenty nurodé, kad dazniau skaito vyry tinklarascius,
tokia pati dalis nezino, kurios lyties tinklaraS¢ius daZniau skaito. Mazesné dalis respondenty
(20 proc.) skaito keliy autoriy tinklaras¢ius, 18 proc. mieliau renkasi motery raSomus tinklarascius.
MaZiausiai (2 proc.) apklaustieji skaito anoniminius tinklarascius.

Pazvelgus 1 Siuos duomenis skirtingy ly¢iy aspektu nustatyta tendencija, jog apklaustieji
vyrai mieliau renkasi skaityti vyru (11 proc.) raSomus tinklaras¢ius, nei kad motery (8 proc.).
Taciau moterys daZzniausiai nezino (23 proc.), o gal net nesidomi, kurios lyties raSoma tinklarasti
skaito. Taip pat moterys renkasi anoniminius (2proc.) tinklarascius, kai vyrai §io pasirinkimo net
nevertina kaip galimo (21 pav.). AiSkintis priezastis, kodél vyrai ir moterys daugiau renkasi vyru
paraSytus tinklaras¢ius gana sudétinga, todé¢l butina pazvelgti { vyry ir motery pasirenkamas temas

tinklarasciuose bei komunikavimo biidus. Tai daroma tolesnése darbo dalyse.
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21 paveikslas. Respondenty pasirenkama tinklara$¢io rasytojo lytis skirtingy ly¢iu aspektu

25% 23%
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12% O Vyrai
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10% @ Moterys
10% +— 9 9
0 8% 8% 79%
5% +—
2%
0% . |
Vyry Motery Anoniminius  Keliy autoriy Nezinau

Apibendrinant galima teigti, jog vyrai yra daZnesni tinklaras¢iy autoriai, nors beveik perpus
maziau vyry lyginant su moterimis skaito tinklaras¢ius, taciau jie labiau link¢ juos skaityti 1-5,
10-20 karty per savaitg. Siuo atveju daugiau motery skaito tinklara¢ius, tadiau jos dazniau renkasi
iki 10 tinklara$¢iy per ménesi. Cia jZzvelgtas désningumas, jog vyrai labiau tinklara$éiy skaityma
traktuoja kaip kasdieniSkesng veikla, moterims tai daugiau yra nereguliarus informacijos gavimas.
Remiantis duomenimis §i désninguma galima aiskinti tuo, jog vyrai biidami daznesni tinklaras¢iy
rasytojai, dazniau iSsityrin¢ja konkurencing aplinka, kas ir lemia kasdieniSkesnj vyry tinklarasc¢iuy
skaityma. Moterims $iuo atveju priskiamas daugiau epizodinis tinklarasciy skaitymas.

Vertinant vyry ir motery nuomong ir realy fakta apie lyti, kuri linkusi tinklaras¢ius rasyti
dazniau pastebéta, jog vyrai mano, jog bitent jie dazniau raso tinklarasc¢ius, o ju realaus pasirinkimo
tyrimai taip pat atskleidé, jog jie vyriskos lyties tinklaras¢ius dazniau renkasi. Motery duomenys
Siuo klausimu kontraversiski. Jos labiau jsitiking, jog abi lytys vienodai raso tinklaras¢ius, taciau ju
pasirinkimo tai neapsprendzia, nes moterys realiai rinkdamosi tinklaras¢ius nekreipia démesio { ju
autorius, o tos kurios kreipia, labiau renkasi vyry sukurtus tinklara$cius. Taigi galima teigti, jog
moterys vieSai deklaruoja, jog jos pacios daznesnés internetiniy dienora$ciy autorés, taciau dazniau
skaito prieSingos lyties sukurtus tinklaras¢ius. Toks reiSkinys gali biiti sietinas su motery noruturéti
lygias teises su vyrais ir §ioje tinklara$¢iy raSymo ir skaitymo srityje. Taciau privalu ivertinti ir tai,
jog vyrisky tinklaras¢iy didesni skaitomuma gali lemti kiti kriterijai, kaip antai: aktuali tema ar vyry
komunikacijos biidas, priimtinesnis ir vyras, ir moterims. Sios temos gvildenamos tolesnése darbo

dalyse.
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2.2.3. Teminis ly¢iy raiSkos aspektas

Tyrime nustatyta, jog vyry raSomi tinklara$¢iai populiaresni nei motery. Sio reiskinio
priezas¢iy galima ieSkoti viename i§ tinklaras¢iy skaitomuma lemianciy aspekty — temose.
Skirtingos temos domina skirtingus interesus turinCius individus. Teorin¢je darbo dalyje iSskirta,
jog yra didel¢ diferenciacija tarp moterims ir vyrams aktualiy temy tinklaraSciuose. Vyrauja
stereotipas, jog moterims {domiausios temos tinklaras¢iuose susijusios su Seima, namais, santykiais,
o vyrai daugiau domisi politika, technologijomis ir pinigais. GemiusAudience interneto auditorijos
tyrime taip pat atskirtos motery ir vyry veiklos sferos. Prie§ pradedant analizuoti vyrams ir
moterims aktualias temas tinklaras¢iuose, svarbu nustatyti kokiais apskritai kriterijais vadovaujasi
Lietuvos pilieciai atsirenkant mé€giama tinklarasti.

Tyrimo duomenimis nustatyta, jog svarbiausi kriterijai respondentams renkantis tinklarasti
yra aktuali tema (66 proc.), naudingos nuorodos (57 proc.), naudingi patarimai (46 proc.) ir tai, kad
imponuoja tinklaras¢io raSytojas (46 proc.). Prie paciu nesvarbiausiu kriterijuy apklaustieji priskyre

galimybe pasisakyti. (22 pav.)

22 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklaras¢io rinkimosi kriterijy
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Labai svarbu Svarbu Nei svarbu, nei nesvarbu Nesvarbu Visiskainesvarbu

Sie duomenys rodo, jog aktuali tema yra esminis kriterijus, apsprendziantis tinklara$¢io
pasirinkima. Siekiant dar tikslesniy nuomony paskai€iuoti pasirinkimy vidurkiai, kur maZziausias

koeficientas rodo svarbiausia kriterijy, o didziausias — nesvarbiausia (23 pav.).

41



23 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklarascio rinkimosi kriterijy vidurkiai
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Galima pastebéti, jog didziausias skirtumas yra tarp temos aktualumo ir galimybés pasisakyti.

Taigi galima teigti, jog pats svarbiausias aspektas renkantis tinklaraS¢ius — tema. Svarbiausi

kriterijai analizuoti ir pagal skirtinguy ly¢iy apsisprendima (24 pav.). Gautais duomenimis tiek vyrai,

tiek moterys iSskiria panaSius kriterijus. Abiems lytims labai svarbu yra aktuali tema. Pastebétas

faktas, jog vyrams svarbesnés naudingos nuorodos, renkantis tinklara$cius, na o moterims labiau

imponuoja naudingi patarimai. Siuos duomenis taip pat galima sieti su stereotipais, jog moterims

priskiriama patarimy sfera, susidedanti i§ nuomoniy, ganduy; vyrai esti tikslesni, taigi jie

informacijos iesko ne patarimuose, bet per tiesiogines nuorodas.

24 paveikslas. Skirtingy ly¢iy tinklarasciy rinkimosi kriterijy vidurkiai

5,00
4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00

3,7U 3,61
Z,09
2,38
1,53
1,36

Aktuali tema Galimybeé Naudingos Naudingi Imponuoja
pasisakyti nuorodos patarimai tinklarasc¢io

radytojas

O Vyrai
@ Moterys

42



Vyrams taip pat svarbu ar imponuoja tinklaras¢io rasytojas, tuo tarpu moterims tai nei svarbu,
nei nesvarbu. Siuos duomenis galima sieti su ankstesniais pastebéjimais, jog vyrai labiau nei
moterys atkreipia démesi, kas yra tinklaras¢io autoriai, taigi jie palaiko glaudesnius rysScius.
Moterims $i informacija yra maziau svarbi, tai gali buti priezastis, dél ko joms maziau imponuoja
tinklara$¢io rasytojai. Si lentelé taip pat pagrindzia teorinéje darbo dalyje nustatyta fakta, jog
vyrams maziausiai aktualus kriterijus atsirenkant tinklaras¢ius — galimybé pasisakyti. Taigi
kalbéjimo ir komunikacijos palaikymo savybé tinklaras¢iuose maziausiai sietina su vyriSkumo
vaizdziu.

VyriSkumo ir moteriSkumo raiska lietuviSkuose tinklaraS¢iuose per teming prizmg analizuota
dviem biidais, t.y klausta respondenty, kokios temos jiems yra idomios taip pat aiskintasi, kokios
temos turéty biiti {domios ir tuo paciu svarbios prieSingos lyties atstovams. Pastaruoju klausimu
aiSkintasi, kokie egzistuoja stereotipiniai jvaizdZiai apie vyrams ir moterims jdomias, svarbias
temas.

SuskaiCiavus tyrimo duomenis ir juos pavertus vidurkiais, kur Zemesnis skaitmuo rodo
idomesng tema ir atvirk$ciai, gauti rezultatai, jog tinklaras¢iuy apklaustiesiems bendrai vyrams ir
moterims jdomiausios §ios temos: kelionés, einamieji pasaulio ivykiai, kultiira, Ziniasklaida,
rinkodara, reklama, pramogos. Prie neidomiausiy temu apklaustieji priskyré temas apie

automobilius, augalus, vaikus, iZymybiu gyvenima, politika ir sporta (25 pav.)

25 paveikslas. Respondenty pasiskirstymo pagal jdomias tematikas vidurkiai
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Sios temos taip pat analizuotos per skirtingy ly¢iy prizme (26 pav.). Cia galima matyti tokj

temy paskiskirstyma:

26 paveikslas. [domiausios ir neidomiausios temos tinklaras¢iuose skirtingy ly¢iy respondentams

Moterims jdomios temos Vyrams jdomios temos
Kelionés Kelionés

Einamieji pasaulio ivykiai Kultiira

Ziniasklaida, rinkodara, reklama Ziniasklaida, rinkodara, reklama
Kultura Pramogos

Pramogos Einamieji pasaulio ivykiai
Moterims nejdomios temos Vyrams nejdomios temos
Automobiliai Automobiliai

Augalai Augalai

Vaikai Politika

[Zymybiy gyvenimas Vaikai

Sportas Sportas

Galima daryti iSvada, jog vyrams ir moterims jdomiausios ir nejdomiausios temos
tinklaraSCiuose gana pana$ios. Abi lytys nurodé, jog jiems idomiausios temos yra kelionés,
einamieji pasaulio jvykiai, ziniasklaida, rinkodara, reklama, pramogos, kultiira. Tik prieSingos lytys
Sias temas reitingavo Siek tiek skirtingai. Sie duomenys akivaizdziai paneigia visuomenéje
egzistuojant] ir uzsienio tyrimais jrodyta stereotipa, jog vyrai ir moterys skaito tik jy lyCiai aktualius
tinklarasCius. LietuviSkuose tinklaraS¢iuose vyrauja tendencija, jog tos pacios tematikos
internetiniai dienorasciai yra mégiami tiek vienos, tiek kitos lyties. Galima daryti prielaida, jog
pagal pasirinktas temas, tiek vyrai, tieck moterys skaito tuos pacius tinklaras¢ius. Kalbant apie
labiausiai nejdomias temas, tyrimo rezultatai taip pat nustebino ir paneigé stereotipus
nelietuviS$kuose tinklaras¢iuose. Labiausiai vyry sriciai priskiriami automobiliai, sportas ir politika,
pasirodé esantys visiskai neidomiis vyrams tinklaras¢iuose. Cia atkreiptinas démesys i politika, kuri
uzsienio tyrimy pagrindu yra iSimtinai vyry doméjimosi sritis. Tyrimai atskleid¢, jog moterims $i
tema yra nei idomi, nei neidomi, tuo tarpu vyrams $i tema neidomi. Galima daryti prielaida, jog
tokie duomenys gauti del tinklarasciy kaip komunikacijos priemonés specializacijos, nes 2011 m.
atliktas Blogosfetos biikles tyrimas, parodé, jog daugiausia (57 proc.) blogosferos turinio sudaro
kultiiros, pramogy ir gyvenimo temos, taigi Sios temos dazniausia pasirenkamos ir respondenty

nuomone [34].
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Vertinant visuomengje egzistuojancius vyry ir motery stereotipus, mazai tikéti rezultatai gauti
nustacius, kokios temos vyry nuomone domina moteris (27 pav.). Siuo klausimu aiskintasi, ar vyry
ir motery tarpe egzistuoja stereotipinis jvaizdis apie tik ju lyciai aktualias temas. Galima teigti, kad
vyru pateikti rezultatai yra skirtingi, nei kad moterys nurodé joms patinkancias tematikas

(zr. 1 prieda).

27 paveikslas. Respondentu vyry pasiskirstymas pagal temas, kurios tariamai patinka moterims
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Pateiktame paveiksle, aiskiai matoma, kad daugiausiai (76 proc.) vyru nurod¢, kad moterims
pati {domiausia tema tinklaraS¢iuose yra Seima, nors moterys joms idomiausia tema laiko keliones,
0 tema Seima yra nei j{domi, nei neidomi. Taigi bendros nuostatos Sia tematika néra. Tai pat vyrai
i8skyré, kad moteris turéty dominti vaikai (30 proc.), nors realus motery idomiy temy pasirinkimas
rodo, jog moterims §i tema yra visai nejdomi. Vyry manymu, tema sveikata (22 proc.) taip pat yra
idomi moterims, nemaziau idomi jy manymu tema yra kultira (19 proc.). Reikty paminéti, kad
moterys pazyméjo, kad tema sveikata joms yra daugiau maziau idomi, o tema kultiira joms yra labai
idomi. Dar vienas svarbus aspektas, jog vyrai visiSkai nenurodé¢, kad moterims gali patikti einamyju
pasaulio {vykiy tematika, nors moterims §i tema yra viena i§ jdomiausiy. Galima teigti, jog labai
stipriis stereotipiniai ivaizdziai apie moterims idomias temas egzistuoja, taCiau moterys $iuos
tvaizdzius bando griauti rinkdamosi visiSkai neutralias temas, neturinCias sasajy su siejamais
skirtingy ly€iy pomeégiais.

Vyry nuomoné apie moterims jdomias tinklaras¢iy temas taip pat jvertinta. Moterys taip pat,
kaip ir vyrai pateiké prieSinga nuomong, apie vyrams jdomius tinklaras¢ius nei yra i$ tiesy. Motery

nuomone, vyrams labiausiai dominanti tema tinklaras¢iuose yra politika (89 proc.), nemaziau svarbi
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tema - sportas (75 proc.). Tuo tarpu vyrams, Sios dvi ank§¢iau minétos temos néra priskiriamos prie
idomiy temy. PrieSingai nei sporto, nei politikos temy vyrai nesirenka tinklara$¢iuose. Ta pati
galima pasakyti apie temas: ekonomika (43 proc.) ir technologijos (45 proc.). Tema kultiira (4
proc.) nebuvo vienu i§ pirmyjy motery pasirinkimy, nors anot vyry $i tema juos labai domina

(28 pav.). Galima teigti, jog moterys vyrams taip pat priskyré tas temas, kurios jiems néra idomios.

28 paveikslas. Respondenc¢iu motery pasiskirstymas pagal temas, kurios tariamai patinka vyrams
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Apibendrinant teming motery ir vyry jvaizdziy raiSka galima teigti, jog visuomen¢je
egzistuojantys stipriis vyry ir motery stereotipiniai ivaizdziai, atsispindi ir tinklaras¢iuose. Teoringje
darbo dalyje irodyta, jog Sie ivaizdziai gajis visuomengje kalbant apie motery ir vyruy veikimo
sferas. Cia moterys stereotipiskai mano, jog vyrams jdomios tokios temos kaip: politika, sportas,
technologijos, ekonomika, politika verslas. Vyrai stereotipiskai mano, jog moterims aktualu skaityti
apie Seima, vaikus, sveikata, izymybiu gyvenima. Taciau tyrimas parodé, jog Sie nustatyti
stereotipai yra nepagristi realia vyry ir motery tinklaras¢iy atranka pagal temas. Realyb¢je vyrai ir
moterys renkasi labai panagias ir visai ne su ju lytimu susijusias temas. Sios temos apima kultiira,
einamuosius pasaulio ivykius, pramogas, ziniasklaida, rinkodara, reklama. Tos temos, kurios
stereotipiSkai turéty biiti pripazistamos vyrams ar moterims skirtos, yra atmetamos kaip neidomius.
Siuo atveju vyrams neidomios tokios temos kaip automobiliai, politika, sportas. Moterys
neidomiomis temomis laiko i§ pirmos paZziliros joms priskirtas tokias temas, kaip: vaikai, augalai,
1Zymybiy gyvenimas. Toki stereotipy pasiskirstyma galima sieti su tinklara$¢iy kaip komunikacijos
priemonés egsiztuojanciu turiniu, nes Blogosfetos biiklés tyrimo duomenimis daugiau nei puse
lietuvisky tinklaras€iy raSomi apie kultiirg ir gyvenima. Taigi Sis faktas atsispindi vyry ir motery
temy pasirinkimuose. StereotipiSkai vyrams ir moterims priskiriamos temos egzistuoja internete
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placiaja prasme (GemiusAudience tyrimo duomenimis), taigi galima teigti, jog bet tinklarasciy tai
neliecia dél jos, kaip naujos komunikacijos priemonés unikalumo, kur galimas bendravimas
neidentifikavus lyties, kur nesvarbus individy statusas visuomenéje, kur yra paliktos visos
galimybées saviraiskos laisvei.

Lyginant lietuvisky tinklaras¢iy analizés duomenis su uzsienio tinklaraséiy tyrimu reikia
pastebéti, jog korealiacijos tarp ju néra. Uzsienio tinklaraS¢iuose moterys linkusios dométis joms
stereotipiSkai priskiriamomis Seimos, vaiky, santykiy temomis. Vyrai gilinasi | automobiliy,
technologiju, finansy sritis. Uzsienio tinklarasciuose aiskus atskyrimas tarp moterims ir vyrams
skirty temuy, lietuviSkuose internetiniuose dienorasS¢iuose to néra arba tokia riba neegzistuoja, arba ji
yra vos juntama. Galima manyti, jog tinklaras¢iai dar gana nauja komunikacijos priemoné
Lietuvoje, taigi tikétina, jog tinklaraSCiams tampant dar populiaresniais jvairuos ir juose esamos

temos, taigi pamazu stereotipizuoti jvaizdZiai atsispindés ir lietuviSkuose tinklaras¢iuose.

2.2.4. Vyriskumo ir moteriSkumo raiSka komunikacijos stiliaus aspektu

Uzsienio tinklaras¢iy tyrimy duomenimis vyry ir motery komunikacija labai skirtinga.
Moterys dazniau vadovaujasi emocijomis, ju komunikacijos stilius maziau kategoriSkas, atlaidesnis,
jos dazniau nevengia pasisakyti, paklausti, atsipraSyti. Vyrai esti kategoriSkesni,
susikoncentruojantys daugiau i faktus nei detales, naudojantys daugiau argumenty. Savo kalboje
vyrai naudoja konstatuojamaja informacija be klausimy, papildomy pasisakymy ar atsiprasymu. Sie
skirtumai vercia dométis situacija lietuviskuose tinklara$¢iuose, kur ly¢iy komunikacija analizuota
per komentavimo, informacijos pateikimo biido, charterio savyviu panaudojimo skirtumus ir
panasumus.

Vienas i§ svarbiy komunikacijos aspekty — galimybé komentuoti. TradiciSkai komentavimas
ir papildomas plepé¢jimas priskiriamas moters veiklai. Nors Siame tyrime nustatyta, jog
komentavimui vyrai ir moterys skiria maZziausiai reikSmeés atsirenkant tinklara$cius, taciau pats
komentavimo faktas yra reikSmingas aptariant vyry ir motery komunikacinius stilius. Apklausus
respondentus, pastebéta bendra tendencija, jog tinklarascius skaitantieji komentuoja juose raSomus

iraSus mazai (21proc. ), tinklaras¢iy nekomentuoja 79 proc. apklaustyju. (29 pav.).
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29 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklaras¢iy komentavima

21%

O Taip
B Ne

Pazvelgus 1 §i rodikl] per lyties aspekta (30 pav.), galima matyti, kad labiau komentuoti
tinklaraS§¢iuose mégsta moterys (13 proc.), taciau taip pat didelé dalis (52 proc.) ju nemegsta raSyti

komentary tinklarasc¢iuose.

30 paveikslas. Skirtingy ly¢iy pasiskirstymas pagal tinklaras¢ius komentuojancia lytj
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Vyrai taip pat, kaip ir moterys, néra linkg komentuoti (27 proc.) tinklaras¢iuose ir tik labai
maza dalis apklausty vyry (7 proc.) yra linkg¢ { komentarus tinklara$¢iuose. Galima daryti i§vada,

kad lietuvaiiy gretose komentavimas apskritai néra svarbus, taciau moterys vis gi tai daro daziau.
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Uzsienio mokslininky darytuose tyrimuose taip pat pastebéta, jog moterys yra linkusios
komentuoti tinklaras¢iuose. Tai parodo juy poziiir i gruping diskusija bei informacijos dalijimasi t.y
savo pozicijos iSsakyma. Taciau atliktame tyrime tokiy aiSkiy bruozy iSskirti negalima, turint
omeny, kad tiek daug respondenty néra linke iSvis komentuoti tinklaras¢iy. Vis délto duomenys
rodo, kad i§ komentuojanc¢iy asmeny, didesn¢ dali sudaro moterys, o ne vyrai. Taigi, teiginys, kad
moterys yra labiau linkusios {1 gruping diskusija, savo pozicijos vieSa deklaravima dalinai
pagrindziamas Sio tyrimo iSvadomis.

Komentuojant teksta svarbiu kriterijumi tampa komentary kiekis per ménesi, kitaip pasakius

komentary daznumas.

31 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal tinklaras¢iy komentavimo daznuma

3%

14%

45% 01 k.

|1-5k.

05-10 k.

0 20 k. ir daugiau

30 paveiksle galima matyti pasiskirstyma pagal respondenty komentavimo daznuma.
Daugiausiai (45 proc.) respondentai komentuoja vidutinisSkai karta per ménesi, kita nemaza grupé
asmeny (38 proc.) komentuoja nuo vieno iki penkiy karty per ménesi. Kiti respondentai
komentuoja dazniau, taiau tokiy asmeny néra daug. 5-10 karty per ménesi komentuoja 14 proc.
respondenty, o 20 karty ir daugiau komentuoja vos 3 proc. visy apklaustyjy.

Atkreiptina, kad daugiausiai (38 proc.) karta per ménesi komentuoja moterys, tuo tarpu vyrai
dazniausiai (14 proc.) komentuoja 1-5 k. per ménesj. Tai pat reikty paminéti, kad butent vyrai
(3 proc.) komentuoja 20 ir daugiau karty (31 pav.). Taigi, galime daryti iSvada, kad visuomenéje
vyraujantis stereotipas, kad moterys yra aktyvesnés komentatorés, o vyrai daugiau individualistai
nemeégstantys reiksti nuomonés reikty paneigti. Biitent Sio tyrimo rezultatai parodo, kad vyrai yra ta
lytis, kuri yra linkusi savo nuomong reiksti ir ne tik reiksti, taciau tai daryti dazniau nei kad tai

moterys daro. Sia i§vada galima sieti su ankstesniu pastebéjimu, jog vyrai labiau linke “prisiristi”
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prie tinklaras¢iy autoriy, taigi jie komentavima suvokia kaip viena i§ budy bendravimui palaikyti,
t.y ne tik reakcija i paskelbta informacija, taciau ir esamy santykiy palaikymas. Kadangi moterys su
tinklaraciy autoriais betarpiskai nebendrauja, taigi ju komentarai esti epizodiniai, reakcija i tam
tikrus pastebéjimus. Siuo atveju galima teigti, jog motery komentarai yra spontaniska reakcija {

paskelbta informacija.

31 paveikslas. Skirtingy ly¢iy pasiskirstymas pagal tinklaras¢iy komentavimo daznumo lyti
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Komentavimas yra svarbus kriterijus vertinant ly¢iy bendravima, taip pat svarbu jvertinti,
kokia yra vyraujanti nuomoné apie motery ir vyry komunikacijos panaSumus ir skirtumus. Tyrimais
irodyta, jog stereotipiskai vyrai ir moterys mato komunikacijos skirtumus tarp priesinguy lyciy,
taciau lietuvisky tinklarasciy tyrimas atskleidé Siek tiek kitokius duomenis. Didzioji dalis (43 proc.)
apklaustyju nurodo, kad net nezino ar neturi nuomonés apie lyCiy komunikacija. 36 proc.
apklaustyju teigia, kad tiek vyrai, tieck moterys komunikuoja vienodai, o 21 proc. respondenty
teigia, kad vyrai ir moterys komunikuoja skirtingai (32 pav.). Vyrauja bendra tendencija, jog

moterys ir vyrai tinklaras§¢iuose komunikuoja vienodai.
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32 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal ly¢iy komunikacijos skirtinguma tinklaras¢iuose

21%

43%

O Taip
B Ne
O Nezinau

Svarbu dar ir tai, kad tiek vyrai, tieck moterys nurodé (33 pav.), kad abi lytys komunikuoja
vienodai, vyrai (14 proc.), o moterys (21 proc.). Taciau didizioji dalis (29 proc.) apklausty motery
teigia, kad nezino ar yra skirtumuy tarp vyry ir motery komunikacijos. Ir tik labai maza dalis
apklausty respondenty vyru (7 proc.) bei motery (15 proc.) nurodé, kad vyrai ir moterys

komunikuoja skirtingai.

33 paveikslas. Skirtingy ly¢iy pasiskirstymas pagal komunikacijos skirtinguma ly¢iy aspektu
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Biitina akcentuoti, jog visuomenéje vyrauja tendencija, jog vyrai ir moterys mano, kad jie
komunikuoja internetiniuose dienoras¢iuose panasiai, taciau neuztenka vien tik to, kad lytys
skirtingai ar vienodai komunikuoja tinklarasciuose. Faktas, jog 43 proc. apklaustyjy negaléjo
atsakyti 1 $i klausima, rodo, jog pritriiko aiSkesnio komunikacijos skirtingumo kriterijy i§skyrimo,
kuris leisty respondentams jvardinti konkrec¢ius komunikacijos skirtumus. Todél respondentams
buvo pateiktas klausimas apie vyrams ir moterims biidinga infroamcijos pateikimo buda, reikiamia
priskirti vyrams/moterims ar abiems lytims.

Respondenty nuomone vyrai ir moterys pagristai argumentuoja (54 proc.), plétoja viena
mintj (45 proc.), turi minciy Suoliy (52 proc.). Kaip i8skirtinai vyrams biidingas komunikavimo
bruozas laitkomas informacijos nukreipimas i faktus (57 prooc.), kaip i$skirtinai moterims biidingas
komunikavimo bruoZas laikomas informacijos pagrindimas emocijomis (61 proc.), nukrypimai

detales (55 proc.) taip pat psichologinés biisenos akcentavimas (54 proc.) (34 pav.).

34 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal biidingus komunikacijos skirtumus
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Galima reziumuoti, jog lietuviSkuose taip pat kaip ir uzsienio kalbomis raSomuose
tinklaras¢iuose biidinga komunikacija atitinka visuomenéje minimus stereotipus, kai moterys
vadovaujasi emocijomis, mégsta detalizuoti informacija, o vyrai pasitelkia logika bei naudoja
faktais paremta infromacija.

Tyrime taip pat atkreiptas démesys { vyry ir motery biido savybes, kurios budingos arba ne

tam tikros lyties tinklaras¢iy raSyme. Respondenty nuomone, vyry ir motery biido savybés
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atsiskleidziancios tinklarasciuose labai panasios. (35 paveiksle atsispindi tyrimy duomenys, kur
didesnis koeficientas zymi stipresni nesutikima, Zemesnis koeficientas stipresni sutikima). Vyrai
nesutinka, kad motery raSymo stilius yra sarkastiSkas ir visiSkai nesutinka, kad motery raSomiems
tinklaras¢iams yra budingas kategoriSkumas. Respondenty vyry nuomone, motery rasomy
tinklara$¢iy savybés yra riipestingumas ir jautrumas. Tuo tarpu daugiausiai motery teigia, kad
vyrams yra budingos $ios raSymo savybés: itaigumas, sarkastiSkumas, kritiSkumas ir
kategoriSkumas. Taip pat respondentés moterys, negali nei sutikti, nei nesutikti su teiginiu, kad vyry
tinklara§¢ivose vyrauja konktetumas, motyvuotumas ir nesutinka dél riipestingumo iSraiskos

tinklaras¢iuose.

35 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas: biidingos tinklaraséiy savybés skirtingoms lytism
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Ivertinus Siuos rezultatais ir palyginus juos su visuomenéje egzistuojanciais stereotipais,
galime teigti, kad iSskirtos biido savybés atitinka visuomengje nusistoveéjusius jvaizdzius: moteris
yra riipestingesné, vyras kategoriskesnis ir sarkastiSkesnis. Sie duomenis galima sieti su
ankstesniais duomenimis manant, jog vyrams ir moterims biidingos $ios savybés dél vyry gebe¢jimo
pasitelkti loginj, kritiSka mastyma, moterims — dél orientacijos i emocijas.

Visuomenéje esama ir daugiau nusistovejusiy stereotipy (36 paveikslas, kur Zemesnis
koeficientas rodo sutikima, aukStesnis — prieStaravima.), kai antai: manoma, jog moterys
tinklaras¢ius raSo moterims, o vyrai — vyrams. Pagrindinés Sio reiSkinio prieZastys, jog moterys taip
pat kaip ir vyrai geriausiai savo lyties atstovams geba perteikti aktualia informacija ju suprantamu ir
priimtinu ra§ymo stiliumi. Sj stereotipa egzistuojant patvirtino ir respondentai, tatiau reikty
pabrézti, jog respondentai paklausti, ar esama skirtumy tarp vyry ir motery komunikacijos

vienareikSmiskai Siy skirtumy nepasteb¢jo. Informacijos pateikimo biidas tinklara$ciuose vyry ir

53



motery taip pat zymiai neiSsiskyré, taigi galima daryti iSvada, jog teiginys apie egzistuojanius
stereotipas, jog moterys raSo moterims, vyrai — vyrams praktiskai nepagristas.

Lietuvisky tinklaras¢iy tyrimais taip pat patvirtina uzsienio tinklaras¢iy tyrimo duomenis,
jog moterys skelbia maZiau jrasy, nei tai daro vyrai. Sis rezultatas sietinas su vyrais, kaip dazniau ir
gausiau rasanCia lytimi. Taip pat respondentai yra linke pritarti ir uzsienyje atliktiems
pastebéjimams, jog temos aktualumas nepriklauso nuo lyties, jog vyru tinklaraséiai yra
individualistiniai, taip pat kad dienorasc¢io tipo tinklaras¢iy rasSymas yra populiaresnis motery

gretose nei vyry.

36 paveikslas. Respondenty pasiskirstymo vidurkiai pagal pateiktus teiginius dél vyry ir motery stereotipu
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Siuos gautus rezultatus galima pragristi 37 paveikslu, kur Zemesnis koeficientas rodo
sutikima, auksStesnis — priestaravima.). Respondentai patvirtina, kad vyrai yra linkeg i individualisting
raSyma, o moterims yra aktualesnis grupinis raSymas-komentavimas. Atkreiptina, kad vyrai daugiau
nesutinka, nei sutinka, kad temos aktualumas nepriklauso nuo lyties bei kad vyry tinklarasciai
populiaresni nei motery. Tuo tarpu moterys yra linkusios prieStarauti, kad daugiausiai
komentuojami motery rasomi tinklarasc¢iai ir kad motery tinklaras¢iy yra maziau dél juy prastesnio
IT srities iSmanymo. Labai svarbu atkreipti démesj i tai, kad moterys sutinka su teiginiu, kad
moterys raSo tinklaras¢ius moterims, o vyrai — vyrams, vyrai taip pat sutinka su Siuo teiginiu ir

papildomai nurodo, kad vyry tinklarasc¢iai yra individualistiniai.
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37 paveikslas. Skirtingy ly¢iy pasiskirstymas pagal pateiktus teiginius dél vyry ir motery stereotipu

5,00
4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00

O Vyrai
B Moterys
3,20
3,04
276 288 2° 2;84
7 284 559 257 253 ]
| 230 23 233 232 2.3 |
2,06
Vyrytinklarasciai - DienoraSéiotipo  Moterytinklarasia Moterys raso Daugiausiai Vyrytinklaragciai  Temos aklualumas — Moterys skelbia
poluliaresni nei tinklarasciy, yramaZiau dél juy tinklarasdius skirtus  komertuojami  yraindividualistinias  nepriklauso nuo  mafiau rasy nei
motery rasymas yra prastesnio [T srities moterims, vyrai - motery rasomi [yties wyral
populiaresnis iSmanymo Wyrams tinkl arasciai

motery gretose, nei
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Analizuojant ir vertinant vyriSkumo ir moteriSkumo raiska lietuviSkuose tinklaraS¢iuose,

buvo idomi ir respondenty nuomone¢ ar egzistuoja vis délto stereotipai tinklaraS¢iuose.

Kaip matome 38 paveiksle daugiausiai respondenty (49 proc.) teigia, kad stereotipiniai

vaizdziai tinklaras¢iuose neegzistuoja. Tuo tarpu 33 proc. visy apklaustyjy néra tikri ar steoreotipai

tinklaraSCiuose egzistuoja ir vos 18 proc. visy apklaustyju prieStarauja ir teigia, kad stereotipai

tinklarasciuose egzistuoja.

38 paveikslas. Respondenty pasiskirstymas pagal stereotipiniy jvaizdZiy egzistavima tinklaras¢iuose
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Stereotipy egzistavimas vertintas pagal skirtingas lytis (39 pav). Bitent 27 proc. apklaustyju
motery teigé, kad stereotipy tinklara$¢iuose néra, taip pat didelé dalis (22 proc.) pritaré joms $iuo
klausimu. Vos tik 5 proc. visy respondenty vyry teigé, kad stereotipai tiklaraS¢iuose egzistuoja,
tokiam teiginiui pritaria 13 proc. visy apkausty motery. Tadiau moterys (25 proc.) taip pat teigia,

kad nezino ar stereotipai yra gajus tinklaras¢iuose, tam pritaria 7 proc. vyry.

39 paveikslas. Skirtingy ly¢iu pasiskirstymas pagal stereotipiniy jvaizdziy egzistavima tinklarasciuose

91%
81%
71%
61%
51%

41%

31% L 27% 250/

O Vyras
B Moteris

21% 137

1% j:%—-i L%
1% A

Taip Ne NezZinau

Apibendrinant galima teigti, kad yra didelé neatitiktis tarp bendrai vyry ir motery suvokiamos
komunikacijos ir pagal tam tikrus detalizuotus kriterijus apibiidinamos komunikacijos. Pirmuoju
atveju lytys vertindamos, ar vyrai ir moterys komunikuoja skirtingai ir ar Sioje komunikacijoje
galima jzvelgti stereotipus patvirtino, jog tinklarasCiuose skirtingu ly¢iu komunikacija laikoma
vienoda tiek moterims, tiek vyrams. Joje nejZvelgiama jokiuy egzistuojanCiy vyry ir motery
stereotipizuoty jvaizdziy vaidmeny. Vos maza visuomenés dalis mano, jog galima jzvelgti
skirtumus ir daznesné Sios visuomenés dalis yra moterys. Tai galima sieti su tuo, jog tradicinéje
visuomené¢je moterys jautriau vertina ly¢iy lygybés klausimus, todél tikétina, ir skirtumus tarp vyry
ir motery jos izvelgia daZniau. Antruoju atveju, iStyrus detalizuotas komunikacijos dedamasias
(komentavimas, vyry ir motery biido ir komunikacijos bruoZzai) paaiskéjo, jog visuomenéje anaiptol
nevyrauja nuomong, jog moterys ir vyrai savo komunikacija nesiskiria. Aiski tendencija, jog vyry ir
motery ivaizdZiai gana rySkis. Pastebéta labai stipri motery orientacija i emocijas, psichologinés
biisenos akcentavima, minties reiSkima klausimy forma. Kaip visiSkai moterims netinkamos
savybés laikytinos geb¢jimas argumentuoti, orientacija | faktus, minciy reiSkima teiginiais.
Pastarosios savybés grieztai tapatinamos su vyrisku ivaizdziu. Sie rezultatai patvirtina uZsienio
tyrimy rezultatus taip pat teigianCius, jog vyrai ir moterys turi tik ju lyciai budinga komunikacija.

Tiriant vyry ir motery biido savybes komunikacijoje, paaiskéjo keletas vyry ir motery komunikacija
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skirian¢iy savybiy: kategoriSkumas sarkastiSkumas, itaigumas. Jos laikomos grieztai vyrams
biidingomis ir moterims nebiidingomis savybémis. Moterims iSskirtinai buidingas jautrumas ir
ripestingumas, kas nebuidinga vyrams. Tai galima sieti su i$ tradicinés visuomenés atsinestais jau
suformuotais jvaizdziais.

Komentarai tradicin¢je visuomengje (taip pat uzsienio tyrimais jrodyta) taip pat priskirtini
motery sri¢iai dél orientacijos i gruping diskusija bei informacijos dalijimosi poreikio. Tyrimas
atskleidé, jog Sios srities negalima pritaikyti iSskirtinai moterims, nes apskritai nei viena lytis
komentavimo nevertina kaip kakuriai ly¢iai badingo ivaizdzio. Cia galima teigti, jog moterys
biidamos daZznesnés komentatorés, komentuoja tik 1-5 kartus per savaitg, tuo tarpu vyrai komenuoja
daZniau 5 — 20 ir daugiau karty, nors vyrai ir moterys paprasyti patvirtinti arba paneigti teiginj, kad
moterys komentuoja dazniau — sutiko su Siuo teiginiu. Taigi galima daryti i§vada, jog Cia esti
stereotipizuotas jvaizdis, jog moterys daznesnés komentatorés. Taip pat moterys ir vyrai itin
uzgin¢ijo uzsienio duomenimis patvirtintus teiginius, jog motery tinklaras¢iy yra maziau dél ju
nepakankamo IT srities iSmanymo taip pat, kad vyry tinklaras¢iai populiaresni nei motery, kad
dienorascio tipo tinklaras¢iy raSymas yra daugiau motery veiklos sfera nei vyru. Taciau abi lytys
buvo linkusios sutikti, kad moterys raso tinklaras¢ius skirtus moterims, vyrai — vyrams, kad moterys
visgi skelbia maziau jrasy nei vyrai, kad temuy aktualumas nepriklauso nuo lyties, o vyru
tinklara$¢iai i§skirtinai individualistiniai.

Tyrime nustatyta tradicinéje visuomen€je esanCiy stereotipy sasaja su tinklaras¢iuose
rySkéjanciais stereotipizuotais vyry ir motery ivaizdziais leidzia pagristi hipoteze¢, jog pozitris i

lyties raiska tinklarasciuose nulemtas visuomeng¢je egzistuojanciy stereotipy.
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ISVADOS

1. Kompleksiskai iSnagrinéjus tinklaras¢iy samprata, nustatyta, jog asmeninj dienorasti, kuris
yra kompleksiskai prizitirimas, daznai pildomas naujais autoriui aktualiais jraSais ir yra prieinamas
visiems suinterasuotiems interneto vartotojams, nepriklausomai nuo ju lyties ar kity savybiy, galima
laikyti reikSminga komunikacijos priemone. Ji leidzia atsiriboti nuo oficialaus statuso realybéje,
pamirsti tradicingje visuomenéje turimas pareigas ir jvaizdzius. Sios savybés uztikrina individy
savirealizacijos galimybe, suteikia salygas tapti informacijos kir¢jais ir skleisti savo nuomong,
isitikinimus. Kaip informacinis Saltinis ir populiaréjanti komunikacijos priemoné — tinklarastis
atvéré naujas galimybes naujos kartos komunikacijai. Erdé, leidzianti tapti bet kuo iSkelé naujas
grésmes. Viena ju, atsivérusi didel¢ terpé komunikacijos barjerams. Todé¢l i§ prigimties skirtingoms
lytims: vyrams ir moterims §is uZdavinys tapo dar sudétingesnis.

2. Komunikacine prasme stereotipai iSrySkina skirtingg vyry ir motery komunikacinj elgesi,
kurie sukuria barjerus ir nesusikalbéjima tarp lyCiy. Visuomenéje vis dar vyrauja poziiris, jog
moters veikla yra susijusi su priva¢iu gyvenimu — namais, ji turi riipintis vaikais, tuo pat metu biiti
seksuali ir susitvarkiusi. Moteris visuomenéje laikoma graZiaja silpngja lytimi pakliistancia vyrui,
dukra, zmona, Seimos Zidinio sergétoja. Pabréziama motery orientacija i santykius, jausmuy pasauli,
pasyvumas ir komunikabilumas. Vyry vaidmenys visiSkai prieSingi. Pagrindiné vyro funkcija —
Seimos iSlaikymas. Jie daZniau linke¢ buti suvokiami kaip agresyviis ir konkurencingi, fiziskai
iStvermingi, suvokiant juos kai tvirtus azuolus, kovotojus. Vyrui priskiriama vieSoji sfera,
pirmiausiai ja suvokiant kaip profesing veikla. Vyras santykiuose yra lyderis, o moteris jo
pagalbininké. Siais vyraujanéiais stereotipais, kiek tai leidzia darbo specifika remtasi darbo
tiriamojoje dalyje.

3. Tinklarasc¢iai budami tradicinés visuomenés dalimi taip pat yra veikiami stereotipiniy
tvaizdziy. Tiesa, uzsienio tyrimai rodo, jog ne visi prie$ tai miné€ti vyry ir motery stereotipizuoti
modeliai gali biti pritaikomi tinklara§¢iams. Pastarieji nekuria linijos ir nekuria sieny tarp privataus
ir vieSo gyvenimo, taigi tinklaras¢iuose esantys ivaizdziai taip pat adaptuojasi priklausomai nuo
internetiniy dienora$¢iy pobiidzio, todél dalinai stereotipai taip pat yra Siek tiek pakitg. Atliktais
uzsienio tyrimais nustata, jog ne lietuvisSkuose tinklaraS¢iuose formuojama nuomoné, jog
dienoras$¢ius daZniau raso moterys nei vyrai, tafiau vyry tinklaras¢iai esti populiaresni dél greito
reagavimo | einamuosius pasaulio ivykius, moterys ¢ia atsilieka dél mazesnio IT srities iSmanymo,
taCiau moterys labiau orientuotos i asmeniniy tinklara$¢iy raSyma, kur atviriau gali i§sakyti savo
emocijas, gyvenimo patyrimus. Jos dazniau raSo apie Seima, namus ir santykius, ju komunikacija
daugiau palaikomoji, su silpnesne jtaiga, nukreipta | bendravima per komentavima. Kalboje daugiau

atsipraSymuy, dékojimy, klausimy. Vyry komunikacija esti grieZtesné, turinti stipresnius argumentus,
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itaigesne, labiau motyvuojantis ir labiau sarkastiSka. Jie raso pie politika, technologija, pinigus.
Svarbu pabrézti, jog tokia situacija egzistuoja uZzsienyje tirtuose tinklaras¢iuose, taiau Sie
duomenys negali biiti taikomi lietuviskiems tinklaras¢iams. Situacija Lietuvoje gali atspindéti
atskiras lietuvisky tinklaras¢iy tyrimas skirtingy lyC¢iu raiskos aspektu, kuris atliktas praktinéje
darbo dalyje.

4. IStyrus tinklarasciy raSymo, skaitymo ir ju naudojimosi daznumo tendencijas pastebéta, jog
lietuviski tinklaras¢iai visuomenéje itin populiari komunikacijos priemong, taciau ji yra orientuota {
skaitanciuosius (i§ visu apklaustyju net 92 proc pasisaké bent karta yra skaite tinklarasti), o ne i
raSanciuosius (vos 5 proc. apklaustyju juos raSo). Lietuvos visuomené tinklarascius traktuoja ne
kaip saviraiSkos biida, o kaip informacijos Saltini, kuri skaitant gaunama informacija su joje
uzfiksuota nuomone. Vyrams daznas tinklara$¢iy skaitymas yra didesnis privalumas nei moterims,
tai pagrindzia didesng¢ vyru orientacija 1 ivykiu sekima, moterims tinklaras¢iai daugiau epizodinis
informacijos Saltinis.

Vyry ir motery lietuvisky tinklaras¢iy skaitymo, rasymo ipro¢iy tyrimas atskleide, jog
skirtingos lytis turi skirtingus skaitymo ir raSymo ipro€ius. Vyrai ne tik savo nuomone, bet ir
realiais pasirinkimais labiausia patvirtina visuomenéje nusistovéjusiam jvaizdziui, jog bitent jie yra
daznesni tinklaras¢iy rasytojai. Jie tvirCiausiai mano, jog ju lyties tinklaraS¢iy yra daugiausiai ir
paklausti, kokios Iyties tinklaras¢ius jie patys renkasi, taip pat nedvejoja ir renkasi butent vyru
sukurtus tinklaras¢ius. Motery vyraujan¢ioje nuomonéje ir realiuose pasirinkimuose vyrauja
neatitikimai, nes moterys paklaustos, kuri lytis ju manymu yra daznesné¢ tinklaras¢iy autore,
prioriteta teikia abiems lytis, na o paprasytos sukonkretinti savo nuomon¢ ivardija moteris, kaip
daznesnes tinklara$¢iy raSytojas. IStyrus motery realius pasirinkimus paaiskéjo, jog jos net nezino,
kokios lyties raSomus tinklaras¢ius jos renkasi (lytis joms - nereikSmingas faktorius), o jei ir zino,
dazniau renkasi vyry sukurtus tinklara§¢ius. Sie tyrimo rezultatai siejami su motery noru akcentuoti
vyry ir motery lygybe, pristatyti save kaip lygiavertes partneres su vyrais tinklarasciy rasymo
srityje, taciau kad taip néra rodo paciy motery saves pateikimo ir realaus pasirinkimo neatitikmuo.

5. Analizuojant tinklaras¢ius tematikos aspektu pastebéta, jog egzistuoja labai didelis
neatitikmuo tarp visuomeng¢je formuojamy vyry/motery stereotipiniy ivaizdziy ir realiy
vyrus/moteris dominan¢iy temy. Tyrimas atskleide, jog tiek vyrai, tieck moterys tinklaras¢iuose
domisi tokiomis pat temomis, taigi jokiy sasaju su visuomen¢je formuojamais ivaizdziais
tinklaras¢iuose néra. StereotipiSkai moterims priskiriamos tokios temos kaip: Seima, vaikai,
sveikata; vyrams: polika, sportas, technologijos. Nors abiems lytims aktualiausios temos yra
kelionés, kultiira, Ziniasklaisa, rinkodara, reklama, einamieji pasaulio {vykiai, pramogos. Tyrime
visiS§kai paneigtas stereotipas, jog vyrams {domios tokios temos kaip: automobiliai, politika, sportas.

PrieSingai vyrai Sias temas laiko paCiomis nejdomiausiomis. PanaSi tendencija egzistuoja su
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moterims stereotipiskai priskiriamomis temomis: augalai, vaikai, iZymybiy gyvenimas, kur moterys
Sias temas laiko pa¢iomis nejdomiausiomis tinklarag&iuose. Sis tyrimas visiskai pagrindZia teorin¢je
darbo dalyje iSsakyta minti, jog tinklaras¢iai yra skirti visiems, o tuo paciu ir nickam. Gauti
duomenys gali biiti sietini su tuo, jog kultiros, pramoguy ir gyvenimo temos yra dazniausias
tinklara$¢iy aspektas, taigi skirtingos lytys renkasi tuos tinklaras¢ius, kurie yra populiariausi.

Tyrime pastebéti stereotipizuoti ly¢iy raiSkos fragmentai. Vyrai dazniau tinklaras¢ius renkasi
dél juose skelbiamy nuorody, moterys dél patarimy. Sis pastebéjimas patvirtina visuomenéje
egzistuojanti stereotipini ivaizdi, jog motery veikla visuomenéje daugiau apima gandy, paskaly,
informacijos ,medziojima”, o vyrai savo veikloje ieSko susistemintos informacijos, taigi
nuorodomis jie tai ir pasiekia. Sis pasteb¢jimas patvirtina ir uzsienio tyrimy duomenis.

Tyrime atskleistas nemaZziau svarbus aspektas, jog vyrai labiau nei moterys linkg prisiristi prie
tinklaras¢ius kurian¢iy autoriy. StereotipiSkai moterys yra prieraiSesnés, séslesnés, taciau Siuo
tyrimu pastebéta, jog vyrai daZzniau tinklaras¢ius renkasi atsizvelgdami 1 ju autoriy. Moterys
paprastai neatkreipia démesio { autoriaus lyti.

Galima teigti, jog teminiu aspektu stereotipizacija neegzistuoja tinklaraSciuose, taciau esti
saviti motery ir vyry jvaizdZiai kuriami per kriterijus, kuriais lytis vadovaujasi atsirinkdamos
tinklaras¢ius. Si fakta galima sieti su tinklara$¢iais, kaip dar nauja komunikacijos priemone, kuri dar
nespéjo pasisavinti i§ visuomenes atéjusiy stereotipizuoty moterim/vyrams priskiriamy jvaizdziy.
Uzsienyje populiariis lyCiy stereotipizuoti jvaizdziai, Lietuva taip pat pasieks kartu su dar didesniu
tinklarasciy skaitomumu ir tuo salygotu naujy, specifiskesniy temuy atsiradimu. Reikia pabrézti dar
ir tai, jog tinklarasciai — tam tikra savirealizacijos priemoné, kur individai pasisako jiem aktualiomis
temomis, o ne tam tikry visuomenés sluoksniy primestomis temomis, taigi tikétina, jog Sie
IvaizdZiai nebus itin iSreiskti.

6. IStyrus skirtingu ly¢iu komunikacijos bruozus pastebéta, jog stereotipizuoti vyry ir motery
ivaizdziai gajiis tinklaraS¢iuose. Nors visuomenéje egzistuoja nuomoné, kad vyrai ir moterys
komunikuoja labai panaSiai, taip pat, kad stereotipy yra mazai, taciau reali komunikacija yra
kitokia, ji paveikta §iy ivaizdziy. Labiausiai moterys izvelia, jog panaSumy vyry ir motery
komunikacijoje negali biiti. Tai sietina su tradicinéje visuomengje esanciu jautresniu ly¢iy lygybés
klausimu. Pastebéta labai stipri motery orientacija { emocijas, psichologinés buisenos akcentavima,
minties reiSkima klausimy forma. VisiSkai moterims netinkamos savybés laikytinos gebéjimas
argumentuoti, orientacija | faktus, minCiy reiSkima teiginiais. Pastarosios savybés grieZtai
tapatinamos su vyriSku jvaizdziu. Moterims iSskirtinai biidingas jautrumas ir ripestingumas, kas
nebiidinga vyrams. Vyrai savo komunikacijoje pasitelkia kategoriSkuma sarkastiSkuma, jtaiguma.

Tai galima sieti su i§ tradicinés visuomenés atsineStais jau suformuotais jvaizdziais, kurie
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komunikacijos pagalba perkeliami i tinklara§¢us. Sie pastebéjimai patvirtina uZsienio tyrimy
rezultatus.

Komentarai kaip grupinés diskusijos ir individy jisitraukimo i temas atspindys tradiciSkai
priskiriamas motery veiklai. Tyrimo rezultatai atskleidé, jog toks stereotipizuotas ivaizdis egzistuoja
ir lietuviskuose tinklaras¢iuose, taCiau jis néra pagristas. Nei moterys, nei vyrai néra linke
komentuoti tinklaras¢iy. Nors moterys daznesniu atveju komentuoja daugiau, taciau bitent vyrai
palaikydami glaudesni ry$i su tinklaras¢iy autoriais komentuoja nedaug, taCiau tai daro nuolat.
Kadangi moterys su tinklaraiy autoriais betarpiSkai nebendrauja, taigi ju komentarai esti
epizodiniai, reakcija i tam tikrus pastebéjimus. Siuo atveju galima teigti, jog motery komentarai yra
spontaniska reakcija i paskelbta informacija.

Tyrime paneigtas visuomenéje egzistuojatis stereotipas, jog motery tinklarasciy yra maziau
deél ju nepakankamo IT srities iSmanymo. Motery iSprusimas IT srityje nedaro itakos moteriskuy
tinklara$¢iy popiliarumui. Visuomenéje taip pat gyvas stereotipas, jog moterys raSo tinklaraS¢ius
skirtus moterims, vyrai — vyrams, taciau jvertinus vyrams ir moterims aktualias temas, panaSy
komunikacijos naudojima galima teigti, kad $is teiginys praktiSkai nepagristas.

Vyry ir motery raiSkos analiz¢ lietuviSkuose tinklarasciuose patvirtino tyrime iSkelta hipoteze,
jog tradiciniai ly€iy stereotipiniai jvaizdziai lemia Siy jvaizdZiy egzistavima palyginti dar naujoje
komunikacijos priemonéje - tinklaras¢iuose. Nors tam tikros ju atmainos dar gana silpnos, dar
neapima temuy pasirenkamumo pagal stereotipizuptai aktualia informacija skiritingoms lytims,
tac¢iau esama nemazai uzuomazgy, kuriy pagrindu stereotipizacijos procesas igauna dideli pagreiti
lietuviskuose tinklaras¢iuose. Tikétina, jog tinklaras¢iams tampant dar populiaresniais, augant temy
tvairovei juose, skirtingos lytis dar labiau diferencijuosis pagal jiems aktualias tematikas
tinklarasciuose, kas $iuo metu vyksta uzsienyje. Taigi Sie rezultatai pagrindzia pagrinding darbo
hipoteze, jog skirtumai tarp tradicin€je visuomenéje esancios ir virtualios ly¢iu komunikacijos

nyksta.

Pasiiilymai:

Siekiant dar i§samesniy tyrimo rezultaty, vyriSkumo ir moteriSkumo raiSkos ir jy sasajos su
tradicin¢je visuomenéje egzistuojanciais stereotipais galima ieSkoti paciuose vyry ir motery
raSomuose tinklaras¢iuose. Jau egzistuojanciy tinklaras¢iy tyrimas leisty jvertinti konkrecias vyrams
ir moterims budingas tinklaras¢iy sudedamasias dalis, vizualika, rasto komunikacijos skirtinguma ir
temy problematika.

D¢l itin placios darbo problematikos ir didesnés apimties, minétas tyrimas gali biiti atliekamas

vélesnése studiju pakopose.
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Expression of femininity and masculinity in the Lithuanian blogs (Summary)

In the master’s thesis is considered Lithuanians blogs and the link between them and
different social gender stereotypes evaluation. Individuals’ identification with certain gender group
inevitably form a provisions, which is a set of events schematized understanding, image, emotional
evaluation, in other words these provisions are called stereotypes.

In this case, expression of femininity and masculinity through identification of the gender
stereotypes help to understand, how communicates men and women in the blogs. The problem
justifying the relevance of the work.

Lithuanian scientist does not consider this topic. Thus, this work is the first to investigate
the expression of masculinity and femininity in the Lithuanian blogs. The main purpose of this
work — based on existing stereotypes in society, to examine images of men and women in the
Lithuanian blogs. The aim of the work to achieve was formulates the following tasks: to explore the
concept of blogging, importance of social context and the potential of blogs based on the
classification of terms, analyze the impact of socialization and the formation of make and female
stereotypes which are existing in society, analyze foreign-based research to determine men’s and
women’s stereotypes at foreign blogs, carry out a study to determine the men’s and women’s
images in the Lithuanian blogs.

Master thesis research methods were used mixed. Preparation of the theoretical work was
used in the scientific literature analysis methods: deduction, induction, analogy, extrapolation,
comparison. In research were used quantitative empirical research methods: questionnaire survey.
Master’s thesis research subject — Lithuanian blogs and the link between them with different social
gender stereotypes in the evaluation. Men’s and women’s expression analysis in the Lithuanian
blogs confirmed that gender-stereotyped images already exist in still relatively new communication
tool. This research is fully supported by the theoretical part of the work expressed the idea that
blogs are for everybody, while at the same time and to nobody, therefore for one or other gender
there is no relevant topics. Dominated themes are equally relevant to both genders. The
investigation revealed the stereotypical subjects and confirmed the existence of stereotypes in
society, that these topics are of interest to the respective gender, but after analysis what are the
topics of interest for men and women, the stereotypical thinking is completely ruled out.

The master thesis may be for a further and more comprehensive research analysis,
interpreting gender expression tendencies in blogs. Work is adapted for communication and

information deepen studies.
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PRIEDAI

1 Priedas. Respondenty pasiskirstymo pagal jdomias tematikas vidurkiai pagal lytj

Einamieji pasaulio jvykiai
Tarpusavio santykiai
Buitis

Maistas irjo gamyba
Kelionés

Pramogos

Gyvinai

Augalai @ Moterys

Sportas 8 Vyrai

Ziniasklaida, rinkodara, rekiama
Technologijos

Kultara

Sveikata

|lZzymybiy gyvenimas
Ekonomika, politika, verslas
Vaikai

Seima

Automobiliai

Politika

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00
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2 Priedas. VyriSkumo ir moteriSkumo tyrimo lietuviskuose tinklaras¢iuose anketos pavyzdys

Anketa

Visuomenéje egzistuoja nuomone, jog vyrai ir moterys bendraudami kreipia démesi i
skirdingus aspektus. Skiriasi komunikacijos tikslai, pomégiai, saviraiska, kalbéjimo biidas. Kitaip
tariant, bendraudami vyrai ir moterys naudoja tam tikrus stereotipinius bendravimo Sablonus.
Uzsienio tyrimais ijrodyta, jog stereotipai tarp vyry ir motery egzistuoja ir tinklaras¢iuose. Iki Siol
panasiy tyrimy lietuviSkuose tinklarasciuose atlikta nebuvo.

Si anketa padés iSsiaiskinti ar visuomenéje egzistuojantys stereotipai pasireiskia
lietuvisSkuose tinklaraS¢iuose.

Apklausa yra anoniminé ir konfidenciali. Jusy pateikti atsakymai bus panaudoti tik mokslo

tikslais. Savo nuomong iSreikSkite paZymédami sau tinkama atsakyma/us kryZeliu (X).

VYRISKUMO IR MOTERISKUMO RAISKA LIETUVISKUOSE TINKLARASCIUOSE

L Ar bent karta esate raSes tinklarastj? (Jei atsakéte ,,ne* pereikite prie 2 klausimo)

o Taip
o Ne
o NezZinau

2. Ar bent kartg esate skaites tinklarastj? (Jei atsakéte ,,ne* arba ,neZinau* pereikite
prie 5 klausimo)

o Taip
o Ne
o NezZinau

3. Kiek karty per ménesj vidutiniSkai skaitote tinklaraScius?
o 1

o 1-5

o 5-10

o 10-20

o 20 ir daugiau

4. Kokiais Kriterijais vadovaujatés atsirinkdamas Jums riipimg tinklarastj?

Kriterijai Labai Svarbu Nei svarbu, nei Nesvarbu Visiskai
svarbu nesvarbu nesvarbu
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Aktuali tema

Galimybé¢ pasisakyti

Naudingos nuorodos

Naudingi patarimai

Imponuoja tinklarasc¢io

raSytojas

Kas, Jisy manymu, daZniau raSo tinklarascius?

o Vyrai
Moterys

o
o Vienodai
o

Nezinau

Kokios lyties raSomus tinklarasc¢ius skaitote dazniau?

o Vyry
Motery;

0O O O O O

Nurodykite temas, kurios tinklaras¢iuose Jums yra jdomios?

Anoniminius;
Keliy autoriy;
Nezinau;

Neskaitau tinklarasciy.

Tema

Labai
1domios

Idomios

Nei jdomios,
nei nejdomios

Nejdomios

Labai
nejdomios

Politika

Automobiliai

Seima

Vaikai

Ekonomika,
politika, verslas

[Zymybiy
gyvenimas

Sveikata

Kultara

Technologijos

Ziniasklaida,
rinkodara, reklama

Sportas

Augalai

Gyviinai

Pramogos

Kelionés

Maistas ir jo
gamyba

Buitis

Tarpusavio
santykiai

Einamieji pasaulio
ivykiai
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8. Nurodykite temas, kuriomis, Jiisy manymu, labiausia domisi ne jusy lyties atstovai
(nurodyti iki 5 pasirinkimy)
o Politika
Automobiliai
Seima
Vaikai
Ekonomika, politika, verslas
L[Zymybiy gyvenimas
Sveikata
Kultiira
Technologijos
Ziniasklaida, rinkodara, reklama
Sportas
Augalai
Gyviinai
Pramogos
Kelionés
Maistas ir jo gamyba
Buitis
Tarpusavio santykiai
Einamieji pasaulio jvykiai

0O O OO0 OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0ODOoOO0OO0OOo

9. Nurodykite temas, kuriomis, Jiisy manymu, labiausia domisi juisy lyties atstovai
(nurodyti iki 5 pasirinkimy)
o Politika
Automobiliai
Seima
Vaikai
Ekonomika, politika, verslas
LZymybiy gyvenimas
Sveikata
Kultiira
Technologijos
Ziniasklaida, rinkodara, reklama
Sportas
Augalai
Gyviunai
Pramogos
Kelionés
Maistas ir jo gamyba
Buitis
Tarpusavio santykiai
Einamieji pasaulio jvykiai

O O OO OO OO0 O0OO0OO0OO0OOoOO0O OO OO O0oOO0

10. Ar komentuojate tinklarS¢iuose raSomas temas? (Jei atsakéte ,,ne“ arba ,neZinau*
pereikite prie 12 klausimo)

o Taip
o Ne
o NeZinau

11. Kiek karty per ménesj komentuojate tinklarasciy jrasus?
o 1 Kkarta



12.

13.

14.

15.

o O O O

1-5 kartus

5-10 karty

10-20 karty

20 karty ir daugiau

Kaip manote, ar vyrai ir moterys tinklaras¢iuose komunikuoja skirtingai?

o Taip
o Ne
o NeZinau

Nurodykite vyrams ir/arba moterims biidingus komunikacijos skirtumus?

Komunikacija

Vyrai

Moterys

Vyrai ir
Moterys

Nei vyrai,
Nei moterys

NezZinau

Pagrista
argumentais

Pagrista emocijomis

Nukreipta i detales

Nukreipta i faktus

Nukreipta 1
psichologing biisena

Plétojama viena
mintis

Esama minciy
Suoliy

Vyrauja teiginiai

Vyrauja klausimai

Nurodykite tinklarasciy kalbos savybes, biidingas tinklarascio ne jusy lyties
raSytojams?

Savybés

Visiskai
sutinku

Sutinku

Nei sutinku,
nel nesutinku

Nesutinku

Visiskai
nesutinku

Jautrumas

Konkretumas

Abstraktumas

Motyvuotumas

Logiskumas

KritiSkumas

Riipestingumas

SarkastiSkumas

[taigumas

KategoriSkumas

Nurodykite tinklaras¢iy kalbos savybes, biidingas tinklarascio juisy lyties raSytojams?

Savybés

Visiskai
sutinku

Sutinku

Nei sutinku,
nei nesutinku

Nesutinku

Visiskai
nesutinku

Jautrumas
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17.

18.

Konkretumas

Abstraktumas

Motyvuotumas

LogiSkumas

Kritiskumas

Riipestingumas

SarkastiSkumas

[taigumas

Kategoriskumas

16. Ar Jus pritariate teiginiams:

Teiginiai

Visiskai
sutinku

Sutinku

Nei sutinku,
nei nesutinku

Nesutinku

Visiskai
nesutinku

Vyry tinklaras$¢iai
yra populiaresni nei
motery

Dienorascio tipo
tinklarasciy
raSymas yra
populiaresnis
motery gretose nei
vyry

Motery tinklaras¢iy
yra maziau dél ju
prastesnio IT srities
1ISmanymo

Moterys raso
tinklaras¢ius skirtus
moterims, vyrai -
vyrams

Daugiausiai
komentuojami
motery raSomi
tinklarasciai

Vyry tinklarasciai
yra
individualistiniai

Temos aktualumas
nepriklauso nuo

lyties

Moterys skelbia
maziau jrasy nei
vyrai

Ar galetuméte teigti, kad ly€iy stereotipai egzistuoja tinklaras¢iuose?

o Taip
o Ne
o NeZinau

Jusy lytis:
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O Vyras
O moteris

19.  Jusy amZius:

o iki 18 m;
18-25 m;
26-35 m;
36-45 m;
46-60 m;
vir§ 60 m.

o O O 0O O

20. Jusy issilavinimas:

o pagrindinis

nebaigtas vidurinis

vidurinis

specialus vidurinis/profesinis
aukstesnysis/kolegija
aukstasis universitetinis

o O O O O

21. Jusy darbiné padeétis:

o

o O O O O

Studentas
Bedarbis
Darbuotojas
Tarnautojas
Vadovas

Imonés savininkas

Deékoju uz atsakymus!
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