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Santrauka: Magistro darbe nagrin¢jama tarptautiniy televizijos franSiziy ir perdirbiniy
integracija Lietuvos televizijos kanaluose ir srautinio transliavimo platformose, siekiant iSsiaiSkinti
kuréjy sprendimy ir auditorijos elgsenos sgsajas. Analizuojama, kaip globalios fransizés, tokios kaip
»X Faktorius® ar ,Lietuvos talentai®, yra adaptuojamos vietinei rinkai, jtraukiant kultlrinius
elementus, ir kaip srautinio transliavimo platformos, tokios kaip ,,Netflix* ir ,,Go3“, transformuoja
turinio kiirimo praktikg. Darbo metu iSryskéja platformy politika, kuri suteikia kir¢jams daugiau
laisvés eksperimentuoti, taciau kelia i$Stkius dél intensyvios konkurencijos ir auksty produkcijos
standarty. Analizuojama binge-watching jtaka auditorijos elgesiui ir srautiniy turinio platformy
vartojimo jproc¢iams. Kiekybinis ir kokybinis tyrimai parodo, kad Lietuvos ziiirovai labiau renkasi

adaptacijas, kurios kultiiriSkai pritaikytos vietinei rinkai.

International Franchises and Remakes on Lithuanian TV Channels and Streaming

Platforms: Content Creators and Audience / Laimonas Kirkutis

Summary: The master's thesis explores the integration of international television franchises
and adaptations into Lithuanian television channels and streaming platforms, aiming to uncover the
connections between creators' decisions and audience behavior. It examines how global franchises,
such as The X Factor or Lithuania’s Got Talent, are adapted for the local market by incorporating
cultural elements, and how streaming platforms like Netflix and Go3 are transforming content creation
practices. The study highlights platform policies that provide creators with greater freedom to
experiment but also pose challenges due to intense competition and high production standards. The
impact of binge-watching on audience behavior and streaming content consumption habits is also
analyzed. Quantitative and qualitative research reveals that Lithuanian viewers tend to prefer

adaptations that are culturally tailored to the local market.
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IVADAS

Temos aktualumo pagrindimas. Pastaraisiais metais srautinio transliavimo platformos, tokios kaip
,Netflix“, ,HBO Max*, ,,Amazon Prime®, bei vietinés, pavyzdziui, ,,Go3* ir ,,Telia Play®, tapo
reikSminga televizijos industrijos dalimi Lietuvoje. Jy vis didesnis populiarumas keicia ne tik
auditorijos zilir¢jimo jproc¢ius, bet ir transformuoja turinio kiirimo bei platinimo strategijas.
Tradicinés televizijos kanaluose ilga laika dominavusios tarptautiniy franSiziy adaptacijos,
pavyzdziui, ,Lietuvos talentai ar ,,X Faktorius“, buvo sékmingai pritaikytos vietos auditorijai,
integruojant kultiirinius elementus ir atsizvelgiant j zitirovy likes¢ius. Taciau srautinio transliavimo
platformos keicia §ig dinamika, suteikdamos naujy galimybiy kiir¢jams bei auditorijai.

IS esmés transliacijos platformos veikia pasauliniu mastu, todél vartotojai gali naudotis tuo
paciu turiniu daugelyje Saliy. Tai suteikia Lietuvos kiiré¢jams galimybe kurti tarptautinio lygio
produkcija, kuri biity aktuali ir vietinei, ir uZsienio auditorijai. Siose platformose daznai naudojamos
pazangios duomeny analizés technologijos ir algoritmai, kuriais siekiama nustatyti zitirovy
pageidavimus ir kurti asmeninémis rekomendacijomis paremtg turinj.

Be to, perdirbiniy struktiirg keiCia ir binge-watching fenomenas, leidziantis Zitirovams vienu
metu ziliréti visg serialy, dokumentikos cikly, pramoginiy ar realybés laidy sezong. Tradicinéje
Lietuvos televizijoje fransizés daznai buvo transliuojamos savaitiniu formatu, o tai ribojo pasakojimo
testinumo ir kiiréjy eksperimentavimo galimybes. Transliavimo platformos palengvina nuosekliy ir
jtraukianc¢iy pasakojimy kiirima, todé¢l geriau atitinka Siuolaikinés auditorijos reikalavimus.

Be to, franSiziy pritaikymas suteikia galimybe istirti novatoriskus sprendimus, kurie i§saugo
vietos rinkos iSskirtinumg ir kartu konkuruoja su tarptautiniais transliuotojais. Naujy turinio kiirimo
ir vartojimo modeliy formavimui Lietuvoje didelg jtaka daro tradicinés televizijos ir transliacijy
platformy sinergija.

Tyrimo objektas — tarptautiniy televizijos franSiziy adaptacijos procesai Lietuvoje bei
srautinio transliavimo platformy jtaka ktirybiniams sprendimams ir auditorijos elgsenai.

Hipotezé — tarptautinés fransizés ir jy perdirbiniai Lietuvos televizijos kanaluose s¢kmingai
pritraukia auditorija, kai kuréjai adaptuoja turinj, atsizvelgdami j vietinius kulttirinius elementus, tuo
tarpu srautinio transliavimo platformose auditorija dazniau renkasi originaly turinj, nes Sios
platformos uztikrina didesne personalizuota pasiiila.

Tyrimo tikslas — nustatyti tarptautiniy televizijos fransiziy adaptacijos ypatumus Lietuvoje

bei istirti srautinio transliavimo platformy jtaka kiirybiniams sprendimams ir auditorijos elgsenai.



Tyrimo uZdaviniai:

1. Apibrézti tarptautiniy televizijos franSiziy ir perdirbiniy teoring sampratg.

2. ISanalizuoti tradicinés televizijos ir srautinio transliavimo platformy plétros tendencijas
Lietuvos rinkoje.

3. Atlikti franSiziy ir perdirbiniy adaptacijy Lietuvos televizijoje analizg, remiantis interviu
su kiiréjais, prodiuseriais ir scenaristais.

4. Atlikti auditorijos elgsenos tyrima, nagrinéjant ziiiréjimo jprocius televizijoje ir srautinio
transliavimo platformose.

5. Pateikti rekomendacijas, kaip sustiprinti tradicinés televizijos ir srautinio transliavimo

platformy sinergija.

Temos naujumas ir iStirtumas. Tarptautiniu mastu yra atlikta nemazai tyrimy apie srautinio
transliavimo platformy poveikj zitirovy jpro¢iams, algoritmy jtaka turinio pasitlai bei globaliy
platformy kultiirinj poveikj. Tuo tarpu Lietuvoje $i tema néra iSsamiai analizuota. Dauguma
moksliniy tyrimy Sioje srityje orientuojasi | bendrasias ziniasklaidos transformacijos, auditorijos
elgsenos ir globalizacijos tendencijas, taCiau saviti aspektai, susij¢ su tarptautiniy fransiziy
adaptavimu ir jy plétra per srautinio transliavimo platformas, lieka menkai analizuojami.

Nagrinéjamai temai artimiausi tyrimai Lietuvoje — Rimantés Gentvilaités ,,Televizijos laidy
formaty teisinés apsaugos aspektai ir Zyginto Peciulio ,,TV medijos kaita remediacijos teorijos
poziiiriu”. Gentvilaité (2008) tyrinéja tik teisines problemas, susijusias su televizijos laidy fransiziy
apsauga. Be to, pats tyrimas yra senas ir dé¢l teisinés bazés pokyciy i§ dalies nebeaktualus. Peciulis
(2021) daugiausia démesio skiria televizijos medijos transformacijai remediacijos teorijos kontekste.
Jis analizuoja, kaip tradicinés televizijos formos keiciasi ir prisitaiko prie naujyjy medijy aplinkos,
nagrinédamas technologinius ir kultiirinius poky¢ius, tac¢iau nesiorientuoja j specifines temas, tokias
kaip naujyjy medijy jtaka televizijos fransiziy adaptacijoms.

3

Lotz (2017) analizuoja, kaip internetinés platformos ,,Netflix* ir ,,Amazon Prime* keicia
tradicinés televizijos struktiiras, globalizuoja turinj ir suteikia kuré¢jams daugiau laisvés. Steemers
(2004) tyrinéja Didziosios Britanijos televizijos globalizacija ir franSiziy eksporta, pabrézdamas
frangiziy adaptacijos kultdrinius ir ekonominius i§§ikius. Sios jzvalgos gali biiti pritaikomos
analizuojant Lietuvos turinio konkurencinguma. Wayne (2018) akcentuoja ,,Netflix* jtaka zitirovy
elgsenai ir kiirybiniams procesams, aptardamas vietinio turinio adaptacija globalioms auditorijoms
per subtitrus ir lokalizuotus siuzetus. Buonanno (2008) tiria, kaip vietin¢ kultira veikia televizijos
franSiziy adaptavimg, pabrézdamas globaliy ir lokaliy elementy pusiausvyra, kas itin aktualu
Lietuvai. Lobato (2019) nagrinéja ,,Netflix“ prisitaikymg prie regioniniy rinky, pabrézdamas vietinio

turinio galimybes tapti globaliu reiskiniu, naudojant tinkamas strategijas. Cunningham ir Craig



(2019) analizuoja, kaip skaitmeninés platformos kei¢ia Holivudo standartus ir auditorijos strategijas,
siilydami jzvalgas dél tarptautinio turinio platinimo.

Nors yra atlikta tyrimy apie tarptautiniy franSiziy adaptacijas jvairiuose kultliriniuose
kontekstuose, mazai zZinoma, kaip Sios adaptacijos veikia tokias nedideles rinkas kaip Lietuva, kur
transliacijy platformos dar tik pradeda konkuruoti su vietiniais transliuotojais. Ziniasklaidos ir
tarptautinés komunikacijos studijy srityje Sis tyrimas yra reikSmingas ir aktualus. Jis leidzia
nuodugniau suprasti, kaip globalizacijos procesai ir naujos technologinés platformos keicia turinio
kiirimo ir platinimo praktika Lietuvoje, tuo paciu atskleidziant vietinio turinio ir kultiros integracijos

svarbg globalioje medijy rinkoje.

Tyrimo metodai:

Mokslings literatiiros analizé — teoriniy modeliy ir tyrimy apzvalga, apimanti globalizacijos,
lokalizacijos ir inovacijy difuzijos teorijas.

,»Kantar* tyrimy bendrovés statistiniy duomeny apie Lietuvos televizijos auditorijos ziliréjimo
iprocCius analiz¢.

Kokybinis duomeny rinkimo metodas — pusiau strukttruoti interviu su Lietuvos televizijos
kiiréjais, prodiuseriais ir scenaristais, siekiant suprasti kiirybiniy praktiky pokycius. Surinkti
duomenys analizuoti pasitelkiant teming analiz¢. Kiekybinis duomeny rinkimo metodas — auditorijos

apklausa, analizuojanti ziiiréjimo jprocius srautinio transliavimo platformose.

Darbo struktiira. Darbas susideda i§ trijy pagrindiniy skyriy, kuriuose analizuojama
tarptautiniy televizijos fransiziy ir jy perdirbiniy reik§me, kiirimo bei auditorijos tyrimy aspektai.
Pirmasis skyrius skirtas teoriniy prielaidy aptarimui — ¢ia analizuojama frans$iziy ir perdirbiniy
samprata, jy adaptacija globaliame ir vietiniame kontekstuose, teisinis reglamentavimas, srautinio
transliavimo platformy ijtaka turinio kirimui bei franSiziy auditorijos. Antrajame skyriuje
nagrin¢jamas Lietuvos kontekstas, ypatingg démesj skiriant tradicinés televizijos ir srautinio
transliavimo platformy vaidmeniui tarptautiniy franSiziy pritaikyme. Skyriuje taip pat pateikiama
turinio kiirimo ir prodiusavimo empirinio tyrimo analizé, pagrista pusiau struktiiruotais interviu su
kiir¢jais, prodiuseriais ir scenaristais. TreCiajame skyriuje analizuojami franSiziy ir perdirbiniy
auditorijos anketinés apklausos tyrimo duomenys, kuriuo siekiama iSsiaiSkinti fransiziy auditorijos
elgesio tendencijas srautinio transliavimo platformose bei kokia jtaka jos turi turinio karimo
strategijoms. Darbo pabaigoje pateikiamos apibendrintos iSvados, teoriniy ir praktiniy tyrimy

1zvalgos bei rekomendacijos.



1. TARPTAUTINIU TELEVIZ1JOS FRANSIZIU IR PERDIRBINIU SAMPRATA

Siame skyriuje analizuojama tarptautiniy televizijos fransiziy ir jy perdirbiniy reik§mé, aptariama jy
istorija, adaptavimo iSSiikiai bei sékmés faktoriai. Taip pat analizuojama, kaip kultiiriniai skirtumai,
vietinés rinkos subtilybés ir technologinés naujovés veikia fransiziy pritaikyma bei jy populiaruma
pasaulinéje rinkoje. Skyrius remiasi teorinémis jzvalgomis, pabrézian¢iomis adaptacijos svarba, ir
s¢kmingy tarptautiniy projekty pavyzdziais, kurie atskleidzia franSiziy verte Siuolaikinéje medijy

industrijoje.

1.1. Fransizés, perdirbiniai ir jy adaptacija

Tarptautines televizijos franSizés — tai televizijos formaty perdavimo modeliai, leidziantys
globalias idéjas pritaikyti vietos rinkoms. FranSizés yra vienas i§ pagrindiniy televizijos turinio
globalizacijos budy, kai sékmingi formatai yra adaptuojami skirtingose Salyse, atsizvelgiant |
vietinius kult@irinius ir socialinius ypatumus. FranSizés savoka apima teises 1 specifing laidos
struktiirg, formata, scenarijy, vizualinj identitetg bei techninius sprendimus (Chalaby, 2015).

Fran$iziy istorija siekia XX a. vidurj, kai atsirado pirmosios tarptautiniu mastu adaptuotos
laidos, tokios kaip brity viktorina ,,What's My Line?*, kuri buvo pritaikyta JAV rinkai. Taciau tik XX
a. pabaigoje tarptautinés televizijos fransizés iSpopuliaréjo masiskai, kai atsirado globalios medijy
kompanijos (,,Endemol®, , Fremantle®, ,,Sony Pictures Television® ir pan.), kurios specializavosi
universaliy televizijos formaty kiirime ir platinime. Tokios fran$izés, kaip ,,Big Brother”, ,,Who
Wants to Be a Millionaire? ir ,,Got Talent®, tapo ikoniniais globalios Zziniasklaidos industrijos
sékmes pavyzdziais.

FranSizés svarba globaliame kontekste slypi jos geb¢jime integruoti dvi pagrindines
strategijas: globalizacija ir lokalizacija. FranSiziy modelis leidzia remtis jau patikrintais ir s¢kmingais
formatais, kurie suteikia komercinj stabiluma, kartu pritaikant turinj specifiniams vietos auditorijos
poreikiams. Straubhaar $j procesg jvardija kaip ,,glokalizacijg* — strategija, kai globaliis formatai yra
adaptuojami vietinéms kultliroms, i§saugant jy universalumg ir patrauklumg (Straubhaar, 2007).
Aveyard, Jensen ir Moran teigia, jog televizijos formaty globalizacija atspindi platesn¢ tendencija
medijy industrijose, kai lokalizuotos populiariy laidy versijos atitinka ir kultirinj specifiSkuma, ir

ekonominj efektyvuma (Aveyard et al., 2016).

Teorinés koncepcijos ir pasauliniai franSiziy adaptacijos tyrimai. Tarptautiniy televizijos

franSiziy adaptavimas jvairiose rinkose priklauso nuo daugybés veiksniy, susijusiy su kultiirinémis,



ekonominémis ir technologinémis salygomis. Pagrindiniai sékmés elementai ir i$Siuikiai susij¢ su
kultiiriniy ypatybiy, globalizacijos ir lokalizacijos (glokalizacijos) koncepcija bei inovacijy difuzijos
teorija, kurios padeda aiskiau suprasti §j procesa. Sios teorinés prieigos, sukurtos tokiy tyréjy kaip
Hofstede, Hall, Straubhaar, Rogers ir kt., leidZia geriau analizuoti tarptautiniy franSiziy pritaikymo
ypatumus skirtingose rinkose. Netinkamai adaptuotas turinys gali atrodyti svetimas ar net prieStarauti
vietos kultiirai. Pavyzdziui, ,,Big Brother adaptacijos tam tikrose Azijos Salyse susidiiré su etikos ir
privatumo klausimais, nes dalyviy steb¢jimas kameromis neatitiko vietos visuomenés normy (Moran,
2009).

Pasak Buonanno, kultiiriné adaptacija yra esminis procesas, leidziantis tarptautinéms
franSizéms sékmingai jsitvirtinti skirtingose rinkose (Buonanno, 2008). Adaptacijos metu globalus
televizijos formatas transformuojamas, jtraukiant vietos kultiirinius elementus, kalba ir socialines
realijas. Chalaby pabrézia, kad sékminga adaptacija priklauso nuo gebéjimo islaikyti pagrindinius
franSizés elementus, kartu jtraukiant vietinius ypatumus (Chalaby, 2015). Tai matoma ,,Idol*
fransizéje, kurios JAV versija (,,American Idol*) akcentuoja individualizmo ir ,,Amerikos svajonés*
tema, o Indijos adaptacija (,Indian Idol*) integruoja vietinius muzikos stilius, tradicinius
instrumentus ir regioninius dialektus. Tokie kultliriniai niuansai ne tik stiprina rysj su auditorija, bet
ir parodo, kaip globalus formatas gali i§laikyti universaluma, iSnaudojant vietinius kontekstus (Shahaf
& Oren, 2013).

Medijy konvergencijos koncepcija, aptarta Jenkins (2006), pabrézia, kaip skirtingos medijy
platformos ir turinio franSizés susilieja, siekiant maksimaliai iSnaudoti komercines galimybes ir
vartotojy jsitraukimg. Tarptautinés franSizés, tokios kaip ,,Big Brother ar ,,The Voice®, puikiai
iliustruoja §j procesa. Sios laidos sujungia jvairias medijas (televizijos, interneto ir socialiniy tinkly)
bei jtraukia aktyviai dalyvauti skirtingose platformose esancius zifirovus. Tai ne tik padidina
programos populiaruma, bet ir plecia jos pasiekiamg auditorijg.

Steemers teigia, kad tarptautiniy televizijos franSiziy augimas priklauso nuo pasauliniy
rinkodaros strategijy, pavyzdziui, suvienodinimo ir pritaikymo skirtingoms rinkoms. Taikant §j
metoda, galima pasiekti daugiau Zmoniy ir kartu sumazinti turinio kiirimo iSlaidas (Steemers, 2004).
Kalbant apie tokias mazas vietoves kaip Lietuva, kur dél biudZeto stygiaus daznai sunku kurti nauja
turinj, franSizés modelis gali buti labai naudingas.

Nors tarptautinés fransizes, tokios kaip ,,Who Wants to Be a Millionaire?* ar ,,Big Brother*,
ir tapo globaliais fenomenais, taciau jy sékmé labai priklauso nuo adaptacijos kokybés. Pavyzdziui,
,,Big Brother* adaptacija Olandijoje ir Jungtinéje Karalystéje buvo itin s€ékminga, taciau kitose Salyse
ji nesulauke tokios pacios s¢kmés dél netinkamo kultiirinio konteksto jvertinimo (Moran, 2009).
Todél verta paanalizuoti pasaulinius tyrimus apie tarptautines televizijos fransizes ir perdirbinius, nes

jie i8ryskina Sio fenomeno reikSme ir poveikj skirtingoms rinkoms.



Chalaby (2015) pabrézia, kad tarptautinés televizijos fransizés skatina globalizacija,
suteikdamos vietos rinkoms prieiga prie aukstos kokybés turinio ir pateikdamos jzvalgas, kaip
s¢kmingai integruoti franSizes, atsizvelgiant j vietos specifikg. Weissmann (2012) analizuoja, kaip
perdirbiniai iSlaiko franSizés esme, kartu leisdami vietos kiiré¢jams prisidéti kurybiskai, iSlaikant
kultiirin identiteta. Chalaby ir Esser (2017) akcentuoja kultiirinius i8$iikius adaptuojant fransizes, kai
universalios idéjos turi buti pritaikytos vietos auditorijos liikes¢iams.

Pettersen (2023) nagrinéja serialo ,,Tunelis“ (Svedijos-Danijos serialo ,,Bron/Broen/The
Bridge*) lokalizacija, pabrézdamas, kaip socialinés problemos buvo integruotos nacionaliniame ir
regioniniame kontekste. Cox ir Mason (2007) aptaria jtampag tarp fransiziy standartizacijos ir
adaptacijos, atskleisdami, kad vietiniai pokyc¢iai dazniausiai lieka antriniuose elementuose, o esminiai
franSiziy komponentai i§laikomi siekiant apsaugoti prekés zenklo vientisuma.

Buscemi (2022) pabrézia, kad televizijos formatai yra sudaryti i§ jvairiy komunikacijos budy
— vaizdo, garso, teksto ir kity elementy, kurie kartu formuoja unikalig Zitirovo patirtj. Sis
multimodalumas leidzia formatams prisitaikyti prie skirtingy kultiiriniy konteksty ir auditorijy
poreikiy. Jis iSskiria dvi televizijos formaty kartas: pirmoji, apimanti tokius formatus kaip ,,Laimes
ratas® ir ,, Teisinga kaina®, ir antroji, kuriai priklauso ,,Kas nori biiti milijonieriumi?* ir ,,Master Chef*.
Antrosios kartos formatai pasizymi didesniu interaktyvumu ir gebéjimu prisitaikyti prie skaitmeniniy
medijy aplinkos.

Ziniasklaidos rinkos analizés bendroveé , Kantar pateikia faktinius duomenis apie televizijos
laidy ziGiréjima, auditorijos pasiskirstyma ir rinkos tendencijas. Lietuvoje Sie duomenys rodo, kad
adaptuotos tarptautinés televizijos fransizés daznai pritraukia daugiau zifirovy nei originallis vietiniai

kiriniai. Tai lemia jau patikrinta fransizés formulé ir tarptautinis formato populiarumas.

FranSiziy ir perdirbiniy adaptavimas. Kiekvienoje Salyje galioja taisyklés ir teisés aktai,
kurie nustato tam tikry formaty adaptavimo ribojimus. Kultiiriniai skirtumai dazniausiai yra lemiantis
veiksnys tarptautiniy fransiziy priémimui ar nes¢kmei konkrecioje rinkoje. Hofstede (2001) ir Hall
(1976) teorijos pabrézia, kad kultirinés dimensijos — tokios kaip individualizmas, kolektyvizmas,
galios distancija, bei komunikacijos subtilumai — apsprendzia, kaip fransizé bus priimta vietin¢je
rinkoje.

Pavyzdziui, Hall auksto konteksto kultiirose, tokiose kaip Japonija ar Piety Koréja, laidos
adaptacijos turi daugiau démesio skirti subtilioms uzuominoms, neverbalinei komunikacijai ir
vizualiniam pasakojimui. PrieSingai, Zemo konteksto kultiirose, pavyzdziui, JAV ar Vokietijoje,
reikSmingesnis tampa tiesioginis ir aiSkus turinys.

Zitirovai laukia, kad perdirbinyje nebus pakeisti pagrindiniai frangizés elementai, bet tuo

paciu atspindés ir vieting kultirg. To galima pasiekti sumaniai pritaikant siuzetines linijas, veikéjy



pasirinkimg ar dialogus. Pavyzdziui, kai JAV adaptavo brity serialg ,,The Office®, buvo pakeistas
humoro stilius, kad jis atitikty amerikietiSkos auditorijos skonj, taciau originalaus formato esmé liko
nepakitusi (Beeden & de Bruin, 2009).

Straubhaar (2007) pabrézia, kad adaptacijos procesas neturéty buti vertinamas tik kaip
kultiirinio pritaikymo klausimas — jis taip pat atspindi ekonominj spaudimg ir globalias struktiiras,
kurios skatina tam tikry formaty eksporta, daznai ignoruojant vietiniy auditorijy poreikius. Taigi, nors
adaptacijos gali biiti sekmingos, jos gali biiti vertinamos ir kaip globalios hegemonijos itvirtinimo
priemoné, sukelianti konfliktus tarp globaliy ir lokaliy vertybiy.

Rogers (2003) inovacijy difuzijos teorija pateikia svarbig izvalga apie inovacijy priémima.
Pagal §ig teorija, fransizés, kaip inovacijos, s€kmé priklauso nuo penkiy pagrindiniy veiksniy:

1. Santykinio pranasumo — ar fransiz¢ yra geresné uz vietinius televizijos produktus.

2. Suderinamumo — ar turinys dera su vietinémis vertybémis ir auditorijos poreikiais.

3. Sudétingumo — ar formatas yra lengvai suprantamas ir adaptuojamas.

4. ISbandomumo — ar franSizés formatas gali biiti eksperimentuojamas nedideléje rinkoje

pries placiau jj jgyvendinant.

5. Matomumo — ar programos s¢kmé aiskiai matoma ir pripazjstama.

Pavyzdziui, ,,Big Brother” franSizé tapo globaliu fenomenu dél savo gebéjimo sukurti
intriguojantj, taciau lengvai suprantamg formata, kuris leido auditorijoms visame pasaulyje jsitraukti
1 dalyviy gyvenimo steb&jima. ,,Who Wants to Be a Millionaire?* buvo lengvai adaptuota daugybe¢je
Saliy del savo paprastos struktiiros ir universalios temos — asmeninio praturtéjimo per zZinias.

Visgi, Rogers (2003) pabrézia, kad sudétingos ir kultiiriSkai svetimos franSizés, kurioms
reikalingas intensyvus pritaikymas, daznai susiduria su priémimo isSukiais, todel kai kuriose
kultiirose, kur privatumas yra itin vertinamas, formatai buvo modifikuoti, siekiant atitikti vietinius
socialinius standartus.

Lotz (2017) pazymi, kad interneto platformy jtaka sustiprina inovacijy difuzijos procesa, nes
suteikia galimybe pasiekti platesng¢ auditorijg ir eksperimentuoti su lokalizacija greiCiau bei
efektyviau nei tradiciniai televizijos kanalai.

Moran ir Keane (2013) tyrimas atskleidzia, kad fransizés licencijavimas, dekoracijos, grafika
ir techninés priemonés daznai kelia didelius finansinius i$Stkius maZzesniems transliuotojams.
Pavyzdziui, Lietuvos rinka, palyginti su Vakary Europa ar JAV, turi Zymiai ribotesnius biudzetus,
todel fransSizés adaptacijos procesas daznai tampa kiirybinio kompromiso lauku. Mazesni
transliuotojai renkasi fransizes, kuriy pritaikymas reikalauja mazesniy investicijy, taciau net ir tokiais
atvejais daznai susiduria su licencijy salygy apribojimais.

Moran (2009) akcentuoja, kad griezti fransiziy standartai riboja vietos kiiréjy galimybes

eksperimentuoti ir jtraukti naujus elementus. Visgi, Sie ribojimai gali buti iSspresti per dialoga tarp
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licencijy turétojy ir vietos kiiréjy, siekiant pritaikyti formatg taip, kad jis iSlaikyty komercing sékme,
taciau atitikty vietinés rinkos poreikius.

Sios jzvalgos rodo, kad sékmingai pritaikyti tarptautines televizijos fransizes reikalauja gilaus
supratimo apie vietinius kultiirinius ir ekonominius ypatumus bei lankstumo jgyvendinant kiirybinius

sprendimus.

Sékminguy adaptacijuy pavyzdziai tarptautinéje rinkoje. ,,Who Wants to Be a Millionaire?*
tapo viena pirmyjy pasaulinio masto televizijos fransiziy, uzsitikrinusiy vietg zitirovy Sirdyse visame
pasaulyje. 1998 metais sukurta Didziojoje Britanijoje §i laida greitai buvo adaptuota daugiau nei 100
Saliy, jskaitant JAV, Vokietija, Indija, Australijg ir kt. Sékmés pagrindg sudaré paprasta, bet
jtraukianti strukttra ir galimybé laiméti jspiidingas pinigy sumas. Chalaby (2015) pazymi, kad ,,Who
Wants to Be a Millionaire? tapo geriausiu pavyzdziu, kaip islaikant savo pagrinding esme¢ fransize
gali biiti transformuojama skirtingose rinkose.

Lietuvoje $i laida, pavadinimu ,,Kas laimés milijong?*, buvo rodoma 2002—-2005 m. ir sulauké
didelio zitrovy susidomé¢jimo. Adaptacijos metu laida iSlaiké pagrinding struktiira, taciau buvo
pritaikyta vietos auditorijai — pavyzdziui, | klausimus daznai buvo jtraukiamos nuorodos j Lietuvos
istorija, kulturg ar kitas populiarias temas. Laidos ved¢jas buvo atrinktas, kad atitikty lietuviskos
auditorijos lukescius: buvo akcentuojamas jo autoritetas, santiirumas ir intelektas, o tai stiprino jo rysj
su zilirovais.

1999 m. Nyderlanduose sukurta ,,Big Brother” fransizé buvo sékmingai adaptuota JAV,
Jungtinéje Karalystéje, Vokietijoje, Australijoje ir daugelyje kity 3aliy. Si fransizé ne tik tapo vienu
populiariausiy realybés Sou formaty pasaulyje, bet ir praktiskai pademonstravo, kad ne tik zaidimy,
bet ir kity zanry perdirbiniai gali biiti pritaikyti jvairiy kultiiry auditorijai (Moran, 2009).

Talenty Sou fransizés, tokios kaip ,,Got Talent™ ir ,,X Factor, tapo pasauliniais fenomenais
deél savo universalios strukttiros ir emocinio turinio. ,,Got Talent®, sukurta Jungtin¢je Karalystéje, yra
adaptuota daugiau nei 70 Saliy.

Svedijos—Danijos serialas ,,Bron/Broen buvo adaptuotas kaip ,,The Tunnel“ Pranciizijoje ir
Didziojoje Britanijoje, taip pat panaSiais pavadinimais JAV ir Meksikoje, Estijoje ir Rusijoje bei
kitose Salyse. Originalus siuzetas, kuriame nagrinéjami dviejy kaimyniniy Saliy pasienyje kylantys
konfliktai, buvo pritaikytas vietinéms rinkoms, akcentuojant kultlirinius skirtumus tarp greta
isikrusiy valstybiy gyventojy (Pettersen, 2023).

JAV-Kolumbijos telenovelés ,,Yo Soy Betty, la Fea® adaptacijoje ,,Ugly Betty* originalus
siuzetas buvo naujai interpretuotas amerikietiSkoje kultiiroje. Pakeitimai ne tik iSlaiké serialo esme,

bet ir suteiké galimybe naujame kultiiriniame kontekste praplésti jau sukurtus naratyvus.
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1.2. Teisinis reglamentavimas ES ir Lietuvoje

Tarptautiniy televizijos fransiziy transliavimas ir adaptacija reikalauja laikytis jvairiy teisés
normy ir reglamenty, kurie veikia tiek Europos Sajungos, tiek nacionaliniu lygmeniu. Sioje dalyje
aptariami pagrindiniai ES ir Lietuvos teisés aktai, reglamentuojantys $ig sritj, ir analizuojami teisiniai
i$Stikiai, su kuriais susiduria tarptautinés fransizés.

Europos Sajungoje pagrindinis teisés aktas, reglamentuojantis televizijos ir Kkity
audiovizualiniy paslaugy transliavimg, yra Audiovizualinés Zziniasklaidos paslaugy direktyva
(AVMSD). Si direktyva nustato bendrus standartus ir taisykles, sickiant uztikrinti laisva paslaugy
judéjima bei auksta vartotojy apsaugos lygi. Direktyva skatina kultiiring jvairove ir Europos kiiriniy
sklaida, numatydama, kad transliuotojai privalo skirti tam tikra programy laiko dalj europiniams
kuriniams (Council of Europe, 2019). AVMSD direktyva taip pat siekia uztikrinti, kad televizijos
programos nebiity diskriminacinés, skatinty socialing sanglaudg ir atitikty vaiky teisiy apsaugos
reikalavimus. Direktyvoje nustatyti reklamos apribojimai, siekiant apsaugoti vartotojus nuo pernelyg
didelio reklamos kiekio ir uztikrinti saziningg konkurencija audiovizualinés Ziniasklaidos rinkoje
(European Commission, 2020).

Lietuvoje AVMSD direktyva yra igyvendinta per Lietuvos Respublikos audiovizualiniy
kiiriniy teisiy apsaugos jstatyma, kuris reglamentuoja Europos kiiriniy skleidimg ir transliavimo
taisykles (Lietuvos Respublikos Seimas, 2020).

Be AVMSD, Europos Sajungoje galioja ir kiti reglamentai, kurie tiesiogiai ar netiesiogiai
veikia tarptautiniy televizijos franSiziy adaptacija. Pavyzdziui, ES intelektinés nuosavybés teisiy
apsaugos reglamentai garantuoja tarptautiniy franSiziy apsauga nuo neteiséto kopijavimo ar
netinkamo naudojimo (European Parliament, 2017).

Europos Sajunga jgyvendina Skaitmeninés Vieningos Rinkos politika, siekdama sukurti
bendra skaitmenine rinka visose savo valstybése narése. Si iniciatyva, kuria remiamas laisvas
skaitmeniniy produkty ir paslaugy judé¢jimas tarp valstybiy, daro dideli poveikj tarptautinéms
televizijos franSiziy adaptacijoms. Vienas pagrindiniy uzdaviniy — panaikinti geografinius
apribojimus, kurie apsunkina vartotojy galimybe pasiekti skaitmeninj turinj pagal jy buvimo vieta
(European Commission, 2020). Tai suteikia tarptautinéms franSizéms galimybe pasiekti platesne
auditorija visoje ES bei padidina jy komercinj potencialg.

Bendrasis duomeny apsaugos reglamentas (BDAR) nustato grieztas asmens duomeny
apsaugos taisykles, kuriy privaloma laikytis tvarkant zitirovy asmens duomenis. Tai itin svarbu
transliuotojams ir skaitmeninéms platformoms, kurios ne tik renka, bet ir analizuoja savo auditorijg.
BDAR uztikrina, kad duomeny apsauga islikty prioritetu, stiprindama vartotojy pasitikéjima paslaugy

teikéjais (European Commission, 2020).
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ES teisés aktai uztikrina, kad franSizés biity apsaugotos nuo neteiséto naudojimo ir
kopijavimo, skatindami kiirybing veiklg ir investicijas i naujas rinkas. Be to, ES reglamentai uztikrina
laisva skaitmeniniy produkty judéjima ir didina tarptautiniy fransiziy prieinamuma visoje Europoje,
suteikdami galimybes transliuotojams ir produkcijos kompanijoms pléstis ir pasiekti naujas
auditorijas.

Lietuvos Respublikoje autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy apsauga yra reglamentuojama
Lietuvos Respublikos autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy jstatymu. Sis jstatymas nustato autoriy teisiy
apsaugos taisykles, jskaitant tarptautiniy televizijos franSiziy adaptacijg ir transliavima. [statymas
numato, kad autoriy teisés yra saugomos, nepriklausomai nuo to, ar kiirinys yra sukurtas Lietuvoje ar
uzsienyje (Lietuvos Respublikos Seimas, 2020).

Lietuvos teisés aktai numato ir licencijavimo reikalavimus, kuriy transliuotojai privalo
laikytis norédami kurti ir transliuoti tarptautines televizijos fransizes. Licencijos iSdavimas priklauso
nuo autoriy teisiy savininky sutikimo ir daznai susije¢s su finansiniais jsipareigojimais. Tai gali apimti
licencijos mokescius, kurie mokami autoriy teisiy savininkams uz teis¢ transliuoti ir adaptuoti jy

kurinius (Lietuvos Respublikos Rysiy reguliavimo tarnyba, 2020).

Teisiniai iSSoikiai. Licencijavimo procediira yra viena i§ pagrindiniy teisiniy problemy,
susijusiy su tarptautiniy franSiziy pritaikymu. Adaptuojant tarptautines franSizes daznai reikia
sudaryti sudétingas sutartis, apimancias ne tik teis¢ transliuoti turinj, bet ir jsipareigojima laikytis
franSizés standarty, susijusiy su reklama, turinio i§déstymu ir kitais aspektais.

Transliuotojai daznai susiduria su teisiniais suvarzymais, kurie gali riboti jy kiirybinj
savarankiskuma. Tam tikros tarptautinés fransizés reikalauja grieztai laikytis konkre¢iy programos
komponenty, o tai gali apsunkinti turinio pritaikymo konkreciam regionui procesg (Moran, 2009).

Intelektinés nuosavybés teisiy apsauga, vietos teisés akty laikymasis ir reklamos jstatymai yra
vienos 1§ teisiniy klifi¢iy, kurias reikia jveikti pritaikant franSize Lietuvoje. Transliuotojai,
adaptuodami tarptautines franSizes, turi uztikrinti, kad programos atitikty vietos taisykles dé¢l turinio
kokybés ir nepilnameciy apsaugos bei biity laikomasi reklamos ribojimy. Tai gali buti sudétinga
uzduotis, nes tarptautinéms franSizéms daznai reikalingi specifiniai turinio elementai, kurie ne visada
atitinka regioninius teises aktus.

Nepaisant $iy kliti¢iy, tarptautiniy fransiziy lokalizavima vietos rinkoje uztikrina nuosekli ir
tarpusavyje suderinta Lietuvos ir ES teisiné sistema bei aiSkiai apibréztos adaptacijos taisyklés,

uztikrinancios finansing ir kultiiring sékme.
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1.3. Srautinio transliavimo platformy jtaka turinio kiirimui

Srautiné televizija (angl. streaming television) — tai technologija, leidzianti zifirovams pasiekti
audiovizualinj turinj internetu realiuoju laiku, be biitinybés atsisiysti | savo jrenginj. Skirtingai nei
tradicine televizija, kuri remiasi linijiniu transliacijos modeliu su i§ anksto nustatyta programa,
srautiné televizija suteikia vartotojams galimybe rinktis, ka, kada ir kaip Zzitréti, daznai sitlant
personalizuotas rekomendacijas.

Jau prie§ deSimt mety Lotz (2014) akcentavo, kad televizijos ateitis yra neatsiejama nuo
skaitmeniniy platformy integracijos ir personalizacijos. Autoré teigé, kad tokie pokyciai
transformuoja ne tik turinio gamybos ir platinimo modelius, bet ir auditorijos sgveikg su turiniu, i$
esmés keisdami zitir¢jimo jprocius ir likescius.

Pasak Wayne (2018), srautiné televizija yra ,,audiovizualinio turinio paslaugy modelis, kuris
naudoja internetg kaip perdavimo terpe, leidziancia individualizuoti turinio vartojimg be tradiciniy
linijiniy apribojimy*. Sis modelis kei¢ia tradicinj televizijos Zitréjima, nes Zitirovai gali bet kada
perzitréti tiek naujus, tiek archyvinius epizodus, praleisti reklaminius intarpus ir pasirinkti turinj
pagal savo pageidavimus.

Tokios transliacijos platformos kaip ,,Netflix“, ,,Amazon Prime* ir ,HBO Max" i§ esmés
pakeité turinio kiirimg ir nustaté naujus klienty elgsenos modelius naudodamos duomeny analiz¢ ir
personalizavimo algoritmus. Lobato (2019) teigia, kad atlikdamos analiz¢ platformos gali jzvelgti
auditorijos norus ir kurti specialiai Siems poreikiams tenkinti skirtg turinj. Tai didina efektyvuma ir
tuo paciu mazina projekty kiirimo sagnaudas.

Algoritmy poveikj kiirybiniam procesui geriausiai iliustruoja ,,Netflix“ serialo ,,Korty
namelis* (angl. House of Cards) kiirimas. Hallinan ir Striphas (2016) atliktame tyrime nurodoma,
kad ,Netflix“ naudojo vartotojy duomenis, kad jzvelgty populiariausius zanrus, atlikéjus ir
rezisierius, galinCius pritraukti didziausig auditorijg. Statistika parode, kad klientai pirmenybe teikia
politiniams trileriams, o aktorius Kevinas Spacey ir rezisierius Davidas Fincheris yra labiausiai
vertinami savo srityse. Remdamiesi $iomis jzvalgomis, ,,Netflix“ vadovai investavo i ,,Korty namelj*,
kuris tapo vienu pirmyjy algoritmy pagrindu sukurty projekty, sulaukusiy didelés sékmes transliacijos
platformose.

Kaip pazymi Smith ir Telang (2017), ,,algoritminés rekomendacijy sistemos tapo pagrindiniu
zitirovy jtraukimo varikliu®. Sios sistemos personalizuoja turinj pagal kiekvieno vartotojo unikalig
elgseng, o tai ne tik padidina vartotojy jsitraukima, bet ir prailgina platformoje praleidziamo laiko
kiekj. McDonald ir Smith-Rowsey teigia, kad ,,Netflix*“ pakeit¢ globalios auditorijos lukescius,

teikdama algoritmais paremta turinio pasitila. Tokia personalizacija skatina investuoti | niSinius
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projektus, kurie yra pritaikyti specifinéms auditorijoms, taciau turi potencialg pasiekti ir platesne
globalig rinka (McDonald & Smith-Rowsey, 2016).

Srautinio transliavimo platformos ne tik optimizuoja turinio kiirimg globalioms auditorijoms,
bet ir investuoja i regioninj turinj. Lobato (2019) tyrime pabréziama, kad platformos, pavyzdziui,
,Netflix“, regioniniams kuir¢jams suteikia galimybe pasiekti globalig auditorijg. Tokie projektai kaip
,Dark (Vokietija) ar ,Money Heist“ (Ispanija) jrodo, kad lokalizuotas turinys gali biiti
transformuojamas j globaly fenomenga. ,,Netflix* atveju tai skatina ne tik vietiniy kultiriniy ypatumy
integracija, bet ir didina jvairiy kalby bei istorijy populiarinimg pasaulingje erdvéje (Lobato, 2019).
Taip sukuriamas jvairesnis turinys, kuris gali buti nelabai priimtinas vietos auditorijai, taciau turi
potencialo sudominti nisinio turinio zitirovus pasauliniu mastu.

Rekomenduojantys algoritmai ne tik didina ziGrovy jsitraukima, bet ir kuria naujoviskus
turinio vartojimo metodus. Pritaikyti turinio pasitilymai skatina Zitirovus gilintis j skirtingus Zanrus
ar regioninius pasirinkimus, todé¢l platformos plecia savo pasitlg. ,,Netflix” modelis simbolizuoja
per¢jimg nuo gamintojy valdomos industrijos prie tokios, kuri vis labiau formuojama pagal vartotojy
pageidavimus ir duomeny analiz¢ (McDonald & Smith-Rowsey, 2016). Pasak Wayne (2018),
personalizacija suteikia platformoms konkurencinj pranaSuma, nes ji sukuria jausma, kad turinys yra

sukurtas unikaliam vartotojui, o tai didina lojalumg paciai platformai.

»Binge-watching® fenomeno ir epizody struktiiros pokyciai. Srautinio transliavimo
platformos Zenkliai pakeité zitirovy turinio vartojimo jprocius, iSpopuliarindamos binge-watching
fenomeng — praktika, kai keli epizodai arba visas sezonas perzitirimi vienu kartu. Jau 2010 metais
Shimpach (2010) aptaré televizijos evoliucijg pereinant nuo tradiciniy epizodiniy formaty prie
ilgalaikiy pasakojimy struktiiry, pabrézdamas, kaip Sie pokyciai kei¢ia ne tik pasakojimo pobiudj, bet
ir auditorijos jsitraukima. Anot jo, Sie nauji pasakojimo buidai skatina glaudesnij rysj tarp auditorijos
ir veikéjy, o tai tampa svarbia dalimi modernioje televizijoje (Shimpach, 2010).

Jenner (2021) teigia, kad binge-watching ne tik didina jsitraukima, bet ir ugdo emocinj rysj
su platforma, prailgina zitir¢jimo laikg ir skatina vartotojy lojaluma. Lobato (2019) teigia, kad binge-
watching didina turinio verte, nes ilgalaikis zitir¢jimas uztikrina gilesnj jsitraukimg j pasakojimg ir jo
personazus.

Srautinio transliavimo eroje tradicinis epizodinis naratyvas yra transformuojamas | testine
pasakojimo formg. Pasak Garcia (2016), serialy kiir¢jai dabar kuria istorijas, kurios plétojasi per visa
sezong ar net kelis sezonus, o ne uzdarus epizodus, kaip buvo jprasta tradicinéje televizijoje. Tokie
serialai kaip ,,Stranger Things“ ir ,,Breaking Bad“ veiksmingai pritaiké Sig taktika, iSlaikydami
nuolating naratyving jtampa, kuri vilioja Zitirovus testi perzitra. Kadangi istorijos daznai reikalauja

didesnés koncentracijos ir ilgalaikio isitraukimo, tai taip pat keicia zitirovy likescius (Garcia, 2016).
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Platformos suteikia laisve eksperimentuoti su epizody trukme. Lotz (2017) pazymi, kad
srautinio transliavimo paslaugos nebéra apribotos tradicinés televizijos tinklelio, kur kiekvienas
epizodas turi tilpti j grieztg laiko réma (pvz., 22 ar 44 minutés su reklamos pertraukomis). Tai leidzia
kiir¢jams koreguoti epizodo trukme¢ pagal siuzeto poreikius. Pavyzdziui, ,,The Crown* epizody
trukmé skiriasi priklausomai nuo istoriniy jvykiy sudétingumo ir naratyvinés struktaros.

Besikei¢iantys naratyvai skatina ir turinio kiirimo inovacijas. Platformos finansuoja projektus,
siekianCius padidinti naratyvinj sezono vientisuma, suteikdamos kiir¢jams daugiau laisvés kurti
sudétingas istorijas be griezty apribojimy. Kaip pazymi Smith ir Telang (2017), lankstumas
eksperimentuoti su formatu ir pasakojimo strategijomis pritraukia kiiréjus, kurie anks¢iau buvo
apriboti tradiciniy televizijos formaty.

Srautinés platformos suteikia vartotojams visiSkg kontrole, leidzianc¢ig pasirinkti perzitirimo
turinio kiekj ir laikg. Anot Steiner ir Xu (2018), tai skatina asmening zitiréjimo patirtj ir sustiprina
platformos konkurencinj pranaSumg prie§ tradicing televizija. Tokie interaktyviis projektai kaip
,Black Mirror: Bandersnatch* demonstruoja, kaip srautinio transliavimo platformos eksperimentuoja
ne tik su pasakojimo struktiira, bet ir su paties vartotojo dalyvavimu turinio kiirime (Wang, 2023).

Be to, binge-watching fenomenas tapo globaliai paplites ir paveiké ne tik Vakary rinkas, bet
ir kitas kultiirines zonas. Anot Jenner (2021), platformos pritaiko Sig strategija regioninéms rinkoms,
investuodamos | vietinius serialus, kurie atitinka tiek regioninius, tiek globalius auditorijy poreikius.
Pavyzdziui, tokie serialai kaip ispaniskasis ,,LL.a Casa de Papel (angl. Money Heist) sujungia lokacijos
patrauklumg su globaliai pritaikyta naratyvine strukttira, kas padeda kurti jtraukiantj binge-watching
turinj (Jenner, 2021).

Apibendrinant galima teigti, jog binge-watching laidy zituréjimo biidas ne tik pakeité
pasakojimo struktiirg, bet ir pati struktiira keicia zitr¢jimo budus. Tai skatina kiiré¢jus iSbandyti
novatoriskus pasakojimo metodus ir rodo, kad transliacijos platformos yra itin svarbios Siuolaikinéje

medijy rinkoje.

1.4. Tarptautiniy televizijos franSiziy verté ir sékmés rodikliai

Televizijos fransiziy ekonominé nauda yra didziulé — jos leidzia sutaupyti kiirybines islaidas,
sumazinti naujy projekty kiirimo rizika ir padidinti pelninguma, nes naudojamos jau sékmingos
strukttiros. Pasak Chalaby (2016), tokios fransizés kaip ,,The Voice* ar ,,Got Talent* tapo viena i§
pelningiausiy ziniasklaidos industrijos sri¢iy, generuojanciy milijardinius pelnus i§ licencijy
pardavimy, reklamos ir prekiy zenkly plétros.

Dirbtinis intelektas OpenAl (2024a) iSskiria penkis televizijos franSizés sékmeés vertinimo

rodiklius, kuriy patvirtinimo ieSkota ir moksliniuose darbuose. Anot jo, visy pirma, fransiziy
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populiarumas apibréziamas aukstais reitingais ir jsitraukimu. Didelj zitirimuma turinti franSizé gali
veiksmingai pritraukti auditorijg ir i§laikyti zitirovy jsitraukima ilgg laika. Pavyzdziui, ,,Kas nori biiti
milijonieriumi?* vir$ijo iSankstines zitirovy pasiekiamumo prognozes daugiau nei Simte rinky (Keane
et al., 2007) ir tai laikoma sékmingos fransizés pavyzdziu.

Kitas svarbus kriterijus — adaptavimy kiekis. Tokios tarptautinés fransizes kaip ,,Big Brother*
ar ,,The Masked Singer* iliustruoja jy pritaikomuma keliose deSimtyse Saliy ir geb&jima jtraukti
jvairias kultirines grupes (Son & Son, 2024). Sie televizijos laidy formatai tai pat tapo globaliai
populiaris.

Fran$izés sékmé gali biiti matuojama ir prekeés Zenklo stiprumu. Sékmingai po pasaulj paplite
formatai daznai virsta prekiy zenklais, kurie didina savo vertg per parduodamas knygas, atributikg ir
pan. Kartais franSizés gali skatinti net kelioniy iniciatyvas, pavyzdziui, turizma po vietas, kur buvo
filmuoti ,,Sosty zaidimai* (angl. Game of Thrones) (Depken et al., 2020).

Populiarios franSizés gali sukelti ir socialinj poveikj, pritraukti jvairiy sluoksniy zitirovus ir
daryti jtaka madai, politiniams debatams ir kampanijoms, taip prisidédamos prie platesnio socialinio
ir kulttirinio diskurso (Peciulis, 2009).

Inovacijos yra dar vienas esminis s€kmés elementas. Fransizés, kuriose taikomi novatoriski
pasakojimo metodai arba pazangios technologijos, paprastai iSlaiko populiarumg ilgesnj laika. ,,Black
Mirror: Bandersnatch® iSplété jprasting Zzitréjimo patirtj, j turinio pasirinkimg jtraukdamas
interaktyvius sprendimus. Zifirovai patys galéjo pasirinkti, kaip norés pakreipti $io serialo siuZetinius

vingius ir kokig pabaigg iSvysti (Wang, 2023).

1.5. Apibendrinancios iSvados

Tokios pasaulinés televizijos fransizés kaip ,,Got Talent*, ,,Big Brother* ir ,, Who Wants to Be
a Millionaire?* tapo Siuolaikinés Zziniasklaidos etalonais. Naudodamos metodus, kurie sujungia
lokalizavima ir globalizacija, jos kuria kultiiriSkai sagmoningg ir placiai paplitusj turinj. Toks
pritaikymo lygis stiprina emocinj ry$j su vietos auditorija ir padeda uztikrinti komercing sé¢kmg.
Sékmingam fransizés pritaikymui labai svarbu atsizvelgti i vietos auditorijos reikalavimus ir jtraukti
kulttirinius ypatumus. Glokalizacijos procesas leidzia pasauliniams formatams i§saugoti pagrindinius
komponentus ir kartu sustiprinti jy vietinj identiteta. Tai ypa¢ svarbu mazesnése rinkose (pavyzdziui,
Lietuvoje), kur vertinamos lokalios kulttirinés vertybés, vietos kalba ir tradicijos.

Taikydamos duomeny analize¢ ir personalizavimg, tokios skaitmeninés platformos kaip
,Netflix“ ir ,,Amazon Prime*, idiegé novatoriskus turinio kiirimo ir vartojimo modelius. Skatindamos

ilgesnj zitiréjimo laikg ir plésdamos turinio prieinamuma pasaulinése rinkose, Sios platformos keicia
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pasakojimo zanry lauka. Be to, jy investicijos ] regioninj turinj, motyvuoja vietos kiiréjus jsitraukti j
pasauling rinkg.

Auditorijos segmentavimas, kultiiriniy skirtumy pripazinimas ir emocinio jsitraukimo
skatinimas yra esminiai franSiziy sékmés elementai. Interaktyvios platformos ir socialiniai tinklai
tapo svarbiomis priemonémis, kurios didina zitirovy jtrauktj ir keicia jy zitiréjimo jprocius.

Lietuvos ir Europos Sajungos teisinés sistemos saugo intelektinés nuosavybés teises ir skatina
inovacijas televizijos pramonéje. Bendrosios skaitmeninés rinkos planas ir Bendrojo duomeny
apsaugos reglamento (BDAR) nuostatos leidzia tarptautinéms fransizéms plésti savo auditorija, kartu
uztikrinant vartotojy duomeny sauguma.

FranSizés sékmé gali buti vertinama pagal zitirimuma, adaptacijy kiekj, prekés zenklo
stipruma ir socialinj poveikj. Nepaisant to, sekmingai adaptacijai, ypa¢ mazesnése rinkose, daznai
trukdo kulttirinés ir ekonominés klititys.

Apibendrinant galima teigti, kad tarptautinés televizijos fransizés ir jy adaptacijos, kuriose
vietinés interpretacijos derinamos su globaliu patrauklumu, yra isitvirtinusios pasaulinéje
ziniasklaidoje. Jy sékmé Lietuvos kontekste priklauso nuo geb¢jimo patenkinti vietos auditorijos

poreikius, iSnaudojant tiek tradicinés televizijos, tiek srautiniy kanaly teikiamas galimybes.

18



2. TARPTAUTINES TELEVIZIJOS FRANSIZES IR PERDIRBINIAI LIETUVOJE

Siame skyriuje analizuojama tarptautiniy televizijos fransiziy integracija j tradicinés televizijos turinj
Lietuvoje. Aptariamos vietinés televizijos rinkos ypatybés, pagrindiniy transliuotojy strategijos ir
adaptacija mazoje rinkoje, iskaitant biudzeto apribojimus, technologinius standartus ir kiirybinius

sprendimus, kurie prisideda prie s¢kmingo zitirovy jsitraukimo.

2.1. Tradiciné televizija ir franSizés Lietuvoje

Lietuvos televizijos rinka yra nedidelé, taciau dinamiska su stipria konkurencija tarp keliy
pagrindiniy transliuotojy. Dél ribotos rinkos apimties, Lietuvos transliuotojai daznai iesko budy, kaip
pritraukti ziirovy démesj, jskaitant tarptautiniy franSiziy ir perdirbiniy jtraukima. Lietuvos televizija
per¢jo kelias svarbias transformacijas nuo nepriklausomybés atkiirimo. Pradzioje dominavo
valstybinis transliuotojas LRT, taciau laikui bégant atsirado komercinés televizijos, tokios kaip TV3
ir LNK, kurios émé adaptuoti ir transliuoti tarptautines franSizes, siekdamos pritraukti platesne
auditorijg.

LRT (Lietuvos nacionalinis radijas ir televizija) — nacionalinis transliuotojas, finansuojamas
valstybés biudzeto. LRT siiilo platy programy spektra, jskaitant naujienas, dokumentika, kulttirinius
renginius ir pramogines laidas bei turi jsipareigojima vieSajam interesui ir nacionalinei kultiirai.
Pastaruoju metu jy eteryje atsiranda tarptautiniy fransiziy ir perdirbiniy, taciau jie vis dar maziau
populiariis nei komerciniuose kanaluose.

TV3 — viena pagrindiniy komerciniy televizijy Lietuvoje. TV3 gerai zinoma dél savo serialy,
talenty konkursy ir kity pramoginiy programy formaty. Siame kanale adaptuojama nemazai
tarptautiniy fransiziy, tokiy kaip ,,Lietuvos talentai®, ,,X Faktorius® ir kt. TV3 s¢kme i§ dalies galima
sieti su bendrovés gebéjimu integruoti pasaulines franSizes ir pritaikyti jas vietos auditorijos
interesams ir pageidavimams.

LNK yra dar vienas komercinis kanalas, reitingy lentelése konkuruojantis su auks¢iau
minétomis televizijomis. Per LNK transliuojama daug jvairiy zanry programy, pavyzdziui, realybés
Sou, pramoginés laidos ir pan. Geb¢jimas adaptuoti uzsienio formatus, tokius kaip ,,Muzikiné Kauké*,
,Lietuvos balsas“ ir ,,Kaukés®, yra vienas veiksniy, kuris lemia kanalo sékme.

Lietuvos tradiciné televizija per pastaruosius du deSimtmecius aktyviai jsitrauké | tarptautiniy
televizijos fransiziy adaptacija, papildydama jomis savo programy tinklelius. Sie projektai suteiké

galimybe vietiniams transliuotojams pasinaudoti pasaulyje pripazintais formatais, tuo paciu juos
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pritaikant vietos auditorijai. Fran$iziy adaptacija Lietuvos tradicinés televizijos kanaluose yra
kompleksinis procesas, kuriam reikia ne tik gilaus vietinés rinkos ir kulttiriniy ypatybiy supratimo,
bet ir kiirybinés strategijos, padedan¢ios pasiekti Zitirovy jsitraukima. Sis procesas apima vietiniy
talenty ir kiiréjy dalyvavima, kultiiriniy elementy integravimg ir tiksling auditorijos poreikiy analize
(Keane & Moran, 2003).

Vietiniy talenty ir kuiréjy jtraukimas | tarptautiniy televizijos fransiziy adaptacijg yra esminis
seékmes faktorius. Vedéjy, teis¢jy ir dalyviy parinkimas atsizvelgiant j vietinés auditorijos
preferencijas padeda uzmegzti emocinj ry$j su ziurovais. Pasak Keane ir Moran (2003), vietiniai
talentai suteikia programoms autentiSkumo ir kultiirinio atpazjstamumo jausma. Pavyzdziui,
Lietuvoje ,,X Faktoriaus* teis¢jai — gerai zinomi ir mylimi Salies atlikéjai — uztikrina stipry rysj su
zilirovais, nes jie yra ne tik populiariis, bet ir pasiekiami per jvairias medijas. Jy dalyvavimas projekte
didina zitirovy lojaluma bei pasitikéjima.

Vietos kuré¢jai ir prodiuseriai taip pat vaidina svarby vaidmenj, pritaikydami tarptautinius
formatus prie vietiniy salygy ir estetikos. Jie turi ne tik iSmanyti globalig franSizés vizija, bet ir jtraukti
nacionalines ypatybes, kurios rezonuoja su vietos auditorija. Tokie elementai gali apimti humoro
stilistika, aktualijas ar net Sventiniy tradicijy atspindzius (Esser, 2013). Pavyzdziui, ,Lietuvos
talentai® integruoja vietos kultiirines nuorodas, tokias kaip nacionaliniai Sokiai ar lietuviskos dainos,
taip iSrySkindami lietuviska identiteta.

Kulturiniy elementy jtraukimas i lietuviskas uzsienio televizijy franSiziy versijas yra dar
vienas svarbus sekmés veiksnys. Keane ir Moran (2003) teigia, kad Sis procesas iSlaiko programas
jdomias ir aktualias vietos auditorijai, kartu uzkirsdamas kelig kultliriniams nesusipratimams.
Lietuvoje tai reiskia vietinés kalbos, humoro, socialiniy normy ir kulttiriniy tradicijy integravimg |
programy turinj. Pavyzdziui, ,,Muzikin¢je kaukeje* dalyvaujantys zmonés daznai jsikiinija j garsius
Lietuvos atlikéjus, o tai sukuria stipry susitapatinimo ir artumo efekta.

Vietos kuréjai siekia pabrézti Lietuvos kultiiros unikaluma, i savo darbus jtraukdami
regioninius akcentus ir istoriniy jvykiy simbolius. Tai ypa¢ svarbu mazose rinkose, kur kultiiriniai
ypatumai daro didele itaka zitirovy pasitenkinimui ir programy priémimui. Creeber ir Martin (2011)
teigia, kad vietos socialinis kontekstas ir auditorijos likesciai atlieka lemiamg vaidmen]j formuojant
televizijos kultiirg.

Nuolatinis vietos auditorijos poreikiy ir lukes¢iy vertinimas yra labai svarbus uZsienio
frangiziy adaptacijos sékmei. Sis veiksnys ypa¢ reik§mingas Lietuvos televizijos rinkoje dél skirtingy
demografiniy charakteristiky ir zitrovy pageidavimy. Auditorijos tyrimy jmonés, tokios kaip
»Kantar”, teikia duomenis, kurie padeda nustatyti televizijos laidy populiarumg, optimaly

transliavimo laikg ir zitrovy susidomé¢jimg konkreciomis temomis. Pavyzdziui, ,,X Faktoriaus®
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transliacijy laikas yra parinktas taip, kad atitikty Seimos vakaro tradicijas, kai televizorius tampa
pagrindiniu laisvalaikio centru (Kantar, 2021).

Siekiant iSlaikyti zitirovy démesj ir patenkinti auditorijos luikescius, biitinas nuolatinis turinio
atnaujinimas. Pasak Jenkins (2006), tai gali buti pasiekiama jtraukiant interaktyvias iniciatyvas,
tokias kaip balsavimo sistemos ar papildomi socialinés medijos elementai. Lietuvoje tokie jrankiai
s¢kmingai naudojami jvairiose tarptautiniy fransiziy adaptacijose, kur auditorija aktyviai balsuoja uz
savo favoritus.

Pagal ,Kantar* (2021) ataskaita, adaptuotos tarptautinés fransizés daznai sulaukia auksty
reitingy Lietuvoje, nes jos atitinka zitrovy lukescius ir suteikia jiems pazjstamg, bet kartu naujg ir
idomy turinj. Pavyzdziui, ,,.Lietuvos balsas* pritraukia didel¢ auditorija, nes zitirovai vertina ne tik
muzikinius pasirodymus, bet ir emocines istorijas bei vietiniy zvaigzdziy dalyvavimg (Kantar, 2021).

Lietuvos televizijos rinkoje sékmingai adaptuojama vis daugiau tarptautiniy televizijos
frangiziy. Sie populiariausiy Lietuvoje perdirbiniy pavyzdZiai parodo, kaip globalios fransizés gali

buti pritaikytos vietinei kultirai ir auditorijai.

»X Faktorius“ yra viena sékmingiausiy talenty Sou franSiziy, pritaikyty Lietuvos rinkai.
Sukurtas Didziojoje Britanijoje, Lietuvoje Sis Sou pradétas rodyti 2012 metais per TV3 kanala.
Adaptacija Lietuvoje islaiké originalios laidos struktiirg ir dekoracijas, taciau buvo pritaikyta vietos
auditorijai per kultiirinius pakeitimus, tokius kaip lietuviskos muzikos integracija ir vietiniy teiséjy
pasirinkimas.

Lietuvos ,,X Faktorius* ypatingg démesj skiria vietiniams talentams, suteikdamas platforma
ne tik dainininkams, bet ir kity zanry atliké¢jams. Esser (2013) teigia, kad kruopsciai suplanuoti
lokalizacijos procesai yra esminiai televizijos formaty globalizacijai, nes jie leidzia Siems formatams
isilieti j kity 8aliy kult@rinius kontekstus. Sou Zifirovai vertina ne tik dalyviy pasirodymus, bet ir jy
asmenines istorijas, kurios sukuria stipry emocinj rysj su auditorija. Vietiniy teiséjy komanda,
sudaryta i§ zinomy Lietuvos muzikos industrijos atstovy, atlieka svarby vaidmenj ne tik atrenkant
talentus, bet ir tobulinant jy pasirodymus. Tokiu biidu Sou tampa ne tik pramoga, bet ir platforma
naujoms muzikos zvaigzdéms atsiskleisti.

Be to, Sou aktyviai naudojasi socialinémis medijomis, kurios padeda palaikyti auditorijos
isitraukimg ir skatina zifirovy aktyvuma. Tokia strategija, kaip teigia Jenkins (2006), leidzia sujungti
tradicing televizijg su skaitmenine erdve, didinant tiek zitirimuma, tiek auditorijos jsitraukima.

Tyrimy bendrovés ,,Kantar“ duomenimis (zr. /-6 priedai), ,,X Faktoriaus* vieno epizodo
ziurimumo vidurkis 2021-2024 metais sudar¢ apie 350 tiikstanciy vyresniy nei ketveri metai Lietuvos
gyventojy. Sie rodikliai pabréZia laidos svarba vietinéje rinkoje. Nepaisant konkurencijos ir ganétinai

ilgo, jau 12 mety trunkancio, laidos rodymo, dél aukstos kokybés produkcijos, vietiniy talenty
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jtraukimo ir efektyvaus kulttirinio pritaikymo strategijy ,,X Faktorius“ iSlieka viena populiariausiy

televizijos laidy Lietuvoje.

»Lietuvos talentai“ — tai talenty Sou, adaptuotas pagal tarptauting ,,Got Talent” fransize,
sukurtg DidZiojoje Britanijoje. Lietuvoje §i laida pradéta rodyti 2009 metais per TV3 kanalg ir greitai
tapo viena populiariausiy televizijos programy. Laida pritraukia jvairiy sri¢iy vietinius talentus,
iskaitant dainininkus, Sokéjus, akrobatus, magus ir kitus atlikéjus, kurie demonstruoja savo
gebéjimus.

Vietiniy talenty jtraukimas yra vienas svarbiausiy Sou se¢kmés veiksniy. ,,Lietuvos talentai‘
ypatingg démesj skiria jvairiy socialiniy ir kulttiriniy sluoksniy atstovams, tuo uztikrindama, kad
programa atspindéty visuomenés jvairove. Be to, dalyviai daznai pasitelkia Lietuvos kulttirinius
elementus, tokius kaip liaudies muzika, tradiciniai Sokiai ar tautiniai kostiumai, kurie stiprina laidos
ry$] su vietine auditorija ir pabrézia Salies kultirinj pavelda.

Teis¢jy komisija, sudaryta i§ zinomy Lietuvos pramogy industrijos atstovy, atlieka ne tik
dalyviy vertinimo, bet ir auditorijos jtraukimo funkcija. Zinomi teiséjai, kurie yra mégstami vietiniy
zitrovy, sustiprina laidos patraukluma.

Lietuviska ,,Got Talent™ adaptacija iSsiskiria stipriu kultiriniy elementy integravimu.
Skirtingai nei originalioje brity fransizéje, Lietuvos versijoje daugiau démesio skiriama tradiciniams
meniniams pasirodymams, kurie yra artimi vietos zitirovy Sirdims. Pavyzdziui, dalyviy pasirodymai
daznai jtraukia temas, susijusias su Lietuvos tautinémis Sventémis, istoriniais jvykiais ar
nacionaliniais simboliais. Tokia strategija padeda ne tik didinti programos aktualuma, bet ir stiprinti
Salies kulttirinés tapatybes suvokima.

Remiantis tyrimy bendrovés ,,Kantar pateikiamais duomenimis (zr. /-6 priedai), laidos
,Lietuvos talentai* vieno epizodo zitrimumo rodikliai 2021-2024 metais vidutiniSkai sieké apie 360
tikstandiy Lietuvos gyventojy vir§ ketveriy mety amziaus. Sie duomenys pabrézia laidos reikime
tradicinés televizijos kontekste ir rodo, kad laida sugeba islaikyti savo vietg rinkoje, nepaisant

besikeicianciy auditorijos jprociy.

,Lietuvos balsas“ —tai tarptautinés olandy talenty Sou ,,The Voice* adaptacija, kuri Lietuvoje
debiutavo 2012 metais per LNK kanala. Si laida tapo viena sékmingiausiy talenty $ou fransiziy alyje,
pritraukianti platy zitrovy ratg dél savo inovatyvios struktiiros ir aukStos kokybés produkcijos.
,Lietuvos balso* unikalumas slypi jo atrankos procese, vadinamame ,,aklyjy atranky* etapu, kurio
metu teis¢jai, remdamiesi tik dalyviy balsais, priima sprendimus, taip pabrézdami balsavimo proceso

objektyvumg ir dalyviy talentg.
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Lietuvos versija, iSlaikydama originalig ,, The Voice* struktiirg, iskaitant aklyjy atranky,
dvikovy ir tiesioginiy pasirodymy etapus, buvo pritaikyta vietinei auditorijai. Sou dalyviai yra
vietiniai talentingi dainininkai, kuriy tikslas — laiméti ,,geriausio Lietuvos balso* titulg. Teiséjy
komisijg sudaro populiarlis Lietuvos muzikos atlikéjai, kurie turi dideli gerbéjy rata ir sugeba
uzmegzti rysj tiek su dalyviais, tiek su auditorija. Sou rysys su $alies kultiira ir auditorijos liikes¢iais
sustiprinamas daznais lietuviy kompozitoriy dainy atlikimais arba tradicinés lietuviskos muzikos
perdirbiniais. Sie kultfiriniai elementai yra labai svarbiis i§laikant $ou originalumg ir pritaikant
tarptauting fransiz¢ prie unikaliy Lietuvos rinkos poreikiy.

Anot tyrimy bendrovés ,, Kantar* (zr. /-6 priedai), laidos vieno epizodo vidutinis zitirimumo
rodiklis 2021-2024 metais sudaré apie 370 tukstanciy Lietuvos gyventojy virs ketveriy mety amziaus,
todél ji iSlieka viena labiausiai zitirimy talenty Sou Salyje.

Be to, ,Lietuvos balsas“ intensyviai naudojasi zZiniasklaidos konvergencijos galimybémis,
jtraukdamas interaktyvias balsavimo sistemas ir socialinius tinklus. Zitirovai gali balsuoti internetu
arba naudodamiesi mobiliosiomis programélémis ir tuo paciu stebéti pasirodymus per televizija. Dél
Sio interaktyvaus dalyvavimo proceso ziiirovai jsitraukia j pasirodymo formatg ir tampa labiau jam
lojaliis.

Be to, laida naudoja socialinius tinklus dalyviy istorijoms, uZzkulisiy akimirkoms ir
papildomam turiniui pristatyti. Tokia strategija padeda uZztikrinti nuolatinj Zitirovy susidomejima net
ir tarp epizody, skatindama dalijimasi turiniu ir tuo paciu uztikrindama platesne laidos sklaida.

,Lietuvos balsas® yra puikus pavyzdys, kaip tarptautiné fransizé gali biiti sé¢kmingai pritaikyta
mazesnéje rinkoje. Integruodama vietinés kultiiros elementus, stiprindama emocinj rysj su zitirovais
ir iSnaudodama skaitmenines technologijas laida sugeba konkuruoti ir nuolat atsiduria populiariausiy

Lietuvos televizijos laidy deSimtuke.

»Muzikiné kauké“ yra adaptacija pagal tarptauting fransize ,,Your Face Sounds Familiar®,
kuri pirma karta pasirod¢ Ispanijoje ir greitai iSpopuliaréjo visame pasaulyje. Lietuvoje Sis Sou
pradétas rodyti 2014 metais per BTV, o véliau buvo perkeltas | LNK kanala, kur toliau sékmingai
tes¢ savo gyvavimg. Sios frangizés pritaikymas Lietuvoje islaiké pagrindinius originalios laidos
elementus — dalyviai, daznai Zinomi visuomenés veikéjai ar garsenybés, scenoje atlicka populiariy
muzikos atlikéjy dainas, jkiinydami juos tiek vokaliai, tiek vizualiai.

Vietingje versijoje ypatingas démesys skiriamas lietuviSkai muzikai ir jsikiinijimams j Salies
atlikéjus. Sis sprendimas padeda uzmegzti glaudesnj ry§j su Lietuvos Zitrovais, kurie gali lengviau
atpazinti ir susitapatinti su nacionaliniais muzikos herojais bei jy kiiriniais.

,Muzikiné kauké* iSsiskiria savo geb¢jimu derinti pramogg ir kiirybiskuma. Dalyviai ne tik

demonstruoja vokalinius gebéjimus, bet ir dirba su profesionaliomis makiazo, stilisty ir choreografy
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komandomis, kad kuo tiksliau atkurty pasirinktus personazus. Toks démesys detaléms padeda ne tik
iSlaikyti auksta produkcijos kokybe, bet ir sukuria jtraukiancig pramogg zitirovams. Pasak Keane ir
Moran (2003), tokio pobiidzio pramogos, kurios jtraukia vietos kultirinius elementus ir pabrézia
kiirybiSkuma, turi didesnj potencialg tapti ilgaamzémis.

Remiantis tyrimy bendroves ,,Kantar* pateiktais duomenimis 2021-2024 mety laikotarpiu (zr.
1-6 priedai), ,,Muzikinés kaukés* vieno epizodo zitirimumo rodikliai vidutiniSkai sudaré apie 340
tukstanciy zitirovy virs ketveriy mety, kas rodo, kad laida yra populiari ir pritraukia jvairaus amziaus
bei skirtingy interesy auditorija.

Lietuvoje ,,Muzikiné kauké® taip pat pasitelkia skaitmenines technologijas ir socialinius
tinklus, kad dar labiau sustiprinty auditorijos jsitraukimg. Socialiniy tinkly platformose suteikiamas
leidimas zitirovams dalintis savo pasteb¢jimais ir komentarais, kaip vienam ar kitam dalyviui pavyko

persiktinijimas ] kitg atlikéja.

»Kaukés“ yra vietiné adaptacija pagal tarptauting fransize ,,The Masked Singer®, kilusig i$
Piety Kor¢jos, kuri greitai tapo globaliu televizijos fenomenu. Lietuvoje Sis Sou pradétas rodyti 2020
metais per LNK kanala, ir nuo pat pirmojo sezono sulauké didelio zitirovy susidome¢jimo. Lietuvos
adaptacija iSlaiké pagrindinius originalaus formato elementus, kuriuose dalyviai, uzmaskave savo
tapatybe po jmantriais meniskais kostiumais, dalyvauja dainavimo konkurse, o teis¢jai ir zilirovai
spéja jy tapatybe.

Lietuviskoje versijoje ypatingas démesys skiriamas tam, kad j konkursa biity jtraukiami
garsis vietiniai Zzmongs; paprastai konkurso dalyviai yra zinomi dainininkai, aktoriai, sportininkai ar
kiti visuomenéje gerai zinomi zmonés. Toks poziiiris padeda uzmegzti stipry rysj su zitirovais, nes
7monés daZnai sieja savo spéjimus su Zinomais vietos pramogy pasaulio atstovais. Sou taip pat
naudojama lietuviska muzika ir vietinés kultiros temos, o tai dar labiau sustiprina vieting atmosfera
ir i§laiko laidos kultiirinj autentiskuma.

Pavyzdziui, ,,Kaukése™ daznai pasirodo atlikéjai, kurie yra pazistami vyresnés kartos
ziurovams, kartu jtraukiant Siuolaikines popkultiiros ikonas, kad laida iSlikty patraukli jvairioms
amziaus grupéms. Vienas i§ pagrindiniy Sou sékmés veiksniy yra nuolatiné intriga. Kiekvienas
pasirodymas kelia klausima — kas slepiasi po kauke? Sis elementas ne tik jtraukia Zi@rovus, bet ir
skatina juos aktyviai dalyvauti spéjimuose per socialinius tinklus ar balsavimo platformas. Tai ne tik
didina laidos populiaruma, bet ir praplecia jos auditorija uz tradicinés televizijos riby.

Remiantis tyrimy bendroves ,,Kantar pateikiamais duomenimis 2021-2024 mety laikotarpiu
(zr. 1-6 priedai), vieno laidos ,,Kaukés* epizodo vidutinis zitirovy skai¢ius sudaré apie 380 tiikstanciy
Lietuvos gyventojy vyresniy nei ketveri metai amziaus. Tai patvirtina, kad Sou yra viena i$

populiariausiy pramoginiy laidy Lietuvoje, kuri sugeba pritraukti ir i§laikyti jvairialyp¢ auditorija.
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,Kaukes* yra puikus tarptautinés fransizés pritaikymo Lietuvos rinkai pavyzdys, iSlaikantis
originalios laidos stiprigsias puses ir tuo pat metu integruojantis vietos kultiirinius elementus. Intrigos
kurimas, vietiniy garsenybiy jtraukimas ir socialiniy tinkly strategijos daro $ig laida ne tik pramogy
industrijos lydere, bet ir inovatyviu formatu, kuris formuoja naujus zitir¢jimo jprocius ir plecia

televizijos pramogy galimybes.

Laidy palyginamoji analizé. Visos paminétos laidos yra labai populiarios Lietuvoje ir daznai
pasiekia aukstus zifirimumo reitingus. Nors programos domina jvairias auditorijas, ,,X Faktorius* ir
,Lietuvos balsas® yra ypa¢ populiarios tarp muzikos mégéjy, tuo tarpu ,,Lietuvos talentai® ir
,»Kaukés®“ labiau orientuojasi i Seimos auditorijg. Geriausias vakaro laikas (angl. prime time) yra
strategiSkai pasirinktas tam, kad biity maksimaliai pritraukiama auditorija. Visos laidos integruoja
vietinius kultirinius elementus, kurie padeda sukurti stipry rys$i su auditorija. Tai apima vietinés
kalbos naudojima, vietinius teis¢jus ir vieting muzika.

Laidos turi stabily ir auksta zifirimumg Lietuvoje. ,,Kaukés® ir ,,Lietuvos balsas* issiskiria
didziausiu zitrovy skai¢iumi, o ,,X Faktorius®, ,,Lietuvos talentai ir ,,Muzikiné kauké* islaiko gan
stabily zitrovy skai¢iy per deSimtmetj. Tai rodo ilgalaikj $iy franSiziy patrauklumg. ,Kaukés® ir
,Lietuvos balsas“ rodo nedidelj zitirovy skaiiaus augima, ypac per pirmuosius metus, kai Sou tik
buvo pradéti rodyti. Tai gali biiti susije su naujumo efektu ir efektyvia reklama.

Minétos fransiziy adaptacijos pastoviai yra tarp populiariausiy Salies laidy, o lyginant jas su
vietiniais zitirimiausiy laidy konceptais, tokiais kaip ,,KK2, , Bu¢iuoju. Ruta“ ir ,,Nuo... Iki“ galima
teigti, jog franSizinés laidos pagal Zitirimuma lenkia vietinés produkcijos laidas. Tarp frans$iziniy laidy
auditorijos vidurkis (2021-2024 metais) sudar¢ apytiksliai 360 tukst., o vietiniy laidy (,,KK2*,
,Buciuoju. Rata“, ,,Nuo... Iki*) apie 310 tiikst. (zr. /-6 priedai). Galime teigti, jog anksCiau paminéty
tarptautiniy franSiziy adaptacija Lietuvoje yra s¢kminga, nes $ios laidos pritraukia platy Zitirovy rata

ir iSlaiko stabily populiaruma per ilga laika.

Siandieniniai tradicinés televizijos i$§ukiai. Vienas didziausiy tradicinés televizijos
Lietuvoje apribojimy, ne tik adaptuojant tarptautines franSizes, bet ir kuriant originaly turinj, yra
salyginai nedideli biudzetai, kurie tiesiogiai veikia turinio kokybe ir kiirybing laisve. Mazoje rinkoje
televizijos kanalai turi ribotas finansines galimybes jsigyti brangias tarptautiniy fransiziy licencijas
ar investuoti ] aukstos kokybés produkcija. Dél to kai kurios fransizés pritaikomos minimaliai,
naudojant paprastesnes dekoracijas, mazesnj komandos nariy skai¢iy arba ribotg techning jranga. Sie
apribojimai daznai daro jtakg vizualiniam formaty pateikimui ir bendram turinio jspiidziui, palyginti

su didesnése rinkose vykdomomis adaptacijomis.
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Tradicinés televizijos tinklelj stipriai veikia transliavimo grafikas ir reklamos intarpai, kurie
nustato grieztas trukmés normas, kas mazina kur¢jy galimybes lanksciai pritaikyti pasakojimo
strukttirg. Lotz (2017) pazymi, kad tradicinés televizijos tinklelis daznai reikalauja standartizuoty
epizody formaty, kurie ne visada atitinka sudétingesniy istorijy poreikius. Palyginti su srautinio
transliavimo platformomis, kur leidziama kiiréjams eksperimentuoti su epizody trukme, pritaikant ja
pagal pasakojimo dinamika, tradiciné televizija dazniausiai to pasitlyti negali.

Dirbtinis intelektas OpenAl (2024b) taip pat iSskiria ne vieng tradicinés televizijos i$§ukj.
Anot jo, televizijos turinys labai priklauso nuo realaus laiko reitingy, kurie atlieka lemiama vaidmen;j
nustatant programy vertinima ir jy tolesnj buvima eteryje. Pagal Nielsen reitingy sistemas ar panasias
metodikas Lietuvoje vertinama, ar laida bus toliau transliuojama, ar bus pasalinta i§ eterio. Tiesioginis
priklausomumas nuo momentinio zZiirimumo veréia transliuotojus teikti pirmenybe¢ programoms,
kurios greitai pritraukia didele auditorija, daznai aukojant eksperimentinj ar niSinj turinj. Todél
tradicinés televizijos prodiuseriai daznai renkasi nusistovéjusius formatus, pavyzdziui, tarptautines
franSizes, uzuot rizikave kurti visiskai originaly turinj.

Be to, prodiuseriai daznai susiduria su laiko ir finansiniais suvarzymais, todél yra priversti
remtis nusistovéjusiomis pasakojimo schemomis, o tai riboja jy galimybes ieskoti naujy zanry. Dél
to kyla sunkumy kuriant savitus ir novatoriskus produktus, kurie galéty iSsiskirti tiek vietos, tiek
tarptautinése rinkose.

Reklaminiai intarpai ne tik sutrumpina efektyvy transliavimo laika, bet ir diktuoja pasakojimo
ritmg. Dél to laidos turinys daznai adaptuojamas taip, kad atitikty reklamos pertrauky poreiki, o tai
gali susilpninti pasakojimo vientisumg ir emocinj jsitraukima. Zitirovai, ypa¢ jaunesné auditorija,
daznai renkasi srautinio transliavimo platformas, kurios suteikia galimybe iSvengti reklamos ir leidzia
ziuréti turinj laisvu grafiku. Tai kelia papildomy i88ukiy tradicinei televizijai, nes ji praranda dalj
auditorijos ir susiduria su poreikiu greitai prisitaikyti prie kintanc¢iy zitréjimo jprociy. Be to,
tradicines televizijos turinys yra stipriai ribojamas technologiniy ir reguliavimo normy.

Sie apribojimai ne tik formuoja turinio kiirimo strategijas, bet ir veréia tradicines televizijos
kompanijas ieSkoti naujy sprendimy, tokiy kaip partnerystés su srautinio transliavimo platformomis
ar investicijos ] niSinius projektus, kurie gali pritraukti auditorijg be tiesioginés priklausomybés nuo
realaus laiko reitingy. Nepaisant to, tradiciné televizija iSlieka svarbi vyresniy zitirovy auditorijai

(OpenAl, 2024b).
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2.2. FranSizés ir perdirbiniai srautinio transliavimo platformose Lietuvoje

Lietuvoje srautinio transliavimo platformos, tokios kaip ,,Go3“, , Netflix* ir ,,Telia Play*,
keiia tradicinj Ziniasklaidos vaizda, atverdamos naujas galimybes auditorijoms ir kiiréjams. Sios
platformos ne tik jgalina asmening turinio vartojimo patirtj, bet ir sidilo kiiré¢jams lankstesnes salygas
turinio vystymui. Steiner ir Xu (2018) pazymi, kad tokios platformos demokratizuoja prieiga prie
turinio, leidzia auditorijai rinktis personalizuota turinj pagal savo poreikius ir kartu mazina
geografines bei kultirines ribas.

Lietuvoje yra palyginti nedaug tarptautiniy franSiziy adaptacijy, kurias galima zidiréti
transliacijy platformose. ,,Go3* taiko lokalizuoty strategija, daugiausia démesio skirdama vietinio
turinio kurimui ir kartu jtraukdama tarptauting sékme atneSusius kiirinius. Toks poziiiris suteikia
iSskirtines galimybes kurti turinj, kuris atitinka vietos poreikius ir kartu pritraukia platesne auditorija.
Pasak Lobato (2017), regioninés platformos daznai veikia kaip erdvés, kuriose iSbandomi nauji
formatai ir pasakojimai.

Palyginti su tradicine televizija, srautinio transliavimo paslaugos Lietuvoje suteikia kiir¢jams
daugiau kiirybinés laisvés. Lotz (2017) pabrézia, kad tokios platformos leidzia eksperimentuoti su
naratyvinémis struktiiromis, temomis ir formato ilgiu, atsizvelgiant i siuzeto poreikius, o ne grieztai
apibréztas televizijos tinklelio taisykles. NiSinis turinys, kuris daznai laikomas komerciskai rizikingu
tradicin¢je televizijoje, dabar atranda savo auditorijg srautinio transliavimo platformose. Smith ir
Telang (2017) pazymi, kad algoritminés rekomendacijy sistemos padeda §j turinj pristatyti
specifinéms grupéms, o tai didina zitirovy jsitraukimg ir lojaluma. Lietuvoje tai leidzia plétoti tokius
projektus kaip dokumentiniai serialai, moksliné fantastika ar teminiai serialai LGBTQ+ auditorijai.

Srautinio transliavimo platformos atveria galimybes pasiekti globalig auditorija,
neapsiribojant vien regioninémis rinkomis. Tikimybe, kad vietinis projektas taps pasauliniu hitu,
padidéja, kai j ji itraukiami ir pasauliniai, ir regioniniai komponentai. Be to, daugiau démesio tokioms
iniciatyvoms skiria lietuviy emigrantai, ieSkantys su savo paveldu susijusios medziagos.

Lietuvoje ,,Go3“ yra viena populiariausiy transliacijy paslaugy. Sis regioninis portalas,
orientuotas  Baltijos Salis, ypa¢ Lietuva, sitilo tiek originalig lietuviska produkcija, tiek tarptautinj
turinj. Joje transliuoti serialai, véliau atsiduria tradicinés televizijos eteryje, pavyzdziui, ,,Mano meilé
karantinas®, ,,Pats brangiausias serialas, ,Ne tau, Martyna“, ,,Medikai paramedikai®, ,,Gelbétojai
iSgelbétojai® ir pan. Tokiu biidu iSbandomas internetinés auditorijos susidomejimas prie$ surandant
Siems kiiriniams vietg standartinés televizijos tinklelyje.

Pasauliné lyderé ,,Netflix“ sitilo globaliai pripazintus serialus ir filmus. Lietuviska platforma
turi mazai turinio su lietuviskais subtitrais ir dar visiSkai neturi vietinio turinio, taciau jos strategija

skatinti lokaly turinj tarp Europos gamintojy gali paskatinti ir Lietuvos kiiréjus orientuotis j tarptautinj
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bendradarbiavima. Lietuvos srautiniy platformy auditorija dazniausiai stebi tarptautines serialy
franSizes ir jy perdirbinius biitent Siame kanale.

,, Lelia Play* platforma siiilo jvairy turinj, apimant; tiek tradicines televizijos programas, tiek
srautinio transliavimo paslaugas. ,,Telia Play* suteikia galimybe vartotojams pasiekti vietinj ir
tarptautinj turinj vienoje vietoje. Viena didziausiy ir brangiausiy tarptautiniy fransiziy adaptacijy Sioje
platformoje yra ,,Tiltas* ir antroji projekto dalis — ,, Tiltas 2, sukurtas pagal ,,The Bridge* formata,
kuriame autoriai sugebéjo integruoti universalias moralines temas ir regionines socialines dinamikas,
tapusias aktualiomis skirtingoms auditorijoms.

Srautiniy platformu isSiikiai. Srautiniy platformy rinka yra itin konkurencinga. Augant
platformy skaiciui, tiek globaliu, tiek vietiniu lygiu, zitirovai susiduria su ,,pasirinkimo pertekliumi‘.
Wayne (2018) teigia, kad konkurencija tarp platformy skatina jas investuoti j ekskliuzyvinj turinj,
ta¢iau tai padidina produkcijos kastus. Lietuvoje platformos, tokios kaip ,,Go3“, susiduria su globaliy
giganty, tokiy kaip ,,Netflix* ar ,,Disney+*, dominavimu, kurie sitilo gausy turinio kiekj. Srautinio
transliavimo platformos privalo nuolat investuoti | naujg turinj, kad iSlaikyty auditorijg. Visgi,
originalios produkcijos kiirimas yra brangus ir rizikingas procesas.

Anot dirbtinio intelekto OpenAl (2024c), srautiniy platformy veikimui biitina uztikrinti auksta
technologine kokybe, apimancia transliacijos stabiluma, personalizacijos algoritmus ir duomeny
apsauga. Taciau Sie technologiniai reikalavimai kelia naujy i$Stkiy. Personalizacijos algoritmai
padeda pritraukti vartotojus, taciau gali sukelti ,,turinio burbulg®, kai zitirovams rekomenduojamas
turinys tampa per daug siauras, neskatinantis tyrinéti naujy zanry ar temy. Be to, duomeny apsaugos
reguliacijos kelia grieztus reikalavimus platformoms, o vartotojy asmens duomeny saugumas yra
viena i§ pagrindiniy technologiniy riziky.

Pasak Jenner (2021), binge-watching strategija padidina zitrovy lojaluma, taciau sukuria ir
i88ukiy. Platformos priverstos nuolat tiekti naujg turinj, kad islaikyty prenumeratorius, nes zitirovai
greitai iSnaudoja esamg produkcija. Intensyvus zitir¢jimas gali sumazinti zitirovy susidoméjima, jei

turinys tampa monotoniskas arba per greitai iSnaudojamas (Jenner, 2021).

2.3. Empirinis franSiziy ir perdirbiniy turinio kiirimo ir prodiusavimo tyrimas

Lynge Stegger Gemzee (2020) nagrinéjo jprasty metody ir teoriniy sistemy, taikomy formaty
adaptacijos tyrimuose, privalumus ir trikumus. Straipsnyje keliamas klausimas dé¢l moksliniy tyrimy,
analizuojanCiy tarptautinius televizijos serialy perdirbinius bei apskritai formaty adaptacija,

metodikos. Autorius i$sako mintj, kad kiiréjai, tokie kaip prodiuseriai ir rezisieriai, daro didele jtaka
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adaptacijoms, kartais ignoruodami sisteminius ar kultiirinius apribojimus dé¢l asmeniniy sprendimy.

Jis pateikia pavyzdj, kur Elwood Reid, vienas i§ JAV televizijos serialo ,,The Bridge” kur¢jy,

adaptuojant §j serialg i§ Danijos ir Svedijos originalo ,,Bron/Broen®, padaré svarby sprendima perkelti

serialo veiksmo vietg i§ Kanados ir JAV pasienio | JAV ir Meksikos pasienj. Anot autoriaus, $is

sprendimas fundamentaliai pakeité serialo tong ir krypti, ta¢iau buvo pagristas tik Reid'o asmeniniu

poziiiriu, o ne sistemos ar rinkos poreikiais (Lynge Stegger Gemzee, 2020).

Norint suprasti, kaip Lietuvos kiuir¢jai ir prodiuseriai adaptuoja tarptautines televizijos

franSizes vietinei auditorijai, kokie pagrindiniai i$$iikiai ir galimybés kyla Sio proceso metu, buvo

atliktas empirinis tyrimas, kuris apémé pusiau struktiruotus interviu su pagrindiniais §ios srities

ekspertais: televizijos kiiréjais, prodiuseriais ir scenaristais, dirbanciais su franSiziy adaptacija

tradicingje televizijoje bei srautinio transliavimo platformose.

2.3.1. Tyrimo objektas, tikslas, uZdaviniai

Tyrimo objektas — tarptautiniy televizijos fransiziy ir perdirbiniy kiirimo bei adaptavimo

procesai Lietuvos rinkoje, ypatinga démesj skiriant kiirybiniy ir prodiuseriniy sprendimy specifikai.

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti, kaip kiir¢jai ir prodiuseriai Lietuvoje adaptuoja tarptautines

Vv —

Tyrimo uzdaviniai:

1.

Nustatyti pagrindinius tarptautiniy fransiziy adaptacijos principus ir jy igyvendinimo
Lietuvoje specifika.

ISanalizuoti kultiirinius, finansinius ir technologinius veiksnius, darancius jtaka fransiziy
adaptacijos procesams.

ISnagrinéti kiirybinés laisvés ir inovacijy taikymo galimybes tradicinéje televizijoje ir
srautinése platformose.

ISanalizuoti TV turinio kiiréjy ir prodiuseriy patirtis adaptacijos procese.

Pateikti rekomendacijas, kaip efektyviau pritaikyti tarptautines televizijos franSizes

Lietuvos rinkoje, atsizvelgiant j vietinius poreikius ir globalias tendencijas.

2.3.2. Tyrimo metodologija, eiga ir etika

Buvo pasirinktas pusiau struktiiruotas interviu metodas, kuris leido lanksciai gilintis }

specifines temas ir iSlaikyti galimybe uzduoti papildomus klausimus. Toks metodas padéjo atskleisti
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respondenty patirtis ir poziiirj  tarptautiniy televizijos franSiziy adaptacija bei kiirybinius procesus
Lietuvos televizijos kanaluose ir srautinio transliavimo platformose.

Respondentai buvo atrinkti jvertinus jy patirtj dirbant su tarptautiniy televizijos fransiziy
adaptacija, darbg tiek tradicingje televizijoje, tiek srautinio transliavimo platformose, ir gebéjima
pateikti jzvalgas apie biudZetinius, technologinius bei kiirybinius i$§tikius. Atrinkti respondentai —
Lietuvos televizijos kiir¢jai, scenaristai ir prodiuseriai, tiesiogiai susije su tarptautiniy fransSiziy
adaptacijos ir kiirybos procesais.

Tyrime dalyvavo trys pagrindiniai ekspertai:

1. Pirmasis respondentas — rezisierius ir prodiuseris, dirbgs su populiariausiomis franSizémis

Lietuvoje, tokiomis kaip ,,X Faktorius® ir ,,Lietuvos talentai.

2. Antrasis respondentas — rezisier¢ ir scenaristé, adaptavusi tarptautines fransizes ,,Tiltas* ir

,,.Lietuvos balsas®.

3. Treciasis respondentas — prodiuseré, turinti patirties kuriant serialus ir televizijos Sou

tradicinése bei srautiniy transliacijy platformose.

Rupsienés (2007) aprasyti etikos principai buvo esminis tyrimo pagrindas, pad¢je uZztikrinti
tyrimo dalyviy teisiy apsauga, saziningg duomeny rinkimg ir naudojima. Prie§ pradedant interviu,
dalyviai buvo informuoti apie tyrimo tiksla, uzdavinius ir jy atsakymy naudojimg mokslinio darbo
rengimo tikslais. Sutikimas dalyvauti buvo gautas zodziu, uztikrinant, kad dalyviai supranta tyrimo
esmg ir dalyvauja savo noru.

Dalyviy atsakymai buvo nuasmeninti — tyrime naudojami tik apibendrinti duomenys. Tyrimo
metu nurodytos pavardés nebuvo vieSinamos, o visi surinkti duomenys buvo apsaugoti nuo treciyjy
Saliy prieigos.

Interviu klausimai buvo formuluojami neutraliai ir pagarbiai, vengiant jautriy temy ar
spaudimo dalyviams atskleisti informacija, kurios jie nenori pateikti. Buvo uztikrinta, kad interviu
vykty dalyviams patogiu metu ir biidu, siekiant uztikrinti jy komfortg. Surinkti interviu duomenys
buvo naudojami tik magistro darbo tikslams. Jie buvo saugomi taip, kad bty uztikrinta jy apsauga.

Interviu buvo struktiruoti i keturias pagrindines temas: adaptacijos principai ir specifika;
kultiiriniai, finansiniai ir technologiniai i$stikiai; kiirybinés laisvés galimybés; inovacijy taikymas
tradicingje televizijoje ir internetinése platformose. Interviu buvo vykdomi laikantis lankstaus
poziiirio. Klausimai buvo modifikuojami priklausomai nuo dalyviy atsakymy ir aptariamy temy.
Interviu metu respondentai buvo kvieCiami pristatyti savo darbo patirt] ir pozifirj 1 tarptautiniy
franSiziy svarba Lietuvoje. Atsizvelgiant | jy atsakymus, buvo uzduodami papildomi, gilesni

klausimai, akcentuojantys konkrecias jy patirtis.
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Interviu metu buvo daromi garso jrasai, kurie véliau transkribuoti ir analizuoti taikant teminj
metoda. Surinkta informacija buvo susisteminta ir naudojama nagrinéjant svarbiausias problemas bei
tendencijas, pasireiskiancias fransiziy pritaikymo procese.

Tyrimo metodika uZztikrino gily respondenty patirciy ir jzvalgy supratima, kas leido atskleisti
kompleksinius tarptautiniy fransiziy adaptacijos procesus Lietuvos kiirybinése praktikose ir jy jtaka
auditorijai.

2.3.3. Tyrimo rezultaty analizé

Visi trys televizijos laidy kiiréjai interviu metu pastebi, kad franSiziy adaptacijos ir
perdirbiniai vis dar dazniau rodomi tradicinéje televizijoje, o srautinése platformose jie tik pradeda
isitvirtinti. Kalbinti ekspertai, kaip vienus rySkiausiy lietuvisky pavyzdziy Siose platformose, ivardija
,» Lelia Play* transliuotas ,, The Bridge* formato adaptacijas ,, Tiltas* ir ,,Tiltas 2.

Pasnekovai pabrézia, kad franSizés yra itin svarbios tiek televizijai, tiek srautinéms
platformoms, nes jos uztikrina Zzitirovy auditorijos stabilumg ir leidzia kur¢jams pasinaudoti
patikrintais formato sprendimais. Pirmasis respondentas akcentuoja fran$iziy pranasuma: ,,Kai kuri
televizijos laidg nuo nulio, tu rizikuoji, ar ji patiks, ar ne. Negali iSbandyti daug dalyky, nes negali
sau leisti prabangos daryti klaidas ir jas taisyti, o pirkdamas franSize, gauni visg know-how — Zinai,
kokios klaidos buvo padarytos ir kaip jy iSvengti. Tu mokaisi i$ kity patirties.“ Antrasis respondentas
pabrézia kiirybinés komandos svarbg ir geb¢jimg bendradarbiauti su tarptautiniais formato kuiréjais,
siekiant iSlaikyti originalios fransizés esmg.

Interviu dalyviai nurodé, kad mazas biudzetas ir ribotos technologinés galimybés yra dazni
iSStikiai Lietuvos kiiréjams. Pirmasis respondentas dalinasi patirtimi, jog adaptuojant tarptautines
franSizes tenka kurti sprendimus, kurie atitikty vietinius biudzetus, bet tuo paciu iSlaikyty kokybe.
Tuo tarpu treciasis respondentas atkreipé démesj, kad televizijos projektai daznai vengia
eksperimentuoti dél didesniy i$laidy ir rinkos riziky, kas stabdo inovacijy procesa.

Riboti biudzetai ir technologijy standartai Lietuvoje iSlieka reikSmingu barjeru siekiant ir
tarptautinio pripazinimo. Treciasis respondentas pasakoja, jog ,labai daug tariamés ir zilirim nisy
parduoti projektus uzsienio kompanijoms, tokioms kaip ,,HBO Max", su tuo paciu ,,Netflix* yra
uzmegztas rySys, bet kol kas su kuo esam susidiire, tai technikos dalykai, nes jy labai auksti
reikalavimai, o tam reikty dideliy investicijy i§ misy pusés*.

Nors pasSnekovai akcentavo mazus biudzetus ir ribotus resursus, taciau pabrézé kiirybinguma
kaip iSeitj. Pasak pirmojo respondento: ,,Mes neturim dideliy biudzety, todél turime biiti kiirybingais
ieSkodami, kaip padaryti ne prastesnj projekta su turimomis 1éSomis*. Projekto ,,Tiltas* pavyzdys

rodo, kad net su ribotais resursais galima pasiekti tarptautinj susidoméjima. Sio lietuviskojo
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perdirbinio rezisieré (antrasis respondentas) pazyméjo, kad adaptuojant formatg reikia kurybiskai
interpretuoti tiek taisykles, tiek forma, siekiant labiau jtraukti lietuviska auditorija, kaip tai buvo
daroma su ,,Tiltas* projektu. Antrasis respondentas akcentavo, kad nors projektas buvo lokalizuotas
Lietuvos auditorijai, jis sulauké didelio susidoméjimo Estijoje ir kai kuriose kitose Salyse, kur su
subtitrais yra transliuojamas jvairiose tarptautinése ,,Telia“ platformose. Anot jos, kurybiniai
elementai, universallis moraliniai sprendimai ar socialinés dinamikos, buvo priimtini ir lengvai
suprantami jvairiy Saliy gyventojams. Pirmasis respondentas prideda, jog ,.jsigilinimas j turinj ir
sugebe¢jimas adaptuoti yra labai svarbiis faktoriai, nes visuomet privalai suvokti, kokig Zinig perduodi
ziirovams*.

Esser (2013) pabrézia, kad tarptautinés fransizés suteikia galimybe kurti turinj, kuris jau jrodé
savo populiarumg globaliu mastu, taciau jy lokalizacija yra biitina norint jgyti vietiniy auditorijy
démesj. Tai atitinka interviu dalyviy nuomong, jog franSiziy seékmeé priklauso nuo kirybinio
pritaikymo vietinéms rinkoms.

Tradicinéje televizijoje franSiziy adaptacijas riboja grieztos formato taisyklés ir Zzitirovy
poreikis létesniam pasakojimui, tuo paciu reikia pastoviai rupintis, kad jis nepamesty démesio.
Pirmasis respondentas akcentuoja, kad kultiiriniai skirtumai daro didele jtaka adaptacijai —
pavyzdziui, létesnis laidos tempas Lietuvos rinkai yra biitinas dé¢l vietiniy zilirovy jpro¢iy. Antrasis
respondentas pabrézé, kad tradicinéje televizijoje zitirovams itin svarbu jtraukiancios istorijos ir
emociniai akcentai, kad pastarieji nenutraukty ziiiréjimo: ,,Televizijoje nuolat stengiamés uzkabinti
zitrova, kad jis neiSeity pasidaryti sumustinio®.

Lietuvos auditorijos dinamika vercia kiiréjus pritaikyti programas prie létesnio tempo, nes,
pasak pirmojo respondento, zilirovai daznai televizoriy zidri kaip fong kitiems uZsiémimams:
,Zitirovui reikia daug kartoti, nes jis dazniausiai nepriséda aktyviai ziaréti ir gilintis. Pavyzdziui,
nuvaziuoju pas mamg arba uosviene, isijungiu savo gamintg formatg ir stebiu akies krasteliu, kaip jie
ziuri. Tai, visy pirma, yra balta misSrain¢, po to yra kotletas arba dar kazkas, ir tiktai SeStoje vietoje
yra fone einantis televizorius ir informacijos tokie tarsi kasniai, kurie juos [zilirovus — aut. past.]
pasiekia j tarpus tarp kotleto kasniy*.

Ekspertai taip pat akcentuoja kultliriniy ypatybiy svarba. Pirmasis respondentas dalijasi, kad
tarptautiniai formatai turi buiti stipriai pritaikyti vietinei auditorijai: ,,Musy zitirovai labiau panasis |
rytietiSky rinky ZzitGrovus. Tai lemia misy formaty létuma ir tam tikrg specifika®. Antrasis
respondentas, pasakodama apie ,, Tiltas“ ir ,, Tiltas 2” adaptacijas Lietuvoje, izvelgia, kad: ,,Moraliniai
zaidimai, pinigy pasirinkimo klausimai yra universalts, taciau kai kurie kultiriniai pokStai néra
suprantami.® Jis pabrézé, kad ,,Tiltas* projekte svarbiausia buvo rasti pusiausvyrg tarp tarptautinio

formato standarty ir lietuviy kultiirinio identiteto. Tai patvirtina Shahaf ir Oren (2013) teiginius, jog
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pasauliniy televizijos formaty lokalizavimo procesas labai priklauso nuo auditorijos kulttirinio
specifiSkumo, siekiant i$laikyti pusiausvyrg tarp globalinio patrauklumo ir vietinio aktualumo.

Nors biudzeto apribojimai lemia kiirybingus sprendimus, taciau apsunkina galimybes su savo
produkcija konkuruoti tarptautinése platformose. Anot pirmojo respondento: ,,Tu paimi idomig idéja
ir sukuri, tavo manymu, labai jdomy formata, bet tu esi labai stipriai ribojamas 1€8y ir tavo id¢ja tampa
per stipri tavo finansinéms galimybéms®. Shimpach (2010) analizuoja, kaip riboti biudzetai vercia
kuréjus tapti novatoriskesniais, o tai atsispindi ir Lietuvos kiiréjy praktikoje. Pirmasis respondentas
pabrézia, jog kiirybingumas tampa vieninteliu biidu pasiekti kokybe su ribotais resursais, kas
patvirtina Shimpach i§sakytus teiginius.

Reitingai stipriai veikia tradicinés televizijos turinio kiirimg. Pirmasis respondentas pastebi,
kad adaptacijy sékmé matuojama realaus laiko auditorijos reakcija: ,,Reitingai labai jtakoja kiirybos
sprendimus. Laida turi biiti nuolat koreguojama pagal tai, kaip jg priima zitirovai‘.

Lyginant su tradicine televizija, respondentai mano, kad srautinés transliacijos paslaugos
suteikia gamintojams daug daugiau kiirybinés laisvés. Sis lankstumas jmanomas dél maZesniy turinio
formos, Zanro, trukmés ir moralés normy apribojimy. Sios platformos yra geriau pritaikytos prie
individualiy vartotojy poreikiy ir leidzia eksperimentuoti su tam tikromis temomis. Kaip pastebi
treCiasis respondentas: ,,Televizijoje iki 22 valandos turi bliarinti (liet. uztuSuoti) krauja,
keiksmazodzius pypinti, ginkly nerodyti. Internetinéje platformoje tu gali rodyti daug daugiau jvairiy
dalyky®“. Pirmojo respondento nuomone srautinéje televizija Lietuvoje vis dar yra ankstyvojoje
kiirimosi stadijoje ir j3 mazai riboja teisinés ir moralinés normos: ,,Internete yra daug chuliganizmo,
daug nesilaikymo nustatyty normy, skirtingai nei televizijoje. Ten dar viskas tik gimsta, ten kaip
laukinis kapitalizmas — laukinis internetas®.

Srautinés platformos leidzia kurti intensyvesnius naratyvus, eksperimentuoti su sezony
struktliromis. Antrasis respondentas iSskyré, kad srautinése platformose dazniausiai zZitirimos serialo
serijos vienu metu, o tai leidzia kurti labiau koncentruotus ir intensyvius siuzetus. Tokie sprendimai
skatina gily jsitraukimg ir emocinj rysj su auditorija.

Tuo tarpu pirmasis respondentas pastebi, kad ne visos fransizés galéty biiti transliuojamos
tokiu budu, kai kurios jy sukurtos ir pritaikomos tik tradicinei televizijai. ,,Tokie formatai kaip ,,X
Faktorius* arba ,,Kaukés® kuria ilgalaikj event ‘g (liet. jvyki). Tu sukuri zmogui veiklos visam arba
dviem ménesiams, ir jei formatg rodysi ,,Netflix* arba ,,Amazon Prime®, tai aiSku, kad jis neturés
populiarumo. Dramaturgija ¢ia labiau orientuota ] ilgalaikio event‘o kiirima“, sako pirmasis
respondentas.

Tradicinés televizijos ir srautiniy platformy auditorijos Zenkliai skiriasi. Tradicinés televizijos
zitirovai daznai yra vyresni ir linke pasyviai vartoti turinj, o srautiniy platformy auditorija — jaunesné

ir aktyviau isitraukusi. Antrasis respondentas pazymi, jog ,internete zmonés padaro aktyvy
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pasirinkimg ziGiréti turinj ir tai skatina atsakingesnj zitréjima®. Tuo tarpu treciasis respondentas taip
pat pastebi srautings ir tradicinés televizijos auditorijy skirtumus: ,,Go3* platformoje jaunimas zitri
,»Gaujy karus®, taciau tradicinéje televizijoje serialas nepasiekia tokiy reitingy“.

Tradiciné televizija iSlieka patraukli, nes yra lengvai prieinama ir teikia daug privalumy.
Kadangi kiiréjai orientuojasi 1 lazy choice (liet. tingaus pasirinkimo) auditorija, informacija yra
paprastesn¢ ir pateikiama neskubant. Antrasis respondentas pabrézia, kad ,televizija yra tingus
pasirinkimas, kai ziiirovas tiesiog jsijungia televizoriy ir lieka prie to, kg mato* .

Interviu metu dalyviai dalijosi nuomonémis apie galima televizijos ir interneto raidg ateityje.
Jy teigimu, interneto platformos tampa eksperimentinémis vietomis, kurios leidzia efektyviau ir
ekonomiskiau iSbandyti id¢jas. Treciasis respondentas pabrézé, kad ,,Go3* daznai testuoja jvairius
zanrus ir formatus, kurie véliau, remiantis platformoje gautais duomenimis, perkeliami j tradicing
televizija.

Antrasis respondentas pazyméjo, kad tokios platformos ne tik praplecia kiiréjy galimybes, bet
ir skatina tradicinés televizijos inovacijas. Jis teigeé, jog srautinése platformose lengviau ,,patikrinti®,
kas veikia ir kokie elementai gali biiti pritaikyti platesnéms auditorijoms. Steiner ir Xu (2018) teigia,
kad tokios platformos suteikia kiir¢jams daugiau kiirybinés laisvés ir leidzia eksperimentuoti su
naujais naratyvais. Si jZvalga atitinka antrojo ir treiojo respondenty pastebéjimus, jog srautinéje
televizijoje daznai eksperimentuojama su zanrais, kurie tradicinéje televizijoje buty per daug
rizikingi.

Anot antrojo respondento: ,, Televizija nemirs. Zmonéms patinka lazy choice, kai jie jsijungia
televizoriy, o programy parinkimg uz juos atlieka kiti“. Pirmasis respondentas prognozuoja, jog

franSizés ir toliau liks populiarios, nes jos yra ,,saugus pasirinkimas mazy Saliy televizijose®.

2.3.4. Tyrimo iSvados ir rekomendacijos

ISanalizavus interviu su televizijos laidy prodiuseriais rezultatus, paaiSkéjo, kad uzsienio
franSizeés ir jy perdirbiniai Lietuvoje ir toliau vaidina svarby vaidmen; tiek tradicinés televizijos, tiek
transliacijy platformy kontekste. Nepaisant to, kad franSizés vis dar labiau paplitusios tradicingje
televizijoje, tokios transliacijos paslaugos kaip ,,Go3“ ir ,Telia Play” sparCiai tampa erdve
eksperimentams. Sios platformos, palyginti su tradicine televizija, suteikia didesne kirybing laisve,
leidzia tyrinéti specializuotas niSas ir kurti patrauklesnius pasakojimus. Kaip iliustracijg galima
paminéti adaptuotg projekta ,, Tiltas®, kuris ne tik atkreip¢ vietinés auditorijos démesj, bet ir sulauke

susidoméjimo i$ viso pasaulio.
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Tradiciné televizijos pramon¢ yra suvarzyta konservatyviy sprendimy ir mazy biudzety, kurie
riboja naujoviy diegimo galimybes. Eksperimentus slopina griezti formato apribojimai ir kiirybinio
lankstumo suvarzymai, todél turinys daznai skiriamas platesnei auditorijai, kuri labiau pritaria
pasyviam vartojimui. Pavyzdziui, tradiciné televizija Lietuvoje daznai renkasi létesnio tempo
pasakojimus, nes zifirovai jg jprastai zitiri kaip fong kasdienei veiklai. D¢l Sios priezasties, siekiant
i8laikyti zitirovy démesj, biitina nuosekliai akcentuoti svarbius siuzeto momentus.

Kad tarptautinés franSizés buty sékmingai pritaikytos Lietuvos rinkai, biitina atlikti iSsamig
Salies kultiiriniy ypatumy analiz¢. Priimant kiirybinius sprendimus biitina atsizvelgti | vietinés
auditorijos kultiirines normas. Pavyzdziui, ,,Tiltas® pasizyméjo universalia moraline ir socialine
dinamika, tac¢iau tam tikri bruozai ir kultirinis humoras buvo pakeisti, kad buty patenkinti vietinés
auditorijos reikalavimai. D¢l Sios priezasties projektas galéjo buti suprastas ir priimtas ne tik
Lietuvoje, bet ir kitose Salyse, kur buvo rodomas su subtitrais.
kiirybin¢ industrija, yra palyginti Zemi technologiniai standartai ir ribotos léSos. Nepaisant to,
kurybiskumas daznai iSkyla kaip atsakymas ] problemg, kaip generuoti idéjas, kurios biity
konkurencingos nepaisant esamy apribojimy.

D¢l transliacijos platformy taip pat keiciasi auditorijos elgsena ir jos jprociai, susij¢ su
medziagos vartojimu. Platformos pritraukia jaunesne auditorija, kuri yra labiau jsitraukusi ir aktyviai
renkasi informacija, kurig nori vartoti. Tai leidZia eksperimentuoti su sezony struktiiromis. Palyginti
su tradicine televizija, transliacijos paslaugos suteikia klientams galimybe pasirinkti epizody skaiciy,
kuri jie nori zifiréti vienu metu. Tai lemia didesnj auditorijos jsitraukimg ir stipresnj emocinj rysj su
turiniu.

Apibendrinant galima teigti, kad uZzsienio franS$izés ir toliau iSlieka patikimas ir paklausus
rinkoje formatas. Taciau S$iy franSiziy sékmé Lietuvoje priklauso nuo gebé¢jimo jas pritaikyti prie
vietinés auditorijos ypatumy. Norint, kad tradicinés televizijos ir transliacijy platformos tapty
konkurencingesnés, biitina skatinti kiirybing laisve, investuoti j technologinius sprendimus ir atlikti
iSsamesn¢ auditorijos reikalavimy analiz¢. Lietuvos prodiuseriams svarbu toliau puoseléti
tarptautinius rySius, eksperimentuoti su formaty lokalizavimu ir ieSkoti budy, kaip integruoti tiek

vietinius, tiek globalius komponentus, kad pasiekty didesn¢ auditorija tiek Lietuvoje, tiek uz jos riby.
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3. FRANSIZIU IR PERDIRBINIU LIETUVOS AUDITORIJOS TYRIMAS

Srautiniy transliavimo platformy populiarumas Lietuvoje sparciai auga, keisdamas auditorijos turinio
vartojimo jpro¢ius. Siy platformy universalumas ir galimybé eksperimentuoti su turinio formatais
sudaro palankias salygas tarptautinéms franSizéms ir jy perdirbiniams jsitvirtinti Siuolaikinéje medijy
terp¢je.

Tyrimo pasirinkima analizuoti buitent srautinése platformose rodomas fransizes ir perdirbinius
lémé jy didéjantis vaidmuo formuojant naujas turinio vartojimo strategijas. Tradicing televizija vis
dar dominuoja vyresnés auditorijos tarpe, taciau jaunesni vartotojai renkasi srautinio transliavimo
platformas dél jy lankstumo, turinio jvairovés ir reklamos nebuvimo. Tokia aplinka sudaro salygas
giliau analizuoti, kaip tarptautinés fransizés pritaikomos vietinei auditorijai, kaip jos paveikia zitirovy
pasirinkimus ir ar gali konkuruoti su tradiciniais turinio formatais.

Sis tyrimas siekia atskleisti, kaip Lietuvos auditorija priima frangizes ir jy perdirbinius
srautinése platformose, kokie veiksniai lemia jy populiarumg ir kokig jtakg daro auditorijos elgsenai
bei palyginti, ar srautinio transliavimo platformos skatina susidoméjima perdirbiniais labiau nei
tradicine televizija. Tyrimo rezultatai suteiks jzvalgy, kurios gali biiti naudingos tiek kiiréjams, tiek

platformy strategijas planuojantiems specialistams.

3.1. FranSiziy ir perdirbiniy auditorijos samprata

Tarptautinés televizijos fransizés ir perdirbiniai tapo svarbia Siuolaikinio pramogy verslo
dalimi, nes gali sudominti daugybe zitirovy visame pasaulyje. Kiiréjams biitina zinoti, dél ko Zzmonés
nori zitiréti jy medziaga ir kaip ji pritaikoma jvairioms terpéms. Remiantis teorinémis jzvalgomis,
Siame skyriuje nagrinéjami pagrindiniai aspektai, darantys jtaka perdirbiniy ir fransiziy auditorijai.

Tarptautinés televizijos fransSizés paprastai yra orientuotos i placig auditorija, taciau jy
adaptacija daznai leidzia patenkinti konkreCiy auditorijos segmenty poreikius. Chalaby (2015)
pazymi, kad tokios franSizés kaip ,,Got Talent" ar ,,The Voice" sukuria universaly turinj, kuris
pritraukia tiek Seimas, tiek jaunima, taip pat jvairias demografines grupes.

Auditorijos segmentacija remiasi amziaus ir kultliriniy ypatumy skirtumais. Jaunesni zitirovai
labiau vertina dinamiSkg ir vizualiai patraukly turinj, tuo tarpu vyresnio amziaus auditorija renkasi
turinj, kuris atspindi jy kultirines vertybes ar socialines normas (Kantar, 2021). Hofstede (2001)
kultiiriniy dimensijy teorija rodo, kad kolektyvistinése visuomenése zitirovai labiau vertina laidas,
akcentuojancias bendruomeniSkuma, o individualistinése — programas, kuriose iSrySkinamas

asmeninis pasiekimas.
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Vienas i§ pagrindiniy veiksniy, lemianciy fransiziy populiaruma, yra geb¢jimas kurti emocinj
ry$i su auditorija. Anot Shahaf ir Oren (2013), tokios laidos kaip ,,X Faktorius" s¢kmingai jtraukia
auditorija, nes jos pasitelkia dalyviy istorijas, kurios rezonuoja su zilirovy asmeninémis patirtimis, o
tai skatina auditorijos lojaluma ir aktyvy dalyvavima.

Socialiniai tinklai tapo esmine tarptautiniy franSiziy auditorijos plétros strategijy dalimi.
Jenkins (2006) pazymi, kad fransizés, tokios kaip ,,Big Brother", iSnaudoja medijy konvergencija,
kuri sujungia tradicing televizijg ir skaitmenines platformas. Socialiniy tinkly jsitraukimas leidzia
ziirovams tiesiogiai bendrauti su turinio kiréjais ir kitais zilirovais, taip skatinant aktyvesnj
dalyvavimg ir ilgalaiki susidoméjimg. Nightingale (2011) teigia, kad auditorijos pasirinkimai vis
labiau priklauso nuo personalizuotos pasiiilos ir naujy zitir¢jimo technologijy.

Lietuvos televizijos vartotojus sudaro jvairios kultiirinés ir demografinés grupés. Turtinga ir
jvairialypé Salies kultlira pasizymi stipriu tautinio tapatumo jausmu ir jsipareigojimu saugoti
tradicijas. Tai akivaizdu televizijos programose, kuriose pabréziami regioninés kultiiros elementai.
Nepaisant to, Lietuvos auditorija taip pat yra imli uzsienio kultiiros produktams, ypac tiems, kurie yra
kultdriskai ir lingvistiskai adaptuoti (Lietuvos Respublikos Kultiiros Ministerija, 2020).

Tarptautinés televizijos franSizés, sékmingai integruojancios pasaulines tendencijas su
vietinémis tradicijomis, neretai sulaukia klestéjimo. Pavyzdziui, ,,.Lietuvos talentai ir ,,X Faktorius*
sugeba pritraukti placig auditorija, nes meistriSkai integruoja vietinius elementus, pavyzdziui,
lietuviska muzika ir Zinomus vietos teis€jus, su tarptautiniy fransiziy elementais.

Zitirovy jpro¢iai yra svarbus veiksnys, j kurj reikia atsizvelgti pritaikant tarptautines fransizes
(Joost & Dr Koos Zwaan, 2012). Lietuvos auditorija daznai renkasi zitréti televizijg vakarais, po
darbo, kai norisi atsipalaiduoti ir pramogauti. Tod¢l populiarios laidos dazniausiai transliuojamos
vakarais, kai didZiausias ziGirovy skai¢ius yra prie televizoriy. Anot Kantar (2021), vyresnio amZiaus
ziurovai dazniausiai renkasi tradicing televizija. Jaunesnioji karta, prieSingai, dazniau ziuri
tarptautinius formatus srautinio transliavimo platformose, o tai rodo didé¢jancia siy platformy svarba.
Be to, Lietuvoje yra gerai iSvystyta technologiné infrastrukttra, leidzianti plaiai naudotis
skaitmenine televizija ir internetiniais turinio teikéjais. Tai padidina turinio prieinamumg ir
pasirinkimo galimybes, suteikdama transliuotojams papildomy galimybiy pasiekti auditorijg jvairiose

platformose (Lietuvos Respublikos RySiy reguliavimo tarnyba, 2020).

3.2. Tyrimo objektas, tikslas ir uZdaviniai

Tyrimo objektas — tarptautiniy televizijos fransiziy adaptacijy ir perdirbiniy auditorija bei jy

vartojimo ypatumai Lietuvoje. Tyrimo tikslas — iSanalizuoti, kaip srautinio transliavimo platformos
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formuoja auditorijos elgseng ir pozilirj | tarptautines franSizes bei perdirbinius, jvertinti jy
populiarumo tendencijas ir vartotojy pasirinkimus.
Tyrimo uzdaviniai:
1. Nustatyti, kokias srautinio transliavimo platformas naudoja Lietuvos auditorija ir kiek
laiko skiria turinio zitiré¢jimui.
2. I8siaiSkinti, kokio tipo turinys (filmai, serialai, dokumentika, realybés Sou ir kt.)
dominuoja tarp srautiniy platformy vartotojy.
3. vertinti tarptautiniy fransiziy perdirbiniy zitir¢jimo daznumg ir pagrindines prieZastis,
lemiancias jy pasirinkima.
4. ISanalizuoti, kaip platformy algoritmai veikia vartotojy sprendimus Zitiréti perdirbinius ir
kaip Sie kiriniai lyginami su originalais.
5. lvertinti, ar perdirbiniy pritaikymas vietos kontekstui ir kultiirai didina jy verte vartotojy
akyse.
6. Nustatyti pagrindinius veiksnius, lemiancius tarptautiniy franSiziy sékme Lietuvoje,

atsizvelgiant | turinio kokybe, aktualumg ir kiirybinés komandos darba.

3.3. Tyrimo metodas, eiga ir etika

Tyrimui pasirinktas kiekybinis metodas, kuriuo siekta analizuoti auditorijos elgesj srautinio
transliavimo platformose, ypatingg démesj skiriant tarptautiniy franSiziy adaptacijoms ir
perdirbiniams. Tyrimas buvo vykdytas naudojant interneting anketing apklausa, patalpintg

platformoje ManoApklausa.lt (https:/www.manoapklausa.lt/apklausa/1710196662/). Sis metodas

uztikrino platy respondenty pasiekiamumga ir efektyvy duomeny surinkima.

Gaizauskaite ir Mikéné (2014) apklausg jvardina kaip ,,duomeny rinkimo metoda, kuriuo
siekiama surinkti sistemingus kiekybinius duomenis apie dideles populiacijas, naudojant specifing
tyrimo priemong — klausimyng®. Jy teigimu, ,,apklausos tyrimo procesas atitinka bendras kiekybinés
socialiniy tyrimy metodologijos nuostatas. Tai procesas, kurio metu atskleidziamos sgsajos tarp
teorijos ir fakty (empiriniy duomeny)* (Gaizauskaité ir Mikéne, 2014).

Sis metodas idealiai tinka nagringjant auditorijos elgesj ir poziiirius, nes leidzia gauti
apibendrintus rezultatus, reprezentuojancius didesn¢ populiacija. Tokiu budu galima kiekybiskai
jvertinti, kaip auditorijos elgesys srautinio transliavimo platformose veikia televizijos franSiziy ir
perdirbiniy populiarumg bei kiirimo strategijas.

Apklausa buvo atlickama vadovaujantis Gaizauskaités ir Mikénés (2014) aprasytomis etikos

normomis. Respondentai buvo informuoti apie tyrimo tikslg ir jy dalyvavimo salygas. Klausimyno
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pradzioje buvo pateikta trumpa informacija, kurioje paaiSkintos franSizés ir perdirbiniy sgvokos,
tyrimo tikslas bei informuota, jog apklausa yra anoniming, o visi gauti atsakymai bus naudojami tik
kaip apibendrinanti duomenys atliekant mokslinj tyrimg. Dalyvavimas buvo savanoriskas, be jokio
spaudimo ar prievartos.

Rengiant tyrimg buvo sukurtas klausimynas, sudarytas i§ 14 klausimy, apimanciy
demografinius duomenis, srautinio transliavimo platformy naudojimo jprocius ir pozilrj i tarptautiniy
franSiziy perdirbinius (pvz., ,,Kaip daznai zitirite perdirbinius?* ar ,,Kaip manote, ar perdirbiniai turi
didesng verte, jei pritaikomi tam tikriems kontekstams ir kultiroms?*‘). Klausimai buvo suformuluoti
taip, kad pateikty kokybine ir kiekybing¢ informacija, apimancig turinio pasirinkimo priezastis,
platformy jtaka ir kultiiriniy ypatumy reikSme.

Apklausg uzpildé 225 respondentai. Atsitiktine imtis buvo pasiekta dalijantis apklausos
nuoroda socialiniuose tinkluose. Apklausoje dalyvavo 153 moterys (68 %) ir 72 vyrai (32 %), kuriy
vidutinis amzius — 42 metai. Respondentai buvo i$ jvairiy Lietuvos regiony, kas uztikrino duomeny
reprezentatyvuma.

Apklausos duomenys buvo automatiskai rinkti per platformos jrankij, tuo uztikrinant jy
patikimuma ir saugumag bei apdoroti naudojant skaitmeninius jrankius, siekiant identifikuoti
atsakymy tendencijas ir reikSmingus skirtumus tarp respondenty grupiy. Atsakymy analiz¢ atlikta
pagal klausimy kategorijas, pabréziant dazniausiai naudojamas platformas, auditorijos ziliré¢jimo
iprocius, pozitrj ] franSiziy adaptacijas ir jy s¢kmés veiksnius. Gauti duomenys buvo analizuojami
siekiant iSsamiai apibiidinti auditorijos pozilirj ir elgesio tendencijas srautinio transliavimo

platformose.

3.4. Tyrimo rezultaty analizé

Respondentai kaip populiariausiag platformg franSiziy adaptacijy zitréjimui pasirinko
,Netflix” — 174 naudotojai (40,3 %). Lietuviskas platformas ,,Go3* ir ,,Telia Play” naudoja 149
respondentai (34,5 %). Kitos platformos: ,,Amazon Prime* (5,6 %), ,,Disney+* (8,1 %), ,,HBO Max*
(6 %) (1 paveikslas). Atsakydami i §j klausima, dalyviai galéjo rinktis vieng arba kelis variantus,
priklausomai nuo to, kokiose srautinése platformose jie Zziiiri franSizes ir perdirbinius. Jei srautinio
turinio platformomis nesinaudoja, tai buvo galima nurodyti kategorijoje ,.kita“. Buvo gauti tik 4 tokie

atsakymai.
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1 paveikslas. Respondenty atsakymy diagrama

Kokias srautinio transliavimo platformas naudojate?

149

B Netflix

BN Amazon Prime

BN Disney+
HBO Max
Lietuviskas (Telia Play / Go3 ir kt.)
Kita

Maziau nei 5 valandas per savait¢ srautinése platformose praleidzia 109 respondentai (48,4
%). 5-10 valandy: 75 respondentai (33,3 %). Daugiau nei 15 valandy: 18 respondenty (8 %) (2

paveikslas).

2 paveikslas. Respondenty atsakymy diagrama

Kiek laiko per savaite praleidZiate ZiGrédami turinj srautinio transliavimo platformose?

BN MaZiau nei 5 valandas
I 5-10 valandy
10-15 valandy
Daugiau nei 15 valandy

Anot apklaustyjy, populiariausias turinys srautinése platformose yra serialai: 165 pasirinkimai
(33,7 %). Labai nedaug atsilieka filmai — 162 pasirinkimai (33,1 %), dokumentika — 101 pasirinkimas
(20,6 %). Realybés Sou ir kitos kategorijos buvo maziau populiarios (7,1 % ir 5,5 %) (3 paveikslas).
Atsakydami i §j klausima, respondentai galéjo rinktis vieng arba kelis variantus, priklausomai nuo jy
mégstamo turinio kiekio. Prie kity atsakymy buvo nurodyta, jog 15 respondenty ziiiri sporto

transliacijas, taciau tai nebuvo statistiskai reikSmingas atsakymas.
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3 paveikslas. Respondenty atsakymy diagrama

Kokio tipo turinj dazniausiai Zitrite?

I Fimai

. serialai

I Dokumentika
Realybés Sou
Kita

Net 111 respondenty (49,3 %) pazyméjo, jog srautinése platformose perdirbinius ziiiri retai.
Retkarciais — 65 respondentai (28,9 %), daznai ar labai daznai — 20 respondenty (8,9 %) (4

paveikslas).

4 paveikslas. Respondenty atsakymy diagrama

Kaip daznai Zidrite perdirbinius (tarptautiniy fransiziy adaptacijas) srautinio transliavimo platformose?

m

I Labai daznai

BN Daznai

BN Retkardiais
Retai
Niekada

Pagrindine priezastini, d¢l kurios ziiiri perdirbinius, respondentai nurodo gerus atsiliepimus:
27,6 %, kiek maziau — regioninj pritaikyma: 23,8 % ir pradinio kiirinio sékme: 22,8 % (5 paveikslas).
Nemaza dalis respondenty (beveik 6 %) nurodé, kad perdirbiniy nezitiri arba net nesuvokia jy kaip

atskiros kategorijos. Atsakydami i §j klausima, apklaustieji gal¢jo rinktis vieng arba kelis variantus.
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5 paveikslas. Respondenty atsakymy diagrama

Kokia priezastis lemia pasirinkima Zidréti perdirbinj?

N Pradinio karinio sékme

I Perdirbiniuose vaidinantys aktoriai

BN Geri atsiliepimai
Noras pamatyti kaip karinys pritaikytas regionui
Kita

Tik 3,6 % respondenty teigia, kad algoritmai daznai rekomenduoja perdirbinius. Anot jy,
algoritmy jtaka néra labai didelé sprendimui zidiréti perdirbinius. Atsakymg retai arba niekada
pasirinko 124 respondentai (55,1 %), retkarc¢iais — 74 respondentai (32,9 %).

Dauguma respondenty (71,6 %) perdirbinius vertina neutraliai. Neigiamai ir labai neigiamai
juos vertina 17,3 %, o teigiamai — tik 11,1 %. Apklaustiesiems atrodo svarbu, kad perdirbiniai biity
aktualts regionui ar kultiirai. Tai nurodo 65,4 % respondenty (14,7 % labai svarbu, 50,7 % svarbu,
bet ne esminis kriterijus). 16,4 % labiau vertina originalus.

Respondentai galéjo pasirinkti atsakinét j klausima apie tai, kas lemia, kad tam tikros fransizés
tampa s¢kmingos, o kitos ne. Beveik visi uzpilde anketas pateiké savo atsakymus. Didzioji dalis jy
mano, kad frans$iziy sékme lemia:

1. Kokybé (tai apima aktorius, scenarijy, vizualinius efektus ir pan.).

2. Pritaikomumas regionui: kultiiriniai ir socialiniai elementai.

3. Marketingas: reklama ir auditorijai pritaikyti kampanijos sprendimai.

3.5. Tyrimo iSvados

Dauguma respondenty naudojasi populiariausiomis srautinio transliavimo platformomis,
tokiomis kaip ,,Netflix“ (40,3 %) ir lietuviskos kilmés platformomis, pavyzdziui, ,,Telia Play* arba
, 303 (34,5 %). Tai rodo, kad tarptautinés ir vietinés platformos sé¢kmingai konkuruoja Lietuvoje.
Dauguma vartotojy praleidzia maziau nei 5 valandas per savaite zitirédami turinj (48,4 %), o apie
33,3 % praleidzia nuo 5 iki 10 valandy. Tai atskleidzia santykinai ribota, taCiau reguliarig srautiniy

platformy vartojimo praktika.
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Dazniausiai vartotojai renkasi serialus (33,7 %) ir filmus (33,1 %), o dokumentika sudaro 20,6
% vartojamo turinio. Realybés Sou (7,1 %) ir kita niSiné medziaga (pvz., sporto transliacijos,
informacinés laidos) yra maziau populiarios. Tai rodo, kad naratyvinis turinys (serialai ir filmai)
iSlieka pagrindiniu auditorijos traukos elementu.

Perdirbiniai zitirimi retai arba retkarciais. 78,2 % respondenty nurod¢, kad juos zitri retai arba
labai retai. Tik 8,9 % auditorijos reguliariai renkasi perdirbinius. Pagrindinés perdirbiniy pasirinkimo
priezastys yra geri atsiliepimai (27,6 %), noras pamatyti, kaip kirinys pritaikytas regionui (23,8 %),
ir originalios franSizés s¢kmé (22,8 %). Tai rodo, kad auditorija pasirenka perdirbinius, kai jie
pasizymi auksta kokybe ir vietinei auditorijai pritaikytomis ypatybémis.

Apie 33,3 % respondenty nepastebi skirtumo tarp perdirbiniy ir originaliy kiriniy
rekomendacijy, o tik 3,6 % nurodo, kad algoritmai daznai rekomenduoja perdirbinius. Algoritmai
retai daro jtakg vartotojy sprendimams dél perdirbiniy pasirinkimo — tik 12 % respondenty nurode,
kad algoritmai daznai arba labai daznai turi jtakos jy pasirinkimams. Tai rodo, kad algoritmy jtaka
perdirbiniy populiarumui yra ribota.

71,6 % respondenty vertina perdirbinius neutraliai, o 18,2 % teigia, kad vietos konteksto ir
kultiiros pritaikymas labai svarbus, siekiant padidinti perdirbiniy verte. Tai patvirtina, kad kokybisSka
adaptacija ir kontekstualumas yra esminiai veiksniai, didinantys perdirbiniy patraukluma.

Respondentai i$skyre turinio kokybe, aktualumg auditorijai, tinkamus aktorius ir kiirybinés
komandos profesionaluma kaip pagrindinius tarptautiniy fransiziy sekmeés veiksnius. Taip pat buvo
paminétas tinkamas pritaikymas regioninei kultiirai ir gerai parengta reklamos kampanija.

Tyrimo rezultatai rodo, kad tarptautiniy fransiziy sékmé Lietuvoje priklauso nuo jy kokybés,
kultiirinio atitikimo, kiirybinés komandos darbo ir efektyvios rinkodaros strategijos. Apklausos
rezultatai rodo, kad srautinés platformos uzima svarbig vieta, taciau didelé dalis turinio vartotojy zitiri
ribotai (maziau nei 5 valandas per savait¢). Perdirbiniai daznai laikomi antraeiliais, palyginti su
originalais, nes dauguma juos vertina neutraliai arba net nesirenka. Platformy algoritmai turi ribota
jtaka perdirbiniy pasirinkimui, o auditorijos sprendimus dazniau lemia kokybiniai ir socialiniai

veiksniai.
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ISVADOS

Atlikus teoring franSiziy ir perdirbiniy sampratos analize, nustatyta, kad labiausiai mokslin¢je
literatiiroje paplitgs tarptautiniy televizijos franSiziy apibrézimas siejamas su jy geb¢jimu perzengti
nacionalines ribas ir prisitaikyti prie skirtingy kulttiriniy bei socialiniy konteksty. Teoriniy Saltiniy
tyrimas parodé, kad perdirbiniai dazniausiai traktuojami kaip naujai sukurtos versijos, iSlaikancios
originalig strukttira, bet modifikuotos pagal tikslinés auditorijos kulturinius poreikius. Tad, galima
konstatuoti, kad teoriniai franSiziy ir perdirbiniy apibrézimai atskleidzia jy esminius bruozus —
universaluma ir lankstuma.

Pusiau struktiiruoty interviu su kiiréjais, prodiuseriais ir scenaristais duomeny analizé parodé,
kad tradiciné televizija, siekdama sumazinti finansing rizikg ir uztikrinti aukstus reitingus, dazniausiai
remiasi jau patikrintais formatais. Tuo tarpu srautinio transliavimo platformos kiirybiniam procesui
suteikia daugiau laisves, nors kartu kelia aukStesnius kokybés ir novatoriSkumo reikalavimus.
Pastebéta, kad Sios platformos dazniau iSbando naujas franSiziy id¢jas, kurias tradiciné televizija
galéty laikyti pernelyg rizikingomis. Lietuvoje sékmingai adaptuoti projektai rodo, kad globaliy
standarty laikymasis, suderintas su vietos specifika, gali sukurti stipry ir ilgalaikj poveiki zitirovy
auditorijai.

Kultiiriniy bruozy integravimas ] tarptautinius formatus yra uZsienio televizijos franSiziy
s¢kmés Lietuvoje pagrindas. Tyrimai rodo, kad Lietuvos auditorija vertina savo kultiiriniy realijy,
iskaitant kalba, humorg ir socialines normas, atpazinimg. Tokia lokalizacija padeda uzmegzti emocinj
ry$] su zilirovais. Svarbu tai, kad vietiniy kultiiriniy elementy integravimas reikalauja kruopstaus
balanso: per didelis lokalizavimas gali atitolinti globalig auditorija, o per mazas — prarasti vietinés
auditorijos susidoméjima.

»Kantar® pateikti statistiniai duomenys parodé, kad tarptautinés franSizés, adaptuotos
Lietuvos rinkai, uzima auki¢iausias pozicijas televizijos reitingy lentelése. Zidirovy apklausos
rezultatai papildé Siuos duomenis, atskleisdami stipry zitirovy rysj su vietos tradicijas atspindinciu
turiniu.

Anketiné¢ audiovizualinio turinio vartotojy apklausa atskleidé, kad Lietuvos zilirovai
pirmenybe teikia tarptautinéms franSizéms, kurios yra kulturiskai pritaikytos vietos rinkai. Srautinio
transliavimo platformose zitirovai dazniau renkasi originaly turinj, pabrézdami jo inovatyvuma ir
personalizuota pasiiilg, tuo tarpu tarptautiniy franSiziy adaptacijos retai sulaukia didesnio démesio
(apklausos duomenimis, tik 1,8 % zitrovy labai daznai renkasi adaptacijas).

Empirinis tyrimas padé¢jo nustatyti, kad lietuviski projektai, kuriuos plétoja srautinio

transliavimo platformos, vis dazniau tampa paklausiis ne tik lokalioje, bet ir globalioje rinkoje. Tokios
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franSizes kaip ,,Tiltas* parodo, kad aukStos kokybés produkcija gali patraukti tiek vietinius, tiek
uzsienio zilirovus.

Auditorijos jprociai sparciai keiCiasi, todél srautinio transliavimo platformos tampa ne tik
pramogy, bet ir edukacijos ar informacijos Saltiniu, ypa¢ jaunesniems vartotojams. Tyrimo rezultatai
leidzia prognozuoti, kad Sis pokytis tik stiprés, todél tradiciné televizija turés imtis naujy strategijy,
norédama iSlaikyti savo pozicijas rinkoje.

Tad galima konstatuoti, kad hipotezé — tarptautinés franSizés ir jy perdirbiniai Lietuvos
televizijos kanaluose sékmingai pritraukia auditorijg, kai kur¢jai adaptuoja turinj, atsizvelgdami |
vietinius kultlirinius elementus, tuo tarpu srautinio transliavimo platformose auditorija dazniau

renkasi originaly turinj, nes Sios platformos uZztikrina didesne¢ personalizuotg pasitila — patvirtinta.
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REKOMENDACIJOS

Lietuvos transliuotojai ir platformos raginami jtraukti daugiau vietinés kultiros elementy,
kad geriau uzmegzty rysj su vietos auditorija. Papildzius lokaliais akcentais, tarptautinés

franSizés gali iSlaikyti savo vietinj charakterj ir sulaukti démesio visame pasaulyje.

Srautinio transliavimo platformos turéty ir toliau naudoti duomeny analize, kad galéty
kurti skirtingy auditorijos poreikius atitinkantj turinj. Personalizuotos patarimy sistemos

padeda i8laikyti Zmoniy susidoméjimg ir patenkinti jy likescius.

Tradiciné televizija vis dar populiari tarp vyresnio amziaus zitirovy. Nors jai sunku
konkuruoti su srautinio transliavimo paslaugomis, ji gali pasinaudoti savo stipriosiomis
pusémis, tokiomis kaip tiesioginés renginiy transliacijos, vietiné publicistika ir unikaliis

projektai, kuriy transliavimas ,,realiuoju laiku® iSlieka svarbus specifinéms auditorijoms.

Kirybinéms komandoms sitiloma pasinaudoti srautinio perdavimo paslaugy teikiama
laisve ir iSbandyti skirtingus istorijy pasakojimo biidus bei epizody trukme. Be to, sitiloma
,ldarbinti“ naujas technologijas (pavyzdziui, virtualios realybés, dirbtinio intelekto ir
pan.), kad biity sukurtas iSskirtinis turinys. Tai galéty pritraukti naujy zitirovy ir i$laikyti

senyjy susidomejima.
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PRIEDAI

1 priedas. 2021 mety rudens TV laidy auditorijos vidurkiai

KANTAR TV auditorijos tyrimas .
TOP20 TV LAIDY S] RUDEN]

TV3 ZINIOS

LEDYNMETIS 3. TV3

KAUKES. LNK

KK2. LNK

X FAKTORIUS. TV3

BUCIUOJU, ROTA. LNK

LEDO $ALIS 2. TV3

LEDYNMETIS 2. EROS PABAIGA TV3. 2 RODYMAS
LEDYNMETIS TV3. 2 RODYMAS

KK2 PENKTADIENIS. LNK

LEDYNMETIS. ZEMYNU ATSIRADIMAS TV3. 3...
PASAULIO VYRY KREPSINIO CEMP ATRANKA. TV...
LNK ZINIOS

MONSTRUY UNIVERSITETAS. TV3

GALVOK. TV3

KALEDUY EGLUTES |ZIEBIMAS. TV3

AUKSINIS PROTAS. LRT

ISVIRKSCIAS PASAULIS. TV3

GERO VAKARO S0U. TV3

FARAI. TV3

0

Saltinis: KANTAR TV auditorijos tyrimas
Duomenys §.m. rugséjo-lapkricio ménesj.

KKANTAR

Saltinis: Kantar, 2021.




TV KANALY POPULIARIAUSIU PROGRAMUY VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 SAUSIS

2 priedas. 2022 mety pirmo pusmecio LNK ir TV3 laidy auditorijos vidurkiai

Nr.

1.

Laidos pavadinimas

LIETUVOS BALSAS. KARTOS

BUCIUOJU. ROTA

KK2

KK2 PENKTADIENIS

NUO...IKI

Zanras

MUZIKINE LAIDA
POKALBIY LAIDA
TV ZURNALAS
TV ZURNALAS

TV ZURNALAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

10,9
10,2
9,4
9,3

9,1

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 VASARIS

Nr.

Laidos pavadinimas

KK2

LIETUVOS BALSAS. KARTOS
KK2 PENKTADIENIS

BUCIUOJU. RUTA

LNK ZINIOS

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Zanras

TV ZURNALAS
MUZIKINE LAIDA
TV ZURNALAS
POKALBIY LAIDA

ZINIOS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

9,6
9,1
8,9
8,7

8,7

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMUY VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 KOVAS

Nr.

1.

Nr.

Laidos pavadinimas

KK2 PENKTADIENIS

KK2
BUCIUOJU. ROTA

LNK ZINIOS

LIETUVOS BALSAS. KARTOS. SUPERFINALAS

Laidos pavadinimas

TV3 ZINIOS

LIETUVOS TALENTAI

FARAI

SPARNAI. UGNIES TRAMDYTOJAI

TAUTOS TARNAS

TV3 kanalo 5 popul

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Zanras

TV ZURNALAS
TV ZURNALAS
POKALBIY LAIDA
ZINIOS

MUZIKINE LAIDA

Zanras

ZINIOS

PRAMOGINE LAIDA

OKUMENTINE DRAMA

FILMAS

SERIALAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

9,2
8,7
8,4
8,1

7,6

Konsoliduotas
reitingas, proc.

10,7
10,1
8,6
8,3

8,3
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TV KANALY POPULIARIAUSIUY PROGRAMUY VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 BALANDIS

Nr. Laidos pavadinimas

1. KK2

2. KK2 PENKTADIENIS
3. NUO...IKI

4. LNK ZINIOS

5. BUCIUOJU. RUTA

Nr. Laidos pavadinimas

1. LIETUVOS TALENTAI

2. TV3 ZINIOS

3. FARAI
4. LA TROSKINYS
5. GALVOK

LNK § 105 [ : e 1aid

Pop

Zanras

TV ZURNALAS

TV ZURNALAS

TV ZURNALAS
ZINIOS

POKALBIY LAIDA

Zanras

PRAMOGINE LAIDA
ZINIOS

DOKUMENTINE
DRAMA

FILMAS

TV ZAIDIMAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

8,4
8,0
7,6
7,3

7,2

Konsoliduotas
reitingas, proc.

9,7

9,2

8,0

7,8

7,3

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 GEGUZE

Nr. Laidos pavadinimas

1. KK2

2. BUCIUOJU. ROTA
3. KK2 PENKTADIENIS
4. NUO...IKI

5. LNK ZINIOS

Nr. Laidos pavadinimas

1. LIETUVOS TALENTAI
2. TV3 ZINIOS

3. FARAI

4. BOLTAS

5. GALVOK

LNK k lo 5 populiariausios laid

Zanras

TV ZURNALAS
POKALBIY LAIDA
TV ZURNALAS
TV ZURNALAS

ZINIOS

TV3 |} lo 5 populiari ios laid

Zanras

PRAMOGINE LAIDA
ZINIOS

DOKUMENTINE
DRAMA

FILMAS

TV ZAIDIMAS

Saltinis: Kantar, 2022.

Konsoliduotas
reitingas, proc.

7,6
7,5
7,4
6,8

6,7

Konsoliduotas
reitingas, proc.

9,6

8,4

7,6

7,5

7,5
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3 priedas. 2022 mety rudens/ziemos LNK ir TV3 laidy auditorijos vidurkiai
TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 RUGSEJIS

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas

Nr. Laidos pavadinimas Zanras reitingas, proc.
1. KK2 TV ZURNALAS 8,1
2. KAUKES. ISLAPTINTAS MUZIKOS SOU PRAMOGINE LAIDA 7,8
3. BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA 7,5
4. NUO...IKI TV ZURNALAS 7,5
5. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS 6,4

TV KANALY POPULIARIAUSIU PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 SPALIS

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas

Nr. Laidos pavadinimas Zanras reitingas, proc.
1. KK2 TV ZURNALAS 9,6
2. KAUKES. ISLAPTINTAS MUZIKOS SOU PRAMOGINE LAIDA 8,1
3. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS 8,1
4. NUO...IKI TV ZURNALAS 8,0
5. BUCIUOJU. RUTA POKALBIUY LAIDA 7,6

TV3 kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas

Nr. Laidos pavadinimas Zanras reitingas, proc.
1. TV3 ZINIOS ZINIOS 9,7
2. X FAKTORIUS PRAMOGINE LAIDA 8,8
3. GALVOK TV ZAIDIMAS 8,1
4. PONAS KUDIKIS FILMAS 7,9

5. KELIAS [ ELDORADA FILMAS 7,7



TV KANALU POPULIARIAUSIU PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 LAPKRITIS

Nr.

Nr.

1.

v

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Laidos pavadinimas Zanras
KK2 TV ZURNALAS
KAUKES. ISLAPTINTAS MUZIKOS Sou PRAMOGINE LAIDA
BUCIUOJU. RUTA POKALBIUY LAIDA
NUO...IKI TV ZURNALAS
KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS

TV3 kanalo 5 populiariausios laidos

Laidos pavadinimas Zanras
TV3 ZINIOS ZINIOS
GALVOK TV ZAIDIMAS
X FAKTORIUS PRAMOGINE LAIDA
DOKUMENTINE
FARAI DRAMA

PASAULIO VYRY KREPSINIO CEMPIONATO

ATRANKA/LIETUVA-PRANCUZIJA SPORTO RUNGTYNES

Konsoliduotas
reitingas, proc.

9,5
9,5
8,6
7,8

7,4

Konsoliduotas
reitingas, proc.

10,2
9,1

8,7

7,6

7,4

TV KANALUY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2022 GRUODIS

Nr.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Laidos pavadinimas Zanras
PREZIDENTO G. NAUSEDOS NAUJAMETIS SVEIKINIMAS SPECi/A\'I'lI)iUOTA
NAUJIEJI SU LNK KANALY SEIMA PRAMOGINE LAIDA
KK2 TV ZURNALAS

INFORMACINE-

LABAS VAKARAS LIETUVA, SU ARTEJANCIAIS ANALITINE LAIDA

KAUKES. ISLAPTINTAS MUZIKOS SOU PRAMOGINE LAIDA

Saltinis: Kantar, 2022.

Konsoliduotas

reitingas, proc.

10,9

10,8

10,0

9,3

9,2
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4 priedas. 2023 mety pirmo pusmecio LNK laidy auditorijos vidurkiai

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 SAUSIS

LNK kanalo 5 populiariausios laid
Nr. Laidos pavadinimas Zanras rlgi,tli‘:‘g’lai:,u::::
1. LIETUVOS BALSAS MUZIKINE LAIDA 11,3
2. KK2 TV ZURNALAS 11,0
3. NUO...IKI TV ZURNALAS 10,6
4. BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA 9,8
5. LNK ZINIOS ZINIOS 8,2

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 VASARIS

LNK kanalo 5 populiariausios laid
Nr. Laidos pavadinimas Zanras r':?t'i':;g:,"::::_
1. LIETUVOS BALSAS MUZIKINE LAIDA 11,5

2. KK2 TV ZURNALAS 10,9

3. NUO...IKI TV ZURNALAS 9,8

4. BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA 9,7

5. LNK ZINIOS ZINIOS 8,5

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 KOVAS

LNK K lo 5 populiariausios laid
Nr. Laidos pavadinimas Zanras r':‘i’t'i‘::::sd,u::s:.
1. KK2 TV ZURNALAS 10,8
2. NUO...IKI TV ZURNALAS 9,9
3. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS 9,1
4. BUCIUOJU. ROTA POKALBIY LAIDA 9,0
5. LIETUVOS BALSAS MUZIKINE LAIDA 8,9

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 BALANDIS

LNK k lo 5 populiari ios laidi
Nr. Laidos pavadinimas Zanras rﬁ?t?:;:::.::::.
1. KK2 TV ZURNALAS 8,9
2. BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA 8,7
3. LIETUVOS BALSAS MUZIKINE LAIDA 8,4
4. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS 8,2
5. NUO...IKI TV ZURNALAS 7,8

Saltinis: Kantar, 2023.
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5 priedas. 2023 mety rudens/ziemos LNK ir TV3 laidy auditorijos vidurkiai

TV KANALU POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 RUGSEJIS.

Nr. Laidos pavadinimas Zanras

1. NUO...IKI TV ZURNALAS

2. KAUKES. [SLAPTINTAS MUZIKOS SOU PRAMOGINE LAIDA
3. KK2 TV ZURNALAS
4, KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS

5. BUCIUOJU. ROTA POKALBIY LAIDA

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas
reitingas, proc.

7,8
7,8
7,3
6,8

6,4

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 SPALIS.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Nr. Laidos pavadinimas Zanras

1. NUO...IKI TV ZURNALAS
2. KK2 TV ZURNALAS
3. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS
4, BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA
5. KAUKES. [SLAPTINTAS MUZIKOS SOU PRAMOGINE LAIDA

Nr. Laidos pavadinimas

1. LIETUVOS TALENTAI
2. TV3 ZINIOS

3. FARAI

4. BJAURUSIS AS

5. PAKALIKAI

TV3 kanalo 5 populiariausios laidos

Zanras

PRAMOGINE LAIDA
ZINIOS

DOKUMENTINE
DRAMA

FILMAS

FILMAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

9,2
9,0
9,0
8,9

8,6

Konsoliduotas
reitingas, proc.

10,6

9,9

9,4

8,4

8,3
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TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMUY VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 LAPKRITIS.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Nr. Laidos pavadinimas

1. KAUNO KALEDY EGLUTES [ZIEBIMAS
2. KK2

3. NUO...IKI

4, KK2 PENKTADIENIS

5. KAUKES. [SLAPTINTAS MUZIKOS $OU

Zanras

PRAMOGINE LAIDA
TV ZURNALAS
TV ZURNALAS
TV ZURNALAS

PRAMOGINE LAIDA

TV3 kanalo 5 populiariausios laidos

Nr. Laidos pavadinimas

1. LIETUVOS TALENTAI

2. TV3 ZINIOS

3. KRUDZIAI 2. NAUJASIS AMZIUS
4. FARAI

5. GALVOK

Zanras

PRAMOGINE LAIDA
ZINIOS
FILMAS

DOKUMENTINE
DRAMA

TV ZAIDIMAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

11,8
9,7
9,7
9,4

9,2

Konsoliduotas
reitingas, proc.

10,6

10,3

9,5

8,8

8,3

TV KANALY POPULIARIAUSIUY PROGRAMUY VIDUTINE AUDITORIJA. 2023 GRUODIS.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Nr. Laidos pavadinimas

1. KK2-15. JUBILIEJINE NAUJYJY METY SVENTE

2. PREZIDENTO G. NAUSEDOS NAUJAMETIS SVEIKINIMAS
3. KK2

4. KAUKES. ISLAPTINTAS MUZIKOS SOU

5. BUCIUOJU. RUTA

Zanras

TV ZURNALAS

SPECIALIZUOTA
LAIDA

TV ZURNALAS
PRAMOGINE LAIDA

POKALBIY LAIDA

TV3 kanalo 5 populiariausios laidos

Nr. Laidos pavadinimas

1. TV3 ZINIOS

2. VIENAS NAMUOSE

3. LIETUVOS TALENTAI

4. GALVOK

5. VIENAS NAMUOSE 2. PASIKLYDES NIUJORKE

Saltinis: Kantar, 2023.

Zanras

ZINIOS
FILMAS
PRAMOGINE LAIDA
TV ZAIDIMAS

FILMAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

11,5

10,2
9,6

9,1

Konsoliduotas
reitingas, proc.

10,8
10,5
10,1
9,4

9,2
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6 priedas. 2024 mety pirmo pusmecio LNK laidy auditorijos vidurkiai

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2024 SAUSIS.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas

Nr. Laidos pavadinimas Zanras reitingas, proc.
1. LIETUVOS BALSAS. KARTOS PRAMOGINE LAIDA 10,7
2. KK2 TV ZURNALAS 10,2
3. NUO...IKI TV ZURNALAS 9,4
4. BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA 9,0
5. LNK ZINIOS ZINIOS 8,4

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2024 VASARIS.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas

Nr. Laidos pavadinimas Zanras reitingas, proc.
1. LIETUVOS BALSAS. KARTOS PRAMOGINE LAIDA 10,2
2. KK2 TV ZURNALAS 9,5
3. BUCIUOJU. ROTA POKALBIY LAIDA 9,2
4. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS 9,0
5. MUZIKINE KAUKE PRAMOGINE LAIDA 8,9

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMU VIDUTINE AUDITORIJA. 2024 KOVAS.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Konsoliduotas

Nr. Laidos pavadinimas Zanras reitingas, proc.
1. NUO...IKI TV ZURNALAS 9,1
2. KK2 TV ZURNALAS 9,1
3. KK2 PENKTADIENIS TV ZURNALAS 8,1
4. MUZIKINE KAUKE PRAMOGINE LAIDA 8,0
5. BUCIUOJU. RUTA POKALBIY LAIDA 8,0
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TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2024 BALANDIS.

Nr.

1.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Laidos pavadinimas

KK2 PENKTADIENIS
KK2

MUZIKINE KAUKE
BUCIUOJU. RUTA

NUO...IKI

Zanras

TV ZURNALAS
TV ZURNALAS
PRAMOGINE LAIDA
POKALBIY LAIDA

TV ZURNALAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

8,4
7,8
7,8
7,5

7,3

TV KANALY POPULIARIAUSIY PROGRAMY VIDUTINE AUDITORIJA. 2024 GEGUZE.

Nr.

LNK kanalo 5 populiariausios laidos

Laidos pavadinimas

LIETUVOS BALSAS. KARTOS
KK2

BUCIUOJU. RUTA

FINALAS. LIETUVOS BALSAS. KARTOS

NUO...IKI

v

Saltinis: Kantar, 2024.

Zanras

PRAMOGINE LAIDA
TV ZURNALAS
POKALBIY LAIDA
PRAMOGINE LAIDA

TV ZURNALAS

Konsoliduotas
reitingas, proc.

6,6
6,5
6,4
59

5,7
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KLAUSIMYNAS

Pusiau struktiiruotas interviu su TV Sou kur¢jais, prodiuseriais ir scenaristais, dirbanciais tiek

tradicingje televizijoje, tiek srautinio transliavimo platformose.

I1.

I11.

IVv.

10.

11.

12.

13.

IZanginiai klausimai

Papasakokite apie savo patirtj dirbant su tarptautinémis televizijos franSizémis. Kokiy
projekty adaptacijoje Lietuvoje dalyvavote?

Kaip vertinate tarptautiniy fransiziy reikSme Lietuvos zZiniasklaidos rinkai?

Adaptacijos principai ir ju specifika Lietuvoje

Kokie yra pagrindiniai principai, kuriy laikomasi adaptuojant tarptautines franSizes
Lietuvos rinkai?

Kiek svarbu islaikyti originalaus franSizés elementus, ir kaip jie derinami su vietiniais
auditorijos poreikiais?

Ar susiduriate su kultiriniais i$$tikiais, pritaikant tarptautines franSizes Lietuvoje? Kaip
juos sprendziate?

Kultiiriniai, biudZetiniai ir technologiniai veiksniai

Kaip kultiiriniai skirtumai veikia adaptacijos procesa? Ar yra elementy, kuriuos sudétinga
integruoti dél kultairiniy skirtumy?

Kokios yra pagrindinés biudzetinés klititys, adaptuojant tarptautines fransizes? Kaip jos
sprendziamos?

Kaip technologiniai sprendimai prisideda prie adaptacijos proceso? Ar Lietuvoje
technologiné infrastruktiira tam pakankama?

Kirybiné laisvé ir inovacijos

Kiek kiirybinés laisvés turi vietos kuir¢jai adaptuodami tarptautines franSizes? Kokiose
srityse ji dazniausiai apribota?

Ar srautinio transliavimo platformos suteikia daugiau galimybiy inovacijoms, palyginti su
tradicine televizija? Kokiais aspektais?

Kokiy inovacijy pasitaike jusy praktikoje, adaptuojant fransizes Lietuvoje?

Rinkos tendencijos ir rekomendacijos

Kaip, Jisy nuomone, siekiant efektyviau patenkinti vietos auditorijos poreikius, reikéty
keisti tarptautiniy fransSiziy adaptacijos procesus Lietuvoje?

Kokias rekomendacijas pasitlytuméte prodiuseriams ir karé¢jams, dalyvaujantiems

tarptautiniy franSiziy kiirime?
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VI

14. Kokios yra potencialios galimybés Lietuvos televizijoms ir transliacijy platformoms
pritraukti platesne tarptauting auditorija?
Baigiamieji klausimai

15. Kaip, jusy nuomone, Lietuvos rinka galéty geriau iSnaudoti tarptautiniy franSiziy
potencialg?

16. Ar yra dar kazkas, ka norétuméte pridurti apie savo patirtj ar jzvalgas Sia tema?
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ANKETA

Auditorijos elgesio tyrimas. Tarptautinés televizijos franSizés — tai programos ar jy paketai, kurie
sékmingai eksportuojami ir adaptuojami kitose Salyse, pritaikant juos vietos rinkos poreikiams ir
kultiiriniams ypatumams. Tyrimu siekiama iSsiaiSkinti, ar srautinio transliavimo platformy
naudojimas daro jtaka fransiziy populiarumui ir kiirimo kryp¢iai. Apklausa yra anoniminé. Pildymas
trunka apie 10 min. Visi gauti atsakymai bus naudojami tik kaip apibendrinti duomenys atliekant

mokslinj tyrimg.

Lytis/Amzius/Gyvenamoji vieta

1. Kokias srautinio transliavimo platformas naudojate? (keli galimi atsakymai)

e Netflix

¢ Amazon Prime

e Disney+

e HBO Max

e Lietuviskas (Telia Play / Go3 ir kt.)
e Kita

2. Kiek laiko per savaite praleidziate Zitirédami turinj srautinio transliavimo platformose?
e Maziau nei 5 valandas
e 5-10 valandy
e 10-15 valandy

e Daugiau nei 15 valandy

3. Kokio tipo turinj dazniausiai ziirite? (keli galimi atsakymai)
e Filmai
o Serialai
e Dokumentika
e Realybés Sou

¢ Kita

4. Kaip daznai ziurite perdirbinius (tarptautiniy franSiziy adaptacijas) srautinio transliavimo
platformose?

o Labai daznai
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e Daznai

e Retkarciais
e Retai

e Nickada

5. Kokia priezastis lemia pasirinkimg zitiréti perdirbinj? (keli galimi atsakymai)
e Pradinio kiirinio sekmé
e Perdirbiniuose vaidinantys aktoriai
e QGeri atsiliepimai
e Noras pamatyti kaip kiirinys pritaikytas regionui

e Kita

6. Ar platformy algoritmai dazniausiai rekomenduoja jums perdirbinius?
e Taip, daznai rekomenduoja perdirbinius
o Kartais rekomenduoja perdirbinius
o Labiau rekomenduoja originalius kiirinius

e Nepastebéjau skirtumo tarp perdirbiniy ir originaly

7. Kaip daznai algoritmy rekomendacijos turi jtakos jiisy sprendimui zitiréti perdirbinius?
o Labai daznai
e Daznai
o Retkarciais
e Retai
e Niekada

8. Kaip vertinate perdirbinius palyginus su originaliais kiiriniais?
e Labai teigiamai
e Teigiamai
e Neutraliai
e Neigiamai

e Labai neigiamai

9. Kaip manote, ar perdirbiniai turi didesng¢ vertg, jei pritaikomi tam tikriems kontekstams ir
kulttiroms?

o Taip, tai labai svarbu

64



Taip, bet tai néra bitina

Ne, labiau vertinu originalus

10. Ar dazniausiai renkatés tarptautinius perdirbinius, kuriuos jau matéte originalo versijoje?
Taip, daznai perzitiriu perdirbinius, kai jau esu mates originala

Kartais perzitriu perdirbinius, kai esu mates originalg

Dazniausiai zitiriu tik vieng versija, originalg arba perdirbinj

Nesirenku perdirbiniy, kai esu mates originala

11. Kaip manote, ar srautinio transliavimo platformos skatina jusy susidoméjima perdirbiniais

labiau nei tradiciné televizija?

Taip, srautinio transliavimo platformos skatina labiau
Skatina vienodai, tiek platformos, tiek televizija
Ne, labiau skatina tradiciné televizija

Neturiu nuomoneés

12. Kas, jusy nuomone, lemia, kad tam tikros franSizés tampa sékmingos, o kitos ne?

(pasirenkamas klausimas)

13. Kiek jums svarbu, kad perdirbinys biity kuo artimesnis originalui?
Labai svarbu, turi biiti iStikimas originalui

Svarbu, bet pritaikymai yra priimtini

Nesvarbu, svarbiausia kokybé

Nemanau, kad tai svarbu

14. Kiek svarbu, kad perdirbinio turinys biity aktualus jisy regionui ar kulttrai?
Labai svarbu

Svarbu, bet tai néra esminis kriterijus

Nesvarbu

Man labiau patinka originalo versija
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