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Reik§miniai ZodZiai: negatyvumas, rinkimy kampanija, negatyvi politiné reklama, 2019 m. Lietuvos
savivaldos rinkimai, daugiapartiné sistema.

Siame darbe nagrin¢jama koks buvo negatyvios politinés reklamos mastas ir kokios aplinkybés leido
prognozuoti negatyvios politinés reklamos panaudojimg 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimuose.
Teorinéje dalyje apzvelgiami svarbiausi negatyvumo rinkimuose tyrimy klausimai, identifikuojami
veiksniai, galintys prognozuoti intensyvesnj negatyvios politinés reklamos panaudojimg Lietuvos
rinkimuose, iskeliamos hipotezés. Empirinéje dalyje pristatomas 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy
politinés reklamos duomeny rinkinys ir apibendrinami kiekybinés analizés rezultatai.
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Ivadas

Kiek istorijoje vyko rinkimai, tick, matyt, kandidatai nevengdavo pakritikuoti vienas kitg. Tali
rinkiminés konkurencijos dalis, be to kazi ar i§ viso galéty vykti politiné kova. Jau 64 m. pr. Kr., kai
Markas Ciceronas kandidatavo j Romos konsulus, jo brolis Kvintas Ciceronas parasé jam laiskg su
patarimais kaip laiméti rinkimus ir vienas i§ patarimy skambéjo taip: ,,Nepakenkty, jei jiems [rinkéjams]
biity priminta, kokie niekSai yra tavo varzovai ir kiekviena proga jiems buty lipdomi nusikaltimai,

seksualiniai skandalai ir korupcija, kuriais jie patys uzsiémeé.*!

Kalbant apie modernius laikus, JAV istorikai yra aprase¢ negatyvumg rinkimy kampanijose jau
XVII-XIX a. amziuose, kai rinkimy konkurentai vienas kito atzvilgiu vartodavo, pavyzdziui, tokius
epitetus kaip ,,zudikas®, ,kanibalas“, ,despotas®, , monstras*.? Modernios Lietuvos demokratiniai
rinkimai XX a. pirmoje puséje taip pat ne iSimtis. Politiniy organizacijy komunikacijoje nevengta
tarpusavio kritikos, pavyzdziui, Lictuvos krik§¢ioniy demokraty partija oponenty nevengdavo vadinti
,bedieviais“, o $ioji kritikuota dél elitizmo ir kaltinta gresian¢iu valstie¢iy i$naudojimu.® Naujausiy —

2024 m. — Lietuvos Respublikos Seimo rinkimy kampanijoje negatyvi komunikacija taip pat naudota.*

Galima teigti, kad negatyvumo paplitimg rinkimuose parodo ne tik anekdotiniai pavyzdziai, bet
ir moksliniai tyrimai, kuriais siekta atskleisti skirtingus negatyvumo mastus skirtingy Saliy rinkimuose.
Europoje tyrinétas negatyvumo mastas laikotarpiu 1980-2006 m.: Vokietijoje Siuo laikotarpiu partijy
negatyviy transliacijy televizijoje mastas svyravo nuo 5 iki 30 proc., Jungtinéje Karalystéje nuo 35 iki
52 proc., Nyderlanduose nuo 21 iki 41 proc.® JAV negatyvumo mastg galima matyti ir ilgesniame
laikotarpyje, tiesa, kai kuriy manymu, ir su augimo tendencija — 1960 m. tik 10 proc. politiniy reklamy
buvo negatyvios, 1980 m. 30 proc., 0 2008 m. — daugiau nei 60 proc.® Nepaisant skirtingy negatyvumo

matavimo budy — matuojant siaurali, tik politing reklama, konkrec€ig jos rasj, ar pla¢iai, visg rinkimy

1 Quintus Tullius Cicero, How to Win an Election: An Ancient Guide for Modern Politicians, (Princeton, New Jersey:
Princeton University Press, 2012), 79.

2 John G. Geer, In Defense of Negativity, (Chicago: The University of Chicago Press 2006), 8-9.

% Bernardinai, Lietuvos politinés partijos prie$ §imta mety: nuo kontrabandinés spaudos iki arsios agitacijos, Bernardinai,
zitréta 2024 m. gruodzio 31 d., https://www.bernardinai.lt/lietuvos-politines-partijos-pries-simta-metu-nuo-kontrabandines-
spaudos-iki-arsios-agitacijos/

4 Pavyzdziui, LR Seimo narys Robert Puchovi¢, Facebook Ad Library, Zitiréta 2024 m. gruodzio 31 d.
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1456204868423001,

Lrytas, G. Landsbergis nuogastauja dél naujosios valdanciosios koalicijos: klausimas, ar pirmuoju smuiku grie§ ne R.
Zemaitaitis, Lrytas, Ziiréta 2024 m. gruodzio 31 d., www.Irytas.|t/lietuvosdiena/aktualijos/2024/08/21/news/g-landsbergis-
nuogastauja-del-naujosios-valdanciosios-koalicijos-klausimas-ar-pirmuoju-smuiku-gries-ne-r-zemaitaitis-33758873

5 Annemarie S. Walter, Negative Campaigning in Western Europe: Similar or Different?, Political Studies, 62 (S1), (2014),
52.

6 John G. Geer, The News Media and the Rise of Negativity in Presidential Campaigns, Political Science & Politics, 45, No.
3, (2012): 422.
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kampanijos tong — galima teigti, kad negatyvumas yra reikSminga Vakary demokratijy rinkimy

kampanijy dalis, aptinkama tiek Siaurés Amerikoje, tick Europoje.

Vienas i§ paradoksy, skatinantis politikos moksly tyréjus dométis negatyviomis rinkimy
kampanijomis — aktyvus jy naudojimas nepaisant vyraujan¢ios neigiamos rinkéjy nuomonés apie
kandidaty negatyvuma’. Ieskant paaiskinimo $iam paradoksui, pirmiausia svarbiis tyrimai, kurie parodo
kaip zmogus skirtingai reaguoja, priima negatyvia ir pozityvig informacija. Antras svarbus aspektas —
negatyvios rinkimy kampanijos efektyvumas rinkimy metu, kiek jos naudotojai gali pakenkti savo
blisimam rezultatui dél vadinamo ,,atatrankos® efekto, o kiek neigiama komunikacija gali susilpninti
oponento pozicijas; be to — kaip tai veikia kampanijose dalyvaujant daugiau nei dviem kandidatams.
Trecias itin tyréjus dominantis klausimas taip pat padiktuotas ekstensyvaus neigiamy rinkimy kampanijy
paplitimo — jeigu kandidatai jg aktyviai naudoja, kaip tai atsiliepia visai politinei, demokratinei sistemai,
negatyvumas kenkia demokratijai, o gal jai padeda? Issami $iy klausimy apzvalga su nuorodomis j

literattirg pateikiama antrame $io darbo skyriuje.

Ketvirtas, ir Siam darbui aktualiausias klausimas, dominantis tyréjus yra ne apie negatyvumo
poveikj, bet apie sprendima negatyviai komunikuoti rinkimy kampanijoje. Vyrauja pozitris, kad
kandidatas sgmoningai apsisprendzia tokiu buti dél kokiy nors priezaséiy ir yra kampanijos kontekstas,
aplinkybés, kurie tokj sprendimg paskatina, arba atvirkséiai. Baiti negatyviu yra strategijos dalis ir jeigu
yra strategija jgyvendinantis sprendimas, tai gali buti atrasti ir veiksniai, padedantys prognozuoti jj,
paaiskinti jj. Tyréjai yra identifikave jvairias svarias aplinkybes — nuo kandidato politinio statuso,
konkurencinés padéties ar lyties, iki kampanijos laikotarpio, porinkiminés koalicijos plany ar rinkimuose
turimy resursy. Negatyvumg skatinan¢iy aplinkybiy tyrimai iSsamiai pristatomi ir apibendrinami

teorinéje dalyje keliant Sio darbo hipotezes.

Negatyvumas rinkimy kampanijose tyrinétas placiai ne tik JAV, kur mokslinis jdirbis yra
reik§mingiausias. Tirtos rinkimy sistemos Europoje, lyginta net pasauliniu lygiu. Pasitlyta daug svarbiy
atsakymy j dominancius klausimus — kodél naudojama, kaip veikia, kokiomis saglygomis atsiranda. Tad

ka dar naujo galima atrasti tiriant negatyvuma Lietuvos rinkimuose?

" Pavyzdziui, Pew Research Center, Additional Findings, Pew Research Center, Ziiiréta 2025 m., sausio 4 d.,
https://www.pewresearch.org/politics/2004/02/19/additional-findings/;
John G. Geer, In Defense of Negativity, (Chicago: The University of Chicago Press, 2006), 2.
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Svarbu ne tik tai, kad rinkéjams nepatinka kandidaty negatyvumas. Kai kuriy pastebéta, kad
negatyvumo mastai yra didesni dvipartinése sistemose nei daugiapartinése.® Vienas i§ paaiskinimy tam
— kai rinkimuose varzosi daugiau nei du kandidatai, negalioja taip vadinama nulinés sumos Zaidimo
logika. Vieno i§ kandidaty balsy praradimas nebutinai reiSkia pozicijos pageréjimag antrajam. Vieno
kandidato pozicijos poky¢iai gali reiksti jvairius pakitimus kity kandidaty pozicijose. Kitaip tariant,
kandidatui A efektyviai panaudojus negatyvig politing reklamg prie$ oponentq B, nuo $io nusisuke
rinkéjai gali balsuoti ir uz Kitus kandidatus C (ne uz tg, kuris panaudojo (A) ir ne uz ta, kuriam adresuota
(B)). Taigi, norin¢iam naudoti negatyvia politing reklama daug sunkiau apskai¢iuoti to potencialig nauda
savo galutiniam rezultatui rinkimuose.® Tac¢iau, nepaisant to, kad Lietuvoje yra daugiapartiné sistema,
konkurentai rinkimuose vis tiek Kkartais renkasi biti negatyviais oponenty atzvilgiu.® Taigi, kyla

klausimas, kas tokiomis saglygomis skatina kandidatus taip elgtis.

Siekiant atsakyti j § probleminj klausima, apsispresta tirti kandidatus naudoti negatyvia politing
reklamg skatinanCius veiksnius Lietuvos savivaldos rinkimuose. Bitent Lietuvos savivaldos rinkimy
pasirinkimas leidzia pagilinti tyrimy lauka keliais aspektais. Kandidaty negatyvios politinés reklamos
naudojimas mazai tyrinétas Siuose trijuose aktualiuose kontekstuose: esant pirmam ir antram rinkimy

turui, savivaldos lygio rinkimuose ir apskritai Lietuvos rinkimy kampanijose.

Pirma, pokytis i§ pirmo ir antrojo rinkimy turo yra svarbi konkurenciné aplinkybé Siame
kontekste, nes pereinama i§ konkurencijos tarp daugelio kandidaty j dvikovos rinkimus (Sio principo
svarba iSdéstyta anksciau). Taciau, rengiant §j darbg Zinoma, kad pirmyjy ir antryjy tury aplinkybé
rim¢iau nagrinéta tik F. Borba analizuojant 2006 ir 2011 m. Brazilijos Prezidento rinkimus.! Tai tik

8 Walter, Negative Campaigning in Western Europe, 54.

Travis N Ridout, Annemarie S Walter, Party system change and negative campaigning in New Zealand, Party Politics, 21,
6, (2015), 982-992.

9 Kasper M. Hansen, Rasmus Tue Pedersen, Negative Campaigning in a Multiparty System, Scandinavian Political Studies,
31, No. 4, (2008), 422-423;

Annemarie S. Walter, Choosing the enemy: Attack behaviour in a multiparty system, Party Politics, 20, No. 3, (2014), 312;
Annemarie S. Walter, Cees van der Eijk, Unintended consequences of negative campaigning: Backlash and second-
preference boost effects in a multi-party context, The British Journal of Politics and International Relations, 21, 3, (2019),
623;

Vincenzo Galasso, Tommaso Nannicini, Salvatore Nunnari, Positive Spillovers from Negative Campainging, American
Journal of Political Science, 67, No. 1, (2023), 20.

10 pavyzdziui, Indré Jurenkaité, LVZS platina 400 tikst. Latvijoje atspausdinty rinkiminiy laikra$&iy: virselyje — né vieno
,,valstieGio*, 15min, zitréta 2025 m. sausio 4 d., www.15min.It/naujiena/aktualu/lietuva/lvzs-platins-400-tukst-latvijoje-
atspausdintu-rinkiminiu-laikrasciu-r-karbauskis-tikisi-kad-teisesauga-imsis-tyrimu-56-1378634?utm_medium=copied;
Paulius Griténas, ,, Tévynés iSdaviku* konservatoriy pakrikstytas M. Bastys praso VRK ginti jo garbe, Zitiréta 2025 m.
sausio 4 d., 15min, https://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/tevynes-isdaviku-konservatoriu-pakrikstytas-m-bastys-
praso-vrk-ginti-jo-garbe-56-1018776.

" Felipe Borba, The Strategy of electoral Spots in Brazilian Presidential Campaign: The Desicion on When and Where to
Broadcast an Attack kn. New Perspectives on Negative Campaigning — Why Attack Politics Matters, sud. Annemarie S.
Walter, Alessandro Nai, (Colchester: ECPR Press, 2015), 241-265.
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dviejy Prezidento rinkimy kampanijy analizé $alyje uz Europos ir Siaurés Amerikos riby. Abu turai taip
pat tirti T. B. Krebs ir D. B. Holian analizuojant 2001 m. Los Andzelo mero rinkimus, bet nesifokusuota

j tury lyginima negatyvumo aspektu. Be to tai yra tik vieno miesto, vieny rinkimy tyrimas.*?

Antra, didziojoje dalyje negatyviy rinkimy kampanijy tyrimy yra fokusuojamasi j nacionalinés
reik§més rinkimus — prezidenty, senatoriy, parlamenty ir pan. Todél kandidaty sprendimus naudoti
negatyvig politing reklamg savivaldos rinkimuose Siuo metu aiSkinti galima labiausiai remiantis |
bendraja teorija, kurios pagrindas — nacionaliniy rinkimy tyrimai. Savivaldos lygmuo lieka toliau nuo
pagrindiniy tyrimy lauko ir galima atrasti tik pavieniy studijy. Be to, jose dazniausiai nesusitelkiama j
negatyvuma galinéius prognozuoti veiksnius. Be anks¢iau minétos Los AndZelo 2001 m. studijos dar
galima jvardinti 2015 m Kava de Tirenio mero rinkimus (tirtas negatyvumo efektas).'3 Taip pat atlikta
Turkijos rinkimy studija, apémusi tiek nacionalinius (1983-2011 m.), tiek vietos rinkimus (1999-2009
m.), taciau ja siekta matuoti negatyvumo masto skirtumus, o ne tirti priezastis.'* Vykdytas ir pakankamai
nisinis negatyvumo tyrimas Izraelio savivaldos rinkimuose, siekiant tobulinti negatyvaus turinio paieska
socialiniuose tinkluose.® Taip pat atlikta kokybiné studija skirta analizuoti rinkéjy pasirinkimg ir

rinkimy kampanijos pasékmes 2000 m. Londono mero rinkimuose. 6

Trecia, kadangi negatyvumas Lietuvos rinkimy kampanijose tirtas iSties nedaug ir epizodiskai,
apie pastaryjy mety negatyvumo mastg Lietuvos rinkimuose galima samprotauti remiantis bene tik
anekdotiniais pavyzdziais. Be to, Lietuvos rinkimy kampanijy tyrimy lauka tikrai praturtinty geresnis
supratimas apie lietuviy kandidaty sprendimus (ne)biiti negatyviais. Kaip $iais aspektais Lietuva atrodo
Europos ar Vakary demokratijy kontekste? Iki $iol galima jvardinti vos kelis lietuviskus mokslinius
darbus lietusius negatyvumo rinkimuose temg. 1. Unikaités 1997 ir 2002 m. Lietuvos prezidenty rinkimy
tyrimas buvo skirtas nagrinéti negatyvumo santykj su rinkéjy (ne)aktyvumu.'’ Galima paminéti V.

Savukyno darbg ,, Maistininko mitologijos ““, Kuriame kokybiniu atzvilgiu atskleidziama kokia buvo R.

2 Timothy B. Krebs, David B. Holian, Competetive Positioning, Deracialization, and Attack Speech: A Study of Negative
Campaigning in the 2001 Los Angeles Mayoral Election, American Politics Research, 35, 1, (2007), 123-149.

3 Vincenzo Galasso, Tommaso Nannicini, Salvatore Nunnari, Positive Spillovers from Negative Campainging, American
Journal of Political Science, 67, No. 1, (2023), 5-21.

4 Toros, Understanding Negativity Within and Among Different Levels of Governements: Evidence from Turkey, kn. New
Perspectives on Negative Campaigning — Why Attack Politics Matters, sud. Annemarie S. Walter, Alessandro Nai,
(Colchester: ECPR Press, 2015), 265-283.

15 Marina Litvak et al., Detection of Negative Campaign in Israeli Municipal Elections in: Proceedings of the Third
Workshop on Threat, Aggression and Cyberbullying (Gyeongju: Association for Computational Linguistics, 2022), 68-74.
16 John Turner, Trouble with Ken: New labour's negative campaign in the selection and election process for London mayor,
Journal of Public Affairs, 1, 3, (2001), 239-253.

7 Ingrida Unikaité, Negatyvumas Lietuvos Prezidento rinkimy kampanijose: mobilizuoja ar demobilizuoja rinkéjus?,
Politologija, No. 1(49), (2008), 121-145.



Pakso rinkimy kampanija, ir kaip bei kodél joje buvo konstruojamas negatyvumas.’® A. Sumino, A.
Aleksandraviciaus ir A. Gudinaviciaus atlikta 2016 m. Seimo rinkimy partijy Facebook video reklamy
analiz¢, bet tai buvo kokybinis j reklamy turinj orientuotas tyrimas, kuriame dirbta su labai maza reklamy

imtimi1®

Sis darbas, kuriame nagrinéjami abudu rinkimy turai savivaldos rinkimuose Lietuvoje, uzima nisa
Siuose trijuose kontekstuose, bitent tiriant veiksnius, kurie gali lemti didesnj ar maZesnj kandidaty

polinkj naudoti negatyvig politing reklamga.

Sio darbo tikslas — konkre¢iu Lietuvos rinkimy kampanijos pavyzdziu jvertinti kiek paplitusi

negatyvi politiné reklama Lietuvos savivaldos rinkimuose ir kokie veiksniai jg leidzia prognozuoti.

Sio darbo tyrimo objektu pasirinkti buitent 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimai. Nors
pirminis sumanymas buvo apimti naujausius savivaldos ir Seimo rinkimus, tac¢iau susidurta su tam tikrais
apribojimais. Pirmiausia, reikia jvardinti, kad, norint atlikti i§samig kiekybing¢ negatyvios politinés
reklamos analiz¢ Lietuvos atveju, reikia surinkti duomenis — rengiant §j darba neturéta galimybés dirbti
su jau parengtu duomeny rinkiniu. Tai stipriai apribojo ir pastiméjo sprendimui apsistoti ties vienais
rinkimais. Nors pirminis keltas tikslas buvo apimti tuometinius naujausius savivaldos ir naujausius
Seimo rinkimus, taciau pradéjus rinkti savivaldos duomenis suprasta, kad tokios didelés apimties
duomeny rinkinio sudaryti neuzteks resursy. Kai 2022 m. pradéti rinkti duomenys siam darbui, naujausi
savivaldos rinkimai buvo 2019 m. Taip pat, svarbu paminéti, kad renkant Siy rinkimy duomenis, teko
pritaikyti sistemingés atrankos metoda ir surinkti duomenis 30-tyje savivaldybiy i§ 60. Galiausiai surinktas
duomeny rinkinys sieké 1703 vienety imtj (N=1703) ir laikytinas reprezentatyviu regioniniu,

demografiniu ir politiniu aspektais (iSsamiau pagrindziama poskyryje Duomeny rinkinio sudarymas).

Nepaisant to, kad likta tik prie savivaldos rinkimy, $io darbo rezultatas gali pasitlyti pirminiy
iSvady, aktualiy ir nacionaliniams, pavyzdziui, Seimo rinkimams. Palyginus skirtingy rinkimy kandidaty
duomenis matyti tam tikry persidengimy. Po mety nuo 2019 m. savivaldos rinkimy vyko 2020 m. Seimo
rinkimai. IS 1755 Seimo rinkimuose dalyvavusiy kandidaty — 889 (51 proc.) buvo tie patys, kurie pries
metus dalyvavo savivaldos rinkimuose. I$ 350 kandidaty j merus, kurie 2019 m. nelaiméjo mero rinkimy,

161 (46 proc.) kandidatavo 2020 m. Seimo rinkimuose.

'8 Virginijus Savukynas, ,, Maistininko mitologijos “. Rolando Pakso jvaizdziai, (Vilnius: Aidai, 2004).
19 Andrius Suminas, Arnas Aleksandravi¢ius, Ariinas Gudinavi¢ius, Negative Political Communication in Online Video
Advertisements: Case Study of 2016 Lithuanian Parliamentary Election, Political Preferences, 14, (2017), 47-62.



Apskritai, tarp iSrinkty ] Seimg nariy paskutinése kadencijose, didzioji dalis anks¢iau buna kada
nors pries tai dalyvave savivaldos rinkimuose: tarp isrinktyjy j 2020-2024 m. Seimg tokiy buvo 89 i§ 141
(63 proc.), 2024-2028 m. Seime tokiy yra 110 i§ 141 (78 proc.).?° Taigi, bent pastaraisiais metais, tarp
kandidaty j Seimg yra nemaza dalis, pries tai iSbandZziusiy jégas savivaldos rinkimuose. Tas leidzia teigti,
kad $iame darbe padarytos iSvados apie kandidaty sprendimy priémima savivaldos rinkimuose, gali bent

i§ dalies bati pirminiu pagrindu supratimui ir apie kandidaty j Seimg sprendimy priémima.
Darbo tikslui pasiekti ir kokybiskam objekto tyrimui atlikti i$sikelti Sie uzdaviniai:

1. Apsibrézti sgvoka ,,negatyvi politiné reklama®;
2. Apzvelgti negatyviy rinkimy kampanijy tyrimy lauka;
3. Remiantis moksline literattira, iSkelti hipotezes apie veiksnius, galinius prognozuoti
negatyvios politinés reklamos naudojima;
4. Sudaryti 2019 m. Lietuvos savivaldybiy rinkimy negatyvios politinés reklamos duomeny
rinkinj;
5. Atlikti 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy negatyvios politinés reklamos kiekybing analize;
Darbo struktiira tokia kaip iSkelti uzdaviniai: pirmame skyriuje pristatoma kaip negatyvumo
tyrimuose sitiloma apibrézti negatyvuma, operacionalizuojama negatyvios politinés reklamos sgvoka $io
darbo kontekste. Antrame skyriuje pateikiama i§sami negatyvumo rinkimy kampanijose tyrimy apzvalga
ir pagrindiniai mokslinés diskusijos klausimai. Tre¢iame skyriuje pereinama prie negatyvumg galin¢iy
prognozuoti aplinkybiy; pateikiamas teorinis pagrindas kiekvienam i§ veiksniy, galin¢iy didinti
negatyvuma rinkimy kampanijoje ir $iuo pagrindu iSkeliamos hipotezés. Ketvirtame skyriuje pristatoma
atliekamo tyrimo metodologija — duomeny rinkinys, kodavimas. Penktame skyriuje pateikiami

kiekybinés analizés rezultatai.

2 Sje duomenys gauti atliekant kandidaty sarasy palyginimus Lietuvos Respublikos Vyriausiosios rinkimy komisijos
skelbiamy duomeny pagrindu (https://www.vrk.It ir www.rinkejopuslapis.|t/).
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1. Negatyvi politiné reklama kaip savoka

1.1.,,Ramunélé® ir ,,Paleidimai savaitgaliais*

1964 m., rugséjo 7 d. vakare, JAV Prezidento rinkimy kampanijos jkarstyje, Demokraty partijos
kandidato ir pareigas einancio Prezidento L. B. Johnson kampanijos Stabas paleidzia reklaminj klipa,
kuris veliau bus vadinamas ,,Ramunéle”. Klipo siuZetas nesudétingas — mergaité skaiCiuoja gélés
ziedlapius iki devyniy ir staiga balsas persijungia j branduolinio ginklo paleidimo aikstelés garsiakalbi,
kuris skai¢iuoja paleidimg atgal nuo deSimt iki nulio, kamera artéja link mergaités akies ir priartéjus
ivyksta branduolinis sprogimas, kandidatas Johnson pasako: ,,Ant svarstykliy variantai — kurti pasaulj,
kuriame gali gyventi visi Dievo vaikai arba eiti ] tamsg. Turime myléti vieni kitus arba mirsime.,
galiausiai balsas uz kadro pasako — ,,Balsuokite uz Prezidentg Johnson lapkri¢io 3 d. Statymai per auksti,

kad liktum namie.“?!

Reklamos ekspertas A. Babb yra pavadines §ig reklamg Atakos reklamy motina.?? The New York
Times 1964 m. ja jvardino ,turbiit kontraversiskiausia visy laiky TV reklama®.2® Sia reklama buvo
taikoma j aktualy Saltojo karo politinj konteksta — branduolinio karo grésme bei teigiama mintis, kad
biitent Demokraty kandidatas Johnson yra kandidatas, kuris leis grésmés i$sipildymo iSvengti. Reklamoje
néra uzsimenama apie oponentg, taciau rinkiminis kontekstas suponavo zitirovams priskirti $ig reklama
bitent jam — respublikonas B. Goldwater uzémé politing pozicija lengviau leisti JAV karinéms pajégoms
pasitelkti branduolinj ginklg ir tokiu biidu tapo kone branduolinés grésmés sinonimu.?* Taigi, savo esme
negatyvi reklama, ¢ia nevertinant jos faktinio pagristumo ar nepagristumo, pabrézianti galimas grésmes
renkantis alternatyvy kandidatg, taciau tiesiogiai net nemininti konkretaus varzovo, tapo viena

zinomiausiy negatyvios politinés reklamos istorijoje.

1988 m., rugs€jo ménesj, kitos JAV Prezidento rinkimy kampanijos metu, televizijoje pasirodo
reklama ,,Paleidimai savaitgaliais®. Ji prasideda vaizdu, kai matomi du kandidatai j prezidentus — G. H.
W. Bush ir M. Dukakis, balsas uz kadro jvardina klipo temg: ,,Bush ir Dukakis apie nusikalstamuma‘ bei

tesia toliau, likus tik G. H. W. Bush nuotraukai: ,,Bush pasisako uz mirties bausme jvykdziusiems pirmo

2L "Daisy" Ad (1964): Preserved from 35mm in the Tony Schwartz Collection®, nufilmuota 1964 m., Youtube vaizdo
jraSas, paskelbta ,,Library of Congress® 2016 m. rugséjo 7 d., https://www.youtube.com/watch?v=riDypP1KfOU

22 Drew Babb, LBI’s 1964 attack ad ‘Daisy’ leaves a legacy for modern campaigns, The Washington Post, Zifiréta gruodZio
31 d., https://www.washingtonpost.com/opinions/Ibjs-1964-attack-ad-daisy-leaves-a-legacy-for-modern-
campaigns/2014/09/05/d00e66b0-33b4-11e4-9€92-0899b306bbea_story.html

2 Pete Hamill, When the Client Is a Candidate, The New York Times, Ziiiréta gruodzio 31 d.,
https://www.nytimes.com/1964/10/25/archives/when-the-client-is-a-candidate.html

24 Lily Rothman, Watch History’s Most Infamous Political Ads, TIME, Zidréta gruodzio 31 d.,
https://time.com/3259576/daisy-ad-1964/
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laipsnio zmogzudystg*, toliau ant ekrano parodoma jau tik M. Dukakis nuotrauka ir pasakoma: ,,Dukakis
ne tik pasisako prie§ mirties bausme, jis leido pirmo laipsnio zmogZzudziams iSeiti i§ kal¢jimo
savaitgaliais“, ekrane toliau rodomas konkretus asmuo — William Horton — ir pasakojama jo istorija:
,»Vienas i$ jy buvo Willie Horton, kuris nuzudé¢ berniukg apipléSimo metu, bedé jam 19 karty. Nepaisant
nuosprendzio iki gyvos galvos, Horton kaléjime gavo 10 paleidimy savaitgaliui. Horton pabégo, pagrobé
jaung porg, padiré vyra ir daug karty iSprievartavo merging.”, galiausiai reklamos pabaigoje vél
parodomas Dukakio atvaizdas ir pakartojama — ,,Savaitgalio paleidimai i§ kalé¢jimo. Tokia Dukakis

pozicija dél nusikalstamumo*.?°

Si reklama susilauké daug arSios kritikos ir oponenty atsako dél to, kad yra manipuliatyvi,
pirmiausia kurstant baime rasés pagrindu.® Matyt suprantant, kad §i reklama bus priimta kaip labai
kontraversiska, jos skleidéjas buvo ne Bush kampanija, taciau kandidatg remiantis politinis komitetas.
Bush kampanija teigé neturinti su ja nieko bendro. Taciau apie reklamos leidimg kampanijos vadovas
zinojo, buvo komiteto jspétas, kad ji bus leidziama 28 dienas ir oficialiai paprasé ja sustabdyti tik 25-3ja

jos leidimo diena.

Si reklama buvo tik nedidelé dalis visos ,,William Horton“ Bush kampanijos kontekste. Ta¢iau
jos sklaida buvo milziniska — nors mokant pinigus uz reklaminj tinklelj ji leista tik kabelinés televizijos
turétojams, taciau ziniasklaida jg placiai pateikinéjo prie naujieny kaip negatyvios reklamos pavyzdj
(pavyzdziui, The New York Times titulinis puslapis). ?’ Kaip teigé K. H. Jamieson praéjus keturiems
metams po rinkimy: ,,William Horton ir Michael Dukakis dabar yra dvyniai miisy atmintyje. Tai, kad §is
atsiminimas yra neteisingas, nekeicia atsiminimo stiprumo. Dukakis nei suteiké amnestijag Horton, nei jj

laikinai paleido.‘?®

Dvi reklamos — ,,Ramun¢lé” ir ,,Paleidimai savaitgaliais“ — nepaisant to, kad yra vienos geriau
zinomy negatyviy politiniy reklamy istorijoje, tarpusavyje yra labai skirtingos. Pirmoji yra oficiali
rinkimy kampanijos reklama, antrosios autorysté formaliai priskiriama tre¢iajai Saliai. Vienoje jvardintas

tik kandidatas, uz kurj kvieciama balsuoti, kitoje ivardinami abu kandidatai, bet nekvieciama balsuoti uz

% Willie Horton 1988 Attack Ad* nufilmuota 1988 m., Youtube vaizdo jrasas, paskelbta ,,llehman84‘ 2008 m. lapkri¢io 4
d., https://www.youtube.com/watch?v=109KMSSEZ0Y

% The New York Times, George Bush and Willie Horton, The New York Times, Ziliréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
https://www.nytimes.com/1988/11/04/opinion/george-bush-and-willie-horton.html

27 Roger Simon, How A Murderer And Rapist Became The Bush Campaign’s Most Valuable Player, The Baltimore Sun,
2024 m. gruodzio 31 d., https://www.baltimoresun.com/1990/11/11/how-a-murderer-and-rapist-became-the-bush-
campaigns-most-valuable-player/

28 Kathleen Hall Jamieson, Dirty Politics. Deception, Distraction, and Democracy, (New York: Oxford University Press,
1992), 16-17.

11


https://www.youtube.com/watch?v=Io9KMSSEZ0Y
https://www.nytimes.com/1988/11/04/opinion/george-bush-and-willie-horton.html
https://www.baltimoresun.com/1990/11/11/how-a-murderer-and-rapist-became-the-bush-campaigns-most-valuable-player/
https://www.baltimoresun.com/1990/11/11/how-a-murderer-and-rapist-became-the-bush-campaigns-most-valuable-player/

nei vieng. Pirmoje reklamoje kandidatas pateikiamas kaip vienintel¢ alternatyva kontekste, antroje
daromas kandidaty palyginimas ir tiesiogiai nepasakoma, tik implikuojama, kuri alternatyva yra
teisingesné — ji labiau orientuota } oponento reputacijos silpninimg, nei remiamo kandidato stiprinimg.

Taciau abi reklamos vadintinos negatyviomis.

Nepleciant darbo iki daugiau konkreciy reklamy lyginimo, ir i$ §iy dviejy pavyzdziy galima teigti,
kad negatyvios politinés reklamos gali buti labai skirtingos dél to, kokiame kontekste jos atsiranda, kg
jomis norima pasiekti, j kg atkreipti démesj ir ka akcentuoti. Skiriasi net ir savo etine puse — gali biti
sgziningos ir faktais paremtos, tac¢iau gali biiti amoralios ir manipuliatyvios. Tad kaip negatyvumas bus
suprantamas Siame darbe? Kodél politinés reklamos yra kertiné terpé negatyvumui tirti? Kokios politinés

reklamos bus apibréziamos kaip aktualios Siam tyrimui? Tai bus pristatoma toliau Siame skyriuje.
1.2. Tai kaip apibréZiame negatyvuma rinkimy kampanijoje?

Studijuojant Siame darbe tiriamg reiSkinj galima naudoti daug skirtingy sagvoky jo jvardinimui.
Pagrindinés — negatyvumas, negatyvi rinkimy kampanija, negatyvi politin¢ reklama. Iki tam tikro
laipsnio, jie gali buti vartoti pakaitomis, ypa¢ apzvelgiant Kitus tyrimus, nes negatyvumas rinkimy
kampanijose tirtas jj apsibréziant skirtingai. Amerikietiska politikos moksly tradicija siiilo dar platesnj
sgvoky spektrg — nuo vadinamyjy ,,atakos reklamy* iki labai siaury apibrézimy skirty negatyviy politiniy
reklamy turinio temai nustatyti (pavyzdziui, kalbama apie politines problemas, ar apie asmenines

oponento savybes).?®

Pirmiausia, norint apibrézti negatyvumg rinkimy kampanijoje vertinga pamatyti kaip apie tai
diskutuojama literattiroje. A. S. Walter ir W. Brug, remdamiesi kitais tyréjais, teigia: ,,Nepaisant to, kad
néra konsensuso dél apibrézimo, gali buti iSskirti du apibrézimai — vertinamasis ir tiesioginis. Pirmasis
yra stipriai vertinamojo pobiidZio. Taip Zilirint, ne visa kritika nukreipta prie§ oponenta gali biiti latkoma
negatyvia rinkimy kampanija, o tik ta, kuri yra neteisinga, neteiséta, nenuoSirdi ar lieCianti lekStas
politines problemas. Matant $iuo kampu, negatyvi rinkimy kampanija yra lygi melavimui apie neigiamas
oponenty savybes. Naujausi darbai §ia tema yra nutole nuo tokio apibréZimo ir labiau laikosi tokio, kuris

liecia tiesioging koncepto reik§mg. O ji tokia: negatyvi rinkimy kampanija, tai strategija, kuria partijos

2 Pavyzdziui, Bruce Pinkleton, The Effects of Negative Comparative Political Advertising on Candidate Evaluations and
Advertising Evaluations: An Exploration, Journal of Advertising, 26, Nr. 1, (1997), 20;

Karen S. Johnson-Cartee, Gary, A. Copeland, Negative Political Advertising. Coming of Age, (New York: Routledge,
2016), 35-51.
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siekia iSsiskirti nuo kity partijy, oponentus kritikuodamos arba puldamos. PrieSingybé biity — pozityvi

rinkimy kampanija, kuria partija siekty saves i§kélimo ir pagyrimo.“3°

Vertinamasis apibrézimas, manytina, atsirado ne be pagrindo — tokios reklamos kaip ,,Paleidimai
savaitgaliais“ neabejotinai prisidéjo prie negatyviy rinkimy kampanijy vertinimo kaip melagingy ir
manipuliatyviy. Taciau, kaip pastebi Geer, melas ar klaidinimas néra iSskirtinis negatyvumo bruozas —
pozityvios rinkimy kampanijos taip pat gali tapti ir pozityvia propaganda. Tas pats Dukakis, kuriam buvo
adresuota ,,Paleidimy savaitgaliais* reklama, ty paciy rinkimy kampanijos metu, pavyzdziui, ,leido
reklama, kad jis budamas Masacusetso gubernatoriumi 10 karty subalansavo valstijos biudzeta. Nors tai
teisinga faktiskai, taiau ignoruojama, kad subalansuoto biudzeto reikalauja jo valstijos Konstitucija. O
rinkéjams to pagrindu buvo sudaromas jsptdis, kad Dukakis yra fiskaliai konservatyvus. Ar tai buvo
neteisingas priezastingumo rodymas? Esame link¢ vertinti puolamyjy reklamy turinj, taciau priimti

pozityviy reklamy turinj kaip racionaly ir tiksly.“3!

Galima paminéti, kad K. M. Hansen ir R. T. Pedersen pavadino Sias skirtis — vertinamaja ir
tiesioging — atitinkamai normatyvine ir analitine bei, remdamiesi kitais tyréjais, uzima pozicija, kad
analitiné yra korektiSkesné naudoti tyrimuose — ji savyje neturi vertinimo ar negatyvi rinkimy kampanija
yra pageidautina moderniose demokratijose. Atitinkamai autoriai pasiiilo apibrézima, kurj naudoja
nagrin¢jant Danijos patirt] su negatyvia politine reklama. Jiems reikéjo apibrézimo, kuris tikty
daugiapartinei sistemai ir jie susumavo bruozus, kuriais pasizymi tokios reklamos, tai — Kritika
programoms, pasiekimams, kompetencijoms, rySiams, asmenybéms, politinéms laikysenoms, partinei
istorijai, sprendimams, sgziningumui, patir¢iai ir panasiai. Bendras, generalinis apibrézimas tokioms

reklamoms biity toks: ,,reklamos zinutéje turi biiti aiski kritika politiniam oponentui*,3?

Siame darbe nuspresta remtis Hansen ir Pedersen apibrézimu, kuris panagus ir j naudojama Geer33,
o anot Walter ir Brug tiesioginis (ne vertinamasis) apibréZimas apskritai yra labai placiai paplites
teminéje literatiiroje.* Svarbu paminéti, rengiant §j darbg ir tiriant 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy
duomenis pastebéta, kad negatyvumas kaip politine kritika gali pasireiksti ne tik kity konkreciy rinkimy
dalyviy atzvilgiu, bet, pavyzdziui, ir dabarties ar praeities nacionalinei valdziai (savivaldos lygmenyje

kritikuojama nacionalinis lygmuo). Taciau, ir kituose darbuose matoma atvejy, kai kritika gali bati labai

30 Annemarie S. Walter, Wouter van der Brug, When the gloves come off: Inter-party variantion in negative campaigning in
Dutch elections, Acta Politica, 48, 4, (2013), 369.

31 Geer, In Defense of Negativity, 4-5.

32 Hansen, Pedersen, Negative Campaigning in a Multiparty System, 409.

33 Negatyvumas yra bet kokia kritika i3 vieno kandidato skirta kitam kandidatui rinkimy kampanijos metu*, Geer, In
Defense of Negativity, 22-23.

34 Walter, Brug, When the gloves come off, 369.
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jvairi savo adresatais®® — liesti vyriausybes, partijas, konkrecius politikus ar net dabartj — apibrézimas,
kad kritikuojamas tiesioginis ar netiesioginis politinis oponentas visg negatyvuma leidZia sutelkti po

viena definicija.

Kitas svarbus aspektas minimas ir Hansen ir Pedersen — kritika turi bati oficialiai adresuota i§
rinkimy kampanijos dalyvio®, nes tik tokiu atveju bus galima aiSkiai analizuoti, kodél kampanijos
dalyvis priémé sprendimg pasitelkti negatyvumq rinkimy kampanijoje. Kitu atveju, bandymas susieti
numanoma suinteresuota kandidata su negatyvumu be aiSkaus uzsakovo, reikalauty atskiro tiriamojo
darbo ir daug atvejy, ko gero, likty geriausiu atveju interpretacija, bet ne faktu, o tai neiSvengiamai
didinty tikimybe prieiti klaidingy iSvady. Taigi remiantis literatira prieita prie sprendimo remtis
tiesioginiu negatyvumo rinkimy kampanijoje apibrézimu, nesiekiant jo vertinti demokratijos kontekste.
Negatyvumas rinkimy kampanijoje $iame darbe suprantamas kaip rinkimuose dalyvaujan¢io kandidato

iSsakoma kritika politiniams oponentams placigja prasme.
1.3. Kaip apibréZiame negatyvia politine reklama?

Apsibrézus negatyvuma rinkimy kampanijoje svarbu pazyméti, kodel apsistota konkreciai ties
negatyvia politine reklama. Tai yra siauresnis reiskinys, nes kalbama ne apie pla¢igja prasme apie visg
rinkiming komunikacija — kuri gali biti skleidZziama per debatus, jraSus socialiniuose tinkluose,
ziniasklaidai apraSant rinkimy kampanija, reklamg laikras¢iuose ir t.t. — bet apie negatyvuma, kuris
pasireiSkia kandidatui perkant reklamos paslaugg ir tokiu biidu vykdant savo rinkimy kampanijos

komunikacija.

Pasirinkimas tyrimo objektu rinktis butent negatyvig politine reklamg, o ne visa kandidato
negatyvig komunikacijg kampanijos metu yra pagrjstas ne vienu argumentu. Pirmiausia, svarbu pazymeéti,
kad rinkimy kampanija nevyksta vakuume — tai, kas kampanijos metu komunikuojama kandidato, gali
buti perkomunikuojama kity Saliy (pavyzdziui, ziniasklaidos reportazas spaudoje apie debatus arba apie
kampanijy reklamas). Ne vienas tyrimas parodé, kad ziniasklaida gali buti linkusi fokusuotis ] tai, ka
kandidatai komunikuoja negatyviai. Geer pastebi, kad JAV tai toks reiskinys, kurj supranta ir patys
kampanijy organizatoriai negatyvias reklamas naudodami kaip prane$imo spaudai pakaitalg. Jie Zino,
kad, jeigu nesukurs reklamos apie kokig nors kontroversijg, negaus nemokamo ziniasklaidos démesio ir

prieSingai — sukiir¢ negatyvig reklama — gali siekti daryti jtakg bendram rinkimy kampanijos diskursui ir

3% Pavyzdziui, Walter, Choosing the enemy, 315.
36 Hansen, Pedersen, Negative Campaigning in a Multiparty System, 410.
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pagrindinéms kampanijos temoms.%” Ziniasklaidos polinkj daugiau démesio skirti rinkiminei polemikai

naudoja ir E. Toros, aiSkindamas atrastg didelj negatyvumo kiekj (72,9 proc.) Turkijos rinkimuose.3®

Tokias tendencijas kai kuriose $alyse tyrimo metu fiksavo ir T. N. Ridnot su Walter.*°

Taigi, zinant apie tokig galimg tendencija, tai suponuoja darba su pirminiu $altiniu — kazkuo, ka
kandidatas komunikuoja pats turédamas kontrole tokiam turiniui, kokio jis pats nori. Tokiu atveju Zinome,
kad negatyvumas turinyje bus (arba nebus) kandidato sprendimu. O tiriant veiksnius lemiancius
negatyvumg kandidato sprendimo vertinimas yra esmingas siekiant suprasti kas tokj sprendimg galéjo
pastimeéti. Kampanijos metu kandidatui pa¢iam uzsakant politine reklamg jis i$ esmés kontroliuoja jos
turinj.

Pavyzdziui, tiriant negatyvumag Austrijos rinkimuose rinktasi tirti partijy pranes§imus spaudai,
taciau, remiantis kitais autoriais, kontekste isskirtos lygiai taip pat kandidaty kontroliuojamos ir tokiems
tyrimams parankios alternatyvos — TV reklamos, reklamos laikras¢iuose, partijy plakatus.*® Tyrimo
duomeny kilmés svarbg pabrézia ir C. Elmelund-Preestekeer — ji turi biiti kandidato kontrolés aplinkos, o

ne ziniasklaidos kontrolés aplinkos, taip, pavyzdziui, atmetant naujieny ziniasklaidoje analize.*

Svarbus argumentas pasirinkti konkrecig politinés reklamos formg — ar tokia forma yra aktuali
konkrec¢iame politiniame kontekste. Pavyzdziui, tyréjai neturéty analizei rinktis televizijos reklamos
Salyje, kurioje uzdrausta politiné televizijos reklama ir pan. Tad natiiralu, Lietuvos savivaldos rinkimai
turi savo specifinj konteksta. Vyriausiosios rinkimy komisijos ataskaitos leidzia suprasti kokios politinés
reklamos priemonés kandidaty yra naudojamos labiausiai, tuo remiantis pasirinktos ir konkrecios

reklamos priemonés $iam tyrimui (iSsamiau Zr. priec duomeny aptarimo dalies).

Taigi, apibendrinant §j skyriy, galima pazyméti, kad negatyvumo apibrézimas rinkimuose yra
savaime mokslininky gincy objektas. Kodél taip yra, iliustruota ir dviem placiai Zinomais konkrec¢iy
negatyviy reklamy pavyzdziais skyriaus pradzioje. Visgi, apibrézimo debaty klausimg apzvelge tyréjai
krypsta negatyvumg apibrézti nevertinant etinés dimensijos ir, kartais klasifikuojant i daugiau grupiy,
laikyti tai kritiSku kalbéjimu apie oponentg. Tokiam negatyvumui tirti, pastebéta, geriau pasirinkti

rinkiming medZiaga, kuri biity pilnai kontroliuojama kandidato. Tai lemia daZzng negatyvumo rinkimuose

37 Geer, The News Media, 426.

% Toros, Understanding Negativity Within and Among Different Levels of Governements: Evidence from Turkey, 278-279.
3 Travis N. Ridout, Annemarie S. Walter, How the News Media Amplify Negatives Messages kn. New Perspectives on
Negative Campaigning — Why Attack Politics Matters, sud. Annemarie S. Walter, Alessandro Nai, (Colchester: ECPR Press,
2015), 346-370.

40 Martin Dolezal, Laurenz Ennser-Jedenastik, Wolfgang C. Muller, Negative Campaigining and the Logic of Retaliation in
Multiparty Competition, The International Journal of Press/Politics, 21, No. 2, (2016), 259-260.

41 Christian EImelund-Preestekaer, Negative Campaigning in a Multiparty System, Representation, 44, No. 1, (2008), 31.
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tyrimy apsistojimg ties negatyvios politinés reklamos tyrimais. Ji identifikuojama kaip aktuali medziaga
norint geriau suprasti kandidaty sprendimy priémimg rinkimy kampanijoje buti labiau ar maziau
negatyviais. Biitent uzsakydami politing reklamg kandidatai kontroliuoja jos turinj, o tai prieSinga tam,
kas gali nutikti nemokamoje, kandidaty nekontroliuojamoje, Ziniasklaidoje. Remiantis tuo, Siame darbe
negatyvumas 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimuose buvo tirtas analizuojant negatyvig politing

reklamg.

Aptarti galimi negatyvumo reiSkinio apibrézimai ir paaiskinta, kokios sagvokos aktualios butent
Siam darbui. Taciau, pries§ pereinant prie $io darbo dalies, skirtos teoriniam pagrindui hipotezéms iskelti,
vertinga iSsamiau apzvelgti pagrindinius negatyvumo rinkimy kampanijose tyrimy keliamus klausimus.
Aiskiau supratus dominuojancias negatyvumo tyrimy kryptis, aiSkesné ir Sio darbo vieta visame tyrimy

lauke. Todél kitame skyriuje aptariami, ko gero, vieni svarbiausiy teminio lauko darby, klausimy ir gin¢y.

2. Negatyvumas rinkimy kampanijose

Aktyvi negatyvios rinkimy kampanijos raiska jau pakankamai seniai prad¢jo kelti — ir mokslines,
ir demokratines — problemas bei klausimus jvairiuose lygmenyse. Jeigu tai populiari rinkiminé taktika —
ar ji tikrai veikia? Kokiose situacijose ji prasminga naudoti, o kada ji visai neaktuali? Kokj poveikj
negatyvumas turi rinkéjams, jy aktyvumui rinkimuose ar poZiiiriui | politikg ar demokratijg apskritai.
Kokia negatyvumo jtaka visai liberalios demokratijos sistemai? PanaSaus pobudzio klausimai keliami

politikos mokslininky $ia tema jau nuo XX a. II pus.

Negatyvumas pagal savokos reik§me yra negatyvus reiskinys ir vyraujanti rinkéjy nuomoné apie
negatyvumg ir negatyvia politing komunikacija yra... neigiama. Ilga laika vyrauja toks tvirtas tyréjy
konsensusas apie neigiamag rinkéjy nuomong neigiamos reklamos atzvilgiu, kad nuomonés daznai net

nebeklausiama.*?

Tas gali atsikartoti ir vieSsame diskurse. Anot Geer, komentuojancio poziiirj j negatyvumg JAV
viesojoje erdvéje — ,,esame uZzpilti negatyvumo juros apie negatyvuma. (...) Yra ypac stiprus rySys tarp
sgvoky negatyvumas ir melas. Atkreipkime démesj j tai, kaip retai negatyvumg suprantame kaip ,.kieta,
konkurencingg politikg* ar ,karSta ginca™ tarp kovojanciy pusiy. Vietoj to, beveik visada vartojamos

tokios sgvokos kaip ,,purvinumas®, ,nesaziningumas®, ,,smiigiavimas Zemiau juostos“.*3 Negatyvus

42 Kyle Mattes, David P. Redlawsk. The Positive Case for Negative Campaigning. Chicago: The University of Chicago
Press, 2014, 2.
43 Geer, In Defense of Negativity, 1.
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pozitris j negatyvumg ir tuo paciu, paradoksalus, isliekantis negatyvios komunikacijos Zanras rinkimy
kampanijose, kelia vieng pagrindiniy klausimy apie negatyvuma rinkimy kampanijose — kodél rinkéjams

sitiloma tai, kas jiems nepatinka?
2.1. Negatyvumas ir Zmogaus percepcija

Kognityviniai psichologai pradéjo aiskiai suprasti negatyvumo efektus pirmiau nei politiniy
kampanijy tyréjai. Anot K. S. Johnson-Cartee ir G. A. Copeland, Sieji JAV vykdé negatyvumo tyrimus
jaunuo XX a. 7 des. Johnson-Cartee ir Copeland, remdamiesi Kitais autoriais, apibendrina, kad negatyvi
informacija Siyjy identifikuota kaip svaresné nei pozityvi informacija Zzmogaus sprendimy priémime;
taipogi — negatyvi informacija lengviau pakeicia jau vyraujantj jspudj nei pozityvi informacija.** Kaip
apzvelgia K. Kellermann, negatyvumas fiksuotas kaip veikiantis jsptidj labiau nei pozityvumas jvairiuose
asmeniniuose vertinimuose — darbo pokalbyje apsisprendziant ar samdyti asmenj, policijos vertinimuose,

teismy vertinimuose, valstybiniy jstaigy vertinimuose, politiniy kandidaty vertinimuose.*

Véliau jau ir negatyviy politiniy reklamy, politinés komunikacijos tyréjams pavyko atrasti
negatyvios informacijos stiprumo skirtumus lyginant su pozityvia informacija. 1982 m. R. R. Lau tyrimu
parodé, kad negatyvi informacija yra svaresné uz pozityvig informacijg ir rinkimy kontekste. Rinkéjams
vertinant kandidatus svarbiau, kas neigiamo apie juos zinoma, nei pozityvios jy savybés.*® Eksperimento
metu, kai dalyviai zitr¢jo 1988 m. JAV rinkimines reklamas, nustatyta, kad Zmonés informacija
negatyviose Zinutése atpazjsta greiCiau ir tiksliau nei maZziau negatyviose. *’” Tyrimuose fiksuotas
pozityvus negatyvumo poveikis jsimenamumui.*® Naujesniy laiky tyrimai negatyvumo pagaulumg

lyginant su pozityvia informacija toliau patvirtino.*

44 Johnson-Cartee, Copeland, Negative Political Advertising. Coming of Age, 15-16.

45 Kathy Kellermann, The Negativity Effect in Interaction. It‘s All in Your Point of View, Human Communication
Research, Nr. 16, 2, (1989), 149.

46 Richard R. Lau, Negativity in Political Perception, Polit Behavior 4, (1982), 373-374.

47 John E. Newhagen, Byron Reves, Emotion and Memory Responses for Negative Political Advertising: A Study of
Television Comercials Used in the 1988 Presidential Election, kn. Television and Political Advertising Volume 1.
Psychological Processes, sud. Frank Biocca, (Hillsdale, New Jersey: Lawrence Arlbaum Associates, Inc., 1991), 215.
“8Michael Basil, Caroline Schooler, Byron Reeves, Positive and Negative Political Advertising: Effectivness of Ads and
Perception of Candidates kn. Television and Political Advertising Volume 1. Psychological Processes, sud. Frank Biocca,
(Hillsdale, New Jersey: Lawrence Arlbaum Associates, Inc., 1991), 258;

Michael A. Shapiro, Robert H. Rieger, Comparing Positive and Negative Political Advertising on Radio, Journalism &
Mass Communication Quarterly, 69, No. 1, (1992), 135-145.

49 Pavyzdziui, Stuart Soroka, Stephen McAdams, News, Politics, and Negativity, Political Communication, 32, 1, (2015),
13;

Ulrike Klinger, Karolina Koc-Michalska,Uta Russman, Are Campaigns Getting Uglier, and Who Is to Blame? Negativity,
Dramatization and Populism on Facebook in the 2014 and 2019 EP Election Campaigns, Political Communication, 40, 3,
(2023), 263-282.
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Negatyvumas pagaulesnis démesiui, vertinimams, jsiminimui ir tai sukuria natiiralig paklausg
negatyviai komunikacijai. Nesant Siems efektams, rimty resursy, kartais net istisus tyrimy departamentus
turin¢iy rinkimy kampanijy strategams ar kandidatams veikiausiai niekad nebiity kilg noro daryti to, kas
neatrodyty naudinga galutiniam rezultatui rinkimuose. Visgi percepcijos ar atminties kaip tokios tyrimai,
paaiskindami apie negatyvumo poveikj, neatsako j konkrecius klausimus, dominancius rinkimy

kampanijy tyréjus — ar negatyvi politiné kampanija gali kandidatui padéti laiméti rinkimus?
2.2. Negatyvumo efektai rinkimy kampanijose

Negatyvumo efektyvumas rinkimuose tirtas isties ekstensyviai. Kai Lau, Sigelman ir Rovner
ruo$ési negatyviy politiniy kampanijy efekty metaanalizei, publikuotai 2007 m., jau tada suskaiciuota
111 aktualiy darby, kuriuos jie panaudojo savo tyrimui.®® 2007 m. studija pasiiilytas atnaujinimas
panas$iai metaanalitinei studijai i§ 1999 m., prie kurios dirbo tie patys Lau ir Sigelman bei C. Heldman
bei P. Babbit.

1999 m. tokioje studijoje, be visa ko, aiskintasi ar negatyvios politinés reklamos turi efekta, kurio
siekia jas naudojantieji — ar didina jy pranaSuma prie§ varzovus? 1999 m. studijoje visos keltos hipotezés
apie geresnj negatyviy reklamy (palyginti su pozityviomis) jsimenamuma, neigiamg poveikj oponentui,
teigiamg poveikj sau ir kt. buvo atmestos ir nerastas nei vienas statistiSkai reikSmingas efektas. |

metaanalize anuomet jtraukti 52 tyrimai.5!

2007 m. atnaujintoje metaanaliz¢je reikSmingai pasipildé tyrimy kiekis (nuo 52 iki 111).
Analizéje pastebéta gana aiskiy zenkly, kad kai kurie negatyvumo efektai vis dél to egzistuoja.
Pasitvirtino hipotez¢, kad negatyvi politiné reklama iSties geriau jsimena ir suteikia daugiau Zinojimo
apie rinkimy kampanijas. Taciau, analizéje prieita iSvady, kad jvertinus visg tyrimy literatiirg galima
teigti: negatyvios rinkimy kampanijos néra efektyvus biidas pagerinti savo jvaizdj lyginant su oponento
ir tai néra efektyvus budas agituoti rinkéjus pakeisti savo nuomong balsuojant uz tg kandidata, kuris

negatyvig kampanijg vykdo.*

%0 Richard R. Lau, Lee Sigelman, Ivy Brown Rovner, The Effects of Negative Political Campaigns: A Meta-Analytic
Reassessment, The Journal of Politics, 69, No. 4, (2007), 1178.

51 Richard R. Lau et al., The Effects of Negative Political Advertisements: A Meta-Analytic Assessment, American Political
Science Review, 93, No. 4, (1999), 851-875.

52 | au, Sigelman, Rovner, The Effects of Negative, 1180-1183.
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Taigi, abi metaanalizés parodé, kad negatyvumas rinkimuose néra efektyvi strategija siekiant
pagerinti jas naudojancio jvaizdj ar siekti daugiau palaikymo uz oponenta rinkimuose. Taciau, tai labai

apibendrintas vertinimas.

Kaip Sias dvi metaanalizes ir apskrital, jy jkvépta poziiir}, esg negatyvios reklamos efektui jrodyti
triksta jrodymy, pakomentavo K. Mattes ir D. P. Redlawsk: , Nejtikinantys reik§mingumu rezultatai
metastudijose nettiréty stebinti. Kaip minéta anksciau, negatyvios kampanijos apibrézimas daznai
politikos mokslininky laikomas tiesiog ,kalbéjimu apie oponentg”. Nors negatyvios reklamos
tarpusavyje labai skiriasi turiniu ir tonu, daugelis mokslininky, tirdami efekta buvo linke¢ visas negatyvias
reklamas laikyti lygiavertémis po $iuo apibrézimu.® Dél polinkio atliekant metaanalize bendravardiklinti
skirtingus tyrimus, nekorektiska paprastai nurasyti visa negatyvig reklamg rinkimy kampanijose kaip

neefektyvig in corpore.

Aisku, yra ne viena individuali studija, primenanti metaanaliziy rezultata, nurodanti j negatyviy
politiniy reklamy neefektyvumg pozityviy reklamy atzvilgiu >* arba $iyjy reikSmingo efektyvumo
skirtumo nebuvimg.®® Tagiau literatiiroje sutinkamos tam tikros konkrecios salygos, kuriomis konkretaus
pobudzio negatyvi reklama vis tik gali biiti efektyvi priemoné rinkimy kampanijoje siekiant pergalés arba
atvirk§¢iai — tapti ,,efektyvia“ priemone kandidatui pakenkti savo paties rezultatui. Cia svarbiausi du

klausimai: 1) Kokia negatyvi reklama yra naudojama? 2) Kas ir kokiomis salygomis ja naudoja?
2.2.1. Kokia negatyvi reklama yra naudojama?

Ieskant atsakymo literatiiroje galima aptikti tendencijg. Atvejais, kai negatyvi reklama savo
turiniu rinkéjui atrodo netinkama, ji gali sukelti vadinamaja ,,atatrankg“ — atsisukti pries jos uzsakova ir
susilpninti jo pozicijas rinkimuose. Kai reklama atrodo teikianti naudingg informacija ar pagrjstai kritiska

— ji gali bloginti oponento ir tokiu biidu gerinti uzsakovo padétj rinkimy kampanijoje.

Kvestionuoti negatyvig reklama kaip nevienareik§meg ir galinCig turéti skirtingus tipus pradéta jau
pries kelis deSimtmecius. Viena pirmyjy esminiy studijy, skirta i§siaiSkinti ar tikrai visa negatyvi reklama
tokia nepageidautina, buvo atlikta Johnson-Cartee ir Copeland, jiems studijuojant JAV pietie¢iy rinkéjy

reakcijas j negatyvias politines reklamas 1986 m. rinkimuose. Pastebéta, kad kai kurias reklamas, kuriose

53 Mattes, Redlawsk, The Positive Case for Negative Campaigning, 31.

54 Pavyzdziui, Liam C. Malloy, Shanna Pearson-Merkowitz, Going positive: The effects of negative and positive advertising
on candidate succes and voter turnout, Research and Politics, Sausis-kovas, (2016), 1-15.

% Pavyzdziui, Kevin Arceneaux, David W. Nickerson, Comparing Negative and Positive Campaign Messages. Evidence
From Two Field Experiments, American Politics Research, 38, No. 1, (2010), 54-83.
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kritikuojami oponentai, rink¢jai kone vienareik§miskai laiko teisingomis, kitas — atvirks¢iai. Pagrindinis

paaiSkinimas tokiam pasiskirstymui — ar reklamoje taikomasi j politinj ar asmeninj varzovo gyvenima.>®

K. C. Swint §ig nuostatg priéme, pasirémé kitais tyréjais, ir jvykdé savo tyrima. Jo metu atliko
politiniy konsultanty JAV apklausg bei atvejy studijas. Tai leido jam suformuluoti keletg patarimy
s¢kmingam negatyvios reklamos taikymui tokiu biidu tarsi pasitilydamas ir salygas, kuriomis ji gali veikti
norimo rezultato délei: 1) sékmingos kampanijos kritikuoja varzovo politines laikysenas ir istorija, o ne
prasivardZiuoja ar puola asmeniSkai, o tai padeda iSvengti ,,atatrankos®; 2) kritika turi buti pagrista,
sékminga reklama naudoja faktine informacija; 3) jeigu Kritika kontraversiSska tema, reikia likti prie ne

masinés medijos priemoniy; 4) nekritikuoti kiekviena pasitaikiusia proga, jsivertinti galimas pasekmes;>’

Nuostata, kad negatyvi reklama efektyvesné ir priimtinesné rinkéjams, kai kritikuojama oponento
politiné laikysena, ar apskritai politinis, 0 ne asmeninis gyvenimas — atsikartoja ir §io amZiaus tyrimuose.
2014 m. JAV publikuota studija atskleidé, kad negatyvios reklamos apie oponentg labiausiai pykdo ir
atrodo melagingos, jei jos yra apie oponento Seimg arba tikéjimg. Tai tyréjams leido gerai nuspéti

matatrankos* efektg.%® PanaSiis efektai pamatyti ir tyrime Italijoje.>®

Bendrai vertinant galimg negatyvios reklamos efektyvuma rikimy kampanijose, vienas i§ rakty
yra supratimas kas tai per reklama, kas apie oponentg joje yra kritiSko, ar ji aktuali, ar faktiska?
Kritikuojamas varzovo asmeninis ar politinis gyvenimas? Pamatyta, kad tai yra kertiniai reklamos turinio
aspektai, lemiantys reklamos teigiamg arba neigiama jtakg jos uzsakovo pasirodymui rinkimuose. Galy
gale rinkéjai yra linke skirti, kas yra teisinga kritika, o kas yra nesaziningas puolimas. Ir atitinkamai

jvertina kandidaty elgesj rinkimuose.
2.2.2. Kas ir kokiomis sglygomis ja naudoja?

Pastebéta, kad reklamos efektui svarbu ne tik reklamos turinys, bet ir uzsakovas. leSkant

VW —

rinkimuose perrinkimo siekian¢iam kandidatui, negatyviai komunikuoti apie oponentg yra pakankamai

priimtina rinkéjy akyse ir gali stiprinti pozicijas rinkimuose silpnéjant oponentui. Kita vertus kandidatui,

% S, Johnson-Cartee, Gary Copeland, Southener Voters Reaction to Negative Political Ads in 1986 Election, Journalism &
Mass Communication Quarterly, 66, No. 4, (1989), 891.

57 Kerwin C. Swint, Political Consultants and Negative Campaigning. The Secrets of The Pros, (Boston Way, Lanham:
University Press of America, 1998), 152.

8 Mattes, Redlawsk, The Positive Case for Negative Campaigning, 198.

% Luciana Carraro, Luigi Castelli, The Implicit and Explicit Effects of Negative Political Campaigns: Is the Source Really
Blamed?, Political Psychology, 31, No. 4, (2010), 617-645
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kuris siekia perrinkimo, pasirinkimas naudoti neigiama politing reklama matomas kaip jam pa¢iam

nepadedantis, o kartais ir pakenkiantis.

JAV Senato rinkimuose naudotos negatyvios politinés reklamos tyrime prieita iSvady, kad
situacijose, kai rinkimuose dalyvaudavo ir prie§ tai ten iSrinktas senatorius, negatyvumas oponento

Cw V-

konkretaus tyrimo atveju pakankamai mazas).®°

I§ principo pana$iy iSvady prieita ir kitame JAV Senato rinkimy tyrime. K. L. Fridkin ir P. J.
Kenney nustaté, kad perrinkimo siekiantis kandidatas naudodamas negatyvia reklamg prieS oponentg
pana$iai silpnina pats save, kiek ir oponenta, todél jprastai negatyvumo jis vengia (nebent jy
konkurencinés pozicijos rinkimuose pasidaro labai artimos). Metantis i8$tkj kandidatas — prieSingai,
negatyvia reklama silpnina oponento pozicijas, taciau nesilpnina savyjy.®! Fridkin ir Kenney tesé bei
plétojo JAV Senato rinkimy tyrimus, be kita ko, patvirtino panasSias j savo ankstesnes i§vadas ir tirdami
2006 m. JAV Senato rinkimus.%? Dalyvavimg rinkimuose bandant biiti perrinktam arba dalyvavima

Vv —

metant i§§0ikj kaip salyga negatyvios reklamos (ne)efektyvumui pamatytas ir véliau.®

Daug tyrimy akcentavo kandidato statuso salyga, taciau dar keletas tyrimy palieté ir papildomas
aplinkybes, kurios sglygoja negatyvios reklamos (ne)efektyvumg. Keli tyrimai parodé, kad
»atatrankos® efektas maziau reikSmingai pasireiskia, jei politiné reklama zymima kaip apmokéta partijos
ar remiancios interesy grupés, lyginant su atvejais, kai Zymima kaip apmokeéta kritikuojanéio kandidato.®*

Tokiomis aplinkybémis maZesnj ,,atatrankos* efekta nustaté ir V. Galasso, T. Nannicini ir S. Nunnari.®

Kitas itin svarbus dalykas nustatytas pastaryjy tyrimu ltalijoje — kai rinkimuose dalyvauja daugiau

nei du kandidatai, negatyvi reklama gali padéti kitiems kandidatams, nei jos uzsakovas ar jos adresatas,

8 Richard R. Lau, Gerald M. Pomper, Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections, (Lanham: Rowman &
Littlefield Publishers, 2004), 53.

81 Kim Fridkin Kahn, Patrick J. Kenney, No Holds Barred: Negativity in U.S. Senate Campaigns, (Upper Saddle River, New
Jersey: Pearson Education, Inc., 2004) 114-115.

52 Kim Fridkin Kahn, Patrick J. Kenney, Variability in Citizens‘ Reactions to Different Types of Negative Campaigns,
American Journal of Political Science, 55, No. 2, (2011), 322.

83 Matthew Blackwell, A Framework for Dynamic Causal Inference in Political Science, American Journal of Political
Science, 57, 2, (2013), 504-520.

64 Conor M. Dowling, Amber Wichowsky, Attacks without Consequence? Candidates, Parties, Groups, and the changing
Face of Negative Advertising, American Journal of Political Science, 59, No. 1, (2015), 33.

% Galasso, Nannicini, Nunnari, Positive Spillovers from Negative Campainging, 20.
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o prie$ naudotoja atsisukti jam nenaudingai ,,atatrankos* efektu.%® Panasiis efektai nustatyti ir tyrime

Jungtingje Karalystéje.®

Vertinant apzvelgty tyrimy visuma matyti, kad rinkéjams Zymiai sunkiau suprasti ir pateisinti,
kodél negatyvios reklamos griebiasi kandidatas siekiantis perrinkimo, vien tai savaime gali biiti prieZastis

uz tokj veiksma sulaukti ,,atatrankos*. Taciau, matyti, kad yra ir dar keletas svarbiy salygy.

Viena jy — negatyvumas gali maziau susilpninti naudojanc¢io kandidato pozicijas, jeigu kritika
nebus asocijuojama su juo kaip kritikuojanc¢iu. Kita, Siam darbui aktualesné, jzvalga — rinkiminés
konkurencijos salygos gali lemti (ne)efektyvumg. Esant daugiau kandidaty nei kritikuojantis ir
kritikuojamas, paciam nesitikint, ir treciasis kandidatas gali sustipréti pozicijose — jeigu rinké&jams

pasirodys netinkami nei negatyviai kalbantis, nei galbit to negatyvumo pagrjstai sulaukes.

Apibendrinant negatyvumo efekty rinkimy kampanijose tyrimus galima teigti, kad metaanaliziy
déka prieitos iSvados suponuoja mazg prasme¢ kandidatams bati labai negatyviais savo rinkimy
kampanijy strategijose. Visgi, vertinant bendrai, gali praspristi svarbios detalés. Ta parodo
individualesni, taciau j konkrec€ias situacijas orientuoti tyrimai — kas tai per reklama ir kam kritiskas jos
turinys, kas per kandidatas priima sprendimg ja naudoti, kokios naudojimo aplinkybés. Vienaip ar kitaip
atsakius ] Siuos klausimus matyti, kad vienais atvejais negatyvumas atsisuks prie§ uzsakova, kitais
pastiprins uzsakovo pozicijas, treciais, gal net pablogins tiek uzsakovo, tiek adresato situacijg rinkimuose,
nes stiprés tretieji kandidatai. Tai yra tie kertiniai niuansai, kuriuose, ko gero ir slypi tie efektai, dél kuriy
negatyvi politin¢ reklama nedingsta i§ rinkimy kampanijy, nepaisant to, kad kai kuriy jau ilga laikg yra

laikoma neprasminga.

Yra konkretlis rinkimai ir noras juose laiméti, ta¢iau yra pavienius rinkimus perzengiantys
Klausimai. Daznas negatyvios politinés reklamos tyréjas atkreipia démesj j galimg platesnj negatyvumo
efekta paciai politinei sistemai. Jis gali pasireiksti, pavyzdziui per dalyvavimo rinkimuose, pasitikéjimo
demokratija ar institucijomis lygj. Tai dar vienas negatyvios politinés reklamos tyrimy laukas turintis ir
eting dimensija. Tyréjai bando suprasti ar didelis negatyvios kampanijos lygis gali kenkti pacioms

demokratijoms?

% Ibid.
57 Walter, Eijk, Unintended consequences of negative campaigning, 623-625.
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2.3. Negatyvumo efektai demokratijose

1995 m. pasirodé S. Ansolabehere ir S. lyengar kertinis $ioje temoje darbas Going Negative.
Viena i§ pagrindiniy jy studijos iSvady buvo, kad negatyvios rinkimy kampanijos mazina rinkéjy
aktyvuma ir jy tirtu atveju — 1992 m. Senato rinkimuose — jvertinta, kad efektas gali siekti ir 5% mazZesnj
aktyvuma nei rinkimuose, kuriuose negatyvios kampanijos nevykdomos ar vykdomos maziau.%® Tokia
mokslininky iSvada tuo metu pasirodé tikrai neraminanti dél demokratijos ateities — juk daugéjant
negatyvumo (o tokia tendencija kai kuriy matyta), gali toliau mazéti ir rinkéjy aktyvumas, o tai jau
tiesioginé grésmé visal politinei sistemai. Véliau, Ansolabehere, lyengar ir Simon, patobuling
metodologija, dar sykj prié¢jo tos pacios iSvados — negatyvios reklamos naudojimas mazina rinkéjy

aktyvuma.5® Jy atradimai jkvépé daug kity darby tam paciam klausimui nagrinéti.

Vienose studijose efektas rinkéjy aktyvumui nebuvo statistiskai reik§mingas, kituose netgi gauti
priesingi rezultatai ir negatyvumas didino rinkimy aktyvuma. Nepaisant vélesniy studijy, Going Negative
iSvada iSliko jtakinga tiek kity mokslininky darbuose, tiek uz akademiniy riby.’® Kaip ir su prie$ tai
aptartu (ne)efektyvumu kampanijos rémuose, taip ir ¢ia negatyvumas aktyvumg skirtingai gali veikti

skirtingomis aplinkybémis.

Kai kurie tyréjai pakartotinai atrado poveikj neapsisprendusiems rinkéjams, kuriy aktyvumag
didesnis negatyvumas kampanijoje galé¢jo mazinti (tai buvo ir viena i§ originaliy Ansolabehere ir lyengar
iSvady).* Kiti — kad korektiska negatyvi reklama gali didinti vyry aktyvuma, bet neveikti motery
aktyvumo, kai nekorektiska politiné reklama — arba ,,drabstymasis purvais“ — mazina visy rinkéjy

aktyvuma.’?

Galiausiai $iuos debatus pasisiiilé uzbaigti D. J. Brooks, atlikdama studija su originaliu
Ansolabehere ir lyengar duomeny rinkiniu, tac¢iau atlikdama reikSmingus modelio patobulinimus priéjo
visai kitokiy iSvady — negatyvi rinkimy kampanija neatgraso rinkéjy nuo viso bendro politinio proceso

taip, kad $ieji nebeateity j pacius rinkimus.’®

8 Stephen Ansolabehere, Shanto lyengar, Going Negative. How Political Advertisements Shrink & Polarize the Electorate,
(New York: The Free Press, 1995), 112-114.

8 Stephen Ansolabehere, Shanto lyengar, Adam Simon, Replicating Experiments Using Aggregate and Survey Data: The
Case of Negative Advertising and Turnout, The American Political Science Review, 93, No. 4, (1999), 901-909.

0 Deborah Jordan Brooks, The Resilient VVoter: Moving Toward Closure in the Debate over Negative Campaigning and
Turnout, The Journal of Politics, 68, No. 3, (2006), 685-686.

" Lau, Pomper, Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections, 84.

2 Kahn, Kenney, No Holds Barred: Negativity in U.S. Senate Campaigns, 98-99.

3 Brooks, The Resilient Voter: Moving, 684-696.
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Turbit pabaigti debaty galutinai nepavyko, nes poveikis rinkimy aktyvumui véliau tyrinétas ir
zymiojoje Lau, Sigelman ir Rovner metaanalizéje (2007 m.). Kaip ir su daugeliu jy tikrinty hipoteziy,
poveikis aktyvumui neatrastas, ta¢iau jie nustaté, kad negatyvumas turi potencialo, kad ir nestipriai, bet
statistiSkai reikSmingai prisidéti prie mazéjancio pasitikéjimo ir pasitenkinimo valdzia bei politinio
pasitikéjimo proceso efektyvumu. " Kiti tyréjai teigia, kad nepaisant bandymy susieti didéjant]

negatyvuma rinkimuose JAV su pasitikéjimu valdZia, tam yra maZai pagrindo.’

Egzistuoja ir kita akademiné stovykla diskutuojanti su matanciais negatyvuma kokiu nors aspektu
kaip kenkiant] demokratijai. Pagrindu alternatyviai pozicijai galima laikyti Geer darba, kuris taip ir
vadinasi — In Defense of Negativity. Pirma, paneigiama, kad JAV rinkimuose negatyvumo didéjimas biity
smarkiai kenkes politinei sistemai — pasitikéjimui rinkimy procesu, pasitikéjimui valdzia, aktyvumui
rinkimuose. Antra, parodomas didéjancio negatyvumo rysys biitent su didéjancia partijy poliarizacija, t.
y. kuo labiau didéja partijy nesutarimai, tuo didéja tikimybé joms viena kitg Kritikuoti. Trecia, nustatoma,
kad jeigu rinkimy kampanijos komunikacija padalinama j dvi dalis — komunikacija apie ateitj ir
komunikacija apie praeitj, negatyvi politiné reklama yra svarbi kaip leidzianti kritiskai jvertinti pareigas
einanciojo darbus, o tai yra svarbu, kad rinkéjas bty labiau informuotam prie§ apsisprendziant uz kg
balsuoti. Ketvirta, teigiama, kad iSauggs nemandagumo lygis JAV politikoje susijgs su iSaugusia
poliarizacija, o ne su neigiamos reklamos suintensyvéjimu; mandagumas gali biiti parankus
valdantiesiems, nes kaip mandagios politikos salygomis neinformuota apie politinius niuansus

visuomené Zinos, kad valdZzia kazka daro blogai?’®

Mattes ir Redlaesk $ig kryptj tesia ir sustiprina savo tyrimu. Apibendrinama, kad jeigu negatyvi
reklama buty uzdrausta, tas itin apsunkinty opozicijos dalyvavima rinkimuose, paliekant juos be
galimybeés kritikuoti valdanciuosius. Ir retoriskai klausiama ,,ar tikrai blogiau kandidatas, kuris taikliai
atakuoja varzova apeliuodamas j politines problemas, nei tas pats kandidatas melagingai besigiriantis
savo pasiekimais pozityvia reklama? Negatyvumo uzdraudimas neuzdraudzia melavimo.“ 7’
Negatyvumas, anot pastaryjy tyréjy, rinké¢jams labiausiai nepatinka tada, kai jis lieCia neaktualias,

netinkamas temas arba reklamoje pateikiama informacija atrodo netikra.”

4 Lau, Sigelman, Rovner, The Effects of Negative, 1183-1184.

75 Stephen C. Craig, Paulina S. Rippere, Political Trust and Negative Campaigns: Two Tests of the Figure-Ground
Hypothesis, Politics & Policy, 42, No. 5, (2014), 693-743.

76 Geer, In Defense of Negativity, 145-160.

7 Mattes, Redlawsk, The Positive Case for Negative Campaigning, 203.

8 1bid, 198.
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Kaip ir negatyvios politinés reklamos efektyvumo kampanijose tyrimais, identifikuota skirtis
leidzianti prognozuoti kokio pobudzio negatyvi informacija gali turéti neigiamy pasekmiy
demokratiniam procesui, 0 kokia ne. Negatyvi politiné reklama korektisku ir iSlaikan¢iu pagarbg
oponentui pavidalu neturi efekto pasitikéjimui politikais, taciau Zeminanti —,,purvina“ — politiné reklama

didina nepasitikéjima politikais.”®

Visas diskusijas apie negatyvumo jtaka demokratijai sudétinga vienareikSmiskai apibendrinti.
Sunku nesutikti su teigiancCiais, kad jeigu kandidaty elgesys rinkéjy matomas kaip netinkamas,
neteisingas, nekorektiskas, tas kenkia ir viso proceso — rinkimy — reputacijai. Ta¢iau, demokratinis
rinkimy procesas nejsivaizduojamas be diskusijos, kurioje egzistuoja kritika oponentui. Jvertinus dalj
tyrimy rezultaty suskubti ,,saugoti demokratijg™ ir visiskai uzdrausti kritika — ar negatyvuma — ko gero
buty per didelis krastutinumas. Kaip teigia kai kurie autoriai — toks veiksmas veikiau apsaugoty ne

demokratija, bet kandidatus siekiancius perrinkimo nuo kritikos uz klaidas einant pareigas.

Situacijg kiek keicia supratimas, kad negatyvumas negatyvumui nelygus. Jeigu rinkéjai girdi
aktualig — pozityvig ar negatyvig — informacija, ji ne kenkia demokratijai, bet jg stiprina, nes rinkéjas
priima labiau informuota sprendima balsuodamas. Taciau, jeigu negatyvumas prisidés prie pojucio, kad
kandidatai kalba neaktualiai ir rinkimuose dominuoja neaktualios temos, viso labo ,, drabstomasi
purvais “, tada negatyvumas prisidés ir prie mazesnio noro dalyvauti rinkimuose ar apskritai pasitikéti

demokratine sistema.

Apibendrinant visus Siame skyriuje aptartus aktualiausius negatyvumo rinkimuose tyrimy
klausimus galima teigti, kad tai yra pakankamai placiai nagrinéjamas rinkimy aspektas. Cia keliami ir
bendri, net fundamentalis, klausimai apie zmogaus percepcija ar misy politinés sistemos biikle, taciau

tuo paciu neatitolstama ir nuo paciy rinkimy kampanijy.

Faktas, kad kandidatai atranda vieta negatyvumui savo strategijose. Ir tam paaiskinti yra daugiau
argumenty nei tik didesnis negatyvios informacijos svarumas uz pozityvios informacijos zmogaus
percepcijoje. Tyrimai rodo, kad negatyvumas kampanijose gali prisidéti prie geresnio pasirodymo

rinkimuose. Nepaisant menky ar netgi nuliniy efektyvumo pozymiy metaanlizése, individualts tyrimai

8 Franz Reiter, Jorg Matthes, The Good, the Bad, and the Ugly: A Panel Study on the Reciprocal Effects of Negative, Dirty,
and Positive Campaigning on Political Distrust, Mass Communication and Society, 25, 5, (2022), 649-672.
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gali atskleisti kokiomis konkre¢iomis sglygomis kandidato negatyvumas jam gali padéti, o kokiomis
atsisukti pries ji patj.

Efektyviausig galimg negatyvios politinés reklamos naudojimg bty galima apibrézti tokiais
pagrindiniais kriterijais: 1) varzovas kritikuojamas dél politiniy, o ne asmeniniy aspekty, 2) turinys yra
paremtas faktais ir aktualus rinkéjui, 3) kritikuojantysis, néra einantis tas pareigas, | kurias siekia
perrinkimo, 4) rinkimuose dalyvauja du kandidatai. Apibendrinant tyrimy lauka galima teigti, kad
kiekvienos 1§ Siy salygy neatitikimas turéty mazinti negatyvios politinés reklamos efektyvuma, t.y.
mazéty naudingas efektas ja naudojanciajam. Kardinaliau keiCiantis Sioms salygoms efektas gali

pasireiksti ir ,,atatranka‘ prie$ patj reklamos uzsakova.

Negatyvios politinés reklamos naudojimas, ypatingai JAV, i$Saukia ir diskusijas apie jos galimg
zalingg poveikj demokratinei sistemai. Diskusijas lydi moksliniai tyrimai, jskaitant ir tyrimy metaanlizes,
kuriy iSvady pagrindu tokius iSvedziojimus galima labiau paneigti nei patvirtinti. Taip, kaip ir
efektyvumo atveju, nekorektiskos, zeminancios reklamos gali turéti Zalingg poveikj, tac¢iau tai neleidzia
atmesti viso negatyvios kampanijos zanro kaip amoralaus. PrieSingai, aktuali negatyvi politiné reklama
padeda rinkéjams suzinoti svarbig informacija, kurig prie$ balsuojant jie turi galimybe kritiskai jvertinti.
Todél kandidatai, naudojantys negatyvig politing reklamg, neturéty buti en masse kaltinami kenkimu
demokratiniam procesui. Ko gero, jei bty prieita nuoseklesniy iSvady apie negatyviy reklamy zalg
demokratijai, jos bty labiau apribotos. Siuo metu kandidatams demokratiniuose rinkimuose kritikuoti
vienas kitg neuzdrausta, kandidatai toliau naudoja negatyvig politing reklamg, o tema toliau domina
tyréjus.

Viena vertus tyréjus domina galimi negatyvumo efektai — percepcijai, rinkiminéms pozicijoms,
demokratiniam procesui. Kita vertus tyréjai neaplenkia ir dar vieno ypatingai svarbaus klausimo. Galutinj
sprendima dél savo rinkimy kampanijos strategijos priima pats kandidatas. Jis kontroliuoja savo politing
laikyseng ir komunikacijg, nes atsako uz savo kandidatirg. Todél sprendimas buti negatyvesniu ir kaip
negatyvesniu yra kandidato. Kandidatas vertina save, konkurentus, konteksta, kuriame yra, galbut net

moksliniy tyrimy rezultatus. Tad kokios aplinkybés leidzia prognozuoti tokj kandidato sprendimg?

Bandant suprasti, kokie veiksniai yra esmingi kandidato apsisprendimui $io darbo kontekste —
Lietuvos savivaldos rinkimuose — galima pazyméti, kad vienos i§ efektyvaus negatyvios reklamos
panaudojimo salygy ¢ia jau néra dél daugiapartiSkumo. Taciau, Lietuvos rinkimuose negatyvi reklama
yra kandidaty samoningai naudojama ir tam turi biiti priezastys. Suprantant, kokiomis aplinkybémis

Lietuvos kandidatai tampa daugiau ar maziau negatyvis, galime geriau suprasti, kodél matome vienokias
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ar kitokias rinkimy kampanijas, vertinti jas ne kaip atsitiktinuma, bet kaip strategijos israiska ir galbiit

net pagrijstai pateisinti arba pasmerkti vienokius ar kitokius sprendimus.

Kandidaty sprendimy priémimas naudoti negatyvig politing reklamg tirtas placiai. Ar Kitur
nustatytos palankios aplinkybés tokiam sprendimui — aktualios ir Lietuvos kandidatams? Kitame
skyriuje iSsamiai aptariami veiksniai, kurie aptikti jvairiy Saliy tyrimuose, jvardinamas galimas jy

aktualumas ir iskeliamos hipotezés, kurias sickiama patikrinti Siame darbe.

3. Kas gali padéti prognozuoti negatyvuma Lietuvos rinkimy kampanijose?

Antrajame skyriuje jau placiai aptarti negatyvumo rinkimuose tyrimai jvairiais aspektais. Sioje
dalyje bus aptarta biitent Siam darbui aktualiausia teorija i§ negatyvumo priezastingumo tyrimy. I$ esmés
yra atsispiriama nuo to, kad negatyvumo naudojimas rinkimuose yra kandidato sprendimas ar netgi
strategijos dalis. Taciau egzistuoja aplinkybés, kurias kandidatas vertindamas tokj sprendimg priima, o
bitent aplinkybés ir yra tyréjy testuojamos kaip kriterijai, kurie gali leisti prognozuoti negatyvumo mastg

— tiek konkretaus kandidato kampanijoje, tiek rinkimy kampanijoje bendrai.

Siame skyriuje pateikiamas teorinis pagrindas iSkelti hipotezéms dél to, kas galéty leisti
prognozuoti negatyvumg Lietuvos rinkimy kampanijose. Kaip aptarta jvade, lietuviskos savivaldos
rinkimy kampanijos su dviem rinkimy turais tyrimas gali pasitlyti atsakymus j jvairius klausimus. Kas
skatina kandidatus imtis, rodos, nebiitinai efektyvios taktikos daugiapartinés sistemos kontekste? Ar
kandidaty skai¢iavimg keicia antrasis rinkimy turas, kuriame lickama dviese? Ar savivaldos rinkimuose
aktuallis negatyvuma skatinantys veiksniai, sutinkami kity Saliy nacionaliniuose rinkimuose —
(ne)buvimas valdZzioje, rinkimy konkurencingumas, rinkimy kampanijos laikotarpis, kandidato turimi

piniginiai resursai. Visi $ie veiksniai toliau aptariami Siame skyriuje.
3.1. Rinkimy turas

The Economist straipsnyje, parengtame adaptuojant T. Handle knyga The Economist
Guide to Management Ideas and Gurus, pateikiamas toks nulinés sumos zaidimo apibrézimas: ,,Jaimétojo
prieaugis ir pralaimétojo praradimas yra lygis. Tokiuose Zaidimuose néra iniciatyvos kooperuotis su
oponentu, nes kiekvienas atiduotas centimetras yra pralaimétas centimetras.“ 8 Kaip pazyméta

formuluojant probleminj klausima jvadinéje dalyje, rinkimuose dalyvaujant dviem kandidatams jy

80 The Economist, Game Theory, The Economist, Ziiiréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
https://www.economist.com/news/2008/11/24/game-theory
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rinkiminé kova irgi yra nulinés sumos Zaidimas, nes vieno kandidato pozicijy stipréjimas yra Kito
kandidato pozicijy silpnéjimas ir atvirksciai.

PrieSingybé biity rinkimai, kuriuose dalyvauja daugiau nei du kandidatai. Tokiu atveju kandidaty
negatyvi politiné reklama vienas kito atzvilgiu siekiant susilpninti gali turéti kompleksiskesnes pasekmes
— rezultatas gali buti ir kity nei adresuojantis ar adresatas kandidaty pozicijy sustipréjimas. Galimus
nepalankius kandidatui efektus naudojant negatyvia politing reklamg rinkimuose, kai dalyvauja daugiau
nei du kandidatai, yra rengti ne tik teoriniai svarstymai, bet ir moksliniai darbai tokioms hipotezéms
patikrinti. Jau minéti tyrimai Italijoje ir Jungtinéje karalystéje, kurie leido prieiti i$vady, kad tokiuose
rinkimuose naudojant negatyvia politine reklama didZziausios to laimétojas biina treciasis kandidatas.®
Tyrimai Airijoje, orientuodamiesi j daugiapartinése sistemose pasitaikancias daugiaatstoves apygardas,
pri¢jo iSvady, kad negatyvumas rinkimy kampanijoje lygiai taip pat silpnina oponentg kaip ir stiprina
patj kandidata, tad negatyvumo efektyvumas tokioje rinkimy kampanijoje kelia klausimg kam i§ viso

rinkimy kampanijoje tai daryti.®?

Tiek teoriniai kandidaty strateginiai svarstymai, tieck panaSaus pobtdzio tyrimai, gali mazesnj
ryztg buti negatyviais kandidatais daugiapartinése sistemose. Tyrime Danijoje prieita iSvady, kad
kandidatai nenori inicijuoti negatyvumo rinkimy kampanijose. 8 Kaip minéta jvade, kai kuriuose
tyrimuose pastebima, kad daugiapartinése sistemose negatyvumo rinkimy kampanijose yra maziau nei

dvipartinése.*

Kai rinkimy sistema turi du rinkimy turus, antrajame ture esant tik dviejy kandidaty konkurencijai,
tai tampa nulinés sumos zaidimu. Rengiant §j darbg Zinoma, kad kol kas rinkimy turo jtaka negatyvumui
tirta Brazilijos prezidento rinkimuose ir aptiktas negatyvumo padidéjimas antrajame. 8 Lietuvos
savivaldos rinkimai, turédami du rinkimy turus, $iame tyrime taip pat matomi kaip terpé patikrinti, ar
negatyvumo kiekis kampanijoje gali skirtis priklausomai nuo rinkimy turo. Taigi, pirmoji Sio tyrimo

hipotez¢ yra:

H1: Kandidatai dazniau naudos negatyvia politing reklamg antrame rinkimy ture nei pirmame.

81 Galasso, Nannicini, Nunnari, Positive Spillovers from Negative Campainging, 1-17;

Walter, Eijk, Unintended consequences of negative campaigning, 623-625.

82 Alan Duggan, Michele Crepaz, Liam Kneafsey, Going negative when spoiled for choice? Destabilizing and boomerang
effects of negative political messaging in multiparty systems with multimember districts, Political Research Exchange, 6, 1,
(2024), 1-27.

8 Elmelund-Praestekar, Negative Campaigning in a Multiparty System, 35

84 Walter, Negative Campaigning in Western Europe, 56;

Ridout, Walter, Party system change and negative, 982-992.

8 Borba, The Strategy of electoral, 263.
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3.2. (Ne)buvimas valdzioje

Kandidato dalyvaujancio rinkimuose statusas kaip negatyvuma veikiantis veiksnys yra vienas
dazniausiai sutinkamy literatiiroje. Turbait ir pats intuityviausias. Pirmiausia, pavyzdziui, Merriam-
Webster zodyne pateikiamos ,,0pozicijos® reikSmés i§ esmés parodo ir priezast] — opozicija yra buvimas
prieSingybe arba priestaravimas.® Tad nieko keisto, kad buvimas opozicija iSaukia didesnj negatyvuma,
jeigu ji suprantame kaip buvima kritisku oponento atzvilgiu, kai buvimas pries tai iSrinktu arba buvimas
valdzioje paprastai leidzia prognozuoti mazesnj negatyvumg. Tai matoma tiek JAV®’, tiek Europoje®,
tiek pasauliniu lygiu®. Tai biity galima vadinti savotiska negatyvumo veiksniy konstanta. Vis tik tuo
paciu kandidato statuso kaip veiksnio testavimas yra svarbus ir $io darbo atveju tam, kad buty galima
jsitikinti kaip Lietuvos ir savivaldos rinkimai atrodo bendrame kontekste — Sis principas islieka

universalus ir misy atveju ar ne. Taigi antroji hipotezé yra:

H2: Kandidatai nesantys vietos savivaldos valdzioje labiau naudos negatyvig politing reklamag

nei esantys valdZzioje.
3.3. Konkurencingumas

Kandidatai rinkimuose varzosi rinkimy kampanijos metu, o jy pozicijos konkurenciniame lauke
gali buti labai nevienodos — rinkimai retai pasibaigia rezultatu, kai visi kandidatai surenka po lygiai balsy.
Kampanijos metu vyksta kandidaty varZybos siekiant uzsitikrinti kuo didesnj palaikyma rinkimy dienai.
Kandidatai gali vertinti savo ir varzovy pajégumag rinkimuose, numanyti koks potencialus pozicijy
iSsidéstymas rinkimy dieng gali realizuotis — jiems padeda, pavyzdziui, praeities rezultaty vertinimas,
rinkéjy apklausos. Kandidatai gali numanyti kas yra rinkimy favoritas, kas autsaideris, galiausiai, kurioje

pozicijoje yra jis pats.

Literatiiroje yra pakankamai placiai tirta kaip kandidato konkurencijos vertinimas veikia jo
apsisprendimg naudoti negatyvig politing reklamg. Nors kai kurie tyréjai kokiu nors aspektu tyre

konkurencingumo jtakg negatyvumui ry$io neatrado®, tatiau egzistuoja ne mazai tyrimy suponuojanéiy,

8 Merriam-Webster, opposition, Merriam-Webster, Zifiréta 2024 m. gruodzio 31 d., https://www.merriam-
webster.com/dictionary/opposition

87 Pavyzdziui, Lau, Pomper, Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections, 33.

8 Hansen, Pedersen, Negative Campaigning in a Multiparty System, 420.

8 Alessandro Nai, Going Negative, Worldwide: Towards a General Understanding of Determinants and Targets of Negative
Campaigning, Government and Opposition, (2018), 13-14.

% Joseph E. Harrington, Jr., Gregory D. Hess, A Spatial Theory of Positive and Negative

Campaigning, Games and Economic Behaviour, 17, (1996), 209; Lau, Pomper, Negative Campaigning: An Analysis of U.S.
Senate Elections, 33-37.; Hansen, Pedersen, Negative Campaigning in a Multiparty System, 420.
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kad rySys visgi yra — jj tarp negatyvumo intensyvumo ir konkurencinio vertinimo galima jzvelgti dviem

pagrindiniais atvejais:

- Jeigu kandidatas pirmauja, jo kampanijos negatyvumas biina mazesnis, jeigu atsilieka biina
didesnis. ®* Tokioje situacijoje atsiliekantis kandidatas bando pakeisti situacija, pradeda
intensyviau kritikuoti varzovg ir mégina didinti savo Sansus rinkimuose.

- Jeigu patys rinkimai suprantami kaip didelio konkurencingumo — tai didina kampanijos
negatyvumg lyginant su mazesnio konkurencingumo rinkimais. % Taip nutinka, pavyzdZiui
dél to, kad perrinkimo siekiantis kandidatas supranta, kad pozicijos su kitais kandidatais yra

apylygés ir tam, kad neprarasty savo pozicijy jis pradeda intensyviau kritikuoti savo oponents.

3.3.1. Atsilikimas-pirmavimas

Pirmiausia aptartinas konkurencinés pozicijos rinkimy metu veiksnys. Siekiant pritaikyti teorinj
pagrindg Siam darbui, apsvarstyta kaip buity galima atrasti duomenis, kurie indikuoty kandidato pozicija
rinkimuose. DaZniausiai sutinkamas matas tyrimuose — rinkimy apklausy duomenys. Taciau savivaldos
rinkimai Lietuvoje nesulaukia didelio démesio siekiant i$siaiskinti ir vieSai paskelbti kandidaty reitingus,
0 jeigu kandidatai uzsako tyrimus privaciai, mazai jy yra viesi, nezinoma ir kiek placiai kandidatai tokias
paslaugas perka. Todél bandymas sieti §] matg su apklausy duomenimis atrodé neperspektyvus.

Elmelund-Praestekeer pasirinkimas kartu su apklausomis naudoti paskutiniy rinkimy rezultatu®® pasirodé

%1 Stergios Skaperdas, Bernard Grofman, Modeling Negative Campaign, American Political Science Review, 89, No. 1,
(1995), 56;

Audrey A. Haynes, Staci L. Rhine, Attack Politics in Presidential Nomination Campaigns: An Examination of the
Frequency and Determinants of Intermediated Negative Messages Against Opponents, Political Research Quarterly, 51,
No. 3, (1998), 715;

John Theilmann, Allen Wilhite, Campaign Tactics and the Decision to Attack, The Journal of Politics, 60, No. 4, (1998),
1055-1057;

David F. Damore, Candidate Strategy and the Decision to go Negative, Political Research Quarterly, 55, No. 3, (2002),
678-680; EImelund-Praestekeer, 32.;

(patvirtinta i§ dalies — rinkimuose, kai atsilikimas aiskiai didesnis) Emmet H. Buell Jr., Lee Sigelman, Attack Politics:
Negativity in Presidential Campaigns since 1960, (Lawrence: University Press of Kansas, 2009), 283, 285, 296.

Walter, Brug, When the gloves come off, 382;

(Tyrimo metu nustatytas rySys Jungtin¢je Karalystéje, bet ne Nyderlanduose ir Vokietijoje) Annemarie S. Walter, Wouter
van der Brug, Philip van Praag, When the Stakes Are High: Party Competition and Negative Campaigning, Comparative
Political Studies, 47, 4, (2014), 565;

Jurgen Maier, Carolin Jansen, When do candidates attack in election campaigns? Exploring the determinants of negative
candidate messages in German televised debates, Party Politics, 23, 5, (2015), 556;

Dmytro Lutsenko, Is Negative Campaigning a Response to a Dynamic Polling Environment? Evidence from Facebook and
Twitter Posts by German Party Leaders in the 2021 German Federal Election, German Politics, (2024), 1-31.

92 Theilmann, Wilhite, Campaign Tactics and the Decision to Attack, 1055-1057;

Kahn, Kenney, No Holds Barred: Negativity in U.S. Senate Campaigns, 22-23.

9 Elmelund-Prasteker, 32-33.
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pakankamai komplikuotas dél to, kad savivaldos rinkimuose dalyvauja ne tik partijos, ta¢iau ir kandidatai
] merus, kurie skirtinguose rinkimuose varijuoja. Taciau, geru indikatoriumi pasirodé pirmojo rinkimy
turo rezultatai. Du kandidatai pateke j antrgjj rinkimy turg gauna taip vadinamg geriausiq rinkimy
apklausqg — rinkimy rezultatus ir gali objektyviai vertinti kokias pozicijas rinkimuose pirmojo rinkimy

turo sekmadienj uzima. Taigi tre¢ioji Sio darbo hipoteze yra:

H3: Kandidatai atsilike po pirmojo rinkimy turo, antrajame ture labiau naudos negatyvia politing

reklama nei pirmaujantys kandidatai.

Suprantami tokio operacionalizavimo ribotumai: vertinamas tik vienas rinkimy turas, mazesné
atvejy imtis, rinkiminé kova tik i§ dviejy varzovy. Taciau duomeny stygius apie kandidaty pozicijas

pirmojo rinkimy turo kampanijos metu objektyviai apribojo §j tyrima.
3.3.2. Konkurencingumo lygis rinkimy kampanijoje

Antras aptartinas aspektas — bendro konkurencingumo lygio rinkimuose jtaka negatyvumo
intensyvumui kampanijoje. Konkurencinguma A. Blais ir I. Lago apibrézia kaip neuztikrintumg dél
rinkimy rezultato — kuo daugiau neuZtikrintumo, tuo didesnis konkurencingumas.® Sis apibréZimas
atrodo aktualus ir §iam darbui. Vélgi, kaip ir atsilikimo-pirmavimo pozicijos atveju, hipotezés kélimg ir
patikrinimg  komplikuoja prieSrinkiminiy apklausy duomeny nebuvimas. Kitas pasitaikantis
konkurencingumo lygio matavimo metodas literatiiroje — ekspertiniai kampanijy vertinimai uzduodant

klausimus apie tai, kaip vertinamas konkurencinis konkre¢iy rinkimy lygis.*®

Taciau 2019 m. Lietuvos savivaldybiy rinkimy analizei toks metodas jvertintas kaip netinkamas,
dél, viena vertus, jau praéjusio pakankamai ilgo laiko tarpo (spéjo jvykti ir naujesni savivaldos rinkimai),
kita vertus eksperty galinCiy jvertinti kiekvienos savivaldybés negatyvumo lygj radimas pasirodé
sudétingas uzdavinys, suprantant §io darbo apribojimus laike. Taigi apie rinkimy konkurencinguma tenka
spresti tik i§ aiSkaus galutinio rinkimy rezultato-fakto. Tai reiSkia, kad nematome rinkiminés
konkurencijos dinamikos iki pirmojo turo rinkimy dienos ir tik dviejy savaiciy dinamikos rezultata
lyginant pirmojo ir antrojo turo rezultatus. Taciau, nenoréta apsiriboti tik antruoju rinkimy turu, nes ne
kaip atsilikimo-pirmavimo pozicijos atveju, rinkimy kampanijos konkurencingumas matomas kaip
bendresnis reiskinys, nei tik konkreti kandidato pozicija. Tai bendras rinkimy kontekstas, kuriame veikia

visi besivarzantys kandidatai.

% André Blais, Ignacio Lago, A General Measure of District Competitiveness, Electoral Studies, 28, 1, (2009), 95.
% Pavyzdziui, Nai, Going Negative, Worldwide: Towards, 12.
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Nuspresta post factum matuoti konkreciy savivaldos rinkimy konkurencinguma atsizvelgiant j
rezultaty tarp pirmos ir antros vietos skirtumgq (skirtumas, kuriuo pasiekta pergalé). Sis skirtumas reiskia,
kad tiek alternatyviam kandidatui pritriko iki pergalés. Taigi, kuo mazesnis skirtumas, tuo rinkimai buvo

konkurencingesni.

Toks kriterijus pasirinktas dél to, kad, Siame darbe, konkurencingumo aspektu, yra
orientuojamasi j mero rinkimus kaip pagrindinius savivaldos rinkimus. Nepaisant partijy ir visuomeniniy
komitety keliamy kandidaty sarasy j tarybas, meras yra rinkimy kampanijos lyderis. Pavyzdziui, jis
labiausiai pabréziamas reklaminéje rinkimy kampanijoje, jprastai atstovauja politing jéga debatuose,
didZioji dalis kandidaty j merus yra ir savo politiniy jégy sgraSy j tarybas lyderiai. Nuo 2015 m. merai

Lietuvoje yra renkami tiesiogiai, pagal daugumos rinkimy sistema. %

Biitent daugumos sistemose matuojant rinkimy konkurencinguma, anot Blais ir Lago, skirtumas
nuo pergalés yra labiausiai paplites.®” Toks btidas matuoti konkurencingumo lygj matomas kituose
tyrimuose, pavyzdziui, kai tiriamas konkurencingumo poveikis rinkimy aktyvumui.®® Siekiant pamatuoti

konkurencingumo lygio jtakg negatyvumo intensyvumui iSkelta ketvirtoji hipoteze:

H4: Aukstesnio konkurencingumo rinkimuose kandidatai bus negatyvesni rinkimy kampanijoje

nei kandidatai Zemesnio konkurencingumo rinkimuose.
3.4. Kampanijos laikotarpis

Rinkimy kampanijos dél savo ilgio jprastai turi skirtingus etapus — pradzig, vidurj, pabaiga.
Visuotinai zinoma, kad kampanijos pabaiga pries§ rinkimus biina intensyviausia — kandidatai stengiasi
mobilizuoti rinkéjus ateiti j rinkimus, ziniasklaidoje aptarinéjamos rinkimy prognozés, rinkéjai
planuojasi savo balsavimo laikg ir pana$iai. Dél rinkimy kampanijos netolygumo kampanijos laikas
pateko ir j negatyvumo tyrimy lauka. Cia vyrauja vienas pagrindinis pozidris. Kampanijos pabaiga
pasizymi skaitlingiausiu negatyvumu, nes kandidatai nori pateikti svarbias priezastis ateiti balsuoti kuo
ar¢iau rinkimy datos.®® Sj pozitirj palaikantis D. F. Damore teigia, kad ,.kandidatai, ko gero, ankstyvoje

kampanijos stadijoje nori sumazinti rinkéjy neuztikrintumga ir didinti savo patikimumg su pozityvia zinute.

% Liudas Mazylis, Vaida Le$¢auskaité, Tiesioginiai mery rinkimai Lietuvoje: uZtruke debatai ir §vieZia patirtis, Politikos
moksly almanachas, 17, (2015), 38.

9 Blais, Lago, A General Measure of District, 95.

% Pavyzdziui, André Blais, Agnieszka Dobrzynska, Turnout in Electoral Democracies, European Journal of Political
Research, 33, (1998), 249.

Carolina A. Fornos, Timothy J. Power, James C. Garand, Explaining Voter Turnout in Latin America, 1980 to 2000,
Comparative Political Studies, 37, Nr. 8, (2004), 922.

9Kahn, Kenney, No Holds Barred: Negativity in U.S. Senate Campaigns, 23-24.
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Véliau kampanijoje, kandidatams tapus Zinomiems dél savo turinio, jiems gali baiti sunku pakeisti rinkéjy
nuomong su pozityvia zinute — todél artéjant rinkimy dienai kandidatai pradeda fokusuotis j paramos
oponentui mazinimg.“!%® | tg puse A. A. Hayes ir S. L. Rhine netiesiogiai atitaria: ,,Ankstyvose
kampanijos stadijose kandidatai yra suinteresuoti jtvirtinti savo tapatybes. Kadangi tuo metu visuomené
mazai zino ir mazai domisi rinkimais, kandidatai turbtt supranta, kad negatyvis palyginimai praeity

rinké&jams pro ausis.!% Atsizvelgiant j §] vyraujantj supratima, keliama penktoji $io darbo hipotezé:
H5: Kandidatai turéty tapti negatyvesni artéjant rinkimy dienai.
3.5. Kandidato piniginiy resursy kiekis

Kandidaty rinkimy kampanijoms vykdyti reikalingi jvairGis resursai — laikas, komanda, pinigai.
Profesionaliai rinkimy kampanijai, kurioje kandidatas néra tuo paciu ir visas savo rinkimy Stabas,
reikalingos 1éSos, uz kurias biity galima, pavyzdziui, pirkti specialisty paslaugas, apmokéti reklama,
motyvuoti savanorius. Pinigai laikytini vienu i§ pagrindiniy kampanijos resursy, todél kandidatai aukoja
asmenines léSas, ieSko réméjy, juos finansiskai remia partijos, o rinkimus prizitirin¢ios institucijos
démesingai tikrina auky S$altinius, dydzius ir kitus finansavimo aspektus, siekiant uztikrinti sgzininga

rinkiming kova.

rinkimuose tyréjy démesio kaip negatyvumui jtakg galintis turéti veiksnys. Vieni atrado rysj tarp
didéjanciy piniginiy resursy ir mazéjancio negatyvumo, esg kandidatai turintys maziau resursy turi
mazesnj pasirinkimg ir su maZziau, nori komunikuoti skambiau, todél renkasi biiti labiau negatyviai.'%
Kiti kampanijose patiriamas didesnes iSlaidas siejo su konkurencingais rinkimais — juose ir iSleidziama,

ir negatyviai komunikuojama daugiau.'%®

T. N. Ridout ir J. I. Holland svarsté bandydami pagrjsti abidvi tendencijas — i§ vienos pusés
turéjimas maziau resursy gali vesti prie desperatiSky pastangy atkreipti j save démesj negatyvumu, i$
kitos puses veltis | kova be resursy gynybai irgi gali atrodyti netoliaregiSka. Jy tyrimas parod¢, kad Sis

veiksnys veikia skirtingomis kryptimis esant skirtingiems kritikos adresatams.04

100 Damore, Candidate Strategy and the Decision to go Negative, 680.

101 Haynes, Rhine, Attack Politics in Presidential Nomination, 715.

1021 au, Pomper, Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections, 32, 36.

103 Kahn, Kenney, No Holds Barred: Negativity in U.S. Senate Campaigns, 27.

104 Travis N. Ridout, Jenny L. Holland, Candidate Strategies in the Presidential Nomination Campaign, Presidential Studies
Quarterly, 40, Nr. 4, (2010), 620-629.

33



Resursy jtaka teorijoje vertinama nevienareikSmiai. Taciau, verta pazyméti dar vieng svarby
dalyka. Dalis profesionaliy rinkimy konsultanty linke matyti negatyviy politiniy reklamy efektyvuma ir
tai i$naudoti.'® Tiriant JAV rinkimus netgi nustatyta, kad kandidaty rinkimy kampanijos, kuriy §tabuose
dirba nors vienas apmokamas konsultantas (lyginant su kampanijomis be konsultanty), yra labiau linke j

negatyvuma oponenty atzvilgiu.®

Kita vertus, Lietuvos partijy rinkimy Staby tyrime nustatyta, kad viena i$ priezas¢iy rinkimy
kampanijoms nejtraukti specialisty i$ Salies — per brangios jy paslaugos; apskritai, nustatyta, kad Lietuvos
partijy politinés komunikacijos profesionalizacijai svarbi skirtis tarp partijy, kurios gauna ir negauna
kampanijos profesionalumui.'%’ | tai atsizvelgiant, Siame darbe daroma prielaida, kad piniginiy resursy
Kiekis galéty sietis ir su rinkimy kampanijos profesionalumu — kuo daugiau turima iStekliy, tuo
profesionaliau galima vykdyti kampanija. Iskaitant ir specialisty paslaugy pirkima. O tai galéty prisidéti

prie tokiy kampanijy didesnio polinkio j negatyvuma, nei maziau piniginiy iStekliy turin¢iy kampanijy.

Tode¢l, jvertinus visg teorijoje apzvelgta galimg resursy svarbg negatyvumui, nuspresta Siame

darbe kelti tokig Sestg hipotezg:

H6: Kandidatai turintys daugiau piniginiy resursy bus negatyvesni uz maziau piniginiy resursy

turin¢ius kandidatus.

Svarbu pazyméti kaip Siame darbe operacionalizuota piniginiy resursy sgvoka. Lietuvoje
kandidatai visy tipy rinkimuose yra jpareigoti deklaruoti savo kampanijos aukas ir i$laidas'®® tad &i
informacija turéty buti prieinama vieSai. Taciau, kandidatai rinkimuose gali registruotis jvairiomis
formomis — bti savarankiSkais kampanijos dalyviais ir viska deklaruoti patys arba biti atstovaujamais
kampanijos dalyviais, tokiu atveju kampanijos 1éSos yra deklaruojamos juos iSkélusiy partijy.
Kandidatams registruojantis skirtingomis formomis kai kuriais atvejais tampa nejmanoma i§ vieSai
skelbiamos informacijos identifikuoti kokius piniginius resursus kandidatas valdo savo savivaldybés

rinkimy kampanijos apimtyje. D¢l tokio kandidaty situacijy nevienodumo tenka ieskoti alternatyvaus

195 Johnson-Cartee, Copeland, Negative Political Advertising. Coming of Age, 14-15

106 peter L. Francia, Paul S. Herrnson, Keeping it Professional: The Influence of Political Consultants on Candidate
Attitudes toward Negative Campaigning, Politics & Policy, 35, Nr. 2, (2007), 248.

107 Andrius Suminas, Akvilé Kiliulyté, Politinés komunikacijos profesionalizacija Lietuvoje: 2016 m. Seimo rinkimy
kampanijos atvejo analiz¢, Parlamento studijos, 28, (2020), 70.

108 | Lietuvos Respublikos politiniy kampanijy finansavimo ir finansavimo kontrolés jstatymas®, Vilnius, 2004, https://e-
seimas.lrs.It/portal/legal Act/It/TAD/TAIS.240788/wQGtEhrwCJ (zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.)
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disponavo kandidato rinkimy kampanija suponuoti gali tai, koks kiekis politinés reklamos pirktas.
Kadangi Sio tyrimo objektas yra aktualiausia savivaldos rinkimams politiné reklama (zr. Duomeny
rinkinio sudarymas), tai, kiek daug konkretaus pobtidzio reklamos vienety pirko konkretus kandidatas —

gali biti turimy piniginiy resursy indikatoriumi. [Ssamiau tai aptariama dalyje Kodavimas.
3.6. Lytis

Lyties veiksnys reciau sutinkamas teorijoje, taciau tyrimuose jis pasitaiko. Ar kurios nors lyties
kandidatai yra labiau linke ] negatyvia politine reklama? Vienpusiskos nuomonés tyréjy tarpe néra prieita.
Kaip apzvelgia Lau ir Rovner, lytis kaip negatyvuma prognozuojantis veiksnys kelia skepsj abejoniy dél
nenuosekliy tyrimy rezultaty bei tyrimy, kurie parodo vyrus ir moteris panasiai naudojant negatyvia

politing reklamag.*%®

Kahn ir Kenney yra vieni ty rety tyréjy, kurie vis tik atranda rys§j ir tyrime atranda didesnj vyry
nei motery kandidaty polinkj ] negatyvig politing reklama, aiSkindami tai socialinémis normomis apie
,,deramg* skirtingg ly¢iy elgesj vieSumoje.'? Kita vertus, tyrimas skirtas ne JAV, o Vakary Europos Saliy
kandidaty elgesiui, lyties kaip veiksnio nepatvirtinto. Skirtumg tarp JAV ir Vakary Europos, Walter
komentuoja tuo, kad JAV rinkimy kampanijos galimai yra labiau personalizuotos ir stipriau priklauso
nuo partijos lyderio savybiy.!'! Atsizvelgiant j siaurg lyties kaip veiksnio ni$g negatyvumo tyrimuose ir
nenuosekliai atrastus veiksnio efektus, siame darbe dél sio kintamo nekeliama hipotezé. Taciau, jvertinta,

kad ji vis tiek svarbu kontroliuoti ir jtraukti j kiekybing analize.

Prie§ apibendrinant §j skyriy matoma prasmé trumpai referuoti kelis galimus veiksnius-
prognozuotojus, kurie liko uz Sio darbo riby. Tai kitos teorijoje sutinkamos priezastys — tokios kaip
didesnis kandidaty polinkis naudoti negatyvia politing reklama jeigu ji pries tai panaudojama pries juos
pacius,'?? kandidaty ltikestis sudaryti koalicija su oponentais po rinkimy, kaip priezastis biiti maziau
negatyviam (kas aktualu biitent daugiapartinéms Sistemoms ir taip pat yra vienas mazesnio negatyvumo

paaiskinimy),*? partijy tarpusavio ideologinis nutolimas arba ekstremizmas,** kandidaty asmenybiniai

199 Richard R. Lau, Ivy Brown Rovner, Negative Campaigning, Annual Review of Political Science, 12, (2009), 294-295.
110 Kahn, Kenney, No Holds Barred: Negativity in U.S. Senate Campaigns, 36.

11 Annemarie S. Walter, Women on the Battleground: Does Gender Condition the Use of Negative Campaigning?, Journal
of Elections, Public Opinion & Parties, 23, Nr. 2, (2013), 154.

112 pavyzdziui, Lau, Pomper, Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections, 32-33.

113 pavyzdziui, Walter, Negative Campaigning in Western Europe, 48;

Alexander Makulilo, Negative Campaigning and Vote Choice: Rationale, Trends, and Future Research, International
Political Science Abstracts, 74, 5, (2024), 752-753.

114 payyzdziui, Nai, Going Negative, Worldwide: Towards, 20;

Chiara Valli, Alessandro Nai, Attack politics from Albania to Zimbabwe: A large-scale comparative study on the drivers of
negative campaigning, International Political Science Review, 43, 5, (2022), 680-696.
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skirtumai.'*® Rengiant §j darbg susidurta su sunkumais operacionalizuoti $iuos veiksnius Lietuvos 2019
m. savivaldos rinkimy atveju, nes visais atvejais problematiska buvo biitent savivaldos specifika. Didelis
skaiCius savivaldybiy ir pakankamai skirtingas politinis kontekstas juose, ne tik nacionaliniy partijy, bet
ir keliy deSimciy lokaliy visuomeniniy rinkimy komitety egzistavimas, poreikis gilintis j vietiniy rinkimy
kampanijy konteksta placiau, nei konkreti politinés reklamos priemoné — identifikuotos tokios
pagrindinés klittys. Norint jas jveikti biity buve reikalinga smarkiai plésti §io tyrimo apimtj siekiant

parengti kokybiskus duomenis kiekybinei analizei. Todél $iy veiksniy vertinimas licka kitiems tyrimams.

Apibendrinant §j skyriy galima teigti, kad Siame darbe siekiamy patikrinti nepriklausomy
kintamyjy spektras yra iSties platus. Teorijoje aktualiis septyni kintamieji apima tiek kandidaty kaip
asmeny statusa ((ne)buvimas valdzioje), savybes (lytis), kampanijos pajégumus (piniginiai iStekliai), tiek
iSorines aplinkybes kaip rinkimy turas, konkurencin¢ aplinka (pozicija varzantis, bendras
konkurencingumo lygis), kampanijos laikotarpis (likes laikas iki rinkimy). Nors kai kuriy atveju siekiant
juos jtraukti ] tyrimo apimt] teko papildomai ieSkoti kaip juos operacionalizuoti, taciau priimtas
sprendimas veikiau imtis kiek nestandartiniy veiksmy, nei visai jy nejtraukti. Vertintina, kad patikrinus
Siy veiksniy jtakg pavieniui ir veikimg kartu, kandidaty polinkis (ne)naudoti negatyvig politing reklama

Lietuvoje gali tapti bent i§ dalies aiskesnis.

4. Tyrimo duomenys ir kodavimas

4.1. Duomeny rinkinio sudarymas

Siame darbe tyrimo objektu apsibrézti 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimai, kuriuose rinkti
merai ir savivaldybiy taryby nariai. I 60 Lietuvos savivaldybiy sisteminés atrankos biidu atrinkta pusé
— 30 — savivaldybiy imant kas antrg savivaldybe abécélés tvarka pradedant nuo Alytaus miesto, baigiant
ties Zarasy rajono savivaldybe. ISimtys atrankos metu pritaikytos trimis atvejais — Kalvarijos, Kauno
rajono, Neringos, motyvuojant duomeny stygiumi (savivaldybése atitinkamy rinkimy metu nebuvo leisti
vietiniai laikrasciai), pasirinkta ta abécéliniame sarase Salia buvusi savivaldybé, kurios atveju buvo
galima gauti daugiau duomeny. Tad atitinkamai jos pakeistos Kaisiadoriy rajono, Kauno miesto, Pagégiy

savivaldybémis.

115 pavyzdziui, Alessandro Nai, Anke Tresch, Jirgen Maier, Tailored negativity. Campaign consultants, candidate
personality, and attack politics, Swiss Political Science Review, 28, 2, (2022), 338-360.
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Duomeny rinkinys vertintinas kaip reprezentatyvus visai 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy
imc¢iai. Tai jvertinta jvairiais kriterijais. Pirma, ] atsirinkta imtj patenka didieji miestai kaip Kaunas,
Klaipéda, Siauliai, Panevézys, tadiau tuo paciu ir tokios vienos i§ maziausiy Lietuvos savivaldybiy kaip
Zarasy rajonas, Sirvinty rajonas, Pagéegiai. Antra, regioniskai imtis taip pat yra plati — j ja patenka visy
10 apskri¢iy, visy penkiy etnografiniy regiony savivaldybiy. Trecia, patenka nemazai savivaldybiy,
kuriose skaitlingesnés nei kitur Lietuvos tautiniy mazumy bendruomenés lenkai ir rusai:'*® Vilniaus
rajonas, Traky rajonas, Sirvinty rajonas, Zarasy rajonas, Elektrénai, Klaipédos miestas. Galiausiai iy 30

savivaldybiy reprezentatyvumga visai im¢iai rodo rinkimy rezultaty palyginimas (skirtumai mazi):

e 2019 m. per pirmg rinkimy turg merai jau buvo isSrinkti apie 32 proc. savivaldybiy,
duomeny rinkinyje — apie 27 proc.,

e 2019 m. i§ 52 mery siekusiy perrinkimo, apie 73 proc. buvo perrinkti, duomeny rinkinyje
— apie 65 proc.,

e 2019 m. 25 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo Lietuvos socialdemokraty partijos
kandidatai, duomeny rinkinyje — apie 27 proc.,

e 2019 m. apie 18 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo Tévynés sajungos-Lietuvos
krik§¢ioniy demokraty kandidatai, duomeny rinkinyje — apie 17 proc.,

e 2019 m. 10 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo Lietuvos valstieCiy ir Zaliyjy
sajungos kandidatai, duomeny rinkinyje — apie 7 proc.,

e 2019 m. 10 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo Lietuvos Respublikos liberaly
sgjudzio kandidatai, duomeny rinkinyje — 10 proc.,

e 2019 m. apie 8 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo Partijos Tvarka ir teisingumas
kandidatai, duomeny rinkinyje — 10 proc.,

e 2019 m. 20 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo visuomeniniy rinkimy komitety
kandidatai, duomeny rinkinyje — apie 23 proc.,

e 2019 m. apie 3 proc. savivaldybiy mero rinkimus laiméjo Lietuvos lenky rinkimy akcijos-

Kriks¢ionisky Seimy sajungos kandidatai, duomeny rinkinyje — apie 3 proc.

Kaip apsibrézta sgvoky dalyje — darbe tirti duomenys gaunami i$ aplinkos, kurig kontroliuoja
kandidatas, taigi i§ jo uzsakytos politinés reklamos. Kas 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimuose

aktualiausia tirti kaip politinés reklamos priemon¢? Sprendimg priimti padéjo Lietuvos Vyriausiosios

116 Sprendziant i3 to, kad $iose, j imtj patekusiose savivaldybése, rinkimy kampanija buvo vykdoma ir Lietuvoje
leidziamuose leidiniuose rusy ir lenky kalbomis ,,OBZOR*, ,,Pensioner*, , Ekspress Nedelia®, ,,Litovskij kurjer”, ,, Tygodnik
Wilenszczyzny*, ,,Kurier Wilenski.
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rinkimy komisijos skelbiami duomenys apie konkrecius rinkimus. Jprastai po kiekvieny rinkimy yra

pateikiama ataskaita kokio pobiidzio politing reklama naudojo kandidatai pagal tai, kiek jai i§leido pinigy.

2019 m. politinei reklamai viso iSleista apie 3,5 miln. Eur. I$ jy tokia daznai kituose tyrimuose
priemoné¢ kaip reklama televizijoje tesudaré apie 200 tukst. Eur, reklama radijuje apie 180 tikst. Eur.,
reklama internete — apie 380 ttkst. Eur. Daugiausiai, kiek maziau nei po tre¢dalj nuo bendros sumos
kandidatai isleido reklamai spaudoje (apie 930 tiikst. Eur) ir iSorinei politinei reklamai (apie 990 tukst.
Eur)." I3oriné politiné reklama, nepaisant didZiausio iSlaidy kiekio, pagal rinkimy metu galiojusj

reglamentavimg laikytina labai pla¢ia sgvoka,'*®

apimancia ir lauko reklamos stendus, ir skelbimy lentas,
ir plakatus languose ir pan., taigi joje naudojamas politinés reklamos turinys jvertintas kaip sporadiSkas

ir sunkiai surenkamas tyrimo duomenims.

Kita vertus visiSkai prieSingai vertintina politiné reklama spaudoje — ¢ia duomeny surinkimas
tyrimui galimas sukontroliuoti kone maksimaliai: 1) visi spausdintos ziniasklaidos leidéjai turi oficialiai
registruotis politinés reklamos skleidéjais nurodydami savo reklamos jkainius!'®, taigi aisku, kokia
apréptis leidiniy aktuali rinkimams; 2) reklamos skleidéjai suteike reklamos paslauga turi tai pateikti
deklaracijoje Vyriausiajai rinkimy komisijai ir §i yra skelbiama vie$ai'?, taigi zinoma kokie rinkimy
dalyviai ir kada uzsaké politing reklamg konkre¢iame leidinyje*?!, 3) Lietuvos Respublikos biblioteky
jstatymas reikalauja spaudinius — tame tarpe ir periodinius leidinius — teikti privaloma egzemplioriy
Lietuvos Nacionalinei bibliotekai'??; Taigi, i$ esmés, jeigu reklamos leidéjai laikosi teisés akty, galima
uztikrintai apsibrézti kokiuose leidiniuose, kokiais periodais galima atrasti politine reklama, o konkretiis

leidiniai politinés reklamos perzidirai yra prieinami Nacionalinéje bibliotekoje.?3

17 Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, Politinés kampanijos finansavimo duomeny statistiné informacija,
VRK, zitréta 2024 m. gruodzio 31 d., https://www.vrk.It/politines-kampanijos-finansavimo-duomenu-statistine-
informacija-2019-sav

118 Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija , ,,Dél iSorinés politinés reklamos skleidimo taisykliy patvirtinimo*,
Vilnius, 2014, https://www.e-tar.It/portal/lt/legal Act/dOebf78094bal1e3859da90h93120379/LXEbWUNTgi (zitréta 2024 m.
gruodzio 31 d.)

1191 jetuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, ,,Dél politinei reklamai taikytiny jkainiy ir sglygy pateikimo
Vyriausiajai rinkimy komisijai ir jy keitimo tvarkos apra$o patvirtinimo*, Vilnius, 2013, https://www.e-

tar.It/portal/lt/legal Act/81785990723811e3b29084acd991add8/MVGAQCVIBw (zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.)

120 |_jetuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, ,,Dél vieSosios informacijos rengéjo ar skleidéjo deklaracijos formos
bei jos uzpildymo ir pateikimo tvarkos apra$o patvirtinimo*, Vilnius, 2010, https://e-

seimas.lrs.It/portal/legal Act/It/TAD/TAIS.381459 (zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.)

121 Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, VieSosios informacijos rengéjy ir skleidéjy deklaracijos, VRK,
zitiréta 2024 m. gruodzio 31 d., https://www.vrk.lt/viesosios-informacijos-rengeju-ir-skleideju-deklaracijos-2019-sav

122 Lietuvos Respublikos biblioteky jstatymas®, Vilnius, 1995, https://www.e-
tar.It/portal/It/legal Act/ TAR.5A04D7CC7EF6 (zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.)

123 Nacionalinés bibliotekos archyve nebuvo tik dviejy leidiniy, kurie biity galéje papildyti duomeny rinkinj — dienra$¢io
,,Siauliy naujienos ir savaitrai¢io , Klaipeda“ rusy kalba. Pagal deklaracijas vertintina, kad juos galéjo biiti dar iki 22 aktualiy
politinés reklamos vienety. Visy tyrime naudoty leidiniy politnei reikalamai surinkti sarasa zr. 1. Priedas.
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Tiesa, galima pazymeéti, kad eigoje pasitaikydavo, kad deklaracijose pateikiamos datos ar vienety
skaiCius kartais neatitikdavo tikslios situacijos leidinyje — pavyzdziui, kai keli reklamos turinio vienetai
deklaruoti viena eilute arba vienas dviem eilutémis, jeigu uzsakytas ir turinio vieneto maketavimas.
Taciau, vertintina, kad tai neturéjo didelés jtakos duomeny rinkimo tikslumui, nes i§ deklaracijos buidavo
zinomas periodas rinkimy kampanijos metu, kada apytikriai anksCiausiai ir véliausiai kandidatai
uzsakinéjo politing reklama, todél patikrinus visus to laiko intervalu iSleistus laikraséius budavo
fiksuojama visa reali situacija, t. y. deklaracijomis naudotasi kaip geru orientyru. Oficialiai rinkimy
kampanija trunka 6 ménesius iki rinkimy datos, taciau praktika parodé, kad absoliuciai didzioji dalis

politinés reklamos uzsakinéta trumpesniame laiko tarpe: 2019 m. sausio-kovo ménesiais.

Analizuojant periodinius spaudos leidinius pirmiausia identifikuoti turinio vienetai laikytini
politine reklama. Pasirinkta politinés reklamos vienetu laikyti tokj turinio vieneta, kuris turi oficialy

politinés reklamos zyméjima (privalomg pateikti Salia politinés reklamos turinio).

Paprastai politing reklamg priskirti konkreciai savivaldybei biidavo nesudétinga, nes konkretus
leidinys daznu atveju apsiriboja viena savivaldybe. Tais atvejais, kai leidinys yra skirtas daugiau nei
vienai savivaldybei — politinés reklamos turinio vieneta biidavo galima priskirti konkreciai savivaldybei

pagal tai, kurioje savivaldybéje kokios politinés jégos iSkeltiems kandidatams pristatyti ji skirta.'>

Tais atvejais, kai politiné reklama budavo skirta savivaldos rinkimams, taiau joje
nereklamuojamas nei vienas konkretus kandidatas savivaldos rinkimuose arba nejvardinama savivaldybé

kuriai ji skirta, toks turinio vienetas biidavo nejtraukiamas j duomeny rinkinj.

Galiausiai sudarytas politinés reklamos vienety rinkinys, kurio N=1703 (zr. 1. Lentele)!?.

Turinio vienety skaicius savivaldybése svyruoja nuo 21 iki 139 vienety, vidurkis 57 vienetai.

124 Galima pazyméti, kad retais atvejais pasitaikydavo, kai vienas politinés reklamos turinio vienetas savyje talpino daugiau
nei vienai savivaldybei skirtg politing reklama, tai ypatingai aktualu leidiniams rusy ir lenky kalbomis. Manytina, taip yra
todél, kad tokie leidiniai kaip ,,OBZOR®, ,,Pensioner®, ,,Ekspress Nedelia®, ,,Litovskij kurjer®, ,, Tygodnik Wilenszczyzny*,
»Kurier Wilenski‘ yra skirti ne konkreciai savivaldybei, bet toms Lietuvos savivaldybéms, kuriose gyvena didesnis skaicius
Lietuvos lenky ir rusy. Tokia reklama btidinga Lietuvos lenky rinkimy akcijos-Krik§¢ionisky $eimy sajungos ir Rusy aljanso
kandidatams. I$ 125 sukoduoty $iy kandidaty politinés reklamos vienety, 110 yra tokiy, kurie sukoduoti kaip atskiri vienetai,
nors buvo sutelkti bendrame politinés reklamos vienete. Atskirai koduoti nuspresta dél to, kad paprastai tokiame reklaminiame
vienete i§vardinamos tos savivaldybés, kuriose keliami kandidatai, parodomi kandidaty j merus atvaizdai ir pan., todél buty
buve sudétinga koduoti tokius vienetus priskiriant tik vienai savivaldybei. Tokios reklamos pavyzd;j zr. 2. Priedas.

125 Autorius dékingas Emilijai Perminaitei uz pagalbg fotografuojant politinés reklamos vienetus.
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1. Lentelé. Politinés reklamos vienety pasiskirstymas pagal savivaldybes (abécélés tvarka)

Savivaldybé¢ patekusi pagal atranka
(N=30)

Politinés reklamos
vienety skaicius

Proc. nuo visos imties

(N=1703)
Alytaus miestas 42 2,5
Anyks¢iy rajonas 54 3,2
Birzy rajonas 139 8,2
Elektrénai 58 3,4
Jonavos rajonas 21 1,2
Jurbarko rajonas 36 2,1
Kai$iadoriy rajonas 68 4
Kauno miestas 27 1,6
Kelmés rajonas 38 2,2
Klaipédos miestas 78 4.6
Kretingos rajonas 96 5,6
Lazdijy rajonas 96 5,6
Mazeikiy rajonas 39 2,3
Pagégiai 51 3
Pakruojo rajonas 40 2,3
Panevézio miestas 51 3
Pasvalio rajonas 30 1,8
Prieny rajonas 61 3,6
Raseiniy rajonas 69 4,1
Rokiskio rajonas 55 3,2
Sakiy rajonas 66 3,9
Siauliy miestas 24 1,4
Silalés rajonas 91 53
Sirvinty rajonas 33 19
Tauragés rajonas 47 2,8
Traky rajonas 59 3,5
Utenos rajonas 90 5,3
Vilkaviskio rajonas 36 2,1
Zarasy rajonas 85 S
Vilniaus rajonas 23 14
Viso 1703 100
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4.2. Kodavimas

Siame poskyryje pristatoma kaip buvo koduojami pagrindiniai tyrime naudoti kintamieji.
Priklausomas kintamasis Siame darbe yra negatyvumas, Kuris aptiktas politinés reklamos vienetuose.
Nepriklausomi kintamieji Siame darbe atitinka SeSias hipotezes — rinkimy turas, (ne)buvimas valdzioje,
rinkimy konkurencingumas atsilikimo-pirmavimo ir bendro konkurencingumo lygio prasmémis, rinkimy

kampanijos laikotarpis, kandidato kampanijos piniginiai iStekliai bei pridétas lyties kintamasis.

Negatyvumas. Literatiiroje sutinkamas ne vienas biidas kaip vertinamas politinés reklamos
negatyvumas, taéiau visi jie pasizymi tuo, kad paprastai sitlo keliy nariy vertinimo spektrg nuo
negatyviausios iki pozityviausios reklamos. B. Allen ir D. Stevens apzvelgé penkis dazniausiai
naudojamus metodus — kodavimo metodai varijuoja nuo trijy baly iki penkiabalio. Taciau, kaip pastebi
tyréjai, pasirinkimas kaip koduoti negatyvuma neturi didelés jtakos galutiniam rezultatui, kai siekiama
iSsiaiskinti rinkimy kampanijos tong ar nagrinéjami kandidaty sprendimai naudoti negatyvig politing

reklamg. 1?6

Pirmiausia, siame darbe pasirinkta koduoti kiekvieng politinés reklamos vieneta skaléje 0-10
pagal tai kiek procenty vienete uzima kritika, kai 0 reiskia, kad kritikos néra (0 proc.), o 10, kad yra vien
kritika (100 proc.). Kiekvienas tarpinis skaicius atitinkamai reiské deSimtj procenty — 2 (20 proc.), 3 (30
proc.) ir t.t.1%” Vertintas tik turinio vieneto tekstas, nesiekta interpretuoti kritikos kiekio nuotraukose ar
kitoje vaizdinéje medziagoje.

Toks tikslus jvertinimas deSimtbaléje skaléje leidzia bandyti palyginti Siame darbe surinktus
duomenis apie 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy negatyvumo mastg su tyrimais Kitur. Pavyzdziui,
vieni negatyvumo tyréjai laiko reklamg ,,pozityvia“, jei negatyvumas siekia iki 30 proc., ,.kontrasto* —
negatyvumui esant tarp 30 ir 70 proc. ir ,,negatyvia“, jeigu negatyvumas virsija 70 proc.'?® Kiti zymas
deda dar Kitaip. Taciau zinant §io tyrimo duomeny negatyvumg deSimtbaléje skaléje, Siame darbe

surinktus duomenis ateityje norint palyginti su kitais tyrimais bus galima rekoduoti norimomis zymomis.

Kita vertus, siekiant atlikti kiekybine analize aiskinantis aplinkybes, kuriomis kandidatai
nusprendzia buti kritiSkais politingje reklamoje, reikéjo apsispresti kaip bus koduojama j stambesnes

kategorijas. Sudarius duomeny rinkinj ir pastebéjus pakankamai nedidelj negatyvumo paplitimg Lietuvos

126 Barbara Allen, Daniel Stevens, What is Negative about Negative Advertisements?, kn. New Perspectives on Negative
Campaigning: Why Attack Politics Matters, sud. Alessandro Nai, Annemarie Walter, (Colchester: ECPR Press, 2015), 79-
83, 95.

127 Tvairaus negatyvumo laipsnio reklamy pavyzdziy pateikiama 3. Priedas.

128 Allen, Stevens, What is Negative about Negative, 81-82.
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savivaldos rinkimuose, galiausiai nuspresta negatyvumg koduoti kaip 0 ir 1, kai 0 reiSkia pozityvig
politine reklamg ir 1 imt] patenka tie turinio vienetai, kuriy negatyvumas sudaré 0-20 proc., 1 reiskia
negatyvig politing reklamgq ir | imtj patenka tie turinio vienetai, kuriy negatyvumas sudaré 20 proc. ir

daugiau.

Toks reklamos priskyrimas negatyviai yra pakankamai iSpléstinis, taipogi néra iSskiriama tarpiné
,kontrastuojanti“ ar ,,subalansuota“ kategorija skalés vidutyje tarp pozityviy ir negatyviy reklamy.
Taciau toks sprendimas priimtas dél keliy priezasCiy. Pirmiausiai, kaip minéta auksciau, tyréjy lyginusiy
skirtingus matavimus nustatyta, kad skirtingas kodavimas neturi reik§Smingos jtakos rezultatams, kai
sickiama aiSkintis aplinkybes skatinanc¢ias kandidaty negatyvumg. Antra, Siame darbe kandidatui
reklamoje biiti negatyviu reiSkia sprendimg kritikuoti. Taigi jvertinta, kad jeigu reklamoje bent
penktadalis informacijos yra kritiSka — kandidatas tokia reklama jau sieké ir kritikuoti. Tai yra
negatyvesné reklama nei tais atvejais, kai kandidatai reklamoje buina tik pozityvis arba vos kritiSkai kg
nors uzsimena. TreCia, nustadius itin mazg stipriai negatyviy reklamy skaiciy Lietuvos savivaldos
rinkimuose (zr. Rezultatai, 2. Lentele), reikéjo pasirinkti tokig riba, kuri leisty turéti labiau subalansuota
duomeny rinkinj. Tas buvo reikalinga norint kokybiSkai patikrinti visy veiksniy jtakg bendrame
regresiniame modelyje (pavyzdziui, pasirinkus negatyvia reklama laikyti tik ja sudarant 70-100 proc.
negatyvios informacijos, ji sudarytu vos kelis procentus nuo visos imties). Taigi, pasirinkimas priskirti
negatyviy reklamy kategorijai visas reklamas, kuriose kritika sudaro penktadalj ir daugiau turinio, nors
ir iSpléstinis, bet pateisinamas siekiant aiSkintis aplinkybes, kuriomis vieni kandidatai linke biti

kritiSkesni rinkimuose nei kiti.

Rinkimy turas. Kiekvienas politinés reklamos vienetas pagal savo pasirodymo laikotarpj
priskirtas pirmam arba antram rinkimy turui. 2019 m. savivaldos rinkimy pirmasis turas vyko kovo 3 d.
antrasis turas — kovo 17 d., tad visi vienetai iki $ios dienos priskirti pirmam turui, visi vienetai tarp kovo
3-17 d. antram turui. Politiné reklama po kovo 17 d. (pavyzdziui, kandidaty padékos rinkéjams) j

duomeny rinkinj nejtrauktos kaip post factum — nebeaktualios rinkiminés konkurencijos atzvilgiu.

(Ne)buvimas valdzioje. Kiekvienoje Lietuvos savivaldybés taryboje jprastai veikia oficiali arba
de facto dauguma, kuri turi pakankamai balsy priimti sprendimus (2019 m. merai taip pat budavo ir
taryby nariai). Taigi vertinant konkrety politinés reklamos vienetg reikédavo atsakyti j klausimg —
kandidato politiné jéga priklauso valdantiesiems ar ne? Priklausantys laikyti esanciais valdZzioje,
nepriklausantys — esanciais opozicijoje, t. y. nesanciais valdzioje. Tais atvejais kai politiné jéga neturéjo

atstovy savivaldybés taryboje arba atstovo mero pareigose, ji taip pat laikyta nesancia valdzioje. Pasitaiké
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du atvejai — Rokiskio ir KaiSiadoriy rajonai — kai savivaldybés meras nebuvo vienoje daugumoje su
tarybos nariy dauguma ir vieni kitiems buvo savotiska opozicija. Siy savivaldybiy atveju koduojant
politinés reklamos vienetus nekoduota §i reikSmé, todél 123 atvejais nejvardintas (ne)buvimo valdzioje
duomuo. Politiniy jégy priskyrimas vykdytas remiantis trimis pagrindiniais Saltiniais — 1) ieSkota vieSai
internete prieinamos informacijos (pavyzdziui, savivaldybés puslapyje arba vietiniame naujieny portale)
apie paskutine iki rinkimy zinoma koalicija; 2) susisiekta su kai kuriais 2015-2019 m. kadencijos taryby
nariais ir merais arba 2019 m. rinkimuose dalyvavusiais kandidatais su klausimu kaip atsimena paskuting
prieSrinkiming tarybos daugumos sudétj; 3) tikrintos viesai prieinamos kandidaty biografijos anketos —
jeigu kandidatas rinkimy kampanijos metu nurodé, kad yra atitinkamos savivaldybés vicemeras,
administratoriaus direktorius, administracijos direktoriaus pavaduotojas, pareigy ¢jimas traktuotas kaip
tos politinés jégos priklausymas daugumai (nes paskyrimui j atitinkama postg tuo metu buvo reikalingas
savivaldybés tarybos daugumos pritarimas). ISsamus valdantiesiems priskirty politiniy jégy sarasas pagal

savivaldybes pateikiamas $io darbo 4. Priede.

Konkurencingumas. Atsilikimas-pirmavimas. Kiekvienoje savivaldybéje, kurioje prireiké antrojo
mero rinkimy turo, pagal pirmojo rinkimy turo rezultatus jvertinta, kuris j antrajj turg patekes kandidatas
] merus pirmajame ture liko pirmas, o kuris antras. Pagal tai kandidatui priskirtas atsilikusio arba

neatsilikusio po pirmojo turo statusas.

Konkurencingumas. Konkurencingumo lygis rinkimy kampanijoje. Kaip aptarta keliant hipoteze,
konkurencingumo lygiui matuoti pasirinktas aspektas — mero rinkimy rezultato skirtumas tarp pirmos ir
antros vietos (skirtumas, kuriuo pasiekta pergalé). Skirtumas, kuriuo pasiekta pergalé gautas atémus antrg
vieta uzémusio kandidato rezultatg 1§ pirmg vietg uzémusio kandidato rezultato. Naudoti kandidaty }
merus rezultatai procentais nuo visy dalyvavusiy rinkéjy. Savivaldybése, kuriose jvyko du rinkimy turai,

iSvestas abiejy tury skirtumy vidurkis.

Pasirinkta 10 proc. skirtumo riba, iki kurios rinkimai laikomi didelio konkurencingumo. Taip
atrinktos aktualios savivaldybés (N=9), kurioms priskiriama N=340 duomeny imtis. Duomenys i§ Siy
savivaldybiy koduoti kaip duomenys i$§ didelio konkurencingumo rinkimy. Savivaldybés, kuriose
skirtumy vidurkis buvo 10-20 proc. (N=8) priskirtos vidutinio konkurencingumo kategorijai, duomeny
imtis i§ jy sudaré N=277. Savivaldybés, kuriose skirtumy vidurkis vir$ijo 20 proc. (N=13), priskirtos
mazo konkurencingumo, duomeny imtis i§ jy sudaré N=339. Taip pat, galima pazyméti, kad kai politinés
reklamos turinio vienetas buidavo skirtas daugiau nei vienai savivaldybei (tai biidinga leidiniams rusy ir

lenky kalbomis), toks vienetas nebiidavo koduojamas pagal §j kriterijy, tokiy reklamy N=110.

43



Papildomai jsivertinta ar toks kodavimas negali privesti prie keisty priskyrimy, kai, pavyzdziui,
pagal skirtuma savivaldybés rinkimai bty laikomi aukSto konkurencingumo, nors meras juose biity
perrenkamas arba iSrenkamas jau pirmame ture. Visose tokiose savivaldybése Sio tyrimo apimtyje (N=8),
kai rinkimai pasibaigdavo pirmame ture, skirtumas tarp pirmos ir antros vietos svyravo tarp 27-67 proc.,

tad visos tokios savivaldybeés priskirtos mazo konkurencingumo savivaldybéms.

Lytis. Politinés reklamos vienetas koduotas lyties atzvilgiu pagal tai, kokia buvo kandidato j
merus lytis — vyras ar moteris. Jeigu politiné jéga kélé kandidatus tik j savivaldybés taryba — pagal saraso

lyderio lytj.

Rinkimy kampanijos laikotarpis. Koduojant duomenis pasizyméta kiekvieno politinés reklamos
vieneto leidinio iSleidimo data ir kiek jos i§¢jimo dieng buvo like dieny iki rinkimy kampanijos pabaigos.
Taigi siais atzvilgiais duomenys koduoti padieniui. Pastebéta, kad pirmoje kampanijos puséje reklama
leista mazu intensyvumu: spalj N=1, lapkritj N=18, gruodj N=73, sausj N=273, vasarj N=967, kova
N=330. Vertintina, kad toks politiniy reklamy pasiskirstymas reiskia, kad pagrindiné rinkimy kampanija
prasideda likus mazdaug ménesiui iki rinkimy (tuo laikotarpiu isleidziama apie 76 proc. visy politiniy
reklamy). Atsizvelgiant j tokj — palyginus su vasario ménesiu — mazg ankstesniy ménesiy intensyvuma,
nuspresta rinkimy kampanijg papildomai padalinti j dvi dalis, ankstyvesng ir vélyvesne, bei atitinkamai
pavadinti pirma (spalis-sausis) ir antra (vasaris-kovas) kampanijos pusémis. Taip pat galima pazymeéti,
kad koduojant nepavyko nustatyti nedidelés dalies turinio vienety iSleidimo datos dél klaidy fiksuojant
politing reklama, taciau tokiy atvejy téra 41, o tai tesudaro apie 2 proc. visos imties. Vertintina jog Sie

trukstami duomenys nedaro esminés jtakos darbo rezultatui.

.......

savivaldos rinkimy reglamentavimo kandidaty finansy deklaravimo aspektu, sudétinga palyginti
kandidaty kampanijose panaudota 1ésy kiekj (vieni jj deklaruoja konkreciai, kiti dél registracijos statuso
deklaracijg teikia bendrai su politine jéga be lokalios identifikacijos). Tenka apie galimus resursus spresti
1§ iSlaidy konkreciai politinés reklamos priemonei. Kadangi apsibrézta, kad aktualiausia politiné reklama
2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimuose buvo spaudoje (zr. Duomeny rinkinio sudarymas) ir tai yra $io
tyrimo duomenys, nuspresta identifikuoti kiek konkretaus kandidato kampanija pirko turinio vienety
spaudoje savo rinkimy savivaldybéje ir to pagrindu koduojama politinés reklamos vienetg priskirti kokio
dydzio resursais disponuojanciai rinkimy kampanijai konkretus vienetas priklauso. Reikia pazyméti, kad
patikrinta, ar savivaldybéje perkamos politinés reklamos kiekis nekoreliuoja su savivaldybés dydziu — ar

esant daugiau rinkéjy neperkama daugiau reklamos jiems pasiekti. Koreliacija tarp rinkéjy skaiciaus
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savivaldybéje ir reklamos vienety skai¢iaus yra nestipri ir netgi neigiama: -0,26 visoje imtyje (N=1503);
-0,38 aktualioje imtyje (N=956, apie aktualiq imtj zr. 5.2. poskyryje)*?°. Abi imtys apima abudu rinkimy

turus (reklamos vienety pasiskirstymg savivaldybése zr. prie Rezultaty).

Koduojant kokio dydzio resursy kampanijai priklauso konkreti politiné reklama pirmiausia
pamatyta kaip svyruoja tokios kampanijos: maziausiai reklamos vienety pirkusios kampanijos nusipirko
vos vieng turinio vienetg per visus rinkimus, daugiausiai pirko ,,VYTO JARECKO koalicija ,,VIENINGI
BIRZAI (Lietuvos valstie¢iy ir Zaliyjy sajunga, Lietuvos Respublikos liberaly sajiidis) — 61 vienetus.
Taciau, suprasta, kad politinés reklamos vienetas gali biiti nelygus vienas kitam savo kaina, kas jprastai
apibréziama pagal reklaminj plota spaudoje.**° Taigi, didelis reklaminiy vienety kiekis nebiitinai reiskia
dideliy islaidy, nes teoriSkai galima pirkti daug smulkiy vienety ir iSleisti maziau nei perkant mazai
didesniy. Tai jvertinus, Siuo aspektu naudoti tie reklamos vienetai, kurie buvo didesni nei ketvirtis
puslapio, o tai sutapo su tuo kaip bendrai buvo isskirta aktuali pagrindiniam tyrimui duomeny rinkinio
dalis (apie aktualig imtj zr. 5.2. poskyryje). Taip pat, kaip ir konkurencingumo lygio atveju, nekoduoti

tie reklaminiai vienetai, kurie skirti daugiau nei vienai savivaldybei, tokiy N=110.

ISskirtoje aktualioje imtyje vélgi, reklamos vienety kiekis svyravo nuo vieno iki 34 vienety,
kuriuos nusipirko minéta ,,VYTO JARECKO koalicija“. Kampanijy resursy skaitlingumas rekoduotas j
tris kategorijas: mazai resursy (1-5 i$¢jimai j spauda, 136 kandidaty rinkimy kampanijos), vidutiniskai
resursy (6-14 i$¢jimy j spauda, 51 kandidato rinkimy kampanija), daug resursy (15-34 i$¢jimai j spauda,
11 kandidaty rinkimy kampanijy). Tokios kategorijos turéjo atitinkamai N=334, N=398, N=225 imtis

reklaminiy turinio vienety.

Apibendrinant §j skyriy galima teigti, kad pavyko parengti kokybiSka duomeny rinkinj kiekybinei
analizei. Pirmiausia, pasirinkta politinés reklamos grupé (spauda), kuri yra tuo paciu ir itin aktuali
konkre¢iy rinkimy kampanijai, bet tuo paciu yra galima tiksliai identifikuoti ir surinkti stebéjimy
pavidalu. Antra, nepaisant to, kad j duomeny rinkinj patenka duomenys i§ pusés visy Lietuvos
savivaldybiy, vertintina, kad jvykdzius tinkamg atrankga ir patikrinus svarbius rodiklius, ji galima laikyti

reprezentatyviu visai 2019 m. savivaldos rinkimy duomeny im¢iai. Tre¢ia, duomenys koduoti kritiskai,

129 Sjuo atveju visa imtis N=1503 (vietoj N=1703), o aktuali imtis N=956 (vietoj N=1066), nes abiem atvejais nejtraukti 110
reklamos vienety, kurie buvo skirti daugiau nei vienai savivaldybei. Tas paaiskinama ir toliau tekste.

130 Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija, 2019 m. kovo 3 d. savivaldybiy taryby rinkimy politinés kampanijos
reklamos jkainiai ir sglygos, VRK, Zitiréta 2024 m. gruodZzio 31 d., https://www.vrk.lt/politinei-reklamai-taikytini-ikainiai-
ir-salygos-2019-sav
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kur matytas poreikis, pasitikrinant ar tai nereik§ matavimo klaidy atliekant kiekybinj tyrima. Taigi, i$

esmeés pasirengta kiekybinei analizei, kurios rezultatai aptariami kitame skyriuje.

5. Rezultatai

5.1. Ar daug Lietuvos savivaldos rinkimuose negatyvumo?

Analizuojant duomenis nustatyta, kad negatyvumo mastas nebuvo skaitlingas 2019 m. Lietuvos
savivaldos rinkimuose. 71 proc. politinés reklamos buvo visiskai pozityvi, dar 6 proc. buvo tokia, kurioje
negatyvumas tesudaré 10 proc. Reklamos vienetai, kurie buvo itin negatyvis ir surinko maksimaly 10
baly jvertinimg sudaro tik 1 proc. nuo visy duomeny, panasia dalj sudaro ir jvertinti balais 9, 8, 7 (zr. 2.
Lentele, visos imties stulpelj). Viso, reklamos vienetai, kuriuose negatyvumas pasireiské nuo 20 iki 100
proc., tesudaro 23 proc. visos politinés reklamos (zr. 3 lentelg, visos imties stulpelj). Taigi 2019 m.
Lietuvos savivaldos rinkimai yra daug labiau pozityvis negu negatyvis. Taciau j klausima ar daug Siuose

rinkimuose negatyvumo atsakyti reikéty iSsamiau — palyginant kaip atrodome kity $aliy kontekste.

Geriausiai galima palyginti Lietuva ir Danija. Danijos tyrime, kuriame negatyvumas apibréztas
taip pat kaip Siame darbe ir tirta batent reklama spaudoje, koduota penkiy baly skaléje: 1. Pozityvus, 2.
Labiau pozityvus, 3. Subalansuotas, 4. Labiau negatyvus, 5. Negatyvus.**! Kadangi abejuose tyrimuose
pagal ta pat] apibréZimg koduotas analogiskas rinkiminis turinys, manytina, kad Siame tyrime naudotg
deSimtbale skale panaSiai galima pritaikyti danisko tyrimo skalei, atitinkamai sugrupavus balus: 1.
Pozityvi — kaip 0-1; 2. Labiau pozityvi — kaip 2-3; 3. Subalansuota — kaip 4-6; 4. Labiau negatyvi — kaip
7-8; 5. Negatyvi — kaip 9-10.

Padarius tokj skaliy sugretinimg, matyti, kad reklamos dalis Danijos tyrime priskirtina 2-10
negatyvumo balams — 22 proc., o Siame darbe — apie 23 proc. Reklamos dalis Danijos tyrime priskirtina
7-10 negatyvumo balams (labiau negatyvi ir negatyvi reklama) — 8 proc., o Siame darbe — 4 proc. Taigi,
zitrint ir j reklamas, kuriose buvo bent Siek tiek negatyvumo, ir tik j paciy negatyviausiy reklamy daznj,
matyti, kad 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimuose ir Danijos 2005 m. Parlamento rinkimuose

negatyvumo mastas politinése reklamose yra panasiai mazas.

Todél siame darbe gali atsikartoti panasus vertinimas kaip Hansen ir Pedersen tyrime jy tirty
rinkimy atveju: ,,Negatyvi politiné reklama sudaré labai maza dalj politinés reklamos 2005 m. Danijos
Parlamento rinkimuose. Lyginant skirtumg su JAV ar kitomis i$sivyséiusiomis Salimis skirtumai yra

pribloskiantys.“ Vienas i§ pateikiamy paaiSkinimy tam — daugiapartiné sistema.*? Tokioje sistemoje,

131 Hansen, Pedersen, Negative Campaigning in a Multiparty System, 413, 416.
132 1bid, 422.
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lyginant su dvipartine sistema, nublanksta tokios strategijos prasmingumas dél sudétingai
apskai¢iuojamos naudos ja naudojan¢iam (Zr. jvadinéje dalyje, prie probleminio klausimo). Sj
apibendrinimg, atsizvelgiant ] negatyvumo masto panasumg galima pritaikyti ir mazam negatyvios

reklamos paplitimui Lietuvos savivaldos rinkimuose, kuris fiksuotas siuo darbu.

Studijuojant teming literatiira aptikti dar keli, bent i§ dalies palygintini tyrimai, kuriuose tirtas

negatyvumas spaudoje (iSnasose pridedama jy pateikiama kodavimo skal¢):

e Sveicarijos 2011 m. federaliniy ir kantony rinkimy analizéje, skirtoje tirti dviem Sveicarijos
kantonams, taip pat tirta politiné reklama laikras¢iuose — nustatyta, kad bendrai visuose
rinkimuose negatyvumas svyravo nuo 5 iki 7 proc.*

e Austrijos 2002-2008 m. parlamento rinkimy analizei buvo naudota panasi medziaga — partijy
praneSimai spaudai. Analizéje nustatyta, kad per tris rinkimus — 2002, 2004, 2008 m. —
negatyviis prane$imai sudarydavo 40-50 proc. visy pranesimy.!34

e JAV Prezidento 1960-2008 m. rinkimy analizéje tirtas negatyvumas rinkimy kampanijy
pareiSkimuose rastuose The New York Times — nustatytas 56 proc. negatyvumo rinkimy
kampanijoje vidurkis per 13 rinkimy, auks¢iausia reikSmé sieké apie 63 proc., Zemiausia apie

44 proc.t°

Siuos tris kampanijy negatyvumo tyrimus spaudoje sunkiau palyginti su §iuo darbu nei Danijos
atveju, nes autoriai pateikia pakankamai abstrakty komentarg apie savo skales ir jos turi maziau
procentiniy kriterijy nei daniska. Taciau, kad ir kaip bty galima rekoduoti Siame darbe naudojama
deSimtbale skale, pasiekti tokiy negatyvumo masty kaip Austrijos Parlamento ar JAV Prezidento
rinkimuose niekaip nepavykty. Sveicarijos atvejis svarbus tuo, kad tyréjams koduojant tik negatyvius

sakinius, 0 ne pacius reklamos vienetus, taip pat gautas itin nedidelis negatyvumo mastas.

Didelis negatyvumo mastas JAV (lyginant su Europos rinkimais) néra naujiena, kas akivaizdu
turint omenyje ir §io darbo negatyvumo duomenis. Aktualiau kaip Lietuva atrodo kity Europos Saliy
kontekste. Apzvelgus bent kelis panasaus pobiidzio tyrimus galima matyti, kad Lietuvos savivaldos
rinkimy kampanijos tonas yra tikrai daug labiau pozityvus nei negatyvus. Kad ir kaip koduotume ir

interpretuotume negatyvumo mastg Siame darbe, Austrijos 2002-2008 m. Parlamento rinkimy lygio

133 (Koduota 2-baléje skaléje: Negatyvus (kritiskas oponentui) sakinys, Pozityvus (j save orientuotas) sakinys) Bol, Bohl,
Negative Campaigning in Proportional Representation, 165-167.

134 (Koduota 3-baléje skaléje: Pozityvi, Neutrali, Negatyvi) Dolezal, Ennser-Jedenastik, Muller, Negative Campaigining and
the Logic, 260-261.

135 (Koduota dvibaléje skaléje: Kritiski oponentams pareiskimai, Visi kiti pareiSkimai) Buell, Sigelman, Attack Politics:
Negativity in Presidential, 14-17, 277-278.
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pasiekti nepavykty. Uztat galima vertinti, kad Lietuvos kandidatai panaSiai neintensyviai naudoja

negatyvia politing reklamg kaip ir Danijos kandidatai.

2. Lentelé. Visos duomeny imties pasiskirstymas pagal negatyvumo intensyvumga deSimtbaléje skaléje.

Politinés reklamos
Visos imties turlmqv‘.’lenetq
e . skaiCiaus
politinés asiskirstymas
Politinés reklamos | reklamos turinio . pa yme
. A Proc. nuo visos atlikus aktualios Proc. nuo
negatyvumas vienety skaiciaus L . PN
I C imties duomeny dalies aktualios imties
skaléje 0-10 pasiskirstymas o .
o s iSskyrima pagal
(abu rinkimy s
turai) (N=1703) turinj ir formata
(abu rinkimy turai)
(N=1066)

0 1216 71,4 608 57
1 94 55 86 8,1
2 129 7,6 123 11,5
3 69 4,1 66 6,2
4 35 2.1 33 3,1
5 44 2,6 39 3,7
6 40 2,3 39 3,7
7 15 0,9 13 1,2
8 21 1,2 21 2
9 21 1,2 21 2
10 19 1,1 17 1,6
Viso 1703 100 1066 100

3. Lentelé. Visos duomeny imties pasiskirstymas pagal negatyvuma.

Politinés
L reklamos turinio
Visos imties . oxe
e . vienety skaiCiaus
politinés S
reklamos turinio . pa_15|sk| rstymas
Politinés reklamos . o Proc. nuo visos atlikus aktualios Proc. nuo
- vienety skaiciaus o . T
pobiidis C imties duomeny dalies aktualios imties
pasiskirstymas o .
o s iSskyrima pagal
(abu rinkimy turinj ir formata
turai) (N=1703) (abu rinkimy
turai) (N=1066)
Pozityvi 1310 76,9 694 65,1
Negatyvi 393 23,1 372 34,9
Viso 1703 100 1066 100
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5.2. Kas leidZia prognozuoti negatyvuma Lietuvos savivaldos rinkimuose?

Sudarant duomeny rinkinj $io darbo analizei pastebéta, kad didele dalj politinés reklamos vienety
sudaro specifiniy reklamos formaty turinys. Pirma grupé, kurig pasirodé svarbu iSskirti — kandidaty
sveikinimai $ven¢iy proga ir kvietimai j renginius. Antra grupé — nedidelio formato politiné reklama,
kuriai budinga turéti mazai turinio, joje dazniau naudojami vaizdai, nuotraukos, $tikiai ir pan., ji dazniau

primena reklaminius skydelius internete, o ne straipsnj spaudoje.

Pastebéta, kad tokiose reklamose retai pristatomas kazkoks iSsamesnis pateikimas apie kandidato
poziiirj ] politing padétj, kampanijos programa, id¢€jas, t. y. toks turinys galimas vertinti kaip linkes biiti
maziau politiSku. Kandidato rinkimy kampanijos Stabui net ir norint biiti negatyviu kampanijoje, ko gero,
sudétinga, pavyzdziui, negatyviai parasyti sveikinimg Kovo 11-0si0s proga ar pateikti negatyviali

kandidato i taryba nuotrauka, varda, pavarde ir numerj sarase.

IS 637 tokio pobudzio reklamos vienety aptikti tik 21 (apie 3 proc.) su 20 proc. arba didesniu
negatyvumu. Nustacius tokias tendencijas papildomai koduoti visi politinés reklamos vienetai Siais
aspektais — 1) ar tai sveikinimas/kvietimas, 2) ar tai smulkus, mazdaug iki ketvirtadalio puslapio
uzimantis turinys ar ne'®; Tokio tipo duomeny atrankos neteko aptikti kituose negatyvumo tyrimuose,
todél lyginant negatyvumo mastus su kitomis Salimis S$is kriterijus anksc¢iau netaikytas. Taciau
tolimesnéje analiz¢je apsispresta visiSkai eliminuoti i§ imties taip sukoduotg politing reklama, ja

paliekant N=1066 (zr. 2-3 Lenteles, aktualios imties stulpelius).

Eliminavus taip vadinamg maziau politiska turinj, negatyvumo skaitlingumas iSaugo iki 35 proc.,
t.y. santykis tarp pozityvumo ir negatyvumo vis tiek isliko stipriai j pozityvumo pusg, taciau toks

pasiskirstymas tapo parankesnis siekiant patikrinti hipotezes kiekybinés analizés metodais.

Atliekant analize pirmiausia vertinta kaip duomenys pasiskirsto dazniy lenteléje pagal
kintamuosius atitinkanéius iSkeltas hipotezes (zr. 4. Lentelé). IS septyniy analizuoty kintamyjy, keturiy

kintamyjy negatyvumo daznio skirtumai nuo vidurkio pastebéti kaip statistiskai reikSmingi.

(Ne)buvimo valdzioje kintamasis, kaip ir tikétasi, parodo, kad kandidatai i§ politinés jégos
priklausanc¢ios daugumai savivaldybés taryboje bus linke biiti pozityvesni (negatyviy reklamy dalis
siekia 20 proc.), 0 i$ nepriklausancios daugumai — negatyvesni (negatyviy reklamy dalis siekia 47 proc.),

atlikus Pearsono Chi-kvadrato testa, $is skirtumas nustatytas kaip statistiskai reik§mingas.

136 Politinés reklamos vienety priskirty sveikinimams/kvietimams ir smulkiam turiniui pavyzdZiai pateikiami 5. Priede.
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Pirmasis konkurencingumo kintamasis — atsilikimas-pirmavimas. Kaip ir tikétasi, kandidatai
atsiliekantys po pirmojo rinkimy turo yra labiau linkg (negatyviy reklamy dalis siekia 46 proc.) naudoti
negatyvig reklamg negu pirmaujantys kandidatai (negatyviy reklamy dalis siekia 22 proc.). Atlikus

Pearsono Chi-kvadrato testa, Sis skirtumas nustatytas kaip statistiskai reikSmingas.

Kandidato kampanijos pinginiy resursy kiekis taip pat matomas kaip svarbus. Politiné reklama
naudota ty kandidaty, kurie turi didesnius piniginius iSteklius, buvo labiau negatyvi (41 proc. negatyvios
politinés reklamos) negu naudota ty, kurie turi mazus ar vidutinius resursus (atitinkamai 34 ir 31 proc.
negatyvios politinés reklamos). Pearsono Chi-kvadrato testas rodo, kad Sis skirtumas statistiSkai

reikSmingas.

Trys kintamieji neturi statistiskai reikSmingo skirtumo. Rinkimy turo atveju negatyvios ir
pozityvios reklamos santykis i§ esmés islicka identiskas. Tiek pirmame, tiek antrame rinkimy ture
santykis toks pat kaip ir bendras visos imties — 35 proc. negatyvios ir 65 proc. pozityvios politinés
reklamos. Lyties atveju keliy procentiniy punkty svyravimas yra statistiskai nereik§mingas, tad politiniy
jégy lyderiai (dazniausiai kartu ir kandidatai j merus) vyrai ir moterys panasiai intensyviai naudoja tiek

pozityvia, tiek negatyvia politing reklama.

Antrasis konkurencingumo kintamasis — konkurencingumo lygis savivaldybés rinkimuose. Nors
galima matyti tam tikry svyravimy vidutinio ir didelio konkurencingumo atvejais (pirmuoju negatyvumo
intensyvumui didéjant, antruoju mazéjant), ta¢iau Pearsono Chi-kvadrato testas juos rodo statistiskai

nereikSmingais.

Rinkimy kampanijos laikotarpio atveju rezultatas pasirodé jdomiausias, nes keliant hipoteze
teorinis pagrindas suponavo, kad galima biity tikétis negatyvumo intensyvéjimo rinkimy kampanijai
einant | pabaiga, t. y. paskutinj jos ménesj, o ne atvirk$¢iai. Jeigu antroji kampanijos pusé (paskutinis
ménesis iki pirmojo rinkimy turo ir antrasis turas) statistiSkai reikSmingai nesiskyré nuo visos imties, tai
pirmoji kampanijos pusé pakankamai panaSiais dydziais pasiskirsté negatyvios (44 proc.) ir pozityvios
(56 proc.) reklamos Kiekiais, o tai statistiSkai reik§mingas skirtumas nuo vidurkio pagal Pearsono Chi-

kvadrato testa.
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4. Lentelé. Dazniy lentelés analizé su Chi-kvadrato testu.

N _ . ve s _ . _ Rinkimy kampanijos
= = 137 —
Rinkimy turas (N=1066) (Ne)buvimas valdZioje (N=981) Lytis (N=1066) laikotarpis (N=1030)1%
Politinés Visa Pirma pusé
reklamos imtis (spalis, Antra pusé
pobudis | (N=1066) | turas Il turas Valdzia Ne valdzia Vyras Moteris lapkritis, (vasaris,
gruodis, kovas)
sausis)
Pozityvi 65% 65% 65% 80% 53% 66% 63% 56% 69%
Negatyvi 35% 35% 35% 20% 47% 34% 37% 44% 31%
Statistinis 0,935 0,000 0,413 0,000
reikSmingumas
Konkurencingumas
) Atsilikimas- Konkurencingumo lygis savivaldybés rinkimuose . .. .
Politinés Visa pirmavimasi®® (N=110) (N=956)140 Kandidato kampanijos resursai (N=956)
reklamos imtis utini el .._.
pobiidis | (N=1066) - Mazas Vidutinis Didelis . Vidutiniskai | Daug resursy
Ngat,ci,lrlr:qlzo Atsiliko po | konkurencingumas | konkurencingumas | konkurencingumas %?g?fiﬁrsq resursy (6-14 (15-34
P tﬁm pirmoturo | (20%+ skirtumy | (10-20% skirtumy | (0-10% skirtumy > )l“ isejimy j isejimy j
vidurkis) vidurkis) vidurkis) Spaucy spauda) spauda)
Pozityvi 65% 78% 54% 65% 61% 69% 66% 69% 59%
Negatyvi 35% 22% 46% 35% 39% 31% 34% 31% 41%
Statistinis 0,008 0,075 0,044
reikSmingumas

**P<0,001, *P<0,05

87 Trakstami duomenys N=123, dél i§imty KaiSiadoriy ir Rokiskio atvejy.
38 Trgkstami duomenys N=36, dél nepavykusios nustatyti politinés reklamos vieneto leidinio iSleidimo datos.
3% Duomenys tik i§ antro turo duomeny (N=110).
140 Trikstami duomenys N=110, déliSimty politinés reklamos vienety, kurie buvo skirti daugiau nei vienai savivaldybei.
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Kadangi $is rezultatas netikétai pasireiSké prieSingai teorijai, nuspresta papildomai paanalizuoti
Sio kintamojo duomenis. Atsizvelgiant j tai, kad nustatyta, jog (ne)buvimas valdzioje irgi labai stipriai
susijes SU negatyvios ir pozityvios politinés reklamos santykiu kampanijoje, patikrinta ar néra skirtumy
kokio (ne)buvimo valdzioje statuso kandidaty daugiau naudoja politing reklamg pirmoje kampanijos

pus¢je.

Dazniy lentelés tarp rinkimy kampanijos laikotarpio ir (ne)buvimo valdzioje analize (zr. 5.
Lentele) parodé, kad pirmoje rinkimy kampanijos puséje kandidatai i§ politiniy jégy nesanciy valdzioje
yra kur kas aktyvesni uz esancius valdzioje (atitinkamai jy politiniy reklamy dalis sudaré 33 proc. pries
67 proc.), Sis skirtumas statistiSkai reikSmingas pagal Pearsono Chi-kvadrato testg. Jvertinus tokj
nesanCiy valdzioje politiniy jégy kandidaty aktyvumg anksti kampanijoje, nuspresta papildomai
paanalizuoti ar negatyvios politinés reklamos pirmoje kampanijos puséje yra daugiau dél to, kad, tuo

metu aktyvesni nesantys valdzioje.

Atlikta dar viena dazniy lentelés tarp (ne)buvimo valdzioje ir kampanijos laikotarpio analizé (Zr.
6. Lentelg) su papildomu sluoksniu — kaip pasiskirsto valdzioje esanciy ir nesanéiy negatyvi ir pozityvi
reklama skirtingose rinkimy kampanijos pusése. Nustatyta, kad kandidatai i§ valdZioje esanciy politiniy
jégy pakankamai panaSiai mazai naudoja negatyvia politing reklamg tiek pirmoje, tiek antroje rinkimy
kampanijos pus¢je — skirtumas statistiSkai nereikSmingas pagal Pearsono Chi-kvadrato testa. Taciau,
kandidatai i§ politiniy jégy nesanciy valdzioje pirmoje kampanijos puséje (negatyvi reklama sudaro 55
proc.) yra labiau negatyviis nei antroje (negatyvi reklama sudaro 44 proc.), toks skirtumas irgi yra
statistiSkai reikSmingas pagal Pearsono Chi-kvadrato testa. Taigi, nesantys valdzioje yra aktyvesni

pirmoje kampanijos pusé¢je ir jy reklamoje negatyvumas yra intensyvesnis negu antroje puséje.

Tokio rezultato interpretacijai negatyvumo tyrimy teorijoje stipraus pagrindo atrasti sudétinga.
Cia pateikiamas vertinimas yra paremtas prielaida apie vadinamajj ,.einan¢iojo pareigas pranasuma®,
kuris nustatytas daug uzsienio tyrimy, taip pat tiriant ir savivaldos rinkimus.'#! Jack Lucas, tirdamas
»einanciojo pareigas pranasumo* reiSkini Kanados savivaldoje, remdamasis kitais autoriais iSskiria
priezastis, kod¢l einantis pareigas kandidatas yra pranasSesnis uz kitus rinkimy dalyvius. Viena i§ aiskiy
tokio reiSkinio priezas€iy — pats pareigy ¢jimas jau yra ,,informacija“ rinkéjams apie kandidata, nes yra

matomi priimami sprendimai, daromi darbai ir pan.4?

141 pavyzdziui, Jessica Troustine, Evidence of a Local Incumbecy Advatage, Legislative Studies Quarterly, 36, 2, (2011),
271.

142 Jack Lucas, The Size and Sources of Municipal Incumbency Advantage in Canada, Urban Affairs Review, 57, 2, (2019),
4,
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5. Lentelé. Dazniy lentelés analizé kandidaty pagal politinj statusg reklamos pasiskirstymui rinkimy
kampanijos laikotarpyje su Chi-kvadrato testu.

Rinkimy kampanijos laikotarpis

Pirma pusé (spalis,|  Antra pusé Visas
lapkritis, gruodis, | (vasaris, kovas) | kampanijos
sausis) (N=215) (N=730) laikotarpis

Valdzia 33% 46% 43%

(Nejbuvimas Ne valdzia 67% 54% 57%

valdZioje
Statistinis reik§Smingumas 0,001

**P<0,001, *P<0,05

6. Lentelé. Dazniy lentelés analizé kandidaty pagal politinj statusg reklamos pasiskirstymui rinkimy
kampanijos laikotarpyje su Chi-kvadrato testu.

Rinkimy kampanijos laikotarpis
Pirma pusé Antra
ISFI)(?IiIt?é pusé Visas
Puo dis’ (vasaris, | kampanijos
gsausis)l kovas) laikotarpis
(N=215) (N=730)
Pozityvi (N=335) 75% 83% 82%
Valdzia Neigiama (N=74) 25% 17% 18%
: Statistinis
(Ne)buv\./lr.nas reikSmingumas 0,093
valdzioje
Pozityvi (N=285) 45% 56% 53%
Nev. Neigiama (N=251) 55% 44% 47%
valdzia —
Statistinis 0018
reikSmingumas '

**P<0,001, *P<0,05



Tai gali biiti paaiSkinimas, kodél tokiy politiniy jégy kandidatai aktyvesniais leidziant politing
reklamg tampa likus vos ménesiui iki rinkimy — jy ligtolinis pareigy ¢jimas pats buvo savotiskas
informavimas apie save rinkéjams. Kita vertus, kandidatai i§ politiniy jégy nepriklausanciy valdziai,
pagrindiniy pareigy vietos savivaldoje — mero, vicemero, administracijos direktoriaus ar jo pavaduotojo
— pagal apibrézima neuzima. Jiems norint prisistatyti rinkéjams nelieka pasirinkimo Kkaip tik skleidziant
politing reklamg per rinkéjams aktualius kanalus (Siuo atveju spauda), todél Siuo aspektu jie yra

ankstyvesni.

Lietuvos savivaldoje ,,einanc¢iojo pareigas pranaSumas® yra reik§mingas ir nors tiesiogiai mero
rinkimai jvesti tik 2015 m. ir truksta tyrimy, kurie jvertinty visg §j laikotarpj, politologai komentuodami,
pavyzdziui, 2023 m. savivaldos rinkimus, pazymi, kad merai siekiantys perrinkimo turi didziulius Sansus
dar kartg laiméti rinkimus.'** Kandidatai nepriklausantys valdantiesiems savo savivaldybése, ko gero,

gali vertinti save kaip ne favoritus, taip pat matydami §ig tendencija.

Todél ankstyvesné rinkimy kampanija su kiek intensyvesniu kritiSkumu oponenty atzvilgiu gali
kandidatui padéti atkreipti démesj j savo kaip geresnés alternatyvos kandidatirg, labiau jsiminti
rinké&jams kaip alternatyva, labiau rinkimy kontekste sureik§minti kokig nors aktualig politing tema (kaip
aptarta pirmoje darbo dalyje), o kritikos adresatg pastiméti skirti daugiau resursy pasiaiskinti, gintis nuo

kritikos, atmesti kritika kaip neaktualig ir pan. (politinés reklamos formatu ar bendrai vieSoje erdvéje).

Tiesa, kaip suponuoja Mattes ir Redlawsk vertinimas, negatyvumas anksti rinkimy kampanijoje
turi buiti aktualus, grjstas faktais, vertas démesio — jei kritika bus ne tokia, rinkimy kampanijoje dar bus
uztektinai laiko paskleista neteisingg kritikg ne tik paneigti, taciau ir parodyti, kad jg publikaves
kandidatas elgiasi nesgziningai ir jo priimtas sprendimas naudoti negatyvia politing reklamg atsisuks

pries jj ,,atatrankos* efektu.44

143 Simona Voveriiinaité, Lauryna Virelitinaité, Indré Juréenkaité, Suskai¢iavo rinkimy nugalétojus ir pralaiméjusius: kai
kam jau skamba rimto pavojaus signalai, Delfi, zitiréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
https://www.delfi.lt/news/daily/lithuania/suskaiciavo-rinkimu-nugaletojus-ir-pralaimejusius-kai-kam-jau-skamba-rimto-
pavojaus-signalai-92713977

144 Mattes, Redlawsk, The Positive Case for Negative Campaigning, 134-135.
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https://www.delfi.lt/news/daily/lithuania/suskaiciavo-rinkimu-nugaletojus-ir-pralaimejusius-kai-kam-jau-skamba-rimto-pavojaus-signalai-92713977
https://www.delfi.lt/news/daily/lithuania/suskaiciavo-rinkimu-nugaletojus-ir-pralaimejusius-kai-kam-jau-skamba-rimto-pavojaus-signalai-92713977

Galiausiai visi septyni Siam darbui aktualGs ir teoriniu pagrindu gristi kintamieji, siekiant,
atsizvelgiant j kitus, pamatyti jy jtaka, patikrinti bendruose modeliuose logistinéje regresijoje. Sioje

regresijoje priklausomas kintamasis yra toks: 1 reiskia negatyvig reklama, 0 pozityvia reklama.

7-8 Lentelése pateikiamuose modeliuose tikrinama kaip Sansus kandidatams naudoti negatyvia
politing reklama veikia Sie veiksniai: 1) buvimas ne valdzioje (vS. buvimas valdzioje), 2) dieny skaicius
iki rinkimy kampanijos pabaigos (kuo didesnis skaicius, tuo daugiau laiko liko iki rinkimy), 3) antras
rinkimy turas (vs. pirmas rinkimy turas), 4) buvimas moterimi (vs. buvimas vyru), 5) daug piniginiy
resursy turincios kampanijos (VS. Visos kitos kampanijos), 6) auksto konkurencingumo savivaldybés (Vs.

visos Kitos), 7) atsilikimas antrame ture (vs. pirmavimas antrame ture).

7-8 Lentelése pristatomi Sesi modeliai, juose keiciant tam tikrus parametrus. 1 modelis skirtas
visai rinkimy kampanijai jskaitant abudu rinkimy turus, tam, kad buity galima matyti kaip veikia rinkimy
turo kintamasis. 2 modelis skirtas parodyti kaip veikia kintamieji jskaitant abudu rinkimy turus, taciau
be turo kintamojo, dél sprendimo jo modeliuose nebenaudoti (turo kintamasis toliau jvertinamas kaip
netinkamas bendruose modeliuose). 3 modelis rodo kintamyjy veikimg tik pirmame ture (tam, kad bty
galima palyginti su 4-6 Modeliais). 4 modelis rodo veikima tik antrame ture, tam, kad biity galima jvesti
atsilikimo-pirmavimo kintamajj (jis matuojamas tik antro turo duomenyse). 5 modelis, irgi apimantis tik
antrgjj tura, skirtas parodyti kaip kintamuosius veikia nebuvimo valdZioje i$émimas i§ modelio
argumentuojant tuo, kad tarp Sio ir pirmavimo-atsilikimo kintamyjy yra stipri, statistiskai reikSminga
teigiama koreliacija (0,681) — tie kas atsilieka, daznai biina ir ne valdantieji. 6 modelyje, taip pat skirtame
tik antram rinkimy turui, argumentuojant taip pat kaip ketvirtajame, iSimamas pirmavimo-atsilikimo

Kintamasis, ta¢iau atgal pridedamas nebuvimo valdzioje veiksnys.

Pirmiausia, reikalinga aptarti antro turo veiksnj ir kg apie jj suponuoja 1-2 modeliai. DazZniy
lentelés (4. Lentel¢) analizés metu paaiSkéjo, kad negatyvios ir pozityvios politinés reklamos
intensyvumo proporcija (35/65 proc.) per abu turus nesiskyré ir buvo i$ esmés tokia pati kaip visos imties,
Pearsono Chi-kvadrato reik§mingumas buvo itin zemas (P=0,935). Vis tik turo veiksnj patikrinus
viename modelyje su kitais galimais kintamaisiais, jis pradéjo rodyti reik§mingus rezultatus. Antrajame
rinkimy ture, pagal modelyje matoma exp(b) koeficienta nustatyta, kad kandidatas turi 2,23 karto

didesnius Sansus naudoti negatyvig politing reklamg negu pirmajame rinkimy ture.

Sis rodiklis pasirodé keistas dél savo priesingumo ankstesniems duomenims. Kity veiksniy

atvejais, regresijos modeliai daug labiau atliepé tas tendencijas, kurias jau parodé dazniy lentelé ir tokiy
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priestaringy rezultato nebuvo. Patikrinta, ar 1 modelyje néra multikolinearumo, ar turo veiksnys stipriai

nekoreliuoja su kazkuriuo i§ pavieniy kity veiksniy — abejais atvejais tai jvertinta kaip ne problema.

Neatmesta galimybe, kad vis tik kintamasis taip reikSmingai veikia dél labai nelygaus jo
pasiskirstymo — kiek reklamos vienety priklauso I turui (N=766) ir II turui (N=93). [vertinus Sias
aplinkybes, gautus ankstesnius rezultatus dazniy lenteléje bei 2 modelyje jsitikinus, kad veiksniai
panasiai veikia ir be §io kintamojo, nuspresta turo kintamajj vertinti itin kritiskai ir parodyto reikSmingo

rezultato nepriimti kaip pagrindo hipotezei patvirtinti.

Nulinés sumos zaidimo logikos aktualumas dviejy tury sistemoje tiriant negatyvig politing
reklamg buvo vienas i$ §io darbo klausimy. Vertinant visus Sio kintamojo analizés rezultatus matyti, kad
tvirto pagrindo Sios logikos taikymui atrasti sudétinga. NepanaSu, kad peréjimas i§ pirmo ] antrgjj turg

keisty kandidaty strateginius skai¢iavimus negatyvios politinés reklamos naudojimo atzvilgiu.

Tam gali biiti pakankamai elementarus paaiSkinimas — antrasis rinkimy turas trunka tik dvi
savaites. Galbit tai tiesiog per trumpas laiko tarpas kandidatams fundamentaliai keisti savo skai¢iavimus,
kad jie skirtysi taip, kaip skiriasi teorijoje pastebéti strateginiai skaiciavimai tarp dvipartiniy ir
daugiapartiniy rinkimy sistemy. Taigi, Siame darbe neatrandama svariy argumenty laikyti antrajj turg
svarbia aplinkybe, lyginant su pirmuoju turu, bandant paaiskinti skirtingg kandidaty polinkj naudoti

negatyvia politing reklama.

Toliau matyti, kad nebuvimas valdzioje yra stipriausiai Sansus naudoti negatyvig politing reklamg
didinantis veiksnys — 2 modelyje, pagal exp(b) koeficientg, nepriklausantys valdantiesiems turi 4,73 karto
didesnius Sansus nei priklausantys. Panasi statistiSkai reikSminga tendencija iSlieka visuose modeliuose,
kuriuose jtrauktas Sis veiksnys, taigi abejuose turuose pavieniui ir imant visg rinkimy kampanijg. 6
modelyje, nelikus atsilikimo veiksnio, antrajame ture Sansas, pagal exp(b) koeficienta yra netgi 5,37 karto

didesnis.
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7. Lentelé. Logistinés regresijos modeliai su visais Siam darbui aktualiais kintamaisiais (visa rinkimy kampanija ir pirmas turas atskirai)

1. Modelis (abu turai, su kriti§kai

2. Modelis (abu turai, bet be turo

3. Modelis (tik pirmas turas)

jvertintu turo kintamuoju) veiksnio)
Standartiné p Standartiné p Standartiné P
B Exp(B) | koeficiento ceikime B Exp(B) | koeficiento reikime B Exp(B) | koeficiento reikime
paklaida eresme paklaida clisme paklaida eresme
Buvimas ne
valdZioje (vs. 1,59** 4,9 0,18 0,000 1,56* 4,73 0,17 0,000 1,58* 4,84 0,19 0,000
buvimas valdZioje)
Dieny skaiCius iki 0,016** | 1,016 0,004 0,000 0,011* | 1,011 0,004 0,004 0,016* | 1,016 0,004 0,000
kampanijos galo
Antras turas 0,802 | 2,23 028 | 0,005
(vs. pirmas)
Lytis (Moteris) -0,09 0,91 0,19 0,626 -0,096 0,91 0,188 0,608 -0,06 0,94 0,2 0,77
Daug resursuy
turincios 055% | 1,74 0,19 0,003 06* | 1,81 0,18 0,001 045% | 1,56 0.2 0,024
kampanijos (vs.
Visos Kitos)
Auksto
konkurencingumo | | g e | g 47 0,17 0,000 | |-0,72** | 0,49 0,17 0,000 | |-0,75%* | 0,47 0,18 0,000
savivaldybés
(vs. visos kitos)
Atsiliko antrame
ture (vs.
neatsiliko)
N 859 859 766
Nagelkerke’és R 0,212 0,202 0,206
kvadratas

**P<0,001, *P<0,05
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8. Lentelé. Logistinés regresijos modeliai su visais §iam darbui aktualiais kintamaisiais (antras turas)

4. Modelis (tik antras turas)

5. Modelis (tik antras turas, be

(Ne)buvimo valdZioje)

6.

Modelis

(tik antras turas, be atsilikimo)

Standartiné p Standartiné p Standartiné p
B Exp(B) | koeficiento reik&me B Exp(B) | koeficiento reik&me B Exp(B) | koeficiento reikime
paklaida paklaida paklaida
Buvimas ne
valdzioje (Vs. 1,54* | 4,66 0,73 0,035 1,68* 5,37 0,58 0,004
buvimas valdzioje)
Il’(‘e“‘! skaicius ki || 5 59 | 1909 0,07 0,898 0,007 | 1,008 0,06 0,903 0,009 | 1,009 0,073 0,901
ampanijos galo
Antras turas
(vs. pirmas)
Lytis (Moteris) -0,21 | 0,81 0,77 0,786 0,45 1,57 0,69 0,513 -0,14 0,87 0,74 0,846
Daug resursu
turincios * -
Kampanijos (vs. 1,34 3,84 0,61 0,029 0,69 | 1,998 0,54 0,202 1,37 3,92 0,61 0,025
Visos Kitos)
Auksto
konkurencingumo || g | 4 056 | 0143 | | 013 | 1,14 047 | 0788 | |-0796| 0451 | 0552 | 0,149
savivaldybés
(vs. visos Kitos)
Atsiliko antrame
ture (vs. 0,23 | 1,26 0,73 0,751 0,86 | 2,36 0,49 0,078
neatsiliko)
N 93 109 93
Nagelkerke’és R 0,293 0,105 0,292

kvadratas

**P<0,001, *P<0,05
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Dieny skaicius iki kampanijos galo taip pat yra reik§mingas veiksnys. 2 modelyje matyti, kad
pagal exp(b) koeficienta Sansai tolstant atgal nuo rinkimy kampanijos pabaigos kiekvieng dieng didéja
ne daug, po 1,011 karto. Taciau tai paaiSkinama dideliu dieny skai¢iumi (anks¢iausia politiné reklama

yra paleista likus 140 dieny iki rinkimy kampanijos pabaigos).

3 modelis rodo, kad toks maZzas, bet statistiSkai reikSmingas Sansy pokytis labiausiai aktualus
pirmame rinkimy ture. Antrajame rinkimy ture dieny skaiciaus atveju vyrauja didelé paklaida (svyruoja
0,06-0,073, kai b koeficientas svyruoja 0,007-0,009) ir tai neleidzia teigti kaip veikia dieny skai¢ius. Be
to, veiksniy rezultatai 4-6 modeliuose statistiSkai nereik§Smingi. Kaip jau aptarta prie dazniy lentelés
analizés dalies, anksciau intensyviau vykdyti rinkimy kampanijas yra link¢ kandidatai ne valdantieji ir
Jju kritika ankstyvesnéje kampanijos dalyje net skaitlingesné, nei vélyvesnéje. Dieny skai¢iaus veiksnys

bendrame modelyje dar kartg patvirtina savo statistinj reikSminguma.

Lyties veiksnys nei viename i§ modeliy neparodé jokio aiSkaus poveikio negatyvumo Sansams.
Moters lyderysté 2-4 ir 6 modeliuose, pagal exp(b) koeficienta, rodo silpnai mazéjanc¢ius Sansus, lyginant
su vyrais, kampanijai naudoti negatyvia politing reklama. Taciau rezultatai visais atvejais yra statistiSkai
nereik$mingi. Taigi, §is tyrimas nerodo kandidato lyties kaip svarbaus faktoriaus sprendziant ar kritikuoti

varzovus rinkimy metu.

Didelius piniginius resursus turincios kampanijos turi didesnius Sansus naudoti negatyvig politing
reklamg nei vidutinius ar mazus resursus turin¢ios kampanijos. 2 modelyje matyti, kad vertinant visg
rinkimy kampanija, pagal exp(b) koeficientg Sansai 1,81 karto didesni nei kampanijy, neturin¢iy dideliy
resursy atveju. Sis veiksnys ypatingai aktualus antruose rinkimy turuose. 4 ir 6 modeliai rodo, pagal
exp(b) koeficienta, kad daug pinigy turin¢iy kampanijy kandidatai turi net 3,84-3,92 karto didesnius
Sansus griebtis kritikos oponentams, nei mazesniy resursy kampanijos, kai 3 modelis rodo, kad pirmame
ture, pagal exp(b) koeficienta Sansai didesni ,,tik* 1,56 karto. Biitent antruose turuose, kartu su buvimu
ne valdzioje, dideliy piniginiy resursy veiksnys yra vieninteliai statistiSkai reikSmingi veiksniai
leidziantys prognozuoti didesnj kandidaty negatyvuma.

aplinkybé. Daryta prielaida, kad kampanijos disponuojancios didesniais piniginiais resursais gali biiti
profesionalesnés, 0 tai kartu reiskia — galimybe samdyti specialistus galin¢ius padéti profesionaliai

planuoti rinkimy kampanijg 14> ir patarti kandidatui sprendimy pri¢émime. Zinoma, kad kandidaty

145 Suminas, Kiliulyte, Politinés komunikacijos profesionalizacija Lietuvoje, 70.
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dirban¢iy su samdomais konsultantais kampanijos gali biiti negatyvesnés nei kandidaty, kurie su
profesionaliais konsultantais nedirba. 46 Taigi kampanijos profesionalumas gali bati vienas i3
paaiskinimy, kodél turin¢ios resursy rinkimy kampanijos yra link¢ biiti negatyvesnémis. Kita vertus,
galima pasamprotauti, kad kandidatai, kurie disponuoja dideliais iStekliais, turi pakankamai resursy tiek
pakankamu intensyvumu pozityviai kalbéti apie save, savo programg ir Kitus atributus, tiek, gali skirti ir

didesng dalj resursy negatyviai komunikacijai siekiant parodyti skirtumus nuo varzovo jj kritikuojant.

Auksto lygio konkurencingumas, netikétai keltos hipotezés atzvilgiu, pasirodo kaip veiksnys,
kuris gali ne didinti, o mazinti kandidaty $ansus naudoti negatyvia politing reklama, palyginus su

vidutinio ir mazesnio konkurencingumo savivaldybémis.

Taigi, Siuo atzvilgiu Sis darbas krypsta ] alternatyvig tyrimy puse, kitaip nustaiusia
konkurencingumo lygio santykj su negatyvumu. E. H. Buell Jr. ir L. Sigelman, istyr¢ polinkj buti
negatyviu skirtingose konkurencinése aplinkose JAV Prezidento rinkimuose 1960-2008 m. pastebéjo,
kad ,,Artimoje kovoje kiekviena pusé turi mazai pagrindo apskai¢iuoti kritikos pareiskimo oponentui
pliusus ir minusus. Kiekvienas blogas sprendimas, klaida, ar kitas ,,kampanijos jvykis“ gali labai daug
kainuoti artimoje kovoje. Taigi, kiekviena pusé yra motyvuota veikti saugiai, kazkiek kritikuodama, bet
nesiveldama j kova, kas buty suprantama desperatisky stipriai atsilickan¢iy kandidaty atveju. Tyréjai
teigia, kad vien konkurencinés konsteliacijos nepakanka bandyti visapusiSkai paaiSkinti kandidaty
sprendimy griebtis negatyvumo, savo iSvadomis svariai paneigdami S. Skaperdas ir B. Grofman itin

jtakingo negatyvumo tyrimuose prognozavimo modelio universaluma!#’

Sio darbo rezultatas, rodo, kad isties, kandidatams vertinant, kad kova vyksta apylygiai, $ieji
priima sprendimus lemianc¢ius mazesnj negatyvumo intensyvumg. Tiesa, Svarbu pazymeéti, kad 3, 4 ir 6
modeliy palyginimas rodo, kad S$is aukSto konkurencingumo veiksnys aktualesnis biitent pirmame
rinkimy ture — nors, pagal exp(b) koeficientg Sansai panaudoti negatyvig politing reklama i$lieka panasis,
taciau statistiSkai reikSmingg koeficientg (0,47 mazesni Sansai pagal exp(b) koeficientg, kai p<0,000)
matomi tik pirmo turo atveju. Tai gali bati ir palyginus daug mazesnés imties pasekmé, tad priimant tai
kaip Sio tyrimo ribotumg (pakankamai mazg antryjy tury duomeny imtj) vertintina, kad tai potencialiai

jtakingas veiksnys ir antrame ture, taciau tai reikéty patikrinti turint daugiau stebéjimy.

146 Francia, Herrnson, Keeping it Professional: The Influence, 248.
147 Buell, Sigelman, Attack Politics: Negativity in Presidential, 285, 296.

60



Kol kas visai neaptartas 5 modelis. Tai tikslinga padaryti kartu aptariant ir paskutinjjj veiksnj —
atsilikimg antrame ture. Kaip minéta, atsilikimas antrame ture stipriai teigiamai koreliuoja su nebuvimu
valdZzioje, taigi duomenys pateikiami sudedant abudu veiksnius (4 modelis) ir po vieng pakaitomis

iSimant (5-6 modeliai).

4 modelyje kontroliuojant nebuvimg valdzioje akivaizdu, kad tai i§licka reikSmingas veiksnys, 0
atsilikimas, déka didelés paklaidos (b koeficientas 0,23, o standartiné paklaida 0,73), nerodo kokj efekta
Jis turi paveikti Sansus — pozityviai arba negatyviai. 5 modelyje i§imant nebuvimo valdZioje veiksnj
atsilikimas jau rodo didéjancius Sansus lyginant su pirmavimu antrajame ture, taciau Sis rodiklis turi per
maza ir statistiSkai nereik§mingg koeficientg. Apskritai matyti, kad 5 modelis, kuriame iSimamas
nebuvimo valdzioje kintamasis neturi nei vieno statistiskai reik§mingo kintamojo, t. y. i§ esmés nieko
nepaais$kina apie tai, kg galime laikyti reikSmingais, jtakg negatyvios reklamos panaudojimo Sansams

daranciais veiksniais.

Pakankamai maza imtis ir didelé koreliacija Siuo atveju gali buti tam tikri apribojimai aiSkiam
ry$iui nustatyti, ta¢iau neatmetamas atsilikimo veiksnio potencialas, kadangi 5 modelyje vis tik pavyko
pamatyti, kad ir statistiSkai nereik§minga, bet Sansy didéjima pagal exp(b) koeficiento reik§mg. Didesnés
imties tyrimas ir didesnis skaicius atsiliekanciyjy, kurie bty tuo paciu ir valdantieji galéty svariau padéti
§j kintamajj atmesti arba patvirtinti kaip aktualy. Taciau, konkre¢iai Siame tyrime §i hipotezé

nepasitvirtino.

Rezultaty ir hipoteziy (ne)pasitvirtinimo apibendrintam jvertinimui galima pazyméti Siuos

svarbiausius atradimus:

e Pirmiausia, pagaliau galima jvertinti kaip Lietuvos rinkimy savivaldos rinkimy kampanija Savo
negatyvumo mastais atrodo kity Saliy kontekste. Zinome, kad 2019 m. Lietuvos savivaldos
rinkimuose politiné reklama, kurios turinys buvo bent penktadaliu negatyvus, sudaré apie 23 proc.
visos politinés reklamos spaudoje. Reklama, kurioje negatyvumas dominavo ir negatyvi informacija
vyravo daugiau nei 70 proc. jos turinio, sudaré tik apie 4 proc. visos politinés reklamos. Panasu,
kad su tokia negatyvumo proporcija Lietuva yra toli nuo JAV negatyvios reklamos masty, o
Europoje, kiek galima palyginti su aptiktais giminingais tyrimais, esame labiau pozityviyjy puséje.

e [tin panasSiai atrodome su Danija pagal jy 2005 m. parlamento rinkima tyrima, kurio pagrindu
anuomet autoriai jvertino savo Salies situacijg rinkimy kampanijose kaip ypatingai mazai negatyvia,
lyginant su kitomis Salimis. Svarbu pazyméti, kad, kaip minéta jvadingje dalyje formuluojant

probleminj klausima, daugiapartinése sistemose negatyvios reklamos mastas yra mazesnis nei
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dvipartinése sistemose. Siuo darbu, Lietuvos kaip daugiapartinés sistemos atveju, taip pat
patvirtinama §i nuostata. Taciau, vélesné negatyvuma prognozuoti galin¢iy veiksniy analizé parodeé,
kas vis tik gali padéti paaiskinti daugiapartingje sistemoje, kad ir nedidelio masto, bet kandidaty
polinkj tam tikrose situacijose Kritikuoti tiesioginius ar netiesioginius oponentus (arba kitaip tariant

naudoti negatyvig politing reklamg).

Nebuvimo valdzioje veiksnys geriausiai leidzia prognozuoti didéjancius Sansus, kad kandidatai
naudos negatyvia politing reklamg (H2). Taip pat, gerai prognozuoti leidzia ir dideliy piniginiy
iStekliy turéjimas (H6). Abu Sie kintamieji reik§mingi tiek bendrai kampanijoje, tiek pirmame ir
antrame turuose pavieniui.

Auksto lygio konkurencingumo (H4), ir dieny skaic¢iaus iki rinkimy (H5) hipotezés nepasitvirtino.
Taciau rasti rySiai prieSingi keltoms hipotezéms. Pirmojo atveju matyti, kad auksto
konkurencingumo rinkimuose Sansai kandidatams panaudoti negatyvig politing reklama yra
mazesni lyginant su vidutinio ar zemo lygio konkurencingumo rinkimais. Antrojo atveju didéjant
dieny skaiciui likusiam iki rinkimy didéja kandidaty Sansai panaudoti negatyvig politing reklama.
Abiem atvejais tai aktualiau pirmam rinkimy turui, nors konkurencingumo lygis matytinas kaip
perspektyvus testuoti ir antruose turuose ateities tyrimuose. PrieSingiems nei tikétasi rySiams
pateikti paaiskinimai remiantis teorija. H4 atveju toks poveikis galimas dél to, kad artimoje kovoje
varzovai nenori rizikuoti pabloginti savo pozicijy griebdamiesi kritikos bei renkasi komunikuoti
saugiau. H5 atveju, analizé parodé, kad anksc¢iau intensyvesne rinkimy kampanija daryti siekia ne
valdZios atstovai ir ankstyva kritika jiems gali atrodyti kaip galimybé formuoti rinkiminj laukg
maziau palankiai valdantiesiems, turintiems ,,einanciojo pareigas pranasuma‘.

Rinkimy turo kintamasis (H1) skirtingose analizés dalyse parodé priestaringus rezultatus. Todél
keistai reikSmingi rezultatai regresiniame modelyje jvertinti kritiSkai — kaip nesantys pagrindu
patvirtinti, kad antrasis rinkimy turas leidzia prognozuoti intensyvesn] negatyvumo naudojimg
politinéje reklamoje, o hipoteze atmesta.

Nepavyko patvirtinti kandidato atsilikimo nuo varzovo antrame ture kaip veiksnio skatinancio
intensyvesnj negatyvuma (H3). Nors dirbta su palyginus maza imtimi ir kintamasis turéjo stiprig
koreliacijg su nebuvimu valdzioje, vis tik 5 modelis leido jzvelgti Sio veiksnio potencialg ateities

tyrimams.
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ISvados ir pasiiilymai

Negatyvumas rinkimuose visada buvo svarbi, nuo demokratijos sunkiai atsiejamo politinio
konflikto, iSraiSka. Lietuvos demokratija néra jokia iSimtis, kandidatai miisy rinkimuose taipogi priima
sprendimus savo kampanijy strategijose kritikuoti oponentus. Sis reidkinys JAV ir Europoje tiriamas jau
pakankamai seniai. Per kelis paskutinius deSimtmec¢ius uzgimé ne vieni moksliniai debatai dél to kaip
kampanijy strategai priima sprendimus ir ar pasiekia savo tiksly, galiausiai, ar sprendimai orientuoti j
siaurus interesus — tik kampanijos pergalei pasiekti — neigiamai neveikia visos demokratinés politinés
sistemos. Kadangi visuotiné negatyvumo rinkimy kampanijose grésmé demokratijai nuosekliai
nepagrjsta, kandidatai toliau tokig strategijg naudoja ir, veikiausiai, naudos. Tad tyréjai toliau domisi ir
domeésis §ia tema. Sis darbas leidzia negatyvumo tyrimy lauke pamatyti ir Lietuva. Nepaisant to, kad tai
tik vienos Salies, vieny rinkimy tyrimas, tadiau jis gali prisidéti ir prie atsakymo j bendresnius

negatyvumo tyrimy klausimus.

Remiantis konkre¢iy savivaldos rinkimy atvejo tyrimu jvertinta kKiek gali buti paplitusi negatyvi
politiné reklama Lietuvos savivaldos rinkimuose ir kokie veiksniai leidzia ja geriau prognozuoti.
Lietuvos atveju pasitvirtino supratimas, kad daugiapartinei sistemai biidingas mazesnis negatyvumo

mastas.

Taciau, net ir maZesnj negatyvumo mastg arba reciau kandidaty priimamus sprendimus naudoti
negatyvig politing reklamg, galima prognozuoti ir paaiSkinti. Paai$kéjo, kad kandidatai, kurie savo
strategijoje priima sprendima ja naudoti, yra motyvuoti kai kuriy panasiy veiksniy kaip suponuoja teorija.

Vis tik, kai kurie kitur sutinkami veiksniai pasireiské kitaip nei tikétasi.

2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy politinés reklamos tyrimu nustatyta, kad toks universalus
principas kaip ne valdzioje esanciy kandidaty polinkis kritikuoti aptinkamas ir daugiapartinés sistemos
savivaldos lygmens rinkimuose. Tas neturéty stebinti, nes tyrimai rodo, kad tokio statuso kandidaty
negatyvios politinés reklamos naudojimas yra viena i§ esminiy salygy tokios reklamos efektyvumui; be

to, tokio statuso kandidatai maziau linke patirt] ,,atatranka®.

Didesni piniginiai i$tekliai taip pat pasirodé kaip veiksnys, kuris Siuo atveju leido prognozuoti
intensyvesnj negatyvumg. ToOKs rezultatas yra prieSingas tiems tyrimams, kuriy iSvados suponavo
mazesnj resursy kiekj kaip veiksnj negatyvumui — pozidiriui, kad turint maziau 1éSy bus norima jas
efektyviau iSnaudoti reklamoje intensyviau kritikuojant ir taip pasiekiant didesn¢ sklaidg. Visgi, $iuo

resursais turi galimybe profesionaliau organizuoti kampanijas jtraukiant ir apmokamus rinkimy
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specialistus, o tai gali bati svarbus veiksnys didesniam negatyvumui. Kita vertus, daugiau piniginiy
iStekliy turintys kandidatai gali drgsiau eiti i konflikta su oponentais, nes turés pakankamai resursy

konfliktg testi.

Auksto lygio konkurencingumas kaip veiksnys nepasitvirtino taip, kaip tikétasi keliant hipotezg.
Rastas prieSingas nei tikétasi rySys. Esant jtemptai rinkiminei kovai, oponenty Sansai naudoti negatyvia
politing reklamg mazéjo lyginant su maziau konkurencingais rinkimais. Tiesa, Sis veiksnys aktualus
pirmajame rinkimy ture, 0 antrajame tendencija atsikartojo, bet nebuvo statistiSkai reikSminga.
Alternatyvi teorija leido interpretuoti tokj rysj — kandidatams suprantant, kad pozicijos apylyges, jie linke
veikti saugiau, be potencialiy riziky padaryti klaida, kas galéty biti, pavyzdziui, nevykusi negatyvi

politiné reklama pasireiskusi ,,atatrankos* efektu.

Laikas iki rinkimy pasirodé svarbus veiksnys, bet irgi priesingai, nei tikétasi keliant hipoteze.
Kuo daugiau dieny buvo like iki rinkimy, tuo labiau didéjo Sansai kandidatams naudoti negatyvig politing
reklama. Taip pat atrastas sgveikos efektas tarp dviejy nepriklausomy kintamyjy: anksc¢iau intensyvesne
ir negatyvesne kampanija vykdyti labiau linkg ne valdantiesiems priklausantys kandidatai. Remiantis
teorija pasitilytas paaiskinimas. Taip kandidatai tikisi pakovoti jiems nepalankiomis salygomis dél
vyraujanéio ,.einanciojo pareigas pranasumo‘ reiskinio. Tai gali buti biitent su savivaldos rinkimais

susijusi aplinkybé dél minéto reiskinio stiprios raiSkos bitent Sio lygmens rinkimuose.

Buvimas atsiliekanc¢iojo pozicijoje pasirodé kaip svarbus veiksnys, tac¢iau dél didelés koreliacijos
su nebuvimu valdzioje ir mazos antro turo duomeny imties neuzteko duomeny svariai pagristi jo
aktualuma. Visgi, kaip ir didelio konkurencingumo atveju, ateities tyrimuose bty galima grjzti prie $io

klausimo.

Kandidatams patekus j antrajj rinkimy turg ir rinkiminei kovai tapus dvikova, tai néra reikSminga
aplinkybé kandidatams keisti savo strateginj skaiiavima negatyvios politinés reklamos panaudojimo
aspektu. Neneigiant nulinés sumos zaidimo prasmingumo kaip skirties negatyvumui pasireiksti tarp
partiniy sistemy, Lietuvos atveju tarp pirmo ir antrojo turo §i aplinkybé pasirodé neaktuali. Gali buti, kad
taip yra dél to, kad antras turas trunka tik dvi savaites, o rinkimy kampanija dvipartinése sistemose yra

palyginus daug ilgesnis ir visiems kandidatams konceptualiau suprantamas konkurencinis rezimas.

Taigi, kai kurie principai tiriant 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimus isliko universalis, kai
kurie veiké taip, kaip juos apibrézé tik dalis (gal net maZesné) teorijos, tretiesiems reikéjo teorijoje ieskoti

papildomy galimy paaiSkinimy, o kai kas palikta ateities tyrimams arba visai atmesta.
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Atliktas tyrimas reikSmingai gilina Zinias apie negatyvumo paplitimg ir naudojimg Lietuvos
rinkimuose. Nors tai vieny savivaldos rinkimy analizé, taciau, kaip apibrézta [vade, dalis ty paciy
kandidaty tikrai dalyvavo arba dalyvaus, pavyzdziui, rinkimuose j Seimg. Praé¢jus metams po Siame darbe
tirty rinkimy, 2020 m., mazdaug pusé¢ kandidatavusiy ; Seimg kandidaty buvo prie§ metus dalyvave
savivaldos rinkimuose. Apskritai, kandidatai, kuriuos iSrenka j Seima, itin daZnai pries tai biina kada nors

kandidate savivaldos rinkimuose: 2020-2024 m. kadencijos Seime tokiy iSrinkta 3/5, 2024-2028 m. —4/5.

Todél Sio darbo rezultatas gali suteikti pirminj supratimg apie kandidaty sprendimy priémimg ir
Kituose Lietuvos rinkimuose. Kita vertus, kiekybiné analizé Siame darbe leidzia geriau suprasti koks yra
negatyvumo mastas Lietuvos rinkimuose lyginant su kitomis Salimis. Be abejo, ateityje Lietuvos atvejj
reikalinga jtraukti j platesnes negatyvumo studijas. Siame darbe palyginus su keliais identifikuotais
panasaus pobiuidzio tyrimais (kai tirta panasi rinkiminé medziaga) pastebéta, kad Lietuvoje negatyvumo
mastas rinkimuose tikrai Zymiai mazesnis uz JAV, o ir apskritai negatyvumo mastai yra mazi. Negatyvios
politinés reklamos naudojimo mastu Lietuvos kandidatai panasis j Danijoje tirtus kandidatus. Siame
darbe, konkreciu savivaldos rinkimu atveju, pateikiamas negatyvumo intensyvumo daznis deSimtbaléje
skaléje gali buti parankus kitiems tyrimams, sieckiant palyginamumo tarp uzsienio ir §io tyrimo rezultaty

(dél galimybeés lanksciai rekoduoti).

Atsizvelgiant | Siame darbe prieitus rezultatus ir identifikuotus Sio darbo ribotumus, galima
pasitlyti keletg krypciy tolimesniems negatyvumo tyrimams. Pirmiausiai, nulinés sumos zaidimo logika
nepasireiSké antrame rinkimy ture, taciau kodél pasikeitusi aplinka nepakeité¢ kandidaty strateginio
skaic¢iavimo reikalauja atskiro kandidaty tyrimo. Trumpai trunkanti antrojo turo kampanija ir inertiskas

strateginis modelis i§ pirmojo turo galéty biti pirminés galimos priezastys patikrinti.

Antras dalykas — kintamieji suveike Lietuvos savivaldos rinkimuose kitaip nei tikétasi. Butent
Siame darbe pasirodé kandidaty polinkis intensyviau kritikuoti ankstesnéje kampanijos stadijoje. Ar tai
susije su savivaldos rinkimy specifika ir dideliu ,,einanciojo pareigas pranaSumu*? Galbiit, pavyzdziui,
Seimo rinkimuose ,,einan¢iojo pareigas pranasumas‘ biity mazesnis ir valdantiesiems nepriklausantys
kandidatai turéty mazesnj aksting ankséiau ir negatyviau pradéti kampanijg? Tai, kad jtemptoje
konkurencinéje aplinkoje kandidatai maziau kritiski vienas kitam taip pat yra svarbus aspektas, i§ dalies
aptiktas ir teorijoje. Abu Sie veiksniai gali ir sietis vienas su kitu — kai jauc¢iamas didelis atotrikis, tai
netgi skatina anksc¢iau biti kritisku, kai atotriikio néra, kandidatai tarsi yra labiau pozityviai orientuoti.

Taciau §is pirminis paaiSkinimas galéty buti jvertintas papildomame tyrime.
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Taip pat — dél pakankamai mazos imties antrojo turo duomeny Siame tyrime ir didelés koreliacijos
su (ne)valdzios statusu, panasu, ne iki galo atskleistas atsilikimo antrame ture kintamasis. Taciau

potencialas jame nustatytas, tad prie jo verta sugrjzti ateityje turint daugiau antro turo duomeny.

Galiausiai, tam tikry pasitilymy galima suformuluoti ir konkreciai gilinantis j Lietuvos rinkimy
kampanijy konteksta. Sis tyrimas — tik vieno lygmens rinkimy. Kiekybiniai negatyvumo tyrimai Lietuvos
Seimo, Europos Parlamento, Prezidento rinkimuose neabejotinai patikslinty zinias apie §io reiskinio
mastg ir kandidaty strateginj skai¢iavimg Lietuvoje. Kaip minéta ankséiau, kadangi §io tyrimo metu
surinkti duomenys pateikiami jvairiomis kodavimo skalémis, jj biity nesudétinga palyginti su ateities

tyrimais ir Lietuvoje, nepaisant galimy negatyvumo kodavimo skirtumy.

Taip pat, Lietuvos nacionaliniy rinkimy tyrimas leisty pasitelkti duomenis, kuriy triiksta
savivaldos rinkimuose (pavyzdziui, viesai skelbiamos rinkéjy apklausos arba tikslesnés kandidaty
finansy deklaracijos — ko nebuvimas i$ dalies apribojo $io tyrimo kintamyjy operacionalizacijg). Be to,
ne savivaldos, 0 nacionaliniy rinkimy tyrimas, tikétina, leisty lengviau jvesti kintamuosius, kurie liko uz
Sio tyrimo riby. (Ne)planavimas sudaryti porinkiming koalicijg, ideologinis ekstremizmas arba kandidaty
tarpusavio nutolimas, varzovy negatyvumas vienas kito atzvilgiu kaip priezastis dar intensyviau vienas
kitg kritikuoti galéty biiti papildomi veiksniai, kuriy jtakg pamatuoti reikéty ir Lietuvoje, siekiant dar

geriau suprasti kandidaty sprendimy priémimag negatyvumo aspektu.
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https://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/tevynes-isdaviku-konservatoriu-pakrikstytas-m-bastys-praso-vrk-ginti-jo-garbe-56-1018776
https://www.nytimes.com/1964/10/25/archives/when-the-client-is-a-candidate.html
http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/lvzs-platins-400-tukst-latvijoje-atspausdintu-rinkiminiu-laikrasciu-r-karbauskis-tikisi-kad-teisesauga-imsis-tyrimu-56-1378634?utm_medium=copied
http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/lvzs-platins-400-tukst-latvijoje-atspausdintu-rinkiminiu-laikrasciu-r-karbauskis-tikisi-kad-teisesauga-imsis-tyrimu-56-1378634?utm_medium=copied
http://www.valstietis.lt/ant-svarstykliu/kokia-politine-kultura-lietuvoje-atskleide-naujosvaldzios-formavimas/134350
http://www.valstietis.lt/ant-svarstykliu/kokia-politine-kultura-lietuvoje-atskleide-naujosvaldzios-formavimas/134350
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/TAR.5A04D7CC7EF6
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/TAR.5A04D7CC7EF6
https://e-seimas.lrs.lt/portal/legalAct/lt/TAD/TAIS.240788/wQGtFhrwCJ
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/d0ebf78094ba11e3859da90b93120379/LxEbWUNfgi
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/d0ebf78094ba11e3859da90b93120379/LxEbWUNfgi
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/81785990723811e3b29084acd991add8/MVGAqCviBw
https://e-seimas.lrs.lt/portal/legalAct/lt/TAD/TAIS.381459
https://www.vrk.lt/politinei-reklamai-taikytini-ikainiai-ir-salygos-2019-sav
https://www.vrk.lt/politines-kampanijos-finansavimo-duomenu-statistine-informacija-2019-sav
https://www.vrk.lt/politines-kampanijos-finansavimo-duomenu-statistine-informacija-2019-sav
https://www.vrk.lt/viesosios-informacijos-rengeju-ir-skleideju-deklaracijos-2019-sav
https://www.vrk.lt/viesosios-informacijos-rengeju-ir-skleideju-deklaracijos-2019-sav
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19.

20.
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LR Seimo narys Robert Puchovi¢. Facebook Ad Library, zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1456204868423001.

Lrytas. G. Landsbergis nuogastauja dél naujosios valdanciosios koalicijos: klausimas, ar pirmuoju
smuiku grie§ ne R. Zemaitaitis, Lrytas, ziaréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
www.Irytas.lt/lietuvosdiena/aktualijos/2024/08/21/news/g-landsbergis-nuogastauja-del-naujosios-
valdanciosios-koalicijos-klausimas-ar-pirmuoju-smuiku-gries-ne-r-zemaitaitis-33758873.
Merriam-Webster. Opposition, Merriam-Webster, ziaréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
https://www.merriam-webster.com/dictionary/opposition.

Pew Research Center. Additional Findings, Pew Research Center, Zitréta 2025 m., sausio 4 d.,
https://www.pewresearch.org/politics/2004/02/19/additional-findings/.

Rothman, Lily. Watch History’s Most Infamous Political Ads, TIME, zitréta gruodzio 31 d.,
https://time.com/3259576/daisy-ad-1964/.

Simon, Roger. How A Murderer And Rapist Became The Bush Campaign’s Most Valuable Player,
The Baltimore Sun, 2024 m. gruodzio 31 d., https://www.baltimoresun.com/1990/11/11/how-a-
murderer-and-rapist-became-the-bush-campaigns-most-valuable-player/.

The Economist. Game Theory, The Economist, zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
https://www.economist.com/news/2008/11/24/game-theory.

The New York Times. George Bush and Willie Horton, The New York Times, zitréta 2024 m.
gruodzio 31 d., https://www.nytimes.com/1988/11/04/opinion/george-bush-and-willie-horton.html.
Voveritnaité, Simona, Lauryna Virelitinaité, Indré Juréenkaité. Suskaiciavo rinkimy nugalétojus ir
pralaiméjusius: kai kam jau skamba rimto pavojaus signalai, Delfi, Zitréta 2024 m. gruodzio 31 d.,
https://www.delfi.lt/news/daily/lithuania/suskaiciavo-rinkimu-nugaletojus-ir-pralaimejusius-kai-
kam-jau-skamba-rimto-pavojaus-signalai-92713977.

,»Willie Horton 1988 Attack Ad*“ nufilmuota 1988 m., Youtube vaizdo jrasas, paskelbta ,,llechman84
2008 m. lapkricio 4 d., https://www.youtube.com/watch?v=109KMSSEZO0Y .\
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Priedai

1. Priedas. Visy tyrime naudoty leidiniy politinei reklamai surinkti sarasas abécélés tvarka.

Leidinys Politinés reklamos turinio vienety suma
Alio, Raseiniai 43
Alytaus naujienos 41
Anyksta 35
Atspindziai 32
Auksiné varpa 39
AukstaitiSkas formatas 8
Biciulis 33
Birzie¢iy Zodis 59
Biidas zemaiciy 4
Darbas 30
Didmiestis 19
draugas 30
Dusetos S)
Dzuky Zinios 28
Ekspres nedelia 24
Elektrény zinios 17
Elektrény kronika 25
Etaplius 13
Galve 11
Gimtasis Rokiskis 42
Gyvenimas 40
Jonavos garsas 9
KaiSiadoriy aidai 35
Karstas komentaras 1
Kauno diena 26
Klaipéda 29
Kurier Litovski 30
Kurier Wilenski 1
Lazdijy reklama 5
Lazdijy zvaigzdé 63
Lietuvos sporto laikrastis 1
Maisy laikas 4
Naujas rytas 26
Naujasis gélupis 21
Naujienos 12
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Obzor 26
Pajiirio naujienos 75
Pamarys 9
Panevézio krastas 4
Pensioner 18
Reikia 6
Rokiskio sirena 13
Santaka 36
Santarveé 16
Savaite 1
Sekundé 47
Siauliy krastas 12
Siaurés rytai 80
Silalés artojas 91
Silelis 14
Silokaréema 42
Sirvinty krastas 6
Sirvis 7
Sviesa 32
Svyturys 21
Tauragés kurjeris 27
Tauragés Zinios 20
Traky zemé 26
Tygodnik Wilenszczyzny 18
Utenis 28
Utenos apskrities Zinios 10
Utenos diena 43
Vakary Ekspresas 32
Valscius 36
Zarasy krastas 61
Viso 1703
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2. Priedas. Politinés reklamos vieneto lenky kalba pavyzdys, !(ai reklama skirta daugiau nei
vienai savivaldybei (Tygodnik Wilenszczyzny, 2019 m. sausio 24 d.)

———
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17

Akga Wyborcza Polakéw na Li-
twie-Zwiazek Chrzesdijariskich Rodzin
swoja uzaiwa i rzetelng dziatalnosda
zastuzenie cieszy sie ogromnym auto-
rytetem na Wileriszczyznie iw calym
kraju. Na ugrupowanie oddaja swoj
glos nie tylko Polacy czy przedstawi-
diele innych mniejszosd narodowych:
Bialorusini, Rosjanie, Ukrairicy, Tatarzy
i inni. Ale tez coraz wiecej Litwinow
popiera AWPL-ZChR za uaciwa po-
lityke oraz pielegnowanie wartosc
chrzesdjariskich i rodzinnych.

W wyborach samorzadowych
AWPL-ZChR wspdlnie ze Zwiazkiem
Polakow na Litwie, Stowarzyszeniem
Nauczycieli Szkot Polskich na Litwie
Macierz Szkolna", Forum Rodzicow,
wielomainnymi organizajami polski-

NaJ
o

AN
KOALICJA AKCJI WYBORCZE) POLAKOW NA LITWIE | ALIANSU ROSJ:

W wyborach samorzadowych zarejestrowano 337 kandydatéw AWPL-ZChR

mi, a takze we wspdlpracy z organiza-
Gjamiinnych mniejszosci narodowych
i wspdlnotami litewskimi wystawita
az10 list wyborczych w samorzadach
m. Wilna, m. Wisagini, rejonéw wi-
leriskiego, solecznickiego, trockiego,
Swieciariskiego, szyrwinckiego, elek-
trenskiego, jezioroskiego i ignaliriskie-
go. Wytypowano takze kandydatow
w bezposrednich wyborach meréw
w7 samorzadach. Ogotem na listach
AWPL-ZChR figuruja nazwiska 337
0sob znanych i szanowanych w
swych srodowiskach. S3 to samo-
rzadowcy, merowie, wicemerowie,
postowie, nauczyciele, ludzie kuttury,
rolnicy, agronomowie, inzynierowie,
przedsiebiorcy, lekarze, liderzy organi-
zadjispotecznych iwspdinot lokalnych

oraz spora grupa mhodziezy doat 30,
ogdlem 22 osoby. Wéréd kandyda-
t6w 53 0soby 7 narodowosci: Polacy,
Bialorusini, Tatarzy, Rosjanie, Litwini,
Zydzi, Ukrairicy, 209 kobiet oraz 128
mezazyzn.

AWPL-ZChR w szesciu samorzg-
dach zawiazat koalicie z Aliansem
Rosjan, ktéry wytypowat 128 kan-
dydatéw. Ogdtem obie partie przy
wspolpracy z okolo czterdziestu or-
ganizacjami spolecznymi wytypowaly
4650s0b, aich listy beda w jedenastu
samorzadach. Niektore organizacyj-
ne i taktyczne posuniedia (dla koalicji
obowiazuje wyzszy, 6-procentowy
prég wyborczy) sprawiy, ze:

- W miescie Klajpeda za-
rejestrowano samodzielng

liste Aliansu Rosjan - Nr 13

- w miastach Wilno, Wisagi.
nia, a takze w rejonach Wileriskim,
solecznickim, $wieciariskim ora;
trockim zostaty zawiazane koali-
cje Akcji Wyborczej Polakéw na
Litwie i Aliansu Rosjan ,,Zwiazek
Chrzescijaniskich Rodzin”, ktére
beda wystepowaty pod Nr. 17

- natomiast w rejonach: jezio-
roskim, ignaliriskim, szyrwinckim
i elektreriskim zarejestrowano sa-
modzielne listy Akcji Wyborczej
Polakéw na Litwie-Zwiazku Chrze-
Scijanskich Rodzin - réwniez nr 17

W oémiu samorzadach wytypo-
wano takze kandydatow w bezpo-
srednich wyborach mer6w, ktdrych
wspdlnie popierajg obie partie.

Kandydaci ,Zwiazku Chrzescijariskich Rodzin” -

Polakéw na Litwie i ,,Aliansu Rosjan” w bezposrednich wyborach meréw
REJON SOLECZNICKI

s SOLENIC

koalici Akeji Wyborczej

Edyta Tamoianaité
Wicemer miasta Wilna
REJON TROCKI

P

7 LENKUY RI

NKIMY AKclos IR RUSY ALJA|
,xmx§<‘.|0m§xu SEIMY smu:é?\

WISAGINIA

KOALICIJA
o

mer rejonu
RE.IB[ SMWINM

radna

Politing

Zdzistaw Palewicz
Mer rejonu

 REJON JEZIOROSKI

]

Siergiej SZEQ[akM ~ kierownik wyko-
nawey Ignaliriskiej Jadrowej Elektrowni
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3. Priedas. Politinés reklamos turinio vienety pavyzdziai su negatyvumo intensyvumo

jvertinimu deSimtbaléje skaléje.

Negatyvumo laipsnis — 0. Reklama visiSkai pozityvi ($altinis matosi virSuje).

S rEEE T e e G S 2079— m. kovo 1d.Nr.9.( 1059) W

rinkimai 58

2019 m. kovo 3 d. Traky rajono savivaldybés mero ir tarybos nariy

Dirbome Jums

ﬁ[? de' Ju sy. Balsuok kovo 3 diena uz
e Editg Rudeliene,

siekéme mes, Lietuvos Respublikos liberaly saju- 3 0 .
dsio komanda. F 4535 | andidate j Traky rajono merus!

Per Ziuos 4 metus jrodéme, kad ne tik Zadéjo-
me, bet ir jgyvendinome gausybe poky¢iy. Pami-
nésime tik keleta skaiciy, kurie rodo, kad vykdome
duotus pazadus:

© Daugiau nei 8 milijonus eury investavome i
Svietimo jstaigas;

@ Virg 7 milijony j keliy tiesima ir jy bukles ge-
rinima;

@ 18 procenty daugiau ap3viesty gatviy Traky
rajone;

® |karém papildomas vaiky darzeliy grupes ir
net 14 proc padidinome vaiky lankanciy darzelius
skaiciy;

® Traky rajono savivaldybé yra ketvirtoje vietoje
pagal vidutinj darbo uzmokestj 3alyje;

® Siemet suformavome didZiausia Traky rajono
istorijoje biudZeta — daugiau nei 41 milijony eury,
kurie efektyviai paskirstyti visoms rajono augimui
svarbioms sritims; o
® Esame tikri, kad pokyéius lemia stabiluma

Kovo 3 dienq

balsuodami uz

mere EDITA RUDELIENE ir Liberalus

Jas ir toliau busite tikri, kad musu rajone nebus tuscio
politikavimo, o vyks konkretus darbai!
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Negatyvumo laipsnis — 0. Reklama visiSkai pozityvi (Saltinis matosi virSuje).

201902 15

Duselos

SARASAS NR. 6

e Te gfwles Sqjungos-Lietuvos krikscioniy demokraty par-
#ﬂsﬁ Zraszg_sk_y_nau: rinkimy sqrase nemazai kandidaty
> iy
yra is ’plés, ir Dusety linkiy. Miel
y e - { . Miela
.m?u. knd .ﬂ‘.i\‘ kras.l;;(s,ne tik mums, bet ir visai }.ieuu'ui
y’ laug iskiliy biy. Nors miist i
jo daug iy a tybiy. y partijos
mrg&fas l_(u k\ue:l{u-nu rinkimams atnaujinamas, lac‘iaujjis
ne itin .k{n.m. Tai rodo, kad mes nesiblaskome bei dirbame
nuose l_\llm, branginame #mones, masy krasto tradicijas ir
atminimg. Ypaé mus vienija patriotinés ir krik$¢ioniskosios

vertybes, i kad biity vienodas su Jumis sil

Zarasy rajone matymas.

Mes didziuojamés, kad su mumis puikiis specialistai,
aktyvits ininkai. dicinos ir kultiros darbuo-
tojai, mokytojai, itkininkai, darbininkai, jsij igoji

H . . - s ges s 2 A
dlll’lfll gyventojams, o ne jvaizdziui, siekiantys, kad mus

TEVYNES SAJUNGA-LIETUVOS
KRIKSCIONYS DEMOKRATAI

INDRE DALIA KLIMKAITE. Sgrage 16. Ji — Ti-
beriados vienuoliy inicijuoto periodinio kriki¢ioniskojo
leidinio ,Magnifikat* redaktore, priklauso Lietuvos
literatiiros vertéjy sajungai (veréia is vokicciy kalbos
i lictuviy kalbg), dirba kalbos redaktore, raso esé bei
straipsnius. Apdovanota IBBI Lietuyos skyriaus premija
uz geriausia 2006 mety vertima paaugliams. Ji Vilniaus
universitete baigé filosofija, vokie¢iy filologija bei vi-
suoting literatiira.

Tai zmogus, mokantis planuoti laika, nes jos inicia-
tyva daZnai vyksta naujy knygy sutiktuvés, susitikimai
su filosofais, rasytojais, visuomenés veikéjais.

Indré Dalia gyvena Antazavés senitinijoje.

KAROLIS SINICA. Sgrage 17. Karolis— UAB , Aka-
das,“ vadybininkas, todél mano, kad pagrindinis politikos

r ony ne ) ipsniai, bet geri sprendi

ir darbai, skirti bendram gériui. Mtisy visy bendras tikslas
- sukurti gerove kiekvienam Zmogui ir kiekvienai Seimai
Zarasy kraste. Mes visada esame Tévynés puséje — per
dvidesimt penkerius metus ne kartq puikiai tai jrodéme

davinys — remti smulkuyjj versla, kad Zarasuose butu
kuo daugiau jaunimo ir kuo maZiau Zmoniy, ieSkan¢iy
darbo. Aktyvis, laimingi Zmonés — seckmingas Zarasu
jvaizdis.

ne Zodziais, o darbais.
DARIUS STEPONAVICIUS. Sarase 5. Purvynés ir
NarSény kaimy bendruomenés vadovas, Zarasu rajono
bendruomeniy asociacijos prezidentas. Kaip visuome-
nininkas, dZiaugiasi, kad Zarasy rajono savivaldybés
administracija vis labiau jsiklauso i kaimo bendruome-
niy poreikius ir lukes¢ius, tadiau tai tik pradzia. Pacios
bendruomencs geriausiai zino, ko joms reikia, todel
svarbu sickti, kad savivaldybés administracija ir kaimo
bendruomenes svarbius klausimus spresty drauge.
Akivaizdu, kad musy rajono demografiné padetis
prastéja, Zmonés sensta, o sveikatos priezitiros paslaugy
poreikis tik auga. Didéjant Zarasuy rajono gyventojy
amziaus vidurkiui, biitina priimti sprendimu: i
uztikrinty kokybiSkas sveikatos p:
Biitina identifikuoti medicinos specialisty poreiki
mety laikotarpiui, sudarant rémimo programas, kurios
rajono biudZete 1é3as misy krasto mokslei-

sutciktume jiems reikiamy studijy galimybe ir
tume reikiamy specialisty poreikj.
Gyvena Antalieptéje, yra karys
Egle augina du vaikus. >
RIMAS VAITUKAITIS. Sara$e 7. Investicija i vaikus
— svarbiausia gyvenimo prasme. & s
Miskas ir futbolas — dvi gyvenimo aistros. Pirmoji
buvo susijusi su profesija, darbu, antroji - pogi'eg.

is, SU Zmona

a treiadieni jis ~ aktyvus Zarasy kraSto
muzicjuje vykstanéioje Proty lygoje ,, Ko nezino Kazys®
zaidéjas. Domisi sportu ir filmais. ,,Mes perkame @ai](-

Mokytojos Svetlanos mokiniy darbus daznai galime
pamatyti jvairiose Dusety kultiiros centro Dailés gale-
rijos parodose, respublikiniuose moksleiviy kiirybos
konkursuose ir olimpiadose.

MODESTAS STIPINAS. Sarase 26. Dusety miesto
gyventojai puikiai paZjsta § ramy, paslaugy, Sviesios
sielos zmogu — baznycios zakristijon. Jis, kunigy pa-
skatintas, pasirinko labai svarbig tikintiesiems tarnystg,
nes Dusetu Sv&. Trejybés baznytioje Sv. MiSioms pa-
tarnauja nuo vaikystés. Modestas Stipinas parapijieciy
labai gerbiamas: démesingas ir jautrus, mielai suteikia
reikalingus patarnavimus.

Atyykus i Dusetas dirbti kunigui kanauninkui
Stanislovui Krumpliauskui, Modestui Stipinui darby
dar padaugéjo: dabar jis — ir Antalieptés Sv. KryZiaus
Atradimo parapijos klebono pagalbinink

VALDA MERKIENE. Sarade 27. Valdos darbas
prasideda anksti. Cia reikia ypatingos savitvardos, pa-
garbos pacientams, kadangi pasiligoje zmonés daznai
biina nekantras. Valda kiekvienam visada randa gera
7odj. Ji, dirbdama Dusety ambulatorijos registratiiroje,
dar tvarko ir priima mokes&ius uz mok dicini

tus, Kuriy mums visai nereikia, mes mokame pinig;
kuriy mes neturime, kad suzavétume Zmones, kurie
mums visai nepatinka“ — labiausiai suZavéjusi filmo
citata.

Kestutis DAVAINIS. Sarage 18. TS-LKD komanda
gali TAI PADARYTI..

Galimybé jgyvendinti svajone - Stai kas gyvenima
daro jdomy. DidZiausia svajoné — klestintys Zarasai —ir

10 5 PRI

p paruosia reik goni
tvarko g: tyrimy dok ¢ bl M
Valda dusetiské. Cia jai pazistami beveik visi Dusety

senifinijos gyventojai. Kauno Prano Mazylio aukstesnio-
joje medicinos mokykloje jgijusi laborantés specialybe,
grizo j teviske. > e

Visada malonu lankytis rijoje: nors per

micstas, ir rajonas: biity puiki galimybé matyti griztanci
zarasiskius bei atvyk ¢ius gyventi naujakurius.
Gimé bei augo Antazavés kaime (Zarasy r.). Dar
mokyklos suole pradéjo darba su jaunimu. Bidamas
10 mety — jau Antazavés jaunimo klubo ,Horizontas™
prezidentas.
Aktyvus visuomenininkas, daugelj mety vaidinantis
Antazavés mégéju teatre. Domisi muzika, teatru, dievina
‘skai . A i pe 1

Dusetose UAB Vi

igotema® elektriku. Sy,
RIMA SIMANAVICIENE. Sarase 20. Dusety kulti-
ros centro Dailés galerijos kultarinés veiklos vadybininké

nuo 1996 mety. Jos darbu apimtys labai placios: Kultros
centro dok 1 y imas, jvairiy projekty
rengimas, Kulttiros centro leldjinjq, reklamuy ir kvietimy

sporto paslapéiy moko vaikus, bil NV
mokytojas, treneris.
lf‘y"'l Jaikiu bitininkauj ja Dusety sporto
Kklubui ,, Ainiai*. e i
Kickvieno sickiamybé — biiti laimingam, tatiau i tiesy
jaugeli kad ir turédami labai daug, turi tik

Jabai mazai. Baties pilnatvé — darnis santykiai.
SAULIU I S. Sgrase 10. Nuo 2006 mety
Sarty regioninio parko direkcijos kv.l"adovPS. Dabar vado-

mas.

Rima Simanavicien¢ —aktyvi visuomenininkeé: Dusety
seniiinijos ir parapijos bendruomenés santalkos tarybos
nare, skyriaus TS-LKD partijos tarybos nare. Jos
vertingi patarimai ir konkreti pagalba biina reikalinga lei-
dziant Dusety laikrastj ,Dusctos®, profesiniai imai
naudingi senitinijos senitnai¢iams.

VALENTINAS DAINYS. Sarae 23. ,Scima — tai

paveldu. EE
tidhbsmmvéje.'skaudumgyt},kndyvenmmmmm
sudétingiau or i ir renginius. S
"Kad Zarasy rajonas atsigauty, svarbu aktyviai plétoti
i pagrindinis kriterijus, skatinantis bnongel.;
o gimiias vietas,  amus, Turimui rfaln
,—m‘fgq" rajone yra daug, juos reikéty tinkamai derinti
u kultiros paveldu. Suteikti vaikams galimybe rinktis
‘ivairia popamoking veikla, lavinanéia ju gebéjimus.

tra dedi

diena jai reikia aptarnauti apie 40-50 pacienty, tatiau
kiekvi sulauks jos démesio, bus palinkéta sveika-
tos.

VANDA STEPANAVICIENE. Sarase 29. 2005 metais
Vandai Stepanavicienei jteiktas diplomas uz originalias
idéjas VieSojo interneto prieigos centro darbe organi-
zuojant projekta ,Langas i ateitj“. Svarbus padekos
ratas uz aktyvy dalyvavima Lietuvos vieSuju bibliotekeuq

! conkurse ,,Zi tras* ir ¢ i

Vilniaus kultaros mokykla

yabar ji - Vaiky literattros
Pl Vi, e

L LSUTLYOlIS Pl
kiirimas ir rankdarbiy pamokelés, naujy knygy sut
tuyés ir bendravimas su senaisiais Dusety gyventojais:
Visoms veikloms ji puikiai pasiruosusi. Anot Vandos,
labai jdomu bendrauti su vaikais, stebéti jy pokycius.
Dusetiskiai myli ir gerbia bibliotekininke, ji —draugé

pagalbininke. :

VIOLETA GASPARAITIS. 32. Dailininké
keramike. Savo kiirybinj kelig pradéjo Vokietijoje. Ten
gyveno ir dirbo kartu su savo vyru — medzio drozéju
Virginijum Gasparai¢iu.

1999 metais Gasparai i Lietuva, apsigyveno
Violetos (Kuzmickaités) té prieigose, AntaZiege
kaime, netoli Dusety. Abu menininkai jsiliejo j Dusety
dailés galerijos menininky gretas. Tais paciais metais
jkiiré Aukstaitijos menininky susivienijima, kuriam ji

ir

Violeta aktyviai dalyvauja krasto menininky parodo-
se, rengia tarptautinius kiirybos plenerus. 2014 metais
Zarasy krasto ml{_zigjuje ir Dusety dailés galerijoje

810s p 2018 metais - Utenos
kultiiros centre ir Marijampol¢je, Lietuvos kultiros

ailininkés darbai visada sulaukia didelio
Jos kiirybos darbai — Lietuvos ir uzsienio

meno mokyklos mokiniy dailés darby paroda, skirta
Lictuvos Valstybés atkiirimo 100-meciui, kuria pristaté

mokytoja Svetlana.

Lratatteat:

 titkstantis ligy, bet sveikata téra viena®. (Ludwig Borne)

GASAVICIENE. Sarage 41. Egzistuoja

Antazavés medicinos punkto slaugytoja tikisi, kad
medicinos paslaugos bus lengviau prieinamos kiekvie-

vaujair G parkui. ;udarytg s §e" k d las“. (Vlgtomsi}-c;ugozil?@gxindiné ver-
iuy kolektyvas, kuris stengiasi, kad bty é — Seimos dora: pagarba, meile, tradicijos.
mﬁ%ugoﬁ gamtos 'eruldiprz? paveldo vertybes — I_gequs_ka:mug;augxes_xga&nyhmas,toﬁg!papnd;pe i §
krastovaizdzio bei biologing jvairove. Regioniniai kai  siekiamybé - remti smulkujj versla, trauktijj { kaimo vie-  ir vadovauja.
_ unikaliausi gamtos kampeliai — svarbiis ne tik Zarasy m;mnupﬁmkmq:Ywmgemmihqspm
rajonui, Utenos apskricial, bet ir visai Lietuvai. skurdiems rajonams. Reikia skatinti Zmogy, suteikiant
Zarasqmjonasgalididziuoﬁs—smqregiopimoperko jam g:_ahmybg»uh_nd;;bu,gus_ﬂcun_x sau darbo vieta, -
Lankytojy centras gausiai lankomas turisty, Sarty ir Gra- * - Meégsta medzioti fvejoti, keliautl. .
7utés regioniniai parkai minimi tarp geriausiai jvertinty __ Baigé Kaun » misky ir aplinkos inzinerijos kolegijg.  kultiiro;
ir graziausiai tvarkomy viety Lietuvoje. _ Ukininkavja. . sostingj
S.MnﬁuﬁsgiméiruiaugoDusetqkmSte. 1985 metais 'Iﬂd.mvisa’lS—LKD 1 né - tai galimybe susdomel ki
baigé Vilniaus universiteta. " kurti grazesnj i turtingesni Zarasy rajond bei visg Lie-  kolekcininky galerijose
GYTIS GRUZDAS. Sarase 15. Akiyvus Antazavés — tuva, 08 EALE RN S Y. < ZUZANA
bendruomenés tarybos narys, Kultaros centro Duse- SVETLANA RAUGIENE. Syrase 25, Aktyvi ir inici-
' dailes galerijos kultoriniy renginiy organizatorius  atyvi Dusety Kazimiero Biigos gimnazijos dailés ir tech-
e megiiy meno kolektno (teatr) vadows, _ nologiymokyojametodinnke 010 metsbjuanekias TS
Styniy vaiky tetis. Domisi , istorija, kultiiros ~ Zarasy raj ERIA KYTOJO vardas. )
sepiyniyvaiki (L, Ko e 4 2018 nie!ais Lietuvos Respublikos Seime vyko Duse-

us ) ve

Zemés iikis — todél sugrigvisi, emigrgveﬁl’jetuvos.

xyb‘t‘lis - Sniuksty bendruomenli:.s »Karty bendrija“ ta-
naré, mégstanti megzti, lipdyti i$ molio. Zuzana

1973 m, baigé Pancvézio A Sevitiaus medici

Svetlanos ir jos vyro Eugenij
dal . Vo . . .
tol ir mokaisi®. Dusetiskiu iliustruotos lietu

niame p! ponijg-.

Pl 5 5
tautiniame patarliy projekte Kol gyveni,
tarptaut patarliy p 2,
sulauké auksty jvertinimy. Antazavés vaiky globos namy
‘meninio ugdyntln[zebureﬁo m&ksleivial dalyvavo g?muﬁ-
At NG i

‘ 31:3513 jgijo slaugytojo specialybe ir iki Siol su meile
Tévynés mmum krikstioniy demokraty
0S

partijos Zarasy skyriaus informacija
eklama bus 1 fonit
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‘Socialdemokratai <& \

Zinome, kaip idéjas jgyvendinti ne ,,popieriuje” ™

zmogaus gyvemma yhma lyginti su kodine spyna. Suradus teisingg koda, atsiveria didZiausius turtus saugancios durys Miisy
krasto brang; turtas — konk da:bam Rokiskj kuriantis Zmogus — gamybininkas. Eugdyu, o SVatblausla — rajone iSlaikyti
jaunus, perspektyvnus gamybos profesi — savivaldos siekis, pareiga ir atsal bé. Jauny verslinink inky idéjos, entu-
ziazmas, paremtas iikinéje ir politinéje veikloje staza turingiy kolegy patirtimi, — teisingiausias derinys délm)am Rokiskio kradto vys-
tymosi perspektyvas, diagnozuojant ir sprendziant problemas.

Siandien pristatau Socialdemokraty sarao Nr. 4 keturis kandidatus j Rokiskio rajono taryba: energingus, turingius racionaliy idé-

ju Rokiskiui ir Zinanéius, kaip jas jgyvendinti ne ,,popieriuje®.

Kandidatas | Rokiskio raono merus, sociaidemokeatas Tadas BARAUSKAS

Simas PUKENAS Virgilijus DAMBRAUSKAS
B, PanevéZio keliai“ padalinio vadovas Verslininkas

Rokiskis man yra miestas, kuriame gimiau, uZaugau, sunkau pu-mm mei-
¥ le. Tai vieta, j kurig norisi sugrjzti. Esu jaunas Zi i Siais
laxkaus lnban slumngx Galéénn vardinti $imt3 dzlyh}, kurie pndem rajonui
pri ijauny Z kysiu trumpai: reikia pradéti nuo saves. Pa-
vyzdziai jkvepia genausm Euu baiges Vilniaus Gedimino technikos univer-
sitete mechanikos inZinerijos studijas, jgijau bakalauro laipsnj. Sia speculyhg

- Dideli darbai prasldeda nuo mazy. Jaunas politikas — i3ukiy polmkzl, idéjas

, pasirenges jgyvendinti per P iskesng, lank pm.mg Pries
16 mety pradéjau statybos milnen]os mokslus, automobiliy keliy ir geleZinke-
iy specialybg. Seimoje néra né vieno, susijusio su mano profesija, nebuvo kam \
patarti. Pradéjau nuo darbo su kastuvu rankose, teko skaldq i§ traukiniy va- Sy LA
gony kasti. Praktika uzgridino, iSmoké neplaukti pasroviui. Ir 3tai po 12 mety 2
jtempto ir ldomua darbo - esu padalinio vadovas. Daug vaZinéju po objcktus, pasmnksu nnmukunal. Nuo pat valkysws mane domino vukqp, kas num;

su gyventojais, bendr émis. Zmonés issako problemy, kurias turi spresti savi- . gijomis,
valda. Dabar geriausias metas prii iu0s rajono ivyrkehus (irne técio, kelmmko, pédomn Ne uk profﬁl;olc, bet ir polmkole l(u turi m pﬂnd.l,,ntnn-

8 i drgsius

tik) asfaltuoti. Valstybé tam skiria dnng lv!lq. tete:lnuvitw pn.kovotl uZ savo ktasto interesus.  lu, norisi juo sekti.

Deja, pasigendu rajono vadovy ir ary y i gali j ra- Esu jaunas, akeyvus, turiu profesinés ir politinés p

jono taryba ateinantys i politikai idéjas, vizijas jgyvendinti. Drauge su k da, pasirengusi
= R L

Avydas MEKSENAS

— tikras Rokiskio rajono vaikas, gimiau Obeliy apylinkéje,
me.Cu mano Saknys, $¢ima, namai. Cia — mano darbo karj
népmmsuvuasmobe;iemosgyvemmu Mégstu
mmpmnesmukos.nmamhnysniu,
. Todél man riipi ir jaudina rajono reikalai,
nesékmés. Sf ﬁebedmuuuvddocﬁrbq,

trikumy. Gal
savivaldos béda — neiikiSkumas, nesugebéjimas tartis it mmm Kadangi
je savwaldo)e tritksta dnlogo, néra jsiklausoma ir i verslininky, gamybininky, specialisty nuo-
mong Dahu nutarimai pmmnm skubotai, neiSanalizavus klausimo esmés.
2 boj | pasirodyti, ambicijoms demnmunn p;il‘\hmam Fai-
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Tiems, kurie manes dar
nepazijsta, galéciau prisi-
statyti, kaip tikras zanavykas
— Cia gimes ir auges. Nieko
nenustebinsiu, kad tokiame

Vidmantas Muraska: Siandien Sakiy

kraste pasirinkau moksli- SSPEAT

nio agronomo specialybe
ir baigiau Lietuvos Zemés
_ﬁkio Akademija. Kaip buvo
Iprasta, pagal paskyrima
pradéjau dirbti. Tuometi-
niame “Komunaro” koli-
kyje tapau vyr. agronomu.
Véliau buvau isrinktas
Sakiy apylinkés vykdomojo

Senitnijos virsaiciu. Po to

dirbau jau Sakiy rajono vyr.
agronomu, bei zakiq rajono
zemés akio skyriaus vedéjo

pavaduotoju. 2000 m. buvau

pakviestas dirbti j ,Litagros
chemija“, pardavimy vadovu
Sakiy rajone.

Mano nuoseklia karjerg vi-
sada lydéjo ir aktyvus politinis
Sakiy rajono gyvenimas, tad
2000 metais, savo akiskumu
ir neabejingumu kiekvienam
Zmogui, pelniau n'_nké;q pa-
lankuma ir tapau rajono savi-

Idybés nariu. ;
vaNc:,ras veikti dél krasto kleste-
jimo paskatino priside'.ﬁ_ir' prie
,Zanavyky bankelio” ﬂfunmo.
Nuo pat veiklos pr._adz.los'esu

valdybos narys ir didZiuojuo-

si, kad 3iuo metu !(redno unija

jja 4.500 nariy. y

Vlg,a’rbal viesajame if priva-
¢iame sektoriuose suteiké .gqh-

sukaupti jvairios patirties
ir pamatyti abi medalio puses.
Tikiu, kad tai itin reiksminga
valdant rajona. Syarbu supra-
sti, kaip atsiranda biudZetas,

komiteto pirmininku ir Sakiy

kad jis néra savaiminé duotybé
ir ji Zvelgti atsakingai, kaip |
bendra turta. Mano jsitikinimu,
giandien Sakiy rajonui traksta
paprasto tkiskumo.
Matau, kad ¢ia, kaip ir viso-
je Lietuvoje mazéja gyventqu,
mazéja dirbanciy asmenu, jau-

£ REKLAMA. Uzsakymo Nr. R-0104.
FOLES U2 VIENINGUS ZANAVYKUS

ny Seimy. Deja, ir masy rajo-
ne $ios problemos yra menkai
sprendZiamos. Biidamas Sakiy
rajono meru ne tik sialysiu savo
idéjas, bet ir kviesiu visus Za-
navykus, gyvenancius Lietuvoje
ar uz jos riby, diskusijai deél
Sakiy regiono problemy spren-
dimo, kompleksiniy priemoniy
karimo. Tikiu, kad ir isvykusius
neramina, kaip gyvena jy tévai
ar seneliai, kad galbat patys ne-
drasiai puoseléja viltis kazkada
grizti j gimtq krasta.

Sukursiu Zemés ukio veikla
uzsiimanciy subjekty rémimo
fondg, reguliariai didinsiu in-
vesticijas j smulkaus verslo
skatinimo programas. Turime
kuo stipriau palaikyti tuos, kurie
kuria darbo vietas ir atne3a j
rajong pelna, nes tik nuo to pri-
klauso rajono sékmé. Prioritetu
taip pat laikyciau ir sveikatos
priezidros prieinamumo bei

UZ VIENINGUS ZANAVYKUS!

rajonui triksta paprasto oikiskumo |

kokybés gerinima, finansitkai
skatinant jaunus specialistus
atvykti dirbti j Sakiy rajona.
UZmojy dar turiu daug,
taciau tik su Jasy ir savo ko-
mandos “UZ vieningus zana-
vykus” pagalba turéiau proga
ju pasiekti. DZiaugiuosi, kad
pasitikéjima man isreiske tokie
savo sri¢iy profesionalai kaip
Ausrelé Pukinskiene, Artinas
Tarnauskas, Rima Rauktiene
ir kiti.
Stabilumu, platesniu matymu
ir patirtimi versle bei finansy
valdyme sieksiu telkti rajono
gyventojus vieningam darbui.
Kvieciu gyventi ir dirbti del Za-
navykijos krasto Zmoniy. Sau-
goti ir didZiuotis masy rajono
istorija, paprociais bei derlin-
gomis Zzememis. Tikiu, kad vie-
nintelis kelias tam — tikslingas
ir sgmoningas ateities kiirimas
susibarus kartu.

Saraso Nr.

-0104. Apmokama i$ visuomeninio rinkimy komiteto
rinkimy kampanijos saskaitos.
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Mieli krastieciai, -
Kompetencija,

visi, kurie balsavote pirmajame rinkimy ture pAYNHS v
k'aftu pasidziaugéme pergalingu rezultaty. Ta. realus darbai.
Ciau rinkimai dar nelaimeéti, pirmas turas tebuvo
pradZia, todél kiekvieno Jasy prasau nesustoti
pusiaukeléje ir lygiai taip pat aktyviai arba dar
| aktyviau dalyvauti antrajame rinkimy ture ir pa-
laikyti mane!

NuosirdZiai tikiu masy krasto pazanga, tikiu,
kad msy savivalda gali bati skaidri ir sazininga.
Esu jsipareigojes atsakingai dirbti ir tarnauti vie-
Sajam interesui ir tikiu, kad miesto ir rajono ateitj
kursime drauge, o ,naktiniai politiniai suokalbiai
ir vykstancios isankstinés posty dalybos pa‘g_g!‘- :
~ partine priklausomybe, o ne pagal kompetencija, -
é’ - liks praeityje.

§

Visa tai gali tapti realybe, bet reikia Jasu paﬂm‘-’- ‘
| kymo kovo 17 d. e

P EL R Ricardas Juska

Jasy Ricardas IU’§KAJ
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Antanas Vagonis: Rokiskio rajonas -

patraukli preke

TREMTINIY  VAIKAS.
Antanas Vagonis — dabar-
tinis, 10 -asis, Rokitkio ra-
jono savivaldybés meras
gimeé 1963 m,, rugséjo8d.,
Kargandoje, Kazachstane,
tremtiniy Seimoje. Gimi-
néje buvo ir misko broliy,
todél grjzes j tévyne buvo
KGB sekamas ir persekio-
jamas.

SANITARAS. IS rajono
vadovo kabineto pirmo-
siomis savo darbo dieno-
mis iSmeézé spintas su ap-
dulkéjusiais suvenyrais ir
padékos rastais.

REFORMATORIUS. Me-
ras iSgarséjo kaip inovato-
rius ir reformatorius. Vie-
tos politikai, valdininkai,
verslininkai aiskino jam,
kaip dirbti, bet A. Vagonis
turi savo vizijg. Jis neva-
dina saves politiku, teigia
tiesiog stengigsis dirbti
maksimaliai gerai ir atsto-
vauti rajono Zmonés.

ALERGISKAS  TINGI-
NIAMS IR DILETANTA-
MAS. Pasizymi tiesmu-
kumu. Aukstas pareigas
uzimanciam  biurokratui
neatleidZzia melo, iSsisu-
kingjimo, visateisiskumo.

puotais sovietinio ra‘ugo
politikais ir valdininkais.
pasamdes auditg jrodeé,
jog ne vienas rajono vals-
tybés tarnautojas dyka-

Laimi muasius  su ;ko_r,um?

duoniauja. ,Reikia dirbti
rajono labui dabar, o ne
Jjaustis nusipelniusiu darbo
Jveteranu®, kuriam uz nije-
ko veikima valstybé privalo
mokeéti renta”, — sako A, Va-
gonis.

NEVERKIA IR NEPRASO
- SIULO. | ministerijas va-
Ziuoja ne maldauti, paverkti,
0 su pasitlymais. Susitikime
su ,Lietuvos geleZinkeliy”
bendroves vadovais kelej-
vinj traukinj Rokiskis—Siay-
liai pavadino §.. produktu,
.Mar3rutas Rokiskis-Siauliai
— tas pats, kas baty maréry-
tas nuo Rokiskio iki Skemy”,
— rézé meras. Dabar ben-
drove ir Susisiekimo minis-
terija svarsto A. Vagonio

kampanijos saskaitos. UZs. nr. 0763

pasidlymg paleisti trau-
kinj marSrutu  Daugpi-
lis-Klaipéda, o A.Vagonis
Zada bati atkaklus. Naujas
marsrutas prisidéty prie
regiono plétros, duoty
naudos ne tik Rokiskio ra-
jonui, pervezimo verslui,
bet ir turizmui.

NEBLJO  SOKIRUOTI,
Putliems savivaldybés
administracijos  darbuo-
tojams meras pataré ne-
sinaudoti liftu.., o pats
Pastebétas savivaldybés

koridoriais vaikstantis ba- |
sas. Basakojui merui va- |

dovaujant, rajonas baigia
atsikratyti milziniskos sko-
ly kupros. ISlaidy kredito-
rinj sumazino 2,4 min.

politiné reklama bus apmokéta i$ Antano Vagonio visuomeninio komiteto politinés

Negatyvumo laipsnis — 3. Reklama, vertinant dviejy kategorijy skaléje, koduota kaip negatyvi. (2019 m.
vasario 26 d., ,,Rokiskio sirena“)
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SEKUNDE | www.sekundelt @ sekunde_pnvz

AKTUALIJOS 3

KALEIDOSKOPAS

Kovo 15-0ji, penktadienis, 11 savaite.
Europos vartotojy diena.

Vardadieniai

Klemensas, Lionginas, Lukrecija, Raigar-
das, Tautas, Tautginté.

Orai

Diena daugelyje rajony numatomi kri-
tuliai, daugiausia lietus. Auk3éiausia
temperatiia 3-8 laipsniai Silumos. Naktj
temperatira svyruos nuo 1 laipsnio 3altio
iki 3 laipsniy Silumos.

Saulé teka 638 val, leidziasi 18.20 val.
Dienos iigumas 11.42 val. Ménulis (pries-
pilnis) leidziasi 321 val, teka 11.02 val.

Dienos citata

+A3 apskritai nepazjstu Puidoko pa-
2iary. (..) Jis yra Siuolaikinio virtualaus
pasaulio fenomenas, tapes kandidatu
rinkimuose*

A ATSOVE | PARL
MINDAUGO PUIDOKO KVIETIMA KELIEMS
GALIMIEMS

Jau §j sekmadienj Jus galite iSsirinkti PanevéZio merq, kuris vykdydamas savo pareigq
riipintis miestu nesijaustuy darantis Jums malone.

nestabdyty darbu, o jy iSpastos sumos nevirsty didZ
Jusy pecius.

Tokios buty mano, kaip mero,
miestq VISIEMS.

Tad kovo 17-aja nelikite nuosalyje. Kitaip Jusy abejingumas turés savo
kaing — KITI nubalsuos uZ tai, kam Jus nepritariate.

Akj ir $irdj dZiuginancios permainos baty vykdomos skaidriai — abejotini sandériai

lanéiomis

pagrindinés vertybés KARTU su Jumis kuriant jauky

skolomis, uzg

Povilas URBSYS

Saulius SKVERNELIS

LR Ministras Pirmininkas

Pirmiausia, Povila vertinu kaip
kolega — teisésaugininka. Dél darbo
Specialiyjy tyrimy tarnyboje, teisé-
saugoje, matyt, yra susiformaves jo,
kaip politiko, tvirtas poZiQris. Povilas
tikrai yra nepakantus neskaidriems

RINKIMUOSE VIENYT] JEGAS - KELTI VIENA
KANDIDATA

Tiel liko dienu iki
savivaldybiy tarybu rinkimy

Istorija mena
Lietuvoje :
1637 m. gimé Kazimieras Jonas Sapiega,
LDK valstybés ir karo veikéjas. Miré 1720

m. 8
1781 m. gimé Juozapas Zavadskls, spaus-
tuvininkas, knygy leidéjas. Miré 1838 m.

1894 m. gimé Nepriklausomos Lietuvos
vidaus reikaly ministras Kazys Skuéas.
1941 metais nuzudytas Butyrky kaléjime

Maskvoje.

2008 m. po sunkios ligos miré maestro,
aktorius bei renginiy vedéjas Vytautas
Kernagis.

2008 m. eidama 89-uosius metus, Vilniuje
miré aktoré Ona Knapkyte. Nuo 1969-ujy
0. Knapkyté dirbo televizijoje ir radijuje.
Paskutinis jos darbas - Madam Sanel
Oskaro KorSunovo spektaklyje .Coco*
1999 metals tarptautiniame festivalyje
JInVogue®.

2012 m. Vilniuje inauguruotas Lietuvos
muzikos ir teatro akademijos (LMTA) rek-
torius Zbignevas Ibelgauptas.

Pasaulyje

44 m. pr. Kr. m. buvo nuZudytas romény
diktatorius bei karvedys Julijus Cezaris.
1767 m. gimé septintasis JAV prezidentas
Endrius Dzeksonas.

1975 m. miré Graikijos milijardierius Aris-
totelis Onasis.

Valiuty kursa
JAV doleris.
Didziosios Britanijos
svaras sterlingy
Lenk

galimai korupcijai. To
skaidrumo principo jis, kiek ji paZistu,
visada laikydavosi.

AS
Socialdemokraty partijos Panevé-
Zio skyriaus tarybos narys
Antrame mery rinkimy ture mano
pasirinkimas — Povilas UrbSys. Ma-
nau, kad jis sutelks komandq, kuriai
PaneveéZys — auki&iausia vertybé.

Vytautas SINICA

Politologas, VU doktorantas,
jaunimo sambirio ,Pro Patria® pir
mininkas

Retal {manoma nesvyruojant ir
ramia saZine idreikiti parama kandi-
datui mero rinkimuose, tatiau Povilas
Urb3ys vertas Kaip tik tokios paramos.
Povilo Urbsio darbas Seime jrodé ne
tik jo saZininga ripinimasi Seimos,
kalbos, korupcijos ir regiony atskir-
ties maZinimo ir kitais pamatiniais

bet ir K

UZ Povila Urbsi

Rima BASKIENE

LR Seimo Pirmininko pirmoji pava-
duotoja, Lietuvos valstie&iy ir Zaliujy
sqjungos naré

Jei gyven&iau PanevéZyje — bal-
suotiau uZ Povilg Urbsj. Jis — atsakin-
gas, teisingas, aktyyus Seimo narys,
puikus vadovas, mylintis Zmones ir dar-
ba. Panevézio miestui reikia tokio mero,

Gediminas STORPIRSTIS - akto~
rius, visuomeninio rinkimy komiteto
,Bendruomeniikas Vilnius" narys

Mano galva, Povilas yra vienas sq-
Ziningiausiy 15 dabartiniy Seimo nariu,
kuris i§ tikryjy dega meile tiek savo
Tévynei, tiek savo miestui, ripinasi
juo. Pilietinis judéjimas KARTU yra
kaip nauji véjai, jis turi reikime ne tik
PanevéZiui, bet ir visai Lietuvai, samo-
ningiems Zmonéms, kurie stebi rinkimy
eiga visoje 3alyje. Juk néra taip paprasta
keisti samone ir patikéti, kad Zmonés
patys gali tvarkyti savo namus, savo
miesta. Labai linkéciau jums ir Povilui
sékmés, kad jiis butuméte tas sékmes
pavyzdys visai Lietuvai.

Irena BROGAITE

Seimos gydytoja

Nebikite abejingi, ateikite visi
balsuoti ir iSsirinkti miesto merg, kuris

Irena DEGUTIENE
LR Seimo Pirmininko pavaduotoja,
Tévynés sajungos-Lietuvos

kriks- komisijos pirmininkas, Liberaly

Antikorupcijos

Eoniy partijos p
pirmoji pavaduotoja

PaZistu Povila Urbd{ ir kvieciu uZ
ji balsuoti antrame PanevéZio mero
rinkimy ture. I3 ty kandidaty, kuriuos
galima rinktis & karta antrame ture,
ji i 1i: i ir

pir pava-
duotojas

Konstitucijos nuostata, kad val-
dzios istaigos tarnauja Zmonéms,
mano kolegai Seime Povilui Urbsiui
yra ne Siaip skamb@s ZodZiai, bet
darbai. Gerbiu ir palaikau

jis
teisingumo vertybems. Sios vertybés
yra svarbios, todél Povilas dabar yra
vienintelis pasirinkimas norint Pane-
véZiui judéti pirmyn. i

VYTAUTAS RUBAVICIUS
Kultiiros ir meno premijos laurea-
filosofas

Kiek paZistu Povila, jis turi daug
teigiamy politiko savybiy. Jis yra tiesus,
atviras, doras politikas. Visada laikési
Zodzio. Manau, kad konfliktas Paneve-
Zyje 3augo iS5 jo noro diegti tikrosios
savivaldos pradus mieste. :

tas,

Irknygyno savininké, aktoré, 2017-yjy
mety panevézieté
Turime suprasti, kad PaneveZys

bty vertas misy! Bity
K.

spresti P

imaly skaidruma,
ir k

Nitrioje
Lietuvos tai
retas vilties teikiantis pavyzdys. Néra
abejoneés, kad Povilas UrbSys vertas

Norvegijos krona
Rusijos rublis
Svedijos krona

Post Scrit

P

Pan is
misy be savanaudifky paskaty. Uz
Povilg Urbij!

turd Y P

Turime galimybe tai padaryti kartu su
Povilu UrbZiu. Su juo pagaliau viskas
bus skaidru. Jis turi tq stiprybe. Jis
laikysis mums duoty paZady, Jis visada
turés laiko mums atsakyti, nes jam rapi
Zmoniy gerové per savivalda. Mes visi
KARTU ropinsimés misy miestu.

biltent toks Zmogus. I3rinke jj tikrai

Kkuris i§ brangina ir vykdo savo
‘Whﬁid\:‘::?mﬁ.

Povila Urb3| bilsimuose PanevéZio
miesto mero pakartotiniuose rinki-
muose bei linkiu jam sékmes.

dybés, valstybe yra tokie, kokie yra
juos valdantys Zmonés. Lietuvoje ir
PanevéZyje permainos jvyks tik tada,
kai protingi, iSsilaving, o svarbiausia
— dori ir savo miestui bei valstybei
pnlityh‘ tarnauti Zmonés pradés do-
minuoti politikoje. Povilas Urbsys yra

neapsiriksite ir nenusivilsite — nes jis
‘vienas i8 nedaugelio 3alies politiku,

GraZina URBONAVICIOTE-
ANTANAITIENE =
Aktoré

Tikiu ir pasitikiu. Balsavau ir
balsuosiu.

P laikis Smintingi Zmones |

Kovo 17-gja nelikite nuosalyje
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TAURAGES <. ...

Mano vizija Ta;: ra

PATOGUS

ateitj. Jis gali by
limybiy visi r:

ati sékmingas tiek, kiek sukuria ga-

2019 m $2usio 25 o, penktadienis, Nr. 7

rastas. Su juo ir sieju savo

ajono

retai norima atrodyti
esz O tikrovéje
negirdimas, valdzia priil

reikalas, o uZdaros gru,

Kandidatas i mero posty nuo LSDP

Sifuaciiq privalu keisti i§ esmés,
nes tik vieningas rajonas pajégus
susitvarkyti su savo bédomis ir
negandomis. Esu pasiruoses visus
girdétiir kalbéti visy tauragiskiy
vardu, nes savivaldg a$ matau kaip

8yva institucijg, dirbanéia visiems
rajono Zmonéms. Laikas gilinti

daZnai matau kliovimq,s?,r'i'rfll(a, indel

pries kitus geresniais

e_mmo pilie€io balsas

A priiminéja sprendimus uz

uZdary dury, lyg tai baty ne rajono gyventojy
pelés Zmoniy.

jams. Siandiena
ksais, ne-

kutavus su gyventojais,
0 ne uz uzdary dury. Jei
norime ne tik deklaracijomis
biti moderniis ir komunikuojantys

= sukurkime programéle mobilie-
siems jrenginiams, kurios pagalba
gyventojai apie savivaldos reikalus
ne tik gaus svarbiausia informacija,
bet ir patys galés pasisakyti apie

dziaugsmus ir rapeséius,
Mazinkime biurokratijg atidary-

dami stiklines duris - trumpinkime
gyventojy praSymy nagrinéjimo
laika, nelaukdami jstaty nu-
statyty terminy pabaigos. ISeikim
i$ puoSniy rimy - padarykim taip,
kad kidikiui gimus nereikéty tévams
vaziuoti j Civilinés metrikacijos
skyriy pasiimti gimimo liudijimo,
0 jis pats pas juos atvaZiuoty Kartu
su laukneséliu jaunajam tauragis-
kiui, su sitilymu tévams deklaruoti
8y 3j3 vietg ir uzsirasyti j eile
darzelyje. Ten pat, palatoje, malonus

dgmukmh’ja musy savivaldybéje:
tai vietos referend i, apkl.
lfai_gyventojai turéty galimybe
tiesiogiai pareik3ti nuomone ir
kritik dél jvairiy sprendimy.
Savivaldybés valdomy jmoniy
UAB, Dunokai, UAB Tauragés buty
tkis privatizavimas, Tauragés Zen-
klo - ,maliinélio” sukiirimas uz
pasakiskus pinigus, vaiky darZelio
privatizavimas - sprendimai, kurie
turéjo biiti priimti tik gerai iSdis-

tarnautofas viska uzpil-
do, palinki sékmeés

ir ivaziuoja. Juk
imanoma? Pa-
rodykime dé-
mesj savo Zmo-
néms! Sutvar-

- kysime miesto
centre esantj

v ukininky turge-
% y  lj, neatiduosime
A Jo privatizavimui,
‘ kad ir kaip kazkas
to norety. Kiekvieng

dieng jame apsiperka Simtai
tauragiskiy. Tai svarbi vieta smul-
kiajam prekybininkui. Toks turgelis,
koks yra Siandien, neatitinka nei
prekybininky, nei pirkéjy lakestiy.
Jau daugelj mety kalbédami apie
savivaldg musy rajone girdime tik
apie verslo interesus ir Lietuvos
laisvosios rinkos instituto skelbia-
musindeksus, dél kuriy ir priimami
daliai verslo naudingi sprendimai.
Taciau emigracijos mastas iSlieka
milziniskas - kasmet prarandame
apie 800 darbingy rajono gyven-
tojy. Girdéjome pazadus sukurti
ne maziau kaip 3000 darbo viety,
tatiau po ketveriy mety turime
ta patj dirbanc¢iy Zmoniy skaiéiy.
Reikia suprasti, kad savivalda
darbo viety nekuria - ji privalo
teikti kokybiSkas vie$asias pas-

|3

gés rajonui - SKAIDRUS, MODERNUS,
GYVENTI, ATVIRAS VERSLUI IR SVECIAMS

Tauragé — mano gimtasis k

draugal, vaikai, anikai grizty |
gimting. Bet 200 vaiky laukia ei-
1éje patekti | darZelj. Elementarus
aplaidumas ir netikiskumas. Vietoj
to, kad renovuoty turima darzelio
pastatg ir iSspresty problema, savi-
valdybé priima sprendima pastatus
parduoti, 0 po to mautis kelnes
per galva, kad rasty iSsinuomoti
patalpas darzeliui. Kur logika?
Tauragés rajonas yra vienas dau-
giausiai Zvyrkeliy turintis miestas
apskrityje. Musy komandos tikslas
- per ketverius metus pasiekti 80
proc. asfaltuoty miesto gatviy.
Daugumos mokykly stadionai
yra apgailétinos buklés, o musy
vaiky sveikata spériai ritasi Zemyn.
Norédami pasakyti jaunam Zmogui,
kad jis mums riipi, mes privalo-
me suteikti visas salygas aktyviai
leisti laisvalaikj. Tauragei reikia

laugas. Politika ir verslas turi bati
partneriai, ta¢iau savivalda negali
tapti vienos verslo grupuotes pro-
tegavimo jrankiu. Turi buti aidkus
abipusis kompromisas ir skaidras
sprendimai.

Rizikuoju biti nepopuliarus, bet
ne apie emigranty susigraZinima ar
sugrjzima Siandien reikia kalbeti.
Rysiai su diaspora yra svarbus ir
negali nutriikti. Tiek valstybé, tiek

Apsviesta, sutvar-
kyta gatve ar namo
kiemas, patraukli
mokykla ir sutvar-
kytas apsviestas
stadionas - tai, ko
reikia mums vi-
siems kiekvieng

diena.

savivalda privalo déti visas pastan-
gas | Cia likusiy Zmoniy gyvenimo
gerinima. Pradékime keisti poZitir
1Zzmones. Nezadékime to, ko nesu-

modernaus, apsviesto, atviro sporto
kStyno, kuriuo galéty naudotis visi
gyventojai ne ugdymo proceso metu.
Sutvarke turima turtg, galime
planuoti universalig sporto ir
laisvalaikio areng, kurios labai

gebésime jgyvendinti. Néra tokio  triiksta dideliems renginiams.
ekonominio recepto, tokio vieno Pradékime rapintis Z emi
ininko, kuris leisty staigastipriai  dabar! Kartu spreskime didZiausius
padidinti atlyginimus arkazka duoti.  rajono skaudulius.
“Tam, kad kazka gautum, pirmiausiai
reikia patiam kazka duoti. Uts. Ne. 8. Poltine reklama bus apmoketa
Siandien mes norime, kad masy 1 LSOP Taurages skyriaus rinkimy saskaitos
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RINKIMAI

Sakoma, kad mokyklose vaiks-
to valstybés ateitis. Tiek eilinis
rinkéjas, tiek politikas nori, kad
tai baty stiprios Lietuvos ateitis,
nes tik stiprus Svietimas gali su-
kurti tvirta valstybe. Deja, mato-
me, kad Svietimo sistema nepro-
gresuoja, 0 mokymo ir mokymosi
kokybe ir toliau prastéja. Tai ma-
tydami, politikai sidlo daryti jvai-
rias reformas. Tagiau né viena
Lietuvoje vykdyta reforma nepa-
tyré tokios nesekmes, kaip mo-
kytojy etatinio darbo apmokeji-
mo sistemos jvedimas. Su Siuo

Ar rySimeés priimti sprendir_ql_.ls_,o
ar juos ir vél atidésime ateicial:

ravo, yd kad mokytojui

mos turi p nuo ykiy
tinklo sutvarkymo. Aisku, kad to-
kia pertvarka baty savivaldybés
mero ir tarybos nariy veiklos lau-
kas. Savivaldos politikai turi ap-
sispresti, ar nori turéti daug mo-
kytojy su mazais atlyginimais, ar
maziau mokytojy, bet gaunan-
Giy geresnj atlygj. Reikia pasaky-

jokio skirtumo, kiek rpokimu_kla_-
séje. Tatiau vienas |$ pagnqdl-
niy mokytojy reikalavimy s}rguko
metu ir buvo mokiniy skaiciaus
mazinimas klasése.

Manau, negalétume skyb(r
tai daryti Utenos mqky}dq unk!o
pertvarkos remdamiesi vien tik
ine nauda. Tinklo per-

plotas, tenkantis vienam moki-
niui, yra gerokai didesnis uz Lie-
tuvos vidurkj, deja, tai neduoda
didesnio mokiniy Ziniy vidurkio,
kuris taip pat Zemiau Lietuvos
vidurkio. Jei pries desimtmet]

ti, kad Utenos kykly patalpy

y ture-

buvo septyni klases

jop ytojy atlyginimai.
> g

i, dabar liko tik trys. Ir

Bet p ius ti ino,
o mokykly vadovai politiky buvo
paversti Sios nesekmes bendra-
autoriais. Siekiant, kad mokytojai
uzdirbty daugiau, paprasciausiai
reikéjo pakelti atlygj uz kontakti-
nj darbg pamokose.

toliau tesiasi prasta praktika, kai

tvarka be diskusijy su Utenos
Svietimo bendruomene gali duo-
ti ir nepageidaujamy rezultaty.
Todeél kviediu visus — ir moky-
tojus, ir mokiniy tévus, ir vyres-
niy klasiy mokinius — kuo s}(ut
biau pradéti diskusijas ir nebijoti
pertvarky. Jeigu suprasime, ka_d
Svietimas ne tik ZodZiais savi-

klases j po tris-
desimt ar daugiau mokiniy. Te-
vynes sajungos-Lietuvos kriks-
Cioniy demokraty frakcija rajono
taryboje periodidkai teike sialy-
mus, kad klaséje mokytysi ne

Manau, norint p
mokytojy atlyginimams,

ti lesy
refor-

d dvideSimt penkiy moki-
niy, bet rajono valdantieji tg igno-

Idybéje yra prioritetas, tuomet
prie trakstamy mokymo lesy,
gaunamy i$ valstybés Svietimo
funkcijai vykdyti, turéty priside-
ti ir savivaldybeé.

Pries dvideSimt mety Ute-
noje turéjome gergq pavyzdj.
Turiu omenyje buvusio mero

inio ir sv;e'po-

riaus vedeJ
2.0 F?l'l(gdZiuka ben-
dra darba pritankqm
rajono §vietjm9 tin-
klg prie besnlgel_élaq-
¢y ekonominiy I
demografiniy saly-
gy. Taip, tuo n@e}u
tai buvo politis-
kai labai nepopu-
liarus sprendimas.
Tatiau juo remian-
tis rajono Svieti-
mo sistema pavyz-
dine buvo laikoma
gerus desimt mety.

E. Pup!

Reikia prisimip-
ti, kad tuometinio
Ministro  Pirminin-

ko A. M. Brazaus-
ko vadovaujama Vvy-
riausybe j Svietimo
viceministrus pasi-
kvieté A. Puodziuka (T
tikrai ne uZ tai, kad vedeju dir-

vynés saji Lietuvos krik$&ioniy demol
I3 (saraso Nr. 6) kandidatas j Utenos u’;::'
savivaldybeés taryba (numeris rinkimy sarase 6)

Raimundas Kelevisius

bo prie mero konservatoriaus, _ Utenos rajono
o gautas teigiamas rezultatgs sawvgldybes tarybos
Utenos rajono savivaldybés narys, Svietimo, sporto ir
Svietimo srityje. g kultaros komiteto narys

Politikus kviegiu nebijoti dis- SR ey =
kusijy, o mokytojus suprasti per- TS-LKD Utenos sky"f‘“m"“‘“‘"

inkimy
tvarkymy batinuma. saskaitos. UZsk. Nr. 27/0223
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ausus biirys pagégis-
y ir sveciy rinkosi

¥ sausio 13-gjq prie pa-
Ninklo, skirto parti

Uz laisve
dekojo drasiems
sakalams

_ Kestas Komskis,
katinas ir kiti svarbus dalykai

lakate - Kestas Koms-
P kis su katinu ant ran-
ky!? Paraiyta: ,Drg-
siai pelés béginéja, kai katés
namic.néra‘
Ir dar: , SugriZau dirbti Pagé-
giu kradto Zmoniu gerovei®.
Kas cia dabar!?
Pokalbis su kandidatu i Pa-
gégiy merus Kestu Komskiu
— apie kating, peles ir kitus
labai svarbius dalykus.

- Taigi, Kestai, kg visa
tai reiSkia — katinas,
iSsigandusios pelés,
lakstancios i Salis?

- Taireiskia, kad Pagégiai gali
geriau. Dabar ricdama nuokalnen.
Tos pacios pelés mety metus dra-
siai begioja po vis menkesnj Page-
gi aruoda, o valdzia sediirabejin-
gaizitiri i jas. Susitaikyta su situa-

SR bR S

i 18,5

Man taip netinka. Namuose tu-
ri biiti katinas, kad pelés neseimi-
ninkauty.

Gali biiti, kad kai kas jau pri-
skyré sau 10s pelés titula. AS tas
konkredias peles jvardi i
Kita vertus, geriausiai, kas 10s s0-
Gausios aruodus tustinancios pe-
1és, Zino patys gyventojai.

Taigi 8iuo atveju katinas yra

imbolis, kad peléms Cia, Pagé-

AR
veliau.

vanojo daugiau nei 40 pagégis-
kiy.

Uz prasming bendryste nuo-
girdziai dekojame Pagégiu SV-

Wanoriams. Plazdandiy tri-
iy odime tylos minute pa-
Etbas tragishy jyykiy auky
Hninimgs,

4 ::s;yq Sv. Kryziaus parapi-
i Ylia ,prazydo” didZiu-
feuZmir§tuolémis. Klebo-
5 Zutautas aukojo 3v-
Yo V%14 didvyriy atminima.
%"M Prasme jgauna patrio-
M'.iniﬂ_"cn.lojq susitelkimas ir
e ics hf:dijimas —uz tuos,
h’iﬂdé':' Laisvés Aukuro paau-
i':ﬂsq visy savo gyveni-

nes ir likeséius...
g.::%:‘!“ﬂv Misioms, §ven-
PRt ln_be)o Bernardo Braz-
Cilés, jragytos aktoriy
8lovo ir Virginijos Ko-
WiEs. Zmones neskubéjo

Eia

si, vaisinosi

Kry#iaus parapij Kle-
bonui Kaziui Zutautui, Neigaliu-
ju draugijos nariams (pirmininké
Loreta Staginskien€), VSAT Pa-
gegiu rinktinés Bardiny it P'laﬁ-
kiy pasienio uzkardos pm_algﬂ-.
nams, Natkiskiy senitinei Vilytai
Sirtautienei, Vilkyskiu seni\'mf)
pavaduolojai Evelinai Pop(:.ndl-.
ky\ei—Stonienci, Pagégiu scmﬂnPI
Dainiui Maciukcviéiui. Pagfg;;

d

:elai Chasijevai, Pagégiuy Algi-
manto Mackaus gimnazijos ko-
lektyvui, Pagégiu jaunujy Sauliy
vadui Alvydui Mikasauskui, Pa-
gégiy meno ir sporto .mokyklos
bendruomenei, PagégiuSy- Kry~
Jiaus parapijos baznytios choris=

informacija

Kestas Komskis: ,Tikejausi, kad taip bus, it samoningai su tuo
katinu fotografavausi®.
Jis yra tikras pasaulio ¢empio-
nas ir turi tai patvirtinantj doku-
menty. ZodZiu, tituluotas.
Jo veislé — Kurily bobteilas.

2019 m. sausio 18 d., penktadienis

L

ikyrus, tatiau mégsta 1olat biiti

giuose, ne vieta. Kad taip, kaipbu- vl iStraukta, ja biity pasinaudota
vo, nebebus. Kad sugrizau dirbti  mane apjuodinant per rinkimus, gal
Pagégiu Zmonems. net likus savaitei iki balsavimo.
- Dél to plakato su Juodosios rinkimuy technologijos...
Kkatinu j vieSumg vél Panadiai juk nutiko 2016-ai-
istraukta nelaimé, kai siais. Tuomet dirbau Seimo vice-
buvo nusautas pirmininku, visai ant nosies kabo-
pasieniediy 5u0... jo Seimo rinkimai. Ir & tos nelai-
: ‘Tu"“";k‘.‘dmml‘“m. wﬁ&m& tingsj
& < oe bt . ai rt p dz pjm
Pirma, noréjau parodyLi Kad ie i prabilt. Tegul konkuren-
myliu gy 5, JU VeLKYRLEd my="ete inasi, jei tokios nelaimés
Jéjau, csu e viena AUBInGSrdabar o kelia. dziaugsma. Tuomet
augimLMmumndwnmoﬂ:dmi E P e TR LS
pihlotuvusioiuns. ¥

Antra, ta nelaimé vis tiek biity

Malano g. 15, Pagegial

g 611 29891
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2019 m. sausio 11 d., penktadienis

AKTUALLJOS, KOMENTARAI

___BIRZIECIyZoDIs 3

Melagis melavo, per Germaniskio tiltg vazZiavo...

Pries pradedant rinkimy kampa-
nijg 2014 metais, pirmiausia teira-
:ausjl\‘l Valkiiino, kodél jis nutaré

tokie titulai kaip ,Turtingiausias

Lietuvos meras” ar partijos pirmi-
ninko postas. Buvimas lyderiu lei-

ijmerus. ,Suk

dzia bati Tai

nemaz3 turta, jmoniy sskaitose

i klausimg, kodél V. Valkiiinas ne-

Puiku, kad Vyto Jarecko ,Vienin-
gy Birzy* koalicija buvo sukurta
pries rinkimus. Politinés partijos
atsisake savo ambicijy, j sqrasq pa-
kvieté daug nepartiniy kandidaty,

“,’.,'L »pilkuoju kardinolu*.
8 uir ks
krastui sprcmfimq buvo priimti jos
déka, ta¢iau D. Martinkéniené, kaip
ir]. Varziené, daug ka daré kity ran-
komisirvisadakratésiatsakomybés.
V. Valkitino pataréja Birzy rajono
taryboje ir savivaldybéje praleido
net 22 metus. I$ tikryjy tiek I. Var-
ziené, tiek D. Martinkéniené buvo
gerbiamos mokytojos, tadiau be-
sotis valdZios troskimas galutinai
sunaikino jy reputacija ir atnesé
daug nuostoliy Birzy krastui, kurj
buvusios mokytojos jstiimé j stagna-
cijg. Sakoma, kad svarbu laiku pa-
sitraukti. Taiau valdzia politikams
tampa tikru narkotiku ir jic siekia
jos bet kokiais metodais. Iigiau nei
D. Martinkéniené valdZioje turbat
buvo tik SSRS komunisty partijos
centrinio komiteto pirmininkas
Leonidas Breznevas.

Kyla klausimas, kodél V. Valkia-
nas ir jo respublikony-tautininky
partija nejvykdé rinkiminio paza-

o pazaboti ,Litesko ir sumazin-

yra pakankamai lésy, man jau 55 uzsibuvokitose partijose,kurgausu  susitaré, kad administracijos direk-
metai, pats laikas atiduoti duokle  protingyiriskiliyasmenybiy. Birzy torius taip pat bus nepartinis, kaip
gimtinei’, -atsakejis. Pasitikslinau, meras ji fone tiesiog pradlnfdavo. ir busimas meras. Tai leis vykdyti
ar jis pasiruoies investuoti savo  Betneparl incjerespublikony  rinkiming programg ir iSvengti ul-
imonés 1ésas, kad atgaivinty Birzy  partijoje jis Zibéjo vienas. Reikia timatumy, kurios partijos kelia po
pramong - piening ir mineralinio  pastebéti, kad V. Valkitino, kaip rinkimy, sie sau naudos.
vandens gamykla. , Tikrai taip. Bet partijos pirmininko, rezultatai bu- Pavyzdziui, sutikdama jungtis su
supranti, svarbu turétivaldZiospa-  vo nuliniai. Jei ne susijungimas su V. Valkidi publikonais j valdan-
lachyma. irkad BirZai tapty patrau- tautininky sgjunga, respublikonai ¢igjg koalicija, . Varziené grieztai
Klis investuotojams. L. Varziené bity isnyke i¥ politinio gyvenimo pareikalavo, kad nebuty daromas
mangs nepalaikys, smukdysversla, Zemélapio. neprikl ivaldybesadmi
todél reikia jos atsikratyti®, - teige  Taigi nusivyles politiky etika, nistracijos bei jmoniy finansinis
Kestutis Isakas, Vyto Jarecko, V- Valkitnas. Butent jo praSymu  buvau nutares nebedalyvauti BirZy  auditas. Ka, ka, tadiau 3j rinkiminj
Birzy visuomenininky (nepartiniy), ~ buvo paskelbta lnformacya apie politiniame gyvenime. Nieko blo- pazada V. Valkitnas galéjo lengyai
valstie¢iy Zaliyjy sajungos bei imoniy grupés ,Voldemars® pl: mncgali buti, kaip kovoti prie§ jgyvendinti, tadiau tada baty idlin-
liberaly koalicijos,Vieningi Birzai* investuoti BirZuose. V. Valkiiino sj bendraZygj, ir a3 tai puikiai  dusios daugybé neskaniai kvepian-
kandidatas  Birzy rajono taryba pozicija pasikeité 2015 mety kovo  suprantu. Bet kai dedi ant svars-  &iymachinacijy, netiesiogiai susiju-
15 dieng. Suzinojes, kad laiméjo  tykliy asmeninius santykius su V.  siysuIrute Varziene. Prisiminkime
mero ri us, Valdemaras atvirai  Valkitnu, kuriy faktiskai nebéra Paceriaukstés ir Nausedziy kultiros
Birzy rajono laikrastis man pareiské: ,Viskas, laiméjome. E:drinkimq, ir kitose puséje Birzy namyrekonstrukcija, ,Birzy vande-
taikliai pastebéjo, kad per Pamirskapieinvesticijasirrinkimi-  krasto Zmoniy viltis, supranti, kad ny"istorijg, kurios déka vandenstie-
3iuos savivaldybiy rinkimus ~ Dius paZadus, a8 dabar tvarkysiuos likti nuoSalyj g0 ja HmOh g0 pabrang;
a8 daugiau nebedirbu su pats, tavo pagalbos man daugiau pakeité V. Valkidino ir I. Varzie- betvarke Legailiy slaugos namuo-
pglal q ikia“. Priminus, kad tokiu bi- nés elgesys. Abu valdZios atstovai se, kuriems vadovauja L. Varzienés
dabartiniu meru Val u Ay el : v et Al ok it
S u V. Valkiinas rinkéj Pradé;o p savo ygis R. Siménas ir aibe kity
‘Valk.iﬁ.nu ir jo vadovaujamais ;o yinis respublikony lyderis drazygius, padéj jiems ,projekty®. [domi kad daz-
tautininkais-respublikonais. |, pareiské: “Politikams meluoti  iskilti, Taip pat nustebino Birzy niausiai I. Varziené prisiimdavo
Buvo paminéta, kad yra absoliuiai jp dalykas®. Jo miesto senitino Vyto Jarecko dra- tikkuratoriaus vaidmenj, o parasus
,perbégau pas valstieius. Jodzius savo veiksmais patvirtino sus sprendimas Kelti kandidatiirg ~dédavo kiti asmenys. Tokiu badu

»Kas tai - iSdavysté ar gudrus
éjimas®, - raSoma laikrastyje.
Pirmiausia su V. Valkiinu
‘nebendradarbiaujame nuo
2015 mety po to, kai jis
atsisaké savo rinkiminés
rogramos ir apgavo
&bmdm savo rinkéjy.
Tada V. Valkiinui tiesiai

iskiau, kad joks
E:;edratlaﬂnnvm;.n:i daugiau
o B

ir konservatoriy lyderé Iruté Var-
ziené, zadéjusi niekada gyvenime
nebendradarbiauti su V. Valkitnu.
Po rinkimy ji taip pat pamir$o sa-
vo pazadus vardan $iltos vicemerés
kedes.

Teamali

es situacijg, sup
kodél V. Valkitnas taip siekia val-
dZios. Pagrindiné prieZastis - garbés
troskimas. Valdemarui patinka buti
vie§umoje,gmiéﬁssavimlifotogqu
obj . Jis tiesiog laimin,
:gmmr stlesioglaimingas:

asklaida. Taip pat jam svarbils

i Birzy rajono merus. Susitikes su

PR

5 ,Sviesusis protas® visada

juo,suliberalai zaliy-
ju is, Birzy vi inkai

S ha

iklodavo $iaudy, kad iSvengty
ir vietoj saves pakis-

priémiau spl'endimb?l {(,andl;!atuoﬁ
i Birzy rajono yto Jarecko
#Vieningy Birl:::{oalicijoa sqrade.

dayokitus Zmones. Beje, taryboje ir
savivaldybéje I. Varziené dirba jau
15 mety (nuo 2003 mety) ir dabar,

Tikslas - padeéti i$naudoti Birzy
rajono potencialy turizmo srityje

datiirg j mero pos-

ti $ilumos kainas Birzuose, kurios
yra didziausios visoje Lietuvoje.
I8 respublikony stovyklos sklido
kalbos, kad toks buvo socialdemo-
kraty lyderiy Audronés Garsvaités
bei Janinos Kruminienés reikala-
vimas uz sutikimg prisijungti prie
valdanciosios koalicijos. ok-
sas, taciau socialdemokratai, kuriy
misija ginti paprastg ir neturtingg
Zmogy, gyne ir iki Siol gina komer-
cines struktaros interesus. Neveltui
Janina Kraminiené daug mety ten
dirbokomercijosdirekmr%Od)abar
1d ase id

: 1
0C aty
4

tg, matyt, seka Rusijos p
Vladimiro Putino ar Baltarusijos

bei pritraukti suku-
riant tinkamg klimatg. Pap

id Aleksandro Lukasen-

kad mane jrasyty paskutiniu sara-

tuojajBirzy rajono tarybg. Graudu.
POLITINE REKLAMA. Bus

ataré

kos pavyzdZiu - valdyti amZinai.
30 numeriu. Mégstu nejmanomus  Dar | rajono val
. iskakius i fikiogst, kad birkiediar

i ——

1p is Lietuvos Y
 ir zaliyjy sgjungos rinkiminés
3 "M wsqsg;m' sitos. Uss. 47
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Kai Ostapas Benderis imasi tvarkyti vieSuosius rysius...

straipsnyje néra né krislo iei;ybés.
otikkriiva prasimanymy, jo paties
mano citaty, kuriy nickada

nesu . Todél nematau reikalo

veltis j beprasmj zodziy ku-
rio tikslas tik vienas ~ iSprovokuoti
konflikta. Sekmés Jums, Kestuti,
toliau pilstykite savo pamazgas, tik
bukite atsargus - nejkriskite pats
jy duobe.

Tatiau kai Kes

yra savotitkas Ostapas
Bemﬂﬁs ir politika jam relka!igga
tikdél pinigy. Labai dideliy pinigy.
O Birzy krastas ir jo Zmonés Sitam
asmeniui visai neriipi, nes tai dvi-
:ieidis, kuris vieai kalba vienaip, o
Nugaros — visai priesingai.
 Pabandysiu viskg paaiskinti kon-
kretiai, su i irodymais,
nes neturiu, kg slépti.

mi buvo didelé mano klaida, Pri-
Ppazjstu savo klaidg ir nuogirdziai
ipraSau visy, kuriuos jskaudi

Birziegiy Zodyje Prie§ pragjusius savivaldos rin-
» us savivaldos rin. 5 % %
2019 m sausio 10 d. kxigmus vieﬁj:s rySiy specialistas | Toliau dél manes. AZ pasiruoSes dirbti Birfams ir padéti tau, bet yra keli bet:
stutis [s man paliko a - Yonrn gt s .
Vyto Jarecko »Vieningy ger3 jspudj, nes tai yra i_mog;:s, 1) Per trumpa laika a3 tikrai nuveikiau kartu su savo i d;:: !;'G s fantastisky
Birzy“ koalicijos sgraso mokantis jtaigiai ir aiskiai kalbéti, rezultaty. Todél, jei mane vertin i nori dirbti toliau, bitina premija. Zmogi ir malonu, kaikatkas
kandidatas j Birs sklandZiaiirjtiki inamai déstyti min- ivertina tavo darba. Manau, kad 3juo atveju 5000 eury premija bty pats tas. UZ juos teks va!.nm ilsétis,
> Lot s raltu, todél sutikau pasinaudoti nes po 16-20 valandy dirbti, ka a8 dariau néra normalu. Daiva mane vos & namy neiSmeté. Ak, bity
rajono tarybg, buves jo paslaugomis. b 2 normalu, kad Bpildytum mano svajong nuvykti atostogy j Madagaskarg. Bet Lia toks atviras klausimas,
mano bendraiygis K K;stuémxlsakm.l.s <ruJy netri- 2) Pataréjo pareigos. A3 ufiméiau ofici ar neoficialaus pataréjo pareigas ir baciau ne{ormolus frakeijos
5 0 2 e_qulazn_)o ir jis dlq e dalimi vadovas. Tam tikslui reikia, kad per ménesj gautiau 3-4 tukstangiy eury atlyginima, kurj man galety
Ppraéjusiuose savivaldos prisidéjo prie mano rinkimineés st idarh dai. Tada galétiau tau rimtai padéti
inkimuose qutuﬁs programos, i§ kurios pats dabar mokéti SIA VOLDEMARS, kur biidiau j atstovu Tada au rimtai padeéti,
Isakas cilinj kartg mane  iybonrmo-SPaudojepasipple | (oo L ovenbimas s ek Kaip nuspresi ta i bus. Sprendimo reikia nedesi
vél apipylé pamazgomis, straipsniai. l;u tada plmsiau stab- Susitikimo kctvhadi.enj po p.ietu metu AF 1odzia‘is nesimétau, Jei tau mano squgos netml.tn: pespaudﬂame
4 i in. Toks dyti arklius, bet man buvo liepta vienas kitam rankas ir palinkime sékmeés. Man skirtingai negu tau, arti dél Biry ateities ui idéjg tikrai néra
v'i:"fﬂ‘:;:"ﬂ“- ol s ir paaiSinta, kad viedujy | prosmés. K. Rozenveldo pareiSkimoitaip pat neprideda man Gpo, —
y specialisto ngllsP'mﬁms istasapiekomunikacijg
elg mmqs né kiek i$mano geriau. i Kestutis
e 5 s Visos ribos buvo perzengtos,
nenustebino, nes jau seniai kai viena kandidaté buvo tiek ap- | With best regards,
%ina kiais metodais juodinta, jog moteriai neatlaiké
' :’ili‘soimo - = ;e;:aeil;u ub ka:l rsl:lu Ki Isakas | chai of the board | strategic consultant
dirb gus, iau suprasti, pergalé
jis geriausiai sugeba tik rink baty daug mal. ¢ Hﬂduswwlwmmmmmummmsmhlsumumw-
;uogdlntii.rkir;iﬁﬁ kitus.,  Jeigujibity pasiekta garbingomis Rl o aiga]t:xvqum ;
o ¥ - priemon et L ne: 4@71 67514079) Fax: + 371 67514080 | GSM: +371 29195801 | GSM: +370 602
ﬂs.NI:du nei toelshms, nei aiskin-  Nebijauatvirai pnxig:heh: D, | Emalt A" i 70068

2015 kovo 18 di Cio Isako a
Valdees Valldnnums;"ﬂn tikruosius

u,

Kestucio Isak

Id:jlqdwm

Atsiprafau ir uZ save, ir uZ jj, nes
Zinau, kad 3is Zmogusto n:patfarys.

Po laiméty rinkimy Kestutis Isa-
kas i3 viso pasijuto tarsi valdovas
~ émé man nurodinéti, kg ir kur
turiu ,0n idéj

"S'dﬂln'll negu tau, arti dél Birzy ateities uz

mus apibendrino Kestutis Isakas. todaisdirbaisiuodut rech 1.
Manau, kad 3ie jo zodZiai pasako )'lsPﬁdﬂﬁsm,todelul‘qm NOg!
S pertdoniy Eia Jy pasirink ilinti Zmones

ir tiesm $io asmens ,reketas.
Elek iniu pastu i

avo sumokeéti jam 5 ti
Ciy eury premijg, Bpﬂdml;
svajone — dovanoti atostogy kelio-
mdadagaskarq,.iruium' ané, kad
idarbingiau jLi:avo imong Rygoje
ir moké¢iau kas ménesj 3-4 tiks-
tanciy eury af img.
»Man, skirtingai negu tau, arti
dél Birzy ateities uz idéjq. tikrai
mes’, - savo reikal

néra p

gra s kalbomis, manipuliuoti

ka, kad ir Zemi linkin:

sta elektroniné  Zinuté mero rinkimus ka tik laiméjusiam
Isakas, kuris dabar dalyvauja rinkimuose ir dedasi ij:vo O v porscd

pinigy. ,Man,

O Vytui Jareckui jau $iandien
draugiskai sidlau pradéti taupyti
pinigus Kestuiui Isakui, nes kai
Jis pateiks savo saskaitg, tai maZa

u
vél kaltinamas melu. O a3 Vytg Jarecky laikia i
ng:idavilu wreketui®, todél ir  Zmogumi. Gn.i]:l.“hd val;bl?cm?
apaiio e Frfiens P T

i i dél posto yra suésti

ecko rinkimy programg, rafo  Zinau, kad ir a3, ;
straipsnius spaudai. Ar galima ti- e i m‘-‘
kéti ir pasitikéti tokiu 2 iir 1

b3

Jarecko bei jo vad

iaZmones, kad ji
ol ]

g licijos konl i sulauksime dar

jo skelbiamonmis tiesomis? Ar aps- dau; agieZingy straipsnit u-

itai galima pasitikéti tokiy magss“ dojg 'p 1 l;-dm
njonmelbélojq' pazadais? mas ir

AS$ uzkibau ant Kestuéio Isako

hbliuko,nesﬂdtol!obcvelknepa-

Zinojau. Vytas]: irjovedama namitie, kurie per praéjusius
[ ’,.,yﬁfcr-mno.ko’?mpm rinkimus buvo dergiami.

_

Mvhag

2 ek
’_lfmmm

dais vienijami zmonés. Bet
1§ kur man suprasti - a$ juk nesu
vieSyjy rysiy specialistas,

ﬂ%@mﬂhﬂw

. Bus
ir

R
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Pries AnykiCiy rajono tarybos rinkim
Idemokratai, liberalai iy
daty i3 24, taigi iSlikes vieningas g
ugumy. Tadiau nei liberaly,
jy* kandidatai j antryjj mero

Lukas PAKELTIS, Rajono
rybos narys, Lictuvos Respu-
Liberaly sajiidzio Anyks-
aus pirmininkas, buves
kandidatas j rajono merus:

ST AR KA

Politiniy partijy vadovai nepalaiko
Kestu¢io Tubio

us vienybe demonstray
wvalstietiaj« Bkovojo 13 Tlrybo:
! partijy blokas turéty
nei socllldemoknlu. nei , valstie-
rinkimy tury nepakliuve, Politiky

; uréti pozicijy, savo Zin i
traji tura patekusius konsen‘llon'q. Bl

levitiy bei visuomeninio komiteto Iy
intg merg Kestutj Tubj wAnyk3tai* iSsaké libera
Idemokraty Anyk3giy skyriy vadovai.

rajono vicemery Sigutj
derj, nuo pareigy nuga-
1y, ,valstieSiy* i

..Manau. didZioji $iy rinkimy
nes¢ékme, kad pries nusalinta,
mcluojami ir bet kokia kaina sic-
k_umli valdZios mery oponuojan-
¢iy kandidaty balsai issiskaidé ir
taip atvéré duris galimai nidiriau-
siam scenarijui. Atrodo nejtikéti-
na, kaip save skaidrumo, saZinin-
gumo ir principingumo etalonu
pristatiusiam Zmogui suteikia-
mas Sansas, nors visos auk3&iau
minimos vertybés ir nuostatos
akivaizdZiai buvo pancigtos spec.
tarybu. Karalius nuogas, bet ran-
koje biliety i antrajj turq jis turi.
Tad nuosirdziai ir labai rimtai
kvie€iu dalyvauti mero rinkimy
antrajame ture. Suprantu, kad
lengvy pasirinkimy nebiina, ta-

‘CIlu Sigutiui Obelevidiui laime-
Jus, neabejoju, kad tikras ir ne-
apsimestinis komandinis darbas
domlnuolu. © taryba bty kur kas
labiau susitelkusi bei vieninga.

kimy tury, tadiau dél to Anyksciai
juk nepasidaré maZiau s 5
Matau ta padia, ankstiau jvardyta
grésmg - koks bus misy krastas po
ketveriy mety, jeigu dar karta su-

Tai biity raktas vad i8 su-

sikaldZiusiy ir neskaidriy Anyks.
g

Antanas BAURA, Seimo na-
rys, Lietuvos valstiediy ir Zalinjy
spjungos Anyki&iy skyriaus pir-
mininkas:

,Pried pirmajj rinkimy turg kal-
béjau, kad man riipi Anykaciai, kad
man skauda dél Anyk3¢&iy, kad man
neramu dél to, koks miisy miestas
ir rajonas bus ateityje. Nepateko
milsy kandidatas j antrajj mero rin-

galimybe rajona valdyti
Kestudiui Tubiui, Eisiu i rinkimus
ir Kitus Zmones kviesiu eiti bal-
suoti. Ir a8 pats, ir mano partijos
bitiuliai ne uz K. Tubj esame, ne-
palaikome jo vadovavimo stiliaus
bei metody ir nepalaikysime.™

Dainius ZIOGELIS, Rajono
tarybos marys, Lietuvos social-
demokraty partijos Anyks€iy
skyriaus pirmininkas, buves

kandidatas | rajono merus:

. Antrajame rinkimy ture nk{y-
vumas bus mazesnis nei pirmaja-
me. A8, Zinoma, eisiu i rinkum_us }r
Kitus kviegiu eiti balsuoti. KVI'OCIU
Zifiréti  prieki, nukr.lcdnlyyavnmls.

nepadés. Per knndidnm_ i merus
debatus sakiau, kad geriausias iki
Siol buves Anykstiy rajono meras
- §.0belevitius. Neironizavau. 15
10, ka turéjome - jis buvo geriau-
sias. Mes, socinldmokn.sm,. dvi
kadencijas Rajono taryboje dl.rbo.-
me su konservatoriais. Tais laikais
vyko diskusijos ir gingai, g‘llej?-
me iedkoti ir icskojome geriausiy
sprendimy. 2008 - 2015 metais
Anyk3giy rajone atlikti svarbiausi
projektai. K.Tubiui bnnan_l meru
pabaigti tik tic darbai, kun:_buvq
pradéti anks&iau, 0 nauji ?mjekt'm
visiskai uzstrige. Rink&jai mumis,
socialdemokratais, pasitikéjo ir
mes esame pasiruose dirbti. Sun-
kiai isivaizduoju bendra darba
su K.Tubiu - man nepriimtinas
vienos, nepakeitiamos, nckves-

tionuojamos nuomonés isigaléji-

mas.
i8 TS-LKD 38

Politiné bus

Uzsak. Nr. 266

rajono rinkimy
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savivaldybés taryboje.

bés tary ba. Jau dm}g mety esu kartu SU jumis
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0 i labai
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bijoma visuomenés nuomongés.

i mane P

haety Pasvalj valdant TS-LKD, kita nuomoné
negirdima. Uzdavus nepatogy klausima, tribiinoje
yaldanios partijos (TS-LKD) atstovams, klausiantysis labai
greit bidavo nutildomas arba tiesiog i3 jo pasity¢iojama,
parodant, kas ¢ia valdo. Kad ir skubant Seimo narinj Antanui
Matului suteikti Pasvalio krasto garbés piliedio vardg buvo

Liadna girdéti skleidZiamg melg apie rajoniniy ligonini
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iau, Paios mamytés skalbé vaikuciy patalynes ‘0 &
iurpapuoll. oy > " duse j tes pelésis.

rajono Seimo narys, kuris

1ik parasius rastiskai ankciau buvusiam ministrui, pagercio
reikalai ir buvo pradétas skyriaus remontas. ebl
Tai kur tada buvo , didysis ligoniy gelbétojas™ — misy

jau penktg kadencija dirba Seimo

! i d mety buvo

reikaly ir per savo I_O

Sio komiteto pirmininkas, 6 metus — pa 57 Ar kada
idoméjo ta lig ar maté tg kg, buvusig ne metus

ar pora mety, O gal ponas Matulas L.gelbéja® tik tas ligonines,

Kkur yra jo potencialis rinkéjai?

| mane kreipési pasvalieZiai dél iskirstos berzy aléjos.

3 F ; 3 5 iki ini i Tarybos posédj. Pradéjau
ko, 10 o Simomas s i e i S ot om i, ondl BB

aidkino joniskietiams, jog reikia gelbéti rajony ligonines. Abu
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iSki arasy rinki berzus, neva jie trukdo saugumui. Bet véliau ;peﬁu; isaugo ir
i b Jo.n{gk::l ruosiasi rinkima ¢ ki) Joly buvo iskirsta 14-os medZiy aléja. Ir nickas mangs nejtikins, jog
sl T D n i el A ‘medZiai buvo ligoti ir seni. Kaip uZfiksuota vieno menininko

salia TS-LKD palrlijtn)s. nemaZai Zinau ir daug kg atsimenu.

Desimt mety atgal milsy rajono Seimo narys, griZgs j Pasvalj,

klausdavo mangs, ar as dar turiu ligoniy savo skyl!iuje (mfs

metu dirbau Pasvalio ligoni pini loginio skyri:
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nes ten galéjo bégioti mano ir kity pasvalieél}! aqﬂkm. .
Tad, brangis pasvaliegiai kime ab ty
neteisybg, matydami daromg Zalg gamtai, skriaudban:nam

Lietuvos Valstieciy ir Zaliujy sajunga

NIJOLE MATULIENE

NR. SARASE 3

beliks tik slaugos ir
i > 3

ligonines, tai buvo sugalvota pries 10 mety, vaikui, vieniSiems seneliams. Pasvalio ateitis —
TS-LKD esant valdanciai partijai Lietuvoje. Ir, manau, ne  mybe u2 tuos penkis gydytojus ir pulka slaugytojy, kurie paliko '§exmos, inami krykstauj vaikai, pilnos mokykl
kazin kas bty likg i$ Pasvalio ligoninés, jei TS-LKD vél biity ~ Pasvalio rajoning ligoning per keletg paskutiniujy mety? Ar jGs, Kkiniy ir darbuotoj k isingas darbo uzmokesti
gavusi valdZig po 2012 mety Seimo rinkimy. rbiami pasvaliediai, pagalvojote, kodél Sie darbuotojai paliko Jasy gydytoja, Pasvalio rajono
: 3§-gnus metus 15(?11'!3“ Pasvalio ligoninéje. Skaudu matyti  ligoning? Ne gerb. mini. i§vaiké gydytojus i3 Pasvalio. ' S savivaldybés tarybos naré
ligoninés padétj, kokia ji yra dabar. ISdazytos ligoninés sienos Neegzistuoja ligoniné be darbuotojy, kaip ir ~ Nijol¢ MATULIENE
nieko nereiSkia. Jos tus¢ios ir Saltos. Kad ligoniné gyvuoty, ~ligoniai kokybisky paslaugy trikstant Seimos gydytojy. O ~ Politiné reklama. Bus apmokéta i§

pirmiausia reikia darbuotojy, kurie dirbty. Kas prisiims atsako-  $iuo metu pas mus rajone 3,3 Seimos gydytojo aptamauja 10 Lietuvos valstieciy ir Zaliigy sqjungos rinkiminés sqskaitos. Uzs. Nr. 33
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Negatyvumo laipshis — 10. Reklama, vertinant dviejy kategorijy skal¢je, koduota kaip negatyvi (2019 m.
sausio 29 d., ,,Silokar¢ema“).

K Komskls
Nelelsm SUSIdOI'OtI su zmo

»Riba perZengta. Vyksta ¥ 24 ir, esu tuo tik-
ras, neteisétas atleidinéjimas is darbo, tiesiog susidorojimas

némis”

mu komisija dé!
knndldalals. del ps:

iomis dienomis
i Vyriausiaja rinki-

1 susidorojimo su
u:hologmlo
Kreipsimés

Artlmmus

su paprastais Zmonémis dél politiniy motyvy. Ir a§ sakau: smurto ir grasinimy.

J“‘, valdZia, Sikart pralaimésite kovg su émis*. ir j policija. !

Sie Kesto KOMSKIO ZodZiai pirmiausia skirti UAB ,,Pagé- Visus Zmones kvietiu nebety-

giy | linis tikis* vad bei partijos , Tvarka ir tei- |éti. Vienijamés p!

singumas* Pagégiy , lyderiams”. Ir a8 sakau: jiis, valdZia, ﬂp"‘agr-

Kandidatas | Pagégiu merus Kestas KOMSKIS nusprendé ianti, Tvarka it 2 I
Kkart prnlaunesne kova suZmone-

-

nebetyléti ir viesai kreiptis j visuomene.

- Pone Kestai, tai kas
vyksta? Valdzia,

panasiai. Jokiy nuobaudy A. Vit-
kus neturéjo, dirbo gerai.

virSininkai
su neparankiais
politiniais oponentais?
- Man ne vicnas pagégiskis jau
minéjo, kad taivyksta. Pricina koks
Savivaldybés virSininkas, imoneés
vadovas, partijos veikéjas ir sako
dirbanéiajam: ,,O ka tu veiksi po
kovo 3-sios? Nes ¢ia tai jau tikrai
nebedirbsi...”
Suprask, ne tame rinkimy sara-
3e esi, ir todél su tavimi bus susido-
rota.

Riba buvo perZengta, kai i§ dar-
bo buvo atleistas UAB ,,Pagégiu
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ta, jis i§ darbo atleistas nepelnytai
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Be jokio perspéjimo, papeikimo ar

oja

Vienintelis §io Zmogaus ,nu-
sizengimas®, kad rinkimuose daly-
vauja su mano suburtu visuomeni-
niu komitetu ,Pagégiy krasto var-
dan“, kandidaty sarase jrasytas 12
numeriu.

- Manote, kad lémé

politiniai motyvai?

mis. Kiekvienas neteisétas virsinin-
ku, valdZios veiksmas sulauks at-
sako. Teisinio atsako.
-Ka p alinkétumeéte
LPagegiu komunaliniam
ukiui“?

- Pirmiausia, tinkamai dirbtisa-
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- Manau, taip. PaZitirekite, su
kokia partija su:jt;s Pageégiy ko- lual‘s; ir ﬁkperduodn jl[lodimsu i
munalinis fikis*, ir viskas bus ai$- e S Ao
ku. Ko gero, nesuklysiu manyda- wkmp, -
mas, kad visg tq koSe ir smalg ver- Centralizuotos Silumos kainos —
da partijos , Tvarka ir teisingumas vienos didZiausiy, 0 Zmoniy butuo-
Pagégiy lyderiai. se Salta, biina, kad vos 15 laipsniy.
Jei tokia tvarka ir toks teisin- Dirbkit, ponai vadovai ir virsi-
gumas, kai reikia susidoroti su pa- kovq suz ninkai, spreskit pagégiskiy proble-
prastais Zmonémis, gal jau laikas valdiios ik lauks  mas, kiokit Zmoniy d¢
tokiai partijai  politikos s'vartyn!? atsako. Teisinio atsako®. ;
Net keli jauni specialistai, dir-  Pagegi bereikia jauny spe-  bo A. Vitkus jau kreipési i Valsty-
bantys Savivaldybés sferoje, viesai ~ cialisty? bing darbo inspekcija. Ji priims. 1
pasiskelbé ieskantys darbo. Prie- Tokia ,tvarka“ ir toks ,teisin-  sprendima vasario meénesi. Esu jsi- apmoketa i§
Fastys tos padios - persekiojimas, gumas“veda Pagégiusjpraiti - tikines, kad ,Pagégiy komunalinis s ]
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4. Priedas. Valdantiesiems priskirtuy politiniy jégy sarasas pagal savivaldybes.

Savivaldybé

Paskutiné rengiant darbg iSsiaiSkinta valdanc¢iosios daugumos versija
iki 2019 m. Lietuvos savivaldos rinkimy

Alytaus miestas

»Alytaus pilieciai®, DP, LRLS

Anyks¢iy rajonas »Kestucio Tubio sarasas ,,Anyks¢iy krasto labui®, TS-LKD, DP
BirZy rajonas LTRS, TS-LKD, LSDP
Elektrénai LRLS, LSDP, LVZS

Jonavos rajonas

LSDP, TS-LKD, TT

Jurbarko rajonas

LSDP, LRLS, LVZS, meras Skirmantas Mockevicius (iSrinktas kaip
nepriklausomas), ,,K. Simkaus komanda ,,Uz Jurbarko krastg*

KaiSiadoriy rajonas

Meras ir tarybos nariy dauguma vienas kitam buvo opozicija

Kauno miestas

,Vieningas Kaunas“, LSDP, LRLS

Kelmés rajonas

LSDP, LVZS, DP, LLS (L), ,,UZ vieninga Kelme*

Klaipédos miestas

., Vytautas Grubliauskas ir komanda“, LRLS, Rusy aljansas, TT, LSDP

Kretingos rajonas

TS-LKD, LSDP, LRLS

Lazdijy rajonas

LRLS, ,,A. Margelio komanda ,,Pirmyn!*

Mazeikiy rajonas

LSDP, TT, LVZS, DP

Pagégiai

TT, ,Kartu Pagégiy krastui*

Pakruojo rajonas

LVZS, LLS (L), TS-LKD, DP

Panevézio miestas

,Atsinaujinan¢iam Panevéziui®, LVZS, DP, LKDP

Pasvalio rajonas

TS-LKD

Prieny rajonas

LSDP, ,.Prieny krastas* / LVZS, LLS (L), DP

Raseiniy rajonas

LSDP, TS-LKD, TT, ,,PilictiSskas pasirinkimas*

Rokiskio rajonas

Meras ir tarybos nariy dauguma vienas kitam buvo opozicija

Sakiy rajonas

TS-LKD, LVZS, LSDP

Siauliy miestas

,Artiiro Visocko sgrasas ,,Dirbame miestui‘, LVZS, DP, LSDP

Silalés rajonas

TS-LKD, , Silaliskiai, ,,Centro judéjimas uz Silalés krasta

Sirvinty rajonas

,Zivilés Pinskuvienés komanda — uz sékminga Sirvinty krasta*, LRLS,
LKDP

Tauragés rajonas

LRLS, TS-LKD, LVZS

Traky rajonas

LRLS, LLRA-KSS

Utenos rajonas

LSDP, LVZS, LLS (L)

Vilkaviskio rajonas

LSDP, LVZS

Vilniaus rajonas

LLRA-KSS

Zarasy rajonas

LSDP/LSDDP, TS-LKD, LVZS, TT, , Kurk Zarasams*

Trumpiniy
paaiskinimai

DP — Darbo partija; LRLS — Lietuvos Respublikos liberaly sqgjudis, TS-
LKD — Tévynés sgjunga-Lietuvos krikscionys demokratai; LTRS — Lietuviy
tautininky ir respublikony sgjunga, LSDP — Lietuvos socialdemokraty
partija; LVZS — Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sqjunga; LLS (L) — Lietuvos
laisvés sqjunga (liberalai); TT — Partija Tvarka ir teisingumas; LSDDP —
Lietuvos socialdemokraty darbo partija; LKDP - Lietuvos krikscioniskosios
demokratijos partija; LLRA-KSS — Lietuvos lenky rinkimy akcija-
Krik§cionisky Seimy sqgjunga;
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5. Priedas. Politinés reklamos nejtrauktos j aktualia imtj (N=1066) pavyzdziai, kuriems priskirtos
kategorijos ,,smulkus“ arba ,,sveikinimas/kvietimas“ (Saltinis matosi virSuje arba nurodomas

papildomai)
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SESTADIENIS, VASARIO 23, 2019

T

MIESTA!

/)
Km 5

Dienos telegrafas

Uzsiémimal. Siandien Klalpedos et-
nokultiros centre (Dar2y g. 10) veiks
Uzgaveéniy kaukiy gamybos dirbtuves.
10 val ir14 val bus gaminamos kaukes
15 odosatraizy, o nuo 11 val. bus moko-

ma, kaip pasigaminti kaukes i3 pople
rlaus mases.

ra prilmtina, kurlamos aplinkos koky:
be, 1mas ir estetine iSraisk:
atitinka kokybeés kriterijus.

Zaidimas. Antradien|, vasario 26 d. 18
val. L Simonaitytés bibliotekos Eduka
cingje erdvéje (Herkaus Manto g. 9A)

Palaimino. Klaipedosregioniné archi
tektiros taryba pateike 13vadas del ad
ministracineés paskirties pastato ir lau-
ko teniso korty su pagalbineémis patal:
pomis(K.Donelal¢io g.6A, Klaipedoje)
rekonstrukcijos projektiniy pasiuly-
my. Eksperty vertinimu. suprojektuo:
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bus
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valstieciy ir Zaliyjy sajungos

liyjy sq]ungos rinkimy saskaitos.




Summary
Negative Campaign Advertising in Lithuania: Analysis of 2019 Municipal Election

Negative campaigning is a long-known strategy in democratic elections that can be found even
in the times of Roman Republic. As it often appears in modern politics, it came to interest of political
scientists. The effectiveness of negative information and negative campaigning, its potential threats to
democracy and why candidates decide to “go negative”. Those are some of the most important questions
in this field.

Polls generally show negative campaigning disliked by voters. Also, its advantages blur in
multiparty systems (in comparison to two-party systems where zero-sum game principle can be applied).
Despite all this, negative campaigning is used in Lithuanian election. It raises a question: what are the

factors that even under these circumstances drive candidate decide to “go negative”.

2019 municipal election in Lithuania is a great case to study this question. It is an example of
multiparty competition. And it is an opportunity to investigate less studied aspects of negative
campaigning: the runoff stage as a potential factor, general theory’s applicability to the municipal level,
Lithuania potential differences from other Western democracies. These research niches are approached

by this work.

The goal was to evaluate the level of negative tone in Lithuania’s municipal election and to
identify the factors that drive candidates to use negative ads. Tasks were to define negative advertisement;
overview main research on negative campaigning; identify factors in theoretical framework that could
influence candidate to use negative ads in Lithuanian election and propose hypotheses; gather a dataset

of political ads of 2019 Lithuania’s municipal election; apply quantitative analysis.

These factors were hypothesized: H1: Candidates in the 2nd round should be more negative than
in 1st round; H2: Opposition candidates should be more negative than those from the local ruling
coalition; H3: Trailing candidates after the 1st round should be more negative than leading candidates;
H4: Candidates should be more negative in higher than in lower competitiveness election; H5:
Candidates should become more negative as it gets closer to the election; H6: Candidates with more

financial resources should be more negative than those with less financial resources.

Analysis shows Lithuania’s municipal elections to be generally positive. 23 percent of ad spots
in print media contained at least 20 percent of negativity. 4 percent of ad spots were very negative.

Therefore, Lithuania is another example of a multiparty system with low level of negative advertising.
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Similarly low level of negative ads founded in study in Denmark. In both cases the level is much lower
than in the USA.

Analysis clarified which factors influence the candidates on rare occasions of “going negative”.
H2, H6 were confirmed. H4, H5 were rejected as those factors worked in the opposite way so alternative
theory-based explanations were presented. H3 could not be confirmed, but this factor has potential for

future research. H1 was rejected as highly inconclusive.

The findings contribute by 1) showing a case of multiparty system with low level of negative
advertising while identifying relevant factors driving negativity; 2) revealing that in municipal election
decision to “go negative” can influenced slightly differently; 3) finding the level of negative tone in

Lithuania’s municipal election, which can be primary evidence of negative tone level in national election.

Future research could better 1) explain why candidates are not more negative in 2nd round; 2)
reveal if opposition candidates “going negative” earlier is driven by incumbency advantage in Lithuanian
municipal elections; 3) test if trailing is a driving factor of negativity with higher quality runoff dataset;
4) clarify the levels of negative tone and test other potential factors (that could not be tested) in national

elections of Lithuania.
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