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SANTRAUKA

Magistro baigiamajame darbe analizuojamas politiniy partijy pozicionavimas rinkimy kampanijoje.
Atlikta analizé leidzia suprasti kokie politikos prioritetai, savybés, temos ar vertybés yra labiausiai
perteikiamos poziciuojant politines partijas rinkimy kampanijos metu. Nagrinéjant politiniy partijy
pozicionavimg galima suprasti kokie argumentai (racionaliis ar emociniai) yra pasirenkami siekiant
pritraukti tikslines auditorijas arba prisitaikyti prie valstybéje vyraujanc¢iy konteksty.

Darbo tikslas yra isanalizavus politiniy partijy pozicionavimg teoriniu aspektu, identifikuoti politiniy
partijy pozicionavimo raiSkg socialiniuose tinkluose racionaliy ir emociniy argumenty pagrindo
aspektu. Tikslui pasiekti darbe iskelti uzdaviniai: 1) iSnagrinéti pozicionavimo samprata, jgyvendinimo
procesa ir argumenty iSskyrimg racionaliu bei emociniu pagrindu; 2) iSanalizuoti politiniy partijy
komunikacijg socialiniuose tinkluose pozicionavimo aspektu; 3) atlikus tyrimg nustatyti politiniy
partijy pozicionavime dominuojancius pozymius ir turinio temas; 4) jvertinti racionaliy ir emociniy
argumenty i$skyrimg pozicionuojant politines partijas rinkimy kampanijos metu.

Darbe atliekamas Zvalgomasis tyrimas, kuris remiasi apklausa. Apklausa sieckiama pastebéti galimas
tendencijas, analizuojamos temos atveju, i§ visuomenés perspektyvos. Toliau atlieckama kokybiné
turinio analizé, kuria siekiama atskleisti vykdomg politiniy partijy pozicionavimg, kurio metu
perteikiamos savybés, nauda, inovatyvumas, konkurenty aptarimas, iSskiriamos svarbiausios temos ir
vertybinés nuostatos, atkreipiant démesj j racionaliy ir emocionaliy argumenty pateikimg.

ISanalizavus moksling literatiirg, nustatyta, kad pozicionavimas aptariamas kaip nuosekli veikly seka,
kurios esminis tikslas - sukurti pozicija tikslinés auditorijos samonéje. Politinio pozicionavimo
suvokimas paremtas politiniu marketingu ir komunikacija, siekiant jgyti pozicijas konkurenty atzvilgiu.
Pozicionavimas politiniame kontekste leidzia ne tik formuoti savo jvaizdj, bet ir tai palyginti su
politinio elektorato pozitiriu j politinj subjekta, konkurenty pozicijy pateikima, taip geriau suprantant
pozicionavimo kuriamus privalumus ir trilkumus. Vertinant politiniy partijy pozicionuojamas savybes,
galima i$skirti, kad partijos turi aiSkias savybiy akcentavimo strategijas, kurios yra svarbios idéjas
perteikiant rinkéjams ir taip skatinant tapti samoningo palaikymo dalimi. Politiniy partijy sukurti
pozicionavimo pozymiai yra veikiantys rinkéjy sagmong, nes su panaSiomis nuostatomis yra siejamos
respondenty apibiidintos partijos. Vertinant teikiamg nauda rinkéjams, politinés partijos formuluoja
Jvairias pozicionavimo Zzinutes, kurios Sioje srityje labiausiai siejasi su politiniy partijy aptariamomis
pagrindinémis temomis. Politiniy partijy pozicionuojamos turinio temos yra skirtingos kiekvienos
analizuojamos politinés partijos atveju. Analizuojant racionaliy ir emociniy argumenty iSskyrima
pozicionuojant, reikia pabrézti, kad atliktas tyrimas atskleidé, jog TS-LKD ir LS labiausiai save
idreiskia per racionalius argumentus. LSDP ir LVZS rinkimy kampanijos laikotarpiu labiausiai perteiké
emocionalius i§skyrimus vykdant pozicionavima.

Raktiniai zodziai: pozicionavimas, politinis marketingas, politiné komunikacija, politiné partija.
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SUMMARY

The Master's thesis analyses the positioning of political parties in the election campaign. The analysis
provides an insight into which policy priorities, characteristics, themes or values are most prominently
conveyed in the positioning of political parties during the electoral campaign. The analysis of the
positioning of political parties provides insight into which arguments (rational or emotional) are chosen
in order to attract target audiences or to adapt to the national context.

The aim of this Thesis is to identify the expression of the positioning of political parties in social
networks on the basis of rational and emotional arguments by analysing the positioning of political
parties from a theoretical perspective. To achieve this goal, the thesis aims to: 1) analyse the concept of
positioning, the process of implementation and the differentiation of arguments on a rational and
emotional basis; 2) analyse the communication of political parties in social networks from the
perspective of positioning; 3) to identify the dominant features and content themes in the positioning of
political parties through research; 4) assess the differentiation of rational and emotional arguments in
the positioning of political parties in an electoral campaign.

The Thesis is an exploratory study based on a survey. The survey aims to identify possible trends in the
case of the topic under analysis from the public perspective. A qualitative content analysis of the data is
then carried out, which aims to reveal the ongoing positioning of political parties, through which
characteristics, benefits, innovativeness, discussion of rivals, identification of key themes and value
propositions are conveyed, with a focus on the presentation of rational and emotive arguments.

The analysis of the scientific literature has shown that positioning is discussed as a sequence of
activities, the essential aim of which is to create a position in the mind of the target audience. The
perception of political positioning is based on political marketing and communication in order to gain a
position vis-a-vis competitors. Positioning in a political context not only allows one to shape one's own
image, but also to compare this with the political electorate's view of the political entity and the
presentation of the competitors' positions, thus gaining a better understanding of the advantages and
disadvantages of positioning. In terms of the positioning of political parties, it can be seen that parties
have clear strategies for emphasising their characteristics, which are important in conveying ideas to
the electorate and thus encouraging them to become part of a conscious support base. The positioning
attributes developed by political parties are influential in the minds of voters, as the parties described
by respondents are associated with similar attitudes. In terms of the benefits they provide to voters,
political parties formulate different positioning messages, which in this area are most closely linked to
the main themes discussed by political parties. The content themes positioned by political parties are
different for each political party analysed. When analysing the distinction between rational and
emotional arguments in positioning, it should be stressed that the study revealed that TS-LKD and LS
express themselves most through rational arguments. The LSDP and LVZS were the most emotional in
their positioning during the election campaign.

Keywords: positioning, political marketing, political communication, political party.
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IVADAS

Temos aktualumas. Pozicionavimas marketinge paremtas jvaizdzio, iSskiriamy savybiy, naudos,
inovatyvumo formavimy tikslinés auditorijos sgmonéje. Toks pozicionavimo suvokimas yra aktualus ne
tik verslo sektoriuje, bet ir kitose srityse. Pozicionavimas pastebimas ir politiniame marketinge,
kuriame politinés partijos ar atskiri politikai savo rinkéjy sagmongje siekia suformuoti atributus, kurie
sudaryty priclaidas palaikyti vieng ar kitg politing jéga. Augant politinio marketingo strategijoms,
socialiniuose tinkluose aktualia tema tampa ne tik tai, kaip politikai ar politinés partijos bando formuoti
savo jvaizdj informacinéje arba vieSojoje erdvéje, bet taip pat, kaip jie sugeba pozicionuoti savo
savybes, nauda rinkéjams, inovatyvuma, idéjas, vertybines nuostatas ir pozicijas, pasireiSkiancias
turinio temose rinkimy kampanijos metu. Aktualia sritimi tampa ir pozicionavimo argumentai, kurie
i§skiriami kaip racionaliis ir emociniai.

Praé¢jus ne vienam deSimtmeciui nuo interneto atsiradimo Sioje srityje jvyko daug reikSmingy
permainy. Tai atsispindi ir politinés komunikacijos bei marketingo strategijose skaitmeninéje erdvéje.
Ypac aktualiomis tampa socialinés medijos, kurios orientuotos | skirtingas tikslines auditorijas. Nors
mediatizuota Ziniasklaida vis dar neapleidzia savo, kaip visuomenés nuomonés formuotojo apie
politikus ir apskritai vykstanc¢ius politinius procesus, pozicijy, tac¢iau vis daugiau politiky rodo norg su
potencialia savo rinkéjy auditorija bendrauti naudojant horizontalia komunikacija. Aktualia sritimi
tampa ir norimy temy pateikimas siekiant pozicionuoti politines partijas. Akivaizdu, jog taip iSaugus
medijy vartojimui, tai tapo ir vieSgja diskusijy erdve politikams, kurie gavo galimybe kalbéti apie
politika - jiems ripimus klausimus. Taip pat formuoti savo, kaip pasitikéjimo verto politinio lyderio
jvaizdj, be trecio veikéjo, ziniasklaidos, jsikiSimo. Visa tai nusako ir svary indélj j pozicionavima
formuojant politinio marketingo strategija. Aktualumas labiausiai pastebimas rinkimy kampanijos
laikotarpiais, kuriy metu politinés partijos siekia atkreipti démes;j j savo pozicijy pateikima.

Temos iStirtumas ir naujumas. Pozicionavimo politiniame marketinge tema yra analizuojama
mokslingje literatiiroje. Labiausiai analizuojamas politinio marketingo konceptas, pozicionavimas —
kaip sudétiné dalis. Atlikti tyrimai (Liutko (2015), Nedyak (2008)) akcentuoja politiniy partijy ar
atskiry politiky kuriamg jvaizdj ir skyrimasi nuo konkurenty. Taip pat daug démesio skiriama, Kaip
galima sukurti santykj su savo politiniu elektoratu, perteikiant savybes, naudg, konkurenty aptarimg ir
rémimasi emociniais argumentais. Atliekami tyrimai labiausiai paveikia konkre¢ius rinkimy kampanijy
atvejus, dazniausiu akcentu tampant vertybiniams aspektams ar atskiroms politikos sritims, kurios
labiausiai aktualios visuomengje (pvz., socialiné politika, ekonomika, krasto apsauga ir pan.). Tema
tampa aktualia vertinant besikeiCiant] technologijy poveiki, komunikacijai persikélus i socialines
medijas, dirbtinio intelekto jgalinimo ar duomeny analizés atvejais. DidZioji dalis atliekamy tyrimy
skirti konkreCios Salies atvejo analizei arba regioninio tipo vertinimui (pvz., Europos parlamento
rinkimy vertinimui). Tema galéty plétotis lyginant tokias pacias politines ideologijas atstovaujanciy
politiniy partijy pozicionavimo atvejus. Vis tik reikia atkreipti démesj, kad visuomeniy skirtumai,
politinés kultiiros vystymasis turi reikSmingg jtaka skirtingy valstybiy politiniy partijy akcentuojamam
politinio marketingo pozicionavimui. Tod¢l besikeiCianti rinkéjy elgsena keicia ir politiniy partijy
pozicionuojama per skirtingas temas, kuriy démesys tampa vis labiau aktualiu.



Probleminis klausimas. Rinkimy kampanijos laikotarpiu politinés partijos naudoja skirtingas partijos
pozicionavimo strategijas, siekiant atkreipti politinio elektorato démesj. Todél kyla klausimas, kokius
pozicionavimo pozymius, temas ir argumentus pasirenka politinés partijos rinkimy kampanijos metu.

Darbo objektas: Politiniy partijy pozicionavimas rinkimy kampanijoje.

Darbo tikslas: Isanalizavus politiniy partijy pozicionavimg teoriniu aspektu, identifikuoti politiniy
partijy pozicionavimo raiSka socialiniuose tinkluose racionaliy ir emociniy argumenty pagrindo
aspektu.

Pozicionavimo raiSka Siame darbe laikoma pozicionavimo temy, poZymiy visuma partijos
komunikacijoje socialiniuose tinkluose.

Darbo uzZdaviniai:

1) iSnagrinéti pozicionavimo samprata, jgyvendinimo procesg ir argumenty i$skyrima racionaliu bei
emociniu pagrindu;

2) isanalizuoti politiniy partijy komunikacija socialiniuose tinkluose pozicionavimo aspektu;
3) atlikus tyrimg nustatyti politiniy partijy pozicionavime dominuojan¢ius pozymius ir turinio temas;

4) jvertinti racionaliy ir emociniy argumenty iSskyrimg pozicionuojant politines partijas rinkimy
kampanijos metu.

Tyrimo metodai. Darbe atliekamas Zvalgomasis tyrimas, kuris remiasi apklausa. Apklausa siekiama
pastebéti galimas tendencijas, analizuojamos temos atveju, i§ visuomenés perspektyvos. Toliau
atliekama kokybiné turinio analizé, kuria siekiama atskleisti vykdoma politiniy partijy pozicionavima,
kurio metu perteikiamos savybés, nauda, inovatyvumas, konkurenty aptarimas, iSskiriamos
svarbiausios temos ir vertybinés nuostatos, atkreipiant démesj j racionaliy ir emocionaliy argumenty
pateikima.

Tyrimo rezultaty mokslinis reik§mingumas. Atliekamas tyrimas grindziamas siekiu praplésti zinias
apie pozicionavimg marketinge, iSskiriant to pritaikyma politiniy partijy atveju rinkimy kampanijos
laikotarpiu. Tyrimo radiniai leidZia suvokti kokia yra pozicionavimo svarba politiniame marketinge,
ypac¢ formuojant jvaizdj ir darant jtaka rinkéjy samon¢je. Metodologiné prieiga yra naudinga moksliniy
tyrimy plétojimui Sioje temoje. Tyrime taikomas tardisciplinis poZiliris apimant - marketinga,
komunikacijg ir politikos mokslus, demonstruojama kaip marketinge btidingi principai yra pritaikomi
politin¢je plotméje.

Tyrimo rezultaty praktinis tyrimo reik§mingumas. Tyrimo metu gauti rezultatai leidzia suvokti
formuojamo politinés partijos pozicionavimo raiska politiniame marketinge. Analizé atskleidzia kaip
atskleidziami pozicionavimo poZymiai, temos ir argumentai. Tyrimas leidzia susidaryti kuriamo
pozicionavimo efektyvuma nusakancias strategijas rinkimy kampanijos laikotarpiu ir siekiant paveikti
rinkéjy samong. Pozicionavimo pritaikymas politiniame marketinge leidZia nuosekliau vykdyti
komunikacijg pasirinktuose informacijos pateikimo kanaluose, ypa¢ reklamy ar socialiniy medijy
turinyje.

Darbo struktira. Darbg sudaro jvadas, trys pagrindiniai skyriai ir i§vados. Pirmajame skyriuje
siekiama iSanalizuoti pozicionavimg politiniame marketinge. Analizuojant pozicionavimo sampratg,
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pozicionavimo jgyvendinimg, démesys skiriamas ir pozicionavimo argumenty iSskyrimui per
racionalius ir emocionalius. Taip pat skyriuje analizuojama politinés partijos komunikacija, kuri remiasi
pozicionavimo aspektu. Aptariamas ir komunikacijos turinys, tampantis reik§mingu pozicionuojant
politines partijas. Antrajame skyriuje aptariama tyrimo metodologija, apibréziant tyrimo dizaina,
pasirinkty tyrimo metody paskirt] ir taikyma, tyrimo organizavimg ir etika. TreCiajame skyriuje
atiekama pasirinkty politiniy partijy pozicionavimo analizé rinkimy kampanijos laikotarpiu. Pirmiausia
pristatant zvalgomojo tyrimo rezultatus ir pereinant prie tyrin€éjamy politiniy partijy pozicionavimo
analizés, kuri remiasi pozymiy vertinimu, iSskiriamy temy ir pateikiamy argumenty identifikavimu.
Darbas baigiamas apibendrintomis i§vadomis ir rekomendacijomis.



1. POZICIONAVIMAS POLITINIAME MARKETINGE

1.1. Pozicionavimo samprata

Pozicionavimo sgvoka mokslinéje literattiroje apibréziama kaip konkuravimas su kitais prekés Zenklais
(produktais, paslaugomis ir pan.), nusakant efektyvy konkuravima su konkurentais nustatytoje rinkoje
ar tikslinéje grupéje (Keller, 2003). Prekés zenklo pozicionavimas pirmg kartg apibréztas reklamos
specialisty auditorijoje 1969 m. (Ries, Trout, 2001), tuo laiku tai buvo nusakyta kaip iSskirtiné
organizacijos ar produkty vieta rinkos atzvilgiu (Lovelock, 1991). Taip pat autoriai pabrézia, kad
pozicionavimas néra tai, kas yra daroma su produktu. Tai nusako, kad marketingas ir jo vykdomos
strategijos yra orientuotos j vartotojy sagmong. Pozicionavimas, kaip procesas, prasideda nuo pozicijos
kiirimo - paties produkto, prekés, paslaugos, jmonés, institucijos ar net asmens (Lovelock, 1991).
Pozicionavimas apima ,,jvaizdzio, i$skirtiniy savybiy, asociacijy ir vertybiy kiirimo procesg tikslinés
auditorijos samongje* (Fayvichenko, 2016, p. 26.).

Pozicionavimas remiasi komunikacijos svarba visuomenéje, ypa¢ tai aktualu esant gausiam
informacijos kiekiui. Taip pat Siuolaikingje perspektyvoje, kuomet vartotojai daugiau vertina patikima
informacijg ir siekia jg atsirinkti. Todél pozicionuojant svarbu akcentuoti tikslingg ir aiSkig informacija,
kuri labiau pasiekty tiksling auditorija. Tai patvirtina ir kitas autorius 1. Ellwood (2009), kuris nurodo,
kad be komunikacinés veiklos pozicionavimas ,turi platesnj poveikj rinkai ir reiSkia placiai apibrézta
prekés zenklo rinkodaros veiklg®“ (Ellwood, 2009, p. 73-74). Taigi prekés zenklo pozicionavimas
susijes su visa jo iSorine veikla ir kartu lemia elges; ar jo kaitg.

Autoriai P. Kotler ir K. Keller (2006) akcentuoja, kad pozicionavimas yra veiksmy seka, kuriais
siekiama sukurti i$skirting pozicija tiksliniy vartotojy samonéje (Kotler, Keller, 2006). Nepasirinkus
pozicionavimo strategijos, konkuruojama su kitais, kartais stipresniais, prekés Zenklais. Dél Sios
priezasties iSlieka tikimybé uzimti nenorimag pozicija, kuri lemia, kad pateikiamos pozicijos paklausa
néra didelé, pateikiami produktai néra girdéti (Kotler, Keller, 2006). Reikia atkreipti démesj, kad kai
kurie autoriai yra i$skyre, jog neturint iSskirtinés pozicijos, galima jstrigti viduryje, 0 tai gali lemti
neefektyvuma rinkos atzvilgiu. Efektyviai suformuotas prekés Zenklo pozicionavimas savo auditorijai
pasitilo nauda, kuri orientuota j aktualios problemos sprendimg, kuris skiriasi nuo konkurenty (Pike,
2020).

Pozicionavimg galima laikyti nuoseklia veiklos seka, kuri sudaro marketingo strategija, nes rinkos
segmentavimas nukreiptas | tiksling auditorija, lemiancia sékmingo pozicionavimo prielaidas.
Svarbiausi strateginiai sprendimai apima reklamos tikslus, tiksling auditorija, prekés konkurencinius
pranasumus, prekés jvaizdj ir individualumg, prekés pozicionavimg (Remeika, 2013). Pats
pozicionavimas susijgs su atlieckama veikla, kuri orientuota ] pasirinkto koncepto iSlaikyma
(Ostaseviciate, Sliburyte, 2008). ,,Prekés Zenklo pozicionavimas — pabrézia prekés zenklo unikaluma ir
stengiasi parodyti prekés Zenklo verte ir naudg vartotojui“ (Pilveliené, 2012, p. 15). Analizuojant
pozicionavimo konceptg, galima teigti, kad pagrindiniu elementu tampa prekés zenklo jvaizdis. Tai
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aktualu tampa ir vertinant kaip vartotojai suvokia patj prekés zenkla, kaip supranta jj sudarancius
pozymius. Pozicionavimas suprantamas kaip veiklos kryptis, kurig galima palyginti su konkurentais
pagal nustatytus pozymius (Lovelock, 1991). Esminé marketingo problema, su kuria susiduriama, yra
prekés zenkly kuriamy produkty ir paslaugy jvairové ir jy gausa, kuri dar paremta ir vartotojy poreikiy
i§skirtinumais.

Pozicionavimas orientuotas j tai, kad ,,produktas uzimty aiskia, iSskirting ir pageidaujama vieta tiksliniy
vartotojy samongje, palyginti su konkuruojanéiais produktais® (Ostasevi¢iate, Sliburyté, 2008, p. 98).
Todél pagrindiniu pozicionavimo tikslu galima laikyti unikalaus ir palankaus jvaizdzio sukiirimg
klienty sagmoné¢je (Bhat, 1998). Norima prekés Zenklo pozicija rinkoje turi biiti paremta ir suformuota
taip, kad iSsiskirty nuo kity panasiy produkty. Tuo remiantis suformuota pozicija padeda uzimti vieta
tikslingje auditorijoje. Zinomumas yra vartojimo rodiklis, atsizvelgiant j tai, galima tikétis
konkurencingo pranasumo (Pike, Ryan, 2004). Todé¢l svarbu suprasti pozicionavimo proceso seka,
placiau apie tai zr.1 pav.

4 )
S . . Produkto
Isivertinimas ir Konkurencijos .
o charakteristiky
tobulinimas nustatymas tyrimas
- J
4 N - .
. Pozicionavimo
Marketingo procesas Vartotojy analizé
plano vykdymas

- Q) Ej

[ Unikalaus pozicionavimo nustatymas } G[ Konkurenty analizé 1

1 pav. Pozicionavimo procesas

Saltinis: sudaryta autoriaus.

Pozicionavimu laikomas ir marketingo kiirimas konkre¢iam prekés zenklui, prekiy, produkty linijoms
ar organizacijoms (Lamb, 2004). Vartotojai, atlikdami pasirinkimus, suvokia savybes ir pozymius,
palygina su konkurenty pateikiamomis savybémis. Pozicionavimas marketinge yra strateginé priemong,
kuri yra taikoma makro ir mikro lygmenimis. Todél pozicionavimas tampa kaip procesas, kurio metu
siekiama nustatyti vartotojy suvokima, poziirj ir produkto vartojimo jprocius, 0 tai aktualu siekiant
nustatyti vietg produktui ar organizacijai konkurencingoje aplinkoje (Karadieniz, 2009). Produkto
pozicionavimas priklauso nuo tikslinés auditorijos vertinimo, nes siekiama pagal tai pakeisti auditorijos
pozitirj ar nusistovéjusj vertinimg. Taigi remiamasi suvokimu, kad pakeisti esamas prekes ar produktus
yra lengviau nei rinkoje esancios auditorijos pozilr].
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1.2. Pozicionavimo strategijos

Pozicionavima, ypa¢ produkty rinkos segmente, galima apibrézti kaip produkto patalpinimg j vartotojy
atskaitos rémus pagal produkto kategorija. Autoriai nurodo, kad marketingo ar komunikacijos planuose
turéty atsirasti ir pozicionavimo strategija. Tokioje strategijoje turéty atsispindéti pozicionavimo tikslai,
pozicionavimo teiginiai, iSskirtiniai akcentai, orientuoti j tiksling auditorijg, Sios pozicijos rinkoje
supratimas (Karadieniz, 2009). Pozicionavimas yra svarbus marketingo strategijos etapas, nes aiskiai
apgalvota pozicija gali suteikti galimybes iSplésti esamas auditorijas, numatyti naujas kryptis, plésti
rinkos auditorijos dalj, praplésti komunikacijos galimybes.

Kuriant strategijg, svarbu ,surinkti, apdoroti, analizuoti konkurencinés aplinkos duomenis, jvertinti
makroaplinkos veiksniy jtaka, analizuoti rinkos galimybes, stiprybes ir silpnybes* (Fayvichenko, 2016,
p. 26). Todél konkurencingumo aspektas yra svarbus formuojant prekés zenklo pozicionavimo
strategija, nes marketingo naudos pasiekti galima didinant pozicionuojamo objekto konkurencinguma
(Kraujaliené, Kromalcas, 2022). Konkurencingumo ir prekés Zenklo tyrimai orientuoti ] vartotojo
suvokimg. Pa¢iam konkurencingumui vertinti daznai taikomas SSGG analizés modelis, 0 tokio tyrimo
iSvados naudojamos strategijos tobulinimui (Erpurini, 2021).

Autoriai nurodo, kad pozicionavimo strategijos kirimas ir jgyvendinimas apima devynis pagrindinius
etapus: ,,1) iSorinés ir vidinés aplinkos analize, prekiy analizé; 2) prekés Zzenklo kiirimas; 3)
diferencinio pozicionavimo bruozy parinkimas ir pagrindimas; 4) strategijos apibrézimas
(pozicionavimo metodo aprasymas); 5) strateginiy ir taktiniy tiksly nustatymas, jy pasiekimo
numatymas; 6) strategijos jgyvendinimo plano parengimas; 7) strategijos jgyvendinimas; 8) rezultaty
jvertinimas ir strategijos jgyvendinimo kontrolé; 9) korekciniai veiksmai* (Fayvishenko, 2018, p. 245).
Marketingo strategijoje pateikiamos zinutés ar veikla sustiprina pozicionavima, kuris orientuotas j
tikslinés auditorijos segmenta. Taciau, jei marketinge atlieckama veikla nepatvirtina pozicionavimo
metu i$skirto teiginio, tai gali paskatinti, jog vartotojai nesupras, j kg akcentuoja pateikiamas produktas,
paslauga ar prekés Zenklas (Fayvishenko, 2018, p. 245).

Pozicionavimas remiasi tuo, kad vartotojas negali atsiminti visy rinkoje esanciy prekiy savybiy dél
didelio jy skaiciaus, todél dazniausiai atsimena asociacijy principu, kiekvieng preke priskirdamas tam
tikriems atributams, kurie jam yra svarbis perkant preke (Caporale, Plastum, Oliinyk, 2019).
Pozicionavimo rinkoje valdymas yra vienas i§ svarbiausiy marketingo procesy, lemianciy prekeés ir
rinkos padétj (Caporale, Plastum, Oliinyk, 2019). Pozicionavimas demonstruoja vartotojy suvokimg
apie esamus ar potencialius prekiy zenklus rinkoje, todél norint tinkamai valdyti pozicionavimo
procesa, reikia atlikti pocizionavimo analize, kuri leisty suprasti kaip tikslinés auditorijos supranta
rinkg ir joje esanCius produktus (Perreault, McCarthy, 2006). Norint efektyviai suformuluoti
pozicionavimo strategija, reikia vienu metu vertinti ir konkurenty, ir vartotojy elgseng (Ansari,
Ecinomides, Ghosh, 1994). Tai leidzia susidaryti platesnj supratimg apie pozicionavimo teikiamg
nauda.

12



1.3. Pozicionavimo argumenty iSskyrimas

Pozicionavimas turéty biiti nustatomas taip, kad tiek funkciniu, tiek emociniu lygmeniu jis biity susij¢s
su argumentais ir privalumais, kurie yra svarbus tikslinei grupei (Janiszewska, Insch, 2012). ,,Emocinio
lygmens reik§mg¢ sunkiau apibrézti, taciau ji yra labai svarbi kuriant objekto pozicija tikslinés grupés
samongje* (Janiszewska, Insch, 2012, p. 11). Si sritis demonstruoja ir tiksliniy auditorijy jsitraukima,
nes daznai vartotojai priima sprendimus, remiantis emociniais pasirinkimais, kuriy argumentai
salygojami daugelio veiksniy. Taciau sprendimai po to yra grindziami ir aiSkinami racionaliais ir logika
paremtais argumentais.

Siekiant sukurti ilgalaike perspektyva paremta rySj su auditorija prekés zenklai siekia skleisti ]
teigiamas nuostatas orientuotg turinj. Taciau yra rizika duoti pazadus, kurie negali biti iSteséti, tai gali
nulemti ir pasitikéjimo praradimg. Pozicionavime reikia iSsamios tiksliniy auditorijy elgsenos ir
motyvy analizés bei tyrimy (Janiszewska, Insch, 2012, p. 11). Konkrecius pozicionavimo elementus
tikslinés grupés gali suvokti skirtingu svarbos lygiu. Pozicionavimo ir emocijy tyrimai pateikia penkis
argumentus, kurie nusako, kad $ios sritys tarpusavyje yra susijusios: ,,1) pozicionavimo procesai gali
sukelti emocijas; 2) emocijos gali veikti kaip pozicionavimo ir socialinés kontrolés vykdymo istekliai;
3) vertybinés nuostatos gali padéti pozicionuoti Zzmogy kaip (ne)emocionaly; 4) pozicionavimas yra
naudingas Saltinis tiriant emocijas; 5) emocijos yra naudingas $altinis pozicionavimui tirti“ (Lonngren,
Berge, 2024, p. 3).

Emocijas galima apibtdinti kaip kultiiring iSraiska, kuri formuoja socialinius santykius ir politinius
aljansus (Ahmed, 2014). Vertybinés nuostatos ir jy laikymasis susijes su tuo, kas yra isreiSkiama
emociniais aspektais. Emocijos marketinge siejasi su supratimu, kad vartotojo sprendimy priémimui
didele jtakg daro emocijos (Panchavrman, 2024). Marketinge emocijos daznai yra nukreiptos j jausmy
iSraiSka vartotojy samoneéje. D¢l Sios prieZasties emocijos, pavyzdZiui nostalgija, baimé, dZiaugsmas
daznai sukuria norima auditorijos pritraukimg. Tod¢l vartotojams svarbiu tampa ir Zmogisko rySio
sukiirimas ir emociniy argumenty i$skyrimas, kuris pastebimas marketingo strategijose (Rytel, 2010).

Emociniai argumentai pozicionuojant sujungia prekiy savybes su psichologiniais vartotojy jausmais,
kurie yra emociskai isreiskiami reklamose, o tai suteikia vartotojams psichologinj ir emocinj
pasitenkinimg (Robinette, Brand, 2001). Remiantis emocijomis galima jtikinti Zmones vartoti tam
tikrus produktus, kurti lojaluma. Emocinj turinj galima susieti su vartotojy asmenine patirtimi, 0
vartotojai labiau prisimena reklamas ar istorijas, susijusias su jy pac¢iy patirtimi (Stefano, 2019). Svarbu
atkreipti démesj | tai, kg pazymi autoriai, j0Og emocijomis pagrjstas pozicionavimas vartotojui gali
suteikti reikiamus atsakymus, nes vartotojai yra labiau linke reaguoti, jei tai jungia jy emocijas
(Consoli, 2010). Emocijos gali jtikinti vartotojus jsitraukti j procesa, nes prekés zenklai, kurie gerai
suzadina vartotojy emocijas, ypa¢ jei tai apima baime, pyktj, laime¢, gali prisidéti prie marketingo
strategijos sekmingumo.

Taip pat reikia iSskirti ir racionalius argumentus pozicionavime. Racionalus turinys susitelkia j
pamatuotg praktine, funkcing nauda tikslinei auditorijai. ,,Gaudami jvairaus lygio informacija,
vartotojai gali priimti protingus pirkimo sprendimus, rinkdamiesi i§ skirtingy alternatyvy* (Marin,
Pizzinatto, Giuliani, 2014, p. 28). Turinys, kuris remiasi racionaliais argumentais, teikianciais
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informacijg, iSskiria i§ konkurenty, skatina prisiminimo, supratimo ir jtikinéjimo procesg (Marin,
Pizzinatto, Giuliani, 2014, p. 28). Mokslinéje literatiroje buvo iSskiriamos trys pagrindinés jtakos
racionaliam reklamos turiniui: a) reklamg perneSanti priemoné, b) Salis, kurioje reklama patalpinta,
c) reklamuojamo produkto kategorija. Reklaminis turinys motyvuoja vartotojus jsivertinti problemas,
norus ir tikslus bei suteikia priemones jiems spresti, pasiekti.

Saveika tarp racionaliy argumenty, kuriais remiamasi pozicionuojant, nurodoma praktiniy priemoniy
tikslams pasiekti suk@irimu, o argumentai dél objekto reikSmiy ir vertybiy — vertés racionalumu
(Cardas-Raduta, 2024). Racionallis argumentai pabrézia aktualijas, faktais grindZziamg informacija
(Belck, 2012). Informatyvis arba loginiai raginimai reklamoje taip pat vadinami racionaliais
argumentais, nes juos naudoja reklamuotojai, sickdami racionaliy tiksly (Belck, 2012). Vertinant
prekes, apibréziama kokybé, verté, efektyvumas ar naSumas, taip pat praktiniai pranasumai ir specifiné
nauda, kurig pirkéjai turéty, jei nuspresty naudoti pasirinktg preke (Kotler, Armstrong, 2012).
Reklamoje racionalus patrauklumas gali biiti suskirstytas j vieng i§ $iy klasifikacijy: patrauklumas
funkcionalumui, patrauklumas konkurenciniam pranaSumui, patrauklumas idealioms sganaudoms,
patrauklumas Ziniasklaidai ir patrauklumas prekés Zenklo zinomumui (Rahman, 2021).

Prekés Zenklo pozicionavimas yra paremtas racionaliy ir emociniy atributy derinimu, kurie atspindi
tikslinés auditorijos poreikius (Aaker, 1991). Racionali reklama turi didesnj poveikj nei emocinis
reklamos patrauklumas palankiam klienty elgesiui su reklama (Rahman, 2021). Taciau galima daryti
prielaida, atsizvelgiant j auditorijy poreikius, kad emociniu turiniu patemtas pozicionavimas ir su tuo
susij¢ argumentai labiau patraukia tiksliniy auditorijy interesus. Naudojant racionalius ir logiskus
argumentus, kurie pateikia duomenis tikslinéms auditorijoms, dazniau geriau pasiekiami reikiami
marketingo strategijos tikslai (Wang, Qiu, Kim, Benbasat, 2016). Taciau racionaliy ar emociniy
argumenty iSskyrimas gali turéti jtakos galimam strategijos tikslui, nes tai gali labiau paveikti
auditorijos samong.

1.4. Politinés partijos komunikacija: pozicionavimo aspektas

Politinis marketingas suprantamas kaip politiniy santykiy ir procesy identifikavimas, kuris paremtas
rinkiminio pasirinkimo eiga. Politinio pozicionavimo samprata atsirado kaip atitinkamy kategorijy
komerciniy tyrimy politin¢je sferoje rezultatas. ,,Pozicionavimas turéty biti laikomas politinés
komunikacijos procesu, kurio tikslas — jgyti politinio veikéjo pozicijag politiniame marketinge* (Liutko,
2015, p. 25). Pozicionavimas leidzia politiniam subjektui (partijai ar konkre¢iai asmenybei) palyginti
savo jvaizdj su elektorato pozifiriu j norimg politika ar politing partija, taip pat palyginti tai su
konkurentais, suformuluojant to privalumy ir trikumy visumg. Pozicionavimas politiniame marketinge
ir vadyboje placiai apibréZiamas kaip pozitriy rinkinys, kuriuo siekiama uztikrinti efektyvius sandorius
tokiais tikslais kaip: 1) tikslinei auditorijai patraukliy produkty kiirimas; 2) konkurencingumo
didinimas; 3) politinio turinio karimas; 4) politinio produkto skatinimas; 5) politiskai motyvuoti
sprendimai (Nedyak, 2008).

Pozicionavimas neatsiejamas nuo politinés komunikacijos. Pati politiné komunikacija néra naujas
terminas, susiformaves modernioje visuomenéje. Komunikacijos samprata plétojosi ir keitési nuo
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»XVII iki XIX amziaus, atsiradus pirmiesiems laikras¢iams ir vykstant demokratijos plétrai. Ilgainiui
visas procesas modifikavosi ;| masinés komunikacijos koncepcija, kuri prasidéjo XX a. pradzioje®
(McNair, 2011, p. 3), o pati masinés komunikacijos paradigma pradéta formuoti Antrojo pasaulinio
karo metu. Galiausiai politiné komunikacija i$sivysté | modernig politing komunikacija, kurioje
saveikauja trys pagrindiniai veikéjai: politikai, ziniasklaida ir visuomené.

Politiné komunikacija néra apibréZiama vienu terminu, nes tai su laiku kintanti sgvoka. Brian McNair
(2011) nurodo, jog skirtingi tyréjai pateikia skirtingas sgvokas. Pavyzdziui, Denton ir Woodward
(1999) politing komunikacijg jvardija, kaip vieSa diskusijg apie vieSyjy iStekliy paskirstyma, institucijas
ir sankcijas. Tuo tarpu Doris Graber (1981) nurodo, jog politiné komunikacija susijusi ne tik su
retorika, bet ir paralingvistiniais zenklais, kaip kiino kalba ar politiniai veiksmai, pvz.: boikotai ar
protestai. Taigi galima suprasti, jog politiné komunikacija yra plati sgvoka, apimanti, ne tik Zodin¢ ar
raSyting komunikacijg, bet taip pat jtraukianti kitus vizualiai pastebimus elementus, kaip apranga,
stovésenos pozicija, politinio logotipo dizainas ir pan. Visi §ie aspektai yra aktualiis ir pozicionavimo
strategijos kiirime, kuri yra reikSminga politinio marketingo sritis.

Politin¢ komunikacija susideda i§ trijy elementy, kuriems sgveikaujant tarpusavyje gauname gerai
funkcionuojancia politing komunikacija (Zr. paveikla nr. 2). Vienas i§ elementy — Ziniasklaida,
atliekanti tarpininko funkcijg tarp politiniy organizacijy ir pilieCiy. Taip politikai ir visuomené tarsi
tampa priklausomi nuo ziniasklaidos, nes ji jiems pateikia informacija, todél tuo paciu konstruoja
politing realybe. Taigi zmonés mato politinius jvykius per ziniasklaidos prizme, kaip jie yra pateikiami
laikras¢iuose ar televizijoje (McCombs, Macwell, Shaw, 1972). Dar daugiau, McCombs ir Shaw (1972)
atrado, kad naujieny, kurias pateikia ziniasklaida, eilés tvarka atitinka keturias i§ penkiy naujieny,
kurias perskaito visuomené. Tai neiSvengiamas procesas, nes pilieiai yra nepajégiis aprépti viso ziniy
srauto, todel paprascCiausia iSeitimi tampa - pasitikéjimas Ziniasklaida ir juos dominancios informacijos
priémimas tokios, kokia ji pateikiama. Tuo tarpu politinés organizacijos vis dar didzigja dalimi yra
priklausomos nuo Ziniasklaidos (horizontali komunikacija tarp politiko ir visuomenés vystosi, bet net ir
ilgalaikéje perspektyvoje, vien tik dvipusé komunikacija yra sunkiai jsivaizduojama).

Politinés organizacijos:
Partijos;

Visuomeninés
organizacijos;

NVO;

Teroristy organizacijos;

&

Ziniasklaida

2 pav. Politinés komunikacijos elementai
Saltinis: Sudaryta pagal McNair, Brian (2011). An Introduction to Political Communication. Oxon:
Routlege. P. 6.
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Pilieciai, savo ruoztu, taip pat bando isSreiksti savo pozicijas ir pranesti apie jas politikams, tai neretai
iStransliuoja Ziniasklaida (McNair, 2011). Tokiy pozicijy gausa yra pastebima socialiniy medijy
erdvéje, tapusioje kanalu, kuriame tokios pozicijos gali biiti pateikiamos betarpiskai. Reikia pastebéti,
kad vystantis technologijoms ir didéjant socialiniy medijy svarbai, yra metamas i$Stkis tradicinei
ziniasklaidai (laikra$¢iams, moksliniams zurnalams, televizijai, radijui ir pan.), nes ne tik pilieciai gali
raSyti savo nuomong¢ socialiniuose tinkluose, bet ir politikai Siame kontekste gali stengtis komunikuoti
be Ziniasklaidos jsiterpimo.

Esminis politinés komunikacijos tikslas yra jtikinimas, kuriuo remiantis tikimasi teigiamo efekto ir
visuomenés palaikymo politiniuose veiksmuose. Harold Lasswell (1948), teigia, jog komunikacijos
eiga susidaro i§ penkiy klausimy: kas?; ka sako?; kokiu kanalu?; kam?; su kokiu efektu?
(Communication Theory, Lasswell model) (zr. paveikla nr. 3). Anot autoriaus, jeigu politikas j visus
klausimus atsako iSsamiai ir preciziSkai, galima tikétis, jog politiko ar politinés partijos komunikacija
bus profesionali ir sulauks norimy rezultaty.

KAS KA SAKO KOKIU KAM SUKOKIU
5 . KANALU . EFEKTU

KOMUNIKATORIUS — ZINUTE — —>| GAVEJAS —
MEDIJOS EFEKTAS

3 pav. Laswell komunikacijos modelis
Saltinis: Communication Theory. Lasswell's model. http://communicationtheory.org/lasswells-model/

Bruce I. Newman, Richard M. Perloff (2004) ir Margaret Scammell (2007) Zvelgia i§ kitos
perspektyvos ir politines kampanijas prilygina marketingui. Tyréjai teigia, kad politinése kampanijose,
kaip ir marketinge, pirmiausia yra testuojama rinka, tada pritaikomos strategijos, kuriamas ,,prekés*
(kandidato) jvaizdis ir visa tai bandoma parduoti rinkai (tikslinei auditorijai) (Newman, Perloff, 2004),
Scammell, 2007). Newman (2001) i$skyré esminius dalykus, kurie kandidatams leidzia paveikti vie$aja
nuomong. Pirma, kandidatas turi suprasti, ko nori rinkéjas; antra, marketingas yra emocinio rysio
kiirimas su Zmonémis; treCia, gyvenimas sukurty jvaizdziy amziuje - be galimybés susitikti su
kandidatu kampanijos metu, taigi, rinkéjai privalo pasikliauti vien jvaizdZziu, kurj sukuria televizija;
ketvirta, reikia naudoti vieng centring vizija, kad tai apjungty kandidato svarstomas problemas ir
asmenybe; penkta, sitiloma akcentuoti tai, kas riipi rinkéjams, todél Sioje srityje labiausiai pastebimas
pozicionavimo svarbumas; Sesta, rinkéjams svarbiis poky¢iai; septinta, yra svarbu susikurti tinkama
jvaizd] vieSojoje erdveje, nes kandidatai yra nuomoniy lyderiai rinkéjams; aStunta, partijos elito
paramos gavimas; devinta, puikus pasirodymas debatuose. Visos $ios sglygos gali nulemti sékmingg
kandidato kampanijg rinkiminiu laikotarpiu.

Politinio marketingo uzduotis yra sustiprinti kandidato jvaizdj rinkéjo mintyse, o tam puikiai
pasitarnauja kampanijy reklamos, kuriose racionaliais ar emociniais argumentais paremtas turinys
perteikiamas rinkéjams. Politinés reklamos yra viena 1§ sric¢iy, kur kandidatai gali pristatyti savo Zinutes
rinkéjams, be ziniasklaidos jsikiSimo, tai jrodo ir Kaid (2004) atliktas tyrimas, kuris atskleidé, kad
,rinkéjai daugiau suzino i§ televizijos reklamy nei ziniy ar televizijoje vykstanciy debaty* (Sanders,
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2009, p. 178). Taigi galima teigti, kad reklamos turi didelj svorj. Politiné reklama yra tarsi informacijos
Saltinis, perduodantis visa informacija rinkéjams apie kandidata, kandidato ar politinés partijos
pozicionuojamas temas. Devlin (1986) suskirté politines reklamas j tipologijas. Pirmiausia, ,,reklamos
buvo primityvios ir vos tik joms pasirodzius ekrane, ziirovams tampa aiski jy reik§mé, o kandidatas
koncentruojasi j probleminius klausimus ir save pateikia, kaip puiky pasirinkimg, norint susidoroti su
tais i8§tukiais* (McNair, 2011, p. 98).

Veéliau politiniy reklamy lauke pasirodé negatyvaus pobudzio reklamos, iSplitusios 1960 metais. Po jy
seké reklamos, kurios néra pernelyg individualizuotos ir stengiasi palaikyti didziajg idéja, Kurig
kandidatas atsineSa kartu su savimi rinkimy metu. Dar viena tipologija - cinéma vérité, kuri vaizduoja
kandidatg ,tikrame gyvenime susitikinégjant su zmonémis“. Si sritis, labiausiai pastaruoju laikotarpiu,
atsispindi socialinése medijose vykstanc¢ioje politinéje komunikacijoje. Taip pat egzistuoja reklamos,
kuriose isreiskiamas kity palaikymas. Tai irgi yra vienas i§ pozicionavimo pozymiy, kuomet siejamos
pozicijos su kitais palaikanciais subjektais rinkéjy samongje. Kurj tipg pasirinks kandidatas priklauso
nuo to, kokig zinute jis nori iStransliuoti rinkéjams, kokios bus pasirinkto pozicionavimo staregijos.

1.5. Politinés partijos komunikacijos turinys socialiniuose tinkluose kaip pozicionavimo
priemoné

Politinés kampanijos socialiniuose tinkluose, neabejotinai, yra viena i§ sudétiniy profesionaliy
kampanijy daliy. Tai nuléme ir interneto atsiradimas, kuris politin¢je darbotvarkéje atsirado 2000
metais ir pirmiausia buvo panaudotas JAV rinkiminés kampanijos metu tam, kad pilie¢iai galéty geriau
susipazinti su kandidatais. Taciau, kaip galima numanyti, tuometiniai tinklalapiai apie kandidatus buvo
gan statiSki ir visuomenes integracija bei nuomongs i$sakymas komentarais buvo nejmanomas. Véliau,
2004 m., buvo pradéti rasyti tinklarasciai, o 2008 m. kampanija buvo zymi tuo, jog buvo jtraukti
socialiniai tinklai kaip ,,Facebook®, ,,MySpace*, ,,Friendster ir pan. (Serfaty, 2010).

Pozicionavimo strategija gali biti laikoma politinés partijos ar kandidato saglygojamo komunikacinio
turinio dalimi, kuri tampa paveiki rinkéjy samonei. Kadangi zmogus gali suvokti ribota informacijos
kiekj, svarbu turinj orientuoti taip, kad biity suprastas pateikiamas reklamos turinys. ,,Tai galima
padaryti dviem biidais: pirmasis — sujungti vienos kategorijos reklaminius objektus j vieng grupe ir
deklaruoti, kad tarp jy néra esminiy skirtumy, o naujasis objektas ,,X* sitlo kazka ypatingo*
(Medvedec, 2003, p. 18-19). Antrasis — ,,jtikinti reklamos gavéjus, kad atsiradus naujam produktui, kiti
Sios kategorijos objektai praras savo aktualumg“ (Medvedec, 2003, p. 18-19).

Siame mediatizuotame amziuje politiky atskirtis nuo interneto yra sunkiai jsivaizduojama, jeigu jie nori
pasiekti kaip galima daugiau rinkéjy. Pilieiy mobilizavima, kaip esming interneto naudojimo salyga
politiniy kampanijy metu, akcentuoja Peter Dahlgren (2005) bei Lauren Copeland ir Bruce Bimber
(2015). Tuo tarpu Eva Anduiza, Marta Cantijoch ir Aina Gallego (2009) nurodo, kad ,,mobilizavimas
per interneta ir naujuosius tinklus gali buiti nepaprastai pigus palyginti su kitais metodais, tokiais kaip
face-to-face komunikacija ar skambinimas telefonu“ (Anduiza, Cantijoch, Gallego, 2009, p. 860).
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PanaSiai masto ir Bimber (2003) teigdamas, kad ,,pokyciai kainoje ir informacijos Saltiniy jvairoveje
tiesiogiai paveikia politinio dalyvavimo lygj* (Bimber, 2003, p. 200).

Taciau ne tik spartesné pilie¢iy mobilizacija ir paprastas bei pigus interneto naudojimas suteikia jam
patrauklumo, Deli Carpini (2000) ir Pew (2008) dar isskiria jauny zmoniy didesnj jsitraukimg ir
susidomejimg politika, o Robert M. Bond ir kt. (2012) atliktas tyrimas parod¢, jog socialiné
mobilizacija socialiniuose tinkluose yra veiksmingesné nei paprastas informacinis mobilizavimas.
Atpazjstamy veidy rodymas vartotojams socialiniuose tinkluose transliuojamg zinut¢ padaro daug
daugiau efektyvesne (Bond, Farriss, Jones, Jason, Kramer, Marlow, Settle, 2012). Taip galima lengviau
jgyvendinti ir suformuotas pozicionavimo strategijas. Galiausiai, Lorim Weber, Alysha Loumakis ir
James Bergman (2003) pastebi, kad pilieCiams yra paprasCiau naudotis internetu ir ten ieSkoti juos
dominancios politinés informacijos ar kartu diskutuoti su kitais visuomenés nariais, be to, jie tampa
labiau pasiekiami ir kampanijy dalyviai gali siysti jiems Vis-a-vis elektroninius laiskus (Weber,
Loumakis, Bergman, 2003). Socialiniy medijy proverzis politikams suteiké galimybe, kad jy
pozicionuojama tema biity iSkomunikuota be jokiy tarpininkuy, t. y. be Ziniasklaidos jsiki$imo. Ta¢iau su
mediatizacijos banga kartu keiciasi ir politinés tradicijos ir kultira visuomenés atzvilgiu. Internetinéje
erdvéje kandidaty kalba i§ formalios keiciasi | Snekamagja, kuri paremta trumpiniais, populiariosios
kultiiros kodais. Retorika tampa maziau hierarchiska ir tarsi artimesné kiekvienam pilieciui (vartotojui)
(Serfaty, 2010).

Socialiniy medijy jtraukimas rinkiminése kampanijose, Zinoma, gali turéti ir neigiamy pasekmiy:
nepasiekiami tie pilieciai, kurie nesinaudoja socialinémis medijomis ar neprenumeruoja ir neseka (ang.
follow) kandidato ar politinés partijos profilio, taip pat, yra sunku susisiekti su nezinomais zmonémis
el. laiskais, nes jie nukeliauja j ,,8lamsto (ang. spam) dézute (Edelman, 2002). Tadiau teigiamy
veiksniy persvara nugali diskusijose ar internetas (ypa¢ socialinés medijos) demokratizuoja ar
demobilizuoja visuomen¢. Tai patvirtina ir konkretiis pavyzdziai. JAV buvo pirmoji, kurioje politinis
marketingas persikélé jtraukiant socialines medijas (konkretis pavyzdziai 2008 m. ir 2012 m.
rinkiminés kampanijos), tai padéjo kandidatui laiméti dvi kadencijas i§ eilés. Socialingje medijoje
politiky ir politiniy partijy pateikiamas turinys atliepia pozicionavimo strategijas pasirenkant vizualias
priemones, skelbiamy Zinuéiy retorikg ir pateikiamus argumentus. Sie aspektai gali daryti tiesiogine
jitaka rinkimy kampanijoms.

Pozicionavimas politiniame marketinge priklausomas nuo zinutés, kurig visos kampanijos metu
kandidatas nori akcentuoti. Pateikiant informacija apie politiky pasirinktas temas, kuriamas jvaizdis,
kuris orientuotas ] tikslines auditorijas. Pasirinkta politiné retorika, prieSprieSy akcentavimas su
konkurentais, problemy ir kriziy konstravimas, lyderio vieSy pasirodymy, pasisakymy bei gesty
planavimas (Liutko, 2015) nulemia pasirinkto pozicionavimo strategija rinkimy kampanijos
laikotarpiu. Politinés partijos ir jas atstovaujantys kandidatai turi suprasti, jog novatoriskiskos idéjos,
pasizyméjimas iSskirtinémis savybémis, sugebéjimas sékmingai jgyvendinti uzsibréztus tikslus sukuria
pozicionuojamg turinj politinés komunikacijos metu. Artéjant naujiems rinkimams, visuomenéje
atsiranda didelis srautas informacijos apie pozicionuojamas politines partijas ar atskirus politikus, toks
turinys daznai siejamas su politinémis idé¢jomis, nes tai emociskai labiau paveikia rinkéjy nuostatas ir
skatina balsuoti. Tokiomis turinio temomis daznai tampa nedarbo lygis, mokes¢iy klausimai, migracijos
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klausimai. Visuomené siekia atsirinkti informacijg, kuri labiausiai pateisina konkrecios tikslinés
auditorijos lukescius.

Politinio marketingo pozicionavime svarbiais faktoriais tampa objekty atvaizdy formavimas ir jy
simbolika. Todél politinis pozicionavimas yra tam tikro tipo informacijos gavimo budas, uztikrinantis
jos perdavima tikslinéms grupéms (Liutko, 2015). D¢l Sios priezasties pozicionuojamas turinys ir jame
pateikiamos temos gali turéti jtakos formuojant rinkéjy sagmong. ,,Pozicionavimas, kaip kryptinga
veikla, turéty bati kuriama tarsi savarankiSka informacijos ir komunikacijos sistema, turinti savo
struktiirg, stabily turinj ir informacijos kanalg, kuriame tikslin¢ auditorija galéty susidaryti pozitirj‘
(Liutko, 2015, p. 30).

Turinio pateikimas yra susij¢s su politiky ar politiniy partijy kuriamu jvaizdziu. Rinkimy kampanijos
laikotarpiu netinkamai vykdomas pozicionavimas gali lemti ir rinkimy rezultatus, o tai yra sritis j kurig
orientuojasi politinés rinkimy kampanijos dalyviai. Turinyje aktualiai atsispindi ir faktai apie politing
partija, ypa¢ pastaruoju laikotarpiu, nes vertinama kandidaty biografiné informacija, taip pat
apeliuojama j vertybines nuostatas. Rinkéjy atradimas, kad kazkas, kuo Zavimasi arba gerbiama, lemia
ir emociniy argumenty jkomponavimg rinkimy strategijoje. Politiniy partijy pateikiamas turinys yra
siejamas su jsptudziu, kurj rinkéjai gali susidaryti i§ reklaminio turinio. Turinys susijes ir su bandymais
atstatyti jy jvaizdj kity komunikacijos veiksmy pagalba, kuriuos jie atlieka, bet pagrindiniais veiksmais
tampa neverbaliné komunikacija, fiziné i§vaizda, medijy iSnaudojimas ir klaidos (Sanders, 2009).

Pozicionavimas rinkimy kampanijos laikotarpiu yra kompeksinis procesas, kuris susij¢s priezastiniais
rySiais. Kampanijos dalyviy pateikiamas turinys oreintuojasi j siekius keisti rinkéjy samong, plésti
politinio elektorato auditorija. Todél vykdant pozicionavimg svarbu jvertinti visus pozymius, jy jtakg
rinkéjy jsitraukimo skatinimui, kuriant norimg jvaizdj vieSojoje erdvéje. Cialdiani (1993) identifikavo
SeSis sprendimy sukéléjus jtikingjimo procese, kuris autorés vertinimu yra paremtas racionaliu ir
emociniu pasirinkimu. Vertinant emocinius argumentus, reikia i$skirti unikalumo paieskg. Rinkéjai yra
linkg noréti dalyky, kurie atrodo sunkiai prieinami arba nepasiekiami. Jeigu visuomené ko nors
nepriima, galimybé, kad tai praras juos motyvuoja dar labiau tai priimti. Toks emocinis argumento
susiejimas gali biiti reikSminga politiné€s partijos marketingo strategijos dalimi.

Psichologai iStyré, kad Zmones ka nors mégti verCia tokie faktoriai kaip fizinis patrauklumas,
panasumas (Myers, 2008). Todél pozicionuojant tokius akcentus galima prapléti tikslinés auditorijos
ribas. Daznai politiniy subjekty pozicionavimas yra susijeS su pazadais. Jy iSpildymas praéjusios
kadencijos laikotarpiu gali lemti ir rinkéjy jsipareigojima atsakyti j §] veiksma. Nors politinés
kampanijos yra reglamentuotos, galima pastebéti ir apraisky, kuriy metu pateikiant ar siunciant
nemokamus daiktus, formuoja santykj su rinkéjais. Politinés partijos pozicionavimg daznai formuoja
esami autoritetai. Rinkéjams tai tampa priezastimi paklusti tiems, kurie turi daugiau ziniy ar daugiau
patirties. Autoritetas jgaunamas su patirtimi arba imituojamas, ta¢iau pozicionuojant temas tai gali
sudaryti reikSmingg pasirinkimo atlikimg. Socialiné psichologija atskleidZia, kad ,,pilieciai turi gily
poreikj i8likti nuosekliais savo aiskiems sprendimams, pozitariams* (Sanders, 2009, p. 197). Visa tai
sujungia ir turinys, kuris yra perteikiamas rinkimy kampanijos metu.
Visi §ie elementai tampa postiimiu rinkéjui priimti vienokj arba kitokj sprendimg kandidato atzvilgiu,
taip pat formuoja ir tam tikras implikacijas rinkéjy samonéje. Todél politiné partija, norédama buti
pripazinta ir atpazjstama, turi uzsitikrinti kuo platesn¢ auditorijos dalj. Politikai i§ tiesy intensyviai
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stengiasi formuoti savo politing komunikacijg per perteikiamg jvaizdj ir turinj, taciau, ne tiek svarbu,
kokia forma visa tai yra pateikiama, daug svarbiau yra teisingas kuriamo pozicionavimo prasmiy
i88ifravimas ir norimos perduoti zinutés iSkodavimas. Ne veltui McNair (2011) dar priduria, jog
politiné reklama tampa labiau orientuota j jvaizdj nei problemas, jy sprendima. Todél pozicionavimas
politinés komunikacijos metu formuoja jvaizdj ir pristato turinj visuomenei, kuris labiausiai sietysi ir
biity atpazjstamas rinkimy fone.
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2. TYRIMO METODIKA

2.1. Tyrimo dizainas

Svarbiausias aspektas atliekant tyrimg yra identifikuoti ir nustatyti duomeny rinkimo bei analizavimo
budus. Tyrimo metodologija paremta teoriniais pozicionavimo marketinge aspektais, siekiant analizuoti
politinés partijos pozicionavimg rinkimy kampanijos laikotarpiu.

Pateikiama analizé remiasi kokybinio tyrimo atlikimu, kuris apibréziamas kaip ,,reiskiniy prigimties
tyrimas, jskaitant jvairias apraiskas, konteksta, kuriame jie pasireiskia, arba perspektyvas, 1§ kuriy jie
gali buti suvokiami, tafiau nejtraukiant jy daznumo ir vietos objektyviai nustatytoje priezasciy ir
pasekmiy grandingje® (Philipsen, et. al., 2007). Pasirinktas kokybinis tyrimas, kuriuo siekiama jvertinti
tai, kad pozitriai ir praktikos skiriasi, nes nesutampa subjektyvios perspektyvos ir su jomis susije¢
socialiniai, biografiniai kontekstai (Flick, 2014). Toks analizés modelis yra pasirinktas, nes siekiama
identifikuoti politiniy partijy pozicionavimag, Kuris perteikiamas analizuojant vyraujancig turinio
informacijg ir tai nusakancius rySius vertinant per racionalius ir emocinius pozicionavimo argumenty
iSskirtinumus. Kokybinis tyrimas remiasi lankstesniu tyréjo vertinimo pateikimu, nesant
priklausomybés nuo pateikty hipoteziy (Kardelis, 2002).

Norint i$analizuoti LR Seimo rinkimy, vykusiy 2024 metais, politiniy partijy pozicionavimag, Siame
tyrime bus orientuojamasi j: (1) politiniy partijy pozicionavimag socialinése medijose;
(2) pozicionuojimo pozymiy ir turinio pateikima bei (3) pozicionavimo argumenty pateikima, i$skiriant
racionalius ir emocinius iSskirtinumus.

2.2. Tyrimo metodai

Pirmiausia, tyrime atlickamas zvalgomasis tyrimas, kurio pagrindu atliekama apklausa, siekiant
suprasti auditorijos pozilri ] politiniy partijy vykdoma pozicionavimg, kuris salygoja ir nuostaty
suformavima rinkéjy sagmones atzvilgiu. Apklausos metu atsakymus pateiké 167 respondentai, kuriy
buvo prasoma nurodyti po vieng pozicionavimo asociacija su konkrecia politine partija. Surinkus
duomenis siekta i$skirti po penkias dominuojancias asociacijas, kurie pateiké respondentai.

Atliekamas kokybinis tyrimas vykdomas palaipsniui, pradedant nuo pasirinktos politinés partijos
kuriamo pozicionavimo socialiniame tinkle ,,Facebook® ir pereinant j detalesne analizg, kurioje
bandoma istirti kokiais pozicionavimo atributais (pozymiais, temomis ir racionaliais ar emociniais
iSskirtinumais) naudojasi politiné partija, siekdama pozicionavimo tiksly. Analizé vykdoma vertinant
pateikiama turinj socialiniame tinkle ,,Facebook* apsibréztu politinés rinkimy kampanijos laikotarpiu,
kuriame nagrin¢jamas politinés partijos pozicionavimas. Analizé leidzia suprasti ar politinés partijos
pozicionavimas tinkamai dera su politinés partijos deklaruojama ideologija ir vertybinémis
nuostatomis. Pla¢iau apie tyrime naudojamus metodus zitréti 1 lentelg.
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1 lentelé

Tyrime naudojamy metody pristatymas

r-r?é::)rggs Tyrimo metodo taikymas Tyrimo metodo paskirtis
Siekiama identifikuoti analizuojama Zvalgomasis tyrimas leidzia suprasti mazai tirta
klausimg suprantant kintamyjy svarba klausima i$ tyréjo perspektyvos;
Zvalgomasis atli.ekant kok.ybini tyfirfl.q; ' ' Na_udojamas ka_ip pradzios tyrimo etatapas pries
tyrimas Atl'lktas tyrimas leidZia lengviau sukurti atliekant kOkyb!nQ duor.ne.nut ana.hze;;. B
(apklausa) tyrimo strategija; Padeda suprasti, ka reikia analizuoti pasirinktos
Pateikiami pradiniai duomenys leidzia temos atzvilgiu.
susidaryti visuomenés samongje
suformuotas tendencijas.
Skelbiamy prane$imy turinys socialiniame Tyrimu siekiama analizuoti kuriamg politinés
tinkle ,,Facebook®, kuriame atsiskleidzia partijos  pozicionavimg rinkimy kampanijos
politinés partijos pozicionavimo raiska; laikotarpiu.
Pozicionavimo raiska analizéje skirstoma j Metodo esmé yra iSskirti politinés partijos
pozymiy pateikimg, turinio temas ir socialiniy medijy platformoje ,,Facebook*
Kokybiné racigngliq bei  emociniy  argumenty pateikiamgs pogicionavimo.prasminius vienetus,
turinio analizé i§skirtinumg; per pozicionavimo pc_)iymlus (savybes, nauda,
inovatyvuma, auditorija, konkurenty pateikimag),
turinio temy dominavimg ir racionaliy bei
emociniy pozicionavimo argumenty i§skyrima.
e Kokybiné¢ turinio analizé atskleidzia reiskinio
vystymosi pateikimg tikslinéms auditorijoms. Sio
metodo rezultatai iSreiSkiami zodziais.

Saltinis: sudaryta autoriaus.

Siekiant identifikuoti politiniy partijy pozicionavimg socialinio tinklo ,,Facebook* pateikiame turinyje
analizuojamu rinkimy kampanijos laikotarpiu, tyrime atliekama kokybiné turinio analizé. Analizé
remiasi kokybiniy duomeny apraSymu, taip sumaZinama duomeny apimtis, nes orientuojamasi ]
konkre€iy politiniy partijy pozicionavimg. Tokio tipo analizés atlikimas laikomas sistemingu ir
lanksc¢iu (Gaizauskaité, et. al., 2016).

Tyrime sickiama suprasti ir interpretuoti surinktus duomenis apie politiniy partijy pozicionavima, tai
perteikiancius pozymius, kurie svarbiis siekiant suprasti vykdomas politinés komunikacijos strategijas.
Kokybiné analizé atlieckama renkant duomenis 1§ politiniy partijy turinio socialiniame tinkle
,Facebook* pasirinktu laikotarpiu.

Analizuojant tyrimo metu surinkta medziaga sugrjztama prie informacijos apzvalgos, ja tikslinant ar
papildant. Remiantis pasirinkta duomeny analizés strategija norima iSnagrinéti duomenis ir jy
reik§minguma atlickamam tyrimui. Tai sietysi su tyrimo probleminiu klausimu apie analizuojamas
sritis.

Atliekant kokybing analiz¢ sudaryti zingsniai (Gaizauskaité, et. al., 2016):
Pirmas analizés zingsnis - politiniy partijy turinio socialiniame tinkle ,,Facebook* skaitymas;

Antras analizés zingsnis - daliy, kurios yra tiesiogiai susijusios su analizuojama tema, pasizymeéjimas;
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Trecias analizés Zingsnis - kodavimo sudarymas, iSskiriant svarbiausius kodus;

Ketvirtas analizés zingsnis - kategorijy susiejimas, priderinant prie tyrimo tikslo, vertinant kategorijy
priezastinius rysius;

Penktas analizés zingsnis - kategorijy svarbos i§skyrimas, sudarant jy hierarchiskuma;

Sestas analizés Zingsnis - tyrimo rezultaty aprasymas;

Septintas analizés zingsnis - rezultaty interpretavimas, remiantis moksline literatiira, analizuojamais
konceptais.

Atliekant analize siekiama nustatyti konkurencingumo pabrézimg, skatinima palaikyti, rinkéjy
auditorijos lojalumo kiirima, vertés nusakymg tikslinei auditorijai. Atsizvelgus j $iuos akcentus galima
identifikuoti, kaip politinés partijos siekia pozicijy, kurios skatinty jas palaikyti, uzZimant vietg rinkéjy,
kaip tikslinio segmento, sgmonéje.

Pozymiai, kurie analizuojami pozicionuojant politine partijg rinkimy kampanijos metu:
1) savybés (konkrecios savybés akcentavimas);
2) teikiama nauda (pabréziama nauda, kurig suteikia politiné partija rinkéjams);
3) inovatyvumas (politinés partijos sitilomos naujos ir unikalios idéjos);
4) tiksliné auditorija (aiSkiai nusakoma, j kg orientuojasi politiné partija);
5) konkurentus (pateikiamas palyginimas su kitomis politinémis partijomis);

Pozicionavimo argumentai analizuojami vertinant racionalius ir emocinius pateikimo iSskirtinumus.
Vertinant racionalius argumentus siekiama identifikuoti, ar politinés partijos pateikiami racionallis
argumentai pasiZymi:

1) faktine informacija (kas yra suprantama kaip tiksliai ir patikrintai pateikiama informacija,
remiantis objektyviais duomenimis, skaiciais ir statistika);

2) problemy sprendimo akcentavimas (atskleidziant kaip politiné partija padés iSspresti
konkrecias problemas, kurios aktualios visuomenei, pritaikant argumentus tikslinei auditorijai);

3) konkretumo faktorius (savybiy i$skyrimas, i$skirtinumo nuo konkurenty pabrézimas);

4) objektyvumas (informacijos pateikimas grindziamas faktais, o ne emocijomis, tai $iuo analizés
atveju perteikiama tekstine iSraiska);

5) praktiné verté (informacijos pateikimas orientuojantis j ilgalaikj laikotarpj).

Vertinant emocinius argumentus siekiama identifikuoti, ar politinés partijos pateikiami emociniai
argumentai pasiZymi:

1) jausmy iSraiSkos suzadinimas (sukeliant teigiamas ar neigiamas emocijas);
2) vertybiy pabrézimas (pateikiami argumentai orientuojami j vertybines iSraiskas, kurios svarbios
politinei partijai);

3) identiteto raiska (sukuriamas priklausymo jausmas ar tapatybé);

23



4) asociacijy sukarimas (kaip politiné partija kuria savo asociacijas, pvz., ,,X partija — sékmés
garantas‘);

5) santykiy kirimas (vystomas dialogas su rinkéju, komunikuojant sudaromas jspudis, kad
rinkéjas yra jtraukiamas, sukuriamas prisiri§Simo prie politinés partijos jausmas).

Dominuojanc¢ios pozicionavimo argumenty kategorijos tyrime Zymimos atskiru zyméjimu, kuris
apibendrina kokybinés duomeny analizés metu gautus duomenis. Dominuojant argumento pozymiui —
T, esant ribotoms iSraiSkoms, kurios pasitaiko, bet nesikartoja — ,,+/-*, nesant poZymio — ,,-*.

Aptarus pagrindinius tyrimo metodus, jy taikyma, paskirt] ir analizés kategorijas svarbu apibrézti
tyrimo organizavimag ir etikos principus.

2.3. Tyrimo organizavimas ir etika

Tyrimo atvejy pasirinkimas. Atliekant kokybing duomeny analiz¢ naudojamasi 2024 metais LR Seimo
rinkimuose iSrinkty ir 5 proc. barjerg pasiekusiy politiniy partijy socialiniame tinkle ,,Facebook*
pateikiamu turiniu. Pagal §j kriterijy patenka: Tévynés sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai,
Lietuvos socialdemokraty partija, Demokraty sajunga ,,Vardan Lietuvos®, Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy
sajunga, Liberaly sajudis. Sj kriterijy atitinka ir politiné partija ,,Nemuno ausra®, tadiau §i politiné
partija neturi funkcionuojancios socialinio tinklo ,,Facebook® paskyros. [vertinus kituose socialiniuose
tinkluose pateikiamg politiniy partijy turinio (,,Tik Tok*, ,Instagram®, , X*) pateikiamg nuspresta
analiz¢ atlikti ,,Facebook® turinio atveju, nes Siame socialiniame tinkle politinés partijos vykdo
aktyviausig pozicionavimo raiskg.

Tyrimo laikotarpis. Laikotarpis nustatomas pagal LR Vyriausiosios rinkimy komisijos (VRK) nustatytg
tvarka, kuri reglamentuoja rinkimy kampanijos laikotarpj. VRK paskelbé informacija, kuri jsigaliojo
2024 m. balandzio 12 d. Skelbiama, kad ,,jsigaliojus Respublikos Prezidento dekretui dél eiliniy
Lietuvos Respublikos Seimo rinkimy, ir likus 6 ménesiams iki $iy rinkimy dienos, oficialiai prasideda
2024 m. Seimo rinkimy politiné kampanija ir jau galima registruotis politinés kampanijos dalyviais.
Rinkimai j Seimg vyks spalio 13 d.“ (Vyriausioji Rinkimy komisija, 04-12).

Tyrimo etika. Tyrime laikomasi etikos principy. Pirmiausia, pagarbos asmens privatumui. Atliekant
tyrimg uztikrinama, kad Zvalgomajame tyrime (apklausoje) dalyvave respondentai nebiity naudojami
vien tik kaip priemoné, siekiant pasiekti tyrimo tiksly (Zydzianaité, et. al., 2017). Taip pat
konfidencialumo ir anonimiskumo principu, nes informacija apie respondentus yra prieinama tik tyrima
atlickan¢iam tyréjui. Remiamasi ir teisingumo principu, nes uztikrinama, kad respondentai j tyrimg
isitraukty savo noru.
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3. POLITINES PARTIJOS POZICIONAVIMAS 2024 M. LR SEIMO RINKIMU
KAMPANIJOJE

3.1. Zvalgomojo tyrimo rezultaty aptarimas

Siekiant suprasti visuomenéje vyraujancias tenedencijas apie politinés partijos pozicionavimg rinkimy
kampanijos metu, darbe atliktas zvalgomasis tyrimas, kuris remiasi apklausos organizavimu. Tyrimo
metu apklausoje dalyvavo 167 respondentai, kuriy buvo klausta apie tyrime analizuojamy politiniy
partijy pozicionavima. Apklausa skirta pilie¢iams, kurie turi teis¢ balsuoti rinkimy metu. Zvalgomasis
tyrimas leidzia pamatyti rinkéjy samongje esancias politiniy partijy pozicionavimo asociacijas, kurios,
ju vertinimu, labiausiai atitinka konkrecig politing partija.

Zvalgomojo tyrimo (apklausos) rezultatai leis plagiau jvertinti ir kokybinés duomeny analizés metu
surinktg medziagg i§ analizuojamy politiniy partijy socialinio tinklo ,,Facebook* paskyrose pateikiamos
informacijos. Respondenty buvo klausiama apie analizuojamy politiniy partijy (Tévynés Sajungos-
Lietuvos kriks$¢ioniy demokraty, Lietuvos socialdemokraty, Demokraty sajungos ,,Vardan Lietuvos®,
Lictuvos valstie¢iy ir Zzaliyjy sajungos ir Liberaly sgjudzio) pozicionavimg, prasant nurodyti,
respondenty nuomone, labiausiai politines partijas pozicionuojanc¢ias asociacijas.

Respondenty pateiktomis politiniy partijy pozicionavimo asociacijomis siekta apibendrinti ir iSskirti
labiausiai pasikartojusias konkrec¢ios partijos atveju. Pla¢iau apie zvalgomojo tyrimo (apklausos) metu
surinktag informacija zitréti 2 lentele. Respondenty nurodytos pozicionavimo asociacijos pateikiamos
nuo daugiausiai iki maziausiai jvardyty, nurodant pasikartojimo daznuma.

2 lentele
Apibendrinti Zvalgomojo tyrimo duomenys

Tévynés Sajunga- LByes Demokraty sgjunga | Lietuvos valstiefiy ir
Lietuvos kriks¢ionys socialdemokraty Y 52 g“ S 5 Y Liberaly sajudis
A — partija »vardan Lietuvos Zaliyjy sajunga
Tradicine (43) | Socialiai teisinga (33) | Demokratiska (56) | Karba(ugsg)'o partija Liberali (77)
. - Profesionaly . .o
Landsbergio partija . . ) . Regiony (mazesniy .
27) Atsakinga (28) vyrzaus;(/lla%w partija miesty) partija (18) Laisva (34)

Antikonservatoriska

Vakarietiska (22)

Nuosekli (15)

Fobiska (7)

Progresyvi (19)

(15)
Arogantiska (21) SOCIaIIa(Iligsaklnga Nauja (11) Nepazangi (5) Europietiska (14)
Pazangi (9) Sena (8) Vieninga (7) Krikscioniska (5) Dinamiska (8)

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis respondenty atsakymais.
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Respondenty nuomone, pateiktos pozicionavimo asociacijos yra susistemintos, iSskiriant po penkias
labiausiai pasikartojancias. Respondenty suformuluotos asociacijos nusako, kaip jy samonéje yra
sudarytas politinés partijos pozicionavimas. Respondentams nebuvo pateikiami alternatyvy
pasirinkimai. Buvo praSoma jraSyti po vieng aspekta, su kuriuo, jy nuomone, siejasi kiekviena i$
analizuojamy politiniy partijy.

I$ apibendrinty Zzvalgomojo tyrimo (apklausos) rezultaty matomos asociacijos, kurios respondentams
apie politines partijas galéjo buti sudarytos i§ bendry ziniy, stebimy politiniy aktualijy vieSojoje
erdvéje, socialiniy medijy pateikiamos informacijos, rinkimy metu vykusios politiniy partijy
kampanijos suformuoto turinio. Taip pat tai gali bati ir ilgalaikio politinés partijos pozicionavimo
rezultatas. Respondenty pateikiamy pozicionavimo asociacijy daznumas atskleidzia ar yra
dominuojanciy asociacijy politinés partijos atzvilgiu. Rezultatai atspindi, kad kai kurios politinés
partijos turi labai aiSkias asociacijas rinkéjy samongje, kuriy pateikimo pasikartojimas yra daznas
(Liberaly sajudis, Demokraty sgjunga ,,Vandan Lietuvos®, Tévynés sgjunga-Lietuvos krikscionys
demokratai). Respondenty pateikty asociacijy gausa atskleidzia, kad politiné partija neturi suformuoto
pozicionavimo asociacijy rinkéjy samonéje (Lietuvos valstieCiy ir Zaliyjy sajunga).

Pastebima, kad respondentai nurodé jvairius pozicionuojamo pozymius, Kuriuos galima sieti su
vertybinémis nuostatomis, asmenybémis ir veiklumo poZymiais. Siekiant tai susieti su politiniy partijy
pozicionavimu, toliau tyrime analizuojamas pasirinkty partijy turinys socialiniame tinkle ,,Facebook*
rinkimy kampanijos laikotarpiu.

3.2. Politinés partijos Tévynés Sagjunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai pozicionavimas

Rinkimy kampanijos metu Tévynés Sajunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai (toliau — TS-LKD) siekia
pozicionuoti partija iSskiriant savybes, kurios rinkéjy samonéje suformuoty vaizdinius, sistemingai
palaikancius politing partija. Kampanijoje naudojamas tvirtumo apibrézimas i$skiriamas tiek
apibiidinant partija, tiek ir formuojant suvokima, kad $i politiné jéga gali sudaryti salygas ir Lietuvai
tapti tvirta globaliame kontekste. Tai nurodo tokie rinkimy kampanija pradedantys teiginiai kaip ,,tai
visi§kai nieko nekainuoja, ta¢iau remdami mus, stiprinate TS-LKD ir padedate kurti tvirta Lietuva.*
(TS-LKD ,,Facebook*, 04-25), arba ,,tvirtg Lietuvg kuriame drauge* (TS-LKD ,,Facebook*, 04-25).

Kampanijos metu naudojama ir daugiau epitety, kurie nusako, kad §ios politinés partijos palaikymas
sukurs ,,... grazesne ir didesne Lietuva™ (TS-LKD ,,Facebook*, 05-11). Tvirtumo jsptudis kampanijos
metu kartais kei¢iamas ir kitais apibiidinimais, kuriais norima demonstruoti partijos savybes,
pavyzdziui stiprumo pasirinkimas: ,,kKvieCiame rinktis stiprius ir savo balsg atiduoti uz TS-LKD* (TS-
LKD ,,Facebook®, 06-04). Skelbiamoje informacijoje vaizduojami tarsi nublankstantys pozicionavimo
savybes nusakantys Zzodziai — principingi, patikimi, atkakltis, o iSrySkinami tvirti, nors tekste
akcentuojami stipris. Kadangi kampanijos metu TS-LKD yra valdancioji partija, tai nusako ir vis
pasikartojancius argumentus, kas yra atlickama esant valdzioje ir kodél §i partija turéty toliau likti,
taCiau pasitaiko ir argumenty, kad ,giname ne valdzia, o tai, ka patys sukiiréme* (TS-LKD
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,,Facebook*, 06-06), tokiu biidu sukuriant vaizdinj, kad atlikti darbai yra svarbiausi, o ne tik valdZios
troskimas.

Partija i$skiria ne vieng pasitlyma, kurie dazniausiai yra pateikiami su statistine informacija. Tai
rinkéjams galéty salygoti patikimesnés informacijos pateikimo suvokimg: ,,pasiiilymai didisiantys
Salies gynybos finansavima iki 3% BVP 2025-2030 m.* (TS-LKD ,,Facebook®, 06-11). Si tematika yra
labai reikSminga formuojant partijos pozicionavima, nes daug démesio tekstinése iSraiSkose skiriama
Salies kraSto gynybai ir su tuo susijusiems klausimams. Ne kartg pasitaikancios frazés, kad reikia
,atgrasyti agresyvius kaimynus ir sustiprinti Lietuvos gynybinius pajégumus® (TS-LKD ,,Facebook®,
06-20) demonstruoja, kad TS-LKD yra orientuota j $iy temy sprendimo budy paieSkas ir sukuria
vaizdinius, kad zino kaip tai padaryti. Daznai kampanijos metu i$skiriamas jvardis mes, kuris lemia
suvokima, kad rinkéjai prie to prisideda, ne tik partija: ,,kuo biisime stipresni ir geriau pasiruosg, tuo
labiau atgrasysime galimg priesa* (TS-LKD ,,Facebook*, 07-02).

Kadangi TS-LKD yra valdZioje esanti partija, jai svarbiais akcentais tampa ir darby testinumo
iSskyrimas, nurodant, ko tuo galima pasiekti. Pavyzdziu galima laikyti tokias mintis kaip ,tesime
pradétus darbus ir kursime dar stipresne valstybe!* (TS-LKD ,,Facebook®, 07-04), tai salygoja ir
savokos stipriis akcentavimg. Politiné partija kampanijos metu politinés programos koncepta keicia
programiniu manifestu ,,Ginti ir auginti“ (TS-LKD ,,Facebook®, 08-23), kuriame iSdésté svarbiausius
darbus, kurie biity atlickami ketveriy mety perspektyvoje. Tokiy sgvoky kaip ,,ginti“ ar ,,auginti
pasirinkimas sudaro platy suvokimo konteksta, kuriame atsiranda ir didesnis pozicionuojamy temy
iSplétimas - nuo gynybos iki ekonomikos. Temos apima ir tokias sritis kaip aplinkosauga, pvz.:
,iSsaugosime Lietuvos miskus ateities kartoms* (TS-LKD ,,Facebook®, 09-04), tadiau verta pastebéti,
kad temy, susijusiy su socialine politika, socialinés gerovés uztikrinimu, yra stokojama. Tai galbtt
lemia partijos ideologijos vertybés, kuriy akcentu tampa valstybés interesai. Temy pasirinkimas yra
grindziamas atlikty darby pristatymu ir pasitaikancia apeliacija j ateitj, nes ne kartg pastebimos frazes,
kad ,,pradétus darbus, kuriy vaisius skinsime ateityje* (TS-LKD ,,Facebook*, 09-05) arba, jog ,,per 4
metus Lietuvai padaréme daug gery darby“ (TS-LKD ,,Facebook®, 09-06). Visa tai bandoma sutelkti j
kampanijos akcenta, kuriuo tampa pazanga - ,,vykdome pazangos kampanijg ,,Dziaukimés Lietuva.
Dziaukimés pazanga““ (TS-LKD ,Facebook®, 09-10). Valstybés interesai partijos pozicionavime
sudaré reikSmingg vieta, nes tokie teiginiai kaip ,,ginsime nuo iSorés priesy ir didinsime atsparuma
viduje* (TS-LKD ,,Facebook®, 09-15) formuoja j saugumg, kraSto apsaugg, teritorinj vientisumag
orientuotos politinés jégos pozicijas. Siekis mobilizuoti savo rinkéjus taip pat pastebimas iSskiriant
panaSius akcentus, nes kvieciama balsuoti ,,... uZ patikima garantija neramiais laikais — uz TS-LKD*
(TS-LKD ,,Facebook*, 10-03). Kitoms temoms, kurios biity pozicionuojamos, démesio skiriama
ribotai. Galima iSskirti idéjas: ,,riipinsimés pareigiinais® (TS-LKD ,,Facebook®, 09-20), ,,padésime
paskolos jmokas sumazinti nemokamai*“ (TS-LKD ,,Facebook®, 10-02). Taip formuojamos nuostatos,
kurios buity nukreiptos ] konkrecias tikslines auditorijas.

Esamy nuveikty darby akcentavimas taip pat yra rinkimy kampanijos strategijos dalis, nes pateikiant
tokias mintis kaip ,,muSame naujg rekordg — Lietuvos gynybai 3,03 % nuo BVP!* arba ,,2019-2024 m.
Lietuva tarp visy iSsivysCiusiy pasaulio Saliy uzima pirma vieta pagal realaus darbo uzmokescio
augima™ (TS-LKD ,,Facebook®, 09-04) salygoja, kad partija siekia bati siejama su nuveiktais darbais.
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Taip atskleidziant naudingumo pateisinimg ir grindziant pateikiamais racionaliais argumentais, kurie
remiasi skaiciais, iSplésti politinj elektorata, palaikantj rinkimy metu.

Konkurenty pateikimas ir vertinimai yra neatskiriama partijos pozicionavimo dalis. Kampanijos eigoje
pasitaiko konkurenty akcentavimo, pvz.: ,,S. Skverneliui neatsakingai kalbant apie ,,Svietimo bankrota*
primename* (TS-LKD ,,Facebook®, 09-12). Taciau tokius akcentus galima laikyti tik kaip kritikos
atsaku politiniams konkurentams. Kampanijos pabaigoje pastebimas labai aiSkus partijos vertybiy
atskleidimas konkurenty atzvilgiu, kuriy akcentu tampa politiné partija ,,Nemuno ausra®“, 0 joS
lyginimas su kitais konkurentais suformuoja ir TS-LDK teigiamg poziarj j konkurentus, iSskyrus
,Nemuno ausrg“. Tai nusako tokios akcentuojamos mintys kaip ,,beveik visos pagrindinés partijos
pritaria ambicijai didinti finansavima gynybai, deja, to negalima pasakyti apie Remigijaus Zemaitai&io
partijg ,,Nemuno ausra““ (TS-LKD ,,Facebook®, 10-04). Kampanijos metu i$§sakomas palaikymas ir
patirt] turinioms politinéms jégoms, kurios yra Lietuvos politinéje sistemoje. Tokios partijos
apibidinamos kaip ,tradicinés“. Tal ne karta sickiama pasakyti ir apie pacia politing partija -
,tradicinés partijos Lietuvoje visada rasdavo sutarimg dél fundamentaliy valstybés klausimy* (TS-LKD
,,Facebook®, 10-07). Politinés ideologijos skirtumai tarp politinés kairés ir politinés deSinés Lietuvos
vieSojoje erdvéje daznai rySkinami remiantis TS-LKD ir Lietuvos socialdemokraty partijos
pavyzdziais. TS-LKD S§ig ideologing skirtj iSnaudoja pozicionavime, nes nurodoma, kad reikia
bendradarbiavimo tarp tradiciniy partijy. Tai iliustruoja teiginiai, kad ,,siandien akivaizdu, kad norint
iSvengti chaoso ir radikaly atéjimo | kitg valdanCigja dauguma, tradicinés partijos — netgi
socialdemokratai ir konservatoriai — galéty rasti poziiiriy sutapimy reiskianc¢iy ir galimus bendrus
darbus® (TS-LKD ,,Facebook*, 10-07).

Kampanijos akcentu tampa ir antisemitizmo argumentai, tai apeliuojant j konkurentus — politing partija
,Nemuno ausra“. Tokios frazés kaip ,,galima tik jsivaizduoti kaip dél antisemitizmo priesaika sulauzgs
asmuo, pirmiausiai Vakary partneriy akyse, neigiamai pasukty misy valstybeés kursa® (TS-LKD
,Facebook®, 10-09) nurodo, kad partija save pozicionuoja kaip kreipiancia démesj j Vakary partnerius.
Taip pat tai nurodo raginimus nepalaikyti konkreios politinés partijos, kurios pozicionavimas yra
prieSingas TS-LKD. Kampanijos metu partija kreipési ; konkurentus: ,kvietéme partijas pareiksti
pozicija del (ne)galimo bendro darbo su ,,Nemuno Ausra® — visoms valstybiSkai mgastanioms
politinéms jégoms siiiléme ties ¢ia uzbrézti raudong linijg.* (TS-LKD ,,Facebook®, 10-09). Tai vélgi
nusako partijos vertybines linijas, kuriy laikomasi. Politinéms partijoms néra biidinga kampanijos metu
iSreiksti plataus ideologinio spektro palaikyma, taciau TS-LKD iS$naudojo ir §ig strategija, nes
akcentavo, kad ,,teigiamai vertiname socialdemokraty, liberaly, laisvie¢iy ir valstie¢iy parodytg politing
brandg $ia tema.* (TS-LKD ,,Facebook®, 10-09). Tai galima laikyti ir rinkéjy sgmoningumo skatinimu,
akcentuojant konkurenty pozicijas.

Atlikus kokybine turinio analize TS-LKD politinés partijos ,,Facebook* platformoje, galima iSskirti
kokie pozicionavimo pozymiai yra pateikiami socialiniame tinkle. Placiau zitiréti 3 lentelg.
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3 lentelé

TS-LKD politinés partijos pozicionavimo poZymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*

Politinés partijos

pozicionavimo Pozicionavimo pozymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*
poZymiai
Savybés e  Tvirta; Stipri; Ginanti; Auginanti; Kurianti pazangg; Riipestinga; Patikima; Tradiciné;

Kurs graZesne ir didesne Lietuva;

Sieks saugesnés valstybés;

Atgrasys agresyvius kaimynus;

Sustiprins Lietuvos gynybos pajégumus;

Pradéty darby tgsimas kuriant dar stipresng Lietuva;
Didins atsparuma nuo grésmiy;

Gins nuo iSorés priesy;

Patikima garantija neramiais laikais;

Teikiama nauda

Inovatyvumas

Ginama ne valdZia, o tai kas paciy sukurta;

e Jvardijami miestai ir mikrorajony pavadinimai, kuriuose buvo lankomasi rinkimy
Tiksliné auditorija kampanijos metu (kampanija daugiausiai orientuojasi j didziuosius miestus, tokius kaip
Vilnius, Kaunas, Klaipéda, jy mikrorajony (rinkimy apygardy) atskirag akcentavima.

e S. Skvernelio buvusios vyriausybés i§skyrimas;

e Nemuno ausros® lyginimas su kitomis partijomis;

e Teigiamy nuostaty apie norg bendradarbiauti su Lietuvos socialdemokraty partija
Konkurentai pateikimas;

e Kvietimas nepalaikyti ,,Nemuno ausros®;
e Teigiamas atsiliepimas apie socialdemokraty, liberaly, laisvieCiy ir valstieiy politines
partijas;

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

Atsizvelgiant | pozicionavimo pozymius, galima teigti, kad tai yra tiesioginis susiejimas su
pozicionavimu konkre¢iame temy turinyje, kurj TS-LKD formuoja i§ valstybés intereso perspektyvos.
Labiausiai dominavusios turinio temos apima visus pozicionavimo analizéje vertintus poZymius.
Placiau apie TS-LKD pozicionavimo turinio temas Zitiréti 4 lentelg.
4 lentele
TS-LKD politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Politinés partijos pozicionavimo turinio temos
Ekonominé gerové
Krasto gynyba
Aplinkosauga
Lyginimas su konkurentais
Energetika

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

TS-LKD pozicionavimas remiasi racionaliais ir emociniais argumentais, kuriy iSskirty kriterijy
paaiskinimas pateikiamas tyrimo metodologijos dalyje. Dominuojant pozicionavimo argumenty
i§skirtinumui, jie skirstomi j racionalius ir emocinius. TS-LKD partijos atveju, suformuoti atsizvelgiant
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1 labiausiai dominavusias pozicijas rinkimy kampanijos metu. Pla¢iau apie pozicionavimo argumenty
taikymg ir jo atitikmenj TS-LKD partijos atveju zitiréti 5 lentelg.

5 lentele
TS-LKD politinés partijos pozicionavimo argumenty taikymas
Pozicionavimo argumenty taikymas Pozicionavimo argumenty taikymo atitikmuo
Faktiné informacija +
Problemy sprendimo akcentavimas +
Racionalus i$skirtinumas | Konkretumo faktorius +
Objektyvumas +
Praktiné verté +
Jausmy iSraiskos suzadinimas -
Vertybiy pabrézimas +
Emocinis i$skirtinumas Identiteto raiska
Asociacijy sukiirimas -
Santykiy kiirimas +/-

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

TS-LKD politinés partijos pozicionavimas remiasi racionaliy argumenty iSskyrimo raiSka, kurioje
gausu faktais grindziamos informacijos, paremtos skaiiais ir statistine informacija. Vertinant
emocinius argumentus, tai labiausiai pastebima vertybiniy nuostaty apibrézime, kurio formuojamag
partijos jvaizdj ir skiria nuo kity. Taip pat tai partija iSnaudoja ir santykio su auditorija sukiirimui, kuris
labiausiai perteikiamas vertybes nuostatas, kurios yra svarbios politinei partijai.

3.3. Politinés partijos Lietuvos Socialdemokratai pozicionavimas

Lietuvos socialdemokraty partijos (toliau — LSDP) pozicionavimas remiasi esamos valdzios kritika i$
opozicinés partijos parlamente perspektyvos. Toks akcentavimas pastebimas partijos pozicionavime,
nes partija teigia, kad ,,teiksime konkrecius jstatymy projektus, o ne organizuosime nesibaigiancius
diskusijy burelius® (LSDP ,,Facebook®, 04-15). Toks akcentavimas nurodo apeliacijg j esamg padét;,
kurig partija noréty keisti. Rinkimy kampanijos metu kritika atsispindi perteikiant mintis ,,daug kalby —
mazai darby“ (LSDP ,,Facebook®, 04-15), taip tarsi suponuoja mintj, kad politiné partija imsis realiy
darby atlikimo. Konkurenty kritika labiausiai pastebima TS-LKD partijos atzvilgiu, kuri sutrumpintai
jvardijama kaip konservatoriai. Kritikos raiSka matoma nurodant konkrecias veikly temas, pavyzdziui
... konservatoriy sitlymas didinti PVM — visiS8kai nepriimtinas® (LSDP ,Facebook®, 04-15),
,»grésminga situacija sveikatos sektoriuje* (LSDP ,,Facebook*, 04-15), ,,konservatoriy ,,uzkurta“ Seimo
komisija — pasityc¢iojimas* (LSDP ,,Facebook®, 04-15), , konservatoriy planas — aiSkus: mokesciai augs
visiems* (LSDP ,,Facebook®, 04-23) arba ,konservatoriai tyCia vilkina diskusijas dél gynybos
finansavimo* (LSDP ,,Facebook®, 04-27). Tokia kritikos taktika konkurenty atzvilgiu skiriama ir
labiausiai ideologine prasme nutolusiai politinei partijai, siekiant pademonstruoti savybiy ir biisimos
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naudos skirtumus tarp politiniy partijy. Sis pateikimas yra paremtas emocijy iSraiskomis, darant
palyginimus ar kritikuojant konkurenty veiklas: ,konservatoriai jau nebesuvokia nei gyvenimo
realybés, nei prioritety™ (LSDP ,,Facebook®, 04-27), ,.konservatoriy partijos atstovy elgesys pastaruoju
metu yra destrukcinis® (LSDP ,,Facebook®, 04-27), ,,vél ,,nesuspéjo* (nes greitai sugeba tik naikinti)*
(LSDP ,,Facebook®, 04-29).

Pasitelkiami ir vaizdingi apibiidinimai, kurie galéty sukelti auditorijos jausmus, pavyzdziui
,konservatoriy gulbés giesme* (LSDP ,,Facebook*, 05-14), ,,konservatoriy ir liberaly ,,desovietizacija*
primena chunveibinus, ir Talibano aktyvistus®“ (LSDP ,,Facebook*, 05-22), ,konservatoriy valdymo
metai: ,,nujoti* Simtai milijony eury, pedofilijos skandalas ir kiti iSpuoliai“ (09-03), ,.konservatoriai po
saves palieka tikrg betvarke® (09-02). Toks kritikos pateikimas yra ir noras rinkéjams pateikti mintj,
kad bendradarbiavimas su TS-LKD partija néra galimas. Tai iliustruoja ir konkre¢ios pozicionavimo
zinutés: ,butina pakeisti neveiklig konservatoriy vyriausybe socialdemokraty vyriausybe® (LSDP
,Facebook®, 06-15) arba ,negali buti JOKIU kalby apie koalicija su konservatoriais“ (LSDP
,,Facebook*, 08-16).

Skambiomis ir j emocines iSraiSkas orientuotomis mintimis remiasi visa LSDP politiné kampanija,
kurioje gausu apeliacijy j skirtingas politikos temas. Tokiame turinyje nemazai jausmus skatinanciy
epitety pateikimo, kuriais norima kuo vaizdingiau apibudinti ir taip iSreiksti kritikg dabartinei valdziai.
Galima i$skirti ne vieng tai salygojanc¢iag LSDP mintj rinkimy kampanijos metu: ,,nacionaline parodija
tapusi miskininkystés politika® (LSDP ,,Facebook*, 04-17), ,,saugumas paliktas likimo valioje* (04-
17), ,,20 Eur uz iSgryninimg — tai ,,finansinis terorizmas“ (LSDP ,,Facebook®, 04-18), ,,apsaugojome
augintinius nuo konservatoriy neatsakingumo ir Ziauraus elgesio bangos!* (LSDP ,,Facebook®, 04-19).
Tokie teiginiai aiSkiai orientuoti rinkéjy samonéje sukurti neigiamas asociacijas su esama politine
valdzia ir taip demonstruoti savo pozicijas.

Ideologiskai LSDP yra svarbi socialiné politikos sritis, kuri labiausiai akcentuojama i§ pilieciy
konteksto. Partija rinkimy kampanijos metu save taip pozicionuoja ir teikiant naudos suvokima
rinkéjams, nes akcentuoja, kad ,,gerinsime gyventojy socialing gerove® (LSDP ,,Facebook®, 04-20),
,socialinis atsakingumas ir vertybés mums svarbiausios (LSDP ,Facebook®, 04-22). Aptariant
socialing politikg akcentuojama, kad LSDP geriausiai geba atstovauti rinkéjams, nes, anot partijos, ,,kiti
trypc¢ioja vietoje* (LSDP ,Facebook®, 04-17), tod¢l sukuriamas vaizdinys, kad partija tai gali
jgyvendinti.

Socialinés politikos tema partija pateikia ir Kitose politikos srityse, pavyzdziui ,.stiprinsime krasto
apsauga nedidinant socialinés nelygybés ir neteisingumo® (LSDP ,Facebook®, 04-24). Tai
demonstruoja nuosekly partijos pozicionavimo iSlaikymg socialinés gerovés kontekste. Kampanijos
metu pastebimos ir asociacijas sukelianios frazés, kaip ,reikia mazinti gyvuliy ukj“ (LSDP
,,JFacebook*, 04-24). Tai skatina ir skverbimagsi j rinkéjy sagmone, pateikiant uzuoming, kad LSDP tali
gali pakeisti. Mokestinés politikos susiejimas su socialine sritimi taip pat yra nuolat pastebimas, nes
tokios idéjos kaip ,,valdzios sitilomi mokes¢iai — socialiai neteisingi, mes tai pakeisime® (LSDP
,,JFacebook®, 04-25) atkreipia démes] bitent | tai. Partijos akcentuojami siekiai, kad ,,sustiprinsime
valstybe ir aktyviai spresime susikaupusias gyventojy problemas® (LSDP ,,Facebook®, 08-21) arba
,misy tikslas - pazaboti drastiskai iSaugusiy kainy poveikj zmoniy gyvenimui, uztikrinti visokeriopa
piliec¢iy saugumg* (LSDP ,,Facebook®, 08-21) tai irgi iliustruoja. Socialinés politikos temg kampanijos
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metu lygiavertiskai papildo ir sveikatos apsaugos tema, kurios esamo0s padéties vertinimas remiasi
kritika: ,,socialdemokratai situacijg vadina apgailétina“ (LSDP ,,Facebook®, 05-10) arba ,,tokio chaoso
sveikatos sistemoje dar nebuvo* (LSDP ,,Facebook®, 07-19). Taip pat ir $vietimo temos - ,,akivaizdu,
kad Svietimo, mokslo ir sporto ministerija nebesugeba atlikti elementariy kasdieniniy savo funkcijy,
nes chaosas tik gil¢ja“ (LSDP ,,Facebook®, 05-30), kurios epizodiskai taip pat yra pozicionuojamos.

Asociacijos sudaromos pasitelkiant emocijy, kurios gali buti sukeliamos rinkéjams, iSraiSkas. Tai
atspindi tokios kampanijos mintys kaip ,,stogas vir§ galvos tapo prabanga“ (LSDP ,,Facebook®, 04-27),
,jei sprendimy nebus, savizudybés kartosis® (LSDP ,,Facebook®, 04-27). Pateikus tokias pozicijas yra
nurodoma ir nauda, kurig suteiks politiné partija - ,,Socialdemokratai kovos uz saugig vaikyste ir
senatve, tinkamg sveikatos priezilirg, socialines paslaugas, galimybes mokytis ir teis¢ | prieinamag
busta™“ (LSDP ,,Facebook®, 05-02). Partija kampanijoje pateikia ir racionaliy argumenty, kuriuose
pastebimi ir duomenys, kaip ,,sitilome pratesti 9 proc. PVM lengvata $ildymui (LSDP ,,Facebook*, 05-
20). Taciau argumentavimo racionalumas daZnai persipina su emocijomis. Tai pastebima ir tekstinése
iSraiskose, kuomet kai kurie Zodziai pateikiami didziosiomis raidémis ,,sakome NE vartojimo mokesciy
didinimui (LSDP ,,Facebook®, 05-21), taip tarsi labiau siekiant atkreipti auditorijos démesj.

Savybiy i$skyrimas LSDP yra svarbus, tai partija susieja ir SU noru biti identifikuojamais tam tikrose
srityse - ,,esame uz vieningg ir kurian¢ig Lietuva!“ (LSDP ,,Facebook*, 05-24) arba ,,prisiimame visg
tenkancCig atsakomybe® (LSDP ,,Facebook®, 06-15). Tai pademonstruoja ir sritys, su kuriomis partija
nori buti identifikuojama. Rinkimy kampanijos metu teikiami pazadai taip pat nusako norg biiti
pozicionuojamais tam tikrose turinio temose, pavyzdziui kainos, Zmoniy pragyvenimas, visuomenés
apsauga. Tai jrodo tokios iSraiSkos kaip ,,pazabosime iSaugusiy kainy poveikj zmoniy gyvenimui ...
paruosime patikimg valstybés ir visuomenés apsauga pavojaus atveju ... paklosime tvirtus pamatus
dabarties ir ateities kartoms* (LSDP ,,Facebook®, 06-15). Pozicijos pateikimas nusako ir orientavimasi
| dabarties ir ateities situacijas. Taip pat apibiidina ir auditorija, kuri partijai svarbi - ,kiekvienas
Zzmogus yra brangus ir reikalingas iSgirsti (LSDP ,,Facebook®, 06-15). Auditorija nusakoma ir
remiantis emociniais argumentais, kurie apima Zzmoniy vienybe, nes teigiama, kad ,.atsisakysime
zmoniy skaldymo, kursime stipry socialinj pagrindg“ (LSDP ,,Facebook®, 06-19) arba ,,STOP zmoniy
skirstymui | ,,runkelius® ir sékmingus — privalome siekti vieningos valstybés“ (LSDP ,,Facebook*, 06-
20).

Naujomis idéjomis, kurios gali biiti laikomos inovatyviomis, galima laikyti ir internetinio balsavimo ir
Sio reiskinio palaikymo pozicija. Partija Siuo klausimu akcentuoja, kad ,,akivaizdu, kad internetinis
balsavimas gali ne tik stabilizuoti rinkimuose dalyvaujan¢iy asmeny skaiciy, taciau ir padidinti jy
aktyvuma®“ (LSDP ,,Facebook®, 06-25). Savybiy nurodymai pateikiami jvairiose kontekstuose. Tali
pabrézia ir siekiai, kad ,,apsisaugosime nuo suk¢iy*“ (LSDP ,,Facebook®, 07-10), ,,nevyniosime zodziy |
vatg™ (LSDP ,,Facebook®, 07-26) arba tai, kad ,,socialdemokratai pasirtipins, kad valstybé biity geriau
pasiruoSusi“ (LSDP ,,Facebook®, 07-29). Tokios mintys formuoja ir rinkéjy samonéje esanciy
asociacijy su partija sukiirimg. Veiklumo sgvoka rinkimy kampanijoje tapo ne vienos politinés partijos
akcentu. LSDP taip pat nurodo, kad ,,mes uz valstybe, kuri veikia“ (LSDP ,,Facebook*, 08-21), ,,esame
veikli politiné partija“ (LSDP ,,Facebook®, 08-21), ,,ne gasdinsime, o veiksime* (LSDP ,,Facebook*,
09-12), taip rinkéjams sudarant jspudj, kad esamuoju laikotarpiu yra priesingai. Tokios retorikos
pavyzdziu gali buti ir besibaigiant rinkimy kampanijai - ,,mes — uz valstybe, kuri veikia ir telkia
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zmones veikti kartu, uz tokig, kuri neuzmir$ta savo zmoniy, ripinasi jais — miesteliuose ir kaimuose,
miestuose ir didmies¢iuose” (LSDP ,,Facebook®, 10-02).

Kritikos pateikimas pozicionuojant politing partija tapo kampanijos pagrindu, ypa¢ darant paraleles ]
minciy pateikimg lyginant ,,mus® ir ,kitus®. Tai iliustruoja pateikiami teiginiai: ,,jei tarnauja stambiam
verslui, negina vartotojy” (LSDP ,,Facebook®, 07-22), ,konservatoriy desovietizacijos komisija tik
kirS§ina visuomene ir pléSo puslapius i§ Lietuvos istorijos“ (LSDP ,Facebook®, 08-14) arba
,stiprinsime, 0 ne griausime ar privatizuosime sveikatos apsaugos bei $vietimo sritis“ (LSDP
,,JFacebook*, 08-21). Tai nurodo, kad partija nori save i$skirti i$ kity politiniy jégy. Ypa¢ akcentavimas
teikiamas esamai politinei valdZiai. Savybiy kritika ir sickiai sudaryti asociacijas konkurentams taip pat
pastebimi LSDP atveju, nes akcentuojama ,arogancija ar zmogiSkumas — tavo ateiti lemsiantis
zingsnis*“ (LSDP ,,Facebook*, 10-07). Tokios zinutés sukelia asociacijas, kad LSDP yra zmogiska, o
TS-LKD yra arogantiska. Sios mintys atsispindi ir partijos lyderés pateikiamose pozicijose, pavyzdziui
,Vilija Blinkevicitit¢ — apie tikrajj konservatoriy veida: arogantiski ir skaldantys Lietuva“ (LSDP
,,Facebook*, 09-04).

Kritika pateikiama ne tik konkuruojan¢ioms politinéms partijoms, bet ir vyriausybei pavaldZioms
imonéms, siekiant pateikti LSDP id¢jas - ,,sutramdyti lupikaujancias valstybines energetikos jmones,
zenkliai padéti Seimoms* (LSDP ,,Facebook®, 08-21) arba ,uztikrinsime griezta terSian¢iy jmoniy
kontrolg*“ (LSDP ,,Facebook, 09-06). Siy elementy kampanijoje pasitaiko maZiau, nes daZniausiai
kritika skiriama partijoms, valdanciosios koalicijos vyriausybei bei ja sudaran¢ioms ministerijoms.
Jausmus bandoma sukelti ir nurodant veiklos nauda, kuri biity atlickama ,,gydysime sveikatos apsaugos
sistemg* (LSDP ,,Facebook*, 09-11).

Auditorija pateikiama placiai, neakcentuojami miesty pavadinimai, rinkéjai jvardijami kaip plati
Lietuvos zmoniy auditorija, tai atspindi ir pozicionuojamos nuostatos: ,,palengvinsime nastag Zmonéms*
(LSDP ,,Facebook®, 09-24), ,,mes mylime savo vaikus, gerbiame senjorus ir skatiname visuomeng
solidariai padéti vieni kitiems* (LSDP ,,Facebook®, 10-02), ,.keliaujame per visa Lietuva, kalbamés su
zmonémis ir darome viska“ (LSDP ,,Facebook®, 10-04) arba ,jautriai zitrésime j Zmogy“ (LSDP
,Facebook®, 10-07). LSDP daznai akcentuojama Zzmogaus sgvoka siejama ir su noru biiti laikomais
»zmoniska‘ politine partija.

Lyderystés tema néra daug akcentuojama. Tai atsispindi tik keliose pozicijy pateikimo iSraiSkose:
,imsimés lyderystés* (LSDP ,,Facebook®, 09-18) arba ,,seimo rinkimy sékmés atveju V. Blinkevicitité
prisiims atsakomybe vadovauti Vyriausybei® (LSDP ,,Facebook®, 08-28). Sios iiraiskos rodo, kad
politiné partija savo pozicionavimg orientuoja per kitokiy savybiy iSskyrimg nei siekius suformuoti
rinkéjy samonéje vaizdinius, kad LSDP imsis atsakomybés, lyderiaus ir pan.

Atlikus kokybing turinio analize¢ LSDP politinés partijos ,,Facebook* platformoje, galima isskirti, kokie
pozicionavimo pozymiai yra pateikiami socialiniame tinkle. Placiau zitiréti 6 lentele.

33



6 lentelé

LSDP politinés partijos pozicionavimo poZymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*

Politinés partijos
pozicionavimo
poZymiai

Pozicionavimo poZymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*

Savybés

Sauganti; Socialiai teisinga; Socialiai atsakinga; Vienijanti; Nebijanti internetinio
balsavimo; Veikli; Priimanti atsakomybe; Zmogiska; Nearogantiika; SaZininga;

Teikiama nauda

Gerins gyventojy socialing gerove;

Kovos uz saugia vaikystg;

Skirs démesio tinkamai sveikatos prieziiirai ir socialinéms paslaugoms;
Orientuosis j teis¢ | prieinama biista;

Pasisakys prie$ mokesciy didinima;

Sieks kurti Lietuva,

Pazabos iSaugusias kainas;

Apgins valstybe;

Saugos augintinius nuo Ziauraus elgesio;

Paklos tvirtus pamatus dabarties ir ateities kartoms;
Neskaldys zmoniy;

Kurs socialinj pagrinda;

Apsaugos nuo suk¢iy;

Netarnaus stambiam verslui;

Gins vartotojus;

Pasirtipins valstybe;

Nekirsins visuomenés grupiy;

Uztikrins pilie¢iy sauguma;

Imsis lyderystés;

Inovatyvumas

Stiprinsime krasto apsauga nedidinant socialinés nelygybés ir neteisingumo;
Sieksime internetinio balsavimo jvedimo;

Tiksliné auditorija

Kiekvienas Lietuvos Zmogus;

Konkurentai

Lyginimasis su konkurentais;
Priespriesos su TS-LKD politine partija akcentavimas (partijos sugrésminimas, néjimo j
koalicija pabrézimas),

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

Atsizvelgiant | pozicionavimo pozymius galima teigti, kad tai yra tiesioginis susiejimas su konkreéiy
temy turiniu, kurj LSDP formuoja i§ Zmoniy intereso perspektyvos. Labiausiai dominavusios turinio

temos apima visus pozicionavimo analiz€je vertintus pozymius. Placiau apie LSDP pozicionavimo
turinio temas zitiréti 7 lentelg.

7 lentelé

LSDP politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Gynybos finansavimas

Sveikata

Aplinkosauga

Socialiné gerové

Mokeséiai

Svietimas

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.
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LSDP pozicionavimas daugiausiai remiasi emociniais argumentais, taciau pasitaiko ir racionaliy
argumenty, kurie perteikiami skai¢iy ir duomeny israiska. LSDP partijos atveju argumentai suformuoti
atsizvelgiant  labiausiai dominavusias pozicijas rinkimy kampanijos metu. Placiau apie pozicionavimo
argumenty taikymg ir jo atitikmenj LSDP partijos atveju zitréti 8 lentele.

8 lentele
LSDP politinés partijos pozicionavimo argumenty taikymas
Pozicionavimo argumenty taikymas Pozicionavimo argumenty taikymo atitikmuo
Faktin¢ informacija +-
Problemy sprendimo akcentavimas +
Racionalus i$skirtinumas | Konkretumo faktorius +/-
Objektyvumas -

Praktiné verté

Jausmy iSraiskos suzadinimas

Vertybiy pabréZimas

Emocinis i$skirtinumas Identiteto raiSka

Asociacijy sukiirimas

+ |+ |+ |+ |+

Santykiy kiirimas

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

LSDP politinés partijos pozicionavimas remiasi emociniy argumenty iSskyrimo raiSka, kurioje gausu
jausmy iSraiskos suzadinimo, identiteto raiSkos, asociacijy ir santykiy kairimo. Vertinant racionalius
argumentus, tai labiausiai pastebimas problemy sprendimo akcentavimas, kuris formuojamas partijos.
Taciau didzioji dalis emocijomis gristy pozicionavimo argumenty orientuotos j kritikos pateikima
konkuruojanciai politinei partijai — TS-LKD.

3.4. Politinés partijos Demokraty sajunga ,,Vardan Lietuvos* pozicionavimas

Politiné partija Demokraty sajunga ,,Vardan Lietuvos® (toliau — DS) vykdant rinkimy kampanija
labiausiai akcentuoja profesionalumo kriterijy pozicionuojant partija. Tai iliustruoja ir pateikiamas
teiginys ,,geriausig komanda turinti partija“ (DS ,,Facebook®, 04-19). Taip pat pabréZiamas ir naujumas
politikoje, taciau ir tai siejama su profesionalumo kriterijumi - ,,esame dar labai jauna partija, taciau
didziuojamés, kad savo gretose turime ne tik profesionaliy, patyrusiy politiky*“ (DS ,,Facebook®, 06-
14). Tai salygoja, kad politinés partijos pozicionavimas paremtas esminiu profesionalumo kriterijaus
akcentavimu.

Naudos teikimo pozicijai skiriama nemazai démesio, nes siekiama akcentuoti darbus, j kuriuos bty
orientuojamasi laiméjus rinkimus. Tai galima pagristi pastebimais siekiais, kad ,investuosime i
demokratijg*“ (DS ,,Facebook®, 04-19), ,,prisidésime prie $alies saugumo* (DS ,,Facebook*, 05-16),
,didinsime neformaliojo vaiky ugdymo krepselj* (DS ,,Facebook®, 05-31) arba ,,inicijuosime Svietimo
pokyc¢ius* (DS ,,Facebook®, 07-23), Toks akcentavimas leidzia susidaryti jspiidj, kokios sritys politinei
partijai tampa prioritetinémis.
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Vertinant konkurenty i$skyrima, pastebima, kaip ir LSDP atveju, konservatoriy pabrézimas, taciau jis
néra toks daznas ir koncentruojasi j racionaly, o ne emocionaly argumenty pateikimg - ,,Giedrimas
Jeglinskas atsako ] konservatoriy skleidziamus melus ir pavyda™ (DS ,,Facebook®, 05-03) arba
,Konservatoriy skaldymo ir priesprieSos politika eilinj karta padeda pagrindus radikaliy ir netgi
agresyviy politiniy jégy iskilimui Lietuvoje* (DS ,,Facebook®, 05-14). Kritikos pateikimo atveju
politinei partijai svarbu kurti savo politinio elektorato kapitala, kuris biity tiesiogiai iSnaudotas rinkimy
metu. Argumenty pateikimas remiasi informacija, kurig galima laikyti patikima, nes ji yra
pamatuojama, pavyzdziui - ,didzioji dauguma privatizacijy jvyko valdant konservatoriams® (DS
,,Facebook*, 07-17).

Temy turinio spektras yra jvairus, nes partija iSskiria ir sauguma, ir socialing geroveg. Pavyzdziui
pabréziama, kad ,,Socialinés paslaugos zmonéms Lietuvoje yra nejperkamos dél didziulio privataus
sektoriaus dominavimo* (DS ,,Facebook®, 06-03). Svietimo turinio pateikimui skiriama pakankamai
daug démesio, nors §iuo klausimu galima isskirti ir emocijomis gristy argumenty pateikima, taciau tai
labiau siejasi su vaizdingumu - ,,kodél Svietimas vis klimpsta, lyg koks baronas Miunhauzenas tempty
save uz plauky* (07-23). Taciau po to pastebimos aiskiai formuluojamos pozicijos, kurios yra svarbios
politinés partijos formuojamoje politinéje darbotvarkéje - ,,sieksime, kad verslumo ugdymas privaléty
bati kertiniu $vietimo sistemos tikslu“ (DS ,,Facebook®, 09-06).

Santykio kirimas siejamas ir su pozicijy pateikimu, kurios apeliuoja i rinkéus - ,mes Jusy
nenuvilsime® (DS ,,Facebook®, 06-10). Tai jrodo ir auditorijos jvardijimg. Ji yra plati, neiSskiriant
jokios grupés - ,,miuisy tikslas iSgirsti kiekvieng zmogy, gerbti jo nuomone net tada, kai ji nesutampa su
partijos ar politiko ir, gerbiant jvairias nuomones, rasti sutarimg, skatinti taiky sugyvenimg tarp
Lietuvos zmoniy, ieskosime, kas mus jungia, o ne kas mus skiria®“ (DS ,,Facebook*, 07-08). Taip pat
toks pozicionavimas orientuojamas | pozicijos pateikima, kad partija gali rasti vienijancius
bendradarbiavimo taskus su skirtingomis politinémis jégomis.

Pastebimas partijos pozicionavimas prisimenant ir buvusios valdanciosios koalicijos darbus. Vienas tai
iliustruojanciy pavyzdziy - ,,Sauliaus Skvernelio Vyriausybés komandos darbai kalba patys uz save*
(DS ,,Facebook®, 09-17) arba ,,grazinkime Lictuvai dirbanéig Vyriausybe!* (DS ,,Facebook®, 09-17).
Tal taip pat apeliuoja j buvusio laikotarpio atsiminimg ar net bandyma kurti nostalgijos jausma.
Kompetencijy pabrézimas, raginant suaktyvinti partijos politinj elektoratg, yra nuosekli partijos
strategijos dalis, nes teigiama ,rinkités ne pagal tai, kg politikai kalba plakatuose, o pagal tai, kokias
kompetencijas ir iSmanymg politikas turi® (DS ,,Facebook®, 10-02), ,lengva pasirinkti, kai renkiesi
Vardan Lietuvos® (DS ,Facebook”, 10-07), ,demokratai, daznai besimokantys vienas i$ Kkito,
besistengiantys ne tik biiti atrama Zzmonéms, tadiau ir remtis j juos* (DS ,,Facebook®, 10-08), arba
,nesiilome Jums nei prestizo, nei revoliucijos® (DS ,,Facebook®, 10-08). Tokie teiginiai perteikia
pagrindinius partijos pozicionavimo pozZymius.

Atlikus kokybine turinio analize DS politinés partijos ,,Facebook* platformoje, galima iSskirti kokie
pozicionavimo pozymiai yra pateikiami socialiniame tinkle. Placiau zitiréti 9 lentele.
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9 lentele
Demokraty Sajungos ,,Vardan Lietuvos“ politinés partijos pozicionavimo poZymiai socialiniame
tinkle ,,Facebook*

Politinés partijos
pozicionavimo Pozicionavimo pozymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*
poZymiai
Savybés . Geriau_siq k_oman@g .t.lllrinti; I .dem(')kratijq inves_tl%oja_nti; Ner}_uvilsiantys; Jauna (nauja);
Profesionali; Pasitikéjimg auginanti; Lengvo pasirinkimo partija;
e  Prisidés prie Salies saugumo;
e Didins Svietimo finansavima,
e  Gerins socialines paslaugas;
Teikiama nauda o  I3girs kiekvieng zmogy;
e  Gerbs jvairias nuomones;
e Ieskos jungties tasky visuomengéje;
e Inicijuos $vietimo poky¢ius;
Inovatyvumas e Nesitlome Jums nei prestizo, nei revoliucijos®;
Tiksliné auditorija e  Rinkéjai (neisskiriant tikslinés auditorijos segmento);
Konkurentai e PrieSpriesa su konservatoriais;

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

Atsizvelgiant | pozicionavimo pozymius, galima teigti, kad tai yra tiesioginis susiejimas su DS
politinés partijos profesionalumo i$skyrimu. Taciau galima pastebéti ir labiausiai dominavusias turinio
temas, kurios apima visus pozicionavimo analizéje vertintus pozymius. Pla¢iau apie DS pozicionavimo
turinio temas zitréti 10 lentelg.

10 lentele
Demokraty Sajungos ,,Vardan Lietuvos* politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Politinés partijos pozicionavimo turinio temos
Valstybés saugumas
Svietimas
Socialiné paslaugos
Viesasis saugumas

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

DS pozicionavimas daugiausiai remiasi racionaliais argumentais. Emocinio isskyrimo aptinkama
daugiausiai siekiant sukurti partijos identiteto raiska. Pati partijos rinkimy kampanija néra aktyviai
perteikiama socialiy medijy paskyroje, taiau esminiai pozicionavimo argumentai ar tikslinés Zinutés
yra pateikiamos nuosekliai. Placiau apie pozicionavimo argumenty taikymg ir jo atitikmenj DS partijos
atveju zitréti 11 lentele.
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11 lentele
DS politinés partijos pozicionavimo argumenty taikymas

Pozicionavimo argumenty taikymas Pozicionavimo argumenty taikymo atitikmuo
Faktiné informacija +/-
Problemy sprendimo akcentavimas +
Racionalus i$skirtinumas | Konkretumo faktorius +/-
Objektyvumas +
Praktiné verté +
Jausmy iSraiskos suzadinimas -
Vertybiy pabrézimas +
Emocinis i$skirtinumas Identiteto raiska +
Asociacijy suklirimas -
Santykiy kiirimas +

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

DS politinés partijos pozicionavimas remiasi racionaliy argumenty iSskyrimo raiska, kuomet
pateikiama faktiné, statistika grindziama duomeny informacija, orientuota j problemy sprendimy
paieskas. Vertinant emocionalius argumentus, tai labiausiai pastebima j kompetencija ir profesionalumu
pasizyminc¢ig komandg orientuota partijos kuriamo identiteto raiska.

3.5. Politinés partijos Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sajunga pozicionavimas

Politiné partija Lietuvos valstie¢iy ir Zaliyjy sajunga (toliau — LVZS) savo pozicionavima grindzia
konkurenty kritika, kity partijy ideologiniy vertybiy nuostaty akcentavimu. Partija rinkimy kampanijos
metu daznai akcentuoja Zinutes, kurios jg bando susieti su rinkéjais, pavyzdziui: ,,mes uz misy visy
ateitj!“ (LVZS ,,Facebook®, 05-21). Ne karta rinkimy kampanijos metu yra akcentuojama, kad tai
,didZiausia opoziciné parlamentin¢ partija - Lietuvos valstie¢iy ir Zaliyjy sajunga“ (LVZS ,,Facebook®,
07-29) arba, kad ,tai sgrasas, kurj vienija tradiciniy vertybiy matas“ (LVZS ,Facebook®, 07-29).
Partijos pozicionavimas nukreipiamas j rinkéjy samong veikianc¢ias nusakomas savybes, kaip didZiausia
ar seniausia - ,,Lietuvos valstie¢iy ir Zaliyjy sgjunga (LVZS) yra viena i§ seniausiy politiniy partijy
Lietuvoje. Jos istakos siekia 1905 metus (LVZS ,,Facebook, 09-02). Pasitaiko ir pozicijy, kuomet
LVZS siekia sustiprinti savo pateikiamus argumentus siejantis su kitomis asmenybémis, nors jos ir
nepriklauso partijai, pavyzdziui - ,,prezidentas ir mes valdaniyjy klaidas matome vienodai* (LVZS
,JFacebook“, 06-25), Taip pat ir darant kontekstines paraleles, kurios nusakyty LVZS svarbg - ,be
strategijos nejmanoma laiméti karo. Mums reikia naujo Churchillio (LVZS ,,Facebook*, 07-20).

Kritika valdanciosioms partijoms skiriama akcentuojant atliekamus darbus - ,valdantieji naikina
valstybinj $vietimo sektoriy* (LVZS ,Facebook“, 05-21). Tokie pasirinkimai supina emocinius ir
racionalius pozicionavimo argumentus. Tai apibiidina ir LVZS pozicionuojamy nuostaty susiejimas su
kritika - ,,valdantieji siekia sunaikinti istorine atmintj ir lietuviy kalba“ (LVZS ,,Facebook*, 06-18).
Kritika konservatoriams jvardijama emociniais i$skyrimais, kuriy pavyzdziais galima laikyti, kad
,konservatoriai — naujas korupcijos dugnas politikoje“ (LVZS ,Facebook“, 06-16), ,situacija
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kaléjimuose iliustruoja situacija valstybéje™ (LVZS ,,Facebook®, 07-27) arba ,,konservatoriy ambicijos
auks$ciau valstybés interesy (08-13). Tokiu atveju galima teigti, kad visos analizuotos opozicinés
partijos savo pozicionavimg formavo konservatoriy kritikos aspektu. Daznai pasitaikancios zinutés
siejamos su orientavimusi j dabartine valdzia - ,,stabdysime dabartinés valdZios nesamones!* (LVZS
,JFacebook“, 09-28) arba ,,mes uz valstybés gerove ir konkrediy valdanéiyjy klaidy taisyma™ (LVZS
,Facebook®, 09-02). Tik keliose vietose pasitaiko démesys ne valdzios partijoms - ,,atkreipia démes;,
kaip socialdemokratai veidmainiauja artéjant rinkimams“ (LVZS ,,Facebook®, 08-22).

Nemazai démesio skiriama migracijos politikai, taip siekiama sudaryti ir pagrindinj partijos
pozicionavimo jvaizdj, kuris orientuotas ] tautiSkumo iSskyrimg. Migracijai skiriamos temos
pateikiamos kaip pozicijos - ,,nepalaikysime jokios migracijos skatinimo politikos, kuri kenks miisy
Saliai“ (LVZS ,,Facebook®, 05-21). Tadiau tai rodo ir kritikos pateikima $ioje tematikoje ne tik Lietuvos
valdZios institucijoms, bet ir Europos Sajungai, nes akcentuojama, kad ,,keliame pavojy misy Saliai
priimdami sprendimus arba jiems garsiai nepriestaraudami Europos Parlamente* (LVZS ,,Facebook*,
05-21). Sios temos susiejimas pinasi ir su kitomis politikos sritimis, pavyzdziui su darbo rinka -
,Lietuvos darbo rinka uzpliido $imtai tikstandiy darbo imigranty i§ tre¢iyjy saliy“ (LVZS ,,Facebook®,
07-15).

Partija, isskirdama vertybines nuostatas rinkimy kampanijos metu, akcentuoja, kad pasisakoma uz
tradicines vertybes - ,,mes uz tradicines vertybes* (LVZS ,,Facebook®, 05-27), ,,nekintanéios vertybeés,
uz kurias kovojame“ (LVZS ,.Facebook“, 07-22). Ideologiné priespriesa isrySkinama akcentuojant
liberalias vertybes, kurias partija nurodo kaip ydingas $alies vystymuisi. Tokie argumentai pateikiami
daugiausiai emociniy argumenty pagrindu: ,,Sustabdykime liberaly primetamas ideologijas!* (LVZS
,,Facebook®, 06-04), ,,genderizmas, federalizacija, skaitmenizacija, jokio individualumo, jokiy tradicijy
ir papro¢iy“ (LVZS ,Facebook®, 06-07) arba ,liberali valdzia grésminga tautos vertybéms“ (LVZS
,,Facebook®, 06-27). Tokig kritikg papildo savo nurodomy vertybiy pateikimas ,,miisy vertybés —
tautiné tapatybe, lietuviy (valstybiné) kalba, demokratija ir laisve, zmogaus teisés“ (LVZS ,,Facebook*,
06-28). Taip pat daznai pasitaiko ir vertybiy i§skyrimas, konkreciai jvardijant partijos pavadinimg -
,LVZS yra vienintel¢ tradicinéms ir tautinéms vertybéms istikima nacionaliné¢ politiné jéga, kuri
prigimtinés teisés pagrindu siekia kurti bendrojo gério demokratija Lietuvoje* (LVZS ,,Facebook®, 09-
02). Daznai pasitaikantis iSskirtinumas susijes su Zmogaus teisiy sritimi, kuri turinio pateikimo
akcentavime patenka ] labiausiai pabréziamas partijos turinio temas. Taciau pasitaikancios id¢jos, kad
»priesinsimés partnerystei ar Civilinei Sajungai, kuri Seimos sampratoje atsisako gyvybeés pradéjimo
principo, ir Stambulo Konvencijai, kuri trina skirtumus tarp ly¢iy bei prieSina vyrus su moterimis*
(LVZS ,Facebook®, 10-01) sudaro prielaidas svarstyti, kaip LVZS supranta zmogaus teisiy tema. Tai
iliustruoja jvairts pavyzdziai, kaip kad: ,,prie naujo ,,normalumo* mus bando pratinti ne tik Olimpiada,
jos atidarymo reZisieriai, bet ir miisy valdantieji* (LVZS ,,Facebook*, 08-06), taip kritikuojant globalia
ir nacionaling aplinkg. Tokias emociniy argumenty pateikimo pozicijas t¢sia ir partijos nurodomos
vertybés, kad ,tvirtai laikomés savo principy ir esame tradicinés Seimos puoselétojai (LVZS
,,Facebook*, 10-06). Vartojami zodZiai, apibtidinantys savybes, taip siekiant jvardyti vertybes - ,.stipris
ne tik vertybémis, bet ir realiu darbu“ (LVZS ,,Facebook*, 09-25).

Turinio tematikos yra jvairios, bet jos rinkimy kampanijos laikotarpiu dazniausiai yra pateikiamos per
oponavimo kriterijus, pavyzdziui tai, kad ,3vietimo sistemos grifitis turi biiti sustabdyta® (LVZS
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,Facebook®, 05-30), ,,mes turime mokéti apsiginti, bet siekime taikos* (LVZS ,,Facebook®, 06-04).
Partijos pozicionavimas, vertinant pateikiamg naudos formavimag rinkéjams, pasizymi idéjomis, kad
,skatinsime ne paSalpy mokéjima, o mokeséiy mazinimo praktika“ (LVZS ,Facebook®, 06-20),
,hepritariame ir niekada nepritarsime S$iuo metu vykdomai plataus masto optimizacijai bei
pragaiStingam trumparegiskumui, kai naikinamos ne tik Svietimo, bet ir sveikatos, socialinés apsaugos
ir kitos sistemos, menkinama zemes iikio reikSmé, nyksta regionai ir Lietuva virsta dviejy ar trijy
miesty $alimi* (LVZS ,,Facebook®, 06-27), arba , mes sickiame ir sicksime i§saugoti mokyklas 3alies
regionuose ir neleisime mokyklose priverstinai naikinti maZesniy klasiy.“ (LVZS ,,Facebook®, 06-27).
Partija skiria démesj pinigy ir mokestiniams klausimams, kurie svarbis, anot LVZS, jy rinkéjams.
Tokioms idéjoms iliustruoti galima i$skirti mintis, kad ,,sumazinsime pridétinés vertés mokestj maistui*
(LVZS ,,Facebook®, 09-12), ,.sieksime panaikinti atsiskaitymo grynaisiais pinigais apribojimus* (LVZS
,Facebook®, 09-29). Id¢jos iskeliamos ir Svietimo bei kultiros temose: ,,grazinsime mokiniy rengima
Seimai, atsisakysime programos pirvalomumo ir garantuosime konstitucing tévy teis¢ ugdyti vaikus
pagal jy moralinius jsitikinimus“ (LVZS , Facebook®, 10-01), ,neleisime perrasyti istorijos!* (LVZS
,,Facebook®, 10-01), tai akcentuoja partijos pagrindiniy vertybiy raiskos svarbg.

Atlikus kokybing turinio analize LVZS politinés partijos ,,Facebook* platformoje, galima iskirti, kokie
pozicionavimo pozymiai yra pateikiami socialiniame tinkle. Placiau zitréti 12 lentelg.

12 lentele
LVZS politinés partijos pozicionavimo poZymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*

Politinés partijos
pozicionavimo Pozicionavimo poZymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*
poZymiai

e  PrieStaraujanti ES nuostatoms; Pasisakanti uz tradicines vertybes; Pasisakanti pries
liberalias vertybes; Pragmatiska; Matantys procesus taip pat kaip ir LR prezidentas;
Didziausia opoziciné parlamentiné partija; Vienintelé tradicijomis ir tautinémis
vertybémis paremta politiné partija; Prisiimanti atsakomybe; Viena i§ seniausiy politiniy
partijy Lietuvoje; Realiai dirbanti; Isipareigojusi tiesai; Stipri savo vertybémis;
Tradicinés §eimos puoselétojai;

Savybés

Nepalaikys migracijos skatinimo politikos;

Padés Seimoms;

Kovos uz tradicijas;

Sieks kuo daugiau islaikyti grynuosius pinigus;

Saugos istoring atmintj ir lietuviy kalba;

Mazins mokescius;

Nepritars plataus masto optimizacijai;

Saugos tauting tapatybe;

Sumazins pridétinés vertés mokestj maistui;

Stabdys dabartinés valdzios darbus;

Didins savivaldybiy savarankiskuma;

Sieks, kad tévai turéty teis¢ ugdyti vaikus pagal jy moralinius jsitikinimus;
PrieSinsis partnerystés, civilinés sgjungos ir Stambulo konvencijos teisinio
reglamentavimo jvedimui;

Teikiama nauda

Inovatyvumas e  Tautinés savimonés kiirimas;

Tiksliné auditorija e Tradicines vertybes palaikantys pilieciai,

Konkurentai e Prie$priesa su valdandiaisiais (konservatoriais ir liberalais);

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.
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Atsizvelgiant j pozicionavimo iSraiskas, LVZS atveju labiausiai pastebimas vertybiy, kurias partija
iSskiria kaip tradicines, puoseléjimas ir saugojimas. Saves identifikavimas apima taip pat ir turinio
temas, nes tautiSkumas sicjamas su prieSprieSa migracijos ir globaliems aspektams. Galima i$skirti ir
labiausiai dominavusias turinio temas, kurios apima visus pozicionavimo analizéje vertintus pozymius.
Pla¢iau apie LVZS pozicionavimo turinio temas Zitiréti 13 lentele.

13 lentele
LVZS politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Politinés partijos pozicionavimo turinio temos
Tradicinés vertybés
Priespriesa ES ir liberalioms vertybéms
Mokesciai
Darbo rinka
Tautiné tapatybé
Vaiky teisés

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

LVZS pozicionavimas daugiausiai remiasi emociniais argumentais, kuriais sickiama kurti identiteto
raiSkg per vertybiy akcentavima, taip pat naudojant ir jausmy iSraiSkos suZadinimg perteikiancias
nuostatas. Plagiau apie pozicionavimo argumenty taikyma ir jo atitikmenj LVZS partijos atveju Zitiréti
14 lentele.

14 lentele
LVZS politinés partijos pozicionavimo argumenty taikymas

Pozicionavimo argumenty taikymas Pozicionavimo argumenty taikymo atitikmuo

Faktiné informacija -

Problemy sprendimo akcentavimas +

Racionalus iSskirtinumas | Konkretumo faktorius -

Objektyvumas -

Praktiné verté +/-

Jausmy iSraiskos suzadinimas

Vertybiy pabrézimas

Asociacijy sukiirimas

+
+
Emocinis i$skirtinumas Identiteto raiSka +
+
+

Santykiy kiirimas

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

LVZS politinés partijos pozicionavimas remiasi emociniy argumenty idskyrimo raika, vertinant
racionalius argumentus. Tai labiausiai pastebima partijos suprantamy problemy sprendimo
akcentavimu, kuris matomas kaip pozicijy iSskyrimas ir, partijos vertinimu, yra itin aktualus rinkéjams.
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3.6. Politinés partijos Liberaly sajudis pozicionavimas

Kita analizuojamu laikotarpiu valdancioji partija yra Liberaly sajudis (toliau — LS). Partija visos
rinkimy kampanijos laikotarpiu siekia perteikti vertybines nuostatas, kurios siejasi su atstovaujama
ideologija — liberalizmu, nes teigia, kad ,partija gali sustiprinti laisva, demokratiska ir liberalig
Lietuva™ (LS ,,Facebook*, 04-16), arba tai, kad ,,dirbome ir toliau dirbsime dél kertiniy liberalios
demokratijos ir laisvos, progresyvios Europos vertybiy*“ (LS ,,Facebook®, 06-10). Rinkéjy samongéje
sieckiama suformuoti partijos identitetg, kuris bty paremtas tuo, kad LS pasisako ,,uz principinguma,
vertybiy laikymasi ir Saltg protg” (LS ,,Facebook®, 10-09). Saves priskyrimas sisteminéms arba
tradicinéms partijoms biidingas kaip ir TS-LKD, jvardijant, jog ,,artéjantys Seimo rinkimai bus naujas
iSbandymas vadinamosioms sisteminéms partijoms ir demokratijai“ (LS ,,Facebook®, 08-12). Kity
konkurenty jvardijimas siejamas ir su radikalumo i$skyrimu - ,,pavyzdys to, kokio pobiidzio idéjas
radikalios partijos ruosia naujai kadencijai* (LS ,,Facebook*, 08-17).

Partija savo pozicionavimg formuoja ir per vienijimo, ir per susitarimo savybes, nes teigia, kad
,,ieSkosime sutarimo ir su opozicijos partijomis, bent jau esan¢iomis Seime* (LS ,,Facebook®, 04-18).
Visgi isskiriamos ir kitos savybés, kurias siekiama akcentuoti, pavyzdziui, ,,esame Stipriis, progresyvis,
proeuropietiski“ (LS ,,Facebook®, 05-09). Svarbi tema partijos naudos formavime rinkéjams yra
pateikiama per zmogaus teisiy temg, nes nurodoma, kad ,,pasisakome uz tai, kad kiekvienas Zmogus
turi prigimting teis¢ j meile, teise j buvimg savimi“ (LS ,,Facebook*, 05-17) arba, kad ,,palaikome
zmogaus teises, kurios yra realios, ne popierinés, vieningos ir sutelkian¢ios visuomeng* (LS
,,Facebook®, 06-25). Be Zzmogaus teisiy temos yra aktualizuojamos ir kitos sritys, kuriy apréptyje ir
nacionalinis saugumas, ir energetika: ,,siilome inovatyvig galimybg¢ — vartotojams elektros energijos
pertekliumi pasidalinti su artimaisiais: tévais, vaikais, seserimis ar broliais* (05-23), tokig idéjg galima
laikyti inovatyvia, nes to nesiiilo kitos politinés partijos.

Kritika konkurentams yra pateikiama ribotai, racionaliais argumentais aptariant ,Nemuno auSros‘
atvejj - ,,dar prie§ metus po R. Zemaitai¢io antisemitizmo apraisky paskelbéme jj persona non grata“
(LS ,,Facebook®, 04-29) arba tai, kad ,Liberaly sajudziui néra pakeliui su populistais ar po
antisemitizmo véliava susibiirusiais radikalais, matome galimybes dirbti tik su provakarietiSkomis
partijomis* (LS ,,Facebook®, 08-09). Visgi pasitaiko racionalios kritikos ir valdzios partneriams,
pavyzdziui, tai, kad ,,Laisvés partijos uzmojis gynybg finansuoti atimant 60 min. eury i§ savivaldybiy
yra nekorektiskas ir trumparegiskas“ (LS ,,Facebook*, 06-18).

Pagrindiniu partijos Sukiu tampa ,,Telkti. Veikti. Netrukdyti“ (LS ,,Facebook®, 08-30). Toliau seka
nurodomos naudos rinkéjams, kurios remiasi Sia idéja: ,,jsipareigojame telkti aktyvius, drasius ir laisvus
zmones“ (LS ,,Facebook*, 08-30), ,,isipareigojame toliau aktyviai veikti ir skatinti veikti kitus, liberaly
DNR yra ne gasdinti ar intriguoti, o veikti® (LS ,,Facebook®, 08-30), ,,jsipareigojame netrukdyti, o tai
reiSkia — maksimaliai pasitikéti Zmonémis, jy sveiku protu ir gebéjimu patiems priiminéti sprendimus
(LS ,,Facebook*, 08-30). Vertybiy akcentavimas ir jy derinimas su nauda rinkéjams i$skiria LS nuo kity
analizuoty politiniy partijy, kalbant apie pozicionavimo formavimg rinkimy kampanijos metu. Partija
taip pat pateikia, kad ,,sickiame vienybés, o ne skaldymo ir nezarstome nejgyvendinamy pazady“ (LS
,,JFacebook®, 09-11) arba, kad ,,esame atsakingi uz valstybés stabilumg ir ilgalaik¢ gerove, todél savo
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pasitlymus grindZiame atsakomybe ir pamatuojamais argumentais“ (LS ,Facebook®, 09-11).
Nuosekltis argumentai yra pateikiami racionalia iSraiSka, kuria pasizymi LS visos kampanijos metu.

Kalbant apie tiksling auditorija, LS pateikia savo idéjas Kkryptingai, kad ,.savo veiklg grindziame
principais, kurie leidzia Zzmonéms veikti laisvai ir netrukdomai, be pertekliniy draudimy, ribojimy ar
staigiy poky¢iy“ (LS ,,Facebook®, 09-11). Tai formuoja ir rinkéjy supratimg apie norg veikti ir buti
laisvais. Partijos identitetas formuojamas kaip aiSkig kryptj turin¢ios politinés organizacijos - ,,liberalai
galéty buti saugikliu, neleidZianCiu nueiti neteisinga linkme* (LS ,,Facebook®, 09-26). Po to tai
pagrindziant, kad ,,valstybei reikalingi politikai, kurie geba telkti“ (LS ,,Facebook®, 10-06). Raginimas
mobilizuoti rinkéjus tai pat apeliuoja j Siuos akcentus, nes teigiama - ,,balsuok uz tuos, kurie nedaro
nesamoniy, neleidzia jy daryti kitiems ir neaiskina, kaip gyventi“ (LS ,,Facebook*, 10-09).

Atlikus kokybing turinio analiz¢ LS politinés partijos ,,Facebook™ platformoje, galima isskirti kokie
pozicionavimo pozymiai yra pateikiami socialiniame tinkle. Placiau ziaréti 15 lentelg.

15 lentelé
LS politinés partijos pozicionavimo poZymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*

Politinés partijos
pozicionavimo Pozicionavimo pozymiai socialiniame tinkle ,,Facebook*
poZymiai

e Ieskanti sutarimo; Stipri; Progresyvi; Proeuropietiska; TolerantiSka; Demokrati$ka;
Savybés Laisva; Provakarietiska; Sisteminé; Veikli; Pasitikinti; Saugiklio efekts turinti; Telkianti;
Principinga; Besilaikanti vertybiy; I§laikanti $altg prota;

Stiprins laisva, demokratiska ir liberalig Lietuva;
Elektros energijos pertekliumi skatins dalintis;
Skirs didelj démesj Zmogaus teisiy plétrai;
Skirs démes;j pilietybés i§saugojimui;
Nekurstys konflikty;

Sukurs aiskia mokesciy sistema;

Sutvarkys Svietimo sistema;

Didins gyventojy darbo efektyvuma;

Leis veikti nevarzomai ir laisvai;

Nedarys nesamoniy ir neleis to daryti kitiems;
Neaiskins kaip gyventi;

Teikiama nauda

Galimybe — vartotojams elektros energijos pertekliumi pasidalinti su artimaisiais: tévais,

Inovatyvumas o S .
vaikais, seserimis ar broliais.

Tiksliné auditorija e  Aktyvis, drasus ir laisvi Zmonés,

e Nepalaikanti ,,Nemuno ausros“ (pasireiskia per antisemitiniy, radikaliy politiniy partijy
Konkurentai akcentavima);
e Kiritikuojantys partnerius — ,,Laisvés partija";

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

Atsizvelgiant | pozicionavimo poZymius, LS atveju labiausiai pastebima liberaliy nuostaty, veikianciy
zmogaus teisiy, ekonomikos, saugumo temose, raiSka. ProeuropietiSkumo ar provakarietiSkumo
nurodymas yra aktualiai pagrindziamas savo atlickamais darbais. Galima iSskirti ir labiausiai
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dominavusias turinio temas, kurios apima visus pozicionavimo analizéje vertintus pozymius. Pla¢iau

apie LS pozicionavimo turinio temas ziuréti 16 lentele.

16 lentelé

LS politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Politinés partijos pozicionavimo turinio temos

Migracija ir pilietybé

Gynybos finansavimas

Kultara

Zmogaus teisés

Energetika

Valstybés saugumas

Svietimas

Aplinkosauga

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

LS pozicionavimas daugiausiai remiasi racionaliais argumentais, pateikiant fakting informacija,
problemy sprendimo budus, jvardijant paZadus rinkéjams, objektyvios informacijos pateikima.
Emocijomis paremti argumenty iSskyrimai budingi tik vertybiniy ir identiteto raiSkos kiirime. Pladiau
apie pozicionavimo argumenty taikyma ir jo atitikmenj LS partijos atveju zitréti 17 lentele.

17 lentelé

LS politinés partijos pozicionavimo argumenty taikymas

Pozicionavimo argumenty taikymas

Pozicionavimo argumenty taikymo atitikmuo

Faktiné informacija +
Problemy sprendimo akcentavimas +
Racionalus iSskirtinumas | Konkretumo faktorius +
Objektyvumas +
Praktiné verté +
Jausmy iSraiskos suzadinimas -
Vertybiy pabréZimas +
Emocinis i§skirtinumas Identiteto raiska +/-

Asociacijy sukiirimas

Santykiy kiirimas

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis politinés partijos ,,Facebook* paskyros informacija.

LS politinés partijos pozicionavimas remiasi racionaliy argumenty i$skyrimo raiska, kurios tikslumas,

aisSkumas yra islaikomas visos rinkimy kampanijos laikotarpiu. Emociniy argumenty raiska yra

pateikiama ribotai, nesiekiama sukurti jausmy iSraiskos.
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DISKUSIJA

Siekiant atskleisti politinés partijos pozicionavimg rinkimy kampanijos metu svarbu suprasti kaip
vykdomas pozicionavimas daro jtakg rinkéjy elgsenai (formuojant poziiirius sgmongje). Atliekant
tyrimg kokybiné turinio analizé leido nuosekliau jvertinti pozicionavimg politiniy partijy atveju.

Tyrimo radiniai praplefia pozicionavimo teorines prielaidas, kad politinés partijos, efektyviai
vykdydamos pozicionavimg rinkimy kampanijos metu, turi atkreipti démesj ne tik i nuosekliai
pateikiamy vertybiniy nuostaty ar su jomis susijusiy zinuéiy formulavima, bet ir stengtis suprasti
tiksliniy auditorijy lukescius, ypac¢ norint paveikti rinkéjy samong.

Atlikta kokybiné turinio analizé leido identifikuoti, kaip politinés partijos siekia pateikti esmines
pozicijas, taip pat jvertinti gebéjimus tinkamai tai iSkomunikuoti tikslinei auditorijai, kuri politiniy
partijy atveju yra plati, nes apima visus asmenis, turinius teis¢ balsuoti rinkimy metu. Toks
komunikavimas turéty buti pateikiamas suprantamai visoms galimoms visuomenés grupéms.

Tyrimo metu identifikuoti politiniy partijy pozicionavimo pozymiai. Tai bty sudétinga atlikti remiantis
kiekybine analizés strategija. Buvo siekiama atskleisti politiniy partijy pozicionavimo argumentus,
kurie traktuojami kaip racionals ir emociniai. Tokios jzvalgos sudaro erdve diskusijai praktiniame
lygmenyje, siekiant suprasti, kaip turéty bati vykdomas efektyvus politinés partijos pozicionavimas
rinkimy kampanijos metu, ypac pasirenkant pozicionavimo argumentus.

Galima i$skirti ir atlikto tyrimo ribotumus. Tyrimas atliktas konkrec€iu rinkimy kampanijos laikotarpiu.
Tai lemia, kad atlikty rezultaty negalima pritaikyti kitam (ne rinkimy kampanijos) laikotarpiui.
Plétojant tyrimg bty naudinga jtraukti ir kitus tyrimo metodus. Pavyzdziui — interviu su politiniy
partijy atstovais, kurie prisideda prie politinio marketingo strategijos ktrimo ir jos jgyvendinimo
rinkimy kampanijos metu. Tai praplésty kokybinés duomeny analizés metu surinktg informacija, kuri
pasipildyty tiesioginiy politiniy partijy pozicionavimo vykdytojy vertinimais. Taip bty galima
jvertinti, ar gauta informacija panasi ar skiriasi tarpusavyje.

Ateityje analiz¢ galima papildyti atliekamais kiekybiniais tyrimais — respondenty apklausa, siekiant
suprasti, kaip pozicionavimas veikia rinkéjy samong. Taip pat galima palyginti tyrimo metu gautus
rezultatus su kity Saliy situacija, ieSkant panaSumy ar skirtumy. Analizuojant duomenis ilgalaikéje
perspektyvoje galima pastebéti, kaip keiciasi politinés partijos pozicionavimas rinkéjy sgmonéje.
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ISVADOS

Mokslingje literatiiroje pozicionavimas aptariamas kaip nuosekli veikly seka, kurios esminis tikslas -
sukurti pozicijg tikslinés auditorijos sgmonéje. Neturint pozicionavimo strategijos apibrézimo,
konkuravimas su kitais tampa sudétingesnis ir yra prielaida uzimti nenorimas pozicijas, kurios
nepaveiks tikslinés auditorijos sagmones. Pozicionavimas lemia efektyvy pasitlos pateikima, kuris
remiasi iSskirtinémis savybémis ir nauda vartotojams, iSskirtinumo pabrézimu konkurenty atzvilgiu.
Pozicionavimas marketinge remiasi orientavimusi | tiksling auditorija, kurios samon¢ norima keisti ar
uzimti vieta joje. Taip pat apima ir siekius suformuoti inovatyvias pozicijas, kurios veikty tikslinés
auditorijos elgseng. Pozicionavimas yra paremtas racionaliy ir emociniy argumenty pateikimu, kurie
atspindi tikslinés auditorijos poreikius.

Politinio pozicionavimo suvokimas paremtas politiniu marketingu ir komunikacija, siekiant jgyti
pozicijas konkurenty atzvilgiu. Pozicionavimas politiniame kontekste leidzia ne tik formuoti savo
jvaizdj, bet ir tai palyginti su politinio elektorato pozitriais j politinj subjekta, konkurenty pozicijy
pateikimu, taip geriau suprantant pozicionavimo kuriamus privalumus ir trikumus. Pozicionavimag
politiniame marketinge salygoja savybiy, naudos rinkéjams, inovatyvumo, konkurenty aptarimo
pozymiai. Efektyvus pozicionavimas leidzia tikslinei auditorijai pateikti tikslingas pozicijas, didinti
konkurencinguma, kurti politinj turinj ir vykdyti jo skatinimg, taip veikiant rinkéjy politinius
pasirinkimus ir sprendimus.

Atlikus politiniy partijy pozicionavimo rinkimy kampanijos laikotarpiu analize, galima iSskirti
esminius panaSumus ir skirtumus Siame kontekste. Vertinant politiniy partijy pozicionavimag
apibiidinancius pozymius, galima iSskirti, kad partijos turi aiSkig savybiy, kurios yra svarbios idéjas
perteikiant rink¢jams ir taip darant jtakg tapti sgmoningo palaikymo dalimi, akcentavimo strategijg. TS-
LKD save pateikia kaip tvirta, stiprig, pazangia, tradicing ir patikima. Panasius pozymius pateikia ir
kita valdanciojoje koalicijoje esanti partija — LS, kuri save taip pat nurodo kaip stipria, tradicing,
demokrati$ka, taciau iSskiria ir savo ideologijai buidingus aspektus, tokius kaip tolerantiska, laisva ir
liberali. Kitos analizuotos politinés partijos, taip pat laikantis vertybiy, jvardija savo savybes.
Pavyzdziui, kairiyjy partijoms badingus pozymius. Siuo atveju LSDP akcentuoja socialinj atsakinguma
ir teisinguma, vienybe, puoseléjimg ir ZmogiSkuma. Su deSinés politinio spektro partijomis sutampa
veiklumo, kaip savybés, akcentavimas. Kitos opozicinés partijos savybiy lauke akcentuoja, pvz., DS -
profesionali, jauna, demokratiska. LVZS skiriasi nuo analizuoty politiniy partijy, nes koncentruojasi j
tradicijomis ir vertybémis grindziamy akcenty iSskyrimg. Vertinant Zvalgomojo tyrimo (apklausos)
apibendrintus rezultatus, matomos panasios ir sutampancios israiskos politiniy partijy atzvilgiu. SKiriasi
tik asmenybiy siejimas su politiniy partijy pateikimu, nes nei viena politiné partija pozicionavime
neakcentavo vieno ar kito politiko. Galima teigti, kad politiniy partijy sukurtos pozicionavimo savybeés
yra veikiantys rinkéjy samong, nes su panaSiomis nuostatomis yra siejamos respondenty apibiidintos
partijos.
Vertinant teikiamg naudg rinkéjams, politinés partijos formuluoja jvairias Zinutes, kurios §ioje srityje
labiausiai siejasi su politiniy partijy aptariamomis pagrindinémis temomis. Visy analizuoty partijy
iSskiriamoje naudoje akcentuojama kokig Lietuva, kaip valstybe, nori matyti. TS-LKD, formuluojant
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naudg, akcentuoja siekius ginti ir uztikrinti valstybés sauguma, tam skirdama daugiausiai démesio. Tuo
tarpu pagrindiniu LSDP pozymiu tampa socialinés gerovés gerinimo budy pateikimas ir valstybes
telkimo svarba. DS akcentuoja, kad sieks iSgirsti, sujungti, gerbti jvairias nuomones, kurios prisideda
prie valstybés gerovés. Tuo tarpu LVZS, kaip ir savybiy akcentavime, taip ir naudos jvardijime,
formuluoja tautiSkumo saugojimo, kovojimo uz tradicijas, prieSinimosi ES ir globalioms nuostatoms
idéjas. LS, kaip ir TS-LKD, akcentuoja valstybés intereso svarbg per ekonomikg, $vietimg, energetika
ir valstybés saugumg. Politiniy partijy iSskiriamas inovatyvumas pasireiSké idéjy iSskirtinumu, kurios
neiSskiriamos kity politiniy partijy. Tod¢l Siame kontekste néra panaSumy. Tikslinés auditorijos
nusakymas yra subjektyviai suprantamas, nes visos politinés partijos orientuojasi j visus rinkéjo teis¢
turindius Lietuvos pilie¢ius. TS-LKD issiskyré miesty ir jy mikrorajony akcentavimu, o LVZS
labiausiai pabrézia tradicines vertybes palaikancius rinkéjus. Tuo tarpu konkurenty akcentavima galima
laikyti rinkimy kampanijos asimi. TS-LKD, kritikuodama vieng politing partija — ,,Nemuno ausrg®,
isskyré teigiamas pozicijas kitoms. Tagiau LSDP, DS ir LVZS daugiausiai démesio skiria konkurenty
kritikai, kuri labiausiai susikoncentruoja TS-LKD partijos atzvilgiu.

Politiniy partijy pozicionuojamo turinio temos yra skirtingos kiekvienos analizuojamos politinés
partijos atveju. TS-LKD daugiausiai akcentavo krasto gynyba ir ekonomika. Tai siejasi su LS atveju,
kuris pasipildo Zzmogaus teisiy ir $vietimo temomis, $iai partijai esan¢iomis svarbiomis vertybiy
klausimu. LSDP daugiausiai akcentuoja socialinés gerovés, mokesciy politikos ir sveikatos apsaugos
temas. Panasiai akcentuoja ir DS, tadiau dar iSskirianti ir valstybés saugumo svarba. LVZS $iuo
klausimu labiausiai akcentuoja migracijos, prieSprieSos ES vertybéms, tautinés tapatybés temas, kuriy
kitos analizuotos politinés partijos neisskyré.

Analizuojant racionaliy ir emociniy argumenty i$skyrima pozicionuojant politines partijas, reikia
pazyméti, kad atliktas tyrimas atskleideé, jog TS-LKD ir LS labiausiai save isreiskia per racionalius
argumentus, kurie remiasi statistine, pamatuojama ir argumentuota pozicija. I§ dalies Siam kontekstui
priklauso ir DS, kuri nuo kity opoziciniy partijy i8siskyré savo argumenty racionalumu. Tac¢iau LSDP ir
LVZS rinkimy kampanijos laikotarpiu pasizyméjo labiausiai emocionaliais i$skyrimais vykdant
pozicionavimg. Tai i$skirtinai atsispindéjo ir tuo, kad Sios politinés partijos aktyviausiai rémési jausmy
iSraiskos suzadinimu, kuo neiSsiskyré kitos trys analizuotos politinés partijos. Pozicionavimo
argumenty analizavimas sudaro prielaidas, kad rinkimy laikotarpiu valdzioje esancios politinés partijos
(TS-LKD ir LS) islaiko racionaliy argumenty pateikima, o opozicijoje esan¢ios politinés partijos
labiausiai reamiasi emociniais pozicionavimo argumentais (LSDP, LVZS).
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REKOMENDACIJOS

Vykdant politiniy partijy pozicionavima svarbu aiSkiai identifikuoti esmines savybes, nauda
rinkéjams, Kas turéty atsispindéti ir pagrindiniy temy turinyje. Tai turi nusakyti ir inovatyvuma,
leidziant] iSskirti politing partija nuo kity konkurenty, nes rinkimy kampanijos laikotarpiu
informacijos srautas i§ visy politiniy partijy yra didelis. Taip pat reikia iSlaikyti nuosekluma,
kuris bty pastebimas pozicionavime, kuris perteikiamas jvairiuose komunikacijos kanaluose.

Analizuoty politiniy partijy S$tkiai, kurie naudoti rinkimy kampanijos metu, nors ir trumpi,
taCiau neapibrézia partijos i$skirtinumo ir esmés. Tinkamai tai suformulavus, galima efektyviai
iSnaudoti skaitmening erdve, ypa¢ socialinius tinklus. Analizuoty politiniy partijy atveju aiskiai
informacijg pateiké TS-LKD ir LS, DS komunikacija rinkimy kampanijoje buvo ribota, o LSDP
ir LVZS pateikiamas turinys buvo nenuoseklus, besiremiantis jvairia ir nesusijusia informacija,
kuri tik sudaro informacijos srauto gausos vaizda.

Rinkimy kampanijos metu reikéty vengti nepamatuoty ar emociskai paremty argumenty
pateikimo. Vykdomy darby rezultatai, kurie remiasi faktine informacija, sprendimo bidy
nurodymu, iSskiriant tai racionaliais argumentais, Sukuria tinkamesnio ir profesionalesnio
politiniy partijy pozicionavimo rezultata.

Vykdant politiniy partijy pozicionavima rinkimy kampanijos laikotarpiu, pravartu démes;j skirti
ir esamuoju laikotarpiu aktualiam kontekstui, kuris yra svarbus rinkéjams, aptarti. Reagavimas j
vykstancius jvykius ar globalig aplinka taip pat gali sustiprinti pasitikéjimg rinkéjy atzvilgiu ir
taip suformuoti rinkéjy samonéje vykdomu pozicionavimu siekiamus tikslus.
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