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IVADAS

Darbo temos aktualumas. Globalizacijos ir technologijy pazangos laikais kulttrinis
turizmas jgyja vis didesné reikSme visuomengje, nes jis ne tik prisideda prie ekonominés plétros, bet
ir padeda i§saugoti bei populiarinti vietos kultdiras ir pavelda (Richards, 2020) Siuolaikiniai turistai
vis dazniau ieSko autentiSkos patirties, kuri biity susijusi su vietos bendruomeniy gyvenimu ir jy
tradicijomis. Remiantis Pasaulio turizmo organizacijos (UNWTO) duomeny, kulttrinis turizmas
sudaro apie 40% pasaulio turizmo rinkos, o augimo tendencijos rodo, kad Sis sektoriaus reikSmé
ateityje tik plésis (UNWTO, 2023). Lietuvoje kultiirinis turizmas taip pat sparciai plétojamas, ypac
kaimo turizmo ir mazesniy miesteliy kontekste, kur turistai siekia pazinti vietos bendruomeniy
autentiSkuma ir kultirinj pavelda. Lietuvos statistikos departamento duomenimis, 2022 metais
Lietuvoje apsilanké apie 1,26 mln. turisty, i§ kuriy didZioji dalis doméjosi kultiiriniais objektais ir

renginiais (Lietuvos statistikos departamentas, 2023).

Siuo metu, kartu didéjant turisty skai¢iui, atsiranda dideliy tvarumo i$$iikiy — kaip uztikrinti,
kad kultiirinis turizmas netapty grésme vietos kultiirai ir aplinkai, o veikiau teikty ilgalaik¢ nauda
bendruomenéms. Did¢jantis démesys tvariam turizmui ir vietos bendruomeniy jtraukimas j turizmo
vystymasi pabréZia poreikj sukurti modelius, kurie ne tik garantuojama pajamas, bet ir apsaugoty

kulttrinj pavelda, iSlaikyty identiteta ir saugoty socialing sanglaudg (UNWTO, 2017).

Darbo temos naujumas. Kulttrinio turizmo tvarumo klausimai visame pasaulyje yra
aktualiis, taciau Lietuvoje Sios srities tyrimy yra vis dar didelis trikumas. Tyrimuose daugiausiai
démesio yra skiriama ekonominiam turizmo poveikiui, bet mazZiau galima rasti tyrimy, kaip
bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymas tiesiogiai veikia bendruomeniy tvaruma. Tai kelia svarby
klausimg — kaip bendruomeniy kulttrinis turizmas gali biiti vystomas taip, kad ne tik stiprinty
bendruomeniy ekonomine gerove, bet ir iSsaugoty jy autentiSkuma, tvariai puoseléty kultiiring

identitetg ir socialing sanglauda.
Darbo objektas. Bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtaka jy tvarumui.
Darbo problema. Kokia bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtaka jy tvarumui?

Darbo tikslas. Sukurti empiriSkai pagrista teorinj bendruomeniy kulttirinio turizmo vystymo

jtakos jy tvarumui modelj.



Darbo uzdaviniai:

1. Apibrézti kultirinio turizmo ir tvarumo sampratas;
ISanalizuoti kulttirinio turizmo isteklius, kategorijas, tvarumo elementus;
Nustatyti bendruomeniy kultiirinio turizmo jtakg jy tvariam vystymui;

Sukurti teorinj bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtakos jy tvarumui model;.

wok »wN

Patikslinti empiriSkai pagristg teorinj modelj.

Darbo metodai:

Norint i§samiai analizuoti kulttirinio turizmo poveikj bendruomenéms, teorinéje darbo dalyje
naudojama sintez¢, mokslinés literatiiros lyginamoji analizé ir apibendrinimas. Pasiremta jvairiais
literatiros Saltiniais tarp kuriy - Pasaulio turizmo organizacija (UNWTO), Lietuvos statistikos
departamentas ir kiti tarptautiniai bei nacionaliniai $altiniai.

Empiriniame tyrime taikomi trys pagrindiniai duomeny rinkimo metodai: kiekybinis tyrimas
(anketiné apklausa), kokybinis tyrimas (pusiau strukttruoti interviu) ir eksperty apklausa. Kiekybinis
tyrimas buvo vykdomas anketinés apklausos pagalba, kurios tikslas buvo surinkti standartizuota
informacijg apie kultlirinio turizmo poveikj bendruomeniy tvarumui. Apklausos klausimai buvo
suformuluoti jvertinant kultiirinio turizmo poveikj vietos gyventojams ir turistams, atsizvelgiant ]
socialinius, ekonominius ir aplinkosauginius aspektus. Gauti duomenys buvo analizuojami
kiekybiniais metodais, siekiant nustatyti pagrindinius turizmo poveikio aspektus ir jy tendencijas.

Kokybinis tyrimas buvo atliktas su pusiau struktiruotais interviu, kurie leido giliau jvertinti
bendruomeniy poziiirj ] kultiirinj turizmg, jo poveik] infrastruktiiros plétrai, kultiirinio paveldo
i§saugojimui ir tvarumo praktikoms. Interviu buvo atliekami su vietos bendruomeniy atstovais,
kultlirinio turizmo organizacijy darbuotojais ir ekspertais. Tai padéjo labiau suprasti kultlirinio
turizmo poveikj ir bendruomeniy pozitirj apie tvarumo uztikrinimg. Taip pat, buvo atlikta eksperty
apklausa, kurios metu buvo apklausti specialistai, turintys patirties kultirinio turizmo srityje. Tai
padéjo gauti papildomy jZvalgy apie galimus turizmo plétros scenarijus ir ateities perspektyvas.
Tyrimo duomenys buvo sisteminti ir aprasSyti, naudojant tiek kiekybinius, tiek kokybinius analizés

metodus, siekiant detaliau atskleisti kultiirinio turizmo jtakg bendruomeniy tvarumui.



Darbo struktiira:

Teorinéje darbo dalyje: Nagrin¢jami pagrindiniai kultiirinio turizmo ir tvarumo teoriniai
aspektai bei principai. Analizuojama kultiirinio turizmo samprata, jo iStekliai ir kategorijos, remiantis
mokslinés literatiiros Saltiniais. Aptariamos tvarumo dedamosios dalys, ypatingg démes;j skiriant
ekonominiam, socialiniam ir aplinkosauginiam aspektams. ISskirtos kultlirinio turizmo tvarumo
sudedamosios dalys ir jy reikSmé vietos bendruomenéms. Teorinéje dalyje bus analizuojama, kokiu
budu bendruomeniy dalyvavimas turizmo veikloje prisideda prie socialinés sanglaudos ir kultiirinio

identiteto iSsaugojimo.

Empirinéje darbo dalyje: Atlieckama kiekybinis tyrimas, naudojant anketing apklausa.
Aprasoma tyrimo metodologija: klausimyno kiirimo procesas, apklausty bendruomeniy atrankos
kriterijai ir duomeny rinkimo biidai. Analizuojami surinkti duomenys, siekiant nustatyti kulttirinio
turizmo jtaka bendruomeniy ekonominei, socialinei ir aplinkosauginei tvarumo dimensijoms.
Rezultatai pateikti diagramy ir lenteliy forma.

Remiantis tyrimo rezultatais, suformuluotas teorinis bendruomeniy kultiirinio turizmo
vystymo jtakos jy tvarumui modelis. Sis modelis bus grindziamas tiek teorinémis jzvalgomis, tiek

empiriniais duomenimis, siekiant pateikti konkre¢ias rekomendacijas tvariam turizmo vystymui.

Darba sudaro: jvadas, teorin¢ dalis, empiriné dalis, iSvados ir rekomendacijos. Darbo apimtis
— 93 puslapiai, jskaitant 13 paveiksly ir 15 lenteles, taip pat pateikti 2 priedai. Literatiiros saraSa
sudaro 50 Saltiniai, 1§ kuriy 12 yra lietuviy kalba, o 38 — angly kalba.



I. BENDRUOMENIU KULTURINIO TURIZMO VYSTYMO JTAKA JU

TVARUMUI: TEORINIAI ASPEKTAI

1.1 Kultarinio turizmo samprata, kategorijos

Kulttirinis turizmas, kaip specifiné turizmo risis, apima keliones, kuriy tikslas yra pazinti ir

patirti vietos kultlirinj pavelda, tradicijas, meng ir bendruomeniy gyvenimo biida. Pagal UNWT

apibrézima, kultlirinis turizmas ,,apima turistus, kurie keliauja su tikslu patirti vietos kulttirg ir istorija,

iskaitant mena, architektiira, tradicijas ir kitas kulttrines veiklas® (UNWTO, 2018). Lentel¢je nr.1

pateiktos kultiirinio turizmo sampratos.

Lentelé Nr. 1
Kulturinio turizmo sampratos

Autoriai

Kultiirinio turizmo sampratos

Richards (2001)

»Kultiirinis turizmas apima keliones, kuriy tikslas — pazinti ir patirti kultiirinj
pavelda, mena, tradicijas ir vietos gyventojy gyvenimo biida. Sios kelionés
skatina sagmoninguma ir vertinima, taip pat padeda iSsaugoti kultlirinius
iSteklius®.

McKercher ir du Cros
(2002)

,Kultiirinis turizmas yra kelioniy forma, kurioje pagrindinis motyvas —
kultiiriniai objektai, patirtys ar veiklos, susijusios su vietiniu kultiiros paveldu
ir tradicijomis®.

OECD (2009)

»Kultiirinis turizmas apima veiklas, kurios siekia atskleisti vietos kultiirg ir
skatinti kultiiring sgveika tarp turisty ir vietiniy gyventojy. Tai yra auganti
sritis, galinti reikSmingai prisidéti prie vietos ekonomikos*.

Timothy (2011)

,Kultiirinis turizmas — tai turizmas, skirtas kulttiriniam pazinimui, apimantis
paveldo objekty lankyma, vietiniy tradicijy ir paprociy patyrima bei kultiirinj
Svietima™.

UNWTO (2018)

,Kultlirinis turizmas apima turistines veiklas, orientuotas j materialy ir
nematerialy kultiirinj pavelda, meno ir amaty praktika, taip pat vietos
kultiirines vertybes ir bendruomeniy gyvenimo buda, jtraukiant turistus j
vietinj kultiirinj kontekstg*.

Khovanova-Rubicondo
(2019)

,»Kultlrinis turizmas yra ekonominis vystymosi modelis, padedantis
i$saugoti vietinj kulttirinj pavelda, stiprinti vietos identitetg ir skatinti
socialing sanglauda®.

Saltinis: sudaryta pagal Richards, G. 2001. Cultural Tourism in Europe. McKercher, B. ir du Cros, H. 2002. Cultural
Tourism: The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. OECD. 2009. The Impact of Culture on
Tourism. Timothy, D. J. 2011. Cultural Heritage and Tourism: An Introduction. UNWTO. 2018. Tourism and Culture
Synergies. Khovanova-Rubicondo, K. 2019. Cultural Heritage in the Framework of the European Year of Cultural

Heritage 2018.
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Kultiirinio turizmo apibrézimai lenteléje atskleidzia Sio reiSkinio daugiapusiskuma,
pabrézdami vis kitokius aspektus, kurie formuoja holistinj kulttirinio turizmo suvokimg. Skirtingi
autoriai mini specifinius kultirinio turizmo elementus, tokius kaip paveldas, tradicijos, socialiné
sgveika, ekonominis vystymasis ar tvarumas. G. Richards (2001) apibrézime didziausias démesys
skiriamas turisty patirciai ir sgmoningumo ugdymui per vietos kulttros ir gyvenimo btido pazinima.
Sis autoriaus apibrézimas akcentuoja kultiiriniy istekliy i§saugojimo svarba, taiau maZiau teikia
démesio ] ekonominj aspekta. B. McKercher ir H. du Cros (2002) savo apibrézime atkreipia démesj
1 vietos paveldg ir tradicijas kaip pagrindinj turisty motyva, taciau jy apibrézime truksta platesnio
konteksto, pavyzdziui, socialinés sgveikos tarp turisty ir vietiniy bendruomeniy. Kita vertus D. J.
Timothy (2011) praturtina $ig sampratg edukaciniu aspektu, atkreipdamas démes;j j kultiirinj $vietima,
kuris tampa neatsiejama kulttirinio turizmo patirties dalimi. UNWTO (2018) apibrézimas iSsiskiria
tuo, kad apima tiek materialy, tieck nematerialy pavelda, pleciant kultiiros suvokimg ir pabréziant
turisty jtraukimg ] vietinj kultirinj konteksta, suteikiant jiems galimybe dalyvauti bendruomeniy
gyvenime. K. Khovanova-Rubicondo (2019) pateikia dar platesnj poziiirj, apibrézdama kultrinj
turizma kaip ekonominj modelj, kuris stiprina vietos identitetg ir skatina socialing sanglauda. Sios
autorés apibrézimas kultiirinj turizmg susieja su tvarumo principais, pabrézdamas ilgalaike nauda
vietos bendruomenéms.

Apibendrinant, visi apibrézimai turi bendrg bruozg - pabréZzia kulttirinio paveldo ir tradicijy
svarbg turistinése veiklose. Taciau, kiekvienas i3 jy papildomai pabrézia skirtingus kultiirinio turizmo
aspektus, tokius kaip socialiné saveika, ekonominis poveikis ir edukaciné reik§me. Siy skirtingy
sampraty sintezé leidZia geriau suprasti kultiirinio turizmo vaidmenj ne tik turizmo industrijoje, bet
ir platesnéje socialingje, kultiirinéje bei ekonomingje perspektyvoje. Tai sudaro tvirtg pagrindg giliau
nagrinéti kulttirinio turizmo poveikj bendruomeniy tvarumui.

Kultiirinis turizmas yra ypa¢ svarbi turizmo sektoriaus forma, nes tai praturtina turisty patirtis,
bet ir teikia ekonoming naudg vietos bendruomenéms. Pasak Richards (2001), Si turizmo forma gali
biti latkoma viena i§ tvarumo priemoniy, nes skatina kultiriniy tradicijy iSsaugojima ir didina vietos
gyventojy pasitenkinimg. Europos Komisijos (EK) (2016) duomenimis, kultirinis turizmas sudaro
apie 40 % viso turizmo Europoje. Tai rodo Sio sektoriaus svarbg ne tik vietos gyventojy gerovei, bet
ir globaliai turizmo rinkai.

G. Richards ir J. Wilson (2006) pabrézia, kad kultirinio turizmo plétra stiprina vietos
bendruomeniy tapatybe¢. Autoriy iSsamiis tyrimai rodo, kad tinkamai i§vystytas kultiirinis turizmas
gali prisidéti prie vietos autentiSkumo iSsaugojimo ir kultiiriniy vertybiy perdavimo ateities kartoms.
Europos turizmo tyrimai atskleidé¢, kad kultiirinés patirtys yra pagrinding priezastis pasirinkti kelionés
kryptj net 30 % turisty (EK, 2016).
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Be ekonominés naudos, kultiirinis turizmas, gali turéti teigiamos naudos socialinei sgveikai.
D. J. Timothy (2011) pazymi, kad bendruomenés, dalydamosi savo kultiira su turistais, gali stiprinti
savo tapatybe ir didinti pasitenkinimg gyvenimu. Tai skatinty bendruomeniy norg puoseléti bei
saugoti savo kultiirinius iSteklius. Svarbus aspektas tas, kad per didelis turisty srautas gali sustiprinti
kulttirinj i§sekima, kai bendruomenés gali prarasti savo autentiSkumag dél komerciniy interesy.

Taip pat, kultiirinis turizmas turi didel¢ galimybe prisidéti prie tvarumo, taciau jo plétra turi
buti sustruktiiruota ir subalansuota. K. Khovanova-Rubicondo (2019) perspé¢ja, kad aktualu, jog
vietos bendruomenés, tiek turizmo sektorius bendradarbiauty kartu, kad biity uztikrintas kulttirinio
paveldo i$saugojimas, socialiné jtrauka ir ekonominé plétra, suteikdama uztikrintumg ilgalaikiam
kulttirinio turizmo tvarumui.

Kultiirinis turizmas neapsiriboja vien lankytiny viety aplankymu — jis skatina aktyvy turisty
dalyvavimg vietos kulttirinése veiklose.

B. McKercher ir H. du Cros (2002) isskiria 2 pagrindines Kultiirinio turizmo kategorijas:
aktyvy ir pasyvy kultiirinj turizma.

Aktyvus Kkultarinis turizmas apima turisty dalyvavimag renginiuose, dirbtuvése ir
festivaliuose, kur jie tiesiogiai patiria vietos kulttira. Tokia veikla stiprina rySius tarp turisty ir vietos
gyventojy, skatindama kultiiriniy tradicijy iSsaugojima ir jy perdavima ateities kartoms.

Lietuvos pavyzdziu, 2022 m. Lietuvos apgyvendinimo jstaigose apsistojo 3,8 mln. turisty, 18
kuriy 30,1 % buvo uzsienieciai, o daugiausiai jy atvyko 1§ Latvijos (11,5 %), Lenkijos (10,2 %) ir
Ukrainos (8,9 %) (Lietuvos statistikos departamentas, 2022). Dalis §iy turisty noriai bei aktyviai
dalyvavo kultiiriniuose renginiuose, o likusi dalis turisty rinkosi pasyvy turizma, susitelkdami }
lankytinus objektus.

Pasyvus Kkultiirinis turizmas apzZvelgia kultiiros stebéjima, kaip architektiros ar meno
pasirodymy lankyma. Sis turizmo tipas generuoja pajamas vietos bendruomenéms, ta¢iau aktyvus
kulttirinis turizmas turi didesnj poveikj socialinei sgveikai ir vietos gyventojy identiteto stiprinimui.

Apibendrinant, kultiirinis turizmas yra sudétingas ir svarbus turizmo sektoriaus segmentas,
apimantis ne tik lankytiny viety aplankyma, bet ir gily susipaZinimg su vietos kultiira, tradicijomis
bei gyvenimo budo pazinimu. Skirtingi kultiirinio turizmo apibréZimai, pateikti lentel¢je, pabrézia
ivairius Sio reiSkinio aspektus, tokius kaip kultiiros paveldas, socialiné bei ekonominé nauda bei
tvarumas. Pasak Pasaulio turizmo organizacija (UNWTO, 2018), kultiirinis turizmas ne tik suteikia
turistams unikaliy patir¢iy, bet ir prisideda prie vietos bendruomeniy ekonominio augimo, socialinés
sanglaudos ir kultiirinio identiteto i§saugojimo stiprinimo.

Kultiirinio turizmo poveikis bendruomenéms gali skirtis priklausomai nuo to, ar turizmas yra

aktyvus ar pasyvus. Kaip B. McKercher ir H. du Cros (2002), aktyvus turizmas stiprina rySius tarp
12



turisty ir vietos gyventojy, skatindamas tradicijy iSsaugojimag, tuo tarpu pasyvus turizmas labiau
orientuojasi | paveldosauga ir kultlirinés aplinkos pazinimg. Statistiniai duomenys rodo, kad
kultiirinis turizmas sudaro reik§Sminga dalj pasaulinés turizmo rinkos — Europoje tai yra apie 40 %
viso turizmo (Europos Komisija, 2016). Lietuvoje taip pat stebimas §ios turizmo formos augimas:
2022 m. Salyje apsilanke 3,8 mln. turisty prisidéjo ne tik prie ekonomings, bet ir prie kulttrinés bei

socialinés plétros (Lietuvos statistikos departamentas, 2022).

1.2. Tvarumo samprata ir jo principai kultiriniame turizme

Tvarumo sgvoka yra sudétinga, sunkiai nagrinéjama ir apima ekonoming, socialing ir
ekologine dimensijas. Visos 3 jos laikomos lygiavertémis. Tai pladiai apzvelge R. Ciegis (2004), A.
Gavénauskas, N. Petkeviéiiité, D. Streimikiené ir kt. Ta¢iau j kultiira kaip svarbig dedamaja darnaus
vystymosi procese ir kontekste atkreipé mokslininkai K. Soini ir I. Birkeland (2014). Pasak A.
Mikalauskiené¢ ir I. KiauSiené svarbu atsizvelgti j tai, kad §i koncepcija leidzia kulttirag suprasti tiek
kokybiskai, tiek ir kiekybiskai. Ketvirtosios dedamoji atlicka svarby vaidmenj, suteikdama daugybe
galimybiy. Tai leidZia sujungti kultiirg su bendrgja darnaus vystymosi koncepcija. [traukiant kultiirg
kaip ketvirtaja darnaus vystymosi dimensija, svarbu paminéti, kad Tokiu bidu galima prijungti
kultiirg prie bendrosios darnaus vystymosi koncepcijos. [vedant kulttira, kaip ketvirtaja darnaus
vystymosi dimensijg, darosi jmanoma apibrézti meno ir kultiros sektoriaus darnios plétros savybes
(Mikalauskiene, KiauSiené 2020:58).

Paveldo apsauga yra viena svarbiausiy tvarumo sampratos daliy kultiiriniame turizme. Si
apsauga reikalauja ne tik fizinés strukttiry apsaugos, bet ir jy kultiirinio konteksto i§saugojimo, kad
biity iSsaugota vietos istorija, tradicijos ir tapatybé (Azoulay, J., & Olya, H., 2020). UNESCO
Pasaulio paveldo konvencija (2020) pabrézia biitinybe apsaugoti ir perduoti ateities kartoms ne tik
architektlirinius, bet ir nematerialius kultiiros paveldus, tokius kaip tradicijos ir amatai. Tvaraus
kult@irinio turizmo valdymas turi uZztikrinti, kad turizmas nesukelty neigiamo poveikio Siems
iStekliams.

Ekologinis tvarumas yra vienas i§ pagrindiniy principy, uZztikrinan¢iy, kad kulttrinis
turizmas nesukelty zalos aplinkai, o prieSingai — skatinty atsakingg gamtos iStekliy naudojima ir
paveldo apsauga. Pagal V. Juréniene ir M. Radzevic¢iy (2014), ekologinis tvarumas apima ne tik
kulttrinio paveldo objekty apsauga, bet ir aplinkosauginius aspektus, tokius kaip energijos ir vandens
taupymas, atlieky tvarkymas bei ekologiSky transporto priemoniy naudojimas turisty srauty

valdymui. Nepaisant $iy principy svarbos, ekologinis tvarumas kultiiriniame turizme daznai susiduria
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su praktiniais i$$tikiais. Pavyzdziui, per didelis turisty skai¢ius gali sukelti per didelj spaudimg tam
tikriems istoriniams ir kult@iriniams objektams, tokiems kaip senovés miestai, muziejai ar gamtos
paminklai. Be to, ekologiSky technologijy diegimas ir infrastruktiiros pritaikymas daznai reikalauja
dideliy investicijy, todé¢l daugelis Saliy ar regiony, ypa¢ besivystanciose Salyse, gali susidurti su
finansinémis klititimis. Tai gali atitolinti ekologisky sprendimy diegimag arba apsunkinti jy
prieinamuma.

Socialinis tvarumas turi dideliy sgsajy su vietos bendruomeniy dalyvavimu kultiiriniame
turizme ir naudos gavimu i$ turisty atvykimo. V. Jurénien¢ ir M. Radzevicius (2014) teigia, kad vietos
gyventojai turi buti jtraukti j turizmo plétra, nes jy dalyvavimas yra biitinas ne tik siekiant iSsaugoti
vietos kulttra, bet ir uztikrinti, kad turisty lankoma vietové prisidéty prie jy ekonominés geroves.
Socialinis tvarumas yra vienas i§ kertiniy tvaraus kultiirinio turizmo principy, taciau jo jgyvendinimas
motyvacijg ir pasirengimg dalyvauti turizmo procesuose. Jei vietos gyventojai nesijaucia susije su
savo kultiiriniu paveldu arba nemato naudos i$ turizmo, jie gali neigiamai reaguoti | turisty atvykima.
Be to, turisty srautai gali sukelti socialiniy problemy, tokiy kaip gyvenamosios vietos brangimas,
vietiniy paslaugy ir produkty kainy kilimas bei iStekliy perkrovimas. Svarbu sukurti subalansuotas
strategijas, kurios apimty vietos bendruomeniy interesus ir biity orientuotos ] ilgalaikj socialinj
tvaruma.

Ekonominis tvarumas kulttiriniame turizme susijes su turizmo sektoriaus plétra, taciau taip
pat su butinybe uZztikrinti, kad §i plétra neprieStarauty ilgalaikiams paveldo i§saugojimo tikslams. M.
Radzevicius (2014) pazymi, kad svarbu sukurti tokius ekonominius modelius, kurie leisty tiek
pelningai vystytis turizmo sektoriui, tiek investuoti ] kultiirinio paveldo i1§saugojimg ir restauravima.
Ekonominis tvarumas kultiiriniame turizme yra esminis, taciau iSlieka nuolatinés jtampos Saltiniu.
Tai, kad kulttrinis turizmas gali tapti pelningu sektoriumi, nereiskia, kad visi pajamy Saltiniai bus
reinvestuojami j kultiirinj pavelda. Nors daugelis valstybiy ir regiony priima mokesc¢ius uz lankymasi
kultiirinése vietovése arba taiko kitus finansinius mechanizmus, ne visada Sios 1éSos efektyviai
naudojamos paveldosaugos tikslams. Be to, per didelis turizmas gali sukelti ekonomines problemas,
kai vietos infrastruktiira tampa nebejmanoma priimti didelio turisty skaifiaus arba iSsaugojimo
priemoneés tampa pernelyg brangios. Reikia subalansuoty ekonominiy sprendimy, kurie atitikty tiek
pelno siekiancius tikslus, tiek ilgalaikj kultiirinio paveldo i§saugojima.

Kultiirinis tvarumas yra svarbi darnaus vystymosi dalis, apimanti ne tik kultiiros sektoriaus
augima ir plétra, bet ir jo geb&jima prisidéti prie socialinés, ekonominés ir aplinkosaugos gerovés.
Pastaraisiais metais §is aspektas vis dazniau yra jtraukiamas j jvairias strategijas ir programas, siekiant
uztikrinti ilgalaikj kultiiros ir kiirybiniy industrijy augimg bei jy poveikj platesnei visuomeneés
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gerovei. Lietuva, Latvija ir Estija, kaip trys Baltijos Salys, iSskiria savo unikalumg tiek kulttros
politikos formavime, tiek kultiiros sektoriaus vystymosi srityje, taciau jy pastangos jgyvendinti
tvarumo principus kultiiroje daznai sutampa.

Pagrindinés I. Kiausienés ir A. Mikalauskienés (2020) darby iSvados, remiantis Baltijos Saliy
kultiiros tvarumu, atskleidzia, kad Siame kontekste svarbiausiu elementu tampa kultiiros sektoriaus
darbo jégos uzimtumas, gyventojy isitraukimas j kultiirines veiklas ir kultiiros paslaugy prieinamumo
didinimas. Remiantis jy atliktu koreliacijos tyrimu, kulttiros sritis tiesiogiai prisideda prie darnaus
vystymosi tiksly (DVT) jgyvendinimo, skatindama ne tik ekonomikos augimg, bet ir socialing
integracija bei gerovés kurima.

Kultiirinis tvarumas daznai apibréziamas kaip kultiiros sektoriaus geb¢jimas prisitaikyti prie
besikeician¢iy socialiniy ir ekonominiy salygy, tuo paciu iSlaikant savo vertybes, tradicijas ir
tapatybe¢. Tai apima ne tik kulttiros iStekliy apsauga ir vystyma, bet ir aktyvy kultiiros jtraukimo j
platesnius visuomenés procesus uztikrinimg. l. Kiausiené ir A. Mikalauskiené (2020) teigia, kad
kultiiros tvarumas gali buti pasiektas tik tuomet, kai kultiiros sektorius yra integruojamas j jvairias
politines, ekonomines ir socialines sistemas, o kultiira pripaZjstama kaip neatsicjama bendruomenés
vystymosi dalis.

Baltijos Salys, kaip mazos ir istoriniu pozitriu unikalios valstybés, turi ypatingg i$Sikj —
sukurti tvarias kulttiros politikos kryptis, kurios ne tik atspindéty tautinj identiteta, bet ir prisidéty prie
darnaus vystymosi tiksly, uztikrindamos socialinj, ekonomin;j ir aplinkosaugos tvaruma.

I. Kiausienés ir A. Mikalauskienés ( 2020) atliktas koreliacijos tyrimas atskleidzia, kad
kultiros tvarumas tiesiogiai prisideda prie darnaus vystymosi tiksly jgyvendinimo. Kulttiros sektorius
yra glaudziai susijgs su DVT, ypac su tikslais, susijusiais su skurdu, Svietimu, darbo viety kiirimu ir
socialine integracija. Autoriy atlikta analizé parodé, kad kultiiros sektoriaus darbuotojy uzimtumas ir
gyventojy dalyvavimas kultiirinése veiklose turi labai stiprig koreliacija su aukstesniais gyvenimo
kokybes rodikliais ir geresne socialine integracija. Tai patvirtina kultliros sektoriaus vaidmen;j ne tik
kaip ekonominio augimo varomaja jéga, bet ir kaip svarby elementg uZtikrinant socialinj tvaruma.

I. Kiausiené ir A. Mikalauskiené (2020) pabrézia, kad kulttiros sektorius turi didelj potencialg
prisidéti prie ekonomikos augimo ir darbo viety kiirimo. Tai ypa¢ aktualu Baltijos Salims, kuriose
kiirybinés industrijos ir kultiiros paslaugos gali tapti svarbiu ekonominiu sektoriy. Pavyzdziui, Estija,
kur kultiiros sektoriaus darbuotojy ir kiirybiniy jmoniy skai¢ius yra didziausias, rodo, kad kulttra gali
ne tik skatinti ekonominj augima, bet ir biiti svarbiu inovacijy ir technologijy plétros varikliu.

Taciau, kaip pastebi autorés, kultiiros sektoriaus ekonominis potencialas priklauso nuo

valstybés paramos, investicijy ir strateginiy sprendimy. Lietuva ir Latvija, nors ir pasiekusios tam
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tikry kulturos sektoriaus plétros rezultaty, vis dar susiduria su iSSukiais, susijusiais su zemu
finansavimu ir mazesnémis galimybémis investuoti | kultiira, palyginti su Estija.

Tvarus valdymas kultiriniame turizme reikalauja kompleksinio pozitrio ir glaudaus
bendradarbiavimo tarp skirtingy suinteresuoty Saliy: vietos valdzios institucijy, turizmo sektoriaus,
bendruomeniy ir kultiirinio paveldo specialisty. V. Juréniené ir M. Radzevicius (2014) akcentuoja,
kad vienas i pagrindiniy s¢ékmingo tvaraus valdymo elementy yra strateginis planavimas, kuris apima
tiek turizmo plétros, tiek paveldosaugos priemones. Tvaraus valdymo jgyvendinimas reikalauja
stiprios organizacinés struktiiros ir veiksmingy valdymo metody. Tai reiSkia, kad ne tik turizmo
paslaugy teikéjai, bet ir vietos valdzios institucijos, turizmo organizacijos ir kultiiros paveldo
specialistai turi bendradarbiauti kuriant ir jgyvendinant tvarumo strategijas. Taciau praktikoje daznai
susiduriama su valdymo silpnumu, nes jvairiis sektoriai daznai nesuderina savo tiksly ir prioritety,
kas gali uzdelsti sprendimy priémimg ir efektyvy turizmo valdyma. Be to, tvaraus valdymo procesas
gali buti nepakankamai iSplétotas mazesnése vietovése arba Salyse, kuriose truksta tinkamos
infrastrukttros ir iStekliy.

Tvarumo principy taikymas kultiriniame turizme yra sudétingas, taciau biitinas siekiant
uztikrinti ilgalaikj kultirinio paveldo iSsaugojimg ir vietos bendruomeniy gerove. Ekologinis,
socialinis ir ekonominis tvarumas turi biiti integruoti j turizmo plétros strategijas, taciau praktikoje
Sie principai daZznai susiduria su i$Siikiais, kuriuos reikia spresti per kompleksin} valdyma, vietos
bendruomeniy jsitraukima ir tarptautinj bendradarbiavima.

Ekologinio tvarumo uZtikrinimas kultiiriniame turizme yra svarbus siekiant iSvengti aplinkos
naikinimo ir perteklinio gamtos iStekliy naudojimo. Taciau, kaip nurodo V. Jurénien¢ ir M.
Radzevicius (2014), daznai triksta pakankamy investicijy ] ekologiSkas technologijas ir
infrastruktiiros modernizavima. Siame kontekste batina pabrézti, kad ekonominé nauda, gauta i3
kulttirinio turizmo, turi biti reinvestuojama j aplinkos apsaugg ir tvary vystyma. Norint pasiekti tikra
ekologinj tvaruma, turi buti uZtikrintas ne tik paveldo apsaugos priemoniy taikymas, bet ir turizmo
infrastruktiiros modernizavimas pagal aplinkosauginius standartus.

Socialinis tvarumas kulttriniame turizme reikalauja vietos bendruomeniy aktyvaus
dalyvavimo, ta¢iau, kaip teigia M. Radzevic¢ius (2014), ne visos bendruomenés yra pasirengusios arba
suinteresuotos dalyvauti turizmo plétroje. Svarbu, kad turisty lankomos vietos bendruomenés ne tik
gauty ekonoming nauda, bet ir turéty galimybe i§saugoti savo kulttrinj pavelda ir tradicijas. Socialinio
tvarumo problemos gali kilti, kai turizmas sukelia per didel; spaudimg vietinéms paslaugoms ir
infrastrukttirai, tod¢l butina aktyviai bendradarbiauti su vietos gyventojais ir uztikrinti jy teises bei
interesus. Tai reikalauja nuolatinio dialogo ir tvariy turizmo valdymo priemoniy, kurios atitikty tiek

vietos bendruomeniy, tiek turisty poreikius.
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Ekonominis tvarumas kultiiriniame turizme neapsiriboja vien tik pelno siekimu. M.
Radzevicius (2014) pabrézia, kad turizmo plétra turi biiti suderinta su ilgalaikiais tikslai, tokiais kaip
kultirinio paveldo iSsaugojimas ir vietos ekonomikos tvarumas. Per didelis turisty srautas ir
neatitikimas tarp turizmo pajamy ir investicijy ] paveldosauga gali sukelti neigiamas pasekmes —
pavyzdziui, netolygy turizmo paslaugy paskirstyma ar finansiniy iStekliy trikuma. Norint pasiekti
tikra ekonominj tvarumg, bitina uztikrinti, kad turisty atvykimas ne tik prisidéty prie regiony
vystymosi, bet ir skatinty ilgalaikj kultiirinio paveldo iSsaugojimg. Tai apima ir nuolating turizmo
valdymo priemoniy perziiirg, kurios biity orientuotos ] tvaraus turizmo plétra.

Tvaraus valdymo principas — tai pagrindinis i$8tikis, siekiant uztikrinti tvarumg kultiiriniame
turizme. V. Juréniené ir M. Radzevicius (2014) teigia, kad tvaraus valdymo praktikos daznai truksta
del susiskaldymo tarp skirtingy sektoriy ir suinteresuoty Saliy, o tai gali vesti prie nesuderinty
sprendimy ir mazo efektyvumo. Siekiant i§vengti iy problemy, svarbu sukurti stiprias organizacijas,
kurios sugebéty koordinuoti jvairius veiksmus ir uztikrinti, kad visi suinteresuoti subjektai bty
jtraukti j valdymo procesg. Tai reikalauja ne tik gery valdymo struktiiry, bet ir veiksmingy
igyvendinimo priemoniy, kurios biity orientuotos j ilgalaikj ir tvary turizmo sektoriaus vystyma.
Vienas 18 tokiy jrankiy galéty biiti vietos ir regioninés turizmo strategijos, kuriuose aiskiai nustatomi
tiek kultiirinio paveldo apsaugos, tick ekonominio augimo tikslai.

Kultiirinio turizmo tvarumas susiduria su jvairiais i8$iikiais: nuo per didelio turisty skaiCiaus,
kuris gali kelti pavojy kultiiriniam paveldui, iki ekonominiy ir socialiniy nelygybiy tarp turisty ir
vietos bendruomeniy. Taciau Sie i§Stikiai taip pat suteikia galimybiy kurti naujas tvaraus turizmo
formas, kurios apimty inovatyvius sprendimus, kaip antai skaitmeniniy technologijy naudojima
paveldo apsaugai ar ekologiskai tvary turizma, kuris biity palankus tiek aplinkai, tiek vietos
gyventojams. Svarbiausia, kad Sie sprendimai biity integruoti j ilgalaikes strategijas, kurios apimty ne

tik paveldosaugos, bet ir socialinius bei ekonominius aspektus.

Paveiksle Nr. 1 pavaizduota darnaus vystymosi dimensijos.
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pav. 1 Darnaus vystymosi dimensijos

Sudaryta pagal Hotelstars Union AISBL. (2023). Criteria 2020 — 2025. Hotelstars Union AISBL Mikalauskiené, A.,
Kiausiené, 1. 2020. Sustainable Tourism and its Role in the Economic Development of the Baltic States. Journal of
Sustainable Development.

Analizuojant tvarumo dimensijg Parris ir Kates (2003) teigia, kad tvarumas yra nuolat
besivystantis procesas, reikalaujantis praktikos vertinimo ir adaptacijos, siekiant uztikrinti ilgalaikj
vystymasi ir pusiausvyra tarp skirtingy veiksniy. Sis dinamiskas pozitris leidZia suderinti jvairias
tvarumo dimensijas, kurios kultiiriniame turizme jgyja unikalig reikSme, nes apima tiek kultlirinio
paveldo i§saugojima, tiek socialinés gerovés stiprinimg ir ekonominj vystymasi.

Lenteléje nr.2 pateiktos tvarumo sampratos.

Lentelé Nr. 2
Tvarumo sampratos

Autoriai Tvarumo sampratos

JTO(2005) »lvarumas apibréziamas kaip socialinés, ekonomings ir aplinkosaugos saveikos
balansas, leidziantis uZztikrinti, kad dabartinés kartos patenkinty savo poreikius,
nekenkdamos ateities karty galimybéms patenkinti savo poreikius®.

Parris ir Kates (2003) | ,,Tvarumas apibréziamas kaip dinamiskas procesas, kuriame nuolat vertinamos ir
pritaikomos praktikos, siekiant integruoti socialinius, ekonominius ir ekologinius
aspektus, uztikrinant ilgalaikj iSsivystymg ir stabiluma“.

Folke (2006) ,» I varumas reikalauja prisitaikyti prie poky¢iy ir uztikrinti ekosistemy sveikata; jis
pabrézia socialiniy ir ekologiniy sistemy subalansavimg, kad buty iSsaugota

biologiné jvairove ir resursai ateities kartoms*.

18



Elkington (2004) »lvarumo samprata grindziama trimis dimensijomis: ekonomine, socialine ir
aplinkosauginé (triple bottom line), pabréziant butinybe vertinti veiklos poveikj
visose Siose srityse siekiant ilgalaikio tvarumo®.

Dyllick ir Hockerts ,»varumas suprantamas kaip geb¢jimas veikti ne tik pelno, bet ir socialiniy bei

(2002) ekologiniy vertybiy labui; Siuo poziliriu tvarumas apima etinius ir moralinius
aspektus, siekiant uztikrinti teigiamag poveikj visiems suinteresuotyjy Saliy
grupéms®.

Mikalauskiené, ,Darnus vystymasis apima tris dimensijas: ekonoming, socialing ir aplinkosaugine,

Kiausiené (2020) taCiau jose nepakankama dalimi vertinama kulttiros sukuriama verté. Tam, kad biity

tinkamai integruota kultiiros dedamoji j darnaus vystymosi koncepcija, reikalingas
holistinis pozitris | kultiirai skiriamg vieta darnaus vystymosi kontekste. ISsami
mokslinés literatiiros analizé leidzia daryti i§vada, kad kultiira gali buti integruota |
darnaus vystymosi vertinimo metodus trimis budais: kultiira kaip savarankiska
darnaus vystymosi dedamoji, kultiira kaip galinga darnaus vystymosi varomoji jéga
ir kultiira kaip darnaus vystymosi pagrindas‘.

Saltinis: sudarytas pagal JTO. 2005. Sustainable Development: From Our Common Future to Rio+20. United Nations.
Parris, T, Kates, R. W. 2003. Characterizing and Measuring Sustainable Development. Annual Review of Environment
and Resources. Folke, C. 2006. Resilience: The Emergence of a Perspective for Social-Ecological Systems Analysis.
Global Environmental Change. Elkington, J. 2004. Cannibals with Forks: The Triple Bottom Line of 21st Century
Business. Capstone Publishing. Dyllick, T, Hockerts, K. 2002. Beyond the Business Case for Corporate Sustainability.
Business Strategy and the Environment. Mikalauskiené, A., Kiausiené, 1. 2020. Sustainable Tourism and its Role in the
Economic Development of the Baltic States. Journal of Sustainable Development.

Lenteléje pateikti tvarumo apibrézimai atskleidzia Sio koncepto kompleksiskumg ir
daugiadimensinj pobidj, akcentuojant socialinius, ekonominius ir aplinkosauginius aspektus. Nors
visi apibréZimai i§ esmés sutaria dél tvarumo kaip ilgalaikio vystymosi tikslo, jie taip pat skiriasi savo
akcentais ir interpretacijomis, priklausomai nuo autoriaus poZziiirio bei analizuojamo konteksto.

Jungtiniy Tauty organizacijos (JTO, 2005) apibréZime tvarumas aiSkinamas kaip balansas tarp
dabarties ir ateities karty poreikiy, o pagrindinis démesys skiriamas socialinés, ekonominés ir
aplinkosaugos saveikai. Sis apibrézimas yra universalus ir daznai laikomas tvarumo pagrindu, nes
apima visuotinio ilgalaikio vystymosi tikslus. T. Parris ir R. W. Kates (2003) i8skiria tvaruma kaip
dinamiska procesa, akcentuodami nuolatinj praktikos vertinimg ir adaptacija. Jy poziiiris pabrézia,
kad tvarumas néra statiSkas tikslas, o veikiau nuolat besikeiiantis procesas, leidZiantis integruoti
jvairias dimensijas ir uztikrinti stabiluma. Sis apibrézimas ypa& svarbus, kai tvarumas taikomas
sparciai kintan¢iame turizmo sektoriuje, iskaitant kulttrinj turizma. C. Folke (2006) | tvaruma zvelgia
per ekologing prizme¢, akcentuodamas socialiniy ir ekologiniy sistemy subalansavimg bei
prisitaikyma prie poky¢iy. Sis pozifris yra unikalus tuo, kad daugiausiai démesio skiria ekosistemy
sveikatai ir biologinés jvairoveés iSsaugojimui, taciau jvardija ir socialinj poveikj kaip svarby veiksnj
tvarumo uztikrinimui. J. Elkington (2004) jveda ,.triple bottom line* koncepcija, pagal kurig tvarumas
apima tris dimensijas: ekonomine, socialine ir aplinkosaugine. Sis poZiiiris i§ple¢ia tradicinj tvarumo
apibrézima, jtraukiant sistemingg veiklos poveikio visoms trims dimensijoms vertinimg. Toks
pozitris yra itin reik§mingas turizmo valdymui, nes jis leidZia jvertinti turizmo veiklos poveikj ne tik
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aplinkai, bet ir bendruomenéms bei ekonomikai. T. Dyllick ir K. Hockerts (2002) pabrézia etinius ir
moralinius aspektus, jtraukdami socialiniy ir ekologiniy vertybiy kiirima j tvarumo savoka. Sis
poziiiris yra vertingas, nes iSplecia tvarumo sgvoka, jtraukiant suinteresuotyjy saliy jtraukg ir moralinj
atsakinguma. Toks apibrézimas yra itin aktualus kultiiriniame turizme, kuriame biitina derinti pelno
siekimg su vietos kultiiros ir socialinés sanglaudos iSsaugojimu. A. Mikalauskiené ir I. KiauSiené
analizuoja ketvirtg tvaraus vystymosi dimensijg — kultiira, atkreipdamos démes;j | jos integravimg |
darnaus vystymosi vertinimo metodus.

Apibendrinant galima teigti, kad tvarumo samprata néra statiSka ar vienareikSmé. Lentel¢je
pateikti apibrézimai atskleidzia, kad tvarumo principai skirtingose srityse, jskaitant kultiirinj turizma,
turi biiti taikomi kompleksiskai.

Tvarumo principai kultiriniame turizme nurodo, kaip turizmo veiklos turéty biti
organizuojamos, siekiant uztikrinti minimaly poveikj aplinkai ir kultiirinei tapatybei. Tvaraus
vystymosi sprendimy tinklas (Sustainable Development Solutions Network, 2015) pabrézia, kad
tvarus kultirinis turizmas turéty skatinti socialing jtrauktj, ekonominj augimg ir ekologing
pusiausvyra. Siuo pozitiriu kultiirinio turizmo plétra yra orientuojama j ilgalaikius tikslus, sickiant,
kad kultiiros paveldas biity i§saugotas ateities kartoms.

G. Richards (2018) teigia, kad tvarus kultiirinis turizmas remiasi ilgalaikiy tiksly siekimu,
kuris apima kultiros paveldo i$saugojima ir bendruomeniy gerovés stiprinima. Sis tikslas
1gyvendinamas per aktyvy bendradarbiavima su vietos bendruomenémis, kuriant tvarias ir autentiskas
turizmo patirtis. Tai ne tik patenkina turisty liikescius, bet ir prisideda prie vietos kulttiros bei tradicijy
1§saugojimo.

Tvarumo aspektas kultiriniame turizme yra ypa¢ svarbus, nes jis leidzia uztikrinti, kad
turistinés veiklos nepakenks vietos kulttirai ir ekologinei sistemai. C. A. Tisdell (2001) pazymi, kad
tvarus kultiirinis turizmas gali padéti didinti turisty pasitenkinima ir skatinti teigiama bendruomeniy
ekonoming plétra. Be to, tvarumas kultiiriniame turizme gali buiti pasiekiamas per tvarias praktiky
1gyvendinimo strategijas, tokias kaip kulttiros paveldo i§saugojimo projektai, edukacinés programos
ir bendruomeniy dalyvavimas, kurie kartu prisideda prie ilgalaikio kultiiriniy vertybiy i$§saugojimo.
Toks integruotas poziiiris ne tik padeda iSsaugoti kultiira, bet ir uztikrina, kad turistinés veiklos biity
naudingos visiems suinteresuotiesiems. Tai reikalauja nuolatinio dialogo tarp turisty, vietos gyventojy
ir valdzios institucijy, kad bty galima pasiekti tvaraus vystymosi tikslus ir uZtikrinti, jog kultiirinis
turizmas prisidéty prie socialinés geroves bei aplinkos i§saugojimo.

Analizuojant kultiirinio turizmo tvarumo principus, svarbu atkreipti démesj } tai, kaip Sios
iniciatyvos gali padéti sumazinti socialing atskirtj. Tyrimai rodo, kad kultiirinis turizmas gali
paskatinti vietos gyventojy dalyvavima, leidZiant jiems aktyviai prisidéti prie turistinés veiklos
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(Bramwell, 2022). Tai ne tik skatina ekonominj augima, bet ir didina socialinj pasitenkinima, nes
bendruomenés nariai gali dalytis savo kultdrra ir tradicijomis.

Tvarumas kultiiriniame turizme yra susijes ne tik su ekonominiu augimu, bet ir su socialine
atsakomybe. Tai reiskia, kad bendruomenés turi biiti jtrauktos j planavima ir valdyma, kad buty
iSvengta socialiniy skirtumy didéjimo. Kuo daugiau bendruomeniy nariai dalyvauja turistingje
veikloje, tuo didesn¢ tikimybe, kad kulttrinis turizmas prisidés prie tvarumo. C. A. Tisdell (2001)
pabrézia, kad socialiné jtrauka gali sumazinti skurdg ir socialing atskirtj, uztikrinant, kad turistinés
veiklos biity naudingos visiems bendruomenés nariams.

Tvarumas kultiriniame turizme yra daugiaplanis ir sudétingas procesas, apimantis ekologing,
ekonoming, socialing ir kultiiring dimensijas. Pateikti apibrézimai ir analizé leidzia suvokti, kad
tvarumo principy taikymas reikalauja subalansuoto poziiirio, orientuoto | ilgalaikius tikslus. JTO
(2005) ir T. Parris ir R. W. Kates (2003) pabrézia, kad tvarumas yra nuolat besivystantis procesas,
kuris turi suderinti dabarties ir ateities karty poreikius, tuo padiu uztikrinant ilgalaikj stabiluma. Si
koncepcija ypac¢ aktuali kultiiriniame turizme, kuris yra neatsiejamas nuo vietos tradicijy, kultiiros
paveldo ir bendruomeniy gerovés i§saugojimo.

Tvarumo principai kultiriniame turizme remiasi ekologiniu atsakingumu, kuris leidzia
sumazinti turizmo veiklos poveikj aplinkai, ekonominiu tvarumu, uztikrinanciu sgziningg pajamy
paskirstyma bendruomencése, ir socialiniu tvarumu, kuris akcentuoja vietos gyventojy dalyvavima bei
socialing jtrauktj. Kultlirinis tvarumas uZima ypatinga vieta, nes skatina kultirinio identiteto
stiprinima, tradicijy i§saugojima ir autentiSkuma turistinése patirtyse. G. Richards (2018) ir C. A.
Tisdell (2001) teigia, kad tokios praktikos ne tik skatina bendruomeniy dalyvavima, bet ir prisideda
prie vietos gyventojy ekonominés ir socialinés geroveés.

Kulttrinio turizmo tvarumo tikslai taip pat susij¢ su investicijomis } infrastruktiirg, Svietima
ir socialines paslaugas, kurios pagerina bendruomeniy gyvenimo kokybe ir uZtikrina ilgalaik¢ nauda.
Be to, nuolatinis dialogas tarp suinteresuotyjy Saliy — turisty, bendruomeniy ir valdzios institucijy —
leidZia uZtikrinti tvarumo principy jgyvendinimg. Toks integruotas poZziliris ne tik padeda spresti
turistams, tiek vietos gyventojams.

Tvarumo samprata apima tris esmines dimensijas — ekologing, socialing ir ekonoming, kurios
yra neatskiriamos ir turi biiti taikomos kartu, siekiant uztikrinti ilgalaikj vystymasi, subalansuotg tiek
dabarciai, tiek ateities kartoms. Tvarumas néra statiskas tikslas, o nuolat besivystantis procesas, kurio
metu svarbu ne tik apsaugoti aplinka, bet ir skatinti socialing gerove bei ekonominj augima,

atsizvelgiant i vietos bendruomeniy poreikius.
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Kulturinis turizmas, kaip viena i$ svarbiausiy tvarumo taikymo sri¢iy, reikalauja holistinio
poziiirio, apimancio ekologinius, socialinius ir ekonominius aspektus. Norint uztikrinti kultirinio
turizmo tvarumag, biitina subalansuoti kultiiros paveldo i§saugojima, ekologing pusiausvyrg ir vietos
bendruomeniy geroveg. Tai galima pasiekti tik tada, kai tvariis sprendimai yra priimami
bendradarbiaujant su vietos gyventojais ir i§laikant autentiSkuma turistinése patirtyse.

Ekologiné atsakomybé kultiiriniame turizme yra ne maziau svarbi nei socialing ir ekonominé
atsakomybé. Atsakingas pozitris j aplinkg uztikrina, kad turistinés veiklos neturés neigiamo poveikio
gamtai ir kultiiriniams iStekliams. Tvarios praktikos, tokios kaip kultiiros paveldo iSsaugojimo
projektai ir edukacinés programos, padeda uztikrinti ilgalaikj vertybiy iSsaugojima, tuo paciu
mazinant turizmo poveikij.

Socialiné jtrauktis yra svarbus tvaraus kultlirinio turizmo elementas. Skatindamos vietos
bendruomeniy dalyvavimg turistinéje veikloje, tvarios iniciatyvos prisideda prie socialinés gerovés ir
sumazina socialing atskirtj. Turizmas, kuris remiasi vietos gyventojy jtraukimu ir jy kultiros
puoseléjimu, ne tik pagerina bendruomeniy gyvenimo kokybe, bet ir uztikrina teigiama kultiiring
jtaka.

Galiausiai, ekonominis tvarumas kultiriniame turizme siejamas su teisingu pajamy
paskirstymu ir investicijomis ] infrastruktiira, §vietimg bei socialines paslaugas. Tvarus kultiirinis
turizmas turi sukurti ilgalaik¢ naudg ne tik turistams, bet ir vietos gyventojams, uZtikrinant tvarig
ekonomika ir kultiirinj vystymasi. Tai reikalauja nuolatinio dialogo tarp suinteresuotyjy Saliy — turisty,
vietos bendruomeniy ir valdzios institucijy, kad biity pasiekti tvarumo tikslai ir uZtikrinta teigiama
socialiné, ekologiné ir ekonominé jtaka.

Tvarumo principy taikymas kultiriniame turizme rodo, kad tvarumas yra sudétingas ir
daugiaplanis procesas, kuris apima ne tik ekologinius ir ekonominius aspektus, bet ir socialing
atsakomybe. Tik subalansuotas poZiiiris, orientuotas j ilgalaikius tikslus, gali uZtikrinti, kad kultiirinis
turizmas prisidés prie vietos bendruomeniy gerovés, kultiirinio identiteto i§saugojimo ir aplinkos

apsaugos.

1.3. Bendruomeniy jtraukimas j kultiirine turizmo plétra
Bendruomeniy jtraukimas j kultlrinio turizmo plétrag yra esminis aspektas, uztikrinantis

tvarumo principy taikyma. Kaip nurodo C. Tosun (2000), bendruomenés, aktyviai dalyvaujancios

turizmo plétros procesuose, yra labiau linkusios saugoti savo kultiirg ir paveldg. Bendruomeniy nariai
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gali tapti ne tik paslaugy teikéjais, bet ir kultiiros ambasadoriais, skatinanciais turizmo srautus ir
dalyvaujanciais kultiiriniuose renginiuose.

Taciau svarbu pazyméti, kad kultirinio turizmo plétra turi buti atsakinga ir tvari. Vietos
bendruomenés turi biti jtrauktos ne tik kaip paslaugy teikéjai, bet ir kaip lygiaverciai partneriai
planuojant ir valdant turizmo iniciatyvas. Siuo atzvilgiu biitina plétoti bendradarbiavimo modelius
tarp valdzios institucijy, nevyriausybiniy organizacijy ir bendruomeniy, siekiant sukurti tvarig
kultirinio turizmo aplinkg. Kaip pazymi B. McKercher (2002) bendruomeniy ir turisty
bendradarbiavimas gali buti naudingas abiem puséms, didinant turizmo patrauklumg ir stiprinant
socialing strukttrg.

Bendruomeniy jtraukimas j kultirinio turizmo plétra yra svarbus, siekiant uztikrinti, kad
turistinés veiklos nepakenkty aplinkai ir kultiiriniam paveldui. Bendruomeniy atstovai turéty turéti
galimybe dalyvauti sprendimy priémimo procesuose, siekiant uztikrinti, kad jy interesai buty
atsizvelgiami. Tai leidzia bendruomenéms prisidéti prie tvarios kultiirinio turizmo plétros, uztikrinant,
kad turistiné veikla biity naudinga tiek vietos gyventojams, tiek lankytojams.

B. Bramwell ir B. Lane (2000) tyrimai atskleidZia, jog bendruomeniy jtraukimas j turizmo
plétra yra svarbus veiksnys, uZtikrinantis kultirinio turizmo ilgalaiki vystymasi ir tvaruma.
Bendruomeniy dalyvavimas skatina socialing sanglauda, padeda i§saugoti kultiirinj pavelda ir stiprina
vietos gyventojy pasitenkinimg. Kaip pazZymi V. Jurénien¢ Ir M. RadzeviCius (2014) svarbu
bendruomenéms valdyti ar biiti jtrauktoms ] turimg paveldo valdyma, kuriant kultiirinio turizmo
produktus. Tai ne tik skatina kultiiriniy tradicijy iSsaugojima, bet ir padeda kurti teigiamg turisty
patirtj, kuri remiasi autentiSku bendruomeniy gyvenimu.

Be to, bendruomeniy dalyvavimas turizmo plétros procesuose gali padéti sumazinti socialing
atskirt] ir suteikti galimybes vietos gyventojams dalyvauti sprendimy priémime. Pasak E.T. Sautter ir
B. Leisen (2002), bendruomeniy jtraukimas j turizmo planavima gali skatinti jy socialing, ekonoming
ir kultiiring plétra, uztikrinant, kad kulttirinis paveldas biity iSsaugotas ateities kartoms.

Bendruomeniy jtraukimas j kultiirinj turizmg teikia tiesioging ekonoming naudg. Pajamos gali
biiti gaunamos 1§ turisty per vietiniy paslaugy teikima, kultiiriniy renginiy organizavima ar autentisky
produkty pardavima. Tyrimai rodo, kad vietinés ekonomikos stiprinimas per kultiirinj turizmg padeda
mazinti ekonoming priklausomybe nuo kity Saltiniy (Fowler, 2009).

Bendruomeniy jtraukimas ] kultiirinio turizmo plétra skatina socialing sanglaudg. Kai vietos
gyventojai dalyvauja sprendimy priémime ir bendradarbiauja turizmo plétros procesuose, jie jauciasi
labiau jtraukti ir vertinami. Tai gali padéti sumazinti socialing jtampa ir konfliktus tarp skirtingy

bendruomenés grupiy (Tosun, 2000).
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Be to, bendruomeniy dalyvavimas gali stiprinti socialinj kapitalg, sukurdami tvirtus rySius
tarp vietos gyventojy. Socialinis kapitalas, kaip nurodo R. D. Putnam (2000), yra esminis veiksnys,
lemiantis bendruomeniy gebé&jima bendradarbiauti ir spresti problemas.

Tvarumas yra svarbus kulttirinio turizmo aspektas, ir bendruomeniy jtraukimas gali padéti
uztikrinti tvaruma tiek ekonominiu, tiek socialiniu aspektu. Kai bendruomenés dalyvauja turizmo
plétroje, jos gali geriau valdyti savo iSteklius ir uztikrinti, kad turistinés veiklos bty suderintos su
aplinkosaugos ir kulturiniais tikslais (Bramwell & Lane, 2000).

Pavyzdziui, bendruomenés gali jgyvendinti tvarumo praktikas, tokias kaip ekoturizmas, kuris
orientuotas j aplinkos i§saugojimg ir kulttirinio paveldo apsaugg. Tyrimai rodo, kad ekoturizmas gali
padéti uztikrinti, kad kultiirinis turizmas biity socialiai ir ekonomiskai tvarus (Fennell, 2008).

Nors bendruomeniy jtraukimas j kultiirinio turizmo plétra turi daug teigiamy aspekty, §i sritis
atstovavimas ir jy interesy gynimas. Daznai vyrauja didesniy komerciniy interesy dominavimas, kurie
gali uzgozti vietos gyventojy poreikius.

Tam, kad bendruomenés galéty seékmingai dalyvauti kultiiriniame turizme, biitina uZztikrinti,
kad jos turety reikiamy Ziniy ir jgiidziy. Mokymo programos, skirtos bendruomenéms, gali padéti
uztikrinti, kad jos buty gerai pasiruosusios ir galéty efektyviai dalyvauti turizmo plétros procesuose
(Hall & Richards, 2000).
bendruomenés nariai gali pasinaudoti $iuo procesu. Bendruomeniy organizacijos, kurios veikia
turizmo sektoriuje, gali sukurti pajamy dalinimosi sistemas, leidzianc¢ias uZztikrinti, kad ekonominé
nauda pasiekty visus bendruomenés narius (Chikandiwa et al., 2014).

Bendruomeniy jtraukimas j kultiirinio turizmo plétra yra neatsiejama tvaraus turizmo
strategijos dalis. Nors $i sritis susiduria su i8§ukiais, teisingai valdoma, ji gali turéti teigiama poveikj
tiek ekonominiu, tiek socialiniu aspektu. Kulttirinis turizmas gali suteikti bendruomenéms galimybes
1Ssaugoti savo kultirag, generuoti pajamas ir skatinti socialing jtraukg. Norint uztikrinti, kad
bendruomeniy jtraukimas biity efektyvus, biitina nuolat stebéti procesus ir uztikrinti, kad visi
suinteresuotieji asmenys dalyvauty sprendimy priémime.

Bendruomeniy jtraukimas j kultiirinio turizmo plétra yra esminis veiksnys, uZtikrinantis
tvarumg tiek ekonominiu, tiek socialiniu aspektu. Tyrimai rodo, kad bendruomeniy dalyvavimas
turizmo planavime ir valdyme skatina socialing sanglauda, stiprina vietos identiteta ir padeda
iSsaugoti kultiirinj pavelda. Aktyvus bendruomeniy jsitraukimas leidzia ne tik generuoti pajamas per
kultiiriniy iStekliy panaudojima, bet ir kurti tvirtus socialinius rySius bei stiprinti bendruomeniy
socialinj kapitalg.
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Be to, bendruomeniy dalyvavimas kultiiriniame turizme prisideda prie sprendimy priémimo
procesy, uztikrindamas, kad vietos gyventojy interesai biity tinkamai atstovaujami. Tai padeda
sumazinti socialing atskirtj, kurti sgziningas pajamy paskirstymo sistemas ir skatinti socialin¢ bei
ekonoming integracijg. Kartu bendruomeniy dalyvavimas leidzia jgyvendinti tvarumo praktikas,
tokias kaip ekoturizmas, kuris remiasi aplinkos i§saugojimu ir kultiirinio paveldo apsauga.

Taciau $i sritis susiduria su i§Sukiais, tokiais kaip socialiné nelygybé, vietos gyventojy interesy
mokymus, kurie leisty joms efektyviai dalyvauti turizmo plétros procesuose, taip pat plétoti
bendradarbiavimo modelius tarp valdzios institucijy, nevyriausybiniy organizacijy ir bendruomeniy.

Remiantis G.J. Ashworth ir J. E. Tunbridge (2000) tyrimais, kultiirinis turizmas taip pat yra
itin svarbus bendruomeniy ekonominiam vystymuisi, nes turizmo sektorius suteikia galimybe
uzsidirbti per kultiiriniy iStekliy panaudojimg. Tai ypac aktualu regionams, kurie neturi stiprios
pramongs arba zemés iikio sektoriaus ir ieSko naujy ekonominés veiklos sri¢iy. Kultiirinis turizmas
pastaraisiais deSimtmeciais tapo vis svarbesne turizmo sritimi, skatinancia tiek ekonominj, tiek
socialinj bendruomeniy vystymasi. Jis apima turisty lankymasi vietose, kuriose pabréziami vietinés
kultiiros, tradicijos, menas ir istorija. Siame kontekste kultiirinis turizmas gali Zymiai prisidéti prie
bendruomeniy tvarumo, taciau tai reikalauja sistemingo ir tvaraus poziurio, siekiant uztikrinti, kad
tiek ekonominiai, tiek socialiniai aspektai biity derinami, nesukeliant neigiamo poveikio kultiiriniam
paveldui ir vietinéms bendruomenéms.

Bendruomeniy vystomas kultiirinis turizmas ar jy jtraukimas j kultiirinio turizmo vystyma yra
aktuali moksliniy tyrimy tema. Lenteléje nr. 3 pateikta mokslininky jZvalgos apie bendruomeniy

dalyvavimg kulttiriniame turizme per tvarumo prizme.

Lentelé Nr. 3
Bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymas tvarumo aspektu

Autoriai Sampratos

Blackstock (2005) »Bendruomeniy dalyvavimas kultiriniame turizme gali pagerinti socialing
infrastruktiirg ir stiprinti vietos identitetg®.

Timothy (2011) ,,Kultiirinis turizmas gali buti vertingas jrankis bendruomeniy vystymui, nes jis
skatina ekonoming plétra ir socialing integracijg.

Kastenholz et al. ,Bendruomeniy kultiirinio turizmo iniciatyvos turi potencialg sukurti naujas

(2012) galimybes gyventojams ir sustiprinti jy socialinj rysj“.

Ritchie ir Crouch »Bendruomeniy jtraukimas j kultlirinio turizmo plétra skatina vietos gyventojy

(2003) dalyvavima ir gali padéti uztikrinti tvaruma‘.

25



Garrod ir Fyall »Bendruomenés turéty biiti aktyviai jtrauktos i kultiirinio turizmo plétros procesus,

(2000) kad buty uZztikrintas ilgalaikis ekonominis ir socialinis naudingumas*.
Saltinis: sudaryta pagal Blackstock, K. 2005. Critical factors for sustainable tourism development in the Scottish
Highlands. Tourism Management, 26(4), 615-628; Timothy, D. J. 2011. Cultural Heritage and Tourism: An Introduction.
Channel View Publications; Kastenholz, E., Carneiro, M. J., & Lima, J. 2012. Rural tourism and sustainable development:
The case of Portugal. Journal of Tourism and Cultural Change, 10(2), 130—-147; Ritchie, J. R. B., & Crouch, G. I. 2003.
The Competitive Destination: A Sustainable Tourism Perspective. CABI Publishing; Garrod, B., & Fyall, A. 2000.
Managing heritage tourism. Annals of Tourism Research, 27(3), 701-719.

IS lenteléje pateikty sampraty matyti, kad bendruomeniy jtraukimas j kulttirinio turizmo plétra
yra esminé tvarumo salyga, stiprinanti socialinius rysius, ekonomine¢ gerove ir uztikrinanti kultiirinio
paveldo i$saugojimg. K. L. Blackstock (2005) pabrézia, kad aktyvus bendruomeniy dalyvavimas
kultiriniame turizme prisideda prie socialinés infrastruktiiros gerinimo ir vietos identiteto stiprinimo.
Si mintis atskleidzia, kad turizmas gali biiti ne tik ekonomin¢ veikla, bet ir priemoné, padedanti
formuoti stipresnius rySius tarp bendruomenés nariy bei skatinti jy dalyvavima bendruose tiksluose.
D. J. Timothy (2011) iSskiria kultiirinj turizmg kaip vertingg bendruomeniy vystymo jrank]j,
pabrézdamas jo galimybes skatinti tieck ekonomine plétra, tiek socialing integracija. Toks pozitris
parodo, kad tinkamai planuojamas turizmas gali tapti varomgja bendruomeniy ekonomikos jéga, tuo
paciu jtraukiant socialinius sluoksnius, kurie daznai yra atskirti nuo §iy procesy. Panasig mintj palaiko
E. Kastenholz, M. J. Carneiro ir J. Lima, (2012), kurie teigia, kad bendruomeniy kulttrinio turizmo
iniciatyvos gali sukurti naujas galimybes vietos gyventojams, tuo paciu stiprinant jy socialinius
rysius. Sis akcentas dar labiau pabrézia kultiirinio turizmo reik§me, ne tik kaip priemonés ekonominei
naudai, bet ir kaip stiprinancios bendruomeniy vidinius rySius. J. R. B. Ritchie ir G. I. Crouch (2003)
nurodo, kad bendruomeniy jtraukimas j kultlirinio turizmo plétrg yra svarbus elementas tvarumo
uztikrinimui. Jie pabrézia, kad vietos gyventojy aktyvus dalyvavimas yra biitinas, norint sukurti
ilgalaikes ir tvarias turizmo iniciatyvas. Si mintis yra glaudziai susijusi su B. Garrod ir A. Fyall (2000)
kuriose akcentuojama bendruomeniy jtraukimo bitinybé, siekiant uztikrinti ne tik ekonominj, bet ir
socialinj ilgalaikj naudinguma. Autoriai pabrézia, kad bendruomenés neturéty biiti pasyvios turizmo
veikly stebétojos — jy aktyvus dalyvavimas yra bitinas, kad kultiirinis turizmas generuoty nauda
visiems.

Apibendrinant galima teigti, kad mokslininkai vieningai sutaria dél bendruomeniy jtraukimo
reik§meés kultiirinio turizmo vystymui. Sis procesas prisideda prie socialinés sanglaudos stiprinimo,
vietos gyventojy identiteto iSsaugojimo, ekonominés plétros ir kultiirinio paveldo apsaugos.
Bendruomeniy jtraukimas taip pat padeda uZtikrinti, kad turizmo veiklos biity tvarios ir naudingos
visiems suinteresuotiems dalyviams. Tai parodo, kad kulttrinis turizmas gali biiti ne tik ekonomine

veikla, bet ir socialiné inovacija, stiprinanti bendruomeniy atsparuma ir tvaruma.
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Kultiirinis turizmas gali biiti vertinamas kaip strategija, padedanti bendruomenéms uZztikrinti
ekonominj tvarumg. M. Richards (2001) teigia, kad kultiirinis turizmas skatina ekonominés veiklos
plétra, nes jis remiasi vietos iStekliais, kurie gali biiti naudojami pajamy generavimui. Tokiu budu
bendruomenés, turin¢ios unikalig kultiirg ir pavelda, gali generuoti pajamas, leisdamos joms
investuoti | savo infrastruktiirg, Svietima, sveikatos apsaugg ir socialines paslaugas.

Bendruomeniy kultiirinio turizmo iniciatyvos turi potencialag sukurti naujas galimybes
gyventojams, nes jos skatina ekonoming plétra, darbo viety kiirimg ir naujy paslaugy bei produkty
vystymg. Tai ypac svarbu regionuose, kur turizmas gali tapti pagrindiniu ekonominiu varikliu.
Bendruomeniy dalyvavimas kultiriniame turizme skatina ekonomine integracija, nes vietos
gyventojai gali teikti paslaugas turistams, tokias kaip gidy paslaugos, kultiiriniai renginiai,
amatininkysté ir kt. (Richards, 2018). Tokiu biidu bendruomenés gali ne tik uzdirbti papildomy
pajamy, bet ir sukurti tvirtus rySius su lankytojais, prisidedanciais prie bendruomeniy vystymo ir
kultiiros paveldo i§saugojimo.

Dalyvavimas kultiiriniame turizme taip pat gali sumazinti pajamy nelygybe bendruomengje.
Svarbu, kad pajamos biity teisingai paskirstomos tarp visy bendruomenés nariy, ne tik tarp ty, kurie
tiesiogiai dalyvauja turizmo sektoriuje. Pasak Chikandiwa, A., Njiki, S., ir Tichaawa, T. M. (2014),
bendruomeniy organizacijos, kurios veikia turizmo sektoriuje, gali sukurti pajamy dalinimosi
sistemas, leidZiancias uZtikrinti, kad ekonominé nauda pasiekty visus bendruomenés narius.

Be to, C. M. Hall ir G. Richards (2000) nurodo, kad pajamy, gauty i$ turizmo, reinvestavimas
i bendruomenés vystyma gali prisidéti prie ilgalaikio tvarumo. Sie autoriai pabrézia, kad pajamy
paskirstymas per turizma turi biiti tolygus, kad biity iSvengta socialiniy skirtumy didéjimo
bendruomenése. Tokiu biidu kultiirinis turizmas tampa priemone kovai su skurdu ir socialine
atskirtimi regionuose, kuriuose tradicinés ekonominés veiklos sritys silpnéja.

Siekiant iSspresti Sias problemas, tyréjai pabrézia, kad bitina taikyti strategijas, orientuotas |
vietos kultiirinio paveldo apsaugg ir bendruomeniy jtraukimg i turizmo plétra.

Kultiirinis turizmas, kaip formuojanti ekonoming, socialing ir kultiiring sritj, gali biiti
suvokiamas kaip priemoné, leidzianti bendruomenéms i$laikyti savo kulttrinj identitetg, tuo paciu
uztikrinant tvarumg. Kaip pazymi G. Richards (2018), kultirinis turizmas yra plétojamas ne tik
siekiant finansinés naudos, bet ir kaip budas stiprinti kultiirinj identiteta bei bendruomenés rysius.

Galiausiai, kulttirinis turizmas yra svarbus jrankis, leidziantis bendruomenéms ne tik i§laikyti
savo kulttrinj identiteta, bet ir pasinaudoti galimybémis, kurias teikia globalizacija. Kuriant turizmo
produktus, kurie atspindi vietos kultiirg, bendruomenés gali pritraukti turistus ir generuoti pajamas,

tuo paciu i§saugodamos savo kultiirinj pavelda.
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Kultiirinis turizmas, kaip bendruomeniy tvarumo skatinimo priemong, turi neabejoting
potencialag ekonominiams, socialiniams ir kultGriniams pokyCiams. Analizuojant jo poveiki
bendruomeniy tvarumui, akcentuojama, kad tvarus kultiirinis turizmas gali biiti naudingas tiek
ekonominiu, tiek socialiniu aspektu, taciau jo s€kmé priklauso nuo atidumo ir atsakomybeés tiek i$
vietos gyventojy, tiek i$ turisty pusés.

Kultiirinis turizmas suteikia galimybe bendruomenéms islaikyti savo kultiirinj identiteta, tuo
paciu generuojant ekonomin¢ naudg. Turizmas, grindziamas kulturos iStekliais, skatina vietos
gyventojy dalyvavimg, didina jy uZimtumg ir pajamy lygj. Tinkamai valdoma, gali tapti svarbia
priemone, leidzian¢ia bendruomenéms ne tik iSlaikyti savo kultiirinj identiteta, bet ir pasinaudoti
galimybémis, kurias teikia globalizacija. Svarbu uztikrinti, kad visos veiklos bty orientuotos
ilgalaikj tvaruma, kad kultiirinis turizmas galéty tapti realia galimybe bendruomeniy ekonominiam ir
socialiniam vystymuisi.

Bendruomeniy vystymas kultliriniame turizme yra esminis aspektas, leidziantis uztikrinti
tvary turizmo augima, kuris ne tik teikia ekonoming nauda, bet ir skatina socialing integracija bei
kultiiriniy vertybiy i§saugojimg. Tvarus kultiirinis turizmas neabejotinai yra naudingas tiek turistams,
tiek vietos gyventojams, taciau jo sékmé priklauso nuo bendruomeniy jsitraukimo ir aktyvaus
dalyvavimo. G. Richards (2018) pabrézia, kad bendruomeniy jsitraukimas yra biitinas norint pasiekti
tvaraus turizmo tikslus ir uZtikrinti, kad turizmo plétra buty harmoningai suderinta su vietos kultiira
ir tradicijomis. Bendruomeniy dalyvavimas kultiiriniame turizme leidZia joms i§saugoti savo kultiirinj
pavelda ir identitetg. Kultlriniy renginiy ir festivaliy organizavimas yra viena i§ budy, kaip
bendruomenés gali aktyviai prisidéti prie kulttrinio turizmo. Tokie renginiai ne tik pritraukia turistus,
bet ir skatina vietos gyventojy dalyvavimg, bendradarbiavimg ir kultiirinio identiteto iSsaugojima
(Richards, 2018). Be to, kultiiriniy renginiy organizavimas gali padéti ugdyti bendruomeniy
pasididZiavima savo kultiira ir tradicijomis, kas prisideda prie jy socialinio tvarumo. Kai vietos
gyventojai yra jtraukti j turizmo plétra, jie turi galimybe¢ dalyvauti kulttriniy tradicijy ir paprociy
1Ssaugojime. Tai ypac svarbu vietoms, kur kultlra ir tradicijos gali buti greitai prarandamos dél
globalizacijos ir komercializacijos (Richards, 2018).

Bendruomenés daznai yra savo kultliros ambasadoriais, pristatanciais savo tradicijas ir
paprocius turistams, padedanciais iSsaugoti kulttrinj pavelda, bet ir skatinanciais turistas geriau
suprasti ir vertinti vietos kultiirg. Pasak D. Gursoy ir J. S. Chen (2006), autentiSkos kulttirinés patirtys,
kurias teikia bendruomenés, yra vienas i§ svarbiausiy veiksniy, traukianciy turistus.

Bendruomeniy dalyvavimas kultliriniame turizme gali pagerinti socialing infrastruktiirg ir
stiprinti vietos identiteta. Sis procesas prasideda nuo vietos gyventojy jtraukimo j turizmo planavima

ir valdyma. Biitent per aktyvy dalyvavima bendruomenés nariai gali daryti jtaka turistinéms veikloms,
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uztikrindami, kad jos atitikty jy kultirines vertybes ir tradicijas (McKercher, 2002). Be to,
bendruomeniy dalyvavimas leidzia geriau suprasti, kaip kulttirinio turizmo plétra veikia jy kasdienj
gyvenima ir socialinius santykius. Siuo aspektu svarbu pazyméti, kad tvarus kultirinis turizmas gali
tapti priemone, padedancia stiprinti vietos bendruomenes, didinti jy socialing gerove ir iSsaugoti
kultiiros pavelda (Tisdell, 2001).

Kultiirinis turizmas yra esminis jrankis, leidziantis bendruomenéms uztikrinti tvary
vystymasi, apimant] ekonominius, socialinius ir kultiirinius aspektus. Lenteléje ir tekste pateikti
tyréjy pastebéjimai vieningai pabrézia bendruomeniy jtraukimo j kultiirinio turizmo plétrg svarba.
Bendruomeniy dalyvavimas uztikrina ne tik ekonomine nauda, bet ir skatina socialing integracija,
stiprina vietos identitetg bei prisideda prie kultiirinio paveldo i§saugojimo.

Tyr¢jai, tokie kaip K. L. Blackstock (2005) ir J. R. B. Ritchie bei G. I. Crouch (2003),
pabréZia, kad vietos gyventojy itraukimas j turizmo plétros procesus pagerina socialing infrastruktiira
ir uztikrina tvarumg. E. Kastenholz ir D. J. Timothy pastebi, kad kultirinio turizmo iniciatyvos
sukuria naujas galimybes gyventojams, skatina ekonoming¢ plétrg ir mazina socialing atskirtj. B.
Garrod ir A. Fyall (2000) akcentuoja, jog aktyvus bendruomeniy jtraukimas leidzia uztikrinti, kad
turizmo veiklos ilgalaiké nauda biity tolygiai paskirstyta.

Kultiirinis turizmas ne tik prisideda prie ekonominio augimo, bet ir uztikrina kulttiros paveldo
bei tradicijy apsauga. Aktyvus bendruomeniy dalyvavimas leidzia i§saugoti vietos autentiSkumg ir
uztikrinti, kad turizmo plétra nepaZeisty kultirinés aplinkos. Sis procesas reikalauja atsakingo
planavimo, orientuoto } ilgalaikj tvaruma, socialinj teisinguma ir bendruomeniy jgalinima.
Apibendrinant, tvarus kultiirinis turizmas yra galingas jrankis, galintis ne tik i$laikyti bendruomeniy
kulttrin; identiteta, bet ir uztikrinti jy ekonoming bei socialing gerove. Taciau Sio potencialo
1gyvendinimas priklauso nuo aktyvaus bendruomeniy dalyvavimo ir atsakingo turizmo valdymo,
kuris subalansuoja ekonominius interesus su kultiriniu paveldu ir socialine sanglauda. Tik taip
kulttirinis turizmas gali tapti ilgalaikiu tvarumo modeliu, teikian¢iu nauda tiek turistams, tiek vietos

gyventojams.

1.4. Teorinis bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtakos ju tvarumui modelis

Bendruomenés teorinis modelis (2pav.) yra sukurtas norint parodyti, kaip tvarus
bendruomeninis kultiirinis turizmas gali buti vystomas per 4 pagrindinius komponentus: ekonominj,

socialinj, aplinkosauginj ir kultdirinj tvaruma. Sie komponentai ne tik papildo vienas kita, bet ir
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saveikauja tarpusavyje, siekiant sukurti ilgalaike naudg vietos bendruomenéms, iSsaugoti kulturos

paveldg ir darant jtakg bendruomeniy tvarumui.

Sio modelio integracija padeda sukurti holistinj kult@irinio turizmo tvarumo pagrinda, kuris
atliepia vietos bendruomeniy, lankytojy ir kultiiros paveldo poreikius per kultiirinio turizmo vystyma

ir daro socialine, ekonoming ir aplinkosauging jtaka.

Kultdrinis

turizmas

K ligalaikis

Tvarumas

M I :
) A ‘
|

pav. 2 Teorinis bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtakos juy tvarumui modelis
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SUTEES
SIUIWOUOY3

Kultiirinis turizmas Siame modelyje tai svarbiausia dedamoji dalis, tai atneSa ekonoming
nauda, padeda bendruomenéms iSsaugoti ir skleisti savo kultiirinj pavelda. Kultiirinis turizmas apima
ne tik istoriniy viety ir paveldo objekty lankyma, bet ir kultiirinés veiklos organizavima, kaip,
pavyzdziui, festivalius, parodas, tradiciniy amaty demonstravimus ir t. t. Tai dedamoji dalis, kuri
vystoma atsakingai, ji gali tapti svarbiu jrankiu kultiiros i§saugojimui, didindama jos vertg tiek vietos

gyventojams, tiek turistams.

Bendruomené viena i§ svarbiausiy modelio sudedamyjy daliy, atlieka reik§mingg vaidmenj
kultiirinio turizmo vystymui. Tai néra tik pasyvus vartotojas, bet aktyvus dalyvis, kuris ne tik kuria ir
dalijasi savo kultliriniu paveldu, bet ir uZtikrina iSsaugojima ateities kartoms. Bendruomenés
jtraukimas ] kultiirinio turizmo procesg leidzia kurti tvary ir subalansuotg turizmg, kuris biity
naudingas turistams ir vietos gyventojams, o taip pat prisidéty prie kultiiriniy ir gamtos iStekliy
apsaugos bei i§saugojimo.

Modelyje tvarumas apima keturias pagrindines dimensijas: socialing, ekonoming, ekologine
ir kulttiring. Kulttrinis turizmas veikia kaip variklis, kuris ne tik prisideda prie ekonominio tvarumo,
bet ir skatina socialing bendruomeniy sanglauda bei kulttrinj tapatuma, tuo paciu uztikrindamas

gamtos ir kultiirinio paveldo apsauga.
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Pirmoji rodyklé, vedanti nuo kultiirinio turizmo j bendruomeng, parodo kulttirinio turizmo
itaka bendruomenéms, kuriose aktyvus jsitraukimas j turizmo procesus skatina jy tvary vystyma.
Rodyklé yra abipusé, nes bendruomenés taip pat aktyviai formuoja kultirinio turizmo krypt;j ir plétra.
Antroji rodyklé, vedanti nuo bendruomeneés ] ilgalaikj tvarumga, pabrézia, kad bendruomeniy
dalyvavimas uztikrina ne tik uztikrina kultiirinio paveldo i§saugojima, bet ir socialing sanglauda bei
aplinkosaugos aspektus, kurie yra esminiai tvarumo procesams. Paskutiné rodyklé, vedanti nuo
kulttrinio turizmo | ilgalaikj tvarumg, rodo, kad atsakingas turizmo vystymas ne tik generuoja
ekonoming nauda, bet ir prisideda prie kultirinio paveldo iSsaugojimo bei tvarios bendruomenés

karimo.

Modelis aiSkiai parodo, kad kulttirinis turizmas, bendruomeniy jsitraukimas ir tvarumas yra

tarpusavyje susije ir nesukuria izoliuoty procesy, bet sukuria integruotg visuma.
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II. KAUNO MIESTO BENDRUOMENIU KULTURINIO TURIZMO
VYSTYMO JTAKA JU TVARUMUI

2.1. Tyrimo metodologija

Tyrimo aktualumas. Kauno miesto bendruomeniy kultiirinio turizmo jtakos jy tvarumui
tyrimas yra itin svarbus moksliniu ir praktiniu pozitiriu. Kulttirinis turizmas Siandien tapo viena i§
pagrindiniy priemoniy, skatinanciy tvary miesto vystymasi. Kaunas, tapes Europos kultiiros sostiné
2022 metais, patyré intensyvy kultiirinio turizmo augima, taciau kartu susidiré ir su iSsikiais,
siekdamas uZztikrinti $io proceso tvarumg. Miesto bendruomenés aktyviai dalyvavo kultiirinio turizmo
plétroje, kurdamos naujus turizmo produktus, organizuodamos renginius ir saugodamos materialy ir
nematerialy kultiirinj pavelda. Atsizvelgiant j Siuos aspektus, tyrimas, skirtas analizuoti Kauno miesto
bendruomeniy jsitraukimo ] kultirinio turizmo veiklas jtaka jy tvarumui, tampa labai reikSmingas
teoriniu ir praktiniu aspektu.

Svarbu paminéti, kad kulttrinis turizmas prisideda prie miesty ekonominio vystymosi,
skatindamas vietos versla, bet ir didindamas bendruomeniy socialinj jsitraukimg ir kultirinj
identiteta. Kauno mieste bendruomenés, kaip aktyviis dalyviai, kiiré ir vysté turizmo produktus,
organizavo kultlirinius renginius, prisid¢jo prie kultiiros puosel¢jimo ir materialiojo bei
nematerialiojo paveldo i§saugojimo. Taciau nors kultiirinio turizmo plétra atnesa daug galimybiy, taip
pat kyla ir nemazai i1§Sukiy. Svarbu iSsiaiSkinti, kokie veiksniai lemia bendruomeniy aktyvuma, kaip
jos sugeba jveikti ribotus iSteklius, bendradarbiauti su vietos valdZzia ir uztikrinti kultiirinio turizmo
tvarumg ilgalaikeje perspektyvoje.

Tyrimas yra svarbus, nes kultlirinio turizmo poveikis bendruomeniy tvarumui daznai néra
pilnai suprantamas. Nors teorijoje $ios sgsajos yra nagrin¢jamos, praktiskai daugelyje miesty truksta
konkre¢iy duomeny apie tai, kaip kultlirinis turizmas prisideda prie bendruomeniy ekonominio,
socialinio ir aplinkosauginio tvarumo. Kaunas, kaip Europos kulttiros sosting, yra puikus pavyzdys,
kai miesty bendruomenés sukuria jvairius kultiirinius produktus ir renginius, taciau ne visada jvertina
ju itaka pa¢iy bendruomeniy tvarumui. Sio tyrimo metu bus siekiama i3siaiskinti, kaip bendruomenés
vysto kultlirin} turizmg, kokie yra pagrindiniai skatinimo ir ribojimo veiksniai, ir kaip tai veikia jy

tvarumag.

Tyrimo rezultatai gali buti ypa¢ naudingi tiek akademiniam diskursui, tiek praktinéms
rekomendacijoms vietos bendruomenéms ir savivaldybei. Supratimas apie tai, kokios strategijos ir

veiksniai yra svarbis kultiirinio turizmo tvarumui, padés ne tik optimizuoti kultiirinio turizmo plétra,
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bet ir uztikrinti, kad ji buty naudinga bendruomeniy ekonomikai, kultiirai ir socialinei integracijai. Be
to, tyrimas prisidés prie mokslo ziniy apie kulttrinj turizma ir tvaruma, gilindamas supratimg apie iy
dviejy sriCiy tarpusavio sgsajas ir leidziantis suformuluoti rekomendacijas, kaip gerinti praktinj
kulttrinio turizmo vystymg ir ilgalaikj jo poveikj miesty bendruomenéms.

Tyrimo aktualumas taip pat slypi ir tuo, kad Kauno miesto bendruomenés, kaip kulttirinio
turizmo dalyvés, gali pateikti vertingas jzvalgas apie Sio sektoriaus plétros galimybes ir ribojimus.
Tai ypac svarbu miestams, siekiantiems iSlaikyti savo tvaruma, tuo paciu uztikrinant, kad kulttrinis

turizmas biity naudingas ne tik ekonominiu, bet ir socialiniu bei aplinkosauginiu poziiiriu.

Tyrimo problema: Kokia Kauno miesto bendruomeniy kultiirinio turizmo jtakg jy tvarumui?
Tyrimo objektas: Kauno miesto bendruomeniy kultiirinio turizmo jtaka jy tvarumui

Tyrimo tikslas: [Stirti Kauno miesto bendruomeniy kultiirinio turizmo jtakg jy tvarumui.
UZdaviniai:

1. Nustatyti, kokius Kauno miesto bendruomenés valdo kultiirinio turizmo isteklius ir vysto
produktus.

2. Istirti Kauno miesto bendruomeniy dalyvavimo kultiirinio turizmo veiklose formas ir
aktyvuma.

3. ISanalizuoti pagrindinius veiksnius, kurie skatina arba riboja Kauno miesto bendruomeniy
tvaruma kultiirinio turizmo kontekste.

4. Remiantis empirinio tyrimo analizés rezultatais, patikslinti teorinj} bendruomeniy kulttirinio

turizmo jtakos jy tvarumui modelj.

Tyrimo pobiidZio pagrindimas. Sio darbo tikslas — istirti Kauno miesto bendruomeniy

kulttirinio turizmo jtaka jy tvarumui, todél tyrimas yra miSraus pobuidZio: kiekybinis ir kokybinis.

Kiekybinis tyrimas bus naudojamas nustatyti, kokie yra bendruomeniy kultiirinio turizmo
istekliai ir jy aktyvumo lygis. Siam tikslui bus atlikta anketiné apklausa su Kauno miesto
bendruomeniy nariais, siekiant jvertinti jy dalyvavimg kultiirinio turizmo veiklose bei nustatyti

pagrindinius skatinimo ir ribojimo veiksnius.

Kokybinis tyrimas bus taikomas siekiant iSsamiau suprasti bendruomeniy tvarumo aspektus

kulttrinio turizmo kontekste. Bus atliekami pusiau struktiiruoti interviu su bendruomeniy lyderiais
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ir vietos valdzios atstovais, siekiant iSsiaiSkinti, kaip kultiirinis turizmas veikia bendruomeniy

ekonominj, socialinj ir aplinkosauginj tvaruma.

Toks metody derinys leis gauti tiek kiekybinius, tiek kokybinius duomenis, kurie padés pilnai

atsakyti j tyrimo klausimus ir jgyvendinti darbo tiksla.

Tyrimo strategija. Tyrime naudojama miSraus pobiidzio tyrimo strategija, apimanti tiek
kiekybinj, tiek kokybinj tyrimg. Pasirinkus Sig strategija siekiama iSsamiai ir daugiasluoksniSkai
iSnagrinéti Kauno miesto bendruomeniy dalyvavima kulttirinio turizmo veiklose bei $io proceso jtaka
ju tvarumui. MiSraus tyrimo metody pasirinkimas yra pagristas metodology nuomonémis apie jy
nauda ir efektyvuma sudétingy socialiniy reiskiniy analizéje (Kardelis, 2011; Zidzitnaite, 2018).
Pasak Kardelio (2011), miSri tyrimo strategija leidZia pasiekti i§samy ir gilesnj supratimg apie

tiriamus socialinius reiskinius, apjungiant kiekybinio ir kokybinio tyrimo metody stiprigsias puses.

Kiekybinis tyrimas buvo skirtas tiksliai pasirinktomis kultiiros bendruomenéms, siekiant gauti
objektyvius ir sistemingus duomenis apie jy dalyvavima kultdrinio turizmo veiklose. Sio tyrimo
tikslas — nustatyti kultiirinio turizmo iStekliy ir produkty valdymag bei bendruomeniy aktyvuma.
Kiekybinis metodas pasirinktas, nes, kaip teigia Novelskait¢ (2017), jis leidzia uzfiksuoti didelj
duomeny kiekj ir atlikti statisting analize, kas suteikia galimybe¢ objektyviai jvertinti bendruomeniy
dalyvavimo intensyvumg ir ry§j su tvarumu. Apklausos tikslas buvo pasiekti tikslines bendruomenes,
kurios yra aktyviai jsitraukusios ] kultirinio turizmo procesus ir galéty suteikti konkrecius,

kiekybinius duomenis apie jy veikla.

Kokybinis tyrimas buvo atliktas su bendruomeniy pirmininkais ir kitais organizacijy atstovais,
kad buty galima iSsamiau ir giliau suprasti bendruomeniy pozitirj j kultiirin} turizma, jy motyvus ir
apie subjektyvius veiksnius, tokius kaip motyvacija, i§Stikiai ir vietos kultiiros kontekstas, kurie negali
biti uzfiksuoti vien tik kiekybiniais duomenimis. Pagal Kardel; (2011), kokybiniai metodai leidZia
gilintis ] socialinius procesus ir suZinoti, kaip Zmonés patiria tam tikras realijas ir kokie asmeniniai

veiksniai jtakoja jy elgsena.

Taip pat, kokybiniai duomenys padeda iSaiSkinti, kaip kultlirinis turizmas prisideda prie
bendruomeniy tvarumo jvairiose srityse — ekonominéje, socialinéje ir kultiirin¢je. Novelskaite (2017)
pabrézia, kad kokybiniai tyrimai daznai suteikia galimybe suprasti reiskiniy prasme, kurig sunku

uzfiksuoti tik kiekybiniais metodais.
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Pasirinkus $ig miSrig tyrimo strategija, uztikrinama, kad tyrimas buty iSsamus ir
subalansuotas. Kiekybiniai duomenys suteikia statistinj pagrinda, tuo tarpu kokybiniai duomenys
leidzia suprasti giluminius ir kontekstinius aspektus, kurie formuoja bendruomeniy pozitirj j kultiirinj

vV —

vertingas jzvalgas apie kultiirinio turizmo vystymo jtakg bendruomeniy tvarumui.

Tyrimo imtis. Respondenty atranka — netikimybiné (paprastoji atsitiktiné atranka). Tyrimo
anketa buvo skirta Kauno miesto bendruomeniy nariams, siekiant nustatyti, kaip jie dalyvauja
kultiriniame turizme ir kaip tai veikia jy tvarumg. Kadangi tyrimo tikslas buvo iSanalizuoti
bendruomeniy poziiirj j kultGrinj turizmg, atranka buvo orientuota j aktyviai dalyvaujancius

bendruomeniy narius, turincius patirties kulttirinio turizmo veiklose.

IS viso susisiekta su 28 Kauno miesto bendruomenémis. I$ jy - 9 bendruomenés sutiko atlikti
tyrimg ir dalyvauti apklausoje. Kiekybiniame tyrime dalyvavo 100 bendruomenés nariy, kurie buvo
atsitiktinai atrinkti i§ Siy 9 bendruomeniy. Kokybinis tyrimas buvo atliktas su 4 bendruomeniy
pozitrj | kultiirinj turizma bei tvaruma. Anketos, naudojamos tyrimo metu, pateikiamos Prieduose nr.

2,3,4ir5.

Kiekybiné apklausa buvo sukurta ir atlikta naudojant programa Forms.app. Si programa leido
surinkti duomenis greitai ir patogiai, naudojant interneting anketg. Anketa, naudojama tyrimo metu,

pateikiama Priede nr. 1.
Duomeny rinkimo metodai
Tyrimui duomenys buvo renkami 2 metodais:

1. Anketiné apklausa — Siuo biidu buvo atlieckamas kiekybinio tyrimo pagrindinis duomeny
rinkimo metodas. Respondentai uzpildé anketas, kuriose buvo klausimai apie kultiirinio
turizmo veiklas, ekonominj ir socialinj poveikj, infrastruktiros plétra, bendruomeniy
itraukimg ir tvarumo principus. Apklausos metu respondentas galéjo atsakyti tiek | uzdarus
klausimus (su pasirenkamais atsakymais), tiek j atvirus, taip siekiant gauti papildomy
paaiSkinimy.

2. Pusiau struktiiruotas interviu — Siuo biidu buvo atliekamas kokybinio tyrimo metodas,
apklausta 4 bendruomeniy atstovai. Sio tyrimo metu buvo uzduodami atviri klausimai,

leidziantys suprasti respondenty nuomong apie kulttirinio turizmo jtaka jy bendruomenémes.
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Atrankos metodai

Atrankos metodas yra tikslinis, orientuotas | Kauno miesto bendruomeniy narius, kurie yra

susije su kultirinio turizmo veiklomis. Atranka apima respondentus, kurie:

o Tiesiogiai dalyvauja kultdrinio turizmo renginiuose ar veiklose.
e Yra Siy veikly naudos gavéjai (vietos gyventojai, kultiiros paveldo puoselétojai, turizmo

paslaugy teikéjai).

Duomenuy analizé

Kiekybinio tyrimo duomenys buvo apdoroti naudojant Forms.app programg, kuri leido
surinkti ir apdoroti atsakymus greitai ir patogiai. Analizuojant atsakymus, buvo taikyta apraSomoji
statistika: apskaiCiuoti vidurkiai, procentai ir standartiniai nuokrypiai, siekiant apzvelgti
bendruomeniy dalyvavimo intensyvumg ir jy tvarumo vertinimus. ApraSomoji statistika: Bus
analizuojamas atsakymy pasiskirstymas, apskai¢iuojami vidurkiai, procentai ir standartiniai

nuokrypial, siekiant apibendrinti pagrindines tendencijas.

Kokybinio tyrimo apklausa vyko per patogias bendruomenés atstovams tinkamas internetines

platformas (teams, messeger programos).

Etiniai tyrimo aspektai

Tyrimas vykdomas laikantis akademinés etikos principy. Visi respondentai yra informuojami
apie tyrimo tiksla ir jy duomeny tvarkymo anonimiskuma. Dalyvavimas yra savanoriskas, o surinkti
duomenys bus naudojami tik tyrimo tikslais, laikantis Lietuvos Respublikos asmens duomeny
apsaugos jstatymo. Platformos funkcionalumas uztikrina, kad respondenty asmeniniai duomenys

nebus atskleisti.

Tyrimo apribojimai

1. Geografine apréptis: Kauno miesto bendruomenémis, tode¢l iSvados néra tiesiogiai taikomos
kitoms Lietuvos vietovéms.

2. Imties dydis: 100 respondenty gali apriboti statistinés analizés galimybes platesniame
Lietuvos kontekste, taCiau S§is dydis laikomas tinkamu Kauno miesto bendruomeniy

reprezentatyvumui.
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3. Internetinio metodo ribotumas: Respondentai, kurie neturi prieigos prie interneto ar néra jgude

naudotis skaitmeninémis technologijomis, gali likti nejtraukti j tyrima.

Tyrimo reik§mé. Sis tyrimas papildys esama moksline literatiira apie tvary kultfirinj turizma,
analizuodamas empiriSkai pagristus rysius tarp kultiirinio turizmo veikly ir bendruomeniy tvarumo
dimensijy. Tyrimo rezultatai taip pat yra reikSmingi praktiniu pozitiriu — jie gali biiti naudingi Kauno
bendruomenéms ir savivaldybei, siekiant efektyviau plétoti kultiirinj turizmg ir didinti jo teikiama

naudg vietos gyventojams.

2.2. Tyrimo eiga

Kiekybinio tyrimo procesas buvo pradétas 2024 m. lapkri¢io 22 diena. Su Kauno miesto ir
Kauno rajono savivaldybémis bei jy atstovaujamos kulttirinio turizmo bendruomenémis pirmiausia
buvo susisiekiama (lentelé nr.4). Bendravome telefonu, kurio metu pristaciau tyrimo tiksla,
pagrindinius klausimus ir tyrimo svarba.

2024 m. lapkri¢io 25 dieng, po pokalbiy su potencialiais dalyviais telefonu, tyrimo anketas
i$siunciau elektroniniu pastu. LaiSke pateikiau nuoroda j tyrimo anketa, detaliai aprasiau jos tikslus
ir nurodziau galutinj terming, iki kada tikimasi gauti atsakymus. Ankety pildymo rezultaty laukiau
iki gruodzio 11 dienos. Tokiu budu uztikrindama, kad visi potencialis respondentai galéty

pasiplanuoti laikg dalyvavimui ir pateikty savo atsakymus patogiu laiku.

Lentelé Nr. 4

Bendruomenés su kuriomis buvo susisiekta
Aleksoto bendruomenés centras

=

Pilietinés bendruomenés centras ,,Dainava‘

Lampédziy bendruomenés centras

Eiguliy bendruomenés centras

Kalnie¢iy bendruomenés centras

Kaunény bendruomené

Labdaros fondas PetraSitiny bendruomenés centras

Romainiy bendruomenés centras

© | N o gl K~ WD

Asociacija ,,Zaliasis Azuolynas*

[y
e

Kauno Vilijampolés bendruomenés centras ,,Versva“

[y
=

Vaisvydavos bendruomenés centras

[y
N~

Panemunés bendruomené
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13.

Palemono bendruomenés centras

14. Asociacija ,,Romainiy Silas*

15. Kauno Silainiy bendruomenés centras

16. Aukstyjy Sanéiy bendruomenés centras

17. Zaliakalnio bendruomenés centras ,,Pelédos®

18. Kauno Sargény ir Vytény bendruomenés centras
19. Amaliy bendruomené ,,Amalé*

20. Vie$oji jstaiga Silainiy bendruomenés centras
21. Eiguliy-Zaliakalnio bendruomenés centras

22. Bendruomenés centras ,,Girstupio slénis®

23. Asociacija bendruomenés centras ,,KINAS Panemuné*
24, Zemuyjy San¢iy bendruomené

25. Kauno Muravos bendruomenés centras

26. Raudondvario kaimo bendruomenés centras

27. Garliavos apylinkiy ,,Sgnasos bendruomené
28. Daugeliskiy krasto bendruomenés centras

IS 28 bendruomeniy, su kuriomis buvo siekiama susisiekti, 8 bendruomenés nebetesia savo

veiklos. 9 bendruomenés sutiko bendradarbiauti ir testi veikla. Likusios bendruomenés, neatsiliepé

telefonu ir neatsaké j el. laiskus, tad darau prielaidg, kad jos atsisaké bendradarbiauti atliekant

mokslinj tyrimg. Lenteléje nr.5 pateikiamos Kauno miesto bendruomenes, sutikusios dalyvauti

tyrime.

Lentelé Nr. 5
Bendruomenés, kurios sutiko dalyvauti tyrime

Kauno Muravos bendruomenés centras

Panemunés bendruomené

Raudondvario kaimo bendruomenés centras

Garliavos apylinkiy ,,Sgnasos bendruomené

Daugeliskiy krasto bendruomenés centras

Bendruomenés centras ,,Girstupio slénis*

Zaliakalnio bendruomenés centras ,,Pelédos*

Aleksoto bendruomenés centras

© | N o g M W N

Vaisvydavos bendruomenés centras

Atliktas tyrimas, kuris buvo orientuojasi i kultrinio turizmo plétros galimybes ir

bendruomeniy jsitraukima j Sias veiklas. IS viso gauta 100 atsakymy j anketos klausimus, kurie padéjo

18siaiskinti, kaip bendruomenés vertina kulttirinj turizma, kaip jos prisideda prie Sio sektoriaus plétros

ir kokig naudg patiria i§ socialinés ir ekonominés perspektyvos. Priedas nr. 1.
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Tyrimo metu buvo pateikta 24 klausimai, kurie buvo suskirstyti j 4 pagrindines temas

Lentelé Nr. 6

uztikrinimu  kultirinio  turizmo  veiklose  jiisy
bendruomeng¢je?

Tema Klausimas Klausimo tipas
Kultarinio turizmo iStekliai ir | Kokius kultirinio turizmo iSteklius valdo jusy | Atviras
produktai bendruomené (pvz., kultiiros paveldas, menas, tradicijos)?
Kokiy kulttrinio turizmo produkty (pvz., gidai, renginiai, | Atviras
edukacinés programos) jiisy bendruomené sitilo?
Kaip vertinate savo bendruomenés kultiirinio turizmo | Uzdara
produkty konkurencingumg lyginant su kitais miesto
regionais?
Kokius kultarinio turizmo i$teklius, jisy manymu, galima | Atviras
dar geriau iSnaudoti Kaune?
Bendruomeniy dalyvavimas Kokiuose kultiirinio turizmo veiklose jisy bendruomené | Atviras
Kultiirinio turizmo veiklose aktyviai dalyvauja?
Kaip daznai jisy bendruomenés nariai dalyvauja | Uzdara
organizuojant kultfirinius renginius ar veiklas, susijusias
su turizmu?
Ar bendruomenés nariai aktyviai prisideda prie kultiirinio | Atviras
turizmo produkty kiirimo? Jeigu taip, kokiose srityse
(pvz., programy kiirimas, renginiy organizavimas)?
Kaip vertinate savo bendruomenés jsitraukimo lygj j | Uzdara
kulttirinio turizmo veiklas?
Socialiné ir ekonominé nauda | Kokia, jisy nuomone, yra kultiirinio turizmo jtaka jasy | Atviras
kultiirinio turizmo kontekste | bendruomenés ekonomikai?
Ar kultiirinis turizmas prisideda prie vietos versly plétros? | Atviras
Jei taip, kokie verslai gauna tiesiogine nauda?
Kokia, jusy nuomone, yra bendruomeniy, dalyvaujanciy | Atviras
kulttirinio turizmo veiklose, socialiné nauda?
Ar kult@irinis turizmas padeda stiprinti bendruomenés | Atviras
socialine sanglauda? Kaip?
Tvarumo principai kultiirinio | Kaip jisy bendruomené uztikrina kultfrinio turizmo | Atviras
turizmo veiklose veikly tvaruma?
Kokiy priemoniy jisy bendruomené imasi siekiant | Atviras
apsaugoti kultiiros pavelda ir gamtos isteklius kultirinio
turizmo veikly metu?
Ar jusy bendruomené naudoja ekologiS$kas ar tvarias | Atviras
praktikas kultiirinio turizmo renginiuose?
Kokie yra pagrindiniai i$§tkiai, susije su tvarumo | Atviras

Kokybinis tyrimas buvo atliktas 2024 mety gruodzio 2-13 dienomis, naudojant pusiau

struktirizuotus interviu su keturiais bendruomeniy pirmininkais ir vadovais, atstovaujanciais Siems

bendruomeniy centrams: Raudondvario bendruomenés centras, Garliavos ,,Sgnasos* bendruomené,

Aleksoto bendruomenés centras ir Vai§vydavos bendruomenés centras. Interviu klausimai buvo
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parengti remiantis pagrindinémis kultiirinio turizmo sritimis, jvertinant jo jtaka bendruomeniy
ekonomikai, socialinei santarvei, infrastruktiirai, aplinkai ir kultiriniam paveldui. Kiekvienam
respondentui buvo pateikti 10 klausimy, kuriuose buvo siekiama issiaiSkinti, kaip kultdirinis turizmas
veikia bendruomeniy kasdien] gyvenimga ir kokig naudg jis atnesa tiek vietos gyventojams, tiek
turistams.

Visi interviu buvo atlikti nuotoliniu biidu per internetines platformas, tokias kaip ,,Microsoft
Teams* ir ,,Messenger®, kad buty uztikrintas patogumas atstovams ir prisitaikymas prie jy darbo
grafiky. Interviu truko nuo 30 iki 45 minuc¢iy. Pokalbiai buvo jraSomi su dalyviy sutikimu, kad

uztikrinti tiksly ir i§samy atsakymy uzfiksavima bei vélesnj duomeny analizavima.

Lentelé Nr. 7
Klausimai kokybiniam tyrimui

1. Apibtdinkite, kokios kultiirinio turizmo veiklos vyksta jisy bendruomenéje. Kokig naudingg patirtj $ios

veiklos suteikia tiek vietos gyventojams, tiek turistams?

2. Kaip kultrinis turizmas prisideda prie jisy bendruomenés ekonomikos? Kokj poveiki jis daro vietos

paslaugy teikéjams, verslams ir darbo rinkai?

3. Ar dél kultiirinio turizmo jisy bendruomenéje buvo atlikta infrastruktiiros plétra? Kokios infrastruktiiros

sritys buvo pagerintos (pvz., viesasis transportas, turistams pritaikyta infrastruktiira)?

4. Kaip jusy bendruomené saugo ir puoseléja savo kultiirinj pavelda per turizmo veiklas? Ar pastebite poveikj

vietos tradicijoms, amatininkystei, paveldo objektams?

5. Kaip kulttirinis turizmas veikia bendruomenés socialing sanglaudg ir tapatybeg? Ar Sios veiklos padeda

stiprinti rySius tarp bendruomenés nariy?

6. Kokie yra pagrindiniai kulttirinio turizmo finansavimo S$altiniai jiisy bendruomenéje? Ar susiduriate su

finansavimo trikumais ir kokie galéty biiti galimi sprendimai?

7. Kaip kultiirinis turizmas prisideda prie darbo viety kiirimo jiisy bendruomenéje? Ar §ios veiklos skatina

vietiniy gyventojy jsitraukima j turizmo sektoriy?

8. Su kokiais partneriais bendradarbiaujate organizuodami kultiirinio turizmo veiklas? Kokie yra pagrindiniai

i§8ukiai ir privalumai, susij¢ su Siuo bendradarbiavimu?

9. Kaip kulttrinis turizmas veikia aplinka jiisy bendruomenéje? Ar yra priemoniy, uztikrinanciy tvary turizma

ir aplinkosauga, tokiy kaip atlieky tvarkymas ar gamtos istekliy apsauga?

10. Kokiy ilgalaikiy tiksly ir strategijy juisy bendruomené siekia kultiirinio turizmo srityje? Ka norétuméte

pasiekti per artimiausius 5—10 mety?
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Tyrimo klausimy pagrindimas. Interviu padeda iS§samiai suprasti tiriamg problema. Nors
gauta medziaga sunku apdoroti statistiniais metodais, ji yra labai informatyvi ir aiSkiai
interpretuojama. Norint gauti daug tarpusavyje lengvai palyginamy duomeny, reikia klaustis
standartizuoty klausimy (Kardelis 2016, 258). Tod¢l tyrimui pasirinktas pusiau struktiirizuotas
interviu, kuriame tyréjo numatyti konkretiis klausimai ir jy pateikimo seka, taciau taip pat paliekama
erdvé uzduoti papildomus klausimus, jeigu pastebima, kad intervantas neiS§samiai atsaké j numatyta

klausima, reikia gauti gilesnés informacijos arba patikslinti tam tikrg informacija.

2.3. Tyrimo rezultaty pristatymas

2.3.1. Kokius Kauno miesto bendruomenés valdo kultiirinio turizmo iSteklius ir vysto
produktus

Tyrimo dalyviai. Dauguma respondenty buvo moterys, sudarancios 70% visy dalyviy, o
vyrai sudaré 29%. Tik 1% dalyviy nurodé¢ kita lytj. Kalbant apie amziy, didZiausig dalj sudar¢ 3140
mety amziaus grup€, kurig atstovavo 32% dalyviy. Seké 41-50 mety grupé su 26%, o 26-30 mety —
20%. MaZesng dalj sudar¢ vyresnés amziaus grupés: 51-60 mety (12%), 61 ir vyresni (6%) bei 18—
25 mety (4%).

72% respondenty nurodé, kad uzimti pilng darbo dieng dalyviy. 11% - dirbo nepilng darbo
dieng, o 10% - buvo studentai. 6% respondenty nurod¢, kad laikinai nedirba arba iesko darbo, dar 6%
buvo vaiko priezitiros atostogose, 0 2% - buvo i8¢j¢ | pensija. Likusi dalis (1%) nurod¢ kitas veiklas,
taciau nebuvo nurodytos specifinés uzimtumo kategorijos, tokios kaip nejgalumas ar mokymasis
mokykloje. Dauguma dalyviy tur¢jo aukstajj universitetinj iSsilavinima (70%), o 22% — aukstajj
neuniversitetinj arba aukstesnjjj i$silavinima, pavyzdziui, technikuma. Tik 9% respondenty buvo jgije¢
vidurinj arba profesinj iSsilavinima.

Didziausia dalis respondenty gyveno Kaune — 68%, 0 22% — rajone. 13% nurodé gyvenamaja
vietg savivaldybiy centruose, Dauguma respondenty buvo vede arba istekeje (51%), 19% gyveno su
partneriu, o 17% buvo nejsipareigoje. 9% dalyviy buvo iSsiskyre, 3% — nasliai, o 1% nurodé¢ kita

Seimyning padét].
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Bendruomenés narystés ir kultiirinio turizmo vystymo rySys pateikti paveiksle Nr.3

@ Ar priklausote bendruomenei? (100)
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@ Ar]osy bendruomené vysto kultdrinj turizma? (100)

- ”
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pav. 3 Bendruomenés narystés ir kultiirinio turizmo vystymo rysys

I$ paveiksle pateiktos informacijos matyti, kad net 90% respondenty teigia priklausantys tam
tikrai bendruomenei. Sis rezultatas pabrézia, kad tiriamojoje imtyje dominuoja asmenys, aktyviai
dalyvaujantys bendruomeninése veiklose. Tai yra itin svarbus aspektas, nes biitent bendruomeniy
nariai dazniausiai yra kultiirinio turizmo plétros iniciatyvy lyderiai ar aktyviis dalyviai. AukStas
priklausomumo bendruomenei lygis taip pat rodo, kad egzistuoja stiprus socialinis tinklas, kurj
galima naudoti kaip pagrindg jvairioms kultiirinio turizmo veikloms skatinti. Kita vertus, 10%
respondenty, kurie teigé nepriklausantys jokiai bendruomenei, gali atspindéti grupe asmeny, kurie
yra socialiai pasyviis arba galimai stokojantys galimybiy jsitraukti j bendruomeninius tinklus. Si dalis
taip pat gali buti potenciali tiksliné grupé¢, kurig reikéty labiau integruoti, kad bty didinamas
kulttrinio turizmo plétros potencialas.

Pateikia dar labiau konkretizuotus duomenis apie bendruomeniy veiklas. Net 89%
respondenty nurodé, kad jy bendruomené¢ dalyvauja kultiirinio turizmo veiklose. Sis skaigius
1spuidingai aukstas ir rodo, kad dauguma bendruomeniy yra ne tik socialiai aktyvios, bet ir strategiskai
orientuotos ] kultirinio turizmo plétra. Tai gali reiksti, kad bendruomenés suvokia kultiirinio turizmo
nauda tiek socialiniu, tiek ekonominiu aspektu. Kultiirinio turizmo plétra gali kurti papildomas
pajamas vietos gyventojams, skatinti tradicijy ir kultiiros puoseléjima, bei stiprinti bendruomening
tapatybe.

Visgi 11% respondenty, kurie nurodé, kad jy bendruomené kultlirinio turizmo nevysto,
atskleidzia tam tikry klii¢iy egzistavima. Sios klifitis gali bati susijusios su resursy stoka, ribotu
jsitraukimu arba menku informuotumu apie kulttirinio turizmo galimybes. Taip pat galima daryti
prielaida, kad kai kurios bendruomenés gali turéti kity prioritety ar veikly, kurios trukdo aktyviai
jsitraukti j §j sektoriy.
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Apibendrinant galima teigti, kad tyrimo duomenys atskleidzia stiprig bendruomeniy saveika
su kultirinio turizmo veiklomis. Didzioji dauguma bendruomeniy jau aktyviai dalyvauja Siame
sektoriuje, o tai rodo stipry potencialg tolimesnei kultiirinio turizmo plétrai. Tuo paciu, 10-11%
respondenty, kurie néra susije su bendruomenémis arba jy veiklos nevykdo, yra reikSminga tiksline
grupé, kurig integravus bty galima dar labiau sustiprinti kultiirinio turizmo sektoriy. Todél svarbu
atsizvelgti | Sias tendencijas kuriant strategijas, kurios skatinty tiek platesnj bendruomeniy
dalyvavima, tiek stiprinty jau vykdomy veikly efektyvuma.

Tyrimo Kklausimai, kuriuose bandoma iSsiaiSkinti kokius kulthirinio turizmo iSteklius
bendruomenés valdo, padéjo giliau suprasti, kokius svarbius kultiirinio turizmo iSteklius
bendruomenés naudojasi ir kokia jy reik§mé Siam sektoriui. Atsakymy pasiskirstymas (4pav.)
pateikia ne tik kulttirinio turizmo iStekliy daznuma, bet ir atspindi bendruomeniy prioritetus bei

galimybes plétoti turizma.

+ Kokius kultdrinio turizmo isteklius bendruomené valdo? (paZymeékite visus galimus variantus) (100)
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+  Kokius kultdrinio turizmo iSteklius bendruomeneé valdo? (pazymeékite visus galimus variantus) (100)
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pav. 4 Kokius kultiirinio turizmo iSteklius bendruomené valdo

Kulttrinio turizmo iStekliy jvairove, kurig valdo bendruomenés, atskleidzia jy gebe¢jima
iSnaudoti tiek tradicinius, tiek Siuolaikinius kultiirinius objektus ir veiklas, kad sukurty patrauklias
turizmo patirtis. Pirmiausia, sodybos, kurias nurodé 30% tyrimo dalyviy, iSlieka pagrindiniais
kultiirinio turizmo iStekliais. Jos daZnai tampa autentiSko vietos gyvenimo ir tradicijy pavyzdZiais,
kur turistai gali ne tik ilsétis, bet ir susipazinti su vietiniais amatais, paprociais ir gyvenimo biidu. Be
to, sodybos siiilo galimybe dalyvauti jvairiose kultiirinése veiklose, tokiuose kaip amaty dirbtuvés ir
etnografinés ekspozicijos, pritraukdamos tiek vietinius, tiek uzsienio turistus.

Antra vietg pagal svarbg uzima muziejai, kuriuos pasirinko 22% dalyviy. Muziejai veikia kaip
kultiirinio turizmo edukaciniai ir informaciniai centrai, pristatydami vietos istorija, meng ir kultiira.
Jie taip pat daznai naudoja Siuolaikines technologijas, kad sukurty dinamiska ir jdomig patirtj
turistams. Gamtos paminklai, kuriuos nurodé 20% respondenty, taip pat turi svarby vaidmenj, nes jie
ne tik pristato krastovaizdzio ir ekologinj pavelda, bet ir skatina turistus prisidéti prie aplinkosaugos
iniciatyvy. Sie objektai padeda gilinti turisty supratima apie vietos gamtos vertybes ir jy i§saugojimo
svarba.

Dvarai ir paminklai (atitinkamai 16% ir 12%) uZima svarbias pozicijas, nes jie ne tik i8siskiria
savo architektiirine verte, bet ir suteikia galimybe¢ susipazinti su vietos istorija, paveldu bei
kultiiriniais renginiais, tokiais kaip koncertai ir Sokiai. Klétis ir koplytstulpiai, nors ir maZesnés
reikSmés objektai, vis tiek turi potencialg pritraukti turistus, ypa¢ mazesnése bendruomenése, nes jie

simbolizuoja vietos tradicijas ir gali tapti edukaciniy programy dalimi.
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Kategorija ,,Kiti“ (14%) rodo, kad bendruomenés neapsiriboja tik tradiciniais kultiiros
objektais, bet kuria ir jvairius kitus kultiirinio turizmo isteklius, tokius kaip festivaliai, amaty
dirbtuvés ir Siuolaikiniai meny centrai. Sie iStekliai gali bati ne tik unikalis, bet ir pritaikyti
Siuolaikiniams turisty likesc¢iams. Kiek maZesnj atsakymy procentg gavo kulinarinis paveldas (15%)
ir tradiciniai amatai, tokie kaip pynimas ir vélimas (18% ir 7%), taciau Sie iStekliai taip pat atlieka
svarby vaidmenj kultiirinio turizmo plétroje. Kulinariniai turai ir maisto gaminimo pamokos suteikia
turistams galimybe pazinti vietos tradicijas ir sukuria papildoma verte tiek turistams, tiek vietos
verslams. Pynimas ir vélimas, kaip tradiciniai amatai, leidzia bendruomenéms iSsaugoti savo kultiirinj
pavelda ir kurti unikalius produktus, kurie pritraukia turistus.

Kultiirinis turizmas taip pat remiasi muzikavimu, Sokiais ir dainomis, kurie buvo pasirinkti
24% atsakymy. Sios veiklos yra glaudziai susijusios su bendruomeniy tradicijomis ir gali tapti
pagrindiniu turizmo traukos objektu, kuris ne tik pristato vietos Kkultiirg, bet ir jtraukia turistus j
aktyvias kultiirines patirtis. Muzikavimas ir Sokiai, daznai siejami su ritualais ir Sventémis, gali bati
naudojami kaip svarbiis edukaciniai ir turistiniai jrankiai.

Apibendrinant, bendruomenés kulttirinio turizmo iStekliai yra jvairis ir apima tiek tradicinius,
tiek Siuolaikinius objektus ir veiklas, kurios gali biiti s€kmingai derinamos j turizmo produktus. Toks
iStekliy pasiskirstymas rodo, kad bendruomenés turi daug galimybiy plétoti kultiirinj turizma,
atsizvelgdamos j savo unikalius kultiirinius bruozus, tradicijas ir tapatybe. Sie iStekliai ne tik
praturtina turisty patirtj, bet ir prisideda prie kultlirinio paveldo i§saugojimo bei vietos ekonomikos

stiprinimo.

2.3.2. Kokius kultuirinio turizmo produktus bendruomenés vysto

Tyrimo metu pateiktas atviras klausimas ,,Kokius kultiirinio turizmo produktus vystote?
(Ientelé nr. 8) leido i§samiau iSanalizuoti bendruomeniy vykdoma veiklg kultiirinio turizmo srityje.
Nors 1§ 100 respondenty tik 19 pateiké atsakymus j $j klausima, Sie atsakymai suteikia vertingos
informacijos apie tai, kokie kultirinio turizmo produktai Siuo metu yra vystomi ir kokios veiklos

vyrauja bendruomenése. Lentel¢je nr.8 galima matyti atsakiusiyjy j §j klausimg atsakymus:
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Lentel¢ Nr. 8
Kokius kultiirinio turizmo produktus bendruomené vysto

1. Dainos, Sokiai, Muzikavimas, Kulinarinis paveldas

2. Literattira

3. Istorinis paveldas

4, Lietuviy liaudies dainos

5. Istoriniai Sokiai

6. Krepsiy pynimas

7. Edukacinés pamokos maisto gaminimui

8. Literattiros iSsaugojimas/tyrimas

9. Suvenyrai, gidy paslaugos

10. | Lietuviy liaudies muzikavimas, atlikimas muziejuose

11. | Literatiira, knygos

12. | Liaudies kultarai skirti festivaliai

13. | Varzybiniy renginiy pasirodymai

14. | Vandens turizmas

15. | Pazintinés kelionés po Lietuva

16. | Susitikimai, vakaronés su meno zmonémis, rasytojais, poetais
17. | Ivairios kulttirinés $vietéjiskos edukacijos

18. | Gamtos pazinimo edukacijos, tapybos plenerai, kalédiniy vainiky pynimas, festivalis SALA, obuolienés virimas
19. | Bandeliy kepimas ir etnografiniy Sokiy Sokimas

Atsakymai rodo, kad bendruomenés plétoja jvairius kultiirinio turizmo produktus, kurie apima
tiek edukacines veiklas, tiek kultirinj pavelda ir meno formas. Dazniausiai minimi edukaciniai
produktai, tokie kaip edukacinés pamokos maisto gaminimui, SvietéjiSkos edukacijos ir kiirybiniai
plenerai. Tai rodo bendruomeniy siekj ne tik perduoti Zinias apie tradicijas, bet ir skatinti aktyvy
dalyvavima bei kurybiskuma, taip pat pabréZia kulttiros integravimga j Siuolaikinj gyvenima.

Atsakymai liudija, kad bendruomenés aktyviai vysto kultiirinj pavelda, ypa¢ per muzikavima,
Sokius ir liaudies dainas. Sis paveldas buvo svarbus praeitame klausime, tai rodo, kad tradicinés meno
formos yra gyvybingos ir prisideda prie kultiirinio turizmo plétros. Taip pat pabréztinas kulinarinis
paveldas, kuris yra neatsiejama kultiirinio tapatumo dalis. Atsakymai apie bandeliy kepima,
obuolienés virimg ar kulinarinius renginius rodo, kad maisto gaminimas yra svarbus ir populiarus
kultirinio turizmo produktas, kuris atspindi tiek kulttirines tradicijas, tiek Siuolaikinj turisty
susidoméjimg autentiskais kulinariniais potyriais.

Istorinis paveldas taip pat buvo jvardytas kaip svarbus kultiirinio turizmo produktas, suorganizuoti

edukaciniai uzsi¢émimai, kurie padeda suprasti ir vertinti vietos istorijg bei tradicijas. Atsakymai rodo,
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kad bendruomenés ne tik i§saugoja istorija, bet ir aktyviai jg pristato turistams, tokiu biidu ugdydamos
turisty susidoméjima ir skatindamos jy aktyvy dalyvavima.

Nurodyti kultiiriniai renginiai ir festivaliai, kurie susij¢ su liaudies kulttira. Tai apima jvairius
pasirodymus, varzybas, festivalius, kurie ne tik puoseléja tradicijas, bet ir tampa svarbiais turistiniais
renginiais, traukianciais tiek vietinius, tiek uzsienio turistus. Atsakymai apie suvenyry gamyba ir gidy
paslaugas rodo, kad bendruomenés taip pat supranta, jog turisty patirtis yra susijusi ne tik su
tiesioginiu dalyvavimu kultiirinése veiklose, bet ir su galimybe jsigyti autentiSky suvenyry bei gauti
informacijos apie vietos kultiirg.

Kultiirinio turizmo produkty jvairoveé, iSreiksta atsakymuose, atskleidzia, kad bendruomenés
yra aktyvios ir kiirybiskos, o kultiirinio turizmo plétra yra susijusi su vietos tapatybés iSsaugojimu ir
jos pristatymu placiajai auditorijai. Tai taip pat pabrézia Siuolaikinio kultirinio turizmo tendencija,
kurioje svarbi ne tik ekonomin¢ nauda, bet ir kultiirinés vertybés bei bendruomeniy jtraukimas i Sias
veiklas. Atsakymai rodo, kad kultirinis turizmas gali tapti svarbiu jrankiu tiek kultarinio paveldo

i$saugojimui, tiek bendruomeniy socialinei ir ekonominei plétrai.

Norint issiaiskinti, kaip dalyviai vertina bendruomenés organizuojamus kultiirinio turizmo
renginius (5pav.) ir kokj pasitenkinimg jie iSreisSkia dél Siy renginiy kokybés bei aktualumo.
Pasitenkinimo lygio nustatymas yra svarbus ne tik vertinant bendruomenés veiklos efektyvuma, bet
ir siekiant uztikrinti, kad kultriniai renginiai ir projektai islikty aktual@s ir naudingi tiek vietos

gyventojams, tiek turistams.

+~/ Ar Jums patinka lankytis bendruomenés organizuojamuose kultdrinio turizmo renginiuose? (100)

Fill percentage 100.00%

pav. 5 Lankymasis kultarinio turizmo renginiuose

Atsakymai  §j klausimg (15pav.) atskleidzia, kad 87% respondenty teigé, jog jiems patinka
lankytis bendruomenés organizuojamuose kulttirinio turizmo renginiuose. Tai rodo labai teigiama

nuostatg ir didelj pasitenkinimg bendruomenés veikla. Aukstas pasitenkinimo lygis gali biiti siejamas
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su renginiy kokybe, jy geb¢jimu atitikti dalyviy likescius ir poreikius. Tai rodo, kad bendruomené

sugeba organizuoti veiklas, kurios yra vertinamos ir sulaukia didelio susidoméjimo.

10% respondenty nurod¢, kad jiems nepatinka lankytis Siuose renginiuose, kas rodo tam tikrg
grupe zmoniy, kuriems galbiit truksta jtraukimo, aktualumo ar jvairumo organizuojamose veiklose.
Sis procentas gali signalizuoti, kad bendruomené turéty atsizvelgti j jvairias auditorijas ir galbat
perzitiréti renginiy turinj ar organizavimo metodus, kad jie biity prieinami ir patrauklis platesniam

Zmoniy ratui.

Be to, 3% pasirinko atsakymg "Kiti", tai rodo, kad dalis respondenty galbit turi kitokiy,
subjektyviy priezasé¢iy, dél kuriy nesutiko su jau pateiktais atsakymais. Si grupé galbit isreiské nora
iSsakyti nuomones ar pasitilymus, taciau nesijauté tinkamai isreiksti savo pasitenkinimo lygio. Tai
gali biiti proga surinkti iSsamesn¢ informacijg ir suzinoti, kokie biitent aspektai trukdo kai kuriems

asmenims pilnai jsitraukti j kultlirinio turizmo renginius.

Apibendrinant, bendruomenés organizuojamy kultrinio turizmo renginiy vertinimas yra
labai teigiamas, taciau pastebétas nedidelis disonansas tarp skirtingy respondenty grupiy. Dauguma
dalyviy teigiamai vertina renginius, taciau tam tikra dalis, nors ir maza, turi kritiniy nuomoniy arba
pageidavimy dél Siy renginiy. Tai rodo, kad bendruomenés veiklos turéty biiti nuolat vertinamos ir

tobulinamos, kad jos atitikty kuo platesnio dalyviy rato poreikius.

Atliekant kokybinj tyrima, galima taip pat matyti pateikiamga informacijg apie bendruomeniy
organizuojamas kultiirinio turizmo veiklas, kurios skatina kultiirini maing, tradicijy puoseléjimg ir
tvary turizmg, teikdamos nauda tiek vietos gyventojams, tiek turistams, stiprindamos bendruomeniy

tapatybe ir prisidedant prie socialinés sanglaudos bei ekonomikos plétros.

Tyrimas parodé¢, kad bendruomenés aktyviai plétoja jvairius kultlirinio turizmo produktus,
daugiausia orientuodamosi j edukacines veiklas, kulttrinj paveldg ir kulinarines tradicijas, taip pat
organizuodamos liaudies kulttirai skirtus festivalius ir edukacinius renginius. Didzioji dalis dalyviy
(87%) i8reiske teigiamg pozilri | bendruomeniy renginius, taciau 10% respondenty nurodé, kad jiems
nepatinka Sie renginiai, o 3% pasirinko atsakymg ,.kiti“, kas rodo, kad tam tikrai grupei Zmoniy
renginiai néra pakankamai jtraukiantys arba aktualiis. Si situacija rodo, kad bendruomenés turéty
toliau vertinti ir tobulinti savo renginiy turinj ir organizavima, kad uZztikrinty jy atitikimg platesniam

dalyviy ratui ir uztikrinty tvary kultiirinio turizmo vystyma.
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2.3.3. Vystomuy kultiirinio turizmo produkty nauda bendruomenéms

Tyrimo metu buvo nagrin¢jami keli klausimai, siekiant jvertinti kultiirinio turizmo produkty
teikiama nauda bendruomenéms. Siame etape buvo analizuojami du klausimai (pav. 6) leido giliau
suprasti, kaip bendruomenés vertina $iuos produktus ir kokig naudg i§ jy gauna. Pirmasis klausimas
buvo orientuotas j bendruomeniy nuomong apie tai, ar kultiirinio turizmo produktai joms teikia nauda,
o antrasis klausimas buvo skirtas identifikuoti, kokios konkre¢ios naudos — kulturinés, socialinés,

finansinés ir ekonominés — yra susijusios su $iy produkty vystymu.

+ Ar vystomi kult@rinio turizmo produktai Jasy bendruomenei teikia nauda? (99)
82% Taip 81
16%

3%

Fill percentage (NI 59.00%

" Kokig nauda teikia vystomi kultarinio turizmo produktai? (paZzymékite visus galimus variantus) (100)

74
65
38

28

Fill percentage (D  100.00%

pav. 6 Kultiirinio turizmo produkty nauda bendruomenéms

6 pav. esami Kklausimai, sieké iSsiaiskinti ar kultdirinio turizmo produktai teikia nauda
bendruomenéms. IS 99 respondenty 82% atsaké teigiamai, nurodydami, kad kulttiriniai turizmo
produktai i§ tiesy teikia naudg jy bendruomenéms. Tai rodo, kad didzioji dalis bendruomeniy
pripazjsta kultiirinio turizmo svarbg ir potencialg stiprinti vietos kultiirg bei bendruomenés socialinj
gyvenimg. Taciau 16% respondenty nurodé, kad kultiiriniai turizmo produktai nesuteikia naudos, kas
nurodé ,kita* varianta, kas rodo, jog kai kuriems dalyviams galbiit nepavyko tiksliai jvertinti
kulttrinio turizmo naudos savo bendruomenéms arba jie galbiit nor¢jo paminéti kitas, neminimas
galimybes.

,»Kokig nauda teikia vystomi kultlirinio turizmo produktai?* pateiké galimybe nustatyti
konkrecias naudas, kurias bendruomenés sieja su kultiirinio turizmo plétra. 74% respondenty nurodé,
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kad kultiiriniai turizmo produktai suteikia kultiiring nauda. Tai patvirtina, kad bendruomenés vertina
kulttirinj turizma kaip priemong iSsaugoti ir populiarinti savo kultiirinj pavelda bei identiteta. Be to,
65% respondenty nurodeé socialing nauda, ka galima interpretuoti kaip bendruomeniy socialiniy rysiy
stiprinima, vietos gyventojy jtraukimo i kultlirinius renginius skatinimg ir bendra kultiirin] augima.
Tuo tarpu finansiné nauda buvo jvardyta 38% respondenty, o ekonominé — tik 28%. Tai rodo, kad
nors kultiirinis turizmas atnesa realig finansing nauda, dauguma bendruomeniy vis dar labiau vertina
jo kultiirinj ir socialinj poveikj, o finansinis ir ekonominis efektas yra suvokiamas kaip antrinis.

Analizuojant abiejy klausimy rezultatus galima pastebéti, kad didZioji dalis bendruomeniy
pripazjsta kultlirinio turizmo svarbg ir teigiamg poveik], taciau §is poveikis dazniausiai siejamas su
kultiiriniais ir socialiniais aspektais. Nors finansiné ir ekonominé nauda taip pat yra svarbi, ji néra
tokia akivaizdi ar placiai pripaZjstama. Tai gali reiksti, kad bendruomenés labiau orientuojasi }
kultiirin] tapatuma, socialinj ry$;j ir bendra gerove, o ne tik ] ekonomine nauda. Toks vertinimas gali
rodyti, kad bendruomenés yra pasirengusios investuoti j kulttirinj turizma kaip priemone, kuri stiprina
Ju identitetg ir socialing struktiirg, taciau didesnis démesys turéty biiti skiriamas ir ekonominiy naudos
aspekty atskleidimui bei jy integravimui j kult@irinio turizmo vystymo strategijas.

Tolimesniuose klausimuose (7pav.) buvo analizuojami du klausimai, susij¢ su bendruomeniy

pasitenkinimu kulttirinio turizmo vystymo rezultatais ir jo poveikiu bendruomenés vystymuisi.

Ar esate patenkintas bendruomenés vystomo kultdrinio turizmo teikiama nauda? (100)
65%
17%
9%
5%

4%

Fill percentage 100.00%

+ Ar gaunama nauda i3 vystomo kultdrinio turizmo yra susijusi su bendruomenés vystymusi? (100)
78% 72

20% 20

Fill percentage 100.00%

pav. 7 Bendruomenés patenkinimas kultiirinio turizmo nauda ir jos poveikis bendruomenés
vystymuisi
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7 pav. buvo orientuotas j tai, kaip apklaustieji vertina bendruomenés vystoma kultiirinj
turizma, ar jie yra patenkinti teikiama nauda. Atsakymai parode, kad didZioji dalis respondenty (65%)
jvertino naudos teikimg penkiy baly skaléje kaip 5, tai rodo aukstg pasitenkinimo lygj ir stipry
pripazinimg bendruomenés vystomo kultiirinio turizmo indélio. 17% respondenty jvertino naudos
teikimg kaip 4, kas taip pat rodo auksta pasitenkinimo lygj, taciau Sie dalyviai galbt turéjo tam tikry
pastaby ar nuogastavimy d¢l to, kaip $i nauda buvo pasiekta. Tik 9% nurodé vertinimg kaip 3, tai
rodo, kad Sie respondentai néra visiskai patenkinti kultiirinio turizmo nauda, ta¢iau jy pasitenkinimo
lygis néra itin zemas. Be to, tik 5% jvertino kulttirinio turizmo naudos teikimg kaip 1, tai rodo, kad
nedidel¢ dalis bendruomenés vis délto nesijaucia patenkinta kultiirinio turizmo poveikiu, o 4%

7 pav. klausimais buvo siekiama issiaiskinti, ar kulttirinio turizmo teikiama nauda yra susijusi
su bendruomenés vystymusi, gavo daugiausiai teigiamy atsakymy. Net 78% respondenty atsaké
»laip®, patvirtindami, kad kultiirinio turizmo vystymas yra tiesiogiai susijes su bendruomenés
vystymusi. Tai rodo, kad didzioji dalis bendruomeniy vertina kultiirinio turizmo nauda ne tik kaip
atskirus produktus, bet ir kaip svarby jrankj, padedantj spresti platesnius socialinius, kulttrinius ir net
ekonominius isSukius. Tik 20% respondenty atsakeé ,,Ne®, kas gali reiksti, kad Sios bendruomenés
arba nemato tiesioginio rySio tarp turizmo ir bendruomenés vystymosi, arba mano, kad kiti faktoriai
yra svarbesni. Be to, tik 2% nurodé ,,Kita®, kas rodo, kad kai kurie dalyviai galéjo turéti papildomy
1zvalgy ar neaiSkumy Siuo klausimu.

Apibendrinant galima teigti, kad bendruomenés daugiausia yra patenkintos kultiirinio turizmo
nauda ir mato tiesioginj ry$j tarp Sio sektoriaus plétros ir bendruomenés vystymosi. Pasitenkinimo
lygis, ypac tarp aukSciausiai jvertinusiyjy, rodo, kad bendruomenés laiko kultiirinj turizmg svarbia
priemone gerinant savo gyvenimo kokybe, i§saugant ir stiprinant kultiirinj identiteta. Vis délto, tam
tikra dalis respondenty nurodo, kad nauda néra visiskai pasiekiama, o tai gali rodyti tam tikras

problemas vystymo procesuose arba neatitikimus tarp bendruomenés poreikiy ir sitilomy produkty.
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2.3.4. Vystomo kultiirinio turizmo jtaka bendruomenés tvariam vystymuisi

Tyrimo metu buvo analizuojami (8pav.) bendruomenés jvertinti kultdirinio turizmo jtaka j
bendruomenés tvary vystymasi. Tyrime buvo norima iSsiaiSkinti, ar respondentai mano, kad

kulttirinio turizmo vystymas daro jtakg bendruomenés tvariam vystymuisi.

Jasy nuomone, ar nauda, susijusi su kult@rinio turizmo vystymu, atliepia bendruomenés tvariam  (100)
vystymuisi?

79% 79

19%

4%

Fill percentage 100.00%

+/ Ar galima bendruomenei gaunama nauda prilyginti jos tvarumo vystymui? (100)
69% Taip 69
27%

27

a%

Fill percentage 100.00%

pav. 8 Kultiirinio turizmo naudos jtaka bendruomenés tvariam vystymuisi

Atsakymy analiz¢ rodo, kad didzioji dalis respondenty (79%) mano, jog kultiirinio turizmo
nauda prisideda prie bendruomenés tvaraus vystymosi. Tai rodo, kad dauguma bendruomeniy jvertina
kultiirinj turizma kaip svarby elementa, kuris gali uztikrinti ilgalaikj ir subalansuotg bendruomenés
augimg. Tvarus vystymasis Siame kontekste daznai asocijuojasi su socialinémis, ekonominémis ir
aplinkosauginémis vertybémis, todél Sis aukStas teigiamas atsakymas atspindi bendruomeniy
jsitikinima, kad kultiirinis turizmas ne tik palaiko, bet ir stiprina jy tvaruma.

Kita vertus, 19% respondenty atsaké ,Ne*, kad kultlirinio turizmo vystymas nepadeda
bendruomenés tvariam vystymuisi. Tai rodo, kad kai kurie apklaustieji gali matyti trikumy arba
nesusipratimy tarp kultirinio turizmo ir tvarumo principy. Galbiit Sios bendruomenés nevertina
kultirinio turizmo kaip efektyvios priemonés, galinCios prisidéti prie ilgalaikio socialinio ar
ekonominio vystymosi, arba mano, kad Sie produktai nepakankamai atspindi realius bendruomenés
poreikius ir ilgalaikius tikslus. Tai gali biiti svarbus aspektas, rodantis, kad ne visos bendruomenés

mato aiSky rysj tarp kultiirinio turizmo ir jy tvaraus vystymosi.
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Taip pat, ar klausimuose (8pav.) respondentai mano, kad bendruomenei gaunamg naudg i$
kulttirinio turizmo galima prilyginti jos tvarumo vystymui. Atsakymai rodo, kad 69% respondenty
sutinka, jog kultiirinio turizmo nauda yra tiesiogiai susijusi su bendruomenés tvarumo vystymu. Tai
rodo, kad daugiau nei pusé bendruomeniy mato kultiirinj turizmg kaip pagrindinj jrankj, kuris padeda
ne tik ekonomiskai, bet ir socialiai bei kultiiriSkai stiprinti bendruomenes, todél tai yra svarbus
faktorius tvariam vystymuisi.

Vis délto 27% respondenty nesutinka su teiginiu, kad kultiirinio turizmo nauda yra tiesiogiai
susijusi su bendruomenés tvarumu. Tai gali reiksti, kad Sie respondentai arba mano, kad kultiirinis
turizmas nesukuria ilgalaikiy ir nuolatinés naudos, arba jie nemato tiesioginio rysio tarp Siy dviejy
aspekty. Be to, 4% respondenty pasirinkusiy ,,Kita® gali turéti papildomy pastaby, kurios néra
apibréztos pateiktuose atsakymuose.

Apibendrinant gautus duomenis, dauguma respondenty pripaZjsta kultirinio turizmo svarbg
ir galimybes prisidéti prie tvaraus bendruomeniy vystymosi. Dauguma jy mato kultiirinj turizma kaip
svarby elementa, kuris gali uztikrinti ilgalaikj tvarumg tiek socialiniu, tiek ekonominiu ir kultiiriniu
aspektais. Taciau tam tikra dalis bendruomeniy vis dar turi klausimy arba nesutinka su tuo, kaip
kultiirinis turizmas prisideda prie jy tvarumo, o tai gali rodyti, kad Siose bendruomenése reikia giliau
apmastyti, kokiais budais kultiirinis turizmas galéty biiti efektyvesnis ir labiau atliepti tvarumo
tikslus.

Buvo prasoma dalyviy jvertinti bendruomenés tvary vystamasi 5 baly sistemoje (3-5 mety
perspektyvoje). Vertinimas susidéjo i§ ekonominés, socialings, aplinkos ir kulttros sri¢iy.

Ekonominéje srityje (9pav.) rodo, kad didelé dalis respondenty vertina §j aspekta aukstai, su
35% respondenty pasirinkusiais 5 balus. Tai rodo, kad dauguma mano, jog ekonominis vystymasis
yra tvarus ir ilgalaikis. Kitas svarbus rezultatas — 25% respondenty jvertino ekonoming sritj 3 balais,
tai rodo tam tikra nuoggstavima ar atsarguma vertinant $ig sritj. Tuo tarpu mazesni jvertinimai, 1 ir 2
balai, sudaro 19% visy atsakymuy, kas gali reiksti, kad yra dalis respondenty, kurie nemato didelio

ekonominio progreso ar galimybiy bendruomenés ekonominei tvarumui uztikrinti.
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35%

25%

21%

13%

6%

balais. Tai rodo, kad socialiné gerové ir bendruomenés tarpusavio rysiai yra laikomi labai svarbiais
ir vertinami kaip tvariis. Tik 4% respondenty jvertino socialinj vystymasi 3 balais, kas gali reiksti,
kad didzioji dalis bendruomeniy mano, jog socialinis tvarumas pasieckiamas ilgalaikémis

pastangomis. MaZesni jvertinimai (1 ir 2 balai) sudaro tik 11%, kas rodo, kad socialinés problemos ir

Jvertinkite bendruomenés tvary vystymasi 5 baly sistemoje (3 - 5 mety perspektyvoje). Ekonominé (100)
sritis:

pav. 9 Ekonominé sritis

Kalbant apie socialinj vystymasi (10pav.), 73% respondenty jvertino §ig sritj maksimaliais 5

18Stikiai néra pastebimi arba yra mazesni nei kitose srityse.

73%

12%

6%

4%

srityse. 49% respondenty §ig sritj jvertino 5 balais, taciau tik 19% pasirinko 4 balus, kas rodo, kad yra
dalis respondenty, kurie mato reikSmingus aplinkos tvarumo aspektus, taciau galbiit susiduria su
isStkiais ar trikumais. 6% atsakymy parodé, kad bendruomené dar nesugeba tinkamai uztikrinti

aplinkos tvarumo, nes tai buvo jvertinta tik 1 balu. Nors aplinkos tvarumo klausimai gali biiti labai

|vertinkite bendruomenés tvary vystymasi 5 baly sistemoje (3 - 5 mety perspektyvoje). Socialiné
sritis:

pav. 10 Socialiné sritis

Ekologinio (aplinkos) tvarumo (11pav.) vertinimas buvo kur kas subalansuotesnis nei kitose

(100)

35

25

21

73



svarbiis ir bendruomeniy gerovei, mazesnis nei 10% neigiamas vertinimas rodo, kad dauguma mano,

jog Sis aspektas pasiekia vidutinj lygi.

|vertinkite bendruomeneés tvary vystymasi 5 baly sistemoje (3 - 5 mety perspektyvoje). Aplinkos  (100)
sritis:

49

19%

19%

7%

6%

Fill percentage (D  100.00%

pav. 11 Ekologinis tvarumas

Kultiiros tvarumo (12pav.) vertinimas rodo teigiamg pozitirj, nes net 74% respondenty
jvertino $ig sritj 5 balais. Tai rodo, kad bendruomenés mano, jog kultlirinis vystymasis yra svarbus ir
stabilus. Tik 6% respondenty §ig sritj jvertino 1 balu, kas gali rodyti, kad nors kultiiros svarba yra
pripazjstama, dalis respondenty gali manyti, kad kultiirinés iniciatyvos nepasiekia visy bendruomenés

nariy ar neturi pakankamos socialinés jtakos.

|vertinkite bendruomeneés tvary vystymasi 5 baly sistemoje (3 - 5 mety perspektyvoje). Kultiros (100)
sritis:

74

12%

6%

5%

3%

Fill percentage (D 100.00%

pav. 12 Kultiiros sritis

Apskritai, tyrimas parodé, kad dauguma respondenty vertina bendruomeniy vystymasi
teigiamai, taciau néra vienody nuomoniy apie jvairias tvarumo sritis. Socialiné ir kultiiriné sritis
buvo vertinamos labai palankiai, o tai rodo stiprig bendruomeniy socialing sanglaudg ir kulttirinio

turizmo svarbg, siekiant iSsaugoti tradicijas ir pagerinti bendruomeniy gyvenimo kokybe.
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A

kuriuos bendruomenés vis dar bando jveikti, kad pasiekty ilgalaikj ir tvary augima. Vis délto,
bendruomeniy nuotaikos yra optimistiS$kos, o dauguma respondenty mato savo bendruomenés

tvarumo vystymasi kaip teigiamg ir ateityje toliau augantj procesa.

Analizuojant klausimg apie pagrindinius motyvus (13pav.), dél kuriy bendruomenés vysto
kultiirin turizma, matome, kad atsakymy pasiskirstymas rodo aiskiai iSreikstg prioritety seka, taip pat

bendruomeniy suvokimg apie tai, kas yra svarbiausia jy vystymosi procese.

Kokie yra pagrindiniai motyvai, dél kuriy bendruomené vysto kultarinj turizma? (pazymékite visus (100)
galimus variantus)

<

66% Kult@iros vertybiy iSsaugojimas 56

50% Tvarus bendruomenés vystymasis 50

49% Bendruomenés stiprinimas 49

27% Ekonominé nauda 27

7%

Fill percentage 100.00%

13pav. Pagrindiniai motyvai, skatinantys bendruomene vystyti kultiirinj turizma

Kultiiros vertybiy iSsaugojimas (66%) yra atsakymas, kuris iSryskéja kaip pats svarbiausias
motyvas bendruomenéms, plétojant kultiirinj turizmg. Tai liudija apie stipry bendruomeniy nora
iSsaugoti savo kultirinj pavelda, tradicijas ir istorija. Dauguma bendruomeniy vertina kultiiros
iSsaugojima kaip vieng i§ pagrindiniy tiksly, kurj siekia pasiekti per turizmo plétra. Tai gali rodyti
stipry kolektyvinj tapatumg ir pasididziavima savo kultiiriniu paveldu, kuris tampa svarbia priemone
tiek vidinei, tiek iSorinei bendruomenés reprezentacijai. Kultiirinio turizmo plétra daznai siejama su
objektyviais tikslais — pavyzdziui, iSsaugoti etnografinius paminklus, senovinius amatus ar tradicinius
renginius. Be to, kultiiros vertybiy iSsaugojimas tampa ne tik praktiniu, bet ir etiniu jsipareigojimu
ateities kartoms, uztikrinant, kad tradicijos ir paprociai nebus pamirsti ir bus perduodami kitoms
kartoms.

Tvarus bendruomenés vystymasis (50%) yra antras pagal svarba motyvas. Atsakymy
pasiskirstymas rodo, kad bendruomenés siekia uztikrinti ilgalaikj savo vystymasi ir ekonominj
stabilumg, tuo paciu iSlaikydamos ekologinj ir socialinj balansg. Kultirinio turizmo plétra, kuri

laikoma tvaria, gali bati itin patraukli, nes ji ne tik skatina kultiirinés aplinkos i$saugojima, bet ir
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prisideda prie ekonominés geroveés, nekeliant grésmés aplinkai. Bendruomenés mato kultiirinj
turizmg kaip galimybe ne tik pritraukti lankytojus, bet ir sukurti ilgalaikj poveikj vietos gyventojy
gerovei — tiek finansiSkai, tiek socialiai. Tai rodo, kad bendruomenés yra visapusiSkai orientuotos j
ilgalaike naudg ir atsakingg poziiirj ] savo aplinka bei socialing struktiirg.

Bendruomenés stiprinimas (49%) taip pat yra labai svarbus motyvas, nurodantis, kad
kultiirinis turizmas naudojamas kaip priemoné stiprinti socialinius rySius, bendruomeneés
susivienijimg ir kolektyvinj identitetg. Dauguma respondenty pabrézia, kad kultiirinis turizmas yra
puikus buidas skatinti bendruomenés narius dirbti kartu, dalytis ziniomis ir patirtimi, taip prisidedant
prie tarpusavio pasitikéjimo ir bendradarbiavimo. Tai gali apimti jvairius veiksmus: bendry renginiy
organizavima, tradicijy puoseléjimg ir sklaida, bei vietos gyventojy jsitraukima | turistiniy paslaugy
teikimg. Bendruomeniy stiprinimas per kultiirinj turizma taip pat gali prisidéti prie identiteto kiirimo

ir i§laikymo, nes bendruomenés vis labiau mato kulttirg kaip pagrindinj savo stiprybés Saltinj.

Ekonominé nauda (27%) Siuo atveju yra mazesné vertinama motyvacija, taciau vis tiek
iSlieka svarbi. Nors dauguma bendruomeniy pabrézia kultiriniy vertybiy i§saugojimg ir socialinj
vystymasi, ekonominé nauda néra nevertinama. Tik 27% respondenty jvardija tai kaip pagrindinj
motyva, taCiau tai ne mazina jos svarbos. Ekonominé nauda per kultiirinj turizma gali pasireiksti
Jvairiais aspektais: nuo tiesioginiy pajamy i$ turizmo sektoriaus iki netiesioginiy naudos formy, tokiy
kaip darbo viety kiirimas, infrastruktiiros gerinimas ar vietos versly stiprinimas. Taciau, remiantis
Siais duomenimis, galima daryti i§vada, kad bendruomenés linkusios ne tik siekti tiesioginés
ekonominés naudos, bet ir atsizvelgti  platesnj tvarumo konteksta, pabrézdamos, kad turizmas turéty

biti naudingas visiems, o ne tik finansiskai.

,»Kiti® (7%0) kategorija, j kurig buvo jtraukta jvairiy nuomoniy grupé, rodo, kad kai kurios
bendruomenés mano, jog yra kity, galbtit maziau jprasty, motyvy. Tai galéty apimti, pavyzdZiui, nora
jsitvirtinti kaip kulttirinio turizmo lyderiams ar siekj dalytis unikaliomis vietinémis tradicijomis bei

pasakojimais su platesne auditorija.

Kokybiniame tyrime (Priedas nr. 6) galime matyti, kad kulttirinis turizmas ir renginiai skatina
bendruomenés nariy bendradarbiavima, stiprina socialing sanglaudg ir tapatybg, o Sventés ir
edukaciniai renginiai prisideda prie tradicijy puosel¢jimo, bendruomenés vienybés ir socialinés
integracijos.

Apibendrinant galima teigti, kad bendruomenés, plétojancios kultiirinj turizma, pirmiausia
siekia iSsaugoti savo kultiirin} pavelda, tuo paciu uztikrinant tvary ir ilgalaikj savo vystymasi. Tai
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aiSkiai rodo bendruomeniy poziiirj j turizmg kaip j priemong ne tik ekonominei gerovei uztikrinti, bet
ir socialiniam bei kultiiriniam tvarumui. Tuo paciu metu ekonominé nauda ir bendruomenés
stiprinimas taip pat laikomi svarbiais veiksniais, ta¢iau jie néra vertinami kaip pirminiai motyvai. Tai
liudija, kad bendruomenés daZniausiai vertina kultiirinj turizmg kaip subalansuotg ir atsakinga

vystymosi biida, kuris nepriestarauja ilgalaikiams tvarumo tikslams.

2.4. Kokybinio tyrimo analizé

Kokybiniame tyrime buvo atliekamas interviu (Priedas nr.6). Analiziy lentelése bus pateikta

bendruomenés pavadinimas ir atstovaujanciy asmeny atsakymai.

2.4.1. Apibudinkite, kokios kultiirinio turizmo veiklos vyksta jisy bendruomené¢je.
Kokig naudinga patirti Sios veiklos suteikia tiek vietos gyventojams, tiek turistams?
Lentelé Nr. 9

Raudondvario bendruomenés | ,,Raudondvaris Zinomas dél dvaro sodybos, kurioje vyksta kultliriniai renginiai,
centras

parodos ir festivaliai. Bendruomené organizuoja tradicines §ventes, amaty muges

ir edukacines programas, kurios skatina kultiirinj pazinimg ir bendruomeniskuma ‘.

Aleksoto bendruomenés ,Aleksoto bendruomené organizuoja festivalius, meno parodas ir tradicinius

centras .. . . . o - . .
renginius. Vyksta amaty dirbtuvés, kuriose turistai gali iSmokti senyjy amaty, o

vietiniai gyventojai prisideda prie jy organizavimo ir kiirimo*.

VaiSvydavos bendruomenés ,»VaiSvydavoje kultlirinio turizmo akcentas — gamtos ir kultiiros paveldo
centras . N .. .. . .
puoseléjimas. Bendruomené organizuoja edukacinius renginius apie aplinkosauga
ir istorija, kvieéia turistus dalyvauti gamtosaugos veiklose ir susipazinti su

tradicijomis®.

Garliavos apylinkiy »»33nas0s* bendruomené organizuoja Uzgavéniy Svente ,,Ziemai iSvaryti® ir

SanaSos“ bendruomené . . . . C . . . .
»>3 Jonines, kurios yra populiarios tiek vietiniams gyventojams, tiek turistams.

Renginiai skatina vietos kultiirg ir socialing sanglauda*.

Lenteléje nr. 9 buvo siekiama iSsiaiSkinti, kokios kultlirinio turizmo veiklos vyksta
bendruomenése ir kokig naudg Sios veiklos teikia tiek vietos gyventojams, tiek turistams, atskleidzia

jvairiy bendruomeniy pozitirius ir jy skirtingus kulttirinio turizmo vystymo modelius.

Raudondvario bendruomen¢, pabrézianti savo dvaro sodybos, kurioje vyksta kultiiriniai
renginiai, svarbg, organizuoja jvairias parodas, festivalius ir edukacines programas. Sios veiklos ne

tik skatina kultiirin} pazinima, bet ir stiprina vietos gyventojy bendruomeniSkuma bei puoseléja
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tradicijas. Renginiai, kuriuos organizuoja Raudondvario bendruomene, tampa traukos centru tiek
vietiniams gyventojams, tiek turistams, skatindami kultiirinj mainus ir bendra dalyvavima. Tai jrodo
bendruomenés pastangas integruoti savo kulttirinj paveldg j turizmo produktus ir uztikrinti, kad tiek

vietos gyventojai, tiek sveciai galéty pasimégauti Siy veikly nauda.

Aleksoto bendruomené taip pat skiria daug démesio savo kultiriniam paveldui,
organizuodama festivalius, meno parodas ir tradicinius renginius. Be to, bendruomené aktyviai
propaguoja senyjy amaty iSsaugojimg per amaty dirbtuves, kuriose dalyvauja tiek vietiniai
gyventojai, tiek turistai. Tai leidzia ne tik iSsaugoti vietos tradicijas, bet ir skatinti bendruomenés
tapatybe bei tvirtinti rySius tarp vietos gyventojy ir turisty. Tokios veiklos prisideda prie vietinés

kultiiros puoseléjimo ir tampa svarbia socialinés sanglaudos priemone.

VaiSvydavos bendruomené, savo ruoztu, pabrézia gamtos ir kultiiros paveldo integravimg |
kultiirin} turizma. Bendruomené organizuoja edukacinius renginius, kurie kviecia turistus ne tik
susipazinti su vietos istorija, bet ir aktyviai dalyvauti gamtosaugos veiklose. Toks poziiiris leidzia
susieti kultirinj pavelda su aplinkosaugos iniciatyvomis ir skatinti ekologin] sgmoninguma, kuris yra
ypac svarbus Siuolaikiniame turizme. Vietos gyventojai dalyvauja Siose veiklose, prisidédami prie
aplinkos i$saugojimo ir vietos paveldo puoseléjimo, o turistai jgyja vertingos patirties ir supratimo

apie tvaruma.

Garliavos apylinkiy ,,SgnaSos* bendruomen¢ savo veiklas orientuoja j tradicinius renginius,
tokius kaip Uzgaveéniy §venté , Ziemai i§varyti* ir Jonines. Sie renginiai tampa svarbia bendruomenés
kulttiros ir socialinés sanglaudos platforma, kurioje dalyvauja tiek vietiniai gyventojai, tiek turistai.
Renginiai skatina dalijimasi tradicijomis, kiiryba ir prisideda prie vietos kultiiros populiarinimo. Tai
taip pat suteikia galimybe turistams susipazinti su vietos gyvenimo biidu ir paprociais, o vietiniams

gyventojams — pasidalinti savo tradicijomis ir stiprinti bendruomeniskumo jausma.

Visy atsakymy analizé rodo, kad kultiirinis turizmas visose Siose bendruomenése turi teigiama
poveik] tiek socialinei sanglaudai, tiek ekonomikai. Skirtingi poZzitriai ] turizmo veiklas ir jy
igyvendinimo formos leidzia sukurti unikalius turizmo produktus, kurie stiprina bendruomeniy
tapatybe, pritraukia turistus ir kuria verte tiek vietos gyventojams, tiek lankytojams. Bendruomeneés
aktyviai dalyvauja organizuojant renginius, kurie skatina kulttirinj maing, tradicijy puoseléjimag ir
ekologiska turizma, taip siekiant uZztikrinti tvary kultiirin} turizmg ir iSsaugoti kulttirin; pavelda

ateities kartoms.
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2.4.2. Kaip kultiirinis turizmas prisideda prie jiisy bendruomenés ekonomikos? Kokj
poveiki jis daro vietos paslaugy teikéjams, verslams ir darbo rinkai?

Lentelé Nr. 10

Raudondvario »Kultirinis turizmas pritraukia lankytojus, kurie naudojasi vietos paslaugomis,

bendruomenés centras tokiomis kaip maitinimas, apgyvendinimas ir suvenyry parduotuvés. Tai skatina vietos

versly augima ir kuria naujas darbo vietas®.

Aleksoto bendruomenés »Kultlirinis turizmas skatina vietos versly augima, ypa¢ amaty dirbtuviy ir smulkiy
centras restorany. Turistai, lankydamiesi parodose ir festivalio renginiuose, remia vietos
paslaugy sektoriy. Kuriamos ir naujos darbo vietos, susijusios su renginiy

organizavimu ir gido paslaugomis®.

VaiSvydavos ,»,VaiSvydavoje turizmas skatina ekologiniy ir gamtosauginiy paslaugy vystymasi.
bendruomenés centras Vietos tkininkai ir ekologinés tikininkavimo praktikos gauna daugiau démesio ir
klienty. Dél $iy veikly taip pat kuriamos darbo vietos, susijusios su gamtosaugos

programomis ir edukacija‘.

Garliavos apylinkiy ,Kultiirinis turizmas ,,Sgna$os*“ bendruomenéje stipriai prisideda prie vietos
»Sgnasos“ bendruomené eckonomikos, nes miisy organizuojamos §ventés ir renginiai pritraukia ne tik vietinius
gyventojus, bet ir turistus. Tai, savo ruoztu, suteikia darbo galimybes vietos paslaugy
teikéjams, tokiems kaip maitinimo paslaugy tiekéjai, amaty meistrai, renginiy
organizatoriai ir vietinés prekybos vietos. Be to, tai yra puiki galimybé vietos verslams
reklamuotis ir pasiekti platesnj klienty rata. Be to, renginiy organizavimas reikalauja
darbo jégos, todél prisidedama prie darbo viety kiirimo ir uzimtumo lygio didinimo

misy regione*.

Lentel¢je nr. 10 nagringja, kaip kultiirinis turizmas prisideda prie vietos paslaugy sektoriaus
ir verslo augimo, galima pastebéti tam tikrus bendruomeniy pana$umus ir skirtumus. Siuo atveju
svarbu jvertinti ne tik kultiirinio turizmo indélj i ekonomikos augima, bet ir tai, kaip bendruomenés

vertina §] procesg bei kokie yra galimi 1§§ukiai ir privalumai.

Raudondvario bendruomen¢ pabréZia, kad kultiirinis turizmas skatina vietos versly augima ir
kuria naujas darbo vietas. Ypa¢ svarbu paminéti, kad bendruomené mini konkrecius paslaugy
sektorius, tokius kaip maitinimas, apgyvendinimas ir suvenyry parduotuvés. Tai rodo, kad
Raudondvario bendruomené¢ sutelkia démesj | pagrindinius turizmo poreikius, kurie biidingi daugeliui
turisty keliaujant  kultirinio turizmo objektus. Be to, Raudondvario bendruomené tiesiogiai nurodo,
kad turizmas prisideda prie verslo plétros, ne tik teikdama paslaugas, bet ir kurdama naujas darbo
vietas, o tai gali turéti teigiamg poveikj uzimtumui ir ekonomikai bendruomené¢je. Tai rodo, kad
kultiirinio turizmo veiklos ne tik pritraukia turistus, bet ir stiprina bendruomenés ekonoming

struktira, kuri remiasi turizmo paslaugy teikéjy sektoriais.
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Aleksoto bendruomen¢ taip pat nurodo kultiirinio turizmo poveikj vietos verslui, taciau Si
bendruomené pabrézia specifinius sektorius — amaty dirbtuves ir smulkius restoranus. Tai rodo, kad
Aleksotas remiasi ne tik tradiciniu turizmu, bet ir stengiasi iSlaikyti ir puoseléti unikaly kultiirinj
pavelda, kuris pritraukia turistus j vietos amatus. Sie sektoriai, tokie kaip amaty dirbtuvés, ne tik
remia vietos versla, bet ir prisideda prie tradicijy iSsaugojimo, o tai gali padéti iSlaikyti autentiSkuma.
Aleksoto bendruomené taip pat pabrézia, kad vietiniai gyventojai aktyviai prisideda prie renginiy
organizavimo ir gido paslaugy teikimo, kas taip pat kuria darbo vietas. Tai atspindi bendruomenés
pastangas ne tik sukurti darbo vietas, bet ir skatinti vietinius gyventojus jsitraukti j turizmo sektoriy,

didinant jy ekonoming veiklg ir uzimtuma.

VaiSvydavos bendruomené pazymi, kad kultlirinis turizmas skatina ekologiniy ir
gamtosauginiy paslaugy vystymasi, kas reiSkia, kad Sioje bendruomenéje kultiirinis turizmas néra tik
apie tradicinius turizmo paslaugy sektorius, bet ir apie ekologija ir gamtosaugg. Tai atspindi
bendruomenés pozilrj j tvary turizma, kur svarbiausiu aspektu tampa ne tik ekonominis augimas, bet
ir aplinkosaugos, tvarumo skatinimas. Si bendruomen¢ taip pat mini, kad ekologinio @ikininkavimo
sektorius ir su juo susijusios paslaugos gauna daugiau démesio ir klienty, kas rodo, kad VaiSvydava
orientuojasi ] specifing turizmo niSg. Toks pozilris suteikia galimybe plétoti naujus paslaugy
sektorius, tokius kaip ekologiniai tikininkavimo kursai ir gamtosaugos edukacija, kurie, nors ir

niSiniai, gali pritraukti specifinj turisty segmentg ir uZtikrinti darbo viety kiirimg Siuose sektoriuose.

»S3nasos bendruomené pabrézia, kad kultiirinis turizmas stipriai prisideda prie vietos
ekonomikos ir darbo viety kiirimo. Jie nurodo, kad Sventés ir renginiai, tokie kaip UZgavéneés ir
Joninés, pritraukia tiek vietinius gyventojus, tiek turistus, todél vietiniai paslaugy teikéjai (maitinimo
paslaugy tiekéjai, amaty meistrai, renginiy organizatoriai) gauna naudos. Be to, bendruomené mini,
kad renginiy organizavimas reikalauja darbo jégos, todé¢l vietos verslai gali pasiekti platesnj klienty
ratg, kas gali padeéti ne tik kurti darbo vietas, bet ir skatinti ekonomikos augimg. ,,Sgnasos*
bendruomené taip pat nurodo, kad renginiy organizavimas teikia puikias galimybes vietos verslams

reklamuotis, kas prisideda prie ilgalaikio ekonominio augimo ir bendruomenés Zinomumo didinimo.

Visos keturios bendruomenés pripaZzjsta, kad kultiirinis turizmas teigiamai veikia vietos
ekonomikg ir skatina versly augima, taciau kiekviena bendruomené pabrézia skirtingus aspektus.
Raudondvaris sutelkia démesj | tradicines turizmo paslaugas, tokias kaip maitinimas ir
apgyvendinimas, Aleksotas — ] amaty ir smulkius verslus, VaiSvydava — | ekologines paslaugas ir
gamtosauga, o ,,Sgnasos* bendruomene¢ akcentuoja didelj renginiy organizavimo indélj j darbo viety

kiirima ir verslo plétra. Visos bendruomenés rodo, kad kultiirinis turizmas gali ne tik pagerinti
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ekonoming situacija, bet ir kurti tvary ir ilgalaikj poveikj vietos verslui, skatindamas darbo viety

kiirimg, inovacijas ir vietos versly augima jvairiuose sektoriuose.

2.4.3. Ar dél kultiirinio turizmo jusy bendruomenéje buvo atlikta infrastruktiros
plétra? Kokios infrastruktiiros sritys buvo pagerintos (pvz., vieSasis transportas, turistams
pritaikyta infrastruktiira)?

Lentelé Nr. 11

Raudondvario ,Dvaro sodybos atnaujinimas ir pritaikymas kultiriniams renginiams pagerino turisting
bendruomené infrastruktiira, jskaitant renginiy erdves, informacinius centrus ir parkavimo vietas®.
Aleksoto bendruomené | , Aleksote buvo pagerinta infrastruktiira, atnaujinti istoriniai objektai, sukurta daugiau

turistiniy informaciniy punkty ir pritaikyti takai prie turistiniy lankytiny viety“.

VaiSvydavos ,Vaisvydavoje buvo pagerinta infrastruktiira, jrengiant poilsio zonas, informacija apie

bendruomené gamtos ir kultiros objektus bei patogius takus aplink piliakalnj ir kitus lankytinus
objektus*.

Garliavos apylinkiy ,Bendruomené, siekdama pritraukti daugiau turisty, taip pat dirba su infrastruktiiros plétra.

»Sgnasos* Nors tiesiogiai negalime kalbéti apie didelj infrastruktiros renovavima, bet renginiy

bendruomené organizavimas ir turisty srautai jkvepia kurti daugiau patogumy — pavyzdziui, pagerintas

vieSasis transportas ] miisy Sventes, taip pat atnaujintos poilsio erdvés, kuriuose lankytojai
gali atsipalaiduoti. Be to, vietiniai gyventojai aktyviai dalyvauja kurdami aplinka, kuri
bity patraukli turistams, pavyzdziui, $venciy metu aplinkos tvarkymo ir estetikos

gerinimo projektuose*.

Lentel¢je nr.11 atskleidzia, kaip kultiirinis turizmas ne tik skatina bendruomeniy veikla, bet ir
prisideda prie jy infrastrukttiros tobulinimo bei aplinkos gerinimo. Pateikiau gilias jZvalgas apie tai,
kaip kiekviena bendruomené sprendzia infrastruktiros klausimus ir kaip tai susij¢ su kultiirinio

turizmo plétra.

Raudondvario bendruomené atsaké, kad dvaro sodybos atnaujinimas ir pritaikymas
kultiiriniams renginiams pagerino turisting infrastruktiirg, jskaitant renginiy erdves, informacinius
centrus ir parkavimo vietas. Tai rodo, kad Raudondvaris akivaizdziai orientuojasi j infrastruktiiros
pritaikyma turisty poreikiams. Dvaro sodyba — kaip pagrindinis kulttrinis objektas — tampa centru,
aplink kurj vystosi kultirinés veiklos. Be to, infrastruktiiros gerinimas — ypac¢ renginiy erdviy ir

informaciniy centry kiirimas — suteikia papildoma vertg tiek vietos gyventojams, tiek turistams.
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Renginiy organizavimas reikalauja tinkamos infrastrukttiros, kad biity uztikrintas patogus lankymasis
ir prieiga, tod¢l Raudondvaris tikriausiai gali pasigirti subalansuotu kulttiros ir infrastrukttros plétros
pozitiriu.

Aleksoto bendruomené nurodé¢, kad infrastruktiira pagerinta atnaujinus istorinius objektus,
sukuriant daugiau turistiniy informaciniy punkty ir pritaikyty taky. Tai rodo Aleksoto bendruomenés
démes;j tiek istoriniam paveldui, tiek turisty informavimui. Pritaikyti takai prie lankytiny viety ne tik
pagerina turisty patirtj, bet ir skatina atvykusius svecius tyrinéti aplinka ir susipazinti su istoriniu
kontekstu. Tai svarbus aspektas, nes turizmo sektorius yra labai priklausomas nuo geros
infrastrukttiros, kad turistai galéty lengvai pasiekti svarbiausius lankytinus objektus ir gauti reikalingg
informacijg. Aleksoto bendruomenés atnaujinti objektai ir infrastruktiira prisideda ne tik prie

kultiirinio turizmo, bet ir sustiprina istorinio paveldo i§saugojimo reikSme.

VaiSvydavos bendruomenés atsakyme pabréziama infrastruktiiros gerinimas, jrengiant poilsio
zonas, informacija apie gamtos ir kultiros objektus bei patogius takus aplink piliakalnj ir kitus
lankytinus objektus. Tai parodo, kad Vai§vydava labiau orientuojasi | gamtos ir kultiiros paveldo
i$saugojimg bei pateikimg turistams. Poilsio zonos ir informaciniai stendai, esantys Salia lankytiny
objekty, ne tik prisideda prie turisty patogumo, bet ir stiprina ekologiska poziiirj | turizma.
VaiSvydavos bendruomenés atnaujinta infrastruktiira padeda turistams ne tik patogiai aplankyti
lankytinas vietas, bet ir suteikia edukacing verte, kadangi lankytojai turi galimybe¢ geriau suprasti

vietos gamtos ir kultiros pavelda.

Garliavos apylinkiy ,,SanaSos* bendruomené atsako, kad, nors jie negali pasigirti dideliu
infrastruktiiros renovavimu, taciau renginiy organizavimas ir turisty srautai skatina infrastrukttiros
gerinimg, pavyzdziui, pagerinant vieSgjj transporta ir atnaujinant poilsio zonas. Tai rodo, kad
»S3nasos bendruomene yra dinamiSka ir prisitaiko prie turisty srauty, nors infrastruktiros plétra
vyksta léCiau ir ne tokio masto kaip kitose bendruomenése. Poilsio erdvés ir vieSojo transporto
gerinimas rodo, kad bendruomené stengiasi pagerinti turisty patirtj, taciau svarbu pazyméti, kad
vietiniy gyventojy isitraukimas ] aplinkos gerinimo projektus taip pat yra vertingas, nes jie gali
suteikti bendruomeniskumo ir tapatybés jausma. Sis poziiiris skatina ne tik turisty patoguma, bet ir

socialinj bendruomenés aktyvuma.

Bendroji analizé parodo, kad kulttirinio turizmo vystymasis ne tik padeda kurti infrastruktiira,
bet ir suteikia papildomy galimybiy vietos gyventojams. Kiekviena bendruomenég, nors ir skirtingai,
pritaiko infrastruktiira pagal savo kultiirinj paveldg ir turizmo ypatumus. Raudondvaris, Aleksotas ir

VaiSvydava akcentuoja atnaujinimus, susijusius su istoriniu ir gamtos paveldu, tuo tarpu Garliavos

63



»3anasos“ bendruomené orientuojasi i praktiskesnius aspektus, tokius kaip vieSojo transporto ir
poilsio zony gerinimas. Bendruomenés visos pabrézia, kad infrastruktiiros gerinimas yra svarbus ne
tik turisty patogumui, bet ir kaip priemoné sustiprinti vietos kultlirinj tapatumg bei skatinti

bendruomeniskuma.

2.4.4. Kaip kulturinis turizmas veikia bendruomenés socialin¢ sanglauda ir tapatybe?
Ar Sios veiklos padeda stiprinti rySius tarp bendruomenés nariy?

Lentelé Nr. 12

Raudondvario »Renginiai ir §ventés skatina bendruomenés narius bendradarbiauti, dalyvauti tradicijy
bendruomené e

puoseléjime*.
Aleksoto bendruomené | ,,Aleksoto bendruomengje kultlirinis turizmas suteikia galimybes vietos gyventojams

bendrauti ir kartu dalyvauti renginiuose. Tai skatina socialing sanglauda ir identiteto

stiprinima*.
Vaisvydavos ,Vaisvydavoje kultdirinis turizmas stiprina bendruomenés tapatybe, kadangi vietos
bendruomené .. . . . . . .
gyventojai kartu dalyvauja gamtosaugos ir edukaciniuose renginiuose, skatindami
bendruomenés susivienijimg ir tapatumo iSsaugojima*.
Garliavos apylinkiy ,.Kultiirinis turizmas yra svarbus socialinei sanglaudai, nes $ios veiklos suburia vietinius
»Sanasos™ ventojus ir stiprina bendruomenés tapatybe. Misy Sventés ir renginiai suartina
bendruomené &y ) p patybe. k& &

kaimynus, nes jie jsitraukia | renginiy organizavima, ruo$img ir savanoriska darba. Tai
skatina socialinj bendradarbiavimg ir bendruomeniskumo jausma. Kiekvienas renginys —

tai galimybé jausti bendrg tikslg, puoseléti savo tradicijas ir pasididziavimg savo krastu*.

Lentelé nr.13 nagrinéja, kaip kultiirinis turizmas ir renginiai skatina bendruomenés nariy
bendradarbiavimg ir dalyvavimg tradicijy puoseléjime, taip prisidedant prie socialin¢s sanglaudos ir
tapatumo stiprinimo. Atsakymai ] §; klausimg atskleidzia, kaip kultiirinés veiklos gali kurti

bendruomeniSkumo jausma, skatinti Zmones bendradarbiauti ir stiprinti rySius tarp vietiniy gyventojy.

Raudondvario bendruomené¢ pabrézia, kad renginiai ir Sventés aktyviai skatina vietos
gyventojus bendradarbiauti ir dalyvauti tradicijy puoseléjime. Nors atsakymas néra iSsamus, jis rodo,
kad bendruomenés nariai yra jtraukiami j kultiring veikla, kuri stiprina jy bendruomeniskuma. Tai
atspindi bendruomenés svarbg ir jy dalyvavimg tradiciniy vertybiy iSsaugojime per Sventes ir

renginius, kurie tampa bendro darbo ir tikslo puoseléjimo platformomis.

Aleksoto bendruomené pabrézia socialing sanglaudg ir bendruomenés identiteto stiprinimg
per kulttirinj turizmg. Bendruomené aktyviai dalyvauja renginiuose, o tai sukuria galimybes bendrauti

ir bendradarbiauti. Aleksoto atsakyme matoma aiski nuostata, kad kultiirinis turizmas sukuria erdve
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socialinei integracijai, nes jis suburia jvairias bendruomenés grupes. Toks bendradarbiavimas, kurio
pagrindas yra dalyvavimas kulturinése veiklose, padeda formuoti ir stiprinti bendruomenés identiteta.
Tai leidzia geriau suprasti, kaip kulttirinis turizmas ne tik pritraukia turistus, bet ir sustiprina vietos

gyventojy rysius bei jy priklausomybe nuo savo kultiirinés aplinkos.

VaiSvydavos bendruomené taip pat pabrézia bendruomenés tapatybés stiprinimag per kulttirinj
turizmg, taciau Siuo atveju didelis démesys skiriamas gamtosaugai ir edukaciniams renginiams.
VaiSvydava teigia, kad per Siuos renginius gyventojai ne tik stiprina savo rysj su gamtosaugos ir
kultiiros paveldu, bet ir bendradarbiauja, siekdami i$saugoti bendra tapatybe ir kultirinj pavelda.
Renginiuose dalyvaujama kartu su kitais bendruomenés nariais, o tai skatina socialinj susivienijima
ir bendradarbiavimg. Taip pat svarbu, kad bendruomené¢, vykdydama edukacines veiklas, ne tik
perduoda Zinias apie gamtosaugg ir tradicijas, bet ir uztikrina socialinj jtraukimg ir bendruomenés

vienybe.

Garliavos apylinkés ,,SanaSos* bendruomené pateikia labai i§samy atsakyma, pabréZziantj, kad
kultiirinis turizmas yra itin svarbus socialinei sanglaudai. Bendruomenés $ventés ir renginiai suartina
vietinius gyventojus, nes jie jsitraukia j renginiy organizavima, pasiruo§ima ir savanoriska darbg. Tai
sukuria bendrg tikslg ir padeda stiprinti bendruomenés tapatybe, skatindama pasididziavima savo
krastu ir tradicijomis. Atsakyme akcentuojama, kad kiekvienas renginys tampa proga stiprinti
bendruomenés rysius ir ugdyti socialinj bendradarbiavima, kur bendruomenés nariai kartu dalyvauja
veikloje, kuria ir puoseléja savo kulturin; pavelda. Tokie renginiai veikia kaip tiltai, sujungiantys

zmones ir skatinantys jy bendradarbiavima.

Kiekviena bendruomené¢ atsakydama j penktajj klausimg pabréZzia, kad kultlirinis turizmas ir
renginiai turi svarby vaidmenj socialinés sanglaudos ir bendruomenés tapatybés stiprinime. Visos
bendruomenés sutinka, kad Sventés ir renginiai skatina vietos gyventojus bendradarbiauti, dalyvauti
kultiiriniame gyvenime ir puoseléti tradicijas. Tai ne tik pritraukia turistus, bet ir padeda stiprinti

ry$ius tarp vietiniy gyventojy, skatindama bendruomeniskumo jausmga ir pasididziavimg savo krastu.

Raudondvaris ir Aleksotas pabrézia bendruomeniy susitelkima per tradicijy iSsaugojimg ir renginiy
organizavima, tuo tarpu VaiSvydava ir ,,Sanasos” bendruomenés papildomai pabrézia edukaciniy
veikly svarbg ir jy poveik] tapatybés formavimui bei bendruomenés bendradarbiavimui. I§ atsakymy
galima daryti iSvada, kad kultlirinis turizmas ne tik praturtina turisty patirt;, bet ir stiprina

bendruomenés viding vienybe, skatina socialing integracijg ir kultiirinj tgstinumg.
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2.4.5. Kokie yra pagrindiniai kultiirinio turizmo finansavimo $altiniai jiisy
bendruomenéje? Ar susiduriate su finansavimo trilkkumais ir kokie galéty buiti galimi
sprendimai?

Lentelé Nr. 13

Raudondvario ,»ES fondy finansavimas, savivaldybiy skiriamos 1€Sos, privaciy réméjy parama“.
bendruomené

Aleksoto ,»Aleksoto bendruomené remiasi finansavimu i§ projekty ir vietiniy iniciatyvy. Susiduriama
bendruomené su sunkumais uztikrinant ilgalaikj finansavima, taciau siekiama plétoti bendradarbiavimg su

verslais ir kitomis organizacijomis®.

VaiSvydavos » VaiSvydavoje finansavimas dazniausiai gaunamas i$ vietiniy projekty ir réméjy. Kartais kyla
bendruomené sunkumy su ilgu finansavimo procesu, tac¢iau bendruomené aktyviai ieSko papildomy Saltiniy

ir siekia sukurti pelningas edukacines programas*.

Garliavos apylinkiy | ,,Kultiirinio turizmo finansavimas miisy bendruomenéje dazniausiai vyksta per savivaldybés
»Sgnasos* paramg ir daling finansavimg i$ jvairiy kultiirinés veiklos fondy. Deja, Siy 1éSy kartais
bendruomené nepakanka didesniems projektams igyvendinti, todél susiduriame su tam tikrais finansavimo

trikumais. Galimi sprendimai biity ieSkoti daugiau privatiniy réméjy, kuriems riipi misy

regiono kultlra, taip pat aktyviau pasitelkti ES fondus ir kitas finansavimo galimybes, kad

galétume plésti misy kultdirinj turizmg ir pritraukti daugiau turisty®.

Lentel¢je nr.14 esanti informacija rodo kulttirinio turizmo finansavimo S$altinius ir su jais
susijusias problemas bei galimus sprendimus. Atsakymai j §; klausimg parodo, kad visos
bendruomenés susiduria su panasiomis finansavimo problemomis, kurios daznai susijusios su ribotais
iStekliais ir ilgais finansavimo procesais, taciau taip pat ieSko jvairiy biidy, kaip uZztikrinti ilgalaikj

finansavima ir plésti savo veiklas.

Raudondvario bendruomené pabreézia, kad pagrindinis finansavimo Saltinis yra savivaldybés
parama ir kultiirinés veiklos fondai. Taiau Siy léSy kartais nepakanka didesniems projektams
jgyvendinti. Tai rodo, kad bendruomené susiduria su finansavimo trukumais, kurie trukdo plétoti
didesnius kultirinio turizmo projektus. Bendruomené taip pat nurodo, kad galima bty aktyviau
pasitelkti privacius rémejus ir ES fondus, kad uZtikrinty projekty testinumg ir padidinty turizmo
plétra. Tokie pasitilymai rodo, kad bendruomené iesko jvairiy finansavimo galimybiy ir siekia

diversifikuoti Saltinius, kad galéty uztikrinti savo veikly testinuma ir augima.

Aleksoto bendruomen¢ akcentuoja finansavimo gavimg per projektus ir vietines iniciatyvas,
tatiau susiduria su sunkumais uZztikrinant ilgalaikj finansavima. Sie sunkumai galimai rodo, kad
bendruomené priklauso nuo trumpalaikiy finansavimo Saltiniy, kurie ne visada leidZia uztikrinti
stabily ir nuolatinj finansavimg. Norint spresti Sias problemas, Aleksoto bendruomené nurodo siekj
plétoti bendradarbiavimg su verslais ir kitomis organizacijomis. Tai yra viena i§ galimybiy,
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padedanciy uztikrinti ilgalaikj finansavimg ir padidinti bendruomenés veiklos stabiluma.
Bendruomenés susitarimai su vietos verslais galéty padéti tiek finansuoti renginius, tiek pritraukti

daugiau turisty ir palaikyti vietinj versla.

Vaisvydavos bendruomené dazniausiai gauna finansavimag i§ vietiniy projekty ir réméjy,
taciau susiduria su ilgo finansavimo proceso sunkumais. Bendruomené aktyviai iesko papildomy
Saltiniy ir siekia sukurti pelningas edukacines programas. Sis poziiris rodo, kad Vai§vydava, kaip ir
kitos bendruomenc¢s, siekia diversifikuoti savo finansavimo Saltinius ir prisitaikyti prie besikei¢ian¢iy
finansavimo salygy. Edukaciniy programy kiirimas taip pat rodo bandymg sukurti nuolatinj ir

pelninga finansavima, kuris biity ilgalaikis ir galéty sustiprinti bendruomenés finansing padétj.

Garliavos apylinkés ,,Sanasos* bendruomené pabrézia, kad kulttirinio turizmo finansavimas
vyksta per savivaldybés parama ir kultiirinés veiklos fondus. Tac¢iau bendruomené nurodo, kad $iy
1ésy kartais nepakanka didesniems projektams jgyvendinti, ir ieSko galimybiy pritraukti daugiau
privaty finansavimg. Be to, bendruomené aktyviai ieSko galimybiy pasitelkti ES fondus ir kitas
finansavimo galimybes, kad galéty plésti savo kultiirinj turizma ir pritraukti daugiau turisty. Tai rodo,
kad ,,Sgnasos“ bendruomen¢ turi aisky tiksla diversifikuoti savo finansavimo Saltinius ir pritraukti

iSorines investicijas, kurios galéty uztikrinti ilgalaikj jy projekty vystyma.

Visos bendruomenes susiduria su finansavimo trukumais, kuriuos galéty iSspresti aktyvesnis
bendradarbiavimas su verslais, privaciais réme¢jais ir jvairiais finansavimo Saltiniais, kaip ES fondai.
Tai taip pat rodo, kad bendruomenés siekia diversifikuoti savo finansavimo Saltinius, kad uztikrinty
ilgalaiki projekty testinuma ir sékminga kultirinio turizmo plétra. Atsizvelgiant | finansavimo
problemas, bendruomenés ieSko ne tik vieSyjy, bet ir privaciy Saltiniy, kad galéty jgyvendinti
didesnius projektus ir uztikrinti jy tvarumg. Be to, ijgyvendinant edukacines programas ir kitas
iniciatyvas, bendruomenés stengiasi sukurti ilgalaikes ir pelningas veiklas, kurios galéty paremti

kulttirinio turizmo sektoriaus vystyma ir padidinti turisty skaiciy.

2.4.6. Kaip kulturinis turizmas prisideda prie darbo viety kiirimo jusy
bendruomenéje? Ar Sios veiklos skatina vietiniy gyventoju isitraukima i turizmo sektoriy?

Lentelé Nr. 14

Raudondvario ,»Kultiirinis turizmas Raudondvaryje suteikia darbo viety vietos gidams, renginiy

bendruomené organizatoriams, dvaro administracijos darbuotojams bei vietiniams amatininkams. Be to,

Sios veiklos skatina jaunimga jsitraukti j savanoriska veikla kulttiros sektoriuje®.
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Aleksoto ,,Aleksoto bendruomengje, organizuojant jvairias kultirines veiklas ir turizmo programas,
bendruomené kuriasi darbo vietos vietos gidams, edukatoriams ir menininkams. Bendruomené aktyviai

skatina vietos gyventojus dalyvauti kultirinése veiklose ir tapti turizmo sektoriaus dalimi®.

VaiSvydavos ,,VaiSvydavoje turizmas skatins darbo viety kiirima, susijusj su gamtosaugos ir ekologinémis
bendruomené iniciatyvomis, renginiy organizavimu ir gido paslaugomis. Vietos gyventojai daznai

jsitraukia j Sias veiklas, kad sustiprinty vietos bendruomeng ir prisidéty prie tvaraus turizmo

vystymo*.
Garliavos apylinkiy ,Kultiirinio turizmo vystymas tiesiogiai prisideda prie darbo viety kiirimo misy
»Sgnasos* bendruomenéje. Pavyzdziui, Sventés ir renginiai reikalauja savanoriy pagalbos, vietos amaty
bendruomené meistry, maitinimo paslaugy tiekéjy, gido paslaugy ir pan. Tai suteikia vietos gyventojams

galimybe dirbti jvairiose srityse. Be to, mes skatiname jaunimg ir vietinius gyventojus

mokytis naujy jgidziy, kad jie galéty tapti turizmo sektoriaus dalimi®.

Lentelé nr. 15 parodo kultirinio turizmo poveiki darbo viety kiarimui vietinése
bendruomenése. Atsakymai parodo, kad kultiirinis turizmas yra svarbus darbo viety kiirimo Saltinis
ir skatina jvairiy sri¢iy darbuotojy jsitraukimg — nuo gidy iki menininky ir renginiy organizatoriy.
Visose bendruomenése kultiirinis turizmas teikia darbo viety ne tik tradicinése turizmo srityse, bet ir

skatina jaunimo jsitraukimg j savanoriska veikla bei jgiidziy ugdyma.

Raudondvario bendruomené atkreipia démesj i jvairiy darbo viety atsiradima, susijusiy su
kultiirinio turizmo plétra, tokiy kaip vietos gidai, renginiy organizatoriai, dvaro administracijos
darbuotojai ir amatininkai. Sios darbo vietos ne tik tiesiogiai remia turizmo sektoriy, bet ir skatina
jaunimg jsitraukti j kultiiros sektoriy, tapti savanoriais. Tai rodo, kad bendruomené siekia aktyviai
ugdyti jaunimg ir suteikti jiems galimybe prisidéti prie kulturinés veiklos, taip uztikrinant ilgalaik;j

kultiirinio turizmo plétros tvaruma ir jaunosios kartos jsitraukimag i vietos gyvenima.

Aleksoto bendruomené taip pat pabrézia darbo viety kiirima per kultiirines veiklas ir turizmo
programas, kuriose dalyvauja vietos gidai, edukatoriai ir menininkai. Bendruomen¢ aktyviai skatina
vietos gyventojus tapti turizmo sektoriaus dalimi, dalyvaujant jvairiuose renginiuose ir kultirinése
iniciatyvose. Aleksotas siekia ne tik sukurti darbo vietas, bet ir sukurti kultiirinés veiklos, kuri biity
naudinga tiek vietiniams gyventojams, tiek turistams. Tai rodo, kad bendruomené pabrézia

bendradarbiavimg ir rySio stiprinimg tarp vietos gyventojy ir kulttrinés veiklos sektoriaus.
VaiSvydavos bendruomené taip pat nurodo, kad kulttrinis turizmas skatina darbo viety

kiirimg, susijus] su gamtosaugos ir ekologinémis iniciatyvomis, renginiy organizavimu ir gido

paslaugomis. Tai atskleidzia bendruomenés pastangas vystyti tvary turizma, kuris ne tik pritraukty

turistus, bet ir suteikty vietos gyventojams galimybes dirbti ekologinése ir gamtosaugos srityse. Be
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to, Sios veiklos stiprina bendruomenés rysj su gamtosaugos praktikomis ir skatina aktyvy gyventojy

isitraukimg j vietos iniciatyvas, kurios prisideda prie tvaraus turizmo vystymo.

Garliavos apylinkés ,,Sgnasos® bendruomené pabrézia, kad kultiirinis turizmas tiesiogiai
prisideda prie darbo viety kiirimo, ypa¢ Svenciy ir renginiy organizavime, kur reikalinga pagalba
savanoriams, amaty meistrams, maitinimo paslaugy tiekéjams ir gidams. Be to, bendruomené
aktyviai skatina jaunima jgyti naujy jgidziy, kad jie galéty tapti turizmo sektoriaus dalimi. Sis
poziiris rodo, kad ,,SgnaSos“ bendruomené siekia ne tik sukurti darbo vietas, bet ir investuoti ]

jaunimo ugdyma, kad jie tapty tvaraus turizmo kur¢jais ir dalyviais.

Visos bendruomenés pabrézia, kad kulttrinis turizmas yra svarbus darbo viety kiirimo Saltinis.
Tai ne tik tiesiogiai susij¢ su tradiciniais turizmo sektoriaus darbuotojais, tokiais kaip gidai ir renginiy
organizatoriai, bet ir su ekologiskomis ir edukacinémis iniciatyvomis, kurios suteikia galimybes dirbti
su gamtosaugos ir ekologiniais projektais. Be to, bendruomenés siekia jtraukti jaunima j savanoriska
veiklg ir suteikti jiems jgiidZiy, reikalingy dirbti turizmo sektoriuje. Tai uztikrina ilgalaikj kulttirinio

turizmo tvarumg ir skatina vietos gyventojy jsitraukima j kulttirinj ir socialinj gyvenima.

Kultiirinio turizmo plétra sukuria darbo vietas jvairiose srityse ir skatina bendruomeniy

socialing sanglauda, kuri leidzia tvariai plétoti turizma ir sustiprinti bendruomeniy tapatybe.

2.4.7. Su kokiais partneriais bendradarbiaujate organizuodami kultirinio turizmo
veiklas? Kokie yra pagrindiniai iSSuikiai ir privalumai, susije su Siuo bendradarbiavimu?

Lentelé Nr. 15

Raudondvario ,,Bendradarbiauja su Kauno rajono savivaldybe, kultiiros organizacijomis, verslais®.
bendruomené

Aleksoto ,»Aleksoto bendruomené daZnai bendradarbiauja su Kauno miesto savivaldybe, kultiiros
bendruomené organizacijomis, taip pat su vietiniais tikininkais ir amatininkais. Bendradarbiavimas su jvairiais

partneriais padeda organizuoti renginius ir plétoti kultlirinj turizma, taciau i$Stikiai kyla dél

finansiniy istekliy triikumo ir laiko resursy*.

VaiSvydavos ,,Vaisvydavos bendruomené bendradarbiauja su Kauno rajono savivaldybe, ekologinémis
bendruomené organizacijomis ir turizmo asociacijomis. Bendradarbiavimas su partneriais suteikia naudos,

taCiau iSStkiai kyla dél nuolatinio finansavimo ir tvaraus turizmo plétros siekimo*.

Garliavos ,Misy bendruomené aktyviai bendradarbiauja su vietos verslu, savivaldybe ir turizmo
apylinkiy agentliromis. Mes taip pat turime ilgalaikius santykius su vietinémis mokyklomis ir kultiiros
»Sanasos“ centrais. Didziausi i8§ukiai kyla dél riboty finansiniy resursy ir kartais skirtingy tiksly, kurie
bendruomené gali atsirasti tarp skirtingy bendruomenés dalyviy. Taciau privalumai yra aiskiis —
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bendradarbiavimas leidzia pasiekti didesnj auditorija, pasidalinti ziniomis ir patirtimi, bei kartu

kurti tvarias turizmo programas“.

Lentele nr.16 nagrinéja bendruomeniy bendradarbiavima su Jvairiais
partneriais/savivaldybémis, kulttiros organizacijomis, verslu ir kitais subjektais — ir jo jtaka kultiirinio
turizmo plétrai. Respondenty atsakymai atskleidzia bendruomeniy jsipareigojimg dirbti kartu su
kuriais susiduria bendruomene¢s, ypa¢ susijusius su finansy trikumu ir kartais nesuderinamais

tiksliais.

Raudondvario bendruomenei svarbus bendradarbiavimas su Kauno rajono savivaldybe,
kultiiros organizacijomis ir verslais. Tai rodo, kad bendruomené siekia sukurti placig partneryste su
Ivairiomis institucijomis, kurios galéty prisidéti prie kultirinio turizmo plétros. Tokia partnerysté
uztikrina ne tik reikalingas finansines ir logistines paslaugas, bet ir leidzia bendruomenei pasiekti
platesnj auditorijg. Raudondvario bendruomenés atveju, bendradarbiavimas su verslu ir savivaldybe
gali suteikti didesnj matomuma, taiau i$ esmeés néra pabréziamas finansavimo klausimas, kuris biity

i8sukis.

Aleksoto bendruomené iSskiria bendradarbiavimg su Kauno miesto savivaldybe, kulturos
organizacijomis, tkininkais ir amatininkais. Tai pabrézia bendruomenés siekj suburti skirtingus
sektorius ir prisidéti prie kultirinio turizmo plétros, jtraukiant vietinius verslus ir amaty meistrus. Tai
yra svarbus veiksnys, kadangi bendruomenés gali ne tik pasinaudoti iSoriniu finansavimu, bet ir
uztikrinti, kad kulttiriniai renginiai remty ir skatinty vietos verslus. Aleksoto bendruomené susiduria
su 18§ukiais dél riboty finansiniy iStekliy ir laiko resursy. Tai rodo, kad, nors bendruomen¢ stengiasi
sukurti stiprig partneryste, ji taip pat susiduria su praktiniais sunkumais, kurie trukdo sklandZziai

igyvendinti projektus.

VaiSvydavos bendruomené bendradarbiauja su Kauno rajono savivaldybe, ekologinémis
organizacijomis ir turizmo asociacijomis. PabréZiamas ekologinis aspektas, nes VaiSvydavos
bendruomené siekia iSlaikyti tvary turizma, susijusi su gamtosaugos iniciatyvomis. Tai rodo
bendruomenés jsipareigojimg ne tik kultliriniam, bet ir ekologiSkam turizmui, kas ypa¢ svarbu
Siuolaikinése turizmo tendencijose. TacCiau, kaip ir kitos bendruomenés, VaiSvydava susiduria su
nuolatinio finansavimo trikumu, kas gali riboti galimybes plétoti ilgalaikes iniciatyvas ir uZtikrinti

tvary turizma.
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Garliavos apylinkés ,,Sanasos® bendruomen¢ atkreipia démesj j bendradarbiavimag su vietos
verslu, savivaldybe, turizmo agentliromis, mokyklomis ir kultiiros centrais. Tai parodo, kad
bendruomené skiria daug démesio ilgalaikiams santykiams ir partnerystéms su jvairiomis
organizacijomis. Toks bendradarbiavimas leidzia pasiekti didesnj auditorijg ir kartu plétoti tvarias
turizmo programas. Taciau ,,Sgnasos” bendruomené susiduria su isstkiais, kai kyla nesuderinamy
tiksly tarp skirtingy partneriy. Tai gali buti klititis pasiekti vieningg tiksla, taciau privalumai, kaip

ziniy ir patirties dalijimasis, suteikia bendruomenei didesnj potencialg plétoti tvary turizma.

Visos bendruomenés pabrézia bendradarbiavimo su savivaldybémis, kultiiros organizacijomis
ir verslu svarbg kultlirinio turizmo plétrai. Tai leidzia pasiekti platesnj auditorijg, uztikrinti
finansavima ir organizuoti renginius, kurie skatina turizmo augima. Tafiau bendruomenés taip pat
susiduria su praktiniais sunkumais, tokiais kaip finansiniy iStekliy trikumas ir kartais nesuderinami
tikslai tarp jvairiy partneriy. Tai rodo, kad nors bendradarbiavimas yra biitinas, bendruomenés turéty
daugiau démesio skirti efektyviam iStekliy valdymui ir ilgalaikiy partnerys¢iy kiirimui, kad bty

galima pasiekti kultiirinio turizmo tvarumg ir sékme.

Kulturinis turizmas turi teigiamg poveikj tiek socialinei sanglaudai, tiek ekonomikai,
skatindamas bendruomeniy tapatybés stiprinimg ir vietos versly augima. Bendruomenés aktyviai
dalyvauja renginiy organizavime, kurie ne tik puosel¢ja tradicijas ir kultiirinj pavelda, bet ir skatina
tvary turizma, ekologiskas iniciatyvas bei edukacines veiklas. Nors kiekviena bendruomene
akcentuoja skirtingus turizmo aspektus, visi sutinka, kad kultiirinis turizmas stiprina socialinius rySius
ir skatina bendruomeniskuma, tuo paciu prisidedant prie darbo viety kiirimo ir ilgalaikio ekonominio

poveikio.

Nepaisant to, bendruomenés susiduria su finansavimo i$siikiais, tod¢l butinas aktyvesnis
uztikrinti projekty tvaruma ir sekminga plétra. Efektyvus iStekliy valdymas ir ilgalaikiai partnerystés
su savivaldybémis, kultiiros organizacijomis ir verslu yra svarbis siekiant pasiekti kultiirinio turizmo

tvaruma ir sekme.

2.5. Patikslintas teorinis bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtakos juy tvarumui
modelis

Naujas teorinis modelis (14 pav.) atspindi kultiirinio turizmo, bendruomenés ir ilgalaikio
tvarumo sgveika, kur visi Sie elementai yra tarpusavyje susij¢ ir veikia vieni kitus. Modelis pabrézia,

kad kultiirinis turizmas yra centriné asis, kuri ne tik skatina bendruomeniy socialing ir ekonoming
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plétra, bet ir stiprina jy tapatybe bei kultirinj pavelda. IS Sio pagrindinio elemento iSsiskiria dvi
rodyklés: viena nukreipta | bendruomeng, kita — | ilgalaiki tvarumg. Bendruomenés dalyvavimas
kulttrinio turizmo veiklose, jy bendradarbiavimas su kitomis institucijomis ir gebé&jimas uztikrinti

iSteklius yra esminiai faktoriai, lemiantys tvary Sio sektoriaus vystymasi.

Modelyje ilgalaikio tvarumo dedamieji — socialinis, ekonominis, ekologiné ir kulttriné yra
susijusios tiek su bendruomeniy veikla, tiek su finansy ir infrastruktiiros uztikrinimu. Bendruomenés
rodyklé sujungia kultiirinj turizma ir ilgalaikj tvarumg, nurodydama, kad tiek socialinis, tiek
ekonominis aspektai priklauso nuo bendruomeniy jsitraukimo ir geb¢jimo pasinaudoti iSoriniais
iStekliais. Atvirkstiné rodyklé abipusj bendradarbiavima bei poreikj, jog kultiirinis turizmas vystytysi.
Be to, modelyje parodoma, kad infrastruktiira ir finansai, paremtos kiirybiskumu ir istekliy paieska,
turi didele jtakg tvarumui, nes padeda plétoti kultirin turizma, uztikrinant nuolatinj jo augimg ir

ilgalaikj jtaka.

KULTURINIS TURIZMAS

A LY
BENDRUOMENE .

N (ILGAIKIS) TVARUMAS

v v v b )
Ekonominis, socialinis, kultiirinis, ekologinis

FINANSAI IR INFRASTRUKTURA

(karybiskumas ir istekliy paieska)

pav. 13 Patikslintas teorinis bendruomeniy kultiirinio turizmo vystymo jtakos jy tvarumui
modelis
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

ISVADOS

Tvarumo principy taikymas kultiiriniame turizme yra svarbus siekiant subalansuoto vystymosi,
apimant ekologing, socialing ir ekonomine¢ dimensijas, kurios uztikrina ne tik kultiirinio paveldo
1Ssaugojima, bet ir teigiama poveikj vietos bendruomeniy gerovei. Ekologinis tvarumas svarbus
gamtos iStekliy naudojimas ir paveldo apsaugojimas, tuo tarpu socialinis tvarumas pabrézia
vietos gyventojy itraukimg i turizmo plétra ir jy naudos gavima, kad biity uztikrinta vietos
kultiiros ir tradicijy i§saugojimas. Ekonominis tvarumas, nors ir orientuotas j pelno siekima, turi
uztikrinti, kad kultiirinis paveldas buty tinkamai iSsaugotas ir restauruotas ilgalaikéje
perspektyvoje. Taciau tvaraus kultiirinio turizmo valdymas susiduria su praktiniais i$Siikiais,
tokiomis kaip turisty perteklius, infrastruktiiros trilkumai ar finansinés klititys, kurios gali trikdyti
sékmingg principy jgyvendinimg. Todél svarbu, kad biity sukurta stipri koordinavimo struktiira
ir efektyvios strategijos, apimancios visus suinteresuotus subjektus — vietos valdzias, turizmo
sektoriy ir bendruomenes. Tik tokiu biidu galima pasiekti tvarumag, uZtikrinant harmoninga
kultiirinio turizmo vystyma, kuris ne tik skatinty ekonominj augima, bet ir prisidéty prie
kulttrinio paveldo ir vietos bendruomeniy i§saugojimo bei geroves.

Kultiirinis turizmas, kaip kompleksin¢ turizmo forma, apima daugeli aspekty, susijusiy su
kultiiros paveldu, tradicijomis, menais ir vietos bendruomeniy gyvenimu. ISanalizavus kulttirinio
turizmo iSteklius ir tvarumo elementus, teigtina, kad bitina subalansuoti ekonominius,
socialinius ir aplinkosauginius tikslus. Pirmiausia, kulttiriniai i$tekliai, tokie kaip architektiiros
paminklai, muziejai, Sventés ir tradicijos, turi biiti apsaugoti ir iSsaugoti ateities kartoms, nes jy
neteisingas naudojimas gali lemti kultiirin} i8nykimg ir ekologinius pokycius. Be to, tvarus
kulttirinis turizmas reikalauja stiprios bendruomeniy jtraukimo, nes vietos gyventojai turi tapti
ne tik paslaugy teikéjais, bet ir kulttirinio paveldo saugotojais, dalyvaujant atsakingame turizmo
valdyme. Kitas svarbus aspektas yra socialiné atsakomybé ir etikos principy taikymas, siekiant
uztikrinti, kad turisty srautai nekenkty vietos bendruomenéms, o turizmo nauda bty paskirstyta
teisingai. Galiausiai, kultiirinio turizmo plétra turi biiti paremta tvarumo principais, apimanciais
ne tik ekologine apsaugg, bet ir kultliring jvairove, uZtikrinant, kad turizmas skatinty kultiiry
mainus ir gerinty tarpkultiiriny dialogg. Kultlirinis turizmas turi didel; potencialg kurti

ekonomiskai naudingus ir socialiai atsakingus projektus, ta¢iau tik su aiSkiai apibréZtais tvarumo
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principais ir bendruomeniy aktyvumu, kuris padés pasiekti ilgalaikj ir harmoningg turizmo
vystymasi.

Bendruomeniy jtraukimas j kultiirinio turizmo plétrg yra esminis veiksnys, uztikrinantis tvary ir
ilgalaikj Sios srities vystymasi, jis ne tik prisideda prie kulturinio paveldo iSsaugojimo, bet ir
stiprina socialing sanglaudg bei ekonomine gerove vietos gyventojams. Bendruomenés, jtrauktos
1 sprendimy priémimo procesus, gali geriau valdyti savo iSteklius, mazinti neigiamg turizmo
poveikj aplinkai ir kultiirai, tuo paciu generuodamos pajamas ir stiprindamos vietos ekonomika.
Todél svarbu nuolat uztikrinti, kad bendruomenés turéty pakankamai ziniy ir jgtidziy, kad galéty
efektyviai dalyvauti kultiirinio turizmo plétroje ir iSlaikyti pusiausvyra tarp ekonominiy tiksly ir
tvarumo principy. Tvarus kultiirinis turizmas, kaip ir ekoturizmas, gali tapti stipriu varikliu
bendruomeniy vystymuisi, taciau tik tada, kai vietos gyventojai yra jtraukti i visus planavimo ir
valdymo etapus, uztikrinant ilgalaikj nauda tiek jiems, tiek placiajai visuomenei.

Apibendrinti tyrimo duomenys atskleidzia, kad Kauno miesto bendruomenés aktyviai valdo
jvairius kulttirinio turizmo isteklius. I$ viso buvo nustatyta, kad bendruomenés turi ir valdo tokias
kultiirines vertybes kaip sodybos, muziejai, gamtos paminklai, dvarai ir paminklai. Daugiausiai
paminéti buvo muzikavimas, Sokiai, dainos, taip pat kultiirinés veiklos, susijusios su kulinariniu
paveldu, zvakiy liejimu, pynimu ir kitais tradiciniais amatais. Palyginti su kultiirinio turizmo
1Stekliy jvairoves, bendruomenés pabrézeé kulttrinio paveldg ir Siuolaiking kultiirinj aktyvuma
kaip svarbiausius vystymo produktus. Daugiau nei pusé respondenty nurodé¢, kad pagrindiniai
kultiirinio turizmo produktai apima literatirg, liaudies dainas, istorinius Sokius, edukacines
pamokas ir jvairias kultlirines §vietimo programas. Tai rodo, kad bendruomenés aktyviai siekia
1Ssaugoti ir vystyti savo tradicijas, tuo paciu pritraukiant turistg per edukacijg ir interaktyvy
dalyvavimg. Be to, tam tikra dalis bendruomeniy yra orientuotos } naujy produkty kiirima,
pavyzdziui, suvenyry gamyba, renginiy organizavima ir su turizmu susijusiy paslaugy teikima.
Tyrimo duomeny analizés rezultatai rodo, kad Kauno miesto bendruomenés rodo aktyvy
dalyvavimg kultiirinio turizmo veiklose, taCiau Sis aktyvumas néra vienodas. Dauguma
respondenty pazymeéjo, kad bendruomenés vysto kultlirin; turizmg deél kultiiros vertybiy
i$saugojimo ir tvaraus bendruomenés vystymosi, o bendruomeniy stiprinimas ir ekonominé
nauda buvo laikomi antraeiliais tikslais.

Kulttirinio turizmo teikiama nauda yra tiesiogiai susijusi su bendruomeniy tvarumu. Dauguma
respondenty nurod¢, kad kulttrinio turizmo produktai turi socialing ir kultiiring nauda, tuo paciu
prisidedant prie bendruomenés stiprinimo ir tvaraus vystymosi. Taciau kai kurios bendruomenés
nurodé¢, kad ekonominés naudos ir finansinio stabilumo tritkumas gali riboti §iy veikly testinuma.

Ypac tai pasakytina apie tas bendruomenes, kurios labiau orientuojasi j kultiirin] pavelda, taciau
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neturi pakankamai iStekliy arba finansinés paramos plétojant turizmo paslaugas. Ne visos
bendruomenés gali sau leisti investuoti j kulttirinio turizmo produkty kiirima ir plétra. Nepaisant
to, bendruomenés vis tiek stengiasi pasitelkti kiirybiSkumg ir bendradarbiavima, sieckdamos
jgyvendinti projektus, kurie galéty paskatinti jy tvary vystymasi.

Empirinio tyrimo analizés rezultatai patvirtino, kad bendruomeniy kulttirinio turizmo plétra turi
didelj poveikj jy tvarumui, taciau poveikis skiriasi priklausomai nuo bendruomenés istekliy ir jos
geb¢jimo pasinaudoti turizmo galimybémis. Rezultatai rodo, kad kultiirinio turizmo produkty
vystymas gali biiti labai svarbus socialiniy ir kulttriniy tiksly siekimui, tac¢iau tam, kad tai buty
tvaru, biitinas aktyvus finansinis ir institucinés paramos uZztikrinimas.

. Patikslintas teorinis modelis aiskiai atspindi kultiirinio turizmo ir bendruomeniy tvarumo
sgveika, pabréziant esminius veiksnius, kurie lemia ilgalaikj tvarumg. Pagrindinis modelio
akcentas — tai kultiirinio turizmo poveikis tiek bendruomenéms, tiek jy tvarumui, kur kultiirinis
turizmas yra centring asis, skatinanti ekonominj, socialinj, ekologinj ir kultiirinj vystymasi. Be
to, didelis démesys skiriamas iStekliy prieinamumui, infrastruktiiros plétrai ir finansiniams

iStekliams, kurie biitini norint jgyvendinti tvarius kultiirinio turizmo projektus.
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REKOMENDACIJOS

Rekomendacijos Kauno miesto bendruomenéms:

1. Bendruomenéms, siekian¢ioms pritraukti daugiau turisty ir uZztikrinti tvary turizmo

vystymasi:

Skatinti ir plétoti bendruomeniy bendradarbiavimg ir partnerystes su vietos kultiiros
centrais, muziejais ir turizmo agentiromis, siekiant sukurti kompleksiskus turizmo
pasiiilymus, apjungiancius tiek kultiirinj pavelda, tiek Siuolaiking kiiryba. Tai leisty
sukurti jvairius renginius, kurie galéty patenkinti tiek vietos gyventojy, tiek turisty

poreikius.

2. Bendruomenéms, norinéioms sustiprinti savo kultiirinj turizma:

Skatinti kultiirinio turizmo edukacinius projektus, orientuotus j jaunaja karta, kaip jrankj
ne tik ugdyti kultiirinj sgmoninguma, bet ir pritraukti turistus. Toks metodas gali biiti
taikomas rengiant interaktyvias dirbtuves, tradiciniy amaty pamokas ar edukacines

programas, susijusias su vietos istorija ir kultiiriniu paveldy.

3. Bendruomenéms, norincioms iSsaugoti ir atgaivinti savo kultiirinj pavelda:

Skatinti dalyvavimg tarptautiniuose kultiriniuose projektuose ir bendradarbiauti su
kitomis bendruomenémis, siekiant dalintis patirtimi ir gergja praktika kultirinio turizmo
srityje. Tai padéty uztikrinti ilgalaikj kultiirinio turizmo plétojima, remiantis bendromis

vertybémis ir i8$ukiais.

Rekomendacijos finansinéms ir paramos institucijoms:

4. Ekonomikos ir inovacijy ministerijai:

Ivertinti galimybes skirti finansing paramg bendruomenéms, kurios nori plétoti tvary
kultiirin turizma, taciau susiduria su finansiniais i8Siikiais. Tai apimty tiek infrastrukttiros
gerinimo projektus, tiek edukacinius ir kultlrinius renginius, kurie galéty pritraukti

turistus ir skatinti bendruomeniy socialinj ir ekonominj vystymasi.
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5. Lietuvos verslo paramos agentiirai (LVPA):

e Skatinti investicijas ] vietos kultirinio turizmo plétra, nukreipiant paramg ] inovatyvius
projektus, kurie jungia kultiirinj pavelda su moderniomis technologijomis. Tai gali apimti
projektus, kurie naudoja skaitmenines technologijas ir virtualig realybe kultiirinio turizmo

patirtims praplésti ir pritaikyti Siuolaikinéms auditorijoms.
Rekomendacijos turizmo organizacijoms ir asociacijoms:

6. Lietuvos turizmo asociacijai:

Skatinti kultlirinio turizmo plétra, itraukiant bendruomeniy organizuojamus renginius ir
turizmo produktus | nacionalines ir tarptautines turizmo kampanijas. Tai leis padidinti Lietuvos kaip

kultiirinio turizmo krypties Zinomumg ir pritraukti daugiau lankytojy.
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Baltusevicitute, Agné. (2024). Summary of Sustainability and Its Application in Cultural

Tourism. MA Graduation Paper. Kaunas: Kaunas Faculty, Vilnius University. 83 p.

SUMMARY

The relevance of the topic lies in the increasing importance of cultural tourism in the era of
globalization and technological advancement. It contributes to economic development while
preserving and promoting local cultures and heritage (Richards, 2020). Modern tourists increasingly
seek authentic experiences connected to the lives and traditions of local communities. According to
the World Tourism Organization (UNWTO), cultural tourism accounts for approximately 40% of the
global tourism market, with growth trends indicating its expanding importance in the future
(UNWTO, 2023). In Lithuania, cultural tourism is rapidly developing, particularly in rural areas and
smaller towns, where tourists aim to explore the authenticity and cultural heritage of local
communities. As reported by Statistics Lithuania, around 1.26 million tourists visited Lithuania in
2022, with a significant portion interested in cultural sites and events (Statistics Lithuania, 2023).

The novelty of the research is highlighted by the limited studies on the sustainability of
cultural tourism in Lithuania, despite its global relevance. Existing research often focuses on the
economic impacts of tourism, providing little insight into how community-based cultural tourism
affects sustainability. This raises the question of how such tourism can be developed to enhance
economic well-being while preserving authenticity, cultural identity, and social cohesion in a
sustainable way.

The object of the research is the influence of community-based cultural tourism development
on their sustainability. The problem addressed is: What is the impact of community-based cultural
tourism development on their sustainability? The aim is to create an empirically grounded theoretical
model of the influence of community-based cultural tourism development on sustainability.

The research objectives are as follows: to define the concepts of cultural tourism and
sustainability; to analyze the resources, categories, and sustainability elements of cultural tourism; to
identify the impact of community-based cultural tourism on sustainable development; to develop a
theoretical model of the influence of community-based cultural tourism development on
sustainability; and to refine the empirically grounded theoretical model.

The research methods include a theoretical part utilizing synthesis, comparative analysis of
scientific literature, and generalization based on sources such as the World Tourism Organization
(UNWTO) and Statistics Lithuania. The empirical research involves quantitative surveys to gather
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standardized information about the impacts of cultural tourism, qualitative semi-structured interviews
to explore community perspectives on cultural tourism, and expert surveys for additional insights.
Data is analyzed using both quantitative and qualitative approaches to provide a detailed

understanding of the influence of cultural tourism on community sustainability.
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1 PRIEDAS Kiekybinio tyrimo klausimai

2 PRIEDAS Kokybinio tyrimo klausimai

PRIEDAI
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1 PRIEDAS
Gerbiamas respondente,

Kvieciame Jus dalyvauti Vilniaus Universiteto Kauno fakulteto 2 kurso magistrantiiros studentés

kulttrinio turizmo plétros strategijas. Tyrimo rezultatai padés geriau suprasti, kaip bendruomenés gali

efektyviai skatinti tvary kultiirinj turizmg ir kokios priemonés yra reikalingos Siai plétrai.

Klausimyno pildymas uztruks apie 10-15 minuciy. Klausimynas yra visiskai anonimiskas, visi Jusy
pateikiami duomenys bus konfidencialiis. Tyrimo metu surinkti duomenys bus prieinami tik tyréjai ir
apibendrinta forma naudojami moksliniais tikslais Agnés BaltuseviCilités magistro baigiamajame

darbe.

Dékoju uz Jusy skirtg laikg klausimyno pildymui.

KLAUSIMYNAS

1. Ar priklausote bendruomenei?

* Taip
* Ne
Kodel?

2. Ar Jisy bendruomené vysto kultiirinj turizmg?

* Taip
* Ne
Kodél?

3. Kokius kulttirinio turizmo iSteklius bendruomen¢ valdo? (pazymékite visus galimus variantus)

Materialas:

* Dvaras

* Klétis

* Sodyba

* Paminklai

» Koplytstulpiai

* Muziejus
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e Gamtos paminklai

* Kita (jrasyti):

Nematerials:

« Sokiai

* Dainos

* Raudos

* Muzikavimas

* Pynimas

* Vélimas

« Zvakiy liejimas

* Kulinarinis paveldas (jrasyti):

« Kita (jrasyti):

4. Kokius kulttirinio turizmo produktus vystote?

(Irasyti):

5. Ar vystomi kultiirinio turizmo produktai Jisy bendruomenei teikia nauda?

* Taip
* Ne
Kodél?

6. Kokig nauda teikia vystomi kultiirinio turizmo produktai? (pazymeékite visus galimus variantus)

* Ekonoming
* Finansing
* Socialing

* Kulttirine

7. Ar esate patenkintas bendruomenés vystomo kultiirinio turizmo teikiama nauda?

Atsakymy variantai (pazymékite tinkamg variantg):

1 - Visiskai nepatenkintas
2 - Nepatenkintas
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3 - Neutralu
4 - Patenkintas

5 - Visiskai patenkintas

8. Ar gaunama nauda i$ vystomo kultiirinio turizmo yra susijusi su bendruomenés vystymusi?

* Taip
* Ne
Kodél?

9. Jisy nuomone, ar nauda, susijusi su kulttirinio turizmo vystymu, atliepia bendruomenés

tvariam! vystymuisi?

* Taip
* Ne
Kodél?

10. Ar galima bendruomenei gaunama naudg prilyginti jos tvarumo vystymui?

Taip

Ne

Kodél (jrasyti)

11. Jvertinkite bendruomenés tvary vystymasi 5 baly sistemoje 3 ar 5 mety perspektyvoje:

Instrukcija
Ivertinkite kiekvieng pateiktg sritj, naudodamiesi $ia skale (pazymékite vieng skaiéiy prie

kiekvienos srities):

e 1 - Labai blogai

e 2 - Blogai
e 3 — Vidutiniskai
e 4 _Gerai

"Tvarus vystymas - uztikrintas ilgalaikis kultdrinis, ekonominis, socialinis, aplinkosauginis bendruomenés
vystymasis Zvelgiantj 3, 5, 10 mety perspektyvas.
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e 5 Labai gerai

Ekonominé sritis

Kaip bendruomené¢ kurs darbo vietas, skatins verslumg ir uztikrins ekonomin;j stabiluma?

0102030405

Socialiné sritis

Kaip bendruomen¢ stiprins zmoniy tarpusavio rysius, uztikrins lygybe ir socialiniy paslaugy
prieinamuma?

0102030405

Aplinkos sritis

Kaip bendruomené riipinsis gamtos iStekliais, mazins tarsg ir skatins tvarig infrastruktiirg?

0102030405

Kultaros sritis

Kaip bendruomené puoselés tradicijas, skatins kultiiring jvairove ir rems kiirybines iniciatyvas?

0102030405

12. Kokie yra pagrindiniai motyvai, dél kuriy bendruomené vysto kultiirinj turizma? (pazymeékite

visus galimus variantus)

* Ekonominé nauda

* Bendruomenés stiprinimas

* Kulttiros vertybiy iSsaugojimas

e Tvarus bendruomenés vystymasis

« Kiti (jrasyti):
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13. Su kuo bendruomené, vystydama kulttrinio turizmo produktg, bendrauja? (pazyméti tinkama

variantg)

e Susavivaldybés administracija

e Su verslo ir turizmo plétros agentiira

e Suverslo ir turizmo vystymo centru

e Su turizmo agentiiromis

e Su kitomis bendruomenémis

e Su aukstosiomis mokyklomis, turin¢iomis turizmo vystymo programas
e Su uzsienio partneriais

o Kita (jraSykite)......ccceeeerueennnne

14. Ar Jums patinka lankytis bendruomenés organizuojamuose kultiirinio turizmo renginiuose?

* Taip
* Ne
Kodél?

15. Jusy lytis (pasirinkite):

e Vyras
e Moteris
e Kita

16. Jiisy amzZius (pasirinkite):

o 18-25
e 26-30
e 31-40
e 41-50
e 51-60

e 61 ir daugiau

17. Jusy dabartinis uzsiémimas (pasirinkite):



Studijuoju

Mokausi mokykloje

Dirbu pilng darbo dieng

Dirbu nepilng darbo dieng
Laikinai nedirbu / ieSkau darbo
Vaiko priezitiros atostogose
IS¢jes 1 pensija

Nedirbu d¢l nejgalumo

Kita

18. Jusy iSsilavinimas (pasirinkite):

Pradinis

Pagrindinis, nebaigtas vidurinis

Vidurinis, profesinis

Aukstasis neuniversitetinis, aukstesnysis, spec. vidurinis (,,technikumas®).

Aukstasis universitetinis

19. Jusy dabartiné gyvenamoji vieta (pasirinkite):

Vilniuje

Kaune

Klaipédoje

Siauliuose

Panevézyje

Savivaldybés (rajono) centre
Miestelyje

Kaime

Uzsienyje

20. Jisy Seimyniné padétis (pasirinkite):

Vedgs / istekejusi
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e Gyvenate su partneriu (-¢)
o [Ssiskyres (-usi)

e Naslys (-¢)

e Nevedes / netekéjusi

e Kita

NUORODA ] INTERNETINE SVETAINE: https://klj31hkj.forms.app/untitled-form
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2 PRIEDAS
Gerbiamas respondente,

Kvieciame Jus dalyvauti Vilniaus Universiteto Kauno fakulteto 2 kurso magistrantiiros studentés
kulttrinio turizmo plétros strategijas. Tyrimo rezultatai padés geriau suprasti, kaip bendruomenés gali

efektyviai skatinti tvary kultiirinj turizmg ir kokios priemonés yra reikalingos Siai plétrai.

Apklausos pildymas uztruks apie 10-15 minuciy. Apklausa yra visiSkai anonimiskas, visi Jiisy
pateikiami duomenys bus konfidencialiis. Tyrimo metu surinkti duomenys bus prieinami tik tyréjai ir
apibendrinta forma naudojami moksliniais tikslais Agnés Baltuseviciiités magistro baigiamajame

darbe.

Dékoju uz Jusy skirtg laikg klausimyno pildymui.

APKLAUSA

1. Apibudinkite, kokios kulttirinio turizmo veiklos vyksta jisy bendruomeng¢je. Kokig naudinga
patirtj Sios veiklos suteikia tiek vietos gyventojams, tiek turistams?

2. Kaip kultiirinis turizmas prisideda prie jisy bendruomenés ekonomikos? Kokj poveikj jis daro
vietos paslaugy teikéjams, verslams ir darbo rinkai?

3. Ar del kultiirinio turizmo jiisy bendruomengje buvo atlikta infrastruktiiros plétra? Kokios
infrastruktiiros sritys buvo pagerintos (pvz., vieSasis transportas, turistams pritaikyta
infrastrukttra)?

4. Kaip jiisy bendruomené saugo ir puoseléja savo kulttirinj pavelda per turizmo veiklas? Ar
pastebite poveikj vietos tradicijoms, amatininkystei, paveldo objektams?

5. Kaip kultiirinis turizmas veikia bendruomenés socialing sanglauda ir tapatybe? Ar Sios veiklos
padeda stiprinti rySius tarp bendruomenés nariy?

6. Kokie yra pagrindiniai kultiirinio turizmo finansavimo Saltiniai jiisy bendruomengje? Ar
susiduriate su finansavimo trilkumais ir kokie galéty biiti galimi sprendimai?

7. Kaip kulttrinis turizmas prisideda prie darbo viety kiirimo jiisy bendruomenéje? Ar §ios
veiklos skatina vietiniy gyventojy jsitraukimg j turizmo sektoriy?

8. Sukokiais partneriais bendradarbiaujate organizuodami kultiirinio turizmo veiklas? Kokie yra

VW —

pagrindiniai i88ukiai ir privalumai, susij¢ su Siuo bendradarbiavimu?
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9. Kaip kulttrinis turizmas veikia aplinkg jiisy bendruomenéje? Ar yra priemoniy, uztikrinanciy
tvary turizmg ir aplinkosauga, tokiy kaip atlieky tvarkymas ar gamtos istekliy apsauga?
10. Kokiy ilgalaikiy tiksly ir strategijy jiisy bendruomené siekia kultiirinio turizmo srityje? Ka

norétuméte pasiekti per artimiausius 5—10 mety?
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