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IVADAS

Augant kelioniy rinkai, turizmo tema kasmet sulaukia didZiulio mokslininky
susidoméjimo — analizuojama, kodél zmonés keliauja, kokie pagrindiniai jy kelioniy motyvai,
kaip turistai pasirenka turistines vietoves, kokie veiksniai turi jtakos jy ketinimui keliauti.
Taciau pastebima, kad tolimos kelionés néra placiai nagrin¢jama tema (Andruliené, 2023) ir
tam jtakos gali turéti skirtingi kelioniy motyvai bei kiti su didesniu atstumu ir jvairiomis
rizikomis susij¢ veiksniai (Shahrin ir Marzuki, 2018; Andrulien¢, 2023). Neabejojama, kad
kelioniy sprendimams didziulg jtaka turi vidiniai ir iSoriniai (push-and-pull) kelioniy motyvai,
kartu jie formuoja motyvacijg bei ketinimg keliauti (Ho, 2018; Carvache-Franci ir kt., 2020).

Turistinés vietoves pasirinimui didele jtakg daro ir suvokiama rizika, susijusi su
skirtingomis grésmémis — teroristiniais iSpuoliais, politiniu nestabilumu, pavojumi sveikatali,
stichinémis nelaimémis ir pan. — suvokiama rizikg galima vadinti vienu svarbiausiy faktoriy,
lemianc¢iy ketinimg aplankyti pasirinktg tolimg vietove (Reisinger, 2009; Quintal ir kt., 2010;
Sharifpour ir kt., 2014; Liu ir kt., 2018; Teitler-Regev ir kt., 2015; Yazid ir kt., 2018; Bi ir Gu,
2019; Chiu ir kt., 2019; Guan ir kt., 2022). Taciau kiekvienas rizikg gali suvokti skirtingai,
ypac, jei kalbama apie tarptautines keliones (Sonmez ir Graefe, 1998a; Sharifpour ir kt., 2014).

Pastebima, kad didelg¢ jtakg kelioniy pasirinkimams turi ir atstumas, kuris taip gali buti
interpretuojamas skirtingai. Bi ir Gu (2019) teigia, kad tolimos turistinés vietovés keliautojus
motyvuoja dél naujumo ir unikaliy patir¢iy, McKercher ir Du Cros (2003) teigia kad kiti siekia
iSvengti su kultliriniu atstumu susijusios suvokiamos rizikos, dél to renkasi kultdiriskai
artimesnes keliones. Neabejojama, kad kultiirinis atstumas tiesiogiai susij¢s su ketinimu
aplankyti tolima turisting vietove (Biir Gu, 2019; Liu ir kt., 2018; McKercher ir du Cros, 2003),
nors jo suvokimui reikSmes turi geografinis atstumas (Liu ir kt., 2018) bei kutiirinis artumas
(Guan ir kt., 2022).

Mazdaug 80 proc. iSvykstamojo turizmo koncentruojasi j tas vietoves, kurios nuo
vietos, i§ kur keliaujama, yra nutolusios 1000 kilometry atstumu (Hooper, 2014). Siame darba
analizuojamos tolimos turistinés vietoves, o tolima turistine vietové Siame darbe vadinama ta,

kuri yra nutolusi 5 tiikst. ir daugiau kilometry atstumu arba kurig pasiekti uZtrunka ilgiau nei 5



val. skrendant léktuvu. Pastebima, kad kasmet vis daugiau lietuviy planuoja atostogas ir |
tolimesnius krasStus. Ir nors populiariusiomis kryptimis 2024 metais stabiliai i§lieka Turkija,
Egiptas ir Graikija, palaipsniui auga susidom¢jimas tolimomis turistinémis vietovémis —
Meksika, Maldyvais, Jungtiniais Araby Emyratais, Tailandu. Ziemos sezonu susidoméjimas
kelionémis ] tolimus krastus iSauga, viena tokiy krypCiy tampa PietryCiy Azija, todél tirti
pasirinktas $is regionas.

Darbe siekiama iSanalizuoti kelioniy motyvacijos sampratg ir nustatyti svarbiausius
kelioniy motyvus, skatinan€ius keliauti ] tolimas turistines vietoves. Taip pat atlikti

suvokiamos rizikos analiz¢ ir identifikuoti jy poveik] renkantis tolimg turisting vietove.

Darbo problema: Kokia kelioniy motyvacijai, suvokiama rizika veikia ketinimag
aplankyti tolimg turisting vietove?

Darbo tikslas — iSanalizuoti kelioniy motyvy, suvokiamos rizikos, pozitirio ir atstumo
veiksniy jtaka ketinimui aplankyti tolimg turisting vietove.

Darbo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti kelioniy motyvacijos sampratg ir nustatyti svarbiausius kelioniy
motyvus, skatinan¢ius keliauti j tolimas turistines vietoves.

2. Atlikti suvokiamos rizikos analiz¢ ir identifikuoti jy poveikj renkantis tolima
turisting vietove.

3. ISanalizuoti su kultiiriniu ir geografiniu atstumu susijusius veiksnius, kurie daro

jtakg ketinimui keliauti j tolimas turistines vietoves

4. ISanalizuoti iSpéstus planuotos elgsenos modelius, naudojamus turizmo
tyrimuose.
5. Parengti tyrimo metodika, siekiant iStirti kelioniy motyvy, suvokiamos rizikos,

atstumo veiksniy ir poziiirio jtaka ketinimui aplankyti tolimas turistines vietoves.

6. Atlikti empirinj tyrimg ir nustatyti kelioniy motyvy ir suvokiamos rizikos,
atstumo veiksniy (kultirinio artumo, atstumo troSkimo) ir pozitirio jtaka ketinimui aplankyti
tolimas turistines vietoves.

7. Remiantis tyrimo rezultatais, parengti iSvadas ir rekomendacijas ateities

tyrimams.



Darbo struktira

Darbo struktiirg sudaro jvadas, keturi teorinés analizés skyriai, tyrimo metodologija,
empirinio tyrimo rezultatai, iSvados ir rekomendacijos, literatiiros sarasas bei priedai.

Pirmajame skyriuje nagrinéjama kelioniy motyvy samprata, stumianc¢iy ir traukianciy
(push and pull) motyvy teorija, iSskiriami svarbiausi vidiniai ir iSoriniai kelioniy motyvai. Taip
pat analizuojama naujumo ir ziniy paieskos bei prestizo motyvy reikSmé kelioniy elgsenai.
Antrajame skyriuje gilinamasi } suvokiamos rizikos sampratg kelioniy kontekste, aptariama
suvokiamos rizikos jtaka sprendimams keliauti, skirtumai tarp keliautojy segmenty bei jos
rySys su atstumo veiksniais. Tre€iajame skyriuje analizuojami poziiirio ir ketinimo veiksniai
kelioniy elgsenai, pristatomos planuotos elgsenos (TPB) ir | tikslg nukreiptos elgsenos (MGB)
teorijos. Ketvirtasis skyrius skirtas kultirinio ir geografinio atstumo analizei, pabréziant
kultiirinio artumo, atstumo troskimo reikSme bei jy sasajas su kelioniy motyvais, suvokiama
rizika ir poZziiiriu.

Penktajame skyriuje pristatoma tyrimo metodologija: apraSomas tyrimo modelis,
tikslas, hipotezés, duomeny rinkimo metodai bei tyrimo organizavimas. Nustatoma tyrimo
imtis ir respondenty skaicius.

Sestajame skyriuje pateikiami empirinio tyrimo rezultatai: analizuojamos respondenty
demografinés charakteristikos, polinkis keliauti j uzsienio $alis, naudoty skaliy patikimumas
(faktorin¢ ir regresin¢ analizés), duomeny patikimumas ir suderinamumas (Cronbach alpha).

Darbas uzbaigiamas iSvadomis, literatiiros sgrasu ir priedais. Jame pateikiama 3

paveikslai, 14 lenteliy, o literatiiros sarasg sudaro 112 Saltiniy.



1. KELIONIU MOTYVU IR SUVOKIAMOS RIZIKOS
TEORINIAI ASPEKTAI

1.1. Kelioniy motyvy samprata

1.1.1. Stumian¢y ir traukianciy motyvacijos veiksniy reik§mé

Kelionés nuo seny laiky buvo neatsiejama zmonijos dalis — anks¢iau Zmonés keliavo
ieSkodami naujy Zemiy, jvairiy resursy, pabégimo ar galimybés gerinti tarpusavio santykius,
nesé vieni kitiems zinias, mainé prekes, doméjosi kulttiriniais, istoriniais jvykiais. Ir nors Siy
dieny keliavimo btdai kiek pakitg, pastebima, kad motyvacija keliauti susijusi su panasSiais
aspektais. Motyvacija apibréziama kaip ,,asmens veiksmy priezastis, skatinimas kg nors daryti,
impulsas, vidinis postiimis arba paskatinimas atlikti veiksma ar elgesj* (Andruliené, 2023,
remiantis Oktavia (2021); Broussard (2004); VandenBos (2015); Ryan ir Deci (2015). Tuo
tarpu motyvai susije su poreikiais ir kyla i$ tikslo patenkinti juos (Andruliené, 2023). Kelioniy
motyvai yra svarbus turizmo tyrimy objektas, jie padeda geriau suprasti, kodél zmonés renkasi
keliauti ir kokie veiksniai lemia tam tikrus jy pasirinkimus (Crompton, 1979; Dann, 1981).

Analizuodami kelioniy motyvacija, daugelis tyréjy remiasi turizmo tyrimuose placiai
naudojama stumiancios ir traukianc¢ios motyvacijos teorija (angl. — Push and pull motivation
theory) (Yoon ir Uysal, 2005; Assiouras ir kt., 2014; Nikjoo ir Ketabi, 2015; Ng ir Ho, 2018;
Shahrin ir Marzuki, 2018; Wijaya ir kt., 2018; Xie ir Ritchie, 2019; Masina ir kt., 2021;
Andrulien¢, 2023). Remiantis ja, keliauti turistus skatinancius motyvus galima skirstyti j dvi
pagrindines grupes: 1) stumiancius (push) arba kitaip — vidinius, veiksnius, kylan¢ius i$ vidiniy
asmens poreikiy ir subjektyviy troskimy; 2) traukiancius (pull) arba iSorinius veiksnius, kurie
susij¢ su objektyviais kelionés tikslais (Jang ir Cai, 2002). Kitaip tariant, keliauti skatina ne tik
asmeniniai poreikiai, troskimai, jprastai neapéiuopiami sociopsichologiniai elementai (Xie ir
Ritchie, 2019), bet ir tam tikroms turistinéms vietovéms budingos savybés, pasitila
(Andruliené, 2023), veiksniai, lemiantys keliavimo aplinkybes (Shahrin ir Marzuki, 2018),
situacines savybes (Xie ir Ritchie, 2019).

Tiek stimimo, tiek traukimo veiksniai ypa¢ svarbiis kelioniy kontenkste (Ng ir Ho,
2018), kartu jie formuoja keliautojy motyvacija ir ketinimg keliauti (Carvache-Franci ir kt.,

2020). Crompton (1979) isskiria 9 pagrindinius, keliauti skatinan¢ius motyvus, kuriuos skirsto



1 7 socialinuis-psichologinius (stumiancius) bei 2 kultlirinius (traukian¢ius). Teigiama
(Crompton, 1979; Andrulien¢, 2023), kad socialiniai-psichologiniai motyvai kyla i§ vidiniy
keliautojo poreikiy ir emocijy, kuriems priskiriami: 1) pabégimas nuo kasdienybés (angl. —
escape from a preceived mundane enviroment), arba kitaip — noras pakeisti aplinka, atgauti
pusiausvyrg, atsiriboti nuo stresiniy situacijy ir pan. 2) saves vertinimas (angl. — exploration
and evaluation of self), kai kelioné suvokiama, kaip galimybé geriau pazinti save, tobuléti,
siekti asmeninio augimo; 3) atsipalaidavimo (angl. — relaxation) motyvas, susij¢s su noru
pailséti, atgauti jégas; 4) prestizo (angl. prestige) motyvas, apibiidinantis auksSto socialinio
statuso siekj ir iSskirtinumo poreikj; 5) regresijos (angl. — regression) motyvas, susijes su
vaikystés prisiminimais ir jsipareigojimy sumaznimu, spontaniSkumu; 6) santykiy stiprinimo
(angl. — enhancement of kinship relashionships) motyvas, susijes su rySiy su §eima, artimaisiais
stiprinimu kuriant bendrus prisiminimus; 7) socialinés sgveikos skatinimo (angl. — facilitation
of social interaction) motyvas, apibréZiantis galimybe susipazinti su naujais Zmonémis, plésti
socialinj tinkg. PrieSingai, nei i§ vidiniy poreikiy kylantys socialiniai ir psichologiniai motyvai,
kult@iriniai atspindi iSorinj pasaulj. Crompton (1979) kaip traukiancius i$skiria: 1) naujumo
(angl. — novelty) motyva, susijusj su naujoviy siekiu, galimybe patirti kazkg naujo, nejprasto;
2) Svietimo (angl. — education) motyva, apimantj ziniy siekimg, mokymasi, doméjimasi
aplinka. Taciau vélesniuose tyrimuose (Cha ir kt., 1995; Jang ir Cai, 2002; Yoon ir Uysal,
2005; Assiouras ir kt., 2015; Shahrin ir Marzuki, 2018; Masina ir kt., 2021) sie Crompton
(1979) traukianciais vadinti motyvai jvardijami kaip stumiantys, nes tyréjai juos sieja
pirmiausia su vidiniais keliautojy norais, o ne kelionés tikslu. Be to, neretai tiriami kaip vienas
bendras — naujumo ir Ziniy paieSkos motyvas, argumentuojant, kad naujumo siekis ir Zinios
tarpusavyje glaudziai susije. Ziniy motyva kai kurie tyréjai apjungia kartu su patirtimi (angl. —
knowledge and experience (Carvache-Franco ir kt., 2020).

Daugelis tyréjy iki tol kaip svarbiausius stumian¢ius motyvus taiko Crompton (1979)
pasitlytus motyvus, nors tarp analizuojamy faktoriy, ypa¢ vélesniuose tyrimuose, daznai
galima rasti ir Dann (1981) pasitlytus (Jang ir Cai, 2002; Andruliené, 2023) ego stiprinimo
(angl. — ego-enhancement) (Jang ir Cai, 2002; Nikjoo ir Ketabi, 2015; Assiouras ir kt., 2015;
Andruliené, 2023) motyva, susijusj su asmens poreikiy gauti ne tik socialing sgveika, bet ir
pripazinimg (Andruliené, 2023) ir anomijos (angl. anomie) motyvus (Jang ir Cai, 2002;
Andruliené, 2023) — pastarasis siejamas su pabégimu, atsiskyrimu, izoliacija, vieniSumu (Jang

ir Cai, 2002; Andrulien¢, 2023). Galima rasti tyrimy, kur analizuojamas svajonés iSpildymo



(angl. — achieve dream) motyvas (Shahrin ir Marzuki, 2018), savirealizacijos (angl. —
fulfillment) ar savigarbos (angl. — self-esteem), nostalgijos (angl. — nostalgia) , romantiskumo
(angl. — romance), kultrinés patirties (angl. — cultural experience), nuotykiy (angl. —
adventure) (Masina ir kt., 2021), santykiy (angl. — relationship) (Nikjoo ir Ketabi, 2015),
pramogy ir laisvalaikio (angl. —fun) (Nikjoo ir Ketabi, 2015) bei kt. motyvai. Tyréjai analizuoja
pacius jvairiausius stumian¢ius motyvus, taciau pastebima, kad dazniausiai jie sutampa su
Crompton (1979) sialymais, jei naujumg ir zinias priskirtume vidiniams veiksniams. Nors
vidiniai motyvai sudaro pagrindg kelioniy sprendimams, iSoriniai labiau susij¢ su konkreciu
pasirinkimu (Dann; 1981). Tarp svarbiausiy ir daZniausiai tyrimuose analizuojamy iSoriniy
(pull) motyvy — kaina (angl. — price), jvairové (angl. — variety), laisvalaikis (angl. — leisure),
apsipirkimas (angl. — shopping), saugumas (angl. — safety), kulttra (angl. — culture) ir pan.
Taciau ne tik vidiniai motyvacijos faktoriai, kylantys 1§ Zmogaus asmeniniy poreikiy, yra
svarbiis analizuojant kelioniy motyvy samprata, Dann (1981) ir Pearce (2005) teigia, kad
vidiniai, kitaip — traukiantys veiksniai sustiprina stumina¢ius motyvus, o $iy vidiniy ir iSoriniy
motyvy sgveika leidzia kompleksiskiau suprasti, kodél keliautojai renkasi vienas ar Kkitas
kelioniy krytis (Crompton, 1979). [vertinus stumianciy ir traukian¢iy faktoriy jtakg vartotojy
elgsenai, galima geriau suprasti keliautojy poreikius renkantis kur keliauti, (Andruliené, 2023),

geriau suprasti, kod¢l jie renkasi vieng ar kitg turisting vietove.

1.1.2. Naujumo ir Ziniy paieSkos motyvo svarba

Daugelis tyréjy (Pearce ir Lee, 2005; Assiouras ir kt., 2015; Mun ir kt., 2018; Shahrin
ir Marzuki, 2018) vieningai sutaria, kad vienas svarbiausiy stumian¢iy motyvy yra laikomas
naujumo (angl. — novelty) motyvas. Naujumas apskritai jvardijamas kaip reik§Smingiausias
kelioniy motyvas, nuo kurio priklauso keliautojy elgsena motyvas (Petrick, 2002; Mehmetoglu,
2007; Assaker ir kt., 2011; Kassean ir Gassita, 2013; Assiouras ir kt., 2015; Nikjoo ir Ketabi,
2015; Baniya ir Paudel, 2016; Mun ir kt., 2018; Shahrin ir Marzuki, 2018; Ng ir Ho, 2018;
Andrulien¢, 2023) renkantis turisting vietove poilsio ar atostogy tikslais (Crompton, 1979;
Petrick, 2002). Naujumo sgvoka reiskia naujuma ir unikaluma (Petrick, 2002), jis apibréziamas
kaip ,.kontrastas tarp dabarties suvokimo ir ankstesnés patirties” (Lee ir Crompton (1992),

remiantis Jenkins, 1969; Assaker ir kt., 2011), taip pat kaip ,,nauja ir nepaZjstama patirtis, kuri



skiriasi nuo ankstesnés gyvenimiSkos patirties” (Assaker ir kt. (2011), remiantis Pearson,
1970). Naujumas yra glaudziai susij¢s su ankstesne keliavimo patirtimi (Petrick, 2002; Huang
ir Hsu, 2009; Assaker ir kt., 2011), taiau tai, kas vienam keliautojui gali atrodyti nauja, kitam
— jau pazjstama (Petrick, 2002). Naujumas apima norg aplankyti naujas, iki $iol dar asmeniskai
nepazintas vietoves, skatina suzinoti apie jas naujy dalyky, susipazinti su tos naujos vietos
kultiira, geriau pazinti vietinius zmones, paragauti jai budingy tradiciniy patiekaly
(Mehmetoglu, 2007; Assaker ir kt., 2011; Wijaya ir kt., 2018; Bi ir Gu, 2019). Lee ir Crompton
(1992), Weaver ir kt. (2009) bei Pearson (1970) suvokiamg naujumg skaido j: 1) jaudinancias
situacijos (joms priskyriamas adrenalino poreikis, noras nugaléti baime, pasijausti drasiu,
leistis ] iSbandymy kupinus nuotykius); 2) norg pakeisti aplinka, pajvairinti ruting (norg pazinti,
atrasti naujas, nezinomas vietas, kultlira, paproCius, tyrinéti aplinka); 3) keliavimg dél noro
nepatirti nuobodulio (siekis atsikratyti monotonijos, pakeisti nuobodzig aplinkg nauja); 4)
netikétumo ir nuostabos poreikis (kelionés be iSankstinio plano, nenuspéjamumo poreikis).
Tegiama, kad naujumas gali biti siejamas ir su smalsumo suzadinimu (Petrick, 2002),
novatoriSkomis id€jomis, noru tyrinéti aplinkg (Kim ir Kim, 2015), taip pat su naujoviy
poreikiu, noru patirti jaudinanciy akimirky, poreikiu stimuliuoti emocijas (Lee ir Crompton,
1992). Irodyta, kad naujumas teigiamai veikia keliaujancio poziiirj (Lee ir Crompton, 1992;
Yim ir Kim, 2021; Li ir Su, 2022), nors poZziiiris taip pat turi jtakos naujumo paieskai — Ng ir
Ho (2018) teigia, kad naujumo ieskanc¢iam keliautojui reikSmingg jtaka gali daryti jo poziiiris,
kurj formuoja ankstesné keliavimo patirtis. Tuo tarpu naujumo suvokimo reik§Smeé priklauso ir
nuo keliautojy emocinio vertinimo (Petrick, 2002; Blomstervik ir Olsen, 2022), jo asmeniniy
savybiy (Petrick, 2002), amziaus, ankstesnés kelioniy patirties — jaunesni turistai naujumo linke
ieskoti labiau nei vyresni (Petrick, 2002; Correia ir kt., 2008), jy jautrumas rizikai mazesnis
(Correia ir kt., 2008). Noras pamatyti, patirti naujus dalykus teigiamai susij¢s su keliautojo
ketinimu aplankyti pasirinkta turisting vietove, o pats naujoviy ieSkojimas — vienas labiausiai
motyvuojanciy veiksniy keliauti apskritai (Weaver ir kt., 2009; Shahrin ir Marzuki, 2018; Mun
ir kt., 2018; Bi ir Gu, 2019) — naujumo siekiama tiek geografine, tiek kultirine ar veiklos,
kelionés tipo, stiliaus prasme. Siekis ieskoti naujumo skatina keliautojus nesirinkti tos pacios
turistinés vietovés, jei joje jau yra lankesi anks¢iau (Assaker ir kt., 2011), taciau jrodyta, kad
daugelis keliautojy ,,pirmenybeg teikia vidutiniam naujumo lygiui ir néra linke j krastutinumus*
(Petrick, 2002). Apskritai turizme naujumo poreikis neatsiejamas nuo jgimty keliautojy

poreikiy ir net laikomas kelioniy kokybés zenklu — kuo vietové maziau pazjstama, juo labiau



jiiSsiskiria kuo nors nauju, tuo patrauklesné atrodo ir pati turistiné vietove (Petrick, 2002; Mun
ir kt., 2018; Bi ir Gu, 2019).

Naujumo troskimas labai susij¢s su noru pazinti, suzinoti, todél galima isskirti dar vieng
svarby kelioniy motyva — Ziniy siekima (angl. — knowledge seeking). Sie du veiksniai —
naujumas ir Zinios — kai kuriuose tyrimuose analizuojami kaip vienas, jy neatskiriant (Shahrin
ir Marzuki, 2018). Ziniy siekima galima vadinti vienu svarbiausiy kelioniy motyvy (Assiouras
ir kt., 2015; Shahrin ir Marzuki, 2018; Ng ir Ho, 2018; Andrulien¢, 2023) arba bent turin¢iu
svarbig reikSme vartotojy elgsenai (Pearce ir Lee, 2005). Shahrin ir Marzuki (2018) nustate,
kad kartu su naujumo paieSka, Ziniy poreikis yra svarbiausias stumiantis faktorius, tg patj
tvirtina ir Assiouras ir kt. (2015). Nustatyta, kad didesnis sukaupty Ziniy kiekis apie konkreciag
vietove, didina ketinimg — turistai yra labiau linke rinktis keliauti tas vietoves, kuriose néra
lanke¢si anksciau ir tas, apie kurias turi daugiau informacijos (Liu, 2014). [rodyta, kad Ziniy
motyvas glaudziai susijes su ankstesne keliavimo patirtimi: daugelis tyréjy keliautojy Zinias
apie tam tikrg turisting vietove matuoja pagal jy ankstesn¢ keliavimo patirtj (Lepp ir Gibson,
2003; Reisinger ir Mavondo, 2005; Kozak ir kt., 2007; Sharifpour ir kt., 2014; Ng ir Ho, 2018).
Taip pat pastebima, kad poreikis pazinti kitas kultiiras didéja kartu su didéjancia kelioniy
patirtimi, nors su didé¢jancia kelioniy patirtimi mazéja reikSmé kelioniy motyvams apskritai
(Huang ir Hsu, 2009). Apskritai Ng ir Ho (2018) tikina, kad keliautojy ketinimas aplankyti
tolimg turisting vietove didéja, jei jis suvokia kelionés naudg trim pagrindiniais aspektais,
apimanciais: 1) galimybe atsipalaiduoti, pailséti, sumazinti stresg; 2) pagerinti sveikata,
savijauta, ilgaamziskuma; 3) jgyti ziniy, suzinoti ar patirti kazkg naujo, pazinti vietos/nauja

kultiira.

1.1.3. PrestiZo motyvo reik§mé turizmo kontekste

Nepaisant to, kad turizmo tyrimuose naujumo ir zZiniy paieskos motyvas laikomas vienu
svarbiausiy vartotojy elgsena lemianciy kelioniy motyvy, tyréjai iSskiria ir daugiau reikSmingy
vidiniy (push) veiksniy, tarp kuriy minimas prestizas (angl. — prestige). Correia ir Moital
(2009) teigia, kad vienas i§ Zmogaus elgesj lemian¢iy poreikiy yra tarpasmeniniai poreikiai ir
noras pasiekti statusa, kitaip — prestiza. Tai svarbus stumiantis motyvas, turintis jtakos
turistinés vietoves pasirinkimui, ypa¢ jei siekiama unikalumo, tam tikro statuso (Correia ir
Moital, 2009; Nikjoo ir Ketabi, 2015; Andruliené, 2023; Urbonavicius ir kt., 2023). Tyré¢jai

i8skiria kelias svarbiausias su prestizu susijusias vertés dimensijas, apimancias ne tik patiréiy
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unikaluma ir kokybés suvokima, bet ir socialinius rySius, emocing vert¢ (Correia ir Moital,
2009). Urbonavicius ir kt. (2023), remdamiesi Dunne ir kt. (2007) bei Tsang ir kt. (2014),
prestiza sieja su pripazinimu ir noru pritraukti kity démesj. Prestizas skatina keliautojus ieskoti
iSskirtiniy viety, kurios suvokiamos kaip unikalios, reciau lankomos (Correia ir Moital, 2009).
Pastebima, kad keliautojai, kuriems svarbus prestizo motyvas, dazniau renkasi kultariskai ir
istoriSkai turtingesnes vietoves, kadangi jos siejamos su socialiniu pripazinimu (Nikjoo ir
Ketabi, 2015). Taciau prestizas gali buti interpretuojamas ir priesingai — jis gali biiti susijes ir
su noru pritapti, buti panasiu j kazka, kas visuomene¢je suprantama, kaip turintis vertg (Correia
ir Moital, 2009). O tai neretai lemia ir didesnes kelionés iSlaidas (Nikjoo ir Ketabi, 2015).
Prestiza kai kurie tyréjai sieja ir su kitais vidiniais motyvais — ego stiprinimu, savirealizacija
(Nikjoo ir Ketabi, 2015). Prestizo motyvas, kuris nors laikomas svarbiu kintamuoju daugelyje
turizmo tyrimy, iStyrus nuodugniau, pastebimi skirtingi rezultatai: Urbonavicius ir kt. (2023)
jrodé, kad kelioniy motyvai, tarp kuriy — ne tik prestizas, bet ir naujumas bei Zinios, taip pat
ego stiprinimo motyvas ir Zmogisky santykiy motyvas daro jtaka ketinimui, o prestizas
teigiamai susijes su ketinimu. Nors galima rasti ir duomeny, kad prestizo motyvas daugeliui
keliautojy néra toks svarbus kaip tikétasi ir palyginti su kitais stumianc¢iais motyvais laikomas
kaip mazai reikSmingas (Correia ir Moital, 2009; Nikjoo ir Ketabi, 2015; Baniya ir Paudel,
2016; Andruliene, 2023).

1.2. Suvokiamos rizikos jtaka tolimos Salies pasirinkimui.

1.2.1. Suvokiamos rizikes samprata kelioniy kontekste

Turizmas ir rizika glaudziai susije jau vien tod¢l, kad pats kelionés jsigijimas laikomas
rizikingesniu, palyginti su kitomis prekémis ar paslaugomis (Yang ir Nair, 2014). Taip yra
todeél, kad turizmas, kaip paslaugy segmentas, yra priklausomas nuo daugelio neapciuopiamy
ir nuolat kintan¢iy veiksniy (Fuchs ir Reichel, 2010), tokiy kaip, pvz., oro salygos,
(ne)draugiski vietos gyventojai, streikuojantis oro uosto personalas, vietovei biidingas maistas,
teroro iSpuoliai, nusikalstamumas, politiniai neramumai, ligos, stichinés nelaimés ir pan.
(Fuchs ir Reichel, 2010). Todé¢l daugelyje su rizika susijusiy tyrimy didZiausias démesys
skiriamas suvokiamai (subjektyviai) rizikai, nes keliautojai labiausiai supranta biitent tg rizika,
kuri vienaip ar kitaip susijusi su jais paciais ir jy subjektyviu suvokimu (Reisinger ir Mavondo,

2005; Yang ir Nair, 2014). Neabejojama, kad suvokiama rizika daro didel¢ jtaka turistinés
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vietoveés pasirinkimui, ja galima vadinti vienu svarbiausiy faktoriy, lemianciy ketinima
aplankyti pasirinktg tolimg vietove (Reisinger, 2009; Quintal ir kt., 2010; Sharifpour ir kt.,
2014; Liu ir kt., 2018; Teitler-Regev ir kt., 2015; Yazid ir kt., 2018; Bi ir Gu, 2019; Chiu ir kt.,
2019; Guan ir kt., 2022). Kiekvienas asmuo rizikas gali suvokti skirtingai, ypac, jei kalbama
apie tarptautines keliones (Sonmez ir Graefe, 1998a; Sharifpour ir kt., 2014). Suvokiama rizika
yra neatsiejamas veiksnys ir svarbus kintamasis vartotojy elgsenoje (Bettman, 1973; Boshoff,
2003; Yazid ir kt., 2018; Chiu ir kt., 2019; Guan ir kt., 2022) Siam renkantis kur keliauti. Tetler-
Regev ir kt. (2015) jrodé, kad mazZéjant suvokiamai rizikai, palankesnis tampa ir poZiiris ]
turisting vietove, o tuomet didéja ir ketinimas ] jg keliauti. Kita vertus, rizikos suvokimas gali
priklausyti nuo konkrecios situacijos ar konkrecios turistinés vietovés (Fuchs and Reichel,
2010; Sharifpour ir kt., 2014) ir gali biiti siejamas su skirtingais rizikos tipais (Sharifpour ir kt.,
2014). Pvz., Tetler-Regev ir kt. (2015) tirdami ketinimg keliauti j kelias skirtingas Salis nustate,
kad ketinimas keliauti j Japonija didéja kai mazéja suvokiama rizika, o ketinimas keliauti |
Indija mazé¢ja priklausomai nuo poZzitrio, susijusio su suvokiama rizika sveikatai.

Suvokiama rizikg galima apibiidinti kaip ,,tam tikros netekties dydj priémus netinkama
sprendima‘ (Pikturnien¢ ir Kurtinaitiené, 2010). Suvokiamos rizikos turizme pradininkais
laikomi S. Roehl ir Daniel R. Fesenmaier, straipnyje Risk Perception and Pleasure Travel: An
Exploratary Analysis (1992) remdamiesi faktorine analize nustaté tris pagrindines suvokiamos
rizikos dimensijas: fizing-jrangos, atostogy rizikg ir kelionés tikslo rizikg (Fuchs ir Reichel,
2010). Simpson ir Siguaw (2008) teigia, kad jy galima rasti daugiau ir visas keliaujant
kylancias rizikas skirsto j finansines, psichologines, veiklos ir fizines. Teigiama, kiekviena jy
turi reikSmingos jtakos keliautojy ketinimui aplankyti turisting vietove (Chiu ir kt., 2019).
Taciau kai kuriuose moksliniuose Saltiniuose iSskiriama ir daugiau skirtingy rusiy —
Pikturnien¢ ir Kurtinaitien¢ (2010) tikina, kad prie§ priimdami sprendimg vykti j tam tikras
turistines vietoves, keliautojai pamatuoja rizikos dydj, jvertina sprendimo nepasiteisinimo
galimybes remdamiesi septyniais pagrindiniais veiksniais: 1) ekonominiu (finansiniu) — ar
atitinka kaina ir lukesciai; 2) funkciniu (kokybiniu); 3) naudojimo patogumo; 4) psichologiniu;
5) socialiniu; 6) moralinio nusidéveéjimo; 7) privatumo rizikos. Panasius svarbiausius veiksnius
i8skiria ir kiti tyré¢jai — be jau Pikturnienés ir Kurtinaitienés (2010) minéty finansinés,
psichologinés, socialinés riziky, mokslinéje literatiiroje analizuojami tokie rizikos tipai kaip:
jrangos, fiziné, pasitenkinimo arba (ateities) galimybiy (Boshoff, 2002; Sharifpour ir kt., 2014),
laiko, organizaciné (Boshoff, 2002) bei bendra suvokiama rizika, Cheron ir Ritchie (1982),
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Kaplan ir kt. (1974) analizuoja suvokiamg veiklos rizika. Teigiama (Sharifpour ir kt., 2014),
kad kiekvienas suvokiamos rizikos veiksnys priklauso nuo konkretaus asmens (keliautojo) ir
konkrecios situacijos (turistinés vietovés) — tai domina vis daugiau tyréjy. Sharifpour ir kt.,
2014 isskiria vis dazniau tyréjy naudojamus rizikos veiksnius kaip ,,zmogaus sukeltg rizika®,
»finansine rizika®, ,paslaugy kokybés rizika®, ,nelaimes ir autoavarijas®, ,,oro sglygas ir
maista®, — visa tai gali biiti skirstoma j subkategorijas ir pritaikoma konkreciai tirti pasirinktai
turistinei vietovei (Sharifpour ir kt., 2014).

Turizmo kontekste kalbant apie suvokiamas rizikas Sharifpour ir kt. (2014) i8skiria
penkias pagrindines grésmes: terorizmo iSpuoliai, karas ir politinis nestabilumas (Sonmez
ir Graefe, 1998a; Sonmez ir Graefe, 1998b; Sharifpour ir kt., 2014), pavojus sveikatai (Richter,
2003; Sharifpour ir kt., 2014), nusikaltimai (Dimanche ir Lepetic, 1999; Sharifpour ir kt.,
2014). Terorizmas, karo grésme, politiniai, ekonominiai neramumai laikomi kaip viena
svarbiausiy riziky (Fischhoff ir kt., 2004; Floyd ir Pennington-Gray, 2004; Reisinger ir
Mavondo, 2006). Nustatyta, kad ankstesni terorizmo jvykiai turi jtakos ne tik su terorizmu
susijusios rizikos suvokimui, bet ir kity raSiy rizikai, pvz., pakliiiti  autoavarija, tapti smurtinio
nusikaltimo auka, uZzsikrésti gripu (Desivilya ir kt., 2015). Taciau teigiama, kad terorizmo
grésme pati savaime noro keliauti nesustabdo (Rittichainuwat ir Chakraborty, 2008; Teitler-
Regev ir kt., 2015) — jei egzistuoty didelis terorizmo pavojus, ketinantys keliauti rinktysi
maziau pavojingg vietove (Rittichainuwat ir Chakraborty, 2008).

Suvokiamy riziky turizmo kontekste galima iSskirti ir faktorius, kai turistai, nezinodami
ar 1$ anksto nejvertindami tam tikrai vietovei biidingy dalyky, patenka j sudétingesnes situacijas
(Lepp ir Gibson, 2003; Reisinger ir Mavondo, 2006). Pavyzdziui, patiria turting Zala, jsitraukia
ar yra jraukiami j nusikalstamg veikla, sprendzia netikétas pinigines ar sveiktos problemas, turi
ribota informacijos apie turisting vietovg prieinamumg, susiduria su logistiniais i$Stkiais
(Tsaur ir kt., 1997; Laver ir kt., 2001; Simpson ir Siguaw, 2008; Rittichainuwat ir Chakraborty,
2008).

[taka turistinés vietovés pasirinkimui daro ir su stichinémis nelaimémis susijusi rizika
(Teresita ir kt., 2019). Park ir Reisinger (2010) teigia, kad keliaujanciy pozitiris ] suvokiamas
stichines nelaimes ir suvokiama kelioniy rizika skiriasi priklausomai nuo to, kaip gerai vietove
jiems yra pazjstama bei kultiiriS$kai artima. Stichinéms nelaiméms galima priskirti geologines
(Zemés dreb¢jimai, ugnikalniy iSsiverzimai, griiitys, lavinos, nuosliauzos, smegduobés ir kt.),

hidrologines (potvyniai, cunamiai, stikuriai, stovin¢ios bangos ir kt.) ir klimatines (tornadai,
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taifinai, sausros, gaisrai, piigos ir kt.). Stichinés nelaimés paveikia turisty sprendimg keliauti
arba nekeliauti j tam tikrg vietove (Teresita ir kt., 2019), ypac, jei jos kartojasi tose paciose
vietose. Stichinés nelaimés neigiamai paveikia regionus, pridaro didelés gamtingés,
ekonomings, socialinés zalos (Park ir Reisinger, 2010). Tac¢iau tam tikroms vietovéms stichinés
nelaimés gali ir neturéti jtakos — Tang (2014) teigia, kad turistus populiariis lankytini objektai,
gamtos peizazy iSskirtinumas motyvuoja labiau nei atgraso stichiniy nelaimiy tikimybé. Park
ir Reisinger (2010) stichiniy nelaimiy suvokimg atskiria nuo jprasty su kelionémis susijusiy
riziky, kadangi jos nepriklauso nuo Zmoniy, yra nekontroliuojamos ir nei§vengiamos.

Riziky sarase minimo ir rizikos, susijusios su kultairiniais (paprociai, maistas) ir
kalbos skirtumais (Basala ir Klenosky, 2001; Lepp ir Gibson, 2003; Reisinger ir Mavondo,
2006; Sharifpour ir kt., 2014) — kult@iriniai skirtumai ir kalbos barjerai gali padidinti nerimg dél
kelionés, o tai gali sumazinti ketinimg keliauti j tam tikrg vietove (Lee ir kt., 2012). Jtakos
suvokiamai rizikai gali turéti ir keliautojo turimos zinios apie tam tikrg turisting vietove
(Sharifpour ir kt., 2014), kuriomis apibtidinama jo sukaupta informacija, jgiidziai, patirtis
(Ratchford, 2001). Ratchford (2001), Sharifpour ir kt. (2014) teigia, kad keliautojo turimos
zinios leidzia jam jvertinti turistin€s vietoves naudg bei ar $i atitinka jo individualius poreikius.
Pagal tai, kokias zinias turi keliautojas, jas galima skirstyti j objektyvias — susijusias su faktine
informacija, bei subjektyvias — remiantis konkretaus keliautojo turima informacija ir/ar
patirtimi apie Salj (Ratchford, 2001; Sharifpour ir kt., 2014). Ankstesniuose tyrimuose
keliautojy zinios apie vietove buvo matuojamos pagal ankstesne jy keliavimo patirtj (Lepp ir
Gibson, 2003; Reisinger ir Mavondo, 2005; Kozak ir kt., 2007; Sharifpour ir kt., 2014).
Nustatyta, kad ankstesné keliavimo patirtis yra reikSmingai susijusi su suvokiama rizika (An,
2016) — priklausomai nuo turimos patirties, keliautojas formuoja poziiirj j tam tikras su tolima
turistine vietove susijusias rizikas. Kuo su tam tikra tolima turistine vietove susijusi patirtis
pozityvesne, tuo poziiiris 1 ta vietove labiau teigiamas (Huang ir Hsu, 2006).

Tarp kity faktoriy minimi ir tokie kaip keliautojo sociodemografiniai duomenys
(amzius, lytis, socialiné klasé¢) (Sharifpour ir kt., 2014), kultira (Reisinger ir Mavondo, 2005,
2006). Remdamasis Hofstede (1984) apraSytomis tarpkultirinémis dimensijomis, Crotts
(2004) teigia, kad kalbant apie tarpkultiirinj elgesi neapibréZtumo vengimo rodiklis
(Uncertainty Avoidance Index, UAI) yra svarbesnis uz kitus kultiirinius rodiklius. Si dimensija
rodo, kiek individai linkg vengti netikrumo dél ateities (Correia ir kt. 2011; Pikturniené ir

Kurtinaitiené, 2010) bei rizikuoti — kuo kultiirinis atstumas tarp keliaujanciy ir vietovés, i kurig
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keliaujama didesnis, tuo siekiama mazesnés rizikos (Crotts, 2004), UAI nurodo tolerancija
rizikai (Crotts, 2004; Hofstede, 1997). Kai keliaujanciyjy tolerancija rizikai ir netikrumui
mazesné uz vietovés, j kurig keliaujama, tuo keliaujantys siekia detaliau planuoti iSvykos
detales: atidziau renkasi kelioniy organizatoriy, jo sitiloma kelionés paketa, renkasi trumpesnes
ir maziau lankytiny objekty apimancias keliones, yra labiau link¢ keliauti su didesne grupe
(Crotts, 2004; Litvin ir kt., 2004; Vishwanath, 2003). Ir prieSingai — kuo keliaujanciyjy
tolerancija rizikai ir UAI indeksas didesnis, tuo noriau keliaujama savarankiSkiau, jskaitant ir
savarankiSkas lektuvy biliety, automobilio nuomos, apgyvendinimo viety ir pan. galimybes
(Crotts, 2004; Litvin ir kt., 2004; Vishwanath, 2003). Kuo UAI didesnis, tuo kulttriskai
tolimesnés vietoveés keliaujantiems atrodo patrauklesnés (Vishwanath, 2003). Keliaujanciyjy
UALI suvokimg lemia tai, kiek jy vertybés ir kultiiros normos yra panasios | jy gimtgjj krasta
(Crotts, 2004). Didelg reikSme turi ir tam tikrai turistinei vietovei biidinga religija — labiau
religingi keliautojai vykdami | kitg religija iSpaZjstancig vietove rizikg suvokia kaip didesne
(He ir kt., 2012).

Dar vienas reikSmingas suvokiamg rizikg lemiantis faktorius — psichografiniai
veiksniai, tokie kaip naujumo ir jaudinanciy patirciy siekimas (Lepp ir Gibson, 2005, 2008;
Sharifpour ir kt., 2014). Naujumo ir jvairovés poreikis bei noras tyrinéti nepazjstama aplinka
reikSmingas net tuo atveju, jei keliautojas suvokia potencialias rizikas (Bi1 ir Gu, 2019).

Suvokiamai rizikai jtakg daro ir pac¢ios emocijos, tokios kaip baimé, pyktis, kerstas ir
pan. (Lerner ir kt., 2003; Sharifpour ir kt., 2014) — nuo jy priklauso ir kelian¢iy suvokiama
rizika.

Svarbi ir pasaulinés Ziniasklaidos, socialiniy tinkly jtaka (Sharifpour ir kt., 2014; Ng
ir Ho, 2018). Turizmo srityje rizikos suvokimas nuolat keiciasi priklausomai nuo asmeniniy
zmogaus savybiy ir iSoriniy veiksniy, tokiy kaip socialiné medija, Ziniasklaida (Ng ir Ho,
2018). Priklausomai nuo to, kokia — teigiama ar neigiama, transliuojama medijos kanalais ji
gali padaryti didelj poveikj keliaujancio ar planuojancio keliauti pasirinkimui (Ng ir Ho, 2018).
Pastebima, kad ziniasklaidoje ir socialinéje medijoje pateikiama informacija turi jtakos
keliautojy sprendimams keisti planus dél turistinés vietovés pasirinkimo (Ng ir Ho, 2018).
Rizikos suvokimui jtakg daro elektroniné komunikacija ,,i$ lipy i lupas* (eWOM) — eWOM,
kaip kintamasis, lemia ir sprendimg dél lankytinos vietovés pasirinkimo (Wulandari ir kt.,
2018; Abubakar, 2016; Ng ir Ho, 2018). Tac¢iau Ng ir Ho (2018) pastebi, kad tam jtakos turi ir

ankstesné¢ keliavimo patirtis — didesne¢ kelioniy patirtj turintys keliautojai linke maZziau
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pasitikéti ,,i§ lopy i lupas“ perduodama informacija. Komunikacijos ,,i$ lupy i lipas* sklaida
virtualioje erdvéje apskritai turi didelés jtakos turisty elgesiui ieSkant informacijos apie kelione
(Abubakar, 2016). eWOM padeda sumazinti netikrumo rizikg ir sukurti pasitikéjimg vietove —
taip tarsi pazadama, kad ja reklamuojantys uztikrina informacijos skaidrumg ir patikimuma
(Abubakar ir kt., 2017). Tai pasakytina ir apie vietoves, apie kurias galima rasti daug
informacijos internete, ziniasklaidoje, tos, kurios yra daznai reklamuojamos kaip patrauklios,
istoriSkai zinomos — jos keliautojus traukia labiau (Bianchi ir Milberg, 2016). eWOM turi
teigiamos jtakos keliaujaniyjy pasirinkimui renkantis marsrutus (Abubakar ir kt., 2017,
Abubakar, 2016; Bianchi ir Milberg, 2016), taip pat daro teigiamg jtakq ir tais atvejais, kai ]
tam tikrg vietove ketinama keliauti nebe pirmg kartg (Abubakar ir kt., 2017). Abubakar (2016)
taip pat pastebi lyCiy svarbg suvokiant rizika — moterys labiau linke pasitikéti motery
pateikiama eWOM informacija, vyrai labiau pasitiki kity vyry nuomone. Jei ketinimo aplankyti

sprendimas susijes su visa Seima, motery rizikos suvokimas padidé¢ja (Abubakar, 2016).

1.2.2. Rizikos suvokimas skirtinguose segmentuose

Rizikos suvokimas proporcingai didéja kainos uz prek¢ ar paslauga dydziui — kuo
vartotojas linkes iSleisti didesne pinigy sumg, tuo finansiné netektis ir emocinis
nepasitenkinimas jam kyla dazniau, prie$ priimdamas sprendimg jis linkes jvertinti galimas
alternatyvas (Pikturnien¢ ir Kurtinaitiené, 2010). Suvokiama rizika turi jtakos kelionés
pasirinkimui ir lemia vartotojy elgseng jam renkantis tolimg turisting vietove (Chiu ir kt.,
(2019), taip pat — kelionés pobudj, tipg (Mansfeld ir Pizam, 2006).

Jaunesniy keliaujanciy asmeny suvokiama rizika yra didesné nei vyresniy Zmoniy,
didesne rizika jaucia ir keliaujantys individualiai palyginti su tais, kurie ] turisting vietove
vyksta su Seima ar draugais, stichiniy nelaimiy rizikg kaip didesne suvokia moterys nei vyrai
(Park ir Reisinger, 2010; Abubakar, 2016). Keliautojy poziiris tiek | suvokiamas stichines
nelaimes, tiek j suvokiamg kelioniy rizikg skiriasi ir nuo issilavinimo — aukstesnj iSsilavinimg
turintys turistai turi maziau klaidingy nuomoniy apie realig rizikg (Laver ir kt., 2001).

Didesné suvokiama rizika gali ir motyvuoti rinktis tam tikra kelion¢ ar jos krypt] —
pavyzdziui, ekstremalaus laisvalaikio mégéjams didesné suvokiama rizika gali tapti tam tikry
pasirinkimy paskata, o jei ji suvokiama kaip per maza, gali sietis su nejdomia ir nuobodzia
veikla (Mansfeld ir Pizam, 2006). Kita vertus, net ir labiausiai patyre, nuotykiy ieSkantys

ekstremalaus sporto mégéjai yra linke jvertinti rizikg ir galimas pasekmes (Mansfeld ir Pizam,
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2006). Issikiy ir specialaus pasiruoSimo reikalaujancias ekstremalias keliones (giluminj
nardyma, alpinizma, Suolius parasiutu ir pan.) besirenkantys turistai rizikg suvokia
priklausomai nuo ankstesnés patirties (Jis ir kt., 2018): jei ji neigiama, ketinimas keliauti j
panasias vietoves sumazéja ir atvirks¢iai — jei teigiama, padidéja (Yazid ir kt., 2018). Tuo tarpu
nuo suvokiamos rizikos priklauso keliautojo poziiiris j tam tikrg turisting vietove — kuo jis
labiau tam tikrg vietove suvokia kaip rizikinga, tuo pozitris | jg yra labiau neigiamas (Agag ir
El-Masryl, 2016; An, 2016). An (2016) teigia, kad kuo labiau turistai nerimauja dél savo
saugumo ir jvairiy galimy rizikos veiksniy, tuo jy poziiiris j tam tikras tolimas turistines
vietoves negatyvesnis, ir prieSingai — jei jie tam tikras vietoves suvokia kaip saugesnes, poziiiris
1 jas yra pozityvesnis. Kad suvokiama rizika turi tiesioginj ry$j su poZitiriu patvirtina ir Lebrun
ir kt. (2021) tyrimas, jame teigiama, kad tarp $iy dviejy veiksniy yra teigiamas rysys: jei rizika
tam tikriems veiksniams suvokiama kaip didesné, atsiranda didesnis poreikis poZilriui ]
apsisaugojimo galimybes.

Rizikos suvokimas priklauso ir nuo vietos, kurioje Zmonés gyvena. Jei ji — pavojingoje,
padidintos grésmes, konflikty zonoje, tuomet keliaujan¢iy suvokiama rizika ketinant aplankyti
panasia vietove mazesne (Desivilya ir kt., 2015). Ir nors kiekvieno keliautojo rizikos suvokimo
lygis skiriasi nepriklausomai nuo galutinio vietovés pasirinkimo (Yazid ir kt., 2018), pagal
bendrg suvokiamg galimos zalos patyrimg Reisinger ir Mavondo (2005) iSskiria tris
pagrindines keliautojy grupes: 1) neutralig — tuos, kurie tolimos turistinés vietovés nesuvokia
kaip rizikingos; 2) funkcing — tuos, kuriy suvokiama rizika susijusi su techniniais bei

organizaciniais aspektais; bei 3) vietos rizikos — kurie keliavimg suvokia kaip rizikingg veikla.

1.3. Pozitrio ir ketinimo svarba vartotoju elgsenoje

Didele jtaka ketinimui keliauti j tolimas turistines vietoves lemia keliautojo poziiiris
(Baker ir kt., 2007; Lee ir kt., 2012). Analizuodami vartotojy ketinima, daugelis mokslininky
savo tyrimuose remiasi planuotos elgsenos teorija (angl. — Theory of Planned Behavior (TPB),
kuri apima pozitrio, subjektyviy normy ir suvokiamo elgesio kontrolés jtaka ketinimui
(Sheppard ir kt. 1988; Ajzen, 1991; Conner ir Armitage, 1998; Ajzen, 2011). Sis plagiai
naudojamas modelis paaiSkina ry§j tarp vartotojy peoZiiirio ir jo elgsenos bei yra susijgs su
apgalvotais sprendimais. Remiantis atlikta literatiiros analize pastebima, kad pozitiriui jtaka
daro ir tokie veiksniai kaip: ankstesné keliavimo patirtis, suvokiama rizika ir suvokiamas

naujumas — kuo zmogus daugiau keliauja, kuo labiau yra susipazings su jvairiomis turistinémis
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vietovémis tiek geografine, tiek kultirine prasme. Kad ankstesné keliavimo patirtis turi
reik§mingos jtakos pozitiriui patvirtina ir Huang ir Hsu (2006) tyrimas, Lebrun ir kt. (2021),
Agag ir El-Masryl (2016) bei An (2016) pastebi sasajas tarp pozitirio ir suvokiamos rizikos,
Yim ir Kim (2021) bei Mun ir kt. (2018) analizuoja poziiirio ry$j su suvokiamu naujumu. Kuo
suvokiama rizika mazesn¢, tuo pozris j tam tikra turisting vietove palankesnis, o kuo jis
palankesnis, tuo labiau teigiamai veikia ketinima (Teitler-Regev ir kt., 2015). Taciau Teitler-
Regev ir kt. (2015) teigia, kad, pvz., suvokiama rizika apie su terorizmu, sveikatos
problemomis ar prastomis ekonominémis sglygomis susijusias vietas neturi reikSmingo
poveikio pa¢iam poziliriui, Zinojimas ir galimy grésmiy suvokimas nepakeicia paties poziiirio.

Analizuodami keliautojy poziiirj j tolimas turistines vietoves Feng ir kt. (2006) naudoja
MEVA (angl. — Multidimensional Expectancy-Value Attitutes) modelj, kuris apima aStuonias
dimensijas: 1) kelionés organizavimg; 2) kainos ir vertés santyky; 3) nenorg keliauti; 4)
keliavimo laiko pasirinkimg; 5) naujumg ir veikly pasirinkimg; 6) Salto klimato vengima; 7)
pageidavimus veikly Ziemos metu; 8) kelionés trukme. Feng ir kt. (2006) tikina, kad
priklausomai nuo poziiirio ] kiekvieng jy, priklauso ir tolimesné vartotojo elgsena. Tyrimo
rezultatai atskleidé, kad didele jtaka pozitriui renkantis keliauti j tolimas vietoves turi tai, ar
respondentas apskritai meégsta keliauti, jo pozitirj gali koreguoti su kelione susijusios iSlaidos
(Feng ir kt., 2006). Jdomu ir tai, kad tolimas turistines vietoves rinktis labiau link¢ tie, kurie
planuoja ilgesnes — bent keturiy savaiéiy, atostogas, nei tie, kurie kelionei gali skirti iki 14
dieny (Feng ir kt., 2006).

Remiantis Liu ir kt. (2018) bei Bi ir Gu (2019), ketinimg aplankyti tolimg turisting
vietove tiesiogiai veikia suvokiama rizika ir suvokiamas naujumas, taciau ketinimui tg vietove
aplankyti jtaka daro keliautojo tro§kimas (angl. — desire), asmeninis noras aplankyti pasirinkta
vietove (Perugini ir Bagozzi, 2001). Pasak Jin ir kt. (2020), troSkimas yra motyvacija pagrista
psichologiné biisena, vedant] i ketinimg ir tam tikra elgseng. Troskimg lemia tokie veiksniai
kaip: 1) keliautojo pozitris | lankymasi tolimoje turistin¢je vietovéje; 2) subjektyvios normos;
3) numatomos teigiamos emocijos; 4) numatomos neigiamos emocijos — tai iliustruoja Perugini
ir Bagozzi (2001) i tikslg nukreiptos elgsenos modelis (angl. — The model of goal-direct
behavior (MGB)), kuriame keliautojo ketinimg lemia ne tik racionaliis, bet ir emociniai,
veiksniai, ¢ia ypac svarbus pozilirio veiksnys. Palyginti su TPG, MGB modelyje papildomai

analizuojami ankstesnio elgesio, emociniy veiksniy, troskimo jtakg vartotojo elgsenai. Jin ir kt.
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(2020) teigia, kad be minéty kintamyjy jtaka troskimui daro ir suvokiama elgesio kontrolg,
susijusi su keliaujanciojo kelionei skiriamu laiku ir iSlaidomis.

Tyrimo (Jin ir kt., 2020) rezultatai atskleid¢, kad nuo konkrecios turistinés vietoveés
priklausanti suvokiama elgesio kontrolé turi teigiamos jtakos ketinimui, o tai reiskia, kad
teigiamai veikia ir patj troskima. Jin ir kt. (2020) nustaté teigiama $iy veiksniy rysj svarstat
ketinima aplankyti vietove dar kartg. Perugini ir Bagozzi (2001) kaip ir Ajzen (1991) teigia,
kad pozitris ir subjektyvios normos tiesiogiai susijusios su ketinimu, tik MGB modelyje Sie
veiksniai ketinimg veikia per troskimg. Ta patvirtina ir vélesni tyrimai (Jin ir kt., 2020; Bui ir
Kiatkawsin, 2020; Kim ir kt., 2020; Song ir kt., 2014; Song ir kt., 2012). Troskimui jtakg daro
teigiamos ir neigiamos emocijos, nors TPB ketinimg lémusi suvokiamos elgsenos kontrolé
MGB modelyje taip pat veikia troSkimg ir elges] — pastarasis rySys liko nepakitgs (Perugini ir
Bagozzi, 2001). ]| MGB jtraukiamas ir praeities elgesio daznumas, kuris turi tiesioginj rysj su
troSkimu, ketinimu ir elgesiu, elgesj lemia ir praeities elgesio naujumas (Perugini ir Bagozzi,
2001). MGB efektyvumas remiantis Perugini ir Bagozzi (2001) buvo patvirtintas ir vélesniuose
turizmo temas analizuojanciuose tyrimuose (Jin ir kt., 2020; Kim ir kt., 2020; Bui ir kt., 2020;
Song ir kt, 2014; Song ir kt., 2012).

1.4. Atstumo samprata Kkelioniy kontekste

1.4.1. Kultiirinis ir geografinis atstumas

Atstumo samprata yra daugialypis ir svarbus veiksnys turizmo tyrimuose, priklausomai
nuo keliauto pozitirio, atstumas gali lemti turistinés vietovés pasirinkimg. Vieni tyréjai (Bi ir
Gu, 2019) teigia, kad keliautojai j tolimas kelioves nusprendzia vykti siekdami naujumo ir
unikaliliy patir€iy, kiti siekia iSvengti su kultiiriniu atstumu susijusius suvokiamos rizikos
(McKercher ir Du Cros, 2003), todél renkasi kulttriSkai artimas vietoves.

Daugelis mokslininky (Liu ir kt., 2018; Liu, 2014; McKercher ir du Cros, 2003) vienu
svarbiausiy veiksniy tarptautiniame turizme laiko kultiirinj atstuma (angl. —cultural
distance), nuo kurio priklauso vartotojy elgsena renkantis aplankyti turisting vietove (Bi ir Gu,
2019; Liu ir kt., 2018). Kultiirinis atstumas priklauso nuo daugelio veiksniy, jo suvokimg lemia
turisty suvokiami kultiriniai skirtumai (Liu ir kt., 2018) — tai yra priezastis, kodel skirtingose
Salyse gyvenantys zmonés skirtingai supranta tuos pacius dalykus (Ng ir kt., 2007). Kultriniai
skirtumai gali trukdyti ne tik tarpkultirinei adaptacijai, bet ir bendravimui — | nepaZjstama

kultiiring aplinka pateke asmenys gali patirti kultiirinj Soka, sukeliantj tokius jausmus kaip
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nerimas, sumisimas (Liu ir kt., 2018; Stewart ir Leggat, 1998), kultiirinis atstumas gali priversti
elgtis neadekvaciai tiek psichologine, tiek intelektualine, tiek fizine prasmémis, nepazjstama
kultiira daro poveikj ir vaikams, ir suaugusiems (Stewart ir Leggat, 1998). Kultlirinis atstumas
kuria ziniy poreikj, nors tuo pat metu jis gali tapti ir klititimi toms zinioms cirkuliuoti tarp
skirtingy kultiry (Liu ir kt., 2018), tam jtakos turi nuolat besikeiCianti politing¢, socialiné,
ekonomin¢ situacija, technologijos, stabiliomis dazniausiai iSlieka tik kalba ir religija (Liu ir
kt., 2018). Kultiiriniai skirtumai turi poveikj ne tik turizmo sektoriuje, bet ir asmeny tarpusavio
bendravime, jie svarbiis ir vystant tarptautinj verslg svecioje Salyje (Chen ir kt., 2010).
Teigiama, kad kultiirinis atstumas glaudziai susijes su ketinimu aplankyti tolimas turistines
vietoves (Bi ir Gu, 2019; Liu ir kt., 2018; McKercher ir du Cros, 2003). Kuo keliaujanc¢io
gimtasis kraStas artimesnis vietovei, ] kurig ketinama keliauti, tuo kultlirinis atstumas
suvokiamas kaip mazesnis (McKercher ir du Cros, 2003), o kuo kulttrinis atstumas tarp
vietoviy suvokiamas kaip didesnis, tuo jdomesné atrodo tos vietovés kultiira, istorija, paveldas
(McKercher ir du Cros, 2003). Taciau nagrinéjant kultirinio atstumo jtakg ketinimui aplankyti
pasirinktg Salj, buvo nustatyta, jog kultlirinis atstumas daro jtaka suvokiamai rizikai ir
suvokiamam naujumui (Bi ir Gu, 2019), nuo $iy veiksniy priklauso vartotojo ketinimas

aplankyti pasirinktg turisting vietove (zr. 1 pav.).

Suvokiamas

KultOrinis atstumas naujumas

Suvokiama rizika Ketinimas aplankyti

1 pav. Struktiarinis modelis (Bi ir Gu, 2019)

Svarby vaidmenj ketinimui aplankyti tolimg turisting vietove turi ne tik 1) ankstesné
keliavimo patirtis; 2) demografiniai; 3) psichografiniai rodikliai; 4) kultiira, bet ir 5)
suvokiamas atstumas (Yazid ir kt., 2018), kitaip — geografinis atstumas, jis turistinés vietoves

pasirinkimg veikia per suvokiamg kultiirinj atstuma (Liu ir kt., 2018). Taciau kultiirinis ir
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fizinis geografinis atstumas yra dvi skirtingos sagvokos (Sousa ir Bradley, 2008): geografinis
atstumas matuoja atstumg tarp dviejy geografiniy tasky, kultiirinis — atstumag tarp gimtojo
krasto ir pasirinktos turistinés vietovés (Liu ir kt., 2018), jis nurodo skirtumus tarp dviejy
regiony kultiiry (McKercher ir du Cros, 2003). Nepaisant to, daugelis keliautojy geografiskai
artimesnes vietoves priima ir kaip kultGriSkai artimesnes, ir prieSingai — geografiskai
tolimesnés tampa tolimesnés ir kultiiriskai (Liu ir kt., 2018; Liu, 2014). Dazniausiai didéjant
geografiniam atstumui didéja ir sgveika tarp kity dalyky (Hooper, 2014), tai patvirtina ir
geografinio bei kultiirinio atstumo sgsaja (Liu ir kt., 2018; Liu, 2014). Geografinis atstumas
gali lemti kultiirinio atstumo suvokima: jei tam tikros vietovés gyventojus sieja tokios vertybeés
kaip ta pati ar gimininga kalba, religija, net ir didesnis geografinis atstumas palengvina
tarpkultiiring komunikacijg ir daro teigiamg jtaka suvokiamam kultiiriniam atstumui (Liu ir kt.,
2018). Jei turistas nenorés patirti kulttiriniy skirtumy, dél Sios prieZasties jis rinksis keliauti |
geografiSkai artimesnes vietoves taip suvokdamas ir maZesnj kultiirinj atstuma (McKercher ir
du Cros, 2003) ir prieSingai — norédamas labiau paZinti, jsitraukti j kitg kultiirg, rinksis
geografiSkai labiau nutolusias vietoves (McKercher ir du Cros, 2003). Tafiau skirtingg
kultiirinj pagrindg turintys turistai gali skirtingai suvokti kulttirinius skirtumus (Liu ir kt.,
2018). D¢l Sios priezasties nors atstumas nuo vietovés A iki vietovés B yra toks pats kaip nuo
vietovés B iki A, tg atstumg skirtingy vietoviy gyventojai mato taip pat skirtingai (Shenkar,
2001) —pavyzdziui, j Kinijos rinkg investuojanti olandy jmoné¢ susiduria su skirtingu kultiiriniu
atstumu nei Nyderlanduose verslg turintys kinai. Tai priklauso nuo to, kokj jvaizdj tam tikra
vietove turi kitos vietovés gyventojy atzvilgiu — kiek ji zinoma, populiari, kaip susiformaves
jos jvaizdis (Bianchi ir Milberg, 2016). Geografiskai artima vietové gali atrodyti ir kulturiskai
tolima, jei joje prastai iSvystyta infrastruktiira, jei j ja nuvykti nepatogu (Holmstrom ir kt.,
2006), tai ypac svarbu tiems keliautojams, kurie tam tikroje vietovéje nebuvo lankesi anksciau
(Bianchi ir Milberg, 2016). Bao ir McKercher (2008) tyrimas atskleid¢, kad geografiSkai
artimesnés vietoveés yra patrauklesnés jaunimui, ypa¢ moterims bei tiems, kurie keliauja su
draugy kompanija, tuo tarpu tolimesnes turistines vietoves labiau link¢ rinktis vyresnio
amZiaus poros, aukStesnes pajamas turintys turistai. Ketinimui aplankyti tam tikrag vietove
jtakos turi ir kelionés trukmé — turintys galimybe iSvykti ilgesniam laikui, renkasi geografiskai
tolimesnius krastus, o jei dieny skaiCius ribotas, pasirenkamas artimesnis marsrutas (Bao ir
McKercher, 2008). Turistinés vietovés pasirinkima gali lemti ir susisiekimo su vietove

patogumas, jei susisiekimas nepatogus — pavyzdziui, néra reguliariy skrydziy, reikalingos
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vizos, keliami specifiniai reikalavimai atvykstantiems ir pan. — tokiu atveju geografinis
atstumas gali padidinti kultiirinj atstuma (Holmstrom ir kt., 2006; Bianchi ir Milberg, 2016;
McKercher ir du Cros, 2003). Did¢jant geografiniam atstumui turizmo poreikis ir kelioniy
paklausa apskritai mazéja (Lee ir kt., 2012; Liu, 2014; McKercher, 2008) — tai susij¢ su ilgesne
kelionés trukme, fiziniu ir psichologiniu nuovargiu (Liu, 2014).

Teigiama, kad geografinis atstumas, kaip ir kaina, bendros kelionés iSlaidos, yra vieni
svarbiausiy veiksniy priimant sprendimg keliauti j tam tikras vietoves (Liu, 2014; Hooper,
2014; McKercher ir du Cros, 2003). Apskritai atstumas turi didele jtakg turizmo paklausai —
jdomu tai, kad 80 proc. visy tarptautiniy kelioniy vyksta j Salis, nutolusias 1000 kilometry
atstumu nuo vietoves, i§ kurios keliaujama (McKercher ir kt., 2008; Hooper, 2014). Taciau
nors turizmui geografinis atstumas turi didelg reik§me, atstumas negali tapti kliitis keliauti —
McKercher (2008) atstumg jvardija kaip netiesiogine klitit}, padedancig atskleisti kitus kritinius
taskus, kodél j tam tikrg vietove renkamasi vykti arba ne. Geografinis atstumas nors ir svarbus,
taciau néra lemiantis veiksnys — turisty ketinimai priklauso ir nuo jy paciy asmeniniy savybiy,
motyvacijos keliauti, net tikslo — dél kokios prieZasties ] tam tikrg Salj vykstama (Hooper,

2014).

1.4.2. Kultarinio artumo ir atstumo troSkimo svarba

Neabejojama, kad svarby vaidmenj keliautojy elgsenoje atlicka kultiirinis artumas
(angl. — cultural proximity) (Huang ir kt., 2013; Guan ir kt., 2022), kurj Guan ir kt. (2022)
tapatina su kultGriniu atstumu ir teigia, kad kuo keliautojy suvokiama tam tikros turistinés
vietovés kultira artimesné jy kultiirai, tuo didesné tikimybé, kad jis aplankys §ig vietove
(Guan ir kt., 2022). Teigiama, kad kultiirinj artumg labiausiai lemia kalba, taip pat religija,
apranga (La Pastina ir Straubhaar, 2005; Kastenholz, 2010; Guan ir kt., 2022), gestali, etniniai
tipai, kiino kalba, humoro, istoriniy jvykiy supratimas, muzikos tradicijos (La Pastina ir
Straubhaar, 2005). Guan ir kt. (2022) kaip reikSmingus iSskiria paprocius, maista,
infrastruktiirg, krastovaizdj, vietovés valdyma, gyventojy draugiSkumg ir pilietiSkuma.
Kultirinis artumas reik§mingai susijgs ir su jvaizdziu — Kuo turisting vietové atrodo kultriskai
artimesné, tuo geresnis jos jvaizdis (Kastenholz, 2010). Guan ir kt. (2022) atliktas tyrimas
rodo, kad kultirinio artumo reikSmé svarbi tik su tolimesnémis turistinémis vietovémis

susijusiomis tyrimo grupémis, nors svarbu paminéti, kad tyréjai tolimomis kelionémis vadina
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vietoves, nuo jy gyvenamos vietos nutolusias 500 ir daugiau kilometry. Guan ir kt. (2022)
siilo sense-of-away-from-home* (SAFH) savoka, kuri apibiidina jausma, kai Zzmogus siekia
iStrokti i$ jam jprastos aplinkos ir patirti kazka visisSkai naujo, svetimo (nejprasto), unikalaus.
Teigiama (Guan ir kt., 2022), kad kultirinis artumas turi jtakos tokiems veiksniams kaip
naujumas, saugumas, komfortas, emocinis rysys, situacijos kontrol¢ — taip tyréjai matuoja rysj
skirtumy tarp keliautojo gimtojo krasto ir vietos, kurioje jis jprastai gyvena (namy) ir tos,
kurig galbut ketina aplankyti. Ta¢iau pastebima, kad keliautojai ,,namais* gali laikyti kelias
vietas, kurios gali buti kultiiriS$kai skirtingos, taip pat ,,namy* jausmas gali apimti lankantis
kitaip (politiskai, ekonomiSkai) panasiose, tarpusavyje susijusiose vietovése. Teigiama, kad
SAFH glaudziai susijes su kitu turizmo tyrimuose aktualiu kintamuoju — kultliriniam artumui

artimam kultliriniam atstumui bei geografiniu atstumu (Guan ir kt., 2022), kuris tiesiogiai

veikia  kultiirinj

artumg (Zr. 2

—_—

| Naujumas pav).
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—
Kultdrinis Saugumas
artumas
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Geografinis |
atstumas > Komfortas

Y
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zinomumas Emocinis rySys
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Situacijos
kontrolé
-_ @/
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2 pav. SAFH konceptualus modelis (Guan ir kt., 2022)

Dar vienas svarbus, atstumg nusakantis kintamasis — atstumo troSkimas (angl. —
distance desire). Panasiai, kaip ir troskimas, jis tiesiogiai susijes su pozitiriu, Subjektyviomis
normomis bei suvokiama elgesio kontrole, taciau Sie trys kintamieji tiesiogine jtaka turi ir
vartotojo elgsenai (Cao ir kt., 2020). Analizuodami atstumo troskimg Cao ir kt. (2020) remiasi
Edwardo Bullougho (1912) psichologinio atstumo teorija, teigian¢ia, kad atstumas tarp
subjekto ir objekto leidzia iSlaikyti objektyvuma ir emocinj balansg. Teigiama, kad atstumo

troSkimas yra susijes su emocijomis ir estetiniu suvokimu: didesnis atstumas gali sukurti
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didesnj estetinj atotriikj — tuomet tolimesn¢ vietové atrodo patrauklesne¢ (Cao ir kt., 2020).
Suzadintas troSkimas gali sukelti teigiamas emocijas, o tai skatina turi reikSmigos teigiamos
jtakos ketinima (Cao ir kt., 2020), ir kuo turistiné vietové labiau nutolusi nuo jo gimtosios
(gyvenamosios) vietos, tuo troskimas didesnis (Crompton, 1979; Cao ir kt., 2020), nes

artimesnes vietoves pasiekti lengviau ir paprasciau.

2. KELIONIU MOTYVU, ATSTUMO, SUVOKIAMOS RIZIKOS IR
POZIURIO JTAKA KETINIMUI APLANKYTI TOLIMAS TURISTINES
VIETOVES METODOLOGIJA

2.1. Tyrimo tikslas ir modelis

Atlikus mokslinés literatiiros analiz¢, ankstesniuose darbo skyriuose buvo pristatyti
pagrindiniai kelioniy motyvai, jy klasifikavimas, aptarti su skirtingais motyvais susij¢ veiksniai
(Crompton, 1979; Petrick, 2002; Pearce ir Lee, 2005; Yoon ir Uysal, 2005; Mehmetoglu, 2007,
Weaver ir kt., 2009; Correia ir Moital, 2009; Assaker ir kt., 2011; Kassean ir Gassita, 2013;
Liu, 2014; Assiouras ir kt., 2015; Nikjoo ir Ketabi, 2015; Kim ir Kim, 2015; Baniya ir Paudel,
2016; Ng ir Ho, 2018; Shahrin ir Marzuki, 2018; Wijaya ir kt., 2018; Mun ir kt., 2018; Xie ir
Ritchie, 2019; Carvache-Franci ir kt., 2020; Andruliené, 2023), iSanalizuotos galimos rizikos
ir jy jtaka ketinimui vietove (Reisinger, 2009; Quintal ir kt., 2010; Sharifpour ir kt., 2014; Liu
ir kt., 2018; Teitler-Regev ir kt., 2015; Yazid ir kt., 2018; Bi ir Gu, 2019; Chiu ir kt., 2019;
Guan ir kt., 2022) aplankyti tolimg turisting vietove. Remiantis ankstesniais tyrimais nustatyta,
kad suvokiama rizika reikSmingai susijusi su kultiiriniu artumu (Stewart ir Leggat, 1998;
Crotts, 2004; Bi ir Gu, 2019), su kultiiriniu artumu susije¢ ir kelioniy motyvai (Liu ir kt., 2018;
Bi ir Gu, 2019; Xu, 2024). Pastebéta, kad kelioniy motyvai ir suvokiama rizika turi jtakos
atstumui (Mansfeld ir Pizam, 2006; Yazid ir kt., 2018; Urbonavicius ir kt., 2023), o atstumo
troSkimas ir poziiiris turi jtakos ketinimui aplankyti tolimg turisting vietove (Sheppard ir kt.
1988; Ajzen, 1991; Conner ir Armitage, 1998; Baker ir kt., 2007; Huang ir Hsu; 2009; Ajzen,
2011; Lee ir kt., 2012; Urbonavicius ir kt., 2023; Andruliené, 2023).

Tyrimo tikslas — nustatyti kultirinio artumo, kelioniy motyvy (naujumo ir Ziniy
paieskos bei prestizo motyvy), suvokiamos rizikos, atstumo troSkimo ir pozilirio jtaka
ketinimui aplankyti tolima turisting vietove. Siekiant jgyvendinti Siuos tikslus, keliami Sie

tyrimo uzZdaviniai:
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I8tirti kultirinio artumo jtaka vidiniams kelioniy motyvams (naujumo ir ziniy paieskos
motyvui, prestizo motyvui) bei suvokiamai rizikai.

Nustatyti naujumo ir ziniy paieskos bei prestizo motyvy, taip pat suvokiamos rizikos
ry$i su atstumo troskimu.

Ivertinti naujumo ir Ziniy paieskos motyvo jtaka pozitiriui j tolimg turisting vietove.
Istirti, kaip atstumo troSkimas veikia pozilirj ir ketinimg aplankyti tolimg turisting
vietove.

Nustatyti, kokig jtaka ketinimui aplankyti tolimg turisting vietove daro poziiiris ] j3.
Remiantis ankstesniais moksliniais Saltiniais parengti tyrimo modelj, suformuluoti
tyrimo hipotezes.

Parinkti patikimus, tyrimui tinkamus konstruktus, remiantis jais sudaryti anketos
klausimyna, atlikti apklausa.

Susisteminti gautus tyrimo rezultatus, atlikti duomeny analize, patikrinti hipotezes,

pateikti tyrimo rezultatus, iSvadas, rekomendacijas ir siilymus.

Suvokiama H7
rizika
H8 Atstumo
H6 troSkimas ==
Kultarinis i Prestizo Ce apl};ﬁlt:;t'int]gl?ma
artumas motyvas - H3 turistine vietove
H1
H10 Naujumo ir Poziqris ] Folima
Ziniy paieskos H turistine vietove
motyvas

3 pav. Tyrimo modelis (sudarytas autorés, remiantis Huang ir Hsu (2009), Bi ir Gu (2019), Cao ir kt. (2020) Guan ir kt.

(2022) bei Urbonavicius ir kt. (2023)

Tyrimu siekiama nustatyti, kaip skirtingi kelioniy motyvai ir suvokiama rizika veikia

atstumo troSkima, pozilirj ir jy jtaka ketinimui aplankyti tolima turisting vietove. Tyrimo

modelis sudarytas (Zr. 3 pav.) remiantis ankstesniuose tyrimuose naudotais patvirtintais

modeliais. Pasirinkti du vidiniai motyvai — naujumo ir Ziniy paieSkos motyvas bei prestizo

motyvas. Naujumo ir Ziniy motyvas daugelyje modeliy jvardijamas kaip svarbiausias ir

didziausig jtaka ketinimui turintis motyvas turizmo tyrimy kontekste (Mehmetoglu, 2007;
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Kassean ir Gassita, 2013; Assiouras ir kt., 2015; Nikjoo ir Ketabi, 2015; Baniya ir Paudel,
2016; Mun ir kt., 2018; Shahrin ir Marzuki, 2018; Andruliené, 2023), prestizo jtakg
analizuojantys tyrimai pateikia skirtingy rezultaty, dél to nuspresta juos patikrinti. Kita tyrimo
dalis analizuoja suvokiamos rizikos jtaka ketinimui aplankyti tolimas turistines vietoves. Siam
kintamajam analizuoti tyrimo modelis buvo pasirinktas remiantis struktiriniu Bi ir Gu (2019)
ir Liu ir kt. (2018) modeliais. Bi ir Gu (2019), teigia, kad suvokiama rizika veikia ketinimg per
kultiirinj atstuma, Liu ir kt. (2018) — kad kultiirnis atstumas turi jtakos ketinimui, nors jj patj
lemia Zinios apie vietove ankstesné¢ keliavimo patirtis, saviverté, geografinis atstumas.
Modelyje remtgsi ir Cao ir kt. (2020) konceptualiu modeliu, kuriame atstumo troskimas
tiesiogiai veikia ketinimg. Nors dazniausiai panasuose tyrimuose remiamasi j tikslg nukreiptos
elgsenos modeliu, nuspresta patikrinti tiesioging pozitiro jtaka ketinimui, taip par remiantis
Urbnaviciaus ir kt. (2023) pasitilytu modeliu bei Huang ir Hsu (2009) modeliu, istirti atstumo
troSkmo jtakg pozitriui. Atlikus iSsamig literatiiros analize iSsiaiSkinta, kad kultiirinis atstumas
gali biiti sugretinamas su kultliriniu artumu, o kultlirinio artumo vieta Guan ir kt. (2022)
sudarytame konceptualiame SAFH modelyje vaizduoja tarp geografinio atstumo ir naujumo,

saugumo, komforto, emocinio rysio, situacijos kontrolés motyvy.

2.2. Tyrimo hipotezés

Remiantis tyrimo modeliu suformuluotos hipotezés. Tyrimo modelyje atvaizduoti
keliautojy ketinimg aplankyti tolimg turisting vietove lemiantys veiksniai — kulturinis artumas,
du vidiniai kelioniy motyvai — naujumo ir ziniy paieskos bei prestizo motyvai, taip pat atstumo
troSkimas bei kelioniy elgseng atspindintys atstumo troSkimo bei poZiiirio veiksniai.

Remiantis populiariai taikomu TPB modeliu, daugelis mokslininky sutinka, kad
pozitiris | tolimas turistines vietoves lemia vartotojo ketinima (Sheppard ir kt. 1988; Ajzen,
1991; Conner ir Armitage, 1998; Baker ir kt., 2007; Ajzen, 2011; Lee ir kt., 2012; Urbonavicius
ir kt., 2023) — nuo jo tiesiogiai priklauso elgsenos ketinimas. Kuo pozitris j tolima turisting
vietove palankesnis, tuo ketinimas keliauti j ja stipresnis (Teitler-Regev ir kt., 2015). Todél
atsizvelgiant ] tai, kad poziiiris yra reikSmingai susij¢s su ketinimu, tyrime keliama hipoteze:
H1: PoZiuris | tolimas keliones daro teigiamgq jtakq ketinimui keliauti | tolimq turisting

vietove
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Atstumo troskimas laikomas svarbia motyvacija, skatinancia keliauti j tolimas vietoves
(Andruliené, 2023). Urbonavicius ir kt. (2023) nustaté, kad atstumo troskimas stiprina ketinimg
aplankyti tolimas turistines vietoves, ypac, jei jos susijusios su naujumo ir ziniy bei prestizo
siekimo motyvais. Huang ir Hsu (2009) taip pat teigia, kad troskimas tiesiogiai lemia didesnj
ketinima. Todé¢l keliama hipotezé:

H2: Atstumo troSkimas daro teigiamgq jtakq ketinimui keliauti j tolimgq turisting vietove

Atstumo troSkimas yra svarbus veiksnys, teigiamai veikiantis turisty ketinimus keliauti
] tolimas vietoves (Cao ir kt., 2020). Atstumo troskimo rySys su poziliriu yra mazai analizuotas,
todel detalesniy tyrimy nerasta. Tac¢iau Andruliené (2023) nagrinéja troskimg kaip esming
motyvacijos sudedamaja dalj ir teigia, kuri ypac svarbi keliautojo sprendimams. Jei troskimas
laikomas kelioniy motyvacija, tuomet galima pastebéti, kad ji daro jtakg pozitriui (Huang ir
Hsu, 2009; Urbonav¢ius ir kt.. 2023). Huang ir Hsu (2009). Todél daroma keliama hipoteze,
kad:

H3: Atstumo troSkimas daro teigiamgq jtakq poZiuriui keliauti j tolimgq turisting

vietove

Irodyta, kad naujumas teigiamai veikia keliaujancio poziiirj (Lee ir Crompton, 1992;
Yim ir Kim, 2021; Li ir Su, 2022). Mazai pazjstami dalykai, Siuo atveju — turistinés vietoveés,
skatina keliautojy smalsumg ir Ziniy troskima, kuris teigiamai susij¢s su formuojamu poziiiriu
(Yim ir Kim, 2021; Li ir Su, 2022) — jie renkasi tai, kas jiems maziau pazjstama, netipiska,
siekia naujumo, Ziniy. Ajzen (1991) planuototos elgsenos teorija taip pat parodo, kad pozitiris
priklauso nuo motyvy. Todél darbe keliama hipotezé:

H4: Naujumo ir Ziniy motyvas daro teigiamgq jtakq poZiuriui j tolimgq turisting vietove

Naujumo ir ziniy siekimas gali skatinti keliautojus leistis i tolimas turistines vietoves
deél noro daugiau suZinoti apie vietove, patirti kazka naujo, patenkinti smalsumg. Daugelis
tyréjy teigia, kad Sis kelioniy motyvas apskritai yra vienas svarbiausiy stumian¢iy motyvy
(Crompton, 1979; Assiouras ir kt., 2015; Mun ir kt., 2018; Shahrin ir Marzuki, 2018). Noras
pazinti susijes su naujumo troskimu (Shahrin ir Marzuki, 2018), o naujumas — su tolimesnémis
kulttromis, kurios turi ry$j ir su gegrafiniu atstumu. Naujumo ir Ziniy siekiantys keliautojai
labiau linke rinktis maziau pazjstamas, tolimas vietoves (Crompton, 1979; Lee ir Crompton,

1992), todé¢l galima daryti prielaida, kad:
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H5: Naujumo ir Ziniy motyvas daro teigiamgq jtakq atstumo troSkimui

Correia ir Moital (2009) teigia, kad prestizo siekis susijes su tokiy turistiniy vietoviy
pasirinkimu, kurios turi tam tikrg statusg, iSsiskiria unikalumu. Galima manyti, kad atstumo
troskimas gali buiti laikomas kaip to siekio dalis, kadangi tolimos turistinés vietovés neretai
siejamos su ilgesnémis atostogomis, ilgesne keliavimo trukme, didesnémis iSlaidomis ir pan.
Keliautojas, galintis sau leisti iSvykti toliau/ilgiau/brangiau/isskirtiniau jgauna tarsi aukstesnj
socialinj statusg (Urbonavicius ir kt., 2023). Kad keliaujantis gali noréti pasididZiuoti ar jam
svarbu pasidalinti jspiidziais parodo ir Cao ir kt. (2009) naudojamo konstrukto klausimai. Todél
galima kelti hipotezg, kad:

HG6: PrestiZo motyvas daro teigiamg jtakq atstumo troskimui

Suvokiama rizika gali skirtingai veikti keliautojy ketinimg. Remiantis literatiiros
analize pastebima, kad suvokiama rizika skiriasi priklausomai nuo daugybés veiksniy, jskaitant
ir demografinius rodiklius, patirt}, pozitir; (Mansfeld ir Pizam, 2006; Park ir Reisinger, 2010;
Abubakar, 2016), taCiau net tuomet, jei kartais suvokiama rizika nuotykiy istroskusiems
keliautojams gali biiti paskata rinktis tolimesnes ar ekstremalesnes keliones, dazniau tai tampa
nepageidaujamu veiksniu (Mansfeld ir Pizam, 2006; Yazid ir kt., 2018). Reisinger ir Mavondo
(2005) teigia, kad nuo to, kaip rizikingai keliautojas suvokia tolimg turisting vietove, priklauso
jo ketinimas. Atsizvelgiant j ankstesniy tyrimy rezultatus daroma prielaida, kad:

H?7: Suvokiama rizika daro neigiamgq jtakq atstumo troSkimui

Ankstesniuose tyrimuose (Crotts, 2004; Bi ir Gu, 2019) buvo jrodyta, kad kultiirinis atstumas
lemia keliaujanciojo rizikos suvokimg apie tam tikrg tolimg turisting vietove ir yra susijes su
turisty rizikos suvokimu — kuo kultiirinis atstumas didesnis, tuo didesné ir suvokiama rizika
(Crotts, 2004; Bi ir Gu, 2019). Stewart ir Leggat (1998) teigia, kad nepazjstama kultiira daro
neigiamg poveikj ir | nepaZjstama aplinka pateke keliatojai gali patirti kultiirinj Soka. Todél
galima daryt prielaida, kad kultiira artimesné, tuo maZesné suvokiama rizika. IS to keliama
hipotezé:

H8: Kultirinis artumas daro teigiamgq jtakq suvokiamai rizikai
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Tyrimy, nagrin¢janciy tiesioging kultiirinio artumo ir prestizo motyvo s3saja tiesiogiai
truksta, taciau pastebimas bendras kultiirinio artumo ir kelioniy motyvy rySys. Kulttrinis
artumas turi jtakos keliautojy poziliriui j turisting vietove, kuris gali buti susijgs su prestizo
siekimu (Xu, 2024). Keliautojai jauciasi artimesni tam tikrai kultdirai, jie gali siekti tam tikro
statuso, susijusio su tai kultlrai budingais aspektais. Remiantis S$iais aspektais, keliamos
hipotezes, kad:

H9Y: Kultarinis artumas daro teigiamgq jtakq prestizo motyvui

Kultiirinis atstumas daro jtakg naujumui — remiantis Bi ir Gu (2019) bei Guan ir kt.
(2022), nuo noro pazinti priklauso vartotojo ketinimas aplankyti pasirinktg turisting vietove.
Xu (2024) teigia, kad kultiirinis artumas sustiprina kognityvinj turistinés vietoves jvaizdj, nes
keliautojai geriau supranta apie jiems kultiiriSkai artimos vietoves kulttirg. Teigiama (Liu ir kt.,
2018), kad kulttirinis atstumas kuria Ziniy poreikj, o kultiirinis artumas sustiprina norg dometis
apie vietove (Xu, 2024). Kulturinis artumas gali sustiprinti poZziiirj j tolimos turistiné€s vietoves
pasirinkima, todél remiantis tuo, keliama hipoteze:

H10: Kultirinis artumas daro teigiamgq jtakq naujumo ir Ziniy motyvui

2.3. Duomeny rinkimo metodas, instrumentai, tyrimo organizavimas

Rengiant magistro darbg buvo atlikta iSsami akademinés literatiiros apzvalga.
ISanalizavus moksliniuose Saltiniuose rasta medziagg ir ankstesniuose tyrimuose pateiktus
rezultatus, remiantis rinkodaros tyrimuose placiai naudojamomis planuotos elgsenos, ] tiksla
nukreiptos elgsenos teorijomis bei kitais patikrintais modeliais, sudarytas Sio tyrimo modelis,
i8kelta 10 hipoteziy. Siekiant patvirtinti jas, sudaryta anketa, duomeny rinkimui pasirinktas
kiekybinés internetinés apklausos metodas, remiantis patikrintomis skalémis bei auksto
patikimumo konstruktais sudarytas klausimynas/anketa.

2024 mety gruodj vykdytame tyrime dalyvavo 250 respondenty, jie pasirinkti
atsitiktiniu budu, nors prie§ pateikiant pildyti anketa buvo siekta i$siaiSkinti, ar respondentas
apskritai yra linkes keliauti ir tg daro bent kartg per metus ir dazniau — apklausiant tikslingesne
respondenty grupe siekta aukstesnio tyrimo patikimumo. Anketuojami buvo tik pilnameciali,
Lietuvos pilieciai. 90 proc. jy gyvenanciy Lietuvoje, 10 proc. respondenty — $iuo metu gyvena

arba ilgesniam laikui yra iSvyke ] tokias Salis kaip Lenkija, Nyderlandai, DidZioji Britanija,
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Ispanija, Portugalija, Svedija, Norvegija, Kanada, Jungtinés Amerikos Valstijos, Argentina,
Tailandas.

Respondenty buvo prasoma atsakyti j su kelioniy motyvais ir suvokiama rizika
susijusius klausimus, siekta suzinoti jy poziiirj | tolimas turistines vietoves. Ivardyta, kad
tolima turistine vietove vadinama ta, kuri nuo Lietuvos nutolusi maziausiai 5000 km atstumu
ir/arba ta, kurig pasiekti léktuvu uztrunka 5 val. ir daugiau. Anketoje pazyméta, kad kalbama
apie keliones turistiniais, atostogy tikslais, pildant klausimyng respondenty buvo praSoma
galvoti apie PietryCiy Azijos regiong ir keliones ] tokias Salis kaip Tailandas, Vietnamas,
Kambodza, Indonezija, Filipinai ir pan. Sis regionas pasirinktas neatsitiktinai. Remiantis
Lietuvos statistikos departamento bei didziausiy kelioniy organizatoriy vieSai prieinamais
duomenimis, Tailandas yra viena labiausiai lietuviy keliautojy pameégty krypc¢iy (kartu su
Meksika, Maldyvais bei Jungtiniais Araby Emyratais) renkantis tolimg turisting vietove.
Susidoméjimas PietryCiy Azijos regionu kasmet vis labiau auga, kasmet daugéja keliaujanciy
ir ] Indonezijg, Vietnamg, Malaizijg. Pastebima, kad vis daugiau tolimas turistines vietoves
besirenkantys keliautojai, ypac ziemos sezonu, vis dazniau vyksta j minétas Salis, taip siekdami
ne tik pazinti egzotiSkus krastus, bet ir pabégti nuo Salto klimato sglygy. Atliekant tyrima
respondenty praSyta galvoti apie to paties regiono, geografiskai panasiu atstumu nuo Lietuvos
nutolusias Salis, kurios nors tarpusavyje turi daug panaSumy (yra panasioje klimato zonoje, turi
salyginai panaSy kraStovaizdj ir pan.), skiriasi savo kultiiriniais aspektais (pvz. religija —
Tailandas, Kambodza — budistinés Salys, Filipinuose ir dalyje Vietnamo — iSpazjstama
krik§¢ionybe, Indonezija — musulmoniska Salis; taip pat skiriasi kalba, raSmenys — Filipinuose
ir Vietname naudojamos lotyniSkos raidés, kitose Salyse — savita speciali raSymo sistema ir
pan.). Minimose Salyse galima jzvelgti ir tam tikras rizikas, susijusias su saugumu, teroristiniais
iSpuoliais, gamtinémis stichijomis, ligomis ir pan. Tikétina, kad priklausomai nuo keliaujanciy
amziaus, jy finansiniy galimybiy, kultiirinio artumo suvokimo, aktualiy kelioniy motyvy ir
suvokiamos rizikos bei atstumo troskimo ir poziiirio  tolimas turistines vietoves skirsis ir jy
ketinimas Sias vietoves aplankyti.

Anketos klausimai sudaryti remiantis patikrintais, ankstesniuose moksliniuose
tyrimuose naudotais ir patvirtintais konstruktais. Anketos klausimai parengti pagal originalias,
literatiiros analizéje apraSyty tyrimy auksto patikimumo skales (Zr. 1 lentele), iSvertus i§ angly

kalbos jos adaptuotos lietuviskai. Respondentams buvo pateikti klausimai-teiginiai, kuriuos jie
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turéjo jvertinti pagal Likerto skale nuo 1 iki 5, kai 1 = visiSkai nesutinku, o 5 = visiSkai sutinku;

arba 1 = visiSkai nesvarbu, o 5 = labai svarbu.

2.4. Tyrime naudoty skaliy patikimumas

Renkantis skales, buvo vertinamas ir jy patikimumas — naudoti tik auksta, ne zemesnj
nei 0.7 Cronbach alpha koficientg turintys konstruktai.

Vidiniai kelionty motyvai naujumo ir Ziniy paieska bei prestiZas vertinami remiantis
Shahrin ir Marzuki (2018) naudota Likerto 5-bale skale, kurioje naujumas ir Ziniy paieska
vertinami 6 teiginiais, akcentuojanciais norg pazinti tolimos turistines vietoves kulttira, istorija,
vietos gyventojus, igyti naujy Ziniy, patirti kg nors naujo, nejprasto. Prestizo matavimas apima
4 teiginius, susijusius su noru nuvykti ten, kur anksc¢iau lankési artimieji, aplankyti visuomenés
vertinamg vietove, galimybe véliau pasidalinti asmeniniais jspiidZiais, praleisti daugiau laiko
su Seima.

Suvokiamai rizikai matuoti pasirinkta Desivilya ir kt. (2014) naudota Teitler-Regev
(2013) skalé, véliau ty paciy tyréjy patvirtinta ir kituose tyrimuose (Teitler-Regev ir kt., 2015).
vietoves, kuriose pastaraisiais metais vyko kokie nors teroristiniai iSpuoliai ar konkretiis su
terorizmu susij¢ incidentai, taip pat teirautasi kiek jie linke vengti rinktis keliones } tokias
vietoves, kuriose tikétinos jvairios stichinés nelaimés, zemés dreb¢jimai, yra nestabilios
ekonominés sglygos ar dé¢l jvairiy ligy, infekcijy gresia pavojus sveikatai. Atsakymai vertinti
pagal 5-bale Likerto skale, Desivilya ir kt. (2014) konstrukto Cronbach alpha — 0.778.

Svarbus kintamasis — atstumo troskimas — taip pat buvo vertinamas 5 teiginiais, jie
adaptuoti remiantis auksto patikimumo (Cronbach alpha — 0.887) Cao ir kt. (2019) patvirtintu
konstruktu. Apklausiamyjy buvo prasoma atsakyti, kiek jiems svarbus atstumas renkantis kur
keliauti. Kadangi atstumo troSkimas susijes su emocija, teiginiuose tolimo atstumo suvokimas
tapatinamas su didesniu noru, pabégimo nuo kasdienybés, laimés, dziaugsmo, atsipalaidavimo
jausmais. Originaliame Cao ir kt. (2019) konstrukte taip pat naudojama 5 baly Likerto skale.

Kultirinis artumas taip pat vertinamas pagal 5-balg¢ Likerto skale, naudojamas auksto
patikimumo (Cronbach alpha — 0.874) Guan ir kt. (2022) konstruktas. Tiriamas veiksnys
matuojamas atsizvelgiant j 12 kultiiriniy faktoriy, tokiy kaip kalba, paprociai, maistas, apranga,

religija, vietoves valdymas ir vietovés taisyklés, aplinka, infrastruktiira, krastovaizdis, vietos
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gyventojy draugiSkumas ir pilietiSkumas. Anketos klausimu prasoma jvertinti, kiek renkantis
tolima turisting vietove jiems svarbu, kad minéti faktoriai biity artimi jy paciy kulttrai.
Poziiirio skalé (Lee ir kt., 2012) parodo, kaip vartotojas vertina kelion¢ j tolimg turisting
vietove poilsio ar turistiniais tikslais, jo praSoma jvertinti, kiek jis sutinka, kad tg daryti yra
pozityvu, naudinga, vertinga, dinamiska, patrauklu, malonu. Lee ir kt. (2012) naudotas
konstruktas — itin auks$to patikimumo, jo Cronbach alpha — 0.942. Tyrime naudojamas ir kitas
ty paciy autoriy (Lee ir kt., 2012) patikimas ketinimo konstruktas (Cronbach alpha — 0.933),
kuriame respondenty prasoma 5 teiginiais 5-¢je sistemoje jvertinti jy ketinimg per artimiausius

2 metus aplankyti tolimg turisting vietove (Zr. 1 lentele).

1 lentelé. Tyrimo skalés

Autoriai Konstruktas Teiginiai
Shahrin ir Naujumo . Man svarbu susipazinti su vietos kultiira, istorija,
Marzuki ir Ziniy visuomene
(2018) paieskos . Man aktualu jgyti Ziniy ir patirties uzsienio Salyje
motyvas . Noriu pamatyti kazka nejprasto/tai, ko dar nesu
(Novelty and mates(-Ciusi)
knowledge . Man jdomu, kaip gyvena kiti Zmonés, koks jy
seeking) . _
gyvenimo biidas
. Noriu pamatyti kg nors naujo ir jdomaus
. Noriu nuvykti ten, kur galiu rasti kitokig aplinkg
Prestizo . Noriu aplankyti Salj, kurioje anks¢iau lankési mano
motyvas draugai
(Prestige) . Kelioné — tai galimyb¢ daugiau laiko praleisti su
Seima ir draugais
. Noriu aplankyti Salj, kurig dauguma Zmoniy vertina ir
pripazjsta
Grijzes(-usi) namo galésiu dalintis savo patirtimi su
kitais
Desivilya ir Suvokiama . Vengiu kelioniy j tolimas vietoves, kuriose
kt. (2014) rizika pastaraisiais metais vyko teroristiniai iSpuoliai
(Perceived risk) | 2. Vengiu kelioniy j tolimas vietoves, kuriose kyla
pavojus sveikatai (pvz., infekcijos, ligos)
. Vengiu kelioniy i tolimas vietoves, kuriose yra
nestabilios ekonominés salygos
. Vengiu kelioniy ] tolimas vietoves, kuriose vyksta
vidiniai konfliktai
. Vengiu kelioniy | tolimas vietoves, kuriose tikétini
Zzemes drebéjimai ir kiti stichiniy nelaimiy pavojai
. Vengiu kelioniy ] tolimas vietoves, kur pastaraisiais
metais jvyko teroristiniai incidentai
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Cao ir kt.
(2019)

Atstumo

troSkimas
(Distance desire)

1. Kuo labiau turistiné vietové yra nutolusi nuo mano
gyvenamosios vietos, tuo labiau noriu jg aplankyti

2. Keliaudamas(-a) siekiu pabégti nuo kasdienybés,
todél labiau nutolusios vietovés gali padéti tai pasiekti

3. Kuo kelionés tikslas tolimesnis, tuo laimingesnis(-¢)
jauciuosi galvodamas(-a) ten apsilankyti

4. Kuo kelionés tikslas tolimesnis, tuo jauciuosi labiau

atsipalaidaves(-usi) galvodamas(-a) ten apsilankyti

Kuo kelionés tikslas tolimesnis, tuo labiau

dziaugiuosi galvodamas(-a) apie $j apsilankyma

)]

(2022)

Guan ir kt.

Kulttirinis
artumas
(Cultural

proximity)

. Kalba

. Paprociai

. Maistas

. Apranga

. Religija

. Vietovés valdymas

. Vietovés taisykles

. Aplinka

. Infrastrukttra

10. KraStovaizdis

11. Vietos gyventojy draugiskumas
12. Vietos gyventojy pilietiSkumas

O 00 1N LN Wi —

Lee 1r kt.
(2012)

Poziuris
(Attitude)

1. Keliauti j tolimg turisting vietove yra pozityvu

. Keliauti j tolimg turisting vietove yra naudinga

. Keliauti j tolimg turisting vietove yra vertinga

. Keliauti j tolimg turisting vietove yra dinamiska
. Keliauti j tolimg turisting vietove yra patrauklu
. Keliauti j tolimg turisting vietove yra malonu

AN AW

Ketinimas
(Intention)

1. Ketinu vykti j tolimg turisting vietove per artimiausius
2 metus

2. Planuoju aplankyti tolimg turisting vietove per
artimiausius 2 metus

3. Stengsiuosi aplankyti tolimg turisting vietove per
artimiausius 2 metus

4. Investuosiu laikg ir pinigus i tolimg keliong per
artimiausius 2 metus

5. Esu pasiruoses(-usi) leistis j tolimg kelione¢ per
artimiausius 2 metus

Svarbia tyrimo dalj sudar¢ ir kiti, su demografiniais rodikliais susij¢ uzdari klausimai.
Anoniming¢je anketoje respondenty buvo prasoma pazyméti savo lytj (vyras; moteris), amziy
metais (18-25; 26-35; 36-45; 46-55; 56-65; 66 ir daugiau), iSsilavinimg (pagrindinis;

vidurinis; aukStesnysis ir specialus vidurinis; aukStasis neuniversitetinis; aukstasis

universitetinis (bakalauro laipsnis); aukstasis universitetinis (magistro ir jj virSijantis laipsnis),
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Seimyning padétj (nevedes/ netekéjusi; vedes/ iStekéjusi; iSsiskyres/ iSsiskyrusi; naslys/ naslé),
nurodyti ménesinio atlyginimo ,,j rankas* diapazong (eurais) (iki 500; 501-750; 751-1000;
1001-1300; 1301-1700; 1701-2000; 2001-2500; 2501 ir daugiau). Taip pat buvo jtrauktas ir
vienas papildomas klausimas apie tai kaip daznai respondentas yra linkes keliauti j uzsienio
Salis poilsio ar atostogy tikslais, jo buvo praSoma pasirinkti vieng i§ varianty: reciau nei karta

per metus; 1-2 kartus per metus; 3—4 kartus per metus; 5 ir daugiau karty per metus.

2.5. Tyrimo imtis

Respondenty skai¢iui nustatyti naudojama formulé n = z? p (1 — p) / €2, kurioje:
e n-—reikiamas imties dydis;

e 7z — standartinés paklaidos dydzio vienetas normaliame paskirstyme, kai z = 1,96,
patikimumas — 95 proc.;
e p — visumos proporcijos, p = 0,5;

e ¢ — atrankos paklaida, tikslumas 0,062.

Apskai¢iavus pagal formule (n = 1,96 0,5 (1 — 0,5) / 0,062> = 249,84), gaunama, kad
imties dydis (n) yra 250.

Tyrimo imties dydis buvo apskaifiuotas naudojant patikrintg ir mokslinéje literattiroje
placiai taikoma formule: n =z p (1 — p) / €. Si formulé leidzia tiksliai apskaiGiuoti reikalinga
imties dydj, pasirinkti patikimumo ir atrankos paklaidos dydj. Tyrimui atlikti buvo taikytas 95
proc. patikimumo lygis, kuris atitinka z = 1,96. Proporcijos reikSmé (p) pasirinkta 0,5, siekiant
uztikrinti didziausig jmanomg dispersija, kai imties dydis yra maksimalus. Atrankos paklaida
(e) buvo nustatyta 0,062 (6,2 proc.). Toks paklaidos tikslumas socialiniy moksly tyrimuose
laikomas patikimu, iSlaikant rekomendacijg paklaidai 0,05 — 0,1. Formul¢je jrasius reikSmes
(n=1,962x0,5 % (1—0,5)/ 0,0622), apskai¢iuota, kad reikiama imtis yra 250 respondenty. Sis

imties dydis uztikrina rezultaty patikimuma bei tinkama duomeny reprezentatyvuma.
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3. EMPIRINIO TYRIMO REZULTATAI

3.1. Tyrime dalyvavusiy respondenty demografinés charakteristikos ir polinkio

keliauti i uZsienio $alis poilsio/atostogu tikslais vertinimas

Siame tyrime i§ viso dalyvavo 250 respondenty, tadiau 2 (0,8%) neatsaké j pateiktus
klausimus, todél juos pasalinus i§ analizés buvo vertinami 248 (99,2%) apklaustyjy pateikti
atsakymai. 1 lentel¢je pateikiama informacija apie tyrimo dalyviy pasiskirstymg pagal

demografines charakteristikas.
2 lentelé

Respondenty pasiskirstymas pagal demografines charakteristikas

Demografinés . . Respondenty .« (0
charakteristikos Atsakymo variantai skai¢ius (N) Dalis (%)
Vyras 84 33,9
Lytis
Moteris 164 66,1
18-25 metai 13 5,2
26-35 metai 35 14,1
36-45 metai 85 34,3
Amziaus grupés
46-55 metai 53 21,4
56-65 metai 52 21,0
> 65 metali 10 4,0
Pagrindinis 6 2,4
Vidurinis 19 7,7
AukStesnysis ir specialus vidurinis 24 9,7
Lsilavini
Sslla?gslﬁll? © Aukstasis neuniversitetinis 30 12,1
Aukstasis universitetinis (bakalauro 76 306
laipsnis)
AukStasis u‘ni\'i‘ersf[etm'ls (rpaglstro Irj] 93 375
vir§ijantis laipsnis)
Nevedes/netekéjusi 86 34,7
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Vedes/istekéjusi 124 50,0

Seimyniné . o :
padetis ISsiskyres/iSsiskyrusi 30 12,1
Naslys/naslé 8 3,2
<500 eury 11 4,4
501-750 eury 5 2,0
751-1000 eury 23 9,3
Vidutines 1001-1300 eury 51 20,6

ménesio pajamos

”i rankas** 1301-1700 eury 45 18,1
1701-2000 eury 43 17,3
2001-2500 eury 33 13,3
> 2500 eury 37 14,9

Tyrimo metu nustatyta, kad visy i§ tyrime dalyvausiy respondenty dominavo moterys
moterys (N = 164; 66,1%), apklausty vyry kiekis buvo beveik dvigubai mazesnis (N = 84;
33,9%) (Zr. 1 lentelg). Pagal amziy daugiausia apklaustyjy buvo priskiriami 36—45 mety (N =
85; 34,3%) kategorijai, taip pat 46-55 mety (N = 53; 21,4%) bei 5665 mety (N = 52; 21,0%)
amziaus grupéms priklausantys respondentai, maZesniu gausumu pasizyméjo 26—35 mety (N
= 35; 14,1%) amziaus grupei priskirti apklausoje dalyvave asmenys, o jauniausiy (18-25 mety)
(N =13; 5,2%) ir vyriausiy (> 65 metai) (N = 10; 4,0%) tyrimo dalyviy kiekis buvo salyginai
nedidelis (zr. 1 lentele). Dazniausiai respondentai nurodé esantys jgij¢ aukstajj universitetinj
magistro ir jj vir§ijantj laipsnj (N = 93; 37,5%) ar aukstgjj universitetinj bakalauro laipsnj (N =
76; 30,6%). MazZesnis kiekis tyrimo dalyviy teigé baige aukstajj neuniversitetinj (N = 30;
12,1%), aukstesnjjj ir specialy vidurinj (N = 24; 9,7%) ar vidurinj (N = 19; 7,7%) issilavinimo
laipsnj suteikian¢ias mokslo jstaigas, tuo tarpu pagrindinj iSsilavinimg turintys atsaké vos 6
(2,4%) apklaustieji (Zr. 1 lentele). Vertinant respondenty pasiskirstyma pagal Seimyning padét]
paaiskéjo, kad pusé jy buvo vede/istekéjusios (N = 124; 50,0%), maZesniu gausumu
pasizyméjo nevede/netekéjusios (N = 86; 34,7%) bei isssikyre (N = 30; 12,1%) tyrimo dalyviai,
o nasliy asmeny kiekis buvo minimalus (N = 8; 3,2%) (zr. 1 lentele). Duomeny analizés
rezultatai taip pat parodé, jog didziosios dalies respondenty vidutinés ménesio pajamos ,,]
rankas® sieké 1001-1300 eury (N = 51; 20,6%), 1301-1700 eury (N = 45; 18,1%) bei 1701-

2000 eury (N =43; 17,3%), mazesnis apklausty asmeny kiekis teigé per ménesj sugeneruojantis
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didesnes nei 2500 eury (N = 37; 14,9%) arba 2001-2500 eury (N = 33; 13,3%) ir 751-1000
eur (N = 23; 9,3%) pajamas. O < 500 eury (N = 11; 4,4%) bei 501-750 eur (N =5; 2,0%) kas
ménes] uzdirbanciy tyrimo dalyviy procentaliai buvo nedaug (zr. 2 lentelg).

ISanalizavus surinktus duomenis paaiskéjo, kad daugiau nei pusé apklausoje dalyvavusiy
asmeny buvo linke poilsio/atostogy tikslais keliauti j uzsienio Salis 1-2 kartus per metus (N =
130; 52,4%), mazesné respondenty dalis teigé minétais tikslais uzsienyje keliaujantys re¢iau
nei kartg per metus (N = 52; 21,0%) ar 3—4kartus per metus (N = 43; 17,3%), o tyrimo dalyviy,
atsakiusiy, jog yra linke poilsio/atostogy tikslais j uzsienio Salis keliauti > 5 kartus per metus,
kiekis buvo maziausias (N = 23; 9,3%) (Zr. 3 lentelg).

3 lentelé

Respondenty pasiskirstymas pagal polinkio keliauti j uzsienio Salis poilsio/atostogy

tikslais daznumq

Atsakymo variantali EEZ?SES?E? Dalis (%)
Reciau rlrl]eeit llj{sarta} per 52 21.0
Polinkio keliauti j uzsienio 3alis | 1-2 kartus per metus 130 52,4
poilsio/atostogy tikslais daznumas 3-4 Kartus per metus 43 17.3
> 5 kartus per metus 23 9,3

Siekiant jvertinti kokybiniy duomeny pagrindu sudaryty respondenty demografiniy
charakteristiky (lyties ir Seimyninés padéties) poveikj jy polinkio keliauti | uzsienio Salis
poilsio/atostogy tikslais daznumui, buvo pritaikyta chi kvadrato testo analizé (zr. 3 ir 4
lenteles). Statistinés analizés rezultatai parodé, jog skirtingy ly¢iy tyrimo dalyviy
pasiskirstymas pagal polinkio keliauti j uZsienio S$alis poilsio/atostogy tikslais daznumag

reik§mingai nesiskyré tarpusavyje (y* = 6,032; p = 0,110) (zr. 4 lentele).
4 lentelé

Respondenty pasiskirstymas pagal polinkio keliauti j uZsienio Salis poilsio/atostogy

tikslais daznumg ir jo priklausomybé nuo Iyties

Lytis ¥2 verté | p verté
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Polinkio keliauti | Vyras Moteris
uzsienio Salis
poilsio/atostogy tikslais N % N %
daznumas
Reciau nei kartg per 99 26.2 30 183
metus
1-2 kartus per metus 36 42,9 94 57,3
6,032 0,110
3-4 kartus per metus 19 22,6 24 14,6
> 5 kartus per metus 7 8,3 16 9,8

Atlikus statisting analize taip pat paaiskejo, jog skirtingose Seimyninése padétyse esanciy

apklausos dalyviy pasiskirstymas pagal polinkio keliauti j uZsienio Salis poilsio/atostogy

tikslais daznuma buvo patikimai panasus (y* = 4,422; p = 0,881) (zr. 5 lentele).

5 lentelé

Respondenty pasiskirstymas pagal polinkio keliauti j uzsienio Salis poilsio/atostogy

tikslais daznumq ir jo priklausomybé nuo Seimyninés padéties

P0|'il’lki'0' Seimyniné padétis
keliauti .
uzsienio Salis | Nevedes/ ) Vedes/ | Isiskyres/ |\ oo | 2° | P
poilsio/atostogy | netekéjusi iStekejusi 1$siskyrusi verté | verté
E;k?Ials N % N % N % N %
aznumas
Reciau nei karta 18 | 209 | 26 | 210 7 23,3 1 12,5
per metus
1-2 kartus per 40 | 465 | 70 | 565 | 15 | 500 | 5 | 625
metus
4,422 | 0,881
3-4 kartus per 20 | 233| 17 |137| 5 |167| 1 12,5
metus
> 5 kartus per 8 93 | 11 | 8.9 3 |100| 1 | 125
metus

Tyrimo dalyviy polinkio keliauti j uzsienio $alis poilsio/atostogy tikslais daznumo bei

amZziaus, iSsilavinimo laipsnio ir per ménes] uzirbamy pajamy dydZio sasajos buvo jvertintos

apskai¢iuojant neparametrinj Spearman’o koreliacijos koeficienta. Empiriniy skaiciavimy

rezultatai parod¢, kad respondenty polinkio keliauti | uzsienio Salis poilsio/atostogy tikslais

pasireiskimo daznumas nekoreliavo su amziumi (r = -0,051; p = 0,424) bei jgytu i$silavinimo
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lapisniu (r = 0,118; p = 0,063), taciau tarp polinkio keliauti uzsienyje daznumo ir kiekvieng
ménes] ,,] rankas* sugeneruojamy pajamy dydzio susiformavo silpnas teigiamas statistiSkai
reikSmingas rySys (r = 0,294; p < 0,001) (zr. 6 lentele).

6 lentelé

Respondenty polinkio keliauti j uzsienio Salis poilsio/atostogy tikslais daznumgq bei

amziaus grupés, issilavinimo laipsnio ir vidutiniy ménesio pajamy ,,j rankas “sqsajos

ISsilavinimo
laipsnis
Pol@nk'io kel_iauti 1 r p r p r p
uzsienio Salis
poilsio/atostogy tikslais | 9051 | 0424 | 0118 | 0063 | 0294 | 0,001
daznumas

Amziaus grupé Pajamy dydis

Remiantis koreliacinés analizés metu gautais rezultatais galima daryti iSvada, kad
did¢jant ar maz¢jant apklausoje dalyvavusiy asmeny amziui ir jgytam iSsilavinimo laipsniui,
ju polinkio keliauti j uzsienio Salis poilsio/atostogy tikslais daznumo pasireiSkimas iSlikdavo
reikSmingai nepakites, taciau didéjant vidutiniy ménesio pajamy ,] rankas“ dydziui,
respondenty polinkio keliauti j uzsienio $alis poilsio/atostogy tikslais daznumas statistiSkai

reikSmingai padidédavo (zr. 6 lentele).

3.2. Tyrime naudoty skaliy patikimumo vertinimas

Tolimesnéje magistro baigiamojo darbo dalyje buvo atliekamas tyrimo Kklausimyne
naudoty skaliy patikimumo ir vidinio suderinamumo vertinimas, apskai¢iuojant kiekvieno
analizuoto konstrukto Cronbacho alfa (angl. Cronbach’s alpha) koeficiento reikSmes. Vidinis
suderintumas apibtidinamas kaip Cronbacho alfa koeficientas, kurio vertés gali varijuoti nuo 0
iki 1 (Cronbacho a = skai€ius). Remiantis Hinton ir kt. (2004) pasitilyta metodologija, Sioje
studijoje naudotos keturios Cronbacho alfa patikimumo ribos: puikus (>0,90), aukstas (0,70—
0.90), vidutinis (0,50-0,70) ir zemas (< 0.50) patikimumas.

7 lentelé

Tyrime naudoty skaliy patikimumo ir vidinio suderinamumo vertinimas

) - . Cronbacho alfa
Skalés pavadinimas Teiginiy skai¢ius koeficientas
Naujumo ir Ziniy motyvas 6 0,766
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Prestizo motyvas 3 0,796
Suvokiama rizika 6 0,885
Atstumo troskimas 5 0,919
Kultiirinis artumas 10 0,930
Pozitiris j tolimg turisting vietove 6 0,913
Ketinimas keliauti j tolimg turisting vietove 5 0,938

Atliekant analize buvo pasalintas 1 teiginys i$ prestizo motyvo konstrukto bei 2 teiginiai
1§ kultlirinio artumo konstrukto. Prestizas buvo vertinamas ne 4, o 3 teiginiais, atsisakant
teiginio ,,Kelioné — tai galimybé daugiau laiko praleisti su Seima ir draugais“ — nuspresta, kad
jis neatitinka konstrukto teorinés prasmés palyginti su kitais, aiSkiau prestizo motyva
apibréZianciais teiginiais (,,Noriu aplankyti Salj, kurioje anks¢iau lankési mano draugai®,
,Noriu aplankyti Salj, kurig dauguma zmoniy vertina ir pripazjsta®, ,,Griz¢s(-usi) namo galésiu
dalintis savo patirtimi su Kitais. Du teiginai paSalinti ir i§ kultGrinio artumo skalés (,,Vietos
gyventojy draugiSkumas® ir ,,vietos gyventojy pilictiSkumas®), jie laikomi pertekliniais ir
panasiais ] kitus skalés teiginius, siekta, kad tyrimo instrumentas bty trumpesnis ir

efektyvesnis, tod¢l vietoje 12 buvo nuspresta palikti 10 teiginiy.

Atlikus pasalinty ir tyrime naudoty konstrukty patikimumo ir vidinio suderinamumo
analiz¢ galima reziumuoti, jog visos 7 tirtos skalés buvo tinkamos tolimesniam tyrimui,
kadangi 3 skalés (naujumo ir ziniy motyvas, prestizo motyvas bei suvokiama rizika) turéjo
aukstg patikimumg, o likusios 4 (atstumo troskimas, kulttirinis artumas, pozitris ] tolimg
turisting vietove bei ketinimas keliauti j tolima turisting vietove) — puiky patikimuma (Zr. 7

lentele).

3.3. Hipoteziy tikrinimas

Pozitrio | tolima kelione¢ ir atstumo tro§kimo jtaka ketinimui keliauti j tolima

turisting vietove

Sudarius daugialypés tiesinés regresijos modelj buvo jvertinta dviejy regresoriy —

pozitirio | tolimg keliong bei atstumo troSkimo (nepriklausomi kintamieji), jtaka ketinimui
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keliauti i tolimg turisting vietove (priklausomas kintamasis) (zr. 4 lentelg). Regresinés analizés
rezultatai parodé¢, jog abu Sio modelio regresoriai paaiskina 14,0% ketinimo keliauti j tolimg
turistine vietove dispersijos (R? = 0,140; p < 0,001). 4 lenteléje pateiktoje informacijoje matyti,
kad pozitris j tolimg keliong (B = 0,189; p = 0,003) bei atstumo troskimas (p = 0,273; p <
0,001) gali bati laikomi statistiSkai reik§mingais ketinimo keliauti j tolimg turisting vietove
priezastimis. Paminétina ir tai, kad didesng jtakg respondenty Ketinimui keliauti j tolimg
turisting vietove turéjo atstumo troskimas, tuo tarpu poziiirio  tolimg keliong poveikis buvo

silpnesnis (zr. 8 lentelg).
8 lentelé

Poziiirio j tolimq kelione, atstumo troskimo ir ketinimo keliauti j tolimq turisting vietove

regresijos modelio koeficientai

Rearesiios modelis Nestandartizuotas Standartizuotas i

gresiy beta koeficientas beta koeficientas P
Konstanta 1,792 4,621 < 0,001
Poziliris  tolima 0,281 0,189 3,038 0,003
keliong

Atstumo troskimas 0,267 0,273 4,404 < 0,001

Remiantis suformuoto regresijos modelio rezultatais, zemiau pateikiamas 1 ir 2 i$sikelty
darbo hipoteziy tikrinimas.

H1: PoZiiiris j tolimas keliones daro teigiamgq jtakq ketinimui keliauti j tolimgq turistine
vietove buvo patvirtinta, kadangi pozitiris j tolimg turisting kelione turéjo tiesioginj teigiama
statistiskai patikimg poveikj ketinimui keliauti j tolima turistine vietove (= 0,189; p=0,003).

H2: Atstumo troSkimas daro tiesiogineg jtakq ketinimui keliauti j tolimgq turistine vietove
buvo patvirtina, nes statistinés analizés rezultatai patvirtino reikSmingg tiesioging teigiama

atstumo troskimo jtakg ketinimui keliauti j tolimg turistine vietove (f = 0,273; p < 0,001).

Atstumo tro$kimo bei naujumo ir Ziniy motyvo jtaka pozitriui j tolimg turisting
vietove

Tolimesniame tyrime etape daugialypés tiesinés regresijos modelio pagalba buvo tiriama
atstumo troSkimo bei naujumo ir ziniy motyvo (nepriklausomi kintamieji) jtaka pozidiriui }

tolimg turisting keliong (zr. 5 lentele). Atlikus regresing analize paaiskéjo, kad mineéti
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nepriklausomi kintamieji (regresoriai) paaiskino 19,2% pozitirio j tolimg turisting kelione
dispersijos (R? = 0,192; p < 0,001). Taip pat nustatyta, kad tiek atstumo troskimas (B = 0,181;
p = 0,003), tick ir naujumo ir Ziniy motyvas ( = 0,345; p < 0,001) buvo statistiS8kai reikSmingi
pozitirio j tolima turisting keliong veiksniai. Statistinés analizés rezultatai parodé, jog naujumo
ir ziniy motyvo jtaka respondenty pozitriui | tolima turisting vietove buvo Zymiai didesné
lyginant su atstumo troskimu (zr. 9 lentele).

9 lentelé

Atstumo troskimo, naujumo ir Ziniy motyvo bei poziurio j tolimq turisting vietove

regresijos modelio koeficientai

Rearesiios modelis Nestandartizuotas | Standartizuotas i

gresy beta koeficientas | beta koeficientas P
Konstanta 1,634 4,402 < 0,001
Atstumo troSkimas 0,119 0,181 2,975 0,003
Naujumo ir Ziniy 0,493 0,345 5671 | <0,001
motyvas

Atsizvelgiant ] sudaryto regresijos modelio rezultatus, pateikiamas 3 ir 4 magistro

baigiamojo darbo hipoteziy vertinimas.

H3: Atstumo tro$kimas daro teigiamg jtaka poziiiriui j tolima turistine vietove buvo
patvirtinta, nes empiriniai rezultatai parodé, jog atstumo troSkimo poveikis pozitiriui j tolimg
turisting vietove buvo tiesioginis, teigiamas ir statistiSkai reik§mingas (f = 0,181; p = 0,003).

H4: Naujumo ir Ziniy motyvas daro teigiama jtakq poziiriui j tolimg turistine
vietove buvo patvirtinta, kadangi tyrimo metu gauti rezultatai patvirtino tiesioging teigiama

statistiSkai patikimg naujumo ir Ziniy motyvo jtaka poziiiriui j tolimg turisting vietovg.

Naujumo ir Ziniy motyvo, prestiZo motyvo ir suvokiamos rizikos jtaka atstumo
tro§kimui

Siekiant patikrinti sekancias i$sikeltas magistrinio darbo hipotezes, buvo suformuotas
daugianarés tiesinés regresijos modelis, kuriame priklauoma kintamgjj — atstumo troSkimag
veike trys nepriklausomi kintamieji (regresoriai): naujumo ir Ziniy motyvas, prestizo motyvas

bei suvokiama rizika. Regresinés analizés metu gauti rezultatai atskleidé, jog naujumo ir Ziniy
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motyvas, prestizo motyvas bei suvokiama rizika paaiskino 21,3% atstumo troskimo dispersijos
(R? =0,213; p < 0,001), o visi trys modelio regresoriai: naujumo ir ziniy motyvas (B = 0,257;
p <0,001), prestizo motyvas (= 0,345; p < 0,001) bei suvokiama rizika ( =-0,208; p = 0,001)
turéjo statistiSkai reikSmingg poveikj atstumo troSkimui. Nustatyta, kad prestizo motyvo jtaka

atstumo troskimui buvo didziausia, o suvokiamos rizikos — maziausia (zr. 10 lentelg).
10 lentelé

Naujumo ir Ziniy motyvo, prestizo motyvo, suvokiamos rizikos ir atstumo troskimo

regresijos modelio koeficientai

.. . Nestandartizuotas | Standartizuotas
Regresijos modelis beta koeficientas | beta koeficientas t P
Konstanta 0,214 0,354 0,723
Naujumo ir Ziniy 0,56 0,257 4401 | <0001
motyvas
Prestizo motyvas 0,391 0,345 5,513 < 0,001
Suvokiama rizika -0,245 -0,208 -3,41 0,001

Remiantis daugianarés tiesinés regresijos metu gautais rezultatai, pateikiamas 5, 6 ir 7
magistro baigiamojo darbo hipoteziy tikrinimas.

H5: Naujumo ir Ziniy motyvas daro teigiama jtaka atstumo tro$kimui buvo
patvirtinta, kadangi tyrimo rezultatai parodé¢, jog naujumo ir ziniy motyvas daré tiesiogine
teigiamga ir statistiSkai reikSingg poveikj atstumo troskimui (B = 0,257; p < 0,001).

H6: Prestizo motyvas daro teigiama jtaka atstumo tro$kimui buvo patvirtinta, nes
statistinés analizés metu nustatyta, kad prestizo motyvas padaré reikSmingg tiesioginj teigiamg
poveikj respondenty atstumo troskimui (f = 0,345; p <0,001).

H7: Suvokiama rizika daro neigiamg jtaka atstumo tro$kimui buvo patvirtinta, nes
empiriniai tyrimo rezultatai parodé¢, jog suvokiama rizika statistiS$kai reik§mingai neigiamai

paveiké tyrimo dalyviy atstumo troskima (p = -0,208; p = 0,001).
Kultiirinio artumo jtaka suvokiamai rizikai

Tiesinés regresijos modeliu buvo matuojamas ir kultirinio artumo (nepriklausomas

kintamasis) poveikis suvokiamai rizikai (priklausomas kintamasis). Atlikus regresing analizg
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nustatyta, jog kultiirinis artumas paaiskino 17,2% suvokiamos rizikos dispersijos (R? = 0,213;
p <0,001). Taip pat paaiskéjo, kad kulttirinis artumas buvo statistiS$kai reikSmingas suvokiamos

rizikos priezastinis veiksnys (f = 0,415; p < 0,001) (zr. 11 lentelg).

11 lentelé
Kultiirinio artumo ir suvokiamos rizikos regresijos modelio koeficientai
B ) Nestandartizuotas | Standartizuotas
Regresijos modelis o o t p
beta koeficientas | beta koeficientas
Konstanta 2,628 14,609 < 0,001
Kultiirinis artumas 0,419 0,415 7,151 < 0,001

Remiantis regresinés analizés rezultatais, pateikiamas 8 issikeltos magistro baigiamojo
darbo hipotezés tikrinimas.

H8: Kultirinis artumas daro teigiamg jtaka suvokiamai rizikai buvo patvirtinta, nes
tyrimo rezultatai parode, jog kultirinis artumas padar¢ tiesioging teigiamg jtaka respondenty

suvokiamai rizikai (p = 0,415; p < 0,001).

Kultiirinio artumo jtaka prestiZzo motyvui

Siekiant jvertinti kultirinio artumo (nepriklausomas kintamasis) jtaka prestizo motyvui
(priklausomas kintamasis) buvo sudarytas tiesinés regresijos modelis, kurio rezultatai parodé,
jog kultiirinis artumas paaiskino 13,0% suvokiamos rizikos dispersijos (R? = 0,130; p < 0,001)
ir buvo statistiskai reik§mingas prestizo motyvo priezastinis veiksnys (B = 0,361; p < 0,001)
(zr. 12 lentele).

12 lentelé

Kultirinio artumo ir prestizo motyvo regresijos modelio koeficientai

By ) Nestandartizuotas | Standartizuotas
Regresijos modelis o o t p
beta koeficientas | beta koeficientas
Konstanta 2,369 12,337 < 0,001
Kultiirinis artumas 0,38 0,361 6,064 < 0,001

Remiantis tiesinés regresinés analizés rezultatais, pateikiamas iskeltos 9 hipotezés

tikrinimas.
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H9: Kultiirinis artumas daro teigiamg jtaka prestiZo motyvui buvo patvirtinta,
kadangi empiriniai duomenys parod¢, jog kultlirinis artumas padaré tiesioging teigiama

statistiSkai reikSmingg jtakg prestizo motyvui (f = 0,361; p < 0,001).

Kultiirinio artumo jtaka naujumo ir Ziniy motyvui

Sudarius tiesinés regresijos modelj, buvo vertinamas kultiirinio artumo (nepriklausomas
kintamasis) poveikis naujomo ir ziniy motyvui (priklausomas kintamasis). Regresinés analizés
rezultatai atskleidé, jog kultiirinis artumas paaiSkino vos 1,9% naujumo ir ziniy motyvo
dispersijos (R? = 0,019; p < 0,001). Taip pat paaiskéjo, kad kultiirinis artumas buvo statistiskai
reik§mingas naujumo ir Ziniy motyvo priezastinis veiksnys (f = -0,139; p = 0,028) (zr. 13

lentele).
13 lentelé

Kultirinio artumo ir naujumo ir Ziniy motyvo regresijos modelio koeficientai

Rearesiios modelis Nestandartizuotas | Standartizuotas t

gresiy beta koeficientas | beta koeficientas P
Konstanta 4717 44,423 < 0,001
Kulturinis artumas -0,076 -0,139 -2,206 0,028

Atsizvelgiant j tiesinés regresijos modelio rezultatus, pateikiamas 10 issikeltos magistro
baigiamojo darbo hipotezés tikrinimas.

H10: Kaultiirinis artumas daro teigiama jtaka naujumo ir Ziniy motyvui buvo
nepatvirtinta, nes tyrimo rezultatai parodé, kad kult@irinis artumas reik§mingai, taciau

neigiamai paveiké naujumo ir ziniy motyva ( = -0,139; p = 0,028).
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14 lentelé

Tyrimo hipoteziy tikrinimo rezultaty apibendrinimas

Hipotezés B p Rezultatas

H1: Pozitris j tolimas keliones daro teigiama jtakg

ketinimui keliauti j tolimg turisting vietove 0,189 | 0,003 Patvirtinta

H2: Atstumo troskimas daro teigiamg jtakg ketinimui

keliauti ] tolimg turisting vietove 0,273 | <0001 Patvirtinta

H3: Atstumo troskimas daro teigiamg jtakq poZiiiriui |

. R 0,181 | 0,003 Patvirtinta
tolimg turisting vietove

H4: Naujumo ir zZiniy motyvas daro teigiamg jtaka

e .o ST 0,345 | <0,001| Patvirtinta
poziliriui | tolimg turisting vietove

HS5: Naujumo ir Ziniy motyvas daro teigiama jtakg

oy 0,257 | <0,001 | Patvirtinta
atstumo troSkimui

H6: Prestizo motyvas daro teigiamg jtakg atstumo

o 0,345 | <0,001 | Patvirtinta
troSkimui

H7: Suvokiama rizika daro neigiamg jtaka atstumo

o -0,208 | 0,001 Patvirtinta
troSkimui

HS8: Kultirinis artumas daro teigiama jtakg suvokiamai

L 0,415 | <0,001 | Patvirtinta
rizikai

H9: Kulturinis artumas daro teigiamg jtaka prestizo

. 0,361 | <0,001| Patvirtinta
motyvui

H10: Kultiirinis artumas daro teigiamg jtakga naujumo ir

. -0,139 | 0,028 | Nepatvirtinta
Zziniy motyvui

14 lenteléje pateiktos visos magistro darbe iSkeltos 10 hipoteziy ir nurodyta, ar po
kiekybinio tyrimo duomeny analizés jos buvo patvirtintos, ar atmestos. I§ visy iSkelty hipoteziy

9 buvo patvirtintos, 1 atmesta.
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ISVADOS

Magistro baigiamajam remiantis literattiros analize parengta tyrimo metodologija ir

atliktas empirinis tyrimas, kuriuo siekta geriau suprasti kelioniy motyvy, atstumo,

suvokiamos rizikos bei pozilrio sampratg ir jy reikSme ketinimui pasirinkti tolimas

turistines vietoves. Susisteminus gautus rezultatus, daromos iSvados:

Mokslinéje literatiiros analizéje:

1.

ISnagrinéta kelioniy motyvacijos samprata ir nustatyti svarbiausi kelioniy
motyvai, skatinantys keliauti j tolimas turistines vietoves. Nustatyta, kad vienas
reikSmingiausiy kelioniy motyvy laikomas naujumo ir Ziniy paieSkos motyvas.
Prestizo motyvas maziau svarbus, taciau taip pat reikSmingas.

Atlikta suvokiamos rizikos teoriniy spekty analizé, identifikuotos svarbiausios
rizikos ir jy suvokimas skirtinguose segmentuose, nagriné¢jama skirtingy riziky
jtaka jtaka ketinimui renkantis tolimg turisting vietove.

[Sanalizuoti su kultiriniu ir geografiniu atstumu susij¢ veiksniai, kurie daro
jtakg ketinimui keliauti ] tolimas turistines vietoves. Remiantis literatiiros
analize nustatyta, kaip pagrindiniai veiksniai minimi suvokiama rizika bei
kelioniy motyvai, tarp kuriy ir naujumo bei ziniy paieska.

ISnagrinéta poziiirio ir ketinimo svarba.

ISanalizuoti iSpésti planuotos elgsenos modeliai, tarp kuriy — planuotos elgsenos
teorija (TPB), i tikslg nukreiptos elgsenos modelis (MGB), stumianciy ir
traukianciy (push-and-pull kelioniy motyvy teorija.

Empirinio tyrimo rezultatai parodé, kad:

Empiriniu tyrimu patvirtintos 9 hipotezes, 1 buvo atmesta. Nustatyta, kad:

1.

3.

Poziiiris i tolimas keliones bei atstumo troskimas daro tiesioging teigiama jtaka
ketinimui keliauti j tolimg turisting vietove.

Atstumo troskimas bei Ziniy ir naujumo motyvas daro tiesioging teigiama jtaka
tyrimo dalyviy poZiiiriui i tolimg turisting vietove.

Naujumo ir Ziniy motyvas bei prestizo motyvas tiesiogiai teigiamai veikia
atstumo troskima, tuo tarpu suvokiamos rizikos jtaka tyrimo dalyviy atstumo

troskimui buvo tiesiogiai neigiama.
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4. Kultiirinis artumas daro tiesioging teigiamg jtaka respondenty suvokiamai
rizikai ir prestizo motyvui, tafiau tiesiogiai neigiamai veikia respondenty

naujumo ir ziniy motyva.

Rekomendacijos ateities tyrimams
Apibendrinus tyrimo rezultatus, pateikiamos rekomendacijos biisimiems tyrimams:

Pakartoti tyrimg pasirenkant tiksling reguliariai keliaujan¢iy asmeny grupe, istirti, kaip
skirtingus kelioniy motyvus prioritizuojantys keliautojai priklausomai nuo jy keliavimo
patirties skirtingai suvokia rizikg ir kaip tai veikia jy ketinimg; arba analizuoti konkrecius

demografinius reikalavimus atitinkan¢ig respondenty grupe.

Ateities tyrimuose biity vertinga pasidométi ankstesnés keliavimo patirties jtaka
skirtingiems veiksniams. ISanalizavus mokslinés literattiros Saltinius pastebéta, kad
patirtis reikSmingai susijusi su kelioviy motyvais, suvokiama rizika, ji taip pat gali turéti
jtakos kultiiriniams artumui bei elgsenos veiksniams.

Norint detaliau istirti kelioniy motyvy jtaka ketinimui, rekomenduojama j vélesniy
tyrimy modelius jtraukti daugiau su kelioniy motyvais susijusiy kintamyjy — daugiau
skirtingy vidiniy ir iSoriniy motyvy.

Remiantis pla¢iai rinkodaros tyrimuose naudojama j tikslg nukreipta elgsenos teorija

(MGB), rekomenduojama j tyrimo modelj jtraukti ir Kitus elgsenos veiksnius, pvz.,

troskimg (angl. — desire), iSplésti tyrimg analizuojant jo ryS§j su poziiriu ir jtaka ketinimu.
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SANTRAUKA

71 puslapis, 14 lenteliy, 3 paveikslai, 112 Saltiniy.

Pagrindinis magistro baigiamojo darbo tikslas — iSanalizuoti kelioniy motyvy,
suvokiamos rizikos, pozilrio ir atstumo veiksniy jtakg ketinimui aplankyti tolimg
turistine vietove.

Darbg sudaro jvadas, keturi teorinés analizés skyriai, tyrimo metodologija, empirinio
tyrimo rezultatai, iSvados, rekomendacijos, literatlros sgrasas ir priedai.

Literatdros analizéje apzvelgiamos kelioniy motyvy ir suvokiamos rizikos sampratos,
pozilrio ir ketinimo veiksniy teoriniai aspektai, kultGrinio ir geografinio atstumo
sgsajos, kultdrinio artumo svarba bei jtaka ketinimui aplankyti tolimas turistines
vietoves.

Parengus tyrimo metodologijg, atliktas kiekybinis internetinés apklausos tyrimas,
kuriame dalyvavo 250 respondenty, vertinusiy teiginius 5-baléje Likerto skaléje.
Naudotos auksto patikimumo skalés (Cronbach alpha > 0,7). Empirinio tyrimo
rezultatai apdoroti naudojant SPSS programg. Atlikta faktoriné, daugianaré ir tiesiné
regresiné analizé, duomeny patikimumo ir suderinamumo vertinimas. IS 10 hipoteziy
9 buvo patvirtintos, 1 — atmesta.

Nustatyta, kad pozidris | tolimas keliones ir atstumo troSkimas tiesiogiai teigiamai
veikia ketinimg keliauti j tolimg turistine vietove. Naujumo ir Ziniy bei prestizo motyvai
teigiamai veikia atstumo troSkima, o suvokiama rizika — neigiamai.

ISvadose pateikiami tyrimo rezultatai ir rekomendacijos tolimesniems tyrimams.
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SUMMARY

71 pages, 14 charts, 3 pictures, 112 references.

The main objective of the master’s thesis is to analyze the influence of travel motives,
perceived risk, attitude, and distance on the intention to visit long-haul tourist
destinations.

The thesis includes an introduction, four theoretical analysis chapters, research
methodology, empirical findings, conclusions, recommendations, references, and
appendices.

The literature review examines travel motives, perceived risk, attitude and intention
factors, cultural and geographical distance, and the role of cultural proximity in shaping
travel intentions. A quantitative online survey was conducted with 250 respondents,
who evaluated statements on a 5-point Likert scale. High-reliability scales were used
(Cronbach’s alpha > 0.7).

Data were processed using SPSS, employing factor, multiple, and linear regression
analyses. Out of 10 hypotheses, 9 were confirmed, and 1 was rejected.

The results show that attitude toward long-haul travel and a desire for distance
positively influence the intention to travel. Novelty, knowledge, and prestige motives
enhance the desire for distance, while perceived risk has a negative effect.

The conclusions include research findings and recommendations for future studies.
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PRIEDAI

1 priedas. Apklausos anketa

KELIONIU MOTYVU IR SUVOKIAMOS RIZIKOS JTAKA KETINIMUI
APLANKYTI TOLIMAS TURISTINES VIETOVES

Tyrimg vykdo Vilniaus universiteto Ekonomikos ir verslo administravimo fakulteto
Rinkodaros ir integruotos komunikacijos magistrantiiros studijy studenté. Baigiamajam
magistro darbui atlieku tyrimg apie kelioniy motyvy ir suvokiamos rizikos jtaka ketinimui
aplankyti tolimg turisting vietove.

Tyrimo tikslas — i$siaiskinti, kokie kelioniy motyvai ir kokios rizikos lemia keliaujanciy
ketinimg aplankyti tolimas turistines vietoves.

Prasau jusy uzpildyti Zemiau esancig anketg atsakant j pateiktus klausimus. Pildydami
anketg pasirinkite vieng i§ pateikty varianty.

Anketa yra anoniming, atsakymai bus apibendrinti ir panaudoti moksliniais tikslais. I$

anksto dékoju uz skirtg laika.

Kelionés, kuriy tikslas — paatostogauti ir/ar pailséti gali biti jvairios, taciau Siuo
tyrimu siekiama suzinoti jiisy poziurj j tolimas keliones. [vardykime, kad jas apibudina tos
turistines vietoves, kurios nuo Lietuvos nutolusios maziausiai 5000 km atstumu ir/arba kurias
pasiekti léktuvu uZtrunka 5 val. ir daugiau. Atsakydami j kitus klausimus galvokite apie
Pietryciy Azijos regionq ir keliones j tokias Salis kaip Tailandas, Vietnamas, Kambodza,

Indonezija, Filipinai ir pan.

1. Ivertinkite Zemiau pateiktas kelioniy prieZastis pazymédami, kaip labai sutinkate

su pateiktais teiginiais — kiek jums svarbiis Sie aspektai renkantis tolimg turisting

vietove?
Visiskai Nesutinku Nei sutinku, Sutinku Visiskai
nesutinku nei nesutinku sutinku
1 2 3 4 5

1. Man svarbu susipazinti su
vietos kultra, istorija,
visuomene

2. Man aktualu jgyti Ziniy ir
patirties uzsienio Salyje
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Noriu pamatyti kazka
nejprasto/tai ko dar nesu
mates(-Ciusi)

Man jdomu kaip gyvena
kiti zmonés, koks jy
gyvenimo biuidas

Noriu pamatyti kg nors
naujo ir jdomaus

Noriu aplankyti $alj, kurioj
anksciau lankési mano
draugai

Kelioné — tai galimybé
daugiau laiko praleisti su
Seima ar draugais

Noriu aplankyti $alj, kuria
dauguma Zmoniy vertina ir
pripazjsta

Grijzes(-usi) namo galésiu
dalintis savo patirtimi su
kitais

Kiekviena kelioné turi ir tam tikry riziky, ypac, jei pasirinktas kraStas tolimas,
maziau pazjstamas. Kiek jums svarbu vengti tolimuy kelioniy krypciy, kurios
tiesiogiai susijusios su tam tikromis suvokiamomis rizikomis?

Ivertinkite skaléje nuo 1 iki 5, kai 1 — visiskai nesutinku, o 5 — visiSkai sutinku

Visiskai Nesutinku Nei sutinku, Sutinku Visiskai
sutinku nei nesutinku nesutinku
1 2 3 4 5

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose
pastaraisiais metais vyko
teroristiniai iSpuoliai

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose kyla
pavojus sveikatai (pvz.,
infekcijos, ligos)

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose yra
nestabilios ekonominés

salygos

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose vyksta
vidiniai konfliktai

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose tikétini
zemeés dreb¢jimai ir kiti
stichiniy nelaimiy pavojai

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kur pastaraisiais
metais jvyko teroristiniai

incidentai
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2. Kokia jtaka renkantis tolimg kelion¢ jums turi atstumas?

Savo poziirj jvertinkite skaléje nuo 1 iki 5, kai 1 — visiskai nesutinku, o 5 — visiskai sutinku

Visiskai Nesutinku Nei sutinku, Sutinku Visiskai
sutinku nei nesutinku nesutinku
1 2 3 4 5

1. Kuo labiau turistiné vietove
yra nutolusi nuo mano
gyvenamosios vietos, tuo
labiau noriu ja aplankyti

2. Keliaudamas(-a) siekiu
pabégti nuo kasdienybés,
todeél labiau nutolusios
vietoveés gali padéti tai
pasiekti

3. Kuo kelionés tikslas
tolimesnis, tuo
laimingesnis(-€) jauciuosi
galvodamas(-a) ten
apsilankyti

4. Kuo kelionés tikslas
tolimesnis, tuo jauciuosi
labiau atsipalaidaves(-usi)
galvodamas(-a) ten
apsilankyti

5. Kuo kelionés tikslas
tolimesnis, tuo labiau
dziaugiuosi galvodamas(-a)
apie §j apsilankyma

3. Kiek renkantis tolimg turistin¢ vietove jums svarbu, kad tam tikri aspektai
bty artimi jusy kultarai?

Ivertinkite skaléje nuo 1 iki 5, kai 1 — visiSkai nesvarbu, o 5 — labai svarbu

Visiskai Nesvarbu Nei svarbu, Svarbu Labai
nesvarbu nei nesvarbu svarbu

1 2 3 4 5

Kalba

Paprociai

Maistas

Apranga

Religija

Vietovés valdymas

Vietovés taisyklés

Aplinka

|| N Yl Ao~

Infrastruktira

10. Krastovaizdis
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11. Vietos gyventojy

draugiskumas

12. Vietos gyventojy

pilietisSkumas

4. Kiek sutiktuméte, kad keliauti j tolimg turistine vietove poilsio/atostogu

tikslais yra...

Savo poziirj jvertinkite skaléje nuo 1 iki 5, kai 1 — visiskai nesutinku, o 5 — visiskai sutinku

Visiskai Nesutinku Nei sutinku, Sutinku Visiskai
sutinku nei nesutinku nesutinku
1 2 3 4 5

1. Pozityvu

2. Naudinga

3. Vertinga

4. Dinamiska

5. Patrauklu

6. Malonu

5. Kaip jvertintuméte savo planus — kokie jusu ketinimai leistis j tolima

turistine vietove per artimiausius 2 metus?

Ivertinkite pateiktus teiginius skaléje nuo 1 iki 5, kai 1 — visiskai nesutinku, o 5 — visiskai sutinku

Visiskai
sutinku

Nesutinku

Nei sutinku, nei

nesutinku

Sutinku

Visiskai
nesutinku

1

2

3

4

5

Ketinu vykti j tolimg turisting
vietove per artimiausius 2
metus

Planuoju aplankyti tolima
turisting vietove per
artimiausius 2 metus

Stengsiuosi aplankyti tolima
turisting vietove per
artimiausius 2 metus

Investuosiu laikg ir pinigus ]
tolima kelione per
artimiausius 2 metus

Esu pasiruoses(-usi) leistis |
tolima keliong per
artimiausius 2 metus

7. Kaip dazZnai esate linkes keliauti j uZsienio Salis poilsio/atostogu tikslais?

Reciau nei kartg per metus
1-2 kartus per metus
3—4 kartus per metus
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5 ir daugiau karty per metus
8. Jisy lytis:

Vyras
Moteris

9. Jisy amzius (metais):

18-25
26-35
3645
46-55
5665
66 ir daugiau

10. Jusy iSsilavinimas:

Pagrindinis

Vidurinis

AuksStesnysis ir specialus vidurinis

Aukstasis neuniversitetinis

Aukstasis universitetinis (bakalauro laipsnis)

Aukstasis universitetinis (magistro ir jj vir§ijantis laipsnis)

11. Jasy Seimyniné padétis:

Nevedes/ netekéjusi
Vedgs/ istekéjusi
ISsiskyres/ i8siskyrusi
Naslys/ naslé

12. Jusy vidutinés ménesio pajamos ,,j rankas*:

Iki 500 eur
501-750 eur
751-1000 eur
1001-1300 eur
1301-1700 eur
1701-2000 eur
2001-2500 eur
2501 eur ir daugiau
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2 priedas. Originalios skalés

Autoriai

Konstruktas

Teiginiai (angly kalba)

Shahrin ir Marzuki
(2018)

Naujumo
ir ziniy paieSka
(Novelty and
knowledge seeking)

1. To experience of local culture, history
and society

2. To gain knowledge and experience in
foreign country

3. To see something different that | do
not normally see

4. To see how other people live and their
way of life

5. To see something new and exciting

6. To go somewhere with a different
environment

Prestizas
(Prestige)

1. To go to a place that my friends have
been before

2. To spent more time with my family
members while travelling

3. To visit a country which most people
value and appreciate

4. To share my experiences with other
people when | return home

Desivilya ir kt. (2014),
EuroMed Journal of
Business

Suvokiama
rizika
(Perceived risk)

1. It is preferable to avoid traveling to
destinations in which there were terrorist
incidents during the current year

2. It is preferable to avoid traveling to
destinations with health hazards (e.g.
infections, disease)

3. It is preferable to avoid traveling to
destinations with unstable economic
conditions

4. It is preferable to avoid traveling to
destinations with local conflicts

5. It is preferable to avoid traveling to
destinations at risk of earthquakes and
other natural disaster hazards

6. It is preferable to avoid traveling to
destinations where there were terrorist
incidents during the current year

Cao ir kt. (2019),

Atstumo

troskimas
(Distance desire

1. The farther the destination is from my
place of residence, the more | want to
visit that place

2. | want to escape from my present life,
and travel to distant destinations can help
me achieve this goal
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3. The farther the destination is, the
happier | feel when | think of visiting
there

4. The farther the destination is, the more
relaxed | feel when | think of visiting
there

5. The farther the destination is, the more
excited | am to think about visiting there

Guan ir kt. (2022),

Kultiirinis
artumas
(Cultural

proximity)

1. Language

. Custom

. Food

. Clothing

. Religion

. Place governance

. Local regulations

. Natural environment

. Infrastructure

10. Landscape

11. Friendliness of local people
12. Civility of local people

O 00 1N DN K~ W

Lee ir kt. (2012),

Poziuris
(Attitude)

1. 1 think that traveling internationally is
positive

2. | think that traveling internationally is
useful

3. I think that traveling internationally is
valuable

4. | think that traveling internationally is
dynamic

5. I think that traveling internationally is
attractive

6. | think that traveling internationally is
delightful

Ketinimas
(Intention)

1. I intend to travel internationally in the
near future

2. I am planning to travel internationally
in the near future

3. 1 will make an effort to travel
internationally in the near future

4. | will certainly invest time and money
to travel internationally in the near future

5. 1 am willing to travel internationally in
the near future
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3 priedas. Faktoriné analizé (pasukta komponenty matrica)

X lentelé
Faktoriné analizé (pasukta komponenty matrica)

Konstruktas 1 2 3 4 5 6 7

Man svarbu susipazinti su
vietos kultira, istorija, 0,712
visuomene

Man aktualu jgyti Ziniy ir

patirties uZsienio 3alyje 0,562 | 0,303

Noriu pamatyti kazka
nejprasto/tai, ko dar nesu 0,743
mates(-Ciusi)

Man jdomu, kaip gyvena
kiti zmonés, koks ju 0,712
gyvenimo biidas

Naujumo ir ziniy motyvas

Noriu pamatyti ka nors

N 0,739
naujo ir jdomaus

Noriu nuvykti ten, kur galiu

rasti kitokig aplinka 0,328 0,517

Noriu aplankyti Salj,
kurioje anksc¢iau lankési 0,777
mano draugai

Noriu aplankyti $alj, kurig
dauguma Zmoniy vertina ir 0,712
pripazjsta

Prestizo motyvas

Grjzes(-usi) namo galésiu
dalintis savo patirtimi su 0,710
Kitais

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose
pastaraisiais metais vyko
teroristiniai iSpuoliai

0,791

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose kyla
pavojus sveikatai (pvz.,
infekcijos, ligos)

0,329 0,724

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose yra
nestabilios ekonominés

salygos

0,454 0,663

Suvokiama rizika

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose vyksta 0,750
vidiniai konfliktai

Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kuriose tikétini
zemés drebejimai ir kiti
stichiniy nelaimiy pavojai

0,319 0,649
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Vengiu kelioniy j tolimas
vietoves, kur pastaraisiais
metais jvyko teroristiniai

incidentai

0,805

Atstumo tro$kimas

Kuo labiau turistiné vietovée
yra nutolusi nuo mano
gyvenamosios vietos, tuo
labiau noriu ja aplankyti

0,785

Keliaudamas(-a) siekiu
pabégti nuo kasdienybés,
todél labiau nutolusios
vietovés gali padéti tai
pasiekti

0,715

Kuo kelionés tikslas
tolimesnis, tuo
laimingesnis(-¢) jauciuosi
galvodamas(-a) ten
apsilankyti

0,874

Kuo kelionés tikslas
tolimesnis, tuo jauciuosi
labiau atsipalaidaves(-usi)
galvodamas(-a) ten
apsilankyti

0,854

Kuo kelionés tikslas
tolimesnis, tuo labiau
dziaugiuosi galvodamas(-a)
apie §j apsilankyma

0,853

Kultirinis artumas

Kalba

0,729

0,300

Paprociai

0,795

Maistas

0,762

Apranga

0,790

Religija

0,749

Vietovés valdymas

0,713

Vietovés taisyklés

0,791

Aplinka

0,836

Infrastruktiira

0,755

Krastovaizdis

0,742

Vo

Poziaris j

tolimg
turisting

Pozityvu

0,742

i

Naudinga

0,796

Vertinga

0,770

69



Dinamiska 0,793
Patrauklu 0,830
Malonu 0,760

Ketinimas aplankyti tolimg turisting vietove

Ketinu vykti j tolima
turisting vietove per
artimiausius 2 metus

0,873

Planuoju aplankyti tolima
turisting vietove per
artimiausius 2 metus

0,899

Stengsiuosi aplankyti
tolimg turisting vietove per
artimiausius 2 metus

0,844

Investuosiu laikg ir pinigus
] tolima keliong per
artimiausius 2 metus

0,879

Esu pasiruo$gs(-usi) leistis ]
tolimg kelione per
artimiausius 2 metus

0,821
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