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[VADAS

Vakary demokratijose paskutiniais deSimtmeciais stebimas naujo fenomeno gimimas: vieSajame
diskurse su ,,gryngja‘ politika ir ideologijomis ima konkuruoti politiky asmenybés bei asmeninio
gyvenimo detalés. Privaciy fakty atskleidimas, asmens savybiy akcentavimas kartais ima dominuoti
ir gali tapti esminiu koziriu politin¢je kovoje, padedanciu arba kliudan¢iu politinéms pareigoms
uzimti. Politikos mokslo atstovai tokig tendencija vadina personalizacija ir tyrinéja jos itaka politiky

komunikacijai bei rinkimy rezultatams (Kriesi, 2011; Van Aelst, 2012; Langer, 2007; Caprara, 2007).

Savoka ,,personalizacija“ politikos moksluose pradéta vartoti XX amziaus pradzioje, kuomet
imta skirti daugiau démesio socialiniams, politiniams tyrimams; be to, kito visuomenés sankloda,
plito individualistiné pasauléjauta, politikoje labai svarbus postimis buvo televizijos, kaip
informavimo priemonés, iSplitimas ir virsmas j visg parg pramogas teikiantj Saltinj. Tokia televizijos
transformacija padaré didziule jtaka ir laikrasc¢iui, kuris pastaruosius du Simtmecius buvo pagrindiné
vie$ojo susizinojimo priemon¢ didziojoje pasaulio dalyje. Taciau vis populiaréjant televizijai, spaudai
teko prisitaikyti prie besikei¢ianciy visuomenés poreikiy. Tai lémé ,,geltonéjanti rimtyjy laikrasciy

turinj, o straipsniai, analizés ir reportazai pasipildé asmenybés perspektyvos bruozais.*

Pripazjstant, kad §i situacija sukiiré saglygas id¢jinés politikos jtakos mazéjimui, jvairiose Salyse
buvo atliekami tyrimai, kaip nacionaliné Ziniasklaida kalba apie politikus, kokio tipo informacija
pasirodo praneSimuose ir kokie elementai akcentuojami. Personalizacija Sioje vietoje suvokiama
skirtingai ir gali reikSti du susijusius, taciau skirtingus dalykus: (1) zmogaus, rinkéjo poziiiris ]
politika, ekonominiy ir socialiniy problemy priémimas per savo asmeninj poziiirj, patirtis, poreikius;
bei (2) asmeny, partijy, veikianc¢iy politikoje, didesnio démesio skyrimas ,,zmogiskojo veido*

sukiirimui, ideologijy ar politiniy klausimy perteikimas per asmenis.?

Savo darbe remsiuosi biitent pastaruoju personalizacijos apibréZimu, nes jis leidZia tirti
ziniasklaidos laukg ir jame esancius praneSimus atskirai, taip iSnagrinéjant (su)kuriamg asmens
jvaizdj. Profesorius Peter Van Aelst, pristatydamas ,,suprivatinimo® sgvokg kaip peréjimg nuo

politiko kaip vieSas pareigas uzimancio agento iki politiko kaip privataus Zzmogaus, pazymi, kad §j

! Ana Ines Langer. “A Historical Exploration of the Personalisation of Politics in the Print Media: The British Prime
Ministers (1945-1999)”. Parliamentary Affairs Vol. 60m No. 3, 2007, 376.
2Gian Vittorio Caprara. ,,The Personalization of Modern Politics“. European Review, 15, 2007, 154.
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peréjimg sudaro du elementai: fokusavimasis ] nepolitines asmenybés charakteristikas bei sparciai

didéjantj démesj politiko privaciam gyvenimui ir asmeniniams pomégiams.®

Suprivatinimas $iuo atveju yra esminé sgvoka nagrinéjant konkretaus vie$ojo asmens minéjima
ziniasklaidoje: kaip toks Zzmogus, daZniausiai uzimantis politinj posta arba jo siekiantis, yra

pateikiamas Ziniasklaidoje, kokie jo veiklos ir / ar charakterio bruozai dominuoja.

Rinkéjams svarbus aspektas — jsivaizduojamas politiko idealas, kurj galima apibrézti konkreciais
epitetais — charakterio savybémis. Susisteminus skirtingy tyrimy rezultatus, pastebima, kad
svarbiausios savybés aptinkamos sutaikomumo ir sgmoningumo dimensijose. Kiti tyr¢jai kaip
pagrindinius aspektus nurodo lyderyste bei integraluma.* Sios savybés yra tarsi paruostuké
politiniams kandidatams, kadangi jas derinant jmanoma sukurti realy tobulg kandidata, kuris
atspindéty didziosios dalies rinkéjy poreikius ir vizijg. Kalbant apie temos istirtumg, paminétinas
Vokietijoje vykdytas spaudos tyrimas, kuriuo buvo siekta atskleisti, kaip nuo 1949 iki 1998 mety
keitési rinkimy aprasymas, jis neaptiko jokiy ilgalaikiy tendencijy. Ir nors tiriamy politiky citatos
ilgainiui ilgéjo, personalizacijos, negatyvizmo, rinkiminiy teksty kiekio augimo nebuvo pastebéta.’
Kitame tyrime analizuojant televizijy nusviec¢iama rinkimy kampanija nepastebéta nei padaugéjusiy
blogy praneSimy apie kandidatus, nei kandidaty vaizdiniy tirazavimo augimo. Dél to linkstama
atmesti rinkimy kampanijy ,,amerikietiskéjimo* hipoteze, kildinancig personalijos sureikSminima

batent i§ amerikietiskos kultiiros.®

DidZiojoje Britanijoje atliktas tyrimas sieké iSsiaiskinti personalizacijos mastg straipsniuose apie
Salies ministrus pirmininkus ir atsakyti j tris pagrindinius klausimus: (a) ar egzistuoja jrodymai,
pagrindZiantys lyderio matomumo did¢jima spaudoje; (b) ar Salia to buvo skiriama daugiau démesio
Ju lyderystés savybéms, (c) kokios Siy rezultaty sgsajos su privataus asmens politizavimu? Siekdami
1Svengti skirtingy leidéjy pozicijy, istorinei, kiekybinei ir turinio analizei tyréjai pasirinko vieng

leidinj — dienrastj ,,The Times®.’

Ypatingai vertingg personalizacijos tyrimy apzvalga atliko L. Karvonen, savo monografijoje

pateikes keliy deSimciy ankstesniy tyrimy analizes. Darbe ieSkoma personalizacijos priezasCiy —

3 Peter Van Aelst, Tamir Sheafer ir James Stanyer. ,, The personalization of mediated political communication: A review
of concepts, operationalizations and key findings“. Journalism vol. 13 no. 2, 2012, 203-220

4 Ana Inés Langer. “The Politicization of Private Persona: Exceptional Leaders or the New Rule? The Case of the
United Kingdom and the Blair Effect”. International Journal of Press/Politics 15(1), 2010, 68.

SCarsten Reinemann ir Jiirgen Wilke. ,,It’s the Debates, Stupid! How the Introduction of Televised Debates Changed the
Portrayal of Chancellor Candidates in the German Press, 1949-2005*. Press/Politics, 12(4), 2007, 96

®Jay G. Blumler ir Michael Gurevitch. “‘ Americanization’ Reconsidered: UK-US Campaign Communication
Comparisons across Time.” Kn. W . Lance Bennett and Robert Entman (sud.), Mediated Politics: Communication in the
Future of Democracy. Cambridge: Cambridge University Press, 2001, 380-404.

" Ana Inés Langer. The Politicization of Private Persona, 70.
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analizuojamos skirtingos rinkimy sistemos, partijy lyderiy populiarumas, politiky komunikacija
ziniasklaidoje (Karvonen, 2012). Biitent pastarasis aspektas yra aktualus Sio darbo rémuose:
svarstoma, kad medijy jtaka daznai yra pervertinama, o jos pokyciai taip pat neleidzia

vienareik§miskai vertinti gaunamy rezultaty.

Psichologijos, komunikacijos moksluose daznai naudojama Didziojo penketo teorija leidzia ne
tik atpazinti tekste suprivatinimo elementus, bet ir padeda vertinti asmenybe, sukurti vientisa,
palyginama personalijos vaizdinj. Per keleta gyvavimo deSimtmeciy ji pasitilé daugybe analizés

modeliy, panaudoty paciose jvairiausiose temose (Goldberg, 1992; Oliver ir Srivastava 1999).

Visi Sie darbai aptaria konkreciy problemy tyriné¢jimus ir méginimus atsakyti j gana siaurus
klausimus, nors ir buvo atlikti ilgoje laiko skaléje. Vieniems mokslininkams tyrus, kaip vaizduojamas
politikas, kiti ieSko personalizacijos tendencijy ziniasklaidoje — vieno sudétinio tyrimo atlickama

nebuvo, dél to svarbu sisteminti gergsias praktikas ir jzvalgas.

Lietuvoje politinés asmenybés komunikacijos tyrimai yra neistirta sritis: néra nuoseklaus tyrimy
trafareto, tad stinga galimybés lyginti skirtingus laikotarpius, asmenis. Tai yra suprantama dél
Lietuvos istorinés praeities: Vakary demokratijose asmens komunikacijos strategijos ir ziniasklaidos
tyrimai gyvuoja jau aStuonias deSimtis mety, tuo tarpu Lietuvoje Soviety Sajungos laikotarpiu tai
buvo nepraktikuojama sritis. Atgavus nepriklausomybe, Salyje nesusiformavo viena politiné¢ mintis
ar mokykla, tad moksliniai darbai remiasi labai skirtingai principais: Andrius Suminas (2010)
analizuoja D. Grybauskaités retorikos ypatumus, Laima Petraityté (2009) aiskinasi, kaip Ziniasklaida
reprezentuoja moteris kandidates, Juraté Liesyté (2015) tiria D. Grybauskaités parakalbg Vaida
Keleryté (2013) ziniasklaidoje ieSko politiky lyderystés apraisky ir kokybiniy jy vertinimy, Juraté
Kavaliauskaité (2014) atlieka interneting apklausg apie $alies visuomenéje suvokiamg politiky jvaizdj

ir jy asmenines savybes. Tokio masto personalizacijos tyrimo Lietuvoje atlikta nebuvo, d¢l to Sis

Dalia Grybauskaité jau deSimtmet] yra tarp populiariausiy Zmoniy Lietuvoje, vienintelé
kandidate, buvusi perrinkta prezidento rinkimuose, ir pirmoji moteris Siame poste. Taciau net patys
rinkéjai, politikos komentatoriai pripaZjsta, kad prezidentés asmenybg¢ dengia gausybé paslapciy: néra
zinoma daugybés asmeninio gyvenimo aspekty, nedominuoja ir politikés ,,zmogiskoji* pusé. Tai
puikiai iliustruoja savaitrascio ,,Veidas* publikacija apie pirmaja prezidentinés kadencijos puse: ,,Kai
2009 m. vasarj Dalia Grybauskaité pareiské kandidatuosianti prezidento rinkimuose, i§ karto tapo

aiSku, kam bus kabinamas laury vainikas, nors daugelis jos gerb&jy neslépé apie ja teZinantys ne ka



daugiau nei kelias lakoniskas CV eilutes“.® Esant tokiam nuomoniy laukui, persasi i§vada, kad D.
Grybauskaités atveju personalizacija néra veiksminga. Ar iS tiesy? Koks jos asmenybés vaizdinys yra
kuriamas Lietuvos ziniasklaidoje ir kokiais blidais pristatoma prezidentés biografija, personalija,

asmeninis gyvenimas?

Lietuvos Respublikos Prezidentés aktyvumas tarptautinéje ir vidaus politikoje, ekonomikoje yra
ryskiai matomas.® Taciau pries §j aktyvuma ,,nublanksta“ zmogus, einantis prezidento pareigas — kaip
prie jos matomumo ir vieSojo diskurso prisideda ne nuveikti darbai biinant prezidente, o asmeninés
savybés, privatus gyvenimas, Seiminis gyvenimas? Politologas Lauras Bielinis savo dviejy daliy
monografijoje ,,Prezidenté” analizavo D. Grybauskaités komunikacija vieSojoje erdvéje,
kritikuodamas ja uz autoritarinj stiliy, neskaidruma bei asmeniniy ambicijy virSenybe pries viesaji
interesa.®! Zurnalisté Riita Janutiené parengé monografija-interviu ir dokumenty rinkinj ,,Raudonoji
Dalia®, kuriame tyré prezidentés jaunyste, biografija, priklausyma politinéms organizacijoms bei
Seiminius santykius.? Vis délto, dél ypatingai $aliskai ir neobjektyviai pateikty fakty ir jy vertinimo,
Sie Saltiniai negaléjo buti naudojami darbe, taciau pastarosios knygos pasirodymas ir — ypa¢ — jos
verstings versijos platinimas Europos Parlamento riimy nariams®® aktualizuoja Lietuvos prezidentés

personalijos klausima ne tik Lietuvos, bet ir tarptautiniame kontekste.

Taigi Sio darbo tikslas yra atskleisti lietuviskos spaudos formuotg Dalios Grybauskaités vaizdinj,
jo kaitg bei personalizacijos apraiSkas abiejy prezidentiniy rinkiminiy kampanijy metu, 2009 m. bei

2014 m. balandzio ir geguzés ménesiais.

Tyrimo objektas — laikras¢iuose pasirodZiusiy prane$imy (tekstinés bei tekstinés-grafinés
informacijos) kuriamas prezidentés Dalios Grybauskaités vaizdinys.

Magistro darbe iSsikelti trys ginamieji teiginiai:

1. Tekstuose apie prezidente apraSoma daugiau politiniy, o ne nepolitiniy asmens bruozy;
2. Ziniasklaida kuria Dalios Grybauskaités kaip $altos, nejautrios, uzdaros asmenybés

vaizdinj;

8 Veidas.lt, “Dalia Grybauskaité, neperkandama politikos vienise”. <http://www.veidas.t/dalia-grybauskaite-
neperkandama-politikos-vienise> [Zitiréta 2015 06 17].

® Delfi.lt, ,,D.Grybauskaité: motery lyderiy vaidmuo yra svarbus demokratijos plétrai”.
<www.delfi.It/news/daily/lithuania/dgrybauskaite-moteru-lyderiu-vaidmuo-yra-svarbus-demokratijos-
pletrai.d?id=34762957> [Zitréta 2015 06 17].

OLauras Bielinis. Prezidente. Knygius: Vilnius, 2011.

1 auras Bielinis. Prezidente. Antra knyga. Kitos knygos: Vilnius, 2013.

12R{ita Janutiené. Raudonoji Dalia. Nuslépti Dalios Grybauskaités biografijos puslapiai. Nataiva: Vilnius, 2013.
13 Zivilé Kropaité. ,,EP security points to Farage group in 'Red Dalia' dispute®. <https://euobserver.com/beyond-
brussels/127250> [Zitiréta 2015 09 20].
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3. 2009 m. Ir 2014 m. Ziniasklaida pateikia skirtingus D. Grybauskaités asmenybés portretus.
Darbo tikslui pasiekti vykdomi pagrindiniai darbo uzdaviniai:

e ISnagrinéti, kas yra personalizacija, kokie jos indikatoriai, aiSkinimo ir tyrimo budai;

e Spausdinty laikras¢iy ir nagrinéjamy laikotarpiy atranka empiriniam tyrimui;

e Empirinio tyrimo metodologijos parengimas;

e Tyrimo medziagos surinkimas ir sukodavimas pagal personalizacijos indikatorius
(kintamuosius);

e Gauty duomeny sisteminimas, analizé bei spaudoje sukurto prezidentés vaizdinio
pateikimas;

e Personalizacijos Lietuvos spaudoje jvertinimas ir palyginimas su panas$iais darbais.

Tyrimo metodologija. Teoringje darbo dalyje dominuoja analitinis — aprasomasis metodas
(analizuojama moksliné literatiira, straipsniai ir internetiniai Saltiniai apie personalizacijos sgvokos
bei reiskinio raida, skirtingus vertinimus, pristatomos moksliniy tyrimy iSvados ir suformuluotos
suprivatinimo i$davos, politinés lyderystés svarba personalizacijos lauke). Tiriamojoje magistro
darbo dalyje naudojama turinio (content) analizé, jos pagalba kiekybiskai vertinami surinkti
nacionaliniuose dienras¢iuose — ,,Respublikoje®, ,,Lietuvos ryte” bei ,,Lietuvos ziniose* — pasirode
tekstai, minintys / aprasantys Dalia Grybauskaite. Sio metodo pagalba atlickama ir kokybiné analizé:
kritiSkai zilrint j teksty sandara, semantika, vartojamus terminus, nuorodas ] kitus asmenis ar
reiSkinius, galimas objektyvus susistemintas bendro vaizdo matymas, jo struktiiriniy daliy suliejimas
1 visuma. Kiekybinis tyrimas suteikia galimybe matyti vir§ individualaus teksto, pastebéti tendencijas,

kaitg. 14

Magistrinj darbg sudaro dvi dalys. Pirmoji dalis skirta apzvelgti teorinj lauka: kaip skirtingy
kryp¢iy ir regiony mokslininkai apibréZia personalizacija, pristatomos jos sampratos, raida,
svarbiausi atlikti tyrimai, taip pat jos reikSmingiausia kategorija — suprivatinimas. Objekto kilmeés
tyrinéjimai atskleidzia, kad suasmeninimo procesai yra senesni ir gilesni, tad reikalingas platesnis
temos, istorijos suvokimas. Pabréziant, kad tiriamas Zmogus — Lietuvos Respublikos prezidenté /
kandidaté, darbe pristatomas suprivatinimo santykis su lyderyste ir jos raiSka bei DidZiojo penketo
taksonomija. Galiausiai ieSkoma teoriné prieiga prie to, kaip politiko savybés, personalija

vaizduojami Ziniasklaidoje ir kaip Siuos bruozus atpaZinti.

14 Hsieh , Hsiu-Fang ir Sarah E. Shannon, ,,Three Approaches to Qualitative Content Analysis*. Qualitative Health
Research, Vol. 15 No. 9, 2005, 1280.
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Antrojoje dalyje pristatomas ir atliekamas empirinis tyrimas. Pirmiausia, siekiant suprasti
tiriamojo laikotarpio konteksta, aprasoma politiné Salies situacija, po to pristatoma atliekamo tyrimo
metodologija — Saltiniy atrankos metodas, duomeny kodavimo procesas. Toliau pristatomi surinkti
tekstai apie D. Grybauskaite, kieckybiskai vertinami pagal sudaryta kodavimo sistema: analizuojamas
publikacijy tonas, vyraujantys apraSymo tipai, asmeninio gyvenimo charakteristikos (remiantis
uzsienio tyrimy praktika) bei Didziojo penketo dimensijy pasireiskimas spaudoje. Palyginus skirtingy
Saltiniy ir laikotarpiy duomenis, apraSomos kaitos tendencijos, pateikiamos iSvados. Antrajame
atlikto tyrimo skirsnyje pateikiami kokybiné $altiniy turinio analizés rezultatai. Jame nagrinéjami
jvairiis D. Grybauskaités personalijos, asmeninio gyvenimo bei biografijos elementai: Didziojo
penketo dimensijy ir joms priskirty savybiy vertinimas, | Prezident¢ nurodantys, ja apibtidinantys
zodziai, analizuojamos pagrindinés asmeninio gyvenimo temos ir jy pristatymas laikrascio zurnalisty.
Darbg uzbaigia tyrimo rezultaty apraSymas ir pagrindiniy darbe kelty klausimy atsakymai — visa tai

suvedant | bendra D. Grybauskaités personalijos vaizdinio pateikima.
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1. PERSONALIZACIJOS SAMPRATA IR RAISKA

Pirmiausia Sioje dalyje bus apzvelgiamos istorinés, kultirinés, socialinés prielaidos
personalizacijai gimti ir plétotis, po to apzvelgiami pasaulyje atlikti Ziniasklaidos tyrimai, ieSkantys
personalizuoty naujieny tendencijy. Toliau aptariamos politinio suprivatinimo ypatybés ir jy analizés

buidai bei sgveika su lyderyste kaip pagrindine Siuolaikinés politinés komunikacijos paradigma.

Magistro darbe naudojamas terminas ,,vaizdinys* taip pat yra probleminis, ¢ia jis aiSkinamas
Henri Bergsono Sios savokos apibrézimu: ,,Materija mums — tai ,,vaizdiniy*“ visuma. ,,Vaizdinj
suprantame kaip tam tikrg esinj [existence], kuris yra Sis tas daugiau nei tai, kg idealistas vadina
reprezentacija, ir §is tas maziau nei tai, kg realistas vadina daiktu — tai ,,daikto* ir ,,reprezentacijos‘

pusiaukeléje atsidiires esinys.*!°

1.1 Politikos personalizacijos kilmé ir raida

Norint suprasti politikos personalizacijos kilme, biity klaidinga jos prigimties ieskoti politinés
minties istorijoje. Filosofas Zygmundas Baumanas §j reiSkin; sitilo vertinti kaip dalj gerokai platesnio
— socialinio gyvenimo individualizacijos — proceso. Siandien zmonés yra linke priimti save ir Kitus
pirmiausia kaip individus, o ne kolektyvy ar grupiy atstovus. Tokiu biidu Zzmogus iSkelia asmenybées,
jos patiréiy gyvenime, o ne ideologiniy vertybiy, kurias galima pasiekti tik veikiant kartu, svarba.!®
Kita vertus, politiniame procese jvyko ir daugybé permainy, lémusiy did¢jancia personalizacija:
makro-instituciniame lygmenyje tai pasikeitgs politiniy institucijy iSdéstymas, balsavimo jstatymai,
mikro-elgsenos lygyje svarbiausias veiksnys — nepasitikéjimas politinémis atstovavimo

institucijomis.’

Vakary demokratijose §] fenomeng léme daugybé faktoriy: (post)modernybé ir visuomenes
individualizacija, mazéjantis partijy atpazjstamumas ir narysté jose, silpstancios ideologijos,
»gyvenimo biudo“ bei tapatybés politikos iSkilimas, jégos fragmentacija ir virSnacionalizacija,

didéjancios valstybés kompetencijos ir kompleksiskumas.®

5Henri Bergson. ,,Matiére et mémoire*. Paris, 1896. Kn. A. Robinet, H. Gouhier (sud.), Oeuvres. Paris: Presses
Universitaires de France, 1963. Cituota i§ Andrejs Balodis. ,,Pasaulis kaip vaizdinys: kelios pastabos apie tai, kaip J.P.
Sartre’as kritikuoja H. Bergsono samonés sampratg“. Athena, Nr 5, 2009, 75.

18Jean Baudrillard, For a critique of the political economy of the sign. New York: Teslos press, 1981, 164-184.

Tlan McAllister. ,,The Personalization of Politics“. Kn. Russell J. Dalton ir Hans-Dieter Klingemann (sud.), Oxford
Handbook of Political Behavior. Oxford: Oxford University Press, 2009, 365-367.

18Ana Ines Langer. A Historical Exploration, 379.
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Personalizacija buty nejmanoma be Ziniasklaidos, kuri ir yra terpé politinei komunikacijai bei
aktyviausiai Siuo metu veikianti vieSoji erdve. Jei XIX a. iSplitusi spausdintiné ziniasklaida tapo
pagrindiniu politiniu jrankiu, ji netapo priemone politiky asmenybiy ves¢jimui. Tik XX a. treiajame
deSimtmetyje iSrasta televizija kardinaliai pakeité Zmoniy suvokimg apie politika ir jy paziiiras. M.
McLuhan terminais kalbant, televizija buvusi $altoji medija, reikalavusi gilaus zitrovy dalyvavimo —
stebéjimo, jsitraukimo, reagavimo. Politiniai debatai Vakary demokratijose, ypa¢ JAV, suaktualino
politika, ja privedé arCiau zmogaus kasdienybés, kuris, galima sakyti — politika jsileido j savo namus.
Per vélesnius desSimtmecius televizija technologiskai keitési — tapo spalvota, didéjo ekranai, geréjo
vaizdo ir garso kokybé¢; lygiagreciai kito ir turinys, vis prisitaikydaves prie naujy techniniy galimybiy.
Ilgainiui televizija i$ Saltosios tapo karStaja medija: vyraujantis pramoginio pobiidzio, lengvas turinys

nereikalauja giliy analiziy, jzvalgy, dalyvavimo ar dialogo.!®

Ziniasklaidos ir politologijos specialistai stebi infotainment Zanro jsigaléjima. Tai yra rimtyjy
politikos ziniy ir pramoginiy, gandy Sou misinys: temy skaléje tokios laidos orientuojasi j lengva
turinj (vietoje sunkiyjy, rimty naujieny), o laikiSkumo / aktualumo skaléje — j belaikes naujienas
(prieSingai nei dabartinés aktualijos). Biitent tokio zanro ziniasklaidos gaminiai ir sukiiré prielaidas
plétotis asmens saves pateikimui kaip prekés, naudojantis marketingo priemonémis. Televizija, tapusi
daugybés vaizdiniy demonstravimo kratiniu, vienodai manipuliuoja zitirova tiek reklama, tiek ir

visuomenés veikéjais, politikais.?

Kitas labai svarbus aspektas yra tas, kad toks tarpininko iskilimas leido politikams pasiekti tg
auditorija, kuri politika nesidomi, taip sukuriant savo kaip ,paprasto Zmogaus“ jvaizdj, taip
legitimizuojant savo uzimamg politinj posta. Tokia sintezé sustiprina ziniasklaidos kanalo

personalizuojan¢ia prigimtj ir vis labiau trina ribas tarp popkultiiros bei politikos.?!

ApraSytoji televizijos transformacija padaré didziule jtaka ir laikrasciui, kuris pastaruosius dvejus
amzius buvo pagrindiné vie$ojo susizinojimo priemoné didziojoje pasaulio dalyje. Taciau vis
populiar¢jant televizijai, spauda privaléjo keisti savo kalbé&jimo tona bei turinj, kad atitikty
besikeiciancius visuomeneés poreikius. Tai lémé ,,geltonéjant; rimtyjy laikra$¢iy turinj, o straipsniai,

analizés ir reportazai pasipildé nauja — asmenigkumo — perspektyva.??

19 McLuhan, Marshall, Quentin Fiore, and Jerome Agel. The Medium Is the Massage. New York: Bantam Books, 1967,
92-95.

20 Stephen Stockwell. “Reconsidering the Fourth Estate: The functions of infotainment”. PraneSimas skaitytas “APSA
Conference”, 2004 m. rugséjo 29 d.

2L Ana Ines Langer, A Historical Exploration, 185.

22 Center for History and New Media, George Mason University, ,,Newspapers*.
<https://chnm.gmu.edu/worldhistorysources/unpacking/newsmain.html> [Zitiréta 2016 01 10].
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Galiausiai, savotiSkus pamatus Sioms permainoms padéjo rinkos jsigal¢jimas ekonomikos,
Svietimo, laisvalaikio sferose. Egzistuojanti visapusiska konkurencija, nuolatos auganc¢ios gamybos
apimtys, spartéjanti globalizacija pati i$ saves reiSkia, kad Zzmogus privalo nuolatos vartoti. Mazéjant
Siam rodikliui, ekonomikos subjektai yra priversti ieSkoti naujy nisy, dar dazniau — jas sukurti. Tokiu
budu kuriama pramonés ir pramogy industrija vis labiau taikosi prie konkretaus Zmogaus, kuria
personalizuotg turinj, tai yra paslaugas ir produktus. [prates prie dominuojancio individualaus turinio,

Zmogus-vartotojas savo patirtj pernesa ir  politikos sfera kaip rinkéjas.

Moderniojoje politikoje vis svaresng vietg uzima individualios tapatybés elementas: jvairiais
demografiniais ir psichografiniais pjiiviais kuriamos tapatybés tampa vis svarbesne saves suvokimo
dalimi, kuria atliepti ir yra didysis $iuolaikinés politikos uzdavinys.?® Besiskaidanti Ziniasklaida
specializuojasi, taip iSgrynindama savo tiksling auditorijg, suburdama vienodai mastancius ir
turin€ius panasia tapatybe¢ zmones. Tokiu biidu Ziniasklaida tampa esminiu tarpininku, savo lauke
suvedanciu politikus ir rinkéjus: ziniasklaida tampa politizuota, o politika tampa priversta patraukti

ziniasklaidos ir jos auditorijos démes;j.

Didziosios informaciniy technologijy korporacijos, tokios kaip ,,Google®, ,,Facebook® ar
»Microsoft®, mainais | nemokama turinj ar ,,geresn¢ vartotojo patirtj” renka privac¢ius duomenis,
tokius kaip asmeniné bei kontaktiné informacija, pomégiai, nar§ymo internete istorija. Sis
informacijos masyvas tampa paciu vertingiausiu ir tiksliausiu Saltiniu, leidZian¢iu pateikti
maksimaliai individualizuota reklaminj pranesimg vartotojui.?* J. Baudrillardas, kritikuodamas
medijas, kaip pagrinding zalg, skelbé atomizuojant; jy poveikj: neturédami galimybés teikti
griztamojo rySio, vartotojai yra jkalinti kapitalistinéje sistemoje ir atlieka ne informacijos

analizavimo, o vartojimo veiksmus.?®

Nors vartotojo-rinkéjo perspektyva pasikeitusiuose politikos baruose yra bene esminé, taip pat
reikSmingas ir $iuo metu vis aiSkiau matomas ideologijy riby nykimas, politiniy partijy vienodéjimas.
Po Seimo rinkimy Lietuvoje parengiamos monografijos teigiama, kad $alyje tradiciné kairés-desinés
perskyra beveik neegzistuoja, o politikus ir partijas tiksliau galima vertinti pagal sovietmecio
vertinimg bei santykiy su Rusija reikSmés akcentavimg. Atliktos visuomenés apklausos rodo, kad

politiky vertybés ir ideologijos néra svarbios rinkéjams, jos nestampa, o daznai — tiesiog jy

23 Jean Baudrillard, 190.

24 Mark Hachman. “The price of free: how Apple, Facebook, Microsoft and Google sell you to advertisers”.
<http://www.pcworld.com/article/2986988/privacy/the-price-of-free-how-apple-facebook-microsoft-and-google-sell-
you-to-advertisers.html> [Zitréta 2016 01 04].

% Jean Baudrillard, 179.
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nejmanoma identifikuoti.?® Esama situacija kuria salygas rastis populistiniams veikéjams, kadangi
politiko atitiktis deklaruojamoms vertybéms ar politinés partijos, kuriai priklausoma, ideologijai,

rinkéjo samonéje konkuruoja su kitais personalijos faktoriais.

Vakary lyderiai tuo tarpu suprato komunikacijos priemoniy tarp atstovaujamyjy ir
atstovaujanciyjy reikSme ir suskubo pritaikyti savo strategija pagal Ziniasklaidos logika. Taciau jie ne
komunikuoti su auditorija, rodyti savo asmenybe, pritraukti zurnalisty démesj sau bei siekiant jj

panaudoti kaip jtaka savo politiniams konkurentams.

Fundamentaltis pasikeitimai Zziniasklaidos ir politikos santykyje apima ne tik didé¢jancia
personalizacija, bet ir augantj negatyvizma, polinkij pateikti apdirbta, ivertintg informacija, kandidaty
vaizdiniy tirazavima, rinkimy apraSyma zirgy lenktyniy stiliumi.?’ Europiniuose darbuose Sie
indikatoriai Zymi ziniasklaidos ir visuomenés ,,amerikietiskéjimg* (Schulz et al. 2005), taciau
situacija Senajame zemyne ir JAV gerokai skiriasi. Rinkiminiy kampanijy vadovai neperémeé
amerikietiSky politinés komunikacijos stiliaus ir technikos, tad Europos rinkimés kampanijos yra tarsi

senyjy tradicijy ir skvarbios Amerikos jtakos $iam procesui hibridas.?®

1.2 Personalizacijos samprata

Politikos personalizacija teoriSkai prieStarauja vienam pagrindiniy liberalios demokratijos
tvarkos bruozy — politikos nuasmeninimui. Modernioji demokratija vystési, kuomet jstatymo

valdymas pakeité zmogaus valdyma, paremta tradiciniu, ypa¢ charizmatinio valdymo, pagrindu.?®

Personalizacija j politinés teorijos ir politinés komunikacijos tyrimy lauka pateko XX amziaus
pirmoje puséje. Pirmiausia, psichologijos ir sociologijos mokslai émé tyrinéti asmenybe (personality)
ir dvi jos sampratas: pirmoji jy asmenybe apraso kaip jprastinés elgsenos sistema, leidziancig atskirti

vieng Zzmogy nuo kito bei vertinti, prognozuoti jo elgsena. Antroji samprata asmenybe pateikia kaip

% Mazvydas Jastramskis., J. Kavaliauskaité et al. Kaip renkasi Lietuvos rinkéjai? : idéjos, interesai ir jvaizdziai politikoje.
Vilnius: VU leidykla, 2014.

Z'Carsten Reinemann ir Jiirgen Wilke, 101.

28 Fritz Plasser ir Gunda Plasser. Global Political Campaigning. A Worldwide Analysis of Campaign Professionals and
Their Practices. Westport: Praeger, 2002. Cituota i§ Carsten Reinemann ir Jiirgen Wilke. ,,It’s the Debates, Stupid! How
the Introduction of Televised Debates Changed the Portrayal of Chancellor Candidates in the German Press, 1949—
2005%. Press/Politics, 12(4), 2007, 3.

29 Max Weber. Essays in Sociology. New York: Oxford University Press, 1958. Cituota i§ Rahat, Gideon ir Tamir Sheafer.
,»The Personalization(s) of Politics: Israel 1949-2003. Political Communication, 24(1), 2007, 65-80.
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savireguliacing sistema, galin¢ig reflektuoti savo patirtis ir veikiancig aplinkoje taip, kad atitikty savo

asmeninius kriterijus ir tikslus.

G. Rahat ir T. Sahaefer politikos personalizacija vadina procesa, kurio metu individualus

politinio proceso veikéjo svoris politikoje auga, o politiniy grupiy — mazéja

Politiniy kampanijy komunikacijoje terminas personalizacija zZymi darinj, kuriame politikas

tampa pagrindiniu politiniy procesy interpretacijy ir vertinimy Saltiniu. Tai gali reiksStis padidéjusiu

démesiu kandidatui ir / arba jo asmenybés, i§vaizdos bruozams, o ne politinéms savybéms.3

Taciau taip apsibrézta personalizacijos sgvoka néra vienalyté — egzistuoja trys pagrindinés

tyrinéjimo kryptis, skiriamos pagal tyrimo objekta bei jo pasireiskimo biida:

Politiniai lyderiai gauna vis daugiau politinés reikSmés ir tampa partijy, ideologijy
simboliais;

Ziniasklaida skiria vis didesnj démesj konkretiems asmenims, o ne partijoms ar
politiniams judé¢jimams;

Tendencija vaizduoti politikus suasmenintu biidu, pabréZiant jy asmenybés bruozus.?

Bene identiskg klasifikacijg sitlo ir A.l. Langer, jvesdama savitg terminologijg ir skaidydama

personalizacijg | tris pagrindines analitines kategorijas:

Jégos prezidencializacija (kuomet galia sutelkiama lyderiy rankose, o Ziniasklaidoje
koncentruojasi jy vaizdiniai);

Démesys lyderystei (lyderiy savybiy ir bruozy, susijusiy su jy tinkamumu pareigoms
uzimti, nuolatinis pabrézimas);

Privataus asmens politizavimas (pabréziamos privataus asmens gyvenimo savybeés,

susijusios ne su politinio reprezentavimo funkcijomis, o su zmogiskumu).®

Egzistuoja ir kitas buidas i$skirti personalizacijos pasireiSkimg — biitent jos raiska visuomenés

institutuose:

Instituciné personalizacija — kuomet kuriamos taisyklés, jstatymai, mechanizmai ar

institucijos, skirianc¢ios démesj individualiems politikams, o ne partijoms (pvz., kai

%Gian Vittorio Caprara. ,,The Personalization of Modern Politics*. European Review, 15, 2007, 153-155.

31 Ana Ines Langer, The Politicization of Private Persona, 63.

%2 Diego Garzia. ,,The personalization of politics in Western democracies: Causes and consequences on leader—follower
relationships®. The Leadership Quarterly, 22, 2011, 700.

3Ana Ines Langer. A Historical Exploration, 374.
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kuriose Salyse egzistuojanti rinkimy sistema, verCianti rinktis kandidatus i§ uzdaro
s3raso);

. Ziniasklaidos personalizacija — pokytis politikos reprezentavime, kuomet Ziniasklaida
skiria daugiau démesio individualiems asmenims, o ne jud¢jimams ar ideologijoms
(papildomai galima iSskirti ir suprivatinimg, kuomet skiriamas démesys Zmogaus
privacioms, nepolitinéms savybéms);

. Politinés elgsenos personalizacija — isskiriami individualiai, atsiriboj¢ nuo partijy
veikiantys politikai bei rinkéjy susidomejimas atskirais politikais ir jy gyvenimu, o ne

partijomis ar rinkimine programa.3*

Nors apzvelgtos personalizacijos tipologizacijos yra vertingos ir savaip papildo teorinj lauka,
visos jos apima tik reikSmingg jo dalj. Aiskiausia placiausiai apimancig skirstymo sistemg sukire ir

placiausiai jos kategorijas aprasé van Aelst, iSskyres dvi pagrindines personalizacijos kryptis:

+ Politing individualizacija, kurioje politinis svoris i§ instituty pereina politikams:
o Bendras matomumas — démesys pereina atskiriems politikams.
o Koncentruotas matomumas — démesys skiriamas lyderiams.
* Suprivatinimg, kuriame démesys nuo vieSojo gyvenimo pereina j privaty:
o Politiko asmeninés savybés: i§skiriami nepolitiniai bruozai.
o Politiko asmeninis gyvenimas: démesys asmeniniams pomégiams ir privaciam

gyvenimui.®®

Bitent Sis iSskyrimas ir bus darbo pagrindas, nes suprivatinimas yra labiausiai tinkama tirti
politinés asmenybés, ypa¢ nepriklausancios politinéms partijoms, portretui ir vaizdiniui

ziniasklaidoje.

Toliau darbe bus placiau aprasoma politinis asmens suprivatinimas, apibréziant to pasireiskimo
i8davas bei bruoZzus, o iki tol svarbu apzvelgti personalizacijos lauka, iki Siol atliktus svarbiausius
tyrimus ir jy jZzvalgas. Literatira nagrin¢jama stengiantis rasti biida atpazinti ir iSmatuoti

personalizacijos raiska Ziniasklaidoje.

%Gideon Rahat. ,,The Personalization(s) of Politics: Israel 1949-2003%. Political Communication, 24(1), 2007, 68.
3 Peter Van Aelst, Tamir Sheafer ir James Stanyer, 205.
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1.3 Politikos personalizacijos tyrimai

XXI amziuje jvyko tikras moksliniy darby, besikoncentruojanciy ties nuolat stipréjanciu rysiu
tarp politiky asmenybiy bei reprezentatyvios demokratijos, bumas. Atliktos studijos jvairiais
rakursais ypatingai nagringjo politikos personalizacijos fenomena, siekiant i$siaisSkinti, ar keliamos
hipotezés yra teisingos. Toliau apzvelgiami jvairiose $alyse atlikti tyrimai, ieSkantys budy pamatuoti

personalizacijos lygj, nustatyti ziniasklaidos jtaka.

Vokietijoje vykdytas spaudos tyrimas, kuriuo buvo siekta atskleisti, kaip nuo 1949 iki 1998 mety
keitési rinkimy apraSymas, neaptiko jokiy ilgalaikiy tendencijy. Ir nors citatos ilgainiui ilg¢jo,
personalizacijos, negatyvizmo, rinkiminiy teksty kiekio augimo nebuvo pastebéta.®® Kitame tyrime
analizuojant televizijy nuSvieCiamg rinkimy kampanija nepastebéta nei padaugejusiy blogy
pranesimy apie kandidatus, nei kandidaty vaizdiniy tirazavimo augimo. D¢l to linkstama atmesti

rinkimy kampanijy ,,amerikonizacijos* hipoteze.®’

Taciau Siame tyrime liZio metais galima laikyti 1980 m. — nuo to laiko straipsniy, mininciy
kandidatus, dalis spaudoje uzaugo iki 68 procenty, lyginant su 58 proc. Skai¢iumi rinkimuose iki tol.
2002 ir 2005 m. Rinkimy metu $is skai¢ius dar labiau pakilo, taip pat net 23 procentuose visy
pamingjimy buvo vertinama kandidato iSvaizda. Absoliuciais skai€iais, per deSimtmeti elgseng

vertinanéiy teiginiy padaugéjo 16 karty.>®

DidzZiojoje Britanijoje atliktas tyrimas sieké iSsiaiSkinti personalizacijos mastg straipsniuose
apie Salies Ministrus Pirmininkus. Darbo tikslu siekta atsakyti j tris pagrindinius klausimus: (a) ar
egzistuoja jrodymai, pagrindziantys lyderio matomumo didéjima spaudoje; (b) ar, Salia to, buvo
skiriama daugiau démesio jy lyderystés savybéms, (c) kokios Siy rezultaty sasajos su privataus

asmens politizavimu?

Istorinei, kiekybinei ir turinio analizei buvo pasirinktas ,,The Times* dienrastis, uztikrinantis
nuoseklumg ir leidziamas visg tyrimo laikg. Vienas leidinys, tyréjy nuomong, leidzia maziau SaliSkai
vertinti procesg iSvengiant skirtingy leideéjy pozicijy. Kita vertus, taip prarandama galimybé tirti
platesnj lauka, nestebint komunikacijos kitas politines jégas remianciuose leidiniuose, ar netenkant
galimybés palyginti i§vadas su rezultatai kituose Saltiniuose. Atsitiktiniu biidu pasirinkus $io
laikraS¢io numerius, buvo gautas straipsniy apie Salies premjerus masyvas, Kkuris ir buvo

nagrinéjamas.

% Reinemann ir Wilke, 109.
$"Jay G. Blumler ir Michael Gurevitch, 390.
38 Peter Van Aelst. The personalization, 209
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Analizuojant rezultatus, pirmiausia matomas gerokai iSauges bendras kandidaty minéjimy kiekis
per savaite: jis iSaugo nuo 21 iki 74. Negana to, kad ministras pirmininkas bégant laikui tapo vis
dazniau minimas straipsniuose, iSaugo ir lyderio savybiy min¢jimas straipsniuose skaicius.
Didziausias augimas uzfiksuotas lyderio asmeniniy savybiy minéjimo daznyje. Tiesa, net ir Sis
augimas rodo mazesnj nei tikétasi suprivatinimo mastg: dauguma asmeninio gyvenimo bruozy buvo
tik paminimi arba figiiravo ne politiniuose tekstuose.®® Didziausia pokytj lémé israiskinga neeiliné T.
Blairo asmenybé¢, tad, tikétina, maziau rySkios asmenybés ateityje sulauks ir maziau ir ,,sausesniy‘
mingjimy ziniasklaidoje.

Tesdama Siuos tyrin€jimus, A. 1. Langer pri¢jo prie iSvados, kad Tony Blair, nors ir transformavo
visg JK politikos komunikacijg aktyviai, bet selektyviai, vieSindamas savo asmeninj gyvenima, vis
délto po to sekusio premjero asmeninis gyvenimas buvo matomas maziau. Vélgi, netolygumus
paaiskina isskirtinés politiky asmenybés, taciau praeityje net ir labai ,,spalvingi* politiky gyvenimai

taip placiai apraSomi nebuvo.*

Kitas aktualus tyrimas vykdytas Izraelyje, sickgs nustatyti personalizacijos mastg 1949— 2003
metais. Si valstybé issiskiria savo politine sistema: parlamenta sudaro pagal proporcing rinkimy
sistema iSrinkti partijy atstovai, kurie sudaro vyriausybg ir iSrenka prezidentg. Tai leidzia analizuoti
ziniasklaidos veiksmus ir suprasti, ar rinkiminé sistema prisideda prie politikos suasmeninimo.
Tyrima sudaré trys dalys: rinkimy sistemos analiz¢ (iskaitant dvejus tiesioginius ministro pirmininko
rinkimus), Ziniasklaidos analizé (tiriant 6 ménesius iki rinkimy spaudoje pasirodziusius straipsnius)
bei Knesete registruoty jstatymy analizé (stebint, kurig dalj Siy jstatymy iniciavo individualis

parlamentarai).*!

Sio darbo plotméje aktuali antroji dalis, parodZiusi, kad 1981 mety rinkimuose jvyko staigus
individualius kandidatus minin¢iy pranesimy skaiciaus Suolis — kilimg 1émé partijy viduje pasikeitusi
reitingavimo sistema. Kita vertus, politinio asmens suprivatinimo lygis iSliko stabilus (~15 proc. Visy
paminéjimy).*2

M. Balmas ir T. Sheafer taip pat tyré Izraelio politing komunikacijg, taciau kitu kampu — siekiant
nustatyti, kokios savybés yra priskiriamos politikams Zziniasklaidoje, ir kokius juos mato rinkéjai.
Pastaruosius apklausé telefoninés apklausos biidu, o ziniasklaidai tirti buvo pasirinkti du populiariausi
laikra$c¢iai (,,Yediot Aharonot* bei ,,Ha‘aretz*). Surinktuose straipsniuose apie politinius lyderius

buvo ieSkoma atitikCiy pagal penkis kriterijus — lyderysté, intelektualumas, patikimumas, moralé ir

%9Ana Ines Langer, A Historical Exploration, 386.

40Ana Inés Langer. The Politicization of Private Persona, 74.
41 Gideon Rahat, 70.

42 Ten pat, 75.
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kitos asmeniskumo detalés. Sio tyrimo rezultatai pateikiami pjaviuose per skaitytoju prizme, tad

vienareik§misky atsakymy apie personalizuoty straipsniy didéjima néra pateikiama.*3

Ypatingai vertingg personalizacijos tyrimy apzvalgg atliko L. Karvonen, savo monografijoje
pateikes keliy deSimciy ankstesniy tyrimy analizes. Toliau darbe ieSkoma personalizacijos priezasciy
— analizuojamos skirtingos rinkimy sistemos, partijy lyderiy populiarumas, politiky komunikacija
ziniasklaidoje. Biitent pastarasis aspektas yra aktualus $io darbo rémuose: svarstoma, kad medijy
jtaka daznai yra pervertinama, o jos pokyciai taip pat neleidzia vienareikSmiSkai vertinti gaunamy

rezultaty.

Svedijos Zurnalistikos ir masinés komunikacijos universitete atliktas $esiy didZiausiy Svedijos
dienra$¢iy tyrimas sieké iSsiaiskinti visy rinkimy paskutiniy keturiy savai¢iy politiniy praneSimy
suprivatinimg. Analizés metu atsakoma j keliamus klausimus apie lyderiy matomuma Ziniasklaidoje,
ju iliustracijas, dramatiska naujieny pateikimg. Apzvelgdamas rezultatus autorius pazymi, kad
praneSimy kiekyje pokyCiy neuzfiksuota, taCiau kasmet stebimas vis didesnis naujienos

dramatiskumo rodiklis, j kurj jeina asmeninés istorijos, politinés ir asmeninés politiko savybés.**

Nors metody ir tyrin¢jimy yra daug, néra sutariama dél vieningo geriausio biido fiksuoti Siuos
pokyc¢ius. Priklausomai nuo S$alies, jose populiariy Ziniasklaidos priemoniy, rinkimy sistemy ar
moksliniy tyrimy tradicijos, taikomos skirtingos metodologijos, tiriami atskiri personalizacijos
aspektai. Pagrindiné grandis, jungianti visus esminius §io lauko tyrimus, yra ta, kad analizei pasirinkta
spauda (nacionaliniai dienraséiai), o tiriamas laikas i§imtinai tik arba jskaitant ir rinkimy kampanijos
laikotarpj. DidZiausia Siy tyrimy problema yra tame, jog politikos personalizacija yra priimama kaip
duotybé, taciau dalis atlikty tyrimy Vakary Salyse neatrado jokiy Sio proceso indikatoriy visy pirma

dél to, kad issikelti skirtingi nominaliis ir operaciniai apibrézimai.*®

1.4 Suprivatinimo indikatoriai Ziniasklaidoje

Politikas nebéra tiesiog valdZios atstovas ar jstatymy kiiréjas — vis labiau dominuoja tokios jo
savybés kaip atsidaves tévas, aistringas muzikos gerbéjas ar gerai kamuolj besivejantis sporto

mégéjas. Kuriamas politiko kaip privataus asmens vaizdinys (Holtz-Bacha, 2004; Van Zoonen,

“Meital Balmas ir Tamir Sheafer. ,,Candidate Image In Election Campaigns: Attribute Agenda Setting, Affective
Priming, And Voting Intentions®. International Journal of Public Opinion Research Vol. 22 No. 2, 2010, 225.

4 Lauri Karvonen, The Personalisation of Politics. Colchester: European Consortium for Political Research, 2012, 47.
4 Gideon Rahat, 73.
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2000). Tai atveria kelig depolitizuotoms naujienoms ziniasklaidoje, kuomet politikas pirmiau yra

zmogus, o ne oficialias vie$as pareigas uzimantis pareigiinas.*®

Suprivatinti politiniai lyderiai neiSvengiamai kelia pasitikéjimo dilema ir nevienareikSmiy
vertinimy. Viena vertus, ,,zmogiskoji“ dimensija politikus paveréia patrauklesniais, artimesniais
paprastiems rinkéjams, leidZia su jais tapatintis ir kurtis kitiems racionaliai pagrjstiems tarpusavio
rySiams. Kita vertus, ,,intymus® lyderiy pazinojimas gali lengvai iSkelti nepasitikéjimg, jei tik

ziniasklaida ims medZioti kiekviena nesuderinama asmeninio ir politinio elgesio.*’

Kitokj politikos suprivatinimo aiSkinima, kaip politiniy klausimy priémima asmeniskai, pateikia
Richard D. Parker: ,,RySys tarp ,,vieso® ir ,,privataus dar labiau paastréja suvokus, jog juos teskiria
trys zingsniai, ir bet kuris privatus klausimas gali tapti vieSu. Pirmasis zingsnis — apibendrinti reikalo
apibrézima (,,tai ne mano vieno susiripinimas, visuomen¢ taip masto“), antrasis — atrasti ir panaudoti
bendring vertybe konkreioje situacijoje (,,mano susiriipinimas remiasi $ia visuotine vertybe®),
treCiasis — pazymeéti apibendrintg konkreCios problemos efekta (,,mano susirlpinimg keliantis
veiksnys paveiks visuomeng*)“.*® I§ dalies tai paaiskina Ziniasklaidoje padidéjusiy personalizuoty
pranesimy kiekj: politika visuomet esti asmeninis reikalas, taciau jam spresti reikalingas legitimumas

— vie$oji nuomong, kuriai formuoti ir naudojamas asmeninis rysys su politiku.

Kaip buvo apZzvelgta ankstesnéje dalyje, personalizacija, ir ypac suprivatinimas, reiskiasi
jvairiose ziniasklaidos priemonése: atsiskleidzia jy mastas, pobidis, SaliSkumas ir kitos savybés,
kurias jmanoma pastebéti ir analizuoti. Biitent jos atskleidzia, kaip Sis politinés komunikacijos
aspektas atsispindi nacionaliniame kontekste. Ziniasklaida yra tapusi vienu svarbiausiu politiky
veikimo lauky, taciau gausybe jos aspekty ir tyrimo problemy reikalauja apZvelgti esamg situacija

skirtingu laiku skirtingose vietose.

Kintant ir vystantis masinéms medijoms, i§lieka aktualus Ziniasklaidos neutralumo klausimas: ji
visuomet yra veikiama redakcijy ar autoriy $aliSkumo, finansinés verslo jtakos ar politiky paramos.
Taciau egzistuoja objektyvus pateisinimas — visiSkas neutralumas negaléty buti uztikrinamas dél
nei§semiamos nuomoniy gausos ir teksto pasidavimo jvairioms interpretacijoms. Dél to

naudingiausia Ziniasklaida analizuoti kaip struktiira su savo tvarka ir principais.*®

Perteikdama naujienas, iSskirdama tam tikras politiky savybes, Ziniasklaida formuoja viesgja

nuomong. Kuo didesnis démesys skiriamas pasirinktiems asmenybés bruozams, tuo geriau jas

46 peter Van Aelst, Tamir Sheafer ir James Stanyer, 206.

47 Ana Inés Langer. The Politicization of Private Persona, 72.

“48Richard D. Parker ,,Taking Politics Personally*“. Cardozo Studies in Law and Literature, Vol. 12, No. 1, 2000, 105.
49Esther Moolenaar. ,,Image Framing Of Politicians. A comparison between media and campaign team“. Magistro
darbas, University of Amsterdam, 2012, 40.
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visuomen¢ jsimena ir ima kelti lukescius, taip paskatindama dar didesnj ziniasklaidos démesj tiems
aspektams. Vertinamasis politiko savybiy tonas visuomenés sagmonéje leidzia numanyti bendra
kandidato vertinima.®® Sioje vietoje suveikia svarbus rinkéjy samonés mechanizmas, siekiantis
1Svengti atsitiktinumy, nevaldomy situacijy, dél to zmonés rinkimuose balsuoja uz zmones, kurie, jy
jsitikinimu, galés suvaldyti situacijg, bus uz ja atsakingi. Tokiu biidu, keiCiantis laikams, kinta ir
pageidaujamos politiko asmeninés savybés.”® Tuo tarpu politikams tenka pasitelkti reklama, kad
atliepty visuomenés poreikius, sustiprinty rinkéjy jsitikinimg apie kandidato turimas pageidaujamas

savybes.>?

Ivairtis moksliniai darbai daugiausiai analizavo rinkimy laikotarpj stebédami, kaip masingje
ziniasklaidoje pateikiamas politikas, pretenduojantis uzimti auksStas renkamas pareigas. Kadangi
pagrindinis personalizacijos tyrimo Ziniasklaidos lauke metodas yra turinio analizé, yra svarbu
sudaryti tiksly ir iSsamig kodavimo sistemg ir pasirinkti tinkamus rodiklius. P. Van Aelst i$skiria du
kelius personalizacijai matuoti: pagal pirmajj jy koduojama yra tik viena kategorija, kuriai parenkama
i§ anksto apraSyta verté. Antrasis, pazangesnis, kelias siiilo kurti atskiras kategorijas kiekvienai

tiriamai charakteristikai.>®

C. Reinemann ir J. Wilke, naudoj¢ pirmajj biida, savo tyrimuose analizavo: nuorodas j kandidatg
(politikas tik minimas, placiai vertinimas, matomas nuotraukose), formatg (Zinios, nuomong¢,
straipsnis, Kita), autorysté (zurnalistas, naujieny agentiira), kandidato citaty ilgis, kriterijai, pagal
kuriuos kandidatas jvertinamas (kompetencija, charakteris, iSvaizda, poziiiris, santykis su kitais) ir
bendras straipsnio tonas, kuriame vertinamas kandidatas (teigiamas, neigiamas, neutralus,

ambivalentigkas).>*

M. Balmas ir T. Sheafer, analizuodami antruoju P. Van Aelst aprasytu budu, i$skiria penkis
pagrindinius politinio kandidato jvaizdzio aspektus: lyderyste, iSmintj, patikimuma, morale ir kitas
nuorodas j asmeninius politiko gebéjimus ir charakterj. Teigiama, kad ieSkant Ziniasklaidos tekste Siy
kriterijy galima daryti i§vadas apie informacijos, pateikiamos apie politikus, personalizacijg.”® Kiek
kitokj pozitirj savo tyrime pristato A. 1. Langer — ji Ziniasklaidos tekstuose ieSko nuorody j asmeninj

politiko gyvenimg remdamasi penkiais kintamaisiais: Seima, asmens iSvaizda, gyvenimo biidu

50 Meital Balmas, Gideon Rahat, Tamir Sheafer ir Shaul R Shenhav. ,,Two routes to personalized politics: Centralized
and decentralized personalization“. Party Politics, Vol 20(1), 2014, 45.

1Tom R. Tyler ,,Personalization in Attributing Responsibility for National Problems to the President*. Political
Behavior, Vol. 4, No. 4, 1982, 386.

%2 Diego Garzia, 702.

%3 Petre Van Aelst, 702.

% Carsten Reinemann ir Jiirgen Wilke, 97.

Meital Balmas ir Tamir Sheafer, 208.
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(hobiai, pomégiai, poilsis), aukléjimu bei religija.>® Taip pat ji pastebi, kad labai triiksta skirtingus
pozitrius jungianc¢iy tyrimy, tokiy, kurie jvertinty ne tik Ziniasklaidos poziiirj, praneSimus, bet ir paciy
politiniy lyderiy iSskirtines lyderystés savybes, ypatingai didelj kalbéjimo apie asmeninj jy gyvenima

masta;.57

Savybiy ir charakteristiky lygmenyje, anot P. Van Aelst, svarbiausia yra atskirti politinio ir
asmeninio gyvenimo plotmes. Tai padaroma atpazinus konteksta, kuriame naudojamos sgvokos,
referuojama ] jvykius ir asmenis. Tokiu budu galimas ir treCiasis, labiausiai pazenges kodavimo
buidas, kuomet atskirai vertinamas ne tik faktas ar tam tikra savybé, minima tekste, bet ir ar ja
vertinamas politikas ar zmogus. Kokios savybés turi biiti jtraukiamos j tyrimg néra sutarta, tai
priklauso nuo tyré€jy, vartojamy sgvoky apsibrézimo, taip pat geografinio regiono. Pirmiausia, néra
vienintelio sutartinio asmens bruozy ar jy kategorijy saraSo, kurj bty galima universaliai naudoti.
Antra, bandymai iSskirti politines / nepolitines politiky charakteristikas atskleidzia, kad riba tarp jy
labai daznai yra siaura ir pasiduoda jvairioms manipuliacijoms (pavyzdziui, Billo Clintono atveju
neistikimybé ir melas zmonai turéty buti laikomas asmenine politiko savybe, taciau melas JAV
Kongresy riimuose buvo vertinimas kaip politinis veikimas). Trecia, siekiant vykdyti tarptautinius,
multidimensinius tyrimus reikalingas vieningas tyrimo modelis, ta¢iau vien Europos Sajungoje yra
28 valstybinés kalbos, tad susiduriama su terminologijos problematika: skirtingose kalbose egzistuoja
skirtingos sgvokos savybéms apibrézti, daznai nevisiSkai persidengiancios, turin¢ios nevienoda

emocinj kriivj, pozityvumo / negatyvumo laipsnj.

Asmeninio gyvenimo lygmenyje P. Van Aelst pasitlo ziniasklaidos tekstus tirti pagal 4 rodiklius:
politiko Seimos apradyma, aukléjima ir praeitj, laisvalaikj (hobiai, atostogos) bei meilés reikalus. Sios
kategorijos esa aiSkiai asmeninés ir lengvai aptinkamos tekstuose, be to yra nesunku naudoti

jvairiuose kontekstuose.®

L. Karvonen personalizacijos uzuominas mato ir terminy, kuriais referuojama j politikus, kaitoje:
vis labiau plinta neformallis politiky minéjimai, vietoje ,,ponas/ponia‘“ (angl. Mr/Mrs), naudoti tik
varda ar pavarde, netgi pravarde ar populiary epiteta.>® Tendencija taip referuoti j politikus taip pat
turéty bti fiksuojama analizuojant ziniasklaidos pranesimus, nes tai parodo, kad Prezidentas, Seimo,
Vyriausybés ar kitos politinés institucijos narys néra tik pareigas uZimantis institucijos atstovas, bet

ir Zmogus, asmenybe.

6Ana Ines Langer. A Historical Exploration, 381.

5" Ana Inés Langer. The Politicization of Private Persona, 73.
%8 Peter Van Aelst, Tamir Sheafer ir James Stanyer, 2014.

% | auri Karvonen, 22.
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IS tiesy kalbédami apie savo asmens savybes, pomégius, politikai siekia pateikti save kaip lyderj
— zmogy, kuriuo tikima, pasitikima ir sekama siekiant konkreciy tiksly. Arba, kaip jvardija Peter
Northouse, tai procesas, kurio metu lyderis paveikia kitus zmones taip, jog Sie judéty tinkama linkme

ir pasiekty bendry organizacijos ar bendruomengs tiksly.%°

Lyderystés savybés — tai asmens bruozai, turintys tiesioginiy sasajy su gebéjimu valdyti.
Mokslininkai ilgai bandé¢ apibrézti, kas yra lyderis, kokiomis savybémis jis privalo pasizymeéti.
Jvairiuose tyrimuose, atliktuose tick analizuojant oficialiy, pripazinty vadovy personalijas, tiek
vykdant kognityvinius Zmoniy suvokimo tyrimus, apklausas, buvo prieita prie keleto dazniausiai
pasitaikiusiy ir didziausig jtaka lyderystei daranciy savybiy: nuoSirdumas, stiprybé, charizma,
kompetencijos, intelektas ir komunikacijos jgiidziai. Kita vertus, vertindami lyderj, zmonés

didZiausig démes;j skiria jo kompetencijai, maZiau sureiksmindami patikimuma ir nuosirduma.®!

A.L. Langer lyderyste laiko neatsiejama personalizacijos jtaka ziniasklaidai: ji sitlo tekstuose
ieskoti informacijos apie politiko integralumg (nuorodos | nuoSirduma, padoruma, patikimumag ar
jiems prieSingas savybes), stiprybes (nuorodos i galia, drasa, uzsispyrimg ar jy stoka, priklausyma
nuo kity politiky, partijy), charizmg (nuorodos j visuomenés poziiirj, populiarumg ar jo stokg dél
negebéjimo lyderiauti), kompetencijas (nuorodos j politiko lyderystés jgiidzius, tinkamus vadovauti,
bei | praeityje uzimtus postus), iSmone (nuorodos j protinius geb¢jimus ar jy stoka sprendziant
problemas, kuriant naujas id¢jas), komunikacinius ir retorinius jgidzius (analizuojant vieSus
pasisakymus, kalbas), psichologing biiseng (nuorodos i psichologines charakteristikas, tiesiogiai

susijusias su valdymu, vadovavimu) ir asmenines savybes, kurianéias lyderio jvaizdj.®?

Uzvis placiausias tyrimo galimybes vertinti asmenybe, ja aprasyti suteikia vadinamoji DidZiojo
penketo (Big Five) teorija. Ji yra viena populiariausiy ir pasaulyje dazniausiai naudojamy asmenybés
teorijy, gimusi kaip psichologijos moksly dalis, $iuo metu ji pritaikoma paciose jvairiausiose srityse.
Politin¢je komunikacijoje ja galima panaudoti norint placiai ir visapusiSskai apraSyti politines
asmenybes, leidZianti ir jas lyginti, kategorizuoti. Sios teorijos nauda papildo jos multidimensiskumas
— j1 apima pacias jvairiausias personalijos kategorijas, tad pagal ja galima tirti bet kokj asmenj, taip

pat vertinti tiek trediajj asmenj, tiek patj save.®

®peter G. Northouse. Leadership: Theory and practice. Thousand Oaks, CA: Sage, 1997, 50.

®1Djeter Ohr ir Henrik Oscarsson. ,,Leader Traits, Leader Image and Vote Choice*. Pranesimas Europos politikos tyréjy
konsorciume, Magdeburgas, 2003 m. rugséjo 18-21 d. 2.

62 L. Karvonen, 60.

8Lewis R. Goldberg. ,,Language and individual differences: the search for universals in personality lexicons®. Kn. L
Wheeler (sud.), Review of Personality and Social Psychology. Beverly Hills: Sage, 1981, 144.
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Didziojo penketo teorija skelbia, kad egzistuoja penkios didZiosios zmogaus asmenybés
dimensijos: ekstraversija, sutaikomumas, sgmoningumas, emocinis stabilumas, atvirumas patir&iai.>*
Kiekvieng i§ Siy savybiy sudaro juos paaiskinancios binarinés opozicijos: ekstraversija pozityvioje
skalés puséje pasireiSkia socialumu, aktyvumu, pozityvumu, o negatyvioje — pasyvumu, rimtumu,
bendravimo jgidziy stoka; sutaikomumas pozityviai reiskiasi nuoSirdumu, sukalbamumu,
atsidavimu, negatyviai — kietasirdisSkumu, savanaudiskumu; sagmoningumas pozityviai vertina
atsakinguma, darbStuma, o negatyviai — nepatikimuma, iSsiblaskyma; emocinj stabilumg pozityviai
iSreiskia pasitikéjimas savimi, optimizmas, negatyviai — imumas, nervingumas; atvirumo patir¢iai
pozityvis bruozai — atvirumas naujovéms, autoritety nepaisymas, o negatyviis — siaury paziiry,

uzdari.®®

Cia idvardytos savybés yra tik dalis viso paveikslo, kurj sudaro kelios desimtys tokiy
dichotomijy, tad nuo tyrimo tiksly priklauso, kokios savybiy poros bus i$skiriamos tekste. Lietuvoje
Didziojo penketo teorija politinéje komunikacijoje, be kity, panaudojo J. Kavaliauskaité, tirdama

Lietuvos gyventojy pozitirj j politikus ir lyderiy paieskas (Kavaliauskaité, 2014).

Kaip rodo kasdiené praktika ir uzsienio $alyse atlikti tyrimai, negali egzistuoti vienas teisingas
modelis, kuriuo galima iStirti visus personalizacijos aspektus. Siekiant i§vengti kylan¢iy nesutarimy
ar rezultaty SaliSkumo, biitina kiekvieng karta aiskiai apsibrézti sgvoky ribas ir tyrimo Saltinius, nes,
pasikeitus Siems kintamiesiems, radikaliai gali kisti ir gaunami duomenys. Sioje darbo dalyje
apzvelgti jvairy Saliy tyrimai leido sudaryti bendrg personalizacijos lauko iStirtumo vaizda bei atrasti
esminius Kriterijus, kuriais vertintinas ir matuotinas personalizacijos reiskinys. Sie kriterijai,
jgalinantys pasirinkti tinkamiausius asmenybés vertinimo aspektus, bus panaudoti kuriant metodika
empiriniam $io darbo tyrimui. Didziojo penketo, lyderystés, asmeninio gyvenimo dimensijos,
politinés figliros suprivatinimo kategorijos leidZia atpaZinti personalizuotus tekstus lietuviskoje

Ziniasklaidoje ir juos kritiSkai nagrinéti.

64 John, O.P. and Srivastava, S., 1999. The Big Five trait taxonomy: History, measurement, and theoretical perspectives.
Handbook of personality: Theory and research, 2(1999), 114.

Lewis R. Goldberg. ,,The development of markers for the big-five factor structure®. Psychological Assessment, Vol.4,
No.1, 1992, 32.
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2. D. GRYBAUSKAITES PERSONALIJOS VAIZDINYS SPAUDOJE

Kaip jau minéta ankstesnéje darbo dalyje, personalizacija — labai nevienasluoksné politinés
komunikacijos paradigma. Jos reiSkimasis yra skirtingas kiekvienoje visuomené¢je, kultiiroje,
ziniasklaidos priemon¢je. Tai priklauso nuo valstybés istorijos, politinés kultiiros, ziniasklaidos
istorijos, pilietinés visuomenés lygio, verslo interesy, politinés santvarkos ir gausybés kity rodikliy.
Viename darbe apzvelgti visy jy yra nejmanoma, dél to ypatingai svarbu pasirinkti, kurie indikatoriai

yra lemiamai reikSmingi ir aktualis.

Remiantis anksCiau apraSytomis teorijomis ir tyrimais, kurie buvo atlikti uzsienyje politinés
komunikacijos lauke, nustatyta, kad, nors politinés asmenybés pacios yra linkusios daugiau démesio
skirti savo asmens jvaizdzio kiirimui, tiriant ziniasklaidg tendencijos néra vienareik§més. Masinés
ziniasklaidos priemonés yra valdomos politiniy ar verslo tiksly®, kurie ir turi lemiamg vaidmenj tam,
kaip konkretus asmuo, partija ar ideologija bus pateikiama. Taip pat, mikro lygmenyje, didelj

vaidmenj turi konkretus zZurnalistas bei pats politikas ir jo kuriamas vaizdinys.

2.1 Politinis kontekstas

Analizuojant surinkta tyrimo medziaga buvo suvokta, kad didel¢ dalis informacijos —
vyraujancios temos, nuorodos ] asmenybes, jvykius, reikalauja konteksto iSmanymo. D¢l to Siame
skyriuje glaustai pazymimi svarbiausi abiejy rinkiminiy kampanijy metu vyke politiniai procesai ir

pristatoma politiné padétis.

2009 metais Lietuvoje buvo uzfiksuotas didziausias XXI a. ekonomikos kritimas, kuomet 15
proc. sumazéjo BVP.®7 Jau mety pradzioje buvo aisku, kad metai pries tai prasidéjusi krizé mazins
dauguma ekonomikos rodikliy.®® 2008 m. rudenj vykusiuose Seimo rinkimuose laiméjo desiniyjy
partijy blokas (Tévynés Sgjunga — Lietuvos krikS¢ionys demokratai, Liberaly ir centro Sgjunga,

Tautos prisikélimo partija ir Liberaly Sajudis), sudargs koalicijg ir, gaves dauguma Parlamente,

66 Mindaugas Jackeviéius. ,,Ziniasklaidos priemones valdo ir kunigai, ir politikai, ir bankininkai*
<http://www.delfi.lt/verslas/media/ziniasklaidos-priemones-valdo-ir-kunigai-ir-politikai-ir-
bankininkai.d?id=32964617> [Zitiréta 2016 01 10].
67 Lietuvos bankas, ,,2009 m. ataskaita®. < https://www.Ib.It/metu_ataskaita_2009> [Zitiréta 2016 01 04].
88 Lukas Miknevi&ius. ,,SEB bankas: BVP §iemet smuks 9 proc., nedarbas sieks 11 procenty®. <http://verslas.Irytas.t/-
12378833181237532907-seb-bankas-bvp-%C5%Aliemet-smuks-9-proc-nedarbas-sieks-11-procent%C5%B3-
papildyta-12-val-03-min.htm> [Zitréta 2016 01 04].
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suformavo Vyriausybe®. 2008 m. gruodzio 9 d. pradéjusi darba, Seimo dauguma su Vyriausybe

jvykdé vadinamajg ,,nakting mokes¢iy reforma*’°.

2009 m. tiriamuose laikras¢iuose daugiausiai démesio sulauké Sios temos: sausio 16 d. prie
parlamento rimy vykes profesiniy sgjungy mitingas prie§ mokesciy didinimg virto riauSémis,
nukentéjo kelios deSimtys zmoniy. Vasario 26 d. apsisprendusi dalyvauti rinkimuose paskelbia D.
Grybauskaite, jos kandidatiirg paremia TS-LKD bei Liberaly sgjiidzio partijos. Kova nuspresta, kad
,,LEO LT* jkurta neteisétai, o Svietimo ir mokslo ministerija paskelbia, kad lytinio §vietimo programa

,,Gender loops* nebus diegiama. D. Grybauskaité ragina Vyriausybe nesikreipti paramos j TVF."!

Tuo metu $alj antrgja kadencijg valdé prezidentas Valdas Adamkus, o Parlamentas 2008 m.
gruodzio 18 d. paskelbia, kad Kiti Prezidento rinkimai vyks 2009 m. geguzés 17 d. Kandidaty
registracija rinkimams prasideda 2009 vasario 26 d., o balandzio 17 d. VRK skelbia rinkimams
registruotus kandidatus — prasideda oficiali rinkiminés kampanijos pradzia.’® Prezidento rinkimuose
tais metais varZési 7 asmenys: Dalia Grybauskaite, Algirdas Butkevicius, Loreta GrauZziniené,

Kazimira Prunskiené, Valdemar Tomasevski, Valentinas Mazuronis, Ceslovas Jezerskas.

Rinkimus pirmajame ture laiméjo Dalia Grybauskaité, surinkusi 68,17 proc. balsy. Ji tapo

pirmaja moterimi Lietuvos prezidento poste.”

2014 m. — paskutiniai prezidentés metai poste pirmojoje kadencijoje. Tuo metu Lietuvos
ekonominé padétis buvo vertinama kaip viena geriausiy Europos Sajungoje.’* Seime po 2012 m.
Seimo rinkimy dauguma jtvirtino ir Vyriausybe sudaré centro kairiyjy partijy blokas —
Socialdemokratai, Darbo partija, Tvarka ir Teisingumas bei Lietuvos lenky rinkimy akcija. Premjeru

paskirtas Algirdas Butkevi¢ius.”

8 ELTA, ,,Penkioliktosios Vyriausybés programa patvirtinta“. <http://www.ve.lt/naujienos/lietuva/lietuvos-
naujienos/penkioliktosios-vyriausybes-programa-patvirtinta/> [Zitiréta 2016 01 04].

70 Siemet ilsésimés trumpiau ir uz kai kurias prekes mokésime brangiau. Prieiga per:
http://www.delfi.lt/verslas/verslas/siemet-ilsesimes-trumpiau-ir-uz-kai-kurias-prekes-mokesime-
brangiau.d?id=19857462. Ziaréta [2016 01 04].

"I BNS, ,,Svarbiausi 2009 mety Lietuvos jvykiai®. <http://www.delfi.lt/news/daily/lithuania/svarbiausi-2009-metu-
lietuvos-ivykiai.d?id=27286529> [Zitréta 2016 01 04].

2 VRK, ,,2009 m. Lietuvos respublikos prezidento rinkimy ir rinkimy j Europos parlamentg organizavimo ir vykdymo
grafikas®. <http://www.2013.vrk.lt/lt/pirmas-puslapis/rinkimai/2009-europarlamento-rinkimai/teisinis-pagrindas-
grafikas/rinkimu-i-europos-parlamenta-grafikas.html> [Zitiréta 2016 01 04].

3 Egle Digryté, ,,D.Grybauskaité laiméjo pirmuoju &jimu. <http://www.delfi.lt/archive/dgrybauskaite-laimejo-
pirmuoju-ejimu-atnaujinta-0356.d?id=22193155> [Ziiiréta 2016 01 04].

4 Matas Noreika, ,,Lietuvos BVP pernai augo 2,9%*. <http://vz.It/archive/article/2015/1/30/lietuvos-bvp-augo-2-9>
[Zitiréta 2016 01 04].

S ELTA, ,,A. Butkevic¢ius turi naujus kandidatus j vidaus reikaly ir kultliros ministry postus*.
<www.Irt.It/naujienos/lietuvoje/2/8496> [Zitiréta 2016 01 04].
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Svarbiausi jvykiai, gave daugiausiai démesio tiriamoje spaudoje: Lietuva tapo nenuolatine
Jungtiniy Tauty Saugumo Tarybos nare dvejy mety kadencijai; Konstitucinis Teismas nusprende, kad
Seimas nepagrjstai reikalauja generalinio prokuroro veiklos ataskaitos, nesutikdamas atleisti i$
pareigy Dariy Valj; banko ,,Snoras“ Zlugimo peripetijos; Zurnalistiky ir leidéjy etikos komisijos
sprendimas paskelbti ,,Lietuvos ryta“ bei ,,Respublikg“ neetiSkais leidiniais; KT iSaiSkinimas dél
vardo raSymo nelietuviskais raSmenimis draudimo; Eglés Kusaités, kaltintos terorizmu, iSteisinimas;
JTO Zmogaus teisiy teismas pripazino, kad R. Paksui neteisé¢tai draudziama kandidatuoti rinkimuose;
D. Grybauskaité Sausio 13 medalj atsiémé i§ T. Mitkovos; taip pat situacija Ukrainoje bei galima

Rusijos grésmeé.”®

2014 m. vasario 20 d. baigiasi dalyviy registracija prezidento rinkimuose, kandidatai paskelbiami
04 11 d. Rinkimai vyksta geguzés 11 d., juose dalyvauja D. Grybauskaité, Z. BalCytis, A. Paulauskas,
N. Puteikis, B. Ropé, V. Tomasevski ir A. Zuokas. 2014 m. 05 mén. 25 d. vyksta antrasis rinkimy

turas, kuriame varzosi Z. Baléytis ir D. Grybauskaité. Pastaroji rinkimuose laiméjo.”’

Si trumpa apZvalga leidzia suprasti tuometinj konteksta, kuriame radosi nagrin¢jamas tyrimo
objektas, jskaitant konkurencing aplinka bei temas, kurios uzémé didziausia Zziniasklaidos

darbotvarkés dalj. Biitent jos kontekste ir buvo formuojamas Dalios Grybauskaités vaizdinys.

Toliau Sioje darbo dalyje pristatomas praktinis Lietuvos Ziniasklaidos personalizacijos tyrimas,
jo empiriniai duomenys ir tyrimo rezultaty interpretacija. Pirmiausia bus aptarta tyrimo metodologija,

po to apzvelgtas atliktas lietuviskos spaudos tyrimas, pristatomi kiekybiniai ir kokybiniai rezultatai.

2.2 Metodologija

. Siame magistro darbe naudotas pagrindinis tyrimo metodas — turinio analizé. Kiekybiné ir
kokybing¢ zZiniasklaidos Saltiniuose surinkty praneSimy socialinés informacijos analiz¢ leidzia aiskiai,

tiksliai ir sistemiskai nagrinéti konkrecia tema, aspekta ar ieskoti pasikartojimy.

Nors paskutiniu metu spausdintos Ziniasklaidos jtaka yra stipriai sumazéjusi’®, tatiau Lietuvos
Nepriklausomybés metu ji uzéme labai svarbig vietg Salies vieSajame gyvenime. Laikra$¢iai buvo ne

tik pagrindiné susiZinojimo priemone, bet ir, kartu su televizija, didZiausi vieSosios nuomones

"® BNS, ,,Svarbiausi 2014 mety jvykiai®. <http://www.delfi.lt/news/daily/lithuania/svarbiausi-2014-metu-
ivykiai.d?id=66780156> [Zitréta 2016 01 04].
T VRK, ,,2014 m. geguzés 11 d. Respublikos Prezidento rinkimai**. <http://www.vrk.It/2014-prezidento> [Zitiréta 2016
01 04].
8BNS, ,,Apklausa: patikimiausia Ziniasklaida — televizija ir portalai®.
<http://www.alfa.lt/straipsnis/10308876/apklausa-patikimiausia-ziniasklaida-televizija-ir-portalai> [Ziaréta 2016 01
02].
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formuotojai. Juose pateikiamas politinis jvykis ar asmenybé neiSvengiamai yra jvertinamas, jam
suteikiama pamatuojama reik§mé nuo teksto autoriaus, konjunktiiros bei ziniasklaidos priemoniy

priklausomybés priklausancioje verciy sistemoje.

Taigi Sio darbo tyrimo medziaga — spauda, tiksliau, laikrasciai. Pasinaudojant pirmoje dalyje
apraSyty uzsienio autoriy darby gergja praktika, tyrimui pasirinkti nacionaliniai dienrasc¢iai Yra daug
budy, kaip galima juos klasifikuoti— pagal politines paziiiras, pagal leidimo laikotarpj, pagal riisj ar
skaitomuma. Siame tyrime laikra$¢iai pasirinkti pagal du pagrindinius kriterijus: tai turi bati
nacionaliniai, visg Salj sklaida aprépiantys laikrasciai, leidziami kasdien (bent 4 kartus per savaite),
yra bendrinio pobiidzio ir turintys didziausig auditorijg. Taip buvo atrinkti trys didziausi nacionaliniai
dienrasciai — ,,Lietuvos rytas®, ,,Respublika“ bei ,,Lietuvos Zinios“, atitinkantys visus iskeltus
kriterijus. Lietuvoje yra daugiau j $ig imtj patenkanciy laikra$¢iy, taciau darbo imdéiai pasirinkta
nagrinéti 3, taip magistro darbe uztikrinant i§samy tyrimy, taCiau kartu ir leidziant pateikti platy
spaudos lauka. Laikrastis ,,Vakaro zinios®, turintis didziausig i$ $iy auditorija, | tyrimg nepateko dél
savo pobiidzio — ,,geltonosios™ spaudos bei priklausymo ,,Respublikos leidiniy grupei®: ,,Vakaro
ziniy“ bei ,,Respublikos* redakcija, didele dalimi ir autoriai yra tie patys asmenys. Visi trys pasirinkti
dienra$¢iai buvo tiriami pilna sudétimi, aprépiant visas rubrikas, kartu su jiems priklausanciais
savaitiniais priedais (,,Lietuvos ryto“ — ,,TV antena®, ,,Stilius*, ,,Respublika“ — ,,Laisvalaikis®, ,,TV
Publika®). Dar vienas laikras¢iy privalumas — priesingai, nei jy interneto portalai, spausdintas turinys

negali biiti koreguojamas ar pasalintas.

Anksc¢iau darbe jau aprasytomis panasiy tyrimy sitilytomis jZvalgomis, sisteminimo pavyzdziu,
buvo sudaryta kodavimo sistema ir §io darbo rémuose. D¢l to, norint atlikti tyrimus apie kitus
politikus, personalijy vaizdinius masinéje Ziniasklaidoje, automatiskai bus galima naudotis Siuo

magistro darbe parengtu instrumentarijumi bei nesunkiai palyginti gautus rezultatus.

Pasirinktas tiriamasis laikotarpis apima dvi prezidento rinkimy kampanijas 2009 m. ir 2014 m.
pavasarj. Abiejuose rinkimuose, kuriuose dalyvavo ir pasieké pergale Dalia Grybauskaité, oficialus
rinkimy laikotarpis buvo vienas ménuo. Remiantis prielaida, kad Sis laikotarpis intensyviausiai
atskleidZia tiek politiky personalijas, tiek skiria joms didelj démesj, Sis laikotarpis iSpléstas ir apima
abiejy tiriamy mety balandzio 1-30 d. bei nuo geguzés 1 d. Iki savaités po rinkimy, taip apimant ir
rezultaty analizes bei laimétojos vertinimus. 2009 m. tai buvo geguzés 24 d., 2014 m. — geguzés 31

diena.

IS viso tyrime buvo surinkta 12 informaciniy bloky — tuo laikotarpiu pasirodziusiy ménesio
laikras¢iy komplekty. Juose buvo ieskoma pranesimy, kurie referuoty i Dalig Grybauskaitg ar ja

apibudinty — tiek grafiniy, tiek verbaliniy teksty.
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IS viso atrinktuose laikras¢iy komplektuose buvo rastas 351 praneSimas, jvardij¢s, vaizdaves ar
apibuidings kandidat¢/prezidente Dalig Grybauskaite: tarp jy jvairios vardo, pavardés kombinacijos,
Prezidentiiros suasmeninimas, jvardijimas pareigybe, stereotipizuotu posakiu ar — grafinio teksto
atveju — prezidentés nuotrauka, atpazjstama karikattira. Pagal Saltinj/laikotarpj, surinkta medziaga

i§sidésto taip:
,Respublika“, 2009 m. Balandis — n=19;
»Respublika®, 2009 m. Geguzé — n=60;
,Respublika“, 2014 m. Balandis — n=21;
»Respublika®, 2014 m. Geguzé — n=26;
,Lietuvos rytas®, 2009 m. Balandis — n=27,;
,Lietuvos rytas®, 2009 m. Geguz¢ — n=20;
,Lietuvos rytas®, 2014 m. Balandis — n=42;
,Lietuvos rytas®, 2014 m. Geguz¢ — n=44;
,.Lietuvos zinios*, 2009 m. Balandis — n=18;
»Lietuvos zinios®, 2009 m. Geguzé — n=30;
,.Lietuvos zinios“, 2014 m. Balandis — n=16;
»Lietuvos zinios®, 2014 m. Geguz¢ — n=28.

Sis masyvas buvo uzkoduotas pagal jvairiy mokslininky tyrimy ir $io darbo iSsikelty tiksly
pagrindu parengta multidimensine kodavimo sistema. Tai leido objektyvizuoti surinkta medZziagg ir

ieskoti joje bendrumy, tendencijy.

Pirmojoje tyrimo stadijoje, kiekvienas praneSimas buvo apraSytas pagrindin¢je lenteléje, kurig

sudaro $ios skiltys:

e PraneSimo numeracija (sudarytas i§ dienras¢io pavadinimo, mety ir ménesio bei
unikalaus numerio);

e Medziagos pobudis (tekstas, fotografija, karikatiira ar junginys);

e Démesys — kokia teksto dalis kiekybiskai ir kokybiskai skiriama Daliai
Grybauskaitei (Minéjimas: tik paminima prezidenté, jos veikla; Vertinimas:
pateikiama btudo savybé, biografijos faktas, citata su epitetu, jvertinimas;

ApraSymas: platus, jvairiapusis asmenybés nupasakojimas, biografijos aprasymas);
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e Saltinis — ar teksto/mingiy autoriai yra patys redakcijos darbuotojai (Leidinys), Kiti
profesionaliis zurnalistai, politologai, tarnybos (Ekspertai), ar paprasti zmonés,
politikai, kiti veikéjai (Kita);

e Autorysté — kas yra prane$imo autorius (ar nurodytas vardas pavardé - Zurnalistas;
ar tai redakcijos parengta zinuté, nuomoné - Redakcija; ar treciyjy Saliy tekstas -
naujieny agentiiros platinamas praneSimas, reklama - Prane§imas);

e Nuorodos — iSrenkami tekste esantys epitetai, vardas, pareigybés ir kiti referental,
leidziantys identifikuoti D. Grybauskaite bei apibiidinantys j3.

e Tonas—bendras praneSimo jvertinimas skaitytojo akimis, atsizvelgiant j vartojamus
budvardzius, epitetus, retorines figiiras, iSvaizdos ypatybes grafiniame tekste,

panaudotg citatg, konteksta. Vertinamas kuriamas D. Grybauskaités vaizdinys.

Sioje dalyje, Démesio skiltyje Vertinimo ir ApraSymo kategorija gave tekstai bus laikomi

turinciais personalizacijos bruozy ir tiriami pagal tolesnius kriterijus.

Antrojoje tyrimo fazéje pranesSimai buvo analizuojami, jsigilinant j jy turinj, struktiira, vartojama
zodyna, cituojamus asmenis bei nuorodas ] kitus objektus. Skaitant praneSimus, sudétingiausia
apsibrézti ribas, kuomet savybes laikome asmens kaip politiko bruozais, o kada — kaip zmogaus. Tam
pasitelkiami Carsten Reinemann ir Jirgen Wilke pasialyti pagrindiniai personalizacijos

indikatoriai’®:

o Kompetencija — ar kalbama apie D. Grybauskaités kompetencija (iSreiSkiamas
geb¢jimas/negebéjimas uzimti prezidento pozicija, formaliis geb¢jimai konkrecioje
jvardytoje srityje);

e Charakteris — ar yra vertinamas asmens charakteris, moralé;

e [Svaizda — ar yra raSoma apie kandidatés j prezidentus iSorés bruoZus, stiliy, apranga,
Sukuosena, kitas iSvaizdoje pasireiSkiancias savybes;

e Pozitris — ar tekste iSreiSkiamas D. Grybauskaités pomegis, nemégstamas dalykas,
kokio nors subjekto teigiamas ar neigiamas vertinimas;

e Santykis su kitais — ieSkoma nuorody j kitus asmenis — Seimos narius, draugus, taip pat

j artimus santykius su kitais politikais, visuomenés veikéjais, arba nesutarimai su jais.

" Carsten Reinemann ir Jiirgen Wilke, 97.
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Taip pat kiti svarbiis aspektai, skiriantys didesnj démes] asmeniui ir besisiejantys su

personalizacija:

o Lyderyst¢ — ar kalbama apie D. Grybauskaités lyderiavimg, tam biitinas savybes,
pirmavimg reitinguose arba galig vienyti Zmones ir juos vesti;

e Citavimas — ar pateikiama D. Grybauskaités citata, gali buiti iSskirta tiesiogine kalba
arba persakyti teksto autoriaus;

e Asmeninis gyvenimas — yra / néra nuorody, uzuominy apie privaty D. Grybauskaités
gyvenima, Seimg, intymius santykius, laisvalaikio pomégius, nepolitinius praeities

biografijos faktus;

Galimos pateikty indikatoriy reiksmés
Ménuo: 4 (balandis)/5 (geguzé)
Laikrastis: Respublika/Lietuvos rytas/Lietuvos Zinios
Medziaga: T (tekstas)/F (foto)/T+F (tekstas ir foto)/K (karikatiira)
Démesys: Ming¢jimas/Vertinimas/Aprasymas
Saltinis: Leidinio/Ekspertai/Kita
Autorysté: Redakcija/Zurnalistas/Prane§imas
Epitetai — kokybiné informacija

Citavimas, Kompetencija, Charakteris, Lyderyste, ISvaizda, Pozitris, Santykis su kitais,

Asmeninis gyvenimas: T (taip)/N (ne)
Tonas: N (neigiamai) / O (neutraliai) / P (pozityviai)

TreCiojoje tyrimo fazéje surinkti tekstai buvo kritiSkai vertinami ieSkant juose asmeniniy D.
Grybauskaités savybiy, charakterio bruozy. Pasinaudojant DidZiojo penketo taksonomija, penkioms
asmenybés dimensijoms buvo priskirta 100 pagrindiniy, dazniausiai aptinkamy bruozy. Vertinant
tekstus, ieskota Siy savybiy ir, aptikus, Didziojo penketo dimensijoms priskirtos vertés. Vienoje
publikacijoje galéjo pasireiksti daugiau kaip vienas bruozas, tokiu atveju jie jvardijami atskirai. Sios
savybés tekstuose randamos a) tiesiogiai autoriui jas jvardijant, b) dedukcijos budu, jvertinus

konteksta, retorika, priskiriama konkreti savybé ar bent jos ,,motininé*“ dimensija.
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Galiausiai buvo stebimi vyraujantys diskursai, temos, méginant juos priskirti P. Van Aelsto
siillomoms asmeninio gyvenimo kategorijoms, o i §j apra$a nepapuolusius iSskirti ir aprasyti atskirai.

Tai — kokybinés analizés dalis.

2.3 Personalizacijos paieSkos Lietuvos spaudoje

Siame skyriuje bus pristatomi gauti turinio analizés duomenys: pateikiami ir apzvelgiami
kiekybiniai rezultatai, gauti iSanalizavus spaudos tekstus pagal anksCiau apraSytas pasirinktas
kategorijas. Pirmiausia nagrinéjamas bendras surinkty duomeny masyvas ir ieSkoma suasmeninty
praneSimy santykio. Kitame skirsnyje placiau analizuojami personalizacijos elementy turintys

pranesimai — stebimos tendencijos juose.
2.3.1 Kiekybiniy duomeny pristatymas
Bendras praneSimy laukas

Min¢jimy skaicius pagal laikrast] ir laikotarpj atkreipia démesj: 2009 m. Briuselyje Europos
Komisijoje dirbusi ir j Lietuva tik retkarciais grizdavusi, aktyvios reklaminés kampanijos nevykdziusi
Dalia Grybauskaité buvo ziniasklaidoje minéta beveik tokiame paciame kiekyje teksty kaip ir 2014
m., kuomet ji uzémé Salies Prezidento postg (2009 m. 174 paminéjimai, o 2014 m. — 177) (Grafikas
1).

70
60
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40
30
20
0
balandis geguzé balandis geguzé
2009 2014
M Respublika 19 60 22 25
M Lietuvos rytas 27 20 42 44
Lietuvos Zinios 18 30 16 28

Grafikas 1. Surinktos medziagos pasiskirstymas pagal metus, ménesj bei laikrastj.

Viena — objektyvi — Sio paradokso priezastis yra ta, kad drastiskai kritus reklamos uzsakymams,
spauda ¢émé merdéti ir nuo 2014 mety dauguma leidéjy atsisaké pirmadieniniy laikra$¢iy numeriy.

Taip pat, panaikinus dal] leidziamy laikras¢iy priedy, sumazejo jy puslapiy skaicius. Kita,
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reikalaujanti i§samesnio tyrimo prielaida galéty biiti tai, kad pakitus finansiniams srautams, skaitytojy
poreikiams (didelé auditorijos dalis persikélé i interneta, tapo portaly skaitytojais), pakito ir kokybiné

laikras¢iy struktiira — ilgesni tekstai, daugiau uzsakomuyjy straipsniy ir panasiai.

Pagal paminéjimo daznio pasiskirstymg jdomis atrodo 2009 m., kuomet ,,Respublika® skyré
i§skirtinai daug démesio D. Grybauskaitei iki rinkimy likus vos porai savai¢iy — geguze paminéjimy
skaiCius iSaugo daugiau nei tris kartus, lyginant su visu balandzio ménesiu. ,,Lietuvos Ziniose*
pamingjimy kiekis taip pat kilo — iSaugo 70 procenty, tuo tarpu ,Lietuvos ryte* pokyciai néra
reikSmingi, nors, prieSingai tendencijai, minéjimy sumaz¢jo. Po penkeriy mety, rinkimy ménesj
minéjimy kiekis didé¢jo tik ,,Lietuvos ziniose“. Lyginant mety pokycius, isskirtinis atrodo 2009 m.
geguzés meénesio ,,Respublikos rezultatas — jis ypatingai aukstas tiek Sio, tiek ir kity dienrasciy
kontekste. Sj skai¢iy daugiausiai lémé aktyvus veikimas prie§ D. Grybauskaite — antireklaminés
Karikatiiros, specialiai rinkimams jsteigtas ,,Zalgirio nacionalinio pasipriesinimo judéjimas
kritikaves stipriausig kandidate. ,,Lietuvos zinios* i§laiké panasy pranesimy skaiciy abiejy kampanijy
metu, tuo tarpu ,,Lietuvos ryte® Siai politikei tapus prezidente pranesimy kiekis iSaugo 55 proc. (nuo
47 iki 86).

Daugiau jzvalgy suteikia bene svarbiausias turinio analizéje vertinimo aspektas — tonas, kuriuo
yra apraSoma, jvertinama D. Grybauskaités asmens savybés ar pozicija. Tonas leidzia spresti apie
laikras¢io politing orientacija, savininky interesus. Neigiamas ir teigiamas politinés asmenybés
apraSymas atskleidzia naujas politiky vertinimo dimensijas, o tai yra reikSminga personalizacijos

dalis.

Pozityvu

Negatyvu

Lietuvos

Zinios

i

Neutralu
Pozityvu

Negatyvu

Lietuvos rytas

Neutralu
Pozityvu

Negatyvu

Respublika

Neutralu
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%
2014 m=2009

Grafikas 2. Visy pranesimy tonas pagal metus bei laikrast;.
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Kiekvienas laikrastis priklauso skirtingoms jmonéms, skiriasi ir jy politinés nuostatos, leidinio
struktiira, tad apzvelgiant tyrima kiekvieno laikrai¢io rezultatai pateikiami atskirai. Sig pasirinkta
pozicija geriausiai pagrindzia negatyviy ir pozityviy praneSimy santykis: beveik du trecdaliai
»Respublikoje* pateikty praneSimy yra negatyvils, nors véliau matomas nedidelis postimis |
neutralumg. ,,Lietuvos rytas* pateikia panasig situacija — taip pat, nors nezymiai, daugiausia neigiamy
pranesSimy, taciau ¢ia jy dalis prie§ antraja kadencija padidéjo iki beveik 50 proc., o teigiamy
sumazgjo net kelis kartus. Siuo pozitiriu i$skirtinis dienrastis ,,Lietuvos zinios®, kuriame beveik 65
proc. prie$ pirmaja kadencijg pasirodziusiy praneSimy buvo pozityviis. Antroje kadencijoje $Sis

rodiklis sumazejo, taciau vis tiek sudar¢ pus¢ praneSimy, o neigiami nesudaré né 5 procenty.

Si analizé leidzia spesti apie trijy laikra$éiy politines afiliacijas, pagal kurias ,,Respublika® ir
»Lietuvos rytas® gali biti jvardijami kaip prieSiski Daliai Grybauskaitei, o ,,Lietuvos Zinios* —
palaikantis kandidate/prezidentg. Svarbu pastebéti, kad Sie vertinimai atskleidzia ne ziniasklaidos

priemoniy pozitrj i politikés vykdoma politika, o j jos asmenybg bei pozicijas.
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Grafikas 3. Pranesimy pasiskirstymas laikrasciuose pagal skiriamo démesio tipq.

Tre¢iame grafike pateiktas visos medziagos skaitydamas pagal tai, koks démesys skiriamas
politikei, atskleidzia personalizuoty teksty kiekj — tokiais laikytini ,,vertinimo® ir ,,apraSymo*
kategorijoms priskirti tekstai. IS viso 173 verbaliniy teksty turéjo personalizacijos elementy.
Personalizuoty pranes$imy dalis stipriai smuko: 2009 m. ji sudaré 64,3 proc., o 2014 m. jau tik 43,8

proc..

Zemiau pateiktuose grafikuose (nr. 4-6) matyti, kad 2009 m. mazai kam paZjstama politiké

sulauké daugiau vertinamyjy, aprasomyjy straipsniy nei 2014 m. Ypatingai drastiSkas pokytis jvyko
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»Respublikoje®, kurioje 2009 m. Net 22,4 proc. Sudaré aprasomieji straipsniai, tuo tarpu 2014 m.
Neisleista né vieno. ,,Lietuvos ryte padaugéjus bendram minéjimy skaiciui, iSaugo vertinamyjy
straipsniy skaiCius (nuo 28 iki 38), taciau santykinis kiekis sumazéjo, nes min¢jimy kiekis iSaugo nuo
29 iki 49 procenty. Panasiai kito ir ,,Lietuvos Ziniy* praneSimai: minéjimy kiekis iSaugo nuo 42 proc.

Iki 68 proc., o vertinimy smuko nuo 53 proc. Iki 30 proc.

Respublika
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B Minéjimas M Vertinimas ™ Aprasymas

Grafikas 4: ,, Respublikos “ teksty pagal démesio kiekj kaita.

Lietuvos rytas
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Grafikas 5: ,, Lietuvos ryto “ teksty pagal démesio kiekj kaita.
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Lietuvos Zinios
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Grafikas 6. ,, Lietuvos Ziniy “ teksty pagal démesio kiekj kaita.

ISskyrus publikacijy tipg pagal skiriamg démesj ir tong, galima pamatyti vertingy tendencijy:
tekstuose, kur Dalia Grybauskaité yra tik minima, daznai pasireikia neutralus tonas, tai biidinga
visoms tiriamoms ziniasklaidos priemonéms, nors ,,Respublikoje® net 43 proc. jy yra negatyvis. Kita
vertus, ,,Lietuvos ziniy“ atveju, tokie praneSimai net 40 proc. yra pateikiami pozityviai. ,,Lietuvos
rytas yra maziausiai SaliSkas, dazniausiai neperteikiantis redakcijos pozicijos. Kita vertus, §io tipo
praneSimai negali biiti vertinami personalizacijos kontekste, nes juose néra jokiy nuorody j asmeninj,
nepolitinj prezidentés gyvenima. Pladiau $is i§skirstymas matomas septintame grafike. Cia taip pat
matoma, kad apraSomieji tekstai skirtinguose laikras¢ivose naudojami skirtingai: ,,Lietuvos Ziniose*
pasirode apraSancios publikacijos be iSimties pozityvios, tuo tarpu ,,Respublikoje* ir ,,Lietuvos ryte*
apraSymuose vyravo negatyvus tonas (atitinkamai 66,7 proc. Bei 50 proc.). Vertinamieji tekstai
visuose trijuose kanaluose demonstruoja dar labiau neigiamus rezultatus. Kaip jau pastebéta 3 grafike,

pastarojo tipo tekstai ir yra dazniausi (51 proc. visy pranesimy).
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Grafikas 7: Pranesimy tono vertinimas laikra$ciuose pagal skiriamo démesio tipq.
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Sioje skiriamo démesio skaléje buvo vertinami tik verbaliniai tekstai, tadiau medziaga buvo
ivairesné: dalis teksty ¢jo greta su fotografijomis, laikrasciai spausdino redakcijos autoriy sukurtas
karikattiras ar grafinius montazus, pasitaiké ir tokiy atvejy, kuomet D. Grybauskaités nuotrauka
budavo greta teksto, visiSkai nereferuojancio j jg. AStuntasis grafikas parodo $iy skirtingy teksty
kategorijy pasiskirstyma Ziniasklaidos priemonése (A dalis) ir jy tong (B dalis). Akivaizdu, kad
laikrastis yra verbalaus teksto medija, tad biitent tokie praneSimai juose ir vyrauja. Vis délto, stebint
personalizacija ir televizijos jtaka politiky jsivaizdavimui, tai, kad net 70 procenty atvejy néra
vaizdinio teksto, yra gana zemas dydis. D. Grybauskaité sulauké ir iliustratoriy démesio, tapdama
centrine figtra net dvideSimtyje karikattry, Sarzy, fotomontazy — Sis Zanras daugiausia atvejy (85
proc.) buvo pasitelktas negatyviam politikés vaizdavimui. Tuo tarpu pozityviuose vertinimuose greta

verbalinio teksto pasitelkta ir fotografija (40,8 proc. pozityvaus turinio).
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Grafikas 8. Pranesimy pasiskirstymas laikrascivose pagal riisj (4) ir jy tonas (B)
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Nagringjant ir ieSkant tendencijy tarp jau pagal tong jvertinty teksty, svarbiais indikatoriais tampa
teksto saltinis ir autorysté. Jie gali padéti suprasti, kas kuria Lietuvos ziniasklaidoje teigiamg /
neigiama politiko vaizdinj. Tam pasitelkti du indikatoriai, kuriy kombinacijos apima visus realiai

jvykusius scenarijus. Gauti rezultatai atskleidzia, kad didesné dalis $iy teksty — 59 procentai — turi
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konkrecig autoryste ir dazniausiai yra kildinami i§ pacios redakcijos samdomy darbuotojy ar iSorés

specialisty (placiau zitréti 9 grafika).

A: Saltinis B: Autorysté

= Leidinio = Ekspertai = Kita m Redakcija = Zurnalistas = Agentira

0

Grafikas 9: Bendras pranesimy kiekis pagal: A) informacijos Saltinj,; B) teksto autoriy

Personalizuoty pranesimy analizé

Siame skirsnyje toliau analizuojami tyrimo duomenys, i§ masyvo atskyrus personalizacijos
bruozy turincius verbalinius praneSimus — jy aptikta 173. Dar 20 grafiniy teksty bus analizuojama

antrajame skirsnyje. Sios publikacijos sudaro 66,1 proc. visy 2009 m. teksty ir 44,1 proc. 2014 m.
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Grafikas 10: PraneSimy vertinimas pagal Saltinj ir autoryste.
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| anksc¢iau iSkeltg klausimg apie lietuviskos ziniasklaidos tendencijas atsako 10 grafikas. Jame
keliais pjuviais parodoma, kokio $altinio ir autorystés (ar jy derinio) publikacijos kokiu tonu vertina
D. Grybauskaités asmenines savybes, biido bruozus, privaty gyvenima. ISrySkéja, kad negatyviai
vertinti politike labiausiai linkusio leidiniy redakcijos - net 85,2 proc. Jy teksty (,,Redakcijos skiltis®,
,Savaités apzvalga®, , Zvilgsnis“ ir kt. rubriky, nenurodandiy autorystés). Neutraliausiai ir vél
pasirodo naujieny agentiiros (Eksperty ir Agenttros samplaika), o daugiausia pozityviy praneSimy
pateiké redakcijos, pristatydamos politiky reitingus, gyventojy apklausas (Cia, net aprasant D.
Grybauskaite, buvo vengiama negatyvaus tono) bei perspausdinant uzsienio Saliy publikacijas,

vertinancias Lietuvos prezidente.

Tiriant, kaip asmenybé pateikiama spaudoje, reikalinga ieSkoti nuorody j asmen;j ir jas lyginti
tarp skirtingy laikraS¢iy ir mety. Lyderysté — ypatingai reikSmingas politiko bruozas, D.
Grybauskaités atveju daZniausiai naudotas apibudinti jos populiarumg visuomengje, neretai
neigiamame kontekste pridedant, kad ji manipuliuoja reitingais ir zmoniy protais. 2009 m. apie
prezidentés lyderyste, populiarumag ir reitingus rasé visi trys laikrasc¢iai labai vienodai — 35-40 proc.
Teksty, tac¢iau 2014 m. jau matomi kardinalas skirtumai — ,,Lietuvos Ziniose* §is skai¢ius pakilo iki
57 proc., ,,Respublikoje* smuko iki 5,9 proc., o ,,Lietuvos ryte* nezymiai sumaz¢jo iki 32,5 proc.
Citavimas straipsniy parodo prezidentés jtraukimg j problematika, zurnalisty nora pateikti naujienas
objektyviai. ,,Lietuvos ziniose* abiejy rinkiminiy kampanijy metu straipsniy su citatomis buvo labai
panaSus kiekis — apie 35 proc. Kituose laikra$¢iuose jis stipriai sumenko: ,,Respublikoje* nuo 23,3
proc. iki 11,8 proc., o ,,Lietuvos ryte” nuo 31,3 proc. iki 5 proc. Sioje tyrimo fazéje taip pat buvo
ieSkoma nuorody j asmeninj Dalios Grybauskaités gyvenimg ar diskusijy Sia tema. Tai menkiausiai
minétas aspektas: ,,Lietuvos ziniose“ 2009 m. jis sieké 15,4 proc., o 2014 m. — O proc.,

,Respublikoje“ — atitinkamai 37,2 proc. ir 0 proc., ,,Lietuvos ryte* — 21,9 proc. ir 5,0 proc. (zr. 11

grafika).
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Grafikas 11: Straipsniy, pateikianciy nuorody j asmenyj, pasiskirstymas pagal metus ir laikra$cius.
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IS Siy skai¢iy matyti, kad ,,Respublika‘ bei ,,Lietuvos rytas® ¢jo labai panaSiu keliu, nuosekliai
mazindamas nuorody | prezidentés asmenj skaiciy, ypa¢ nedarant nuorody j jos privaty gyvenima bei
necituojant. ,,Lietuvos zinios* iSlaiké lyderystés ir citavimo rodiklius aukstus, taciau juos labiau émé

sieti su prezidentés politiniais veiksmais.

Surinktuose tekstuose taip pat buvo ieSkoma nuorody j C. Reinemann ir J. Wilke pateiktus penkis
svarbiausius personalizacijos aspektus — kompetencija, charakterj, i§vaizda, pozitrj bei santykius su
kitais Zmonémis. 12 grafikas parodo Siy kategorijy pasiskirstymg tiriamuose laikras¢iuose. Akimi
matomi netolygiis pasiskirstymai — dazniausiai skirtinguose laikraS¢iuose minétas prezidentés
poziiiris (,,Lietuvos ziniose* — net 85% praneSimy) tuo tarpu maziausiai karty minéta iSvaizda
(daugiausia ,,Respublikoje, 11,1 proc. paminéjimy). Ziarint bendrus rezultatus, ,,Respublikoje”
randame maziausiai aspekty, ,,Lietuvos ryte* — daugiausiai. Pla¢iau skirtingus laikrasc¢ius apibtidina

12-14 grafikai.
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Grafikas 12: Personalizacijos aspekty pagal C. Reinemann ir J. Wilke pasiskirstymas laikrasciuose

Dazniausiai ,,Respublikoje* abiejy rinkiminiy kampanijy metu buvo minétas pozitirio aspektas,
2014 m. netgi daugiau nei 2009 m., nors bendras kitimas demonstruoja visuotinj sumazéjimag
antrosios kadencijos metu. Ypatingai rySkus pokytis Santykiy sferoje, kurioje rezultatas smuko nuo
58 proc. iki 29,4 proc. (zr. 13 grafika). Ryskiau pakito ir kity aspekty vertés: Charakteris 2009 m.
Minétas 37,2 proc. Atvejy, o po 5 mety jau 29,4 proc., PoZiiiris prieSingai, minétas dazniau — nuo

74,4 proc. isaugo iki 88,2 proc. 2014 m.
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Grafikas 13: Personalizacijos aspekty pasiskirstymas pagal metus ,, Respublikoje “

LLietuvos ryto* atvejis demonstruoja postimj bégant laikui link kity aspekty: sumazéjus
Santykiy grafos skai¢iui (nuo 46,9 proc. iki 37,5 proc.), jj kompensavo iSauges Charakterio minéjimy
skai¢ius (nuo 21,9 proc. iki 32,5 proc.), perpus maziau minéta ir prezidenté iSvaizda. Kity aspekty

minéjimo kiekis i$liko toks pats (14 grafikas).
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Grafikas 14: Personalizacijos aspekty pasiskirstymas pagal metus ,, Lietuvos ryte

Labiausiai i§ laikra$¢iy i§siskiria ,,Lietuvos Zinios*. Cia rezultatai mazéjo visose skiltyse isskyrus
Pozitrj, kur fiksuojamas augimas nuo 80,8 proc. iki 92,2 proc. Tai yra didziausias indikatorius tarp
visy aspekty, visy laikras¢iy. Cia jis galéty biti sietinas su pozityviu laikrai&io tonu. Taip pat, jame

maziausiai kalbéta apie iSvaizda — rodiklis nuo 2,5 proc. smuko iki 0 proc. (15 grafikas).
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Grafikas 15: Personalizacijos aspekty pasiskirstymas pagal metus ,, Lietuvos Ziniose

Kaip rasyta pirmoje dalyje, Didziojo penketo teorija yra labiausiai naudojama ir placiausiai
asmenybe apibidinti galinti teorija. Vertinamuosiuose ar apraSomuosiuose praneSimuose antrinio
kodavimo metu buvo ieSkoma nuorody j asmenybés dimensijas pagal DidZiojo penketo teorija.
Kiekvienai dimensijai paaiskinti buvo naudojama binariniy opozicijy skalé, kurig pritaikius, rodikliui
buvo skiriama verté — teigiama, jei buvo uzfiksuota pozityvios savybés, neigiama, jei vyravo

negatyviosios.

Ekstraversija
20,0%

Atvirumas patirciai Sutaikomumas

Emocinis stabilumas Sagmoningumas

Teigiamai Neigiamai
Grafikas 16: Didziojo penketo dimensijy pasiskirstymas pagal neigiamas ir teigiamas savybes.

Bendrai Zilirint, teigiami ir neigiami Prezidentés asmenybés bruozai pateikiami ganétinai

apylygiai — teigiamos savybés uzfiksuotos 10,5 proc. teksty, neigiamos — 10,4 proc. Si jzvalga gana
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stipriai kertasi su ankséiau darbe pristatytu vertinamu tonu: dalis teksty, nors ir apraSiusiy /
pamingjusiy pozityvy D. Grybauskaités bruoza, jo bendra suvokimg kitomis, retorinémis,
priemonémis paversdavo neigiamu. Dazniausiai minétos (zitréti 16 grafika) teigiamos buido savybés
priskirtinos ekstraversijai (praneSimy dalis — 15,7 proc.), tarp neigiamy dazniausiai minétos
sagmoningumo savybés (19,7 proc.), pastarosios susumavus tapo dazniausiai minéta dimensija (33,3
proc. visy pranesimy). Plac¢iau apie tai, kokios savybés buvo priskiriamos D. Grybauskaitei, kitame
skirsnyje — kokybinio tyrimo analizéje. Svarbu paminéti, kad neretu atveju viename tekste buvo

koduojamos vienos teigiamos savybés, kitos neigiamos, o dalyje teksty Siy savybiy neaptikta visai.
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Ekstraversija
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Lietuvos rytas
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Grafikas 17: Didziojo penketo dimensijy pasiskirstymas pagal neigiamas ir teigiamas savybes laikrasciuose.

Atlikus pjiivi pagal dienrascius, iSrySkeja tendencijos: ,,Respublikoje* vyravo neigiamy savybiy
vaizdavimas — jy beveik dukart daugiau nei teigiamy — atitinkamai 14,3 proc.ir 7,5 proc., ,,Lietuvos
ryto* duomenys panasis — Cia taip pat neigiamy savybiy minima daugiau, tac¢iau santykis nebe toks
drastiSkas (8,3 proc. pozityvis ir 12,6 proc. negatyvis), o ,,Lietuvos Zinios* asmenybés vertinime i§
kity laikraSc¢iy iSsiskyré taip pat kaip ir praneSimy tono vertinime — Cia vyrauja teigiamy savybiy
mingjimas, neigiamas lenkiantis net 9 kartus (2 proc. prie§ 17,8 proc.). 17 grafike pateikiamas bendras

visy dimensijy pasiskirstymas laikra$ciuose.
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Asmeniniy D. Grybauskatés savybiy vertinimg iSskirs¢ius pagal metus, atskleidzia asmeniniy
savybiy vertinimo mazéjimo tendencija: 2009 m. i§ viso tekstuose buvo vertinamos 151
charakteristiky, po penkeriy mety jy kiekis sumenko iki 107 (30 proc. maziau, 18 grafikas). Zvelgiant
1 teigiamy / neigiamy savybiy santykij, bégant laikui vyravusias teigiamas savybes pakeité neigiamos
(atitinkamai 86 ir 65 pries 49 ir 58). Sj kritima labiausiai lémé ,,Respublikoje” pasirodziusiy vertinimy
kiekis — jis smuko nuo 67 iki 13, ,,Lietuvos ryte” §is skaicius i$liko toks pats, o ,,Lietuvos Ziniose*

nuo 24 pakilo iki 34.
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Teigiama Neigiama Tegiama Neigiama

2009 2014

M Respublika M Lietuvos rytas M Lietuvos Zinios

Grafikas 18: Didziojo penketo dimensijy vertinimas pagal metus ir laikrastj.

,Respublikoje* dazniausiai minéta dimensija — samoningumas (35,7 proc.), maziausiai —
emocinis stabilumas (7,9 proc.). Net dvejose dimensijose — ekstraversijos bei emocinio stabilumo —
pasirod¢ daugiau teigiamy nei neigiamy pamingjimy, tafiau skirtumai néra zymdis, tuo tarpu

sutaikomumo ir sgmoningumo dimensijose neigiamy savybiy kiekis keletg karty didesnis nei

teigiamy.
Respublika
40,0%
30,0%
20,0%
il m i
0,0% _ -
Ekstraversija Sutaikomumas  Sgmoningumas Emocinis Atvirumas
stabilumas patirciai
W 2009 Teigiamai 2009 Neigiamai ~ ® 2014 Teigiamai W 2014 Neigiamai

Grafikas 19: Didziojo penketo dimensijy pasiskirstymas pagal laikotarpj ,, Respublikoje .
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19 grafikas vaizduoja, kaip $iy dimensijy vertinimas iSsidésto laike: akivaizdu matyti, kad
didzioji dalis teigiamy D. Grybauskaités savybés minéjimy jvyko 2009 m., jy fiksuojama visose
kategorijose. Tuo tarpu 2014 m. Pozityviai tebuvo jvertinta savybiy i§ ekstraversijos grupés. ISryskéja
ir Kiti skirtumai — jei 2009 m. Neigiamy vaizdavimy didziausias kiekis buvo sutaikomumo skaléje,
tai po penkeriy mety kardinaliai i§siskyré neigiamy sgmoningumo savybiy minéjimas. Taip pat, 2014

m. prezidenté nebuvo vertinama emocinio stabilumo skaléje.

Samoningumo dimensija taip pat dominuoja ,,Lietuvos ryte, nors ir ne tokiu pat skirtumu, visgi
neigiamy jos savybiy keturis kartus daugiau nei teigiamy (24 proc. ir 6,8 proc.). I$skirtiniais metais
galima laikyti 2009 m., kuomet net 40,6 proc. teksty minéjo teigiamas ekstraversijos savybes, taip
pat ir visy kity dimensijy pozityviy vertinimy buvo panasiai kaip ir negatyviy. Pastaryjy santykis
gerokai iSaugo po penkiy mety: nors pozityviy savybiy minéta visose skalése, jy gausiau nei

negatyviyjy bita tik emocinio stabilumo skaléje (zr. 20 grafika).

Lietuvos rytas
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Grafikas 20. DidzZiojo penketo dimensijy pasiskirstymas pagal laikotarpj ,, Lietuvos ryte “.

Tai iki $iol didZiausias tyrimo metu uZfiksuotas skirtumas. Siame laikrastyje, kaip ir ,,Lietuvos
ryte* bei ,,Respublikoje®, daugiausiai vertinta sgmoningumo bruozy (33,7 proc.), tik svarstyklés
stipriai krypsta j pozityviaja puse (31,5 proc. ir 2,2 proc.) — prie to ypac prisidéjo net 42,3 proc.
pasiekes rodiklis 2009 m. Tais metais neigiamy savybiy apskritai buvo minima mazai, ir nors skaiciai
2014 m. isaugo, teigiamy savybiy minima buvo daugiau. Ryskas skirtumai ir ekstraversijos
dimensijoje, o atvirumo patiréiai dimensijoje neigiamy savybiy apskritai nebuvo aptikta (zitréti 21

grafika).
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Lietuvos Zinios
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Grafikas 21: DidzZiojo penketo dimensijy pasiskirstymas pagal laikotarpj ,, Lietuvos Ziniose “.

Tai yra pagrindiniy tyrimo duomeny pristatymas. Sis tyrimas ir daugybé jo daliy bei pjiviy
atskleidé, kad visi trys laikrasc€iai yra skirtingi: kiekvienas jy vis kitokiu biidu mini, vertina, apraso
D. Grybauskaités personalijg, asmeninio gyvenimo detales, biido bruozus. Skiriasi ir pirmosios bei
antrosios Prezidento rinkimy kampanijos metu ,,Lietuvos ryto®, ,,Respublikos* bei ,,Lietuvos ziniy*
tonas, pobudis. Viena ryskiausiy tendencijy — bendras visuose tekstuose esan¢iy D. Grybauskaités
minéjimy nuasmeninimas, tai yra, 2014 m., lyginant su 2009 m., bene visose kategorijose sumazéja
vertinamy rodikliy kiekis, daugéja neutralaus tono. Kartu sumazéja ir personalizuoty praneSimy
kiekis. Vertinant tik juos, ,,Lietuvos ryto* ir ,,Respublikos® negatyviis rodikliai dar labiau stipréja,

tuo tarpu ,,Lietuvos ziniy“ — prieSingai, auga. Tac¢iau bendroje sumoje jy kiekis palyginti yra Zemas.

2.3.2 Kokybiniy rezultaty pristatymas

Ankstesniame skirsnyje apzvelgti ir palyginti duomenys atskleidé¢ daug jvairiy tendencijy ir
poky¢iy, kaip Dalia Grybauskaité yra vaizduojama nacionaliniuose Salies dienrasciuose. Taciau
siekiant susidaryti bendrg vaizda, kaip yra formuojama politikés personalija, reikalingas gilesnis

zvilgsnis | jau apzvelgtus duomenis ir platesné surinkty teksty analizé.
DidZiojo penketo savybés

Visy pirma, darbe pastebéta DidZiojo penketo asmens savybiy dimensijy pateikimo Kaita.
Tikslinga apzvelgti placiau, kokios savybés vyravo vertinant D. Grybauskaités asmenybe. ISsamus

visy dimensijoms priskirty savybiy saraSas pateikiamas Priede 1.
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Ekstraversija — Sios dimensijos politikés savybés visuose laikra$¢iuose buvo vertinamos
pozityviai. Dazniausiai pasirod¢ bruozai neretai koreliavo su jos poziiiriu | tiesiogines prezidento
pareigas. Kaip teigiamos savybés isskirti entuziastingumas, aktyvumas, atkaklumas, dazniausiai
minéta neigiama — nesocialumas (vengiant bendrauti su Zurnalistais). Toks vertinimas D.
Grybauskaite parodo kaip aktyvig asmenybe, politike, taciau nelinkusig bendrauti, per daug
savarankiska. Vis délto, net ir kritikai pripazino, kad, aukodama laisvalaikj, ji laikg skyré darbui,
sieké tiksly: ,,Spaudos konferencijoje, surengtoje ryta po rinkimy dienos, naujai iSrinkta prezidenté
atrodé¢ pailséjusi, zvali, taCiau atrodé¢, kad nemiegojo visg naktj ir rengé planus, kaip Lietuvai iSeiti 1§

krizés® (,,Lictuvos zinios®, 2009 m. Geguzés 18 d.).

Sutaikomumas — viena negatyviausiai vertinamy kategorijy. Vertinant savybes, daznai minétos
tos pacios taciau antipodings savybés: Siltumas ir Saltumas, dosnumas ir nedosnumas, taip pat daznai
minéta neigiama savybé — savanaudiskumas. Sis netolygumas paaiskina laikra$¢iy skiriama démesj
skirtingoms temoms, vertéms — tai redakcijy, Zurnalisty pasirinkimas pateikti prezident¢ norimoje
Sviesoje: neigiamai nusiteike iSrySkindavo jos klaidas, atitolimg nuo Zmoniy ir Lietuvai zalingg
ekonoming pozicijg; palaikantieji citavo nuotaikingus juokelius, pazymédavo jos darby nauda
zmonéms. Citata i§ 2009 m. geguzés 15 d. ,,Respublikos®: ,,Ji — tik i8¢jusi i§ Europos Komisijos
atostogy, nes, neduok Dieve, nelaimés! Jei taip, vadinasi, vél gri§ suokti europietiSku balsu. Uz labai

grazius pinigus. Tariamoji meil¢ Lietuvai baigsis su rinkimy rezultaty paskelbimu.

Samoningumo dimensijg tyrimas atskleidé kaip labiausiai koreliuojanc¢ig su bendru spaudos
kanaly pateikiamu teksty vertinimu (tonu): labiau neigiamai Dalig Grybauskaite verting ,,Lietuvos
rytas ir ,,Respublika® minéjo daug neigiamy Sios kategorijos savybiy, o labiau teigiamai visuma
vertinusios ,,Lietuvos zinios* didzigja dalimi minéjo teigiamas asmens savybes. Tarp jy daugiausiai
minimos buvo organizuotumas, patikimumas, darbStumas — tai tos savybés, kurios stipriai siejasi su
ekstraversijoje apibendrintu gero vadovo vaizdiniu, pagrindziant, kad bitent jos atsidavimas ir darbas
yra jos aukSty reitingy priezastis. Dazniausios neigiamos savybés: neatsakingumas, nepatikimumas,
iSlaidumas; Sios savybés buvo stipriai pabréZiamos tekstuose apie D. Grybauskaités veikla
ankstesnése pareigose ir studijy metais, kuomet ji neatsakingai privatizavo daugybe valstybiniy
jmoniy biidama Finansy ministre, taip pat, kad, jau budama prezidente, buvo gerai informuota apie
tariamg banko ,,Snoras* suzlugdymg. 2009 m. balandzio 28 d. ,,Lietuvos rytas* rasé: ,,Viesi Saltiniai
rodo, kad D. Grybauskaité jvairiomis formomis i§ EK gaus apie 1,3 mln. iSeitinés kompensacijos.
Kol kas negirdé¢jau, kad ji kalbéty apie iSeitiniy pasalpy mazinimg eurokomisarams, o juk jos
mokamos ir i§ Lietuvos Zmoniy sumokéty mokes¢iy. D. Grybauskaitei nutylint dalj tiesos apie
iSeitines paSalpas EK nariams, vieSi pareiSkimai apie prezidento atlyginimo atsisakymg téra

manipuliacijos®.
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Emocinis stabilumas buvo maziausiai minéta ir vertinta asmenybés dimensija. Vienas
paaiskinimy galéty biiti toks, kad ja sudaro labiau ekspromtinés, laike ir erdveje neiSsitgsusio asmens
savybés, geriau matomos realiuoju laiku, dél to sudétingiau apibendrintai pateikti spaudoje. Vis déto,
keletas pozityviyjy charakteristiky, tokiy kaip ramumas, neemocionalumas, buvo paminétos daugiau
karty nei negatyviosios — nervingumas, nesaugumas. Jos aptiktos daznai pacios D. Grybauskaités
kalbose, kuriose ji pasitikinti savimi bei kuriant jos praeities scenarijus, kurie esg ja ver¢ia nerimauti.
,»Rinkimy nakties laukiu ramiai: esu jsitikinusi, kad antro turo neprireiks* (,,Lietuvos rytas, 2009 m.

Geguzés 15 d.).

Didziausius skirtumus tarp laikraséiy iSrySkino penktoji asmenybés dimensija — atvirumas
patirciai: ,,Respublikoje* didzioji dalis min¢jimy — negatyviis, ,,Lietuvos ryte* santykis apylygis, o
»Lietuvos ziniose* pamingjimai iSimtinai pozityvis. Daugiausia pozityviyjy savybiy skiltyje minétas
protingumas (aukstinami taktiniai sprendimai, greitai pasiekta karjera), smalsumas (biidama aktyvi
politiké, ji domisi situacija jvairiose srityse), tuo tarpu neigiamyjy puséje iSsiskiria nejautrumas
(socialinéms, ,,paprastus zmones* liecian¢ioms problemoms) ir nerefleksija (negeb¢jimas vertinti
saves ir savo sprendimy, daryti iSvady). 2014 m. Balandzio 14 d. ,,Respublika* raso: ,,[D.
Grybauskaiteé] Matyt bus supratusi, kad vien kietos rankos demonstravimas (galvy kapojimas) ir
Svelnios rankos demonstravimas (vaiky galvuciy glostymas) jau nebéra tie demonstravimai, kuriy

zmonés iStroske. Tad pagaliau leido sau ateiti ] TV debatus.*

Papildomai i$skirta buvo viena savybe, kuri pirmojo kodavimo metu ryskiai i$siskyrée 1§ kity,
buvo minima dazniausiai — melavimas / tiesos slépimas. Nors tai yra vienos 1§ dimensijy —
sutaikomumo — savybeé, 8io darbo rémuose tikslinga jg iSskirti kaip vieng esminiy. Sis bruozas
prezidentei buvo priskiriamas daugiausiai 2009 m. Rinkiminés kampanijos metu (29 i§ 32 visy
uzfiksuoty atvejy), daugiausiai naudotas ,,Respublikoje*, maziau — ,,Lietuvos ryte* (atitinkamai 75
proc. ir 25 proc.). Publikacijy kontekstas ,,Respublikoje* labai jvairus: tariamas apsimestinis riipestis
Lietuvos ekonomikos problemomis, slepiama Seima, biografijos detalés, neatsako j Zurnalistams ir
Zmonéms ripimus klausimus, nepasirodo sutartuose debatuose su K. Prunskiene (daZznas motyvas),
o skelbiama kova su oligarchais téra melas. Dauguma $iy teksty jgijo neigiamg vertinima. ,,Lietuvos
rytas® prezident¢ melu kaltina dél tariamai nusléptos kompensacijos i§ Europos Komisijos,
veidmainiSkumo vertinant Vyriausybés politika. ,,Parasyti §itg straipsnj mane paskatino chamiskas
D. Grybauskaités melas visai Lietuvai pastaruoju metu — ir tai ji daro ne pirmg karta.” (2014 m.

Geguzés 23 d., ,,Lietuvos rytas®).

Kitas su tiesos vengimu susij¢s daznas publikacijy motyvas — Zurnalisty ir vieSumo vengimas.
2009 m. ,,Respublikoje” D. Grybauskaités ignoravimas atsispindéjo satyriniuose tekstuose,
paSiepianciuose jos nesutikima atsakinéti j nesuderintus klausimus, jos pataré¢jo L. Balsio komentarai.
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Taip pat apzvalgininkai steb&jo, kad aukStus reitingus turinti politiké visiSkai vengia vieSumo,
keldami prielaida, kad Siems tai galéty daryti neigiama jtaka. Taip pat Cia priskiriami ir jau minéti
tekstai apie radijo debatus su K. Prunskiene, | kuriuos prezidenté neatvyko. Vengimo motyvas
,Lietuvos ryte” akcentuotas 2014 m. rinkiminés kampanijos metu, kuomet prezidenté reikalavo
islygy nedalyvauti debatuose ir poroje ju nedalyvavo. Zurnalistai tai vertino kaip baimés,
manipuliavimo reitingais iSdava. Poroje straipsniy apie nenorg kalbéti su ziniasklaida uzsiminta ir
»Lietuvos ziniy“ publikacijose, taiau bendram tonui tai nepakenké. ,,Vienintel¢ kandidaté | Miss
Paslaptis. Nominacija uz vieSumo vengima ir bégimg nuo Zurnalisty bei visuomenés* (,,Respublika®,

2009 m. Geguzés 13 d.).
Asmeninio gyvenimo ir biografijos temos

Skirtingas publikacijy tonas, nevienalytis vertinamy asmeniniy savybiy laukas neleidzia daryti
didesniy apibendrinimy: kiekvienas laikrastis uzima savita pozicijg ir tegali biiti vertinamas
savarankiskai, o gautus atskirus vaizdinius tikslinga palyginti. Sig i$vada dar labiau sustiprina
tolesn¢je tyrimo eigoje jvykdyta asmeninio D. Grybauskaités gyvenimo apraSymo analizé. Atliekant
ja buvo iSskirti pagrindiniai pasikartojantys motyvai, atitinkantys Peter Van Aelst pasiilytus

suprivatinimo rodiklius.

Seima. Nors visuomenéje debaty §ia tema buvo gausu®, tiriamuoju laikotarpiu visi trys
laikras¢iai démesio Dalios Grybauskaités Seimai neskyré. Dienrastis ,,Respublika“ keleta karty
publikavo tekstus, kuriuose tiesiogiai ar netiesiogial uzsimenama, kad ,,néra iki galo aiskiis jos tévai*
arba, kad Sia tema ,,vyksta diskusijos®, taciau placiau temos netyrin¢jo. DidZiausia démes;j skyre
»Lietuvos rytas®, 2009 m. Balandj, tik paskelbus apie kandidatavimag prezidento rinkimuose, D.
Grybauskaite dave interviu §io zurnalo priedui Zurnalui ,,Stilius®. Keletg puslapiy uzimanciame tekste
moteris dalijosi savo prisiminimais apie santiirius santykius su tévu. 2014 m. geguzés 22 d., paskuting
rinkiminés kampanijos diena, pirmajame dienras$¢io puslapyje iSspausding publikacija apie
prezidentés brolj, atvykusj j Vilniy ir i$pradyta i§ Prezidentiiros rimy. Sio teksto autoré — Riita
straipsnyje, laikra$¢io apzvalgininkas kritikuoja D. Grybauskaitg, neseniai skyrusig daug démesio
socialiai pazeidZziamoms grupéms, tafiau nepadedancia nuosavam broliui. Po rinkimy

pasirodziusiame D. Grybauskaités asmenybés portrete kelta daug klausimy, | kuriuos neatsakyta —

8 Virginija Petrauskieng, ,,D. Grybauskaités tévo pirmoji Zzmona: ,,Joje matau savo buvusio vyro atvaizdg”.
<http://lietuvosdiena.lrytas.lt/aktualijos/d-grybauskaites-tevo-pirmoji-zmona-joje-matau-savo-buvusio-vyro-
atvaizda.htm> [Zitréta 2016.01.03].
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kodél politiké nesukiiré Seimos, kodél néra zinoma apie kitus giminai¢ius ir $eimos medis pasibaigia

ties tévais?

Vaikysté ir aukléjimas. Si tema labai siejasi su eimos, kadangi visuomenés diskusijoje kylantys
klausimai apie praeitj apjungia $ias sritis. Atskiry teksty apie vaikyst¢ (amziy iki 18 m.) Tyrime
aptikta nebuvo, galima paminéti interviu ,,Stiliuje®, kuriame D. Grybauskaité trumpai prisimena

vaikyste, mokykla.

Lietuvos spaudos kontekste gerokai jdomesnis kitas — vélesnis gyvenimo etapas, apémes
prezidentés jaunyste laikotarpiu nuo 1974 iki 1992 mety. Sie j CV (gyvenimo apraiyma) patenkantys
faktai, visuomenés atstovy nuomone, néra visai tikslis ir teisingi, jskaitant ir tai, jog pati politiké
Siuos duomenis yra keitusi.?* Pirmasis $io laikotarpio etapas — D. Grybauskaités studijos ir darbas
Leningrade, neakivaizdinés studijos Maskvoje. 2009 m. ,,Respublika“ publikavo keleta straipsniy,
mininciy §j fakta, jskaitant balandzio pirmosios melagingg interviu su Vladimiru Putinu, kuriame jis
pasakoja pazjstas prezidente nuo Sankt Peterburgo studijy laiky, ragines ja kandidatuoti | Lietuvos
prezidento posta (kitos dienos numeryje, gerokai mazesnio matomumo plote buvo pranesta, kad
interviu téra pokstas). ISsamaus reportazo-straipsnio autoré R. Grinevicitité nuvyko ] Sankt
Peterburgg ieskoti D. Grybauskaités praeities detaliy. Susitikimo metu jos déstytojas tariamai gyré
politike kaip vieng stropiausiy turéty studenciy, o kailiy fabriko darbuotoja teige, kad D. Grybauskaité
kailiy veziotoja jame nedirbo, kaip pati teigia. ,Lietuvos rytas® Siuos faktus mini neutraliame
kontekste (pvz., minétasis interviu ,,Stiliuje*), o 2014 m. ApraSydami perrinktosios prezidentés
biografija pabrézia, kad i$ to laikotarpio néra Zinoma daugybés detaliy. Si praeitis minima ir Viktor

Uspaskich uzsakytoje politinéje reklamoje, kurioje sitiloma politike nepasitikéti.

Antrasis laikotarpio etapas — darbas Vilniaus partinéje mokykloje ir veikla Lietuvai atgavus
nepriklausomybg. Ypatingai daug démesio Siam epizodui 2009 m. Skyré ,,Respublika‘ — pasirodé net
8 straipsniai. Viename jy signataras Zigmas VaiSvila dél kei¢iamy biografijos fakty ragino VRK
neregistruoti jos kandidate. Minétame balandZio pirmosios straipsnyje ,,V. Putinas® taip pat teigia,
kad jo paskatinta D. Grybauskaité¢ jstojo ] parting mokykla, tac¢iau paskelbus Lietuvos
nepriklausomybe politiké paliko institucija. Pora kity straipsniy taip pat analizuoja $j biografinj
laikotarpj, kritiskai teigdami, kad niekam nezinoma, ka prezidenté¢ veiké po Nepriklausomybés
atkirimo, daroma prielaida, kad ji i§liko M. Burokeviciaus partijos naré¢ ir toliau désté Aukstojoje

partinéje mokykloje. Labai kritiSkai apie politikés veiklg 1990-1991 m. atsiliepiama ir ,,Lictuvos

81 Zigmas Vaisvila, ,,Kodél prezidenté Dalia Grybauskaité 2013 metais dar kartg pakeité savo biografija?*.
<http://www.15min.It/naujiena/aktualu/nuomones/zigmas-vaisvila-kodel-prezidente-dalia-grybauskaite-2013-metais-
dar-karta-pakeite-savo-biografija-18-336156> [Zitréta 2016 01 03].
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ryto publikacijose: €ia ji taip pat kaltinama kurj laikg dar iSlikus komuniste, o dabar apie tai
meluojancia. Komentaruose apzvalgininkai ja vadina blogiausia kandidate ir stebisi, kodel politike,
apie kurig zmonés nieko nezino, yra favorité. D. Grybauskaités veiklg aptariamu laikotarpiu toliau

kritikuoja V. Uspaskich reklamose.

2014 m. Nei ,,Respublika“, nei Lietuvos rytas Sios temos nebegvildeno, tuo tarpu ,,Lietuvos
zinios* § fakta mini dviejuose tekstuose — kalbédami apie VRK ir konkurenty baime pralaiméti

rinkimuose ir kuriamas intrigas.

Trecioji P. Van Aelst sitiloma kategorija — laisvalaikis. I$ tiesy nei apie Prezidentés atostogas,
nei hobius raSoma néra. Vienintelis pomégis, apie kurj kalba pati D. Grybauskaite, yra biciy
auginimas ir medaus gamyba. Apie tai ji uzsimena ir interviu ,,Stiliuje®, ir ,,Lietuvos Ziniy“
publikacijoje. ,,Respublika‘“ j §] pomégj referuojama aptardama jos glaudy rysj su laikrascio kritiskai
vertinami Leonidu Donskiu. ,Lietuvos ryte“, iSrinktosios prezidenté aprasomajame paveiksle
ivardijama kaip meégstanti geliy ir kelioniy terapija, marinuojanti grybus, meégstanti skaniai pavalgyti

ir vairuoti.

I laisvalaikio kategorija jtrauktas ir vienas Zymiausiy politikés atributy — juodasis karaté dirzas,
kurj ji igijo 1999 m. dirbdama Vasingtone.®? Sis dirzas 2009 m. tekstuose buvo paminimas visuose
laikrasc¢iuose. ,,Respublikoje* Sis faktas paminétas ,,interviu su V. Putinu®, kuriame jis esg teigia
pasiiilgs D. Grybauskaitei pogrindzio klube lankyti karate treniruotes bei K. Prunskienés kreipimesi
1 rinkéjus. ,Lietuvos ryto® straipsnyje juodasis dirZas atlieka simboline funkcija — metaforiskai
panaudojamas kaip Prezidentés jrankis Vyriausybei kontroliuoti, taip pat minimas poroje kity teksty.
»Lietuvos ziniose™ pasiekimas karate srityje buvo pateiktas kaip asmens ir politiko privalumas —
nuosavoje publikacijoje ir perspausdinamame uZzsienio leidinio tekste. 2014 m. } spaudos akirat]

juodasis dirzas nebepakliuvo.

Meilés reikalai. Apie D. Grybauskaités romantinius santykius néra uzsimenama né vienoje
publikacijoje. 2009 m. ,,Stiliaus* interviu ji pati uzsimena, kad tévas ,,lauké zento*, taciau ,,susiklosté
taip, kaip susikloste®. Siame tekste taip pat prezidenté pasakoja eidavusi j $okius, sulaukdavusi
vaikiny démesio. 2014 m. ,,Lietuvos rytas®, praneSdamas apie politikés pergale rinkimuose, straipsnj
pradeda Vytauto Landsbergio citata ,,IStekéjusi uz Lietuvos®, taciau €ia pat priduria, kad jai visada

labiau rupéjo postas. Minétas po rinkimy pasirodgs apraSomasis straipsnis meégino gilintis |

8 Delfi.lt, ,,Pasaulio tackvondo federacija Prezidentei D. Grybauskaitei jteiké juodg garbés
dirzg*“. <http://www.delfi.lt/sportas/kitos-sporto-sakos/pasaulio-tackvondo-federacija-prezidentei-d-grybauskaitei-
iteike-juoda-garbes-dirza.d?id=64054142> [Zitiréta 2016 01 03].
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prezidentés vieniSumo klausima, svarsté, kokios priezastys tai lémé. Autoré pasidziaugé, kad nebuvo

i vieSumg keliamos diskusijos apie politikés lytine orientacijg — esg tai rodo Ziniasklaidos branda.®

I Sig kategorijg buvo jterptas ir minétas nuolatos svarstomas gandas, kad Dalia Grybauskaité yra
homoseksuali.® Ir nors interviu metu ji §j gandg paneigé, 2009 m. rinkimy kampanijos metu jis buvo
vél prisimintas. ,,Respublika® $ia nuomone iireiské kalbindama Vytauta Sustauska, sukdrusj
instaliacijg, vaizduojan¢ig dvi motery figtras, ant kuriy vienos uzdéta atspausdintas prezidentés
veidas. Zurnalistai cituoja politika, esa visiems Zinoma, jog D. Grybauskaité — lesbieté, tad jis kelias
vestuves. Apie galimg ,,netradicing orientacija” interviu dienras¢iui uzsimena ir K. Prunskiene.
Rinkimy iSvakariy ,,Respublikos® numerio paskutinis puslapis buvo netipinis — jis vaizdavo laikrascio
numerj po mety, jei D. Grybauskaité bus iSrinkta prezidente. Makete kuriamos vizualios nuorodos |
LGBT (lesbieciy, gejy, biseksualiy ir transly¢iy asmeny) bendruomene — logotipas uzrasytas zydru
Sriftu, vietoje trispalvés — vaivorykstés véliava, pagrindiné naujiena apie lyCiy skirtumus
paneigiancias privalomas aprangas mokyklinukams. Kuriame poteksté, kad buisimoji prezidenté ne

tik pati yra homoseksuali, bet ir vers visus skleisti ,,LGBT propaganda™.

Analizuojant tekstus, $i apzvalga buvo papildyta dar keletu kity kategorijy, aktualiy konkreciai
D. Grybauskaités personalijai.

Rysiai su LKP ir KGB. VieSajame diskurse netriko ir diskusijy apie prezidentes priklausyma
komunisty partijai, galimus rysius su KGB®. Pastarieji aptarinéti ,,Respublikoje* — Zurnalistai,
politologai apZzvalgose kele §; klausima, nors niekas neteigé, kad ji priklausé $iai tarnybai. Net
netikrame interviu su V. Putinu jis aiSkiai pabrezé, kad D. Grybauskaité su ja nebendradarbiavo.
Taciau ¢ia pat jis pridire, kad AukStojoje partinéje mokykloje (ir Komunisty partijoje) ji buvo
priimta. Sj biografijos fakta, kaip minéta, apzvelge daug publikacijy, tadiau jos komunisting praeitj
pazyméjo mazesn¢ dalis autoriy. ,,Respublikoje* tai daroma jau minétuose interviu su K. Prunskiene,
Z. Vaisvila. LaikraSc¢io redaktorius V. Tomkus kreipimesi j skaitytojus piktinosi, kad ,,Zzmonés daznai
daro klaidy®, dél to jie ir iSrinks ,,Rusijai naudingg kandidate®. ,,Lietuvos ryto* apzvalgininkai,
pristatydami rinkimy kandidatus, taip pat ir jau minétos V. Uspaskich iSskyré¢ D. Grybauskaités
priklausyma Komunisty partijai. Visos apzvelgtos nuorodos atsiduria neigiamo konteksto
straipsniuose, nes komunisting praeitis, ypac¢ kreipiantis j konservatoriy elektorata, pateikiamas kaip

vienas pagrindiniy kandidatés neigiamy bruozy.

8 Ramuné Sotvarieng, ,,Lietuva pasirinko: Salj gelbés moteris®. Lietuvos rytas, 2009 geguzés 18 d., 8.
8 Alfa.lt, ,,Grybauskaité: a3 nesu lesbieté ir su KGB

nebendradarbiavau®. <http://www.alfa.lt/straipsnis/10261442/grybauskaite-as-nesu-lesbiete-ir-su-kgb-
nebendradarbiavau-papildyta-15-35#ixzz3wCXG7408> [Ziiiréta 2016 01 03].

8 Alfa.lt, Grybauskaité: a$ nesu lesbieté.
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Asmeninio gyvenimo, biografijos detalés — daznas motyvas straipsniuose apie Dalig
Grybauskaite. ,,Respublikoje* Sie faktai placiai nagrinéti, dazniausiai neigiame kontekste, keliami
klausimai ir bandoma j juos atsakyti kuriant jvairias sgmokslo teorijas. Jei minétame dienrastyje $ios
temos vyravo 2009 m., tai 2014 m. jos buvo daznesnés ,,Lietuvos ryte“. Siekiant panasiy tiksly buvo
daromi kritiSki apibendrinimai neisklausius abiejy pusiy. ,,Lietuvos ziniose™ §ios temos buvo
aptariamos maziausiai, daznai neutraliu tonu, nekeliant klausimy ir nepateikiant versijy tomis
temomis, apie kurias placiai rasé kiti dienras¢iai. Van Aelsto pasiiilyta metodologija Siuo atveju leido

placiau panagrinéti temas ir pastebéti, kurios jy D. Grybauskaités atveju yra labiau relevancios.
Grafiniai tekstai

Verta atskirai iSskirti ir iki Siol nenagrinéta publikacijy zanrg — karikatiiras. Jy 1§ viso buvo
spausdinta 20 vienety (12 ,,Respublikoje* bei 8 ,,Lietuvos ryte*). Kokybés prasme tai néra vienodos
rusies karikatiiros, nes ,,Lietuvos ryto* variacijas galima laikyti klasikinémis piestinémis, tuo tarpu
»Respublika* publikavo fotomontazus. Taciau abi Sios riiSys turi bendrg bruoza — suteikti didesne
verte vaizdu, o ne tekstu. 5 ,Lietuvos ryto* paveiksluose vaizduojama 1§ iSvaizdos lengvai
atpazjstama prezidenté, viename ji vaizduojama grybo — voveraités — pavidalu, dviejuose minima tik
jos pavardé. Siy karikatiiry tikslas — pasiepti Salies aktualijas: 2009 m. A. Kubiliaus Vyriausybés
mokesciy politika (teigiamas tonas), o 2014 m. Jos virSenybe¢ vir§ kity, galimai nedemokratinius

rinkimus (neigiamas tonas).

,»Respublikos* fotomontazai pasirodé 2009 m. geguzés mén. Ir buvo iSimtinai neigiami. 5 Siy
montazy (pakartoty po 2 kartus) forma primena klasiking politing reklamg: kandidatés nuotrauka,
Sukis, aplinkinis kontekstas. Replikuojant j aukStus D. Grybauskaités reitingus, Sias ,,reklamas®
lydéjo antraste ,,Vienintelé kandidaté Nr.1* su palydimaja nominacija ir grafiskai bei tekstu papildyta
prasme: (1) ,,Miss publika. UZ tai, kad biidama Briuselyje, nieko gero nepadaré¢ Lietuvai‘
(nuotraukoje piketuojantys Zmonés su politikés plakatais), (2) ,,Miss korupcija. Nominacija uz
beprotiSka milijardy Svaistyma, biinant Lietuvos finansy ministre* (nuotraukoje nubraukti uzraSai
»PVM lengvata“, ,,LTB bankas®, , Alita“, ,,spauda‘®), (3) ,,Miss vienybé¢. Nominacija uz visy Saliy
proletary bei oligarchy susivienijima* (nuotraukoje Lenino, socialdemokraty ir konservatoriy partijy
lyderiai ir plakatas ,,UZ musiske*), (4) ,,Miss paslaptis. Nominacija uz vieSumo vengimg ir bégima
nuo zurnalisty bei visuomenés“ (nuotraukoje Sesélis, rodantis paslapti, bei nereprezentatyvi
uzsimerkusios kandidatés nuotrauka), (5) ,,Miss tolerancija. Nominacija uz tradicinés lietuviskos
Seimos ,,jvairinima‘ (nuotraukoje menkai kiinus pridengg asmenys, panasiis | LGBT parady dalyvius
su plakatu ,,Uz musiske®). Kita leidinio karikatiira — klasikine, publikuota pirmojo puslapio virSuje
kaip straipsnio ,,Kam Lietuvai Briuselio matrioskos?* iliustracija. Joje vaizduojamos mazéjancios
rusiskosios l¢lés, reprezentuojancius skirtingas D. Grybauskaités savybes, ,,veidus‘: pirmoji — iSorin¢
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— karatisté su kimono, maZesnioji — rusiskais gélétais rastais marginta apsigobusi (nuorodos j rusiska
praeitj), toliau XX a. vid. ribu apsirengusi moteris, laikanti kiijj su priekalu (nuoroda j priklausyma
komunisty partijai), po jos — praéjusio Simtmecio darbininké su raudona zvaigzde ir uzrasu KGB ant
kriitinés (spekuliacijos dél politikés priklausymo tarnybai), ir maziausioji — nuoga, su vaivorykstine
véliava stovinti raudonplauké (nuoroda j priklausyma LGBT bendruomenei). Si iliustracija matoma
ir Kitoje nuotraukoje prie straipsnio apie tai, kad pastarasis laikras¢io numeris vykdé neteisétg politing
reklamg. Kaip matosi, didzioji dalis anks¢iau minéty motyvy ir kategorijy apjungiami $io Zanro
pagalba. Tai, kad Sios karikatiiros pradétos publikuoti 10 dieny iki rinkimy, leidzia spresti, jog tai
buvo siekis visiSkai diskredituoti politike, sutersti jos jvaizdj ir gana primityviu biidu skaitytojams

perteikti idéjas ir nuomones, kurios buvo aptariamos verbaliniuose tekstuose.
I prezidente nurodantys Zodziai

Ziniasklaidos personalizacijai ir kuriamam politiko vaizdiniui svarbiis ir j jj nurodantys ZodZiai,
jvardijantys epitetai.®® Toliau bus lyginami skirtingy laikra¢iy ir laikotarpiy publikacijos uzfiksuoti

7odziai, nurodantys ir apibtidinantys D. Grybauskaitg (pilnas jy sgrasas pateikiamas Priede 2).

Lietuvos zinios. 2009 m., kuomet D. Grybauskaité¢ buvo Europos Komisijos komisar¢, paskelbusi
apie kandidatavimg Prezidento rinkimuose, vyravo klasikinés nuorodos — vardas ir pavarde, pareigos
bei kandidato statusas. Kadangi rinkiminés kampanijos metu $is dienrastis jos atzvilgiu buvo
pozityvus, vyravo teigiami apibiidinimai — daugiausia termino ,favorite” samplaikos su kitais
zodziais, dar pries rinkimus politiké buvo pavadinta ,,blisimgja prezidente. Neigiama kriivj turéjo tik
vienas epitetas — ,,ckskomunisté®, teigiamg — daugiau: ,,lyderé®, ,,ryztinga moteris®, ,,garbingo posto
verta®, ,,Lietuvos zmoniy Dalia“. Taip pat kabutése cituoti kity leidiniy atstovy vartoti epitetai
,,stiprioji Lietuvos motina®, ,,milijonieré®, ,,turtuolé i$ Briuselio®. 2014 m. daZniausiai vartoti vardo,
pavardés bei uzimamy pareigy (prezidento, Salies vadovo) deriniai, sugrazintas ,,rinkimy favorité®.
Nors nebuvo girianciy terminy, teigiama jvaizdj kiiré pozityviai visuomenéje vertinamos savybes —
»vienintel¢ kandidat¢é moteris”, ,nepriklausomumg pabrézianti’, ,Liberaliy paziiry”,

»proeuropietiska®; negatyviy nuorody  prezidente neuzfiksuota.

Respublika. Pirmosios rinkiminés kampanijos metu, 2009 m., be Siame laikrastyje vyravusiy
vardo, pavardés bei uzimamy pareigy deriniy, buvo gausus skaiiumi ir temomis kity, neigiama
vertinimg turin¢iy nuorody, epitety. Vieni jy buvo ironiski, pasaipis (,,Daliusa®, ,,Dalicka®, ,,Dievo
dovana®, ,,Saunuolé®, ,,i§ Briuselio vel namo kelig suradusi”, ,,gudruté®, ,,punktualumo vertintoja®,

taip pat ir karikatiirose keliamos nominacijos — ,,mety vienybé / paslaptis / tolerancija®), kiti referavo

8 |_auri Karvonen, 22.
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1 jos praeit] ir dabarting pozicija (,,Briuselio matrioska®, ,,pilka valdininké®, ,,statoma politiké*,
»Leningrado universiteto auklétiné”, ,,vyriausioji Salies buhalteré®, ,,eurobiurokraté®, ,,atéjiné*).
Neigiamy jvaizdziy gausa ir tai, kad pozityviy epitety pateikta nebuvo, papildo anksciau pasiektus
rezultatus, atskleidusius vyraujantj negatyvy publikacijy tong bei neigiamy D. Grybauskaités savybiy
mingjimo daznuma. 2014 m. tekstuose epitetai Svelnesni ir apskritai neutralesni — greta ,,prezidentés®,
»salies vadoveés®, ,.ekscelencijos” daznai vartojamos nuasmenintos nuorodos — ,,Prezidentiira®, ,,S.
Daukanto aikstés Seimininké®. Prezidentés dvilypuma parodo keleta karty publikacijose pavartoti
,»Grybauskaité-kandidaté* ir ,,Grybauskaité-prezidenté* terminai. Pozityviais galima vadinti vos pora
karty paminétas sgvokas — ,,miisy prezidenté®, ,,absoliuti lyderé*, ypac neigiamais — viena, ,,grieztoji,

galvas kapojanti rankelé*.

Lietuvos rytas. Sio dienrai¢io publikacijose uzfiksuota taip pat didelé D. Grybauskaités nuorody
ir apibidinimy jvairové. Greta Sabloniniy vardo, pavardés, pareigy variacijy, 2009 m. Radosi
referavimy j kitus asmenis ar atributus ,,V. Adamkaus jpédiné®, ,,A. Kubiliaus favorité*, ,,Aukstosios
partinés mokyklos déstytoja“, ,,Ryty kovy meistré®, ironisky ar neigiamy ,,Briuselio milijonieré®,
,»Drasioji Dalia Baravykaite®, ,,maloningoji ponia®, , prisitaikele ,,Sniego karaliené®, ,,neklystanti
Briuselio valdininké®, referavimy per jos lytj ,,Ji%, ,,moteris®, ,,Politiné Moteris“. 2014 m. Vyravo
rinkimy kandidatés, lyderés motyvas — ,nepartiné kandidaté®™, ,,pagrindiné¢ rinkimy favorité®,
»konkurenty neturinfia nugalétoja paskelbta kandidaté™, ,karaliaujanti favorité®, ,reitingy
karaliené®, ,,neginCytina favorite®, ,,vienvaldé tautos Sirdziy karaliené¢*, ,,nutupdyta reitingy favorité*,
Jlydere“. Sie epitetai labai netolygis ir parodo labai platy D. Grybauskaités vertinimo spektra,
priklausomai nuo teksto autoriaus. Kaip ir ,,Respublikoje®, gana daznai vartotos institucionalizuotos
nuorodos — ,,Daukanty rimy Seimininké®, ,,Prezidentiira®, taip pat pasaipis, buido savybes ar pozicijg
ironizuojantys epitetai ,,iikininké*, ,karSta euroentuziasté“, ,pataikautoja maséms®, ,,motina
sopulingoji ir beveik Sventoji, ,ji*, ,,Tautos motina, sesuo prazuvélé®, ,Plieniné Magnolija®,

,vienisa karjeros valdininke®, ,,Grybelis®, ,,voveruska®, ,,gelezin¢ Dalia®.

Apibendrinimas

[Sanalizavus anksciau pateiktus duomenis, matoma, kad pirmosios rinkiminés kampanijos metu,
2009 m. Balandzio ir geguzés ménesiy publikacijose informacijos apie kandidat¢ Dalig Grybauskaite
tiek kiekybiskai, tiek kokybiskai yra daugiau nei atitinkamais 2014 mety ménesiais. Prielaidy tokiai
situacijai yra jvairiy: pirmuoju laikotarpiu politiké buvo gana naujas zmogus didziojoje politikoje,

buvo daug neaiSkumy dél jos praeities, asmeninio gyvenimo, kuriuos Zurnalistai noréjo iSaiskinti.
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Nereikia atmesti ir prielaidos, kad didelj informacijos srautg skatino ir paciy laikras¢iy redakcijy

politinés pozicijos.

Antrosios rinkiminés kampanijos metu ,,Lietuvos ryto bei ,,Respublikos® taktika galéjo biiti
pakeista — vietoje intensyvaus neigiamos informacijos skleidimo pasirinkta tylos, ignoravimo taktika.
Sia prielaida pagrindZia tiek maZesnis publikacijy skaidius, tiek pasikeites jy formatas (padidéjo
praneSimy dalis), vis reCiau pasirode¢ asmeniniy savybiy vertinimai ir net formalesnis, iSauges
nepersonalizuoty referuojanciy terminy vartojimas. ,,Lietuvos Zinios* ir toliau stabiliai palaiké

prezidente, taciau ir ¢ia daugumos kriterijy vertés sumazgjo.

Taip pat pastebéta, kad Didziojo penketo dimensijy savybiy paminéjimai ir vertinimai
nekoreliavo su bendruoju publikacijos tono vertinimu: pozityvus tekstas gali kritikuoti tam tikras
savybes, 0 negatyvusis — pagirti. Nepriklausomai nuo bendros dienra$¢iy tendencijos, ekstraversijos
ir emocinio stabilumo dimensijoms priklausancios savybés visuose kanaluose buvo vertinamos

teigiamai.

Teoringje dalyje apzvelgti uzsienio pavyzdziai ir tyrimai pazymi i§imtj, kad personalizuoty teksty
spaudoje bus mazau, jei pats politikas bus neisskirtinis ir neturés vaidinamyjy zvaigzdés savybiy. Vis
delto, Lietuvos atveju sudétinga bty teigti, kuri priezastis lemia daugiau: nors ir Salies laikras¢iuose
daug kalbéti apie D. Grybauskaités paslaptinguma, nezinoma slapta gyvenima, taciau vargiai tikétina,
kad patys leidiniai bity maziau priesiski ir daugiau bei pozityviau aprasyty prezidentés asmenybe, jei
tai zinoty. Nors $i nevykde¢ beveik jokios reklaminés kampanijos, ar minétuose leidiniuose apie ja
biity i§spausdinta, taip pat lieka atviras klausimas. Tyrimo medZiagoje neatsidiiré né vienas pacios D.

Grybauskaités ar Prezidentiiros inicijuotas tekstas.

,Lietuvos rytas® ir ,,Respublika® tikslingai skleidé priesiSkus Dalios Grybauskaités atzvilgiu
tekstus. 2009 m. ,,Respublika®, nepabijodama baudy, dieng prie§ rinkimus, kuomet draudZiama
politiné reklama, pirmame puslapyje iSspausdin0 minéta karikatiira ,,Briuselio matrioska®,
vaizdavusig jvairius, tikrus ir spekuliuojamus prezidentés praeities epizodus. Savaitg iki tol
numeriuose pasirodydave fotomontaZai, kartu su tradiciniais laikrascio straipsniais, kiiré neigiama
jvaizdj tiek apie D. Grybauskait¢ kaip politike, tiek kaip apie Zmogy. ,,Lietuvos rytas® 2014 m.
Paskuting politinés kampanijos diena iSspausdings publikacija apie sunkiai gyvenantj prezidentés

brolj, kuris jos esg pasiilgo ir tenori apsikabinti, §j zingsnj apjungé ir su televizijos naujieny laida,
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parodziusia specialy reportaza.8” Tai gerai apskai¢iuotas zingsnis, nes nepaliekama laiko ir vietos

atsakomajam Zingsniui pateikti, o pasirinkta tema — jautri ir apeliuojanti j bendrazmogiSkas vertybes.

Zurnalistinj kiirybiskuma demonstravo ,,Respublikos redakcija, 2009 m. publikuodama
nejprasto zanro tekstus, kuriuose kurtos hipotetinés situacijos: tai melagingas interviu su Vladimiru
Putinu, tuometiniu Rusijos Premjeru, esa puikiai sutarianciu su Dalia Grybauskaite; taip pat
replikuojant | tai, kad ji vengia nesuderinty klausimy, laikras¢io puslapj dedikavo interviu su ja
jvairiais klausimais, j kuriuos jos atstovas spaudai vis atsakinéjo, kad ,,klausimus reikia siysti rastu‘
arba juos ,reikia suderinti*; bei kitas ,,interviu su kandidate®, kuriame esg galima kalbéti tik apie
niekinius, nereik§mingus dalykus, nes rimtos temos gresia Zurnalisty ir leidéjy etikos susidorojimu.
Tokie pramoginio zanro tekstai — labiau jtraukiantys auditorijg, tad keltina prielaida, jog Siais

primityviais tekstais buvo kvieCiama auditorija, kuri jprastai nesidomi politinémis naujienomis.

,Lietuvos Zziniose“, prieSingai ankstesniems pavyzdziams, prezidenté buvo vadinama doru
Zmogumi, geriausia kandidate. 2009 m. jai suteiktas kone aukos statusas publikacijose apie VRK
neiSdalintus balsavimo biuletenius, pateikiama kandidatés dosjé kaip patirties jrodymas, giriami
pasiekimai. 2014 m. Ginanciyjy straipsniy gerokai sumazéjo, taciau rinkimy kontekste ji buvo

pateikiama kaip stipriausia i§ kandidaty, geriausiai pasirodanti debatuose.

Epitetai ir referuojantys ZodZiai skirtingu laikotarpiu rodo virsmga — turta, praeities faktus, rysj su
Europos Komisija (Briuseliu), Iyties akcentavimg 2009 m. Kei¢ia jos valdymo biidg pabréziantys,

maziau jasmeninti zodziai, nurodantys jos uzimamas pareigas, atstovaujamg institucijg 2014 m.

87 Lietuvos ryto televizija, ,,Reporteris“: D. Grybauskaités brolis i§liejo nuoskaudas®.
<http://tv.Irytas.|t/?id=14007785981398770914> [Ziiiréta 2016 01 05].
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ISVADOS

Pirmasis iSsikeltas ginamasis teiginys patvirtintas. Apzvelgus abiejy laikotarpiy spaudos
praneSimus pastebéta, kad kiekio prasme politizuoty, ne apie D. Grybauskaités asmenybe rasanciy
teksty yra daugiau, Vis délto didelé jy dalis greta politiniy bruozy jvardijo ir nepolitinius, jvairiais

budais pateikdavo tai kaip charakterio bruozy iSdava.

Antrasis iSsikeltas ginamasis teiginys buvo patvirtintas i§ dalies: skirtingy naudoty modeliy
sintezé atskleidé tendencija iSryskinti negatyvius personalinius D. Grybauskaités bruozus,
nesocialumg ir nesidoméjimg Zmoniy gyvenimais, kurti labai uzdaros, su visuomene ir ziniasklaida
nebendraujancios politikés vaizdinj ,,Respublikoje* bei ,,Lietuvos ryte. Tuo tarpu ,,Lietuvos Ziniose*
pateikimas buvo pozityvus, Sios savybés buvo arba visai neminamos, arba pakei¢iamos kardinaliai

prieSingomis, pabrézianc¢iomis prezidentés rupestj, Zzmogiskuma.

Kokybinis trijy laikraséiy tyrimas atskleidé stipry pokytj tarp abiejy rinkiminiy kampanijy
kuriamo prezidentés vaizdinio, tai patvirtina trecigjj iSsikeltg teiginj. Kitas svarbus atradimas, kad
politikes vaizdavimas kito ne tik laiko eigoje, taciau buvo skirtingas ir tiriamuose laikras¢iuose:
»Lietuvos Zinios‘ nuo aktyvaus gynéjo tapo nuosaikiu palaikytoju, ,,Lietuvos rytas* i§ neutralaus virto

priesisku, o ,,Respublika®, 2009 m. Agresyviai kritikavusi, susvelnino savo pozicija.

Dviejy laikotarpiy palyginimas yra per maza imtis daryti apibendrinancias iSvadas, taciau jis
atskleidzia akivaizdy sumazéjimag laiko eigoje. 2014 m. personalizacijos elementy turéjo 1,5 karto
maziau publikacijy nei 2009 m. Tarp jy Zenklus asmeninio gyvenimo apraS§ymo maZz¢jimas, vartojama
daugiau nuasmeninty zodziy, jvardijan¢iy D. Grybauskaite, taip pat maz¢jimas fiksuotas didziojoje

dalyje tiriamy kategorijy, DidZiojo penketo savybiy dimensijy vertinime.

Priemonés, naudotos personalizacijos prielaidoms patvirtinti, Siame darbe buvo naudotos
Jvairios: statistiné duomeny analize, apzvelgusi bendrg publikacijy kiekj ir jy formata, iliustracijy
kiekj; surinktos medziagos kiekybiné turinio analizeé, kurios metu tekstai buvo koduojami pagal i$
anksto sudarytas kategorijas; antrinis kodavimas, ieSkant asmeniniy D. Grybauskaités savybiy
vertinimo pagal Didziojo penketo teorija; kity, pasikartojanciy asmeninio gyvenimo detaliy rinkimas
tekstuose ir jy analizé; epitety surinkimas ir lyginimas. Si daugybé taktiky leido suvokti ir nagrinéti

personalizacijg kaip labai platy reiSkinj, pasireiskiantj jvairiomis formomis.

Taciau butina pazyméti, kad kategorijos, temos, kiekvienu atveju turi buti parinktos individualiai,

atsizvelgiant j Salies, latkmecio politinj ir socialinj kontekstg bei tiriama asmenybe.
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Empirinis tyrimas atskleidé didziyjy laikrasciy politines pozicijas, jy pasitelkiamas priemones
Salininkams / oponentams diskredituoti ar tiesiog aprasyti. Dazniausiai personalizacijai naudojamas

verbalinis tekstas, nors 2009 m. aktyviai publikuotos ir karikatiiros.

Taip pat tyrime buvo pastebéta tendencija politines savybes susieti su nepolitinémis, jas viena
kitomis pagristi. Tai komplikuoja personalizacijos paieska ir siekj atskirti suprivatintg teksta nuo
politinio, isskirti politinius ir nepolitinius asmenybés atributus. Analizuojant didziojo penketo
dimensijy pasireiSkimg, buvo aptikta ir neatitikimy tarp vieny savybiy neigiamo jvertinimo ir
teigiamo bendro asmenybés vaizdinio formavimo. Tai daro tam tikrus tyrimo aspektus nejmanomais

(tiesa, Siame darbe pranesimo tono ir asmeniniy savybiy tono koreliacijy tikrinta nebuvo).

Darbe panaudotu instrumentarijumi galima naudotis tiriant ir kity vieSyjy asmeny
reprezentavimg. Sukurta indikatoriy sistema tinkama bet kokio verbalinio (raSytinio) teksto analizei,
tad gali biti panaudojama ir tiriant spausdintus leidinius, ir interneto portalus, kurie Lietuvoje
populiarumu lenkia spauda. Vertinga gautus rezultatus lyginti su $io darbo rezultatais. Metodologija
yra universali, tad, teisingai jg iSvertus ir adaptavus, ji tinkama naudoti ir uZsienio Salyse, taip

iSplésdama teorinj ir praktinj personalizacijos tyrinéjimy lauka.
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PRIEDAS 1

Didziojo penketo taksometrija: binarinés savybiy opozicijos, skirtos teksty vertinimui. Versta autoriaus 1§ angly kalbos.

Ekstraversija Sutaikomumas Samoningumas Emocinis stabilumas Atvirumas patirciai
Intravertas Saltas Neorganizuotas Piktas Neprotingas
Ekstravertas Siltas Organizuotas Ramus Protingas
Neenergingas Nemielas Neatsakingas Isitempes Nejautrus
Energingas Mielas Atsakingas Atsipalaidaves Jautrus
Neiskalbingas Nebendradarbiaujantis Nepatikimas Nervingas Neanalitiskas
Iskalbingas Bendradarbiaujantis Patikimas Nesinervinantis Analitiskas
Neentuziastinga Savanaudi$kas Neapdairus Pavydus Nereflektuojantis
Entuziastinga Nesavanaudiskas Apdairus Nepavydus Reflektuojantis
Nedrasus Nemandagus Nepraktiskas Nestabilus Nesmalsus
Drasus Mandagus Praktiskas Stabilus Smalsus
Neaktyvus Nesukalbamas Nertipestingas Nepatenkintas Be fantazijos
Aktyvus Sukalbamas Ripestingas Patenkintas Su fantazija
Nespontaniskas Nepasitinkintis Nedarbstus Nesaugus Nekirybiskas
Spontaniskas Pasitikintis Darbstus Saugus Kirybiskas
Neatkaklus Nedosnus Islaidus Emocionalus Nekultiiringas
Atkaklus Dosnus Neislaidus Neemocionalus Kulttiringas
Neavantitiristas Nelankstus Neatsargus JauCiantis kalte Nerafinuotas
Avantidiristas Lankstus Atsargus Nejauciantis kaltés Rafinuotas
Nesocialus Nesaziningas Nerimtas Pasiduoda nuotaikoms Nesofistikuotas
Socialus Sgziningas Rimtas Nepasiduoda nuotaikoms Sofistikuotas
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PRIEDAS 2

Epitety ir referentiniy zodziy lentelés pagal laikrascius

LIETUVOS ZINIOS

2009 m.

2014 m.

Eurokomisaré Dalia Grybauskaité

Rinkimy favorité

Ekskomunisté;

Kandidate

Viena kandidaté

Favorité;

Europietiskas socialdemokratiSkas
tradicijas deklaruojanti Dalia Grybauskaité

Prezidento rinkimy favorité;

Neparting;

Prezident¢ Dalia Grybauskaite

Dalia Grybauskaité

Viena i$ kandidaciy j Lietuvos prezidentus;

Kandidateé i prezidentus Dalia Grybauskaité

Naujasis prezidentas

"milijoniere", "turtuolé i§ Briuselio

Rinkimy lydere

Populiarus kandidatas j prezidentus;

Naujoji prezidenté;

Biisimoji Salies vadove;

LR prezidentas

Ryztinga moteris;

Biisima valstybés vadove

Prezidente
Grybauskaite;

Komisaré;

iSrinkta Dalia

ISrinktoji prezidente;

Lietuvos Zmoniy Dalia

Geleziné dama

Politiké;

Ponia prezidenté;

Garbingo  posto
Grybauskaite;

Buvusi ES komisare;

"stiprioji Lietuvos motina";

Biisimoji prezidentg;

Pirmoji prezidenté moteris;

Lietuvos geleziné¢ ledi;

Pirmoji valstybés vadové moteris;

verta Dalia

Prezidenté D. Grybauskaité;

Lietuvos vadove

Dalia Grybauskaité

Lietuvos prezidenté¢ Dalia Grybauskaité

Antros kadencijos siekianti D. Grybauskaite
Rinkimy favorité

Dabartiné¢ Salies vadove

Vienintelé prezidento posto siekianti kandidate
Jos ekscelencija LR  prezident¢ Dalia

Grybauskaite

Proeuropietiska politike

Dabartiné prezidenté Dalia Grybauskaité
Politike

Europos komisare

Liberaliy pazitry politiké

Nepriklausomumag pabréZianti Dalia

Grybauskaite

Antrojo turo kandidaté
ISrinkta prezidenté Dalia Grybauskaité
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RESPUBLIKA

2009 m 2014 m.
Eurokomisaré Punktualumo vertintoja Salies prezidenté
Dievo dovana; Finansy ministré Prezidenteé;
Panelg; Briuselio matrioska Misy prezidenté;
Saunuolé Miss publika Jos Ekscelencija Dalia Grybauskaité;
Dalicka; Miss korupcija S. Daukanto aikst¢;
Pilka valdininké; Rinkimy favorité Salies vadové
Daliusa; Korumpuota politiké Pirmoji dama
Slapuke Miss Vienybé Prezidenttros vadove;
IS Briuselio vél namo kelig suradusi Dalia | Miss paslaptis Kandidaté-prezidenté;
Grybauskaite; Ziopla Grybauskaité-kandidate;

Finansy daktar¢;

Kandidat¢ j salies prezidentus
Statoma ponia Dalia Grybauskaite;
Ponia D. Grybauskaité;

Atsiysta i§ uzsienio

Gerbiamoji

Europos Komisijos nare

Viena kandidaté

Greiciausiai naujoji prezidenté
Gudrute

Leningrado universiteto aukléting;

Vilniaus aukstosios partinés mokyklos déstytoja

Vyriausioji $alies buhalteré

Miss tolerancija
Mokiné

Tautiete

Atéjiing;

ISrinktoji prezidente
Eurobiurokrate;
Geleziné ledi;
Ipédine

Naujoji prezidente

Grybauskaité-prezidente;

Absoliuti lyderg;

Dabartin¢ Salies vadovée

S. Daukanto aikStés rimy Seimininke;
Lietuvos prezidenté Dalia Grybauskaité
Ekscelencija

Seimininké;

Nepriklausoma kandidaté

Prezidenté

Konservatoriy Dalia Grybauskaite;
Prezidentura

GrieZtoji, galvas kapojanti rankelé
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LIETUVOS RYTAS

2009 m. 2014 m.

Drgsioji Dalia Baravykaité; Kandidaté j prezidentus Prezidenté Dalia Svarbiausia kandidaté;

D. Grybauskaité Ji; Grybauskaité Karaliaujati favorité;

Dalia Grybauskaité; Maloningoji ponia; Salies vadové Motina sopulingoji ir beveik
Eurokomisaré; Politiné Moteris; Prezidentiira Sventoji,

Vienintelé kandidaté Prisitaikélé; D. Grybauskaité Ji

Kandidaté j prezidentus; Poniga; Politiké Tautos motina, Sesuo
Buvusi  finansy  ministré Sniego karaliené¢; Lietuvos vadoveé prazuvéle;

Dalia Grybauskaité Neklystanti Briuselio Dabartiné Salies vadové; Plieniné Magnolija
Valdininke; valdininke Daukanto riimy Seimininké VieniSa karjeros valdininke
Politike; Ryty kovy meistre; Ukininké; Salies vadove perrinkta Dalia
Prezidento jpédiné; Aukstosios partinés Netradicingé politiké Grybauskaite;

V. Adamkaus jpédiné mokyklos déstytoja; Lietuvos prezidenté Visagalé

A. Kubiliaus favorité Europos Komisijos naré Daukanto  aikStés  ramy Grybelis

Briuselio milijonieré D. Grybauskaite Seimininkas Voveruska

Moteris; Salies vadove Pagrindiné kandidate; Geleziné Dalia

Rinkimy favorité D. Isrinktoji prezidenté Dalia Nepartiné kandidaté Reitingy karaliené
Grybauskaiteé Grybauskaite Karsta euroentuziaste Negincytina favorite

Naujoji salies vadové

Pagrindiné rinkimy favorite;
Pataikautoja maséms
Prezidente

neturincia
nugalétoja paskelbta kandidate;

Konkurenty

Vienvald¢ tautos
karaliené;
Nutupdyta reitingy favorité
Reitingy karalieng;

Lyderg¢;

Sirdziy
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10.

11.

12.

13.
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SUMMARY

Personalisation of Politics in Lithuania: Image of President Dalia Grybauskaite in

the National Press

Changes in both social sphere and technologies impacted a transformation of political
communication. Here a new phenomenon has born in the 20" century called personalisation a theory
which says that the focus of news coverage has shifted from parties and organizations to candidates
and leaders and that, in addition, those individual politicians are increasingly portrayed as private
persons. Using P. Van Aelst’s categorisation, a term ‘privatisation’ is used in the work, it is defined
as a tendency of media to shift on non-political traits and to private life and personal interests. Works
researching personalisation have shown ambivalent results: depending on the indicators inspected,

scientists’ empirical in some cases deny the tendency, in others show proves of its existence.

President Dalia Grybauskaité has been ruling the polls as a favourite person for almost a decade
yet she is hardly known for common people. She rarely speaks of her private life, much of her young
days are a mystery and she is not related to any lifestyle groups — it seems she tries to deny the global
trend. In Lithuania we lack of such researches as none of local politicians have ever been analysed
according to personalisation theory. This Master’s thesis is the first full-spectre work on a politician’s
personality, and it tries to understand how our national press present Ms. Grybauskaité during both

of her election campaigns.
Three hypothesis have been raised:

1. There have been more political than non-political traits described in the newspapers;

2.  The media presents D. Grybauskaité as a cold, not sensitive, closed person;

3. Media portrays different personalities of the President when compared the year 2009 to
2014,

Object — publications in the daily papers mentioning D. Grybauskaité, published in the months
of April-May in 2009 and 2014.

Tasks:
1 To analyse definitions of personalisation, its indicators, and ways to research;
2 Selection of printed newspapers and periods of analysed time;
3. Preparation of Methodology for the empirical research;
4 Collection of the material and its codification;

70



5. Systemisation and analysis of the data collected, and presentation of how the media
depicts the President;

6. Evaluation of the personalization in the press and comparison to similar works.

Using various models every 351 item found were analysed. Firstly, quantitative content analysis
was performed followed by qualitative content analysis. Indicators for such criteria were selected:
leadership, quotation, private life, character, competence, attitude, relation to others, and appearance.
During the second reading the famous Big Five theory was used to analyse the traits mentioned and
evaluated in the publications; also main topics of private life and biography were chosen and analysed
separately, followed by the analysis of referential words and epithets.

Although the amount of personalised text decreased in 5 years, it is not advised to make such
short-seeking generalizations. During her first electoral campaign, one of newspapers analysed
depicted Ms. Grybauskaité very negatively, one positively, and one was more neutral. In 2014 already
two papers were negative, one remained positive. It is visible looking at the general tone of the article,

when speaking of personal traits or discussing her past and family life.

The first and the third hypothesis were proved, while second — partially proved. Also, it is noted
that in many texts analysed, political and non-political traits were mixed and tried to prove each other

— it makes such researchers more difficult to conduct.

The instruments used here were an original system to analyse the media presentation of a
politician. It can be used in other mediums as well (since newspaper as a genre is slowly dying), but
best suited for written texts. Following this thesis, other scientists could analyse other politicians and
try to compare the results, also a research of D. Grybauskaité’s presentation in the news websites

could be looked on compared how (if) internet changes the tone and semantics.
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