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ANOTACIJA

Atkreipiant démesj | reklamos ir kultirinés aplinkos santykj, Siame magistro darbe
formuluojamas probleminis klausimas — kokiu btidu komerciné reklama ima veikti kaip kultiros
tekstas. Atsisakant nusistovéjusio poziiirio j reklama kaip j informacija apie kokig nors parduodama
preke, paslaugg ar idé€ja, tyrime siekiama jrodyti, kad tarpukario Lietuvos reklama gali funkcionuoti
kaip ka nors daugiau apie konkretaus laikotarpio kultliira pasakantis kultiiros tekstas. Daroma
prielaida, jog Pirmosios Lietuvos Respublikos periodikoje skelbti reklaminiai praneSimai produkuoja
kolektyvo elgesi norminant]j kodg. Derinant lotmaniSkosios ir Paryziaus vizualinés semiotikos
prieigas atliktos tualetinio muilo ,,Kipras Petrauskas* (1938) ir purskiklio nuo vabzdziy ,,Shell tox*
(1931) analizés hipoteze¢ patvirtina ir parodo, jog be jtikinéjimo retorikos priemoniy tarpukario

reklama kultivuoja atostogavima prie Baltijos juros valstybiniu mastu reguliuojantj kulttirinj koda.

Raktiniai zodziai: tarpukario Lietuva, kultiiros tekstas, reklama, kultiiros semiotika.
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[VADAS

Uztenka ] rankas paimti daugiau nei 500 reklaminiy spausdiniy kolekcija — 2015 m.
pasirodziusj ,,Tarpukario Lietuvos reklama® albuma, jog imtum stebétis kuriuo nors santiriu,
retsykiais $Smaiks¢iu praneSimu i§ praeities. Jei pirmg jspudj palieka dailés istorikés Giedres
tai Siuolaikiniy reklamos praktiky komentary apie reklamos atlikimo priemones rinkinyje nepakanka
— jvairialypis to meto kultiiros sluoksnis nusédes reklamoje taip ir licka nei§semtas. Sis suzadintas ir
iki tol neiSpildytas semiotiko smalsumas galiausiai atvedé prie $io tyrimo temos ,, Tarpukario Lietuvos
reklama kaip kultiiros tekstas* suformulavimo.

Pirmosios Lietuvos Respublikos (1918-1940) reklamos Siandienos zmogaus akimis uzima
nejprasta padeétj. Sparciai ekonomiskai besivystancioje Salyje dauguma reklamy —lakoniski, i verslo
skatinimo tikslus nukreipti praneSimai. Vis délto, i§ stilistiSkai santtiriy komerciniy praneSimy
i8siskiria tam tikra jy grupe, prie kurios Siuolaikinio Zmogaus zvilgsnis sustoja kiek ilgiau: reklaminés
zinutés perskaityti i§ karto nepavyksta, ji pasirodo kaip atidesnio jsiskaitymo reikalaujantis tekstas.
Nors d¢l to jos semiotikui tik jdomesnés, taciau istorin¢ distancija koreguoja semioting perspektyva.
Viena vertus, biitina atidziau pasidometi pacios reklamos reikSmine struktiira. Kita vertus, svarbu taip
pat nepamesti ir istorinés perspektyvos.

Laikantis kultiiros semiotikos poziiirio, reklamg galima suvokti ne kaip tam tikrg vakuume
izoliuotag pranesima, o, prieSingai, reikSminiame universume, Kkitaip tariant, kultiros terpéje,
cirkuliuojantj teksta. IS §io dviSalio reklamos ir kultiiros santykio iSkyla probleminis klausimas —
kokiu biidu kviecianti kg nors jsigyti reklama veikia kaip kg nors daugiau apie kultiirg pasakantis
tekstas?

Sio tyrimo tikslas — jrodyti, kad tarpukario Lietuvos reklama gali funkcionuoti kaip kultiiros
tekstas. Keliama hipotezé, jog Pirmosios Lietuvos Nepriklausomybés laikotarpiu periodikoje

spausdintose reklamose konstruojamas to meto kolektyvo elgesi norminantis (kultiirinis) kodas.

Tiriamojo darbo tikslui pasiekti keliami Sie uZdaviniai:
1. Aprasyti tarpukario Lietuvos reklama kaip semiotinj objekta.
Apsibrézti reklamos ir kultiiros tarpusavio santykj.

Suformuluoti vientisg reklamos kaip kultiiros teksto samprata.

Eal

ISanalizuoti reprezentatyvias reklamas ieSkant akumuliuojamy kulttiriniy verciy.

Tyrimo objektas. Tarpukario Lietuvos reklama, kurig reprezentuoti konkreciai analizei

pasirinktos dvi vélyvojo nepriklausomybés laikotarpio periodikoje skelbtos reklamos: tualetinio
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muilo ,Kipras Petrauskas® (1938) ir repelento nuo vabzdziy ,,Shell tox* (1931) reklaminiai
pranesimai.

Tyrimo metodologija. Atlieckant tyrimg ir atsizvelgiant j analizuojamo objekto specifiSkuma
pasirenkami ir derinami keli semiotiniai metodai. Reklamos kaip kultiiros teksto ypatybés
atskleidZziamos remiantis Jurijaus Lotmano kultiiros semiotika. Analizuojant konkrecias reklamas
lotmaniska semiotika papildoma Paryziaus semiotikos metodu, daugiausiai Paryziaus vizualinés
semiotikos metodais, jskaitant Algirdo Juliaus Greimo ir Felixo Thiirlemanno pasitilytas idéjas.

Tiriamojo darbo temos iStirtumas ir aktualumas. Perziuréjus Lietuvoje atliktus
semiotinius reklamos tyrimus matyti, jog be Sonatos Liekytés magistro tiriamojo darbo ,,Tarpukario
Lietuvos reklama: nuo produkto prie vartotojo* (2007), kuriame konstatuojama perskyra tarp statiskai
produkta ir jo vartojimo procesa vaizduojanciy reklamy, jprastai domimasi Siuolaikinés — tiek
lietuviskos, tiek uZzsienio, reklamos apraiSkomis. Gintautés Lidziuvienés disertacijoje ,,Gyvenimo
budo reklamos estetika: vaizdinis ir Zodinis tekstas® (2007) suformuluojama gyvenimo bido
reklamos samprata!, straipsnyje ,,Vaizdo ir Zodzio santykis spausdintingje reklamoje“ domimasi
vaizdo ir teksto derme, jy Zaisme gyvybés draudimo reklaminiuose praneSimuose®. Ypa¢ netikéta
pasirodo ,,Express Yourself — saviraiskos mijslé ,Lavazzos“ reklamoje*® analizé: iSanalizavus
figuratyvinj ir plastinj lygmenis paaiskéja, jog kavos reklama kuriamas priklausymas tam tikrai
subkultiirai, t.y. kavos gerbéjy bendruomenei.

Sauliaus Zuko straipsnyje ,,Miegas $iuolaikinéje kvepaly reklamoje* (2010) pasitelkus
naratyving schemg atskleidZiamos reklamos jtikingjimo procediiros?, o Nijolés KerSytés lyginamoji
analizé ,,Mobilusis telefonas pranciiziskoje ir lietuviskoje reklamoje: daiktas ar rySys* (2007) parodo
komerciniy reklamy verc¢iy koreliacijg su kultirine aplinka®. Dainiaus Vaitiekino monografijoje
,Lietuviy literatira ir reklama: vartotojy visuomenés poezija“ (2014)¢ skiriama vietos kultiiros
pavirSiaus — reklamos, ir kultiros gelmés — literatiiros, jung€iy aptarimui. AiSkindamasis
nepriklausomos Lietuvos poety strategijas, kuriomis perraSomos ir ironiskai vartotojy visuomenes
kritikai panaudojamos reklaminés klisés, autorius uz¢iuopia poetiSkumo uzuomazgas prekiy zenkly
pavadinimuose. Analitiniu poZifiriu ypa¢ produktyvi pasirodo restorany tinklo Cili logotipy semiotiné

analiz¢, atskleidzianti skirtingas skonio vertes komerciniuose praneSimuose.

! Lidziuviené, G. (2007). Gyvenimo biido reklamos estetika: Vaizdinis ir Zodinis tekstas. Vilniaus dailés akademija.

2 Lidziuvieng, G. (2002). Vaizdo ir ZodZio santykis spausdintinéje reklamoje. in: Acta Academiae Artium Vilnensis, t.
26: Vaizdas ir pasakojimas, (1. Pleikiené, sud.). Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla. p. 293-312.

3 Zemaityté, G. (2011). Lavazza saviraidkos mjslé. In Baltos lankos, Nr. 35, Vilnius: Baltos lankos. p. 159-172.

4 Zukas, S. (2010). Miegas $iuolaikinéje kvepaly reklamoje. in Teksto gilumas. Semiotiniai etiudai. Vilnius: Baltos
lankos. p. 178-191.

5 Kersyte, N. (2007). Mobilusis telefonas pranciizisSkoje ir lietuviskoje reklamoje: Daiktas ar rySys. in Kiino raiska
Siuolaikiniame socialiniame diskurse. Vilnius: Baltos lankos. p. 120-151.

® Vaitiekiinas, D. (2024). Lietuviy literatiira ir reklama: vartotojy visuomenés poezija. Vilnius: Lietuvos edukologijos
universiteto leidykla.



Semiotiky paklota reklamos tyrimy pagrinda esmiskai papildo pastaryjy deSimtmeciy
Lietuvos tarpukariu besidomin¢iy mokslininky darbai. Poilsio ir architektiiros srityje i$skir¢iau Viltés

Migonytés-Petrulienés monografija ,,Weekendy miestai ir priemies¢iai’

, Leipcigo knygy mugei
specialiai i$leisto istoriky ir menotyrininky esé¢ rinkinj ,,Pasakojimas tesiasi: modernizacijos
traukinyje. Lietuvos Simtmetis 1918-2018“%, skirtg panagrinéti Lietuvos modernéjimo laikotarpj
Europos mastu. Kaip niekad iki §iol i§plétotas tyrimy korpusas atveria dar neisbandyta galimybe — i$
skirtingose moksly atSakose i$sibarS¢iusiy kulttiros istorijos daleliy atkurti tarpukario kultiiros koda
ir paméginti juo semiotiskai perskaityti daugiau nei aStuoniasdeSimcia mety laike nutolusius tekstus.

Pasitikrinti atliekamo tyrimo aktualumg pad¢jo ir mokslinése konferencijose sutikty kolegy
pastabos ir klausimai, susitikimai su Nacionalinio M. K. Ciurlionio dailés muziejaus archyvy

darbuotojais vykdant LMT projektg ,,Studenty tyrimai semestry metu‘’

. Skaitant praneSimus
nacionalinése studenty konferencijose ,,Pirmasis zvilgsnis: tarpdisciplininiai tyrimai (VU FLF)!? ir
,,Laisvé kurti 2025 (VDU)'!, o taip pat tarptautinése konferencijose ,,Bridges in the Baltics 2024
(VU)!2 ir ,,Visuality 2025 (VGTU) !* paaiskéjo, jog tyrime pasirinkta reklamos ir kulttiros sintezé
Siuolaikinius reklamos tyréjus intriguoja universalumu. Kaip pastebi reklamos praktikai, vizualiné
iSraiska Siandien igyja naujy priemoniy, tac¢iau reklaminiy prane$imy jtikin¢jimo retorika islicka
analogiSka tarpukariui. Kurybiniy industrijy, Siuolaikinés lietuviy kultiiros tirian¢iyjy susidoméjimas
reklamos semiotika skatina atliepti kylantj nora pilniau ir nuodugniau reflektuoti tarpukario kultiiros

palikima, tik jau i$ Siy dieny perspektyvos.

1. TARPUKARIO LIETUVOS REKLAMA KULTUROS SISTEMOJE

1.1. Reklama kultturos semiotikos perspektyvoje

7 Migonyté-Petruliene, V. (2021). Weekendy miestai ir priemiesciai. Kaip buvo kuriami moderniis kurortai tarpukario
(1918-1940) Lietuvoje. Vilnius: Lapas.

8 Pasakojimas tesiasi: modernizacijos traukinyje. Lietuvos $imtmetis, 1918-2018. (G. Jankevi¢iiité, N. Sepetys, sud.).
Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla.

® LMT projekto ,,Studenty tyrimai semestry metu* (paraiskos registracijos numeris — P-ST-24-236).

metu buvo atliekamas tyrimas ,,Tarpukario Lietuvos reklama kaip kultiiros tekstas®.

10 Pranesimas ,, Tarpukario Lietuvos reklama kaip kultiiros tekstas“. Konferencijos ,, Pirmasis zvilgsnis:
tarpdisciplininiai tyrimai “ konferencijos programa. Prieiga per interneta:
https://www.{lf.vu.Ilt/dokumentai/VSK/naujienu_foto/2024 konferencijos programa.docx [tikrinta: 2025-05-01]

! Pranesimas ,, Tarpukario Lietuvos reklama kaip kultiiros tekstas“. Konferencijos ,,Laisvé kurti 2025 konferencijos
programa. Prieiga per interneta: https://www.vdu.lt/wp-content/uploads/2025/03/Laisve-kurti-2025-programa.pdf
[tikrinta: 2025-05-01]

12 Pranesimas ,,Printed advertising: What does it expose about interwar Lithuania“. Konferencijos ,,Bridges in the
Baltics 2025 programa. Prieiga per interneta: https:/sisu.ut.ee/wp-content/uploads/sites/284/Abstracts 2024-09-23.pdf
[tikrinta: 2025-05-01]

13 Pranesimas ,,A Semiotic Approach to Visuality: Interwar Lithuanian Advertising as a Cultural Text*“. Konferencijos
,Visuality 2025 programa. Prieiga per interneta: https://vilniustech.It/international-conference-
visuality/program/343929 [tikrinta: 2025-05-01]



https://www.flf.vu.lt/dokumentai/VSK/naujienu_foto/2024_konferencijos_programa.docx
https://www.vdu.lt/wp-content/uploads/2025/03/Laisve-kurti-2025-programa.pdf
https://sisu.ut.ee/wp-content/uploads/sites/284/Abstracts_2024-09-23.pdf
https://vilniustech.lt/international-conference-visuality/program/343929
https://vilniustech.lt/international-conference-visuality/program/343929

Svarstant tarpukario Lietuvos reklamos ir kultiiros sgsaja, pirmiausia, susiduriame su pacios
reklamos apibrézties jvairialypumu. Jprasta reklama vadinti nesuasmeninta, uzsakovo apmokama ir
skleidziamg informacijg apie prekes, paslaugas, idéjas, siekiant jas parduoti!*. Vystantis atskiroms
atSakoms ji apibréziama remiantis veiklos kryptimis (komercineé, politiné, socialiné reklama),
atsizvelgiant ] tiksliniy auditorijy segmentus (vartotojy, verslo), paplitimg tam tikrose vietovése
(uzsienio, nacionaling, vietiné reklama) ar sklaidos priemones (skrajutés, radijo transliacija, gatviy
afi$os)!®. Siame darbe, atsisakant tipologijos, daugiausia susijusios su §iuolaikinés rinkodaros ir jos
poveikio vartotojams tyrimais, sitilomas kitoks poziiiris — | reklamg pazvelgti kaip i kultiiros teksta.
Alternatyvig perspektyva leidzia sitlyti kultiiros semiotikos prieiga.

Nors Lotmano darbuose reklamai néra skiriama vietos (ja uzima literatiiriniy teksty, teatro,
kiek véliau, ir kino pavyzdziai), tac¢iau kultiiros semiotikos prieiga leidzia svarstyti apie reklama kaip
teksta platesniame kontekste. Tai reiskia, jog bus nutolstama nuo placiai paplitusios antropologinés
kultiiros interpretacijos: kultiira suvokiama ne kaip sudétinga ziniy, tikéjimo, meno, moralgs, teisés,
paprociy bei bet kokiy kity geb¢jimy ir jprociy visuma, kurig Zmogus jgyja tapdamas visuomenes
nariu'®, o laikoma, visy pirma, semiozés erdve, kurioje sudaromos sglygos reklamai tapti semiotiskai
reikSmingu objektu, t.y. tekstu.

Semiotiniu zvilgsniu bet koks reikSminis darinys, jskaitant reklama, negali egzistuoti uz
virtualios kalbinés sistemos riby. Mat Lotmanas kultiros samprata formuluoja remdamasis
natiiraliosios kalbos sandaros ir jai biidingos strukttiravimo funkcijos, kurig $i atlieka kultiiros terpéje,
pagrindu. Jo teigimu, ,,jokia kalba placigja prasme negali egzistuoti be sasajos su kultiiros kontekstu

w17

ir nei viena kultlira nepajégi egzistuoti be i§ nattiralios kalbos perimtos strukttros*'’. Galima pridéti,

“18i

jog organizuota ,.kultiira dazniausiai sutampa su kokia nors konkrecia vietove ar laitko momentu'® ir

,,atsiranda anks¢iau nei atskira kalba“!®

. Pagal konkrecig natuiraligja kalbg modeliuojama kultarai
buidinga poliglotiska kalba ar jy visuma. Taigi, per kalbos pagrindu vykstancig organizacija, tam tikrai
istoriSkai susiklosciusiai semiotinei sistemai taikomy taisykliy, suvarzymy rinkinj, iSaiskéja, jog
kultura veikia ne kaip viskg aprépianti, o kaip ,,apibrézta ir struktiiruota zenkly sfera“?’.

Ziarint i§ konkregios kultiiros semiotinés erdvés vidaus iSorinis, anapus $ios reik§miy sistemos
esantis, pasaulis traktuojamas kaip nesemiotinis. Taciau tarp kultiros kaip semiotinés erdvés

(semiosferos) ir nesemiotinés erdvés vyksta nuolatiné sgveika. Pasak Lotmano, vidiné semiosferos

14 Cereska, B. (2004). Reklama: teorija ir praktika. Vilnius: Homo liber. p. 35.

15 Ibid, p. 42-44.

16 Manganaro, M. (2002). Culture 1922: The Emergence of a Concept. Princeton University Press, p. 10.

17 Lotman, J., & Uspensky, B. A. (1978). On the Semiotic Mechanism of Culture (G. Mihaychuk, transl.). New Literary
History, Vol. 9 (Nr. 2), p. 211-212.

13 Ibid, p. 214.

19 Lotman, J. (2004). Apie semiosfera. In Kultiiros semiotika: Straipsniy rinktiné ( A. Sverdiolas, sud., D. Mitaité,
Vert.). Vilnius: Baltos lankos. p. 15.

20 Lotman, J., & Uspensky, B. A. (1978). Op. cit. New Literary History, Vol. 9 (Nr. 2), p. 211-212.



sandara netolydi, todél ,,ji rutuliojasi nevienodu greiGiu skirtinguose savo baruose“?!. Todél
semiosferg ,,daug karty kerta vidinés ribos*??, kurios semiotiSkai specializuoja jos dalis, todél
informacijos perdavimas per $ias ribas veikia kaip ,,kryptingi nenutriikstantys semiotiniai vienos ar
kitos struktiiros ,,jsiverzimai j svetimg teritorijg ir formuoja prasmés darinius, simuliuoja naujos

informacijos atsiradimg*??.

Be to, semiosferos riba ne tik atskiria praneSimus nuo iSoriniy
nepranesimy, kuriems prasiskverbus biitina iSversti | savos kulttiros kalba, tac¢iau riba islaiko ir salyti
su kita semiosfera. Tad kulttiroje cirkuliuojanciuose tekstuose galima aptikti tiek vidinés, savos, tiek
iSorinés, svetimos semiozés sferos pédsaky.

Ivairios prigimties reik§miniai dariniai — ritualas, dailés kiirinys ar muzikiné kompozicija** —
kultiiros semiotikos poziiiriu susiejami bendra teksto sagvoka, pabréZziant iSraiSkos, riby ir struktiiros
kriterijus®®. Nejformintas praneSimas perleistas per kurig nors i§ natiraliyjy kalby jgyja israiskos
plotme ir pasireiskia kaip zenkly pyné. Ji atkertama riba nuo dar neisreikSty, vadinasi, kulttroje
reik§miy dar neturinciy, o kartu ir nestruktiiruoty démeny — neteksty. Daznai ribg tarp Siy prieSingy
grupiy nustato paties teksto pradzia ir pabaiga: semanting teksto visumg apibréziantis rémas,
pavyzdziui, paskutinis sakinys, sutampantis ne tik su konkrecios reklamos, bet ir viso leidinio,
kuriame ji spausdinama, pabaiga. Riby nustatymas taip pat numato specifinio pobtudZio sandarg®,
kitaip tariant, i$ turinio ir iSraiSkos plotmiy sankabos kilusig reikSming strukturg.

Lotmanas pazymi, jog tekstu kaip kulttiros semiotikos objektu laikomas pranesimas, kuris turi
biiti maziausiai bent du kartus uzkoduotas?’. Remiantis jo pasiiilytais kodavimo pavyzdziais?®, galima
ir kai kurias (taiau ne visas) reklamas apibrézti kaip kultiros objektus: galétume teigti, kad
spausdinta reklama kaip praneSimas atitinkamai uzkoduojamas nattiraligja kalba (pirminis kodas).
Taciau pirminj, naturaligja kalba perteikta praneSima jvilkus | atvaizdo struktiira, t.y. suteikus jam
vizualaus teksto koda (antrinis kodas), reklamos praneSimas sudvigubéja, vadinasi, ir semantiskai
praturt¢ja.

Apsiribojant tarpukario Lietuvos tyrimu, Siuo poziiiriu matyti tam tikry savitumy. Pirmaisiais
nepriklausomos Lietuvos deSimtmeciais vieSajame diskurse veiké kelios kultiiring erdve

strukttiruojancios kalbos. To meto reklamos rengtos ne tik lietuviy, bet ir jidis, lenky, rusy ir vokieciy

2 Lotman, J. (2004). Op. cit., p. 11.

22 Ibid, p. 11.

B Ibid, p. 11-12.

24 Ivanov, J., Lotman, J., Pjatigorski, A., Toporov, V., & Uspenskij, B. (1998). Theses on the Semiotic Study of Cultures
(S. Salupere, Vert.). Tartu: Tartu University Press. p. 38.

25 Lotman, J. (1977). The Structure of the Artistic Text. Michigan Slavic Contributions, Nr. 7. p. 51-53.

26 Ibid, p. 52-53.

27 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 136.

28 Pagal Lotmana, toks teksto tipas kaip jstatymas vienu metu priklauso ir natiiraliajai, ir juridinei kalbai, todél sudaro
i8tisg Zenkly rinkinj, o jam artimas kriminaliniy veiksmy apraSymas nors ir uzkoduojamas dviem kodais laikomas
sudétingu Zenklu, turin¢iu tik vienag reikSme. Daugiau apie teksty dalyvavima skirtingose reik§minése sistemose vienu
metu kalbama straipsnyje ,,Kultiros semiotika ir teksto sagvoka* in Kultiros semiotika. Straipsniy rinktiné. (Sverdiolas,
A., sud.). Vilnius: Baltos lankos. p. 136.
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kalbomis, daznai pateikiant vertimus tame paciame reklamos plote (zZr. pav. nr. 1). Tekstai, kurie savo
konstrukcija ,,primena Babelio boksto statytojy kalbg“?°, suponuoja nevientisumg teksto viduje. Toje
pacioje reklamos teksto erdvéje veikiancias dvi kalbas galima laikyti skirtingy to laikotarpio kultiiros
sfery, suformuoty skirtingy kalby, manifestacija; tuo paciu jos zymi reklamos priklausyma Lietuvos
kultiiros semiosferg sudaranciy vidiniy kultary (lietuviskosios ir jidi§) reikSminéms sistemoms tuo

paciu metu.
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Pav. nr. 1. Dvikalbés M. Bursteino jmonés reklamos pavyzdys. Reklamy Zinynas, 1927 m. Nr. 2. Lietuvos

nacionalinés Martyno Mazvydo bibliotekos archyvas.

Be to, tarp pacios kultiiros ir jai priklausancio pavienio teksto esama abipusés koreliacijos.
Suvokiant kultiirg kaip sugeneruotus tekstus apjungiancia visuma, | ja jvestas atskiras tekstas Zymi
tos kultiiros semiotinés struktiros realizacijg’®. Funkcionuodama kaip tarpusavio sgveiky
mechanizmas, kultiira sukuria salygas atskiro teksto pasirodymui ir veikimui. Siuo atveju, tekstas
savaime néra empiriné tikrové, bet veikiau medziaga jos atktirimui®!. Kitaip sakant, reklamos kaip
individualaus teksto reikSminés struktiiros, veréiy sistema atitinka kulttiros kaip kolektyvinés
reik§minés struktiiros, semiosferos verciy sistemg ir atvirksciai.

Taigi, kultiiros semiotikos poziiiriu, tam tikra reikSmine struktiira pasizyminc¢ios reklamos gali
biiti latkomos kultiiros objektais, kuriuos verta nagrinéti ir kaip atskirus semantinius darinius, ir kaip
tam tikra kultirg generuojancius tekstus. Biitent tokiais tekstais laikytinos ir kai kurios tarpukario

Lietuvos reklamos.

1.2. Reklamos ir kultiiros sgveika

29 Sestokas-Margeris, A. (1932). Amerikiecio jspiidziai Lietuvoje. Kaunas. p. 93-94.
30 Rickberg, M. (2022). Lotmanian Perspective on Complexity in Cultural Systems. Semiotika, Nr. 17, p. 98.
3! Lotman, J., & Uspensky, B. A. (1978). Op. cit., p. 216.



Vienas svarbiausiy kultiiros teksto ypatybiy — socialinis teksto vaidmuo*?. Laikoma, jog teksta
kuriancio kolektyvo poreikiai yra pakankamas pagrindas nusakyti kultiiros viduje cirkuliuojancios
reklamos kaip teksto funkcijai. Kultiirai per kalbg susiejus signifikantus su signifikatais, galima
pastebéti, kad kartu jvykdomas ir nepaveldimos tam tikrai Zmoniy bendrijai priklausancios
informacijos jra¥ymas j kultiiring atmintj**. Siuo poziiiriu, su konkregia vietove ir laikmegiu susijusi
kultira — ne vien Zenklinimo veiklg vykdantis, bet ir, anot Lotmano, socialinis fenomenas®*, ilgalaike
atmint] bei uzmarsti tiek individualiu, tiek kolektyviniu lygmeniu reguliuojantis mechanizmas.
Remiantis Sia perspektyva, reklaminio tipo praneSimus galima suvokti kaip tam tikro laipsnio
kultiirinés atminties jrasus, bidingus tarpukario visuomenei.

Verciant nesisteming Zzmogiskaja patirtj j duotos kultiiros kalbg iskyla kodo problema. Kokio
nors pragmatisko reiSkinio nutikusio istoriniu laikotarpiu verté kultiiros sistemoje tapatinama su
programa, norminimo seka pagal nusistovéjusiy sistemos taisykliy rinkinj*>. Saveikoje su programos
suponuojamomis atrankos procediiromis uzkoduojamas ir tuomet jsimenamas reiskinys
kolektyvin¢je atminties mechanizme tampa tekstu. ReikSminga tai, jog specifiné uzkodavimo tvarka
gali egzistuoti ilgiau nei konkretus tekstas kultiirin¢je terpéje. Be abejonés, jmanomas ir prieSingas
kelias — tekstas pasirodo ,,besgs eksponatas muziejaus saléje be desifravimo instrukcijos*3®, t.y. iSlikes
laikinéje aSyje be kodo, todél tam tikru laiku praneSimas yra neperskaitomas.

Tuo remiantis galima kalbéti ir apie tarpukariu Lietuvoje uzkoduojamg ir saugomg kultiiring
patirtj, kai vienos reik§Smés iskeliamos i centring (branduolio) pozicija kitos nugramzdinamos |
periferijg. Isigaléjus autokratiniam Antano Smetonos rezimui, valstybé sieké valdyti kulttiring
gyvenimg: globojo ne tik mena?’, bet ir dotavo periodiniy leidiniy steigimg®®. Spaudos ir politikos
glaudus santykis tarpukariu i$sikreipé j vietos ir nacionalinio masto spaudos prieziiirg ir kontrolg*?,
uztikrinancia, jog | kultiros apyvarta nepaklitity tautinés politikos neatitinkantys, ,,vie$aja rimtj
galintys sudrumsti raSiniai ir paveikslai, pramanytos Zinios“/’. Norédami gauti antspaudg ,,Karo
cenziiros leista® spaustuvininkai prival¢jo karo komendantui pristatyti biisimy periodiniy leidiniy
pirmuosius tris egzempliorius, o galimai pavojingi tautinio suvereniteto idéjai tekstai buvo sulaikomi

nuo tolimesnés plétros visuomenéje. Todel gali atrodyti, jog Siy dieny Zmogy pasiekusios tarpukario

32 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 141.

33 Tamm, M. (2019). Introduction: Juri Lotman’s Semiotic Theory of History and Cultural Memory. in Juri Lotman —
Culture, Memory and History: Essays in Cultural Semiotics. Palgrave Macmillan. p. 6.

34 Lotman, J., & Uspensky, B. A. (1978). Op. cit., p. 213.

35 Ibid, p. 214-216.

36 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 10.

37 Magiulis, D. (2005). Valstybés kultiiros politika Lietuvoje 1927-1949 metais. Lietuvos istorijos instituto leidykla.

38 Petreikis, T. (2018). Profesionalioji lietuviy periodika: Leidybos ir spaudos 1823-1940 m. Raidos istorija. p. 25.

3 Riaubiené¢, A. (2003). Spaudos priezifiros ir kontrolés sistema tarpukario Lietuvoje. Bibliografija, p. 32-37.

40 Ibid, p. 32-37.
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Lietuvos reklamos tuometinéje kultiiroje suvoktos kaip pageidaujamos, vertingos, o iSsaugodamos ir
perteikdamos tam tikra kultiiring atmintj suponuoja kodo atkiirima, kuris biitinas jai atverti.

Negana to, kodavimas pasirodo kaip j ateitj orientuotas teksto semiotizavimo veiksmas, teksto
reik§miy vystymosi programa, kuri nusako kokiu budu informacija bus atsiminta, t.y. paversta
pranesimu, ar nustumta j uzmarstj kulttiros sferoje. Programa néra duota kartg ir visiems laikams kaip
nekinanti teksto vystymosi trajektorija*!. Skirtingoms laikinéms ir erdvinéms plotméms priklausantys
kulttiros tekstai iSlaiko ne tik potencialg aktualizuoti visuomenés atminties jraSus, bet susidiirus su
nauja kultirine aplinka atveria galimybe naujy reikSmiy prieaugliui. Vadinasi, kultiiriniy ,,verciy
koncentracija didziausia tuose tekstuose, kurie labiausiai nutole¢ nuo produkavimo kultiiroje
momento‘“4?, Kaip pastebi Vytautas Kavolis, kultiiroje daznai kalbama apie tai, ko joje néra, iesSkoma
to, ko labiausiai yra pasigendama*’. Tad galima kelti prielaida, jog reklamos jtraukimas j semiotine
kulttiros sferg ir jos struktiiravimas suponuoja tai, ko konkrecioje kulttiroje stinga, kas yra laikoma

vertinga ir prisimintina.

1.3. Reklama kaip kulttiros tekstas

Kultturos semiotikos teksto (angl. a text of culture) ir kulttros teksto (angl. cultural text)
savokos daznai naudojamos sinonimiskai, taciau tarp jy esama skirtumo, kurj gana svarbu paryskinti
kalbant apie reklama. Jei teksta apibrézéme kaip semiotinéje kultiiros erdvéje pagaminta Zenkla,
susietg su kultiirinés bendrijos poreikiais (tradiciné perspektyva i reklama kaip kg nors parduodantj
teksta), tai susidire su kultiiros tekstu, pirmiausia, turétume isskirti jo papildoma isreikStumga (angl.
supplementary expression)* — dalyvavimg keliose semiotinése sistemose vienu metu arba papildomag
uzkodavimag ir jj papildanéiy antro, trecio ir kity laipsniy kodavimy deriniu®.

Tinkama keliskart uzkoduoto reklamos kaip kultiros teksto iliustracija galétume laikyti
reklama, turin€ig gana iSplétota iSraiSkos plotme. Tarkim, per analoging fotografija | vaizduojamy
jvykiy natiralumg apeliuojantj reklaminj praneSima arba ketureilj ant saldainiy popieréliy ,,Ruta“.
Pastarojo pranesimo reikSmé suintensyvinama ne tik uzkoduojant prane$ima natiiraliosios kalbos, bet
ir poetinio teksto kodu (Zr. pav. nr. 2). Naturaliosios kalbos kodo atzvilgiu vaizdiniai elementai
reklamoje gali pasirodyti pertekliniai, taciau iSraiSkos plotméje jie kuria papildomas reikSmes,

formuoja reklamos poetiSkumg. Tad galima manyti, jog reklama kaip kultiiros tekstas néra tik

4! Lotman, J. (1990). Universe of the Mind. A Semiotic Theory of Culture. (Shukman, A. transl.). Indiana University
Press. p. 18.

42 Lotman, J., & Uspensky, B. A. (1978). Op. cit., p. 215.

43 Kavolis, V. (1992). Moterys ir vyrai lietuviy kultiiroje. Vilnius: Lietuvos kultiiros institutas. p. 14.

4 Gramigna, R. (2022). Texts and the cultural value of truthfulness. in Re-thinking Juri Lotman in the Twenty-First
Century. (Gherlone, L., Gramigna, R., & Leone, M. (Sud.)). Lexia. Rivista di semiotica, nr. 39-40. p. 151.

4 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 215.
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praneSimas apie pasiiilomg objekta (ekonomine teksto funkcija), bet daugiastruktiris keliy kody

derinys, biidingas vieno teksto elementy visumai ar teksty grupei kultiiros sistemoje.
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Pav. nr. 2. Ketureilis ant saldainiy Rita popierélio. Iliustracija i§ albumo Tarpukario Lietuvos reklama, 2015,

sud. R. Minkevicius.

Kody perémimas i§ kity vidiniy semiotiniy sistemy laikomas taip pat reikSmingu kultiiros
sferoje. Tam tikrose aplinkybése Sifruoty seky perkélimas ir pakeitimas siekiant atlikti kultiiring
funkcijg prilygintinas buvimui kitu tekstu*®. Nepretenduojant j iSsamig semiotine analize, galima
pateikti pavyzdj, kai tarpukario Lietuvoje gausiai reklamuojamo Nivea kremo paskirtis — biiti
tepamam ant moters veido, ir i§ to susidarantis kremo ir moters intymumo reikSminis aspektas

atskleidziamas Bernardo BrazdZzionio eilérascio ,,Botanika® (1930) audinyje:

Meénuo sauluzés atsiskyré,
Dangus apyverksmis ir Sémas...
O, kad as biuciau ant jos skruosto,

AS geras Nivea creme’as.”’

Analogiskai i Antano Miskinio eilérasti ,Laiminga meilé* ,jsiverzes” Coty kvepaly

pavadinimas leidzia literatiiros kiirinj interpretuoti ir kaip integruota pranciizisky kvepaly reklama:

15 jos Silko, peciy, is jos ranky
Dvelkia stipriis Coty kvepalai.
Gal kitiems jie svaiginanciai trenkia,

O jau man ir tatai per vélai.*®

46 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 151.
47 BrazdZionis, B. (1989). Poezijos pilnatis. Vilnius: Lietuvos kulttiros fondas. p. 45.
48 Migkinis, A. (1991). Rastai. I tomas. Vilnius: Vaga. p. 91.
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Bendrai matyti, kad kulttiriniame universume cirkuliuojantis kultiiros tekstas siejamas su
erdviniais tos kultiiros sferos pakitimais — saly€iais su kitomis kultiiros semiosferomis, ir jgyja
erdviniy charakteristiky. Straipsnyje ,,Apie tipologiniy kultiiros apraS§ymy metakalba‘ daroma skirtis
tarp siuZetinio herojaus judé¢jimo linijiSka trajektorija ir besiuzeciy cikliniy kiiriniy, liudija, jog
kultiiros tekstas suprantamas individualiu ir kolektyviniu lygmeniu: kaip erdviné schema pagal kurig
modeliuojamos reikSmes santykiai apraSomuose kiiriniuose, ir kaip teksto, tipisSko konkreciai kultiiros
erdvei, apraSymo metakalba®.

Vis délto, svarbu pastebéti, kad reklama nepasizZymi tokia iSplétota naratyvine struktira kaip
Lotmano analizuojami epo ir romano atvejai. Tac¢iau produktyvu manyti, jog i§ pasiiilyto kultiiros
apraSymui skirto instrumentarijaus reklamai kaip kultiiros tekstui ypac svarbi ribos sgvoka. Pasitelkus
ja galima iSryskinti tam tikros kulttiros zitiros taska pasireiSkiantj individualiame kultiiros démenyje,
pavyzdziui, reklamoje kaip kultiiros tekste. Siuo poziiiriu, reikimiy struktiiros organizavimas
pabréziant iSorinés erdvés elementus laikomas svetima, o apgreziant i vidy, sava kultiiros modelio
kryptimi. Lotmano teigimu, dviejy kultiiros erdviy susidirimg tekste gali Zyméti ir neerdviniai
santykiai tarp reikSminiy vienety, tarkim, jvairios semantinés opozicijos (Saltis vs. Siluma, vergas vs.
laisvas Zmogus®’). Perskyry pasireiSkimas individualiame kulttiros tekste leidZia kalbéti apie kultiiros
visumai biidingg reikSminj tinklelj.

Svarbu pridurti, jog dirbtinai schematizuotas kultiiros vaizdas, kurj tikimasi aptikti kokiame
nors kultiiros tekste, esmiSkai susijes su momentu, kai kultiira imasi saves apraSymo — normatyviniy
kody gamybos>!. Jam cirkuliuojant kartu su panasaus tipo tekstais palaikoma ne tik kulttros saranga,
bet persikeliant i§ teksto srities j realaus kulttrinio kolektyvo sfera suderinamos jvairios priespriesos
visuomenéje>?. Taigi, reklamg apibréZiant kaip kultiros teksta galima tikétis, jog erdviniai
susikirtimai susij¢ su persiklojan¢iomis kultiirinémis vertémis, kuriy konfliktas sprendziamas
pateiktu praneSimu — pasitlant kodus, reguliuojancius kultiiros semioting erdve, jai priklausancios
bendrijos mitybos jprocius, stiliy, laisvalaikj.

Pastebima, jog kuo sudétingesnis kultiros teksty repertuaras, tuo labiau koduoti, elgesi
transformuojantys tampa kultiiros tekstai. Atskiras ,tekstas nebepriklauso realybés plotmei, o yra
pripildomas galimy pasauliy, sukonstruoty i§ kultiirai prieinamo inventoriaus“>. | kultiiros tekstg
itraukiami kity kulttiros teksty fragmentai — operos kiiriniy citatos, lietuvisko peizazo fragmentai,

liaudies meno rastai, Lietuvai nusipelniusiy visuomenés veikéjy vardai ir fotografijos®* pinasi j

4 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 81.

S0 1bid, p. 93.

5! Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 151.

52 Orr, L. (1986). Intertextuality and the Cultural Text in Recent Semiotics. In College English. t. 48, Nr. 8, p. 813-814.

53 Orr, L (1986). Op. cit., p. 813-814.

54 Povilionyté, R. (2003). Vartojimo vizualizacija tarpukario Lietuvos reklaminéje grafikoje. Menotyra, 2(31), p. 67-73.
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sudétingos sandaros konstrukcijg. Sulauzant ar slankiojant tik i§ pirmo zvilgsnio imantentiskas ribas

prasideda, kaip Lotmanas pastebi, zaidimas prieSpriesa realu vs. sglygiska™.

2. TARPUKARIO LIETUVOS REKLAMU ANALIZE

2.1. Slankiojancios reikSmés tualetinio muilo ,,Kipras Petrauskas® reklamoje

MIELOJI GRAZINA!

. Bédojome, dejavome,
kad Simet neteks pasi-
dziaugti saule ir savaja
jura, ISvaziavau Palan-
gon ir neapsigavau. O
vis délto ir béda vieng
turiu. ISvaZiuodama taip
skubéjau, tai 5j, tai tg
i lagaming déjau, ir vi-
siskai i§ galvos i3éjo,
kad reikia nusipirkti
»Kipro Petrausko“ tua-
letinio muilo. Be jo va-
saroti — puse malonu-
mo nustoti. Taigi, mielo-
ji, kreipinos | Tave, pra-
Sydama, kai SeStadienj

vaZiuosi, nupirkti ir “at-

verti. Bik maloni.
Linkéjimai bendradar-

biams. Tavo TONL

Hiustracija nr. 1. Tualetinio muilo ,,Kipras Petrauskas* reklama leidinyje ,,Jaunoji karta®. 1938 m. Nr. 28.

IS kity Pirmaisiais nepriklausomos Lietuvos laikotarpiu pasirodziusiy reklamy muilo ir
parfumerijos fabriko ,,Berar ir ko egzempliorius i$siskiria ne ryskia spalvine palete, o itin iSplétotu
zodinio teksto matmeniu, jmantresne rémo struktira. Todél 1938 metais tautiSkumo id¢jas
propagavusiame zurnale ,,Jaunoji karta® paskelbtos reklamos analizéje ieSkant kultiriniy verciy
daugiausia bus apsistojama ties figliratyviniu lygmeniu, o tuomet jo analize papildant naratyvinés

schemos aptarimu.

2.1.1. ,,Zurnalo Zurnale®“ aspektai

Pervertus Lietuvos tarpukario periodika aiSkiai matyti tendencija zurnaly puslapiuose, kartais

«56

net specialiose ,,Reklamos menas‘>° skiltyse, skelbtus reklaminius pranesimus jréminti. Tam talkina

Art deco stilistikos, tautodailés raStus, geometrines figiiras imituojancios linijos, taip pat lakoniskos

55 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 222.
56 Polkaité, G. 2007. Reklama lietuviskoje periodikoje 1918-1940 metais: Kiekybinés ir kokybinés raidos ypatybés.
Lietuvos istorijos studijos, nr. 19, p. 52—66.
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tiesés ar sudétinés, keliagubos horizontalés. Svarbu tai, jog rémas (ribos kategorija), pasak Lotmano,
Zymi uzdarg baigtinj semiotinj darinj®’.

I,,Kipro Petrausko* tualetinio muilo reklama rémas taip pat jtraukiamas, taciau su pastebima
modifikacija — jis reklaminiame praneSime yra trigubinamas. Matome ne tik piesting iliustracija,
»zurnalg®, kurio atversti du — kairysis (lot. verso) ir deSinysis (lot. recto), puslapiai simetriska
vertikale atskiruose vertikalés jrémina raSancios moters figiirg (kairéje), ir parasyta laiska (desSinéje),
bet ir kiek blankesnio tuos puslapius apimancio rémo fragmentus kair¢je ir virSuje. Matyti, kad del
skenavimo sunykusi, ne itin gerai besimatanti rémo konstrukcija originaliai turéty apimti abi — tiek
pateikto ,,zurnalo®, tiek realaus leidinio ,,Jaunoji karta®, kurioje iSspausdinta $i reklama, erdve.

Pasirinkimas jterptos iliustracijos figiirg laikyti ,,zurnalu, o ne, pvz.: ,.,knyga“ néra savaime
suprantamas ir reikalauja papildomos argumentacijos. Pasiteiravus Kauno apskrities AZuolyno
bibliotekos senyjy ir rety spaudiniy archyvo specialisty paaiskéjo, jog privatiis asmenys tarpukariu
naudojosi periodikos komplekty jriSimo j kietus virSelius paslaugomis. Prenumeratoriy pomeégis
isigytus spaudos leidinius kolekcionuoti asmeninése namy bibliotekose ir tarpusavyje keistis nuo
pernelyg entuziastingy skaitytojy apsaugotais rinkiniais tarpusavyje keistis padéjo iSsilaikyti
spaustuvéms ir sudaré gana didele dalj jy uzsakymuy’®. Sios techninés dalies istorinis savitumas leidZia
interpretuoti, kad reklamoje figtiratyviai vaizduojama ne knyga, o | kieta virSel} iriSty zurnaly
egzempliorius.

Klausimas, kur baigiasi ir kur prasideda kurio nors atvaizdo (tarp jy ir reklamos) ribos iskyla
tik semiotinéje perspektyvoje. Vizualinéje semiotikoje galime aptikti svarstymy, jog rémas reikSmes
generavimo procese dalyvauja kaip ,,langas, pro kurj Zitirima j uz stiklo esan¢ig, jréminta tikrove>°.
Tolydaus pavirSiaus perskyrimas jvedant réma laikomas elementaria plokStumos pagilinimo
priemone, atvaizdui suteikiancia perspektyva ir labiau priklausancia stebétojo nei paties atvaizdo
pasauliui.

Grjztant prie iSraiSkos plotmeje pastebéto daugiasluoksnio rémo matyti, kad jo jvedimas |
reklamg suteikia Ziniy apie reklamos dirbtinuma, tam tikrus sakymo atjungimo likuc¢ius. Viena vertus,
moters figiira formuojama iS piesty linijy, o vietoje laiSkui jprasto individualaus, kaligrafisko raSymo
braizo, raSysena standartizuojama ir netgi redukuojama iki spaustuvés raidyno rifto. Siuo atzvilgiu,
atrodyty, kad tiek moters, tiek laiSko démenys veikiau priklauso pramanytos tikrovés konstruktui.

Kita vertus, negalima ignoruoti fakto, jog reklama publikuojama Pirmosios Lietuvos

nepriklausomybes metais pradétame leisti zurnale ,,Jaunoji karta“. Kaip reklamos turinio lygmenyje

57 Lotman, J. M. (2004). Kultiiros semiotika: Straipsniy rinktiné. Vilnius: Baltos lankos. p. 221.

58 Taukinaityté-Narbutiené, R. 2021. Knygriyklos tarpukario Kaune: procesai ir jtakos. Acta Academiae Artium
Vilnensis, t. 101/102, p. 222-252.

39 Schapiro, M. (1972). On Some Problems in the Semiotics of Visual Art: Field and Vehicle in Image-Signs. Simiolus:
Netherlands Quarterly for the History of Art, Vol. 6, Nr. 1, p. 9—-19.
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sutinkama Palangos miesto ar operos solisto Kipro Petrausko figlira, minétas Zurnalas yra realus ir
priklauso individualaus reklamos adresato, potencialaus pirkéjo, ideolektui. Slankiojanciy reklamos
teksto riby svarbg pabrézia biitent jy nepastovumas ir tai, jog keiCiantis orientacijai | vieng ar kita
reikSmés pagava, persikonfigiiruoja ir pati riby struktira®®. Taigi, persipynusi rémy konstrukcija
sudaro dvi imanentines struktiiras: vieng rasancios moters ir Palangos figliros semanting visuma, ir
antra, skaitomo laisko, priklausancio kolektyvinio veikimo, darbo ir realiai egzistuojanc¢io Zurnalo
erdvei.

Analogiskas situacijas kultiiroje Lotmanas aptaria apraSydamas ,,teksto tekste* problematika.
Anot jo, ,,perzengiant tam tikrag viding struktiiring riba, persijungimas i§ vieno teksto semiotinio
suvokimo sistemos j kita sudaro prasmés generavimo pagrinda“s!. Sios reklamos atveju, sgveikaujant
reik§miy pagavos rezimams, zaidziama reklamos teksto realumo vs. fiktyvumo perskyra. Jei jau
aptarti figliratyviniai elementai (moters figiira, laiSko raidynas) iSduoda reklaminio praneSimo
fiktyvuma, tai patalpinus juos Zurnale, nu$viecian¢iame faktinius to meto jvykius, reklamos
praneSimui suteikiamas kiek didesnis, bet vis tik menamas realumo laipsnis. Tad galima manyti, kad
»zurnalo zurnale* riby kaitaliojimas — reklamos retorikg iSjudinantis mechanizmas, pasitelkiamas
adresato jtikingjimo procesui.

Desin¢je esantis i§ deSimties sakiniy sudarytas reklamos tekstas yra apglobiamas kreipinio
Mieloji Grazina, o pabaigoje, ir tariamo susirasin¢jimo autorés vardo Tavo Toni. Nusistovéjusiais
laiSko raSymo atributais, kreipiniu ir pabaiga eksplitiSkai iSreiSkiamas suasmeninimas leidZia teigti,

jog reklamos tekstas formuojamas laisko struktiiros pagrindu. Kaip pastebi A. J. Greimas:

Epistoliniai atlikéjai susitinka jveikdami erdvés ir laiko nuotolius, priklausancius nuo rasytinés formos,

susikurdami ,,voko “ pastogéje uzdarqg rasymo erdve, kuri juos saugo ir iskiria is socialinio pasaulio®.

Diskursyviniame lygmenyje konstruojama ne tik tarpasmeniniy santykiy imitacija, bet ir
simuliuojama sakymo situacija. Sakymo pradzioje, kreipiniu Grazinai priskiriamas sakymo adresato
vaidmuo, o laiSko gale, sutampanciame su sakymo situacijos pabaiga, pasiraSymu ,,Tavo Toni*
jsteigiama sakytojo instancija. IS Toni zitros tasko kryptingai ir yra plétojamas laisko diskursas.
Taciau atversto zurnalo kairysis puslapis leidzia teigti, kad abejojama ijsteigto bekiinio sakytojo
jtaigumu, del to Toni vardu prisistatantis sakytojas yra ne tik pristatomas diskursyviai, bet ir

stiprinamas vizualiai — pasitelkiant raSan¢ios moters figlira.

60 Lotman, J. (2004). Op. cit. p. 221-224.
81 Ibid, p. 221.
62 Greimas, A. J. (2008). Jzanga j laisko semiotika. Baltos lankos. Nr. 28, Vilnius: Baltos lankos, p. 22-26.
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2.1.2. Vaizdinés reklamos naratyvumas

Aptarkime pateikta moters atvaizda kiek detaliau. Atsisakant tiesaus akiy kontakto su
reklamos adresatu, vienos i§ dazniausiy Siuolaikinés reklamos strategijy — jos figiira vaizduojama ne
profiliu, o priesingai, eksponuojama pasukus. Akivaizdu, jog intensyvus zvilgsniy susidiirimas néra
reklamos perSamg tapatybe®® tampa taip pat nejmanoma. Vietoje to jgyvendinama Zzemesnio laipsnio
manipuliacija, kuria pasitiloma (angl. offer) suaktyvinti stebétojo kontempliacijg®*: stebétojo zvilgsnj
sutelkti ne | moters figiira, o i tai, kuo ji uzsiima, i ja pacig charakterizuojancia, kiek schematiska
aplinka — rasaliniu plunksnakociu raSomo laisko veiksmg. Galima manyti, kad be Sio iSmoningai
paruosto suintrigavimo reklamos tekstas tapty maziau nusisekes.

Nepaisant to, jog reklamoje vertikalé ,,zurnalo* réma perskiria i diskretiska kairj bei deSinj
leidinio puslapi, vadinasi, sukuria du individualius semantinius darinius, moters figiira pateikiama
kaip proporcinga laiSkui. Vadinasi, veidrodiniu principu iSdéstyti reklamos elementai traktuojami
kaip vienodai ar bent panasiai reikSmingi. Tac¢iau kam tuomet reikalinga $i jvesta pertekliné takoskyra
— du puslapius jungianti vertikalé?

Specifing viso reklamos teksto struktiirg biity galima motyvuoti naratyvumu, kurio sékmingai
pasiekiama Sioje tualetinio muilo reklamoje. Anot Sveicary tyréjos Hannah Fasnacht, vaizdinys
laikomas naratyviu, kai reprezentuoja kokj nors jvykij (tai, kas atsitiko, vyksta, ar dar tik manome,
kad jvyks atvaizde) ir laiko tekme (akimirka, pokytj erdvéje, nurodantis priezast] ir pasekme, kurig
tas jvykis sukélé)®. Be to, esama pagrindo manyti, kad ,,zurnalo* rémas numato Vakary, taip pat ir
Lietuvos, kultiirai biidingg skaitymg i$ kairés j deSing. D¢l to pagal skaitomo Zurnalo logika pirma
susiduriama su rasancios moters atvaizdu ir tik tuomet judama prie parasyto laisko turinio. Tokiu
atveju, galima laikyti, kad vaizduojama moteris pristatoma kaip laisko autoré Toni, dar tik rengianti
»zurnalo® deSiniajame puslapyje pateikiamg jos veiklos rezultatg — laiSka, kuris reklamos adresato
skaitomas raSymo veiksmui jau pasibaigus.

Panasu, jog abu veiksmai nutol¢ vienas nuo kito laikine distancija. Tod¢l jvedamg nuotolj
laiko asyje galétume interpretuoti, perfrazuojant Greima, kaip ,,pasakojimo laika®, savotiska dabartj,
sutampancia su laikine pozicija tada, fiktyvia dabartimi, kuria remiantis galima praeities ir ateities
projekcija, atitinkanti laiko momentus /pries tai/ vs. /tuo metu/ vs. /po to/ laiko momentus®®.

Kairiajame ,,7zurnalo® puslapyje matome /pries tai/, raSymo laika, o deSiniajame — /po to/, t.y.

63 Kress, G., Leeuwen, Th. V. (2020). Reading images: The grammar of visual design. 3rd ed. London and New York:
Routledge. p. 118

8 Ibid, p. 118

65 Fasnacht, H. The Narrative Characteristics of Images. British Journal of Aesthetics Vol. 63, p. 6.

% Greimas, A. . (2017). Maupassant teksto semiotika: praktinés pratybos. Vilnius: Versus aureus. p. 79.
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akimirka, kai lai$kas yra skaitomas. Si skirtis papildomai isreiskiama dar ir vizualiai: atvaizda ir laiska
kertanc¢ia ,,zurnalo” puslapiy vertikale. D¢l to raSymas viso teksto iSraiSkos plotméje tampa
homologiSkas sakymo situacijai turinio plotmeéje. Tokiu btidu pasireiskia kiek nejprastas reklamos

kaip teksto izomorfizmas, kuriantis Sios reklamos kaip teksto poetiSkumg.

2.1.3. Reklaminio laisko skaitymas

Sioje vietoje verta patikslinti, kad laiskui biidingg struktiirg pasisavinanéioje reklamoje
susiduriama ne su bendresne sakymo situacija, o su pasakytu sakymu. Reklamos uZzsakovai per Toni
figtrg pateikia reklamos pranesima kaip sakyma, kuriam uzsibaigus, t.y. paviesinus laiska, skaitytojui
sitloma pasakyma priimti kaip jjungta, t.y. tebevykstant] esamuoju laiku. Tariamai tarp dviejy

“67 procesas, reklamoje tampa

asmeny besiplétojantis autentisko susirasinéjimo, ,.teisingo melavimo
jmanomu tik dalyvaujat smalsiam reklamos suvokéjui. Mat i§ epistolinés literatiros perimta diskurso
konfigiliracija numato pageidavima atsakyti j laiSka. Reklamos atveju, virtuali ,,iSsakymo savo

sakymo iki galo“6®

projekcija susiejama su tualetinio muilo ,,Kipras Petrauskas® reklamavimu.

Sugriztant prie parasyto laiSko turinio, démes] patraukia gana iSkalbinga jzanga ir laiSko
baigiamoji dalis. Diskursiniame lygmenyje individualizuotomis ,,Mieloji Grazina“ ir ,,Tavo Toni*
figtiromis, kurios butinos laiSko raSymo formai, implikuojamas asmeniSkumas. Mandagiu kreipiniu
pabréziamas ne /oficialumas/, o /mielumas/, individo laikymas brangiu, o asmeniniu jvardziu ,,tavo®,
nusakomas prieraiSumas, rySio abipusiSkumas. Aiskumo, kokio veikimo sri¢iai priklauso Sie
santykiai, suteikia linkéjimy ,,bendradarbiams* figiira: artimas, gal net kiek familiarus bendravimo
tonas apibrézia darbinius, kolegiSkumo santykius.

Abu komunikuojancius atlikéjus sieja bendra praeities patirtis. Biitojo dazninio laiko
veiksmazodziai — ,,bédojome* (,,bédavoti“ atitikmuo), taip pat ,,dejavome*, Zymi bendrg ir laike
reguliariai pasikartojant] veikimg. Kalbant semiotiniais terminais, tai t¢stinio laiko figiiros, Siuo
atveju apibuidinancios rutiniSka darbo veikla.

Sukabinant ,,saulés®, ,,savosios juros“ ir mety ciklus numatancig laiking figiirg ,,Simet*,
reklamoje generuojamas vasaros figiiratyvinis takas. Jis papildomas ne tik moters aprangos
trumpomis rankovémis figiira iSraiSkos plotméje, bet ir vietos (,,Palanga*) bei laiko (,,vasaroti®)
figtiromis. Pats sauléCiausias mety laikas Lietuvoje tiek tarpukariu, tiek dabarties laikotarpiu
tapatinamas ne su darbo, o jam prieSingu, poilsio, atostogy sezonu. Tad reklamoje yra jtvirtinama

skirtis tarp darbo rutinos ir pasidZiaugimo saule — vasaros atostogy — laiko.

67 Greimas, A. J. (2008). Jzanga j laisko semiotikg. Baltos lankos, Nr. 28, p. 22-26.
% Ibid, p. 24-25.
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Reklamos tekste praeities laiko figlros ,,Svaziavau®, ,neapsigavau™ siejamos tik su
individualiu atlikéju Toni. Biitojo kartinio laiku (,,skubéjau®, ,,déjau®, ,,i$ galvos i8¢jo*) nusakomas
ruoSimosi atostogoms veiksmas turi pasekmiy dabartyje — nenusipirktas muilas neleidzia iki galo
atsiduoti atostogoms. Sis trikdis iSreidkiamas prisipazinimu ,,béda viena turiu® ir tikslu ,reikia
nusipirkti* tualetinio muilo. Remiantis laiko prieSpriesa tarp praeities ir dabarties laiko yra jsivedama
terminatyvinio laiko figiira ,,SeStadienis®.

Erdves figtry artikuliacijoje svarbi ,,savosios jiiros* figiira, jvedanti perskyra tarp to, kas sava
ir kas svetima. 1938 metais, kai pasirodé Si reklama, tarpukario Lietuvoje itin paastréjo Klaipédos
kra$to suvereniteto klausimas®®. Vokie¢iy atstovams vis aktyviau rei§kiant pretenzijas j ekonominiam
Salies gyvenimui reik§mingg uostamiestj, oficialioje spaudoje vis dazniau priminta, jog ,,pajuris —

miisy tautos plauciai*’”

, raginta ,,pasiruosti priesg atremti*’!. Taciau, po mety Lietuvos vyriausybé
buvo priversta pasiraSyti ultimatumg, reikalavusj kurj laikg turéta Klaipédos teritorija perleisti
Vokietijai. Galima sakyti, kad sava/svetima kategorija atitinkamai paremta skirtis tarp /lietuviskumo/
vs. /vokiskumo/ veréiy.

Idomu pastebéti, kad poilsiauti prie ,,savosios jiiros* skatino tiek tuo metu kuriama turizmo
industrija, tiek austarchiSka valstybés vidaus politika. Tarpukariu atkreiptas démesys i keliones po
Lietuva, poilsio vertg ,,proto darbininkams®, intelektualams, valstybés tarnautojams, politikos ir
karybos elitui. Istorinés Lietuvos prezidentiiros istoriké Justina Minelgaité pastebi, kad atkurti fizines
ir dvasines jégas prie Baltijos jiiros buvo priimta laikyti geru tonu ir peikiama, jei buvo norima
,paniekinti savo turtg ir pinigus svetur i§vezti“, atvykstan¢ioms Seimoms taikytos nuolaidos’. Taigi,
atvykstantys poilsiautojai buvo svarbiis ir Klaipédos krasto, jskaitant Palangg, lietuviskumui
palaikyti, ekonominéms krasto problemoms spresti.

Be visa to, prie koncertais ir paplidimiais traukiancio kurorto populiar¢jimo prisid¢jo ir ¢ia
vieSintys atostogautojai. Vasarg prie jiiros mégdavo leisti to meto kultiros ir politikos elitas —
Petrausky, Smetony, Dauguvieciy ir kitos Seimos. Palangoje vasarnamyje poilsiaudavo ir spektaklius
su kaimyninés vilos vaikais statydavo Sofija Ciurlioniené¢ su dukra’, atostogoms Palangg rinkosi ir
diplomaty Lozorai¢iy Seima su vaikais.”* Laikra$¢iuose netgi skelbti vieSin¢iy garsenybiy sgrasai.

Buvo pastebeta, kad $i priemoné pasizymejo itin dideliu veiksmingumu.

6 Adomavigitte, 1. (2007). Tarpukario Lietuva. Kaunas: Sviesa. p. 39.

70 Saugodami pajiirj turime veikti Zeméje, juroje ir ore! Lietuvos aidas, 1938 04 16, nr. 183, p. 4.

"L Ibid, p. 4.

2 Minelgaite, J. 2013, liepos 28. Atostogos tarpukariu: Kurortai, kopy deivés ir kaimo malonumai. Kauno diena.
Prieiga per: https://kauno.diena.lt/naujienos/laisvalaikis-ir-kultura/kultura/atostogos-tarpukariu-kurortai-kopu-deives-ir-
kaimo-malonumai-406865 [tikrinta: 2025-04-12]

73 Ciurlionyté-Zuboviené, D. (1996). Patekéjo saulé. Atsiminimai apie moting. Kaunas: Spindulys. p. 102.

"% Diplomatas par excellence: Kazys Lozoraitis, 1929-2007. 2008. (G. Jankevi¢iiité, sud.). Kaunas: Artuma. p. 38.
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Apskritai Pirmosios Nepriklausomybés laikotarpiu Palangos poilsiavieté¢ iskilo kaip
prestizinis tarpukario visuomeninio gyvenimo centras, joie de vivre, ir juo iSliko iki pat Antrojo
pasaulinio karo”’. Po Pirmojo pasaulinio karo atsikurian¢iame kurorte vis dar veiké Tiskevi¢iy jkurtas
Vasaros teatras, Palangos svetainé — kurhauzas. Jame itin mégdavo laikg leisti besiilsinti Kauno
inteligentija, kuri jau buvo iSplétojusi savitg salono kultiirg ir Laikinojoje sostinéje.

Demografiskai zitirint, tarpukariu Lietuvoje miestieciai sudaré mazuma. 1939 m. jie sieké vos
17,7% visos populiacijos’. Didzioji Lietuvos dalis tuo metu dar gyveno kaimiSkose vietovése. Taigi,
tikétina, kad reklamos diskurse minimos vasaroti susiruosSusios bendradarbés Toni ir Grazina
priklauso ne tradicinei kaimiSkajai, su Zemés tikio darbais susijusiai, 0 modern¢jancio miestietisko,
,protinio darbo* erdvei.

Bendrai matyti, kad erdviy keitimas koreliuoja su atlikéjy tematiniais vaidmeny poky¢iais. Jei
pasikartojanciais laiko intervalais strukttiruotoje vieSoje darbo erdvéje Toni atliecka bendradarbés
teminj vaidmenj, tai Palangos kurorto, lagamino erdvés figliros ja apipavidalina kaip atostogoms
privacioje namy aplinkoje besiruoSiancig vieni$g vasarotoja. Todél reklamos diskurse tai sj, tai tg,
kuriuo uzpildomas lagaminas, vertéty interpretuoti kaip kartu su savimi pasiimama moters tualetg —
tiek poilsiavimui prie savosios jiiros skirty, tiek itin puosniy drabuziy bei papuosaly rinkinj. Siam j
Palangg iSvykstancios vasarotojos ,,mobilios spintos* turiniui priskirtinas ir tualetinis muilas, kurio,
galiausiai, yra pasigendama (be jo vasaroti — puse malonumo nustoti).

Matyti, kad erdviy keitimas koreliuoja su atlikéjy tematiniy vaidmeny poky¢iais. Jei darbo
erdvéje atlikéjo figiirai ,,Toni* priskiriamas bendradarbés teminis vaidmuo, tai Palangos kurorto
erdve, | kurios figliratyvinj taka jsiraSo ,lagamino®, ,saulés®, ,juros* ir kitos figliros, ji igyja
vasarotojos teminj vaidmenj. Lagamino turinio figlira ,tai $j, tai t3* vertéty interpretuoti kaip kartu
su savimi pasiimamg moters tualetg — tiek poilsiavimui prie jiiros skirty, tiek vakarui tinkamy,
puosniy drabuziy bei papuosaly rinkinj. Siam j Palangg i§vykstan¢ios vasarotojos ,,mobilios spintos®
turiniui priskirtinas ir muilas, kurio pasigendama. Siai tualetinio muilo ,Kipras Petrauskas* figiirai
suteikiama ne tik /higienos/, bet ir malonumo teminé verté (,,be jo vasaroti — puse malonumo
nustoti®).

Vélyvuoju tarpukariu, 4-ojo deSimtmecio pabaigoje, tvirtai nusistovéjo Palangos kurorto
dienotvarke, kurios laikydavosi visi ¢ia atvykstantys’’. Apie 8 val. ryto prasidédavo pusry¢iai; i§ kart

po jy, uzsimetus nelabai elegantiSkus, dryZuotus rankSluostinés medziagos chalatus’®, buvo traukiama

5 Migonyté-Petruliené, V. (2016). Lietuvos tarpukario (1918—1940) kurorty architektiira kaip modernéjancios
visuomenés reiskinys.Vytauto Didziojo universitetas. p. 62- 63

76 Adomaviciiite, L. (2007). Op. cit. p. 72.

77 Jakubavicieng, 1. (2023). Dviese. Sofija Smetoniené ir Jadvyga Tibeliené. Vilnius: Alma Littera. p. 304.

8 Tubelyté-Kuhlmaniené M. Vaikystés atsiminimai 3. Dirva, 1988 02 25, nr. 8, p. 7.
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prie juros ,,bent kartg pasimirkyti jiroje, pasivolioti kopose*”. Apie 15 val. papietavus ir nusnaudus,
kol vieni vasarotojai leisdavosi j Birutés parka paklausyti gusary orkestro®’, kiti skubédavo
pasivaikscioti ,,meilés aléja“. Popietei baigiantis, apie 19 val., priimta uzsukti j Palangos kurhauza
pavakarieniauti, paklausyti Hofmeklerio, nuolatinio muzikanto su savo kapela, pasokti®! ar bureliais
susirenkama ant tilto palydéti saulés®?.

To meto periodikoje iSspausdinti amzininky kritiSki atsiliepimai apie poilsiautojy apranga
iSspausdinti to meto periodikoje leidzia suprasti, kad poilsiavimo reguliaminas apima ir aprangos

sistema:

,Sig vasarg Palangoje teko susidurti su zmonémis, kurie demonstravo $lyks¢iausig uniformg — naktinius

marskinius ir pizamas. Galima gatvése ir krautuvése pateisinti ir pakesti chalata, kuris apsupa kiing, bet [...] padorumas ir

tinkamo riibo dévéjimas gatvéje ir vieSose vietose Cia turi biti atstatytas.“®?

Akivaizdu, jog aprangos kodo iSmanymas reikSmingas vasaros poilsiavietéje. Tad
maudykléms tinkama apranga laikoma netinkama lankantis kitose vieSose vietose, pavyzdziui,
vakarieniaujant restorane. Su tuo siejama ir vasarotojos teminio vaidmens kompetencija.

Ne gana to, su vasarotojos lagamino turiniu, tiksliau iskilusiu jo trukumu (nepasiimtas
tualetinis muilas), susijusi ir eksplicitiSkai neisreiksta parduotuves figtira. Nors laiSke minima, kad
,reikia nusipirkti® tualetinio muilo, numatoma, jog Grazina SesStadienj jo ten nupirks ir atves cia, |
Palangg, taciau diskursinéje situacijoje nutylima apie vieta, kurioje muilu prekiaujama. Pabréziama
ekonominio ir asmeninio gyvenimo koncentracija vienoje vietoje. Tai leidzia sakyti, kad, vieta,
kurioje Toni su Grazina dirba, gyvena ir apsiperka yra tarpukariu labiausiai iSsivystes Kauno miestas
— tuometin¢ Lietuvos sostiné. Reklamoje jvedama Kauno vs. Palanga prieSpriesa, kurioje Kaunas yra
pateikiamas kaip darbo, ekonominio gerbtivio (kur galima jsigyti to, ko néra Palangoje), ,,Saltojo*
sezono sostiné, o Palanga — vasaros, malonaus visuomeninio gyvenimo, sosting.

Klausiant, kod¢l muilo prasoma atvezti i§ Kauno, o ne tiesiog nusipirkti jj Palangoje, svarbu
atsigrezti | to meto prekybos iSsivystymg. Nors kurortas gars¢jo kaip rekreaciné vietove, viliojusi
poilsiautojus ,,saulés voniomis®, taciau net ir 1938 metais prekybos viety tinklas vis dar buvo

tebeplétojamas. DidZiausig pasiiila sudaré mazuose prekybos paviljonuose parduodamos tokios

" Vidutinio Palangos vasarotojo diena. Lietuvos aidas. 1937 07 17, nr. 318, p. 2.

8 Didysis vasarojimo sezonas Palangoje prasideda. Lietuvos aidas, 1932 07 09, nr. 153, p. 7.

81 Ibid, p. 7.

82 Vileisyte-Bagdoniené Rita A. (2008). Tolimi vaizdai. Signataro dukters atsiminimai. Vilnius: Lietuvos nacionalinis
muziejus. p. 78.

8 Prozos gabalai apie Palanga. Lietuvos aidas, 1936 09 01, nr. 400, p. 5.
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rekés kaip kava®#, laikra$éiai, $vieziai rukyta jlros Zuvis, $altas mineralinis vanduo ,,Vytautas‘®>.
s 5 y

Sve€iy maitinimu dazniausiai ripinosi vily vir¢jai, turguje kaip ir pajirio malonumais
besimégaujantys miestelio sveciai, vilioti didesniu pasirinkimu nei krautuvéje — sezoniniais vaisiais
ir, pavyzdZiui, gelsvomis vy$niomis, i$skirtinai augusiomis tik vakaringje Lietuvos dalyje®®. Nors nuo
4-0jo deSimtmecio pradzios pardavimy tasky padaugéjo, taciau vasarotojams skirtame zurnale
,Pliazas* skelbta krautuvés reklama rodo, jog parfumerijos ir higienos pramonés gaminiai Palangoje
vis dar laikyti i$skirtinémis prekémis®’.

Reklamoje minimas ne bet koks muilas, bet tualetinis muilas, pavadintas Kipro Petrausko
vardu. Kaip minéta, muilui suteikiama ne tik arba ne tiek /Svarumo/, bet /malonumo/ verté. Norint
i8siaiskinti, kas figliratyvizuojama kaip malonumas, kurj suteikia reklamuojamas tualetinis muilas,
verta detaliau aptarti tenoro, koncertavusio didziosiose Europos operos scenose, biografines detales.

ReikSminga tai, jog pirmosios Lietuvos respublikos istorijoje zinomi tik du atvejai, kai
garsenybés vardas panaudotas gaminio reklamai. Vienas jy — S. Dariaus ir S. Giréno skrydziui per
Atlantg skirta riboto leidimo ki$eniniy veidrodéliy ,,Reflex* serija su §iy lakiiny atvaizdais®®. Kitas —
muilo ir parfumerijos fabriko ,,Berar ir ko* sukurtas precedentas: parduotuviy lentynose pasirodgs
muilas, ant kurio puikavosi Kipro Petrausko vardas. Profesionalaus lietuviy operos teatro jkir¢jo,
Laikinosios sostinés tarybos nario suteiktas atvaizdo panaudos gaminiy reklamoms leidimas tapo
vienu ryskiausiy komerciniy ¢jimy tarpukario Lietuvoje sulaukes tiek pritarimo, tiek vieSos kritikos.

Svarbu pastebéti, kad operos solistas buvo pripazintas ne vien dél aukstos profesinés etikos,
harmoningo balso, bet ir d¢l malonios i§vaizdos. Ji, beje, ypac svarbi to meto scenai: atlikéjai kurdami
vaidmenis sieké kuo tiksliau ir jtikinamiau reprezentuoti personazus, t. y. scenoje atkurti jo
jsivaizduojama iSorg, tod¢l ypac¢ svarbiais laikytos pamatinés darbo priemonés: iSlavintas balsas ir
kiinas, iSpuoseléta i$vaizda.?® Ji nepraslysdavo pro akis ir iStikimoms solisto gerbé&jy gretoms —
Petrausky namus Kaune pasiekdavo dovanos, pavyzdziui, pirStinaités su palinkéjimu, jog ,,Orfé¢jas

nebiity raudonomis rankomis‘“*°

, meilés ar santuriai iSreikSto susizavéjimo laiskai.
Be to, opera dél savo kosmopolitinés prigimties tarpukariu domino tiek vieting inteligentija,
tieck Kaune apsistojusj uzsienio diplomaty korpusa, lankiusj spektaklius, kuriuose pasirodydavo ir

zinomas operos atlik¢jas. Tad Kipras Petrauskas jkiinija pasisekima ne tik scenoje, bet ir visuomeneés

8 Vaisynas. Pliazas, 1931, nr. 1,p. 17.

85 Migonyté-Petruliené, V. (2021). Weekendy miestai ir priemiesciai. Kaip buvo kuriami moderniis kurortai tarpukario
(1918-1940) Lietuvoje. Vilnius: Lapas. p. 151.

8 Vileisyte-Bagdoniené Rita A. (2008). Tolimi vaizdai. Signataro dukters atsiminimai. Vilnius: Lietuvos nacionalinis
muziejus. p. 76.

8 Vaisynas. Pliazas, 1931, nr. 1,p. 17.

88 Bankauskaité-Sereikiené, G., & Biblaityté, I. 2017. Normatyvinis vyriSkumas tarpukario lietuvos spaudoje ir
reklamoje: Karininko jvaizdis. Respectus Philologicus, 31 (36), 148—163.

% Adomavi¢iate, 1. (2007). Op. cit., p. 142.

%0 Filinaite, A. (2013). Tarpukario kultiros atspindZiai epistoliniame palikime. M. ir K. Petrausky lietuviy muzikos
muziejaus archyvo analizé. Kaunas: Vytauto Didziojo universitetas. p. 77-79.
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sluoksniuose placigja prasme. Reklamos retorika tuo apgalvotai naudojasi, o tai leidzia spéti, kad
figtratyvizuojama atlikéjo tapatybé suponuoja ir pasisekima kaip vert¢. Su Kipro Petrausko figtra
siejamo muilo reklama /pripazinimo/ vert¢ suteikia ne Lietuvos ir uzZsienio operos teatry sceny
atlikéjui, o Palangoje, jos vasaros salonuose, aléjose ar pliaze, atostogaujanciai vasarotojai.

Tolimesné, baigiamoji laiSko dalis — direktyvi®'. PraSymu iSreiks§tas nurodymas sakymo
situacijos adresatui Grazinai sustiprinamas pakartojamu kreipiniu ,,Mieloji“. Tg pastiprina ir antragkart
grizimas prie /mielumo/ semos: ,,Taigi, mieloji, kreipiuos | Tave®, dar pakartojama ,,Biik maloni®.
Perrasant naratyvinio lygmens terminais, galétume sakyti, kad Toni veikia kaip sinkretinis aktantas —
kalbantysis subjektas ir tuo paciu léméjas, kurio praSymu nurodo subjektui Grazinai vertés objekta
(tualetinj muilg). Jis, galiausiai, pasirodo, yra pacios Toni siekiamas vertés objektas.

Pazymeétina, kad tikriniai sakymo subjekto ir sakymo adresato vardai taip pat reikSmingi
reklamos diskursui. Adomo Mickevi¢iaus poemos jkvéptu vardu GraZzina jsteigiamos /grozio/, taip
pat /lietuviskumo/ teminés vertés. TradiciSkesnis Antaninos vardas laiSke kei¢iamas | modernesnj ir
trumpesn] varianta Toni (taip pabréziant jau minétg atlikéjy figiiroms budinga /miestiSkumo/,
/modernumo/ sema). Ka tik atkurta Lietuvos valstybingumg teko ginti nuo iSorés pavojy Laisvés
kovose, suformuoti funkcionalig administravimo sistema. Iki reformuojant zemés ki, ekonomika
buvo itin silpnos buklés. Jai jsivaziavus buvo nutarta susitelkti j eksportui tinkamas — mésos ir pieno,
Sakas, veliau atsizvelgiant | iStekliy stygiy ir turimus laisvos darbo jégos kiekius, iSplétotos buitinés
chemijos ir kitokios pramonés atSakos®’. DidZiausio pasisekimo su pieno gaminiais sulaukta ne
kylancig ekonomika boikotuojancioje kaimyninéje Vokietijoje, o Anglijoje. Neatsiliko ir JAV
Pirmojo pasaulinio karo metu emigrave lietuviai.

Istorikas Adolfas Sapoka pastebi, kad tarpukariu ekonomikai gaivinti buvo kuriamos naujos
imonegs, kuriy veikla daznai inicijuodavo ir paskatindavo biitent uzsienio kapitalas. Ypac reikSminga
JAV lietuviy jsteigta Lietuvos atstatymo bendrové”’. Ne visos kompanijos prigijo dél skirtingy
amerikietiSky ir lietuvisky verslo niuansy, taciau dalis versly vertési itin neblogai, pavyzdziui,
Didziojoje Lietuvoje jsikiirusi Kauno tekstiles gamykla ,,.Drobé*. Bet kokia sasaja su Anglija ir JAV
uzgimstanciai Lietuvos vartotojy visuomenei buvo laikoma klestéjimo garantu, taip pat modernaus
gyvenimo, gerbuivio atributu. D¢l to galime interpretuoti, kad Toni vardas Sioje reklamoje jgyja
/autoritetingumo/ sema: su JAV siejama lietuve, kuri steigia modernaus gyvenimo, taip pat ir grozio,
socialinio gyvenimo tendencijas.

Persikeliant | naratyvinj lygmenj pavyksta atidziau jsiskaityti | reklamg. Laisko pradzioje

aiSkéja, jog Toni naratyviné programa sudétiné: kad galéty jgyvendinti pirmaja — tikro vasarojimo

°l Ramonien¢, M., Brazauskiené¢, J., & Burneikaité, N. (2012). Lingvodidaktikos terminy Zodynas. Vilnius: Vilniaus
universiteto leidykla. Prieiga per: http://terminai.vikk.lt/terminas/1638531 [tikrinta: 2025-04-11]

92 Adomaviciiite, I. 2007. Op. cit., p. 91-93.

93 Sapoka, A. (1936). Lietuvos istorija. Kaunas: Svietimo ministerijos Knygy leidimo komisija. p. 659.
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programa, jai biitina jgyvendinti pagalbing naratyving programa, t. y. igyti vertés objekta — ,,Kipro
Petrausko® muila. Neatlikus pagalbinés naratyvinés programos, pagrindiné Toni naratyviné programa
nebus pilnai jgyvendinta, t. y. neteiks tikro vasarojimo dziaugsmo, dél to yra autosankcionuojama
disforiskai (,,pus¢ malonumo nustoti*).

Atlikéjas Toni jgyja léméjo aktantinj vaidmenj: manipuliuoja maloniu, bet direktyviu (kelis
kartus kartojama ,,mieloji‘, ,,biik maloni*) praSymu atvezti muilg: daro, kad Grazina daryty. Vadinasi,
Toni raso laiSka norédama jtikinti Grazing, turin€ig nupirkti ir atvezti tualetinj muilg | Palanga.
Pagrindinés naratyvinés programos — malonaus, tikro vasarojimo — pozitriu, atlikéjas Grazina jgyja
pagalbininko aktantinj vaidmenj.

Esant sudétinei programai, laiSke pateikiamos dvi naratyvinés schemos fazés. Pagrindine
programa susijusi su manipuliacijos, o kai Grazina veikia kaip pagalbininke, ir kompetencijos fazés.
Taciau abiejuose programose svarbiausias yra vertés objektas (diskursiniame lygmenyje atitinkantis
atlik¢jo tualetinio muilo ,,Kipras Petrauskas* figtirg). Kitaip tariant, visas reklamoje pateiktas laiskas
— tai objekto vertés konstravimas. Naratyviniame lygmenyje susitelkimas j objekto vertés pabrézima
visos reklamos teksto atzvilgiu perauga j reklamos adresato jtikinéjimg §io gaminio iSskirtinumu ir
biitinumu.

Pasitelkus kultiros semiotikos prieigg, galima jsivesti auditorijos vaizdo sgvoka. Pasak
Lotmano, bet koks tekstas turi savyje realig auditorija veikiant] norminamajj koda, kuris ,,tampa
auditorijos pacios saves jsivaizdavimo norma‘“?; | persikeldamas i3 teksto srities j realaus kultiirinio
kolektyvo elgesio sfera“®® auditorijos vaizdas transformuoja patj pranesimo adresata. Siuo atveju,
laiSko skaitytojas — reklamos auditorija, t.y. Zurnalo ,Jaunoji karta*® prenumeratoriai — tampa
manipuliuojamu subjektu. Jam pateikiamas vertés objektas — ne bet koks, bet suasmenintas ,,Kipro
Petrausko® tualetinis muilas, biitinas tikro vasarojimo programai atlikti.

Apibendrinant parfumerijos ir muilo fabriko ,,Berar ir ko* reklamos kaip kultiiros teksto
analize, galima sakyti, kad jvedant trijy rémy struktiirg trinamos ar bent jau persikloja ribos tarp to,
kas tikra, ir kas fiktyvu reklaminiam atvaizde. Sulauzius teksto uzdarumo principa, atsiveria galimybé
tekstinei informacijai priskirti naujas kultirines vertes, kurios | teksta jterpiamos pasitelkiant
tarpukario Lietuvos realijas, ,,daiktus, paimtus i§ iSorinio pasaulio, o ne teksto autoriaus sukurtus*°®
(operos solisto tapatybe, Klaipédos krasto savarankiSkumo problema, Palangos kaip vasaros sostinés

legenda). Tai tekstai, kuriy tikrumu Lietuvos tarpukario kultiiring¢je terpéje neabejojama.

%4 Lotman, J. M. (2004). Tekstas ir auditorijos struktiira. in Kultiiros semiotika: Straipsniy rinktiné. Vilnius: Baltos
lankos. p. 152.
% Ibid, p. 152.
% Ibid, p. 224.
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Biity galima manyti, kad $ioje reklamoje menkutis daiktas Zada dideles permainas®’. Jsigijus
lietuviska ,,Kipro Petrausko® muilg drauge igyjama ,vieta po saule” tiek individualiu, tiek
kolektyviniu lygmeniu. Kaip pavieniam asmeniui, praneSimo adresatui, Zadamas pasisekimas
Palangos vasaros salonuose ir diskusijy klubuose, o kaip visuomenés narius, skaitytojy auditorijai,
pasitilomos prisidéjimo prie savos ekonomikos ir politinio gyvenimo klestéjimo, svetimos itakos
susilpninimo pajiirio regione vertés.

Galiausiali, to laikotarpio idealybe, vasarojimo Palangoje schema, pateikiama ne tik Grazinai,
bet ir realiems, ,,Jaunoji karta* skaitytojams. Kultiiros semiotikos perspektyvoje, §is kultiiros tekstas
pasirodo esantis uzkoduotas kelis kartus: ne tik siekia jtikinti jsigyti konkrety gaminj, bet ir patikéti

galimybe maloniai paatostogauti Lietuvos pajuryje.

2.2. Repelento ,,Shell tox* reklamos analizé
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Hiustracija nr. 2. Repelento nuo vabzdziy ,,Shell tox* reklama. ,,AS ir jas“, 1931 m. Nr.1, p. 52.

Pramoginiame, placiajai publikai skirtame zurnale ,,AS ir jiis* (red. P. Kup¢itinas) 1931 metais
paskelbtos reklamos analizéje bus susitelkta ties dvilype jos prigimtimi. Siuolaikiniuose reklamos
tyrimuose atskleidziama, kad tiek vaizdas, tiek tekstas yra vienodai svarbis ir skirtingais biidais kalba

apie ta patj, abu savaip praturtina reklamos prasme, jg sutankina®®. Kokiy reik§miy pateikia

7 Povilionyté, R. (2003).Vartojimo vizualizacija tarpukario Lietuvos reklaminéje grafikoje. Menotyra, Nr. 2 (31), p.
67-73.

%8 Lidziuviené, G. (2002). Vaizdo ir zodZio santykis spausdintinéje reklamoje. Acta Academiae Artium Vilnensis, Nr.
27,293-312. p. 294.
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vaizdazodinio teksto perskaitymas tarpukario Lietuvos reklamoje pazitirésime daugiausia démesio

skiriant plastiniy elementy ir figiiry santykiy analizei.

2.2.1. Plastinio matmens ypatumai

Kaip ir pirmosios reklamos atveju, taip ir ¢ia susiduriame su dvigubu reklamos rému. Visg
reklamg apgaubiantis rémas sudarytas i§ storesnés ir plonesnés linijos, jo kontiirai tarpusavyje
nesiliecia. Taciau susidarantis plotas tarp viena kitai statmeny krastiniy néra palickamas tuScias —
statlis kampai uzpildomi keturiais kompaktisko dydzio, sodriai juodais apskritimais. Tokiu biidu
sukuriama ,,rémo* figlira, taip pat iSaiSkéja kontrastas tarp /kampuota/ ir /apvalu/, plastiniame
matmenyje kuriantis nesuderinamumo efekta. Bendrai matyti, kad iSorinis rémo kontiiras pabrézia
vidinio, gaubiamojo kontiiro jrémintos plokStumos autonomiskuma.

Dvigubas rémas topologiskai skaido visos reklamos plota, iskaitant gausias struktiiras,
apglobiancias labiau centruotas, remdamasis semantine kategorija /aukstai/ vs. /Zemai/. Per §ia
pozicija iSorinis rémas susisieja su pacioje reklamoje atsirandanc¢iu dar vienu rému, kuris visos
reklamos plokstumoje atskiria izoliuotg plota, sukurdamas ,,rémo réme* efekta.

Be to, rémas atlieka struktiiravimo funkcija, t.y. nurodo ,,galima taka, kuriame skaitymo metu
iSdéstomi skirtingi elementai*®®. Ja remiantis iSskiriami plastiniai démesys, kad biity patogiau
analizuoti, sunumeruojami nuo 1 iki 31 (Zr. iliustracijg nr. 2) did¢jancia skaiciy tvarka, nesuteikiant
Siam i8déstymui papildomo semantinio kriivio. Vadovaujantis semiotine intuicija, galima pastebéti,
kad staciakampiai, kuriuose komponuojami elementai, numato vieng galimg nuoseklaus skaitymo
trajektorija — vakarietiskos kultiiros kryptimi (i$ kairés 1 deSing, i$ virSaus i apacia). VirSutinéje dalyje
konsteliacijos i§déstytos kompaktiskiau, o zemiau iliustracijos — pailgéja ir retéja. Si mastelio kaita
sukuria i$siplétimo ir artéjimo prie reklamos adresato jspiidj, kurj pristabdo reklamos centre esantys
du iliustratyvis atvaizdai.

Kaip matome, reklama yra tir§ta pavieniais elementais, todél smulkius reikSminius vienetus
pravartu jungti j konsteliacijas, o Sias — | didesnes grupes. Pastargsias pavadinsime sudétinémis
konsteliacijomis, Zyminciomis i§ keliy konsteliacijy susidedancius plastiniy savybiy rinkinius.
Minétu vidiniu, centring erdve, atskirian€iu rému apgaubta semanting visumg jvardinsime kaip
iliustracija (sudétiné konsteliacija nr. 10 — 21), o mazesnes, i virSaus ir apacios ja apgaubiancias
savarankisSkas erdves, pavadinsime gaminio pakuote (sudétiné konsteliacija nr. 22).

Vidingje kompozicijos dalyje, ypac¢ iliustracijoje, esama linijy, kurios einant i§ kairés j deSing

kiek pakyla i virsy, ir, atvirksciai, dalis linijy i$ deSinio kampo kildamos virSun pasvyra | kaire. I$

% Greimas, A. J. (2006). Figtiratyviné semiotika ir plastiné semiotika. Baltos lankos. Nr. 23, p. 86-87.
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proporcionaliai maz¢janciy, susilieianciy jstrizainiy sudaromi smulkesni, vienodo ritmo plotai, kuriy
ribos pabréziamos horizontaliy tiesiy. Galiausiai, jungiant $iuos pavienius jstrizy linijy darinius }
stambesnius, reklamoje sukonstruojama optiné sistema — perspektyva, o figiiratyviniame lygmenyje
ir ,,Jango* figtra. Tad vieni elementai atrodo tolstantys nuo zitirovo, kiti vizualiai artimesni.

Nejprasta tai, jog iSlaikant horizontalumo santykj ties¢ drauge su plastiskai panasia, taciau
optiSkai kiek siauresne juosta (konsteliacija nr. 27) apglébia dalj hierarchiskai Zemiau esancios raidziy
grandinés (konsteliacija nr. 26). Nors apglébimo veiksmas tik dalinis, galime ji suvokti kaip
reikSmingg — linijy i$sidéstymas papildomai niuansuoja ir pabrézia vieng i§ daugelio raidziy seky,
kurios pateiktos reklamoje.

Pagaliau, vidinio rémo svarbg patvirtina pastebéjimas, kad nepaisant ilgio skirtumy, tapacios
vertikalios ir horizontalios juostos kartojamos sudarant iliustracijos konttirus. Galima jtarti, jog
sukonfigiiravus keturkampi, kuris plastinémis savybémis prilygsta vidinés plokStumos apvadui, yra
pazymimos iliustracijos ribos. Taciau matyti, kad rémy grieztumas téra salyginis; iliustracijos
teritorija yra akivaizdziai paZeidziama bent keliy plastinio lygmens démeny (sudétiné konsteliacija
nr. 22). Todél logiska manyti, kad tiek j iSorg, tiek i vidy nukreipty plokStumy tarpusavio rislumui
uztikrinti pasitelkiamos panasios tarpininkaujancios strukttros.

Apvalios israiSkos elementai pasklide po visa reklamos plota (konsteliacijos nr. 2, 6, 8, 10,
11, 24, 31), jy reklamoje maziausiai septyni (neskaitant sakiniy pabaigose esanciy tasky), taciau su
savais pakitimais. Siy elementy vizualinis sodrumas artikuliuotas skirtingai (7r. lentele nr. 1): vieni
— pilnaviduriai, kiti — tus¢iaviduriai. Tus¢iaviduriai sutampa su O raidziy iSraiska, taciau kai kurios
ju (konsteliacija nr. 8, 24, 31) transformuotos i kvadratiSkus rémus, kurie apgaubia neuzpildytus

apskritimus ir taip juos izoliuoja nuo likusios erdvés.

Lentelé nr. 1. Apvalis, skirtingo tonalumo israiskos elementai, dalyvaujantys rémy tarpinéje strukttiroje.
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Pagal fono ir figliros prieSpriesa, jtraukiant ir rémy konstrukcija bei pavienius iSraiSkos
elementus plokStumoje, Sios reklamos iSraiSkos plotmé pasirodo kaip gausiai pripildyta sudétiniais
reikSminiais vienetais, konsteliacijomis!®® — prasminiai reklamos efektai kuriami itin i§plétojus
abstrakty signifikanto matmen;j. TaSky apribojimas ir jy iSdéstymas tiek iliustracijos viduje, tiek jos
iSoréje liudija vieningo ritmo nebuvima, tam tikrg nepastovuma. Dél to taskiniy elementy pasklidimas

sukuria chaotiSkumo efekts.

2.2.2. Tipografijos niuansai

Analizuodamas Klee paveiksla Thiirlemannas remiasi dailés istoriko Roberto Stollio
suformuotomis objekty klasémis mineralinis vs. augalinis, poZeminis vs. antZeminis'®'. Analogiskai
patikrinsime, kg apie reklamos plastines savybes gali pasakyti skirtingi Zodiniai uzrasai. Svarbu
pridurti, kad dél laikmecio spaudos technologijy specifikos tolesniuose analizés zingsniuose juodi ir
balti tonai bus suvokiami ne kaip atspalviai, o kaip §iai reklamai biidingi spalvy variantai.

Reklamoje matyti, jog esama koreliacijos tarp raidziy grandinés kompaktiskumo ir sodrumo
savybiy. Didesnj plota uzimanciy, maksimaliai prisodrinty raidziy junginiy pagava vyksta
operatyviau nei mazesniyjy raidziy. Akivaizdesnés, lengviau pastebimos grafinés raidziy sekos
beveik visais atvejais Zymi reklamuojamos prekes, t. y. ,,Shell tox*, pavadinimg (konsteliacija nr. 8§,
23, 31), nuo jy skiriasi maksimaliu sodrumu pazymeétas reklaminis Siikis (konsteliacija nr. 5). Tai
leidzia teigti, kad sodriomis, didesnémis raidémis perteikiama informacija laikoma prioritetine,
semantiSkai vertingesne, o labiau mazesniy, grafiSkai ,laibesniy*“ raidziy grupémis Zymimi
papildomi, patikslinantys duomenys (nr. 7, 9, 26, 28, 30). Sios taisyklés nesilaiko tik pora
konsteliacijy: tarpinis, vidutinio dydzio uzrasas ,,Shell* (konsteliacija nr. 29), Zymintis kompanijos
pavadinima, ir vidutini$kai sodri, vizualiai maza tarpiné konsteliacija (nr. 30), indikuojanti prekeés
pardavimo vietas.

Atvaizdo raidyny organizavimui biidingi tam tikra proksemija: einant i§ virSaus ] apacia
reikSminiai vienetai iSsidésto platéjancia trajektorija, taip sukurdami perspektyvos efekta. Taciau
prisodrinty ir i8didinty juodo ir raudono atspalvio konsteliacijy pyné atveria dar vieng — atrenkamojo
skaitymo — perspektyva. Raudonai uzraSytas pavadinimas ir juodai pazymeétas prekés pavadinimai
sukuria perspektyva remiantis gilumo vs. artumo kategorija (raudona — arti vs. juoda — toli).
Atininkamai smulkiai juodu Sriftu uzraSytos raidés sukuria tolimiausios perspektyvos — gelmés

efekta.

100 Thiirlemann, F. (1994). Nuo vaizdo j erdve: apie semioting dailétyrq. Vilnius: Baltos lankos. p. 28.
01 Jpid, p. 40.
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Tarp atrenkamojo skaitymo ir nuoseklaus reklamos skaitymo esama skirtumy. VirSutinéje
aSyje iSskleisti elementai savo sodrumu neprilygsta maksimaliai rySkioms Zemutinés aSies
konsteliacijoms. Tad Zzvilgsniu judant vertikale Zemyn pavirSius tampa sglyginai rySkesnis ir
sodresnis. Tarp atrenkamojo, intuityvaus sekimo rySkesnémis ir masyvesnémis démémis, ir
nuoseklaus reklamos skaitymo susidaranti kolizija leidzia svarstyti, jog reklamoje, pirmiausia,
rezisuojamas chromatiniy, eidetiniy prekinio Zenklo elementy pazinimas. Atrenkamojo skaitymo
atveju, iSsiskiria raudono tono konsteliacijos (nr. 4, 6, 8, 31). Jei juodais tonais, kuriais prisodrinami
elementai, dazniausiai paZymi konsteliacijy ribas ir sodruma, o ,iSvalytos®“, baltos spalvos
plokStumos jgyja turio poZzymiy, tai, panasu, jog raudonu tonu reklamoje zaidziama kaip démesio
aktyvavimo priemone. Verta uzsiminti, kad tolesné analizé leisty raudonumo pabrézima sieti su
pavojumi, jspéjimu.

Dekoratyvumu iSsiskiria raidynas segmente ,,Padarykite galg Siai kankynei®. Jei serifiniai
Sriftai dazniausiai tapatinami su kampuotais bruksneliais raidziy galuose, tai Sio raidyno serifai
stilizuojami apvalinant raidziy galus. Tad §is uZrasas per semantines kategorijas smailu vs. apvalu,
iSgaubta vs. jgaubta sudaro prieSpriesa likusiam spausdintinam reklamos tekstui (konsteliacijos nr. 7,
9, 26, 28). PerSasi mintis, kad smailumas repelento reklamoje funkcionuoja kaip tam tikras
/pavojingumas/, o kity reklamoje esanciy grafemy atzvilgiu, neizoliuotas iSgaubtumas — kaip
/saugumas;.

Vizualiai matyti, kad tarp raidziy plétojami tolydumo ir skaidytumo skirtumai. Dél i§gaubty
raidziy su uzriestais serifais junginyje ,,Padarykite galg Siai kankynei tarpai tarp raidZziy sumaz¢ja
tiek, jog raidés beveik lie¢iasi tarpusavyje. Dirbtinai suartinta ir teksto dalis apie prekybos vietas. Siy
koncentruoty, tolydziy grafemy junginiy grupé sudaro prieSpriesa iSskaidytomis, aiskiais tarpais
ribojamoms raidziy grandinéms. Jos apima tiek ,,Shell tox* pavadinimo pamingjimus, tiek likusius
uzrasus. Vadinasi, plastiniame lygmenyje pateikiamos /tankumo/, /retumo/ ir /sodrumo/ kategorijos,
prie kuriy griSime sekan¢iame analizés etape.

Be mineéty raidyny grupiy yra ir treCiasis Sriftas (segmentas ,reikalaukite visos aptiekose,
vaisty parduotuvése ir koperatyvuose visad tik*). Sis raidyno variantas, atrodo, veikia kaip dar viena
tarpininkaujanti reikSminé struktiira. Lyginant su dekoratyviu uZrasu, $is raidynas atsisako perdéto
puosnumo, jam suteikiamos labiau iSgrynintos, ,Svaresnés” formos, taciau jis grafiskai
iSraiSkingesnis uz kita. Per §j raidyng jvedama skirtis tarp /dekoratyvumo/ ir /funkcionalumo/.

Be to, treciasis Sriftas tipografijos sistemoje veikiausiai biity jvardintas kaip priklausantis
neserifiniy Srifty grupei. Mat nors pardavimo vietas skelbianc¢iu uzrasu ir iSreiSkiama kampuotumo,
statiSkumo savybé, taCiau subtiliau nei jau minéti serifinio raidyno pavyzdziai. D¢l to analizéje jj
galétume interpretuoti kaip tarping, neutralig padétj, kuri savyje talpina ir /pavojingumo/, ir /saugumo/

plastines savybes.
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Svarbu nepamirsti, jog jau anksc¢iau fiksavome O raidziy korpusy naudojimo kaip iSgaubty ar
igaubty rémy atvejus. Visai kaip sudétingje konsteliacijoje (nr. 10), raidéms apgaubiant baltg ploteli,
jis yra perdaromas — iStuStintiems taSkams suteikiamas kvadrato arba apskritimo pavidalas, ir
atkertamas nuo likusios plokstumos. D¢l Sio plastiniy elementy pavaldumo santykio vertéty laikyti O
raides nors ir dinamiskesnes, taciau pasizymincias suvarzyto judumo santykiais. Prie Siy pastaby
griSime aptariant vabzdziy figtras tolesné¢je analizéje. Bet jau dabar galima pastebéti, kad gausiai
raSytiniais elementais uZpildytoje repelento nuo vabzdziy reklamoje, padedant tipografijai, nors ir

niuansuotai, taciau kuriami jvairts reikSminiai efektai.

2.2.3. Vaizdinio ir Zodinio teksto dialogas

Analizuodami plastinius Sios reklamos bruozus pastebéjome, jog skaitant reklamg nuo virSaus
1 apacia, vertikalig trajektorija perkerta dvi, plastinémis ypatybémis itin gausios figliry grupés:
gaminio pakuotés atvaizdas ir iliustracija. Reklamos centre vabzdZzius baidantis preparatas
figtratyvizuojamas kaip dvi viena kitg papildancios pakuotés. Kairiosios vertikali briauna apima ir
juodame fone iSrySkina ,,SHELL TOX* uzra$a, kuris reklamos plokStumoje (nr. 23) iSreisSkiamas
maksimaliai sodriu juodu tonu, o iSklotingje (nr. 5) kei¢iamas dekoratyvia, sutankinty raidziy pyne.
Plastinio matmens /tankumo/, /retumo/, /sodrumo/ Kkategorijos atitinka repelento figliros
/koncentruotumo/ sema.

Horizontalig padét] pabrézianti deSinioji pakuoté pradedama vertikaliu ovalu — pumpavimo
rankenéle, o uzbaigiama kiigiu — purkStuvo antgaliu. Abu jie raudoni (nr. 4, 6), tad sustiprina
prielaidg, jog jtampos akumuliavimas siejamas su rankenéle, o jos iSlaisvinimo veiksmas
asocijuojamas su purkStuku. Atitinkamai deSin¢je pateikiamas purSkimo prietaisas, kurio
funkcionalumas nejimanomas be uzpildo, t. y. cheminio junginio. Abi prekiy figiiros ne vien palaiko
ry$i tarp vidinio rémo ploto ir to, kas vaizduojama iliustracijoje, bet per plastiniy savybiy —
kairés/desinés, horizontalumo/vertikalumo, maksimalaus tonalumo/minimalaus tonalumo —
santykius jos koreliuoja su moters ir vyro figiiry duetu, pateiktu iliustracijoje.

Verta pastebéti, kad vyro ir moters figiiry pora iSsidésCiusi abipus ,,lango* figiiros. Todél
figtratyviniame iliustracijos lygmenyje sutinkame ,,tekstas tekste* modelj — lango figtira jrémina dar
vieng ,,iliustracijg®, t.y. uz lango matoma vaizdg. Atsiveriantis pajiirio peizazas iliustracijos erdveje
sukuria perskyra tarp vidaus ir iSorés.

Per neapaugusio augalais smelio ruozo, burinio laivo, iSskleisty ant kranto tinkly, Zvejo
figiras kuriamas pajirio figiratyvinis takas. Lygus vandens pavirSius, praretéje debesys leidzia

sakyti, kad tai vasaros laikas, kai, viena vertus, saugiai zvejojama, kita vertus, atostogaujama
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(tarpukariu jprastai buvo atostogaujama nuo birZelio 1 d. iki rugséjo 1 d.1°2). Jei iliustracijos vidingje
erdveje (kuri figliratyviai iSreikSta kaip kambarys) atostogavimas siejamas su kognityvine veikla —
knygos skaitymu, tai iSorin¢je, pro langg matomoje erdvéje burlaivio, zvejo ir tinkly figtiros siejasi
su praktine veikla. Tad iSryskéja darbo (aktyvios veiklos) vs. atostogavimo (pasyvios veiklos)
priespriesa.

Si perskyra tarp Zvejojimo ir poilsiavimo prie Baltijos jiiros tarpukariu gana reik§minga.
Kaimiskoji lietuviy kultiira tarpukariu buvo paversta nacionalinés kultiiros pamatu. Todé¢l j kurorty
plétra orientuotas Lietuvos kurorty jstatymas 1932 m.!%, suteikiantis mokestines lengvatas vietinése
vasarvietése atostogaujantiems miestie¢iams!%4, transformavosi j patriotinj turizma, o kartu ir verslo
Saka, kuri konkuravo su tradiciniais pragyvenimo S$altiniais. Iki tol Klaipédos kraSto Baltjiiriy
maudykliy gyvenvietése — Juodkrantéje, Smiltynéje ir Nidoje!'% — gintaro rinkimu ir Zvejyba vertesi
vietiniai émé sodybinio tipo namais dalintis su laikinais vasarotojais i§ miesto, o vélyvuoju tarpukariu
gerokai iSaugus paslaugy kainoms, ir sezoniniais keliautojais i§ uzsienio!%.

Kad iliustracijoje vaizduojami pajiiryje atostogaujantieji, o ne tiesiog gyvenantieji, leidzia
interpretuoti ir architektiirinés lango savybés. Intensyvéjant pazintinéms vasaros ,,kelionéms j tautos

<107

raeitj’ raeito Simtmecio 4 deSimtmetyje KurSiu nerija visuomenéje tapo pla¢iau zinoma kai
) Y. U

«108

prieinamesné ,,europinio mastabo Palangos kurorto®'”® alternatyva. Augant Lietuvos rekreaciniams

poreikiams ir kurortuose tritkstant higieniSky erdviy, dalis senosios nerijos architektiiros buvo

perplanuota!®

, 0 naujai iSkylancios vilos, kaip ir DidZiojoje Lietuvoje, vis labiau atliepé Bauhaus
mokyklos auklétinio Vlado Svipo deklaruotas modernizmo gaires. Kurorty erdvése siekta
/sveikatingumo/ it /Sviesumo/ ver¢iy, pavyzdziui, montuojant geometrisky, griezty formy vitrininius
langus (zr. iliustracija nr. 3), per kuriuos sklindanti natiirali saulés Sviesa stabdyty ligy sukéléjy

plitimg ant ne$variy grindy!'!°.

102 K rasto apsaugos ministerijos biudZeto komisijos posédzio nutarimas dél Lietuvos kurortuose vasarojantiems remti
taisykliy. Kaunas, 1938-06-03. LVCA, f. 384, ap.3, b. 511, 1.7.

103 Kurorty jstatymas. Vyriausybés Zinios, 1932-12-22,p. 1.

104 K rasto apsaugos ministerijos biudZeto komisijos posédzio nutarimas dél Lietuvos kurortuose vasarojantiems remti
taisykliy. Kaunas, 1938-06-03. LVCA, f. 384, ap.3, b. 511, 1.7.

105 Migonyté-Petrulien¢, V. (2021). Op. cit., p. 83.

106 Misy pajirio vasarviete aplanké 20534 vasarotojai, Lietuvos aidas, 1938-04-12, p. 2.

107 Pluhatova-Grigiené, E. (2018). Tra-ta-ta-ta! Lictuviskas savivaizdis tarpukario metais. In Pasakojimas tesiasi:
modernizacijos traukinyje. Lietuvos Simtmetis, 1918-2018. (G. Jankeviéiate, N. Sepetys, sud.). Vilnius: Vilniaus dailés
akademijos leidykla. p. 35.

108 Krasto Apsaugos Ministerija, Karo Sanitarijos skyrius, byla nr. 20, 1922 m. Lietuvos centrinis valstybés archyvas, f.
4,ap.1,b. 111, L. 1-2.

109 Migonyté-Petruliené, V. (2020). Zvejy kaimeliy kasdienybé. in Neringa. Architektiiros gidas. Vilnius: Lapas. p. 67.
10 Qvipas, V. (1933). Miesto gyvenamieji namai: Jiems statomi reikalavimai ir jy projektavimas. Kaunas:Varpas. p. 69.
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Hiustracija nr. 3. Modernizmo idéja atitinkancio lango pavyzdys — vila ,,Hubertus* Juodkrantéje, tarpukario poilsiautojus
traukusi ne tik nuomojamais Seimyniniais ir vienvieciais kambariais, bet ir iSpuoselétu sodu. Neringa. Architektiiros gidas.
Vilnius: Lapas, p. 42.

Vidinio kambario sintez¢ tarp prabangios neobarokinés spintos su veidrodziu ir lakonisko,
griezty linijy stalo pakartoja plastiniame matmenyje pastebétas /dekoratyvumo/ ir /funkcionalumo/
kategorijas. Siuo atveju, jomis pazymima, jog vilos interjere atsisakyta /tradiciskumo/ — tautinio
stiliaus puosybos, tautodailés rasty ar tipinio zZvejo namo interjero vaizdavimo. Vietoje to, kuriama
/funkcionalumo/ vertémis paZzyméta ,naujoji modernistiné prabanga“!'!! Sviesi, S§vari ir
daugiafunkciné erdvé, pavaduojanti ir skaitymo saliong, ir biura, ir buduarg!'?. Per eklektiska,
miestietiSkai gyvensenai buidingg apstatyma ir vitrininio lango figiiras atostogoms skirtai namy erdvei
priskiriamos /modernumo/, /higieniskumo/, /miestietiskumo/ vertés.

Paminétina, kad aktyvi pajurio poilsiavie¢iy modernizacija konfliktavo su asketisko KurSiy
nerijos gyvenimo biido romantizavimu valstybiniu mastu. Stai, Lietuvos radijo praneséjas, Sauliy

sajungos kultiiros veikéjas Petras Babickas plataus atgarsio tarpukario spaudoje sulaukusioje

fotografijy knygoje ,,Gintaro krantas‘ svarsto:

,,Visas tas klasiSkas nuostabus gamtos vaizdas lyg nesiri$a su €ia pat tarp medziy rymanciomis graziomis vilomis

ir moderniskiausiais kurorty aksesuarais: radio, telefonais, teniso aik$témis ir jachtomis Mariose, sklandytuvais virSum

«113

kopy...

IS kity to meto lietuvisky leidiniy apie pajiirj i$siskiriancios P. Babicko fotografijos netruko

iSplatinti tus¢ig ir erdvy lietuviskosios Sacharos dykumos!!'*

, Kurs$iy nerijos, krastovaizdj tarpukario
Lietuvos kultiiringje terpéje. RaSytojas Juozas Tumas-Vaizgantas savo recenzijoje giria ,,komplikuota

autoriaus sielos aparata, pajégy jausti ne vien Palangos puiky kabareta, o Nidos ir visos Neringos

1 preigegalaviciene, L. (2016). Lietuvos tarpukario interjerai 1918-1940. Kaunas: Vox altera. p. 99.
"2 1bid, p. 99.

113 Babickas, P. (1938). Gintaro krantas. Kaunas: Sakalas, p. 20.

"4 1bid, p. 19.
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kurortus, gamtos Sventyklg“!''?

. Negalima atmesti fakto, kad atpazjstamais Sviesos kontrastais,
tapybiskais, kartu realistiSkais pakranciy peizazais gars¢jusiy fotografijy estetika (Zr. iliustracija nr.

4) pasitelkiama kuriant ir Sios reklamos retorika.

Hiustracija nr. 4. Petro Babicko fotografija Mariy krantas, skelbtas antrajame fotografijy knygoje ,,Gintaro krantas*
leidime (1938 m.), Kaunas: Sakalas. p. 9.

Matomg pajurio vaizda jréminantis langas, kaip minéjome, iliustracijoje sukuria ,teksto
tekste* efekta. Galima manyti, kad lango irémintas pajiirio tekstas, siejamas su fotografija, jveda
/meniskumo/, /idiliskumo/ reikSmes. Riby nepastovumas ir kaitaliojimas didina anonimiskos
atostogautojy poros realuma, surezisuotos scenos idiliskuma, kurj temdo vabzdziy spieciai.

Moters ir vyro figliry analizé leidzia sakyti, kad knyga skaitan¢ios moters figlira siejama su
ziniy kaupimu, o purkstuva naudojancio vyro figlira — su Ziniy ,,iSlaisvinimu* ar ,,jveiklinimu®, t. y.
zinojimu, ka daryti, kad atostogos vykty sklandziai, niekas netrukdyty jomis mégautis. Jei per knygos
figlirg pabréziamas protinio rafinuotumo, /intelektualumo/ vertés, susijusios su ziniy kaupimu, tai
purkstuvas numato ty Ziniy ,,i§laisvinimg*“, kryptinga purSkimo veiksma, t. y. Zinojima, kaip veikti.

Atkreiptinas démesys, jog tarpukario Lietuvos reklamoms biudinga tai, jog vyriSkumo
izotopija kiiré¢ vizualiai dideliy daikty kilnojimo vaizdavimas. Pirmojoje Lietuvos Respublikoje
vystantis karininkijos luomui, grésme jveikian¢io vyro nugalétojo ivaizdis periodikoje pasitaikydavo
gana daZnai, su juo siejamos pozityvios /dzentelmeniskumo/, /saugumo/ vertés''®, Todél ir reklamoje
pateikiama purskimg interpretuojame kaip dZentelmeniSka saugumo atstatymo akta.

Sig prielaidg patvirtinty vestimentariné raiska. Vyras dévi tarpukario laikotarpiui badinga

Luniforma® — anglisko kirpimo kostiumg (tiesa, be fantazijos Svarko kisengje), pajurio klimatui

115 Gintaro krantas: 83 miisy pajirio vaizdai. (1932). Kaunas: Trimito administracija. p. 1.
116 Bankauskaité-Sereikiené, G., & Biblaityté, 1. (2017). Normatyvinis vyriSkumas tarpukario Lietuvos spaudoje ir
reklamoje: Karininko jvaizdis. Respectus Philologicus, 31 (36), p. 154.
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pritaikytas Sviesias kelnes, trumpi, atgal tvarkingai suSukuoti plaukai!!” liudija, jog aprangai taikomas
dzentelmeniskumo kodas, to meto Lietuvoje implikuojantis tiek /Svarumo/, tiek /dorumo/ vertes.
Moters iSvaizda santiiri, neatitinka nei tuo metu aktualiy feministinio vampo, nei romantizuotos
svajoniy mergelés ilgais plaukais jvaizdzio. Nors apranga madinga, bet nuosaiki, ypac paplitusi tarp
valstybés tarnautojy ir to meto intelektualiy motery. Kaip ir ,,Kipro Petrausko reklamos atveju,
moters apranga santiiri, tod¢l ja galétume interpretuoti kaip priklausyma ,,proto darbininky® —
i8silavinusiy miestieCiy aplinkai. Taigi, per vasarotojy figliras sustiprinama skirtis tarp kulttrinio
gyvenimo zidinio, miesto, ir tradiciSkesnés, tik pradedancios modernéti periferijos — mazyjy vasaros
kurorty erdvés.

Skirtingai nei iliustracijos vaizdas, i§ Zodinio praneSimo turinio analizés matyti, kad kalbama
apie namy tkio erdve. Turinio figiiros — ,,naminius gyvulius®, ,,melziamas karves®, ,,zabojamus
arklius®, ,,visus trobesius* kuria kaimo tikio figiiratyvinj taka. Sakytume, kad karviy figiira implikuoja
uztikrintg gerbiiv] (pienas tarpukariu funkcionavo kaip nacionaling ekonomika kelianti eksporto
preke), o arkliy - pajéguma dirbti zeme. Abi figiiros kaimo namy figiirai suteikia /klestéjimo/,
/turtingumo/ semas.

Naminiy gyvuliy figiroms akivaizdzig prieSprieSsa sudaro kita /gyvumo/ sema turinti
kolektyvinio atlikéjo figiira ,,visi vabzdziai“. Reklamos diskurse per parazity klasifikacijg pabréziama
ju ivairové. PanaSy kenkéjy apraSyma matome ir kitose rinkose tarpukariu iSleistose ,,Shell
reklamose (iliustracija nr. 5). Todél pagal pateiktas skraidanciy, ropojanciy vabzdziy ypatybes galima
interpretuoti, jog kalbama apie aktyviai besidauginancias, perin¢ias uody, musiy, blusy, spintose
glidin¢ias kandziy, lakiojancias ir gelianias sparvy grupes. Visas jas sieja /nesvarumol,

/kenksmingumo/ vertés.

liustracija nr. 5. ,,Shell tox“ reklaminis plakatas Vokietijos rinkai. 1920-1930 m. Welcome Collection archyvas.

17 Milugauskaité, T. (2024). Lietuvos aukso amzius. Dinges Kaunas: art deco mada Lietuvoje. Kaunas: Obuolys. p.
163.
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ISraiskos plotméje vabzdziy figiiros perteikiamos kaip individuallis, chaotiskai iSdéstyti,
kintan¢io sodrumo (tai uzpildyti, tai pustusciai, tai visai balti) taskai (zr. lentelg nr. 1). Plétojant
analiz¢ toliau, galima biity paziiiréti, ar sodrumas tiesiogiai nekoreliuoja su naikinamy kenkéjy
gyvumu: kuo labiau vabzdys paveikiamas repelento, tuo apskritimas tuStesnis (vabzdys praradgs
gyvuma, ,,i§valomas®).

Vieni vabzdziai pateikiami kaip lakiojantys ore (judriis), kiti pristatomi kaip glidintys
kampuose (statiski). Svarbu pabrézti, kad per ivedamg tasky /judrumo/ ir /statiskumo/ perskyra,
pasireiSkia Sios reklamos izomorfizmas: vaizdinio teksto iSraiskos plotméje rémy kampuose esantys
taskai sutampa su Zodinio teksto turinio plotmeje minimais gliidin¢iais kampuose vabalais.

Kreipiantis j tkininka sitilant pagalba kovoje su kenkg¢jais, akcentuojama, jog savarankiSkai
pats atlikéjas néra pajégus jy jveikti. Tad reklamoje gebéjimas jveikti vabalus priskiriamas kitiems
atlik¢jams keliariopai: Zodiniame tekste suteikiamas dviems atlikéjams, kurie iSreiskiami ,,Tamsta®,
»SHELL TOX*, o vaizdiniame tekste — papildomai dar ir vyro figiira. Atlikéjo ,,Shell tox* veikimas
atskleidZiamas palaipsniui: pirmiausia, individualizuojant ir konkretizuojant pavadinimu (nr. 8), po
to — anaforiniu ,,jis naikina* (nr. 9) antropomorfizuojant figtra, galiausiai, po iliustracija pateiktu
jrasu atlikéja susiejant su parduodama preke — ,,SHELL TOX iS$naikina“ (nr. 23, 26), raginama
reikalauti tik ,,SHELL TOX* (nr. 31), t.y. jsigyti preke. ISverCiant naratyvinio lygmens terminais,
zodinio teksto turinio plotméje ikininkas traktuojamas kaip subjektas, o ,,Shell tox“ jgyja
pagalbininko vaidmenj. Vaizdinio teksto iSraiSkos plotméje subjekto aktantinj vaidmenj atitinka
atlikéjo — vyro su purkstuvu, figiira.

Réma kertanti gaminio pakuotés figlira sudaro galimybe perjungti atlikéjo ,,Shell tox“
tematinj vaidmenj. VirSutiniame reklamos segmente, kaip ir iliustracijoje, atlikéjui suteikiamas
nugalétojo, iSvaduotojo teminis vaidmuo (plétojamos idealios, trok$tamos ir Zadamos vertés!!®),
apatiniame segmente prekés figtira jveda realias vertes!!?, kurios suponuoja, kaip tg biting preke jgyti
(,,reikalaukite visose aptiekose, vaisty parduotuvése ir koperatyvuose®).

,»Aptiekos®, vaisty parduotuvés ir kooperatyvy erdvés jungia to meto sanitarijos centro
(miesto) ir periferijos (namy tkio) aplinkas. Mat licencija gaminti ir patentuoti vaistus bei nuodus
turin€ios vaistines, ,,aptiekos®, buvo paplitusios ir miestuose, ir miesteliuose (nors ir sitilydavo kiek

)120

mazesnj asortimentg vietos gyventojams) <. Uz tai kaimuose daugiausia veiké verslininky jsteigtos

higienos prekiy ir importuoty vaisty parduotuves, kélusios pasipiktinimg profesionaliems

18 Kress, G., van Leeuwen, Theo. (2021). Reading Images. The Grammar of Visual Design. Routledge, p. 190-192.
19 Ibid, p. 190-192.
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vaistininkams'?!. Kaip ir kooperatyvuose, farmacijos gaminiy asortimentas apimdavo tiek nuodus
peléms ar sveikatinancius miltelius arkliams, tiek purSkiklius nuo vabzdziy. Tod¢l plastiniame
matmenyje treciuoju raidynu iSreikstas prekybos erdviy figiras deréty vertinti kaip tarping padeéti,
pazymeta prieStaringomis /pavojingumo/ ir /saugumo/ vertémis, esmiSkai susijusiomis su cheminiais
preparatais, tarkim, vaistais.

Panasiai galétume suvokti ir anonsuojamo gaminio charakteristikas. Kaip ir Sauktuko figiira
bei raudona spalva reklamoje, 1§ frazés ,,toksiska kriauklé “ (angl. toxic shell) perdarytas ,,Shell tox*
pavadinimas jkraunamas /pavojingumo/ verte. Be to, jog kriauklés figlira jsiraSo ] atostogy
figuratyvinj taka, svarbu pastebéti, kad moliusky korpusuose kaupiami toksinai, kenksmingos
cheminés medziagos, farmacijoje specifiSkai apdorojamos ir dazniausiai dozuojant jgyja
sveikatinanciy savybiy. Todél, turint omenyje reklamos ypatybe prekes sieti su euforinémis vertémis,
repelento kenksminguma vertéty interpretuoti kaip savotiska pharmakon'?*analogg, ir vaista, ir nuoda
viename: tam tikras medZziagos kiekis vabzdziams yra mirtinai pavojingas, o vasarotojy ir naminiy
gyvuliy atzvilgiu, veikia kaip nekenksminga apsauga.

Matyti, kad atlikties fazés turinio lygmenyje (zodiniame ir vaizdiniame ,,iliustracijos)
tekstuose) iSsiSakoja i du atskirus veiksmus: vabzdziy naikinimo tikininko sodyboje (Zodinis tekstas)
ir atostogautojy purskimo kurorto viloje (vaizdinis tekstas). Atrodyty, skirtingais naratyvais reklama
taiko | du adresatus, ,,Tamstas“. Atsizvelgiant | tarpukario Lietuvg apémusj sanitarijos projekta —
vandentiekio, kanalizacijos sistemy diegima!?’, galétume manyti, kad abi tariamy adresaty grupés
persmelktos tapaciu pragmatizmu — jveikti bendrg prieSininka apémusj skirtingas erdves, tarkim,
démétajg ir griztamajg Silting!?* platinancius vabzdzius. Tad per purk$tuvo figiirg ,,Shell tox* abiems
adresatams pasiiiloma analogiSka aktantiné tvarka.

Taigi, apibendrinant $ig reklamos analiz¢ galétume manyti, kad ypac reikSminga priestara tarp
7odinio ir vaizdinio teksto. Zodiniame tekste raSoma apie vabzdziy naikinimg tkio erdvéje, o
vaizdiniame tekste — apie jy $alinima atostogy metu. Sios dvi skirtingos vabaly naikinimo izotopijos
bendrame reklamos tekste, atrodyty, sukuria komiSkumo ar netgi ironijos efekta. Taciau bandant
suvokti reklamg tuometiniame kontekste, galima sakyti, kad tai specifiné reklamos pasirenkama

retorika, per praktinius dalykus kalbanti ir apie malony atostogavimg Lietuvos pajiirio mazuosiuose

121 Norkevi¢itte, D. (2016). Op. cit., p. 17-18.

122 Platonas. (1996). Faidras. Vilnius: Aidai. p. 87-89.

123 Cerniauskas, N. (2018). Tarpukario Kaunas: miestas ir zmonés. In Pasakojimas tesiasi: modernizacijos traukinyje.
Lietuvos §imtmetis, 1918-2018. (G. Jankevigiate, N. Sepetys, sud.). Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla. p. 75-
77.

124 K aip apsisaugoti nuo démétosios ir griStamosios iltinés: ligos simptomai ir profilaktika. 1919 m. Lietuvos Vidaus
reikaly ministerija. p. 3-4. Prieiga per interneta: https://www.epaveldas.lt/preview?id=LIBIS000000401336 [tikrinta:
2025-04-27]
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kurortuose. Poilsiavimas lietuviskose poilsiavietése prie juros susieja §ig reklamg su pirmaja,

atverdamas aktualig tarpukario Lietuvos visuomeninio ir kultiirinio gyvenimo temg.

ISVADOS

Atliekant skirtingiems prekiy Zenklams priklausanc€iy tarpukario Lietuvos reklamy analizes
atsakoma j probleminj klausima, kokiu biidu komerciné reklama veikia kaip kulturos tekstas. Tyrimo
pabaigoje aiSkéja, jog reklamos ima funkcionuoti kaip kultiiros tekstai dvejopai. Viena vertus,
papildomai iSplétojant iSraiSkos plotme, perimant kitiems meniniams tekstams biidingas formas, antra
vertus, sulauzant imanencijos ribg ir iliejant jau egzistuojanciy kultiiros terpéje teksty fragmentus |
savo struktiirag. Abiem atvejais kultiros tekstas pasireiskia kaip keliy kody darinys, kuriuo
uzkoduojami jam priklausantys elementai.

Kultiros semiotikos perspektyvoje abi per atostogavimo pajiiryje izotopija susijusios
reklamos kaip kultiiros tekstai pasirodo esantys efektyvils ir patvirtinantys keltg hipoteze. Paaiské¢jo,
jog reklaminiai praneSimai ne tik kviecia jsigyti tam tikrg gaminj, bet kartu modeliuoja kulttirinio
kodo funkcija: tuometinj reklamos adresata subtiliai, taciau atkakliai kreipia link naujos ,.kultiiringo
laisvalaikio formos®, t. y. atostogavimo prie Baltijos jiiros schemos. Demonstruojamos vietinio, dar
tik kuriamos savito poilsio kulttiros apraiskos liudija, jog tuometinéje Lietuvoje poilsiavimas pajiirio
vasarvietése kultivuojamas kaip valstybinio lygmens vertybé.

Stokos sukiirimas ir suponuojamas jos paSalinimas islieka paciu akivaizdZiausiu jtikingjimo
mechanizmu, kurj talpina tyrinétos reklamos. Vis délto, retoriné strategija, kuri nukreipta j individa,
artikuliuojama gana skirtingai. Pavyzdziui, i§ epistolinés literatiiros perimant laiSko forma, kuri i§
adresato reikalauja aktyvaus jsitraukimo ] ,,susirasin¢jimo* programa, t. y. jsigyjant parduodama
,Kipro Petrausko® tualetinj muilg. Arba plastiniame matmenyje iSrySkéje taskiniai elementai
sukuriantys chaotiSkumo efekta, kuris repelentui nuo vabzdziy skirtoje reklamoje produkuoja
disforines, su nepageidaujamu objektu siejamas vertes. ISraiSkos plotmés elementy izomorfizmas
turinio plotmeje laikytinas tam tikro laipsnio reklamos poetiskumo pasireiskimu.

Matyti, kad tarpukario Lietuvoje reklama funkcionavo ne tik kaip ekonominiu pagrindu
rengiamas verslo tekstas konkrecioje kultiiroje. Tam tikra jy grupé patekusi j kultturos sferg pati
produkavo papildomas kulttrinio ir visuomeninio gyvenimo vertes. Kitaip sakant, funkcionavo kaip
kulttiros tekstas, jsitraukiantis j kultiiriniy ver¢iy cirkuliacija. Remdamiesi Lotmanu galétume sakyti,
jog bet koks kultiiros kaip semiotinés sistemos sustabaréjimas zZymi kultiiros negeb¢jimg produkuoti
naujy teksty. Mat naujos reikSmés sudaromos i$ seny ir naujai sukurty teksty saveikos. Tad Siuo

pozilriu, spausdinting, tirazuojama reklama galime laikyti vienu i§ tokiy kultiros reikSmes
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generuojanciy teksty, savotiska katalizatoriy, kuris iSjudina ir palaiko kolektyvui aktualiy verciy
sklaidg drauge su kitais tos kulttiros tekstais.

Be to, pasitelkiant kulttiros semiotikos perspektyva pavyksta uz€iuopti kiek sudétingesnj
reklamy kultiirinj klodg. Ji pasiseka rekonstruoti susitelkus ne tik i reklamos reikSme kurianciy
struktiiriniy elementy analizg, bet jrasant juos | to meto kultlrinj, istorinj, socialinj kontekstus,
pavyzdZiui, pasitelkiant jZymaus operos solisto biografija, Palangos kaip besivystancios poilsiavietés
portreta, skolinantis estetikg i§ lietuviSko pajiirio peizazo fotografijos ar netgi valstybinius
dokumentus, kurie reglamentuoja socialinio gyvenimo taisykles. Tyrimo korpuse jzvelgtos
semantinés prieSprieSos, ver¢iy tinkleliai pasirodo esantys ne tik konkrecios reklamos semantinés
visumos pamatas, bet tuo paciu — perZengiant tekto riba — ir to meto kultiiros kaip semiosferos dalis.
Reklamose atsiskleidziancios darbo ir poilsio, neSvaros ir higienos opozicijos, malonaus,
pilnavertiSko poilsio Lietuvos pajiiryje vertés sutinkamos amzininky liudijimuose, periodinés
spaudos komentaruose, studijose apie to meto dailés ir valstybés santykius. Zvelgiant j tarpukario
Lietuvos reklamg i$ Siuolaikinio Zmogaus perspektyvos, galima sakyti, kad aptiktos prieSpriesos,
verciy sistemos reflektuoja pragjusio Simtmecio Lietuvos visuomeninio ir kultiirinio gyvenimo liiZius,
pasiekimus ir idealus, kuo noréta tapti, kaip kitaip gyventi.

Remiantis Lotmano i$skirtu ribos pozymiu, nusakanciu kultiros teksto santykj su kita,
nesemiotine erdve, analizuotose reklamose pastebimas jdomus pokytis. Parfumerijos gamyklos
,Berar ir Co.* reklamoje jZvelgiamas pasidalijimas tarp to, kas laikoma sava (Baltijos jiira), ir to, kas
tiesiogiai nejvardijama, bet suvokiama kaip svetima. Kaip nuo uzsienio, svetimy, parfumerijos mady
neatsiliekantis jmonés gaminamas muilas tampa pageidaujamu, net biitinu savu — vietiniu mastu
pripazjstamu ,,Kipro Petrausko* muilu, taip savame pajirio kurorte atostogaujantis vasarotojas
stiprina savos, o ne svetimos ekonomikos ir politinio gyvenimo klestéjima. Galétume laikyti, kad Si
takoskyra daroma neatsitiktinai, o koreliuoja su ,,vietos po saule* paieska to meto dinamiskame
Europos zemelapyje ir reiskiasi kaip biitina nepriklausomos valstybés kiirimosi strategija.

Siuo poziiiriu uzsienio prekés Zenklo ,,Shell“ reklamoje priestara tarp vaizdinio pranesimo,
vasarojanciy miestieciy iliustracijos, ir zodinio teksto, t. y. kenc¢ian¢iy tikininko gyvuliy aprasymo,
gali pasirodyti netgi kiek paradoksali. Taciau viena vertus, per §j, kiek ironisSka, prieSprieSos mazga
atsiskleidzia dialogo tarp tradicijos, lietuvisko kaimo, ir modernumo, miestietiSkos aplinkos,
apykaita, kuri neabejotinai reik§minga to meto Lietuvai, sukanciai Vakary Europos civilizacijos link.
Kita vertus, neaptikus panaSiu laikotarpiu iSleisty Sio gamintojo Sios prekés reklamy kitose Salyse,
kur biity pasirodgs atostogavimo, poilsiavimo prie jiros motyvas, Siame tyrime leidzia teigti, jog $i
»Shell tox* purSkiklio nuo vabzdziy reklama iSskirtinai adaptuota lietuviSskai kalbanciai rinkai.
IsiraSydama j kulttringo laisvalaikio formos — atostogavimo prie Baltijos juros, izotopija, ji, kaip ir

pirmoji, jsijungia j tarpukario Lietuvai svarby savos valstybés kiirimosi procesa.
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Taigi, matyti, kad atliktose analizése reklamos atsiskleidzia kaip daugiasluoksniai, uz

semiotiniy imanencijos riby issipleciantys objektai. Domintis jy reikSminémis struktiiromis suZinoma

ne tik apie reklamuojama gaminj ar jo savybes, bet ir kiek daugiau apie praeities pasaulj, kuriame jos

kadaise atsirado.
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SUMMARY

Focusing on the relationship between advertising and cultural context, this master's thesis
formulates a research question: how does commercial advertising function as a text of culture?
Departing from the conventional understanding of advertising as information about a product, service,
or idea intended to boost sales, the study seeks to demonstrate that interwar Lithuanian advertising
can operate as a text conveying broader cultural meanings of its time. The hypothesis — that
advertisements published in the press during the years of the First Republic of Lithuania constructed
a collective, norm-regulating code — is tested through the analysis of two specific cases: the
advertisements for the toilet soap “Kipras Petrauskas™ (1938) and the insecticide spray “Shell tox”
(1931).

The first part of the thesis establishes a theoretical framework for advertising analysis from
the perspective of cultural semiotics. Interwar Lithuanian advertising is established as a semiotic
object that meets the criteria of a text, such as dual coding, expression, structure, and boundary. It is
argued that an advertisement, as a message, is first encoded in natural language (primary code). When
transformed into a visual form — acquiring the code of a visual text (secondary code) — it gains
additional semantic layers. The following section discusses the features of texts circulating within a
cultural system as documents of memory. It is noticed that advertisements from Interwar Lithuania,
as perceived by contemporary viewers, not only reflect cultural changes but also preserve and transmit
cultural memory, thereby requiring a specific code for interpretation. The theoretical part is concluded
by addressing the supplementary expression common to all cultural texts, including advertising.
Furthermore, a definition of a text of culture as a combination of multiple codes is emphasized,
recognizing its complex structure composed of fragments from other texts.

The analytical part focuses on the advertising of the First Republic of Lithuania and the
cultural values it embodies. Combining Lotman’s cultural semiotics with the Parisian school of visual
semiotics, the analysis of “Kipras Petrauskas” toilet soap and “Shell tox” insect repellent
advertisements confirm the hypothesis, revealing that beyond rhetorical persuasion strategies,
Interwar period advertising produced cultural code, particularly promoting seaside holidays at the
Baltic Sea as acknowledged cultural value within the sphere of culture. It is noted that printed
advertising can be regarded as one of the texts generating cultural values, serving as a catalyst that
stimulates and maintains the dissemination of collective values alongside other cultural texts. In the
case of interwar Lithuania, the values constructed in advertising — work and leisure, unsanitary
conditions and hygiene, pleasurable and fulfilling rest at the seaside — reflect the social and cultural

transformations, achievements, and ideals of early 20th-century Lithuanian society.
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