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Siame darbe nagrinéjama, ar ,,Facebook* algoritmai uzdaro vartotojus ideologiskai vienpusiame
»informaciniame Sulinyje®, taip skatindami poliarizacija. Remiamasi dviem pagrindiniais teoriniais
informaciniy Suliniy aiSkinimais — ar jie susidaro dél technologiniy algoritmy veikimy savybiy, ar
dél socialinio vartotojy polinkio rinktis pazitiras patvirtinantj turinj. EKksperimentinio tyrimo metu
buvo sukurtos keturios eksperimentinés ,,Facebook* paskyros—Ukraing palaikanti, skeptiska
Ukrainos atzvilgiu, misri ir kontroliné—Xkurios 30 dieny po du kartus per dieng savo paskyrose
vie$ino 1§ anksto parinktus raktazodzius. Kasdien jrasytas naujieny srautas (N =1 981) buvo
sukoduotas pagal ideologija (0 = pro-Ukraina ... 1 = pro-Rusija) ir Saltiniy jvairove. Pritaikius
kiekybine turinio analiz¢ bei OLS ir misriyjy efekty modelius, nustatyta, kad paskyros tipas
paaiskina maZziau nei 4% ideologiniy jrasy dispersijos, o Saltiniy jvairove iSlieka auksta -
kiekvienoje paskyroje buvo stebimi bent 26 skirtingi saltiniai. Rezultatai rodo, kad vien pasyvus
turinio vieSinimas neuztikrina greito algoritmy ,,uzdarymo* j informacinius Sulinius - tam tikriausiai
reikia socialinés perspektyvos, itraukiant sgveikavima su skelbiamais jrasais ir draugy tinklu.
Tyrimo hipotezés nepatvirtintos, nebuvo rasta rysio tarp paskyros tipo ir stebimo turinio ideologinio
susiaur¢jimo. Tyrimo iSvadose pateikiamos rekomendacijos socialiniy medijy reguliavime atkreipti
deémes;j ne tik  technologing dimensija bet ir j socialing, kadangi tyrimas parodé, jog tikétina, kad

algoritmai veikia kompleksiskai ir jy veikimui reguliuoti reikalinga platesné socialiné perspektyva.
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Ivadas

[Sausus interneto ir socialiniy tinkly erai, buvo tikimasi, jog socialinés medijos taps jrankiu
demokratizuoti informacija, skatins Zzmones aktyviai dalyvauti diskusijose ir formuos atviresne,
labiau informuotg visuomeng. Daugelis tik¢josi, kad socialiniai tinklai taps moderniomis agoromis,
kuriose nuomoniy jvairové ir konstruktyviis debatai sustiprins demokratinius procesus®. Tagiau
socialiniy medijy raida atskleidé kitokia realybe — daznai platformos tampa ne visuomenés
vienijimo, o skaldymo jrankiu. Vietoje konstruktyvaus dialogo susiduriame su informacinémis
kovomis, radikalizacijos protrikiais ir padidéjusia poliarizacija, kuriuos ypac isryskino pastarojo
meto pasauliniai jvykiai: COVID-19 pandemija?, migracijos krizé® ir Rusijos karas prie§ Ukraing®.
Socialiniy tinkly poveikis neapsiriboja virtualia erdve — pavyzdziui, 2021 mety riausés prie
Lietuvos Seimo parode, kaip internetiné radikalizacija gali virsti realiu smurtu ir konfliktu - jy
Salininkai ir organizatoriai aktyviai skelbé ir dalinosi informacija ,,Facebook” tinkle. Vienas i$
zinomiausiy ir radikaliausiy pavyzdziy, kai socialiniy medijy algoritmai padéjo kurstyti smurtg
buvo Mianmaro atvejis. Buvo nustatyta, jog ,,Facebook* algoritmai padéjo platinti propaganda,
nukreipta prie§ rohinjus, prie§ kuriuos buvo vykdoma etninio valymo kampanija®. ,,Amnesty
International® tyrimas parodé, jog nors turinj kairé ekstremistai, ,,Facebook* algoritmai aktyviai
platino ir skatino radikalaus turinio plitima. Nors ,,Facebook* platforma néra vienintelé atsakinga uz
Mianmare jvykusj genocida, ar 2021 metais vykusias riauses prie Seimo, sunku teigti, jog jos

vaidmuo yra pilnai neutralus.

Lietuvoje Sios problemos tampa vis aktualesnés del auksto socialiniy tinkly naudojimo rodiklio.
Pagal 2023 mety Eurobarometer tyrimo duomenis, 81% lietuviy naudojasi ,,Facebook” platforma -
tai populiariausia socialiniy medijy platforma i§ visy®. Lietuvoje socialiniai tinklai taip pat yra
svarbi informacijos priemoné - 52% respondenty naudojosi socialinémis medijomis sekti naujienas,

kai Europos Sajungos vidurkis yra 37%/.
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Socialiniai tinklai i§ prigimties yra jautrts informacijos dalinimosi problemomis. Kitaip negu
tradiciniai ziniasklaidos Saltiniai, kuriuose turinj kuria Zurnalistai ar kiti specialistai, socialiniai
tinklai yra interaktyvis - vartotojai gali ne tik vartoti turinj, kuris yra jiems pateikiamas, bet ir kurti
turinj, pateikti savo interpretacijas. Turinys yra lengvai prieinamas ir greitai kuriamas, kas sukuria
problemy dél informacijos patikimumo ir SaliSkumo. Turinio vartojimo jprociai kei¢iasi, zmonés
daznai dalijasi savo poziirj atitinkan¢iomis naujienomis su savo bendraminciais, kas kuria
informacijos Suliniy fenomeng - aplinka, kurioje Zmogus sutinka tik tokig informacija, kuri atitinka

ir pagilina jo jau turimus jsitikinimus.

Informaciniai Suliniai, arba aido kambariai (angl. echo chambers) mokslingje literatiiroje yra vis
dazniau sutinkamas reiSkinys, kuris kelia jvairiapusiy diskusijy. Informaciniy Suliniy konceptas yra
metafora naudojama apibudinti reiSkiniui, kai individy grup¢, kuri turi tokias pacias paziiiras
dalijasi ir atkartoja savo paziiiras grupéje, taip dar labiau sustiprindama jas®. Daugiausia tyrimy $ia
tema pasirodé aplink 2016-uosius metus - JAV prezidento D.Trumpo iSrinkimas ir DidZiojoje
Britanijoje jvykes “Brexit” paskatino diskusijas dél socialiniy tinkly jtakos demokratiniams
procesams®2°. Siy jvykiy metu buvo stebimas visuomenés susiskaldymas socialiniy medijy
platformose - skirtingy politiniy jégy Salininkai naudojo socialinius tinklus kaip btida pasiekti
rinkéjus, buvo kuriama daug “netikry” naujieny, dalijamasi dezinformacija. Vis dazniau biitent
socialinés medijos buvo jvardijamos kaip pagrindiné poliarizacijos varancioji jéga'!. Greitas
socialiniy medijy vartojimo augimas ir jvairaus turinio prieinamumas padidino vartotojy apetita
smarkiai poliarizuotai aplinkai, kur greitai galima dalintis ir vartoti tokig informacija, kuri atitinka
ju pazitiras'2. Nors informaciniy $uliniy fenomenas yra ganétinai gerai zinomas placiojoje
visuomenéje, daugelis pastebi jo Zenklus kasdieniniame gyvenime, mokslingje literatiiroje ne visi
sutinka su jo didele svarba. Pastaraisiais metais pasirodo vis daugiau skeptiSky nuomoniy,
teigianciy, jog socialiniy medijy sukelty informaciniy Suliniy poveikis yra pervertintas, ir jog
socialinés medijos tampa atpirkimo oZiais 1§ kitur kylan¢ioms visuomenés problemoms, kaip

poliarizacija ar nuomoniy radikal¢jimas.
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Informaciniai Suliniai bei socialiniy medijy platformy vaidmuo stiprinant visuomenés poliarizacija
yra pripazjstami ne tik mokslingje literatiiroje, bet ir tarp vieSosios politikos formuotojy. Europos
Komisija, jgyvendindama Skaitmeniniy Paslaugy Aktg (angl. Digital Services Act, DSA) (toliau
SPA), aiSkiai jvardijo reikSmingg algoritmais pagrjsto turinio personalizavimo poveikj visuomenei,
ir pabrézé kaip tai gali gilinti visuomenés susiskaldyma ir paveikti demokratinius procesus'®. 2022
metais priimtame SPA numatoma didesné internetiniy platformy atsakomybé bei skaidrumas dél
turinio moderavimo, algoritminio turinio rekomendacijy ir tikslinés reklamos principy. Sio
reglamento pagrindu socialiniy tinkly bendrovés privalo aiskiai informuoti, kaip veikia jy
algoritmai, kas leidzia tyréjams, pilietinei visuomenei ir reguliuotojams geriau suprasti neigiamus
reiskinius, tokius kaip informaciniai Suliniai ir radikalizacija. Didindama algoritmy skaidrumg ir
atskaitomybe, Europos Sajunga siekia mazinti personalizuoto turinio neigiama jtaka, skatinti
jvairesnio turinio matomuma ir galy gale — formuoti sveikesne demokratine diskusija internete. Sios
politikos iniciatyvos rodo, jog teisés akty leidéjai rimtai vertina socialiniy medijy algoritmy jtaka
vieSajam diskursui. Taciau lieka i$Stkiy, susijusiy su reglamenty jgyvendinimu, platformy
bendradarbiavimu ir nuolatine technologijy kaita. Tod¢l tolesni tyrimai, ypac eksperimentiniai ir
empiriniai, kaip Sis darbas, yra bitini kuriant efektyvius reguliacinius sprendimus bei vieSosios

politikos rekomendacijas.

Kaip jau minéta, didelé dalis Lietuvos pilieciy naudojasi socialinémis medijomis gauti naujienas ir
informacija, ypatingai per ,,Facebook™ platforma, taigi yra svarbu tirti problemas, galimai kylancias
dél socialiniy medijy. Tyrimo autorés ziniomis, Lietuvoje iki Siol padaryta vos keli vieSai prieinami
tyrimai, nagrin¢j¢ informaciniy Suliniy temg Lietuvos socialiniy medijy kontekste. [Ssamiausias 1§
ju, dr. Justinos Zemkauskeés parengta disertacija tema Socialiniy medijy jtaka naujieny gavimo
procesul, sieké nustatyti informaciniy Suliniy jtakg politiniy naujieny sklaidai ir gavimui bei
politiniy Salininky naujieny vertinimui. Analizuojant Lietuvos politiniy partijy ir politiniy-
visuomeniniy judéjimy ,,Facebook™ puslapius buvo tiriama mechanizmai, kaip susidaro
informaciniai Suliniai. Tyrimas patvirtino, jog platformos vartotojai su auditorija dalijosi
nuorodomis i$ riboto naujieny Saltiniy skai¢iaus bei jog skirtingas politines pazitiras deklaruojanciy
puslapiy auditorijos buvo aiskiai poliarizuotos prieSingy pazitry puslapiy auditorijoms. Taciau Sis
tyrimas koncentravosi daugiau } masiniy medijy veikimo perspektyva, apra$¢ algoritmy poveikj
naujieny gavimo procesui. Daugiau didesniy tyrimy §ia tema nebuvo pastebéta, kas signalizuoja jog

Si svarbi ir aktuali tema yra nepakankamai iStirta Lietuvos kontekste. Turint omenyje, jog socialinés

13 European Commission, ,,The impact of the Digital Services Act on digital platforms®, Digital Strategy European
Commission, zitiréta 2025-04-25. https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/dsa-impact-platforms



medijos, ir konkreciai ,,Facebook” platforma uzima tokig svarbig vietg Lietuvos Zmoniy pramoginio

ir politinio turinio vartojimo jpro¢iuose, yra svarbu nagrinéti joje veikian¢ius mechanizmus.

Sis tyrimas yra unikalus tuo, jog pasitelkia eksperimentinj tyrimo metoda, siekiant istirti isikeltas
hipotezes. Nors §is metodas turi savo apribojimy, jis suteikia aiSkiausig vaizda, kaip socialiniy
medijy algoritmai veikia realiame gyvenime. Socialiniy medijy veikimo mechanizmy ir turinio
tyrimai daznai susiduria su sunkumais gaunant reikalingus duomenis i§ paciy platformy. Nors
socialiniy tinkly platformos suteikia tam tikras prieigos galimybes per aplikacijy programavimo
sasajas (API), jy naudojimas daznai yra ribotas, reguliuojamas griezty taisykliy arba susijes su
etiniais apribojimais. Kita vertus, alternatyvus biidas — savarankiskai rinkti duomenis tiesiogiai i§
platformy, pavyzdziui, kuriant eksperimentinius profilius ar stebint vartotojy veikla. Vis dél to toks
duomeny rinkimas yra itin sudétingas ir daug darbo reikalaujantis procesas. Eksperimentiniai
tyrimai $ioje srityje yra reti, kadangi jie ne tik imlus laiko bei i$tekliy atzvilgiu, bet taip pat
reikalauja atidziai laikytis etiniy standarty ir platformy naudojimosi taisykliy. Nepaisant to, butent
eksperimentiniai metodai gali suteikti gilesnj supratimg apie socialiniy medijy algoritmy poveikj ir
vartotojy elgesio dinamikg. Kadangi algoritmai ir kiti veikimo mechanizmai yra nuolat tobulinami
ir kKeic¢iami, ypatingai atsiradus dirbtinio intelekto (DI) programoms, $is tyrimo budas leidzia
lanksciai ir operatyviai reaguoti ] pokycius bei tirti socialiniy medijy turinio dinamika realiu laiku.
Pasitelkus eksperimentinius profilius ir kontroliuojant tyrimo salygas, tampa jmanoma identifikuoti
priezastinius ry$ius tarp algoritmy veikimo ir vartotojy patiriamy poveikiy. Nors algoritmy
greiciau prisitaikyti prie naujoviy, jskaitant ir dirbtinio intelekto pagrindu veikian¢iy mechanizmy
poveikio tyrimg. Taigi, eksperimentinis metodas yra ne tik vertingas biidas suprasti Siandiening

situacija, bet ir perspektyvus jrankis biisimiems socialiniy medijy poveikio tyrimams.

Sio tyrimo tikslas - inagrinéti, kokj poveiki socialiniy medijy vartotojams daro platformy
naudojami algoritmai, ar jie sukuria informacinius Sulinius ir maZina matomo turinio jvairove.
Tyrimas atliktas remiantis Lietuvos ,,Facebook” platformoje vykstanciais procesais. Atliekant
eksperimentg buvo analizuojama, kaip vartotojy elgsena ,,Facebook* platformoje (aktyvus
jsitraukimas ir turinio vieSinimas pagal i§ anksto nustatytas raktazodziy kategorijas) veikia
algoritmy rekomenduojamo politinio turinio jvairove¢ bei potencialy informaciniy Suliniy
susidarymg. Eksperimento metu specialiai sukurtos dirbtinés ,,Facebook* paskyros buvo priskirtos
skirtingoms vartotojy elgesio kategorijoms (,,radikalus®, ,nuoseklus®, ,,neutralus®, , kontrolinis*),
siekiant stebéti, kaip greitai ir kokiu mastu algoritmai pradeda sitilyti ideologiskai vienpusj ar

Jvairesn] politinj turinj. Tai leido jvertinti algoritmy vaidmen;j kuriant arba stiprinant vartotojy



polinkj uzsidaryti informaciniuose Suliniuose bei pateiké empiriniy jZvalgy apie algoritminés

personalizacijos poveikj politinei poliarizacijai Lietuvoje.

Pirmame Sio darbo skyriuje pateikiamas teorinis tyrimo pagrindas ir pristatomos tyrimo

hipotezés. Antrajame darbo skyriuje aptariama tyrimo metodika: eksperimento dizainas, duomeny
rinkimo ir analizés strategijos. Treciajame skyriuje pristatomi tyrimo rezultatai ir jy interpretacija
pasitelkiant pasirinktg teorinj pagrindg ir iSkeltas hipotezes. Paskutiniame skyriuje pristatomos
darbo iSvados, kur aptariama teoriné ir praktiné darbo reikSme, vieSosios politikos rekomendacijos

bei pateikiami klausimai ateities tyrimams.



1. Teorinis analizés pagrindas

1.1. Socialiniy medijy vartojimas

I socialiniy moksly perspektyvos, vienas i§ svarbiausiy socialiniy medijy naudojimo aspektas yra
naujieny dalinimasis. Naujieny dalinimasis socialinése medijose néra vien tik tradicinio naujieny
dalinimosi atspindys. Socialiniy medijy turinio dalijimasis yra decentralizuotas, autonominis ir
efektyvus®. Daugiakryptis komunikacijos ciklas, kai naujienos ne tik yra pateikiamos vartotojams,
bet ir patys vartotojai teikia naujienas, savo interpretacijas ir jzvalgas, reiskia, jog néra tradicinéms
medijoms biidingos redakcijos kontrolés. Naujienos yra vartojamos didziuliu grei¢iu, siekiama
nenutriikstamo naujieny srauto, kas kelia problemy dél naujieny pertekliaus. Visos Sios priezastys
lemia, jog socialinés medijos yra jautrios dezinformacijai, “netikroms” naujienoms ir

manipuliacijai.

Viena i§ svarbiausiy socialiniy medijy ypatybiy, kuri ir daro jas ypac patraukliomis, ir kelia
susiripinimg tyréjams, yra turinio personalizavimas. Tai skiriasi nuo tradiciniy medijy, kur
galimybé personalizuoti turinj yra ribota, ypa¢ didesniais mastais®®. Socialiniy medijy platformos,
pasitelkdamos algoritmus, gali pritaikyti turinj, kurj mato vartotojas prie kiekvieno individo -
atsizvelgti | jo pomégius, ankstesne veiklg platformoje ar net uz jos riby. Algoritmai gali biiti
apibréziami kaip taisykliy rinkinys, kuriuo masina vadovaujasi tam tikram tikslui pasiekti'®.
Algoritmai daro jtakg tam, kokias naujienas pamatys vartotojas, kuriy kity profiliy interpretacijas jis
perskaitys, taip darydamas jtaka zmoniy dalyvavimui viesajame gyvenime.l” Nepaisant algoritmy,
socialiniy medijy vartotojai turi galimybe aktyviai spresti, kokj turinj nori matyti - naudotis
paieskos funkcija, iSsisaugoti tam tikrus puslapius ar sekti konkrecius kanalus. Taciau algoritmai
stipriai prisideda prie to, koks turinys matomas - jie atlieka tam tikrg redakcing funkcija, valdydami
kokj turinj, kada, kokiu eiliskumu pamatys vartotojas'®. Kalbant konkre¢iai apie ,,Facebook”
platforma, joje yra nuolat analizuojami vartotojy profiliai, sagveika su kitais vartotojais ir jy
skelbiamu ar pasidalintu turiniu. Kaip ir daugelio kity platformy, ,,Facebook” tikslas - uzsidirbti

pajamy 18 reklamy. Taigi, jie yra suinteresuoti tuo, kad vartotojai praleisty kuo daugiau laiko

14 Dwyer, Tim, and Fiona Martin. “Sharing News Online: Social Media News Analytics and Their Implications for
Media Pluralism Policies.” Digital Journalism 5, no. 8 (2017): 1080-1100.

15 Soroka, Stuart, Mark Daku, Dan Hiaeshutter-Rice, Lauren Guggenheim, and Josh Pasek. “Negativity and Positivity
Biases in Economic News Coverage: Traditional Versus Social Media.” Communication Research 45, no. 7 (2018):
1078-1098.

16 Cetina Presuel, Rodrigo, and José¢ Manuel Martinez Sierra. “Algorithms and the News: Social Media Platforms as
News Publishers and Distributors.” Revista de Comunicacion 18, no. 2 (2019): 261-285.

" McKelvey, Fenwick. “Algorithmic Media Need Democratic Methods: Why Publics Matter.” Canadian Journal of
Communication 39, no. 4 (2014): 597-614.

18 Cetina Presuel, Rodrigo, and José Manuel Martinez Sierra. “Algorithms and the News: Social Media Platforms as
News Publishers and Distributors.”, 275.
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platformoje, dalyvauty naujieny sraute ir pildyty jj'°. Platforma gali kontroliuoti, koks turinys
pasiekiamas vartotojui, taip darydama jtakg jo pasiekiamam turiniui ir socialiniam gyvenimui
pladiaja prasme. ,,Facebook” platforma ir jos nustatymai kasdien formuoja 3 milijardy® savo

vartotojy socialinius gyvenimus, matomas naujienas ir jprocius.

1.2. Informaciniai Suliniai: priezastys
Informaciniy Suliniy atsiradimo priezastys gali biiti analizuojamos i§ dviejy pagrindiniy perspektyvy
- socialinés ir technologinés.

1. Socialiné perspektyva
Remiantis pasirenkamo poveikio teorija (ang. selective exposure theory), mokslininkai teigia, jog
zmongs yra linke rinktis bendravima su panaSaus poziiirio ir nuostaty zmonémis. Tai taip pat
skatina juos dalintis tokia informacija, kuri atitinka savo nuostatas atitinkanc¢ios grupés normas ir
sustiprina jau egzistuojanéius grupés jsitikinimus?!. Reikia pastebéti, jog §is socialinis polinkis
egzistuoja ne tik internetingje erdvéje, bet ir realiame gyvenime tarp bendraminciy, taciau socialiniy
medijy tinklai dar labiau sustiprina tai. Zmonéms vis daugiau laiko praleidziant socialinése
medijose ir joms tampant vis daznesniam jrankiui ne tik puoseléti egzistuojancius santykius tarp
artimyjy, bet ir megzti kitus bendraminciy tinklus, juose dalintis naujienomis ir naudoti socialines
medijas kaip naujieny Saltinj, Sis polinkis burtis ] bendramin¢iy grupes gali turéti neigiamy
pasekmiy. Pastebima, jog tendencija socialinése medijose rastis homofilijai - individy polinkis
bendrauti ir uzmegzti rySius su panasiais kitais - yra stipresne tarp konservatyvesniy ar radikalesniy
poziiiriy socialiniy medijy vartotojy?2,%.
Kita socialinés informaciniy Suliniy aiskinimo perspektyvos pusé yra selektyvioji naujieny atranka.
Selektyvioji atranka yra konceptas, kuris teigia, jog pasirinkimo laisv¢ turintis individas rinksis ta
turinj, kuris sustiprins jo iSankstinius jsitikinimus®*. Tai gali biiti suvokiamas kaip sistemingas

individy SaliSkumas tam tikram turiniui. Kaip ir polinkis homofilijai aptartas anksciau, $is konceptas

19 Geschke, Daniel, Jan Lorenz, and Peter Holtz. “The Triple-Filter Bubble: Using Agent-Based Modelling to Test a
Meta-Theoretical Framework for the Emergence of Filter Bubbles and Echo Chambers.” British Journal of Social
Psychology 58, no. 1 (2019): 129-149.

20 statista, ,,Number of monthly active Facebook users worldwide as of 4th quarter 2023, Statista, zitréta 2025m.
Kovo 18d., https://www.statista.com/statistics/264810/number-of-monthly-active-facebook-users-worldwide/

21 Dubois, Elizabeth, and Grant Blank. “The Echo Chamber Is Overstated: The Moderating Effect of Political Interest
and Diverse Media.” Information, Communication & Society 21, no. 5 (2018): 729-745.

22 Boutyline, Andrei, and Robb Willer. “The Social Structure of Political Echo Chambers: Variation in Ideological
Homophily in Online Networks.” Political Psychology 38, no. 3 (2017): 551-5609.

23 Bastos, Marco T., Dan Mercea, and Andrea Baronchelli. “The Geographic Embedding of Online Echo Chambers:
Evidence from the Brexit Campaign.” PLOS ONE 13, no. 11 (2018): €0206841.

24 Cardenal, Ana Sofia, Carlos Aguilar-Paredes, Carol Galais, and Mario Pérez-Montoro. “Digital Technologies and

Selective Exposure: How Choice and Filter Bubbles Shape News Media Exposure.” The International Journal of
Press/Politics 24, no. 4 (2019): 465-486.
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néra naujas ir egzistaves ir pries socialines medijas. Taciau, socialiniy medijy nuolatinis turinio
perteklius bei naujieny kanaly jvairové skatina individus rinktis tokj turinj kuris atitinka jy
pazitras®. Sis polinkis taip pat susijes su daznai psichologijoje sutinkamu kognityvinio disonanso
konceptu - dél nataralaus polinkio i$laikyti nuosekluma tarp turimos informacijos, vertybiy ir
jsitikinimy, individai patiria nepatoguma ar jtampg susidire su nenuoseklia informacija ar faktais
kurie yra priesingi turimiems®®. Sis nepatogumas skatina individus vengti tokios informacijos ar
turinio. Selektyviosios atrankos teorija yra grindZziama keliomis pagrindinémis prielaidomis: 1)
Individai teikia pirmenyb¢ informacijai, kuri patvirtina jy turimus jsitikinimus; 2) Individai vengia
informacijos, kuri prieStarauja jy turimiems jsitikinimams; 3) Kad pasireiksty selektyvioji atranka,
individai turi turéti pasirinkima renkantis informacija?’. Svarbu paminéti, jog nebiitinai visi
individai ir teiks pirmenybe patvirtinanciai informacijai, ir vengs priestaraujancios informacijos - tai
turéty biiti suvokiami kaip atskiri aspektai, kurie remiasi skirtingais mechanizmais. Taigi, Zmonés
vartojantys socialinius tinklus gali ty¢ia nevengti informacijos paneigiancios jy jsitikinimus, ta¢iau
ju polinkis teikti pirmenybe¢ informacijai patvirtinanciai juos gali prisidéti prie rizikos, jog jie pateks
1 informacinius Sulinius. Akademiniuose tyrimuose identifikuojamos tam tikros salygos, veikianc¢ios
polinkj j selektyvig atranka. Randama, jog selektyvioji atranka pasireiskia stipriau jeigu individai
yra skatinami rinktis, arba yra ribojamas prieinamos informacijos kiekis?. Taip pat polinkis rinktis
isitikinimus atitinkan¢ig nuomong yra stipresnis kai ribojamas pasirinkimo laikas, arba vartotojas
yra nepatogioje situacijoje - pavyzdziui, nepasitiki savimi. Sie su psichologija didele dalimi susije
konceptai ir tyrimai yra svarbiis Siame informaciniy Suliniy susidarymo tyrime, kadangi Zmoniy
veiksmai socialiniuose tinkluose labai didele dalimi priklauso nuo jy psichologinés biisenos,

motyvacijos, nuostaty ir panasiai, taigi, atliekant tyrimg biitina atsizvelgti | §ig perspektyva.

2. Technologiné perspektyva
Kaip jau aptarta, socialinés medijos, pasitelkdamos savo algoritmus gali daryti didele jtaka vartotojy
socialiniam gyvenimui bei turiniui kurj jie mato. Technologinés informaciniy Suliniy susidarymo
perspektyvos Salininkai jvardija platformy naudojamus informacinius mechanizmus kaip

pagrindinius veiksnius. Sie informaciniai mechanizmai jtraukia ir jau aptartg turinio

25 Coppini, Davide, Megan A. Duncan, Douglas M. McLeod, David A. Wise, Kristen E. Bialik, and Yin Wu. “When the
Whole World Is Watching: A Motivations-Based Account of Selective Expression and Exposure.” Computers in
Human Behavior 75 (2017): 766—774.

26 Bardin, Brigitte, Stéphane Perrissol, Léo Facca, and Annique Smeding. “From Risk Perception to Information
Selection... and Not the Other Way Round: Selective Exposure Mechanisms in the Field of Genetically Modified
Organisms.” Food Quality and Preference 58 (2017): 10-17.

2l Dahlgren, Peter M. “Selective Exposure to Public Service News over Thirty Years: The Role of Ideological Leaning,
Party Support, and Political Interest.” The International Journal of Press/Politics 24, no. 3 (2019): 293-314.

28 Phillips, James G., Teressa Hoon, and Jason Landon. “Dynamic Selective Exposure during Decision-Making.” The
Journal of General Psychology 143, no. 4 (2016): 239-253.
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personalizavima, ir filtro burbulus, ir naudojamus algoritmus. Sis poZifiris informacinius $ulinius
apibrézia kaip socialiniy medijy platformy komerciniy paskaty pasekme, kai skirtingy individy
filtro burbulai sutampa?®®. Filtro burbulai (angl. filter bubbles) - tai reigkinys, kai socialiniy medijy
platformos pasitelkdamos algoritmus ir turinio personalizavima, jstumia vartotojus j burbulus, kur
juos pasiekia tik tas turinys, kuris atitinka jo ankstesne elgseng toje platformoje®. Kiti mokslininkai
filtro burbulus apibiidina kaip reiskinj, kai naujieny vartotojai gauna tik jiems pritaikyta turinj dél
informacijos paieskos, suvokimo ir atrankos - taigi, kaip bendra technologijy ir zmogaus elgesio
rezultata®l. Visa Zmogaus nar§ymo istorija, jo preferencijos tam tikram turiniui, yra pasitelkiama
algoritmy, tam kad personalizuoti matoma turinj. Tuo remiantis, dalis mokslininkai teigia, jog filtro
burbulai néra problema - nors algoritmai veikia tai, koks turinys yra sitilomas vartotojams,
svarbiausia dalis i§lieka paties vartotojo aktyvus veiksmas, nuorodos paspaudimas ar naujienos
perskaitymas®?. Panasiy i§vady prieina ir vienas i§ didZiausiy tyrimy siekusiy i$siaiskinti ar
»Facebook” algoritmai sukuria informacinius Sulinius, kuris buvo atliktas mokslininkams
bendradarbiaujant su “Meta”®. Jo i§vada buvo, jog ,,Facebook” platformoje dazniausiai vartotojai
susiduria su turiniu, kuris atitinka jy pazitras, taciau jis neturi jtakos vartotojy pazitiry poliarizacijai.
Reikia pastebéti, jog Zmonés susiduria su jy paZzitiras atitinkanciu turiniu ne tik dél filtro burbuly -
viena i§ kity priezasciy gali biiti jvardinta kaip homofilija, jau minétas polinkis rinktis turinj, kurj
renkasi bendraminciai. Savo socialiniuose tinkluose vartotojai dazniausiai turi daugiau draugy su
tokia pat politine orientacija kaip jy*. Taigi, vienas i§ mechanizmy kaip turinio jvairové gali biiti
ribojama, tai dél to, jog Zmonés yra linke vartoti turinj pasidalinama jy socialinio tinklo

bendraminciy, o ne aktyviai ieSkoti kity puslapiy ar naujieny.

29 Geschke, Daniel, Jan Lorenz, and Peter Holtz. “The Triple-Filter Bubble: Using Agent-Based Modelling to Test a
Meta-Theoretical Framework for the Emergence of Filter Bubbles and Echo Chambers.”, 133.

%0 pariser, Eli. The Filter Bubble: What the Internet Is Hiding from You. New York: Penguin Press, 2011.

31 Geschke, Daniel, Jan Lorenz, and Peter Holtz. “The Triple-Filter Bubble: Using Agent-Based Modelling to Test a
Meta-Theoretical Framework for the Emergence of Filter Bubbles and Echo Chambers.”, 133.

32 Zuiderveen Borgesius, Frederik J., Damian Trilling, Judith Méller, Balazs Bodo, Claes H. de Vreese, and Natali
Helberger. “Should We Worry about Filter Bubbles?” Internet Policy Review 5, no. 1 (2016).

33 Nyhan, Brendan, Jaime Settle, Emily Thorson, et al. “Like-Minded Sources on Facebook Are Prevalent but Not
Polarizing.” Nature 620 (2023): 137-144.

% Bakshy, Eytan, Solomon Messing, and Lada A. Adamic. “Exposure to Ideologically Diverse News and Opinion on
Facebook.” Science 348, no. 6239 (2015): 1130-1132.
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1 pav.: Turinio preferencijy ir socialiniy medijy naudojamy algoritmy sqveika. Sudaryta autorés.

1.3. Politiniai informaciniai Suliniai

Nors socialinés medijos vartojamos jvairiais biidais, daugiausia susirtipinimo mokslininkams kelia
biitent politiniai informaciniai Suliniai - situacijos, kai dalijamasi tik tam tikromis politinémis
idéjomis, atitinkan¢iomis tam tikros politinés ideologijos vertybes ir jsitikinimus. D¢l jau aptarty
socialiniy ir technologiniy priezasc¢iy, visuomen¢ gali skilti j atskirus informacinius Sulinius, kur jy
nepasieks alternatyvios nuomonés, o vyraujanti nuomoné ir jsitikinimai tik stiprés. Sis
susiskaldymas gali biiti apibiidinamas kaip procesas, kai tam tikra auditorija, anks¢iau koncentruota
ties 3 ar 4 turinio alternatyvom, issiple¢ia®. Tuomet $ios susiskaldziusios auditorijos gali lengvai
poliarizuotis - segmentuotis pagal tam tikrg klausimg. Remiantis grupiy poliarizacijos teorija,
poliarizuotos grupés yra linkusios judéti ne link vidutiniy nuostaty, o artéti link labiau kraStutinés
jas vienijanéios pozicijos tasko®. Tai lemia socialinis palankumo siekis - zmonés nori biiti
vertinami grupés nariy, todel linksta perZengti viduting grupés pozicija ir taip pasirodyti

,tikresniais® $alininkais®’.

35 Dubois, Elizabeth, and Grant Blank. “The Echo Chamber Is Overstated: The Moderating Effect of Political Interest
and Diverse Media.”, 739.

% Sunstein, Cass R. “The Law of Group Polarization.” In Debating Deliberative Democracy, edited by James S.
Fishkin and Peter Laslett, 80-101. Malden, MA: Blackwell Publishing, 2008.

37 1hid.

14



Tam, kad demokratiné sistema veikty, yra svarbu, jog skirtingos visuomenés grupés “kalbétysi”
tarpusavyje, sickty kompromisy ties vertybiskai svarbiais klausimais®®. Politiniai informaciniai
Suliniai mazina $ig galimybe apribodami turinj, kuris yra matomas jvairioms visuomenés grupéms.
Tyrimuose pastebima, jog ne visos visuomeneés grupés yra vienodai pazeidziamos informaciniams
Suliniams - pavyzdziui, individai kurie vartoja bendro pobiidzio turinj, kuris neuzima radikaliy
pozicijy ir pateikia nuosaikiy arba jvairiy politiniy ideologijy turinj, yra maziau link¢ uzsidaryti
informaciniuose $uliniuose®. Taip pat informaciniy $uliniy polinkis maZesnis kai vartojamos
jvairios medijos formos, individai neapsiriboja socialinémis medijomis gauti naujienas, bet taip pat
zitiri televizija, klauso radijo, ar naro kituose internetiniuose puslapiuose®’. Kitas svarbus veiksnys
yra kritinis mastymas ir ziniasklaidos medijy naudojimo raStingumas - tai padeda kritiSkai jvertinti
sutinkamg informacija socialinése medijose ir sumazinti informaciniy Suliniy keliamg poliarizacijos
rizika*.

Galima identifikuoti du skirtingus mechanizmus skirtingo politinio domégjimosi grupéms. Grupes,
kurios nesidomi politika ir yra silpnai informuotos apie politinius procesus apie naujienas,
patekusios j informacinius Sulinius socialinése medijose, gali buti pazeidziamos klaidingai
informacijai ir buti lengvai paveikiamos ar net manipuliuojamos suinteresuoty politiniy grupiy. Kita
vertus, grupés, kurios domisi politika ir yra suinteresuotos politiniu turiniu, patekusios j
informacinius Sulinius, gali dél ribotos jvairoveés turinio dar labiau sustiprinti savo turimus
jsitikinimus ir jgyti krastutines nuomones*?. Sis modelis, sudarytas dr. Justinos Zamauskes,

pavaizduotas apacioje.

38 Dubois, Elizabeth, and Grant Blank. “The Echo Chamber Is Overstated: The Moderating Effect of Political Interest
and Diverse Media.”, 739.

% Newman, Nic, Richard Fletcher, Antonis Kalogeropoulos, David A. L. Levy, and Rasmus Kleis Nielsen. Reuters
Digital News Report 2017. Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism, 2017.

40 Guess, Andrew M. “(Almost) Everything in Moderation: New Evidence on Americans’ Online Media Diets.”
American Journal of Political Science 65, no. 4 (2021): 1007-1022.

1 Kahne, Joseph, and Benjamin Bowyer. “Educating for Democracy in a Partisan Age: Confronting the Challenges of
Motivated Reasoning and Misinformation.” American Educational Research Journal 54, no. 1 (2017): 3-34.

42 Justina Zamauske, ,,Socialiniy medijy jtaka naujieny gavimo procesui“(Daktaro disertacija, Vilniaus Universitetas,
2022), 7-142.
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2 pav.: Politiniy informaciniy Suliniy veikiamos grupés®

Taigi, selektyvioji informacijos atranka ir algoritmo veikimo principai socialinése medijose
sustiprina vienas kitg, sukurdami terpe¢ informaciniams Suliniams formuotis, o tai savo ruoztu lemia
vartotojy matomo turinio jvairovés sumazéjima. Sie teoriniai rysiai ir bus empiriskai tikrinami
Siame tyrime. Siame darbe selektyvioji atranka bus analizuojama per vartotojo saveika su turiniu, o

informaciniai Suliniai — per matomo turinio vienpusiskuma bei turinio Saltiniy jvairovés analizg.

1.4. Tyrimo hipotezé
H1: Paskyros, kurios publikavo i§imtinai vienpusj turinj, patirs statistiSkai reikSmingg tos pacios

krypties turinio padidéjima, palyginti su kontrolinémis arba miSriomis paskyromis.

3 bid.
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2. Darbo metodika

Siame skyriuje aprajoma tyrimo metodika. Atskirai aptariamos duomeny rinkimo ir duomeny
analizés strategijos. Pristatomi pagrindiniy metody privalumai ir trilkumai bei pagrindziamas
pasirinkimas juos taikyti analizuojant tyrimo klausimg. Taip pat trumpai aptariamas kokybinés
lyginamosios analizés metodas, kuris naudojamas kaip papildomas metodas patikrinti, ar hipoteziy
prognozuojami rysiai néra paveikti kintamyjy endogenigkumo problemos. Siame skyriuje taip pat
pristatomas duomeny rinkimo procesas, pateikiamos duomeny kodavimo taisyklés bei duomeny
apzvalga.

2.1. Duomeny rinkimo strategija: eksperimento logika

Kadangi ,,Facebook” platforma neturi vie$ai priecinamo duomeny rinkinio i$ kurio buity galima tirti
iSkeltas hipotezes, tyrime buvo pasirinkta atlikti eksperimenta. Eksperimentinis metodas leidzia
imituoti naudotojy elgesj ir analizuoti ,,Facebook* algoritmy reakcija j konkrecius vartotojo
veiksmus. Sis poziiiris uztikrina galimybe kontroliuoti tyrimo salygas ir tiksliai stebéti, kaip
skirtingas elgesys veikia pateikta turinj.

Eksperimentas buvo pasirinktas dél savo privalumy, palyginti su kitais metodais, tokiais kaip
apklausos ar antriniy duomeny analiz¢. Kadangi ,,Facebook* algoritmai veikia dinamiskai ir
kiekvienam vartotojui pateikia skirtingg turinj, eksperimentas leidzia tiesiogiai stebéti jy veikimo
modelius, uzuot pasikliovus naudotojy prisiminimais ar subjektyviomis nuomonémis apie matyta
turinj. Be to, eksperimentinis metodas suteikia galimybe aiskiai identifikuoti algoritmy veikimo
mechanizmus, nes leidzia kontroliuoti daugelj veiksniy, kurie paprastai lemia skirtingy vartotojy
matomo turinio skirtumus. Tai ypac svarbu dél ,,Facebook* algoritmy ypatybés remtis ilgalaike
vartotojy paskyry istorija ir jy veiksmais platformoje. Naudojant apklausas ar antrinius duomenis,
biity sudétinga daryti bendras i§vadas, nes kiekvieno vartotojo matomas turinys stipriai priklauso
nuo individualios paskyros istorijos. Tuo tarpu eksperimentas leidZia sukurti kontroliuojamas
salygas, kurios uZtikrina, kad gauti rezultatai tiksliai atspindéty algoritmy veikimo désningumus ir
Ju 1taka turinio poliarizacijai.

Sio tyrimo duomeny rinkimas remiasi eksperimentu, kurio metu specialiai sukurti ,,Facebook
profiliai buvo manipuliuojami skirtingomis veiklomis. Kiekvienam eksperimentiniam profiliui
taikyta unikali strategija — skirtingos turinio paieskos, paspaudimai, ,,patinka‘“ reakcijos. Profiliy
elgsenos pokyciai buvo stebimi 30 dieny laikotarpiu, siekiant uzfiksuoti, kaip algoritmiskai
sitilomas turinys keiciasi priklausomai nuo profilinio elgesio.

Duomeny rinkimo metu buvo laikomasi etisky tyrimo gairiy: sukurti profiliai nebuvo naudojami
realioms diskusijoms ar sgveikoms su kitais vartotojais. Tai uztikrinama nevieSinant sukuriamy
Jrasy su visais ,,Facebook” vartotojais, o apribojant juos tik asmeniniame profilyje. Tokiu budu
vyksta sgveika su ,,Facebook™ algoritmais, bet ne su kitais vartotojais. Tai taip pat leidZia laikytis
bendrojo duomeny apsaugos reglamento (BDAR) taisykliy - uztikrinti, jog jokiy kity ,,Facebook”
vartotojy duomenys nebus naudojami tyrime ir nebus renkami. Baigus duomeny rinkimo etapa
»Facebook” paskyros bus i$trinamos, taip uztikrinant, jog nebus paliktas joks skaitmeninis
pédsakas.
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2.2. Eksperimento vykdymas

2.2.1. Eksperimento laikotarpio pasirinkimas

Eksperimentas ir duomeny rinkimas Siam tyrimui buvo vykdomas 2 ménesiy laikotarpyje - 2025
mety vasario iki balandzio ménesiais. Aktyvioji eksperimento dalis buvo vykdoma 30 dieny
laikotarpyje - nuo 2025 kovo 24 dienos iki 2025 balandZio 24-osios. Sis laikotarpis buvo pasirinktas
kaip optimaliausias turint omenyje dideles laiko sgnaudas reikalingas rankiniu biidu vykdomiems
veiksmams paskyrose ir turinio rinkimui bei dokumentavimui. Kituose panasiuose tyrimuose yra
didelé jvairové ties pasirenkamu laikotarpiu. Kadangi tyrimas tiria algoritmy veikla, svarbu, jog
laikotarpis buity pakankamas algoritmams prisitaikyti prie paskyry veiksmy ir prisotinti turinio
rekomendacijas. Eksperimento testavimo stadijoje buvo bandoma, kaip greitai turinio
rekomendacijos pradeda kisti priklausant nuo sgveikavimo su turiniu. Buvo pastebéta, jog turinio
pokyc¢iai matomi jau po keliy dieny, o aiSkesni informaciniy Suliniy Zenklai matomi po poros
savaiciy.

2.2.2. Eksperimentiniuy paskyry kiirimas ir duomeny rinkimo procedira

Empirinis tyrimas remiasi duomenimis surinktais i$ naujai sukurty keturiy dirbtiniy ,,Facebook*
paskyry. Visos jos sukurtos atsitiktine tvarka parenkant varda, pavarde ir gimimo data. Paskyry
kiirimo ir duomeny rinkimo metu naudotas VPN (angl. Virtual Private Network) — virtualus
privatus tinklas. Taip uZtikrinama, kad tikroji tyréjo prisijungimo vieta nebtity atskleista ir kad biity
galima kontroliuoti prisijungimo vietos ar IP adreso veiksnius tyrimo metu. Kadangi tyrimas
vykdomas lietuviy kalba, pasirinkta, jog VPN jungtysi per Lietuvos serverj, nes tikétina, kad
,Facebook* algoritmy veikimas gali skirtis priklausomai nuo prisijungimo vietos. Tokiu biidu
uztikrinama, kad matomas turinys atitikty Lietuvos konteksta.

Sukurtos ,,Facebook” paskyros ima vieSinti jrasus su raktazodZiais ir grotazymémis kurie atitinka
priskirtg kategorija. Tikimasi, jog tai leidZia ,,Facebook™ algoritmams sugrupuoti paskyras ]
atitinkamus turinio “burbulus”, kur joms bus sitiloma daugiau paskyry vieSinamy jrasy temas
atitinkancio turinio. [rasai yra vieSinami karta per diena, po 2 jraso vienetus. Du jrasai per dieng
buvo pasirinkti kaip pakankami paskatinti algoritmy reakcijg, bet tuo paciu atspindintys realistiska
»Facebook” naudojimg - nedaznai vartotojai skelbia daug jraSy ta pacia dieng.

Pries publikuojant jrasus yra atliekamas duomeny rinkimas - naujieny srauto jraSymas. Pasirinkta
tokia seka, kad uztikrinti, jog biity uzfiksuotas turinio pokytis po praeitos dienos paskelbty jrasy.
Kiekvienos paskyros srautas jraSomas kiekvieng dieng slenkant (angl. scrolling) per naujieny srautg
2 minutes, arba iki srauto pabaigos. Tai leidzia dokumentuoti pagrindines turinio rekomendacijas
naujieny sraute. Turinio publikavimas ir duomeny rinkimas yra atliekamas tuo paciu laiku visoms
paskyroms. Taip siekiama sumazinti rizika, jog naujieny srautui jtakos galéty turéti laiko metas.

2.2.3. Eksperimentinés grupés ir juy charakteristikos
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Siekiant stebéti skirtingy politiniy ideologijy turinio poveikj algoritmy sitilomam turiniui ir
informaciniy Suliniy susidarymui, paskyroms priskirtos skirtingos kategorijos. Tyrimas matuoja
naujieny srauta naudojantis Ukrainos palaikymo klausimu. Sis klausimas pasirinktas dél jo pladiy
implikacijy - jis reprezentuoja takoskyrg tarp demokratijos ir autoritariniy paziiiry, poziiirio |
Vakarus ir liberalios demokratijos ideologija. Taip pat, Ukrainos klausimas yra smarkiai
poliarizuojantis - Ukrainos $alininkai ir kritikai yra susitelke skirtingose ideologinése pusése ir
neturi daug persidengimo tasky. Tyrimo vykdymo metu Ukrainos karo klausimas yra aktualus ir
susilaukiantis daug medijy démesio. Tuo tarpu kiti poliarizuojantys klausimai - pavyzdziui, susije¢

su lytiniy mazumy ar migrantais - tyrimo vykdymo metu yra ne tiek daznai pastebimi.

Eksperimentiné Naudojamas Veiklos Tikétinas algoritmy
grupé turinys intensyvumas poveikis
Radikali (Ukraing Tik Ukraing 2 jrasai per dieng Labai aukstas
palaikanti) palaikancios Zymos
ir raktazodziai
Tik Ukrainai ir 2 jrasai per dieng Labai aukstas
Radikali (skeptiska | ¥akarams skeptiskos
Ukrainos ir Vakary | ZYMOS1r
atzvilgiu) raktazodziai
Misri/nuosaiki Abi pozicijas 2 jrasai per dieng Subalansuotas
atspindintys
raktazodziai
Kontroliné grupé Neskelbiami jrasai 0 jrasy Minimalus arba joks

Lentele 1: Eksperimentinés grupés

2.2.4. RaktaZodziy ir grotaZzymiy parinkimas

Paskyry naudojamy raktazodZiy analiz¢ padeda suprasti, kaip ideologinés nuostatos lemia algoritmy
sitiloma turinj. Siekiant i§laikyti objektyvuma ir iSvengti asmeniniy darbo autorés nuostaty jtakos,
raktazodziy sarasas sudarytas naudojant ChatGPT programa, uzduodant tris konkrec¢ius klausimus:
e  Kokius raktazodzius ,,Facebook* platformoje naudoty Zzmogus, turintis skeptiSkg pozitrj |
Ukraing ir | Vakarus?*

e  Kokius raktazodzius ,,Facebook* platformoje naudoty zmogus, palaikantis Ukraing?*

19



Gauti atsakymai buvo papildomai koreguojami ir tikslinami, prasant ChatGPT programos pasalinti
raktazodzius, kurie galéty buti dviprasmiskai interpretuojami arba vienodai tinkami kelioms
pozicijoms. Taip siekta uZztikrinti, kad galutiniai raktazodziy sarasai biity kuo aiskiau atspindintys

atitinkamg ideologing perspektyva.

Kategorija Raktiniai zodziai Grotazymés

1. Palaikymas Ukrainai - Ukrainos suverenitetas - #StandWithUkraine
- Ukrainos pasiprieSinimas | - #SupportUkraine
- Rusijos agresija - #UkraineWillWin
- Karo nusikaltimai - #StopRussianAggression
- Rusijos invazija - #FreedomForUkraine
- NATO palaikymas - #NATOSupport
- Humanitariné pagalba - #SanctionsOnRussia
Ukrainali - #SlavaUkraini
- Demokratija Ukrainoje - #StopRussianTerror
- Ukrainos laisvé - #RussianWarCrimes
- Ginti Europa

- Sankcijos Rusijali

- Europos solidarumas
- Vienyb¢ uz Ukraing

- Teisingumas Ukrainai

2. Skeptiskas poziiiris | - Vakary provokacijos - #StopNATO
Ukraing ir Vakarus - Vakary propaganda - #EndSanctions
- Vakary veidmainysté - #UkraineCorruption
- Antirusiska isterija - #UkraineNationalism
- Saligkas ziniasklaidos - #WesternPropaganda
nusvietimas - #StopRussophobia
- Tarpininky karas (proxy - #BiasedMedia
war)

- Ukrainos korupcija

- Ukrainos nacionalizmas

- Denacifikacija

- Rusijos saugumo interesai
- Sankcijy zala

Lentelé 2: Raktazodziai ir grotazymés

Zemiau pateikiamas grafikas, vaizduojantis pilng eksperimento seka.

) . . e Turinio . L o
il R i el il s
politinis ir neutralus

3 pav.: Eksperimento dizainas. Sudaryta autorés.
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2.3. Kintamujy operacionalizavimas

Siame tyrime analizuojant informaciniy $uliniy fenomeng buvo pasitelkta turinio matomumo (angl.
content exposure) samprata. Remiantis Pariser, personalizacijos technologija yra esminis
informaciniy $uliniy mechanizmas. Si technologija, veikdama rekomendacijy sistemose, pateikia
vartotojui informacijg, kuri patvirtina jo turimas paziiiras, taip “iSstumiant” kitokig nuomong ar jai
prieStaraujantj turinj. D¢l tokios asmeninés izoliacijos vartotojas gali “uzsisklgsti* vadinamuosiuose
episteminiuose burbuluose, kuriuose individualios idéjos néra kritiskai tikrinamos ir nejvertinamos.
Anot daugelio tyréjy, biitent turinio, kurj vartotojas mato savo naujieny sraute, analizé¢ padeda

geriausiai jvertinti, ar susidaro informacinis Sulinys.

Tyrimo pagrindinis kintamasis - informacinis Sulinys - operacionalizuojamas kaip vienpusiskas arba
menkai jvairus turinys, kurj socialinés medijos algoritmai pateikia vartotojui. Kitaip sakant,
stebima, ar naujieny sraute rySkiai dominuoja viena ideologija, nuomon¢ ar naratyvas, o priesSingy
paziiiry pasirodo labai mazai arba i§vis néra. Si koncepcija padeda aiskiau atskleisti, kiek i3 tiesy

jvairy turinj gali matyti vartotojas ir ar jis susiduria su alternatyviais pozitriais.
Pagrindiniai rodikliai, kuriais grindZiamas informacinio Sulinio nustatymas:

e Turinio jvairové: kiek skirtingy pazitiry ar politiniy stovykly turinys patenka i vartotojo
naujieny srauta.

e Dominuojantis naratyvas: kiek aiskiai iSsiskiria viena pozicija (pvz., tik skeptiskas pozitiris |
Ukraing ar tik palaikymas).

e Alternatyvios informacijos stygius: ar vartotojui pateikiama pakankamai prieSingos,

kritiSkos arba kitokia pozicija atspindincios informacijos.

Jeigu nustatoma, jog naujieny srautas pasidaro itin vienpusiSkas ir jame vyrauja tik vienas poziiiris
(arba labai menkai pasirodo jvairi informacija), tai leidzia daryti i§vada, jog vartotojas yra
informaciniame Sulinyje. Jei naujieny srautas islieka subalansuotas, jvairus ir rodo pakankamai
skirtingy perspektyvy, tuomet laikoma, kad algoritmai ir turinio personalizacijos procesas nesukuria

informacinio $ulinio.

Toks kintamyjy operacionalizavimas remiasi matomumo analize, kuri leidzia kiekybiskai ir
kokybiskai jvertinti, kiek eksperimento metu sukurty paskyry (ir kuriomis saglygomis) patenka i
uzdarg informacinj lauka. Taip pat §i prieiga svarbi vertinant, kaip ir kiek socialiniy medijy
rekomendacijy sistemos gali apriboti vartotojo galimybe susidurti su alternatyviomis ar jam

nepatogiomis naujienomis.

21



2.4. Surinkty duomenuy analizé

Duomeny analiz¢ buvo atliekama misSriu metodu, derinant kokybinius ir kiekybinius tyrimo

metodus.

Pirmoje stadijoje surinkti duomenys buvo dedukciniu biidu skirstomi j i§ anksto apibréztas
kategorijas - politinj ir neutraly turinj - siekiant objektyviai atspindéti matoma turinj ir i§vengti
neaiskumy klasifikuojant. Siekiant uztikrinti, kad $is kategorizavimo procesas nebiity subjektyvus,
vien tik paremtas tyréjos asmenine nuomone ar iSankstinémis nuostatomis, buvo taikomi keli
patikimumo uztikrinimo veiksmai. Du nesaliski akademinés bendruomenés nariai buvo pakviesti
jvertinti kodavimga. Jie nepriklausomai perzitréjo 10% 18 tyrimo metu surinkto turinio ir
sukategorizavo jj remiantis pateiktomis taisyklémis ir savo analitiniais jgiidziais. Siekiant uztikrinti
objektyvuma, jie nebuvo informuoti apie tyrimo tema, tikslg ar hipotezes. 10% turinio dalies
skaicius buvo pasirinktas remiantis akademine literatiira - néra vieno priimto skaiciaus, kokia dalis
turinio turi biiti perzitréta papildomy tyréjy, taciau dauguma tyrimy naudoja nuo 10% iki 20%
ribg*. Ji dazniausiai priklauso nuo duomeny rinkinio dydzio - kadangi $io tyrimo duomeny kiekis
yra nedidelis, taigi buvo pasirinkti 10%. Pasitaikius nesutarimy tarp tyréjos ir papildomy tyréjy
turinio kategorizavimo, buvo atsisakoma konkretaus turinio vieneto arba vykdoma diskusija.
Tyréjams pateikiamos aiskios taisyklés: kategorijoms pateikti i§ anksto suformuluoti trumpi

apibrézimai bei pavyzdziai, kad koduotojai galéty remtis vienoda klasifikavimo metodika.

Siekiant iSmatuoti koduotyjy vertinimy suderinamuma, buvo pasitelktas Cohen’s Kappa
koeficientas. Cohen’s Kappa naudojamas tam, kad buty uztikrintas duomeny kategorizavimo
patikimumas ir sumazintas subjektyvumo poveikis analizei. Dviejy papildomy koduotojy vertinimai
leidzia objektyviai jvertinti surinkty duomeny klasifikavimo kokybg. Skai¢iuojama tikimybe, jog
abu vertintojai tg pacig kategorija vertina taip pat. Gaunamas rezultatas tarp 0 ir 1, kuo aukstesnis
skaiCius, tuo labiau sutampa koduotojy vertinimai klasifikuojant j kategorijas. Pagal Landis & Koch

(1977), koeficienta galima vertinti pasitelkiant jy sudaryta lentele:

44 Neuendorf, Kimberly A. The Content Analysis Guidebook. 2nd ed. Los Angeles: SAGE Publications, 2017.
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Kappa

>0.8 |Beveik tobulas (angl. Almost Perfect)
>0.6 |Reikimingas (angl. Substantial)

=>0.4 |Vidutinis (angl. Moderate)

=0.2 |Neblogas (angl. Fair)

0-0,2 |Silpnas (angl. Slight)

=0 Prastas (angl. Poor)

Lentel¢ 3: Kappa koeficienty vertés

Turinio kodavimo vertinimo rezultaty lentelé pridedama Priede 3. Gautas Kappa koeficientas buvo

0.685. Pagal vertinimo lentele, tai yra reikSmingas suderinamumo rezultatas.
2.4.1. Turinio kategorizavimas
Kategorija 1: Politiskas turinys

Irasai, kurie yra tiesiogiai arba netiesiogiai susije¢ su politine veikla, procesais, sprendimais, viesaja
politika, politinémis institucijomis, rinkimais ar ideologiniais klausimais. Politinis turinys apima
temas tokias kaip valstybés valdymas, partijy veikla, politiky pasisakymai, rinkimy kampanijos,
uzsienio politika, karas ir konfliktai, ekonomikos politika, Zmogaus teisés, socialiniai klausimai,

aplinkosaugos politika, politinés demonstracijos, protestai ir pilietinés iniciatyvos.
Kategorija 2: Nepolitinis turinys

Irasai, kurie néra tiesiogiai susij¢ su politinémis ar vieSosios politikos temomis. Neutralus turinys
apima asmeninius, pramoginius, kulttirinius, sporto, gyvenimo btido, komercinius, verslo, pramogy
ir laisvalaikio klausimus. Taip pat Siai kategorijai priskiriama turinio medziaga, kuri neturi aiskiai

18reikstos politinés ar ideologinés potekstés.

2.4.2. Turinio kodavimas

Surinkti politiniai jrasai buvo sukoduoti pagal jy paZziliras — ar jy turinys gali biti priskiriamas prie
Ukrainos palaikymo, ar skeptiSkumo Ukrainai ir Vakarams. Politiniai jraSai buvo vertinami skal¢je
nuo 0 iki 1, kur 0 Zyméjo Ukraing palaikantj turinj, o 1 — Rusijai prijauciant] turinj. Neutralis jraSai,
kurie buvo visiskai nesusije su Ukrainos ir Rusijos konflikto kontekstu buvo zymimi jverciu 0.5.
Skal¢je taip pat buvo naudojamos 0.25 ar 0.75 reikSmés, naudojamos turiniui, kuris turi Siek tiek

vienos ar kitos pusés palaikymo pozymiy.
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Turinio kodavimas buvo vykdomas remiantis turinio analizés principais*®. Operacionalizuojant
turinj buvo sukurta kodavimo schema. Pilna kodavimo schema pateikiama tyrimo antrame priede.
Kodavimo schema turi pasiekti tris tikslus: kategorijos turi biiti iSsamios — kiekvienam jrasui turi
buti galima priskirti kategorija; kategorijos turi biiti nesuderinamos (angl. mutually exclusive) —
kiekvienas jrasas turi biiti priskiriamas tik vienai kategorijai, o ne kelioms; turi biiti pasirenkamas
tinkamas matavimo lygmuo — nominalus, rangas, intervalas ar santykis*®. Pasirinkta kodavimo
schema atitinka visus tris principus — jrasas gali biiti priskirtas vienai i§ penkiy i§ anksto nustatyty
kategorijy, negali buti priskirtas daugiau negu vienai, naudojama rangy skalé, kurioje skaiciai

atspindi tam tikrg rikiavima, bet atstumai tarp kiekvieno intervalo néra lygis.

Irasai buvo koduojami analizuojant jraso visuma ir vertinant jo pilng reikSme. Kadangi dauguma

jrasy buvo susij¢ su politinémis naujienomis, kuriy Saltiniai buvo pagrindiniai ziniasklaidos portalai,

daugumos jrasy kodavimas buvo paprastas. Paveiksluose nr. 4-6 pateikiami keli skirtingy kategorijy

iraSy pavyzdziai.

45 |bid., 188.
46 |hid.
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2.4. Metodologiniai apribojimai

Nors Siame darbe taikytas eksperimentinis metodas leidzia nuodugniai analizuoti ,,Facebook*
algoritmy reakcijg ] dirbtiniy paskyry elgsena, egzistuoja keli svarbiis ribojimai, ] kuriuos biitina
atsizvelgti interpretuojant tyrimo rezultatus:

1. Dirbtiniy paskyry elgesio ribotumas

Tyrime naudojamos penkios naujai sukurtos ,,Facebook* paskyros negali iki galo atkartoti
realaus vartotojo elgesio jvairoves. Pavyzdziui, tikri vartotojai socialin¢je medijoje reaguoja
ne vien paspausdami ,,patinka“ (arba komentuodami), bet ir bendraudami su draugais,
jungdamiesi | grupes, aktyviai dalindamiesi kity vartotojy turiniu, narSydami 1§ skirtingy
Jrenginiy, skirtingomis valandomis ir pan. Tad realiame gyvenime informaciniy Suliniy
susidarymas gali vykti kitokia trajektorija arba trukti ilgiau.

2. Laiko intervalo apribojimas

Duomeny rinkimo laikotarpis (30 dieny) gali biiti per trumpas, kad algoritmas atspindéty
ilgalaikes personalizacijos tendencijas. Kai kurie tyrimai rodo, jog reikSmingi algoritmy
efektai gali iSrySketi tik po ilgesnio laikotarpio, kai vartotojas turi gausesng sagveiky su
platforma istorijg. Todél yra tikimybe, kad tikri vartotojai, kurie ménesiy ar mety bégyje
aktyviai naudojasi ,,Facebook®, patirty dar kitokig ar stipresn¢ poliarizacija.

3. Imties apribojimai

Buvo sukurtos vos keturios paskyros, kurios gali neatspindéti visos vartotojy jvairovés
(skirtumy pagal amziy, lytj, interesus, politines pazitiras ir pan.). Taip pat, Siame tyrime
naudojamas Lietuvos kontekstas bei konkreti Ukrainos karo tema,, todé¢l isvados gali
negalioti kituose kultiiriniuose kontekstuose ar temose.
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4. Eksperimento saglygy kontrolé

Nors eksperimentinis dizainas leidzia kontroliuoti kai kuriuos kintamuosius (pvz., kokius
raktazodZius paskyra naudoja), ,,Facebook* algoritmai iSlieka uzdari tre¢iosioms Salims.
Nezinoma, kokius papildomus veiksnius platforma naudoja turinio reitingavimui. Be to,
nors buvo siekiama uztikrinti, kad visy paskyry veikla biity panasi, praktikoje galéjo
pasitaikyti nedideliy skirtumy (pvz., atsitiktiniai laiko tarpai tarp prisijungimy, skirtingas
turinio perzitiréjimo greitis, atsitiktinis paspaudimas ant tam tikry puslapiy ar komentary),
kurie gali turéti jtakos naujieny srauto formavimuisi.

ISorinis validumas

Rezultatai rodo, kaip susidaro informaciniai $uliniai eksperimento aplinkoje, tac¢iau ne
bitinai atspindi kiekvieno realaus vartotojo patirtj. Kitaip tariant, tyrimo iSvadas reikéty
priimti kaip tendencijg arba mechanizmo paaisSkinima, o ne kaip visuotinj désninguma,
galiojantj visiems ,,Facebook‘ naudotojams. Taip pat negalima daryti i§vady apie paciy
vartotojy pozilriy pasikeitima — tyrimas vertina turinio pasiiila (eksperimentines salygas),
bet nejvertina ilgalaikio poveikio vartotojy jsitikinimams.

Etiniai 1$Sukiai

Nors tyrime nebuvo sgveikaujama su realiais asmenimis, dirbtiniy paskyry naudojimas gali

kelti klausimy dél platformos bendruomenés gairiy laikymosi. Siekiant maksimaliai
sumazinti galimg poveikj kitiems vartotojams, paskyros iSliko pasyvios, o surinkti
duomenys — anonimiski.

Apribojimas

Problema

Sprendimas

Dirbtiniy paskyry ribotumas

Galimai netiksliai
atvaizduoja realaus Zmogaus
elges]

Standartizuota paskyry
veikla, aiSkios instrukcijos

Laiko intervalas (30 dieny)

Gali biti per trumpas
ilgesnio laikotarpio efektams

Pasirinktas pagal literatiirg ir
eksperimentinius bandymus

Maza imtis (4 paskyros)

Negalima daryti
apibendrinimy visiems
vartotojams

Tyrimas yra
eksperimentinis, siekiama
kontroliuoti

Eksperimento salygy
kontrole

Néra visiSkos kontrolés

Stengiamasi maksimaliai
standartizuoti veikla

Etiniai 18$ukiai

Dirbtiniy paskyry
naudojimas

Neéra saveikos su kitais
vartotojais, paskyros po
tyrimo iStrinamos

Lentelé 4: tyrimo apribojimai ir sprendimai
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Atsizvelgiant ] Siuos ribojimus, tyrimas vis délto suteikia svarbiy jzvalgy, kaip gali veikti
algoritminé personalizacija ir kaip vienpusiskas elgesys socialin¢je medijoje gali lemti informacinio
Sulinio susidaryma. Taciau apibendrinant rezultatus biitina atsiminti, kad Siame tyrime naudotas

modelis yra supaprastintas, o realybéje vartotojy elgsena ir platformos algoritmai veikia kur kas

sudétingiau.
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3. Empirinio tyrimo rezultatai ir analizé

Siame skyriuje pateikiami tyrimo rezultatai, kai 32 dienas buvo kei¢iamas ir stebimas keturiy
,Facebook” paskyry veikimas. Tyrimo tikslas buvo i$siaiSkinti, kaip ,,Facebook™ algoritmy
siilomas turinys kinta priklausant nuo vieSinamo turinio, ir ar yra informaciniy Suliniy susidarymo
pozymiy dél skirtingo turinio vieSinimo.

3.1. Duomeny pasiskirstymas

Paskyra Paskyros tipas Turinio vienetai Politinio turinio vienetai Neutralaus turinio vienetai

1 Palaikanti 1981 415 (20.9% viso turinio) 1154
2 Skeptiska 1619 77 (4.76% viso turinio) 1465
3 MiSri 1375 75 (5.45% viso turinio) 1225
4 Kontroline 2362 109 (4.61% viso turinio) 2148

Lentelé 5: surinkty duomeny pasiskirstymas

Surinkus duomenis matome, jog daugiausia turinio vienety buvo fiksuojama kontrolingje paskyroje,
0 maziausia — miSry turinj skelbusioje paskyroje. DidZiausias kiekis su politika susijusio turinio
buvo stebima paskyros, kuri imitavo Ukraing palaikant] vartotoja, 0 maZziausias — miSraus tipo
paskyroje. Palaikancioje paskyroje politinis turinys sudaré 20.95% viso turinio. SkeptiSkoje,
misrioje ir kontrolinéje paskyrose politinis turinys sudaré 4.76%, 5.45% ir 4.61% viso turinio
atitinkamai.

Antroje tyrimo dalyje buvo suklasifikuoti politinio turinio vienetai pagal i§ anksto apsibréztas
turinio kodavimo taisykles. Pagrindinis turinio kodavimo tikslas buvo sudokumentuoti kiekvieno
politinio turinio vieneto Saltinj ir ideologija, kad biity galima vykdyti tolimesne kiekybing¢ analizg.

Sukoduoto turinio pasiskirstymas pavaizduotas paveiksliuke Zemiau (Pav. 6). Kaip matome,
absoliuti dauguma stebéty jrasy (478) buvo sukoduoti jverciu 0.5, reiSkian¢iu neutraly jrasa
nesusijusj su Ukrainos ir Rusijos konfliktu. Tuo tarpu 0.25 jverciu sukoduoty jrasy buvo 162. Tai —
tie jrasai kurie buvo dalinai susij¢ su Ukrainos palaikymu. Palaikan¢iy Rusijg jrasy buvo vos 4.
Toks jrasy pasiskirstymas néra idealus Sio tyrimo tikslui, kadangi iSties vienpusisky jrasy buvo labai
nedaug. Taciau tai parodo, jog ypatingai su Rusija susijusiy jraSy stebétoje ,,Facebook* erdvéje
nebuvo daug. To buvo galima tikétis, kadangi atvirai propagandiniai jrasai neatitikty ,,Facebook*
taisykliy ir turéty buti Salinami. Daugiau §i duomeny ypatybé bus aptarta tolimesniame diskusijos
skyriuje.
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7 pav.: Ideologijos pasiskirstymas jrasuose

Paskyros tipas

Ideologijos ivertis

0 0.25 0.5

Palaikanti Ukraing 23 103 289
Skeptiska ties Ukraina ir 1 22 51
Vakarais

Misri 0 5 69
Kontroliné 3 31 61

Lentelé 6: ideologijos jverciy pasiskirstymas pagal paskyros tipg

Ivertinus ideologijos iverciy pasiskirstyma, matome, jog daugiausia jrasy palaikanc¢iy Ukraing buvo

aptikta paskyroje, palaikan¢iy Ukraing — 23 1§ 415 jrasy, kas sudaro 5.5%.
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3.2. Saltiniy jvairove

81

80

60

40

32

Skirtingy saltiniy skaiéius

20

Palailcanti Misri Skeptiska Kontroliné
Paskyros tipas

8 pav.: skirtingy Saltiniy skaicius pagal paskyros tipg

Didziausias skirtingy Saltiniy skai¢ius buvo stebimas paskyroje, kuri palaiké Ukraing — jos naujieny
sraute buvo uzfiksuota 81-as skirtingas Saltinis. MaZziausia turinio Saltiniy jvairové buvo stebima
skeptiskoje Ukrainos atzvilgiu paskyroje. Joje per duomeny rinkimo laikotarpj buvo stebimi tik 26-i

skirtingi Saltiniai.
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Paskyros tipas Saltinio tipas Suma
Pagrindiné Nepagrindiné Privatus Privatus
ziniasklaida ziniasklaida puslapis asmuo

Palaikanti Ukraing | 31 (37% nuo 29 (35% nuo 2 (2% nuo | 20 (24% | 82
bendro) bendro) bendro) nuo
bendro)
Skeptiska ties 14 (51% nuo 10 (37% nuo 1(3%nuo |2(7% 27
Ukraina ir Vakarais | bendro) bendro) bendro) nuo
bendro)
Misri 11 (33% nuo 13 (39% nuo 0 9(27% |33
bendro) bendro) nuo
bendro)
Kontroliné 12 (30% nuo 14 (35% nuo 0 13 (33% | 39
bendro) bendro) nuo
bendro)

Lentel¢ 7: Skirtingy Saltiniy tipy pasiskirstymas

Tyrimo metu buvo renkama informacija ne tik apie 3altiniy skaiciy, bet ir jy tipus. Saltiniai buvo

klasifikuojami j pagrinding Ziniasklaida (angl. mainstream media), nepagrinding ziniasklaida

(informacinio pobiidzio puslapiai, dazniausiai susij¢ su valdzios institucijomis, pavyzdziui, Lietuvos

kariuomené), privacius puslapius (puslapiai talpinantys turinj, nebttinai informacinj) ir privacius

asmenis. Saltiniy tipai buvo ganétinai tolygiai pasiskirste visy paskyry tipy naujieny srautuose —

procentiné dalis nuo bendros jrady sumos islieka panasi kiekvienoje paskyros kategorijoje. Sie

duomenys parodo ganétinai aukstg informacijos Saltiniy jvairove — skirtingy kategorijy paskyry

naujieny srautuose néra informaciniy Suliniy pozymiy i§ informaciniy Saltiniy perspektyvos.
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3.3. Hipotezés tikrinimas

H1: Paskyros, kurios publikavo i§imtinai vienpusj turinj, patirs statistiSkai reikSmingg tos pacios

krypties turinio padidé¢jima, palyginti su kontrolinémis arba miSriomis paskyromis.

Pagrindiné tyrimo hipotezé buvo tikrinama naudojant OLS regresijg. Kaip priklausomas kintamasis

naudojamas jraso ideologijos jvertis, sukoduotas nuo 0 (Ukrainos palaikymas) iki 1 (Rusijos

palaikymas). Kaip nepriklausomas kintamasis naudojamas paskyros tipas. Duomeny pasiskirstymas

atitiko OLS regresijos prielaidas: homoskedastiskuma, likutiniy ver¢iy pasiskirstyma. OLS
prielaidy tikrinimo grafikai pateikiami darbo priede Nr. 4.

Dependent variable:

"Rusija vs Ukraina’

account typepro Russia 0.018

(0.018)
account typemixed 0.080™ "

(0.018)
account_typeneutral 0.007

(0.016)
Constant 0_410***

(0.007)
Observations 671
R2 0.030
Adjusted R? 0.026
Residual Std. Error 0.142 (df = 667)
F Statistic 6.878"" (df = 3: 667)
Note: *p<0.1; **p=<0.05; ***p=<0.01

Lentelé 8: OLS regresijos rezultatai
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IS rezultaty matome, jog tik miSrios paskyros rySys yra statistiSkai reikSmingas. Koeficientas rodo,
jog misrios paskyros misraus turinio paskyrose buvo stebimas 0.08 punkto daugiau Rusija
palaikanciy jraSy negu palaikan¢iy Ukraing. Taciau turint omenyje mazg jrasy kiekj, Sio skirtumo
interpretacija yra sudétinga. Kity paskyry tipy ideologijy jver¢iy skirtumai néra statistiskai
reikSmingi palygint su Ukraing palaikancios paskyros. Jy koeficientai yra mazi, o p-reikSmeés

nereikSmingos.

Modelis buvo statistiSkai reikSmingas, taciau paaiskino tik 3 % ideologijos jvercio dispersijos (R? =
0,03). Tai rodo, jog modelis praktiskai yra mazai naudingas, ir paskyros tipas néra geras rodiklis

prognozuojant paskyros turinio ideologinj jrasy pasiskirstyma.

Viena i§ surinkty duomeny problemy buvo tai, jog jrasai stebimi kiekvienoje paskyroje nebuvo iki
galo nepriklausomi — tikétina, jog stebimi jrasai vienoje paskyroje buvo priklausomi nuo jos
ypatybiy — duomeny rinkimo laiko, nustatymy ir kita. Matant mazg statistinj reikSminguma ir
siekiant iStaisyti minétg jraSy paskyrose priklausomumo problema, buvo bandomas taikyti
atsitiktinio poslinkio misriyjy efekty modelis (angl. random-intercept linear mixed model).
Naudojant §j modelj, misrios paskyros fiksuotas efektas sumenko iki nereik§mingo (f = 0,08, SE =
0,046, p = 0,09), rodancio, kad ankstesnis OLS reikSmingumas buvo sglygotas per mazai jvertinty
standartiniy paklaidy. Kity paskyry efektai iSliko nereikSmingi. Modelis parodé, jog paskyros tipas
paaiSkina labai nedidele ideologijos jvercio variacijos dalj (ICC =~ 0,04; salyginis R? < 0,04). Tali
signalizuoja, jog ir paskyros lygio variacija (c*acct) ~ 0.00092), ir variacija tarp paskyros duomeny

yra per maza (~0.0201). Misriyjy efekty modelio pritaikymas nepagerino regresijos kokybés.

Apibendrinant, pagrindiné tyrimo hipotez¢ nepasitvirtino — néra poZymiy, jog paskyry
publikuojamo turinio ideologinis tipas turi jtakos jy matomo turinio ideologijai. Net ir bandant
taikyti misriyjy efekty modelj, skirtumai tarp paskyrose stebimy skirtumy buvo nepakankami, kad
matytume statistiskai reik§mingus skirtumus tarp ideologijos jveriy. Si i§vada yra atitinkanti
surinkty duomeny savybes — variacija tarp skirtingy ideologijos jverciy buvo labai maza, kai kuriose
paskyrose net nebuvo stebima tam tikry jverciy reikSmiy. Tam, kad patobulinti §] modelj, reikéty

daugiau steb&jimy ir didesnés jvairoves tarp jy.
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4. Diskusija

4.1. Rezultaty interpretacija teoriniame kontekste

Eksperimentas, kurio metu keturios eksperimentinés ,,Facebook* paskyros 30 dieny periodu viesino
skirtingg turinj, nepatvirtino pirminés hipotezés, kad vienpusiska turinj publikuojantys profiliai
greitai patenka j informacinius Sulinius. Visy paskyry Saltiniy turtingumas liudijo santykinai didelg
Saltiniy jvairove, o regresine analizé parodeé, jog paskyros tipas paaiSkina maziau nei 4 %
ideologiniy jraSy dispersijos ir nei vienos paskyros tipas nebuvo reik§mingai paaiskinantis jos
turinyje stebimg ideologinj jvertj. Taigi galima teigti, jog algoritmai neuzdaré net vienpusj turinj
vieSinusiy paskyry i vieng ideologinj burbulg per 30 dieny. Nors paskyroje palaikancioje Ukraing
buvo stebima didesné Saltiniy jvairove palygint su kitomis paskyromis, taciau Sioje paskyroje
apskritai buvo surinkta daugiausia politiniy jrasy. Ir Ukraing palaikancioje, ir skeptiskoje paskyrose
dominavo Vakarams palankus turinys, o prieSingo turinio buvo nedaug, kadangi Vakarus
palaikantis pagrindiniy medijy turinys sudaré didzigja dalj naujieny srauto. Nors pagrinding tyrimo
hipotez¢ nebuvo patvirtinta, $is tyrimas pateiké jJdomiy ir naudingy jzvalgy 1 ,,Facebook* algoritmy

prisitaikyma priklausant nuo paskyros tipo.

Kaip minéta teorinio pagrindo skyriuje, egzistuoja du pagrindiniai informaciniy Suliniy aiSkinimai —
technologinis, informacinius Sulinius aiSkinantis algoritmais ir kitais socialiniy medijy sgmoningai
idiegiamais mechanizmais, siekianciais pritraukti vartotoja, ir socialinis, informacinius Sulinius
interpretuojantis kaip zmogaus prigimting savybe siekti savas paziiiras atitinkantj turinj ir vengti
priestaraujan¢io turinio. Sio tyrimo rezultatai dera su Bakshy ir kt. (2015) bei Nyhan ir kt. (2023)
iSvadomis, kad ,,Facebook* rekomendacijy sistema islaiko tam tikra temine diversifikacijg net
aktyvios selektyvios ekspozicijos salygomis. Algoritmo komercinis tikslas yra iSlaikyti vartotoja
kuo ilgiau — taigi platforma sitilo ne vien ni$inj, bet ir ,,pagrindinj* (angl. mainstream) turinj, taip
padidinant Saltiniy jvairove. Praktikoje tai reiSkia, kad algoritminé logika — bent pasyvaus
publikavimo salygomis — neskatina sparcios ideologinés poliarizacijos, kaip kartais teigiama

technologiniame informaciniy Suliniy paaiskinime.

Kadangi eksperimento metu buvo vykdomas tik jrasy vieSinimas, nejsitraukiant j aktyvesne jrasy
,patikimo* ar komentavimo veikla, sunku vertinti socialinés teorijos dimensijg. Taciau turint
omeny, jog eksperimentas su vien tik pasyviu jrasy publikavimu neparodé aiskiy informaciniy
Suliniy formavimosi Zenkly, tikétina, jog socialin¢ informaciniy Suliniy susidarymo perspektyva yra

svarbi §io proceso dalis.
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Vienas i§ stebimy rezultaty buvo smarkiai didesnis kiekis turinio rusy kalba neutralioje paskyroje.
Si paskyra, kuri neviesino jokiy jrasy ir buvo naudojama kaip kontroliné paskyra, patyré didZiausia
procentg rusiskos kalbos jrasy — net 17.6% i8S visy stebéty jrasy buvo rusiski. Tuo tarpu paskyra,
vieSinusi Ukraing palaikant] turinj i8siskyré aukstu angly kalba parasyty jrasy — net 49.1%. Tai bty
jdomi kryptis ateities tyrimams, bandant suprasti kuo remiantis ,,Facebook* algoritmai sitilo

daugiau turinio viena ar kita kalba, nors paskyry lokacija ir kiti pagrindiniai parametrai sutampa.
4.2. Basimy tyrimy Kryptys ir ribotumai

Kaip jau minéta, tikétina, jog ,,Facebook* algoritmai menkai reaguoja i vien tik vieSinamus jrasus —
kad atlikti visapusiskg eksperimenta ir iStestuoti visas hipotezes, reikéty eksperimentinio dizaino,
kuris jtraukty ir jrasy ,,patikima*“, komentavimg ir dalijimasi. Tokio dizaino i$sukis buity priskirti, su
kokiais turinio vienetais paskyros sgveikauty — kaip apsibrézti palaikanc¢ius Ukraing ar prorusiskus
puslapius. Taciau tikétina, jog tokio tyrimo rezultatai suteikty daugiau informacijos, kaip veikia

informaciniai Suliniai ir kaip greitai matomas turinys mazéja savo jvairove.

Platesnio sgveikavimo su turiniu jtraukimas j eksperimento dizaing taip pat reiksty daug didesnius
niekas i§ ,,Facebook* vartotojy nematé vieSinamo turinio. Sgveikavimas su turiniu, komentavimas ir
dalijimasis tiesiogiai paveikty kitus ,,Facebook* platformos vartotojus, ,,iSkelty* tam tikra turinj,

populiarinty jj. Tai ypatingai jautru kalbant apie prorusiska, skeptiSka Vakarams turin;.

tyrimas simuliuoja veiksmus dirbtinése paskyrose, daznu atveju ,,Facebook* tai pastebi ir ima
blokuoti paskyras dél jy vidiniy taisykliy nesilaikymo. Ilgesnis tyrimo laikas, nors biity naudingas
duomeny reprezentatyvumui, kelty didele rizika, jog dél ilgesnio veikimo ,,Facebook* uzblokuoty
paskyras. | pabaigg Sio tyrimo duomeny rinkimo jau kasdien biidavo gaunami jsp¢jimai dél

netinkamo elgesio ,,Facebook* platformoje.

Viena i§ priezasCiy kodél Sio tyrimo duomeny rinkimas ir paskyry skaicius buvo ganétinai mazi, tai
trukdziai naudoti automatizacijos jrankius. ,,Facebook* platforma turi grieztus biidus aptikti
naudojamus automatinius duomeny rinkimo ar botus. Taigi, rankinis duomeny rinkimas daZniausiai
yra geriausia strategija norint uZtikrintai gauti prieiga prie duomeny ir nerizikuoti uzblokuotomis
paskyromis. Norint rinkti daugiau duomeny ar naudoti daugiau paskyry reikia didesniy Zzmogiskyjy

resursy ir investicijy.

,Facebook* platformos pasirinkimas Siame tyrime buvo motyvuotas pagrinde jos populiarumu
Lietuvoje. Taciau, norint susidaryti platesnj ir aiSkesnj vaizda apie algoritmy veikimg ir jy
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potencialiai keliamas grésmes visuomenei, biity svarbu tyrinéti ir kitas platformas. Pastaraisiais
metais jaunimo vartojimas ,,Facebook* smunka — jie dazniau renkasi kitas socialiniy medijy
platformas, kaip ,,Instagram® ar ,,TikTok*. Nors ,,Facebook* islieka kaip esmin¢ platforma
daugeliui Zzmoniy gauti naujienas ir politinj turinj, toks turinys gali biiti aktualus ir kitose
platformose. Pavyzdziui, tyrimai Vokietijoje atskleidé, kad kraStutinés deSiniosios partijos ,,AfD*
turinys ,, TikTok* platformoje pasieké daugiau vartotojy negu bet kokios kitos partijos dalyvavusios
2024 mety parlamento rinkimuose*’. ,,AfD* turéjo beprecedentj pasisekimg tarp jaunimo, kuriam
tikétina daré jtaka ,, TikTok* platformoje matomas turinys. Taigi, ateities tyrimai turéty atkrepti
démesj | visuomenes jprocius ir tyrinéti kity platformy veikimga bei jy algoritmy jtaka

informaciniams Suliniams.

4.3. Praktinés implikacijos

Algoritmy reguliavimas yra svarbi tema dabartiniame vieSosios politikos ir reguliavimo lauke.
Europos Sajungos Skaitmeniniy Paslaugy Aktas (angl. Digital Services Act) (toliau — SPA) nustato
grieztas taisykles platformoms uztikrinti skaidrumg ir galimybe kontroliuoti tai, kg vartotojai mato
savo naujieny srautuose’®. Jame nustatomos taisyklés, kaip platformos turi atskleisti, kaip turinys
yra personalizuojamas, ir suteikti galimybe atsisakyti personalizacijos. Pagrindinis ES SPA tikslas —
kontroliuoti algoritmus i§ techninés perspektyvos — uztikrinti, jog personalizacija ir kiti algoritmy
patvirtina — technologiné perspektyva negali biiti vertinama izoliuotai. Algoritmy veikla ir jy jtaka
informaciniy Suliniy bei poliarizacijos susidarymui yra kompleksinis procesas, tikétina, jtraukiantis
ir technologinius ir socialinius procesus. Todél reguliuojant ir kuriant naujas taisykles socialinéms
medijoms svarbu koncentruotis ne tik j turinio pasiiilg, bet ir j socialinius komponentus — draugy

tinklus, grupes, puslapius ir vartotojy sgveikas su jais.

47 Oltermann, P. “TikTok Likely Helped Far Right in German Elections — Analysts.” Deutsche Welle (DW), September 2, 2024.
48 European Commission, ,,The impact of the Digital Services Act on digital platforms*, Digital Strategy European
Commission, zitiréta 2025-04-25. https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/dsa-impact-platforms
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Isvados

Sio tyrimo tikslas buvo istirti, ar ,,Facebook* algoritmai prisideda prie informaciniy Suliniy
susidarymo, ir ar paskyros, skelbiancios radikaly turinj, sulaukia siauresnio ir maziau jvairaus
politinio turinio srauto. Tyrimas buvo atliktas naudojant eksperimentinj metoda, 30 dieny stebint
keturiy eksperimentiniy paskyry elgseng, kurios buvo priskirtos skirtingoms elgesio grupéms:

palaikanciai Ukraing, skeptiskai, miSriai ir kontrolinei.

Tyrimo metu buvo testuota hipotezé, ar paskyros, kurios publikavo i§imtinai vienpusj turinj, patirs
statistiSkai reikSmingg tos pacios krypties turinio padid¢jima, palyginti su kontrolinémis arba
misriomis paskyromis. Taip pat buvo analizuojami apraSomieji duomenys — skirtingy Saltiniy
skaiCius ir Saltiniy tipai. Pritaikius regresing analiz¢, tyrimo hipotezé nepasitvirtino - néra poZymiy,
jog paskyry publikuojamo turinio ideologinis tipas turi jtakos jy matomo turinio ideologijai.
Paskyros tipas paaiskino maziau nei 4% variacijos ideologijos jvertyje. ApraSomieji duomenys taip
pat neparodé¢ aiSkaus informacinio Sulinio susiformavimo — visose paskyrose buvo islaikytas

ganétinai tolygi skirtingy Saltiniy jvairove.

IS tyrimo duomeny galima teigti, jog néra aiSkaus jrodymo technologiniam informaciniy Suliniy
susidarymui. Tai atliepia Bakshy ir kt. (2015) bei Nyhan ir kt. (2023) tyrimy i§vadomis, kad
,Facebook* rekomendacijy sistema i§laiko tam tikrg teming¢ diversifikacijg net aktyvios selektyvios
ekspozicijos saglygomis. Tikétina, jog be socialinés informaciniy Suliniy perspektyvos — tyrime
nebuvo sgveikaujama su turiniu ar draugy tinklu — néra pasiekiamas informaciniy Suliniy rezultatas.
Si i§vada yra svarbi reguliavimo kontekste — ypatingai Europos Sajungos SPA platformy
reguliavime, kur koncentruojamasi j technologinj algoritmy veikima kaip problema. Algoritmai ir jy
pasekmés yra kompleksingés, todél pozitiris bei reguliacinés priemonés turéty buti nukreiptos ne tik |
technologinj algoritmy skaidruma, bet ir j platesne socialing perspektyva. Svarbi informaciniy
Suliniy susidarymo dalis yra vartotojy polinkis vengti alternatyvios informacijos ir siekti
informacijos, patvirtinancios jy egzistuojancias pazitiras. Todél svarbu atkreipti démes; ir j pilieciy
medijy rastingumg ir skatinti dialogg tarp skirtingy pazitry grupiy, ne tik virtualiame pasaulyje, bet

ir realyb¢je — bendruomenése, ugdymo istaigose.

Pagrindinis §io tyrimo indélis yra metodologinis. Eksperimentiniai tyrimai yra retai sutinkami
socialiniy tyrimy lauke, jskaitant ir informaciniy Suliniy tyrimuose. Tokio tipo tyrimas yra tinkamas
tirti kompleksinius tyrimo klausimus susijusius su socialinémis medijomis, kadangi tokiu biidu

galima imituoti algoritmy ir kity platformy nustatymy elgesj kuo ar¢iau sutinkamo realybéje. Turint
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omenyje daugumos socialiniy medijy duomeny politika, tyréjams yra sunku pasiekti reikiamus
duomenis, taigi, eksperimentinis tyrimo dizainas naudojant eksperimentines paskyras yra
alternatyvus buidas surinkti duomenis ir nagrinéti neskaidrius algoritmus. Toks tyrimo buidas dar
néra placiai naudojamas, ypatingai Lietuvos socialiniy moksly srityje, todél turéty biiti naudojamas

ateities tyrimuose.

Vienas pagrindiniy veiksniy, gal¢jusiy lemti statistiniy ry$iy nebuvimg, yra maza tyrimo imtis —
analizuotos tik keturios paskyros. Nors eksperimentinis dizainas leido kontroliuoti kintamuosius ir
stebéti algoritmy reakcija, toks modelis riboja galimybe taikyti stipresng statisting analize. Be to, 30
dieny laikotarpis galéjo biiti per trumpas, kad algoritmai jgyvendinty visapusi$ska personalizacijos
procesa. Kiti ribojantys veiksniai — dirbtiniy paskyry atotriikis nuo realaus vartotojo elgsenos, bei
bendra politinio turinio disproporcija platformoje, kurioje dominuoja viena kryptis (palaikymas
Ukrainai ir Vakarams). Tolesni tyrimai turéty taikyti ilgesnés trukmeés ir platesnio elgesio repertuaro

eksperimentus ir lyginti skirtingas platformas (pavyzdziui, ,,TikTok®).

Nepaisant §iy apribojimy, tyrimas pateikia keleta reikSmingy iSvady. Pirma, informaciniai Suliniai
néra neiSvengiamas ar greitai susiformuojantis reiskinys net esant stipriai ideologiskai angaZuotai
paskyros elgsenai. Antra, algoritmy reakcija j paskyros turinio publikavimg néra automatiskai
SaliSka — net ir poliarizuotose paskyrose iSliko santykinai auks$ta informacijos jvairové. Trecia,
poliarizacijos rizika vis délto egzistuoja, ypac ilgesn¢je perspektyvoje, kai algoritmai gali kaupti

daugiau duomeny apie paskyros elgsena ir tiksliau pritaikyti rekomendacijas.

Sis tyrimas rodo, kad nors algoritmai veikia turinio matomuma, jy poveikis néra absoliutus —
informaciniai Suliniai gali formuotis, taciau tam reikia laiko, nuoseklios vartotojo elgsenos ir
platesniy saveiky. Todél poliarizacijos ir algoritmy analize turi biiti grindZiama ne tik technologiniu,

bet ir socialiniu pozitriu.
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DIRBTINIO INTELEKTO NAUDOJIMO DEKLARACIJA

Vardas, pavardé: Vincenta Emilé Maniokaité

Studento pazyméjimo numeris:s2315151

PraSome pazymeti ,,x* taikytiniems punktams:
[ AS nenaudojau dirbtinio intelekto jrankiy pateikiamame darbe.

X AS naudojau vieng ar kelis dirbtinio intelekto jrankius pateikiamame darbe.

Jei taip, kokius? ChatGPT

Dirbtinio intelekto jrankius naudojau kritiSkai, kaip pagalbine priemong. Prisiimu visg atsakomybe
uz darbe pateikta informacija, argumentus ir galutinius darbo rezultatus.

(ParaSas)

PraSome paZyméti ,,x* taikytiniems punktams bei paaiSkinti, kaip naudojote dirbtinj intelekta:

AS naudojau dirbtinio intelekto jrankius Siam/-iems tikslui/-ams:
1. xIdéjy generavimui (pavyzdZiui: argumenty ar kontra-argumenty generavimui, strukttiros
plano sudarymui, galimy tyrimo klausimy generavimui)
PaaiSkinkite: naudojau struktiiros plano patikrinimui, ar logiSka seka ir tt. Naudojau kelis

kartus kai buvau uZstrigusi su tyrimo klausimu, kad kritiSkai pakomentuoty kas neaisku.

2. [ Informacijos paieskai (pavyzdziui: papildomos literatiiros ar kontekstinés informacijos
paiesSkai)

PaaiSKINKIte: ... .ooiiiiiiiiiii e
3. x Kaip ra§ymo asistentg (pavyzdZziui: gramatiniy ar stiliaus klaidy taisymui, vertimui,

pastraipy perstruktiiravimui ir pan.)
Paaiskinkite: naudojau kaip pagalbinj jrankj generuojant teisingo formato citatas,

surinkiuojant literatiiros $arasg pagal abecelg.
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4. L1 Vizualinés medziagos kiirimui (pavyzdziui: naujo paveikslélio, Zemélapio sukiirimui ar

redagavimui)
PaaiSKInKIte: .. .oooiiiiiiiie e
5. [J Kaip mokymosi pagalbininkg (pavyzdziui: papildomam medziagos paaiskinimui

paprastesne kalba, sagvoky ar teoriniy koncepcijy palyginimui, ziniy pasitikrinimo uzduociy
generavimui ir pan.)

PadiSKINKILE: oo e e e e a e e e e e —————————aaan

6. X Duomeny analizei (pavyzdziui: skai¢iavimui, kodavimui, kokybiniy ar kiekybiniy
duomeny vizualizacijai, lentélés ar grafiko sukiirimui)

Paaiskinkite: naudojau kaip pagalbininkg dirbant su Rstudio, i$siaiskinti rodomas klaidas,
interpretuojant skirtingus jvercius.

7. x Efektyvumo didinimui (pavyzdziui: teksty santrauky kiirimui, i$naSy formatavimui ir pan.)

Paaiskinkite: ISnasy

FOTMATAVIIMIUI . -« e e e e e e e e e e e e e e e e e aeeaaaaens

8. x Kitu budu.

PaaiSkinkite: naudojau kaip esming savo tyrimo dalj kadangi naudojausi ChatGPT

sugeneruoti sgrasg raktazodziy ir grotaZymiy pagal mano nustatytas taisykles. Tai yra paaiskinta ir

apraSyta Man0 darbe. ........cocioiiiiiiiiiiiiieee et

9. Kokiy Zingsniy émétés siekdami sumazinti dirbtinio intelekto daromy klaidy ar neatsakingo

naudojimo tikimybe?
Paaiskinkite: tikrinau kiekvieng Zingsnj, perskaitydavau, nekopijuodavau tiesia i darba.
Naudojau labiau kaip asistenta, viska rimtai perzitirédavau ir nusprgsdavau ar naudoti darbe ar ne.
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Priedai

Priedas nr. 1. Techniniai parametrai

Kuriant paskyras ir renkant buvo naudojamas Nord VPN jrankis, IP adresg nustacius kaip Lietuvos,

Vilniaus. Turinys buvo skelbiamas arba naudojant vien raktazodzius, arba naudojant ir raktazodzius

ir grotazymes. Pavyzdziui:

1)

2)

Turinys buvo renkamas slenkant per naujieny srautg dvi minutes. Jeigu naujieny srautas
»pasibaigdavo®, t.y., buvo parodomas praneSimas jog daugiau naujy jirasy nebéra, duomeny

Greta Budriene

&P 8 March ah
Ukrainos pasipriesinimas

dYH Like () comment

. ite a comment
- Write a comment...

Greta Budriene

@ B March - @
Ukrainos suverenitetas

[ﬁ Like Q Comment

@ rite a comment
- W a co ent...

Greta Budriene
aQ 28 March at 07:40 - &

Sankcijos Rusijai
#SanctionsOnRussia

dY Like Q Comment

. Wri mmen
- teaco ent...

Greta Budriene

&P 28 March at 07:39 at

Ginti Europa
#DefendEurope

@ Like Q Comment

o ri mmen
- Write a co ent...

¢:> Share

@

© O @

&
&
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rinkimas buvo sustabdomas. Duomeny rinkimas vyko naudojantis programa ,,ScreenRec®, skirta
jrasinéti ekrano video jrasus.
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Priedas nr. 2. Kodavimo taisyklés

Nepagrindiné ziniasklaida (angl.
non-mainstream media) / Privatiis
vartotojai

oficialios naujieny
organizacijos
(TV3, LRT,
15min, Delfi).
Nepagrindiné
ziniasklaida:
valdZzios
institucijy, politing
informacijg
visuomenei
skelbiantys
puslapiai

Privatis vartotojai:

asmeninés
paskyros ar
puslapiai.

Kintamasi ReikSmés Apibrézimas Kategorizavimo
S taisyklés /
pavyzdziai
Ideologija | Palaikantis / Kritiskas / Neutralus | Palaikantis: « Palaikantis: “Mes
postas giria ar palaikome
ragina remti Ukraing”, “Puiku
tema/veikéja. matyti solidarumg”.
Kritiskas: postas | « Kritiskas: “Si
kritikuoja ar politika yra
priestarauja katastrofa”,
temai/veikéjui. “Operacija
Neutralus: nepavyko”.
faktiskas * Neutralus:
praneSimas be “Susitikimas vyko
vertinimo. kovo 30 d.”
Saltinio Pagrindiné ziniasklaida (angl. Pagrindiné » Jei Saltinis yra
tipas mainstream media) / ziniasklaida: Zinoma

ziniasklaidos
priemoné (TV3.It,
LRT, 15min, Delfi)
— Pagrindiné
ziniasklaida.

« Jei atpazjstamas
kaip specializuotas
puslapis teikiantis
informacijg —
Nepagrindiné
ziniasklaida.

» Asmeninis profilis
arba profilis
neteikiantis
informacijos—
Privatiis vartotojai.
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Priedas nr. 3. Turinio kodavimo tikrintojy rezultatai

Turinio data Turinio Ideologija (A koduotojas) Ideologija (B koduotojas)
humeris

2025-03-30 1 | neutrali neutrali
2025-04-11 23 | neutrali neutrali
2025-04-21 12 | neutrali neutrali
2025-04-05 8 | neutrali neutrali
2025-04-24 8 | neutrali neutrali
2025-04-20 6 | neutrali neutrali
2025-03-27 10 | neutrali neutrali
2025-04-20 10 | neutrali neutrali
2025-04-04 1 | neutrali neutrali
2025-04-07 7 | neutrali neutrali
2025-03-26 neutrali neutrali
2025-04-18 25 | neutrali neutrali
2025-04-10 19 | neutrali neutrali
2025-04-21 5 | neutrali neutrali
2025-04-18 3 | neutrali neutrali
2025-04-10 4 | neutrali neutrali
2025-04-07 4 | neutrali neutrali
2025-04-18 1 | neutrali neutrali
2025-04-11 4 | neutrali neutrali
2025-03-31 1 | neutrali neutrali
2025-03-31 44 | neutrali neutrali
2025-04-21 22 | neutrali neutrali
2025-04-21 13 | pro-EU pro-EU
2025-04-21 4 | neutrali neutrali
2025-04-16 1 | neutrali neutrali
2025-03-30 13 | neutrali neutrali
2025-03-31 21 | pro-Ukraina pro-Ukraina
2025-04-17 35 | neutrali konservatyvi/deSiné
2025-04-20 7 | neutrali neutrali
2025-03-30 9 | neutrali prorusiSka
2025-04-08 3 | neutrali neutrali
2025-03-29 4 | neutrali konservatyvi/deSiné
2025-04-05 3 | prorusiSka prorusiSka
2025-04-10 3 | neutrali neutrali
2025-04-08 2 | neutrali neutrali
2025-04-15 1 | neutrali neutrali
2025-03-24 3 | neutrali neutrali
2025-04-09 10 | neutrali neutrali
2025-04-11 1 | pro-Vakarai pro-Vakarai
2025-04-16 4 | pro-Ukraina pro-Ukraina
2025-03-30 7 | neutrali prorusiSka
2025-04-01 8 | neutrali neutrali
2025-04-05 11 | pro-Vakarai pro-Vakarai
2025-03-27 9 | neutrali neutrali
2025-04-10 11 | neutrali neutrali
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2025-04-18 5 | neutrali neutrali
2025-04-14 12 | neutrali neutrali
2025-04-08 4 | neutrali neutrali
2025-04-07 5 | neutrali neutrali
2025-03-31 43 | neutrali neutrali
2025-04-24 2 | neutrali neutrali
2025-04-21 24 | neutrali neutrali
2025-04-11 26 | neutrali neutrali
2025-03-29 9 | neutrali neutrali
2025-04-08 17 | neutrali neutrali
2025-04-05 4 | neutrali neutrali
2025-04-09 8 | neutrali neutrali
2025-04-11 11 | neutrali neutrali
2025-04-05 7 | neutrali neutrali
2025-04-09 9 | neutrali neutrali
2025-03-30 4 | neutrali neutrali
2025-04-08 7 | neutrali konservatyvi/deSiné
2025-03-30 16 | neutrali neutrali
2025-04-11 6 | neutrali neutrali
2025-03-29 1 | neutrali neutrali
2025-03-30 2 | neutrali neutrali
2025-04-15 5 | neutrali neutrali
2025-03-29 4 | neutrali neutrali
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Priedas nr. 4. Regresijos tikrinimo grafikai
OLS regresijos Liekamyjy verciy grafikas (residuals plot)

Residuals vs Fitted
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Priedas nr. 5. Misriyjuy efekty modelio rezultatai

Mixed-Effects Model: Rusija vs Ukraina

1)
+p<0.1,*p<0.05 **p<0.01, ** p<0.001
(Intercept) 0.410***

(0.031)
account_typepro_Russia 0.018

(0.046)
account_typemixed 0.080+

(0.046)
account_typeneutral 0.007

(0.046)
SD (Intercept account_id) 0.030
SD (Observations) 0.142
Num.Obs. 671
R2 Marg. 0.029
R2 Cond. 0.071
AIC -680.6
BIC -653.6
ICC 0.0
RMSE 0.14
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Priedas nr. 6. Naudotas RStudio kodas

# Load required libraries
library(readxl)
library(dplyr)
library(broom)
library(Ime4)
library(ImerTest)
library(modelsummary)
library(stargazer)

# Data setup

# Adjust file path as needed

datal <- read_excel("C:/Users/vmani/OneDrive/Desktop/duomenys_post_level with_match.xIsx™)

%>%
drop_na('Rusija vs Ukraina’)
B e
# Section 1: OLS Regression
B o

# Linear probability model (or continuous outcome) for 'Rusija vs Ukraina'
ols_model <- Im("Rusija vs Ukraina™ ~ account_type, data = datal)
# Summaries and export
summary(ols_model)
tidy(ols_model, conf.int = TRUE)
stargazer(

ols_model,

type = "html",

out = "multi.htm",

title = "OLS Regression: Rusija vs Ukraina",

keep.stat = c¢(""n", "rsq", "adj.rsq"),

digits = 3
)
B oo
# Section 2: Mixed Effects Model
B oo

# Random-intercept model by account
mixed_model <- Imer(
"Rusija vs Ukraina™ ~ account_type + (1 | account_id),
data = datal
)
# Summaries and export
tidy(mixed_model, effects = "fixed", conf.int = TRUE)
summary(mixed_model)
# HTML table via modelsummary
modelsummary(
mixed _model,
output = "html",
file ="multi2.html",
title = "Mixed-Effects Model: Rusija vs Ukraina",
stars = TRUE

)
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# Open in default browser
options(viewer = NULL)
browseURL ("multi2.html™)
# stargazer output
stargazer(
mixed_model,
type = "html",
out ="multi3.htm",
title = "Mixed-Effects Model: Rusija vs Ukraina™

)
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Summary

This thesis investigates the topic of echo chambers and how they create polarization. It aims to
provide insights into the topic, as there is disagreement among academic researchers whether the
echo chambers actually exist and whether they do lock users in echo chambers or filter bubbles
where no alternative information can get through. The study therefore asks whether “Facebook’s”
News-Feed algorithm, acting on its own and within a short horizon, can narrow a new user’s
information diet so severely that it becomes an ideologically one-sided, low-diversity echo
chamber.

Building on the echo chambers literature, two main theoretical assumptions are outlined — that the
echo chambers effect is due to the technological aspect of the way algorithms work in the platform,
or that their effect is due to sociological reasons — due to human nature of seeking like-minded
content and avoiding alternative information. The thesis reconceptualizes algorithmic
personalization as the co-production of two bounded-rational actors: the platform, which learns
from past interactions, and the user, whose posting history guides those predictions. From this
perspective, the main hypothesis is formulated: profiles publishing exclusively one-sided content

will receive a significantly more one-sided feed than mixed or control profiles.

During a thirty-day field experiment, four artificial Facebook accounts were created—pro-Ukraine,
Ukraine-skeptical, mixed and control—that posted predefined hashtags twice daily. Each day every
profile’s feed was captured, and 1981 posts were coded for ideology (0 = pro-Ukraine ... 1 = pro-
Russia) and for source richness. Quantitative content analysis was conducted using ordinary-least-

squares and random-intercept mixed models to trace divergence.

The findings do not support the prevailing echo chamber narrative. Profile type explained less than
four per cent of ideological variance; diversity of sources remains high - even the most radical
profile receives at least twenty-six distinct sources. Accordingly, H1 is rejected: passive, one-sided

publication is insufficient to trigger rapid algorithmic enclosure.

These results imply that the road to ideological isolation is slower and more contingent than popular
accounts suggest; social homophily, longer interaction histories and active engagement are likely
pre-conditions. For regulators this means that algorithm transparency audits should be paired with

media-literacy programs that help users recognize and counteract their own clustering behavior. By
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challenging dominant assumptions about algorithmic power and supplying evidence from an
understudied Lithuanian context, the thesis refines theoretical debates on personalization, offers
practical guidance for public policy regulations of social media and, more broadly, sharpens our
understanding of the conditions under which citizens can remain exposed to a plurality of

viewpoints online.
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