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IVADAS

Darbo temos aktualumas. Pastaraisiais deSimtmeciais kultiiros ir meno sektorius patiria
strukturinius pokycius, keiciancius auditorijos santyki su kultiiros institucijomis. Jau XX a. pabaigoje
buvo pastebéta, kad teatro lankyma lemia ne vien estetiniai motyvai, bet ir platesnis veiksniy spektras,
apimantis emocinius, socialinius bei pazintinius aspektus (Bergadaa ir Nyeck 1995). Tai leidzia teigti,
kad teatro patirtis nuo pat pradziy buvo suvokiama kaip daugialypé, apimanti ne tik meninius, bet ir

edukacinius bei socialinius veiksnius.

Siuolaikiniame kultiiros kontekste auditorijos elgsena tampa vis labiau priklausoma nuo
kintanc¢iy laisvalaikio praleidimo formy ir konkurencinés aplinkos. Tyrimai rodo, kad daugelyje Saliy
fiksuojamas teatro lankomumo mazéjimas, kurj lemia auganti kultiiriniy ir pramoginiy pasitly
vairove bei besikeifiantys vartojimo jprociai (Yang ir Lu 2024). Todé¢l lankymasis teatre vis dazniau
tampa samoningu pasirinkimu, o ne savaime suprantama kultiirine praktika. Sias tendencijas papildo
ir auditorijy tyrimai, rodantys, kad kulttiros vartotojas renkasi i§ plataus pasiiilos spektro ir aktyviai

formuoja savo kulttrinius pasirinkimus (Brown ir Novak-Leonard 2011).

Siame kontekste pabréziama, kad auditorijos negali bati laikomos homogeniskomis. Skirtingos
auditorijy grupés pasizymi nevienodu kultiiriniu kapitalu, patirtimi ir motyvacija, o jy dalyvavimas
kultirinéje veikloje priklauso nuo individualiy socialiniy bei kulttriniy veiksniy (Bourdieu 1984;
Bennett ir kt. 2009). Be to, tyrimai rodo, kad auditorijos elgsena nebutinai grindziama vien
konkurencijos logika — skirtingos meno formos daznai papildo viena kita, o dalyvavimas vienoje
srityje gali skatinti domejimasi kitomis kultirinémis veiklomis (Kawashima 2000). Vis daZniau
akcentuojama, kad kultiros organizacijos turéty orientuotis ne tik j auditorijos skai¢iaus didinima,
bet ir ] ilgalaikio santykio kiirimg. Tyrimai rodo, kad nuoseklus rySio palaikymas, dalyvavimo
veiklose stiprinimas ir prasmingos patirties kiirimas prisideda prie aktyvesnio auditorijos jsitraukimo
(Brown ir Novak-Leonard 2011). Butent todél edukacinés veiklos tampa viena svarbiausiy
priemoniy, leidzian¢iy ne tik pritraukti naujas auditorijas, bet ir stiprinti jy ilgalaikj santykj su

kulttiros institucijomis.

Tyrimai rodo ir tai, kad auditorija néra savaime susiformuojantis darinys — ji formuojama
kryptingomis kultlirinémis ir edukacinémis praktikomis (StaniSkyté¢ 2015). Edukacinés veiklos
suvokiamos ne tik kaip informacijos perdavimo forma, bet ir kaip ilgalaikio kultiirinio dalyvavimo
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bei kritinio santykio su menu ugdymo priemoné¢, padedanti uztikrinti kultiros institucijy ir auditorijy
ry$]. Visgi teatro edukacinés programos mokslinéje bei pedagogingje literaturoje iSlieka menkai

matomos ir nepakankamai analizuojamos (Klimavic¢iaté-Minkstimiené ir Stoskuté 2015).

Darbo temos naujumas. Auditorijy jsitraukima moksliniuose darbuose tyré Harlow 2014,
Brown ir Ratzkin 2011; Brown ir Novak 2007, Walmsley 2019; Wlazel 2021; Bennett 2008; Holden
2006; Calder, Malthouse ir Schaedel 2009; Brodie ir kt. 2011; Hollebeek, Glynn ir Brodie 2014;
Radbourne ir kt. 2009; Hooper-Greenhill 2007; Falk ir Dierking 2013 ir kt. Lietuvos kontekste
auditorijos jsitraukimg tyré Baleviciaté 2018; Juréné ir Krik§¢itiniené 2020; Juréné 2023 ir kt.;
Auditorijos tyrimus atliko Kawashima 2000; Bollo ir kt. 2017; Bourdieu 1984; Bennett ir kt. 2009; Brown
ir Ratzkin 2011; McCarthy ir kt. 2001; Kawashima 2006; Bhattacharya ir Sen 2003 ir kt . Edukacijas
tyré Chung 2021; Bollo 2017; Thamkulangkool 2021; Walmsley 2019; Hooper-Greenhill 2007 ir kt.
Lietuvos konteksta auditorijos, teatro ir edukacijy kontekste tyré¢ Klimavicitté-Minkstimiené ir
Stoskuté 2015, Staniskyté 2015 ir kt. Siame darbe auditorijos jsitraukimas analizuojamas Lietuvos
teatro kontekste, kuriame edukacinés veiklos iki Siol buvo fragmentiskos ir mazai tiriamos

moksliniuose darbuose.

Darbo problema - kokia yra edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy

jsitraukimui?
Darbo objektas — edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui

Darbo tikslas — nustatyti edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui

teatre
Darbo uzdaviniai:

Apibrézti auditorijos jsitraukimo koncepcija.
Identifikuoti auditorijos jsitraukimg skatinan¢ias edukacines strategijas.

Nustatyti teatre esancias skirtingas auditorijos grupes ir jy jsitraukima skatinanc¢ius veiksnius.

M W o

Suformuoti edukaciniy strategijy jtakos skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre teorinj
modelj
5. Jvertinus empiriniu tyrimu pagristi edukaciniy strategijy jtakg skirtingy auditorijos grupiy

jsitraukimui teatre.



Darbo metodai. Darbe buvo naudojamos lietuviy ir uzsienio autoriy mokslinés literataros
analizés ir palyginimo metodai bei kiekybinis tyrimas. Mokslinés literatiros analizé ir jos
palyginimas naudojamas darbo teorinéje dalyje. Literatiros palyginimo metodas buvo taikytas norint
geriau suprasti, jsigilinti ir isgryninti sgvokas, atskleisti auditorijos jsitraukimo koncepcija,
identifikuoti edukacines strategijas, nustatyti skirtingas teatro auditorijos grupes ir suformuoti darbo

tema atitinkantj teorinj model;.

Antroje darbo dalyje parengta darbo tyrimo metodika. Kiekybiniam tyrimui jgyvendinti
pasirinkta internetiné anketiné apklausa. Tyrimo metu surinkty duomeny apdorojimui ir analizei
naudota statistinés duomeny analizés programa IBM SPSS Statistics 31. Pasitelkta Cronbach alfa
patikimumo analiz¢, tiriamoji faktoriné analizé, Kolmogorov-Smirnov, Shaphiro-Wilk testal,
skewness (asimetrijos) ir kurtosis (eksceso) koeficientai, konstrukty ir priezastiniy veiksniy

koreliacijos bei regresijos analizés, sudaryti ir patikrinti daugianariai tiesinés regresijos modeliai.

Darbo struktara. Magistro baigiamajj darba sudaro dvi dalys: teoriné ir empiriné.

Teorinéje darbo dalyje siekiant gilinti teorinj pagrinda ir isryskinti probleminj konteksta,
analizuojamos auditorijos jsitraukimo sampratos ir apibréziama auditorijos jsitraukimo koncepcija,
i§skiriamos kulturos organizacijy auditorijos jsitraukimo dimensijos, identifikuotos auditorijos
jsitraukima skatinancios edukacinés startegijos bei nustatytos skirtingos teatro auditorijos grupés bei
Ju 1sitraukimg skatinantys veiksniai. Dalies pabaigoje pateikiamas sukurtas koncepcinis eukaciniy

startegijy jtakos skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre modelis.

Empirinéje darbo dalyje pateikiama edukaciniy strategijy jtakos skirtingy auditorijos grupiy
jsitraukimui teatre tyrimo metodologija. Pristatant kiekybinio tyrimo metu gautus rezultatus
pateikiama aprasomoji statistika, koreliacijos ir regresinés analizés. Remiantis empirinio tyrimo
rezultatais patikslintas darbo teorinis modelis. Darbe pateikiama ir moksliné diskusija apibendrinanti

empiriniy tyrimy rezultatus.

Darbg sudaro: jvadas, teoriné dalis, empiriné dalis, isvados ir rekomendacijos. Darbo apimt;j
sudaro — 60 puslapiy, juose pateikti 3 paveikslai, 16 lenteleiy, 2 priedai. Literataros sarase

pateikiami saltiniai, is kuriy 4 yra lietuviy k., 57 — angly k.



1. EDUKACINIU STRATEGIJU JTAKA SKIRTINGU AUDITORIJOS
GRUPIU ISITRAUKIMUI TEATRE TEORINIAI ASPEKTAI

1.1. Auditorijos jsitraukimo koncepcija

Auditorijos jsitraukimo samprata Siuolaikiniuose kultiiros ir meno tyrimuose formuojama
kritiSkai vertinant ankstesnes auditorijos tyrimy tradicijas, kuriose auditorija daznai buvo traktuojama
kaip vienalyté, lengvai prognozuojama ir pasyvi grupé. Toks poziiiris Iémé supaprastintg auditorijos
skirstymg bei ribotg démesj individualioms ZitGrovy patirtims, o auditorijos dalyvavimas buvo
siejamas pirmiausia su fiziniu buvimu ar lankomumo rodikliais, bet ne su aktyviu prasmiy kiirimu ar
emociniu santykiu su meniniu turiniu (Walmsley 2019; Bennett 2008; Holden 2006). Tokiu poziiiriu
auditorija buvo suvokiama kaip meno kiirinio gaveja, o ne kaip kulttirinio proceso dalyve, todél

isitraukimo klausimas ilgg laika iSliko antraeilis.

Kulturos ir teatro tyrimuose $i pasyvaus zifirovo samprata nuosekliai kritikuojama, pabréziant,
kad auditorijos patirtis yra neatsiejama nuo jos aktyvaus dalyvavimo prasmiy kiirimo procese.
Vakarietisko teatro kontekste auditorija ilga laikg buvo suvokiama kaip kirybiskai pasyvi, nors i§
tiesy ji gyva, jvairialypé ir reikSmingai prisidedanti prie spektaklio prasminés visumos (Heim 2010).
Teigiama, kad zitirovas visada veikia kaip interpretuojantis subjektas, aktyviai kuriantis prasmes,
nepriklausomai nuo jam priskiriamo pasyvumo ar aktyvumo statuso (Ranciére 2009; Fischer-Lichte
2008). Vis délto tokia samprata pirmiausia iSrySkina prasminj ir kognityvinj jsitraukimo aspektg ir
neapima visy jsitraukimo lygmeny, todél vélesniuose tyrimuose jsitraukimas imamas

konceptualizuoti kaip platesnis ir struktiiruotas reiskinys.

Kultiiros vadybos ir rinkodaros literatiiroje auditorijos jsitraukimo samprata pleciama,
jtraukiant organizacinj ir strateginj analizés lygmen;. IstoriSkai kultliros organizacijose jsitraukimas
daznai buvo suvokiamas kaip papildoma edukaciné ar komunikacine veikla, skirta padéti auditorijai
geriau suprasti meno konteksta ar kiirinio prasme, taciau tokios iniciatyvos paprastai nebuvo
integruojamos ] bendrg meninés programos ar organizacijos strategija (Brown ir Ratzkin 2011). Tokiu
atveju jsitraukimas veikeé fragmentiSkai, buvo trumpalaikis ir daZniausiai orientuotas j informacijos

perdavima, o ne ] ilgalaikio rysio kiirima.

Veélesniuose darbuose sitilomas holistinis pozitris, kuriame auditorijos jsitraukimas
suvokiamas kaip visuminé kultiiros organizacijos veiklos kryptis, jungianti menines programas,
edukacija, rinkodara ir komunikacija (Brown ir Ratzkin 2011; Brown ir Novak-Leonard 2011). Si

samprata skiriasi nuo prasmés kiirimo poZiiirio tuo, kad jsitraukimas ¢ia suprantamas ne tik kaip
8



auditorijos vidiné patirtis, bet ir kaip sgmoningai planuojamas bei valdomas procesas. Strateginiuose
kultiiros valdymo tyrimuose pabréziama, kad toks jsitraukimo suvokimas reikalauja institucinio
planavimo ir negali biti apibréZziamas pavienémis komunikacinémis ar edukacinémis priemonémis

(Bonet ir Négrier 2018).

Kartu su organizaciniu poziiiriu iSrySkéja psichologiné auditorijos jsitraukimo samprata,
kurioje isitraukimas apibréziamas kaip daugiamatis procesas, apimantis emocinius, kognityvinius ir
elgsenos komponentus. Sioje perspektyvoje jsitraukimas suvokiamas kaip auditorijos vidiné biisena,
pasireiSkianti emociniu rySiu, prasminiu mastymu ir aktyviu elgesiu sgveikaujant su kultiros
organizacija ar patirtimi (Brodie ir kt. 2011; Hollebeek, Glynn ir Brodie 2014; Vivek ir kt. 2012;
Dessart ir kt. 2015). Isitraukimas taip pat apibréziamas kaip auditorijos patirties kokybinis aspektas
ir santykio su turiniu gilumas, pabréziant, kad pats dalyvavimo faktas dar néra pakankamas

isitraukimo rodiklis (Calder, Malthouse ir Schaedel 2009).

Sia samprata papildo poziiiris, kad jsitraukimas atlieka ir mokymosi funkcija, nes kultiiriné
patirtis tampa prasminga tuomet, kai auditorija jgyja naujy ziniy, gali reflektuoti ar patirti suvokimo
kaitg (Radbourne ir kt. 2009; Hooper-Greenhill 2007; Falk ir Dierking 2013). Teatro tyrimuose
pabréZziama, kad patyriminis ir transformuojantis meno poveikis sudaro salygas pereiti nuo pavirSinio
stebéjimo prie gilesnio jsitraukimo ir savirefleksijos (Fischer-Lichte 2008). Si samprata leidZia susieti
kognityvin] ir emocinj jsitraukimo aspektus, pabréZiant patirties intensyvumg ir subjektyvy
reikSminguma, taip pat dera su platesne patirties ekonomikos samprata, kurioje kultiirinés patirtys

vertinamos pagal jy gebéjima sukurti asmeniskai reikSminga i§gyvenima (Pine ir Gilmore 1999).

Auditorijos jsitraukimo tyrimuose taip pat rySkéja rySys tarp jsitraukimo ir auditorijos plétros.
Auditorijos plétros kontekste jsitraukimas suvokiamas kaip bitina sglyga ilgalaikiam ir tvariam
dalyvavimui, nes vien lankomumo didinimas ar naujy auditorijy pritraukimas nesukuria ilgalaikio
santykio su kultiiros organizacija (Kawashima 2000; Bollo ir kt. 2017). Taigi isitraukimas
apibréziamas kaip peré¢jimas nuo pasyvumo prie aktyvaus dalyvavimo ir nuo auditorijos suvokimo
kaip objekto prie jos kaip savarankisko subjekto traktavimo (Wlazel 2021). Auditorijos plétra tuo
tarpu suprantama kaip ilgalaikis strateginis procesas, orientuotas ] auditorijos skai¢iaus didinima,

rySio stiprinimg ir auditorijy jvairovés plétojima (Y1 ir Alnasser 2023).



|sitraukimo samprata

|sitraukimas kaip psichologiné ir emociné bisena

|sitraukimas kaip aktyvus dalyvavimas ir veiksmas

|sitraukimas kaip prasmiy karimas ir paZintinis
procesas

Isitraukimas kaip organizaciné ir strateginé praktika

|sitraukimas kaip ilgalaikis ry3ys ir santykis

Lentelé Nr. 1 Isitraukimo sampratos

Esminé idéja

|sitraukimas suvokiamas kaip vidiné auditorijos basena,
apimanti emocinj ry$j, démesio sutelkima, subjektyvy
reiksmingumo jausma ir asmenine patirtj.

Autoriai

Brodie ir kt. 2011; Hollebeek, Glynn ir Brodie 2014;
Vivek ir kt. 2012; Campanelli 2017; Radbourne 2013;
Sashi 2012

|sitraukimas apibréziamas per auditorijos elges|: aktyvy
dalyvavima, bendrakuira, jsitraukima j procesus pries, per
ir po renginio, perZengiant pasyvaus stebéjimo ribas.

Tepper 2008; Conner 2013; Vincs ir kt. 2009/2013;
Brown ir Ratzkin 2011; Walmsley 2019; Ranciére
2009

|sitraukimas kyla i3 patirties kokybés, prasmiy konstravimo
ir subjektyvaus interpretavimo, o ne vien i$ organizacijos
inicijuoty veiksmy ar informacijos perdavimo.

Sedgman 2016; Belfiore ir Bennett 2007;
McConachie 2008; Heim 2010; Radbourne ir kt.
2009

|sitraukimas suprantamas kaip samoninga kultros
organizacijy strategija, apimanti edukacija, rinkodara,
komunikacijg ir mening funkcija bei integruota j bendra
organizacijos veikla.

Ashley 2014; Brown ir Ratzkin 2011; Walmsley 2019;
Bonet ir Négrier 2018

|sitraukimas siejamas su rysiu, pasitenkinimu, lojalumu ir
ilgalaike auditorijos bei organizacijos saveika, sudarancia
salygas auditorijos plétrai.

Sashi 2012; Tepper 2008; Walmsley 2019;
Kawashima 2000; Thamkulangkool 2021

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis lentel¢je esanciais autoriais.

1 lenteléje matyti, kad auditorijos isitraukimo samprata mokslingje literatiiroje yra daugialypé

ir apima skirtingus analizés lygmenis — nuo vidiniy psichologiniy biiseny ir prasmiy kiirimo procesy

iki aktyvaus dalyvavimo formy, organizaciniy strategijy ir ilgalaikiy auditorijos bei kultiiros

organizacijos santykiy. Skirtingi

autoriai akcentuoja nevienodus jsitraukimo aspektus, taciau jie néra

prieStaringi tarpusavyje, o kaip tik papildo vienas kita, atskleisdami jsitraukimo reiSkinio

kompleksiskuma. Siame darbe auditorijos jsitraukimas suprantamas kaip daugialypis ir dinamiskas

procesas, apimantis auditorijos vidines patirtis ir aktyvaus dalyvavimo kultiiringje veikloje formas,

galintis peraugti ] ilgalaikj ry§j su kulttiros organizacija.

Juréné (2023) 2 lenteléje i8skyré dazniausiai literataroje analizuojamas auditorijy jsitraukimo

dimensijas:

Lentelé Nr. 2 Auditorijy jsitraukimo dimensijos
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A] dimensijos Autoriai Apibidinimas Tiriamas kontekstas Vertinimas

ivek et al., (2012); Dessart et. al.

(2016); Brodie et al. (2011); Psichologinis vartotojy
Emociné van Tonder, Petzer (2018); jsitraukimo su
Balasubramanian et al. (2006);  objektu/organizacija lygis
Kemnp (2015) ir kt.

Vartotojy jsitraukimas, vartotojy

L i Per entuziazma, megavimasi
jsitraukimas menuose % gavimas

Dessart et. al., (2016); Vivek et

al.,(2012); Ilgalaikes ir aktyvios psichinés
Pazinimo (kognityviné) van Tonder, Petzer (2018); biisenos visuma, kurig patiria
Balasubramanian et al. (2006);  vartotojas

Kemp (2015) ir kt.

Vartotojy jsitraukimas, vartotojy

jsitraukimas menuose DTS TS

Dessart et. al., (2016); Hollebeek

Macky (2018); Brodie et al. Elgsenos apraidkos nukreiptos |
Elgsenos (2013); Gummerus et al. (2012); objekta ir pasireiskiancios ne tik
ivek et al., (2014); Kemp (2015) pirkimu

ir kt.

Vartotojy jsitraukimas, vartotojy

AT TEEE Dalinimasis, mokyrmasis, rémimas

Per sgsajas su objektu ir noru tai
Vartotojy jsitraukimas, vartotojy daryti su draugais, kitais
jsitraukimas menuose asmenimis, socialinio statuso
atspindgjima

Saveikos stiprinimas, pagrjstas
Socialiné Kermp (2015) Vivek et al. (2014)  kity jtraukimu, daugiausia
démesio skiriant dalyvavimui

Per rysio, s3sajos su menais
Vartotojy jsitraukimas menuose stipruma, meno kaip identiteto
dalies vertinima.

Jauéiamo ryiio su menais

Kemp (2015) .
stiprumas

chansona et al. (2014); Stallings,

Auditorijos jsitraukimas jalini i -

Mauldin (2016) Brown, Ratzkin ~ Apima dirbtuvése, renginiuose, kultﬂroé se:(mriuje :Oorcr::g:sssiatlig:j?ﬂci'siitose

Aktyvus jsitraukimas (2011) Djerf-Pierre, Lincgren, diskusijose [tiek gyvuose, tiek Finiasklaidoje sociarliniuose veiklose — per dal aﬁim
Budinski (2019), Lawrence, socialiniuose tinkluose). tinkluose ’ sitlomose Eeiklosiv 4
Radcliffe, Schmidt (2018)

Piliegiy jsitraukimas

o . |sitraukimas svyruojantis nuo - -
T e A are Gilardi, et al.(2018) emocinés/pazinimo reakcijos Ziniasklaida P I, [V LTI T

skaiciy, sugeneruota turinj.

jsitraukimo.
Interpretuojantis jsitraukimas
Brown, Ratzkin (2011) Auditorija atliekanti stebétojo Auditoriios isi ki _ Socialiniuose tinkluose —
5 o d Djerf-Pierre, Budinski Lawrence, veiksmus. Jy jsitraukimas uk[no_rulosz{s@ra; lrgas oS perzidry, pamegimy skaicius.
| AL Schmidt (2018) intelektualinis. (perzidros, Be .OLri'u_Je’ |n|:esklj M= Kitose sektoriuose
Lindgren, (2019), Radcliffe, pamegimai). UM U nematuojamas.
Per dalyvavima kdrinio / renginio
e ) Gilardi, et al. (2018). Djerf-Pierre, Af.ln?litorijos prisii?leda prlie turinio aﬂfun_:litorij_os j:sitrau!drpals karime, prisidéjima finans:iékai,
Kuriantis jsitraukimas . I kirimo, generuoja turinj, Ziniasklaidoje, socialiniuose savanoryste, apzvalgy apie
Lindgren, Budinski (2019) L, = - . L L
jsitraukia | programos karima. tinkluose renginius rasyme. Socialiniuose

tinkluose - turinio kirima.

Apima auditorijos veiksmus

socialiniuose tinkluose, kurie

Picone, et. al. (2019) reikalauja mazai investavimao Socialiniuose tinkluose Per laiko investavima, ketinima.
(pamégimas, dalinimas ir

komentavimas).

Mazy jsitraukimo veiksmy
koncepcija

Saltinis: Juréné, S. 2023. Kultiros organizacijy pasitelkiamy priemoniy tipy ir formy, siekiamo atlygio ir iSankstinio
Zinojimo jtaka auditorijos jsitraukimui. Vilnius

2 lentel¢je matyti, kad dazniausiai yra analizuojamos trys auditorijos jsitraukimo dimensijos:
emociné, kognityviné bei elgsenos. Nors kai kurie autoriai i$skiria ir papildomas dimensijas, tokias
kaip socialiné, rySio ar kultiring, biitent emociné, kognityviné ir elgsenos dimensijos yra laikomos
konceptualiai stabiliausiomis ir labiausiai pagristomis empiriSkai (Brodie ir kt. 2011; Hollebeek,
Glynn ir Brodie 2014). Sios dimensijos leidzia nuosekliai analizuoti tiek vidinius auditorijos

1Sgyvenimus, tiek stebimus elgsenos pokycius, todél yra dazniausiai taikomos kiekybiniuose
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tyrimuose. Kitos mokslin¢je literatiiroje aptariamos jsitraukimo formos, tokios kaip socialinis ar
kulttirinis jsitraukimas, dazniausiai apibiidina platesnius, sunkiau apibréziamus reiSkinius, kurie
persidengia su emociniais ir kognityviniais procesais, todél dazniau taikomos konceptualiniuose ar
kokybiniuose tyrimuose, o ne kiekybiniuose tyrimuose. Taigi toliau darbe démesys bus sutelkiamas

bitent ] Sias tris dimensijas — emocing, kognityving ir elgsenos.

Tyréjai emocinj jsitraukimg apibrézia kaip asmens emocing buisena, kylanc¢ig sgveikaujant su
patirtimi ar objektu ir pasireiSkiancig teigiamomis emocijomis, tokiomis kaip susidoméjimas,
entuziazmas, malonumas bei jau¢iamas emocinis rySys (Brodie ir kt. 2011; Hollebeek ir kt. 2014;
Vivek ir kt. 2012). Kognityvinis jsitraukimas siejamas su asmens protiniu jsitraukimu ir démesio
sutelkimu, pasireiSkianciu aktyviu mastymu, refleksija, dome¢jimusi, informacijos apdorojimu ir
gilesniu patirties ar objekto supratimu (Brodie ir kt. 2011; Hollebeek ir kt. 2014). O elgsenos
jsitraukimas apibréziamas kaip konkreCiais veiksmais iSreiSkiamas asmens dalyvavimas,
perzengiantis pasyvy steb¢jimg ir apimantis aktyvy veikimg, iniciatyva, informacijos paieska,
dalijimasi, pakartotinj dalyvavimg ar kitokj palaikyma, susijusj su patirtimi ar objektu (Brodie ir kt.
2011; Hollebeek ir Macky 2019).

Apibendrinant, auditorijos jsitraukimo samprata kultiros ir meno tyrimuose néra
vienareiksmé ir apima skirtingus analizés lygmenis. Si samprata remiasi ankstesnio auditorijos
suvokimo kritiniu vertinimu ir poziiirio kaita, leidZiancia auditorijq traktuoti kaip aktyvig kultirinio
proceso dalyve. Auditorijos jsitraukimas siejamas ne tik su fiziniu dalyvavimu ar lankomumu, bet ir
su prasmiy kiirimu, emociniu reagavimu, pazintiniu aktyvumu bei aktyviu santykiu su meniniu turiniu
ir kultiros organizacija. Taigi auditorijos jsitraukimas apibrézZiamas kaip daugiasluoksnis ir
dinamiskas procesas, apimantis auditorijos vidines patirtis ir aktyvaus dalyvavimo kultirinéje
veikloje formas, galintis peraugti j ilgalaikj rysj su kultiiros organizacija. Patebéta, kad dazniausiai
taikomos trys auditorijos jsitraukimo dimensijos — emociné, kognityviné ir elgsenos. Sios dimensijos
leidZia sistemiskai analizuoti auditorijos patirti, apimanciq emocinius iSgyvenimus, pazintinius

procesus ir aktyvy dalyvavimq.

1.2. Skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimas

Kultiiros ir meno tyrimuose auditorija vis dazniau suvokiama kaip nevienalyte, daugiasluoksné ir
dinamiska visuma, kurios santykis su menu formuojasi per skirtingas patirtis, motyvacijas ir jsitraukimo biidus.
Auditorija apibréziama ne vien kaip tiesioginiai meno vartotojai, bet ir kaip asmenys, jvairiais lygmenimis
dalyvaujantys kultliros organizacijy veikloje — nuo kiirybiniy procesy iki palaikanciy ar tarpininkaujanciy

vaidmeny, taip pabréziant aktyvy jos vaidmen;j kultiriniame procese (Pavlovaité ir Griesien¢ 2019). Toks
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poziiris leidZia auditorijg suvokti ne kaip pasyvy stebétoja, o kaip aktyvy kultirinio proceso dalyvj.
Pabréziama, kad kultiiros organizacijos turéty kalbéti ne apie vieng auditorijg, bet apie auditorijas,
pasiZzymincias nevienodais poreikiais, galimybémis, kultiiriniu kapitalu ir santykiu su menu (Staniskyté 2015).
Auditorijos homogeniskumo samprata tampa ribota, nes neleidzia paaiskinti skirtingy auditorijos grupiy
elgsenos, motyvacijos ir jsitraukimo skirtumy. D¢l to auditorijy segmentavimas jgauna analiting reikSme kaip
priemong, leidzianti sistemingai nagrinéti auditorijos strukttira, kultirinius pasirinkimus ir jsitraukimo formas

(Smith 2012).

Auditorijos segmentavimas kultiiros organizacijose daznai remiasi demografiniais, psichografiniais,
elgsenos ir geografiniais kriterijais, kurie leidzia struktiiruoti auditorija pagal amziy, socialing padétj,
gyvenimo biida, lankomumo daznuma ar teritorinius aspektus (Kotler 2003; Bakanauskas 2012). Vis délto
kultiiros sektoriaus kontekste Sie kriterijai laikomi tik pradiniu analizés tasku, nes auditorijos sprendimus
dalyvauti kultirinéje veikloje lemia ir kulttriné patirtis, simbolinés reikSmés, vertybinés nuostatos bei
asmeninis santykis su menu. Todél segmentavimas ¢ia suvokiamas ne vien kaip techninis rinkodaros jrankis,
bet kaip strateginio mastymo dalis, leidzianti identifikuoti skirtingy auditorijos grupiy motyvus, dalyvavimo

barjerus ir tinkamiausias jsitraukimo formas (Harlow 2014).

Segmentavimo reik§mé iSrySkéja analizuojant auditorijos jsitraukimg, nes skirtingos auditorijos
grupés nevienodai reaguoja ] tas pacias kulturines veiklas. Tyrimai rodo, kad auditorijos, turin¢ios didesnj
kulturinj kapitalg ir ilgesne dalyvavimo patirtj, dazniau jsitraukia per edukacines, interpretacines ar diskusines
veiklas, kurios leidzia gilinti jau egzistuojantj santykj su menu. O reciau dalyvaujancios auditorijos jautriau
reaguoja j prieinamumo, komunikacijos, socialinio jtraukimo ar patyriminio pobidzio iniciatyvas, kurios
padeda mazinti psichologinius ir kultiirinius dalyvavimo barjerus (Bourdieu 1984; Bennett ir kt. 2009). Tai
rodo, kad auditorijos jsitraukimas néra universali reakcija j kultiiring veiklg — ji priklauso nuo ankstesniy

patiréiy, socialinio konteksto ir individualios motyvacijos.

Sioms jzvalgoms struktiirinj pagrinda suteikia auditorijos plétros modeliai, diferencijuojantys
auditorijas pagal jy dalyvavimo jprocius, pasirinkimus ir reagavimg j siiilomas veiklas. Auditorijos plétros
kontekste iSskiriamos 1) auditorija pagal jprotj, 2) auditorija pagal pasirinkima ir 3) auditorija pagal nustebima
kategorijos, leidzianCios analizuoti ne tik lankomumo daznuma, bet ir auditorijos santykj su kulttiros

organizacija bei jsitraukimo klititis (Kawashima 2000; Bollo ir kt. 2017).

Remiantis $ia tipologija, Siame tyrime auditorija skirstoma j reguliarius, retus ir sunkiai pasiekiamus
lankytojus, atsizvelgiant j jy dalyvavimo daznuma, patirtj ir santykj su kultiiros organizacija. Reguliariis
lankytojai atitinka auditorijos pagal jprotj kategorija — jy dalyvavimas kultiirinéje veikloje yra nuoseklus ir
daznai suvokiamas kaip tapatybés dalis, todél jy jsitraukimas stiprinamas per edukacines, interpretacines ir
meninio skonio gilinimo veiklas. Rety lankytojy grupé artima auditorijai pagal pasirinkimg — jy dalyvavimas

priklauso nuo gyvenimo biido, galimybiy ar asmeniniy prioritety, todél jy jsitraukimas dazniau skatinamas per
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patyriminio, komunikacinio ar socialinio pobiidZio veiklas. Sunkiai pasickiami lankytojai siejami su

auditorijos pagal nustebimg kategorija — jy dalyvavima riboja struktiriniai, kultGriniai ar psichologiniai

barjerai, todél jy jtraukimas reikalauja ilgalaikio, nuoseklaus ir socialiai jautraus pozilirio, orientuoto j

pasitikéjimo ir santykio kiirima, o ne j trumpalaikj lankomumo augima (Bollo ir kt. 2017).

Papildomos auditorijos jsitraukimo tipologijos leidzia dar detaliau suprasti, kad auditorijos skiriasi ne

tik dalyvavimo daznumu, bet ir pageidaujamu jsitraukimo lygiu — nuo pasyvaus stebé¢jimo iki aktyvaus

mokymosi ir kiirybinio dalyvavimo. Auditorijos santykis su menu formuojasi per jai priimtinas ir prasmingas

jsitraukimo praktikas, kurios skirtingoms auditorijos grupéms turi nevienodg reikSme¢ ir poveikj (Brown ir
Ratzkin 2011):

1)

2)

3)

4)

5)

6)

skaitytojai — pasyviis dalyviai, apsiribojantys informacija i§ programéliy ar anonsy. Sis
tipas labiausiai paplites, kadangi retai imasi papildomy veiksmy ir nesiekia gilesnio
meninés patirties supratimo ar jsitraukimo;

kritiski recenzentai — siekia intelektualiai stimuliuojanciy patir€iy, taciau yra linke
vadovautis profesionaliy kritiky ar patikimy Saltiniy nuomone ir rekomendacija. Juos
labiausiai domina kritinis dialogas apie patj kiirinj;

atsitiktiniai kalbétojai — svarbiausias socialinis aspektas, nes meno patirtis tampa pretekstu
neformaliam bendravimui su kitais. Patirtj dazniausiai reflektuoja pokalbiuose
automobilyje ar kavinéje po renginio. Vertina draugiska, nesuvarzyta diskusija labiau nei
struktiruotg analiz¢. Nors gali dalyvauti eksperty vedamuose diskusijose, tai dazniausiai
ivyksta del kity motyvacijos.

technologijy naudotojai — aktyviis socialiniy medijy, tinklaras¢iy ir diskusijy forumy
dalyviai meninei patirCiai aptarti. Jie linke ieSkoti informacijos internete pries renginj ir
po jo, taip derindami pazinimo ir socialinio rysio poreikius. Sios grupés reik§mé ypa¢ auga
tarp jaunesniy auditorijos segmenty.

jzvalgy ieSkotojai — aktyviai dalyvauja atvirose repeticijose, paskaitose ar pokalbiuose su
kiré¢jais. Juos domina kiiréjo kiirybinis procesas ar jkvépimo Saltiniai, domisi kuratoriy
bei eksperty interpretacijomis. Sio tipo atstovai labiausiai linke lankyti edukacinius
renginius, paskaitas ir diskusijas.

Aktyviis mokiniai — nori patirti meng per veikimg ir kiirybinj jsitraukimg, ieSkodami
praktiniy jsitraukimo galimybiy. Jie vertina interaktyvias veiklas kaip pavyzdziui
instrumenty pazinimas pries ar po renginio. Jy dalyvavimag lemia noras tiesiogiai jsitraukti

1 meninj procesa kaip mokymosi formg (ten pat).
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Si tipologija rodo, kad auditorijos jsitraukimas néra vienalytis reiskinys, o veikiau spektras,
apimantis skirtingas dalyvavimo, refleksijos ir sagveikos su menu formas. Skirtingi auditorijos tipai
pasizymi nevienodu poreikiu gilinti patirtj, bendrauti, mokytis ar veikti, tod¢l vienodos isitraukimo

strategijos negali vienodai paveikti visy auditorijos grupiy.

Lentelé Nr. 3 Auditorijy skirstymas

Autorius Skirstymas Auditorijy kategorijos Pagrindas
Demografiniai, psichografiniai, elgsenos, |AmzZius, socialiné padetis, gyvenimo Auditorijos struktdravimas rinkodaros ir
Kotler 2003; Bakanauskas 2012 g. . ’.p . 8 » €8 _ P: B &Y . .j o
geografiniai kriterijai badas, lankomumo daZnumas ir kt. planavimo tikslais
Smith 2012; Harlow 2014 Segmentavimas kaip strateginis procesas I B A, L LT Al,{dltorl!os sprgr‘!dlmq ir dalyvavimo
vertybes priezasciy analizé
Bourdieu 1984; Bennett ir kt. 2009 Kultdrinis kapitalas ir patirtis Skirtingo kultarinio kapitalo auditorijos by s s S e EEE D

reakcija j veiklas

Reguliariai dalyvaujantys (auditorija pagal
Dalyvavimo daznumas ir santykis su iprotj), retai dalyvaujantys (auditorija
organizacija pagal pasirinkima), sunkiai pasiekiami
lankytojai (auditorija pagl nustebima)

Bollo ir kt. 2017; Kawashima 2000 Ilgalaikio rysio ir jsitraukimo kdrimas

Skaitytojali, kritiski recenzentai,
atsitiktiniai kalbétojai, technologijy
naudotojai, jzvalgy ieSkotojai, aktyvas
mokiniai

Brown ir Ratzkin 2011 Pageidaujamas jsitraukimo lygis Jsitraukimo gylio ir formy spektras

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis lenteléje esanciais autoriais.

3 lenteléje pateikti auditorijy skirstymai atskleidzia, kad skirtingi autoriai auditorija
diferencijuoja remdamiesi nevienodais Kriterijais — nuo demografiniy ir elgsenos pozymiy iki
dalyvavimo patirties, motyvacijos ir pageidaujamo jsitraukimo lygio. Nors vartojami skirtingi
terminai ir analizés lygmenys, daugumoje autoriy naudojamy skirstymy iSrySkéja pasikartojanti
skirtis tarp nuolat dalyvaujanéiy, epizodiskai dalyvaujanéiy ir sunkiau pasiekiamy auditorijy. Sie
panasumai leidZia auditorijos skirstyma traktuoti kaip analiting priemone, padedancia sistemingai

nagrinéti auditorijos jsitraukimo formas.

Tyrimai rodo, kad auditorijos patirtj atitinkancios jsitraukimo formos kuria emocinj ir socialinj rysj,
kuris ilgainiui gali virsti lojalumu ir pakartotiniu dalyvavimu (Kemp, 2015). Skirtingy auditorijos grupiy
jsitraukimas priklauso nuo auditorijos patirties, motyvacijos ir kultiirinio konteksto, todél auditorijos
segmentavimas kultliros organizacijose tampa esmine sglyga atpaZzinti skirtingas jsitraukimo formas ir

fwr—

2015).

Apibendrinant galima teigti, kad kultiiros ir meno tyrimuose auditorija suvokiama kaip nevienalyté ir

dinamiska visuma, kurios jsitraukimas priklauso nuo patirties, motyvacijos ir kultirinio konteksto.
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Kritikuojama vienalyté auditorijos samprata. Pabréziama, jog skirtingos auditorijos grupés skirtingai
reaguoja j tas pacias kultirines veiklas, todél universali, visoms auditorijos grupéms taikoma jsitraukimo
strategija néra veiksminga. Auditorijos segmentavimas tampa analitine priemone, leidZiancia sistemiskai
nagrinéti jsitraukimo skirtumus pagal dalyvavimo daznumgq, santykj su kultiros organizacija ir norimg
jsitraukimo lygj. Skirtingame auditorijy skirstyme isryskéja pasikartojanti skirtis tarp reguliariai

dalyvaujanciy, retai dalyvaujanciy ir sunkiai pasiekiamy auditorijos lankytojy.

1.3. Auditorijos jsitraukima skatinancios edukacinés strategijos

Edukacija kulttros kontekste suprantama ne vien kaip informacijos perdavimas, bet kaip kritinio
mastymo, kiirybiskumo ir sgmoningo santykio su menu ugdymas (Anglijos meno taryba 2018; Brown 2011;
Urian 2011). Lietuvos kulturos tarybos (2020) pateikiama teatro edukacijos samprata iSplecia
edukacijos funkcija. Cia teatro edukacija apibidinama kaip daugialypé veikla, sujungianti scenos
menga, kurybiskuma, svietima, psichine visuomenés sveikata ir socialinius ry$ius. Anot tyréjy, teatro
edukacija apima skirtingo pobudzio veiklas, kurios ugdo dalyviy estetinj suvokima, patyrima ir
kurybiskuma, padeda pazinti skirtingas scenos meno formas ir jy kirimo procesus, skatina meno ir
kultaros vartojimg (LTKT 2020). Taigi edukacija kulttros organizacijose vis dazniau traktuojama kaip

struktiiriné veiklos kryptis, leidzianti ne tik pritraukti auditorijg, bet ir gilinti jos jsitraukima.

Auditorijos plétros tyrimuose pabréziama, kad edukacija tampa esmine priemone kintan¢iame
socialiniame, Svietimo ir kultiiriniame kontekste, kuriame auditorijos santykis su kultliros organizacijomis
nebéra savaime suprantamas (Anglijos meno taryba 2018; Alnasser ir Yi 2023). Siame kontekste edukaciné
veikla suvokiama kaip ilgalaikis procesas, integruotas j bendra organizacijos strategija, o ne kaip papildoma

ar antring veikla greta meninés programos.

Klasikiné strategijos samprata daznai kritikuojama dél pernelyg racionalizuoto ir supaprastinto
poziiirio | organizacijos veikima, kai sprendimy priémimas remiasi formaliu tiksly ir priemoniy suderinimu.
Tokia samprata menkai atspindi Siuolaikinés organizacinés praktikos realijas, kuriose nukrypimai nuo is anksto
numatyty tiksly néra laikomi klaida, bet veikiau prisitaikymo prie kintancios aplinkos forma — tiksly kaita, jy
perziiira ar laikinas persigrupavimas su naudojamomis priemonémis atskleidzia organizacijos gebéjima
reflektuoti, mokytis ir i$laikyti veiklos gyvybinguma, o tai siejama su jos intelektiniu potencialu (Kihl 2023).
Taigi dabartinéje praktikoje edukaciné strategija suvokiama kaip dinamiskas, nuolat kintanc¢ius tikslus,
aplinkos poky€ius ir organizacijos gebéjima mokytis integruojantis procesas, leidziantis lanksCiau ir

veiksmingiau formuoti edukacines kryptis bei auditorijos jsitraukimo strategijas.

Edukacijos reik§mé auditorijos jsitraukimui sicjama su jos gebéjimu veikti kaip jungciai tarp meninés
patirties ir jos refleksijos. Tyrimai rodo, kad auditorijos jsitraukimas stipréja tuomet, kai meniné patirtis yra

lydima veikly, padedanciy ja reflektuoti ir jprasminti, taip sudarant sglygas pereiti nuo pavir§inio vartojimo
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prie gilesnio suvokimo (Brown 2011; Urian 2011). Tokiu btidu edukacija veikia kaip priemoné, leidzianti

auditorijai aktyviai dalyvauti prasmiy kiirimo procese.

Mokslingje literatiiroje teatro edukacinés veiklos dazniausiai grupuojamos j kelias tarpusavyje
susijusias sritis, atskleidziancias skirtingus auditorijos jsitraukimo tikslus ir poveikio lygmenis. Pirmoji sritis
siejama su estetinio vertinimo ir meno suvokimo ugdymu, kai edukacija orientuojama j auditorijos gebéjima
interpretuoti meninj turinj, suprasti jo konteksta ir prasminius sluoksnius. Siai sri¢iai priskiriamos tokios
veiklos kaip jvadinés paskaitos, dramaturginiai pristatymai, spektakliy aptarimai, teminés ar teatralizuotos
ekskursijos, atviros repeticijos bei pokalbiai su kiir¢jais, kurios padeda gilinti kognityvinj ir interpretacinj
santykj su menu (Chung 2021; Brown 2011; Ratzkin 2011; Hooper-Greenhill 2007). Antroji sritis apima
dalyviy holistinio vystymosi stiprinima, kai edukacinés veiklos suvokiamos kaip patyriminis procesas, darantis
poveikj ne tik meniniam suvokimui, bet ir emociniam, paZintiniam bei socialiniam dalyviy ugdymui. Siai
sri¢iai dazniausiai priskiriamos kiirybinés dirbtuvés, laboratorijos, praktiniai uzsiémimai, dalyvavimu gristos
programos, improvizacijos bei judesio ar balso praktikos, kurios skatina saviraiska, kiirybiskuma, refleksija ir
emocinj ry$j su menu (Chung 2021; Fischer-Lichte 2008; Thompson 2009). Trecioji sritis siejama su kultirinés
pilietybés, bendruomeniskumo ir socialinés gerovés ugdymu, kai edukacija veikia kaip socialinés jtraukties ir
bendruomenés stiprinimo priemoné. Siai sri¢iai priskiriami bendruomeniniai teatro projektai, socialiai
pazeidziamoms grupéms skirti edukaciniai projektai, bendradarbiavimas su mokyklomis, nevyriausybinémis
organizacijomis ir vietos bendruomenémis, taip pat veiklos, skatinancios kultiirinj dialoga, tapatybés refleksija
ir socialinj sgmoningumg (Chung 2021; Matarasso 1997; Kawashima 2000). Ketvirtoji sritis apima didesnj
dalyvavima meninéje veikloje ir auditorijos plétra, kai edukacinés veiklos orientuojamos j ilgalaikio rysio su
auditorija kiirimg ir palaikyma. Siai sri¢iai priskiriamos jvadinés programos naujiems lankytojams, nuoseklios
edukacinés programos skirtingoms auditorijos grupéms, ilgalaikés vaiky ir jaunimo programos bei edukaciniy
veikly integravimas j bendrg kultiiros organizacijos strategija, siekiant stiprinti lojalumg ir pakartotinj
dalyvavimg (Chung 2021; Bollo 2017; Thamkulangkool 2021; Walmsley 2019). Taigi Sios kryptys rodo, kad
nuosekliai planuojamos edukacinés programos gali ne tik plésti auditorijos kulttirinj rastinguma, bet ir ilgainiui

formuoti platesne, jsitraukusig ir lojalesng teatro bendruomeneg.

Kultiiros institucijy praktinéje plotméje edukaciné veikla taip pat sisteminama pagal konkrecias veikly
formas, kurios leidzia apibrézti edukacijos turinj ir intensyvuma. Lietuvos kultiiros tarybos (2020) tyrime

i$skirtos septynios svarbiausias edukacijos veiklos:

Paskaita arba pamoka — nuoseklus tam tikros teatro temos pristatymas, kuriuo siekiama stiprinti
auditorijos doméjimgsi scenos menu ir supazindinti su kiréjais bei jy  praktikomis.
Kirybinés dirbtuvés arba stovyklos — praktinio pobiidzio uzsiémimai, kuriuose dalyviai, vadovaujami teatro
menininky, susipazjsta su kiirybinémis technikomis ir patys iSbando kiirybos procesus. PaZintinés ekskursijos
— organizuotos kelionés po teatro erdves, suteikiancios ziniy apie teatro istorija, dabartj, kiiréjus ir scenos meno

uzkulisius. Konkursai — viesos jvairiy teatro sri¢iy kiirybos atrankos, skirtos skatinti inovatyvius ir originalius
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sprendimus. Susitikimai su Zitirovais, aptarimai, diskusijos — atviri pokalbiai tarp kairéjy ir Ziarovy, skirti
aptarti scenos meno idéjas ir problemas. MeistriSkumo kursai — profesinio tobuléjimo veiklos, stiprinancios
scenos menininky kiirybinius gebéjimus. Praktiniai seminarai — interaktyvios veiklos, kuriose scenos meno
priemonés taikomos psichoterapijos ar visuomenés grupiy socialinés, kultrinés integracijos tikslams

(Lietuvos kultiiros taryba 2020).

Isanalizavus moksling literatiirg apie edukacines veiklas teatruose, tikslinga isskirti tris pagrindines
edukacines strategijas — interpretacing, patyriming ir pazinting — kurios leidzia sistemiskai analizuoti
auditorijos jsitraukimo formas kultiiros lauke. Tokia diferenciacija remiasi nuostata, kad edukacija néra
vienalytis, bet apimantis skirtingus dalyvavimo, suvokimo ir mokymosi lygmenis, procesas (Staniskyté 2015;
Klimaviciiite-Minkstimiené ir StoSkuté¢ 2015). Kaip minéta anksciau, Lietuvoje edukacinés kryptys
igyvendinamos per jvairias praktines veiklas, todél ir edukacinés strategijos skirstomos biitent pagal

edukacines veiklas.

Lentelé Nr. 4 Edukacinés strategijos

Edukaciné strategija Tikslas Dominuojantis jsitraukimo pobidis Bidingos edukacinés veiklos

Interpretaciné strategija
P el Paskaitos, spektakliy aptarimai,

Kognityvinis, refleksyvus seminarai, teminiai pokalbiai,

Meninio turinio suvokimo ir prasmiy
(Brown 2011; Walmsley 2019; interpretacijos gilinimas diskusii Kiréiai
Hooper-Greenhill 2007) ISkusljos su kurejals

Patyriminé strategija
y &l Kirybinés dirbtuves, laboratorijos,
Emocinio ryio ir asmeninio santykio su menu - L praktiniai uzsiémimai, kirybiniai
kdrimas per aktyvy dalyvavim: B R eksperimentai, dalyvaujamosios
Stanigkyté 2018; Fischer-Lichte 2008; yvy aaly 4 » datyvauj

[Thompson 2009) veiklos

Pazintiné strategija L )
Teminés ir teatralizuotos

Ziniy apie meng, jo konteksta ir karimo PR - " N L
4ap %) a Kognityvinis, informacinis ekskursijos, susitikimai su karéjais,

(Brown, Ratzkin 2011; Klimaviciate-  [sJgele=IERa T EH i i i
Minkstimiené 2015; Chung 2021) edukaciniai pristatymai

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis lenteléje esanciais autoriais.

Edukacijos ir auditorijos tyrimy kontekste iSrySkéja interpretaciné strategija, siejama su geb¢jimu
reflektuoti meninj turinj, suprasti jo prasminius sluoksnius ir formuoti kritinj santykj su kulttiros reiskiniais
(Brown 2011; Walmsley 2019). Interpretacinei edukacinei strategijai priskiriamos paskaitos, spektakliy
aptarimai, seminarai, teminiai pokalbiai ir kt. Patyrimin¢ strategija akcentuoja aktyvy dalyvavima ir tiesioginj

jsitraukimg i kiirybinj procesa, kuris, kaip rodo tyrimai, stiprina emocinj rysj su menu ir skatina ilgalaikj

v —
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apima kiirybines dirbtuves, laboratorijas, praktines uzduotis, kiirybinius eksperimentus ir kt. Pazintiné

strategija siejama su Ziniy apie meng, jo konteksta ir kiirimo procesus gilinimu, leidZian¢iu auditorijai suvokti

v —

Ratzkin 2011). Siai strategijai priskiriamos teminés ir teatralizuotos ekskursijos, susitikimai su kiiréjais,
diskusijos ir kt. Siy trijy strategijy i8skyrimas atspindi ne tik teorinj poziiirj j edukacija, bet ir realias kultiiros

institucijy praktikas, kuriomis siekiama stiprinti auditorijos ry$j su menu bei uztikrinti jos jsitraukima.

Apibendrinant, edukacinés strategijos kultiiros ir meno lauke tampa svarbia auditorijos
jsitraukimg formuojancia priemone, leidziancia kurti prasmingq ir ilgalaikj rysj tarp auditorijos ir
kultiros organizacijos. Auditorijos jsitraukimqg skatinancios edukacinés strategijos suprantamos kaip
kompleksinis, daugialypis reiskinys, veikiantis skirtinguose lygmenyse: interpretaciniame,
patyriminiame ir pazZintiniame. Interpretacinés strategijos orientuotos j prasmiy kirimg ir kritinj
meninio turinio suvokimgq, patyriminés — j aktyvy dalyvavimq ir emocinj rysj, o pazintinés — j ziniy
apie meng ir jo kontekstq gilinimq. Siy strategijy derinimas leidzia atliepti skirtingus auditorijos

poreikius ir jsitraukimo motyvus.
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1.4. Edukaciniy strategijy itakos skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre teorinis modelis

Remiantis atlikta mokslinés literatiros analize sudarytas teorinis edukaciniy strategijy jtakos

skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre modelis:

INTERPRETACINE EMOCINIS AUDITORIJOS
EDUKACINE STRATEGIJA |SITRAUKIMAS
PATYRIMINE EDUKACINE NAUDOJIMO A :?J%T_:_;;‘ﬂ';'ss

STRATEGIJA INTENSYVUMAS E
v ISITRAUKIMAS
PAZINTINE EDUKACINE ELGSENOS AUDITORIJOS

STRATEGIJA ISITRAUKIMAS

AUDITORIJOS TIPAI

1 pav. Edukaciniy strategijy jtakos skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre teorinis
modelis

Saltinis: sudaryta autorés remiantis darbe analizuota moksline literatra.

Modelis rodo, kaip skirtingos edukacinés strategijos (interpretaciné, patyriminé ir pazinting)
veikia auditorijos jsitraukima per skirtingus patirties lygmenis. Sios strategijos veikia ne atskirai, o
tarpusavyje sgveikaudamos ir formuodamos jvairaus intensyvumo auditorijos santykj su kultiiriniu
turiniu. Interpretaciné strategija orientuota j prasminj suvokimg ir kritine refleksija, patyriminé — j
tiesiogin] dalyvavimg ir emocinj jsitraukima, o pazintiné¢ — | Ziniy jgijimg ir kultdirinio konteksto
suvokimag. Jy sgveikai jtaka daro skirtingos auditorijos jsitraukimo formos — emocing¢, kognityviné ir

elgsenos.

Kaip jungiamasis veiksnys modelyje akcentuojamas naudojimo intensyvumas, siejantis
edukacines strategijas su auditorijos patirtimi ir nurodantis, kad kuo aktyvesnis auditorijos

dalyvavimas, tuo labiau kuriamas gilesnis rySys su kulttiros turiniu. Taip edukacija suprantama kaip
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struktiiruotas procesas, kuriuo tikslingai formuojamas auditorijos jsitraukimas ir ilgalaikis santykis

Su teatru.

Apibendrinant teoring darbo dalj, galima teigti, kad kultiros ir meno tyrimy kontekste
auditorija suvokiama kaip nevienalyté, aktyvi ir dinamiska kultiurinio proceso dalyvé, kurios
jsitraukimas formuojasi per skirtingas patirtis, motyvacijas ir santykio su menu formas. Auditorijy
segmentavimas laikomas bitina analitine priemone, leidZiancia atpaZinti skirtingus dalyvavimo
poreikius, barjerus ir jsitraukimo potencialg. Skirtingy autoriy pateikiami auditorijos skirstymai
paremti dalyvavimo daznumu, patirtimi ir novimu jsitraukimo lygiu. Tai leidZia sistemiskai analizuoti
auditorijq kaip reguliariai dalyvaujancius ir giliai jsitraukusius lankytojus bei retai ar sunkiai
pasiekiamus lankytojus, kuriems reikalingos skirtingos jtraukimo strategijos. Edukacija teoriniame
diskurse isryskéja kaip svarbi auditorijos jsitraukimq ir ilgalaikj rysj su kultiros organizacija
formuojanti priemoné. Ji suvokiama ne kaip papildoma veikla, bet kaip struktiiriné strateginé kryptis,
integruojanti mening veiklg, komunikacijqg ir auditorijos plétrq. Edukacinés strategijos —
interpretaciné, patyriminé ir pazintiné — leidzia sistemiskai analizuoti, kaip skirtingos edukacinés

veiklos veikia auditorijos suvokimg, emocinj rysj ir dalyvavimo testinumg.
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2. EDUKACINIU STRATEGIJU ITAKOS SKIRTINGU AUDITORIJOS
GRUPIU ISITRAUKIMUI TEATRE EMPIRINIS TYRIMAS

2.1. Tyrimo metodologija

Pirmoje darbo dalyje remiantis moksline literatiira bei moksliniais tyrimais buvo aptarta
auditorijos jsitraukimo koncepcija ir jos reikSmé, apraSytos skirtingos teatro auditorijos grupés ir jy
skirstymas bei pagal veikly pobud; i$skirtos trys teatro edukacinés strategijos. Atsizvelgiant j atlikta
literatuiros analize, Sioje darbo dalyje bus pristatoma tyrimo metodologija: apibréziama darbo tyrimo

problema, tyrimo objektas, tyrimo tikslas ir uzdaviniai, tyrimo modelis, hipotezés ir tyrimo metodika.

Tyrimo problema: kokia edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui
teatre?

Tyrimo objektas: edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre

Tyrimo tikslas: patikrinti edukaciniy strategijy jtakos skirtingy auditorijos grupiy

jsitraukimui teatre modelj
Tyrimo uzdaviniai:

1. Jvertinti edukaciniy strategijy naudojimo intensyvuma skirtingose teatro auditorijos
grupése.

2. Istirti kaip edukaciniy strategijy naudojimo intensyvumas veikia auditorijos
Isitraukimg teatre.

3. Nustatyti ar skirtingi auditorijos tipai daro jtakg edukaciniy strategijy naudojimo
intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo rySiui.

4. Remiantis empirinio tyrimo rezultatais patikslinti teorinj model;.

Tyrimo metodas, instrumentai ir tiriamieji: Kiekybinis tyrimas taikomas siekiant patikrinti
hipotezes, apibendrinti tyrimo rezultatus, nustatyti rySius tarp kintamyjy, identifikuoti désningumus
bei kiekybiskai jvertinti nuostatas ir pozitrius (Hassan 2024). Kiekybiniams duomenims apie
edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre surinkti buvo vykdoma
anketinés apklausa. Duomeny rinkimo instrumentas yra anoniminé anketa. Anketoje naudojami

uzdaro tipo klausimai, jvairios skalés: nominaliné, ranginé bei intervaliné skalés. Apklausos anketoje
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taikoma Likerto skalé (1-5, kai 1 — visiS8kai nesutinku, o 5 — visiSkai sutinku), kuri naudojama
jsitraukimo lygio matavimui (Hollebeek ir kt. 2014; Chi ir Wylie 2014, Brodie ir kt. 2011); vertinant
edukaciniy strategijy suvokiama poveikj (Falk, Storksdieck 2005; Oh, Fiore ir Jeoung 2007,
McCarthy ir kt. 2001); skirtingy auditorijos grupiy analizei (Bhattacharya ir Sen 2003). Apklausy
duomenys analizuojami statistine programa IBM SPSS Statistics 31. Duomeny analizei buvo
pasitelkta Cronbach alfa patikimumo analizé, tiriamoji faktoriné analizé¢, Kolmogorov-Smirnov,
Shaphiro-Wilk testai, skewness (asimetrijos) ir kurtosis (eksceso) koeficientai, konstrukty ir

priezastiniy veiksniy koreliacijos bei regresijos analizés, atlikta moderaciné analizé.

Tyrimo etika. Tyrimas atliktas laikantis bendryjy socialiniy tyrimy etikos principy. Atliekant
kiekybinj tyrimg buvo pasirinkta anketiné apklausa, kurios metu, siekiant uztikrinti respondenty
anonimiSkuma, ,,Google Forms* platformoje buvo i§jungta el. pasto adresy rinkimo funkcija.
Apklausos dalyviams kartu su klausimynu buvo pateiktas informacinis lydrastis, kuriame buvo
nurodytas tyrimo tikslas, duomeny naudojimo paskirtis ir jy saugojimo principai. Tokiu budu

respondento sprendimas uzpildyti anketg buvo laikomas informuotu sutikimu dalyvauti tyrime.

Tyrimo imtis: Tyrime taikyta netikimybiné atsitiktiné atranka su kriteriniu atrankos

reikalavimu — dalyvauti gali tik asmenys, kurie bent kartg yra dalyvave teatro edukacinése veiklose.

Remiantis Lietuvos valstybiniy ir nacionaliniy teatry (14) 2024 m. veiklos ataskaitomis,
edukaciniuose uZsiémimuose dalyvavusiy Zmoniy skaiCius yra 42213. Imties dydZiui nustatyti
naudojama formulé: n = Nx (Z2x p x (1 — p)e2)/(N-1 + (Z2xp x(1 - p)le 2). Kai:
Teatry bendras lankytojy skaiCius, N 42213; kritiné verte esant 95 % patikimumo lygiui Z=1,96;

klaidos skirtumas, e = 5 %.

N=(42213*(1,962)*0,05%(1-0,05)/ (0,052)/ (42213 1+ (( 1,96 ~ 2) * 0,05 *(i-
0,05)/(0,052))))= 381.

Remiantis Siuo skai¢iavimu tiriamyjy skaicius turi biiti nemazesnis nei 381.

2.2. Tyrimo modelis ir kintamuyju operacionalizacija

Tyrimo modelis

Tyrime pasirinkti konstruktai atspindi teorinj tyrimo modelj, kuriame edukacinés strategijos

analizuojamos kaip auditorijos jsitraukimg formuojancios priemonés, veikian¢ios per edukaciniy

23



veikly naudojimo intensyvumg. Interpretacinés, patyriminés ir pazintinés edukacinés strategijos
pasirinktos remiantis edukacijos ir auditorijos plétros tyrimais, kurie pabrézia skirtingg Siy strategijy
poveikj auditorijos patir¢iai ir elgsenai (Kolb 1984; Hooper-Greenhill 2007; Falk, Dierking 2013).
Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas jtrauktas kaip tarpinis konstruktas, leidziantis jvertinti ne
tik dalyvavimo faktg, bet ir jo daznuma bei testinuma, kas, remiantis ankstesniais tyrimais, yra biitina
salyga jsitraukimo poveikiui (Kunz, Jahn 2012; Chi, Wylie 2014). Auditorijos jsitraukimas
operacionalizuojamas per emocinj, kognityvinj ir elgsenos lygmenis, atsizvelgiant i daugiamatg
jsitraukimo sampratg, placiai taikomg kulttiros ir vartotojy elgsenos tyrimuose (Brodie ir kt. 2011;
Hollebeek ir kt. 2014). Auditorijos tipas Siame tyrime jtrauktas kaip moderuojantis kintamasis,
leidziantis jvertinti, ar skirtingy auditorijos segmenty reakcijos i edukacines strategijas ir jy
naudojimo intensyvumg skiriasi. Toks pozilris grindziamas auditorijos segmentavimo ir kultiiros
vartojimo tyrimais, kurie pabrézia, kad auditorijos néra homogeniskos ir jy jsitraukimas priklauso
nuo ankstesnés patirties, motyvacijos bei santykio su kultiros institucijomis (Bollo ir kt. 2017;

Staniskyte 2018).
Edukaciniy strategijy operacionalizacija

Edukacinés strategijos Siame tyrime operacionalizuojamos per konkrecias veiklas, su
kuriomis auditorijos nariai galéjo susidurti nors kartg dalyvave edukacinéje veikloje. Kadangi tyrimo
objektas yra edukaciniy strategijy jtaka auditorijos jsitraukimui — toks teiginys iskelia salyga turéti
bent minimalig tiesioging patirt] su nagrinéjamu reiSkiniu. Net ir vienkartinis kontaktas sudaro
salygas apmastyti i§gyvenima bei jvertinti edukaciniy veikly naudojima ir jy poveik] isitraukimo
lygiui (Falk ir Dierking 2013; Brodie ir kt. 2011). Be to, $is atrankos principas sudaro galimybe tirti
Jvairaus aktyvumo auditorijos segmentus — nuo epizodiskai dalyvaujanciy iki nuolatiniy dalyviy, taip
pat leidzia nustatyti naudojimo intensyvumo skirtumus (Bollo ir kt. 2017; Kunz ir Jahn 2012). Toks
matavimo biidas placiai taikomas kultiiros vartojimo tyrimuose, nes leidZia empiriSkai jvertinti

strategijy naudojimg per realig auditorijos patirtj (McCarthy ir kt. 2001; Kawashima 2006).

Interpretaciné strategija apima paskaitas, spektakliy aptarimus, seminarus ir informacines
priemones, skirtas suteikti kontekstines Zinias ir mazinti kognityvinius barjerus (Falk ir Dierking

2013; Maitland 2000);

Patyriminé strategija apima kirybines dirbtuves, laboratorijas, praktines uzduotis ir
dalyvaujamasias veiklas, leidziancias auditorijai tiesiogiai patirti kiirybinj procesa (Kolb 1984;

Brown ir Ratzkin 2011);
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Pazintiné strategija apima ekskursijas, susitikimus su kiir¢jais ir diskusijas, kurios stiprina

auditorijos rysj su institucija ir bendruomene (Hooper-Greenhill 2007; Chung 2021).

Interpretacinei strategijai operacionalizuoti pasirinkta Kawashima (2006) sukurta matavimo
skalé, kuri remiasi McCarthy ir kt. (2001) teorija. Skale sudaro 3 teiginiai, jy Cronbach alfa
Kawashima (2006) atliktame tyrime a=0.80, vélesniame Brown ir Novak-Leonard (2011) tyrime
0=0.80

Patyriminei strategijai operacionalizuoti pasirinkta Oh, Fiore ir Jeoung (2007) sukurta
matavimo skalé, kuri remiasi Kolb (1984) ir Pine, Gilmore (1999) teorijomis. Skale sudaro 3 teiginiai,
juy Cronbach alfa Oh, Fiore ir Jeoung (2007) atliktame tyrime 0=0.87, o Kim, Ritchie ir McCormick
(2012) tyrime 0=0.89

Pazintinei strategijai operacionalizuoti pasirinkta Falk ir Dierking (2000; 2013) sukurta
matavimo skalé, kurig taip pat sudaro 3 teiginiai, jy Cronbach alfa Falk ir Dierking (2000; 2013)
atliktame tyrime a=0.82, o Packer ir Ballantyne (2016) atliktame tyrime 0=0.80

Lentel¢ Nr. 5 Tyrime naudoti konstruktai ir jy patikimumas

Cronbach alpha

Konstrukt: Teiginiai
onstruktas (originalo kalba) eiginial
Interpretacinés veiklos (paskaitos, spektakliy aptarimai, seminarai, informaciniai
ristatymai) man suteikia naudingos informacijos apie teatrg.
Interpretaciné edukaciné strategija B y ) . . & . ] B X & . .
BEE-TEE Per interpretacines veiklas (paskaitas, spektakliy aptarimus, seminarus,
(McCarthy ir kt. 201; Kawashima 2006) |nf0rmacm|u?s ;?rlsta_tymus) as syswpazistu su .teatro S!Ulo.mu tu.rlnlu.l . N
Interpretacinés veiklos (paskaitos, spektakliy aptarimai, seminarai, informaciniai
pristatymai) yra mano naudojamas informacijos 3altinis apie teatra.
Patyriminés veiklos (kirybinés dirbtuves, laboratorijos, praktines kirybines
Patyriminé edukaciné strategija uzduotys) leidzia man aktyviai dalyvauti teatro veiklose.
0.87-0.92 Dalyvaudamas(-a) patyriminese veiklose (karybinese dirbtuvese, laboratorijose,
(Kolb 1984; Pine ir Gilmore 1999; Oh, Fiore ir Jeoung 2007) : ’ praktinése kirybinése uzduotyse) as tiesiogiai patyriau teatro procesus.
Patyriminés veiklos (karybinés dirbtuvés, laboratorijos, praktinés kirybinés
uzduotys) suteikia man prasmingg asmening patirtj, susijusia su teatru.
Pazintinés veiklos (ekskursijos po teatra, teatralizuotos ekskursijos, susitikimai
su karejais) padededa man geriau suprasti nagrinéjamg tema.
Pazintiné edukaciné strategija ! ,) P . - & . P g . Jama 4 .
A Dalyvavimas paZintinése veiklose (ekskursijose po teatra, teatralizuotose
(Falk Dierking 2000; 2013) : 4 ekskursijose, susitikimuose su karejais) suteikia man naujy Ziniy apie teatrg.
! g ’ = Per pazinting veiklg (ekskursijas po teatra, teatralizuotas ekskursijas, susitikimus
su karejais) pageréjo mano supratimas apie nagrinéjama temg .
Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas AS nuolat dalyvauju teatro sidlomose edukacinése veiklose.
0.87-0,95 AS daZnai dalyvauju teatro sillomose edukacinése veiklose.
(Kunz, Jahn 2012) AS reguliariai dalyvauju teatro siilomose edukacinése veiklose.
P . Naudodamasis(-asi) teatro edukacinémis veiklomis jauciuosi emociskai
Emocinis jsitraukimas | A
isitraukes/usi.
0.87-0,93 - . P -
(Brodie ir kt. 2014) Teatro edukacinés veiklos man kelia teigiamas emocijas.
: Dalyvavimas teatro edukacinése veiklose man teikia malonuma .
Kognityvinis jsitraukimas Teatro edukacines veiklos skatina mane mastyti apie teatra.
0.80-0,90 Teatro edukacinés veiklos skatina mane reflektuoti matyta ar patirtg turinj.
(Hollebeek ir kt. 2014) Teatro edukacines veiklos gilina mano supratima apie teatra.
Elgsenos jsitraukimas AS aktyviai dalyvauju teatro sialomose edukacinése veiklose.
0.86-0,92 Po dalyvavimo edukacinése veiklose ieskau daugiau informacijos apie teatra.
(Brodie ir kt. 2014) Teatro edukacinés veiklos skatina mane dazniau lankytis teatre.
Auditoriios tipai AS jauliu rysj su teatro veikla.
SEULLYES Teatras yra svarbi mano kultdrinio gyvenimo dalis.
DE=g L Jauciuosi emociskai susijes(-usi) su teatro veikla.
(Mael ir Ashforth 1992; Bhattacharaya ir Sen 2003) N J? N . s )
Teatras man yra artimesnis nei daugelis kity kultariniy veikly.
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Saltinis: sudaryta autorés, remiantis nurodytais autoriais
Naudojimo intensyvumo operacionalizacija

Naudojimo intensyvumas Siame tyrime apibréziamas kaip edukaciniy veikly naudojimo
daznio, tgstinumo ir dalyvavimo gylio visuma. Remiantis Kunz ir Jahn (2012) pasitilyta vartotojy
jsitraukimo koncepcija, naudojimo intensyvumas suprantamas kaip pasikartojantis, sagmoningas ir
testinis individo dalyvavimas tam tikrose veiklose. Siame tyrime naudojimo intensyvumas
operacionalizuojamas remiantis paciy respondenty pateiktais vertinimais, kurie atspindi jy

dalyvavimo edukacinése teatro veiklose daznj ir tgstinuma.

Taikoma trijy teiginiy matavimo skalé leidzia jvertinti ne tik vienkartinius dalyvavimo
atvejus, bet ir jy pasikartojimg ir tgstinuma, kadangi jie laikomi esminiais naudojimo intensyvumo
rodikliais. Tokia operacionalizacija atitinka Kunz ir Jahn (2012) pozitrj, teigiantj, kad vartotojo
jsitraukimas siejamas su reguliariu, samoningu ir ilgalaikiu dalyvavimu, o ne su atsitiktiniu ar
epizodiniu jsitraukimu. Kunz ir Jahn (2012) Cronbacho alfa tyrime siek¢ 0=0.90, o vélesniame

Huang, Chen (2018) a=0.87.
Auditorijos jsitraukimo operacionalizacija

Auditorijos jsitraukimas suprantamas kaip daugiareikSmis konstruktas, apimantis emocinj,

kognityvinj ir elgsenos lygmenis (Fredricks ir kt. 2004; Brown ir Novak-Leonard 2013).

e Emocinis jsitraukimas apima patiriamas emocijas ir estetinj reagavima;
e Kognityvinis jsitraukimas apima supratima, refleksijg ir kritinj mastyma;

e Elgsenos jsitraukimas apima aktyvy dalyvavimg ir tolesnius veiksmus (ten pat).

Emociniam jsitraukimui operacionalizuoti pasirinkta Brodie ir kt. (2011) matavimo skalé,

o So, King ir Sparks (2014) atliktame tyrime o = 0,89.

Kognityviniam jsitraukimui operacionalizuoti pasirinkta Hollebeek ir kt. (2014) matavimo

a = 0,86, o Rather, Hollebeek ir Islam (2019) tyrime o = 0,88.
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Elgsenos jsitraukimui operacionalizuoti vélgi pasirinkta Brodie ir kt. (2011) matavimo skalé,
kurig sudaro 3 teiginiai, kuriy Cronbach alfa 0=0.89,Vivek, Beatty ir Morgan (2012) atliktame tyrime
a = 0,90, o Dessart ir kt. (2016) atliktame tyrime o = 0,88.

Auditorijos tipo operacionalizacija

Auditorijos tipas Siame tyrime operacionalizuojamas remiantis organizacinés identifikacijos
ir emocinio prisiriSimo prie organizacijos koncepcijomis, kurios placiai taikomos vartotojy-
organizacijy santykiy, kultiiros vartojimo ir auditorijy tyrimuose (Mael ir Ashforth 1992;
Bhattacharya ir Sen 2003). Kulttros ir meno kontekste auditorijos tipas rodo, kad zitirovas néra vien
pasyvus paslaugos vartotojas, bet suvokia organizacijg kaip reikSmingg savo tapatybés, vertybiy ir
kultiirinio gyvenimo dalj. Auditorijos tipas jtraukiamas j modelj kaip moderuojantis kintamasis,
leidziantis jvertinti, ar strategijy poveikis skiriasi tarp skirtingy auditorijos segmenty. Matavimo skalé

tyrime taip pat a = 0,89.

Demografiniai klausimai apie respondento Iytj, amziy, gyvenamaja vieta bei i$silavinima taip

pat buvo jtraukti j klausimyna.

Atsizvelgiant j sudaryta darbo modelj (zr. 1 pav.), zemiau detalizuojamas kiekvienas modelio

komponentas ir iskeliamos tyrimo hipotezés.

2.3. Tyrimo hipotézés

Edukaciniy strategijy ir naudojimo intensyvumo rysys:

Interpretaciné edukacijos strategija

Kultiiros ir meno tyrimuose interpretacinés edukacinés veiklos apibréziamos kaip priemonés,
skirtos suteikti auditorijai kontekstines Zinias, padedancias geriau suprasti meninj turinj ir jo kiirimo
aplinkybes. Informacija bei interpretacija mazZina suvokimo neapibréztumg ir stiprina asmeninj
mokymosi konteksta, kuris yra svarbus veiksnys skatinant tolesnj dalyvavimag kultiirinése veiklose
(Falk ir Dierking 2013). Aditorijos, kurios sudaro sglygas auditorijai formuoti kontekstinj meninés
patirties supratimo pagrinda, labiau pasitiki savo gebé&jimu dalyvauti kultiiroje ir yra linkusios dazniau

naudotis siilomomis veiklomis (McCarthy ir kt. 2001)
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Tyrimai rodo, kad interpretacinés veiklos, suteikianc¢ios papildomos informacijos, prisideda
prie gilesnio kultiirinio turinio supratimo ir padeda mazinti psichologinius bei kognityvinius barjerus,
galinCius trukdyti aktyviam auditorijos jsitraukimui (Hooper-Greenhill 2007; Kawashima 2006).
Tokiu biidu interpretacinés edukacinés strategijos gali veikti kaip svarbus veiksnys intensyvesniam

edukaciniy veikly naudojimuisi.

Hla. Interpretacinés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy

veikly naudojimo intensyvuma.

Patyriminé edukacijos strategija

Patyriminés edukacinés strategijos paremtos aktyviu dalyvavimu ir tiesiogine patirtimi,
leidziancia auditorijai ne tik stebéti, bet ir patirti kiirybinj procesg. Pagal Kolb (1984) patyriminio
mokymosi teorija, mokymasis per veikimg sukuria stipresnj emocinj rysj ir didina viding motyvacija,
o tai skatina pakartotinj dalyvavima. Jtraukiancios patirtys didina dalyvio norg grizti ir tgsti sagveika

su organizacija (Pine ir Gilmore 1999).

Empiriniai teatro auditorijy tyrimai rodo, kad patyriminés veiklos — kiirybinés dirbtuves,
laboratorijos, bendrakiirystés procesai — skatina ne tik gilesnj jsitraukima konkre¢iu momentu, bet ir
ilgalaikj dalyvavimo daznumo augimg (Brown ir Ratzkin 2011; Finneran ir Anderson 2019). Tokios
veiklos sukuria asmeninj ry$j su teatru, kuris didina tikimybe, kad auditorija edukacinémis veiklomis

naudosis dazniau ir intensyviau.

H1b. Patyriminés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly

naudojimo intensyvuma.

Pazintiné edukacijos strategija

Pazintinés edukacinés strategijos orientuotos j institucijos, jos veiklos ir kiirybiniy procesy
pazinima. Institucinio konteksto supratimas didina lankytojy pasitikéjimg ir maZina atotriikj tarp
auditorijos ir kultiiros organizacijos (Hooper-Greenhill 2007). O pazintinés veiklos — ekskursijos,
susitikimai su kiréjais — ypac svarbios siekiant ilgalaikio auditorijos jsitraukimo ir nuoseklaus

dalyvavimo (Chung 2021)

Kawashima (2006) auditorijos plétros tyrimuose nustaté, kad paZintinés veiklos daznai veikia

kaip mediatorius tarp atsitiktinio dalyvavimo ir nuoseklesnio jsitraukimo. Tokios strategijos padeda
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auditorijai jaustis labiau orientuotai kultiirinéje aplinkoje, o tai didina edukaciniy veikly naudojimo

daznuma.

Hlc. Pazintinés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly

naudojimo intensyvuma.

Naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo rysys:
Emocinis jsitraukimas

Tyrimai rodo, kad emocinis jsitraukimas stipréja didéjant asmens sgveikos su kultirine
patirtimi intensyvumui ir testinumui. Pasikartojancios ir gilesnés patirtys sudaro salygas emocinio
ry$io formavimuisi, nes jos leidzia ne tik vartoti kulttrinj turinj, bet ir jj reflektuoti, interpretuoti bei
integruoti j asmening patirtj (Pine ir Gilmore 1999). Sia jzvalga papildo kiekybiniai tyrimai,
atskleidziantys, kad emocinis jsitraukimas didéja priklausomai nuo sgveikos daznio, trukmés ir gylio,
0 intensyvesnis dalyvavimas siejamas su stipresniu emociniu rySiu su kultiiros institucija (Brodie ir
kt. 2011). Be to, empiriniai duomenys rodo, kad auditorijos, kurios nuosekliai jsitraukia j edukacines
veiklas, dazniau patiria pasitenkinima, teigiamas emocijas ir didesnj jsitraukimo jausma, todél tai
véliau gali iSsivystyti j ilgalaikj santykj su kultiirine organizacija (Brown ir Novak-Leonard 2013).
Tai leidzia manyti, kad edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas tiesiogiai susijes su emocinio

jsitraukimo augimu.

H2a. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos emocinj

jsitraukima.
Kognityvinis jsitraukimas

Kognityvinis jsitraukimas siejamas su sagmoningu démesio sutelkimu, aktyviu mastymu ir
prasminiu informacijos apdorojimu, kuris formuojasi auditorijai sgveikaujant su kultirine patirtimi.
Jis pasireiSkia tuomet, kai asmuo aktyviai apmasto patiriamg turinj, reflektuoja jo reikSme ir sieja jj
su turimomis ziniomis bei patirtimis. Tyrimai rodo, kad tokia pazintiné veikla néra trumpalaiké — ji
stipré¢ja tuomet, kai sgveika su kultiiriniu turiniu kartojasi ir tampa nuosekli (Hollebeek, Glynn ir
Brodie 2014). Pakartotinés edukacinés patirtys sudaro palankias salygas gilesniam informacijos
apdorojimui, skatina interpretacijos procesus bei prisideda prie ilgalaikio ziniy jsisavinimo (Falk ir

Dierking 2013). Empiriniai tyrimai taip pat atskleidzia, kad auditorijos, aktyviau jsitraukiancios |
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edukacines veiklas, pasizymi aukstesniu kognityvinio jsitraukimo lygiu, kuris siejamas su didesniu
refleksyvumu, prasmingesniu turinio suvokimu ir tvaresniu santykiu su kulttiros institucija (Brown ir
Novak-Leonard 2011; Thamkulangkool 2021). Todél galima teigti, kad kuo intensyviau auditorija

naudojasi edukacinémis veiklomis, tuo labiau stipréja jos kognityvinis jsitraukimas.

H2b. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos

kognityvinj jsitraukima.
Elgsenos jsitraukimas

Elgsenos jsitraukimas apibréziamas kaip aktyvus individo dalyvavimas ir elgesys, nukreiptas
1 sgveika su kulttriniu turiniu ar organizacija, apimanti tiesioginj dalyvavima veiklose ir papildomas
iniciatyvas, tokias kaip informacijos paieSka ar pakartotinis jsitraukimas (Brodie ir kt. 2011).
Pabréziama, kad elgsenos jsitraukimas yra neatsicjama platesnio jsitraukimo proceso dalis,
pasireiSkianti veiksmais, atspindinciais lankytojo norg palaikyti ir testi santykj su organizacija ar

kulttirine patirtimi (ten pat)

Brown ir Ratzkin (2011) remdamiesi empiriniu auditorijy tyrimu kultliros institucijose
nustaté, kad aktyvus dalyvavimas edukacinése veiklose yra susijes su didesniu lankytojy jsitraukimu
ir skatina tolimesnj dalyvavimg — grizimg ] renginius, papildomos informacijos paieSkg bei
jsitraukimg ] kitas organizacijos veiklas. O empiriniame Thamkulangkool (2021) atliktame tyrime
patvirtinta, kad intensyvus dalyvavimas edukacinése veiklose skatina ilgalaikius elgsenos pokycius
ir prisideda prie tvaresniy kultiirinio vartojimo jpro¢iy formavimosi. Todél elgsenos jsitraukimas gali
biiti laikomas ne tik trumpalaike reakcija j kultliring patirtj, bet ir ilgalaikio santykio su kultiiros
institucija rodikliu. Tai leidzia daryti prielaida, kad edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas yra

reikSmingas elgsenos jsitraukimo veiksnys.

H2c. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos elgsenos

jsitraukima.

Auditorijos tipas ir naudojimo intensyvumas:

Tyrimai rodo, kad auditorijos santykis su kultliros organizacija yra vienas svarbiausiy
veiksniy, lemianciy jos elgseng ir dalyvavimo intensyvumag. Santykis su teatru apima ne tik emocinj
prisiri§ima, bet ir subjektyvy organizacijos reikSmés vertinimg, tapatinimasi su jos veikla bei

suvokima, kad organizacija yra svarbi asmens kultiiriniam gyvenimui (Bhattacharya ir Sen 2003).
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Toks rysys kuria ilgalaikj santykj su organizacija ir lemia sprendimg aktyviau dalyvauti jos siilomose

veiklose.

Empiriniai tyrimai kultiiros ir paslaugy vartojimo srityje rodo, kad stipresnis emocinis ir
vertybinis rySys su organizacija didina vartotojy jsitraukima, skatina pakartotinj dalyvavima bei
atvirumg jvairioms veiklos (Bhattacharya ir Sen 2003; Sirdeshmukh ir kt. 2002). Sis rysys veikia
kaip vidinis motyvacijos veiksnys, lemiantis lankymosi daznj ir pasirengimg jsitraukti j papildomas,
didesniy pastangy reikalaujancias veiklas, tokias kaip edukacinés programos, diskusijos ar kiirybinés

dirbtuvés.

Kulttros kontekste auditorijos santykis su organizacija daznai siejamas su ilgalaikiu lojalumu
ir didesniu atvirumu sitilomoms patirtims, todél jis tampa svarbiu veiksniu aiSkinant edukaciniy
veikly naudojimo intensyvumg. Remiantis Siomis jzvalgomis daroma prielaida, kad stipresnis
auditorijos santykis su teatru sudaro palankesnes salygas intensyvesniam edukaciniy veikly

naudojimui.

H3. Auditorijos tipas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma.

Auditorijos tipo moderacinis rysys:

Falk (2009) teigia, kad auditorijos tapatybé lemia, kaip patirtys yra interpretuojamos ir
1sisavinamos. Brown (2014) nustate, kad tas pats dalyvavimo intensyvumas skirtingoms auditorijoms
sukelia nevienodg emocinj ir kognityvinj poveikj. Tai reiskia, kad naudojimo intensyvumo poveikis

jsitraukimui gali skirtis priklausomai nuo auditorijos tipo.

H4. Auditorijos tipas moderuoja edukaciniy veiklu naudojimo intensyvumo ir

auditorijos jsitraukimo rysij.

Diferencijuotas strategiju poveikis:

Jau minéta, kad moksliniuose tyrimuose auditorijos jsitraukimas laikomas daugiasluoksniu
reiSkiniu, apimanciu emocinj, kognityvinj ir elgsenos lygmenis, o skirtingos edukacinés strategijos

Siuos lygmenis veikia nevienodai (Fredricks ir kt. 2004; Brodie ir kt. 2011; Hollebeek ir kt. 2014).
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Edukaciniy veikly pobudis, jy siiiloma patirtis ir auditorijos dalyvavimo forma lemia, kurios
isitraukimo dimensijos yra labiausiai aktyvuojamos. Interpretacinio pobuidzio strategijos, orientuotos
1 informacijos, konteksto ir prasmiy aiskinima, pirmiausia veikia auditorijos supratima, refleksijg ir
mastyma apie meninj turinj, todél yra glaudziai siejamos su kognityviniu jsitraukimu (Falk, Dierking
2013; Hooper-Greenhill 2007). Patyriminés strategijos, grindziamos aktyviu dalyvavimu ir tiesiogine
patirtimi, stipriau aktyvuoja emocines reakcijas bei skatina elgseninius veiksmus, kadangi auditorija
tampa ne pasyvi stebétoja, o aktyvi proceso dalyvé (Kolb 1984; Pine, Gilmore 1999; Brown, Ratzkin
2011). Pazintinés strategijos, orientuotos j teatro veiklos, procesy ir konteksto pazinimg, daznai
susijusios su auditorijos noru toliau dométis teatru, grjzti ir jsitraukti j papildomas veiklas, todél jos

ypac svarbios elgseninio jsitraukimo formavimuisi (Kawashima 2006; Chung 2021).
Atsizvelgiant | tai, formuluojamos $ios hipotezés:

HSa. Interpretacinés edukacinés strategijos daro stipriausia ijtaka auditorijos

kognityviniam jsitraukimui.

HSb. Patyriminés edukacinés strategijos daro stipriausia jtakg auditorijos emociniam

jsitraukimui.

HSc. Pazintinés edukacinés strategijos daro stipriausig jtaka auditorijos elgsenos

jsitraukimui.

Lentelé Nr. 6 Tyrimo hipotezés

Hipotezé

s BIH1a. Interpretacinés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma.

FAH1b. Patyriminés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma.

EBH1c. Pazintines edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma.

CIH2a. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos emocinj jsitraukima,.

BIH2b. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos kognityvinj jsitraukima.

[FBIH2c. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos elgsenos jsitraukima.

YAIH3. Auditorijos tipai teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma.

B H4. Auditorijos tipai moderuoja edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo ry$j.

BMHb5a. Interpretacinés edukacinés strategijos daro stipriausig jtakg auditorijos kognityviniam jsitraukimui.

slellH5h. Patyriminés edukacineés strategijos daro stipriausig jtakg auditorijos emociniam jsitraukimui.

ihBH5C. PaZintines edukacinés strategijos daro stipriausig jtaka auditorijos elgsenos jsitraukimui.

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.
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Sudarytas edukaciniy strategijy skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre darbo modelis

su 11 darbe iSkelty hipoteziy. Modelis matomas 2 paveiksle.

INTERPRETACINE EMOCINIS AUDITORIJOS
EDUKACINE STRATEGIJA |SITRAUKIMAS

PATYRIMINE EDUKACINE NAUDOJIMO ':?J‘;TT'L:‘:%':
STRATEGIJA INTENSYVUMAS
ISITRAUKIMAS
PAZINTINE EDUKACINE ELGSENOS AUDITORIJOS

STRATEGIJA S |SITRAUKIMAS

AUDITORIJOS TIPAI

2 pav. Tyrimo modelis su hipotezémis

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis darbe analizuota moksline literatara.
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3. EDUKACINIU STRATEGIJU ITAKOS SKIRTINGU AUDITORIJOS
GRUPIU ISITRAUKIMUI TEATRE TYRIMO REZULTATAI

3.1. Respondenty imtis ir pasiskirstymas pagal demografinius rodiklius

Antroje darbo dalyje apskaiCiavus tyrimo imtj nustatyta, kad apklausoje turi dalyvauti
nemaziau nei 381 respondentas. Surinkus reikiamg atsakymy skaiciy, anketos buvo perziiirétos is jy
pasalinant tuos, kurie neigiamai atsaké j atrankinj klausimg ,,Ar bent kartg esate dalyvaves(-usi) teatro
siilomose edukacinése veiklose (pvz., paskaitose, kiirybinése dirbtuvése, ekskursijose, susitikimuose
su kuir¢jais)?. Atsake j $i klausima toliau tyrime gal¢jo dalyvauti tik tie respondentai, kurie bent kartg
dalyvavo edukacingje veikloje ir dél to gal¢jo jvertinti edukaciniy strategijy jtaka jsitraukimui teatre.
IS viso tyrime dalyvavo 423 respondentai, i§ kuriy 33 atsaké, jog nei karto néra dalyvave teatro
vykdomoje edukacinéje veikloje, todél toliau apklausoje nedalyvavo. Taigi tyrime dalyvavo 390

respondenty.

Demografinis pasiskirstymas tarp respondenty skaiciuojamas pagal keturis rodiklius: Iytj,
amziy, issilavinima ir gyvenamaja vieta. Zemiau esancioje lentel¢je pateikiama, kaip tai atsispindi

anketoje (zr. 7 lentele).
Lentelé Nr. 7 Demografiniai rodikliai

Atsakymy pasiskirstymas

Demografinis rodiklis Atsakymo variantas Respondenty skaicius (%)

Vyras 87 22.30%

Lytis Moteris 299 76.70%
Kita 4 1.00%

MaZiau nei 18 m. 8 2.10%
18-24 m. 66 16.90%

25-34 m. 116 29.70%
Amzius 35-44 m. 42 10.80%
45-54 m. 43 11.00%

55-64 m. 50 12.80%

Daugiau nei 65 m. 65 16.70%

Pagrindinis 3 0.80%

Vidurinis 28 7.20%

ISsilavinimas Profesinis 17 4.40%
Nebaigtas aukstasis 64 16.40%

Aukstasis 277 70.50%

Didmiestis 277 71.00%

Miestas 100 25.60%

Gyvenamoji vieta Miestelis 5 1.30%

Kaimas 5 1.30% 34
Vienkiemis 3 0.80%




Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Analizuojant tyrimo dalyviy demografinius rodiklius, matyti, kad didziaja respondenty dalj
sudaré moterys — 76,7 proc., kai vyrai sudaré 22,3 proc., o pasirinkusiy atsakymo varianta , kita“

buvo 1,0 proc.

Pagal amziaus grupes didziausig dalj sudaré 25-34 mety respondentai (29,7 proc.), tuomet
seké 18-24 mety (16,9 proc.), vyresni nei 65 mety (16,7 proc.), 55-64 mety (12,8 proc.), 45-54 mety
(11,0 proc.) ir 3544 mety amziaus grupés respondentai (10,8 proc.). Maziausig dalj sudaré ir jaunesni

nei 18 mety asmenys (2,1 proc.).

Vertinant i8silavinima, didzioji dalis apklaustyjy turéjo aukstajj iSsilavinimg — 70,5 proc.
Respondenty, turin€iy nebaigta aukstaji iSsilavinimg, buvo 16,4 proc., vidurinj — 7,2 proc., profesinj
—4,4 proc., o pagrindinj i$silavinimg nurodé tik 0,8 proc. apklaustyjy. Tai rodo, kad tyrime daugiausia

dalyvavo aukstg i$silavinima turinti auditorija.

Analizuojant gyvenamaja vieta, nustatyta, kad didZioji dauguma respondenty gyvena
didmiesc¢iuose (71,0 proc.), ketvirtadalis — miestuose (25,6 proc.), o miesteliuose (1,3 proc.),
kaimuose (1,3 proc.) ir vienkiemiuose (0,8 proc.) gyvenanciy respondenty dalis buvo labai nedidelé.
Sie duomenys leidzia teigti, kad tyrimo imtis pasizymi didesne motery ir aukstesnj issilavinima

turin¢iy asmeny dalimi.

3.2. Tyrimo patikimumo vertinimas

Matavimo skaliy patikimumas Siame tyrime vertinamas taikant Cronbach alfa koeficienta,
apskaiciuotg naudojant IBM SPSS programg. Skalé tinkama naudojimui laikoma tada, kai koeficiento
reik§mé patenka j intervala nuo 0,6 iki 0,95. Zemesné reikimé rodyty nepakankama vidinj
nuosekluma, o pernelyg auksta — galimg teiginiy perteklinj panasuma, kai jie matuoja labai panasy

reiskinj (Hulin ir kt. 2001).

Lentelé Nr. 8 Tyrimo konstrukty patikimumas
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Tyrimo
Cronbach alpha

Konstruktas

Interpretaciné edukaciné strategija 0.796

Patyriminé edukacine strategija 0.878

PaZintiné edukaciné strategija 0.879

Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas 0.870

Emocinis jsitraukimas 0.905

Kognityvinis jsitraukimas 0.896

Elgsenos sitraukimas 0.855

Auditorijos tipai 0.936

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Lyginant su originaliais tyrimais, daugumos konstrukty patikimumo rodikliai Siame tyrime yra
labai panaSis arba net Siek tiek aukStesni. Pavyzdziui, patyriminés edukacingés strategijos (0=0,878)
ir kognityvinio jsitraukimo (0=0,896) patikimumas net virSija originaliuose Saltiniuose pateiktas
reikSmes. Tai rodo, kad Sios skalés buvo sékmingai pritaikytos tiriamajam kontekstui ir patikimai
matuoja numatytus konstruktus. Kiek maZesnis, taciau vis dar auks$tas patikimumas fiksuotas
interpretacinés edukacinés strategijos (a=0,796) ir elgsenos jsitraukimo (0=0,855) atveju, kas atitinka
socialiniy moksly tyrimuose priimtinus standartus. Auksc¢iausias patikimumas nustatytas auditorijos
santykio su teatru skaléje (a4=0,936), kas leidzia teigti, jog Sis konstruktas tyrime operacionalizuotas

itin nuosekliai ir stabiliai.

Atlikus patikimumo vertinimg matyti, kad visy konstrukty Cronbach alpha yra aukstesnis uz
minimaly 0,6, bet néra didesnis uz 0,95. Tai reiskia, kad jie yra patikimi bei tinkami naudoti

tolimesniuose tyrimuose.
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Atlikus Cronbach Alpha skai¢iavimus, kurie parodé, kad visi naudojami tyrime konstruktai yra
patikimi, toliau buvo atlikti skirstinio normalumo jvertinimo testai, 8 lenteléje pavaizduoti

Kolmogorovo-Smirnovo ir Sapiro-Vilko testy rezultatai.

Lentelé Nr. 8 Kolmogorovo-Smirnovo ir Sapiro-Vilko testy rezultatai

Kolmog Skewness Kurtosis
olmogorov- . N . N
A Sig. Shapiro-Wilk Sig.
Statistic Std. Error Statistic Std. Error
Interpretacine 0151 <001 0.923 <001 -0.793 0.124 0216 0.247
edukaciné strategija
e kaciTs 0.157 <001 0.881 <001 1126 0.124 1338 0.247
strategija
FEEROCH e 0211 <001 0.823 <001 127 0.124 1.431 0.247
strategija
Edukaciniy veikly
naudojimo 0.093 <001 0.951 <001 0.191 0.124 -0.744 0.247
intensyvumas
Emocinis jsitraukimas 0.178 <.001 0.895 <.001 -0.734 0.124 -0.209 0.247
Kognityvinis 0.199 <001 0.848 <001 1022 0.124 0516 0.247
jsitraukimas
Elgsenos jsitraukimas 0.086 <001 0.961 <001 -0.254 0.124 -0.569 0.247
Auditorijos tipas 0.169 <001 0.865 <001 -0.931 0.124 0.103 0.247

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Atlikus duomeny normalumo patikra, nustatyta, kad visy analizuojamy kintamyjy skirstiniai
statistiSkai reik§mingai nukrypsta nuo normaliojo pasiskirstymo (Kolmogorov—Smirnov ir Shapir—
Wilk testy p<0,001). Vis délto, jvertinus imties dydj ir Skewness (asimetrijos) koeficientus, kurie
svyravo nuo —1,27 iki 0,19, kai kurtosis (eksceso) — nuo —0,74 iki 1,43, jie nevirsija rekomenduojamy
riby nuo -2 iki +2, kas pagrindzia, kad kintamieji yra intervaliniai ir is dalies atitinka normalumo

salygas (Gravetter, Wallnau 2011).

Siame darbe taip pat isskiriamos minimalios ir maksimalios respondenty atsakymy vertés,

vidurkiai (zr. 9 lentele).
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Lentelé Nr. 9 Aprasomoji statistika

Minimum Maximum Mean Std. Deviaton
Interpretaciné
P . 1 5 3.9949 0.79951
edukaciné strategija
Patyriminé ec{ukacme 1 5 40821 0.86415
strategija
Pazintiné edeacme 1 5 4.3145 0.7867
strategija
Edukaciniy veikly
naudojimo 1 5 2.647 1.12305
intensyvumas
Emocinis jsitraukimas 1 5 4.1427 0.78683
Kognityvinis 1 5 4265 0.77772
jsitraukimas
Elgsenos jsitraukimas 1 5 3.4547 1.01633
Auditorijos tipas 1 5 4.0013 1.04202

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Sie duomenys rodo, kad visy analizuojamy konstrukty vidurkiai yra aukstesni nei skalés
vidurys, kas leidzia teigti, jog respondentai palankiai vertina tiek edukacines veiklas, tiek su jomis
susijusj isitraukima. Auksciausi vidurkiai fiksuojami kognityvinio (M=4,27) ir emocinio (M=4,14)
jsitraukimo dimensijose, rodanciose stipry respondenty pazintinj ir emocinj santykj su teatro
veiklomis. Tuo tarpu edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo vidurkis yra Zemesnis (M=2,65), tai
leidZzia manyti, kad nors respondentai teigiamai vertina edukacines veiklas, jos néra itin daZnai
naudojamos. Standartiniy nuokrypiy reikSmés visais atvejais yra vidutinés (SD=0,78-1,12), todél
galima teigti, kad atsakymy sklaida yra pakankamai tolygi ir duomenys tinkami tolesnei statistinei

analizei.
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3.3. Tyrimo rezultaty analize

Pries atlickant hipoteziy testavimg buvo jvertinti pagrindiniy kintamyjy tarpusavio rysiai,
pasitelkiant Pearson koreliacijos analizg. Koreliacija apibréziama kaip statistinis rySys tarp dviejy ar
daugiau kintamyjy, rodantis, ar jy reikSmés kinta ta pacia kryptimi (teigiama Kkoreliacija), ar

prieSingomis kryptimis (neigiama koreliacija) (Schober ir kt. 2018).

Lentelé Nr. 10 Pearson koreliacija

Interpretaciné Patyriminé PaZintiné Edukaciniy veikly

Koreliacija edukaciné edukaciné edukaciné naudojimo . F'"°°'f"s !(?gnltyylnls . FlgselTos Auditorijos tipai
e " " . jsitraukimas isitraukimas jsitraukimas
strategija strategija strategija intensyvumas
_ - Pearson 1 .B603*** 31 .636*** T24%** .684x** B70*** .613***
Interpretaciné edukaciné
strategija
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <001 <.001 <.001
e . Pearson .603*x 1 .639%** .553%** 723%*% 679+ .666*+* .554%%*
Patyriminé edukaciné
strategija
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
Pearson LRI [539%** 1 .B13*** 742%*%* .80Q*** [G33*** .58 7x**
PazZintiné edukaciné
strategija
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
- ) Pearson 636%** _553*** ST 1 (Rl B32ret J3TEEE .B626***
Edukaciniy veikly
naudojimo intensyvumas . :
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <001
Pearson T24%** 723k 7425 LB11*** 1 .843xxx T11EEE 587xx*
Emocinis jsitraukimas
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <001 <.001 <.001
Pearson 684%x% IG7OEES .800*** B32%x= .843%** 1 0 L .B25%**
Kognityvinis jsitraukimas.
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
Pearson 670%** .B666*** 633%** S ZAGEE JQ9¥** 1 [612%**
Elgsenos jsitraukimas
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <001 <.001
Pearson B13*x* 554%x* 587xxx .626*** .587xx* 625 ** 612%x* 1
Auditorijos tipai
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <001 <.001

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Rezultatai parode statistiSkai reikSmingus ir vidutinio stiprumo teigiamus rysius tarp edukaciniy
strategijy, edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo dimensijy (p<0,001).
Nustacius reikSmingg koreliacinj rysj, patvirtinta prielaida, kad pasirinkti konstruktai yra tarpusavyje
susijg¢, todel tai sudaro galimybe tolesnei regresinei analizei, skirtai hipoteziy patikrinimui. Regresiné

analizé leidzia jvertinti, kaip nepriklausomi kintamieji daro jtakg priklausomam kintamajam bei
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nustatyti Siy rysiy stiprumg ir kryptj, taip pat sudaro prielaidas prognozuoti galimus pokycius (Hayes
2018).

Norint patikrinti issikeltas hipotezes H1a: interpretacinés edukacijos strategijos naudojimas
teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma, H1b: patyriminés edukacijos strategijos
naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma, H1c: pazintinés edukacijos
strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvumg, buvo atlikta
daugialypé tiesiné regresiné analizé, kurioje priklausomas kintamasis buvo edukaciniy veikly
naudojimo intensyvumas, o nepriklausomi Kkintamieji — interpretacing, patyriminé ir pazintiné
edukacings strategijos. Modelis yra statistiSkai reik§mingas (p < 0,001) ir paaiSkina reikSmingg dalj
edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo variacijos. Visi kintamieji buvo jtraukti vienu metu, todél

ju poveikis vertinamas kontroliuojant kity veiksniy jtaka.

Lentelé Nr. 11 Edukaciniy strategiju itaka edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui

Nestandartizuoti koeficientai Nestan.d'firtlzu_otl Kolinearumo statistika
koeficientai

Regresijos modelis

Std. Error Tolerance

Konstanta

Interpretaciné edukaciné strategija

Patyriminé edukaciné strategija

PazZintiné edukaciné strategija

Priklausomas kintamasis edukaciniy strategijy naudojimo intensyvumas

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.
Rezultatai:

e Interpretaciné edukaciné strategija daro stipry ir statistiSkai reikSmingg teigiama poveikj
edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui (=0,481; p<0,001). Tai reiSkia, kad kuo labiau
auditorija patiria interpretacines veiklas (pvz., aiSkinimus, kontekstualizavimg), tuo

intensyviau ji naudojasi edukacinémis veiklomis. Hla hipotezé patvirtinta.
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e Patyriminé edukaciné strategija taip pat turi reikSmingg teigiamag poveikj naudojimo
intensyvumui (p=0,271; p<0,001), nors jos poveikis yra silpnesnis nei interpretacinés
strategijos. H1b hipotezé patvirtinta.

e Pazintiné edukaciné  strategija  statistiSkai = reikSmingo  poveikio  neturi
(B=-0,012; p=0,846), tod¢l hipoteze, jog §i strategija didina edukaciniy veikly naudojimo

intensyvuma, nepasitvirtino. Hlc hipotezé nepatvirtinta.

Svarbu pazyméti, kad multikolinearumo problemy nenustatyta (VIF reikSmeés <3), todél

regresijos modelio rezultatai laikomi patikimais.

Norint patikrinti issikeltas hipotezes H2a: edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas
teigiamai veikia auditorijos emocinj jsitraukima, H2b: edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas
teigiamai veikia auditorijos kognityvinj jsitraukimg, H2c: edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumas teigiamai veikia auditorijos elgsenos isitraukima, buvo atlikta paprastoji tiesiné
regresiné analizé, kadangi buvo vertinamas edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo poveikis
skirtingoms auditorijos jsitraukimo dimensijoms — emociniam, kognityviniam ir elgsenos

jsitraukimui.
Lentelé Nr. 12 Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo jtaka auditorijy jsitraukimui

P A . A - A Nestandartizuoti . _—
Regresijos modelis Nestandartizuoti koeficientai at f Kolinearumo statistika
koeficientai

Std. Error Tolerance

Konstanta

Edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumas

0.428 ‘ 0.028

Priklausomas kintamasis emocinis auditorijos jsitraukimas

Regresijos modelis Nestandartizuoti koeficientai NESta"-d?TCIZI.I-OtI Kolinearumo statistika
koeficientai

Std. Error Tolerance

Konstanta

Edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumas

Priklausomas kintamasis kognityvinis auditorijos jsitraukimas

Nestandartizuoti
Regresijos modelis Nestandartizuoti koeficientai a1 1 Kolinearumo statistika
koeficientai

Std. Error Tolerance

Konstanta

Edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumas

Priklausomas kintamasis elgsenos auditorijos jsitraukimas
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Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.
Rezultatai:

e Emocinis jsitraukimas. Rezultatai parodé, kad edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas
statistiSkai daro reikSmingg jtakg prognozuoja emociniam jsitraukimui (=0,611; p<0,001).
Tai reiskia, kad did¢jant edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui, didéja ir auditorijos
emocinis jsitraukimas. H2a hipotezé patvirtinta.

o Kognityvinis jsitraukimas. Analizé parod¢ reikSmingg teigiama rysj tarp edukaciniy veikly
naudojimo intensyvumo ir kognityvinio jsitraukimo ($=0,532; p<0,001). Tai rodo, kad
aktyvesnis dalyvavimas edukacinése veiklose skatina gilesnj mastyma, refleksijg ir pazintinj
jsitraukimg. H2b hipotezé patvirtinta.

e Elgsenos jsitraukimas. Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas taip pat daro reikSmingg
itakg Igsenos jsitraukimui ($=0,737; p<0,001). Tai stipriausias rySys tarp visy analizuoty
dimensijy, rodantis, kad aktyvesnis dalyvavimas edukacinése veiklose labiausiai skatina
realius elgesio pokycius (pvz., daznesnj lankymasi, aktyvesnj jsitraukimg). H2¢ hipotezé

patvirtinta.

Apibendrinant galima teigti, kad edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas reikSmingai ir
teigiamai veikia visas tris auditorijos jsitraukimo dimensijas — emocine, kognityving ir elgsenos.
Ryskiausias poveikis nustatytas elgsenos jsitraukimui, o tai rodo, kad aktyvus dalyvavimas
edukacinése veiklose labiausiai skatina auditorijos aktyvig veiklg ir dalyvavimg su teatru susijusiose

veiklose.

Treciosios hipotezés H3 (auditorijos tipai teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo
intensyvuma) tikrinimui buvo taikyta paprastoji tiesiné regresiné analiz¢, kurios tikslas — nustatyti, ar
auditorijos santykis su teatru turi reik§minga poveikj edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui.
Priklausomasis kintamasis Siame modelyje buvo edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas, o

nepriklausomasis — auditorijos tipas.

Lentel¢ Nr. 13 Auditorijos tipy jtaka edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui
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Kintamasis

Konstanta

Auditorijos tipai

Modelio statistika: R=0,626; R?=0,392; Adj. R=0,390; F(1, 388)=250,143; p<0,001

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Regresinés analizés rezultatai parodé, kad sudarytas modelis yra statistiS8kai reikSmingas
(F=250,143; p<0,001). Modelis paaiskina 39,2% priklausomo kintamojo dispersijos (R*=0,392), o tai

rodo vidutinio stiprumo aiskinamajg galia.

Analizuojant regresijos koeficientus nustatyta, kad auditorijos tipas daro statistiSkai reik§minga
ir teigiamg poveikj edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui (B=0,675; p=0,626; t=15,816;
p<0,001). Tai reiskia, kad did¢jant auditorijos santykiui su teatru jsitraukimui (artéjant prie
aktyvesnio, labiau jsitraukusio auditorijos tipo), reikSmingai did¢ja ir edukaciniy veikly naudojimo

intensyvumas.

Koliniarumo diagnostika rodo, kad modelyje néra multikolinearumo problemy (VIF=1,000),

todél gauti rezultatai laikomi patikimais.

Apibendrinant galima teigti, kad H3 hipotezé patvirtinta — auditorijos santykis su teatru
statistiSkai reikSmingai ir teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma. Tai leidZia
daryti iS§vada, jog aktyvesnj ir gilesnj ry$j su teatru turintys Zitirovai yra labiau linke jsitraukti |
edukacines veiklas, o tai pagrindzia auditorijos segmentavimo svarbg planuojant edukacines

strategijas.

Siekiant patikrinti H4 hipotezg, pagal kuria auditorijos tipai moderuoja edukaciniy veikly

naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo ry$j, buvo atlikta hierarchiné regresiné analizeé.

Lentel¢ Nr. 14 Auditorijos tipy itaka edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui
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Modelis

Edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumas ir auditorijos tipas

Edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumas, auditorijos tipas ir jy
sgveika

Regresijos koeficientai

Kintamasis

Edukaciniy veikly intensyvumas

Auditorijos tipas

Saveika

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Pirmajame modelyje | analize buvo jtraukti pagrindiniai kintamieji — edukaciniy veikly
naudojimo intensyvumas ir auditorijos tipai. Sis modelis buvo statistiskai reik§mingas
(F(2,387)=153,37, p<0,001) ir paaiskino 44,2% priklausomo kintamojo — emocinio auditorijos
jsitraukimo — dispersija (R*=0,442). Abu nepriklausomi kintamieji turéjo reikSmingg teigiama
poveikj: edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas ($=0,401, p < 0,001) ir auditorijos tipas
(B=0,336, p<0,001).

Antrajame zingsnyje | modelj buvo jtrauktas sgveikos kintamasis (edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumo ir auditorijos tipy sandauga), siekiant patikrinti galimg moderacija. Taciau jtraukus §j
kintamajj, modelio paaiSkinamoji galia nepadid¢jo (AR*=0,000; p=0,972), o saveikos koeficientas
buvo statistiSkai nereik§mingas (f=-0,002; p=0,972). Tai rodo, kad auditorijos tipas nemoderuoja

rys$io tarp edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo ir emocinio auditorijos jsitraukimo.

Remiantis gautais rezultatais, H4 hipotezé nepasitvirtino — auditorijos tipai neturi
moderuojancio poveikio rySiui tarp edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo ir auditorijos emocinio
jsitraukimo. Nors abu kintamieji atskirai daro reikSmingg poveikj jsitraukimui, jy tarpusavio sgveika

statistiSkai néra reikSminga.
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Norint patikrinti issikeltas hipotezes Hb5a: interpretacinés edukacinés strategijos daro
stipriausig jtakg auditorijos kognityviniam jsitraukimui, H5b: patyriminés edukacinés strategijos daro
stipriausig jtakg auditorijos emociniam jsitraukimui, H5C: pazintinés edukacinés strategijos daro

stipriausig jtakg auditorijos elgsenos jsitraukimui, buvo atliktos paprastos tiesinés regresijos analizes.

Lentelé Nr. 15 Edukaciniy strategiju jtaka auditorijos jsitraukimui

Nestandartizuoti

Nestandartizuoti koeficientai L. X
koeficientai

Modelis

Std. Error Beta

Konstanta

Interpretaciné edukaciné strategija

Priklausomas kintamasis kognityvinis auditorijos jsitraukimas

Konstanta 1.454 0.133 = 10.920 <0,001

Patyriminé edukaciné strategija 0.659 0.032 0.723 20.635 <0,001

Priklausomas kintamasis emocinis auditorijos jsitraukimas

Konstanta -0.760 0.223 - -0.340 <0,001

Pazintiné edukaciné strategija 0.818 0.051 0.633 16.123 <0,001

Priklausomas kintamasis elgsenos auditorijos jsitraukimas

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

Siekiant patikrinti H5a hipoteze, analizéje nepriklausomas kintamasis buvo interpretaciné

edukacing strategija, o priklausomas — kognityvinis jsitraukimas.

Regresinés analizés rezultatai parodé, kad modelis yra statistiSkai reik§mingas (F=340,917,
p<0,001), o paaiSkinamosios galios rodiklis (R?>=0,468) rodo, jog interpretaciné edukaciné strategija

paaiskina 46,8 % kognityvinio jsitraukimo dispersijos. Tai rodo stipry rysj tarp $iy kintamuyjy.

Standartizuotas regresijos koeficientas ($=0,684; p<0,001) leidzia teigti, kad interpretaciné
edukacing strategija daro stipry ir statistiSkai reikSmingg teigiama poveikj auditorijos kognityviniam
jsitraukimui. Kuo intensyviau respondentai patiria interpretacines edukacines veiklas (pvz., paskaitas,
diskusijas, kontekstualius paaiskinimus), tuo labiau stipréja jy pazintinis jsitraukimas — doméjimasis,

mastymas, refleksija ir supratimas.

Atsizvelgiant | gautus rezultatus, H5a hipotezé yra patvirtinta.
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Siekiant patikrinti H5b hipoteze, buvo atlikta paprasta tiesiné regresiné analizé, kurioje
priklausomas kintamasis buvo emocinis jsitraukimas, o nepriklausomas — patyriminé edukaciné

strategija.

Gauti rezultatai rodo, kad modelis yra statistiSkai reikSmingas (F=425,800; p<0,001) ir
paaiskina 52,3% emocinio jsitraukimo dispersijos (R?>=0,523). Tai rodo stipry rysj tarp patyriminés

edukacinés strategijos ir emocinio auditorijos jsitraukimo.

Standartizuotas regresijos koeficientas (=0,723; p<0,001) rodo, kad patyriminés edukacinés
veiklos turi stipry teigiama poveikj emociniam jsitraukimui. Tai reiskia, kad didéjant patyriminés

veiklos intensyvumui, reikSmingai didéja ir emocinis auditorijos jsitraukimas.

Remiantis gautais rezultatais, H5b hipotezé patvirtinama — patyriminés edukacinés strategijos

yra reikSmingas emocinio jsitraukimo veiksnys.

H5c hipotezés patikrinimui buvo atlikta regresiné analizé, kurioje priklausomas kintamasis

buvo elgsenos jsitraukimas, o nepriklausomas — pazintin¢ edukaciné strategija.

Analizés rezultatai rodo, kad modelis yra statistiSkai reikSmingas (F = 259,949; p <0,001) ir
paaiskina 40,1 % elgsenos jsitraukimo dispersijos (R?>=0,401). Standartizuotas regresijos koeficientas
(B=0,633; p <0,001) rodo stipry ir teigiamg rySj tarp pazintinés edukacinés strategijos ir elgsenos

isitraukimo.

Tai reiSkia, kad kuo intensyviau auditorija jsitraukia j pazintines edukacines veiklas, tuo labiau
didéja jos elgseninis aktyvumas — dalyvavimas, iniciatyvumas ir praktinis jsitraukimas ] teatro

veiklas.

Remiantis gautais rezultatais, H5¢ hipotezé taip pat patvirtinama.

Apibendrinant galima teigti, kad atlikta analizé patvirtino hipotezes H5b ir H5c. Rezultatai
rodo, jog skirtingos edukaciniy strategijy rtiSys daro nevienoda, taciau reikSmingg poveik]
skirtingoms auditorijos jsitraukimo dimensijoms. Patyriminés strategijos labiausiai susijusios su
emociniu jsitraukimu, o pazintinés — su elgsenos jsitraukimu. Tai patvirtina teorines prielaidas, jog
auditorijos jsitraukimas yra daugiamatis reiSkinys, kurj skirtingais buidais aktyvuoja skirtingo

pobtidzio edukacinés veiklos.
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Lentelé Nr. 16 Hipoteziy, tikrinimo rezultatai

Hipotezé Rezultatas

Interpretacinés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma. Patvirtinta

Patyriminés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma. Patvirtinta

PaZintinés edukacijos strategijos naudojimas teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma. Nepatvirtinta

Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos emocinj jsitraukima. Patvirtinta

Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos kognityvinj jsitraukima. Patvirtinta

Edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas teigiamai veikia auditorijos elgsenos jsitraukima. Patvirtinta

Auditorijos tipai teigiamai veikia edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma. Patvirtinta

Auditorijos tipai moderuoja edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo rysj. Nepatvirtinta

Interpretacines edukacinés strategijos daro stipriausia jtaka auditorijos kognityviniam jsitraukimui. Patvirtinta

Patyriminés edukacinés strategijos daro stipriausia jtaka auditorijos emociniam jsitraukimui. Patvirtinta

PaZintines edukacinés strategijos daro stipriausig jtakg auditorijos elgsenos jsitraukimui. Patvirtinta

Saltinis: sudaryta darbo autorés remiantis atlikto tyrimo rezultatais.

3.4. Pagrindiniy tyrimo rezultaty apibendrinimas ir diskusija

Siuo tyrimu buvo siekiama istirti edukaciniy strategijy jtaka auditorijos jsitraukimui teatre,
analizuojant atskiry strategijy jtaka ir jy sgsajas su auditorijos jsitraukimo dimensijomis ir auditorijos
tipu. IS viso tyrime dalyvavo 390 respondenty, kuriy didZiaja dalj sudaré 25-34 mety asmenys (29,7
proc.). Tyrime dalyvavo 70,5 proc. motery ir 22,3 proc. vyry. Dauguma respondenty nurodé
gyvenantys didmiestyje (71,0 proc.).

Tyrimo rezultatai leidzia iSsamiai jvertinti, kaip skirtingos edukacinés praktikos siejasi su
auditorijos elgsena, emociniu ir kognityviniu jsitraukimu. Pirmiausia buvo analizuotas edukaciniy
strategijy ir edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo rysys (Hla—H1c¢). Gauti rezultatai parodé, jog
interpretacing ir patyriminé edukacinés strategijos statistiSkai reikSmingai daro jtakg edukaciniy
veikly naudojimo intensyvumui (p<0,001), kas reiskia, kad Sios strategijos didina dalyviy aktyvuma
ir jsitraukima j sitilomas veiklas. O pazinting¢ strategija reikSmingo poveikio naudojimo intensyvumui
neturéjo, todél H1c hipotezé nebuvo patvirtinta. Sie rezultatai rodo, jog vien informacijos pateikimas

be aktyvaus jtraukimo mechanizmy nebiitinai skatina daznesnj dalyvavima edukacinése veiklose.

Tyrime analizuotas edukaciniy veikly naudojimo intensyvumo poveikis auditorijos

jsitraukimo dimensijoms (H2a—H2c). Rezultatai parodé¢, jog didesnis naudojimo intensyvumas
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statistiSkai reikSmingai siejasi su emociniu, kognityviniu ir elgsenos jsitraukimu. Stipriausias rySys
nustatytas su emociniu jsitraukimu, kas leidzia teigti, kad daznesnis dalyvavimas edukacinése
veiklose pirmiausia sustiprina emocinj rysj su teatru, o per jj — ir kitas jsitraukimo formas. Visos trys

hipotezés buvo patvirtintos.

Analizuojant auditorijos tipy poveikj edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui (H3),
nustatyta, jog Sis rySys statistiSkai reikSmingas. Tai reiskia, kad stipresnj emocinj ir simbolinj rysj su
teatru jauGiantys respondentai labiau linke aktyviai dalyvauti edukacinése veiklose. Sis rezultatas dera
su ankstesniais tyrimais, pabrézianciais, kad auditorijos identifikacija su kultliros institucija yra

svarbus dalyvavimo veiksnys (Kawashima 2006; Falk ir Katz-Gerro 2016; Wlazel 2021).

H4 hipotezé, numatanti auditorijos tipy moderuojantj poveiki rySiui tarp edukaciniy veikly
naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo, nebuvo patvirtinta. Moderacijos analizé
neatskleidé statistiSkai reikSmingos saveikos, todél galima teigti, jog auditorijos tipai nekeicia Sio
ry$io stiprumo. Tai leidZia manyti, kad edukaciniy veikly poveikis jsitraukimui panaSus skirtingoms

auditorijy grupéms.

Buvo patikrintos ir H5 hipotezés, susijusios su konkre¢iy edukaciniy strategijy poveikiu
skirtingoms jsitraukimo dimensijoms. Analiz¢ atskleidé, jog interpretaciné strategija reikSmingai
veikia kognityvinj jsitraukima, patyriming strategija — emocinj jsitraukima, o pazintiné strategija —
elgsenos jsitraukimg. Visi trys rysiai buvo statistiSkai reikSmingi (p<0,001), todél H5a, H5b ir H5¢
hipotezés buvo patvirtintos. Sie rezultatai patvirtina, kad skirtingos edukacinés strategijos skatina
skirtingas auditorijos jsitraukimo formas ir turéty buti taikomos tikslingai, atsizvelgiant i siekiama

poveik] ir jtaka.

Apibendrinant galima teigti, jog tyrimas empiriSkai patvirtino edukaciniy strategijy svarbg
formuojant auditorijos jsitraukimg. Nustatyta, kad ne visos strategijos veikia vienodai — didziausig
poveikj daro tos, kurios skatina aktyvy dalyvavima ir asmening¢ patirtj. Gauti rezultatai papildo
esamus tyrimus apie kultliros vartojimg ir suteikia praktiniy jzvalgy kultiiros organizacijoms,

siekiancioms tikslingai stiprinti auditorijos rysj su savo veikla.

3.5. Teorinio edukaciniy strategiju jtakos skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimui teatre
modelio patikslinimas
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Atlikus empirinj tyrima, buvo patikslintas teorinis edukaciniy strategijy itakos skirtingy
auditorijos grupiy jsitraukimui teatre modelis, remiantis empiriskai patvirtintais statistiniais rysiais.
Tyrimo rezultatai parodé, kad interpretaciné ir patyriminé edukacinés strategijos daro reikSmingg
teigiamg poveikj edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui, kuris veikia kaip esminis tarpinis

kintamasis tarp edukaciniy strategijy ir auditorijos jsitraukimo.

Nustatyta, kad did¢jantis edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas reikSmingai stiprina
visas tris auditorijos jsitraukimo dimensijas — emocing, kognityving ir elgsenos, taip patvirtindamas
isitraukimo daugiamatiSkumg. Pazintiné edukaciné strategija neturéjo statistiSkai reikSmingo
poveikio naudojimo intensyvumui, todé¢l buvo paSalinta i§ patikslinto modelio kaip §j rysj

formuojantis veiksnys, nors jos reik§mé atskiry jsitraukimo formy kontekste islieka svarbi.

Taip pat nepasitvirtino auditorijos tipy moderacinis poveikis rySiui tarp edukaciniy veikly
naudojimo intensyvumo ir auditorijos jsitraukimo. Tai leidzia teigti, kad intensyvus dalyvavimas
edukacinése veiklose panasiai veikia skirtingy auditorijos grupiy jsitraukima, nepriklausomai nuo jy
santykio su teatru. Apibendrinant galima teigti, kad patikslintas modelis yra konceptualiai nuoseklus
ir empiriskai pagrijstas, aiskiai iSrySkinantis pagrindinius edukaciniy strategijy poveikio mechanizmus

auditorijos jsitraukimui teatre.

Paveiksle Nr. 3 pavaizduotas patikslintas teorinis modelis

EMOCINIS AUDITORIJOS

: |SITRAUKIMAS
INTERPRETACINE
EDUKACINE STRATEGIJA
NAUDOJIMO KOGNITYVINIS
INTENSYVUMAS AUDITORIJOS
|SITRAUKIMAS

PATYRIMINE EDUKACINE
STRATEGIJA

ELGSENOS AUDITORIJOS
|SITRAUKIMAS

AUDITORIJOS TIPAI
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3 pav. Patikslintas tyrimo modelis

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis tyrimo rezultatais
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ISVADOS

1. Atlikta literatiiros analiz¢ atskleidé, kad auditorijos jsitraukimo samprata kultiiros ir meno
tyrimuose yra daugialypé ir grindziama pozitrio kaita, leidzian¢ia auditorija suvokti kaip aktyvia
kulturinio proceso dalyve. Auditorijos jsitraukimas apima ne tik fizinj dalyvavima kultiringje
veikloje, bet ir prasmiy kiirimg, emocinj reagavima, pazintinj aktyvuma bei aktyvy santykj su meniniu
turiniu ir kultiiros organizacija. Siame darbe auditorijos jsitraukimas yra dinamiskas ir
daugiasluoksnis procesas, galintis peraugti j ilgalaikj rysj su kultiiros organizacija. Dazniausiai
1§skiriamos trys pagrindinés auditorijos jsitraukimo dimensijos — emociné, kognityviné ir elgsenos.

2. Auditorijos tyrimai rodo, kad auditorija negali biiti aiSkinama kaip vienalytis reiSkinys, nes
skirtingos auditorijos grupés pasizymi nevienodais jsitraukimo motyvais, patirtimi ir reakcija j
kultiirines veiklas. D¢l to auditorijos segmentavimas tampa biitina analitine priemone, leidZiancia
identifikuoti jsitraukimo skirtumus pagal dalyvavimo daznuma, santykj su kultiiros organizacija ir
pageidaujamg jsitraukimo lygj. Literatiiroje nuosekliai iSrySkéja pasikartojantis auditorijos
skirstymas j reguliarius, retus ir sunkiai pasiekiamus lankytojus, kuris sudaro pagrindg diferencijuoty
isitraukimo strategijy taikymui.

3. I8nagrinéjus tiriamos srities moksline literatiirg pastebéta, kad skirtingy auditorijos grupiy
jsitraukimg teatre lemia nevienodi edukaciniai veiksniai, susij¢ su auditorijos patirties lygiu,
motyvacija ir pageidaujamu santykio su menu pobidziu. Mokslinéje literatiiroje auditorijos
jsitraukimas siejamas su skirtingais edukaciniy strategijy lygmenimis — interpretaciniu, patyriminiu
ir pazintiniu. Interpretacinés strategijos labiausiai orientuotos j prasminj ir kritinj meninio turinio
suvokimag, patyriminés — ] aktyvy dalyvavima ir emocinj rysj, o pazintinés — 1 Ziniy apie meng ir jo
kirimo kontekstg gilinimg. Atlikta literatiiros analiz¢ atlskeidzia, kad butent Siy strategijy kryptingas
taikymas ir tarpusavio derinimas sudaro sglygas skirtingy auditorijos grupiy jsitraukimo skatinimui.

4. Remiantis teorine analize, sudarytas edukaciniy strategijy jtakos skirtingy auditorijos
grupiy jsitraukimui teatre modelis, atskleidziantis, kad edukacinés strategijos — interpretacine,
patyriminé ir pazintiné — formuoja emocinj, kognityvinj ir elgsenos jsitraukima, o jy poveikis kinta
priklausomai nuo auditorijos tipo ir stipréja didéjant edukaciniy veikly naudojimo intensyvumui.

5. Ivertinus edukaciniy strategijy naudojimo intensyvumg skirtingose teatro auditorijos
grupése, nustatyta, kad interpretaciné ir patyriminé edukacinés strategijos statistiskai reikSmingai
didina edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma, o pazintiné strategija tokio poveikio neturi. Tai
rodo, jog auditorijos aktyvumg labiau skatina edukacinés veiklos, orientuotos ] prasmiy

interpretavima, kontekstualizavima ir tiesioging patirt]. Taip pat nustatyta, kad aktyvesn; ir stipresnj
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santykj su teatru turinCios auditorijos grupés pasizymi didesniu edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumu.

6. IStyrus edukaciniy strategijy naudojimo intensyvumo poveiki auditorijos isitraukimui
teatre, nustatyta, kad edukaciniy veikly naudojimo intensyvumas daro statistiSkai reikSmingg
teigiamg jtakg visoms auditorijos jsitraukimo dimensijoms — emocinei, kognityvinei ir elgsenos.
Stipriausias poveikis nustatytas elgsenos jsitraukimui, o tai leidzia teigti, kad aktyvesnis dalyvavimas
edukacinése veiklose labiausiai skatina auditorijos elgesio pokycius, susijusius su daznesniu
lankymusi ir aktyvesniu dalyvavimu teatro veiklose. Tai patvirtina edukaciniy veikly naudojimo
intensyvumg kaip esminj auditorijos jsitraukimg formuojantj veiksnj.

7. Nustacius auditorijos tipy itaka edukaciniy strategijy naudojimo intensyvumo ir auditorijos
jsitraukimo rysiui, paaiskéjo, kad auditorijos tipas daro statistiSkai reik§Smingg poveikj edukaciniy
veikly naudojimo intensyvumui, ta¢iau nemoderuoja rysio tarp naudojimo intensyvumo ir auditorijos
isitraukimo. Tai reiSkia, kad nors skirtingy auditorijos tipy atstovai skiriasi edukaciniy veikly
naudojimo aktyvumu, pats edukaciniy veikly poveikis auditorijos jsitraukimui islicka panasus visoms
auditorijos grupéms. Sie rezultatai leidzia empiridkai patikslinti teorinj modelj, pagrindziant, kad
edukacinés strategijos daro tiesioginj poveikj auditorijos jsitraukimui, o auditorijos tipas veikia kaip
svarbus, taciau ne moderuojantis $io rysio veiksnys.

8. Atlikus empirinj tyrima patikslintas teorinis edukaciniy strategijy jtakos skirtingy
auditorijos grupiy jsitraukimui teatre modelis. Empirinio tyrimo rezultatai atskleide, kad
interpretacing ir patyriminé edukacinés strategijos didina edukaciniy veikly naudojimo intensyvuma,
kuris reikSmingai stiprina visas auditorijos jsitraukimo dimensijas. PaZintiné¢ strategija neturéjo
reikSmingo poveikio naudojimo intensyvumui, todél i§ patikslinto modelio pasalinta. Auditorijos tipy
moderacinis poveikis rySiui tarp naudojimo intensyvumo ir jsitraukimo taip pat nepasitvirtino ir buvo

pasalintas.
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REKOMENDACIJOS

Atsizvelgiant | tyrimo rezultatus, kultiiros ir teatro organizacijoms rekomenduojama

tikslingai taikyti edukacines strategijas, siekiant stiprinti auditorijos jsitraukima.

1. Didziausig démesj skirti interpretacinéms ir patyriminéms edukacinéms
strategijoms, kadangi jos reikSmingai didina edukaciniy veikly naudojimo intensyvumg ir
skatina aktyvesnj auditorijos dalyvavima.

2. Edukacines veiklas orientuoti j aktyvy dalyvavimg ir patirtj, nes edukaciniy
veikly naudojimo intensyvumas daro reikSmingg teigiamg poveiki emociniam, kognityviniam
ir elgsenos auditorijos jsitraukimui.

3. Edukacines strategijas taikyti kryptingai pagal siekiamg jsitraukimo forma,
derinant interpretacines, patyrimines ir pazintines veiklas, atsizvelgiant j norima poveikj
auditorijos jsitraukimo dimensijoms.

4, Auditorijos segmentavimg naudoti kaip planavimo priemong¢, nes nors
skirtingos auditorijos grupés skiriasi edukaciniy veikly naudojimo intensyvumu, edukaciniy
veikly poveikis jsitraukimui iSlieka panasus visoms auditorijos grupéms.

5. Edukacijg integruoti i ilgalaike organizacijos strategija, suvokiant ja kaip

nuoseklig auditorijos ry$io su teatru stiprinimo priemong, o ne pavienes iniciatyvas.
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JANKAUSKAITE, Ingrida. (2026) The Impact of Educational Strategies on the Engagement of
Different Audience Groups in Theatre. MA Graduation Paper. Kaunas: Kaunas Faculty, Vilnius
University. 60 p.

SUMMARY

This master’s thesis focuses on examining the impact of educational strategies on the engagement of
different audience groups in the theatre. The work approaches education not as an auxiliary activity, but as an
important strategic component that shapes audience engagement through emotional, cognitive and behavioural
dimensions. By analysing interpretative, experiential and cognitive educational strategies, the thesis highlights how
educational practices contribute to the formation of meaningful, long-term relationships between theatres and their
audiences, while acknowledging the diversity of audience groups and their differing motivations, experiences and
levels of involvement. The study emphasises educational strategies as a relevant element in fostering active
participation and deeper engagement with theatrical content, deliberately leaving aside marketing and

communication perspectives.
The problem: What is the impact of educational strategies on the engagement of different audience groups?
The subject. The impact of educational strategies on the engagement of different audience groups.

The aim of master thesis is to to determine the impact of educational strategies on the engagement of

different audience groups in the theatre.
The objectives:

1. Define the concept of audience engagement.

2. ldentify educational strategies that promote audience engagement.

3. ldentify different audience groups in the theatre and the factors that encourage their engagement.

4. Develop a theoretical model of the influence of educational strategies on the engagement of different
audience groups in the theatre.

5. Assess the influence of educational strategies on the engagement of different audience groups in the

theatre based on empirical research.
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PRIEDAI
1 PRIEDAS Anketa

EDUKACINIY STRATEGIJY JTAKA
SKIRTINGY AUDITORIJOS GRUPIY
JSITRAUKIMUI TEATRE

Gerb. Respondente,

Esu Vilniaus universiteto Kauno fakulteto Meno vadybos magistro studijy studenté ir
atlieku tyrimg, siekdama nustatyti edukaciniy strategijy jtaka skirtingy auditorijos grupiy
jsitraukimui teatre.

Anketa yra anoniming, o gauti atsakymai bus analizuojami ir naudojami magistro
baigiamajame darbe.

Uzpildyti anketg uztruks tik keletg minuciy. Pazymékite Jums tinkantj atsakymo variantg
/-us. Kilus klausimams, galite kreiptis: ingrida.jankauskaite@knf.stud.vu.lt

ACil uz Jusy indélj ir skirta laikg dalyvaujant tyrime!

EDUKACINIY STRATEGIJY JTAKA SKIRTINGY AUDITORIJOS GRUPIY
JSITRAUKIMUI TEATRE

1. Arbent kartg esate dalyvaves(-usi) teatro sitlomose edukacinése veiklose (pvz., *
paskaitose, kiirybinése dirbtuvése, ekskursijose, susitikimuose su kiréjais)?

Pazymeékite tik vieng ovala.

@) Taip Pereiti prie 2 klausimo

Ne

PABAIGA

Remiantis jlsy pasirinkimu, kiti klausimai nebéra taikomi.
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EDUKACINES STRATEGIJOS

Pasirinkite atsakyma, labiausiai atitinkantj Jisy nuomone, naudodami Sig skale: 1 — visiskai
nesutinku, 2 - nesutinku, 3 — nei sutinku, nei nesutinku (neZinau), 4 - sutinku, 5 - visiskai

sutinku)

2. Interpretacinés veiklos (paskaitos, spektakliy aptarimai, seminarai,
informaciniai pristatymai) man suteikia naudingos informacijos apie teatra.

PazZymekite tik vieng ovala.

Visi Visiskai sutinku

3. Perinterpretacines veiklas (paskaitas, spektakliy aptarimus, seminarus,
informacinius pristatymus) as susipazjstu su teatro sitilomu turiniu.

PazZymékite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

4. Interpretacinés veiklos (paskaitos, spektakliy aptarimai, seminarai,
informaciniai pristatymai) yra mano naudojamas informacijos Saltinis apie

teatrg.

PazZymeékite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku
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5. Patyriminés veiklos (kiirybinés dirbtuvés, laboratorijos, praktinés kiirybinés »
uzduotys) leidZia man aktyviai dalyvauti teatro veiklose.

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visis Visiskai sutinku

6. Dalyvaudamas(-a) patyriminése veiklose (kiirybinése dirbtuvése, laboratorijose, *
praktinése kiirybinése uzduotyse) as$ tiesiogiai patyriau teatro procesus.

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visis Visiskai sutinku

7. Patyriminés veiklos (kiirybinés dirbtuvés, laboratorijos, praktinés kiirybinés »
uzduotys) suteikia man prasmingg asmening patirtj, susijusig su teatru.

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

8. Pazintinés veiklos (ekskursijos po teatrg, teatralizuotos ekskursijos, susitikimai *
su kiiréjais) padededa man geriau suprasti nagrinéjama tema.

PaZymeékite tik vieng ovalg.

Visis Visiskai sutinku



9. Dalyvavimas paZintinése veiklose (ekskursijose po teatra, teatralizuotose
ekskursijose, susitikimuose su kiréjais) suteikia man naujy Ziniy apie teatra.

PazZymekite tik vieng ovalg.

Visis Visiskai sutinku

10. Per pazZintine veiklg (ekskursijas po teatra, teatralizuotas ekskursijas,
susitikimus su kiréjais) pageréjo mano supratimas apie nagrinéjama tema.

Pazymekite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku

NAUDOJIMO INTENSYVUMAS

Pasirinkite atsakymg, labiausiai atitinkantj Jisy nuomone, naudodami $ig skale: 1 — visiskai
nesutinku, 2 - nesutinku, 3 — nei sutinku, nei nesutinku (neZinau), 4 - sutinku, 5 - visiskai
sutinku)

11.  AS nuolat (planuotai, be nustatyto grafiko) dalyvauju teatro sitilomose
edukacinése veiklose.

PaZymekite tik vieng ovala.

Visit VisiSkai sutinku

*
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12. As daznai (daznai, bet neplanuotai, be nustatyto grafiko) dalyvauju teatro
sitilomose edukacinése veiklose.

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

13.  AS reguliariai (pagal plang, periodi$kai) dalyvauju teatro sitilomose
edukacinése veiklose.

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

AUDITORIJY |SITRAUKIMAS

Pasirinkite atsakymg, labiausiai atitinkantj Jasy nuomone, naudodami Sig skale: 1 — visiskai
nesutinku, 2 - nesutinku, 3 — nei sutinku, nei nesutinku (neZinau), 4 - sutinku, 5 - visiskai
sutinku)

14. Naudodamasis(-asi) teatro edukacinémis veiklomis jauciuosi emociskai
jsitraukes/usi.

Pazymekite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku



15. Teatro edukacinés veiklos man kelia teigiamas emocijas. *

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku

16. Dalyvavimas teatro edukacinése veiklose man teikia malonuma. *

PaZymeékite tik vieng ovalga.

Visi¢ Visiskai sutinku

17. Teatro edukacinés veiklos skatina mane mastyti apie teatrg. *

PaZymékite tik vieng ovala.

Visit VisiSkai sutinku

18. Teatro edukacinés veiklos skatina mane reflektuoti matyta ar patirtg turinj. *

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku



19. Teatro edukacines veiklos gilina mano supratima apie teatrg. *

PazZymeékite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku

20. AS aktyviai dalyvauju teatro sitlomose edukacinése veiklose. *

PaZymekite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku

21. Po dalyvavimo edukacinése veiklose ieskau daugiau informacijos apie teatrg. *

PaZymeékite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

22. Teatro edukacinés veiklos skatina mane dazniau lankytis teatre. *

Pazymekite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

AUDITORIJOS TIPAS

Pasirinkite atsakyma, labiausiai atitinkantj Jasy nuomone, naudodami Sig skale: 1 — visiskai
nesutinku, 2 — nesutinku, 3 — nei sutinku, nei nesutinku (neZinau), 4 - sutinku, 5 - visiskai
sutinku)
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23. AS§jauciu rysj su teatro veikla. *

PaZymekite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

24. Teatras yra svarbi mano kulttrinio gyvenimo dalis. *

PaZymekite tik vieng ovala.

Visit Visiskai sutinku

25. Jauciuosi emociskai susijes(-usi) su teatro veikla. *

PaZymékite tik vieng ovalg.

Visit Visiskai sutinku

26. Man rupi teatro kaip meno srities raida ir ateitis. *

PaZymeékite tik vieng ovalga.

Visit Visiskai sutinku
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27. Teatras man yra artimesnis nei daugelis kity kulturiniy veikly. *

PaZymekite tik vieng ovala.

Visi¢ Visiskai sutinku

SOCIODEMOGRAFINIAI DUOMENYS

28. Jusy lytis: *
Pazymeékite tik vieng ovala.

) Moteris
) Vyras

) Kita

29. Jusyamzius *
Pazymeékite tik vieng ovala.

( : ) Maziau nei 18 m.

1824 m,
) 25-34m.
) 35-44 m.
) 45-54 m.
) 55-64 m.

) Daugiau nei 65 m.
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30. Jusyissilavinimas *

Pazymeékite tik vieng ovala.

) Pradinis
) Pagrindinis

) Vidurinis

) Profesinis

D Nebaigtas aukstasis

) Aukstasis

) Kita:

31. Jusy gyvenamoji vieta *

Pazymeékite tik vieng ovala.

Didmiestis

) Miestas

) Miestelis
) Kaimas

) Vienkiemis
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Darbo tema EDUKACINIU STRATEGIJU ITAKA SKIRTINGUY AUDITORIJOS GRUPIU
JSITRAUKIMUI TEATRE

Studento (-és) vardas, pavardé Ingrida Jankauskaité

Darbo vadovo (-és) vardas, pavardé Skaisté Juréné

Su darbo vadovu (-e) suderinta 2025 09 02

(data, parasas)

Atlikty
uZduodiy
apibuidinimas

UZzduotiy
atlikimo
galutinis
terminas

UZduoties
atlikimo data

Baigiamojo
magistro darbo
vadovo (-€s)
parasas

Pastabos
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darbo temos ir tipo
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formuluotés

Iki rugsejo 8 d.
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BD darbo temos, jos
aktualumo, darbo tikslo,
uzdaviniy, darbo struktiiros
ir metody pristatymas
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