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[VADAS

Temos aprasas, kontekstas ir aktualumas:

Pastaraisiais deSimtmeciais rinkodara ir prekés Zenklo kirimas tapo neatskiriama politikos
dalimi. Politikai konkuruoja ne vien rinkimy metu, kai varzosi ideologijomis, politinémis
programomis, bet ir tarprinkiminiu laikotarpiu, siekdami iSlaikyti rinkéjy démesj. Tai jie daro
pasitelkdami marketingo ir rinkodaros principus, tradicikai taikomus prekéms ir paslaugoms. Siame
darbe politinis prekés Zenklas suprantamas kaip socialinés ir politinés komunikacijos konstruktas,
kurio formavimui svarbios socialinés medijos. Politinés rinkodaros samprata pirmiausia perimta i$
tradicines rinkodaros, taciau véliau tapo savarankisku tyrimy lauku. Jennifer Lees-Marshment susieja
tradicing ir politing rinkodarg ir teigia, kad politikai vis dazniau prisitaiko prie rinkos poreikiy !.
Catherine Needham pabrézia, kad politiné rinkodara pereina ] santykiy rinkodarg — svarbu tampa ne
tik gerai pasirodyti per rinkimus ir pelnyti mandata, bet ir rinkéjy démesj bei lojalumg islaikyti ir
tarprinkiminiu metu 2. Tokiu biidu politiniai lyderiai ima funkcionuoti kaip prekés Zenklai, kurie

nuosekliai ir be paliovos formuoja savo jvaizd;.

Tai glaudziai susij¢ su politikos mediatizacijos procesu, kai politikos laukas pradeda veikti
vadovaujantis medijy diktuojamomis saglygomis. Moderniais laikais medijy logika papildo José van
Dijcko, Thomaso Poellio ir Martijno de Waalo apibrézta platformy logika, kai skaitmeninés
platformos rinkdamos vartotojy duomenis ir juos pritaikydamos jvairioms reikméms formuoja
visuomenés elgesj 3. Savo ruoztu Tarletonas Gillespie atskleidzia, kad platformos perima
ziniasklaidos ,,sarginio Suns“ vaidmenj ir moderuodamos turinj prisideda formuojant viesgjj diskursa
4, Dél platformy veikimo principy pirmenybé yra teikiama emocingam turiniui, nes butent jis
uztikrina didesnj vartotojy jsitraukima. Taip emocijos tampa ir politinés komunikacijos, vykstancios

skaitmeningje erdvéje, dalimi.

Emocijy svarbg platformy amziuje gyvenancioje visuomenéje pabrézia Zizi Papacharissi. Ji
iveda afektyviy vieSumy savoka ir teigia, kad socialiniuose tinkluose auditorija yra sutelkiama per
stiprias emocines iSraiSkas °. Tg patvirtina Brianas L. Ottas, kuris, iSanalizaves Donaldo Trumpo

komunikacijg platformoje ,, Twitter” pabrézia, kad socialiniai tinklai skatina impulsyvy, paprasta,

! Jennifer Lees-Marshment “The Marriage of Politics and Marketing”, Political Studies, 49 (2001)

2 Catherine Needham “Brands and political loyalty” Journal of Brand Management, 13, (2006)

3 José Van Dijck, Thomas Poell, Matijn De Waal ,,The Platform Society: Public Values in a Connected World* (New York:
Oxford University Press, 2018)

4 Tarleton Gillespie “Custodians of the Internet: Platfors, Content Moderation, and the Hidden Decisions That Shape
Social Media” (United States of America: Yale University Press, 2018)

5 Zizi Papacharissi “Affective publics and structures of storytelling: sentiment, events and mediality” Information,
Communication and Society, (2015)



necivily kalbéjimg. Tai pasireiSkia kalbinémis priemonémis — Sauktukais, didZiosiomis raidémis.

Biitent $ie emociniai signalai skatina auditorijos jsitraukimg °.

Svarbu paminéti, kad Siuolaikiniy technologijy kontekste iSrySkéja politikos ir jZymybiy
kultiiros rySys. Tai pastebi Johnas Streetas, kuris teigia, kad modernus politinis jvaizdis yra kuriamas
per matomuma, pasirodyma, stiliy. O Donaldas Trumpas unikalus atvejis, nes jo politin¢ tapatybe
formavosi pramogy pasaulio industrijoje 7. Kaip teigia Anita Biressi ir Heather Nunn, realybés Sou

pasaulyje ,,autentiSkumas‘ yra dalis strategiSkai taikomos vaidybos, kad i§liktum matomas 3.

Taigi, antrg Jungtiniy Amerikos Valstijy prezidento kadencijg einantis Donaldas Trumpas,
pasizymintis emocionalia ir provokuojancia retorika, i§ socialiniy tinkly vartotojy sulaukia iSskirtinio
démesio. Platformas stebinti jmoné ,,Visibrain® uzfiksavo, kad Amerikos prezidentas, lyginant su
kitais valstybiy lyderiais, pavyzdziui, Pranciizijos prezidentu Emanueliu Makronu, socialiniy medijy
jraSuose yra paminimas kelis ar net keliolika karty dazniau °. Svarbu ir tai, kad didZigja dalj savo
komunikacijos socialiniuose tinkluose politikas vykdo savo paties kurtoje medijoje, pavadintoje
,,Truth Social®“. J3 Donaldas Trumpas sukiré 2022 metais '°, kai buvo uzblokuotas pagrindinése
socialinése medijose: ,,Facebooke®, , Twitteryje” (aut. past., dabar ,,X*), ,Instagrame® ir kt., kai
iSreiské palaikymg 2021 mety sausio 6-3ja Kapitolijy Sturmavusiems savo pasekéjams ''. | Truth
Social*“ priklauso paties Donaldo Trumpo kompanijai, savo forma socialiné medija primena
» Twitteri®, kurj Trumpas itin aktyviai naudojo. Platforma daugiausia populiari tarp Donaldui Trumpui
artimy zmoniy ir Respublikony partijos Salininky, tad socialinj tinklg galima jvardyti komunikaciniu

burbulu, kuriame dominuoja Trumpui palanki retorika ir naratyvai '2.

Donaldo Trumpo politinio prekés Zenklo tapatybés analizei Siame magistro darbe remiamasi prekés
zenklo teorijomis. Davidas A. Aakeris teigia, kad prekés Zzenklo tapatybé yra reikSmiy rinkinys,
suteikiantis prekés Zzenklui kryptj, autorius iSskiria keturias tapatybés kategorijas: produkta,

organizacija, zmogy, simbolj. Atsizvelgiant ; komunikacijos, vykstanc¢ios socialiniy medijy

¢ Brian L. Ott, “The Age of Twitter: Donald J. Trump and the Politics of Debasement.” Critical Studies in Media
Communication 34 (1), 2019

7 John Street ,,What is Donald Trump? Forms of ,,celebrity* in Celebrity Politics* Political Studies Review, 17(1), (2018)
8 Anita Biressi ir Heather Nunn ,,Reality TV: Realism and Revelation* (New York: Columbia University Press, 2005)

° Sophie Von Mensenkampff “Donald Trump’s Social Media Surge Ahead of His Inauguration”, visibrain.com, 2025 m.
gruodzio 15 d., https://www.visibrain.com/blog/trump-inauguration-socialstats

100 Meg Matthias, Britannica Editors “Truth  Social”, Zitiréta 2025 m. gruodzio 15 d.,
https://www.britannica.com/topic/Truth-Social

! Aubrie Spady “Which social media platforms have banned Trump and why? An overview”, foxnew.com, Zidréta 2025
m. gruodzio 15 d., https://www.foxnews.com/politics/trump-remains-permanently-blocked-from-snapchat-after-
sequence-blockings-from-top-platforms-2021

2 NDTV News Desk “All About Truth Social: How Many Subscribers It Has, Who Are Prominent Users”, ndtv.com,
zitréta 2025 m. gruodzio 15 d., https:/www.ndtv.com/world-news/all-about-truth-social-how-many-subscribers-it-has-
who-are-the-prominent-users-apart-from-trump-8835410
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platformose, emocinguma, politinio prekés zenklo tapatybé analizuojama kartu su emocinémis
iSraiSkomis.

Nors Donaldo Trumpo komunikacija yra placiai aptariama visuomen¢je ir akademiniame
lauke, didzioji dalis tyrimy aptaria jo rinkimy kampanijg arba komunikacija ,,Twitteryje* — platforma
,Truth Social“ dar néra pladiai aptarta. Sia ni$a siekiama uZpildyti, analizuojant pirmasias $imta
Donaldo Trumpo antrosios prezidentavimo kadencijos dieny, kai Baltieji rimai aktyviai ir intensyviai

komunikuoja vieSojoje erdveje.

Taip kyla pagrindinis tyrimo klausimas — kokia yra Donaldo Trumpo, kaip politinio prekes
zenklo, tapatybé socialiniame tinkle ,,Truth Social“ ir kokiomis emocinémis iSraiSkomis ji
formuojama? Siekiant atsakyti | §j klausimg, atlickama kokybiné turinio analizé su aprasomaisiais
kiekybiniais elementais. Empirinio tyrimo metu analizuojami 634 Donaldo Trumpo jraSai

socialiniame tinkle ,, Truth Social®.

Darbo tikslas — atskleisti Donaldo Trumpo politinio prekés zZenklo tapatybe socialiniame tinkle

,» Iruth Social“ ir i§siaiSkinti, kokiomis emocinémis iSraiSkomis $i tapatybé yra formuojama.
Tyrimo uzdaviniai:

1. Suformuoti teorinj tyrimo pagrinda, integruojant politinio marketingo, politinés
komunikacijos, platformy ir jzymybiy kultiiros teorines prieigas.

2. Suformuoti tyrimo metodologija.

3. Atlikti empirinj tyrima — remiantis surinkta teorine medziaga, atlikti Donaldo Trumpo jrasy,
paskelbty 2025 mety sausio 20 d. — 2025 mety balandzio 29 d. socialiniame tinkle ,, Truth
Social“, analize.

4. Suformuoti tyrimo iSvadas, atsakancias j tyrimo klausimg — kokia yra Donaldo Trumpo

politinio prekés Zenklo tapatybé ir kokiomis emocinémis iSraiSkomis ji yra formuojama.

Stengiantis atsakyti j Sio magistro darbo tyrimo klausimg ir i$pildyti i§sikeltus tyrimo uzdavinius,
pirmame skyriuje apsibréZiami teoriniai rémai, kurie padeda formuoti tyrima, duomeny rinkima,
analizuoti surinktg tyrimo medziagg. Antroje dalyje supazindinamas su Siame magistro darbe
naudojama metodologija bei empiriniy duomeny rinkimo procesu. Tre€ioji darbo dalis pristato
surinkty duomeny analize, remiantis anksc¢iau aptartais teoriniais rémais bei prieigomis. Galiausiai,

pateikiamos tyrimo iSvados, atsakymas j tyrimo klausima.

Si magistro darbo tema gali bati aktuali komunikacijos, politikos moksly, rinkodaros

specialistams bei tyréjams, studentams.



1. Teorinis pagrindas

Siame magistro darbo skyriuje apZvelgiama temai aktuali literatiira. Pirmajame poskyryje
aptariama, kas yra politinis marketingas, politiné rinkodara, pristatomi pagrindiai prekés zenklo
elementai. Antrajame poskyryje kalbama apie mediatizacija. Pristatoma, kaip medijos politika
pavercia pramoga, aiSkinama, kaip politikai prisitaiko prie medijy veikimo principy, aptariama, kaip
politikai iSnaudoja socialines medijas, kurdami savo politinius prekés zenklus. Tre€iajame poskyryje

pristatomas rySys tarp politikos ir jZymybiy kultiiros.

1.1. Politinis marketingas ir politinis prekés Zenklas

Pirmieji méginimai konceptualizuoti politing rinkodarg siejami su bandymu tradicinés
rinkodaros samprata pritaikyti politikai. Siame magistro darbe politiné rinkodara nagrin¢jama kaip
politinio prekés zenklo kiirimo ir palaikymo logika, ne politiniy kampanijy taktika. Teigta, kad
rinkodara ir politika visada turéjo bendry elementy, su laiku jy tik daugéjo. Tad politiné rinkodara
apibrézta kaip procesas, kuriuo politiniai kandidatai ir idéjos adresuojami j rinkéjus, taip siekiant
patenkinti jy politinius poreikius ir sulaukti palaikymo. Ilgainiui tyréjai émé pastebéti daugiau
politikos ir rinkodaros lauky skirtumy nei panaSumy. Andrew Lockas ir Philas Harrisas iSskyré
septynis, jy nuomone, pagrindinius. Pirmiausia, visi rinkéjai (su tokiomis iSimtimis kaip balsavimas
pastu ar per jgaliotinj) balsuoja ta pacig dieng, o pirkimy, masiskai atliekamy tik vieng dieng ir
jtraukiancio tokio skai¢iaus Zmoniy, néra. Antra, prieSingai nei pirkimai, balsavimas demokratiniuose
rinkimuose néra finansiskai jpareigojantis. Trec€ia, rinkéjas privalo priimti rinkimy rezultata, taip pat
rinkimai, prieSingai nei verslas ir pardavimai, yra nulinés sumos zaidimas — laimétojas gauna viska,
o pralaiméjes daznai negauna nieko (versle artimas monopolio principas). Penkta, politinés partijos
bei kandidatai yra sudétingesnés koncepcijos nei prekes, be to, pirkéjai nuomone gali keisti ir prekes
ar paslaugos atsisakyti, o rinkéjai turi laukti kito rinkimy ciklo. Sesta, prekés daznai figiiruoja viso
pasaulio rinkoje, o tarpvalstybiniy partijy koncepcija neegzistuoja. Galiausiai, rinkodaroje yra
pagrindiniai rinkoje jsitvirting prekés Zenklai, o politikoje populiariausi kandidatai ar partijos
varijuoja priklausomai nuo rinkimy ciklo '*. Taigi, atsizvelgus j tradicinés ir politinés rinkodaros
skirtumus, politiné rinkodara tapo atskira disciplina 4. Ji greitai integravosi ] politikos laukg ir

prisidéjo prie tiek poky¢iy politiniame lauke, tiek politiniy kampanijy procese '°.

13 Andrew Lock, Phill Harris, ,,Political marketing — vive la diférence!, European Journal of Marketing, 30, 10/11 (1996),
14-16.

4 Bruce 1. Newman, Wojciech Cwalina, Andrzej Falkowski, Todd P. Newman, Magdalena Jablonska, ‘“Political
Marketing,” kn./in The Palgrave Encyclopedia of Interest Groups, Lobbying and Public Affairs, sud./ed., Phil Harris,
Alberto Bitoni, Craig S. Fleisher, Anne Skrkjer Binderkrantz (Switzerland: Springer), 1022-1032.

15 Stephan C. M. Henneberg. ,,Understanding Political Marketing,* kn. The idea of Political Marketing. Sud., Nicholas J.
O‘Shaughnessy (United States of America: Praeger publishers, 2002) 96 p.
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Pats politinés rinkodaros procesas yra paremtas mainais — rink¢jas skiria balsg, kad politikas
atstovauty jo interesams '°. Pagrindinis tikslas: ,,jtvirtinti, i§laikyti ir stiprinti ilgalaikius santykius su
rinkéjais, kad rySys biity naudingas visuomenei ir politinéms partijoms tokiu biidu, kad bty pasiekti
individualiy politiniy veikéjy ir organizacijy tikslai. Tai daroma abiem puséms keiciantis informacija
ir tesint pazadus.“ !7 O bitent $io magistro darbo atveju objektas Donaldas Trumpas santykj su
rinkéjais palaiko ne per politing programa, o per emocinj, afektinj ry§j socialiniy medijy platformose.

Politikos prisitaikymg prie rinkodaros principy pastebéjo Jennifer Lees-Marshment, analizavusi

Jungtinés Karalystés politiniy partijy marketingg '®

. Autoré teigia, kad, remiantis rinkodaros
teorijomis, verslas gali biiti orientuotas j produkta, pardavimus ir rinka '°. Siag koncepcija autoré
pritaiko politinéms partijoms. | produkta orientuota partija gina principus, kuriems atstovauja,
neatsisako savo idéjy net tada, kai nepavyksta pritraukti rinkéjy balsy. | pardavimus orientuota
politiné partija iSlaiko savo ,,produkta®, taciau siekia jtikinti rinkéjus, kad butent jos idéjos yra
teisingos. Kad tg padaryty, partija pasitelkia komunikacija, reklama. | rinkg orientuota partija savo
elgesi modeliuoja pagal rinkéjy poreikius, tam pasitelkia rinkos tyrimus. Partija ne siekia pakeisti
rinkéjy jsitikimus, o prisitaiko prie to, ko rinkéjams reikia 2°. Jennifer Lees-Marshment akcentuoja,
kad partijy elgesys, kai jos vadovaujasi rinka ir savo paziliras derina prie rinkéjy poreikiy, prieStarauja
tradiciniams politikos désniams. Antra vertus, galima teigti, kad toks partijy poZiliris stiprina
demokratijg, nes priima rinkéjy nuomone 2!. Svarbu ir tai, kad moderniais laikais partijos tampa vis
labiau orientuotos j rinkg, nes vis maZiau rinkéjy turi ai$kig politine tapatybe 22. Taigi, galima teigti,
kad partijy strategijy skirstymas pagal orientacija | produkta, pardavimus ir rinkg leidZia apzvelgti
politiniy partijy elgsena, taip pat atskleidZia, kad politinés partijos vis labiau panasé¢ja j prekés Zenklus
—jei nori biiti sékmingos, turi prisitaikyti prie rinkos poreikiy. Galima daryti prielaida, kad $i
transformacija leidzia kalbéti apie politika kaip apie rinka, kurioje konkuruoja ne politinés idéjos, o
politiniai prekés Zenklai. O Amerikos prezidentas Donaldas Trumpas veikia kaip personalizuotas

politinis prekés Zenklas.

Jennifer Lees-Marshment aptarta orientacijos ] rinkg principg politikai jgyvendina
pasitelkdami kelias pagrindines strategijas. Viena jy — pozicionavimas, jos tikslas nustatyti

pagrindines rinkéjy nuostatas ir jas tinkamai jtraukti j rinkimy konteksta, kad rinkéjai biity jtikinti

16 Newman, Political Marketing, 1022-1032.

17 Henneberg, 102-103.

18 Jennifer Lees-Marshment “The Marriage of Politics and Marketing”, Political Studies, 49 (2001), 692.
19 Ibid, 695.

20 Ibid, 696.

21 Ibid, 699.

22 Ibid, 708.
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rinktis konkrety kandidata 23. Kuriant pozicionavimo strategija, sickiama iSsiaiSkinti iSankstinj
rinkéjy nusistatyma apie kandidatg ir jo nuostatas, nustatyti, kokie klausimai rink&jams yra opiausi ir
ar, jy nuomone, tinkamai sprendziami 4. Atsakius j $iuos klausimus, kuriama kandidato pozicija.
Sékmingas pozicionavimas apibtidinamas kaip aiSkus, lengvai suvokiamas; konkretus; gali pasiekti

per trumpg laikg; jtikinantis; patikimas; atspindintis rinkéjy poreikius 2°

. Kadangi politinés
kampanijos turi ribotus laiko ir pinigy resursus, taip pat néra jmanoma sékmingai atliepti visy rinkéjy
poreikiy, svarbu nusistatyti tiksling auditorija — kampanija koncentruoti j rinké&jus, kurie turi
didziausig tikimybe skirti savo balsg 2°. Rinkéjai suskirstomi j tris kategorijas: garantuoti rinkéjai,
galimi rink¢jai ir nebalsuosiantys. Jei garantuoty ir galimy rinkéjy grupéje yra pakankamai zmoniy,
kad kandidatas laiméty rinkimus, kampanijos démesys skiriamas jiems 2. Nusta¢ius tiksling
auditorija, ji skirstoma j smulkesnes grupes, t. y. yra segmentuojama. Tai leidzia dar efektyviau
paskirstyti komunikacijos iSteklius 8. Rinkéjai gali buiti skirstomi pagal geografija (panaSias
charakteristikas turintys rinkéjai buriasi vienoje geografinéje lokacijoje), demografija (amzius, lytis,
Seimyniné padétis gali parodyti potencialius politinius pasirinkimus), elgseng (rinkéjai grupuojami
pagal jy veiksmus, pavyzdziui, naudas, kuriy siekia keiCiantis valdziai), psichografija (rinkéjy
gyvenimo biidas, pomeégiai, ziniasklaidos vartojimo jprociai, susije su galimu pozitriu j politinius
kandidatus). Vis délto segmentavimas yra kritikuojamas. Pirmiausia, kad politikams perdétai daug
démesio skiriant vienos rinkéjy grupés interesams, kencia bendras visuomenés interesas. Taip pat dél

segmentavimo dalis lojaliy rinkéjy gali jaustis pamirsti, todél gali atitolti nuo dalyvavimo politikoje
29

Nors Jennifer Lees-Marshment ir pozicionavimo, segmentavimo bei tikslinimo strategijos
daugiau orientuotos j politiniy rinkimy laikotarpj, Catherine Needham pazymi, kad politinés partijos
tampa vis labiau prisiriSusios prie rinkos ir pereina prie politinio prekés Zenklo kiirimo. Autor¢ teigia,
kad tradiciné politin¢ rinkodara daugiau orientuota j trumpalaikj rezultata — rinkimus, — o dabar
politikai stengiasi kurti ilgalaikj emocinj ry$j su rinké&jais, t. y. vykdyti santykiy rinkodarg (angl.
relationship marketing). Pagrindine politiky siekiamybe tampa rinkéjy lojaluma iSlaikyti
tarprinkiminiu laikotarpiu: ,,Politinés partijos, kaip kompanijos, privalo i§laikyti esamus réméjus, bet

taip pat pritraukti ir naujy.* 3° Taigi, galima brézti paralele tarp prekés Zenklo ir politiko — politikai,

23 Alexander Braun ,,The role of opinion research in setting campaign strategy*, kn./in Routledge Handbook of Political
Marketing, sud./ed Jennifer Lees-Marshment, (Oxon: Routledge. 2012), 8.

24 Ibid, 8-9.

% Ibid, 9.

26 Ibid, 11.

27 Ibid, 11.

28 Scott Davidson, Robert H. Binstock ,,Political marketing and segmentation in aging democracies*, kn./in Routledge
Handbook of Political Marketing, sud./ed Jennifer Lees-Marshment, (Oxon: Routledge. 2012), 20.

¥ Ibid, 21.

30" Catherine Needham “Brands and political loyalty” Journal of Brand Management, 13, (2006), 181.
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taikydami rinkodaros principus, siekia iSlaikyti réméjy ratg. O biitent konstruojamas politinis prekés
zenklas tampa svarbiausiu jrankiu, siekiant palaikyti teigiamus politiky ir rinkéjy santykius. Anot
autorés, politingje rinkodaroje, kaip ir komercingje, jei prekés zenklas nori biiti sékmingas, turi biiti
autentiSkas, laikytis vertybiniy jsitikinimy, atliepti rinkéjy liukesCius 3!'. Catherine Needham
konkreciai kalba apie politines partijas ir kaip jy politiniam prekeés zenklui svarbus partijos lyderiy
asmeninis prekés Zenklas, galima teigti, kad tai pritaikyti galima ir pavieniams politikams,
pavyzdziui, §io magistro darbe analizuojamam Donaldui Trumpui. Kaip teigia autoré, tokiems
politikams kaip Ronaldas Reaganas, Margaret Thatcher pavyko uzsitikrinti antrasias kadencijas
einamose pareigose, nes $ie politikai tur¢jo aiskius jsitikinimus, atsizvelgé j rinkéjy nuomong, gebéjo
nustatyti aiSkig politikos kryptj ir turéjo asmeninj, o ne bendrg partinj rinkéjy palaikymg 2.
Apibendrinant, galima teigti, kad politikai vis dazniau veikia kaip prekés zenklai. Jie siekia islaikyti
rinkéjy démesj ir palaikymag ne tik rinkimy metu, bet ir tarp rinkimy. Tokiu biidu rinké&jai tampa

klientais, perkanciais vertybes ir politiniy lyderiy autentisSkuma.

Norint suprasti svarbiausius politinio prekés zenklo elementus, svarbu apZvelgti klasikinius
prekés zenklo konstravimo teorijos autorius, nes jy idéjas galima pritaikyti ir politiniame kontekste.
Davidas A. Aakeris knygoje ,,Building Strong Brands“ jvardija kelis svarbiausius prekés zenklo
elementus, vienas jy — tapatybé (angl. brand identity). Anot autoriaus, tai pagrindin¢ savybe, prekes
zenklui suteikianti aiSkig krypti, tiksla, prasme: ,,Prekés Zzenklo tapatybé yra unikaliy asociacijy su
prekés Zenklu rinkinys, kurj prekés Zenklo strategai siekia sukurti arba islaikyti 3. « Taigi, galima
teigti, kad tapatybée yra skirta formuoti vartotojy suvokimg ar emocinj prisiri§img. Davidas A. Aakeris
i$skiria keturias pagrindines dimensijas, pagal kurias gali biiti konstruojama tapatybé: produktas,
organizacija, zmogus, simbolis 3*. Produkto dimensija apima tai, kokia preké ar paslauga vartotojui
yra tiesiogiai sitiloma. | tai jeina ir produkto ar paslaugos savybés, kokyb¢, verté, kilmés Salis, taip
pat kiti vartotojai, kuriuos preké ar paslauga pritraukia 3°. Organizaciné dimensija siejama su
naujovémis, kokybe, kultiira, vertybémis, jsipareigojimais, kuriuos jkiinija pati produkta ar paslauga
sitilanti organizacija 3°. Asmenybés dimensija ZmogiSkas savybes, pavyzdziui, patikimuma, humorg,
jaunatviskuma, priskiria prekés zenklui. Tai parodo, kaip prekés zenklas save iSreiskia ir yra matomas
vartotojy *’. Simbolio dimensija apima metaforas, vizualius Zenklus, istorines sgsajas, kurios padeda

prekés zenklg i$skirti i§ kity. Tai gali buti logotipai, Sukiai 8. Jeigu Davido A. Aakerio siilomg

31 Needham, ,,Brands and political loyalty*, 180.

2 Ibid, 182.

33 David A. Aaker, Building Strong Brands (UK: Simon & Schuster, 1996), 68.
3 Tbid, 78.

35 Tbid, 78-82.

36 Thid, 82.

37 Ibid, 83.

38 Tbid, 84-85.
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sistemg pritaikytume politikai, galima teigti, kad produkto dimensija tai politiné¢ programa, pasiekti
rezultatai; organizaciné — kandidato ar partijos ideologija, instituciné veikla; asmenybés — kandidato
ar partijos komunikacijos stilius, charakterio savybés, nuomoné¢; simbolin¢ dimensija — su partija ar
kandidatu asocijuojamos spalvos, rinkimy Sukis, gestai. Taigi, Davido A. Aakerio prekés zenklo
tapatybés principai padeda uZtikrinti kuriamo jvaizdzio aiSkumg, nuoseklumg. Pritaikius Siuos
principus politikoje, tai gali tapti pamatu kuriant ilgalaikj politinj jvaizdj. Empirikoje §is teorinis
pagrindas tampa analitiniu jrankiu, leidzianciu tirti, kaip politikas ar politiné partija formuoja savo
politinj prekés Zenkla. Si teorija, pritaikant keturias prekés Zenklo dimensijas, yra taikoma Siame

magistro darbe.

Jeanas-Noélis Kapfereris iSpleCia prekeés zenklo tapatybés analize ir sitilo prekés Zenklo
tapatybés prizmés modelj (angl. brand identity prism). Pasak autoriaus, j3 sudaro Sesi glaudziai susije
elementai: fiziné iSraiSka (angl. physique), asmenybé (angl. personality), kultura (angl. culture),
santykiai (angl. relationship), atspindys (angl. reflection) ir asmeninis jvaizdis (angl. self-image) *°.
Sie elementai jungia tai, kg pats prekés Zenklas nori perteikti vartotojams, ir kaip jie tai supranta ir
interpretuoja. Asmenybés démuo, pasitelkiant Zmogui biidingomis savybémis, apibiidina prekés
Zenklo komunikacijg, iSraiSkg, kokias asociacijas kelia *°. Kultira yra prekés zenklo vertybés,
kuriomis prekés zenklas remiasi ir save reprezentuoja *!. Santykiai siejasi su paslaugomis, kaip jos

teikiamos, kokj ry§j tai padeda kurti su klientais #?

. Atspindys perteikia, kaip prekés Zenklas
jsivaizduoja savo vartotojg 43, o asmeninis jvaizdis yra tai, kaip vartotojas mato save biidamas $io
prekés Zenklo dalimi *. Taigi, apibendrinant galima teigti, kad prekés Zenklo tapatybé yra
formuojama ne tik prekées Zenklo viduje, bet ir per santykj su auditorija. Jeigu prekés Zenklo tapatybeés
prizmg¢ pritaikytume politinei komunikacijai, fizine iSraiSka galima jvardyti vizualinius kandidato ar
partijos elementus — spalvas, simbolius. Asmenybé¢ gali biiti siejama su komunikacijos tonu, viesais
pasisakymais, kultiira su skleidziama ideologija, vertybémis. Santykiais gali biti jvardijamas rinkéjy
pasitikéjimas, iStikimybé kandidatui ar partijai. Atspindys galéty buti paties politiko ar partijos
suvokimas, kas yra jo elektoratas, o asmeninis jvaizdis — rinkéjy tapatinimasis su politiku ar partija.
Taigi, Jeanas-Noélis Kapfereris ir jo prekés zenklo prizmés modelis pabrézia, kad prekés zenklo
tapatybé yra ne tik materiali ar komunikacing iSraiska, bet ir per ry§j su vartotoju jsitvirtina kaip dalis

zmogaus jvaizdzio.

39 Jean-Noél Kapferer ,, The New Strategic Brand Management Creating and Sustaining Brand Equity Long Term*
(United Kingdom: Kogan Page, 2008), 182-183.

40 Ibid, 183-184.

4 Ibid, 184-185.

2 Ibid, 185-186.

43 Ibid, 186.

# Tbid, 186.
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Kevinas Lane Kelleris straipsnyje ,,Conceptualizing, Measuring, and Managing Customer-
Based Brand Equity pristato vartotojo suvokimy gristos prekés Zenklo vertés model; (angl.
customer-based brand equity, arba CBBE). Tai autorius apibiidina kaip ,,skirtingg Ziniy apie prekés
Zenklg poveikj vartotojy reakcijai j prekés Zenklo rinkodarg* #°. Taigi, vartotojas produktg gali vertinti
skirtingai, priklausomai nuo to, su kuriuo prekés Zenklu Sis yra susietas. Pavyzdziui, jei prekés
zenklas siejamas su palankiomis emocijomis, kokybe, produktas bus vertinamas labiau teigiamai.
Svarbu pabrézti, kad §is vertinimas néra objektyvus ir yra susijes su vartotojy nusistatymu: ,,Prekés
Zenklo verté egzistuoja tik tada, kai vartotojai turi atitinkamy Ziniy apie prekés Zenklg. * Anot
autoriaus, $ias zinias galima skirstyti dvejopai: | prekés zenklo zinomuma (angl. brand awareness) ir
prekés zenklo jvaizdj (angl. brand image). Zinomumas rodo, kiek prekés zenklas yra atpaZjstamas
(anksciau girdétas ar matytas, jei pateikiama uzuomina) ir kaip jsitvirtings atmintyje (prekés zenklas
) 47

1§ karto asocijuojasi su tam tikra produkto kategorija) */. O jvaizdis yra apibiidinamas kaip

»suvokimas apie prekés zenkla, atsispindintis vartotojo atmintyje esanciose asociacijose su prekeés

zenklu 4%«

. Asociacijos yra ne tik faktiné informacija apie prekés zenkla: naudojamos medziagos,
aptarnavimas, kaina, bet ir emociniai vertinimai, susij¢ su nauda, kurig vartotojai gauna i§ produkto
ar paslaugos, kaip jauc¢iasi naudodami produkta ar paslaugg ir kt. *°. Asociacijos turi tris pagrindines
savybes: palankuma (angl. favorability), stipruma (angl. strength), iSskirtinuma (angl. uniqueness).
Palankumas reiSkia, kad vartotojai tiki, kad prekés Zenklas gali patenkinti jy poreikius; stiprumas
priklauso nuo to, kaip prekés Zenklas yra jsitvirtings vartotojo atmintyje; iSskirtinumas yra unikalios
savybés, prekés Zenkla iskiriancios i§ konkurenty *°. Taigi, Kevino Lane Kellerio CBBE modelis
parodo, kad prekés zenklo verté priklauso nuo vartotojy atmintyje jsitvirtinusiy asociacijy, susijusiy
su prekés Zenklu. Pritaikius tai politinei komunikacijai, prekés Zenklo Zinomumg galima sieti su
kandidato ar partijos atpaZjstamumu vieSojoje erdvé¢je, jvaizdis gali biiti emocinés ar ideologinés
sasajos, kurios formuojasi rinkéjy sagmongje. Taigi, pasitik¢jimas politiku tampa ne racionaliai gristu

sprendimu, o susiformuoja dél emocinio rysio.

Kiek anksciau aptarta Catherine Needham mintis apie politinio prekés zenklo formavima
iSplecia Christopheris Pichas ir Guja Armannsdottiras straipsnyje ,,Political Brand Identity and
Image: Manifestations, Challenges and Tensions*. Pirmiausia, autoriai teigia, kad visi politikos lauke
egzistuojantys politiniai prekiy Zenklai yra glaudziai susij¢ ir veikia bendroje ekosistemoje. Ji yra

daugiasluoksné, joje veikia ir nacionalinio lygio partijos, pavieniai politikai, regiony politiniai

45 Kevin Lane Keller ,,Conceptualizing, Measuring, and Managing Customer-Based Brand Equity* Journal of
Marketing, 57, (1993), 2.

46 Ibid, 2.

47 Ibid, 3.

8 Ibid, 3.

4 Ibid, 4.

0 Tbid, 5-6.
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veikéjai, taip pat politiniy kampanijy réméjai, lobistai ir kt. 3!. Autoriai jveda prekés Zzenklo tapatybés
savoka (angl. brand identity) ir ja skirsto | dvi dimensijas — viding tapatybe (angl. brand identity) ir
1Sorinj jvaizdj (angl. brand image). Viding tapatyb¢ formuoja patys politikai, jy komandos, samdyti
politinés rinkodaros specialistai, partijos nariai. Vidiné tapatybé yra susijusi su jy paciy suvokimu,
kas jie yra ir kokig Zinutg apie save nori transliuoti. | tai jeina ir naudojami simboliai, komunikacinés
platformos, skleidziamos vertybés, ideologija 2. Svarbu, kad visi laikytysi bendros komunikacijos
linijos, o kuriamas prekés zenklas biity matomas kaip patikimas — toks, kokio reikia didesniam rinkéjy
emociniam prisiri§imui >3. ISorinj jvaizdj konstruoja visuomenés vertinimai: ,,Politinio prekés Zenklo
jvaizdis yra komunikuojamos tapatybés israiska, susijusi su susiformavusiu pilie¢iy ar rinkéjy
suvokimu, asociacijomis ir nuostatomis.* 3* Taigi, politinio prekés Zenklo tapatybé ir jvaizdis yra
skirtingi, taciau glaudziai susij¢ konceptai. Christopheris Pichas ir Guja Armannsdottiras pabrézia,
kad politikai bei partijos negali valdyti, kaip visuomené suvokia jy politinius prekés zenklus, todél
labai svarbu, kad komunikacija biity strategiska ir aiski, kad atskirtis biity kuo mazesné. Kuo didesnis
prekés Zenklo identiteto ir jvaizdzio nesuderinamumas, tuo prekés Zenklas silpnesnis °. Taigi,
Christopherio Picho ir Gujos Armannsdottiro pozilryje galima jzvelgti panaSumy su Catherine
Needham — abiem atvejais teigiama, kad kuriant sékmingg politinj prekés zenklg svarbu atsizvelgti |
rinkéjy nuomone %, nes tai gali stiprinti jy pasitikéjimg, o kartu ir lojalumg politinei jégai ar
kandidatui. O prekes Zenklo sékme garantuoja gebéjimas veikti bendrame skirtingy politiniy prekés

zenkly tinkle.

Politinio prekés zenklo sampratg ir lyderio vaidmen;j jame straipsnyje ,,Human branding in
Political marketing: Applying Contemporary Branding Thought to Political Parties and Their
Leaders* toliau plétoja Richardas Speedas, Patrickas Butleris ir Neilas Collinsas. Teigiama, kad
politiné pasitila yra trijy daliy: ja sudaro ideologija arba jstatymai, partija arba organizacija ir asmuo
arba lyderis. Visi Sie politinés prekés komponentai yra susij¢ ir rinkéjams negali biiti sitilomi atskirai.
O politinis lyderis tampa vis svarbesne pasitilos dalimi 7. Taigi, vis svarbiau tampa ne partija ar
skleidziama ideologija, tacCiau tas vertybes atstovaujantis asmuo ir jo savybés. Autoriai pakartoja

anksciau aptarty tyréjy iSskiriamas gero politinio prekés Zenklo savybe — autentiSkuma, taciau iSskiria

3! Christopher Pich, Guja Armannsdottir ,,Political Brand Identity and Image: Manifestations, Challenges and Tensions,*
kn./in Political Branding in Turbulent times, sud./ed., Mona Moufahim, (Switzerland: Palgrave Macmillan Cham, 2022),
11-12.

32 1bid, 13.

53 1bid, 13.

>4 bid, 15-16.

55 1bid, 17.

%6 Tbid, 18.

57 Richard Speed, Patrick Butler, Neil Collins ,,Human Branding in Political Marketing: Applying Contemporary
Branding Thought to Political Parties and Their Leaders* Journal of Political Marketing, 14, 1-2, (2015), 132-133.
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ir savajj elementg — autoriteta 3. AutentiSkumas apibiidinamas kaip gebéjimas iSlaikyti nuosekly rysj
tarp asmeninés tapatybés ir vieSo jvaizdzio: ,,AutentiSka asmenybé yra tokia, kurig asmuo gali
sustiprinti ir paremti savo vieSais veiksmais *°.“ Teigiama, kad vartotojai, o $iuo atveju rinkéjai, yra
itin jautr@s, jei jtaria, kad jais yra manipuliuojama, taigi, kuriamas autentiSkumo jspudis leidzia
patikéti lyderio nuoSirdumu. Pateikiamas 2004 mety Jungtiniy Amerikos Valstijy kandidato
prezidentus, respublikony deleguoto Johno Kerrio atvejis, kai $is savo nuomong balsavimuose dél
karo Irake nuolatos keité, o tai tapo viena i§ jo pralaiméjimo rinkimuose priezas¢iy °. Autoritetas
siejamas su gebéjimu jgyvendinti pazadus bei iSlaikyti pasitikéjima partijos viduje. Jei, rinkéjy
suvokimu, politikui nepavyksta jgyvendinti pazady, mazéja pasitikéjimas ir visa politiko
atstovaujama partija °!. Taigi, apibendrinant galima teigti, kad politiko asmenybé tampa pagrindine
priemone palaikyti rinkéjy lojaluma. O politiko vieSumoje konstruojama asmenybé tampa prekes
zenklu, leidzianciu islaikyti rysj su rinkéjais.

Anot Margaret Scammell, prekés Zenklo kiirimas politikoje yra itin svarbus, nes sujungia kelis
elementus: ,,<..> racionalius ir akivaizdziai iracionalius, grieztus ir Svelnius rinkéjy pasirinkimo
elementus, placius politinés reputacijos aspektus ir, atrodyty, nereikSmingas iSvaizdos ir balso tono

detales* 2

. Autore sako, kad per kuriamg prekés zenklg galima vertinti, kiek politiky komunikacija
atitinka demokratines vertybes. Anot M. Scammell, Siuolaikiné politika yra jvaizdziy kova. Taciau,
esg, toks poziidris sulaukia kritikos, nes jvaizdZio svarba politikoje asocijuojama su grésme
demokratijai, mat ,,jvaizdis* suvokiamas kaip netikrumas, iliuzija, manipuliacija. Pilie¢iai tampa
pasyviais vartotojais, o ne dalyviais . M. Scammell gin¢ija tokj poziiirj. Anot jos, prekés Zenklas
gali tapti jrankiu, analizuojant, ar politiné komunikacija i§laiko pusiausvyrg tarp racionalaus turinio
ir emocinio jtraukumo %*. Svarbu ir tai, kad vien turiniu paremtas politiky jvaizdis néra demokratiskas,
nes visuomené j politikg jsitraukia, jei klausimai jiems emociSkai artimi %. Autoré sitilo tyrimo
modelj, kaip wvertinti, ar politiné komunikacija atitinka demokratinius principus. Perémusi
egzistuojant] metoda, ji adaptuoja ir pateikia politinio prekés zenklo iSskirtinumo modelj. Politing

komunikacijg sitiloma nagrinéti pagal dvi dimensijas: ribiniy salygy, t.y. turinio (kandidato veikla,

38 Richard Speed, Patrick Butler, Neil Collins ,,Human Branding in Political Marketing: Applying Contemporary
Branding Thought to Political Parties and Their Leaders*, 141.

3 1bid, 142.

60 Ibid, 143-144.

o1 Ibid, 146.

2 Margaret Scammell, "Politics and Image: The Conceptual Value of Branding." Journal of Political Marketing 14, 1-2,
(2015), 7-18.

%3 Ibid, 8.

% Ibid, 11.

% Ibid 16.
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pazadai, kompetencija, lyderysté, patikimumas), ir prekés zenklo skiriamyjy bruozy, t. y. emocijy

(kulttrings, psichologinés, socialinés reik§meés) .

Lentelé 1. Pritaikyta autorés, remiantis Margaret Scammell, "Politics and Image: The Conceptual Value of Branding."
Journal of Political Marketing 14(1-2) (2015), 7—18. https.//doi.org/10.1080/15377857.2014.990829

Dimensijos Kategorija Subkategorijos

Ribinés salygos Pasiekimai Pazady jgyvendinimas;
Darbotvarké;
Konkretiis
]sipareigojimai.

Asmenings savybés | Vadovavimo
kompetencija;
Istatymy sitilymai;
Patikimumas;

Stiprybé/iSsilavinimas.

Prekés Zenklo Kultiiriné Visuomenei budingi
skiriamieji bruozai kultiiriniai zenklai.
Psichologiné Tapatumas su rinké&jo
asmenybe.
Socialiné Tapatumas su rinké&jo

socialine tapatybe.

Taigi, apibendrinant, M. Scammell, sitilomas politinés komunikacijos modelis gali padéti nustatyti,

kas yra laikoma demokratijos principus atitinkancia politine komunikacija.

Donaldo Trumpo politinj prekés zenkla knygoje ,,Political Brands* aptaria Ciara Torres-
Spelliscy. Autoré kelia klausima: ,,kaip Amerika galéjo iSsirinkti prekés zenklg kaip prezidentg?« ¢’
Anot autores, Trumpo strategija primena jprastus prekes Zenklus, kuriy tikslas — sutelkti démesj, kurti
emocinj ry$j, gerinti prekeés zenklo atpazjstamuma. Autoré cituoja buvusio Donaldo Trumpo advokato
kalbg Kongrese: ,,Donaldas Trumpas ] prezidentus kandidatavo, kad jo prekés Zenklas biity didis, o

¢ 68 Taigi, galima teigti, kad $iuo atveju Donaldas Trumpas ir jo idéjos tampa preke, o

ne misy Salis
rinkéjas — vartotoju. Anot Ciaros Torres-Spelliscy, vienas pagrindiniy budy, kaip Trumpas stiprina
savo prekés zenkla, yra nuosekli, pasikartojanti komunikacija ir lengvai atpazjstami vizualiniai

elementai ®. Kandidatuodamas Trumpas i$naudojo paprastus Sukius, pavyzdziui, ,,Make America

% Margaret Scammell, "Politics and Image: The Conceptual Value of Branding.", 12-13.

67 Ciara Torres-Spelliscy, Political Brands (Jungtiné karalysté: Edward Elgar Publishing limited, 2019) 14 p.
% Ibid, 13.

 Ibid, 13.
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Great Again® (8ig fraz¢ originaliai Donaldui Trumpui nepriklausancig frazg, anksciau sakyta kity
Jungtiniy Valstijy prezidenty, Trumpo komanda uZpatentavo dar 2012 metais) ir rysSkias raudonas
kepureles, kurias parduodamas pasidaré apie 16 milijony doleriy pelno. Rinkimy kampanijos
renginiuose taip pat daznai buvo reklamuojami kiti Trumpo vardo produktai — geriamasis vanduo,
mésa, vynas, kampanijos renginiai vyko Trumpo restoranuose, net pati kandidatiira buvo paskelbta
,,Trumpo bokste* ir visa Trumpo Seima buvo jtraukta j darbg kampanijoje 7°. Taigi, sukombinavus
Trumpo prekeés zenkla, sékmingg socialiniy tinkly iSnaudojimga ir gerus politinius strategus, Donaldas
Trumpas tapo tarsi mada, kuri pradZioje nelabai patinka, ta¢iau bégant laikui prie jos pripranti ’!. Visa
Donaldo Trumpo 2016 mety prezidento rinkimy kampanija buvo paremta Trumpo, kaip prekés

zenklo, reklamavimu.

Galiausiai Ciara Torres-Spelliscy aptaria, kaip Donaldas Trumpas prekés Zenklais pavercia ,,tiesg*
ir ,faktus* 72, Donaldui Trumpui laiméjus prezidento rinkimus 2016 metais, jau pirmosiomis
administracijos darbo dienomis pradéta skleisti tiesos neatitinkanti informacija, o su socialiniais
tinklais sklaidos mastas buvo dar didesnis. Trumpo administracija prezidento ,,tiesg* atkartodavo, o
pirmajai Donaldo Trumpo kadencijai einant ] pabaiga, leidinys ,,Washington Post* skai¢iavo, kad
prezidentas per dieng vidutini$kai pasako apie 16 tiesos neatitinkané¢iy fakty 7°. Galima teigti, kad
tokiu biidu Donaldas Trumpas kuria savitg realybés versija, dar labiau stiprinancig jo prekés Zenklg.
Svarbu atkreipti démes}, kad politinis marketingas aktualus yra ne tik kandidatuojant, bet ir esant
valdzioje 4. Taigi, galima teigti, kad ir tapes Jungtiniy Valstijy prezidentu — tiek pirmajj, tiek antrajj

kartg — Donaldas Trumpas iSliko kampanijos rezime ir tam iSnaudojo visas jprastas savo platformas.

1.2. Mediatizacija ir socialiniy medijy platformy veikimo principai
XX amziaus antrosios pusés technologiné pazanga pakeité ir komunikacijos laukg. Tradicing
popiering spauda keité radijas, o veliau televizija. Kartu su medijy pokyciu kito ir tai, kaip informacija
pateikiama ir kokj vie$gj; diskursg ji formuoja. Biitent kaip televizijos atsiradimas pakeite
amerikietiSkg viesaji diskursg aptaria Neilas Postmanas knygoje ,,Amusing ourselves to death®.
Autorius konstatuoja — diskursas suprastéjo. Esg, spaudos laikais vieSai pateikiama nuomone buvo
rimta, ri$li ir racionali. Atsiradus naujai medijai, tapo nevertinga ir absurdiSka. Anot autoriaus,

pagrindinis pavojus kyla, kai ,,nerimtos* medijos bando prisidéti formuojant nuomong ,,rimtais*

70 Torres-Spelliscy, 161-164.

" Tbid, 165.

2 1bid, 22.

7 1bid, 23-25.

4 Lees-Marshmen, Jennifer, Conley, Brian M., Cosgrove, Kenneth ,,Political marketing in the United States®, kn./in
,Political Marketing in The United States®, sud./ed., Jennifer Lees-Marshmen, Brian M. Conley, Keneth Cosgrove, (New
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— ekonominiais, politiniais, moksliniais, religiniais — klausimais 7°. Neilas Postmanas teigia, kad
televizijos laidose prad¢jus dalyvauti politikams, Sie buvo paversti jZymybémis, o politinés reklamos
fokusavosi ne ties realiais problemy sprendimais, o tuo, kuris sulaukia daugiau palankiy rinkéjy
reakcijy. Taigi, teigiama, kad anksciau rinkéjy prioritetas buvo, kad politikai atliepty socialinius bei
ekonominius liikesCius, o televizijos amziuje pagrindinis démesys tenka kandidaty asmeninéms

savybéms. Galiausiai tai tampa ir biidu politinei nekompetencijai maskuoti 7°.

Neilo Postmano pasteb&jimus apie medijy, konkreciai televizijos, ir politikos sgveikg jtvirtina
Gianpietro Mazzolenio ir Winfriedo Schulzo publikacijoje ,,,,Mediatization* of Politics: A Challenge
for Democracy?*“. Anot autoriy, Siuolaikinés demokratijos ir medijy rysj galima aisSkinti iSaugusia
medijy jtaka: ,politiniai komunikatoriai yra priversti veikti pagal medijos taisykles, produkcijos
logikg ir suvarzymus* 7. Tiesa, medijy (autoriai daugiausia referuoja j televizijg) jtaka auga visose
srityse, ne tik politikoje. Sj procesa autoriai apibréZia kaip mediatizacijg. Procesas, anot autoriy,
prasidéjo su televizijos atsiradimu, taciau jj spartina moderniyjy medijy iSkilimas. O medijy
jsiliejimas butent | politika, t. y. politikos mediatizacija, aiSkinama kaip procesas, kai ,,politika
praranda autonomijg, tampa priklausoma nuo masiniy medijy ir nuolatos yra formuojama jy

poveikio®“ 78

. Tai pasireiskia per medijose dirban¢iy zurnalisty vykdomg naujieny atranka,
darbotvarkés formavimo (angl. agenda-setting) procesus, televizijos turinio komercializavima.
Politikai ir patys pastebi ir atpazjsta Siuos procesus, todél savo elgesi ir komunikacijg pritaiko taip,

kad $i patraukty medijy démesj 7°.

Taciau su interneto iskilimu, politiky matomumas priklauso ne tik nuo Ziniasklaidos — medijy
logikg keicia platformy logika. Tai knygoje ,,The Platform Society: Public Values in a Connective
world* aptaria autoriai José Van Dijckas, Thomas Poellis ir Martijnas De Waalas. Anot jy, didzioji
dalis gyvenimo sri¢iy — kelionés, Svietimas, medicina, transportas, ziniasklaida, net apsipirkin¢jimas
— persikelia ] skirtingus platforminius tarpininkus. Jie tampa viena esminiy gyvenimo daliy,
formuojanciy, kaip Siuolaikiné visuomené funkcionuoja *. Vakary pasaulyje i$skiriamos penkios
pagrindinés technologijy imonés, valdanc¢ios didzigja dalj platformy: ,,Alphabet-Google®, ,,Apple®,

,,JFacebook* (aut. past. dabar ,Meta* 8!) | Amazon* ir ,,Microsoft®. Visos platformos kartu vystosi

75 Neil Postman, Amusing ourselves to Death. Public Discourse in the Age of Show Business (London: Penguin books,
2005) 25 p., 133 p.

76 Tbid, 107-115.

77 Gianpetro Mazzoleni, Winfried Schulz “’Mediatization” of Politics: A. Challenge for Democracy?” Political
Cmmunication, 16, 3 (1999), 247-261.

78 Ibid, 249-250.

7 Ibid, 251-252

80 José Van Dijck, Thomas Poell, Matijn De Waal ,,The Platform Society: Public Values in a Connected World* (New
York: Oxford University Press, 2018) 1-2.

81 Daniel Thomas “Facebook changes its name to Meta in major rebrand”, bbc.com, Zitiréta 2025 m. lapkri&io 12 d.
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interneto erdveéje ir sudaro ekosistemg — bendrg platformy rinkinj, veikiantj pagal savo logika, kuri
remiasi duomeny rinkimo, algoritmy, verslo principais, o viskas valdoma pagal vartotojy sutartis 5.
Tai palaitko trys procesai: duomeny konvertavimas (,,datafication”), komodifikacija

(,,commodification®) ir atranka (,,selection‘) 3

Duomeny konvertavimas — procesas, kai platforma duomenimis pavercia visus gyvenimo
aspektus. Ne tik demografinius vartotojy bruozus, bet ir tuos, kurie iki $iol buvo sunkiai apibréziami,
pavyzdziui, elgseng. Kaip potencialiis duomenys fiksuojamas kiekvienas platformoje jvykdomas
vartotojo zingsnis: ,,patiktukai®, komentarai, pasidalijimai, vykdomi apmokéjimai, bendravimas ir kt.
Surinktus duomenis platformos naudoja, kad galéty pasitilyti ] vartotojg geriau orientuotg turinj,
paslaugas ar reklamas. Kadangi platformos veikia bendroje ekosistemoje, tai duomenims leidzia
cirkuliuoti tarp platformy #. Komodifikacija yra glaudziai susijusi su duomeny konvertavimu —
duomenys paverciami preke. Tai apima tikslingg reklama, duomeny analizés paslaugas, pinigines
operacijas. Taigi, kiekvienas platformos vartotojo veiksmas fiksuojamas ir jtraukiamas j ekonominj
ciklg #. Atranka apibiidina kaip algoritmai filtruoja turinj, o platformomis besinaudojantys vartotojai
veikia, kokios paslaugos, turinys ar asmenys dominuoja 8¢. Taigi, platformose veikiantys algoritmai
nustato, kiekvieno vartotojo individualius pomeégius ar norus, pagal tai personalizuoja turinj ar
reklamas, kurias siiilo. Algoritmams sgveikaujant, turinys gali tapti globaliai populiarus (angl. viral).
Ankscéiau tai buvo iSskirtiné ziniasklaidos savybé *’. José Van Dijckas, Thomas Poellis ir Martijnas
De Waalas pastebi, kad platformy veikimo principai pakeité ir pacios ziniasklaidos darba. Platformos
padeda platinti turinj, tod¢l redakcijos vis labiau prisitaiko prie algoritmy. Tai skatina emocijomis
paremta, poliarizuojant] diskursg, nes algoritmai siekia jsitraukimo. Su tuo siejama ir netikry naujieny
(angl. fake news) iskilimas 3. Taigi, apibendrinant, platformos savo veikimo principu néra neutralios

— jos, stebédamos vartotojy elgesi, turinj filtruoja, hierarchizuoja ir valdo, ka vartotojai mato.

José Van Dijcko, Thomo Poellio ir Martijno De Waalio pasteb¢jimus apie tai, kad platformos,
naudodamos algoritmus, pritaiko turinj, plétoja Tarletonas Gillespie knygoje ,,Custodians of the
Internet: Platforms, Content Moderation, and the Hidden Decisions That Shape Social Media®.
»Platformos turi tam tikra forma moderuoti, — teigia autorius, — tiek siekdamos apsaugoti vieng
vartotoja nuo kito arba vieng grupg nuo jos prieSininky, tiek siekdamos paSalinti jzeidZiancia,

piktinanc¢ig ar neteiséta informacijg, taip pat sieckdamos parodyti geriausig savo veida naujiems

82 Van Dijck, Poell, De Waal, 4, 8,
8 Tbid, 32.
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vartotojams, reklamuotojams ir partneriams bei pla¢iajai visuomenei .

Autorius aiSkina, kad
moderavimas néra ta funkcija, kurig platformos nori vykdyti, taciau interneto saugotojy vaidmuo tapo
nei§vengiamas vartotojy steb&jimg émus vykdyti pacioms *°. Platformos siekia kurti laisvumo ir
atvirumo jspidj, taciau tuo pat metu ir riboja turinj — jrasus, komentarus, nuotraukas, vaizdo jrasus ir
kt. — kuris gali pakenkti platformy reputacijai, pelningumui ar platformos patrauklumui °'. Uz
platformy valdyma yra atsakingi tiikstan¢iai samdomy Zmoniy, sprendzianciy, koks turinys i$
interneto platformy turi biiti pasalintas. Tarletonas Gillespie $j darbg jvardija kaip ,,nematoma®, nes
didzioji dalis vartotojy moderavimo procesy nepastebi 2. Taigi, galima teigti, kad vie$ajj diskursg
nustato ir jo ribas formuoja ne valdzios institucijos, ziniasklaidos priemonés, o interneto platformos,
valdomos verslo korporacijy. Platformos dedasi esancios neutralios, taciau i§ tiesy kontroliuoja, kas
yra vieSojoje erdvéje. Tad galima teigti, kad taip jos tampa savotiSkomis reguliavimo institucijomis.
Donaldo Trumpo atveju, atsizvelgiant j tai, kad darbe tiriama platforma ,,Truth Social* priklauso jo

kompanijai, galima teigti, kad pats Donaldas Trumpas kontroliuoja moderavimo logika. Taigi,

nepatinkancios nuomonés gali biiti eliminuojamos.

Kiek anksciau uzsiminta, kad modernios technologijos, jy veikimo principai vieSojoje erdveje
skatina emocijomis remtg diskursa — taip emocijos tampa esmine skaitmeninése platformose
vykstancios politinés komunikacijos forma. Apie tai straipsnyje ,,Affective publics and stuctures of
storytelling: sentiment, events and mediality* i§samiau kalba Zizi Papacharissi. Autoré teigia, kad
socialinés medijos kuria naujg visuomenés formg — afektyvios vieSumos (angl. affective publics) *>.
Anot autorés, afektas yra intensyvus prieSemocinis patyrimas jvykiui dar nejvykus. Be afekto
intensyviis jausmai nejauc¢iami, kartu dingsta ir polékis imtis veiksmy 4. O afektyvios vieSumos, anot
autorés, yra ,tinkuose susisietos visuomenés, kurios mobilizuojamos ir sujungiamos,

identifikuojamos ir potencialiai atsiejamos per jausmy iSraiSkas®

. Taigi, zmonés ] grupes,
bendruomenes yra sujungiami per suaktyvintas intensyvias emocijas. Galima teigti, kad afektyvios
vieSumos jaucia socialing energija. Ji néra racionali, taciau afekty kuriamas jausmas sukuria
precedentg mobilizuotis ir veikti. O butent socialiniai tinklai ir jy veikimo logika tik dar labiau
paskatina afekta, nes pasakojimai apie jvykius yra formuojami i§ grotazymiy ar komentary, kurie
skatina emocijas. Taigi, socialinés medijos, pavyzdziui, autorés aptariamas ,, Twitteris ar §io magistro

darbo tyrimo objektas ,, Truth Social“, palaiko emocijas, o tai afekty visuomenei leidzia biti nuolat
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jsitraukusiai j jvykius %. Taigi, galima teigti, kad socialinése medijose emocijos veikia kaip socialiniai
klijai, formuojantys bendruomenes. Tai sustiprina socialiniy medijy algoritmai, skatinantys emocinj
turinj. Taciau svarbu pabréZzti, kad tokioje terpéje vystomas politinis diskursas taip pat yra veikiamas

afekto — svarbu ne faktai, o kuriama emocija.

Interneto bendruomenése emocija gali biiti kuriama per skaitmeninés komunikacijos forma
tapusius memus. Limor Shifman publikacijoje ,,Memes in a Digital World: Reconciling with a
Conceptual Troublemaker* memams apibiidinti remiasi biologo Richardo Dawkinso jvestu terminu.
Memai — tai ,,genams analogiski kultiriniai vienetai, kurie i§ Zzmogaus Zzmogui plinta kopijuojant ar
imituojant* *’. Memy struktiira, anot autorés, galima analizuoti trimis aspektais. Jie turi turinj (angl.
content), forma (angl. form) ir laikyseng (angl. stance) °8. Turinys atskleidZia, apie kg kalbama. Forma
yra pateikimo biidas —vaizdo, garso jraSas, animacija ar kt. Laikysena analizuoja, kaip
komunikuojama — ar vartotojas turinj imituoja, ar kuria savo interpretacijg °°. Taigi, memy kultira
kuria dalyvavimo struktiirg, leidZiancig turinj perinterpretuoti pagal savo nuostatas, o interpretacijos
gali biiti jvairios — rimtos, i§juokiancios, sarkastiskos '%. Pritaikant tai politinei komunikacijai, galima
teigti, kad memai ir jy emocija grjsta iSraiSka gali tapti savotiSka jsitraukimo j politikg forma.
Interneto vartotojy kuriami memai ir reakcijos i juos palaiko politiky matomuma, o tai jtvirtina jy
prekés zenkla pagal anksciau aptartus platformy veikimo logikos principus, kai svarbiausia emocijos

ir jsitraukimas, o ne turinys.

Kaip politikai, o konkreciai Sio magistro darbo objektas Donaldas Trumpas, iSnaudoja
platformy veikimo principus savo politinei komunikacijai, straipsnyje ,,The age of Twitter: Donald J.
Trump and the politics of debasement* aiSkina Brianas L. Ottas. Autorius teigia, kad ,, Twitteris*, kaip
socialiniy tinkly platforma, ne tik skatina emotyvy diskursa, bet ir keicia patj kalbos stiliy. Autorius

pastebi, kad jis tampa ,,paprastas, impulsyvus ir necivilus* %!

. Teigiama, kad tai lemia ,,Twitterio*
formatas — galima raSyti ribotg kiekj Zenkly, jrasui sukurti nereikia daug pastangy, todel lengva
publikuoti pirmg Sovusig mintj, o kadangi skaitmeninéje erdvéje negalima matyti konkreciy asmeny,
kuriems paskelbtas jraSas gali turéti jtakos, daznai nepamastoma prie§ publikuojant nejautrias ar
jzeidziancias zinutes '°2. Donaldo Trumpo ,, Twitteryje publikuoti jrasai pasizymi visomis platformai

budingomis kalbos savybémis. Donaldo Trumpo kalba paprasta, linkusi kartotis, vartojamo Zzodziai
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trumpi. Dazniausiai jraSai negatyviis ar jzeidziantys, taip pat Donaldas Trumpas nevengia pasitelkti
emocijas reiSkianciy kalbos Zenkly: Sauktuky, ZodZiy, parasyty vien didZiosiomis raidémis. Visa tai

skatina kity vartotojy jsitraukimg '%3

. Taigi, galima teigti, tai jtvirtina anksCiau pristatytas autoriy
mintis, kad socialinése medijose daugiau rezonanso sulaukia emocijomis remtas turinys. Emocijos
kuria afekta ir skatina vartotojus dalytis Zinutémis. Taciau jdomu tai, kad Sie bruozai, budingi
»Iwitterio® kalbai, yra Donaldui Trumpui nattiraliis ir atitinka jo gyvo kalb¢jimo maniera. Tai
pasirodé mokslininkams i§ Masacusetso uzprogramavus bota, iSmokyta pagal Donaldo Trumpo
kalbas debatuose, publikuoti ,, Twitterio* jrasus %4, Atsizvelgiant j darbo jvade aptartus ,, Twitterio* ir
,»Truth Social“ formos panaSumus, galima teigti, kad patj kalbé&jimo biidg Donaldas Trumpas naudoja

ir komunikuodamas §io magistro darbo objektu pasirinktoje medijoje ,, Truth Social®.

Apibendrinant skyriy galima teigti, kad mediatizacija ir interneto platformos transformavo
politing komunikacija. Diskursas, kuris anks¢iau buvo gristas faktais, logiskais argumentais, tapo
emocingas. Siuolaikiné politiné komunikacija pritaikoma prie interneto platformy, jy veikimo
mechanizmy, vartotojy polinkio ie§koti emocinio rezonanso. Siame fone Donaldo Trumpo politinis
prekeés Zenklas platformoje ,, Truth Social*“ tampa emblemisku mediatizuotos, afektyvios ir platformy

logika gristos politikos pavyzdziu.

1.3. Izymybiy kultiira ir politika

Amerikieciai, esg, visada buvo zmonés, kurie troSko idealy, kuriuos galéty garbinti.
Siuolaikinés Amerikos jzymybiy kultiiros itakos formavosi post-revoliuciniais laikais, kai tradicines
respublikoniskas vertybes keité masinés technologijos ir vartotojiSkumas jtaka. Su fotografija, masine
spauda, kinu zinomumas vertintas pagal matomuma vieSojoje erdvéje. Su pramogy industrijos
Niujorke ir Holivude augimu, vartotojiskai visuomenei jzymybés tapo produktu '*°. Ilgainiui
pramogy industrijos plétési, transformavosi, ir, kaip minéta anksciau, Neilas Postmanas pastebg¢jo,
kad pramogy pasaulis ima persipinti su politika. O ,,jzymybés politiko* (angl. celebrity politician)
fenomeng placiau aptaria Johnas Streetas. Anot jo, tai sietina su moderniais laikais ir su jais kintancia
politine reprezentacija. Autorius iSskiria du tipus, kaip politika ir jzymybiy kultlira persipina.
Pirmuoju politikas ar kandidatas jsilieja i jZymybiy pasaulj, taip siekia jtvirtinti savo politinius tikslus.
Tai gali biiti 1§ pramogy pasaulio atéjes Zmogus, kuris naudojasi savo Zinomumu, kad biity iSrinktas;
taip pat politikas, kuris naudojasi rySiais su pramogy pasaulio Zmonémis, kad gerinty savo jvaizdj ar
skleisty norimg komunikacing zinute (tg daryti galima fotografuojantis su jZymybémis, jy atvaizda

naudojant reklamose, bet ir patiems politikams jsitraukiant j pramogy pasaulio veikla, pavyzdziui,
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atliekant muzikinj kiirin] koncerte, dalyvaujant pramoginése pokalbiy laidose); taip pat politikas,
kuris perima ir pritaiko jZymybiy rinkodaros specialisty taikomus metodus (pvz., i§ Ziniasklaidos
reikalauja akreditacijy, suteikia limituotg kiekj klausimy) '°. Antras autoriaus i$skiriamas ,,jzymybés
politiko* tipas, kuris maziau aktualus S§iame magistro darbe, tai pramogy pasaulio asmenybés, kurios
reiSkia savo nuomong politiniais klausimais, nori reprezentuoti Zmoniy grupe, taciau nesiekia

107

mandato jokiose valdzios institucijose '°’. Taigi, abejais Johno Streeto i§skiriamais atvejais politika

isilieja j populiariaja kultiira, ,,politikai tampa zvaigzdémis, politika pasirodymy serija, o pilieciai —
Zitirovais“ '8, Autorius pabréZia, kad yra teigianciy, kad ,,jzymybés politikai* Zemina demokratija
pazeisdami visus atstovavimo principus. Taciau Johnas Streetas tokig pozicija neigia ir teigia, kad §j
reiSkinj reikia priimti kaip modernios politinés komunikacijos duotybg. Anot autoriaus, politiné
reprezentacija yra ir politinis procesas, ir kultlirinis pasirodymas, kuriamas per politiky ar kandidaty
iSvaizda bei stiliy ', Taigi, demokratinis atstovavimas vyksta ne tik per politines programas, bet ir

kultiira, jvaizdzius, kurie sukuria artumo bei tikrumo jspiidj.

Remdamiesi Johno Streeto isskirtu ,,jzymybés politiko* fenomenu, dar kitokj politikos ir
pramogy pasaulio susiliejimg pastebi Kroatijos politikos moksly tyr¢jai, analizave Salies 2019-2020
mety prezidento rinkimus ''°. Jie pastebi ry§j tarp jZymumo ir populizmo, nes, esa, abu yra susije su
artistiSkumu, noru biiti matomam, emocinio rySio su auditorija kiirimu '!!. Jvedama ,,jzymybiy
populizmo* sgvoka, ji skirstoma j dar du apibréZimus — ,,jzymis populistai* (angl. celebrity populists)
ir ,,populistinés jzymybés“ (angl. populist celebrities). ,Jzymiis populistai” jvardijami kaip
garsenybés, kurios, dalyvaudamos rinkimuose ir sieckdamos biti iSrinktos, pasitelkia populistams
budingg kalbéseng, daznai jg iSlaiko ir po rinkimy. Taigi, galima teigti, kad tokie asmenys tampa
produktais, kurie paklausiis rinkoje dél savo Zinomumo ir statuso. ,,Populistinés jZymybés“ yra
populistiniy pazitiry politikai, kurie pritaiko jZymybiy naudojamas strategijas, kad prikaustyty
visuomenés démesj, o taip sulaukty didesnio rinkéjy palankumo. Taigi, galima sakyti, kad taip
politikai siekia sustiprinti savo asmeninj prekés zenklg, plésti auditorijg ''?. Kaip pabrézia autoriai,
abiem atvejais kuriama galinga komunikaciné simbioz¢, jungianti populistiniy idéjy ir ,,zvaigzdés*
statuso patrauklumg !>, Marijana Grbesa ir Berto Salaj brézia dar viena ,,jzymybiy politikos® ir

populizmo paralele. Anot jy, vienas pagrindiniy bendry pozymiy yra nepasitikéjimas politiniu elitu.

106 John Street “Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation” British Journal of Politics and
International Relations, 6, (2004) 435-452

197 1bid, 438.

108 1bid, 341.

109 Tbid, 442-443.

19 Marijana Grbesa, Berto Salaj ,,“Send in the Clowns*: The Rise of celebrity populism in Croatia and Its Implications
for Political Marketing* Journal of Political Marketing (2023).

1 1bid, 4.

112 Tbid, 2.

113 Tbid, 5.
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»1Zymybes politikai ir populistai daznai yra politiniai autsaideriai, nepriklausantys tradicinei valdZziai
114 Taigi Marijana Grbesa ir Berto Salaj savo darbe tesia ir sutvirtina Johno Streeto mintj, kad
moderni politiné rinka remiasi ne tik politine ideologija ir pazadais, bet Sou pasaulio elementais,

padedanciais kurti autentiska jvaizdi.

Kitoje savo publikacijoje Johnas Streetas konkreciai nagrinéja Donaldo Trumpo, kaip
»izymybés politiko* atvejj '!°. Batent Donaldui Trumpui, anot autoriaus, tinka ,,superzvaigzdés
politiko* (angl. superstar celebrity politician) apibrézimas. Pagrindiné teksto mintis — Donaldas
Trumpas ne tik pasinaudojo savo jzymybés statusu, kad jsiliety j politika, bet jo visa politiné tapatybé
yra paremta populiariosios kultiiros veikimo principais. Donaldas Trumpas karjerg pradéjo kaip
realybés Sou ,Mokinys* (angl. The Apprentice ''%) zvaigzdé, taciau ir be savo televizijos Sou jis
mokéjo nuolatos biti ziniasklaidos akiratyje !'7. Donaldas Trumpas savo asmeninj prekés Zenkla
pradéjo formuoti dar pra¢jusio amziaus devintajame deSimtmetyje, kai iSkilo kaip Niujorko
verslininkas ir visuomenés veikéjas. Komunikuodamas su tuometine ziniasklaida Donaldas Trumpas
pagrindin] démesj skyré turtui, galiai, ,,AmerikietiSkos svajonés®“ idéjai — panaSioms vertybéms,
kurias propagavo tuometinis Jungtiniy Valstijy vadovas Ronaldas Reaganas. Jau tuomet buvo galima
matyti, kad Donaldas Trumpas neapsiriboja vien verslu — jis mezgé pazintis su to meto politikais,

vieSumoje pasisaké politiniais ir ekonominiais klausimais '3

. Johnas Streetas cituoja 2016 mety
»Financial Times®, apibendrinantj, kaip Donaldas Trumpas tapo ,,jzymybe politiku*: ,Nors jis
niekada néjo renkamy pareigy, jis yra praktiskas, j detales orientuotas profesionalus Soumenas, kurio
publikos numylétinio karjera apima visa jo suaugusiojo gyvenima. Sis ekstravagantiskas personazas,
vadovaujantis masiniams mitingams ir sukre€iantis televizijos pokalbiy laidas, buvo repetuojamas

daugelj mety.« '"°

Idomu ir tai, kad pats Donaldas Trumpas 2000 m. viename interviu uzsiminé, kad
bty geras prezidentas, nes ,,yra uz tai, kad viskas buty sutvarkyta*“ 2°. Taigi, kai Donaldas Trumpas
pradéjo 2016 m. Jungtiniy Amerikos Valstijy prezidento rinkimy kampanijg, Si jgavo pramogy
pasaulio elementy, o Donaldas Trumpas lyginamas su komiku, televizijos personazu, Madonna ar

121

roko zvaigzde '~'. Taip jj mato ir jo pasekéjai, kurie jgauna ne tik paprasto rinkéjo, bet gerbéjo statusg

122 Taigi, galima teigti, kad tokiu budu politikoje, kaip ir pramogy pasaulyje, atsiranda gerbéjy

114 Marijana Grbesa, Berto Salaj ,,“Send in the Clowns*: The Rise of celebrity populism in Croatia and Its Implications
for Political Marketing®, 5.

115 John Street ,,What is Donald Trump? Forms of ,,celebrity in Celebrity Politics* Political Studies Review, 17(1),
(2018), 1-11.

116 Nuoroda j Donaldo Trumpo realybés $ou ,,Mokinys*: https://www.imdb.com/title/tt0364782/

17 Street (2018), 4.

8 Douglas C. Youvan ,,Trump in the Shadow of Reagan: A 1981 Perspective on the Future President*, 2025, 3-5 p.

119 Street (2018), 4.

120 1bid, 5.

121 1bid, 5-6.

122 Ibid, 8.
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kultiira. Svarbiausiu politinés komunikacijos elementu tampa ne turinys, o kuriama nuotaika ir
publikos jtraukimas. O ji sudominama politine komunikacija, kuri pasiZymi ,,autentisko* pasirodymo

elementais, kuri nebiadinga tradiciniams politikams 23

. Taigi, apibendrinant galima teigti, kad
Donaldas Trumpas — tai politinis autsaideris, kurio politiné¢ s¢kmé priklausé nuo jo jzZymumo.
,Politikos menas tampa pasirodymo menu, buvimo garsenybe menu“,— iSvadose teigia Johnas

Streetas 24,

O kaip ,autentiSkumas®, pramogy pasaulyje siejamas su realybés Sou, tapo politinés
komunikacijos standartu knygoje ,,Reality TV: Realism and Revelation® aiskina Anita Biressi ir
Heather Nunn. Remiantis autorémis, vienas i§ pagrindiniy realybés Sou elementy yra tai, kad jy
veik¢jai — paprasti zmongs, taciau i§ tiesy jy gyvenimas turi scenarijy, kuris yra kruopsciai
suredaguotas. Kaip teigia autorés, realybés Sou pateikiama tikrovés versija ,tiesg™ konstruoja per
veikéjy nuoSirduma, ,tikruma“. Taigi, pagal realybés Sou logika, matomas yra tas, kuris yra
,autentiskas* 12> Remiantis Anita Biressi ir Heather Nunn ir atsizvelgiant j tai, kad Donaldas Trumpas
buvo realybés Sou jZymybe, galima teigti, kad tai formavo jj kaip politika — jo politiné veikla tapo jo
pasirodymu. Tai tampa ir prekés zenklo dalimi, nes prekés Zenklas remiasi nuolatine jtampa tarp

vaidybos ir ,,nesceniSkumo*.

Anita Biressi ir tolesniuose darbuose plétoja mintis apie pramogy pasaulj bei jo ir politikos
susiliejimg. Autor¢ iSplecia Johno Streeto jzvalgas ir teigia, kad Donaldo Trumpo ,,jzymybés politiko*
fenomenas niekina politine valdzia ir jos autoriteta '2°. Anot autorés, Donaldas Trumpas elgiasi kaip
»1Zzymybé vadovas® (angl. celebrity-in-chief), taciau jo valdzia politinj autoriteta sumenkina, nes
dingsta tradicinés politikai biidingos elgesio normos '?7. , Jzymybés vadovo* elgesiui pamatas buvo
ne politiniai idealai, o Donaldo Trumpo realybés Sou ,,Mokinys®, nes ten jam teko lyderio-autoritaro,
auditorijg mokancio, kad gyvenime svarbiausia yra biti sékmingam, vaidmuo. Anot autorés,
gyvenant kapitalistingje visuomen¢je idéja, kad prezidentas turi turéti verslininkui biidingy savybiy,

pasidaro natiirali 28

. Anita Biressi pristato ,,personos* sgvoka: tai savo esme politinis ir strategiSkai
kuriamas vieSas jvaizdis, kuris visuomenei pristatomas kaip autentikas '?°. Donaldo Trumpo
»persona® —artima dirbanciyjy klasei, kartais vulgari, suprantanti eiliniy amerikie€iy patiriamus

ekonominius, socialinius sunkumus '3°. Anita Biressi pristato Richardo Senneto, Hannahos Arendt,

123 Street (2018), 8.

124 Ibid, 10.

125 Anita Biressi ir Heather Nunn ,,Reality TV: Realism and Revelation (New York: Columbia University Press, 2005)
3-9.

126 Anita Biressi ,,President Trump: celebrity-in-chief and the desecration of political authority*, Celebrity Studies, 11, 1,
(2020) 125-139p.

127 Ibid, 125-126,

128 Tbid, 127.

129 Tbid, 127.

139 Tbid, 128.
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Leo Lowenthalio bei Norberto Gutermano idéjas apie politiniy autoritety nuosmukj, kurj sieja su vis
didesniu politikos ir populiariosios kultiiros susiliejimu. D¢l to rinkéjai i§ politiky émé tikétis ne
politinio turinio, o emocijy, atitinkamo jvaizdzio. Bitent tai — terpé j politinj lauka jsilieti tokiems
»izymybeéms politikams® kaip Donaldas Trumpas, kurie savo politing komunikacija grindzia
performanso logika !3!. Donaldas Trumpas kei¢ia nusistovéjusig demokratinés valdZzios jvaizdZzio

sampratg — profesionalumg keicia gebéjimas paveikti rinkéjy emocijas.

Taigi, apibendrinant visg skyriy galima daryti prielaidg, kad Donaldas Trumpas, jo politiné
komunikacija ir kuriamas politinis prekés Zenklas yra amerikietiSkos jzymybiy kulttros dalis.
Donaldo Trumpo jzymumas jam padéjo tapti politiku, taciau tai sukuria paradoksg — zmonés balsuoja

uz jzymybe, o ne politikos turinj.

1. Empirinis tyrimas

1.1. Tyrimo metodologija
Tyrimo objektas. Donaldo Trumpo paskyros socialiniame tinkle ,, Truth Social* jrasai nuo 2025

m. sausio 20 d. iki 2025 m. balandzio 29 d.

Tyrimo klausimas. Kokia yra Donaldo Trumpo, kaip politinio prekés zenklo, tapatybé

socialiniame tinkle ,,Truth Social* ir kokiomis emocinémis iSraiSkomis ji formuojama?

Metodologinis pagrindas ir metodo pasirinkimas. Magistro darbo tyrimo biidas miSrus —
taitkoma kokybiné turinio analizé, kurig papildo apraSomieji kiekybiniai elementai. Toks tyrimo
metodas leidZia ne tik analizuoti Donaldo Trumpo komunikacijos turinj ir taip nustatyti jo politinio
prekés Zenklo tapatybe bei emocines iSraiSkas, kuriomis ji formuojama, bet ir atskleisti

dominuojancias prekés Zenklo tapatybés ir emocinés raiskos tendencijas.

Tyrimo jrankio konstravimas. Kiekvienas jraSas analizuojamas taikant dviejy lygiy kodavimo
sistemga. Pirmiausia, perskaiCius jrasg, remiantis Davido A. Aakerio teoriniais rémais, identifikuojama
politinio prekés Zenklo tapatybé. Tada jrasui priskiriama emociné raiSka. Kodavimo lenteléje Sie
duomenys zymimi atskiruose stulpeliuose, taciau, atliekant analiz¢, jie interpretuojami ieSkant
tarpusavio rysiy, atsizvelgiant j pasikartojancias kombinacijas ir pateikiant reprezentatyviy pavyzdziy

interpretacijg.

Remiantis teorin¢je darbo dalyje aptarta Davido A. Aakerio knygoje ,,Building Strong Brands*

prekés Zenklo tapatybés sistema, kiekvienam analizuojamam Donaldo Trumpo jraSui priskiriama

B11bid, 130-134.
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dominuojanti tapatybés dimensija. Ji nustatoma pagal pagrinding komunikacijos intencija.

ISskiriamos keturios prekés zenklo tapatybés dimensijos:

1. Produktas — jrase kalbama apie politinius sprendimus, pazadus, pasiekimus, tarptautinius
susitarimus;

2. Organizacija — jrase pabréziamos vertybés, ideologiniai nusistatymai, vizija, administraciné
galia, valdymo kryptis;

3. Zmogus — jrase akcentuojamos asmeninés savybés, nuomong, vertinimai, asmeninis vaidmuo
politiniame lauke;

4. Simbolis — jrasai, kuriuose pateikiami Sukiai, lozungai, metaforos.

Tyrimui taikomas Davido A. Aakerio modelis, o ne kity teorinéje darbo dalyje pristatyty tyréjy
metodai, nes bitent $is analizuoja konkreciai patj prekés Zenkla, o ne jo rysj su auditorija. Tai daroma

samoningai, kad analizés centras i§likty konstruojamas prekés zenklas, o ne jo recepcija.

Antruoju kodavimu lygiu nustatoma emociné jrady israiska. Si dalis j tyrimg jtraukta atsizvelgiant
] teorinéje dalyje déstyta Zizi Papacharissi afektyviy vieSumy teorija, mediatizacijos ir socialiniy
medijy teorijas. Taigi, galima teigti, kad emocijos tampa svarbiu komunikacijos elementu, padedanciu
suprasti, kaip socialiniuose tinkluose konstruojamas politinio lyderio jvaizdis, kaip palaikomas rySys
su pasekéjais. Emocijos suvokiamos kaip komunikacijos tonas ir strategija, auditorijai perduodama
kalbos stilistinémis priemonémis ir tekstu, o ne psichologiné jrasy autoriaus biisena. Emocin¢ iSraiSka
nustatoma taikant interpretacija, remiantis kalbiniais indikatoriais, pavyzdziui, vartojamais ZodZiais,
sakinio struktiira, hiperbolémis, liepiamaja nuosaka, didziosiomis raidémis, Sauktukais ir pan.
Galimos emocijos indukcijos budu iSvestos i§ duomeny. Pradinio duomeny perzvelgimo metu
identifikuotos pasikartojan¢ios Donaldo Trumpo emocinés iSraiSkos, artimos sujungtos, siekiant

analizes aiSkumo. Galimos emocijos:

1. Pasididziavimas — akcentuojama s¢kme, pergal¢, stiprybe;
Pyktis — kaltinimai, kritika, prieSy naratyvas;
Dékingumas — padéka, bendrumo jausmo kiirimas;
Mobilizacija — raginimai veikti;

Viltis — pazadai dél ateities;

A

Ironija — paSaipus, provokuojantis kalbéjimas.

Jei jrase identifikuojamos kelios prekés Zenklo tapatybés dimensijos arba galima jzvelgti
kelias emocines iSraiSkas, zymimi dominuojantys pagal komunikacijos turinj. Duomenys suzymimi

lenteléje.
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Lentelé 2. Kodavimo sistema. Sudaryta autorés, remiantis sudaryta tyrimo metodologija

Data Irasas Prekés Zenklo | Emocija Komentarai
tapatybés
dimensijos
(pagal Aakerj)
Iraso publikavimo data | Donaldo e Prekés
PasididZiavimas
Trumpo Produktas zenklo
,,Truth Social* ) tapatybés
Pyktis
paskyroje dimensijos ir
paskelbtas Organizacija emocijos
Jrasas Dékingumas pasirinkimo
aiSkinimas.
Zmogus Mobilizacija | 1&IP Pt
akcentai ir
Viltis pastebéjimai,
praversiantys
kokybinés
Simbolis 3 turinio
Ironyja
analizés
metu.
2

Pagal kodavimo lenteléje suzymétus duomenis papildomai taikomi apraSomieji kiekybiniai
tyrimo metodai: skaiiuojamas politinio prekés zenklo tapatybés dimensijy ir emociniy iSraisky

pasikartojimas bendroje imtyje. Sie duomenys naudojami siekiant nustatyti:

1. Koks yra prekes zenklo dimensijy pasikartojimas, kaip jos pasiskirsto;
2. Koks yra emocinis fonas, kaip jis pasiskirsto;

3. Kokios yra politinio prekés Zenklo ir emocinés raiSkos sgsajos.

Kiekybiniai rezultatai padeda atskleisti bendras tendencijas ir prisideda prie kokybinés dalies

iSvady.

Imties atranka. Magistro darbe tiriamos pirmosios Simtas Donaldo Trumpo antrosios prezidento
kadencijos dieny (nuo 2025 m. sausio 20 d. iki 2025 m. balandzio 29 d.), nes $is laiko tarpas

Jungtinése Valstijose yra laikomas simboliniu. Sia reikime jis jgavo Franklino Roosevelto
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prezidentavimo metu. Jis prezidentu tapo 1933 metais, Didziosios depresijos laikais. Per pirmasias
savo Simtg dieny Rooseveltas émési jgyvendinti savo ,,Naujojo kurso* programa, skirtg padéti jveikti
ekonoming krizg. Per ta laikg Kongresas priemé 15 teisés akty, kuriais jtvirtintos pagrindinés
»Naujojo kurso® dalys. Tai nejuciomis tapo orientyru bisimiems Jungtiniy Amerikos Valstijy
prezidentams 32, Nors skirtingi Ovaliojo kabineto Seimininkai $imto dieny ribai suteikia nevienodai
daug reikSmes, galima teigti, kad Donaldas Trumpas i §ig sukaktj zitiri rimtai. Per pirmasias Simta
savo antrosios kadencijos dieny Donaldas Trumpas pasirasé¢ daugiau kaip 200 dokumenty

(daugiausia, kiek per §j laikotarpj yra pasiraSes bet kuris Jungtiniy Valstijy vadovas) 33

I$ 2025 m. sausio 20 d. — 2025 m. balandZzio 29 d. Donaldo Trumpo paskyroje socialiniame tinkle
»Iruth Social“ publikuoty jraSy atsirinkti tinkami, taikant tikslinés atrankos metoda. Tai
kokybiniuose tyrimuose naudojamas metodas, kai ,,tyrimo vienetai — asmenys, atvejai, jvykiai — yra
atrenkami pagal jy svarbg tyrimo klausimui® '34. Taigi, remiantis tikslinés atrankos metodu ir
atsizvelgiant | tyrimo klausimg, pirmiausia, atsirinkti buvo tik tekstiniai jrasai, kaip pagrindiniai
prasmiy ir emociniy iSraiSky konstravimo instrumentai Donaldo Trumpo socialinio tinklo ,,Truth
Social“ paskyroje. Vaizdinés medziagos atsisakyta, nes jos tyrimui reikéty vizualinés analizés jrankiy.
D¢l Sios priezasties vaizdiné medZiaga néra savarankiSkai koduojama. Tekstiniai jraSai perzitréti ir
susiaurinti iki ty, kuriuose pateikiama autoriné tekstiné Donaldo Trumpo komunikacija. [rasai,
kuriuose publikuojamas ar persidalijamas kity asmeny ar Saltiniy turinys be asmeninio Donaldo

Trumpo komentaro, i$ analizés iSimti, nes jie neatskleidzia Donaldo Trumpo asmeninés pozicijos.

Analizéje yra tiek grynai tekstiniai jrasai, tiek tekstiniai komentarai, publikuoti kartu su vaizdine
medziaga, jei juose iSreiSkiama aiSki pozicija. Tekstai, kuriy turinys fragmentiskas (tekstai, kuriy
prasmé atsiskleidzia tik su vaizdu, citatos be komentary ir pan.) ir nesuprantamas be papildomo
konteksto, neleidziantys patikimai identifikuoti prekés Zenklo dimensijy ar emocinés raiskos, taip pat
neanalizuojami, nes neleidzia patikimai nustatyti nei prekés zenklo tapatybés dimensijos, nei

emocings raiskos. Taip 1§ viso buvo atsirinkti 634 jrasai.

Tyrimo procesas. Tyrimas vykdytas keturiais etapais. Pirmiausia, rinkti empiriniai duomenys —
socialiniame tinkle ,,Truth Social* publikuoti Donaldo Trumpo jrasai. Jie rinkti rankiniu budu,
nenaudojant turinio kopijavimo (angl. content scraping) irankiy, siekiant uztikrinti atrinkty jrasy

tinkamumg analizes kriterijams. Duomenys rinkti ir sisteminti programoje ,,Microsoft Excel®.

132 Savage, Charlie, ,,Trump’s 100 Days: How They Compare to FDR’s and Changed the Presidency*, US4 Today, Zitréta

2025 m. geguzes 13 d., https://eu.usatoday.com/story/news/politics/2025/04/24/trump-100-days-fdr-
history/83184999007/

133 CNN, ,Tracking Trump’s Executive Orders and Actions“, CNN Politics, zitréta 2025 m. geguzés 13
d., https://edition.cnn.com/politics/tracking-trump-executive-orders-actions-dg

134 Omid Tajik, Jawad Golzar, Shagofah Noor “Purposive sampling”, International Journal of Education & Language
Studies, 2(2), (2024), 1.
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Antrame etape buvo konstruojamas analizés jrankis. Jis kurtas remiantis teorin€je magistro darbo
dalyje iSdéstyta medziaga. Kodavimo jrankis sudarytas pagal Davido A. Aakerio prekés zenklo
tapatybés dimensijas, analizé papildyta emocinés raiSkos kategorija, kuri suformuota remiantis

aptarta teorine medZziaga apie mediatizacija.

TreCiame etape atliktas surinkty empiriniy duomeny kodavimas. Kiekvienas jrasas analizuotas
atskirai, remiantis tekstiniu turiniu, kalbos stiliumi priskirta politinio prekés zenklo tapatybés

dimensija ir emociné rai§ka. Kodavimas atliktas rankiniu biidu .

Ketvirtame tyrimo etape atlikta duomeny analizé ir interpretacija. Kiekybiné analizé, naudojant
,»Countif“ ir ,,Countifs* funkcijas, leido pastebéti tendencijas, kokybiné analizé¢ leido placiau

interpretuoti duomenis ir atskleisti, kaip Donaldas Trumpas formuoja savo politinj prekés zenklg.

Etiniai aspektai. Tyrime naudojami vieSai prieinamas turinys, publikuotas socialinio tinklo
,» Lruth Social“ paskyroje @realDonaldTrump. Empiriniame tyrime jraSai cituojami tiek, kiek tai yra

naudinga analizei, sekéjy ar komentuotojy turinys neanalizuojamas.

Tyrimo apribojimai. Pirmiausia, tyrime analizuojami tik 2025 m. sausio 20 d. — 2025 m.
balandzio 29 d. Donaldo Trumpo ,,Truth Social* paskyroje paskelbti jraSai. Tai reiSkia, kad tyrime
analizuojamas ne visas Donaldo Trumpo politinis prekes Zenklas, jo tapatybé ir emocinés iSraiskos,
bet tik to dalis. Taip pat tyrime analizuojami duomenys yra tik tekstinio pobiidZio, taip pat
eliminuojami persidalinami jrasai, pasidalijamos kity asmeny citatos, tekstai, kurie be $alia esancios
iliustruojancios vaizdo medziagos neturi aiskios reikSmeés. Prie tyrimo ribotumo prisideda ir tai, kad
analizuojami duomenys yra tik i§ socialinio tinklo ,,Truth Social®, todé¢l aptariamas tik Siam
socialiniam tinklui, turiniam niSin¢ vartotojy grupe, biidingas Donaldo Trumpo politinio prekés
zenklo formavimas. Be to, tyrimui taikomi teoriniai rémai neatsizvelgia j santyki su auditorija. Taip
pat kodavimas atliktas vienos tyr¢jos, todél galimas subjektyvumas. Jis mazinamas taikant aiskiai

apraSytas kodavimo taisykles ir nuoseklig perzitira.

Visa tai pabrézia, kad tyrimo iSvados yra ribotos ir atskleidzia tik dalj Donaldo Trumpo
konstruojamo politinio prekés Zenklo. Analize praturtinus anks¢iau aptartais elementais: vaizdine
medziaga, pasidalijamomis kity asmeny citatomis, persidalijamais jrasais, taip pat tyrimui pritaikius
daugiau teoriniy rémy, analizé buty iSsamesné, o duomenys jvairesni bei padedantys atskleisti

platesnj Donaldo Trumpo politinio prekés zenklo formavima.

135 https://docs.google.com/spreadsheets/d/1 PuBHmdo1czDFXNKvZ.-
BwYROWVzrJNI6D/edit?usp=share link&ouid=105674164239639368079&rtpof=true&sd=true — nuoroda j kodavimo
lentele.

32


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PuBHmdo1czDFXNKvZ-BwYROhVzrJNI6D/edit?usp=share_link&ouid=105674164239639368079&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PuBHmdo1czDFXNKvZ-BwYROhVzrJNI6D/edit?usp=share_link&ouid=105674164239639368079&rtpof=true&sd=true

1.2. Empiriniy duomeny analizé

Siame skyriuje pateikiama Donaldo Trumpo politinio prekés Zenklo tapatybés ir jos emociniy
iSraisky analizé socialiniame tinkle ,,Truth Social“, remiantis Davido A. Aakerio prekés zenklo
tapatybés dimensijy modeliu, i ji integruojant emocing raiska, kaip reikSmingg socialiniuose tinkluose
vykstancios politinés komunikacijos dalj. Atlieckama kiekybiné aprasomoji analizé¢ ir kokybiné

interpretacing turinio analize.

1.2.1.  Kiekybiné analizé

Empirinio tyrimo duomeny aprasomoji kiekybiné analizé¢ leidzia atskleisti prekés zenklo
tapatybés dimensijy bei emocijy pasiskirstyma analizuojamuose jrasuose, taip pat parodyti, kaip jos
susikerta. Kiekybinés aprasomosios analizés tikslas yra identifikuoti bendruosius kiekybinius

désningumus, padedancius formuoti pagrindg tolesnei kokybinei empiriniy duomeny interpretacijai.

Lenteleé 3. Prekés Zenklo dimensijos pasikartojimas. Sudaryta autorés, remiantis empirinio tyrimo duomenimis

Prekés Zenklo tapatybés dimensija
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Pagal surinktus duomenis, dazniausiai pasitaikanti prekés Zenklo tapatybés dimensija yra
produktas — jis 1§ viso pasikartojo 254 kartus. Antroje vietoje rikiuojasi Zzmogaus kategorija. Ji
pasikartojo 193 kartus. Organizacijos prekés zenklo tapatybés dimensija tyrimo metu pasikartojo 153
kartus, o reCiausiai pasikartojusi buvo simbolio dimensija. Ji Donaldo Trumpo jrasuose fiksuota tik

34 kartus (zr. 3 lentelg).
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Lentelé 4. Emocijy pasikartojimas. Sudaryta autorés, remiantis empirinio tyrimo duomenimis

Emocija
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Netolygy pasiskirstyma pastebéti galima ir tarp emocijy. Dazniausiai Donaldo Trumpo
komunikacijai priskirta emocija yra pasididziavimas — ji nustatyta 218 jraSy. Antra pagal populiaruma
yra pyktis, jis pasikartojo 173 kartus. Trecia pagal daznuma — 130 karty — pasireiskusi emocija yra
mobilizacija, t. y. skatinimas veikti. Vilties (87 kartai), dékingumo (17 karty) ir ironijos (9 kartai)

emocijos Donaldo Trumpo socialiniame tinkle ,, Truth Social* pasireiské gerokai reCiau (zr. 4 lentele)

Prekés zenklo dimensijas ir emocijas kombinuojant kartu, taip pat galima pastebéti tam tikrus

désningumus.

Lentelé 5. Emocijy pasiskirstymas produkto prekeés Zenklo dimensijoje. Sudaryta autorés, remiantis empirinio tyrimo
duomenimis

Produktas + emocija
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Produkto prekés Zenklo dimensijoje dominuojanti emocija yra pasididziavimas, ji pasikartojo

128 kartus. Kitos emocijos produkto dimensijoje iSreikstos gerokai reciau. Pyktis kartojosi 47 kartus,
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viltis 41, mobilizacija 34 kartus. Itin retai produkto dimensijoje buvo galima jzvelgti dékingumo

emocija, o ironija nepasitaikeé né karto (Zr. 5 lentelg).

Lentelé 6. Emocijy pasiskirstymas organizacijos prekés Zenklo dimensijoje. Sudaryta autorés, remiantis empirinio
tyrimo duomenimis

Organizacija + emocija
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Organizacijos prekés zenklo dimensijoje dominuoja dvi pagrindinés emocijos ir jos
pasiskirsto po lygiai — pyktis ir mobilizacija pasikartojo po 46 kartus. PasididZiavimas fiksuojamas
35 kartus, viltis 23 kartus. Kaip ir produkto, organizacijos dimensijoje re€iausiai pasikartojancios

emocijos yra dékingumas (1 kartas) ir ironija (2 kartai) (zr. 6 lentele).

Lentelé 7. Emocijy pasiskirstymas Zzmogaus prekeés Zenklo dimensijoje. Sudaryta autorés, remiantis empirinio tyrimo
duomenimis

Zmogus + emocija
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Zmogaus prekés zenklo dimensijoje emocijy spektras yra jvairiausias ir pla¢iausiai
pasiskirstes. Pykcio emocija yra dominuojanti — 80 karty. Taip pat tai yra didziausias pykcio atvejy

skaiCius 1§ visy keturiy prekés Zenklo tapatybés dimensijy. Taip pat daznai pasitaiko pasididziavimas
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(45 kartus) ir mobilizacija (36 kartus). Nors kitos emocijos zmogaus dimensijoje pasitaiko reciau:
viltis 14 karty, dékingumas 12 karty ir ironija 6 kartus, Sios emocijos yra daznesnés nei kitose

dimensijose (Zr. 7 lentele).

Lentelé 8. Emocijy pasiskirstymas simbolio prekés zenklo dimensijoje. Sudaryta autorés, remiantis empirinio tyrimo
duomenimis
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Simbolio dimensija yra siauriausia ir emocijy deriniai joje yra retesni, taiau gana aiskiai
pasiskirste. Dazniausiai fiksuojama mobilizacijos emocija — 14 karty. Taip pat daZnai pasikartoja
pasididziavimas (10 karty) ir viltis (9 kartai). Ironija simbolio dimensijoje pasirodo vos 1 karta, o
pyktis ir dékingumas nepasirodo n¢ karto. Taigi, simbolio dimensijai buidingas siauriausias emocijy

spektras.

Apibendrinant bei prekés Zenklo dimensijas ir emocijas siejant | bendra visuma, galima
pastebéti, kad pasididziavimas yra ryskiausias produkto dimensijoje, taip pat figiruoja Zzmogaus ir
organizacijos dimensijose. Pyktis yra daZniausiai pasikartojantis zmogaus ir organizacijos
dimensijose, taciau simbolio dimensijoje neegzistuoja. Mobilizacija pasireiSkia visose dimensijose,
taigi, yra universaliausia. Dékingumas ir ironija yra reiausiai pasitaikancios emocijos, taigi, prie

formuojamo emocinio fono prisideda maziausiai.

Pastebéti désniai sudaro pagrinda tolesnei kokybinei analizei, kurioje apzvelgiama, kaip
prekés zenklo tapatybés dimensijos ir emocijos funkcionuoja, kokias reikSmes atlieka ir kokia

politinio prekeés zenklo tapatybe formuoja.
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2.2.2 Kokybiné¢ analizé
2.2.2.1. Produktas

Produkto prekés zenklo dimensija Siame empiriniame tyrime yra siejama su jrasais, kuriuose
Donaldas Trumpas kalba apie konkrecius politinius sprendimus, priemones, pasiektus rezultatus. Tai
komunikacijos dalis, kurioje lyderis pristato savo sékmingo darbo rezultatus: pasisekusias politines

iniciatyvas, igyvendintas reformas, taip pat suplanuotus veiksmus.

Analizuojant produkto dimensijai priskirtus jrasus, matyti, kad dominuojanti emocija yra
pasididZiavimas. Ji naudojama kaip pagrindiné¢ priemoné politinius sprendimus jréminti kaip
sékmingus, ilgai lauktus ir naudingus visuomenei. PavyzdZiui, Donaldas Trumpas dalijasi sekmingai
atkiires vandens tiekimag Kalifornijai: ,,<...> water flow that I just opened in California. Today, 1.6
billion gallons and, in 3 days, it will be 5.2 billion gallons. Everybody should be happy about this
long fought Victory!* Siuo atveju politinis sprendimas ne tik réminamas kaip ilgai sickta pergalé, bet
iliustruojamas ir skaiciais — vandens tiriu. Toks vaizdavimas dar labiau jtvirtina sékmés naratyva.
Donaldas Trumpas pozicionuoja save kaip prezidenta, kuris imasi veiksmy ir geba greitai pasiekti

rezultato.

Pasididziavimas dominuoja ir ] pareigas skiriant atsakingus pareigtinus: ,,I am pleased to
nominate Benjamin Black to serve as the Chief Executive Officer <...>*; I am pleased to announce
that Jared Novelly will serve as the next United States Ambassador to New Zealand <...>* ir kt.
Siuose jrasuose pabréziamos ir j pareigas skiriamy asmeny kompetencijos: ,,<...> highly respected
philanthropist, and Chairman of Crest Sports and Entertainment and Crest Management*; ,,Ben holds
a Master of Business Administration from Harvard Business School, a Doctor of Law from Harvard
Law School ir kt. Donaldas Trumpas jtvirtina savo, kaip lyderio, gebancio svarbioms pareigoms
iSrinkti kompetentingus asmenis, portreta. Taip pat kuriamas rySys su skiriamais asmenimis, nes jie
pagerbiami vieSojoje erdvéje. Svarbu ir tai, kad skiriami asmenys atitinka Donaldo Trumpo politines
vertybes ir yra iStikimi MAGA judéjimui, tai akcentuojama aiSkinant jy tinkamuma: ,,Sean is a Great
Patriot, <...>“; ,Randy has been a tremendous Voice for MAGA.“ Taigi, Siuo atveju politinis
produktas yra ne tik tinkamy ir vertybes atitinkanciy asmeny paskyrimas, bet ir politinio prekeés

zenklo plétra, sudarant visg asmeny, besivadovaujanciy tomis paciomis idéjomis, tinklg.

Produkto dimensijoje per pasididziavima gali buti iSreiksta ir kritika politiniams oponentams:
,»A lot of things that were ordered and paid for by Israel, but have not been sent by Biden, are now on
their way!*“ Donaldas Trumpas rodo save kaip veiksny lyderj, galintj pasiekti tai, ko negebéjo buvusi

administracija.

37



Pasididziavimas naudojamas ir Jungtiniy Amerikos Valstijy, kaip karinés galybeés,
itvirtinimui. Pavyzdziui, Donaldas Trumpas skelbia apie sékmingas karines operacijas pries
teroristus: ,,US forces conducted a precision airstrike against a member of al-Qaeda in Syria this
weekend. The terrorist leader was working with al-Qaeda across the region. <...>*; ,, This morning |
ordered precision Military air strikes on the Senior ISIS Attack Planner and other terrorists he
recruited and led in Somalia <..> " Taigi, Donaldas Trumpas parodo, kad jis ir jo administracija

geba imtis veiksmy, kovoja uz sauguma.

Taip pat pasididziavimas produkto dimensijoje tampa biidu komunikuoti nepopuliarius,
taCiau, esg, butinus sprendimus, pavyzdziui, jvedamus tarifus: ,, Today, I have implemented a
25% Tariff on Imports from Mexico and Canada (10% on Canadian Energy), and a 10% additional
Tariff on China <...> We need to protect Americans, and it is my duty as President to ensure the safety
of all <....> Americans overwhelmingly voted in favor of it.“ Donaldas Trumpas — ryztingas lyderis,
kuris laikosi pazady, akcentuoja ne tik sprendimo bitinumg, bet ir pareigg, kurig jaucia savo

rinkéjams.

O tada ta pati pasididZiavimo emocija produkto dimensijoje naudojama anksciau priimtiems
sprendimams dél tarify pristabdyti, tik Siuo atveju pasididziavimo emocijai budingas pergalés
naratyvas pasireiSkia per gebéjima pasiekti valstybei naudingus susitarimus: ,,I just spoke with
President Claudia Sheinbaum of Mexico. It was a very friendly conversation wherein she agreed to
immediately supply 10,000 Mexican Soldiers on the Border separating Mexico and the United States
<..> We further agreed to immediately pause the anticipated tariffs for a one month period <...>*;
,Canada will implement their $1.3 Billion Border plan, <...> Nearly 10,000 frontline personnel are,
and will be, working on protecting the Border. In addition, Canada is making new commitments to
appoint a Fentanyl Czar <...>”. Taigi, Donaldas Trumpas parodo, kad jis proaktyvus, taip pat galima
izvelgti ir tai, kad Jungtiniy Valstijy prezidentas save pozicionuoja kaip pagrindinj sprendimy

priéméja — jis turi savy tiksly ir likusios valstybés derinasi prie jo pozicijos.

Taip pat per pasididZziavimg Donaldas Trumpas konstruoja naratyva apie sékmingg tarptauting
politika ir lyderyste, vadovaujant taikos deryboms: ,,GREAT TALKS WITH RUSSIA AND
UKRAINE YESTERDAY. GOOD POSSIBILITY OF ENDING THAT HORRIBLE, VERY
BLOODY WAR!!!*. Tokiu buidu Jungtiniy Amerikos Valstijy prezidentas save pozicionuoja ne tik
kaip sékmingg lyderj, kuris imasi veiksmy ir sprendzia problemas, bet ir kaip pakankamai galios

turintj, kad galéty turéti jtakos kity valstybiy veiksmames.

Per pasididziavimo emocija produkto dimensijoje Donaldas Trumpas komunikuoja ir priimtus

konkrecius susitarimus Salies vidaus politikoje: ,, WITH THIS EXECUTIVE ORDER, THE WAR ON
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WOMENS SPORTS IS OVER! <..>*;  , CONGESTION PRICING IS DEAD. Manhattan, and all of
New York, is SAVED. LONG LIVE THE KING!“; ,,Today, it was my great honor to sign an Executive
Order banning the chemical castration and medical mutilation of innocent children in the United
States of America <..>*. Tai jtvirtina Donaldo Trumpo, kaip veiksnaus lyderio, ne tik uZsienio
politikos srityje, bet ir Salies viduje. Trumpas save pozicionuoja kaip gelbétoja nuo pertekliniy

jstatymy ir savo laiméjimus pabréZia save lygindamas su karaliumi.

Priimami politiniai sprendimai gali biiti iSreiSkiami ir per pyktj. Pavyzdziui, Kolumbijai
nepriémus atgal parskraidinty migranty, Donaldas Trumpas paskelbé apie atsakomuosius veiksmus:
»Emergency 25% tariffs on all goods coming into the United States*; ,,travel ban*; ,,Visa Sanctions;
,Enhanced Customs and Border Protection Inspections® ir kt. PanaSy atveji galima matyti ir Amerikai
pradéjus tarify kova su Kinija, kai pastaroji paskelbé atsakomuosius tarifus: ,, Yesterday, China issued
Retaliatory Tariffs of 34%, on top of their already record setting Tariffs <....> if China does not
withdraw its 34% increase above their already long term trading abuses by tomorrow, April 8th, 2025,
the United States will impose ADDITIONAL Tariffs on China of 50%, effective April 9th.
Additionally, all talks with China concerning their requested meetings with us will be terminated!
<...>*. Taigi, produkto dimensijoje Donaldas Trumpas pyk¢io emocija iSnaudoja, kai kitos valstybés
elgiasi ne pagal jo taisykles. Pyktis tampa griezty politiniy sprendimy legitimizavimo priemone ir

ryztingo lyderio, kuriam riipi sava $alis ir jos saugumas, iSraiska.

Galima matyti, kad produkto dimensijoje per mobilizacijg Donaldas Trumpas mégina spresti
svarbius uzsibréztus tarptautinés politikos klausimus, pavyzdziui, karg Ukrainoje. Jis teigia
neméginantis skriausti rusy ir skelbia ultimatuma bei grasina: ,,Settle now, and STOP this ridiculous
War! IT’S ONLY GOING TO GET WORSE®; ,,We can do it the easy way, or the hard way - and the
easy way is always better”. Cia sustiprintam emociniam kriiviui pasitelkiamos didZiosios raidés. Jos
padeda pabrézti Donaldo Trumpo kvietimg tartis, o jei ne, kentéti pasekmes — tarifus ir sankcijas.
Pabréziamas ir moralinis aspektas: ,,NO MORE LIVES SHOULD BE LOST*. Taigi, Trumpas ne tik
mégina sutelkti spresti konflikta — sitlo politinj produkta spresti esamai situacijai, — bet ir

pozicionuoja save kaip taikdarj.

Mobilizacija naudojama ir siekiant skatinti konkre¢ius pokycius Jungtiniy Valstijy vidaus
politikoje: ,,Look what I got done for California - Reduce Water Bill NOW!*; | We’re going back to
plastic straws!®; , Interest Rates should be lowered, something which would go hand in hand with

"C

upcoming Tariffs!!! Lets Rock and Roll, America!!!* Tai rodo, kad ir trumpi praneSimai gali turéti
politing zinute ir skatinti imtis veiksmy. Donaldas Trumpas kaip j veiksmus ir rezultatus orientuotas

politikas to paties tikisi ir i$ kity.
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Taip pat produkto dimensijoje per mobilizacija Donaldas Trumpas siekia jgyvendinti ne vien
konkrecias politines idéjas, bet ir kitaip prisidéti prie Amerikos augimo. PavyzdZiui, skatindamas
tiesti naujus vamzdynus: ,,Our Country’s doing really well, and today, I was just thinking, that the
company building the Keystone XL Pipeline that was viciously jettisoned by the incompetent Biden
Administration should come back to America, and get it built — NOW! <...> Easy approvals, almost
immediate start! If not them, perhaps another Pipeline Company. We want the Keystone XL Pipeline
built!*.

Panasiai kaip su mobilizacija, pasitelkdamas vilties emocijg Donaldas Trumpas isSreiskia
vizija, kokiy pokyciy tikisi, taciau Siuo atveju tai labiau ne skatinimas imtis veiksmy ,,¢ia ir dabar®, o
teigiamos ateities naratyvas: ,,I hope the House and Senate are able to agree on making the Tax Cuts
PERMANENT!*; ,,A U.S. Crypto Reserve will elevate this critical industry after years of corrupt
attacks by the Biden Administration, which is why my Executive Order on Digital Assets directed the
Presidential Working Group to move forward on a Crypto Strategic Reserve <...> I will make sure
the U.S. is the Crypto Capital of the World. We are MAKING AMERICA GREAT AGAIN!; ,,Massive
Trade Deficit with the World, just announced, compliments of Sleepy Joe Biden! I will change
that!!!*. Taigi, Siais atvejais kalbédamas apie ateitj, planuojamus pokycius, Donaldas Trumpas dar

labiau jtvirtina save kaip j veiksmus ir rezultatus orientuotg politik3.

Idomu tai, kad produkto dimensijoje per vilties emocija Donaldas Trumpas mégina
legitimizuoti radikalesnes savo politines id¢jas, pavyzdziui, Grenlandijos prisijungima: ,,As I made
clear during my Joint Address to Congress, the United States strongly supports the people of
Greenland’s right to determine their own future. <...> We are ready to INVEST BILLIONS OF
DOLLARS to create new jobs and MAKE YOU RICH — And, if you so choose, we welcome you to
be a part of the Greatest Nation anywhere in the World, the United States of America!“. Tokia
Donaldo Trumpo pozicija siejasi su juo, kaip verslininko, praeitimi — net ir biidamas prezidentas jis
iesko investiciniy galimybiy arba iesko, kg buty galima iSmainyti, kad pelnyty tai, ko siekia (Siuo

atveju — Grenlandijos prisijungimo prie Amerikos).

Produkto dimensijoje dékingumu Donaldas Trumpas jtvirtina su kitomis $alimis ir jy lyderiais
bendradarbiaujancio ir bendry politiniy tiksly pasiekiancio lyderio jvaizd;: ,,I was just informed by
Prime Minister Starmer of the United Kingdom, that they caught the terrorists who attacked the
beautiful Turnberry, in Scotland <...> I greatly appreciate the work of Prime Minister Starmer, and
UK Law Enforcement®; ,,Thank you President Bukele, of El Salvador, for taking the criminals that
were so stupidly allowed, by the Crooked Joe Biden Administration, to enter our Country, and giving

"‘

them such a wonderful place to live!*“. Donaldas Trumpas Jungtinés Karalystés ministrui pirmininkui

dékodamas uz sugautus teroristus ir Salvadoro prezidentui dékodamas uz j Salies kaléjima priimtus
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migrantus Trumpas konstruoja ir lyderio, kuris imasi griezty priemoniy, kad kovoty uz sauguma bei

teisinguma, jvaizdi.

Apibendrinant, produkto dimensijoje Donaldo Trumpo politinis prekés Zenklas yra kuriamas
per greity, apc¢iuopiamy politiniy rezultaty naratyva, kuriame jis save pozicionuoja kaip veikly,
efektyvy lyderj. Produkto dimensijoje dominuojanti pasididziavimo emocija padeda sprendimus
pateikti kaip sékme, pagristi juos moraliniu lygmeniu, mobilizacija kviecia ir kitus prisidéti priimant
sprendimus, o pyktis politinj produkta legitimizuoja kaip galimg atsakg ] menamai netinkamga kity

valstybiy ar Salies institucijy veikima.

2.2.2.2 Organizacija

Organizacijos dimensija — tai Donaldo Trumpo jrasai, kuriuose akcentuojamas institucijy,
valstybés aparato darbas, politiné kryptis, ideologiniai prioritetai. Cia Jungtiniy Valstijy prezidentas
komunikuoja ne kaip individas, kuris pateikia savo emocinius vertinimus, bet kaip valstybés lyderis,
apibréziantis, kokia valdzia yra ,.teisinga“, kokios institucijos yra vertos pasitikéjimo, kokia vertybine

ir ideologine kryptimi turi biiti vedama Salis.

Organizacijos prekés zenklo dimensijoje dominuoja dvi pagrindinés emocijos: pyktis
(nepasitenkinimas, kritika, diskreditavimas) ir mobilizacija (skatinimas veikti, palaikyti). Per ,,mes-
jie* naratyva kuriamas valstybés iSorés prieSy vaizdinys. Pavyzdziui, Donaldas Trumpas pasisako
apie BRICS 3§alis, kurios nori atsisakyti dolerio: ,,They can go find another sucker Nation. There is
no chance that BRICS will replace the U.S. Dollar in International Trade, or anywhere else, and any
Country that tries should say hello to Tariffs, and goodbye to America!*; arba reiSkiamas pyktis dél
uzraSy kiny kalba, kaban¢iy Panamos kanalo teritorijoje: ,,They are all over the Zone, because China
controls the Panama Canal. PANAMA IS NOT GOING TO GET AWAY WITH THIS!*“ Siuo atveju
pyktis tampa ne priemone vykdyti asmeninj puolimg, bet jtvirtinti Amerikos, kaip pasaulio galybés,

statusg. O jei kitoms Salims tai netinka, Amerika visada yra pasirengusi imtis atsakomyjy priemoniy.

Pyktis naudojamas ir reaguojant j Amerikos vidaus jvykius. Pavyzdziui, VaSingtone nukritus
léktuvui, Donaldas Trumpas rasé: ,,Why didn’t the control tower tell the helicopter what to do instead
of asking if they saw the plane. This is a bad situation that looks like it should have been prevented.
NOT GOOD!!!* Taigi, Amerikos prezidentas, kaip valstybés vadovas, reiSkia kritikg institucijoms,

kurios negeb¢jo tinkamai atlikti savo funkcijy.

Pyktis organizacijos dimensijoje pasitelkiamas kaip biidas komunikuoti valstybés atkiirimo
naratyva. Akcentuojamas netinkamas buvusios Joe Bideno administracijos paliktas institucijy
veikimas ir biitinybé tai tvarkyti. Daznai Donaldas Trumpas kaip sistema, kuriai reikia perkrovimo,

jvardija teismus: ,,Unlawful Nationwide Injunctions by Radical Left Judges could very well lead to
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the destruction of our Country! These people are Lunatics, who do not care, even a little bit, about
the repercussions from their very dangerous and incorrect Decisions and Rulings <...> These Judges
want to assume the Powers of the Presidency, without having to attain 80 Million Votes <...> If Justice
Roberts and the United States Supreme Court do not fix this toxic and unprecedented situation
IMMEDIATELY, our Country is in very serious trouble!*; ,,If a President doesn’t have the right to
throw murderers, and other criminals, out of our Country because a Radical Left Lunatic Judge wants
to assume the role of President, then our Country is in very big trouble, and destined to fail!*; ,<...>
The 14th Amendment Right of American Citizenship never had anything to do with modern day "gate
crashers," illegal immigrants who break the Law by being in our Country. <...> Our Founding Fathers
are "spinning in their graves" at the idea that our Country can be taken away from us <...> No Nation
in the World has anything like this. Our lawyers and Judges have to be tough, and protect America!*“
Taigi, Donaldas Trumpas teismus jvardija kaip grésme Salies saugumui, vertybéms ir net jzvelgia
teis¢jy siekj jgauti prezidentiniy galiy. Trumpas save pozicionuoja kaip tvarkos palaikytoja,

meéginant] atstatyti Salies institucijy didybe.

Per pykt] reiSiamas nepasitenkinimas, kritika, delegitimizuojamos ir kitos Salies institucijos,
kurios, anot Donaldo Trumpo, nebeatitinka respublikonisky vertybiy: ,,Everyone knows that Harvard
has “lost its way.” <...> Harvard has been hiring almost all woke, Radical Left, idiots and “birdbrains”
who are only capable of teaching FAILURE to students and so-called “future leaders.” <...> Harvard
is a JOKE, teaches Hate and Stupidity, and should no longer receive Federal Funds. Thank you for
your attention to this matter!” Donaldas Trumpas ne tik delegitimizuoja Harvarda, kaip eliting
aukstojo mokslo jstaigg, bet ir per pykt] pateisina pasvarstymus apie grieztas politines id¢jas,

pavyzdziui, Siuo atveju — federalinj finansavimo stabdyma.

Per mobilizacijos emocijag Donaldas Trumpas, kaip respublikony lyderis, iSreiskia palaikyma
kitiems partijos politikams, dalyvaujantiems vietos rinkimuose atskirose valstijose, ir skatina savo
pasekéjus tuos politikus palaikyti: ,,Jimmy Patronis, Chief Financial Officer and Fire Marshall for the
Great State of Florida, is running an incredible Campaign for Congress in Florida's 1st Congressional
District! <...> Jimmy Patronis has my Complete and Total Endorsement. Florida, vote for Jimmy in
the January 28th Special Republican Primary — HE WILL NEVER LET YOU DOWN!*; ,, America
First Patriot Randy Fine is running to represent the Wonderful People of Florida’s 6th Congressional
District! <...> Randy Fine has my Complete and Total Endorsement! Election Day is TODAY. GET
OUT AND VOTE FOR RANDY — HE WILL NOT LET YOU DOWN!“. Taigi, Donaldas Trumpas
siekia iSsaugoti respublikoniSkas vertybes, jas sékmingai jtvirtinti visoje Salyje. Pabréziama, kad
remiami kandidatai tikrai nenuvils, taigi galima teigti, kad jie atitinka Donaldo Trumpo turima

valstybes vizija.
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Mobilizacija organizacijos dimensijoje naudojama ne tik pritraukti palaikyma konkretiems
politikams, bet ir referendumams. Pavyzdziui, Viskonsino valstijos rinkéjai skatinami palaikyti idéja,
kad valstijoje per rinkimus biity reikalaujama rinkéjo registracijos: ,,WISCONSIN: There is a very
important Referendum (Question 1) on the April 1st Ballot to amend the State Constitution to require
VOTER ID. <..> SO IMPORTANT — PLEASE GET OUT AND VOTE YES ON QUESTION 1,
AND VOTE FOR BRAD SCHIMEL TO THE SUPREME COURT, TOMORROW, APRIL 1ST.
MAKE AMERICA GREAT AGAIN!* Svarbu atkreipti démesj, kad abiem atvejais (pavieniy politiky
ir platesniy rinkimy) klausimais, komunikuodamas kaip valstybés ir partijos lyderis, Donaldas
Trumpas rinkimus rémina kaip moraling rinkéjy pareiga, nes tik taip galima garantuoti, kad bus
iSsaugotos respublikoniS8kos vertybés. Be to, verta atkreipti démesj ir ] tai, kad pats Donaldas
Trumpas, sieckdamas mobilizuoti parama, save pozicionuoja kaip pakankamai galios turintj asmenj,

galint] s€ékmingai daryti jtaka kity nuomonei.

Organizacijos dimensijoje itin svarbi pasididziavimo emocija, nes ji padeda kurti sékmingai
veikianCios valstybés ir jos administracijos jvaizdj. Pirmiausia, tai tampa kertiniu aspektu,
akcentuojant respublikony vienybe priimant jstatymus ir jgyvendinant Donaldo Trumpo ir partijos
darbotvarke: ,,The House and Senate are doing a SPECTACULAR job of working together as one
unified, and unbeatable, TEAM <...>*. Taigi, Donaldo Trumpo vedama valstyb¢ veikia, o Donaldas
Trumpas yra to veikimo sékmés garantija, nes tikslai pasiekiami biitent vadovaujant jam. Tas pats
pergalés naratyvas yra deklaruojamas artéjant antrosios prezidento kadencijos Simto dieny terminui:
,»As we reach our Historic First 100 Days, I am proud to announce that the Presidential Personnel
Office has surpassed 80% of all Political Hires across our largest Departments <...> We have now
beaten ALL RECORDS set by previous Administrations, and will continue working hard to hire the
most competent, hardworking Patriots <..>“ Minima 80 procenty personalo jdarbinimo riba,
akcentuojamas rekordiSkumas. Tai dar kartg uztikrina Donaldo trumpo, kaip sékmingo lyderio ir

valstybés vedlio, pozicija.

Taip pat per pasididziavimg pabréZziami ir kity Salies institucijy pasiekimai: ,,It is great to see
that the Department of Justice has dropped the Witch Hunt against former Congressman Jeff
Fortenberry <...>*; ,,I am very proud of our Department of Justice, something I have not been able
to say for many years!“ Nors pasididZiavimu ¢ia formuojamas sékmingo valstybés veikimo jvaizdis,
svarbu pabrézti, kad s¢kmingas institucijy darbas, pagal Donaldg Trumpa, yra tas, kuris atitinka jo
vizij3.

Be to, Donaldas Trumpas formuoja ir savo, kaip sékmingo respublikony partijos lyderio,
vaizda: ,,Wow! In Nevada, a State I love and WON BIG in 2024, Republicans now lead Democrats
in Voter Registration for the first time since 2007 <..> OUTSTANDING and HISTORIC JOB.
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MAGA!“. Cia ne tik akcentuojama, kad respublikony laiméjimas istorinis ir jie yra aktyvesni rinkéjai,
bet ir galima jzvelgti, kad Donaldas Trumpas legitimizuoja partijg ir jos mechanizmg. Respublikonai
—tai partija, kuri geba laiméti, pasiekti reikSmingy rezultaty ir Donaldas Trumpas to dalis.
Pasididziavimo emocijai budingas pergalés naratyvas pabréziamas Zzodziais ,,Won BIG*;

,»OUTSTANDING and HISTORIC JOB*.

Taip pat per pasididziavimg formuojamas aktyvaus dalyavimo tarptautinéje politikoje,
galingos Salies, padedancios tautoms, patiriancioms sunkumy, jvaizdis. Pavyzdziui, kalbédamas apie
karg Ukrainoje, Donaldas Trumpas teigia: ,,We're helping Ukraine like nobody has ever helped
Ukraine before...*“. Kaip valstybés vadovas jis pabrézia Amerikos indélio, kuriuo reikéty didziuotis

i§skirtinuma.

Pergalés, sékmés naratyvas, pasigéréjimas Donaldo Trumpo yra pasitelkiami ir
komunikuojant labiau abstrak¢ias, ne su konkreciais politiniais jvykiais susijusias zinutes: ,,From the
very beginning of our republic, America has always been a nation founded by people of faith,
strengthened by the power of prayer, and united by four simple but very beautiful words: In God We
Trust“. Siuo atveju Donaldas Trumpas, kaip Jungtiniy Amerikos Valstijy prezidentas, pabrézia Salies
pamatines vertybes, kilme, auditorijai siuncia zinute, kad tuo reikia didziuotis. Itin svarbu formuojant

kolektyvine tapatybe.

Organizacijos dimensijoje komunikuojama ir viltis. Daznai per vilt] formuojant pozityvy ateities
Amerikos vaizda: ,,The Budget Plan just passed by the United States Senate has my Complete and
Total Endorsement and Support. All of the elements we need to secure the Border, enact Historic
Spending Cuts, and make Tax Cuts PERMANENT <...>There is no better time than now to get this
Deal DONE! The House, the Senate, and our Great Administration, are going to work tirelessly on
creating “THE ONE, BIG, BEAUTIFUL BILL,” an appropriate name if Congress so likes. Everyone
is going to be happy with the result. Passage will make, even the subject of World Trade, far easier
and better for the U.S.A. <..>%; | Great News! “The Big, Beautiful Bill” is coming along really well.
Republicans are working together nicely. Biggest Tax Cuts in USA History!!! Getting close. DJT*
Taip Donaldas Trumpas, kaip valstybés vadovas, komunikuoja, kad jo administracija yra s¢kminga,
jo vienijama ji susitelkusi j sprendimus, o Amerikos zmonés gyvena istorinio lizio metu, kai
gyvenimas geréja. Taip pat per vilties emocijg teigiama ateities vizija Saliai reiSkiama ne vien per
konkrecius valstybés krypties pokyc¢ius, bet ir abstraktesnius, vertybinius pakeitimus: ,,We are,
together, going to make America bigger, better, stronger, wealthier, healthier, and more religious, than
it has ever been before!!! DONALD J. TRUMP, PRESIDENT OF THE UNITED STATES OF
AMERICA!!!*
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Organizacijos dimensijoje viltis svarbi ir uzsienio politikos vizijai komunikuoti: ,,<...> A good
day in talks and meetings with Russia and Ukraine. They are very close to a deal, and the two sides
should now meet, at very high levels, to “finish it off.” Most of the major points are agreed to. Stop
the bloodshed, NOW. We will be wherever is necessary to help facilitate the END to this cruel and
senseless war!*“. Donaldas Trumpas, kaip Amerikos prezidentas, deklaruoja Salies sutaikytojos
pozicijg ir skatina kuo grei¢iau imtis veiksmy, kad karas biity sustabdytas, sitilo pagalba surengti

derybas.

Dékingumas organizacijos dimensijoje yra reta emocija ir pasireiSkia nacionalinés nelaimés
metu. Donaldas Trumpas oficialiai pranesa, kad yra informuotas apie nutikimg ir dékoja gelbétojams
uz tinkamg reagavima: ,,I have been fully briefed on the terrible accident which just took place at
Reagan National Airport. May God Bless their souls. Thank you for the incredible work being done
by our first responders <...>*. Taigi, Donaldas Trumpas parodo, kad yra gerai informuotas, o tai jo
administracijos nuopelnas, akcentuoja gerg institucijy darba, o tai parodo valstybés geb¢jima dirbti
kriziniu metu. Taip Donaldas Trumpas savo komunikacija stiprina saugumo jausma ir pasitikéjima

Salies tarnybomis.

Organizacijos dimensijoje ironija pasireiskia kaip sarkastiskas kalb¢jimas, pirmiausia, vidaus
politikos klausimais. Komunikuodamas kaip valstybés vadovas ir jvardydamas konkrecias sistemines
grésmes Jungtinés valstijoms (nusikalstamuma, narkomanija, menamai prasta teismy sistemg), taip
pat uzsipuolant buvusj Salies vadova Joe Bideng ir jj vadinant netikru prezidentu, Donaldas Trumpas
siunéia Sv. Velyky linkéjimus: ,,Happy Easter to all, including the Radical Left Lunatics who are
fighting and scheming so hard to bring Murderers, Drug Lords, Dangerous Prisoners, the Mentally
Insane, and well known MS-13 Gang Members and Wife Beaters, back into our Country. Happy
Easter also to the WEAK and INEFFECTIVE Judges and Law Enforcement Officials <...> Sleepy
Joe Biden purposefully allowed Millions of CRIMINALS to enter our Country <...> He was, by far,
our WORST and most Incompetent President <..> But to him, and to the person that ran and
manipulated the Auto Pen (perhaps our REAL President!), and to all of the people who CHEATED
in the 2020 Presidential Election in order to get this highly destructive Moron Elected, I wish you,
with great love, sincerity, and affection, a very Happy Easter!!!* Taigi, sarkastiSka kalba imituodamas
nuoSirdy sveikinimg, Donaldas Trumpas Salies prezidento lygmeniu diskredituoja sistema, taip, nors
tiesiogiai nemini, kuria kontrasta su savo, esa, kompetentingos ir padarytas klaidas taisancios

administracijos darbu.

Sarkazmas naudojamas ir pasisakant apie uzsienio Salis, konkreciai Kinija: ,,"A Gift from

China" in the Pacific Ocean!®. IS kabuciy, kuriose jréminta frazé ,,dovana i$ Kinijos* galima suprasti,
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kad Donaldas Trumpas omenyje turi ne dovang, o kazka, ko Kinija turéty gédytis. Taigi, organizacijos

dimensijoje per ironija Donaldas Trumpas, kaip Amerikos prezidentas, vieSai gédina uzsienio Salis.

Apibendrinant galima teigti, kad net komunikuodamas kaip valstybés vadovas Donaldo Trumpo
politiné komunikacija ekspresyvi. Dominuojantis pyktis naudojamas valstybés, jos ideologijos
stiprybei jtvirtinti, o mobilizacija svarbi siekiant suburti palaikymag vertybéms. Pasididziavimas ir
viltis svarbios emocijos siekiant formuoti ,,teisingos® valstybés krypties linijg. Taip per organizacijos
prekés zenklo dimensijg kuriama reprezentacija, kad gera ir teisingai veikianti valstybé yra ta, kurig

apibrézia Donaldas Trumpas.

2.2.2.3. Zmogus

Zmogaus politinio prekés Zenklo dimensija pasireiskia tuose socialinio tinklo ,,Truth Social®
jrasuose, kuriuose Donaldas Trumpas komunikuoja, pirmiausia, kaip asmuo ir reiskia savo nuomone,
simpatija, antipatija, nuostatas. Sioje prekés zenklo dimensijoje ryskiausiai atsiskleidzia Donaldo
Trumpo charakterio bruozai. Kaip aptarta teoringje dalyje, realybés Sou kultiros logika (ypac
Donaldo Trumpo atveju, nes jis buvo realybés Sou jzymybé) ir socialiniy tinkly erdvé skatina politikus
konstruoti save kaip ,,autentiSkus* ir ,,nesuvaidintus*. Donaldo Trumpo atveju zmogaus prekés zenklo
dimensija biitent tuo ir pasizymi: impulsyvumu, nemandagumu, taciau auditorijos akimis —

,tikrumu®.

Siai dimensijai priskirtuose jrasuose dominuoja pyké&io emocija. Ji idreiskiama tiesioginiais
puolimais, menkinanciais ir delegitimizuojanciais epitetais. Dazniausiai tai biina nukreipta j politinius
oponentus (demokratus arba konkreciai buvus] prezidenta Joe Bideng), tradicines Ziniasklaidos
priemones, teismus, pavienius vidaus ar uzsienio politikus ar bendrai Donaldo Trumpo politikai
nepritarian¢ius asmenis. Pavyzdziui, Donaldas Trumpas jau antraja savo antrosios prezidento
kadencijos dieng uzsipuola inauguracijoje misias aukojusig dvasininke: ,,Apart from her inappropriate
statements, the service was a very boring and uninspiring one. She is not very good at her job!*; ,,She
was nasty in tone, and not compelling or smart*. Taigi, Siuo atveju Jungtiniy Valstijy prezidentas savo

pykti nukreipia j tariamas Zmogaus asmenines savybes — nuobodumg, nekompetentinguma.

PanaSus modelis taikomas ir ziniasklaidai bei jos atstovams: ,,MSDNC is even worse than
CNN. They shouldn’t even have a right to broadcast®; ,,Jim Acosta, one of the worst and most
dishonest reporters in journalistic history, a major sleazebag, has been relegated by CNN Fake News*;
,»1 just finished watching 60 Minutes, the FAKE News Show <...> Now tonight, with two separate but
highly inaccurate stories about “TRUMP,” they’re at it again. The people at CBS Fake News just
don’t get it!“. Bitent tokie diskredituojantys pasakymai, pavyzdziui, siiilantys atimti televizijos

kanaly licensijas, Ziniasklaidos priemoniy vadinimas ,,netikromis naujienomis®, jzeidimai, nukreipti
9 M b
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1 konkrecius Zurnalistus, ne tik gali buti vertinama kaip bauginimo taktika, kad Ziniasklaida stoty }
Donaldo Trumpo puse ir palaikyty jo id¢jas, tacCiau ir kaip biidas formuoti auditorijos poziiir] i

nepalankig Ziniasklaidg kaip j nepatikimg ir nekompetentingg.

Panasiai Donaldas Trumpas konstruoja ir naratyva apie politinius oponentus, konkreciai
buvus] prezidenta, demokrata Joe Bideng. Jis jvardijamas kaip nekompetentingas, negebantis
tvarkytis su krizémis, pavyzdziui, karu Ukrainoje: ,,Crooked Joe Biden got us into a real “mess” with
Russia (and EVERYTHING ELSE!), but I’'m going to get us out <..> A RIGGED & CROOKED
ELECTION HAD ON OUR COUNTRY, AND THE PEOPLE WHO DID THIS TO US SHOULD
GO TO JAIL! GOD BLESS AMERICA AND, MAKE AMERICA GREAT AGAIN!*“. Donaldas
Trumpas ne tik menkina, diskredituoja buvusj valstybés vadova, bet ir abejoja rinkimy rezultaty
tikrumu, galiausiai reikalauja, kad atsakingi asmenys biity nubausti. Taigi, Donaldas Trumpas save
pozicionuoja kaip kovotoja prie§ neteisybe ir prisiima kompetentingo lyderio, turinCio tvarkyti
menamg buvusios valdzios palikta chaosa, vaidmenj. Panasus naratyvas, kai savam pranaSumui
pabrézti kritikuojami ir delegitimizuojami politiniai oponentai yra konstruojamas ne karta: ,,The War
between Russia and Ukraine is Biden’s war, not mines. <...>1 HAD NOTHING TO DO WITH THIS
WAR, BUT AM WORKING DILIGENTLY TO GET THE DEATH AND DESTRUCTION TO
STOP. If the 2020 Presidential Election was not RIGGED, and it was, in so many ways, that horrible
War would never have happened. President Zelenskyy and Crooked Joe Biden did an absolutely
horrible job in allowing this travesty to begin.<...> Now we have to get it to STOP, AND FAST. SO
SAD!*

Jau ankstesnéje pateiktoje citatoje apie Joe Bideng galima matyti, kad Donaldas Trumpas kaip
politinius oponentus regi ne tik Amerikos politikos atstovus, bet ir uzsienio Saliy vadovus, kurie
nebiitinai pritaria jo vizijai. Vienas i§ pasaulio lyderiy, sulaukianciy daugiausiai kritikos i§ Donaldo
Trumpo, yra Ukrainos prezidentas Volodymyras Zelenskis: ,,Think of it, a modestly successful
comedian, Volodymyr Zelenskyy, talked the United States of America into spending $350 Billion
Dollars, to go into a War that couldn’t be won <...> On top of this, Zelenskyy admits that half of the
money we sent him is “MISSING.” He refuses to have Elections, is very low in Ukrainian Polls, and
the only thing he was good at was playing Biden “like a fiddle.” A Dictator without Elections,
Zelenskyy better move fast or he is not going to have a Country left. <..> I love Ukraine, but
Zelenskyy has done a terrible job <..>* Galima teigti, kad $iuo atveju Donaldas Trumpas siekia save
pozicionuoti kaip griezta, bekompromisj lyderj, kuris pasirenggs savo tiksly (Siuo atveju — greito karo
Ukrainoje baigimo) siekti bet kokia kaina. Pyktis — Zelenskio, kaip komiko, nuvertinimas, abejonés
uzimamy prezidento pareigy legitimumu dél neva nevykstanciy rinkimy, vadinimas diktatoriumi —

gali buti vertinami kaip politinio spaudimo priemoné Volodymyra Zelenskj priversti elgtis pagal
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Donaldo Trumpo taisykles. Taip pat Jungtiniy Valstijy prezidentas save velgi pristato kaip vienintelj

imanomg problemy sprend¢ja, taip kuriamas ,,mes-jie* naratyvas.

Idomu tai, kad Donaldas Trumpas net reik§damas asmeninj pasipiktinimg jam vienam
nepalankiais jvykiais, pavyzdziui, Kolorado valstijoje pakabintu prastu jo portretu, tai geba paversti
ne dailininkés gebéjimu menkinimu, bet ir kritika oponentams: ,,Nobody likes a bad picture or
painting of themselves, but the one in Colorado, in the State Capitol, put up by the Governor, along
with all other Presidents, was purposefully distorted to a level that even I, perhaps, have never seen
before <...> She must have lost her talent as she got older. <...> many people from Colorado have
called and written to complain. <...> I am speaking on their behalf to the Radical Left Governor, Jared
Polis, who is extremely weak on Crime <...> to take it down. Jared should be ashamed of himself!*.
Cia Donaldas Trumpas asmeninj pasipiktinima perkonstruoja j kolektyvinj pasipiktinima ir jj
nukreipia pries, esg, nusikalstamumo negebant] pazaboti Kolorado valstijos gubernatoriy. Taigi,

Donaldas Trumpas politizuoja jzeidimus ir juos pavercia platesniy problemy aptarimu.

Svarbu atkreipti démesj, kad pyktis zmogaus dimensijoje naudojamas ne tik kritikuoti ir
menkinti oponentus, bet ir vieSai bausti nelojalius savuosius. PavyzdZziui, Kentukio Kongreso atstovui
nepritarus vienam i§ respublikony inicijuojamy pokyc¢iy Donaldas Trumpas jj uzsipuola: ,,<..>
Congressman Thomas Massie, of beautiful Kentucky, is an automatic “NO” vote on just about
everything, despite the fact that he has always voted for Continuing Resolutions in the past. HE
SHOULD BE PRIMARIED, and I will lead the charge against him. He’s just another
GRANDSTANDER <...> He reminds me of Liz Chaney before her historic, record breaking fall
(loss!) <..>.* Taigi, Donaldas Trumpas prieStaraujan¢iam respublikony atstovui klijuoja
»garbétroskos* etikete, grasina pirmalaikiais rinkimais ir lygina su oponenty demokraty atstove Liz
Cheney. Galima teigti, kad taip Jungtiniy Valstijy prezidentas iSplecia ,,mes-jie skirstymo rémus — |
uzribyje liekancius ,,juos® itraukiami bet kurie, dristantys prieStarauti, net jei jie ir priklauso savajai

stovyklai.

Pyktis pasitelkiamas kaip buidas i§sakyti nuomong politiniais klausimais: ,,The U.S. doesn’t
have Free Trade. We have “Stupid Trade.” The Entire World is RIPPING US OFF!!!*. Cia Donaldas
Trumpas save pozicionuoja kaip kovotojg prie§ neteisybe — nori, kad biity atkurta sgzininga prekyba.

Tai siejasi ir su ,,Amerika pirmiausia“ politika, kai prioritetu tampa Amerikos interesai.

Pykcio emocija zmogaus dimensijoje naudojama ir kasdieniams jvykiams aptarti, pavyzdziui,
amerikietiSko futbolo cempionatui ,,Super Bowl“: ,,The worst part of the Super Bowl, by far, was
watching the Kickoff where, as the ball is sailing through the air <...> Whose idea was it to ruin the

Game?* Taigi, jvardydamas ,,blogiausig™ zaidimo dalj ir iSreikSdamas pasipiktinima, kad geriau
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zaidZiama ir Zemesnése lygose, Donaldas Trumpas kuria ry$j su auditorija, rodo, kad jsitraukia }
viesaji gyvenimg. Galima jzvelgti prisiimama tam tikrg nuomonés formuotojo vaidmenj — Donaldas

Trumpas stebi aplinkg ir savo sekéjus informuoja, kg mano.

Be pykcio, per zmogaus dimensija iSreiSkiamas ir pasididziavimas. Jei per pykti Donaldas
Trumpas kritikuoja oponentus ar prieStarauti dristanc¢ius savus, pasididZiavimo emocija jis iSreiSkia
asmeniska palaikyma savo Salininkams: ,,Katie Pavlich, of wonderful Town Hall, was fantastic on
the Mark Levin show tonight. Likewise Congressman Jim Jordan. <...> Classic journalism, plus!*;
,»Thank you to my very talented friend, Paul Anka, for doing a new version of “My Way.” What a
wonderful guy Paul is!*; ,,The Tesla Model S— BEAUTIFUL!“. Taip buriamas artimas palaikan¢iyjy

bei patikétiniy ratas, saugomi rySiai.

Pasididziavimo emocija naudojama ir kaip biidas megzti artimesnj ry$j su savo auditorija,
jtvirtinti saves, kaip autentiSko lyderio bei asmens, jvaizdj. Tai daroma per asmeninius pasakojimus,
persipinancius su Jungtiniy Valstijy prezidenty istorija: ,,A President, after election, gets a choice of
1 in 7 desks. This desk <...> has been temporarily installed in the White House while the Resolute
Desk is being lightly refinished <..> This is a beautiful, but temporary replacement!*. Taip pat
panasus jspid] Donaldas Trumpas kuria ir pasakodamas apie savo kasdienes veiklas ir dalijasi
pasiekimais, pavyzdziui, laiméjimu golfo turnyre: ,,I just won the Golf Club Championship, probably
my last, at Trump International Golf Club, in Palm Beach County, Florida. Such a great honor! <...>
Such fun!“ Taip Donaldas Trumpas ne tik kaip nuomonés formuotojas dalijasi savo diena,
pasiekimais, bet ir uz politikos riby kuria sékmingo lyderio naratyva. Tik Siuo atveju, jis ne tik verzlus

politikas, bet ir verZlus sportininkas.

Zmogaus dimensijoje mobilizacija — skatinimas veikti, imtis veiksmy — daznai pasitelkiamas
siekiant suburti rinkéjus stebéti paties Donaldo Trumpo veikla: ,,Will be on Fox News with Sean
Hannity tonight at 9:00PM EST. Enjoy!“; ,,JJust landed in the Great State of North Carolina!*; ,,Just

"‘

landed in Italy!*. Per Zmogaus politinio prekés Zenklo dimensija, pasitelkdamas mobilizacijos
elementus, Donaldas Trumpas formuoja savo kaip aktyvaus, vieSajame gyvenime dalyvaujancio
politiko jvaizdj. Donaldas Trumpas mobilizacija iSnaudoja ir asmeninio pelno darymo tikslais —
reklamuoja ir skatina jsigyti produktus: ,,The Golden Age has arrived. We are well on the way to
Making America Great Again! My newest book is HOT, and I hope you’ll find time to read it. Have
you gotten your copy of SAVE AMERICA vyet?; , ] LOVE S$TRUMP!! Go to

https://GetTrumpMemes.com®. Taigi, galima teigti, kad Donaldas Trumpas iSnaudoja savo jtaka ir

galig asmeniniais tikslais.
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Taip pat Jungtiniy Valstijy prezidentas skatina sekti ir sau artimo rato asmeny veikla, taip
formuoja artima rysj, buria iStikimus asmenis: ,,Be sure to watch Mark Levin's Show on Fox tonight,
and, in particular, Sunday night. He is doing a fantastic job for America!*; ,,Remember, LARA
TRUMP opens her big new show tonight at 9:00 P.M., on FoxNews <...> She is fantastic — WATCH
HER SHOW TONIGHT!!!* Tai dar labiau tvirtina Donaldo Trumpo ir jo rinkéjy ry§j ir stiprina

autentiSkumo jspiidj.

Kaip ir mobilizacija, dékingumas zmogaus dimensijoje yra naudojamas stiprinti asmeniniams
rySiams su savo artimyjy ratu, viesai iSreiSkiant padéka ir pagarbg jiems: ,, THANK YOU, ELON—
MAGA!*; ,,Thank you, Vince Molinari. Congratulations on all of your success!“, taip pat kuriant rysj
su socialinéje medijoje ,, Truth Social* prisiregistravusiais savo pasekéjais: ,,Thank you very much to
all of the Record Setting Attendees! <...> The crowds are fantastic, nothing will keep them away!
<..>*; ,,A GREAT HONOR, THANK YOU!*. Tai jtvirtina tai, kad Donaldas Trumpas supranta

asmeniniy rysiy svarba.

Pasitelkdamas viltj Donaldas Trumpas legitimizuoja save kaip Jungtiniy Amerikos Valstijy
vadova — save pateikia kaip iSrinktg Dievo: ,,Had I not turned away at that very, very, very instant—
I wouldn't be sitting here with you...I do feel the support, I really do. Somebody said that God saved
me in order to save this Country.“ Donaldas Trumpas iSaukStina savo misija, taip pozicionuoja save

ne tik kaip prezidenta, bet ir kaip valstybés gelbétoja.

Vilties emocija pasireiSkia ir kai Donaldas Trumpas asmeniSkai reaguoja j jvykius,
pavyzdziui, Iéktuvo avarijg VaSingtone: ,,What a terrible night this has been. God bless you all!*“ arba
golfo zaidéjo Tigerio Woodso motinos mirtj: ,,I was just informed that Tiger Woods’ wonderful
Mother, Kultida, passed away — She has gone onto greener fairways! <...> Melania and I send our
love and prayers to Tiger and his incredible family!*, popieziaus PranciSkaus mirtj: ,,Rest in Peace
Pope Francis! May God Bless him and all who loved him!*, respublikony senatoriaus susizeidima:
,Our Great Senator from North Dakota, Senator Kevin Cramer, just recently slipped on ice, and hit
his head, causing quite an injury. <..> Get well soon Kevin <...>*. Kuriamas empatisko, gebancio
nuraminti lyderio, kuriam riipi jo Salies Zmongs ir jo artimieji, jvaizdis. Tai — kontrastas su griezto,
nebijancio savo asmening nuomong reikSti, priimti staigius ir nepopuliarius politinius sprendimus

lyderio vaizdiniu, kurj Donaldas Trumpas jprastai kuria.

Zmogaus dimensijoje gausiausiai i§ visy keturiy prekés Zenklo dimensijy pasireiskia ironija —
Donaldas Trumpas savo komunikacija mégina pasiSaipyti ar provokuoti. DaZnai ironija yra nukreipta
] oponentg ir buvus] prezidentg Joe Bideng. Viena i$ situacijy, kurig Donaldas Trumpas mégina

pasiepti, yra Joe Bideno naudotas automatinis rasiklis: ,,The person who was the real President during
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the Biden years was the person who controlled the Autopen!*; ,,It looks like we had an autopen for a
president...” Taigi, ironiSkais pasakymais, kuriuose teigiama, kad prezidentas yra asmuo,
kontroliuojantis automatinj rasiklj arba pats rasiklis, delegitimizuoja Joe Bideng kaip Salies vadova.
Pasiepiant] kalbéjima Donaldas Trumpas pasitelkia ne tik kalbédamas apie oponentus, bet ir vieSus
asmenis, Stuo atveju atlikéjg Taylor Swift: ,,The only one that had a tougher night than the Kansas
City Chiefs was Taylor Swift. She got BOOED out of the Stadium. MAGA is very unforgiving!“
Donaldas Trumpas provokuojantj tong naudoja norédamas pabrézti skirtj tarp saves bei savo pasekéjy
ir nepatinkanc¢iy asmeny, taip formuoja ,,mes-jie* naratyva, save pozicionuodamas kaip laimin¢iosios

pusés atstovg.

Taigi, apibendrinant, galima teigti, kad Zzmogaus prekés zenklo dimensija yra plati, joje
pastebimas visas empirinio tyrimo metu nusistatyty emocijy spektras, jis iSnaudojamas kuriant
LautentiSkumo® jvaizdj. Dominuojanti pykc¢io emocija formuoja konfliktisko, taciau nebijancio
reikSti savo mintis lyderio jvaizdj. Galima teigti, kad pyktis pasirenkamas neatsitiktinai. Bene visuose
su pykcio emocija siejamuose jrasuose galima jzvelgti formuojama ,,mes-jie” naratyva. Biitent tai
Donaldui Trumpui padeda save ir savo réméjus pozicionuoti kaip kovotojus pries neteisybe,
nekompetencija, meluojancig Ziniasklaidg. Taigi, pyktis tampa savotiSku politiniu kapitalu. Kitos
emocijos padeda suSvelninti Donaldo trumpo jvaizdj ir taip jj pozicionuoti kaip uZjaucianti,

démesingg ir siekiantj kurti ry§j su savo pasekéjais.

2.2.2.4. Simbolis

Simbolio dimensija Donaldo Trumpo komunikacijoje socialiniame tinkle ,, Truth Social*
pasireiskia per Siikius, lozungus ir trumpas, lengvai jsimenamas formuluotes, neturincias aiSkaus
politinio turinio, taciau reikSmingai prisidedancias prie politinio prekés Zenklo atpazjstamumo. Tai
tokios frazés kaip ,,PROMISES MADE, PROMISES KEPT!“, ,THE MOST HISTORIC 100
HOURS IN AMERICAN HISTORY—THE GOLDEN AGE OF AMERICA BEGINS RIGHT
NOW!*“, ,THE USA HAS A LOT OF WINNING TO DO! DJT* ir pan.

Siuose jrasuose, kaip uzsiminta teorinéje dalyje, svarbi ne informacija, o emociné, afektiné
funkcija. Tokie Stukiai daznai raSomi vien didziosiomis raidémis, su Sauktukais, beje, jie kartojami
skirtinguose kontekstuose, ne vien kaip savarankiski pranesimai. Tokiu budu jie veikia kaip prekés
zenklo logotipas ar reklaminis Siikis ir stiprina Donaldo Trumpo, kaip politinio prekés Zenklo,
atpazjstamuma bei jtvirtina pagrindinius jo antrosios prezidentavimo kadencijos uzsibréztus tikslus
— iStesé€tus pazadus, kertinj l1uZzj Salies istorijoje, pastovaus neiSvengiamo laiméjimo jausma. Kaip
buvo minéta teorinéje darbo dalyje, tai emocinj kriivi didinantys tekstinés komunikacijos zenklai, tad
galima teigti, kad dalindamasis $iikiais ir lozungais Donaldas Trumpas siekia didinti sekéjy emocinj
prisiriSima, iSreiksti entuziazma.
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Simbolio dimensijoje dominuoja mobilizacijos emocija, kuri iSreiSkiama per Siikius, siejamus
su politiniais tikslais, ta¢iau be detalaus veiksmy plano ar apciuopiamo sprendimo. Vienas i$
simboliui ir mobilizacijai priskirty bei tyrime kelis kartus pasikartojusiy jrasy — Donaldu Trumpo
rinkiminis §tkis ,, MAKE AMERICA GREAT AGAIN!!!*. Siuo atveju Jungtiniy Valstijy prezidentas
deklaruodamas savo ,,MAGA* judéjimo Siikj ne tik tarsi kviecia burtis aplink idéja, ja palaikyti, bet

ir pats palaiko judéjimo pulsa.

Panasiy pastebé&jimy galima daryti su jrasais, kuriuose politinés idéjos ar tikslai paverciami
trumpais, emociskai jkrautais Sukiais. Pavyzdziui, jraSuose ,,April 2nd, “LIBERATION DAY IN
AMERICA!”; ,JIT’S LIBERATION DAY IN AMERICA!* Donaldas Trumpas istoring i§laisvinimo
dienos sgvoka perkelia j ekonominés politikos démenj ir leidzia suprasti, kad Amerika reikia gelbéti
nuo neteisingy prekybos rySiy su kitomis Salimis. Galima suprasti, kad Donaldas Trumpas save
pozicionuoja kaip gelbétoja ir klaidingos, Saliai ir jos Zmonéms nenaudingos buvusios administracijos

ekonomikos politikos klaidy taisytoja.

Irase ,,AMERICA FIRST DRUG PRICES* Donaldas Trumpas sujungia vieng i§ savo rinkimy
lozungy ,,America First“ su politiniu tikslu — maZesnémis vaisty kainomis. Vis délto iSlaikomas
mobilizacijos emocinis fonas, nes néra déstomi konkretiis zingsniai, kuriy zadama imtis, kad kainy

poky¢iai biity jgyvendinti. Taigi, galima teigti, kad jis iSkelia id¢ja, siekia rinkejy palaikymo.

Simbolio dimensijoje antra pagal pasikartojimo daznumg yra pasididziavimo emocija — kuriamas
pozityvus, pergalingas emocinis fonas. Norima isreiksti, kad Donaldas Trumpas, kaip Baltyjy rimy
Seimininkas, turi savo politinius tikslus ir juos ketina jgyvendinti, pabréziama jo lyderystés s¢kmeé.
Tai rySku su rinkimy kampanija siejamuose jraSuose ,,PROMISES MADE, PROMISES KEPT!* arba
jraSuose, kuriuose Donaldas Trumpas pats meégina pabrézti savaji pranasuma. Taip Jungtiniy Valstijy

prezidentas kuria savo, kaip neklystanciojo, naratyva.

Taip pat Donaldas Trumpas platformoje ,,Truth Social“ nevengia konstruoti saves, kaip
moraliai pranasSesnio uz politinius oponentus, vaizdinj. Simbolio dimensijoje per pasidiziavimo
emocijg jis pasireiskia tokiuose jrasuose kaip ,,He who saves his Country does not violate any Law.*
Taigi, ¢ia Donaldas Trumpas save pristato kaip gelbétoja, atliekantj iSskirtinj vaidmenj — méginant;j

iSsaugoti valstybe.

Taip pat simbolio dimensijoje galima jzvelgti ir su Jungtiniy Valstijy, kaip valstybés, galybe
susijusiy jraSy, pavyzdziui: ,,GULF OF AMERICA! <..>* Toks jrasas veikia kaip nacionalinis
zenklas, ideologin¢é deklaracija, kuria Donaldas Trumpas iSreiSkia pasididziavimg Salimi, kuriai
vadovauja ir tarsi skatina tg daryti ir kitus. Tq dar labiau pabrézia tai, kad jrasas yra didZiosiomis

raidémis ir su Sauktuku.
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Simbolio dimensijai su iSreikSta pasididziavimo emocija priskiriami ir jraSai, kuriuose
Donaldas Trumpas sveikina amerikietisko futbolo komandas su pergale. Galima teigti, kad
amerikietiSkas futbolas yra Amerikos kultiiros simbolis, o ji Donaldas Trumpas susieja su MAGA
jud¢jimu: ,,<..> What a GREAT Team, Coach, Quarterback, and virtually everything else, including
those fantastic FANS, that voted for me (MAGA!) in record numbers <...>*. Pasiekta politiné pergalé
susiegjama su sporto pergale, taip per pasididziavima futbolo komandos laiméjimu, kuriama
kolektyviné tapatybé ir tvirtinamas rySys su MAGA rinkéjais. Pasididziavimo emocijg pabrézia

pasirinkti epitetai — ,,GREAT Team*®; ,,Fantastic fans*; ,,record numbers*.

Taip pat viena i§ emocijy, pasireiSkian¢iy simbolio dimensijoje, yra viltis. Taip trumpais
Sukiais, frazémis, metaforiniais pasisakymais konstruojamas naratyvas, kad Donaldui Trumpui grizus
1 Baltuosius riimus, gyvenimas Jungtinés Valstijose i§ pagrindy pagerés. Didziojoje daugumoje
simbolio dimensijoje su vilties emocija siejamy jrasSy galima jzvelgti formuojamg istorinio luzio,
reikSmingo ne tik Amerikai, bet ir visam pasauliui naratyva: ,,There is a bright light over the USA
and, indeed, the entire World, ever since the Presidential Election of 2024; ,, The era of American
decline is OVER—and the Golden Age of America is officially underway!*“. Ta pat] naratyva
Donaldas Trumpas formuoja ir paprastesniais Siikiais, neturin¢iais akivaizdziy metafory, taciau juose
figiiruoja tas pats istorinio liizio, reikSmingumo ir geresnés ateities naratyvas: ,,What a day, but more
great days coming!!!“; ,,Our Economy will BOOM, like never before!“. Tokie pasakymai, daznai
uzbaigiami Sauktukais, skatina emocija, o tai stiprina rinkéjy jsitraukimg ne per racionaly

argumentavima, kaip konkreciai geresné ateitis Amerikai bus uztikrinama, o per kolektyving vizija.

Donaldas Trumpas simbolio dimensijoje per vilties emocija pateikia ir tam tikras savo
politines idé¢jas, kurias pavercia keliy Zodziy Sukiu: ,,BALANCED BUDGET!!! DJT* (politinés
idéjos deklaracija, su jzvelgiamu siekiu ateiciai, kad biity priimtas subalansuotas biudzetas);

'(6

»Welcome to the New Kennedy Center!* (taip pat deklaruojama idéja — atnaujinti Kenedzio centra,
tuo paciu tai savotiskas ,,rebrandingas*, siejamas su Donaldo Trumpo vizija, kaip turi atrodyti vienas

svarbiausiy Jungtiniy Valstijy kulttiros centry).

Simbolio dimensijoje su vilties emocija siejami Donaldo Trumpo jrasai gali biti ir ilgesni nei
keliy Zodziy S$ikiai, jie pasiZymi per metaforg konstruojamu vaizdiniu: ,,THE OPERATION IS
OVER! THE PATIENT LIVED, AND IS HEALING. THE PROGNOSIS IS THAT THE PATIENT
WILL BE FAR STRONGER, BIGGER, BETTER, AND MORE RESILIENT THAN EVER
BEFORE. MAKE AMERICA GREAT AGAIN!!!*, Cia kuriama istorija, kad Jungtinés Valstijos kaip
Hligonis®, kuriam §iuo metu, Donaldui Trumpui ir jo administracijai esant valdzioje, atlickama

operacija, kurios tikslas — atgaivinti pacientg. Po operacijos, esa, ligonis bus ,,sveikesnis nei bet kada®.
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Taigi, neva ir Juntgtinés Amerikos Valstijos bus iSgelbétos, bus atitaisytos buvusios administracijos

klaidos. Tai stiprina Donaldo Trumpo apie save formuojama ,,tautos gelbétojo* naratyva.

Ironija simbolio dimensijoje pasireiSkia Donaldui Trumpui kalbant apie oponentus ir juos
apibudinant kaip silpnus: ,,A BULLY IS THE WEAKEST PERSON...“. Tai vertybinis, moralinis

pareiskimas, kuriuo Jungtiniy Valstijy prezidentas siekia pabrézti savo virSenybe ir stiprina ,,mes-jie‘

naratyva.

Apibendrinant, galima teigti, kad simbolio dimensija, Donaldui Trumpui socialiniame tinkle
»Iruth Social*“ formuojant savo politinj prekés zenkla, atlieka prekés zenklo atpazjstamuma
sutvirtinan¢ig funkcija. Simbolio prekés zenklo tapatybés dimensijoje, skirtingai nei produkto,
Zmogaus ar organizacijos, simbolio lygmuo ne informuoja, o suteikia emocinj kravj. Per mobilizacija,
pasididziavimg, viltj bei ironija kuriamas teigiamas emocinis fonas, padedantis telkti Donaldo
Trumpo pasekéjus ir padedantis kurti ] istorinio, | ateit] ir veiksmg, Amerikos ir jos Zmoniy interesus

prioritetizuojancio prezidento vaizda.

54



ISVADOS

Donaldo Trumpo politinis prekés zenklas Siame tyrime suprantamas kaip socialinés ir

politinés komunikacijos konstruktas, kurio formavimui svarbios socialinés medijos. Tyrime keltas

probleminis klausimas: kokia yra Donaldo Trumpo, kaip politinio prekés Zenklo, tapatybé

socialiniame tinkle ,,Truth Social* ir kokiomis emocinémis iSraiSkomis ji formuojama? Siekiant

atsakyti j §] klausima, atliktas miSrus — apraSomasis kiekybinis ir interpretacinis kokybinis — tyrimas.

Jis atliktas, pasitelkiamt keturias Davido A. Aakerio iSskirtas prekés Zenklo tapatybés dimensijas:

produkto, organizacijos, zmogaus, simbolio, ir priskiriant emocinius naratyvus, padedancius atskleisti

tapatybés konstravimo mechanizmus. Sis teorinis rémas suteiké galimybe sistemingai susieti Donaldo

Trumpo politinés komunikacijos turinj su prekés Zenklo formavimo logika.

1.

Produkto dimensija.
IS 634 analizéje atrinkty jraSy produkto dimensija pasikartojo 254 kartus. Taigi, ji rySkiausia.
Produkto prekés Zenklo dimensija grista komunikacija pabréZia politinius pasiekimus,
priimtus pakeitimus, planuojamus veiksmus. Tai atskleidzia, kad Donaldas Trumpas savo
prekés Zenklg formuoja kaip rezultatus gebancio pasiekti ir veiklaus politiko. Produkto
dimensijoje per dominuojancig pasididziavimo emocijg politinés iniciatyvos réminamos kaip
pergalés.
Organizacijos dimensija.
153 kartus pasikartojusi organizacijos dimensija pasitelkta Donaldui Trumpui komunikuojant
kaip valstybés vadovui, kalbant apie administracinius procesus ir valstybés ideologing krypti.
Sioje dimensijoje dominuojané¢ios pykéio ir mobilizacijos emocijos veiké kaip bidas
ideologinei krypciai jtvirtinti ir gausesniam pasekejy ratui pritraukti.
Zmogaus dimensija.
Zmogaus dimensija pasikartojo 193 kartus. Ji padeda konstruoti personalizuota Donaldo
Trumpo jvaizdj. Jis save daugiausia vaizduoja kaip kovotojg pries neteisingg sistema, taip pat
buvusios administracijos klaidy tvarkytoja. Pyktis zmogaus dimensijoje veikia kaip emocinés
mobilizacijos S$altinis — auditorija nejuiomis kvieCiama jausti tg patj pasipiktinimg, o tai
stiprina jos identifikacijag su Donaldu Trumpu. Tai atitinka jzymybiy ir emocijy politikos
teorijas, teigiancias, kad emocinés reakcijos tampa pagrindiniu biidu kurti rySj su auditorija.
Simbolio dimensija.
Simbolio dimensija buvo siauriausia ir analizéje nustatyta 34 kartus. Per mobilizacijos,
pasididziavimo ir vilties emocijas pasitelkiami tautos ir valstybés atkiirimo, vienybés ir
Amerikos galybés naratyvai, taip kuriama bendro tikslo vizija. Simbolio dimensija padeda
stiprinti apeliavimg } emocijas ir jtvirtinti Donaldo Trumpo politinj prekés zenkla kaip
kolektyvinj.
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Taigi, iSanalizavus 634 Donaldo Trumpo jrasus socialiniame tinkle ,,Truth Social®, galima
teigti, kad Donaldo Trumpo, kaip politinio prekés Zenklo, tapatybé yra kompleksiné ir nevientisa: 1)
prekés zenklo dimensijos pasireiSkia nevienodai, produkto dimensija yra dominuojanti; 2) emociné
raiSka taip pat néra tolygiai pasiskirs¢iusi. Produkto ir organizacijos dimensijose dominuoja
pasididziavimas, Zzmogaus dimensijoje — pyktis; 3) simbolio dimensija daugiausia pasireiskia per
mobilizacijos emocija, taciau tai reciausiai pasitaikanti prekés Zenklo dimensija ir tik padeda palaikyti
bendra idéjing kryptj. Apibendrinus, tai atskleidzia, kad Donaldo Trumpo politinio prekés zenklo

tapatybé yra fragmentuota, pasiZymi emocingumu ir personalizacija.

IS tyrimo iSvady galima kelti hipotezg, kad Donaldo Trumpo prekés zenklg socialingje
platformoje ,,Truth Social“ stiprina keli veiksniai: 1) emocingas kalbéjimas didina jra§y matomuma
ir stiprina ry$] su auditorija; 2) personalizacija jtvirtina jzymybiy kultiros logika politikoje; 3)
platformy algoritmy logika skatina konfliktiSkuma, o tai tampa viena pagrindiniy Donaldo Trumpo

komunikacijos asiy.

Tyrimo rezultaty apibendrinimas. Galima teigti, kad iSsikeltas tyrimo tikslas — nustatyti,
Donaldo Trumpo politinio prekés zenklo tapatybe¢ socialiniame tinkle ,, Truth Social® ir i$siaiSkinti,
kokiomis emocinémis iSraiSkomis $i tapatybé yra formuojama — buvo jgyvendintas. Vis délto tyrimas
turi ribotumy ir jo iSvady negalima generalizuoti visam Donaldo Trumpo konstruojam politiniam
prekés zenklui socialiniame tinkle ,,Truth Social®, kitose platformose ir bendrai. Ateities tyrimai
galéty apimti ne tik tekstinius Donaldo Trumpo jrasus, taip pat j juos biity galima prijungti daugiau
socialiniy medijy platformy, taip siekiant iSsiaiSkinti, kaip Donaldo Trumpo konstruojama politinio

prekeés Zenklo tapatybé yra konstruojama platesniame kontekste.
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DIRBTINIO INTELEKTO NAUDOJIMO DEKLARACIJA

Vardas, pavardé: Klaudija Gudaityté

Studento pazyméjimo numeris:

Prasome pazyméti ,,x* taikytiniems punktams:
[ 1 AS nenaudojau dirbtinio intelekto jrankiy pateikiamame darbe.
X AS naudojau vieng ar kelis dirbtinio intelekto jrankius pateikiamame darbe.

Jei taip, kokius? ,,Chat GPT*

Dirbtinio intelekto jrankius naudojau kritiSkai, kaip pagalbing priemong. Prisiimu visg atsakomybe
uz darbe pateikta informacijg, argumentus ir galutinius darbo rezultatus.

(Parasas)
Klaudija Gudaityté

PraSome pazyméti ,,x“ taikytiniems punktams bei paaiSkinti, kaip naudojote dirbtinj intelekta:

AS naudojau dirbtinio intelekto jrankius Siam/-iems tikslui/-ams:

1. U Idéjy generavimui (pavyzdziui: argumenty ar kontra-argumenty generavimui, struktiiros
plano sudarymui, galimy tyrimo klausimy generavimui)

Paaiskinkite: OO OO U SOTRU PSR OPPRUPRPRRRPROPON
2. [ Informacijos paieskai (pavyzdziui: papildomos literatiros ar kontekstinés informacijos
paieskai)

Paaiskinkite: ettt eeeeteeeteeeheeeteeeateeteeahteeeteeaateebeeaateebeeahee e beeeateebeeenaeebeeenteeneeenns
3. X Kaip raSymo asistenty (pavyzdziui: gramatiniy ar stiliaus klaidy taisymui, vertimui,

pastraipy perstruktiiravimui ir pan.)

Paaiskinkite: Dirbtiniui intelektui suformulavau uzduotj ,,Surask rasybos ir skyrybos klaidas,
pateik jy sarasa™. Tuomet darbg atskiromis dalimis pateikiau dirbtiniam intelektui, pagal jo
sugeneruotg sarasg taisiau zodZiuose praleistas ar supainiotas raides, praleistus kablelius ar taSkus.
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4. [] Vizualinés medzZiagos kiirimui (pavyzdziui: naujo paveikslélio, Zemélapio sukiirimui ar
redagavimui)

Paaiskinkite: et eeeeeeeee et u——aeeeeeeeu—aeeeeeeeteau————————aaeeeeuata————————aaeerrean——————_

5. [] Kaip mokymosi pagalbininkg (pavyzdziui: papildomam medziagos paaiSkinimui
paprastesne kalba, sgvoky ar teoriniy koncepcijy palyginimui, ziniy pasitikrinimo uzduociy
generavimui ir pan.)

Paaiskinkite: ettt e——eeeet———eeet——eeeet————eet————aet———aan——————————

6. [ Duomeny analizei (pavyzdziui: skai¢iavimui, kodavimui, kokybiniy ar kiekybiniy
duomeny vizualizacijai, lentelés ar grafiko suktirimui)

PaaiSkinkite: OSSOSO PO PO SO UPTUROPPRUPRPRRRPRRPPON
7. [ Efektyvumo didinimui (pavyzdziui: teksty santrauky kairimui, i$nasy formatavimui ir
pan.)

PaaiSkinkite: SO SO T O PP U U U PRV RO PR RPPRUPRPRRRPRRRPO

8. (] Kitu budu.

PadiSKINKItE: ...

9. Kokiy Zingsniy émétés siekdami sumazinti dirbtinio intelekto daromy klaidy ar
neatsakingo naudojimo tikimybe?

PaaISKINKILE: oot e e e e et e e e e e et ————————avaan
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Summary

Formation of a Political Brand. The First 100 Days of Donald Trump's Second Term is a
Masters thesis examining Donald Trump‘s political communication through the lens of branding
theories, mediatisation, celebrity and emotional politics. This study employs David A. Aaker‘s brand
identity model to understand how Donald Trump creates his political brand identity in personalised

and emotional landscape of social media, specifically his own social media platform 7ruth Social.

In this thesis, political branding is understood as a strategic construct, shaped by political
communication, emotional expression, personalisation and communication style that is specific to
social media platforms. The study raised the problematic question: what is the political brand identity
of Donald Trump on ,,Truth Social* and through which emotions is this identity constructed? To aswer
this thesis uses a mixed method approach combining descriptive quantitative and interpretive
qualitative analysis. There were 634 of Donald Trump’s post analised, they were categorised
according to David A. Aaker’s four brand identity dimensions: product, organisation, person, symbol.
Additionally, each post got prescribed one out of six emotions: pride, anger, mobilisation, hope,

thankfulness, irony.

The analysis helped find that Donald Trump constructs a fragmented yet strategically
emotional political brand identity. The product dimension, which is centered on political achievments,
is the largest and mostly framed through the emotion of pride. The person dimension is the most
personal and it is driven by anger, which frames Donald Trump as a fighter against corrupt system.
The organisation dimension is focused on administrative processes and ideology. Symbol dimension
is the least frequent, it relies on mobilisation to form naratives of US’s strength, unity and historical
restoration that is happening under Donald Trump’s administration. Under these circumstances

Trump’s political brand becomes emotional, personal and wired through the logic of celebrity politics.

The hypothesis raised in the findings suggests that Donald Trump’s political brand on ,, Truth
Social®“ is strengthened by three factors: emotional communication that increases visibility and
engagement, personalisation that is based on his previous celebrity status and platform algorithms

that highly favour conflict oriented discourse.

The aim of this research — to determine the identity of Donald Trump*s political brand on
»Iruth Social“ has been achieved. However, while mixed methods approach allows thorough
interpretation, bigger scale future research that includes visual content analysis and multiple platforms

is recommended to expand conclusions and identify additional factors.
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