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Siame darbe nagrinéjami Lietuvos istoriniy asmenybiy reprezentacijy komercializacijos atvejai.
Siuolaikingje vizualingje ir populiariojoje kultiiroje vis dazniau pasitaiko atvejy, kai reik§mingos
Salies istorinés asmenybés yra komercializuojamos, stilizuojant jy atvaizdus ar kiirybos elementus ir
perkeliant juos ant jvairiy produkty. Siame darbe analizuojami atvejai, kai istoriniai veikéjai
reprezentuojami ant riiby. Rubas Siame darbe suprantamas kaip vizualiné medija, galinti konstruoti
naratyvus ir perteikti ideologines reikSmes kasdienéje praktikoje. Tyrime remiamasi kasdienio ir
banalaus nacionalizmo teorijomis, kurios leidzia jvertinti kasdienes praktikas kaip veiksnius,
prisidedancius prie tautiSkumo formavimo ir palaikymo. Darbo tikslas jvertinti, kaip komercializacija
veikia istoriniy asmenybiy simbolinj statusg tarp sakralumo ir kasdienisSkumo, ar $is procesas lemia
Ju autoriteto (sakralumo) supaprastinima, kai istoriniai veikejai redukuojami iki vartojimo objekty, ar
prieSingai, prisideda prie jy palikimo aktualizavimo ir priartinimo prie Siuolaikinés visuomengs.
Nacionalizmo perspektyva Siame darbe analizuojama per tai, kokius kasdienio nacionalizmo bruozus

formuoja istoriniy asmenybiy reprezentacijy komercializacija.
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IVADAS

Asmenybeés, kuriy déka prisimenama tautos praeitis, dabartis ir ateitis, tampa reikSmingais
nacionaliniais simboliais, kuriy reik§mé formuojama per jvairias kasdienes praktikas. Viena i$ tokiy
formy — miesty ir miesteliy gatviy pavadinimai bei aikStése stovintys paminklai iskilioms
asmenybéms, kurie liudija ir jprasmina tautos istorinius pasiekimus. Daznai gatvés, pavadintos iskiliy
asmenybiy vardais, yra ne tik geografinis objektas, bet ir prisiminimo Zenklas jprasminantis asmenj!,
simbolizuojant] savyje tam tikrg istorinj kontekstg. Lietuvos Didysis kunigaiks$tis Vytautas, raSytoja
Zemaité, pilotai Steponas Darius ir Stasys Girénas, gydytojas ir visuomenininkas Jonas Basanavi¢ius,
poetas Maironis, tai vienos populiariausiy istoriniy asmenybiy, kuriy vardais pavadintos Lietuvos
gatvés, mokyklos ir kulttiros jstaigos®. Ta¢iau gatvés ir paminklai néra vienintelés formos, kuriomis
siekiama jprasminti valstybei reikSmingas asmenybes. Lietuvos Respublikos Seimas kasmet
nusprendzia skelbti atminimo metus, siekiant paminéti valstybei reikSmingas datas ir skirti démesj
svarbioms Lietuvai asmenybéms. 2022-ieji buvo skirti paminéti Jono Meko 100 mety sukakciai,
2025-ieji vieno iskiliausiy visy laiky lietuviy menininko — Mikalojaus Konstantino Ciurlionio 150-
osioms gimimo metinéms, o 2026-ieji bus skirti Zemaiciy vyskupo Motiejaus Kazimiero Valan¢iaus
225-asias gimimo metines bei kovotojo pries soviety okupacija Balio Gajausko 100-asias gimimo
metines paminéti3. 2025 m. M. K. Ciurlionio oficialioje §ventés programoje buvo numatyta beveik
150 renginiy ir iniciatyvy, kurias jgyvendino apie 70 programos bendraautoriy*. Nuo parody iki
koncerty, jvairiy meniniy instaliacijy ir performansy — metai, skirti pazyméti Ciurlionio kiirybg ir jo
indelj 1 Lietuvos kulttira, kvieté i§ naujo atrasti §] menininkg. Rugséjo 19-22 dienos tapo didziausia
Siy mety kultirine $vente Salyje’. Lietuvos istoriniai veikéjai iSlieka aktualts ir vertinami XXI a.
Siuolaikinéje vizualinéje kulturoje. Ivairios iniciatyvos, skirtos istoriniy asmenybiy palikimo
prasminimui, tampa savotiSkais atminties zenklais, stiprinanciais tautinj bendruomenes identiteta.

Benedictas Andersonas savo monografijoje ,,Isivaizduojamos bendruomenés: apmastymai
apie nacionalizmo kilme¢ ir plitimg“, apibrézé nacijas, ,,<...> kaip jsivaizduojamas politines

bendruomenes — ir jsivaizduojamai is prigimties ribotas bei suverenias. Jos yra jsivaizduojama, nes

!' Marija Gimbutienei — 100: kg i3 tiesy Zinome apie asmenybes, kuriy metus minime?*, Lietuvos nacionalinis
muziejus, 2021-12-02, zitréta 2025-10-15, https://Inm.It/aktualijos/marijai-gimbutienei-100-ka-is-tiesu-zinome-apie-
asmenybes-kuriu-metus-minime/

2 Ugnius Antanavicius, ,,70 daZniausiy gatviy vardy Lietuvoje: Vytautg ir sodus mylime labiau uz viskg®, 15min, 2018-
06-24, Ziuréta 2025-10-15, https:/www. 1 Smin.It/gyvenimas/naujiena/ar-zinai/70-populiariausiu-gatviu-pavadinimu-
lietuvoje-vytauta-didiji-ir-sodus-mylime-labiau-uz-viska-1634-989214

3 E-seimas, ,,Dél 2026 mety paskelbimo Zemaigiy vyskupo Motiejaus Kazimiero Valan¢iaus, Lietuvos radijo, Lietuvos
Helsinkio grupés ir Balio Gajausko metais®, zitiréta 2025-12-29, https://e-

seimas.Irs.It/portal/legal Act/I1t/TAD/123d58¢c2b70211ebb&83ad5fbec9dd554/asr.

4 Programos vizija”, Ciurlioniui 150, zitréta 2025-10-15, https://ciurlioniuil 50.1t/article/apie-programa

5 Ciurlionio gimtadienis tampa kultiiros §vente: §imtai renginiy Lietuvoje, pasaulyje ir net kosmose*, Lietuvos
Respublikos vyriausybé, 2025-09-03, zitiréta 2025-10-15, https:/Irv.1t/It/naujienos/ciurlionio-gimtadienis-tampa-
kulturos-svente-simtai-renginiu-lietuvoje-pasaulyje-ir-net-kosmose-DLKE/
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netgi pacios maziausios tautelés atstovai niekada nepazins daugumos savo tautieciy, nesutiks ir netgi
neisgirs apie juos, taciau kiekvieno jy sgmonéje gyvuoja jvaizdis, kad jie visi susije . Autoriaus
teigimu, tautiSkumas ir nacionalizmas i tikryjy susideda i$ atskiry Salies kulttriniy artefakty, o norint
juos suprasti, biitina iSnagrinéti jy istorinj konteksta, raidos eiga bei poky¢ius, kuriuos léme jy turima
reik§Smé Siuolaikingje nacionalingje bendruomenéje’. Istorinés asmenybés, tapusios kultlirinémis
ikonomis, vis labiau patraukia démesj, nes jy reikSmés suvokimas padeda gilinti tautiSkumo
supratimg bendruomenéje.

Cia iskyla 2025 m. birzelio ménesj Lietuvoje pristatyta ir nemazai diskusijy sukélusi
nacionalinio (kultiirinio) kanono idéja. 2024-2025 m. kultiiros ministro pareigas ¢jes Sariinas Birutis
Lietuvos kultiiros kongreso suvaziavime pasitlé, kad toks kanonas turéty tapti oficialiu, nuolat
atnaujinamu svarbiausiy Lietuvos kultturos kiiriniy, asmenybiy ir reiSkiniy sgvadu, kuris buty itin
naudingu tautos tapatybés formavimuisi®. Russellas A. Bermanas kalbédamas apie kanong pabréZia,
kad tai yra reikSmingy ir pripazinty kiiriniy, asmenybiy grup¢, kuri gali buti savarankiskai iSskirtine,
bet taip pat ji gali buti sudaryta per galios institucijy struktiras, bet nepaisant to, kanonas padeda
suprasti istorinj tautos testinuma, tai biidas i$laikyti istoring atmintj per kulturinius tautos simbolius’.
Kultiiros istorikas Aurimas Svedas reaguodamas j S. Birudio pasiilyta idéja teige, kad kultiiros
kanonas yra nepriklausomas nuo istoriniy aplinkybiy, politiniy konteksty ar skoniy kaitos, istoriko
nuomone skirtingy istoriniy laikotarpiy suformuoty Lietuvos kultiiros kanono apraisky galime atrasti
jvairiose kultiirinés jstaigose ir praktikose!?. Kultiiros kanonas yra nuolat formuojamas per jvairias
nacionalines kultiiros ir meno organizavimo formas'!. Tuo tarpu filosofé Nerija Putinaité teigia, kad
Siandien kultiiros kanonas yra nuolat kuriamas ir kintantis, egzistuoja daugybé¢ skirtingy kulttiros
bendruomeniy nuo literattiros, kino, teatro, dailés iki jvairiausiy premijy skyrimo ar akademiniy
tyrimy — kurios ir formuoja $j kanong!'?. Kultliring atmintj tyrinéjusi Aleida Assmann teigimu,
kanonas néra kazkoks populiarumo reitingy sarasas, jis nepriklausomas nuo vykstanciy istoriniy

poky¢iy, néra kuriamas kiekvienos kartos naujai, jis iSgyvena kartas, kurios su juo susiduria ir naujai

¢ Bendict Anderson, Jsivaizduojamos bendruomenés: Apmgstymai apie nacionalizmo kilme ir plitimg, (Vilnius: Baltos
lankos, 1999), 21.

7 Anderson, [sivaizduojamos bendruomenés, 19.

8 Stipriis kultiiros galia: ministras S. Birutis pristaté Lietuvos kultiiros kanono vizija“, Lietuvos Respublikos
vyriausybe, 2025-06-27, zitréta 2025-10-15, https:/Irkm.lrv.1t/lt/naujienos/stiprus-kulturos-galia-ministras-s-birutis-
pristate-lietuvos-kulturos-kanono-vizija/.

° Russell A. Berman, ,,Cultural Studies and the Canon: Some Thoughts on Stefan George”, Profession (1999): 172.

1 Liepa Zelniené, ,,Lietuvos kultiiros kanono idéja jziebé diskusijas: visiskai neatitinka laikmegio aktualijy?*, LRT,
2025-07-03, zitréta 2025-10-15, https://www.Irt.1t/naujienos/kultura/12/2601538/lictuvos-kulturos-kanono-ideja-iziebe-
diskusijas-visiskai-neatitinka-laikmecio-aktualiju.

1 Tbid.

diskutuoti ir kurti brandzia bendruomene¢?”, Bernardinai, 2025-07-11, zitiréta 2025-10-15,
https://www.bernardinai.lt/lietuvos-kulturos-kanonas-atkeliavusi-is-sovietmecio-ir-skaldanti-visuomene-ideja-ar-budas-
diskutuoti-ir-kurti-brandzia-bendruomene/.
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ji interpretuoja!®. Kanonizuotos asmenybés ir istoriniai jvykiai nuolat papildo bei stiprina tautinj
palikimg. DaZnai tokios istorinés asmenybeés tampa instituciskai reprezentuojamos — jy atminimas
jamzinamas paminklais, kiiriniai jtraukiami j mokyklines programas, minimi jubiliejai. Pamatinés
kanono asmenybés kuria savotiSka aurg arba sakraluma, nes jy istorinis palikimas ir sukurti kiiriniai
laikomi ypac¢ reikSmingais, sunkiai kvestionuojamais ir tampanciais tautinés tapatybés dalimi. Tai
leidzia pilieCiams jaustis susijusiems per autoritetingg tautos pasakojimg. Brity sociologas,
tautiSkumo ir nacionalizmo tyrinétojas Anthony D. Smithas, kalbédamas apie etnoistorijg ir
bendruomeninius pasakojimus, teigia, kad Sie veiksniai daznai susilieja su mitologija, ypac tuomet,
kai tam tikri praeities laikotarpiai vélesnéms kartoms jgyja kanoniniy ,,aukso amziaus* bruozy'*. Si
kanonizavimo eiga suteikia pasakojimams sakralinj autoriteta, nes jie tampa svarbiu ir reikSmingu
indéliu | nacionalinj identiteta. Buitent pasakojimai ir tautiniai diskursai suteikia prasme tautiSkumo
jausmui's.

Kanonizuoty istoriniy asmenybiy jprasminimas Siuolaikinéje vizualinéje kultiiroje daznai
vyksta per komercializacijos praktikas, siekiant pazymeéti jy palikimg masinéje rinkos erdvéje. Vienas
1§ istoriniy Lietuvos asmenybiy jamzinimy pavyzdziy Siuvolaikinéje komercingje vizualingje kulttiroje

buvo projektas ,, Teyzydi'®“

, skirtas Lietuvos Simtmeciui. Ji sukiiré menininké Jolita Vaitkuté kartu su
prekés zenklu ,,briedisTu*. Jolita Vaitkuté yra viena rysSkiausiy Siuolaikinés kartos menininkiy, kurios
kiryboje ryskiai atsispindi istorinés atminties ir tautinio identiteto temos. J. Vaitkutés darbai, tokie
kaip instaliacija ,,Pabusti i§ knygy“!” Lietuvos Nacionalinéje Martyno MaZzvydo bibliotekoje, kurioje
pristatomi svarbiis Lietuvai kiréjai, ar instaliacija ,Lietuvos zemé kalba“!® , kuri atkuria
Nepriklausomybés Akto signatary nuotraukga naudojant lietuviska Zemg, puikiai iliustruoja, kaip
menininké savo kiiryboje interpretuoja svarbius istorinius jvykius ir asmenybes. Tokiu bidu ji
prisideda prie istorinés atminties puoseléjimo ir tautinés tapatybés iSsaugojimo. Projektas ,,Tezydi*
apjungé iskilias Lietuvos asmenybes — Mikalojy Konstanting Ciurlionj, Jong Basanaviciy, Zemaite,
Vytauta Landsbergj. Sis atvejis i§siskyré tuo, kad menininké J. Vaitkuté $iy asmenybiy portretus
reprodukavo ir sukiiré¢ remdamasi Siuolaikinés vizualinés kultiiros principais. Véliau jie buvo perkelti

ant drabuziy, Zenkliuky, spausdiniy bei medziaginiy maiSeliy. Tokiu budu istoriniy asmenybiy

kultiiriniai artefaktai jgavo komercinj pavidalg. Nauja portrety interpretacija ir vizualinés kultiiros

13 Aleida Assmann, ,,Canon and Archive®, in Cultural Memory Studies: An International and Interdisciplinary
Handbook, ed. Astrid Erll and Ansgar Nunning (Berlin: Walter de Gruyter, 2008), 100-103.

14 Anthony D. Smith, ,,The ‘Sacred’ Dimension of Nationalism”, Millennium: Journal of International Studies 29, 3
(2000): 807.

15 Homi K. Bhabha, Nation and Narration (London: Routledge, 1990), 2.

16 Menininké J. Vaitkuté i$leido Simtme¢iui skirtus dzemperius®, LRT, 2018-08-21, zitiréta 2025-04-21,
https://www.lrt.It/naujienos/ivairenybes/27/224054/menininke j vaitkute isleido_simtmeciui_skirtus_dzemperius.
17 Awaken from Books*, Jolita Vaitkute, 2018, https://www.vaitkute.com/portfolio-archive/awaken-from-books/.
18 | Lithuania‘s Soil“, Jolita Vaitkuté, 2021, https://www.vaitkute.com/portfolio-archive/lithuanias-soil/.
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priemoniy pasitelkimas siekia ne tik aktualizuoti istorines asmenybes, bet ir skatinti visuomeng
tapatintis su jomis Siuolaikiniame kontekste.

Istoriniy asmenybiy komercializacijos reiskinj iliustruoja ir Lietuviy literatiiros ir tautosakos
instituto (toliau — LLTI) pagaminta marskinéliy serija, skirta pristatyti rysSkiausius Salies rasytojus,
vaizduojamus stilizuotais portretais su jy citatomis. Sioje serijoje institutas ant mar3kinéliy
reprezentuoja Juoza Tuma-Vaizganta, Alfonsa Nyka-Niliting, Pauliy Sirvj, Jonag Meka, Ri¢arda
Gavelj, Zemaite ir daugelj kity autoriy. Sis atvejis jdomus tuo, kad istoriniy asmenybiy
komercializacijg, pasitelkiant Siuolaiking vizualing kultlirg, jgyvendina institucija — tai néra nei
menininko, nei komercinio prekés zenklo iniciatyva. Pats Lietuviy literatiiros ir tautosakos institutas
atlieka tyrimus, susijusius su lietuviy literatiiros kanonu. Institutas sistemina ir vienoje vietoje pristato
mokslinius straipsnius bei tyrimus, kuriuose analizuojamas ir apibréziamas Lietuvos literatiiros
kanonas'®.

Siame darbe pristatoma ir atskleidziama daugiau atvejy, kai istoriniy Lietuvos asmenybiy
atvaizdai pasitelkiant Siuolaiking vizualing kultiirg yra komercializuojami. Tad $io reiskinio analize,
kai yra naujai interpretuojami ir komercializuojami istoriniy asmenybiy simboliai, padés jvertinti
veikéjy atvaizdy vertés pokytj bei jy pritaikyma Siuolaikingje vizualingje kulttiroje. Istoriniy Lietuvos
asmenybiy, kaip nacionaliniy simboliy reprezentavimo tyrimai akademinéje erdvéje vis dar yra
menkai iStyrinéta sritis. (De-)heroizavimo aspektus nagrinéjusi Grazina Kristina Sviderskyté, tyrin¢jo
nacionaliniy herojy vertinimus, jos teigimu, ,, <...> klasikinis herojaus idealas ir kultas nyksta, kita
vertus, heroizmas populiaréja, tampa kasdieniskas, banalus**°. Tokius herojinius naratyvus vis labiau
populiarina nauji ir tradiciniai medijy veikimo biudai, komercializacija, populiarioji Siuolaikine
kultiira, jvairiis mitiniy vaizdiniy kiirimas?'. Irena Sutiniené taip pat nagrinéjo tautinius simbolius ir
istorinius Lietuvos herojy jvaizdzius, atskleidé, kad herojy ivaizdziai jprasminantys tautos istorijg per
simbolius, turi galig prisidéti prie tautinio identiteto formavimo??. Kitame savo darbe 1. Sutiniené,
pasitelkdama socialinés atminties teoring perspektyva, nagrinéja Siuolaiking lietuviy tapatybe?®.
Vienas iSsamesniy tyrimy iSskirtinai apie Vytj, kaip nacionalinj simbolj — Monikos Gimbutaités
atlikta nacionalinio simbolio analizé tyrime ,,/ naujus kontekstus isjojes Vytis: kaip besikeiciantis

simbolio vartojimas siejasi su nacionalizmo temperatira??**. Siame darbe autoré nagrinéja Vy¢io,

19 Lietuviy literatiiros kanono tyrimai*, kanonas.lt, zifiréta 2025-10-15 https://www.kanonas.lt/naujienos/.

20" Grazina Kristina Sviderskyté, ,,Herojai Lietuvoje: (de-)heroizavimo aspektas, atvejis, prieiga, Lietuvos istorijos
studijos 44 (2019): 92.

2 Ibid.

22 Trena Sutiniené, ,, Tautos istorijos simboliai Lietuvos gyventojy tautinéje vaizduotéje: herojy jvaizdziai ir jy kaita*,
Sociologija. Mintis ir veiksmas 24 (2009): 60.

23 Trena Sutiniené, ,,Socialiné atmintis ir $iuolaikiné lietuviy tautiné tapatybé®, Lietuvos etnologija: socialinés
antropologijos ir etnologjios studijos, 8,17 (2008): 31.

24 Monika Gimbutaité, ,,] naujus kontekstus i$jojes Vytis: kaip besikeiiantis simbolio vartojimas siejasi su
nacionalizmo temperatiira?, Politologija 106, 2 (2022): 91. https://www.zurnalai.vu.lt/politologija/article/view/29131.
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kaip nacionalinio simbolio vartojimo apraiskas jvairiose praktinése sferose — komercingje, politinéje,
menin¢je. Nacionalinio simbolio interpretacijas autoré nagrinéjo nuo 2013 m. kai lenktynininko
Benedikto Vanago automobilj Dakaro ralyje papuo$é¢ Vycio atvaizdas, taip prisidédamas prie
intensyvesnés Vycio sklaidos®.

Sis darbas issiskiria ir tampa aktualus, nes naujai pazvelgia i tai, kaip jvairais projekty kiiréjai
ir iniciatyvos S$iuolaikingje vizualingje kultiiroje reprezentuoja istorines Lietuvos asmenybes,
perkeldami jas j komercing ir kasdien¢ vartojimo aplinka. Daznai kintanc€ios vizualinés tendencijos,
did¢janti vartotojiSkumo reikSmé kultiirinei atminciai bei identiteto formavimui, lemia poreik] tirti,
kaip istoriniai veikéjai yra interpretuojami ir transformuojami Siandien. Darbe analizuojami naujausi
2018-2025 m. sukurti projektai, leidziantys jvertinti, kaip istoriniy asmenybiy reprezentavimas
komercin¢je erdvéje atspindi dabartines vizualinés kultliros kryptis ir visuomenés santykj su
tautiSkumu.

Darbo teorinéje dalyje remiamasi banaliojo ir kasdienio nacionalizmo teorijomis, kurios
padeda atsakyti, kaip tokie projektai siejasi su kasdienio nacionalizmo bruozais, kokias istoriniy
Lietuvos asmenybiy vertybes reprezentuoja ir ar istoriniy asmenybiy komercializacija padeda
stiprinti jy palikima, nes veikéjai tampa labiau matomi ir atpaZjstami, ar prieSingai — lemia jy
autoriteto (sakralumo) supaprastinimg, kai istorinés asmenybés redukuojamos iki vartojimo (masiy)
objekto, prarandant sudétin istorinj konteksta. Kasdienéje praktikoje performatyviai veikiantys
nacionaliniai simboliai tampa banaliojo ir kasdienio nacionalizmo iSraiSkomis. Daznai nepastebimi,
kasdieniai budai, kuriais tautos palaiko ar atkuria savo nacionaling tapatybe, taip iSlaikydamos
nacionalizma nuolatinéje busenoje yra siejami su Michaelio Billigo apibréztu banaliuoju
nacionalizmu?®. Autorius i§skiria banaliojo nacionalizmo vaizdinj, kaip, pavyzdZiui, nepastebimai ant
vieSo pastato kabancig véliava — toki iprasta simbolj, kad individas apie jj retai kada samoningai
susimasto, taCiau bitent tokie kasdienybés elementai prisideda prie nacionalinés tapatybés
formavimo ir palaikymo?’. Banalusis nacionalizmas gali biiti nagrinéjamas jvairiose erdvése — nuo
namy sferos nacionalizacijos, analizuojant Saliy virtuves bei architekttirines erdves nacionalizacijos
procesuose?®, iki klausimy, kaip interneto amzius ir globalizacija veikia Siuolaiking tautine tapatybe,
formuojama tiek tradicinémis priemonémis (simboliais, zodziais, kalba), tiek naujomis — pavyzdziui,

nacionaliniais domenais®®. RySys tarp sporto ir nacionalinés tapatybés taip pat atskleidZia, kaip per

% Ibid.

26 Michael Billig, Banal Nationalism, (London: SAGE Publications, 1995), 6.

27 Ibid, 8.

28 Eric Storm, ,,When Did Nationalism Become Banal? The Nationalization of the Domestic Sphere in Spain”,
European History Quarterly 50, 2 (2020): 208.

2 Lukasz Szulc ,,Banal Nationalism in the Internet Age: Rethinking the Relationship Between Nations, Nationalisms
and the Media”, in Everyday Nationhood: Theorising Culture, Identity and Belonging after Banal Nationalims, ed.
Michael Skey and Antonisch (London: Palgrave Macmillan, 2017), 69.



sportg jsitraukiama ] tautinio performatyvumo procesa — atstovaujant savo Saliai varzybose ar
treniruo¢iy metu, vilkint komandos marskinélius ir jsiraSant tautiskumg j savajg tapatybe®’.

Banalusis nacionalizmas daugiausiai orientuotas i ,,i§ virSaus® formuojamas praktikas, bet
svarbi tampa ir kasdienio nacionalizmo teorija, leidZianti tyrimui pazvelgti i ,,i$ apacios™ kylantj
nacionalizma. Nors kasdien¢je kalboje Zodziai kasdienis ir banalus gali atrodyti panasis, teoriniame
tautos sampratos kontekste jie néra tapatiis®'. Vienas jtakingiausiy XX a. istoriky, nacionalizmo
raidos tyrinétojy Ericas Hobsbawmas yra teiggs, kad norint suprasti nacionalizma, biitina jj analizuoti
.18 apacios®, atsizvelgiant j eiliniy Zmoniy poreikius, suvokimg ir interesus*2. Pasak istoriko, zvilgsnis
18 apacios* reiSkia tautos matyma ne vyriausybiy ar nacionalistiniy jud¢jimy atstovy, o eiliniy
zmoniy akimis — biitent juos ir siekia veikti nacionalizmas®. Cia ir iskyla kasdienio nacionalizmo
teorija, leidzianti Siame tyrime nacionalizmag nagrinéti per kasdienes praktikas, kylancias ,,i§ apacios®.

Jonas E. Foxas ir Cynthia Miller-Idriss teigia, kad kasdienio nacionalizmo analiz¢ leidzia
suprasti, kad nacionalizma biitina vertinti ,,i§ apacios®, siekiant suprasti ,, kaip eiliniai Zmonés aktyviai
dalyvauja kasdieniame tautos kitrimo ir atkiirimo procese “**. Jonatanas Hearnas ir Marco Antonisch
pabrézia, kad esminé sgvoka, apibiidinanti kasdienj nacionalizma ir i kurig svarbu sutelkti démesi,
yra individuali veikla (agency), taciau jie pazymi, jog Sios sagvokos analizei bitina atsizvelgti ir }
socialing bei organizacine aplinkg, kurioje $ios praktikos egzistuoja®. TautiSkumas gali buti
samoningai ir kiirybiSkai formuojamas paciy Zmoniy iniciatyva, todé¢l jis néra vien pasléptas ar
veikiantis nesgmoningai, kai zmonés iSreiskia savo tautinj tapatumg?. I§rySkéja tam tikras skirtumas
nuo banaliojo nacionalizmo, kuris dazniausiai siejamas su nesgmoningu veikimu, nepastebimu
eiliniam zmogui. Kasdienis nacionalizmas tampa svarbus — i ji galime Zvelgti kaip | samoningg ir
kurybiska Zzmoniy pasirinkima konstruoti priklausymo tautai jausma.

Sis darbas skatins diskusija apie tai, kaip vartotojiska kultiira transformuoja nacionalinius
simbolius, kanonizuotas istorines asmenybes paversdama komercializuotais produktais ir suteikdama
jiems naujas reikimes. Siame darbe, siekiant jvertinti nacionalinius simbolius, yra svarbu jvertinti
Michaelio E. Geislerio apibréztg nacionaliniy simboliy svarba, tai yra ne tik veiksniai, skatinantys

nacionalinés tapatybés formavimg ir palaikyma, bet ir ypac reikSmingi siekiant susieti tautg su

%0 Ali Bowes ir Alan Bairner, ,,Three Lions on Her Shirt: Hot and Banal Nationalism for England’s Sportswomen”,
Journal of Sport and Social Issues 43, 6 (2019): 542.

31 Marco Antonsich ir Michael Skey, ,,Introduction: The Persistence of Banal Nationalism”, in Everyday Nationhood:
Theorising Culture, Identity and Belonging after Banal Nationalims, ed. Michael Skey and Antonisch (London:
Palgrave Macmillan, 2017), 4.

32 Eric Hobsbawm, Nations and Nationalims since 1780: Programme, Myth, Reality, 2" ed. (Cambridge: Cambridge
University Press, 1992), 10.

3 Ibid, 11.

3 Ibid.

35 Jonathan Hearn ir Marco Antonisch, ,,Theoretical and Methodological Considerations for the Study of Banal and
Everyday Nationalism”, Nations and Nationalism 24, 3 (2018): 595.

36 Fox ir Miller-Idriss, “Everyday Nationhood”, 539.
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valstybe’”. Siame darbe nacionaliniais simboliai laikomos istorinés Lietuvos asmenybés, jos tampa
istorine jungtimi tarp tautos ir valstybes, o jy indélis | tautos formavimg yra iSskirtinis, tai kulttirinis,
istorinis bei vertybinis palikimas.

Siame tyrime analizuojami istoriniy asmenybiy portretai vizualiai perteikiami ant riiby, taip
suteikiant vartotojams galimybe patirti reprodukuota asmenyb¢ per pazinimo patirtj. Nicholas
Mirzoeffas teigia, kad vizualioji kulttira pakreipia miisy démesj nuo formaliy zitiréjimo erdviy, tokiy
kaip kinas ar galerijos, ir atskleidzia kasdienio vizualinio patyrimo lauka, tod¢l dauguma misy
vizualiniy patir¢iy jvyksta neformalioje aplinkoje®®. Tai leidZia manyti, kad istorinés asmenybés taip
pat tampa matomos neformaliame kontekste — ant jvairiy produkty, kurie vizualiai leidzia vartotojui
su jomis tapatintis, apsivilkus riibg su J. Basanaviciaus atvaizdu Vasario 16-o0sios proga ar pasipuosus
kakla skarele su M. K. Ciurlionio paveiksly fragmentais minint menininko jubiliejy.

Nacionaliniy simboliy reprodukavimo aspektas tampa svarbus zvelgiant j Walterio Benjamino
perspektyva. Kalbédamas apie meno kiiriniy reprodukcija, autorius pabrézia, kad net ir tobuliausia
kopija nesugeba islaikyti kirinio ,,éia ir dabar* buvimo — autentiskos jo egzistavimo laike ir erdvéje®”.
Kai meno kirinys tampa reprodukuotas, jo aura nunyksta*’. Si mintis yra viena i§ esminiy W.
Benjamino jzvalgy, kurias jis akcentuoja aptardamas meno kiirinio vert¢ techninio
reprodukuojamumo epochoje. Reprodukuojami nacionaliniai simboliai, vaizduojami memorialuose,
drabuziuose ar kituose objektuose, padeda vartotojui (pilie¢iui) sumazinti atstumg ir priartinti tautinés
tapatybés reprezentacija prie savo kasdienybés. Tokiu buidu jie tampa lengviau pasiekiami maséms,
tadiau kartu didéja tikimybe, kad simboliai praras savo autoriteta (aurg). Sio darbo rémuose svarbu
jvertinti istoriniy Lietuvos asmenybiy komercializavimo aspekta —kai nacionaliniy simboliy stilizuoti
portretai perkeliami ant riiby, dél to gali nykti jy aura ir sakralumas, o patys simboliai rizikuoja tapti
vien profanisko grozio reprezentacija.

Siame darbe istorinés Lietuvos asmenybés, remiantis M. Geislerio nacionaliniy simboliy
teorija, yra traktuojami kaip nacionaliniai simboliai. Sie simboliai yra itin svarbiis siekiant sieti tautg
ir valstybe. Atsizvelgiant i tai, kad $iy istoriniy asmenybiy portretai Siuolaikinéje vizualinéje kultiroje
yra redukuojami ir perkeliami ant komerciniy produkty, kyla klausimas dél jy autoriteto nykimo.
Siam reiskiniui analizuoti itin svarbi tampa W. Benjamino teoriné perspektyva. Vertinant vizualine
kultiirg aktualus N. Mirzoeffo poziiiris | vizualumo sklaidg kaip kasdienio gyvenimo aspekty. Visas
Sis kontekstas analizuojamas pasitelkiant dvi nacionalizmo teorijas: banaliojo nacionalizmo ir

kasdienio nacionalizmo. Banalusis nacionalizmas iSrySkina jvairias, daZnai nesgmoningai

37 Michael E. Geisler, ,,Introduction. What Are National Symbols — and What Do They Do to Us?“, in: Michael E.
Geisler, ed, National Symbols, Fractured Identities: Contesting the National Narrative. Middlebury Bicentennial Series
in International Studies, Hanover, NH: Middlebury College Press, 2005, XV.

38 Mirzoeff, An Introduction to Visual Culture, 6.

39 Walter Benjamin, Nusvitimai, (Vilnius: Vaga, 2005), 218.

40 Ibid.
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suvokiamas praktikas, kurios stiprina priklausymo tautai jausmg. Tuo tarpu kasdienio nacionalizmo
perspektyva leidzia pazvelgti ,,i§ apaCios® — ] tai, kaip zmonés samoningai ir kirybiskai savo

kasdienémis praktikomis palaiko bei formuoja tautinj tapatuma.

Darbo klausimas — kaip komercializavimas veikia istoriniy asmenybiy simbolinj statusg tarp
sakralumo ir kasdieniSkumo bei kaip ir kokius kasdienio nacionalizmo bruoZzus formuoja

populiariosios kultiiros projektai?

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti istoriniy asmenybiy komercializacijos atvejus populiariosios
kultiiros projektuose ir nustatyti, kaip jos yra reprezentuojamos, kokius kasdienio nacionalizmo
bruozus tirti atvejai atskleidzia ir kaip istoriniy asmenybiy reprezentacijos veikia jy sakralumo ir

kasdieniskumo santyki.

Siekiant tikslo, keliami uzdaviniai:

1. Aptarti tautiSkumo sampratg ir istoriniy asmenybiy kaip nacionaliniy simboliy vaidmenj
istoringje atmintyje.

2. Jvertinti Siuolaikinés vizualinés ir populiariosios kultiros poveikj nacionaliniy simboliy
reprezentacijai.

3. Apzvelgti kasdienio ir banaliojo nacionalizmo teorijas bei jy taikyma Siuolaikingje
vizualingje ir populiariojoje kulttroje.

4. Taikant multimodaling kriting diskurso analize, iStirti, kaip istoriniy asmenybiy jvaizdziai
reprezentuojami ir komercializuojami pasirinktuose populiariosios kulttiros projektuose.

5. Atskleisti, kokius kasdienio nacionalizmo bruozus iSrySkina istoriniy asmenybiy
komercializacija analizuojamuose projektuose.

6. Ivertinti, kokius sakralumo ir kasdienybés aspektus jgauna komercializuotos istoriniy

asmenybiy reprezentacijos.

Tyrime bus analizuojami riibai (marSkinéliai, dZzemperiai, tampreés, riboto leidimo riibai),
kuriy vienas i§ pagrindiniy vizualiniy akcenty yra istoriniy Lietuvos asmenybiy atvaizdai, jy kiirybos
motyvai ar simboliai. Riibas Siame darbe suprantamas kaip vizualiné ir materialioji medija, galinti
formuoti nacionalinio tapatumo reprezentacijas ir perteikti tam tikras ideologines reikSmes vartojimo
ir kasdieniSkumo kontekste.

Chronologiné imtis apima 2018-2025 m. laikotarpj. 2018 m. buvo pasirinkti neatsitiktinai —

Lietuvos valstybés atkiirimo Simtmecio min¢jimas paskatino rinkoje atsirasti daugiau vizualiniy
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projekty, akcentuojanéiy istorines Lietuvos asmenybes ir tauting simbolikg. Simtme&io kontekste
vartotojiSkoje kultiiroje pastebimai iSaugo istoriniy asmenybiy komercializacijos atvejy. Siekiant
jvertinti naujausias tendencijas susijusias su istoriniy asmenybiy komercializacija Siuolaikinéje
vizualingje kultiiroje | analiz¢ jtraukti naujausi projektai pasirodg iki pat 2025 m. (imtinai).

Projekty atranka, kuriuose komercializuojamos istorinés asmenybés priklausé¢ nuo veikéjy
vizualinio atpaZjstamumo — nuo to, ar asmens atvaizdas, vardas ar kiiryba funkcionuoja kaip
kultiirinis simbolis, lengvai atpazjstamas placiajai visuomenei. ISsamesni atrankos kriterijai nurodyti
metodologingje dalyje. Analizuojamuose projektuose komercializuotos asmenybés dazniausiai yra
kanonizuotos per jvairias kultiirines praktikas: jy vardais pavadinamos gatvés, mokyklos, kultiirinés
jstaigos, jy kiryba jtraukta j kultirinj pavelda ir literatiirinj kanong. Tokie projektai bus
identifikuojami atliekant interneting paieska pagal raktinius Zodzius, pavyzdziui: ,,ribai su
Ciurlioniu“, ,, d2emperis su Basanaviciaus portretu”, , marskinéliai su Zemaite * ir Kita.

Riiby populiariosios kultiiros projektas Siame darbe suprantamas kaip kiirybiné ir komerciné
iniciatyva, skirta plac¢iam vartotojy laukui, pasitelkiant vizualinés estetikos, dizaino, mados ir masinés
kultiiros bruozus. Tokie projektai daznai siejami su greitosios mados logika ir yra orientuoti j masinj
vartojima. Populiaréjanti atributikos (merchandise) gamyba taip pat laikoma populiariosios kulttiros
dalimi, nes produktai kuriami vartotojiskai visuomenei ir platinami naudojant popkulttiros biidingus
komunikacijos, reklamos kanalus. Socialiniy tinkly komunikacija yra svarbus $iy projekty pozymis

— ji rodo norg pasiekti platy vartotojy ratg ir siekj iSpopuliarinti sukurtg produkta.

Tyrimo metodologija. Tyrime taikoma multimodaliné kritiné diskurso analizé¢ (toliau —
MKDA). Ji derinama su kritinés diskurso analizés (toliau — KDA) ir vizualinés diskurso analizés
(toliau — VDA) principais. Sis metodas leidZia analizuoti ne tik tekstinius, bet ir vaizdinius, dizaino
bei konteksto elementus, kurie kartu formuoja socialines reikSmes. Analizé¢je démesys skiriamas
komercializuotoms istorinéms asmenybéms ir jy reprezentacijoms — kaip vaizduojami jy atvaizdai
bei kaip jy kiiryba panaudojama ribuose. Be to, tiriama komunikacija socialiniuose tinkluose — kaip
pristatomi ir tekstinémis priemonémis formuojamas komercializuoty asmenybiy kontekstas.

Siame darbe KDA apibréziama remiantis Normanu Fairclaough, kuris diskursa apibiidino
kaip veikiantj trijuose tarpusavyje susijusiuose lygmenyse — teksto, diskursinés praktikos ir socialinés
praktikos*!. Sio autoriaus metodas leidZia analizuoti, kaip tekstai ir vaizdai ne tik perteikia, bet ir
kuria socialing tikrove, kaip istoriniy asmenybiy reprezentavimas keiia jy simbolinj statusg. N.

Fairclough metodas telkia démesj | kalbg socialinéje praktikoje, atskleisti, kaip kalba funkcionuoja

4! Norman Faircloguh, Language and Power, (London: Longman, 1989), 24-26.
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tiek kasdien¢je, tiek profesin¢je veikloje, o Sis metodas padeda geriau jsisamoninti socialiai
reikSmingus klausimus*.

MKDA atliekama pasitelkiant Davido Machino ir Andrea’os Mayro iSvystyta multimodalinés
kritinés diskurso analizés metodus. Sis autoriy pristatytas metodas leidZia tirti, kaip vizualiniai ir
tekstiniai principai — spalvos, tipografija, kompozicija, formos, simboliai — naudojami ideoliginéms
reikSméms kurti. D. Machino ir A. Mayro rekomenduoja zitiréti | vaizdus kaip i diskursyvius
veiksmus, nes jie kartu ne tik atvaizduoja, bet ir formuoja tapatybes, vertybes, svarbu pastebéti, kaip
realiis jvykiai yra reprezentuojami: kas i§rySkinima, kas nutylima, o kas visai palickama nuosalyje*.

Analizuojant konkrecius vizualinius sprendimus papildomai buvo remiamasi Guntherio
Kresso ir Theo van Leeuweno i§vystyta vizualinés gramatikos koncepcija. Si padéjo sistemiskiau
analizuoti, kaip vaizdai perteikia reikSmes per tris atskirus lygius: reprezentacijg (kas ir kaip
pavaizduojama), sgveika (kaip zifirovas itraukiamas j vaizdg) ir kompozicija (koks elementy
hierarchinis i§déstymas).** Tai padéjo analizuoti ir nustatyti ne tik pagrindinius kasdienio
nacionalizmo bruoZzus, bet ir jvertinti, kaip komerciniuose vaizdiniuose konstruojamas santykis tarp
sakralumo ir kasdieniskumo. ISamesnis metodo taikymo pristatymas ir tyrimo dizainas pateikiami 4

skyriuje — Metodologija.

Darbo struktiira.

[] Pirmoje dalyje pristatomos tautiSkumo, nacionalizmo ir nacionaliniy simboliy sampratos (B.
Andersonas, E. Gellneris, A. Smithas, M. Geisleris). Taip pat reprodukcijos ir sakralumo
principai (W. Benjaminas, A. Assmann).

[l Antroje dalyje Siuolaikinés vizualinés ir populiariosios kultiiros teorinés perspektyvos (N.
Mirzoefas, A. Giddensas, T. Edensoras, P. Bourdieu).

[l Trecioje dalyje kasdienio ir banaliojo nacionalizmo teoriniai pagrindai (M. Billingas, J. E.
Fox, C. Miller-Idriss).

[1 Ketvirtoje dalyje pristatoma tyrimo metodologija, tatkoma multimodalin¢ kritin¢ diskurso
analiz¢, apibréziami principai, tyrimo dizainas, imties logika ir atrankos kriterijai.

'] Penktoje dalyje pristatoma tyrimo analizé, komercializuoty istoriniy asmenybiy vizualinés
reprezentacijos modeliai, Zilirovo ir vaizdo santykis, kompoziciniai sprendimai, formuojami
diskursyviniai naratyvai ir kasdienio nacionalizmo bruozai projektuose. Taip pat pristatomas

sakralumo ir kasdieniSkumo santykio réminimas.

42 Faircloguh, Language and Power, V1.

43 David Machin ir Andrea Mayr, How to Do Critical Discourse Analysis: A Multimodal Introduction (London: SAGE
Publications, 2012), 20.

4% Gunther Kress ir Theo van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design, 2" ed. (London/ New York:
Routledge, 2006), 1-4.
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'] Darbas baigiamas iSvadomis, kuriose pristatomi pagrindiniai $io tyrimo analizés rezultatai.

Tyrimo ribotumai.

Kaip ir daugelis empiriniy tyrimy, $is darbas turi tam tikry ribotumy. Pirma, tyrimo imtis yra
ribota dél Lietuvoje identifikuojamy riiby projekty, kurivose komercializuojamos istorinés
asmenybés. Dél nedidelio tokiy projekty skaiciaus, analizuojamos asmenybés nebuvo atrinktos pagal
i§ anksto sudarytus kriterijus — jos identifikuotos remiantis tuo, kokie projektai faktiSkai egzistuoja
Siuolaikingje vizualingje kultiiroje. Todel imtis atspindi realiai prieinamus atvejus, o ne teoriskai
suformuotg istoriniy asmenybiy sarasa.

Antra, tyrimas apsiriboja vizualine ir tekstine reprezentacijy analize, jis neapima paciy
vartotojy motyvacijy, emociniy patir¢iy ar kasdienio tokio riibo dévéjimo poveikio jy tautiniam
tapatumui. Vertinimas grindZziamas teorinémis jzvalgomis ir projekto pateikiamais duomenimis,
darant prielaidas apie galima poveikj tautiSkumo jausenai. Vartotojy perspektyvai analizuoti
tikslingiausia biity taikyti kokybinius interviu tyrimus.

Trecia, analizuojami istoriniy asmenybiy vaizdiniai ir jy reprezentacijos yra j rinkg orientuoti
komercializuoti produktai, todel jy interpretacijos i§ esmés priklauso nuo prekeés Zenkly, menininky
ar kiiréjy komunikaciniy ir vaizdiniy strategijy. Sis tyrimas nekvestionuoja kiiréjy kiirybinio proceso
— analizuojami tik vieSai prieinami duomenys, todél galimai reikSmingi kiirimo kontekstai, Zinomi

tik patiems kiiréjams, liecka nejtraukti.

Darbo jvade svarbu deklaruoti galimus interesy konfliktus, kadangi asmeniSkai buvau vienas
i§ prekes Zenklo ,,briedisTu* bendrajkiiréjy bei prisid¢jau prie projekto ,, Tezydi platinimo ir sklaidos.
Sis projektas yra jtrauktas tarp analizuojamy atvejy tyrime. Atlikdamas tyrima siekiau ilaikyti visidka
neSaliSkuma analizuojant projekto sasajas su tautiSkumu, ypac vertinant jtampa tarp sakralumo ir
kasdieniSkumo. Siekiau, kad asmeninis santykis su projektu netapty tyrimo trilkumo, o prieSingai —
padéty suteikti gilesnj, platesnj ir kontekstu grista zvilgsnj i analizuojama reiskinj. NesaliSkumo ir

kritinio mastymo laikymasis buvo esming $io tyrimo stiprybe¢.
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1. TAUTISKUMAS IR NACIONALINIAI SIMBOLIAI

Analizuojant nacionalizmg ir nacionalines reprezentacijas, pirmiausia svarbu suprasti ir
apsibrézti nacionalizmo ir tautiSkumo sampratas. Sis supratimas padeda geriau atskleisti, kokie
veiksniai formuoja tautg ir jos pamatinius principus. Nors nacionalizmo sgvokg akademiniame lauke
gana sudétinga apibrézti vienareikSmiSkai, mokslininkai vis délto randa biidy ja konceptualiai
apibudinti. Kaip teigé B. Andersonas, nacijos, tautybés ir nacionalizmo sampratos yra ,,pagarséjusios‘
tuo, jog jas nelengva apibrézti bendru supratimu, o juo labiau jas nuosekliai analizuoti*. Pranctizy
kilmes filosofas Ernestas Gellneris, kalbédamas apie nacionalizma, teige, kad tai visy pirma yra
politinis principas, nusakantis politiniy ir tautiniy veiksniy ry$j, o nacionalistinis jausmas, pasak jo,
pasireiskia kaip pyktis, kylantis tada, kai nacionalizmo principas yra kaip nors ,,pazeidziamas”, arba
,,pasitenkinimas”, juntamas tuomet, kai nacionalizmas jsitvirtina*. Nacionalizmas ¢ia apibiidinamas
kaip politiSkai ir tautiSkai jkrautas reiskinys, kurio pagrindiné savybé slypi tautinés bendruomenés
nario patiriamoje jausenoje. Vienaip ar kitaip, jausmas, kylantis i§ pazeidZiamumo ar pasitenkinimo,
siejasi su emociniu ry$iu savo tautinei bendruomenei — noru ir jausmu didZiuotis, iSgyventi, prisidéti,
ar kitaip patirti tautiSkumg emociniame lygmenyje. Tai tampa svarbiu veiksniu, rodanciu, kad
tautiSkumo jausmas gliidi bendruomenés nario viduje ir yra savotiSkai uzkoduotas. TautiSkumas
tampa patiriamu reiskiniu, iSgyvenamu tam tikru bendruomenés raidos etapu.

Darbo jvade pristatytas B. Andersono tautos apibrézimas nusako tautg kaip jsivaizduojama
politing bendruomene, kuri yra ribota, taCiau suvereni, jog tautos nario sgmongje vyrauja
jsivaizdavimo jausmas, leidziantis mintyse vizualiai ,,matyti” savo tautiecius, nors daugelio jy jis
nickada galbit ir nesutiks. Autorius pabrézia, kad visos bendruomenés, nepriklausomai nuo jy dydzio,
yra jsivaizduojamos, pavyzdziui, Javos gyventojai, nickada néra mate daugelio kity savo tautieciy,
taciau ry$iai su jais vis tiek jsivaizduojami kaip tam tikri giminystés ar bendrystés saitai, kuriuos jie
jaucia*’. I$ to kyla nacijos ribotumas, nes net ir didZiausios tautos, sudarytos i§ milijardo Zmoniy, turi
konkrecias ir aiSkiai apibréZtas sienas, o uz jy egzistuoja jau kitos tautos*®. sivaizduojamumo
jausmas, kurj nusako autorius, taip pat siejasi su patirtiniu i§gyvenimu, kurj junta tautinés
bendruomenés narys, vienokiu ar kitokiu budu mégindamas save sieti su kitu tos pacios tautinés
bendruomenés nariu. Isivaizdavimas padeda lengviau tapatintis su tautieciu, kurio néra tek¢ matyti,
girdéti ar liesti, bet kurio rysj vis tiek galima jausti kaip bendra tautiSkumo Zenkla. Tuo paciu tai

leidzia suprasti, kad savosios tautinés bendruomenés ribos yra baigtinés, turincios taska, nuo kurio

4 Bendict Anderson, Jsivaizduojamos bendruomenés: Apmgstymai apie nacionalizmo kilme ir plitimg, (Vilnius: Baltos
lankos, 1999), 18.

46 Ernest Gellner, Tautos ir Nacionalizmas, (Vilnius: Pradai, 1996), 13.

47 Anderson, [sivaizduojamos bendruomenés, 22.

48 Ibid.
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prasideda kita tauta. Sis suvokimas gali stiprinti individo emocinj ry§j su sava bendruomene, nes
Zinojimas, jog uz tam tikros ribos prasideda kita tautiné bendruomene, kurioje kiti jos nariai iSgyvena
savajj nacionalizma, pabréZzia skirt] ir leidzia aiSkiau pajusti savo nacionalinj identitetg.

Abu autoriai B. Andersonas ir E. Gellneris, nacionalizma sieja su politiniu jo buvimo principu
ir jausena, kurig patiria bendruomenés narys. E. Gellneris, kalbédamas apie zmogaus tautybe kaip
apie savaime suprantamg dalykg — tarsi jsivaizdavima, kad Zmogus privalo turéti nosj ir dvi ausis —
teigia, jog Sis suvokimas atrodo akivaizdziai logiskas ir teisingas, vis délto, pasak jo, tautybé néra
natiirali ir neatskiriama zmogaus savybé®®. “I§ tikryjy tautos, kaip ir valstybés, yra atsitiktinumas, o
ne visuotiné biitinybé. Nei tautos, nei valstybés neegzistuoja visais laikais ir visomis aplinkybémis. >
Filosofas iSskyré du aiSkius bruozus, nusakancius tautos idéja:

1. DuZmongés priklauso tai paciai tautai, jeigu juos sieja ta pati kultiira (idéjy, Zenkly, elgesio

ir bendravimo sistema).

2. Du Zmongés yra tos pacios tautos, jeigu jie pripaZjsta vienas kitg esant tos pacios tautinés

bendruomenés nariais®!.

Todél E. Gellneris teigia, kad tautas kuria patys Zmonés — jos tampa jy ,,jsitikinimy, lojalumo

ir solidarumo artefaktais‘>?

. B. Andersonas taip pat maté tautiSkumg ir jsivaizduojama bendruomene
kaip tam tikry kulttros artefakty visuma, kurios svarba yra itin didelé, o siekiant juos i§ tikryjy
suprasti, butina nagrinéti jy istoring praeitj, kaip jie keitési ir kodél savyje nesa stipry emocinj krivi>?.
Tai leidzia suprasti, kad tautiné bendruomené¢ niekada nebuvo savaiminis, i§ praeities nulemtas
aplinkybiy veiksnys, tai labiau atsitiktinai sukonstruota visuma, jungianti tam tikrus vertybinius
jsitikinimus ir principus. Gimdamas tam tikroje tautoje zmogus tampa ne naturaliai nulemtos, bet
zmoniy paciy sukurtos tautinés bendruomenés nariu. Jurgenas Habermasas, kalbédamas apie
nacionaling savimong, teige, kad bendra tapatuma formuoja bendra kilme, kalba ir istorija, taciau §i
konstrukcija i§ esmés yra dirbtiné — tauta projektuojama kaip jsivaizduojamas subjektas®*.
Nacionaliné savimoné¢ reiSkiama per ,,Jolksgeist“ — unikalig tautos dvasig, kurig konstruoja
intelektualai, pasitelkiant mitus ir istorinius pasakojimus, o ja skleidziant per masinés informacijos
kanalus™. Kulttriniai artefaktai tampa esminiu principu individo savasties formavime — jie lemia tam
tikrus vertybinius jsitikinimus ir bruozus. Tai yra tam tikras istorinis ir kulttrinis palikimas, kurj
ankstesneés kartos redukavo ir keité, atsizvelgdamos j tautinés bendruomenés aplinkybes. Tauta tampa

istorine lemtimi — kalbos déka ji suvokiama kaip jsivaizduojama bendruomen¢, kuri tuo paciu metu

4 Gellner, Tautos ir Nacionalizmas, (Vilnius: Pradai, 1996), 21.

30 Ibid.

S Ibid.

32 Ibid, 22.

53 Anderson, Jsivaizduojamos bendruomenés, 19.

54 Jurgen Habermas, ,,The European Nation-state - Its Achievements and Its Limits. On the Past and Future of
Sovereignty and Citizenship®, kn. Mapping the Nation, sud. Benedict Anderson, (London: Verso, 1996), 286.
33 Ibid.
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yra ir atvira, ir uzdara®. Giedant tautinj himng patiriamas vienalaikisSkumo jausmas, Zmonés, nors ir
nezinodami vieni kity, gieda tas pacias eiles, o juos jungia tik jsivaizduojamas garsas, bendra kalba
ir zodziai*’.

B. Andersono teorijoje apie nacionalizmo formavimasi itin svarbios tampa trys institucijos:
gyventojy surasymas, zemélapis ir muziejus. Kalbédamas apie kolonijines valstybes ir jy gebéjima
isivaizduoti savo ribas, Zzmones priklausancius toms riboms bei tautos kilme, jis pabrézia Siy
institucijy vaidmenj. Gyventojy suraSymas padédavo suskirstyti zmones pagal rasg¢, kalbg ir
etniSkuma; Zemélapis — apibréZti teritorijos ribas; o muziejus — jtvirtinti jsivaizdavima per surinktus
kultiirinius artefaktus’®. Sie principai tiek kolonijinéms valstybéms, tiek véliau moderniajam
nacionalizmui leido tautoms jsivaizduoti save kaip vieningg bendruomeng, kurig jungia bendra ir
ribota teritorija, kultliriniai artefaktai, istoriné praeitis ir tapatybe.

Nacionalizmo ir etniSkumo tyrinétojas Anthony’is D. Smithas vienu svarbiausiy tautinés
bendruomenés pagrindu laiko etniSkuma. Autorius apibiidindamas etnin¢ grupe, teigia, kad tai yra
kultiirinio kolektyvumo bruozas, pabréziantis mity ir istorinés atminties svarba, religijos, paprociy,
kalbos ar institucijy veiksnius>®. Manoma, kad istoriné atmintis yra biitina etninés grupés testinimui,
nes ji yra konkreéiy istoriniy veiksniy produktas, todél gali kisti arba net i$nykti®. Taigi, ankstesniy
karty kultiirinis palikimas, kartu perduodantis ir tam tikrg istoring atmintj per kulttrinius artefaktus,
gali koreguoti etninés grupes tapatybe, ja pakreipdamas ir pritaikydamas prie esamy realijy, taciau
kartu i8lieka ir galimybé¢, kad tam tikras etniSkumas visiskai iSnyks. Visi trys autoriai — B. Andersonas,
E. Gellneris ir A. Smithas, pabrézia kultiiros ir istorinés praeities svarbg tautiSkumui.

Svarbu aiskiai atskirti etning kategorija nuo etninés bendruomenes. Etniné kategorija, tai
zmoniy grupés, kurig kiti laiko turin¢ig bendrg kultiira, istorijg ir kilme, taciau pati grupé neturi
aiSkios savimonés ar suvokima, kad sudaro atskirg bendruomene®'. Tuo tarpu etniné bendruomené
apibiidinama prieSingai, jos narius samoningai jungia bendra istoriné tapatyb¢, kilme, mitai ir
kulttriniai simboliai. A. Smithas i$skiria $e$is pagrindinius etninés bendruomenés bruozus®?:

1. Bendras pavadinimas;

Bendras mitas;

2

3. Bendra istoriné atmintis;

4. Bendri kultiiros elementai;
5

Rysys su tam tikra teritorija;

56 Anderson, [sivaizduojamos bendruomenés, 165.

57 1bid, 164

58 Ibid, 184-200.

59 Anthony D. Smith, National Identity (London: Penguin, 1991), 20.
60 Ibid.

ol Ibid, 21

62 Ibid.
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6. Solidarumo jausmas bendruomengje.

Taigi, pazvelgus | Siuos pagrindinius etninés bendruomenés bruozus matyti, kad ypatinga
svarba tenka kultiirinei ir istorinei prigim¢iai. IS $iy bruozy kylanti bendra vidiné savimone¢ leidzia
pabrézti ir iSlaikyti savajj tautiSkumg. Kai Sie bruozai tampa intensyvesni ir rySkesni, sustipréja
etninés tapatybés jausmas, kartu stipr¢ja ir bendruomenés vienybé, o kai bruozai silpnéja ar nyksta,
silpsta ir paties etniSkumo jausmas, tuo paciu iSkyla grésmé pacios etnijos i§likimui®. Tai leidZia
suprasti tauty atsiradimo principa, tautos susiformuoja i§ etniniy bendruomeniy, turin¢iy bendra
istorija, mitus ar kulttrinius rySius. PrieSingai nei etniné kategorija, i§ kurios tautin¢ bendruomen¢ ne
visuomet gali susiformuoti.

Religiniai, kulttiriniai ir simboliniai veiksniai tampa pagrindiniu rému, padedanciu apibrézti
etning tapatybe. Biitent Sie veiksniai leidzia etninéms bendruomenés islikti per Simtmecius, nepaisant
poky¢iy, kurie keicia tam tikrus kalbinius ar kultiirinius elementus, tai yra religiné reforma, kulttirinis
skolinimasis, bendruomenés dalyvavimas, etninio iSrinktumo mitai, taip pat geografiné padétis,
autonomija, daugiakalbystés ir prekybos jgiidziais padeda i§saugoti etnines bendruomenes®. Tokiu
btudu bendruomenés iS§saugo savo tapatybe pasitelkdamos paveldétas tradicijas ir kultiirinj palikima,
parduodama i§ kartos ] karta, jvairlis vaizdiniai, papro€iai, apeigos, artefaktai, herojai, jvykiai ir
vertybés sudaro kultiirinj palikima, kuriuo remiantis naujos kartos gali atnaujinti savo tapatybe®’.
Praeities palikimas — simboliy ir kity artefakty pavidalu, tampa raktu tautinei tapatybei islikti, kisti ir
atsinaujinti. Svarbu pastebéti, kad toks pasirinkimo budas tautin¢je bendruomenéje neveda i
konservatyvy uzsidaryma, bet suvokiant atsinaujinimo svarba, skatina keistis ir koreguotis, siekiant
iSsaugoti etninés bendruomenés tapatumg. Taip pat reikSminga tai, kad didelj vaidmenj Siuose
atnaujinimo procesuose atlieka pats bendruomenés narys — zmogus, palaikantis ir prisidédamas prie
identiteto atsinaujinimo. Kultiirinis palikimas, istorinés asmenybés, jy kiiryba bei ritualiniai veiksmai
tampa svarbiis Sio darbo tyrimui analizuojant istoriniy asmenybiy reprezentacijy atvejus. Visi trys
autoriai sutaria, kad tautiSkumas ir bendruomenés néra nattiraliai duotos ar nulemtos, jos nuolatos
atnaujinamos per kulttrinj procesa, kuris priklauso nuo bendry Zenkly, pasakojimy ar kultiiriniy
artefakty veikimo. Siuo procesu remiasi ir tyrime analizuojami istoriniy asmenybiy reprezentacijy
komercializacijos atvejai.

Aptarus aukS$Ciau minéty autoriy idéjas apie nacionalizmo samprata ir pagrindinius jo
principus, ypatinga démesj skiriant kulttirai, simboliams ir istorijai, o taip pat etninés bendruomenés

tapatybés atsinaujinimo veiksniams, tampa svarbu atkreipti démesj j nacionalinius simbolius. Jie

63 Smith, National Identity, 21
%4 Ibid, 35-37.
6 Tbid.
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veikia kaip kultiirinio, istorinio ir simbolinio palikimo artefakty konstruktai ir visuma. Michaelis E.
Geisleris savo darbe apie nacionalinius simbolius ir jy poveiki aptaria jy funkcija jungiant tautg su
valstybe. Jis pateikia Jungtiniy Amerikos Valstijy pavyzdj, kuriame nacionaliniams simboliams tenka
uzduotis sukurti pa¢ia tauta. Kalbédamas apie JAV simbolius — ,,Zvaigzdéta véliava®, Liepos 4-osios
Sventg, dolerj, Konstitucija, Linkolno memoriala, Kapitolijy, Baltuosius riimus, taip pat su lyderysté
siejamus asmenis, tokius kaip Georgas VaSingtonas, Abrahomas Linkolnas, Franklinas Ruzveltas,
Johnas F. Kenedis ar Martinas Lutheris Kingas — autorius teigia, kad visi Sie nacionaliniai simboliai
sukuria bendros atminties mita, kuris formuoja miisy suvokimg apie JAV kaip tautg®. Tauta tampa
isivaizduojama pasitelkiant nacionalinius simbolius. Nacionaliniy simboliy funkcija ne tik uztikrinti
lojaluma tautai, jie taip pat veikia kaip istoriniai ,,zymekliai®, susiejantys su tikrais ar mitiniais
ivykiais, prisidéjusiais prie tautos formavimosi, kai ,,Zymekliai“ aktualizuojami (grojant himna,
keliant véliava), jie primena tautos kolektyving istorijg ir jos praeit], suteikdami bendros tapatybés
jausma®’. Nacionaliniai simboliai, paremti kulttriniais artefaktais, istorine praeitimi ir mitine
simbolika, atlieka svarby vaidmenj formuojant, palaikant ir atnaujinant nacionalinj identitetg. Tai
nuolatinis procesas, kuriame nacionaliniai simboliai, tapdami tapatybés ,,Zymekliais“, nuolat
aktualizuojami ir naujai interpretuojami skirtingy karty. Skirtingi simboliai i$laiko skirtingus
vaizdinius kolektyvinéje tapatybéje. Nacionaliniams simboliams nebiitina buti oficialiems, kad jie
galéty atlikti tapatybés formavimo funkcija, pakanka net labai menkos istorinés realybés atramos, kad
simbolis jgyty galiag formuoti ir palaikyti tam tikrg tapatybe®®. Todél nacionaliniais simboliais galime
laikyti ne tik véliava, herba, himna, bet ir reikSmingas tautai asmenybes, jy palikima, kiiryba, kuri yra
jprasminama ir prisimenama valstybéje jvairiomis kultlirinémis praktikomis.

Pranciizy istoriko Pierre‘o Nora jvesta atminties viety (lieux de mémoire) samprata nusako
jvairius simbolius, materialius objektus, erdves, ivykius, tradicijas, saugomus bendruomeneés bei
tautinés tapatybés atmintyje®. Atminties vietos jungia praeitj su dabartimi, o tai padeda tautinei
bendruomenei jsivaizduoti savo tapatybe, kuri formuojama praeityje egzistavusiy simboliy, erdviy,
ritualy ir veiksniy pagrindu. Siuolaikinéje visuomenéje, kurioje istorija daznai atsargiai vertinama
atmintyje, atminties vietos tampa vienintele galimybe jkiinyti tai, kas néra gyva patirtyje’®.
Nacionaliniai simboliai taip pat gali buiti viena i§ jung€iy, primenanciy praeities gyvastj dabartyje.
Abi savokos — tiek atminties viety, tiek nacionalinio kanono — gali biti siejamos su kolektyvinés
atminties ir tapatybés konstravimu. Vokiec¢iy mokslininké, tyringjusi kultiring antropologija Aleida

Assmann kanong apibréZia kaip priklausantj nuo trijy elementy: atrankos, vertés ir trukmés’!.

6 Michael E. Geisler, ,,Introduction. What Are National Symbols — and What Do They Do to Us?%, XV.
67 Tbid, XIX.

%8 Tbid, XXXIV.

% Pierre Nora, ,,Between Memory and History: Les Lieux de Memoire*, Representations 26 (1989): 7-11.
70 Ibid, 9.

7! Aleida Assmann, ,,Canon and Archive®, 100-103.
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,, Atranka suponuoja sprendimus ir galios kovas; vertés priskyrimas suteikia Siems objektams aurgq ir
sakraly statusq, o trukmé kultiirinéje atmintyje yra pagrindinis viso Sio proceso tikslas.“”? Autorés
teigimu, visa kas aktyviai veikia kultiirin¢je atmintyje yra jvertinami ir peréje¢ atrankos procesus, kurie
artefaktams garantuoja ilgalaike vieta visuomenés kultiirin¢je atmintyje, tai vadinama kanonizacijos
procesu’?. Pats zodis reiSkia ,, pasventinimq, suteikti tekstams, asmenims, artefaktams ar paminklams
pasventintq statusq — tai atskirti juos nuo visy kity kaip turincius auksciausiq prasme ir verte “’*. Tuo
tarpu atminties vietos atsiranda kai gyvoji atmintis nebeegzistuoja kaip reali atminties aplinkybiy
forma’>, apibiidina simbolinius veiksnius, kurie telkiasi tautinés atminties erdvéje. Kanonizuojami
kultiiriniai palikimai tampa viena i§ atminties viety jprasminimo formy kolektyvinéje tapatybéje. Sios
A. Assmann id¢jos apie kanong ir kanonizavimo procesa tampa svarbiu pagrindu analizéje vertinant
istoriniy asmenybiy reprezentacijy komercializacijos atvejus, atsizvelgiant j tai, kad kanonizuotos
asmenybeés jgauna auros ir sakralumo statusg, viename i§ analizés skyriy bus vertinamas sakralumo
ir kasdieniSkumo jréminimo principai.

Charas Roone Milleris, analizuodamas Linkolno memorialg JAV, nagrinéja, kaip nacionalinis
simbolis siejasi su komercializacija ir reprodukcija. Nacionalinio simbolio naudojimas memoriale
veikia kaip amerikietiS$ko nacionalizmo reprezentacija: memorialas jkiinija bendrus nacionalizmo
principus ir atlieka nacionaling funkcija — suvienyti didelg ir jvairialyp¢ populiacija i jsivaizduojama
bendruomeng’®. Skirtingi Zzmoniy pozilriai ir interesai tam tikram laikui gali suartéti pasitelkiant
nacionalinio simbolio paminkla’”. Zmonés daznai lankosi vietose, turindiose simbolinj statusa ir
apsilanke jsigyja suvenyry (marskinéliy, knygy, puodeliy), taip pazymédami savo apsilankyma
atmintyje ir tarsi sumazindami atstumg tarp saves ir paminklo’®. Cia atsiskleidzia vartotojiskos
kulttiros siekis jsigyti kokj nors abstrakty daikta, kuris jprasminty bei palikty atmintyje Zyme¢ apie
simbolinj veiksmg — pavyzdziui, apsilankyma memoriale ar nacionalinio simbolio aktualizavima.

Filosofas Walteris Benjaminas, kalbédamas apie meno kiirinius, pabrézia reprodukcijos
momentg, kai Zmogaus sukurtg kiirinj daznai kopijuoja kity Zmoniy kuriamos reprodukcijos”. Taciau
net ir geriausiai atliktos reprodukcijos neturédavo svarbiausio dalyko — meno kiirinio ,, ¢ia ir dabar“,
savo unikalios biities ir egzistavimo ten kur jis yra, o tik nuo Sios biities priklauso jo jtaka istorijai ir

reikSmé laike®’. Taigi statomi nacionaliniy simboliy memorialai, paminklai ar Kitaip

72 Ibid,

73 Ibid, 100.

74 Ibid.

5 Pierre Nora, ,,Between Memory and History: Les Lieux de Memoire®, 7.

76 Char Roone Miller ,,Neither Palace nor Temple nor Tomb: The Lincoln Memorial int the Age of Commercial
Reappropriation®, in: Michael E. Geisler, ed, National Symbols, Fractured Identities: Contesting the National
Narrative. Middlebury Bicentennial Series in International Studie, Hanover, NH: Middlebury College Press, 2005, 214.
77 Ibid.

78 Ibid, 215.

9 Walter Benjamin, Nusvitimai, (Vilnius: Vaga, 2005), 215.

80 Ibid, 216.
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komercializuojamos ir jprasminamos istorinés asmenybés tampa savotiSkomis reprodukcijomis,
kurios praranda savyje sukaupta ,, ¢ia ir dabar*“, unikaliosios savybés reprodukuojamos, taciau tai
nepadeda iSsaugoti pirminés savasties. W. Benjaminas teige, kad ,,meno kiirinio techninio

81, I8 unikalios kirinio (simbolio) buties ji tampa

reprodukuojamumo epochoje jo aura nunyksta“
masine, tokiu biidu vartotojui suteikiama galimybé priartéti prie kiirinio, taciau reprodukcija tampa
pagrindiniu Zmogaus démesio akcentu®?,

MasiSkumas vartotojiSkoje visuomenéje tampa svarbiu veiksniu kalbant apie W. Benjamino
ivardytos auros nykimg. Masés, norédamos save susieti su tam tikru joms svarbiu simboliu, priartéti
prie jo ar kitaip patenkinti emocinj poreikj, dazniausiai pasitelkia reprodukcijas, kad tai jgyvendinty.
Reprodukuotas (nacionalinis) simbolis tampa lengviau pasiekiamas placiajai visuomenei, taciau kartu
jo biities aura — autoritetas ir iSskirtinumas — silpn¢ja. Todél tampa svarbu suprasti, kaip $i auros butis
gali buti atkuriama ar uzpildoma, kad reprodukuotas simbolis maséms netapty nieko nepasakanciu,
profaniSko grozio objektu. Religiniai, kulttriniai ir istoriniai artefaktai, kurie tampa svarbiu pagrindu
nacionalizmui ir etniniy bendruomeniy tapatybei — kaip teigé B. Andersonas, E. Gellneris ir A. D.
Smithas — formuoja tautiSkumo jausma etninése bendruomenése. Kanonizuoti nacionaliniai
simboliai, nors ir reprodukuojami statant memorialus, paminklus ar kitaip komercializuojant jy
atvaizdus, yra jgalinami priartéti prie tautinés bendruomenés. Sie simboliai palengvina saves
jsivaizdavimg, nes masiskai funkcionuojantys nacionaliniai simboliai suteikia galimybe patirti
bendrumo jausmg ir suvokti savo rysj su kitais bendruomenés nariais. Nors nacionaliniy simboliy
reprodukavimas atima biities ,, ¢ia ir dabar “ momentg ir silpnina jy aura, jis vis délto suteikia tautinés
bendruomenés nariui galimybe isivaizduojamai iSgyventi rySi su bendruomene dabartyje.
Atsizvelgiant | tai, kad kultiiriniai artefaktai ir bendra istorija tampa svarbiu nacionalizmo pagrindu,
pasitelkiamos W. Benjamino ir A. Assmann id¢jas, leidzianCios jvertinti, kaip kanonizuoti
nacionaliniai simboliai (istorinés asmenybés) veikia sakralumo ir kasdieniSkumo jréminimo

santykyje.

2. SIUVOLAIKINE VIZUALINE IR POPULIARIOJI KULTURA

Siuolaikinéje masingje kultiiroje, analizuojant nacionalizma, tautiSkumg ir nacionalinius
simbolius, kurie prisideda prie tautinés bendruomenés formuojamo tautiSkumo, svarbu atkreipti
démes;j ir | Siuolaiking vizualing ir populiariajg kulttira, kurios vaidmuo masinéje kulttroje yra itin
rySkus. Tai ypa¢ reikSminga, nes $io darbo tyrimo dalyje analizuojama ne tik raSytin¢ komunikacija,

susijusi su istoriniy Lietuvos asmenybiy komercializacija, bet ir jy vizualumas — stilizuoti portretai ir

81 1bid, 218.
82 Tbid.
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kiirybos elementai, kuriais konstruojami ir perkuriami nacionaliniai simboliai. Todél svarbu suprasti
vizualumo reikSmg ir veikimo galimybes dabarties kulturoje.

Kaip teigia vizualinés kulturos teoretikas Nicholas Mirzofas, kad Siuolaikinis gyvenimas
vyksta ekrane, individai tampa vis labiau priklausomi nuo vaizdy, stebimy jvairiuose ekranuose ir
medijose, nuo tradiciniy fotoaparaty, vaizdo kamery, telefony iki internetiniy kamery®®. Tiek darbas,
tiek laisvalaikis Siandien daznai sukasi aplink vizualines medijas — kompiuterius, televizorius,
telefonus — zmogaus veikla yra tapusi vizualizuota®*. Vizualumas ir vaizdai tampa kasdieni§kumo
zenklais, uZpildanciais kasdienes veiklos praktikas jvairiais vizualiais formatais. Taciau Siame
kontekste svarbu sugrjzti prie paties vizualumo sampratos ir jos iStaky. Savo straipsnyje apie
vizualumg N. Mirzofas pristato istorinj vizualumg, kuris atsiskleidé imperiniame kontekste®:
vizualumas buvo biidas perteikti modernybés chaosg lengvai suprantama, vizualizuota forma, o tokia
vizualumo samprata, leidzia i$skirti du jo lygmenis — kulttirinj ir politinj, kaip reprezentacijos formas.

1. Vizualumas, kuriam biidinga kurti darny, aisky ir nuosekly modernybés vaizdinj,
atliekant;j tiek kontrolés, tiek galios funkcija.

2. Vizualumas, kuriam budingas savegs ar kolektyvo vaizdavimas, egzistuojantis iki
sudaiktinimo ribos. Jis siejasi su akcentuojamu herojaus matymu, geb¢jimu regéti dalykus
ju neredukuojant j daiktus®S.

Taigi vizualumas néra postmodernizmo iSradimas ar Siuolaikinés medijy kultiiros bruozas, tai
labiau modernybés laikotarpio iSdava kilusi i§ regéjimo, vaizdavimo ir reprezentavimo
problematikos®’. Siuolaikinés vizualinés kultiiros kontekste tampa svarbu suprasti, kad vizualiné
kultiira néra vien tik tam tikry vaizdy ar simboliy reprezentacija. Tai socialinis veikimas, kuris
kontroliuoja formuojama vaizda, suteikia jam reikSme ir siekia jj valdyti. IS dalies tai veikia kaip
galios principas, nusakantis, kas tampa matoma, o kas lieka nepastebima. Vaizdai tampa politiSkai ir
ideologiskai jkrauti, kaupiantys savyje geb¢jimg veikti individo matymo laukg per tikslingai
formuotas reprezentacijas. Kasdieniame gyvenime vis dazniau susidurdami su vaizdais jvairiomis
formomis ir skirtinguose matymo laukuose, vizualing kultiirg patiriame kaip nuolatinj gyvenimo
bruoza. Vizualiné kulttra skirta analizuoti vaizdinius jvykius, kurie vartotojams leidzia ieSkoti
informacijos, prasmés ar malonumo, veikiant per vizualines technologijas — nuo meniniy tapybos
darby iki televizijos ar telefono ekrany®®. Taciau Siandien vizualiné kultiira vis daZniau nukrypsta nuo

formaliy zitr¢jimo erdviy, tokiy kaip kinas ar muziejus, ir tampa kasdienio vizualinio patyrimo

8 Nicholas Mirzoeff, An Introduction to Visual Culture, (London: Routledge, 1999), 1.
8 Ibid.

85 Nicholas Mirzoeff, ,,On Visuality”, Journal of Visual Culture 5, 1 (2006): 56.

8 Ibid, 66.

87 Ibid, 66-67.

88 Mirzoeff, An Introduction to Visual Culture,3.
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dalimi®. Egzistuoja daugybé skirtingy zitiréjimo formy, kuriomis vizualizuojame jvairius jvykius ir
objektus, tod¢l vis dazniau vartotojy vizualiniai patyrimai jvyksta neformaliose aplinkose —
pavyzdziui, zvelgiant j paveikslg ant knygos virSelio ar Zitrint filmg skrendant léektuvu®. Tuo paciu
skirtingy medijy populiaréjimas ir gaus¢jimas padeda vizualumui tapti itin lanks¢iu reiskiniu.
Zmogaus kiing dengiantys drabuziai gali biiti vertinami kaip savita medijos forma, kurioje taip pat
perteikiamas vizualumas ir stilius. Savitas stilius ar pasirinktas aprangos elementas — tiek kasdien¢je
aplinkoje, tiek oficialioje ceremonijoje, kuria ir jprasmina tam tikrg vizualing Zinutg, kuri neretai turi
ir tikslingg ideologine funkcija. Postmodernizme plintantis vizualumas atveria vis daugiau neformaliy
vizualings kultiiros erdviy, o daznai patiriamas kasdieniSkumas tampa terpe, kurioje vizualiné kultora
dominuoja, taciau kartu tampa maziau pastebima.

Nacionalinis tapatumas tampa atkuriamas, formuojamas ir perteikiamas kasdieniame
gyvenime jvairiose vartojimo srityse — nuo ziniasklaidoje skleidziamy vaizdy iki populiariosios
kulttiros reprezentuojamy simboliy®!. Timas Edensoras kalbédamas apie tautg ir nacionaling tapatybe
bei remdamasis Siuolaikinémis tapatybes, erdvés, performanso, kulttiros ir reprezentacijos teorijomis,
kaip svarby veiksnj i$skiria populiarigjg kultura, jo teigimu, tapatybé islieka stipri biitent todél, kad ji
ryskiai egzistuoja populiariojoje kulttroje ir kasdienybéje®?. Skirdamas didelj démesj nacionalinés
tapatybés kiirimo procesams, pasitelkiant vaidybos (performanso) metafora — jis nagrinéja, kaip

“93 kaip tautai priskiriamos savybés perteikiamos oficialiose,

atliekami tautiniai ,,spektakliai
populiariosiose ir kasdienése aplinkose, atliekant rutininius, jprastus veiksmus®*. Performatyvumas ir
vaidyba leidzia pastebéti, kaip tapatybés yra (per)kuriamos ir formuojamos per kolektyvinés
priklausomybés jausmus, nes tapatybé yra dinamiska ir nuolat kuriama®®. Viena Zymiausiy
performatyvumo teorijos autoriy Judith Butler teigia, kad pirminé biologiné lytis yra performatyvus
konstruktas, nuolat kuriamas per pasikartojanéius veiksmus’®. Autorés pagrindiné mintis — kad
individo tapatybé nuolat kuriama per pasikartojanti vyksma. J. Butler pabrézia, jog ,, kitnas regimas
kaip pasyvus tarpininkas, ant kurio jrasomos kultirinés reiksmés, arba kaip instrumentas, kuriuo
aproprijuojanti, perskaitanti valia nusistato savo pacios kultiirine reiksme “’.

Remdamasis panaSiu principu T. Edensoras taip pat kalba apie nacionaling tapatybe,

pabrézdamas performatyvius, kultturiSkai uzkoduotus kasdienés elgsenos budus, susijusius su

% Ibid, 7.

0 Ibid.

! Tim Edensor, National Identity, Popular Culture and Everyday Life, (Oxford: Berg, 2002), V1.

%2 Ibid.

93 Tautiniai spektakliai suprantami kaip performatyvis, vizualiniai ir kiini$ki veiksmai, per kuriuos tautiSkumas yra
kuriamas ir atnaujinamas. Nuo valstybiniy ceremonijy iki kasdieniy individy praktiky.

%4 Ibid, 69-70.

% Ibid.

% Judith Butler, Vargas dél Iyties, feminizmas ir tapatybés subversija, (Vilnius: Kitos knygos, 2017), 37.

7 Ibid, 61.
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apranga, judesiais, Zvilgsniu, bendravimu ir emocijy raiska’®. Individo kinas tampa kasdien
atliekamy, pasikartojimo principu veikian¢iy veiksmy kiirimo objektu: tapatyb¢, formuojama per
kultariSkai jtvirtintus veiksmus, yra konstruojama ir kryptingai pakreipiama. Vadinasi, individas
negimsta i§ prigimties nulemtas turéti vienok]j ar kitokj nacionalinj tapatuma — jis ji konstruoja pats,
pasitelkdamas savo kiina, kasdieniskuma ir atlickamus kultiirinius veiksnius. Siuolaikiné vizualiné
kultiira, pasitelkdama vizualuma, kuris vis dazniau reiskiasi populiariojoje ir kasdienéje erdvé¢je, gali
prisidéti prie performatyvumo ir nacionalinio tapatumo konstravimo. IdeologiSkai jkrauti nuolatos
matomi ir akcentuojami vaizdai skirtingose medijose, gali tapti veiksniu, formuojanciu zmogaus
priklausomumo jausma.

Taciau neteisinga kasdienius veiksmus vadinti visiSkai nesgmoningais, nes veikimo budas
(habitus) formuojasi biitent per praktinj sgmoningumag, o jtvirtintas zinojimas leidzia individui
prisitaikyti prie skirtingy situacijy’®. Habitus galima apibudinti kaip socialiai suformuotus Zzmogaus
mastymo budus, nuostatas, sugebéjimus, iprocius, skonius ir elgesio modelius, igytus per
socializacijg, jie leidZia orientuotis socialiniame gyvenime ir prisitaikyti jvairiose situacijose!%. Tai
néra nei visiSkai sgmoningas, nei automatinis vyksmas — tai Zinojimas, kylantis i§ socialiniy struktiiry
ir nuolat toliau formuojamas. Pierre‘as Bourdieu, kalbédamas apie habitus, teigia: ,,Jis néra, kaip kai
kurie Zmoneés jsivaizduoja lemtis. Budamas istorijos produktas, habitus yra atvira dispozicijy sistema,
kuri priklauso nuo patirties, vadinasi, nuolatos yra jos veikiama taip, kad jo struktiiros arba tvirtéja,

“101 "Taigi galima teigti, kad nuolat pasikartojantys veiksmai, atlickami kasdienéje

arba kinta
praktikoje, prisideda prie habitus formavimo, o kartu ir prie tapatumo (per)kiirimo. Kiinas tampa
kultiiros ir tapatybés raiSkos vieta — ne tik reprezentuojant, bet ir veikiant, kai kiinas kalba, juda, stovi
ar sédi, jis formuoja ir perteikia tapatybe!?2.

Biitent kiino ir performatyvumo santykis iSrySkéja tada, kai tapatybé yra atliekama jvairiose
erdvése: oficialiuose ritualuose, populiariuose renginiuose, turistingje tautos reprezentacijoje ar
kasdienéje praktikoje!®. Tai gali biti nacionalinés $ventés, himno giedojimas, tradiciniai tautiniai
mingjimai, sporto varzybos ar kasdiené¢/Seimynine aplinka, kurioje tautiSkumas iSreiSkiamas
skirtingomis performanso formomis. Nemazai performatyviy veiksmy egzistuoja uz samonés riby —
jie tampa doxa, savaime suprantamais jsitikinimais, veikianciais tiek kasdienése, tiek iSkilmingose

104

erdvése ir suteikianCiais tam tikrg vidinés tvarkos jausma'®*. Taigi jprasti kasdieniai veiksmai,

atliekami pasikartojimo principu, prisideda prie zmogaus habitus susiformavimo, o kartu lemia, kad

8 Edensor, National Identity, Popular Culture and Everyday Life, 95.

% Ibid.

100 pjerre Bourdieu ir Loic J. D. Wacquant, [vadas j refleksyvigjq sociologijq, (Vilnius: Baltos lankos, 2003): 158.
191 Tbid, 172.

192 Bdensor, National Identity, Popular Culture and Everyday Life, 72.
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zmogaus kiinas tampa ir kultiirinés tapatybés raiskos veiksniu. Tai leidzia suprasti, jog nacionalinis
tapatumas ir tautiSkumas néra i§ anksto nulemtas, bet performatyviai formuojamas per jvairias
praktikas.

Kalbédami apie Siuolaikinj konteksta ir modernybe, verta prisiminti Anthony‘io Giddenso
iSkeltas id¢jas bei tris institucijas, apibiidinancias global¢jancios modernybés tendencijas ir
perteikianc¢ias modernaus socialinio gyvenimo esme¢. Tai — laiko ir erdvés atskyrimas, socialiniy
institucijy iSkiinijimas ir refleksyvumas. A. Giddensas, aptardamas laiko ir erdvés atskyrima,
pabrézia, kad ikimoderniais laikais jie buvo glaudziai susij¢, taciau iSradus mechaninj laikrodj

105 Sis atskyrimas

zmonéms tapo lengviau suvokti laika kaip nuo erdvés (vietos) atskirta mata
nereiSkeé, kad Zmonés tapo socialiai svetimi vieni kitiems, veikiau jis leido jiems naujai patirti
tarpusavio ry§j — socialinis susietumas tapo jmanomas nepriklausomai nuo konkrecios vietos!®®,
Kalbédamas apie socialiniy institucijy iSkiinijimg, autorius turi omenyje tai, kad moderniais laikais
socialiniai Zmoniy ry$iai ir institucijos tampa atskirti nuo vietos, konkretaus konteksto ar fizinio
buvimo ir perkeliami j abstraktesnes, atskirtas sistemas'®’. O refleksyvumas modernybéje
suprantamas kaip nuolatinis procesas, kurio metu Zmongs save keicia, transformuoja ir formuoja, jie

perziiiri nusistovéjusias sglygas, remdamiesi naujai gaunama informacija ir Ziniomis!%®

. Taigi Sios
trys A. Giddenso iSskirtos institucijos moderniais laikais dera su Siuolaikine vizualine ir populiarigja
kultiira bei analizuojamu tautiSkumu, kuris reiSkiamas per komercializuojamus nacionalinius
simbolius. Laiko ir erdvés atskyrimo prasme Siuolaikingje vizualingje kultiiroje nacionaliniai
simboliai ir istorinés asmenybés tampa nebepriklausomi nuo jy jamzinimo ar jprasminimo vietos —
jie perkeliami | skirtingas medijas (interneta, reklama, drabuZzius) ir erdves. Tuo paciu jy sakralumas
taip pat redukuojamas ir atskiriamas. Socialiniy institucijy iSkiinijimo poZziliriu tautiniy simboliy
fizin¢ erdve atskiriama ir perkeliama | moderny, Siuolaikinj naratyva, pritaikyta masiniam vartojimui.
Refleksyvumas Siuolaikinéje vizualinéje ir populiariojoje kultiiroje kei¢ia, formuoja ir performatyviai
perkuria etniSkuma bei tapatuma, veikdamas per vizualing kulttira, patiriamag kasdien¢je aplinkoje.
Taigi autoriaus pristatytos trys institucijos, kurios modernybés laikotarpiu daro reikSmingg jtaka tam,
kaip Zmogus supranta savo tautiSkuma, puikiai iliustruoja Siuolaikinés vizualinés kultiiros veikima
per laiko ir erdvés atskyrima, i8kiinijimg ir refleksyvuma.

Apibendrinant galima teigti, kad Siuolaikiné vizualiné kultiira suprantama ne tik kaip vaizdy

ir simboliy atvaizdavimas, bet ir kaip socialinis veikimas, gebantis kontroliuoti vaizdus ir kartu

generuoti tam tikrg ideologing galig. Vizualumas gali tapti vis svarbesniu veiksniu populiariojoje

105 Anthony Giddens, Modernybé ir asmens tapatumas: asmuo ir visuomené vélyvosios modernybés amziuje, (Vilnius:
Pradai, 2000): 29.

106 Thid, 30.

197 Giddens, Modernybé ir asmens tapatumas 30-31.

108 Thid, 33-34.
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kultiiroje, prisidédamas prie individo nacionalinio tapatumo konstravimo per performatyvy veikima,
kuris reiskiasi kasdienéje praktikoje. Zmogaus kiinas tampa tapatybés raiskos vieta, kuri (per)kuriama
pasitelkiant pasikartojancius veiksmus ir suformuota habitus. Laiko ir erdvés atskyrimas, socialiniy
institucijy iSkiinijimas ir refleksyvumas Siuolaikinéje vizualinéje kultiiroje gali sustiprinti tautinio
tapatumo ry$j su individu: nacionaliniai simboliai tampa atskiriami nuo konkrecios vietos, perkeliami
1 lengviau pasiekiamas medijas ir refleksyviai perinterpretuojantys bendrg tautiSkumo supratima.
Tyrime analizuojami komercializacijos atvejai, kai istoriniy Lietuvos asmenybiy reprezentacijos
perkeltos | riiby dizainus, vartojimo procese tampa performatyviais veiksmais, kurianciais ir
palaikanciais tautiSkumag. Istoriniy asmenybiy reprezentacijos refleksyviai integruojamos |
Siuolaiking vizualing kultiirg, kurioje ritualizuotos kasdienés praktikos prisideda prie nacionalizmo
formy sklaidos. Sio tyrimo analizéje tautiSkumas néra suvokiamas vien kaip vaizdiné reprezentacija
— jis yra atliekamas, per kasdienius veiksmus, o drabuzis tampa tautos atlikimo jrankiu. Tai leidzia
zvelgti ne tik | vizualing analize, bet ir vertinti socialing praktikg — kaip komercializuotos istoriniy
asmenybiy reprezentacijos veikia kasdienybés veiksnius, per kuriuos tautiSkumas yra nuolatos

atkuriamas.

3. KASDIENIS IR BANALUSIS NACIONALIZMAS

Siame etape aiskiai atsiskleidzia $iuolaikinés vizualinés ir populiariosios kultiiros saveika su
nacionaline tapatybe, taip pat individo tapatybés raiSkos priklausomybé nuo kasdieniy,
pasikartojanciy veiksmy, kurie performatyviai veikia tauting tapatybeg. Todél tikslinga atkreipti
démesj i nacionalizmo teorijas, akcentuojancias kasdienj, ne visada sgmoningai pastebimg veikimg.
Nacionalizmo tyrinétojai vis labiau pabrézia, kaip nacionaliné tapatybé reiskiasi kasdienéje
praktikoje ir gyvenime.!%’. Nors nacionalizmas buvo labai pla¢iai ir jvairiai tyrinétas, daugiausiai
démesio skirta jo ideologinéms formoms: nacionalizmo kilmei, tautiniams judé¢jimams,
nacionalistiniam smurtui, naujy nacionaliniy valstybiy kiirimuisi bei tautinés valstybés formavimo
procesams!!?,

Did¢jant démesiui kasdieniame gyvenime veikianciam nacionalizmui, kuris pasireiskia
jprastomis, kasdienémis formomis, reikSmingu liZziu tapo 1995 m. iSleista Michaelio Billigo
monografija ,,Banalusis nacionalizmas®. Joje autorius siekia praplésti nacionalizmo sampratg taip,

kad ji apimty ir ideologines priemones, kuriomis tautinés valstybés yra kasdien atkartojamos!!!. Taip

199 Bric Storm, ,,When Did Nationalism Become Banal? The Nationalization of the Domestic Sphere in Spain”,
European History Quarterly 50, 2 (2020): 205.

110 Ibid.

1 Michael Billig, Banal Nationalism, (London: SAGE Publications, 1995), 6.
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atsirado terminas banalus nacionalizmas, nusakantis ideologinius veiksmus, padedancius
,atsinaujinti nusistovéjusioms Vakary tautoms“!!2. Sie veiksmai glaudziai susij¢ su kasdienybe —
manoma, jog pilie€iai savo gyvenime kasdien ,,pazymi‘ tautg atlickamais veiksmais, o nacionalizmas

13 Banalusis nacionalizmas tampa apibtudinimu veikly, kuriomis

tampa nuolatine gyvenimo biikle
kasdienéje praktikoje zmogus prisimena ar jam primenamas jo tautiSkumas ir tapatybé. Panasiai, kaip
T. Edensoras, kalbédamas apie nacionaling tapatybe ir populiariaja kultiirg, akcentavo kasdienybés
praktikas, per kurias individas konstruoja savo identiteta pasitelkdamas kiing ir performatyvius
veiksmus. Taip ir M. Billigas pabrézia, kad egzistuoja daug mazy akcenty, kai pilie¢iams kasdien
primenama jy tautiné vieta, taciau Sie akcentai yra taip daznai sutinkami, kad i juos sgmoningai jau
néra kreipiamas démesys, biitent tokius dalykus ir apibtidina banalus nacionalizmas, tai néra jnirtingai

14 Tokie kasdieniai

mojuojama veliava, bet nepastebimai kabanti iSkelta véliava ant vieSo pastato
akcentai — kai diena i§ dienos praeiname pro pastatg su iSkelta nacionaline véliava ar narSydami
internete nepastebimai praleidziame nacionalinius Zenklus, tokius kaip kalbos pasirinkimas ar
interneto domeno galiiné su Salies trumpiniu (,,It.“; ,,Iv.; ,.fr*.) — nuolat egzistuodami miisy matymo
lauke tampa sunkiai sgmoningai atpazjstami kaip nacionalizmo Zenklai. M. Billigas, kalbédamas apie
tauting tapatybe tauty pasaulyje, kvieCia zvelgti placiau. Jo teigimu, ,,tautiskumo idéjos giliai
jsisSaknijusios Siuolaikiniame mgstyme. Kai kurie analitikai Siuo metu teigia, kad tautiné valstybé yra
moderniojo amziaus reiskinys ir postmoderniame, globalizuotame pasaulyje kinta ar net yra
keiciama “!?°, Ta¢iau vis dazniau kalbédami apie tam tikrus nacionalinius jsitikinimus galime girdéti
vartojamus terminus patriotizmas, lojalumas ar visuomeniné tapatyb¢ — jie tarsi paslepia Zodj ,.,tauta*

116

ir patj nacionalizmo jausma' '°. Vis délto problema ta, kad toks poziiiris ignoruoja pagrindinj objekta,

nuo kurio priklauso patriotiskas lojalumas ir tautiné tapatybé!!”.

Erdves, kuriose patiriamas nacionalinis tapatumas, tokios kaip aik$tés su paminklais ar sporto
stadionai, jgauna reik§me kartu su nacionalinémis véliavomis, simboliais, susijusiais su tauta!!®,
Nuolatinis tautiSkumo ir tapatybés atlikimas jsiraSo j Zmogaus kiing, todé¢l pats Sis atlikimas ir
vadinamas banalus — i§ pa¢iy atlikéjy (Zmoniy) perspektyvos!!®. Ali Bowes ir Alanas Barineri tyrimas
apie Anglijos sportininkiy nacionalinj tapatumg atskleidzia, kad sportininkés, vilkédamos aprangg su

nacionaliniais simboliais, jausdavosi atliekancios svarby vaidmenj signalizuojant tautiSkuma,

112 Ibid.

'3 Ibid.

114 Ibid.

15 Billig, Banal Nationalism, 15-16.

116 Tbid, 16.

7 Ibid.

118 Ali Bowes ir Alan Bairner, ,,Three Lions on Her Shirt: Hot and Banal Nationalism for England’s Sportswomen”,
Journal of Sport and Social Issues 43, 6 (2019): 537.

119 Ibid.
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nacionaliniy spalvy ir emblemy dévéjimas joms tapdavo kasdieniais priminimais apie tautg'??. Buvusi
Lietuvos motery krepSinio rinktinés kapiton¢ Gintaré Petronyté yra sakiusi, kad prie§ rungtynes
girdéti Lietuvos himng ir vilkéti marSkinélius su uzrasu ,,Lietuva“ yra ,,kazkas nepaprasto, tai didziulé

“121 " Sie veiksniai tampa banaliojo nacionalizmo formomis — tokiomis jprastomis, kad

garbe
paprastam zmogui daznai nepastebimomis, taciau sportininkiy identiteto formavimuisi jos turi
reikSmingg poveikj. Tokiu biidu sportininkés jauciasi atstovaujancios ne tik save, bet ir visg
bendruomeng, dar labiau sustiprindamos savo tauting tapatybe. Kasdienis ir banalus priartéjimas prie
nacionaliniy simboliy bei jy reikSmiy skatina stipriau sietis su jsivaizduojama tautine bendruomene.
Apsivilkus rubus, paZzenklintus tautai reikSmingais simboliais, jie tampa Zymekliais, paZyminciais
savgji tautiSkuma. Taigi i§ esmés banalusis nacionalizmas, kalbantis apie kasdienius ir daznai
nepastebimus tapatybe skatinancius akcentus, rodo, kad nacionalizmas tam tikra prasme pakito,
taciau nepakeité pacio fakto, jog gyvename tautiniame pasaulyje, sudarytame i$ skirtingy tauty — net
jei samoningai to visada nejsisgmoniname.

Nepaisant M. Billigo banaliojo nacionalizmo populiarumo, §i teorija sulauké ir nemazai
kritikos. Michaelas Skey savo darbe ,, Tauta kasdieniame gyvemime: kritinis Michaelio Billigo
banaliojo nacionalizmo tezés vertinimas “ teigia, kad nagrinédamas nacionalinés tapatybés kasdienj
performatyvuma per banalius zenklus, M. Billigas pernelyg susitelkia j tai, kaip kasdienés gyvenimo
formos suprantamos tauty pasaulio kontekste, ir palaiko labiau matomas nacionalizmo formas!??. M.
Skey taip pat pazymi, kad teorijos autorius neskiria pakankamai démesio Siuolaikinés globalizacijos
poveikiui ir atmeta postmodernig tauty bukle kaip perdéta reiskinj'?®. Be to, M. Billigas beveik
nepateikia teorinio pagrindimo, kaip ,,karStasis* nacionalizmas laikui bégant gali atvésti (arba susilti),

ir kokios sglygos tai lemia!?*

. D¢l 8iy priezasCiy M. Skey pabrézia, kad tautg svarbu suvokti ne kaip
atsitiktinj ,,daiktg*, o kaip nuolat perkonstruojamg procesa'?>. Akivaizdu, kad autorius atkreipia
démesj | iSoriniy veiksniy svarbg analizuojant nacionalizma ir tauting tapatybe — jy ignoruoti
negalima, nes jie daro tiesioging jtaka tautinés bendruomenés formavimuisi.

M. Skey démes;j skiria tam, kokias pozicijas Zzmonés gali uzimti diskurse ir kokios privilegijos
i$ to kyla, todél manydamas, kad svarbu turéti kriterijus, leidziancius palyginti skirtingus diskursus,

Jis pristato penkias nacionalinio diskurso dimensijas:

120 Thid, 547.

121 Pries rinktiniy vasarg nerimo signalai — jaunosios krep$ininkés atsisako atstovauti $aliai*, 15min, 2019-06-03,
ziuréta 2025-06-01. https://www.15min.It/24sek/naujiena/lietuva/pries-rinktiniu-vasara-nerimo-signalai-jaunosios-
krepsininkes-atsisako-atstovauti-saliai-875-1154226

122 Michael Skey, ,,The National in Everyday Life: A Critical Engagement with Michael Billig’s Thesis of Banal
Nationalism”, The Sociological Review 58, 2, (2009): 332.

123 Tbid, 338.

124 Tbid, 340.

125 Tbid, 342.
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https://www.15min.lt/24sek/naujiena/lietuva/pries-rinktiniu-vasara-nerimo-signalai-jaunosios-krepsininkes-atsisako-atstovauti-saliai-875-1154226

1. Erdviné dimensija — teritorijos svarba tautinei vaizduotei, siekiant atskirti nacionalinj
diskursa nuo etniskumo;

2. Laiko dimensija — praeities suvokimas nacionaliniais terminais, o dabarties — per
kasdienius tautinius ritualus;

3. Kultiiriné dimensija — vertybiy ir normy sistema, padedanti struktiruoti ir formuoti
socialinj elgesi;

4. Politiné dimensija — tautos ir valstybés santykis, nusakantis nacionalinio diskurso ribas ir
turinj;

5. Ag/kitas dimensija — Zmoniy skirtumy visuma, formuojanti tautiskumo jvaizd;j'%¢.

Autorius teigia, kad Siy elementy reikSmé priklauso nuo konkreciy visuomenés situacijy, taciau kai

jos veikia kartu vienoje sistemoje, tauta jgauna aisky egzistavimo vaizdinj, o tai atskleidzia, kad tauta

127 Sios dimensijos parodo, kick daug

néra statiskas ,,daiktas*, bet nuolat perkonstruojamas procesas
skirtingy veiksmy ir praktiky formuoja tautinés tapatybés diskursg — identiteto formavimasis tampa
nuolatiniu, dinamisku procesu.

Véliau pats M. Billigas pripazino, kad jo knygoje pateiktas skirtumas tarp ,karStojo* ir
banalaus nacionalizmo yra gana ribotas'?%. Jis sutinka su M. Skey mintimi, jog tarp karstojo ir Saltojo
nacionalizmo egzistuoja tam tikros gradacijos, kurias tiksliau perteikia nacionalistiniy temperatiiry
Hikaitimo* ir ,,atvésimo* metafora'?®. Autorius taip pat pabrézia, kad nuo jo knygos pasirodymo
atsirado nemazai tyrimy, nagrin¢janciy ,,i$ apacios‘ kylantj nacionalizma, dél to tyr¢jai kartais siekia
atskirti kasdienj nacionalizma nuo banalaus, taciau M. Billigo nuomone, ,, nebiitina apsiriboti viena
kryptimi, galima karybiskai derinti kasdienes veiklas, per kurias tauta yra perkuriama, suprantant,
kaip Sis perkitrimas palaikomas banaliojo nacionalizmo formomis “3°. Tai leidzia greta banaliojo
nacionalizmo pasitelkti kasdienio nacionalizmo teorija. Nors banalaus ir kasdienio nacionalizmo
rySys atrodo artimas, kasdieniSkumas ir banalumas kasdienéje kalboje gali skambéti panasiai,
teoriniame tautos sampratos kontekste $ios sgvokos néra tapacios'3!. Todél, siekdami suprasti, kada,

kur ir kaip Zmonés akcentuojg ir iSry$king tautiSkumg, svarbu analizuoti kasdienybe!32. Banalaus

nacionalizmo teorija daugiausiai orientuojasi | ,,i§ virSaus kylancias praktikas ir | nesgmoningus,

126 Michael Skey, National Belonging and Everyday Life: The Significance of Nationhood in an Uncertain World,
(Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2011): 11-12.

127 Tbid.

128 Michael Billig ,,Banal Nationalism and the Imagining of Politics”, in Everyday Nationhood: Theorising Culture,
Identity and Belonging after Banal Nationalims, ed. Michael Skey and Antonisch (London: Palgrave Macmillan, 2017),
8.

129 Tbid.

130 Tbid, 11.

131 Marco Antonsich ir Michael Skey, ,,Introduction: The Persistence of Banal Nationalism”, in Everyday Nationhood:
Theorising Culture, Identity and Belonging after Banal Nationalims, ed. Michael Skey and Antonisch (London:
Palgrave Macmillan, 2017), 4.

132 Tbid.
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pasikartojancius veiksmus, todél démesj sutelkia j struktiira, galig ir ideologija'??

. Tuo tarpu kasdienio
nacionalizmo teorija leidzia pazvelgti | tautiSkumg per ,,i§ apacios* veikiancias nacionalizmo ir
tapatumo praktikas.

Vertindami Siuos aspektus, Jonas E. Foxas ir Cynthia Miller-Idriss iSskyré kasdienio
nacionalizmo biuidus ir bruozus bei apraseé, kaip kasdienis nacionalizmas turéty biti efektyviai
analizuojamas. Autoriai apibrézé keturis pagrindinius budus, kuriais tautiSkumas kuriamas ir
atkuriamas kasdienybéje!34:

1. ,Kalb¢jimas apie tauta* (talking the nation) — tautos konstravimas per kasdieniame

kalb¢jime jsitvirtinusius diskursus;

2. ,,Tautos pasirinkimas* (choosing the nation) — tai, kaip tautiSkumas veikia zmoniy

pasirinkimus ir sprendimus;

3. ,,Tautos atlikimas® (performing the nation) — nacionaliniy jausmy kiirimas per simbolinj

ritualinj atlikima;

4. ,Tautos vartojimas*“ (consuming the nation) — nacionaliniy skirtumy formavimas ir

iSraiska per kasdieniu vartojimo jprocius.

Sie keturi bruozai atskleidzia, kaip paprasti zmonés aktyviai dalyvauja kasdieniame tautos
kiirime ir atkiirime bei padeda geriau suprasti, kas yra kasdienis nacionalizmas'3’. Sis nacionalizmas
daug démesio skiria eiliniy visuomenés nariy, o ne elity veiklai, §i teorija remiasi M. Billigo darbu
apie banalyjj nacionalizma, taciau labiau nukrypsta j Zmoniy kasdien¢ veikla, sieckdamas suprasti
tautiSkumo prasme ir patirtis i jy perspektyvos!'*¢. Biitent ¢ia atsiranda pozitris, kuris nacionalizmg
analizuoja ,,i§ apacios®, vertindamas kasdienes Zmoniy praktikas. Autoriai pabrézia, kad vis daugiau
démesio siekiama skirti tam, kaip tauta diskursiskai kuriama ir konstruojama paciy zmoniy, vengiant
elitiniy, stilizuoty diskursy formy ir labiau atspindint kasdienybés prasme!3”.

Nors Sio darbo tyrimas skirtas analizuoti istoriniy Lietuvos asmenybiy komercializavimo
projektus, siekiant suprasti, kaip komercializuotuose produktuose konstruojamas tautiSkumas, tai taip
pat padeda atskleisti, kaip kasdienés praktikos, zenklai ir simboliai prisideda prie identiteto
aktualizavimo. Vartojimo praktikoje menininky ir prekés Zenkly sukurtuose populiariosios kultiiros
objektuose pavercia Zmones vartotojais ir dalyviais — visa $i veikla nukreipta j individa, skatinant ji
isigyti produkta, o jo kasdienis gyvenimas jprasminimas per vartojimg. Todél kasdienio nacionalizmo

teorijoje simboliy kiiréjai neprilyginami elitui, veikiau akcentuojama, kaip jy sukurti simboliai

133 Lukasz Szulc ,,Banal Nationalism in the Internet Age: Rethinking the Relationship Between Nations, Nationalisms
and the Media”, in Everyday Nationhood: Theorising Culture, Identity and Belonging after Banal Nationalims, ed.
Michael Skey and Antonisch (London: Palgrave Macmillan, 2017), 63.

134 Jon E. Fox ir Cynthia Miller-Idriss, ,,Everyday Nationhood”, Ethnicities 8, 4 (2008): 537.

135 Fox ir Miller-1driss, ,,Everyday Nationhood*, 537.

136 Eleanor Knott, “Everyday Nationalism: A Review of the Literature”, Sudies on National Movements 3, 1 (2015), 1.
137 Fox ir Miller-1driss, ,,Everyday Nationhood*, 538.
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jsitvirtina eiliniy visuomenés nariy kasdien¢je praktikoje per vartojima, drabuZziy neSiojimg ir
panasias veiklas. Tai susij¢ su praktiniu Zmoniy veikimu kasdienése situacijose — su jy veiklumu, o
individualios veiklos sgvoka tampa viena esminiy kasdienio nacionalizmo teorijoje!*%.

Taigi Sios krypties tyréjai daznai kritikuoja nacionalizmo studijas dé¢l to, kad jos neskiria
pakankamai démesio Zmoniy agentiSkumui ar individualiai veiklai — tam, kaip Zmonés patys kuria ir
interpretuoja tauting tapatybe, nes nacionalizmg bitina suprasti ne tik kaip elity reiskinj, bet ir kaip
vyksma, kuriame svarbis yra eiliniai Zmonés'*®. Kalbant apie tautos komercializacija, pasigendama
démesio tam, kaip tautiniai produktai ir projektai i$ tikryjy yra priimami ir vartojami ty, i kuriuos jie
nukreipti, nes vartotojai ne tik perka tautines prekes, bet kartu kuria tautinj jausmingumag ir tautinj
pasididziavima!4?. Vartotojiskos visuomenés salygomis, kai tautinés prekés jgauna vis naujesnes
formas ir pavidalus, svarbu jvertinti jy struktiiras, kuriamus naratyvus ir tai, kokius kasdienio
nacionalizmo bruozus jos labiausiai iSryskina.

Taigi, apibendrinant galima teigti, kad banalusis nacionalizmas nusako kasdienius veiksmus
ir praktikas, su kuriomis susiduriama kasdienybg¢je ir apie kurias daznai net nesusimgstome — tai
biidai, kuriais paZzymimas tautifkumas ir primenama tautin¢ priklausomybé. Sios praktikos
dazniausiai suvokiamos kaip nuleidziamos ,,i§ virSaus®. Tuo tarpu kasdienis nacionalizmas remiasi
zmoniy (pilie€iy) veikimu ir iniciatyvomis, kai tautiSkumas iSrySkinamas kasdien¢je aplinkoje, paciy
individy praktikoje — tai zvilgsnis ,,i§ apacios®. Autoriy iSskirti keturi nacionalizmo bruoZzai tampa
svarbiu teoriniu pagrindu Siame tyrime, siekiant suprasti, kaip Zmon¢s interpretuoja ir formuoja savajj

tautiSkuma per kalb¢jima, pasirinkima, atlikimg ir vartojima.

4. METODOLOGIJA

Diskurso sgvoka yra tapusi jprasta, kasdien¢je kalboje girdima ir vieSosiose diskusijose daznai
sutinkama sgvoka. Snekamojoje kalboje jis daznai suprantamas kaip diskusijos ar kalbé&jimo biido
sinonimas, lingvistiniuose apibréZimuose pagrindinis diskurso akcentas tenka kalbai'*!. Taliau
socialiniuose moksluose §is supratimas prapléciamas, jie akcentuoja ne tik iSsakytus ar paraSytus
tekstus, bet ir socialinio veiksmo svarba ar vizualinius kalbos elementus, tai yra tai, kas diskursa
kuria, perduoda ir interpretuoja'#2. Socialinis akcentas leidzia atkreipti démesj ne tik j tai, koks yra

diskursas, bet ir | tai, kaip jis suformuotas ir kokj poveikj gali daryti. Michelis Foucault kalbédamas

138 Jonathan Hearn ir Marco Antonisch, ,,Theoretical and Methodological Considerations for the Study of Banal and
Everyday Nationalism”, Nations and Nationalism 24, 3 (2018): 594.

139 Knott, “Everyday Nationalism: A Review of the Literature”, 2.

149 Fox ir Miller-1driss, ,,Everyday Nationhood”, 551.

141 Audroné Telesiené, ,Kritiskosios diskurso analizés metodologiniy principy taikymas sociologiniuose tyrimuose”,
Filosofija. Sociologija 16, 2 (2005): 1.

142 Ibid.
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apie diskursg teigia, kad ji suformuoja valia tiesai, noras apibrézti, kas yra teisinga ir nustatyti, kas

teisingumg kontroliuoja!#?

. Autorius teigia, kad diskursas néra neutralus, ji kontroliuoja galia ir
disciplinos principai, kurie nusako, kas yra pasakoma, kaip yra pasakoma ir kas yra teisingas
Zinojimas'#**. M. Foucaulto kalbédamas apie diskursg labiausiai akcentuoja galig ir disciplina, kurios
daro didziausig jtakg diskurso susiformavimui ir tam tikros ideologinés tiesos kiirimui.

I8 ideologinés diskurso analizés i$sivyste atskira tarpdisciplininé metodologin¢ kryptis, dabar

Zinoma kaip kritin¢ diskurso analize!+

. Vienas kritinés diskurso analizés (toliau KDA) pradininky
Normanas Fariclough diskursg apibrézia kaip veikiantj trijuose tarpusavyje susijusiuose lygmenyse:
teksto, diskursinés praktikos ir socialinés praktikos, jis siekia atkreipti démesj ne tik i kalba
socialinéje praktikoje, bet ir atskleisti, kaip kalba veikia kasdien¢je ir profesingje veikloje, taip
suteikdamas galimybe geriau suprasti socialiai svarbius klausimus'#®. Sis metodas suteikia galimybe
tirti, kaip tekstai ir vaizdai prisideda prie socialinés realybés kiirimo. Siuo atveju nagrinéjama, kaip
istoriniy asmenybiy komercializacijos projektai reprezentatyviai konstruoja socialiniy herojy realybe,
perteikiamg Siuolaikingje ir populiariojoje kultiiringje aplinkoje. Dar vienas kritinés diskurso analizés
teoretiky, Teunas A. van Dijkas, §ig teorijg apibudina kaip sritj, kuri analizuoja, kaip socialinés galios
iSnaudojimas ir nelygybé yra jgyvendinama ir atkuriama per teksta ir kalbg socialiniame bei
politiniame kontekste!*”. KDA pagrindiniai principai:
1. KDA nagrinéja socialines problemas;
Galios santykiai yra diskursyvis;

Diskursas formuoja visuomeng ir kultura;

2

3

4. Diskursas veikia ideologiskai;

5. Diskursas yra istoriskai nulemtas;

6. Rysys tarp teksto ir visuomenés yra tarpininkaujantis;

7. Diskurso analize yra interpretaciné ir aiSkinamoji;

8. Diskursas yra socialinio veiksmo forma'48,
Veélgi, ¢ia diskursas suprantamas kaip galios jrankis, formuojantis ir atliekantis ideologing funkcija,
o pati analiz¢ grindZiama per interpretacinj ir aiSkinamajj veikima.

Sio magistro darbo tyrime taikoma multimodaliné kritin¢ diskurso analizé (toliau MKDA),

derinama su KDA ir vizualin¢ diskurso analizés (toliau VDA) principais. Siekiant, kad analizé

neapsiriboti vien kalba, dél Sios priezasties atsiranda multimodaliné analiz¢, kurioje kalba laikoma

143 Michel Foucault, Diskurso tvarka, (Vilnius: Baltos lankos, 1998), 14.

144 Ibid.

145 Teleskiené, ,,Kritiskosios diskurso analizés metodologiniy principy taikymas sociologiniuose tyrimuose”, 3
146 Norman Faircloguh, Language and Power, (London: Longman, 1989), 24-26.

147 Teun A. van Dijk, “Critical Discourse Analysis”, in The Handbook of Discourse Analysis, ed. D. Tannen, H.E.
Hamilton and D. Schiffrin, (Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, 2015), 466.

148 Ibid, 467.
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tik viena i§ modalumy, o pats multimodalumas siejamas su supratimu, kad reikSmé perduodama ne
tik kalbinémis, bet ir kitomis semiotinémis priemonémis — vaizdu, garsu ar gestais'*’. MKDA teorijos
mokslininkai Davidas Machinas ir Andrea‘as Mayras pabrézia, kad kalba niekada neegzistuoja
izoliuotai, pavyzdziui, ant produkty pakuociy ji daznai jterpiama j dizaing kartu su jvairiomis
grafinémis formomis, spalvomis ir simboliais'>°. Todéel MKDA analizéje svarbu atkreipti démesj j tai,
kas yra iSry§kinama, kas nutylima ir kas paliekama visiskai nepastebétai'’!. Sis metodas leidzia
analizuoti, kaip vaizdo ir teksto funkcijos — spalvos, Sriftai, kompozicija ir jvairios formos
pasitelkiamos socialinei praktikai konstruoti. Biitent MKDA atsiradimas paskatino daugiau démesio
skirti socialinei dimensijai, tai yra tam, kaip pasirinkti elementai naudojami realiuose kontekstuose
siekiant identifikuoti perteikiamas pagrindines id¢jas, vertybes ir tapatybes!>2.

Guntheris Kressas, suprates, kad medijy teksty analizé nebegali apsiriboti vien kalbos

133 kartu su Theo van Leeuwenu 1996 m.

elementais, nusprendé analizuoti vaizdinius sprendinius
iSleido knyga ,,Reading Images®, tapusig itin reikSminga VDA ir visai multimodalumo sriciai.
Autoriai savo knygoje daug démesio skiria vizualinei gramatikai, jy teigimu, vizualinés struktiiros
apibrézia tam tikras patirties interpretacijas ir socialinés sgveikos formas, tai kas kalboje iSreiSkiama
renkantis skirtingus zodzius ar sakiniy struktiras, vizualinéje komunikacijoje perteikiama
pasirenkant skirtingas spalvas, kompozicijos biidus ar kitus vaizdinius elementus'>*. G. Kressas ir T.
van Leeuwenas iSskyré tris pagrindines vaizdy funkcijas: reprezentacing (kas vaizduojama),
interaktyvigjq (kaip vaizdas kuria santykj su Zitirovu) ir kompozicine (kaip vaizdas struktiiruotas)!>.
Reprezentacine reikSmé apibiidina, kaip vaizdas kuria rySius tarp jame vaizduojamy dalyviy, ji
skirstoma j naratyvine ir konceptualigjq reprezentacija!>®. Naratyviné atskleidZia veiksmus, jvykius
ir pokyc¢ius, o konceptualioji akcentuoja dalyvius, kuriems priskiriamos nekintancios savybés (klasé,
struktiira ar simboliné reik§mé)!>7. Interaktyvioji reikSmé nusako, koks socialinis santykis kuriamas
vaizde tarp zilirovo, autoriaus ir dalyviy — tai iSreiSkiama per kontakta, socialinj atstuma, zvilgsnj ir
modalumo lygj'*®. Kompoziciné reik§mé atskleidzia, kaip vaizdo elementai iSdéstomi ir kaip jie

sujungia reprezentacing ir interaktyviajg reikSmes, priklausomai nuo informacijos vertés (elementy

1499 David Machin ir Andrea Mayr, How to Do Critical Discourse Analysis: A Multimodal Introduction, (London: SAGE
Publications, 2012), 35

150 Thid, 18.

151 bid, 20.

152 Per Ledin ir David Machin, Doing Visual Analysis: From Theory to Practice (Los Angeles: SAGE Publications,
2019), 36-37.

153 Jeff Bezemer, Carey Jewitt ir Theo van Leeuwen, ,, Tribute to Gunther Kress (1940-2019): Reflecting on Visuals that
Shaped His Work*, Visual Communication 19, 1 (2020): 4.

154 Gunther Kress ir Theo van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design, 2™ ed. (London/ New York:
Routledge, 2006), 1-4.

155 Tbid.

156 Chunyu Hu ir Mengxi Luo, ,,A Multimodal Discourse Analysis of Tmall’s Double Eleven Advertisement‘. English
Language Teaching 9, 8 (2016): 157-158.

157 Tbid.

158 Tbid.
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i8déstymo), vizualinés svarbos (iSrySkinimo dydziu ar spalva) ir kadravimo (elementy tarpusavio
ry$io)'>?.

Si vizualing gramatika ir trys iSskirtos funkcijos — reprezentacing, interaktyvioji ir
kompoziciné, padéjo Siame tyrime analizuoti istoriniy Lietuvos asmenybiy reprezentacijy
komercializacijos projektus, vertinant jy stilizuotus portretus Siuolaikinéje populiariojoje kultiiroje.
Tai leis suprasti, kaip komercializacijos projektuose i§ kiiréjy perspektyvos buvo konstruojami ir
reprezentuojami istoriniai veikéjai. W. Kansteineris teigia, kad socialiné (tautos) atmintis formuojasi
per trijy veikéjy saveika:

1. Kultiiring ir intelektualing praeities interpretavimo tradicija.

2. Kur¢jus, kurie Sias tradicijas rekonstruoja ir perteikia.

3. Vartotojus, t. y. visuomeng, kuri $iuos aiSkinimus ir tradicijas priima, interpretuoja arba
atmeta!®?,

Siame tyrime analizuojami kiiréjy reprodukuoti ir suformuoti istoriniy asmenybiy vaizdiniai
bei vartotojy perspektyva — kaip Sios reprodukcijos buvo konstruojamos ir reprezentuojamos masinei,
vartotojiskai visuomenei.

Apibendrinant galima teigti, kad tyrime taikoma MKDA, derinama su KDA ir VDA
principais. Toks derinys leidZia analizuoti ne tik raSytinius, bet ir vizualinius bei dizaino elementus,
kurie kuria reikSmes. Tyrime démesys skiriamas komercializuotoms istoriniy asmenybiy
reprezentacijoms — analizuojama, kaip vaizduojami jy portretai, kaip jy kiiryba panaudojama
drabuziuose ar aksesuaruose. Taip pat tiriama komercializacijos sklaida ir komunikacija socialiniuose
tinkluose, vertinant, kaip istorinés asmenybés yra pristatomos ir reprezentuojamos placiajai
visuomenei. Diskursas suprantamas kaip galios mechanizmas, formuojantis tam tikra ideologing
socialing formg. KDA leidzia tirti tris sluoksnius — teksto, diskursinés praktikos ir socialinés praktikos
sgveikas. MKDA pabrézia, kad kalba ir tekstai neveikia izoliuotai, todé¢l vizualumo multimodalums
tampa esminiu analizés aspektu, padedanciu jvertinti skirtingas socialines praktikas. Pasitelkus G.
Kresso ir T. van Leeuweno vizualing gramatika bus analizuojami ant drabuziy atvaizduotos istoriniy
asmenybiy reprezentacijos, kurios veikia kaip medija, formuojanti tam tikra tautiSkumo sampratg ir

suteikiant Siems vaizdiniams sakralumo bei kasdieniSkumo reikSmes.

Tyrimo dizainas. Siame magistrinio darbo tyrime taikoma multimodaliné kriting diskurso
analiz¢, apimanti tiek vizualinius, tiek tekstinius duomenis. Tyrimas buvo vykdomas 8 nuosekliais

etapais.

159 Tbid.
160 Wulf Kansteiner, ,,Finding Meaning in Memory: A Methodological Critique of Collective Memory Studies, History
and Theory 41, 2 (2002): 191-195.
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1 etapas. Tyrimo objekto ir problemos apibrézimas. Pirmiausia buvo nusistatytas tyrimo objektas
— komercializuotos istoriniy Lietuvos asmenybiy reprezentacijos drabuziuose ir aksesuaruose.
Tyrimo problematika suformuluota taip, kad biity siekiama suprasti, kaip komercializuotos istoriniy
asmenybiy reprezentacijos formuoja kasdienio nacionalizmo bruozus ir kaip veikia jy sakralumo ir
kasdieniskumo kontekstg.

2 etapas. Teorinés prieigos ir kategorijy nusistatymas. Antrame etape pasirinktos teorinés ir
metodinés prieigos, kurios sudaro tyrimo analitinj pagrinda:

[ Kiritin¢ diskurso analizé (N. Faircloguh);

Multimodaling kritiné diskurso analizé (D. Machin, A. Mayres);
Vizualinés gramatikos koncepcija (G. Kressas, T. van Leeuwenas);

Kasdienio ir banalaus nacionalizmo teorijos (M. Billigas, J. E Fox, C. Miller-Idriss)

O O o Od

Sakralumo, reprodukcijos ir Siuolaikinés vizualinés kultiiros sampratos bei teoriniai
bruozai (A. Giddensas, N. Mirzoefas, W. Benjaminas, A. Assmann).

Remiantis Siomis teorijomis buvo suformuotos ir pagrindinés analizés kategorijos, kurios leido
analizuoti reprezentacijas, interaktyvuma (zilirovo-vaizdo santykj), kompozicijas, diskursus,
kasdienio nacionalizmo bruozus, sakralumo ir kasdieniskumo jréminimus.

3 etapas. Tyrimo imties nusistatymas. Tre¢iame etape buvo nusistatyta tyrimo analizés imtis.
Atliekant paieska internete buvo identifikuoti daugiau nei 20 projekty susijusiu su
komercializuotomis istoriniy asmenybiy reprezentacijomis. Tolimesnei analizei pasirinkta 15
projekty, kurie iSsiskyré savo testinumu, platesne produkty pasitla ir aktyvia komunikacija
socialiniuose tinkluose. Atranka atlikta laikantis: laikotarpiu (2018-2025 m.); istoriniy asmenybiy
vizualiniu atpazjstamumu; projekty aktyvumu viesojoje erdve¢je.

4 etapas. Duomeny rinkimas. Siame etape buvo renkami tyrimo duomenys: drabuZiuose ir
aksesuaruose vaizduojami dizainai, produkty vizualinés nuotraukos, reklaminiai maketai,
komunikacija socialiniuose tinkluose ,,Facebook® ir ,,Instagram®, tekstiniai produkty pristatymai
elektroninése parduotuvése. Duomenys buvo kaupiami, sistemingai fiksuojant tiek vizualinius, tiek
tekstinius elementus.

5 etapas. Vizualiné analiz¢é. Penktajame etape atlikta vizualing analiz¢, remiantis G. Kresso ir T.
van Leeuweno vizualinés gramatikos principais. Analizé vykdyta pagal tris jy pristatytas funkcijas:
reprezentacing (kaip vaizduojamos istorinés asmenybés); interaktyvigja (koks santykis kuriamas su
zitrovu); kompozicing (kaip struktiiruojamas vaizdas). Analizuojama aspektai kaip zvilgsnio kryptis,
atstumas, modalumas, spalvos, stilizacijos ir pan.

6 etapas. Diskurso ir komunikacijos analizé. Siame etape buvo vertinami tekstiniai duomenys
taikant kritinés diskurso analizés principus. Analizuota projekty komunikacija socialiniuose tinkluose

,Facebook® ir ,,Instagram®, vertinami diskursai, naratyvai ir vertybinés jy reikSmés.
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7 etapas. Kasdienio nacionalizmo bruozy analizé. Siame etape vizualiniai ir tekstiniai duomenys
buvo interpretuojami per kasdienio nacionalizmo teorija ir J. E. Fox ir C. Miller-Idriss iSskirtus
bruozus: kalb¢jimas apie tautg; tautos pasirinkimas; tautos atlikimas; tautos vartojimas. Tai padéjo
jvertinti, kaip tautiSkumas veikiamas per kasdienes vartojimo praktikas.

8 etapas. Sakralumo ir kasdieniSkumo santykio jréminimas. Paskutiniame etape analizés
rezultatai vertinami per sakralumo, reprodukcijos ir kasdieniSkumo principus. Analizuota, kaip
komercializuotos istoriniy asmenybiy reprezentacijos tiek priartina istorines asmenybes prie

kasdienybés, tiek kartu silpnina jy aurg ir sakraluma.

5. LIETUVOS ISTORINIU ASMENYBIU KOMERCIALIZACIJA

Atliekant Lietuvos istoriniy asmenybiy reprezentacijy komercializacijos analiz¢ tiriamuoju
laikotarpiu nuo 2018 m. iki 2025 m. (imtinai), projekty, kuriuose buvo komercializuojami jy atvaizdai
ar kiiryba, atranka buvo vykdoma internete. Tokiy projekty atranka Siame tyrime buvo vykdoma ne
i$ anksto apsibrézus konkrec¢iy asmeny sarasa, bet remiantis jau egzistuojanciais komercializacijos
projektais. Tyrimo analizés objektu tapo tie istoriniai veikejai, kuriy atvaizdai ar kiirybos elementai
realiai buvo naudojami drabuziy ir aksesuary dizainuose tiriamuoju laikotarpiu. Buvo sudaromas ne
atskiry istoriniy veikéjy sarasas, o projekty, kurie komercializavo tokias istorines asmenybes.
Atsizvelgiant | tai, ar projektuose reprezentuojamy istoriniy veikéjy atpazjstamumas ir jsitvirtinimas
placiojoje visuomengéje yra pakankamas, jei jos atitiko bent vieng kriterijy:

1. Asmenybés buvo kanonizuotos per Svietimo, kultiiros ar atminties institucijas (kaip pavyzdys,

jitrauktos | mokyklines programas, minimi jubiliejai, jvairios kultiirinés iniciatyvos);

2. Asmenybeés turé¢jusios nusistovejusj vizualinj ar simbolinj jvaizdj, padedancios jas atpazinti

placiajai auditorijai;

3. Asmenybiy atvaizdai ar kiirybos elementai pasikartojo daugiau nei viename komercializacijos

projekte.
Svarbu pabrézti ir tai, kad analizuojamy asmenybiy skai¢ius buvo ribotas ne dél tyrimo atrankos
kriterijy, bet dél riboto tokiy projekty skaiciaus Siuolaikinéje vizualinéje kultiiroje ir vartojimo
rinkoje. Remiantis tokiy asmenybiy pavardémis buvo vykdoma komercializacijos projekty
identifikacija internete, naudojantis raktiniais Zodziais, pavyzdziui: ,,dzemperis su Ciurlioniu®,
,marskinéliai su Zemaite*, ,,marskinéliai su Basanavi¢iumi* ir kita.

IS viso buvo rasta kiek daugiau nei 20 skirtingy projekty ir iniciatyvy, kurios buvo isleidusios
drabuziy su istoriniy asmenybiy atvaizdais ar jy kiirybos motyvais. Ta¢iau tolimesnei analizei atrinkta
15 projekty, pasizyméjusiy didesniu testinumu ir turéjusiy platesnj produkty pasirinkima — daugiau

nei tris gaminius (dZemperius, marskinélius, maiselius ar kita). Buvo renkami ir identifikuojami
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drabuziuose vaizduojami dizainai, produkty nuotraukos, produkty pristatymo kampanijy reklaminiai

maketai socialiniuose tinkluose. Informacija rinkta projekty internetinése svetainése, elektroninése

parduotuvés ir socialiniuose tinkluose ,,Facebook®™ bei ,,Instagram®. Aiskiai apibrézta ir ribota

analizuojamy projekty imtis leido tiksliau ir nuosekliau jvertinti komercializuoty iniciatyvy sukurtus

drabuzius, nes kiekvienas projektas dazniausiai apima didelj ir jvairy produkty skai¢iy, kuris

apsunkinty iSsamig analizg.

Taigi pristatomi 15 projekty ir iniciatyvy, jy kontekstai, produkty tipai, asmenybés, kurias jie

reprezentuoja (Zr. 1 lentel¢). Tai padés lengviau suprasti bendrg analizés konteksta istoriniy

asmenybiy reprezentacijy komercializacijos tyrime.

Nr. Projektas/prekés Asmenybés/kiirinys Produkto tipas Reprezentac | Kontekstas
zenklas ijos tipas

1. ,,oriedisTu® ir Jonas Basanavicius, Dzemperiai, Stilizuoti Prekés zenklo ir menininkés
menininké Jolita Mikalojus Konstantinas spausdiniai portretai. bendradarbiavimo projektas
Vaitkuté. Ciurlionis, Zemaité, Vytautas (printai), zenkliukai, ,,Lezydi®, pagamintas Lietuvos

Landsbergis. medziaginiai Simtmecio proga, pasizyméjo
maiSeliai. ilgalaikiu testinumu. Projektas
i§siskyré savo komunikacija
socialiniuose tinkluose, kur
pristaté iy asmenybiy kiirybg ir
darbus.

2. Lietuviy Kristijonas Donelaitis, Marskinéliai. Stilizuoti LLTI isleido Lietuvos rasytojy
literattiros ir Ricardas Gavelis, Juozas portretai, marskinélius, kuriy prekyba buvo
tautosakos Tumas-Vaizgantas, Petras kartu su vykdoma knygynuose. Sis atvejis
institutas. Dirgé¢la, Marius Jonutis, autoriy i§siskiria tuo, kad tai néra prekés

Sigitas Geda, Juozas Luksa- citatomis. zenklo ar menininko iniciatyva
Daumantas, Vytautas sukurta drabuziy kolekcija, bet
Macernis, Zemaite, pacios institucijos igyvendintas
Marcelijus Martinais. projektas, turintis
institucionalizacijos aspekta.

3. Iniciatyva M. K. Ciurlionis. Megztiniai. Stilizuoti Visuomeniné iniciatyva kvieté
,»Mezgam numegzti megzti M. K. Ciurlionio
Ciurlionj“. portretai. megztinius, minint jo jubiliejy ir

pazyminti 2025 m. kaip
Ciurlionio metus.
Komercializacijos aspektas ¢ia
atsiranda dél to, kad iniciatyvos
organizatoriai skatino jsigyti
mezgimo sifily i§ konkrecios
parduotuvés, panaudojant

nuolaidos koda. Internete taip pat
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galima rasti pavieniy atvejy'®’,
kai numezgus Ciurlionio

megztinj, jis yra pardavinéjamas.

4. Audimas* ir M. K. Ciurlionis. Marskinéliai. Stilizuotas Menininké¢ kartu su prekés zenklu
menininké Jolita portretas ir iSleido marskinéliy kolekcija,
Vaitkute. kiirybos skirta Ciurlionio 150-me&iui

motyvai. paminéti. Prekés zenklas kviecia
atrasti Ciurlionio kiiryba jkvépta
kolekcija.

S. ,,Due Fashion®. M. K Ciurlionis. Marskinéliai, Panaudojam | Kolekcijai panaudojami

tampres. a menininko | Ciurlionio kirybos motyvai ir
kiirybos elementai, o ji pati pristatoma
motyvai. »Synesthesia“ pavadinimu, sitilant
nauja pozitirj } menininko kiiryba.
Siame projekte susijungia meno ir
mados derinys.
6. ,.Donum®. M. K. Ciurlionis. Silkings skarelés. Menininko | Minint Ciurlionio jubiliejy buvo
kiiriniai. sukurtos skarelés, dekoruotos
menininko paveiksly motyvais.

7. Nacionalinis M. | M. K. Ciurlionis. Marskinéliai, Menininko Oficiali institucija — menininko
K. Ciurlionio dzemperiai, kdiriniai. muziejus, savo elektroningje ir
dailés muziejus. skarelés, fizingje parduotuvéje pardavingja

krepsiai, Salikai, su menininko atminimu susijusia
peteliskes. atributika.

8. Aleksandras Karalius Mindaugas, | Marskinéliai, Meniné Garsus  Lietuvos  dizaineris,
Pogrebnojus. Kunigaikstis Gediminas, M. | dZemperiai. interpretacij | pasitelkdamas mados ir drabuziy

K. Ciurlionis, Vytautas a. dizaino funkcionaluma,

Didysis. interpretuoja istorines Lietuvos
asmenybes, jy kuryba ir
pasiekimus.

9. »Neér Lity“. Zemaité, Vincas Kudirka, | DZemperiai. Stilizuoti Prekés zenklo kurti dZemperiai

Jonas Basanavicius, Vydiinas. portretai, skirti prisiminti lita.

uzrasai.

10. »Shmutke®. Karalius Mindaugas, Vytautas | Markinéliai. Stilizuoti Prekeés zenklo pagaminti
Didysis, Jonas Basanavicius, portretai, marskinéliai su Lietuvos
Vincas Kudirka, Steponas uZzrasai. valdovais, taip pat marskinéliai
Darius ir Stasys Girénas. skirti prisiminti lita ir jamzinti
svarbias Lietuvai asmenybes,
prisidéjusias prie valstybés raidos.

11. .Spyga taukuota®. | Karalius Mindaugas, | Marskinéliai. Stilizuoti Prekeés zenklo pagaminta

Kunigaikstis Vytautas, atvaizdai, marskinéliy kolekcija dedikuota
Gediminas, Kestutis, Algirdas, uzras$ai. Lietuvos Didziajai
Jogaila, Vytenis, Kunigaikstystei ir jos

Kunigaikstiené Ona, Julijona,

161 Do Style, ,,Numezgiau ir parduodu! Ciupk.“, Facebook jrasas, 2025 m. lapkri¢io 22 d.
https://www.facebook.com/photo.php?tbid=1496876122085007 &set=pb.100052879004654.-2207520000&type=3
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Jadvyga, Birut¢, Karaliené kunigaiks¢iams bei
Morta, Steponas Darius ir kunigaikstienéms.

Stasys Girénas.

12. ,,Vingiu Dubingiy | Kristijonas Donelaitis, | Marskinéliai. Stilizuoti Vingiu Dubingiu aludé jsikiirusi
Alude”. Adomas Mickevicius. portretai, dviejy i8kiliy asmenybiy —
uzrasai. Kristijono Donelai¢io ir Adomo
Mickeviciaus gatviy sankirtoje
Kaune. Pagerbdami Siuos
intelektualus, aludé kartu su
menininke Gabriele Gudaityte
isleido jiems dedikuotus
marskinélius.
13. ,Drapanas‘. M. K. Ciurlionis, Aleksandras | Marskinéliai, Stilizuoti Prekés zenklo pagaminta
Stulginskis, Jonas Zemaitis- | maiseliai. portretai. marskinéliy  kolekcija  skirta
Vytautas,  Jurgis  Saulys, reprezentuoti istorines Lietuvos
Karalius Mindaugas, Simonas asmenybes.
Daukantas, Antanas Smetona,
Motiejus Valancius, Vytautas
Magdernis, Zemaité.
14. ,,Aushra 1883, Jonas Basanavi¢ius, M. K. | Marskinéliai. Stilizuoti Naujai sukurtas prekés zenklas,
Ciurlionis. portretai. kurio tikslas — puoseléti lietuviska
tapatybg ir tradicijas, suteikiant
naujg, Siuolaikiska forma'®2.
15. ,,Didvyriy zemé“. | Adolfas Ramanauskas | Dzemperiai. Stilizuoti Naujai sukurtas prekés zenklas,
Vanagas, Emilija Pliateryté, portretai, skatinantis didziuotis Lietuvos
Jonas Basanavi¢ius, Jonas uzralai didvyriy nuveiktais darbais'®.
Karolis Chodkevicius, Jonas pagaminta dzemperiy kolekcija,
Zemaitis-Vytautas, Jurgis kuriy dizaine atvaizduoti istoriniy
Bielinis, Marcelé¢ Kubilitite, asmenybiy stilizuoti portretai.
Vytautas Didysis.

1 lentelé. Analizuojami projektai ir jy kontekstas. Sudaryta paties autoriaus.

Pristatomi tyrime analizuojami projektai atskleidzia tam tikra konteksta ir asmenybes, kurias
jie reprezentuoja. IS to matyti, kad dominuojanti figlira komercializacijos projektuose yra M. K.
Ciurlionis — daug drabuziy ir aksesuary kolekcijy buvo pagaminta minint jo 150-gsias gimimo
metines. Taip pat ryskiai iSsiskiria Jono Basanavidiaus, Karaliaus Mindaugo ir Zemaités
reprezentacijos. Pastebétina ir tai, kad akivaizdziai matyti skirtis tarp vyry ir motery asmenybiy.
Analizuojamuose projektuos reprezentuojami 35 vyrai ir tik 8 moterys: Zemaité, Emilija Pliateryte,

Marcel¢ Kubiliiité ir LDK kunigaikstienés Ona, Jadvyga, Julijona, Biruté ir karalien¢ Morta.

162 Aushra 1883, ,,Apie Mus”, aushra.lt, Zifiréta 2025 m. lapkric¢io 29 d. https://aushra.lt/pages/contact
163 Didvyriy zemé, ,,Nesiokite su pasididziavimu®, didvyriuzeme.lt, zidréta 2025 m. lapkri¢io 29 d.
https://didvyriuzeme.lt/apie/
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Tolimesné analizé¢ remiasi trimis G. Kresso ir T. van Leeuweno apibréztomis vaizdy
funkcijomis: reprezentacine (kas vaizduojama), interaktyviaja (kaip vaizdas kuria santykj su zitirovu)
ir kompozicine (kaip vaizdas struktiruotas). Pirmoje dalyje vertinami istoriniy asmenybiy
reprezentaciniai modeliai, zitirovo ir vaizdo santykis, kompozicijos bei dizaino strategijos. Véliau
analizuojami komercializacijos ir kasdieniSkumo bruozai bei sakralumo ir kasdienisSkumo

jréminimas.
5.1. ISTORINIU ASMENYBIU REPREZENTACIJU MODELIAI

Nacionaliniais simboliais tapusios istorinés Lietuvos asmenybés yra reprezentuojamos
Siuolaikinéje vizualingje kultiiroje — komercializuojamuose prekés zenkly, menininky ar institucijy
projektuose ir iniciatyvos. Analiz¢je siekiama suprasti, kaip istorinés asmenybés vaizduojamos
vizualiai ir komunikacine (tekstais) prasme, kokie naratyvai kuriami, kokios vertybés akcentuojamos
ir kokios reprezentacijos vyrauja — naratyviné ar konceptualioji.

Vertinant vizualing istoriniy asmenybiy reprezentacija, matyti, kad visuose analizuojamuose
projektuos pasitelkiami stilizuoti, iliustratyviai nupiesti atvaizdai ar jy kiirybos elementai. N¢é vienas
tirlamas projektas nenaudoja originalaus istorinio veikéjo atvaizdo (nuotraukos) marskinéliy ar
dzemperiy dizaine. Visur pasirenkami perpiesti veikéjy portretai, sukurti naudojant Siuolaikines
vizualines technologijas.

Artimiausia originalui i§lieka ta reprezentacija, kurioje naudojami M. K. Ciurlionio paveikslai ar
jo kirybos motyvai. Prekés Zenklo ,,Donum® ir ,M. K. Ciurlionio nacionalinio muziejaus*
pagamintuose marskinéliuose, skarelése bei maiseliuose matyti menininko kiirybos bruozai ir pilnai
atvaizduojami paveikslai (zr. 1 paveikslélj). Taip pat prekés zenklo ,,Due Fashion* marskinéliy ir

«165

[“164 Pasaulio sutvérimas*!>,

tampriy dizainuose panaudoti M. K. Ciurlinio kiiriniy ,,Rastybé. I

,,Zinia“!%® fragmentai.

.

%
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1 paveikslélis. ,,Donum®, ,,Due Fashion ir ,,M. K. Ciurlionio nacionalinio muziejaus‘ produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

164 Dye, ,,Aurora — tamprés”, duefashion.com, zidiréta 2025 m. lapkri¢io 29 d. https://duefashion.com/lt/products/aurora.
165 Dye, ,,Lumen — tamprés”, duefashion.com, Zitiréta 2025 m. lapkri¢io 29 d. https://duefashion.com/lt/products/lumen.
166Dye, ,,Echo — tamprés”, duefashion.com, zitiréta 2025 m. lapkric¢io 29 d. https://duefashion.com/lt/products/echo.
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Tadiau tai taip pat yra reprodukcija, integruota j drabuziy audinio tekstiirg ir dizaing. Sis metodas,
kai menininko kiiryba naudojama drabuziy ar aksesuary dizainuose, iSsiskiria savo unikalumu tarp
kity tiriamy projekty. Jis kuria rys§j su istoriniu Lietuvos menininku ne tik per jo portreta, bet ir per jo
meninj palikima, kuris vertinamas ir atpazjstamas tiek Lietuvoje, tiek tarptautiniu mastu. Tokiu biidu
prekés zenkly pagaminti drabuziai atlieka ne vien estetinio atvaizdo perteikimo funkcija, bet ir padeda
skleisti menininko kulttirinj pavelda, kuris turi galig formuoti i§skirtinumo ir unikalumo pojitj. Vis
delto prekes zenkly pilny menininko paveiksly reprodukcijy naudojimas ant marskinéliy ar Silkiniy
skareliy gali kelti klausimy dél autoriniy teisiy, susijusiy su menininko kiirybos panaudojimu
komerciniais tikslais.

Kituose projektuose, kuriuose reprezentuojami istoriniy asmenybiy atvaizdai, galima pastebéti
bendra jungiant] motyva — perpiestos, interpretuotai iliustruotus ar jvairiai stilizuotus veikéjy
portretus, kuriems biidingas labiau kasdieniskas jsptidis. Unikaluma tokios reprezentacijos jgauna tik
tuo aspektu, kad ty paciy istoriniy veikéjy portretai dazniausiai iliustruojami skirtingomis
stilistikomis. I§skirtinis atvejis — Zemaité, kurios portretas beveik visuomet atkuriamas labai panasiai.
Zemaités reprezentacijoje nuosekliai pasirodo jg simbolizuojanti skara ant galvos — tai tampa
atpazjstamu, nuo jos jvaizdzio neatsiejamu simboliu.

Kalbant apie projektus, kuriuose vyrauja iliustruoti istoriniy asmenybiy atvaizdai, galima i8skirti
kelis skirtingus principus, pagal kuriuos reprezentuojami jy portretai. Dominuojantis motyvas —
vienspalviai, minimalistinés linijinés grafikos principu sukurti istoriniy veikéjy atvaizdai (zr. 2

paveiksleélj).

2 paveikslélis. ,,Drapanas®, ,,Nér Lity“ ir ,,Shmutke* produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Kitas daznai pasitelkiamas btidas — rySkiomis spalvomis ir Siuolaikinés iliustracijos technikomis
atkuriami portretai. Vienspalviai, linijine struktiira paremti motyvai dazniausiai pasirodo Lietuviy
literatiiros ir tautosakos instituto (toliau LLTI) bei prekés zenkly ,,Aushra 1883%, ,,Drapanas®, ,,Nér

Lity“, ,,Shmutke* ir ,,Spyga taukuota* pagamintoje produkcijoje.
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Labiau stilizuoti, Siuolaikiskesni ir rySkiomis spalvomis papildyti portretai naudojami prekés
zenkly ,,Audimas® ir ,,BriedisTu* produkcijoje (Zr. 3 paveikslélj). Pazymétina, kad abu Sie prekés
zenklai istoriniy asmenybiy dizainus kiir¢ bendradarbiaudami su menininke Jolita Vaitkute. D¢l to
skirtingy prekés zenkly dizainuose galima jzvelgti tam tikry panaSumy, dominuoja menininkei
budingi bruozai — ryskios spalvos, stilizuoti veido bruozai, Siuolaikiska grafikos estetika.

Idomu tai, kad spalvotai interpretuotos istorinés Lietuvos asmenybés sulauké ir kritikos — kai
kurie socialiniy tinkly vartotojai teigé, jog Zemaités ir J. Basanavidiaus portretai esa perteikia LGBT
atributika. Kaip raSyta vieSojoje erdvéje: ,,Po per LRT , Panoramq*“ parodyto reportazo apie J.
Vaitkutés piesinius, kabancius ministry Ausrinés Armonaités ir Mariaus SkuodZio kabinetuose,
spalvingi menininkés darbai kai kuriy internauty apibudinti kaip atspindintys LGBT atributikq:
., Zemaité — su géjy véliavos skarele*, Basanavicius — su géjiska barzda*. “'%7

I tokig kritikg socialiniame tinkle ,,Facebook® sureagavo ir pati menininké: ,, Kai piesiau Sig
TEZYDI serijg — noréjau, kad istorinés asmenybés suzydéty spalvomis, nes niekada jy spalvoty matyti
neteko. Tai buvo mano svajoné — sutikti gatvéje Zzmones su lietuviskais herojais ant dzemperiy <...>
Herojy piesSinius ant dzemperiy nesioja tikstanciai Zmoniy ir tai yra jy bidas dZiaugtis Salies istorija

kasdienybéje 168,

3 paveikslélis. ,,BriedisTu® ir ,,Audimas* produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Galima pastebéti, kad spalvotai interpretuoty istoriniy veikéjy reprezentacijos sukelia astresne
reakcijg ir labiau patraukia démesj nei vienspalviai, linijiniai portretai, kurie mazai kuo iSskiria
bendrame kontekste. Menininké pati pabrézia, jog sieké istorinius herojus ,,pamatyti spalvotus®, o

projekto pavadinimas ,,Tezydi“ ne tik sukuria aliuzijg i tautinés giesmés zodzius ,,vienybé tezydi‘,

167 15min, ,,Uzkliuvo ministry kabinetus puogiantys J. Vaitkutés portretai: ,, Zemaité — su géjy véliavos skarele®,
15min.lt, 2021 m. kovo 22 d https://www.15min.1lt/zmones/naujiena/lictuva/uzkliuvo-ministru-kabinetus-puosiantys-j-
vaitkutes-portretai-zemaite-su-geju-veliavos-skarele-1050-1474758

168 Jolita Vaitkuté, ,,Visi matome skirtingai, Facebook jrasas, 2021 m. kovo 22 d.
https://www.facebook.com/photo.php?{bid=10219837678749318&set=a.1437980706439&type=3 &ref=embed post.
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bet ir simboliskai perteikia mintj, kad istorinés asmenybés ,,zydi* Siuolaikinéje kasdienybé¢je. Spalvy
rySkumas galima manyti yra skirtas atkreipti vartotojy démesj, komunikuoti apie tautiSkuma ir
patriotiSkuma per Siuolaikiska naratyva perteikiama rySkiomis spalvomis. Komercingje srityje prekeés
zenkly bendradarbiavimas su menininkais yra gana paplitusi praktika, kai siekiama ileisti i$skirting,
riboto tirazo ar konceptualiai sukurtg produkcija. Analizuojamuose atvejuose tiek ,,Audimo®, tiek
,BriedisTu* produkcijai i$skirtinumo suteikia tai, kad istoriniy Lietuvos veikéjy portretus sukiiré
zinoma Lietuvos menininké. Tai naudinga ne tik komerciniu pozitiriu, nes padidina susidoméjima
produktais, bet ir praturtina paciy drabuziy simboling vert¢ — menininkés autorysté suteikia jiems
papildomo ,,svorio®, kultirinio reikSmingumo ir i$skirtinumo elementy. Vartotojai (visuomené) gali
biti linkusi labiau patikéti tokia produkcija.

Riiby dizaineris ir kostiumy dailininkas Aleksandras Pogrebnojus savo kolekcijoje, skirtoje M. K
Ciurlionio kiirybai ir LDK kunigaik$¢iams, naudoja visaplotés spaudos technika, kai visas audinys
padengiamas vaizdu ir tam tikrais motyvais. Istorinés asmenybés ir kiirybos elementai ¢ia jgauna
monumentalig formg ir primena reljefa, sukuriantj 3D vaizdinj (zr. 4 paveikslélj). Sis atvejis ryskiai
skiriasi nuo ankstesniy reprezentacijy, nes istorinei asmenybei perteikti iSnaudojama visa drabuzio
erdve. Vaizduojamas ne tik veikéjo portretas, bet ir tam tikri jo laikmeciui biidingi motyvai:
kunigaiks¢iai vaizduojami su skydais ar kardais, pateikiami M. K. Ciurlionio tapybos darby
fragmentai. Kadangi dizainas iSsiskiria rySkumu ir kitokia gamybos technika, o vaizduose dominuoja
pompastika ir pertekliné estetiné raiska, tokia reprezentacija vizualiai gali balansuoti tarp ,,kico* ir

postmodernizmo stiliaus.

WIS

4 paveikslélis. Aleksandro Pogrebnojaus riiby kolekcijos. Sudaryta paties autoriaus.

Taciau galima manyti, kad autorius sagmoningai renkasi bitent tokj istorinj konteksta
atvaizduojant]j estetinio pertekliaus stiliy. Dizaineris, kalbédamas apie pagamintg riby serijg su M.
K. Ciurlionio darbais, teigé: ,, Biitent grafiné dalis daugeliui yra nematyta, tad sumaniau Siuos dailés

kirinius perkelti ant drabuziy ir taip dailininko sukurtq meng priartinti prie didesniy visuomenés
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169 Tokiu biidu dizaineris,

grupiy, kad jo Zinute isgirsty ir suprasty kuo daugiau Zmoniy*
pasitelkdamas menininko kiiryba drabuZiy dizainuose, formuoja pasakojima apie M. K. Ciurlionj, o
ideologiskai akcentuota kiirybos reprezentacija leidzia menininko kirinius priartinti prie masinés
visuomeneés. Taciau riiby estetinis rySkumas, vartotojams gali kurti ,,neskoningo® riibo jvaizdj,
pertekliniai vaizdai ypatingai iSrySkina istorines asmenybes, taciau taip nesukuria solidumo jausmo.

Kalbant apie naratyving ir konceptualigja reprezentacijas, kurias vizualinés analizés kontekste
pristaté G. Kressas ir T. van Leeuwenas, pastebéta, kad analizuojamuose projektuose dominuoja
konceptualioji reprezentacija. Joje istorines asmenybes perteikiamos kaip turincios nekintancius
bruozus — portretai dazniausiai stilizuojami, iliustruojami arba minimalistine linijine grafika
vaizduojami vienspalviu principu, i§laikant stabily ir atpazjstama jvaizd;.

Vis délto egzistuoja ir naratyviné reprezentacija, kuri labiausiai iSryskéja prekes zenkly ,,Donum®,
,.Due Fashion“, dizainerio A. Pogrebnojaus ir M. K. Ciurlionio nacionalinio muziejaus pagamintuose
drabuZiuose ir aksesuaruose. Siuose projektuose dominuoja kontekstinis pasakojimas siejamas su
istorine asmenybe: perteikiami ne tik jy atvaizdai, bet ir kiirybos motyvai, laikmecio bruozai, tam
tikros teminés nuorodos ar jvykiai. Naratyviné reprezentacija daZzniausiai atsiskleidzia tada, kai
komercializuotoje produkcijoje panaudojami kiirybiniai istoriniy veikéjy elementai. Visuomenei §i
reprezentacija perteikia istoriniy veikéjy pasakojimg ne tik portreto pagalba, taiau ir siekiant
priartinti jy kirybos elementus. Taip sukuriama galimybé vartotojui jaustis labiau susietam su
istoriniu herojumi.

Apibendrinant vizualing reprezentacija galima teigti, kad visuose analizuojamuose projektuose
naudojamos jvairios reprodukcijos formos: iliustruoti portretai, perpiestos fotografijos, kiirybos
simboliai ar jy fragmentai. M. K. Ciurlionio paveiksly perkélimas ant drabuziy gali bti siejamas su
A. Giddenso apraSytu socialiniy institucijy iSkiinijimu, kai i§ pradziy tik muziejuose matomi kiiriniai
tampa prieinami kasdieniame vartojime ir taip priartina menininko kiirybag prie masinés visuomengs.
Tai leidzia teigti, kad Siuolaikingje vizualinéje kultiiroje, vizualiniai patyrimai vis dazniau formuojasi
neformalioje aplinkoje. Vis délto Sie vaizdiniai yra tik reprodukcijos, kurios praranda ,, ¢ia ir dabar*
momentg — originalo unikalumo ir autentiSkumo aurg. Perkélus kiirinj i§ muziejinés erdvés i
komercializuoto produkto dizaing, jo aura nyksta, o kiirinys jgyja rinkos ir vartojimo prasme. Kituose
analizuojamuose projektuose stilizuoti istoriniy asmenybiy portretai tampa prekiy Zenkly, menininky
ar dizaineriy bendradarbiavimo objektu. Zinomi kiréjai i§leidziamai produkcijai suteikia papildomos
reik§mes ir simbolinés ,,galios®, leidziancios tokiems drabuziams veikti masinéje kultiirin¢je erdvéje.

Tai ne tik didina produkto matomuma, bet ir kuria vartotojui pasitikéjimo bei iSskirtinumo jspidj

169 15min, ,,Dizaineris A. Pogrebnojus pristato M. K. Ciurlionio darby jkvépta projekta, 15min.It, 2019 m. balandzio
10 d. https://www.15min.It/gyvenimas/naujiena/mada-ir-grozis/dizaineris-a-pogrebnojus-pristato-m-k-ciurlionio-darbu-
ikvepta-projekta-1062-1128846.
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prekés Zenklo iSleistai kolekcijai. Analizuoti projektai rodo, kad komercializuotose reprezentacijose
daugiausiai vyrauja konceptualioji reprezentacija, o naratyvinei reprezentacijai galima priskirti tik
tris nagrinétus atvejus. Sios reprezentacijos formos vartotojams skatina tautiskumo ir patriotiskumo
simbolinj veikimg kasdien¢je erdvéje, riibai tampa naratyvy pasakojimo jrankiu, siekiant priartinti
istoring asmenybeg bei jo palikima prie tautinés bendruomenés nario.

Analizuojant, kokie diskursai, naratyvai ir vertybiniai simboliai pasitelkiami projekty
internetinése svetainése, elektroninése parduotuvés ir socialiniuose tinkluose, matyti, kad labiausiai
dominuojantys elementai yra ,,pasididZiavimas*; ,tautiSkumas“ ir ,,praeities pasiekimai“. Taip
diskursas tampa istoriskai susiformaves ir kuria ry$j tarp teksto ir visuomenés. Analizuojamuose
projektuose nuolat pabréziamas istorinis palikimas ir i8kiliy asmenybiy nuveikti darbai. Pavyzdziui,
prekés zenklas ,,Shmutke™ pristatydamas drabuziy kolekcija su asmenybémis, kurios buvo
vaizduojamos ant lity, teigia, kad ,, Litiniai veidai padaré didziule jtakq Lietuvos istorijai ir Si
kolekcija neleis jy pamirsti“}’°. Tuo tarpu ,,Audimas“, kalbédamas apie M. K. Ciurlioniui skirtg
kolekcija, ji apibudina kaip ,, isskirtinés kiirybos ir lietuvisko identiteto simbolj, palikusj gily pédsakq
pasaulio meno istorijoje. <...> vaizduojamgq skirtingomis spalvomis, kurios ne tik atspindi jvairiapuse
kiirybg, bet ir jo iSskirtine asmenybe “!7!.

Prekés Zenklai ,,Aushra 1883 ir ,Didvyriy zemé* akcentuoja lietuviska simbolikg ir
pasididziavima: ,, <...> puoseléti lietuviskq tapatybe ir tradicijas, suteikiant joms naujq, Siuolaikiskg
formg, <..> lietuviska simbolika — tai ne vien Zenklai ar ornamentai. Tai miisy istorija, Saknys ir

«172

pasididziavimas, kuriuos norime perduoti per kasdien dévimus drabuzius“'’*. , Nesiokite su

pasididziavimu. Tikime, kad Lietuva yra didvyriy Zemés. Norime, kad Sis pasakojimas gyvuoty — ne
tik himno eilutés, knygose ar paminkluose, bet ir kasdienybéje “.'’

Sie pasakojimai rodo, kad komercializuotuose istoriniy asmenybiy reprezentacijy projektuose
konstruojamas pozityviis, tauting tapatybe stiprinantys naratyvai, kuriantys ry$j tarp praeities herojy
ir Siuolaikinés visuomenés. Pastebétina, kad daugumos projekty tekstiné komunikacija, pristatant
drabuzius ar prekeés Zenklo misija, pasiZymi panasia vertybine struktiira: ideologiskai artimi zodZiai
pabrézia istorija, palikima, jo puosel¢jimg ir lietuviskos tapatybés sklaidg kasdienybéje. IS Siy teksty
ryskiai iSsiskiria vertybés, skatinancios tautiSkuma, patriotiSkumg ir didZiavimasi istorinémis

asmenybémis.

170 Shmutke, ,,DZemperis litai”, smutke.eu, zitiréta 2025 m. gruodzio 2 d.
https://shmutke.eu/lt/collections/all/products/dzemperis-litai

17! Audimas, ,,Medvilniniai marskinéliai trumpomis rankovémis M. K. Ciurlionis 1507, Zitiréta 2025 m. gruodzio 2 d.
https://www.audimas.lt/katalogas/medvilniniai-marskineliai-trumpomis-134.

172 Aushra 1883, ,,Apie mus”, aushra.lt, zitiréta 2025 m. lapkri¢io 29 d. https://aushra.lt/pages/contact.

173 Didvyriy zemé, ,,Nesiokite su pasididziavimu®, didvyriuzeme.lt, zidréta 2025 m. lapkri¢io 29 d.
https://didvyriuzeme.lt/apie/.
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Tekstiniame diskurse taip pat naudojamos metaforos ir personifikacijos. Pavyzdziui, sagvoka
Hlitiniai veidai®, apibiidina istorines asmenybes, atvaizduotas ant pinigy dizaino. Posakis ,,spalvos
atspindi jo asmenybe*, metaforiskai perteikia idéja, kad menininko kiirybos stilistiniai bruozai tampa
jo charakterio ar pasiekimy zenklu. Imperatyvas ,,NeSiokite su pasididziavimu®, drabuzio nesiojima
metaforiskai pavercia vertybiy skleidimo jrankiu, leidZian¢iu vizualiai komunikuoti savaja tauting
tapatybe. Prekeés Zenklo ,,Nér Lity* reklaminiuose vizualuose pasitelkiami tekstai ,,Kudirka sugrjzo®,

,Zemaité sugrjzo“ (zr. 5 paveikslélj).

ZEMAITE {6 KUDIRKA
SUGR]Z0 [ A@_ SUGR}Z0

ner Lituy

5 paveikslélis. Prekés zenklo ,,Nér Lity“ produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Tokia komunikacija kuria naratyva, jog istoriniy Lietuvos asmenybiy grjzimas ] Siuolaiking kulttrag
vyksta per nauja, komercializuotg forma, leidziancia jiems ,,pasirodyti® kasdienybe¢je. Galima teigti,
kad vartotojams siekiama perteikti riiby ypatybe, kuri leidzia Siuolaikinéje vizualingje kultiiroje
sugrazinti reikSmingas Lietuvai istorines figlras ir taip susieti savajji identitetg su praeities herojais.
DaZniausiai naudojamos metaforas yra susijusios su atmintimi, tapatybe ir jtaka. Visi
apibiidinimai paprastai pateikiami teigiamame tekstiniame kontekste — jie skamba deklaratyviai,
skatinanciai veikti ir didziuotis istorija kasdienybéje. Taigi galima teigti, kad kuriamas diskursas
ideologiSkai kvieCia atrasti savaja tapatybe per drabuziuose pristatomas istoriniy asmenybiy
reprezentacijas. Tuo paciu skatinamas pasididziavimas nacionaline istorija formuoja patriotiska
patirtinj jausma, o raginimas jsigyti produkcijg aktyvina individo veikimg — tapti ir biiti labiau lietuviu
ar lietuve. Stipriai akcentuojama kasdienyb¢ — erdvé, kurioje turi pasireiksti tautiSkumas ir istoriniy
veikéjy atmintis. Siuolaikinémis formomis siekiama palaikyti ir aktualizuoti istoriniy veikéjy darbus
bei palikimg. Visuomenei primenama, kad tautos simboliai yra $ie istoriniai herojai, o puoseléjama
lietuviSka tapatybé jprasminama per drabuzius, pazenklintus jy atvaizdais ar kiirybos elementais.
Tokiu budu istorinés asmenybés tampa kasdienés individy praktikos dalimi, o jy atminimas

jtvirtinimas per vartojimo ir rinkos kulttiros formas.
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5.2. ZIUROVO-VAIZDO SANTYKIS

Atsizvelgiant | G. Kresso ir T. van Leeuweno i$skirtas tris metafunkcijas, kurios padeda analizuoti
vaizdus, svarbu jvertinti, koki santyki vaizdas — Siuo atveju drabuzio dizainas su jame pateikiamais
istoriniy asmenybiy atvaizdais — konstruoja tarp zitirovo ir istorinio simbolio. Vertinami tokie
aspektai kaip zvilgsnio kryptis, socialinis atstumas, zvilgsnio taSkas, modalumas ir interaktyvumas.
Analizuojamuose projektuose vyrauja dizaino sprendimai, kuriuose istorinés asmenybés
vaizduojamos zvelgiancios i tolj. Prekés zenkly ,,BriedisTu®, ,,Aushra 1883, iniciatyvos ,,Mezgam
Ciurlionj“, LLTI bei aludés ,,Vingiu Dubingiu® pagamintuose drabuziuose istoriniy veikéjy zvilgsniai
dazniausiai nukreipti j deSine, arba kairg (Zr. 6 paveikslélj). Tokiu btidu nesukuriamas tiesioginis
vizualinis kontaktas ir dialogas su Zitirovu (vartotoju). Si zvilgsnio kryptis formuoja tolygesnj, labiau

distancijg iSlaikantj asmenybés vaizdinj, kuris neleidzia Zitirovui visiSkai su juo susitapatinti.

6 paveikslélis. ,,Aushra 1883, , Mezgam Ciurlioni“, ,,BriedisTu* produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Kadangi néra tiesioginio kreipimosi, maz¢ja jsitraukimo galimybé. Praradus tiesioginj kontakta su
zitrovu, vaizduojama asmenybé tampa tarsi atsieta nuo vartotojo — stilizuotas portretas (asmenybe¢)
gyvena kitoje, nuo zilirovo patirties atitolusioje vaizdinéje struktiiroje.

Tadiau prekés Zenkly ,,Audimas®, ,Drapanas“, ,Didvyriy zemé“ ir ,.Spyga taukuota“
pagamintuose marskin¢liuose ir dZemperiuose istoriniai veikéjai zvelgia tiesiai | zilrova (zr. 7
paveikslelj). Toks zvilgsnis sukuria tiesioginj santykj, atrodo, tarsi istoriné asmenybé kreiptysi }
zitirova, todél juntamas didesnis artumas. Zitirovas patiria jspidj, kad Zvilgsnis yra nukreiptas j ji
asmeniskai. Sis aspektas svarbus aplinkiniams (Zitirovams), kurie mato mogy vilkintj marskinélius
ar dzemperj su istorine asmenybe, kontaktas yra tarsi kreipimasis | zitirovus, siekiancius paveikti jy
pasirinkimus su konkreciu istorinio veikéjo zvilgsniu. Tokiu biidu Zzitirovo ir vaizdo santykis yra
formuojamas ne tik i§ tiesioginio ne$iojimo, bet ir i§ socialinés sgveikos konteksto. Rubas tampa

ideologiskai jkrautu veiksniu, galin€iu paveikti Zvelgiant] zilirova, siekiant propaguoti tautiniam
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identitetui itin reikSmingas istorines asmenybes. Galima teigti, kad riby viena i§ funkcijy tampa

skatinanc¢iomis tautiSkumg bendruomenéje.

) e

7 paveikslélis. ,,Audimas“, ,,Didvyriy zemé*, ,,Spyga taukuota“ produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Kalbant apie socialinj atstuma, itin artimas (close-up) zvilgsnis ir santykis yra sukuriamas
i§skirtinai iniciatyvos ,,Mezgam Ciurlionj* megztiniuose, kuriuose M. K. Ciurlionis vaizduojamas
labai arti zitirovo. PanaSus principas kuriamas ir ,,Donum* skarelése, kuriose perteikiami M. K.
Ciurlionio paveikslai bei Aleksandro Pogrebnojaus drabuZiuose, kuriuose visaploté spauda leidzia
sukurti itin artimg kontakta su zifirovu dél to, kad visas audinys padengiamas siuzetu ar istoriniu
naratyvu. Tokiu biidu artimas socialinis ir emocinis atstumas uzmezgamas ne tik su ziiirovu, bet ir su
paciu vartotoju, dévinciu tokj drabuzj. Visuose kituose analizuojamuose projektuose istoriniy
asmenybiy portretai vaizduojami i§ tolimesnio atstumo, sukuriant tam tikra distancija tiek nuo
zitrovo, tiek nuo vartotojo. Vis délto santykis iSlieka atpazjstamas ir pakankamai aiskus, kadangi
atstumas néra per tolimas, jog zilirovas ir istorin¢ asmenyb¢ prarasty perspektyvinj rysi.

Zvilgsnio taskas visuose analizuojamuose projektuose yra panaSus — istoriniy asmenybiy
atvaizdai paprastai pateikiami virSutingje drabuzio dalyje, taip sukuriant lygiaverti zvilgsnio lygj su
zitrovu. Tokiu biidu formuojamas santykis néra hierarchinis, portretai nevaizduojami i$ apacios, kas
sukurty dominuojantj ar didingg jspudi. PrieSingai, iSlaikomas paprastumas, kasdieniSkumas ir
lygiavertiskumas tarp Zitirovo ir vaizduojamos istorinés asmenybés. Ziiirovas i§ savo perspektyvos
gali pasijausti lygiame santykyje su vaizduojama asmenybe.

Kalbant apie modalumg'’*, analizuojamuose projektuose galima pastebéti aiSkius skirtumus.
Vienuose projektuose dominuoja ryskios spalvos, detalumas, modernizacija ir stilizuoti vaizdai,
kituose — nespalvoti portretai, minimalistinés linijinés grafikos ir paprastos, neissiskiriancios figiiros.

Prekés zenkly ,,Audimas® ir ,,BriedisTu* kolekcijose, kurias kartu kiiré menininké J. Vaitkuté, taip

174 Modalumas $iame tyrime suprantamas, kiek vaizdas yra laikomas patikimu, realistisku, tikru, kuris kultariskai
konstruojamas per spalvas ar stilizacijos principus. Ryskiai stilizuoti portretai yra priskiriami zemesniam modalumui, o
nespalvoti, originalg primenantys vaizdai kuria aukstesnio modalumo lygj.

49



pat iniciatyvoje ,Mezgam Ciurlionj, ryskios spalvos tampa iiskirtiniu dizaino bruozu (zr. 8
paveiksleli). Projektai, kuriuose iliustracijas pies¢ J. Vaitkuté, nepaisant skirtingy isleidimo
laikotarpiy ir prekés Zenkly, pasizymi bendru stilistiniu motyvu, istoriniy asmenybiy portretai rySkiai
iliustruojami. M. K. Ciurlionio plaukai perteikiami ryskiy spalvy sruogomis, J. Basanavi¢iaus barzda

jgauna skirtingy atspalviy, o Zemaités skara issiskiria savo intensyviu koloritu.

8 paveikslélis. ,,BriedisTu®, ,,Mezgam éiurlioni“, ,2Audimas®“ produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Tokie sprendimai kuria Siuolaikinj ir moderny Zvilgsnj | istoriniy asmenybiy portretus, kuriy
originaliis atvaizdai dazniausiai siejami su nespalvotomis fotografijomis. Neatsitiktinai prekés Zenklo
,BriedisTu* kolekcija pavadinta ,, Tezydi — kaip teigia pats prekes Zenklas, ,, Svarbiausios asmenybés
Zydi, todél jprasminame istorijg savo kasdienybéje“!’>. Menininké J. Vaitkuté, kalbédama apie
sukurtg M. K. Ciurlionio portreta ,,Audimas“ kolekcijai, taip pat pabrézia Siuolaikinio Zvilgsnio
svarba: ,, Dazniausiai Ciurlionj matome tokj patj — Zvelgiantj j mus i§ vadovéliy ar muziejy
ekspozicijy. Noréjau surasti kitokj kampg, parodyti ji Siuolaikiskai, gyvai, kaip dar niekas nematé “'’°.

Galima pastebéti, kad istoriniy asmenybiy atvaizdai iliustruojami siekiant suteikti jiems
SiuolaikiSkesnj jvaizdj, kokio didzioji dalis visuomenés dar néra maciusi. Tokiu bidu
aktualizuojamos pacios asmenybés ir jy pasiekimai dabarties kontekste bei tarp Siandienos karty.
Modernizuotas atvaizdas padeda lengviau pasiekti zilirova ir vartotoja Siuolaikinéje vartotojiskoje
visuomengje, padidindamas tikimybe, kad toks vaizdas taps patrauklus kasdienéje praktikoje, kurioje
stiliaus jvaizdis, dévimas drabuzis ar aksesuaras turi reikSmingg vaidmen;.

Kituose analizuojamuose atvejuose — prekés Zenkly , Nér Lity*, ,,Drapanas®, ,,.Spyga taukuota®,
LLTI pagaminty drabuziy dizainuose vyrauja 1-2 spalvos. Dazniausiai istoriniy asmenybiy atvaizdai

perteikiami juodos ir baltos spalvy deriniu, taip siekiant sukurti istoriSkumo ir originalaus vaizdinio

175 BriedisTu, ,,Svarbiausios asmenybés Zydi, todél jprasminame istorijg savo kasdienybéje®, Instagram nuotrauka, 2018
m. lapkri¢io 14 d. https://www.instagram.com/p/BqKNs67FASz/.

176 Audimas, ,,M. K. Ciurlionio 150-me¢io marskinéliy kolekcija®, Zitréta 2025 m. gruodzio 2 d.
https://www.audimas.lt/apie-mus/tinklarastis/ciurlionis-atgimsta-pristatome-riboto/.
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konteksta. Taciau, kai istoriniy asmenybiy portretai perteikiami vienspalviu principu, jie daZznai
praranda realistiSkumo jspiidj ir tampa labiau panasSiis | ,,antspauda® ant drabuzio, prarasdami
autentiSkumo ir tikrumo jausmg. Tokiu atveju pasakojamoji istorija igyja buitiSkesnj, maziau
i8skirtinj, standartizuotg jspiidj. Galima teigti, kad tokia stilistika patraukia maziau démesio nei
rySkiomis spalvomis iliustruoti istoriniy asmenybiy portretai. Taciau jeigu vartotojas siekia iSsiskirti
maziau, juodos ir baltos spalvy sprendimas gali biiti priimtinesnis nei rySkiomis spalvomis papildytas
dizainas. Galima teigti, kad spalvomis iSrySkintos asmenybé¢s, nors ir pritaikytos Siuolaikiniam
vizualiniam kontekstui, sukuria realistiSkesn] istorinés asmenybés vaizdinj nei vienspalviai veikéjy
atvaizdai, kurie nekuria tikrumo jausmo, bet veikiau statiSkai jrémina vaizdinj naratyva.

Kalbant apie kompozicija, dauguma analizuojamy projekty istoriniy asmenybiy portretus
pozicionuoja virSutin¢je drabuzio dalyje. ISimtj sudaro tie atvejai, kuriuose pasitelkiami menininko
kirybos motyvai ant tampriy, skareliy, ar A. Pogrebnojaus kurti drabuziai, kuriuose pasirinkta
technika leidzia dizaing perteikti per visg audinio plotg. Kaip minéta anksciau, spalvine ir dizaino
mastelio prasme iSsiskiria prekés Zenkly ,,Audimas ir ,,BriedisTu* kolekcijos, A. Pogrebnojaus
drabuziai bei iniciatyvos ,,Mezgam Ciurlionj“ megztiniai.

Tipografiniu poziiiriu tekstiniai elementai naudojami tik keliuose projektuose. LLTI
pagamintuose marskinéliuose, greta Lietuvos rasytojy portretu pateikiamos ir jy citatos. Pavyzdziui,
Marcelijaus Martinaicio portretg lydi citata ,, Niekas nieko niekam niekq né su niekuo — niekada*, o
Juozo Tumo-Vaizganto portretg — uzrasas ,, Eiks ant blaivinancio pasnekesio . Tekstinis elementas
pasitelkiamas ir aludés ,,Vingiu Dubingiu® pagamintuose marskinéliuose, kuriuose vaizduojami A.

Mickevicius ir K. Donelaitis (zr. 9 paveikslélj).
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9 paveikslélis. Aludés ,,Vingiu Dubingiu® produkcija. Sudaryta paties autoriaus.

Vienuose marskineliuose A. Mickevicius vaizduojamas pilstantis aly, o apacioje pateikiama citata
., Senasai drauge, tau ryztumo stinga? Pripilsiu taure, — kq gi dar galvoji? ““ i§ poemos ,,Konradas

Valenrodas®. Kituose marskin¢liuose K. Donelaitis ir A. Mickevicius sédi prie stalo, o apacioje
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uzrasyta citata ,,Nu gi dabar, naStas vargy visas nuskrate, jau pasilinksmykim bensyk cesnyj
susikviete”, 1§ poemos ,Metai“. Tokiu biidu kuriamas anachronizmas — K. Donelaitis ir A.
Mickevicius niekada nebuvo susitike realiame gyvenime, Siuolaikin¢ vizualiné kulttra juos tarsi
atgaivina ir leidzia ,susitikti®, tiek stilizuotame riiby dizaine, tiek gatviy sankryzoje isikirusiame
bare.

Tiek LLTI, tiek ,,Vingiu Dubingiu“ drabuziuose vaizduojami gerai zinomi Lietuvos rasytojai —
kanoninés asmenybés, kuriy kiiryba jtraukta j mokykly programas, minimi jy jubiliejai, jy vardais
vadinamos kultiiros jstaigos. Dizaino poziiiriu Siuose projektuose pasitelkiami ne tik atpazjstami
herojai, bet ir jy citatos. Biitent rasytojy ZodZziai greta portrety sustiprina reprezentacinj poveikj, nes
reprezentacija tampa ne tik vizualing, bet ir tekstineé. Tokiu buidu drabuzis jgalinamas perteikti ne tik
menininko vaizdinj, bet ir kiirybinj palikima, kuris jprasminamas vartojimo kultiiros kontekste.
Vartotojas, dévintis tokj riiba, gali reprezentuoti ne tik jam asmenisSkai svarbig asmenybe, bet kartu
pasitelkdamas teksta perteikti zifirovui tikslig citatg. Ribo dizainas tampa ne tik vizualiai

interpretuojamas, bet ir per teksta aiSkiai komunikuojantis jo identitetg pristatancig Zinute.

5.3. KOMERCIALIZACIJA IR KASDIENISKUMO BRUOZAI

ISanalizavus projekty reprezentacijas, zilirovo ir vaizdo santykio konstravimg bei dizainy
kompozicijas, svarbu jvertinti komercializuoty istoriniy asmenybiy reprezentacijy projekty veikima
tautinés tapatybés ir nacionalizmo teorijy kontekstuose. Cia ypa¢ svarbiis banalaus ir kasdienio
nacionalizmo konceptai bei jy bruozai. Banalusis nacionalizmas akcentuoja nepastebimus,
kasdienius veiksnius ir praktikas, kurios nuolat atnaujina, palaiko ir primena individui jo tauting
tapatybe. Siame tyrime analizuojami projektai, kurie kiiré drabuziy ir aksesuary kolekcijas su istoriniy
Lietuvos asmenybiy atvaizdais ar jy kiirybos elementais, tampa biitent tokiomis nepastebimomis,
kasdien per vartojimg veikian¢iomis banalaus nacionalizmo formomis. Jie skatina vartotojus
(zitirovus) nuolat atnaujinti tautiSkuma kasdienybéje. Galima manyti, kad tautinés valstybés kasdien
atsinaujina kaip tautos, o pilie¢iai — kaip nacionaliniai subjektai, todel tokiam atsinaujinimui biitina
nuolat atnaujinti jsitikinimus, prielaidas, jprocius, vaizdinius ir praktikas, tai vyksta kompleksiskai,
per banalius ir kasdieniskus veiksmus!”’. Drabuziy su M. K. Ciurlionio portretu ar jo paveikslo
fragmentu dévejimas tampa kasdieniu biidu, kuriuo visuomenés narys nuolat prisimena ir paZymi
savo tautiSkuma. Galima teigti, kad tokie veiksmai dazniausiai atlickami nesagmoningai, tuo metu, kai

Zmogus samoningai uzsiima kitais kasdieniais reikalais!’®.

177 Billig, Banal Nationalism, 6-7.
178 Ibid.
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Analizuojamuose komercializacijos projektuose iSrySkéja nuosekliai konstruojamas
naratyvas, projekty internetinése svetainése, socialiniuose tinkluose ir elektorinése parduotuvéese.
Siame naratyve dominuoja tokie akcentai kaip ,tautiskumas®, , pasididziavimas* ir , praeities
pasiekimai“. Remiantis Siomis temomis, iSleidziamos ir drabuziy kolekcijos, skirtos istorines
Lietuvos asmenybes pristatyti kaip tautiSkumo, tautos pasididziavimo ir praeities pasiekimy
simbolius. P. Bourdieu sgvoka habitus, apibudinanti per patirtj ir socialing praktika susiformavusia
individualiy jprociy sistema, leidzia suprasti, kaip kasdienéje veikloje dévimas drabuzis su istorinés
asmenybes atvaizdu gali tapti tautiSkuma formuojanciu ir atnaujinanciu veiksmu. Tokia praktika ne
tik prisideda prie individo habitus formavimo, bet ir palaiko nuolatinj tapatybés atsinaujinima
kasdienyb¢je. T. Edensoras kalbédamas apie tautiSkuma ir habitus, pasteb¢jo, kad nacionalinio

habitus samprata kol kas dar néra placiai iSplétota!”

. Vis dé¢lto galima manyti, jog biitent tokie
kasdieniai ir banaltis veiksmai, kurie skatina individa nuolat prisiminti tautiSkumo vieta jo gyvenime,
gali prisidéti prie nacionalinio habitus formavimosi ir sklaidos. Sis habitus apimty tiek sgmoningus,
tiek nesamoningus veiksmus kasdien¢je praktikoje, pavyzdziui, drabuziy su nacionaliniais simboliais
dévéjima, kuriuo reprezentuojamas tautinis pasididziavimas ir Salies praeities pasiekimai. Rubo su
istoriniy asmenybiy reprezentacijomis dévéjimas kasdien¢je veikloje tampa nacionalinio habitus
dalimi, prisidedancia prie patriotiniy jausmy skatinimo per banalaus nacionalizmo principus.

Nors banalusis nacionalizmas dazniausiai taikomas analizuojant kasdienes praktikas,
kylancias ,,i§ virSaus®, tai yra skatinamas valstybés, institucijy, ar kity struktiiry, kurios nukreipia
veiksmus ] individa, Siame tiriamajame atvejyje matomas sudétingesnis veikimo modelis. Prekés
zenklai ,,BriedisTu®, ,,Audimas“, ,,Drapanas®, ,Spyga taukuota®, ,,Nér Lity“, ,,Donum®, ,,Due
Fashion®, ,,Shumtke*, ,,Aushra 1883%, ,Didvyriy zemé“, taip pat dizainerio Aleksandro
Pogrebnojaus, menininkés Jolitos Vaitkutés, iniciatyvos ,,Mezgam Ciurlioni“ autoriai, aludé ,,Vingiu
Dubingiu®, o kartu ir institucijos — LLTI bei M. K. Ciurlionio dailés muziejus — gali bati vertinami
kaip veikéjai, generuojantys nacionalines praktikas ,,i§ virSaus®. Projekty autoriai kuria produktus,
naratyvus ir vizualines formas, kurios nukreipiamos j visuomeng. Taciau kartu egzistuoja ir veikimo
18 apacios“ dimensija, patys individai (vartotojai) savarankiskai pasirenka, kg dévéti kasdienéje
veikloje, kokius drabuZius ar aksesuarus jsigyti ir kokius simbolius reprezentuoti. Sis pasirinkimas
tampa svarbus, nes atskleidzia asmening agentiSkumo forma tautinése praktikose. Agentiskumo, arba
individualios veiklos, samprata yra itin reikSminga kasdienio nacionalizmo teorijoje. Vertintos ir
projekty autoriy kiirybinés veiklos analizuojamuose projektuose, kurios dazniausiai néra tiesiogiai

susijusios su valstybés galia formuoti tam tikras nacionalines praktikas.

179 Bdensor, National Identity, Popular Culture and Everyday Life, 89.
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Siame tyrime analizuojamus 15 projekty svarbu jvertinti per Jon E. Fox ir Cynthia Miller-
Idriss i$skirtus kasdienio nacionalizmo bruozus. Nustatyti, kuriuose projektuos ir kokie kasdienio
nacionalizmo bruozai dominuoja, kaip jie susiformuoja ir kokj diskursg jie formuojama
komercializuojamuose istoriniy asmenybiy reprezentacijos projektuose. Sie bruozai padés suprasti,
kaip kasdienis nacionalizmas veikia istoriniy asmenybiy reprezentacijas komercializacijoje ir kaip jie
prisideda prie tautos kiirimo ir atkiirimo.

Kalbéjimas apie tauta. Galima teigti, kad tautiSkumas néra suvokiamas vien kaip
pasamoninis ar nematomas kalbos objektas — jis yra praktinis reiSkinys, atsirandantis Zmonéms
aktyviai kalbant apie savo tauting tapatybe, todél tautiSkumas ne tik pasireiskia per kalba, bet ir nuolat
yra konstruojamas per kalbé&jimo praktika!®®. Kalba formuoja tautiSkumo supratimg ir patj jj palaiko.
Nors daugelyje analizuojamy projekty matyti kalbéjimo apie tauta, pasididziavima ir praeities
pasiekimus apraisky, iSskirtinai rySkiausiai $is kasdienio nacionalizmo bruoZas pasireiskia prekes
zenklo ,,BriedisTu* projekto ,,Tezydi*, iniciatyvos ,,Mezgam Ciurlioni“ ir prekés Zenklo ,,Audimas*
komunikacijose. Prekés zenklo ,,BriedisTu* komunikacijoje galima pastebéti daug pasakojimy apie
asmenybes, kurioms skirti jy pagaminti drabuziai: J. Basanavi¢ius, M. K. Ciurlionis, Zemaité ir V.
Landsbergis. Socialiniuose tinkluose pateikiami jrasai supazindina su maziau zinomais jy biografijy
akcentais. PavyzdZiui, apie Zemaite raSoma, kad ji 1894 m. para$é¢ pirmajj apsakyma ,,Rudens
vakaras®, publikuotg 1895 m. ,,Lietuvos tkininky kalendoriuje®, o Sia proga, slapyvardi jai suteiké
Jonas Jablonskis, nes apsakymas buvo paraSytas zemai¢iy tarme'8!. Taip pat pabréZiamos istoriniy
asmenybiy gimimo progos: minint J. Basanavifiaus 168-3sias gimimo metines, pirkéjams
dovanojami Zenkliukai kartu su jo atvaizdu paZymétu dZzemperiu!®?. Kovo 11-osios proga prekés
zenklas dalijosi V. Landsbergio vaizdo jrasu, kuriame $is skaito Maironio eilérastj ,,Kur Siandieng
Jinai®, akcentuodami, jog V. Landsbergis yra zmogus, ,, kurio visas gyvenimas buvo susijes su éjimo
link laisves “1%3.

Galima pastebéti, kad komunikacijoje apie tautg itin svarbios iSskirtinés datos ir progos —
minimi istoriniy asmenybiy gimtadieniai bei Lietuvai reik§mingos valstybingumo datos, pabréZziant
Siy veikéjy indelj i valstybés kiirimg. Tokiu budu kalbéjimas tampa tautiSkumo puoseléjimo
priemone. Kai tautiniai rémai pasitelkiami komunikacijoje, socialiniai veik¢jai tampa tautiniais
veikéjais, o reiSkiniai jgauna tauting reikSme, kasdienés istorijos tampa tautinémis istorijomis!®4,

TautiSkumo rémas prekés Zzenkly komunikacijoje naudojamas siekiant sustiprinti riiby kolekcijy

80 Ibid,

'8 Briedistu, ,,Tesiame artimesnj susipazinima su Julija Benugeviciiite-Zymantie!, Instagram nuotrauka, 2021 m. kovo
31 d. https://www.instagram.com/p/CNFDkXTqCYE/.

132 Briedistu, ,,Miisy mylimam Basanavi¢iui rytoj — 168 metai”, Instagram nuotrauka, 2019 m. lapkri¢io 22 d.
https://www.instagram.com/p/BSKM7F0A579/.

183 Briedistu, ,,Zmogus, kurio visas gyvenimas buvo susijes su &¢jimu link laisvés®, Instagram nuotrauka, 2019 m. kovo
11 d. mumshttps://www.instagram.com/p/Bu3fn7HAS5XN/

134 Jon E. Fox ir Cynthia Miller-Idriss, 540.
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svarbg ir populiarumg bei padidinti vartotojy pasiekiamumg. Tautinés istorijos tampa jrankiu,
leidzian¢iu lengviau pasiekti patriotiSkai nusiteikusig auditorija, kuriai reikSmingi su Siomis
istorinémis asmenybémis susije ivykiai.

Tautos pasirinkimas. Analizuojant tautos pasirinkimo bruoza, galima teigti, kad jis
egzistuoja visuose analizuojamuose projektus. Visi 15 projekty komercializuoja istoriniy asmenybiy
reprezentacijas, kurios vienaip ar kitaip siejasi su tautiSkumu ir tautos praeitimi. Vis délto kiekvienas
projektas §j bruozg iSrySkina skirtingu budu.

LLTI pagamintoje drabuziy kolekcijoje tautos pasirinkimas konstruojamas per literatiirinj
kanong — per Zymius Lietuvos raSytojus, jy portretus ir citatas. Tokiu budu akcentuojamas ne tik
atvaizdas, bet ir kiiryba, aktualizuojant literattirinio palikimo svarbg tautinei tapatybei.

Prekés Zenklo ,,Due Fashion® tamprése pasirenkama M. K. Ciurlionio kiiryba, laikoma vienu
reik§mingiausiy Lietuvos kultiiros simboliy. Ciurlinio tapybos motyvai ir rastai perkeliami j drabuzio
dizaing, taip vizualiai jtvirtinant menininko jtakg tautiniam naratyvui.

Prekés Zenklas ,,Nér Lity* savo produkcijoje akcentuoja istorines asmenybes, vaizduotas ant
lity kupitiry. Tiek pats prekés Zenklo pavadinimas, tiek kolekcija siejasi su buvusia Lietuvos valiuta,
apeliuojant j nostalgiskus jausmus ir istoring atmintj.

Prekés zenklo ,,Spyga taukuota® kolekcijoje ryskiai akcentuojamas LDK laikotarpis — kuriami
drabuziai su kunigaiks$¢iy ir kunigaikStieniy portretais. Tokiu budu pasirenkama akcentuoti
valstybingumo iStakas ir didingg istoring praeit]. Matyti, kad tautos pasirinkimas egzistuoja beveik
visuose projektuose: vienur per literatlirin kanona, kitur per LDK istorijg, dar kitur per nostalgija
litui ar menininko kiirybai. Visur yra viena bendra jungtis — tautiSkumas, taciau jis jgauna skirtingas
formas per pasirinktus simbolius.

Taigi Zzmoniy pasirinkimai gali tapti reikSmingais momentais, kai nacionaliniai jausmai yra
jtvirtinami ar atnaujinami, susidiire su institucijy ar prekés zenkly sitilomais tautiniais pasirinkimais,
vartotojai gali pradéti struktiiruoti savo tolesnius sprendimus pagal tautiSkumo logikg — tiek ji
atlikdami, tiek vartodami'®®. Prekés Zenkly kolekcijos suteikia vartotojams galimybe rinktis
skirtingas tautos reprezentacijas, atspindincias jvairius istorinius laikotarpius ir asmenybes. Galima
teigti, kad kiiréjai neapsiriboja vienu tautiniu naratyvu, bet pristato istorinj tautos jvairiapusiSkuma.
Vartotojai gali rinktis jiems artimus istorinius herojus ir naratyvus, su kuriais sieja savo tapatybe. Tai
gali biiti moterisko herojiskumo pavyzdys, jprasminamas per Zemaités reprezentacija, ar Vytauto
Didziojo pasiekimy jprasminimas. Skirtingos tautiniy naratyvy pasirinkimo galimybés atskleidzia
valstybés kultiiring jvairove, kuri suteikia galimybe ne tik i§ kiiréjy perspektyvos save realizuoti, bet

ir per vartotojiSka galimybg sieti save su asmeniSkai artima reprezentacija.

'8 Jon E. Fox ir Cynthia Miller-Idriss, 545.
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Tautos atlikimas. Siame bruoZe ryskiausiai i$siskiria iniciatyva ,Mezgam Ciurlionj* ir
prekés Zenklo , BriedisTu kuriami naratyvai. Iniciatyva ,Mezgam Ciurlionj“ atsirado siekiant
paminéti M. K. Ciurlionio 150-asias gimimo metines. Jos tikslas — suburti bendruomene ir drauge
megzti megztinius su Ciurlionio atvaizdu. Visi mezgantys buvo kvie¢iami jungtis prie uzdaros
,JFacebook® grupés ,,Mezgam Kartu Ciurlionj*, kur iniciatyvos autoré Gintaré Murauskaité dalijosi
mezginiy schemomis skirtingomis spalvomis ir dydziais, o grupés nariai keitési patarimais bei
idéjomis'®. Viena projekto iniciatoriy Daumanté Strel¢itinieng, teigé: ,, Pati labai mégstu megzti, bet
tai — solo hobis, o man vienai megzti kartais biidavo liiidna. Taip émiausi organizuoti jvairius mezgéjy
sambiirius. Vilniuje kartg per ménesj renkamés ,, Miesto laboratorijoje* ir kartu mezgame bei
dalijamés patirtimi. <...> Dabar $tai ¢iurlename kartu su M. K. Ciurlioniu. “'¥. Ji pabrézé, kad §is
projektas jai reiskia daug daugiau nei mezgima: ,, Tai yra bendruomeniskumo jausmas ir edukacija,
<...> $is megztinis — tarsi pareiskimas as esu lietuvis “'%. 2025 m. rugséjo 27 d. iniciatyvos dalyviai
buvo pakviesti susitikti Kaune, Nacionaliniame M. K. Ciurlionio dailés muziejuje, pasidziaugti
numegztais megztiniais ir paminéti Ciurlionio jubiliejy (Zr. 10 paveikslélj). Iniciatyva uzdaroje
,Facebook® grupé¢je pritrauké daugiau nei tukstant] dalyviy, o kelios deSimtys jy susitiko gyvai

Kaune, apsivilke savo megztais Ciurlionio megztiniais.

10 paveikslélis. Iniciatyvos ,,Mezgam Ciurlionj susibiirimas M. K. Ciurlionio dailés muziejuje. Sudaryta paties

autoriaus.

Tai — bendruomeninis, ritualinis aktas, kvietes atlikti tauta per M. K. Ciurlionio reprezentacijg ir
mezgimo veiksma. Iniciatyvos dalyviai pasirinko tokiu biidu paminéti vienos iSkiliausiy Lietuvos
asmenybes jubiliejy. Tautos atlikimas ¢ia buvo nukreiptas | konkrecia tautiSkumui svarbig figtra, o

ritualiné praktika — bendras mezgimas suteiké simboling prasme¢. DaZnai tautiSkumas jgauna reikSme

136 Gintaré Kairyté, ,, Trejus metus virbaly i3 ranky nepaleidzianti Gintaré: bus daug graziy spalvoty ¢iurlioniy®, LRT,
2025 m. liepos 13 d. https://www.Irt.It/naujienos/laisvalaikis/13/2605629/trejus-metus-virbalu-is-ranku-nepaleidzianti-
gintare-bus-daug-graziu-spalvotu-ciurlioniu.

187 Tbid.

188 Thid.
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biutent per kasdienio gyvenimo ritualinius atlikimus, o nacionaliniai simboliai veikia kaip tautos
raiSkos formos, jungianc¢ios Zmones su tauta. Tokie ritualai leidzia simboliams jgyti vizualing
formg'®. Ritualinis veiksmas — megzti istorinés Lietuvos asmenybés atvaizda, suteiké dalyviams
galimybe ne tik susieti save su tauta, bet ir puoseléti tautinius jausmus per simbolinj, kolektyvinj ir
emocinj veiksma.

Siame kontekste prekés Zenklas ,BriedisTu“ savo kolekcijoje ypatinga démesj skiria
istorinéms Lietuvos asmenybéms ne tik dizaino lygmeniu, bet ir komunikacijoje, kurioje Sios
asmenybés pristatomos per tautiSkumo ir praeities pasiekimy naratyvus. Pastebétina, kad
socialiniuose tinkluose prekés zenklas dalijosi nuotraukomis, kuriose Zmonés jvairiose vietose ir
skirtingose praktinése situacijose vilki ar kitaip reprezentuoja ,,Tezydi“ serijos drabuzius. Ypac
akcentuojamos vieSosios figliros: pavyzdziui, nuotraukoje buvusi Seimo naré¢ Ausriné Armonaité
Seimo saléje vilki dzemperj su Zemaités atvaizdu'®’; buves susisiekimo ministras Marius Skuodis
savo kabinete laiko J. BasanaviCiaus spausdinj!’®! (printg); LRT laidoje ,,Savaité*“ matomas J.
Basanavi¢iaus paveikslas aplinkos ministro Kasty¢io Zuromsko kabinete!2. Taip pat LRT laidoje
,Lietuvos tikstantmecio vaikai® pasirodgs moksleivis i§ Vilniaus Jono Basanaviciaus gimnazijos

vilkéjo ,, Tezydi* serijos dZemperj su J. Basanaviciaus atvaizdu!®® (Zr. 11 paveikslélj).

KASTYTIS ZUROMSKAS
EAZUEH APLINKOS MINISTRAS

11 paveikslélis. LRT laida ,,Savaité® ir ,,Lietuvos tiikstantmecio vaikai“, vaizduojamas J. Basanaviciaus dzemperis.

Sudaryta paties autoriaus.

139 Jon E. Fox ir Cynthia Miller-Idriss, 545.

190 Briedistu, ,,Seimo saléje kie¢iausios, Instagram nuotrauka, 2020 m. balandZio 20 d.
https://www.instagram.com/briedistu/p/B_NC6kTAIv1/

191 Briedistu, ,,Apie tai kaip @jolitavaitkute Basanavi¢iy j ministerijas pristatinéja“, Instagram nuotrauka, 2021 m.
vasario 15 d. https://www.instagram.com/briedistu/p/CLUfIIFgglS/.

192 L RT Savaité, 2025 m. spalio 5 d. ziaréti nuo 12:23.
https://www.lrt.lt/mediateka/irasas/2000515046/savaite?time _start=743.

193 LRT Lietuvos tikstantmegio vaikai, 2025 m. kovo 16 d. zitiréti nuo 03:56.
https://www.Irt.It/mediateka/irasas/2000397009/kuriame-mieste-vyksta-beveik-visas-romano-pietinia-kronikas-
veiksmas?time_start=246.
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Prekés Zenklas skatino ir kitus vartotojus dalytis socialiniuose tinkluose nuotraukomis, Zymint jas
grotazyme #tezydi, taip kurdamas bendruomeniskumo jausma per $iy drabuziy dévejima. Tokiu biidu
formuojama ritualin¢ praktika, simbolizuojanti tautos atlikima, kuri skatina kurti ir puoseléti
tautiSkumg visuomengje bei socialingje erdveje. Galima teigti, kad tiek televizijoje pastebimi
komercializuoty istoriniy asmenybiy vaizdiniai, tiek socialiniuose tinkluose vieSinamos nuotraukos
skatina savasties ir susietumo jausma su bendruomene. Taip kuriamas ne tik individualus tautinis
jausmas, bet ir stiprinamas tautiSkumas zitirovo samongéje.

Vartotojai, vilkédami ar kitaip akcentuodami komercializuotas istoriniy Lietuvos asmenybiy
reprezentacijas, tampa fiziniais tautos jkiinijimo simboliais, perteikian¢iais lojalumg jai'®?.
Nacionaliniy simboliy demonstravimas ir jy kolektyvinis atlikimas stiprina tautinio bendrumo
jausma!®>. Kai Zinomi Zmonés — politikai ar televizijoje matomi asmenys — vieai neSioja Sias
reprezentacijas, socialiniuose tinkluose formuojamas masisSkumo pojiitis pasitelkiant grotazymes,
toks vaizdinys, paver¢ia individg kolektyvo dalimi'®®. Remiantis, Emile Durkheimo mintimis,
pradeda funkcionuoti kaip ,,kolektyviné ekstaze®, ji atsiranda Zmonéms kartu dalyvaujant bendroje

veikloje, ritualuose ar minéjimuose, kai stipréja emocinis rySys su bendruomene!®’

. Taigi galima
teigti, kad tokie masinio pobtidzio ritualai skatina Zmones stiprinti bendrumo jausmg ir formuoja
emocinj tautiSkumo iSgyvenima per bendras patirtis ir bendrus kultirinius simbolius — istorines
asmenybes, kurios jkiinija pasididziavima ir susietuma

Tautos vartojimas. Tautos vartojimo bruozas analizuojamuose projektuose pasireiskia per
jvairias praktikas, kai istorinés asmenybés paverciamos vartotojisSkos visuomenés simboliais. Prekés
zenklai, menininkai ir inciatyvos komercializuoja kultiirinj istorinj palikima — nuo M. K. Ciurlionio
kirybos motyvy perkelty ant Silkiniy skareliy (,,Donum®) iki stilizuoty LDK kunigaik$¢iy portrety
(,.Spyga taukuota®). Visi projektai generuoja skirtingas estetines tautines reprezentacijas, kurios
skatina visuomen¢ (vartotojus) jas rinktis kaip stiliaus, tapatybés ir kasdienio gyvenimo elementa.
Riibas tampa tautiSkumo rinkos simboliu, jgyja ekonoming vertg, tampa socialinio statuso ir
priklausymo tam tikrai bendruomenei Zenklu. TautiSkumas ¢ia funkcionuoja kaip vartojimo objektu,
o jo vartojimas — kaip tautiSkumo raiska. Komercializuotuose projektuose tautinis naratyvas
transformuojamas i preke: ne tik kuriamos estetiskai stilizuotos istoriniy asmenybiy reprezentacijos,
pritaikytos masinei rinkai, bet ir paciy prekés zenkly ar kolekcijy pavadinimai tampa tautiSkumo
zenklais.

Pavyzdziui, prekés Zenklas ,,Aushra 1883 savo pavadinimu tiesiogiai referuoja j pirmajj

lietuviSka Zurnalg ,,Auszra®, pradétg leisti 1883 metais. Prekés Zenklas ,,Didvyriy zeme®, akcentuoja

194 Jon E. Fox ir Cynthia Miller-Idriss, 547.

195 Ibid. 545

19 Ibid

197 Emile Durkheim, The Elementary Forms of Religious Life (New York: The Free Press, 1995), 217-218.
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Lietuvos didvyrius, teigdamas: ,,Savo produktais reiskiame pagarbq tiems, kuriy déka Siandien
gyvename laisvoje, stiprioje Lietuvoje. <...> Jie skirti tiems, kurie prisimena ir didziuojasi, kurie
nesitaiksto ir nesilanksto“'*®. Prekés Zenklo ,,BriedisTu* kolekcija ,, Tezydi* siekia, kad istorinés
asmenybés zydéty Siuolaikingje kasdienybéje, o ,,Audimo* kolekcija pabrézia riboto leidimo
iSskirtinumga, taip stiprindamas vartojimo praktika ir kurdamas pojuti, jog tautiSkumas jgaung
kolekcing vertg. Tokiu buidu projektuose tautiSkumas konstruojamas kaip prekés zenklo isskirtine
verté, kuri vartotojui suteikia ne tik galimybe jsigyti preke (drabuzj ar aksesuarg), bet ir prisidéti prie
tautinio naratyvo sklaidos, nacionalinio identiteto puosel¢jimo. Tod¢l galima teigti, kad vartotojai ne
tik perka tautines prekes — jie kartu kuria tautinj jausminguma, jkiinija pasididZziavima valstybe,
akcentuoja tauting prasme, o tautiskumas tampa reik§minga jy kasdienio gyvenimo dalimi!®®. Galima
teigti, kad vartotojui tautinio naratyvo pasididziavimo elementas tampa vienu svarbiausiy veiksniy
renkantis vartoti ir vilkéti tauting preke. Toks pasirinkimas simbolizuoja ne tik jo tautiSkuma, bet ir
siekj perteikti zitrovui (auditorijai) patriotiSkumo bei pasididziavimo zinutg. Kartu individas gali
jaustis labiau susijes su kitais bendruomenés nariais, kurie atpazjstamai pripazjsta jo pasirinkta
tautiSkumo sklaidos formga. TautiSkai jprasminanc¢iy, asmeniSkai reikSmingy istoriniy reprezentacijy
vartojimas sunkiai gali buti prilyginamas paprastam komerciniam vartojimui. Kadangi tai yra
nacionaliniy jausmy paskatintas vartojimas, individas gali patirti didesn]j saves realizavimo jausmg ir
egzistenciskai jaustis susijgs su kitais asmenimis ar bendruomenémis. Tai gali prisidéti prie
stabilesnio individo savgs suvokimo ir savosios tapatybés jtvirtinimo.

Taigi, apibendrinant galima teigti, kad istoriniy Lietuvos asmenybiy reprezentacijy praktikos
vartotojiskoje visuomenéje, kai kasdien dévimas riibas ar naudojamas aksesuaras, tampa biidu
visuomeneés nariui zyméti ir prisiminti savo tautiSkumg. Tokiu veiksmu, kuris neretai atlickamas
nesagmoningai, atnaujinamas tautiSkumas ir prisidedama prie individualaus nacionalinio habitus
formavimosi, jungian¢io tiek samoningas, tiek kasdienéje rutinoje atlickamas nesgmoningas
praktikas. Drabuziy dévéjimas, reprezentuojant nacionalinius simbolius, sustiprina tautinio
pasididZiavimo ir praeities pasiekimy jprasminimo patirtj. Galima teigti, kad kasdienio nacionalizmo
bruozai itin rySkiai matomi analizuojamuose projektuose. TautiSkumo formavimas per kalb¢jimo
praktikas — akcentuojant svarbias Lietuvai datas, mininti istoriniy asmenybiy gimtadienius ar kitomis
reik§mingomis progas. Tautos pasirinkimai komercializacijos projektuose jgauna skirtingas formas:
vienur remiamasi literatiriniu kanonu, kitur — nostalgija senesniems laikams, LDK kunigaiksc¢iy
vaizdiniais ar lito simbolika. Tautos atlikimas dazniausiai suvokiamas per ritualines, bendruomenines

iniciatyvas, kurios padeda individui stipriau sietis su tauta ir puoseléti tautinius jausmus per simbolinj

%8 Didvyriy Zemé, ,,Nesiokite su pasididziavimu®, didvyriuzeme.lt, Zitréta 2025 m. lapkri¢io 29 d.
https://didvyriuzeme.lt/apie/.
%9 Jon E. Fox ir Cynthia Miller-Idriss, 551.
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veikimg. Kolektyvinés ekstazés busena dar labiau skatina jsitraukti j tautiSkumo patirtj, kuri
formuojama per jvairias tautos vartojimo praktikas ir kasdienyb¢je jsitvirtinancias komercializuotas

tautiSkumo formas, skatinancias tautiniy prekiy vartojima.

5.4. SAKRALUMO-KASDIENISKUMO JREMINIMAI

Analizuojamuose projektuose sakralumo ir kasdieniSkumo santykis jréminamas per
vizualines ir komercines praktikas. Kadangi komercializuojamos istorinés Lietuvos asmenybiy
reprezentacijos — jy portretai ar kiirybos elementai, biitina atsizvelgti j tai, kad pacios Sios asmenybés
savo palikimu, darbais ir pasiekimais yra tapusios reikSmingomis figliromis Lietuvos kultiiroje.
Dauguma jy galima vadinti kanonizuotomis ne tik literatiiriniu, bet ir placigja kultirine prasme. Jy
palikimas jprasminamas per jvairias paminkliniy, Zenklinimo ir jamZzinimo praktiky formas,
institucines iniciatyvas bei premijas®?’. Istorinés asmenybés savo simboliniu kriiviu jkiinija autoriteta,
aurg ir sakralumg. Kanonizacijos procesas istorinéms asmenybéms suteikia aurg ir sakraluma. Todél
svarbu suprasti, koks santykis susiformuoja tada, kai jy reprezentacijos yra komercializuojamos ir
kaip Sis procesas jrémina sakralumo bei kasdieniSkumo sgveika.

Tokie projektai ir prekés Zenklai kaip ,,BriedisTu®, ,,Audimas®, ,,Donum*, Nacionalinis M. K.
Ciurlionio dailés muziejus ar dizaineris Aleksandras Pogrebnojus istorines asmenybes ir jy
reprezentacijas perteikia estetiSkai stilizuotas, pasitelkdami spalvinius sprendinius ir kompozicinius
akcentus, kurie pabrézia jy svarba. ISskirtiné komunikacija socialiniuose tinkluose (,,BriedisTu*
atveju) skiriant reikSmingg démesj istoriniy asmenybiy nuveiktiems darbams, prisideda prie
autoritetingo istoriniy veikéjy naratyvo islaikymo. ,,Audimo® riboto leidimo marskinéliy kolekcija
taip pat kuria riboto prieinamumo jspudj: aiskiai apibréztas kiekis suponuoja, kad ne kiekvienas
vartotojas galés isigyti $iy gaminiy. Tokiu biidu saugomasi visiSko masiskumo, iSlaikomas tam tikras
salyginis atstumas. Sie projektai i$siskiria ir bendradarbiavimu su Zinoma menininke J. Vaitkute, kaip
ir A. Pogrebnojaus atveju — tai kolekcijoms suteikia papildomg prestizo ir solidumo aspekts.
,Donum* pagamintos ilkinés skarelés su M. K. Ciurlionio paveiksly motyvais kuria prabangos
ispudj. Estetinis patrauklumas ir prabanga taip pat didina atstuma nuo masinio vartotojisSkumo, leidzia
menininko kiirybai i$likti nepraradus savo dalies iSskirtinumo kasdienybés kontekste. Nacionalinio
M. K. Ciurlionio dailés muziejaus pagaminta atributika labiau institucionalizuoja pacia produkcijg ir
kuria oficialumo jspiidj, nes ja legitimuoja menininko kiirybg sauganti institucija. Sie aptarti projekty

veiksniai padeda i$laikyti istoriniy asmenybiy autoriteto simbolika, pasitelkiant tiek komunikacines

200 1 jetuvos Respublikos kultiiros ministerija, ,,Nacionaliné¢ Jono Basanavi¢iaus premija“, zitiréta 2025 m. gruodzio 2 d.
https://Irkm.1rv.1t/It/veiklos-sritys/etnine-kultura/premijos-2/

Vilniaus dailés akademija, “Sveikiname M. K. Ciurlionio paskatos-stipendijos laimétoja™, Zitiréta 2025 m. gruodzio 2
d. https://www.vda.lt/lt/naujienos/sveikiname-m-k-ciurlionio-paskatos-stipendijos-laimetoja-2.
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strategijas, tiek estetiSkai apgalvotus dizaino sprendimus. Vis délto jy produktai yra skirti kasdieniam
naudojimui, o tai neiSvengiamai supaprastina pacig produkcijg, pazenklinta istoriniy veikéjy
reprezentacijomis.

Kalbant apie kitus analizuojamus projektus, tokius kaip prekeés zenklai ,,Due Fashion®, ,,Nér
Lity“, ,,Shmutke*, ,Spyga taukuota®, ,,Drapanas®, ,,Aushra 1883”, |, Didvyriy zemé*, aludés ,,Vingiu
Dubingiu® kolekcija bei LLTI pagaminti marskineliai, galima pastebéti minimalistin] stilizacijos
principa. Siy projekty dizainuose vyrauja paprastos, ribotos stilizacijos formos ir dviejy spalvy
iliustracijos. Projekty komunikacijoje taip pat akcentuojamas kasdieniSkumas — drabuzis su istoriniy
asmenybiy reprezentacijomis pateikiamas kaip kasdienio gyvenimo elementas. Tokie motyvai
nesuteikia reprezentacijoms sakralumo, priesingali, jie iSryskina kasdieniSkumo jréminima. Istorinés
asmenybes tam tikra prasme praranda simbolinj autoriteta, nes pats drabuzis vizualiai ir konceptualiai
primena greitosios mados produkta, kurio pagrindinis principas yra orientuotas | masing gamyba.

201 _ sumazéjo galimybe

Biitent dél Sios logikos — didelio pagaminamy ir iSmetamy drabuziy kiekio
kurti sakralumo ar i$skirtinumo aurg asmenybei, kurios atvaizdas panaudotas ant drabuzio ar
aksesuaro skirto maséms.

Zvelgiant bendrai j visus analizuojamus projektus, galime pastebéti, kad nepriklausomai nuo
siekiy iréminti sakralumg ar kasdieniSkuma, visi istoriniy asmenybiy portretai ar jy kiirybos bruozai
yra reprodukuojami pasitelkiant Siuolaikinés vizualinés kultiiros priemones. Nesvarbu, ar tai
menininky ir dizaineriy kolekcijos, ar institucijy — LLTI ar M. K. Ciurlionio nacionalinio dailés
muziejaus pagaminti drabuziai su menininko kiriniais, visi Sie vaizdiniai téra tirazuotos
reprodukcijos. Svarbi W. Benjamino teorijoje aptarta idéja apie meniniy kiiriniy reprodukcijas.
Laikantis autoriaus id¢jy, galima teigti, kad Zmoniy sukurti kiiriniai neretai kopijuojami kity
atsikurian¢iy reprodukcijy, taciau svarbu yra tai, kad net ir pacios geriausios reprodukcijos neturi
kiirinio ,, ¢ia ir dabar *“ — unikalios bities, nuo kurios priklauso kuirinio poveikis ir istoriné reik§meé2°2,
Tokiu buidu, reprodukuojant originalius kiirinius, jy aura nyksta — reprodukcija tampa skirta masiniam
vartojimui, leidzia kiirinj priartinti prie auditorijos, tac¢iau kartu panaikina jo autentiSkuma ir
i$skirtinuma. MasiSkumas ¢ia tampa vienu esminiu reprodukcijos principo bruozu. Masés, sickdamos
susieti save su tam tikru simboliu, dazniausiai tai daro pasitelkdamos reprodukcijas, kurios yra
lengviau prieinamos ir tinkamos placiajai visuomenei, taciau biitent del Sio prieinamumo originalaus
kiirinio aura nei§vengiamai prarandama.

Taigi analizuojamy projekty atveju istoriniy Lietuvos asmenybiy portretai ir jy kiirybos

elementai tampa tiesioginémis reprodukcijomis, prarandan¢iomis kirinio (asmenybés) ,,cia ir

201 Europos Parlamentas, “Greitoji mada: ES teisés aktai dél tvaraus tekstilés vartojimo™, 2020 m. gruodzio 29 d.
https://www.europarl.europa.eu/topics/It/article/20201208ST0O93327/areitoji-mada-es-teises-aktai-del-tvaraus-tekstiles-
vartojimo.

202 Walter Benjamin, Nusvitimai, (Vilnius: Vaga, 2005), 215.
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dabar“ bt} ir kartu silpninan¢iomis autoritetg. Istoriniy asmenybiy autoritetas ir sakralumas mazéja
tuomet, kai pasitelkiamos perkurto, stilizuoto ir Siuolaikinei vizualinei kulttirai pritaikyto dizaino
iliustracijos, kuriomis siekiama komercializacijos projektus orientuoti j masiSkuma. Tokiu biidu
komercializuotos reprezentacijos leidzia lengviau priartéti prie placiosios visuomenés, taciau kartu
mazina ir paciy asmenybiy simbolinj svorj bei sakraluma. Nors buvo bandoma sakralumg islaikyti
jvairiais buidais — per stilizacija, komunikacines strategijas, prabangos estetika ar bendradarbiavimag
su zinomais menininkais ir dizaineriais — reprezentacijy modeliai, praranda autoriteta ir tampa

kasdienio veikimo praktiky reprodukcijomis.
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ISVADOS

Apzvelgus Lietuvos istoriniy asmenybiy komercializacijos projektus ir iSanalizavus juose
taikomas vizualines bei populiariosios kultiiros reprezentacijas, iSrySkéja kelios tendencijos,
leidziancios atsakyti | darbo pradzioje iSkelta klausimg — kaip komercializacijos procesas veikia
istoriniy asmenybiy simbolinj statusa, balansuojant tarp sakralumo ir kasdieniSkumo bei kaip ir
kokius kasdienio nacionalizmo bruozus formuoja populiariosios kultiiros projektai. Atlikus tyrima
matyti, kad dauguma pasirenkamy istoriniy veikeéjy yra kanonizuotos asmenybes, kuriy simbolinis
autoritetas kultlirinéje atmintyje yra reikSmingas. Tyrime analizuotos asmenybés — jy kiiryba, darbai
ir kultlirinis palikimas Siuolaikinéje visuomen¢je turi aiSky sakralinj statusg. Jos tampa vienomis
svarbiausiy nacionaling tapatyb¢ formuojanc¢iomis figiiromis. Nacionaliniais simboliais tap¢ istoriniai
veikéjai prisideda prie tautiSkumo formavimo bendruomengje. Jie tampa tiltu, leidzian¢iu priartéti
prie tautinés bendruomengés, patirti bendrumo jausma ir suvokti savo ry$j su kitais jos nariais.

Siuolaikinés vizualinés ir populiariosios kultiiros analizé leidzia istoriniy asmenybiy
komercializacijg vertinti ne tik kaip vaizdinio atvaizdavimo procesa, bet ir kaip socialinj reiskinj,
kuris kuria ideologing galig. Tyrimas atskleid¢, kad komercializacijos atvejai, kai istoriniai veikéjai
reprezentuojami riiby dizainuose, vartojimo procese veikia kaip performatyvis veiksmai, kuriantys
ir palaikantys tautiSkumo naratyvus. Sie veiksmai nukreipiami j individo kasdiene veikla, kurioje
atsiskleidzia kasdienio nacionalizmo principai. Kasdienis nacionalizmas, veikiantis ,,i§ apacios* per
zmoniy praktikas, prisideda prie samoningai ir nesagmoningai konstruojamo pilie¢iy tautiSkumo
kasdienybgje.

Vertinant, kokie diskursiniai naratyvai dominuoja komercializacijos projektuose, matyti, kad
komunikacijoje, skirtoje istoriniy asmenybiy reprezentacijai, nuosekliai pasitelkiami
»pasididziavimo®, ,tautiSkumo* ir ,praeities pasiekimy“ akcentai. Sie elementai ryskiausiai
atsiskleidzia analizuoty projekty socialiniy tinkly komunikacijoje ir internetinése svetainése pristatant
ribus. Taip kuriamas pozityvus, itraukiantis naratyvas, skatinantis didziuotis istoriniais Lietuvos
veikejais kasdiengje praktikoje. Istorinés asmenybés tampa kasdienio tautiSkumo simboliais, kuriuos
vartotojai jprasmina vilkédami drabuzj su jy reprezentacijomis. Tokiu bidu formuojamas
patriotiSkuma stiprinantis vartojimo modelis, kuris subtiliai ragina biiti labiau lietuviu ar lietuve per
kasdienes stiliaus ir pasirinkimo praktikas.

Visus iSanalizuotus komercializacijos projektus sieja esminis elementas — reprodukcijy
naudojimas. Visuose tirtuose riiby dizainuose pasitelkiami stilizuoti istoriniy asmenybiy portretai
arba jy kiirybos motyvai. Tai leidzia priartinti istorinius veikéjus prie kasdienés vartotojy patirties.
Dominuoja standartizuotas dizaino modelis: istoriniy asmenybiy portretai ar jy kiirybos motyvai

perteikiami minimaliai, daZnai be i$skirtinio estetinio sprendimo ar vizualinio subtilumo. Atlikus
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analiz¢ matyti, kad siekiant priartinti istorinius veikéjus prie masinés auditorijos, daZniausiai
pasirenkamas vienas i$ lengviausiy biidy — reprodukcijos, Siuolaikiskai stilizuotas atvaizdas. Nors kai
kurie komercializacijos projektai jvairiais budais meégina iSlaikyti sakralumo elementus — per
stilizacijas, komunikacines strategijas ar prabangos estetika, Sie bandymai nekei¢ia esminio dalyko:
istoriniy asmenybiy reprezentacijos yra reprodukcijos. Biitent tai, silpnina istoriniy asmenybiy
autoritetg ir sakralumg. Todél sakralumo ir kasdieniSkumo santykis tampa dvejopas, viena vertus,
reprodukcijos leidZia istorines Lietuvos asmenybes priartinti prie kasdienés vartotojy patirties, taciau
tuo paciu, jos mazina $iy veikeéjy simbolinj iSskirtinuma ir sakraluma.

Atlikus analiz¢ matyti, kad visuose 15 projektuose atsispindi keturios pagrindinés kasdienio
nacionalizmo savybés: ,kalbéjimas apie tauta”, ,tautos pasirinkimas®, ,tautos atlikimas* ir ,,tautos
vartojimas". Vis délto rySkiausiai dominuoja ,tautos atlikimo® ir ,tautos vartojimo* bruozai.
Iniciatyvos ir prekés Zenklai, skatinantys dévéti ribus su istoriniy Lietuvos asmenybiy portretais,
kasdienio nacionalizmo kontekste veikia kaip tautos atlikimo ritualinés formos. Dévédami tokius
ribus, individai tampa apc¢iuopiamais tautos jkiinijimo simboliais, perteikianciais pasididziavimag
valstybe savo kasdiené¢je veikloje ir aiSkiai iSreikSdami lojaluma jai. Nacionaliniy simboliy
demonstravimas per riibg kuria kolektyvinio atlikimo praktika, stiprinancig tautinio bendrumo
jausma. Gatvéje ar vieSojoje erdveéje pamatyti kita zmogy, vilkintj su savaja tapatybe susijusj tautinj
simbolinj, sukuria ,kolektyvine ekstaze¢®, emocinj pakilimg ir bendrystés iSgyvenimg. Taip yra
stiprinamas bendruomeninis rysys, kurj palaiko bendri kulttiriniai simboliai ir kasdienéje praktikoje
atliekamas tautiSkumas.

Tautos vartojimo bruoze matyti, kad istoriniy asmenybiy reprezentacijos pavercia riba
tautiSkumo ir rinkos simboliu, kuris jgyja ne tik esteting ar ekonoming, bet ir socialing verte. Analizé
atskleidzia, kad toks ruibas veikia kaip priklausymo tai paciai bendruomenei Zenklas ir socialinio
statuso rodiklis. Vartojant (vilkint) riibg su tautiniais simboliai, tautiSkumas tampa kasdiene iSraiska
— individui pazyméti ir komunikuoti savo tautine tapatybe.

Taigi, komercializacijos projektuose naudojamos istoriniy Lietuvos asmenybiy portrety ir
kirybos elementy reprodukcijos, perkeltos ant riiby, mazina jy sakralumg ir autoriteta, taciau suteikia
galimybe visuomenei priartéti prie istoriniy veikéjo. Sis procesas taip pat pozityviai veikia
nacionalistinj jausma individo tapatybés struktiiroje, kanonizuoti nacionaliniai simboliai padeda kurti
stipresnj tautiSkumo jausmg. Pasididziavimo ir patriotiSkumo skatinimas, pasitelkiant istoriniy
asmenybiy palikima, tampa vienu i§ reikSmingiausiy komercializacijos projekty tiksly. Be to, tautos
atlikimo ir tautos vartojimo praktikos suteikia visuomenei galimybe patirti stipresnj bendrystés
jausma per vizualiai lengvai atpaZjstamus nacionalinius simbolius kasdien¢je aplinkoje. Rubas tokiu
atveju tampa ne tik vartojimo objektu, bet ir statuso bei tautiSkumo zymekliu. Analizés rezultatai

parod¢, kad Siuolaikingje vizualingje ir populiariojoje kultliroje istoriniy asmenybiy
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komercializacijos projektai i$lieka aktualiis, nes jie prisideda prie individo tautiSkumo formavimo, jo
sklaidos ir nacionaliniy simboliy jtvirtinimo bendruomenés atmintyje. Analizé taip pat rodo, kad
visuomenéje vyraujancios istoriniy asmenybiy reprodukcijos tampa jprasta jy prisiminimo forma,
taciau tai nesumenkina galimybeés patirti ir iSgyventi tautiSkumo jauseng. Laikotarpiu, kai vizualumas
ir jvairios reprezentacijos vieSojoje erdvéje jgyja vis didesne reikSme, vizualiai perteikiami istoriniai

kontekstai padeda stiprinti kulttirinj palikimg ir prisideda prie nacionalinio kanono i§saugojimo.

Rekomendacija ateities tyrimams — daugiau démesio skirti vartotojy pasirinkimy analizei,
siekiant suprasti, kas skatina Zmones rinktis vienas ar kitas komercializuotas istoriniy asmenybiy
reprezentacijas. Pasitelkus kokybinius interviu metodus biity galima fiksuoti, kaip eiliniai vartotojai
aiSkina savo pasirinkimus, kokius motyvus jvardija, kaip jie suvokia ry§j su tautine bendruomene ir
kaip Sios praktikos siejasi su kasdienio nacionalizmo bei agentiSkumo sampratomis. Tokia kryptis
leisty tyrima perkelti nuo kiiréjy analizés prie vartotojy perspektyvos, remiantis pusiau struktiiruotais

interviu ir gilesniu individualiy patir¢iy tyrimu.
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DIRBTINIO INTELEKTO NAUDOJIMO DEKLARACIJA

Vardas, pavardé: Gustas Kl¢jus

Studento pazymejimo numeris:

PraSome pazZyméti ,,x“ taikytiniems punktams:
[] AS nenaudojau dirbtinio intelekto jrankiy pateikiamame darbe.
AS naudojau vieng ar kelis dirbtinio intelekto jrankius pateikiamame darbe.

Jei taip, kokius? ChatGPT

Dirbtinio intelekto jrankius naudojau kritiskai, kaip pagalbing priemong. Prisiimu visg atsakomybe
uz darbe pateikta informacija, argumentus ir galutinius darbo rezultatus.

(Parasas)

PraSome pazyméti ,,x* taikytiniems punktams bei paaiskinti, kaip naudojote dirbtinj intelekta:

AS naudojau dirbtinio intelekto jrankius Siam/-iems tikslui/-ams:
1. [ Idéjy generavimui (pavyzdziui: argumenty ar kontra-argumenty generavimui, struktiiros

plano sudarymui, galimy tyrimo klausimy generavimui)

2. [ Informacijos paieskai (pavyzdziui: papildomos literatiiros ar kontekstinés informacijos

paieskai)

3. Kaip raSymo asistenta (pavyzdziui: gramatiniy ar stiliaus klaidy taisymui, vertimui,

pastraipy perstruktiiravimui ir pan.)

PaaiSkinkite: Buvo taisomi tam tikri sakiniai, jy gramatika ir strukttira. Taip pat, kai kurie

tekstai iSversti j lietuviy kalba.
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4. [ Vizualinés medziagos kiirimui (pavyzdziui: naujo paveikslélio, Zemélapio sukarimui ar

redagavimui)

5. [0 Kaip mokymosi pagalbininka (pavyzdziui: papildomam medziagos paaiSkinimui
paprastesne kalba, sagvoky ar teoriniy koncepcijy palyginimui, Ziniy pasitikrinimo uzduociy

generavimui ir pan.)

6. [1 Duomeny analizei (pavyzdZziui: skai¢iavimui, kodavimui, kokybiniy ar kiekybiniy

duomeny vizualizacijai, lentélés ar grafiko sukiirimui)

7. U Efektyvumo didinimui (pavyzdziui: teksty santrauky kiirimui, i$na$y formatavimui ir

pan.)

8. [ Kitu badu.

PadiSKInKItE: «.oooveiiiiiiiiieeeieieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e

9. Kokiy Zingsniy émétés siekdami sumazinti dirbtinio intelekto daromuy klaidy ar

neatsakingo naudojimo tikimybe?

Paaiskinkite: DI pateikiama informacija buvo vertinama kritiSkai, Zvelgiama j tai ar jrankis
nepakeité sakinio minciy ir pagrindiniy zodziy. VerCiant tekstus i§ angly i lietuviy kalba buvo
kreipamas démesys | tai, kaip tekstas parasytas angliskai, kad buty galima jvertinti, ar DI neatliko

neteisingos interpretacijos.
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Priedas Nr. 2 ,,Donum*®, ,,Drapanas®, ,,Due Fashion*, LLTI, ,,Mezgam Ciurlioni“ analizuota

produkcija.

E‘
'.:ACK\‘M

PACACKY

&

s F L l “Ielf:_(“

mezeam 2
CIURLION] &
>




Priedas Nr. 3 Nacionalinio M. K. Ciurlionio dailés muziejaus, ,,Nér Lity*“, ,,Shmutke*, ,,Spyga

taukuota®, Aludé ,,Vingiu Dubingiu® analizuota produkcija.

o A

A PONTT R L0,

\

76



SUMMARY

Commercialization of Lithuanian Historical Figures‘ Representation: A Multimodal Critical

Discourse Analysis

Figures who remind one of the nation‘s past, present and future are important national
symbols, whose significance is shaped through various everyday practices. Various initiatives aimed
at giving meaning to the legacy of historical figures become a certain memorial, strengthening the
national identity of the community. The fundamental figures of the national canon create a kind of
aura or sacredness, as their historical legacy and creations are considered particularly significant,
unquestionable and part of the national identity. The meaning of canonized historical figures in
contemporary visual culture is often conveyed through commercialization practices, which mark their
legacy in the mass market space.

One example of the commemoration of historical figures in contemporary commercial visual
culture is the “Tezydi‘ project, dedicated to the centenary of Lithuania. Another example is illustrated
by a series of T-Shirts published by the Institute of Lithuanian Literature and Folklore, featuring the
country‘s most prominent writers depicted in stylized portraits with their quotes. This work presents
and reveals more cases of such Lithuanian figures and their commercialization in contemporary visual
culture. Research into the representation of historical Lithuanian figures as national symbols in
academia remains a largely unexplored field. This work offers a new perspective at how various
project developers and initiatives in contemporary visual represent historical figures from Lithuania,
transferring them into a commercial and everyday consumer environment. The work analyzes the
latest projects created between 2018 and 2025, allowing to assess how said representation reflects
current trends in visual culture and society’s relationship with nationalism. The theoretical part of the
work is based on theories of banal and everyday nationalism, which help to answer how such projects
relate to the features of everyday nationalism, what values of canonized Lithuanian personalities they
represent and whether the commercialization helps strengthen their legacy, or on the contrary — leads
to a simplification of their authority (sacredness), when historical figures are reduced to objects of
consumption (for the masses), losing their complex cultural context.

The objective of this master’s thesis is to analyze the cases of commercialization of historical
figures in popular culture projects and to determine how they are represented, what features of
everyday nationalism they reveal and how such representations affect the relationship between their
sacredness and mundanity. The research applies multimodal discourse analysis.

Therefore, based on the research, it can be concluded that the reproduction of portraits and

creative elements of historical Lithuanian figures used in commercial projects and transferred onto
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clothing reduces their sacredness and aura, but allow the public to get closer to historical figures. This
process also has a positive effect on the nationalist sense in the structure of individual identity.
Promoting pride and patriotism by drawing on the legacy of historical figures is becoming one of the
most important goals of commercialization projects. In addition, national performance and
consumption practices give the public the opportunity to experience a stronger sense of community
through visually recognizable national symbols in their everyday environment. In this case, clothing

becomes not only an object of consumption, but also a sign of status and national identity.
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