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SANTRAUKA

Siame darbe analizuojami popmuzikos vertybiniai aspektai padedantys formuoti paaugliy
muzikinj skonj, dvasines ir asmenines vertybes.

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti paaugliy pozitr] j popmuzikg vertybiniu aspektu. Tikslui
jgyvendinti iSkelti Sie uzdaviniai: aptarti populiariosios kultliros samprata ir muzikos vieta
popkultiiroje; iSnagrinéti popmuzikos raidos tendencijas ir muzikinés komunikacijos procesg;
iSanalizuoti paauglystés amziaus tarpsnj, paaugliy vertybines ir muzikines orientacijas
popmuzikos aspektu; atlikti empirinj tyrimg ir istirti paaugliy pozitirj j popmuzika vertybiniu
aspektu. Tyrimo objektas - paaugliy pozitiris ] popmuzikg vertybiniu aspektu. Tyrimui atlikti
pasitelkti teoriniai (mokslinés ir psichologinés literatiiros analizé; dokumenty analizé) ir
empiriniai (anketiné apklausa) metodai. Apklausti paaugliai gyvenantys mieste ir kaime.
Tiriamyjy amzius: 12 — 18 mety. Apklausta 117 respondenty.

Mokslinés literatiros analizé patvirtino, kad populiarioji kulttira turi milziniSka paklausg ir
ypatingai didelj jaunosios kartos susidoméjimg; komunikacija tarp atlikéjo ir klausytojo lemia
popmuzikos populiarumg ir paklausa; paveikti Siuolaikinés popkultiiros paaugliai labiau vertina
tai, kas grazu, suteikia jiems socialinj statusa, pripazinima ir kelia asmeninj pasididziavima;
jaunosios kartos muzikinis skonis ir vertybinés orientacijos kinta kartu su mados tendencijomis.

Tyrimo rezultatai parodé, kad paaugliams popmuzika yra viena i$ laisvalaikio praleidimo
formy, suteikianti jiems nusiraminimg ir atsipalaidavimg; paaugliai klauso pop dainy, kurios
ugdo muzikines ir asmenines vertybes (bendravimas, gerumas, meilé, dziaugsmas,
pilietiSkumas, atsakomybe¢); pagrindiniai paaugliy muzikinj skonj formuojantys veiksniai yra:
televizija, internetas, patinkantys popmuzikos atlikéjai, Seima, draugy rekomendacijos;
koncertuose popmuzikos dazniau klausosi paaugliai lankantys papildomus muzikinio ugdymo
uzsiémimus; popmuzikos atlikéjai daro pastebima jtaka jaunosios kartos muzikinio skonio,
puoseléjamy vertybiy ir klausomos popmuzikos repertuaro formavimui(si); vélyvosios
paauglystés atstovy muzikinis skonis, asmeninés ir muzikinés vertybés yra brandesnés ir tvir€iau

susiformavusios.
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SUMMARY

The thesis analyses axiological aspects of popular music that help form musical taste,
spiritual and personal values in teenagers.

Research objective: to analyse adolescent attitude towards popular music from an
axiological point of view. The following tasks were set to complete the objective: review the
concept of popular culture and the place of music in popular culture; analyse developmental
trends in popular music and the process of music communication; analyse the period of
adolescence, axiological and musical adolescent orientations from the point of view of popular
music; carry out an empirical study and study adolescent attitude towards popular music from an
axiological point of view. Research object: adolescent attitude towards popular music from an
axiological point of view. The following methods were employed: theoretical (analysis of
scientific and psychological literature; documentation analysis) and empirical (survey).
Teenagers living in the city and the country were interviewed. Age of study subjects: 12 to 18
years of age. 117 respondents were interviewed.

Analysis of scientific literature proved that popular music has enormous demand and a
very high interest demonstrated by the younger generation; communication between performer
and listener determines the popularity and demand of popular music; affected by contemporary
popular culture teenagers value what is beautiful, what assigns them a social status,
acknowledgement and boosts personal pride; the musical tastes and axiological orientations of
the younger generation change in accordance with fashion trends.

Study results have demonstrated that popular music is one of the forms of spending
leisure time, it provides comfort and relaxation; teenagers listen to popular songs that educate
musical and personal values (communication, kindness, love, happiness, citizenship,
responsibility); the main factors that form the musical taste in teenagers are the following:
television, internet, favourite performers of popular music, family, recommendations from
friends; teenagers who attend additional music education activities are more likely to listen to
popular music at concerts; performers of popular music have a significant impact on the
formation of musical taste, values and repertoire of popular music in the younger generation; the
musical taste, personal and musical values are more mature and better formed in representatives

of late adolescence.
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IVADAS

Darbo aktualumas. Siy dieny kosmopolitiskame pasaulyje sunku islaikyti tick dvasines,
tiek kulttrines vertybes, kurios formuoja Zzmogy kaip asmenybe ir palaiko visuomenés dvasing ir
kulttring biikle. ,,Nuo gimimo iki mirties zmogus iesko keliy j tai, kas spindi po saule, — pasaulj*
(Ozolas, 2017, p. 1). Kiekvienas Zzmogus, veikiamas jvairiy socialiniy, kultiiriniy ir kt. veiksniy,
nusistato siektinas vertybines orientacijas, poreikius, elgesio Kryptis ir normas. Vertybinés
orientacijos dazniausiai yra perimamos i$ tos visuomenés dalies, Kuriai individas priklauso.
Konkrecios visuomenés kulttiriniai, muzikiniai poreikiai geriausiai atsispindi renginiy, koncerty,
televizijos programose, jaunimo laisvalaikio praleidimo btduose ir formose. ,,Vertybiniy
orientacijy skirtumai priklauso ir nuo amziaus, ugdymo turinio, masinés informacijos
skleidziamy nuostaty bei kity vidiniy bei iSoriniy salygy“ (Gostautas, 2003, p. 161 — 166). Kartu
su demokratiniais procesais miisy visuomeng pasické ir iki §iol intensyviai jos vertybines
orientacijas veikia populiarioji t.y. masiné kulttra.

Populiariojoje kultiiroje vieng i§ pagrindiniy vaidmeny uzima muzika. Muzika yra
tiesiogiai susijusi su zmogaus identiteto kiirimu, saves atradimu. Muzikos klausymas yra labai
svarbus estetinis, dorovinis ir intelektinis pradas. Siomis dienomis didziausiag paklausa
visuomenés mastu turi popmuzika. Sia savoka apibiidinamas melodijy margumynas,
susiformavgs XX a. antroje pus€je. Vos pasirodzius pirmosioms ploksteléms visas pasaulis
susidoméjo popmuzika ir jos kultiira. Toks masinis susidoméjimas ir paskatino popmuzikos
vystymasi (Marley, 2001). D. Katkus (2006) teigia, kad popmuzika yra svarbiausia masinés
kultiiros dalis. Sis terminas yra labai nekonkretus ir apima labai daug kultiiros reiskiniy bei
muzikos stiliy. Popmuzika iSsiskiria savo lengva ritmika, jsimenama melodija, banaliomis,
dazniausiai apie meile ir jausmus, kiiriniy eilémis. Nors §i muzika ir néra gretinama su puikiu
muzikiniu skoniu ir profesionalumu, taéiau pasitelk¢ Siuolaikines technologijas ir puikius,
charizmatiSkus pop atlikéjus, prodiuseriai sukuria SiuolaikiSkus, paklausius variantus jau
esamoms muzikinéms temoms ir jas papildo naujomis. Popmuzika — puikus reklaminis
produktas, nes jos melodiné linija lengvai jsimenama, monotoniSkas ritmas hipnotizuoja
klausytoja, visi nevalingai pradeda dainuoti kartu, melodijos tampa Zinomos. ,,Popmuzika plinta
nepaprastai greitai (dél milZiniSky investicijy ir Ziniasklaidos galimybiy), todél jtakos nuolat
mai$osi, 0 vieno krasto popmuzikos bruozai labai lengvai tampa pasauliniais (Nakas, 2001, p.
301). Pop stiliaus muzikg transliuoja televizija, radijas, ji platinama daugybéje socialiniy erdviy,
muzika yra zmogaus palydové beveik visg dieng. Populiarioji kultoira (popkulttra) ir jos funkcija
yra siejama su reikSmémis ir vertybémis (Fiske, 2008). Kultira yra nevienkartinis Zmogaus

pasinérimas ] meng. Jg galime palyginti su vertybiy buveine, nuolat auganciais veiklos
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rezultatais, tam tikru gyvenimo ir mgstymo budu. Popkultiirai milZziniSkg jtaka turi komercija ir
reklama, kurios pagalba siekiama pritraukti kuo daugiau ,,vartotojy*. Neretai populiarioji kultara
tampa priemone, kurios pagalba prodiuseriai siekia uzdirbti kuo daugiau pinigy, nepuosel¢jant ir
neiSsaugant atlikéjo muzikiniy, dvasiniy ir asmeniniy vertybiy. Pasak Zurnalistés ir TV
prodiuserés J. Navickaités (2017) jaunoji karta daug atviresné naujovéms, labiau pasitiki savimi,
turi visai kitokj pozitrj. Televizijoje ar internete platinama informacija, daznai manipuliuoja
paaugliy patiklumu, baimés jausmo nebuvimu, negebé¢jimu sgmoningai apdoroti jiems
perduodamos informacijos. Jaunimas jgyja priklausomybe televizijai, internetui ir pan., paaugliai
priver¢iami tikéti, kad tai kg transliuoja komunikacijos kanalai yra nepriekaistingas gyvenimas ir
tai, deja, tampa pagrindine paaugliy siekiamybe.

Visame pasaulyje sparciai plintancios iSmaniosios technologijos turi ir teigiamg pus¢. Jy
deka zmones gali vis labiau pazZinti jvairiy zanry, stiliy muzika, i8girsti daug idomiy muzikiniy
interpretacijy ir atlikimo btady. Net ir neturintys muzikinio i$silavinimo ar elementarios
muzikinés klausos, Siuolaikiniy technologijy pagalba, zmonés gali klausyti mégiama popmuzika,
meégdzioti atlikéjus, atkartoti girdimus garsus, stebéti menininkus virtualioje erdveje ir tokiu
buidu priartéti prie popmuzikos ir popkultaros.

Tyrimo problema. Dél technologijy gausos popmuzika, jos kiiryba bei atlikimas, tapo
prieinama kiekvienam, net nemokan¢iam muzikinio rasto. D¢l Sios prieZasties, atsirado daug
mégejy, neprofesionaliai atlieckanciy ir platinanéiy primityvig popmuzika vieSojoje erdvéje.
Pagrindiniai naujoviy, Siuolaikiniy technologijy ir pan. propaguotojai — paaugliai. Jie
nesgmoningai priima visg jiems brukamg teigiamag ir neigiama informacija. Nuolatos
dalindamiesi ir platindami jvairaus pobudzio informacija, j $itg ,,manijg“ jaunuoliai jtraukia vis
daugiau zmoniy. O.P. Volskis (2009) teigia, kad jaunimui yra daromas didelis kultiirinis
spaudimas, jauni Zmonés daznai vartoja prasta muzika. Siuolaikingje visuomenéje muzika
praranda savo prasme ir funkcijg, nes dauguma zmoniy nebejvertina tikryjy muzikiniy vertybiy.

Siuolaikinémis salygomis pasireiskia daug kultiiros problemy, ypa¢ isskirtinos vertybiy
prioritetiSkumo problemos ir kyla klausimas, kokig vieta popmuzikos komunikacijos procese
uzima vertybiy perdavimas. Didelj démesj vertéty skirti kultiiros sektoriuje kuriamy produkty
kokybés gerinimui, §iy produkty prieinamumo visuomenei uztikrinimui, kulttros sektoriaus ir jo
veiklos internacionalizavimui. Popmuzika — tai puiki priemoné skleisti ,,Zinig* visuomenei. Pop
dainos turi biti lavinan¢ios, ugdan¢ios klausytojo muzikines ir asmenines vertybes. Sios muzikos
pagalba galima perduoti daug teigiamy emocijy, skatinti supratimg vienas kitam, meilg,
atsipalaidavima ir pan. Kiekvienas zmogus turi siekti lavinti savo muzikinj skonj, ugdyti
muzikines ir asmenines vertybes, dométis vis atsinaujinanc¢ia muzikine kultira ir tinkamai

pasirinkti klausomos popmuzikos repertuarg.



Daugelis Lietuvos ir uzsienio Saliy mokslininky savo darbuose yra aptar¢ popmuzikos
sampratg, analizave paaugliy muzikines preferencijas ir puoseléjamas vertybes, nagrinéje
popmuzikos komunikacijos procesa bei greta populiariosios kulttiros iSkylanc¢ias profesionalumo
problemas. Nemazai démesio yra skiriama muzikos svarbai asmenybés formavimosi procese
(Volskis 2009; Sondeckis 2013); analizuojama paauglystés samprata (Pakalkaité 2013; Vaidilaité
2013); tiriama vaiko raida (Petrulyté 2003; Jukneviciené 2012); nagriné¢jama jauno zmogaus
charakteristika ir kompetencijos (Lloyd, Berlin 2007; Navickaité 2017); atliekami moksliniai
tyrimai, siekiant iSanalizuoti jauno Zmogaus muzikines preferencijas (Straksiené 2004); placiai
analizuojama vertybiy sgvoka (Bitinas 2000; Fromm 2005; Rytel 2012; Kruopys 2015).
Mokslininky tekstuose popmuzika apibiidinama kaip muzika skirta malonumui (Nakas 2001),
masinés kulttiros dalis (Katkus 2006), ugdymo priemoné (Raudvaité 2009), muzika, kuri turi
didziausig pasitla ir paklausa (Errey 2018). Autoriai popmuzikg gretina su muzikos sklaida
pasaulyje (Marlei 2001; Myers 2016). Kultiiros sgvokg ir populiariosios kultiiros sampratg bei
bruozus nagrinéjo jvairiis Lietuvos ir uZsienio mokslininkai (Sidlauskas 2005; Eimontas 2006;
Fiske 2008; KSaniené 2011; Bartusevicius 2015; Gimbutaité 2016; Cole 2017). Nepaisant minéty
autoriy jdirbio, informacijos apie popmuzika ir jos reikSme paaugliy muzikinio skonio ir
asmeniniy vertybiy formavimui(si) nepakanka.

Tyrimo objektas — paaugliy pozitris ] popmuzikg vertybiniu aspektu.
Hipotetiné prielaida — tikétina, kad popmuzika prisideda prie paaugliy muzikinio
skonio ir asmenybés formavimo(si).
Tyrimo tikslas — isanalizuoti paaugliy pozitrj j popmuzika vertybiniu aspektu.
Tyrimo uzdaviniai:
1) aptarti populiariosios kultiiros sampratg ir muzikos vietg popkultiiroje;
2) iSnagrinéti popmuzikos raidos tendencijas ir muzikinés komunikacijos procesa;
3) isanalizuoti paauglystés amziaus tarpsnj bei paaugliy vertybines ir muzikines orientacijas
popmuzikos aspektu;
4) atlikti empirinj tyrima, siekiant iStirti paaugliy pozitirj j popmuzika vertybiniu aspektu.
Tyrimo metodai:
e teoriniai: mokslinés ir psichologinés literatiiros analizeé; dokumenty analizg;
e empiriniai: anketiné apklausa;
e apraSomoji analizé.
Duomenims apdoroti naudojamos SPSS20 (Statistical Package for the Social Sciences) ir

Excel kompiuterinés programos.



Magistro darbo rengimo etapai:

1. 2016 metais buvo i8analizuota moksliné literatiira, siekiant atskleisti popmuzikos vertybinius
aspektus.

2. Matant tyrimo tgstinumg, gryninama tyrimo tema, bet esminiu objektu islieka popmuzikos
samprata. 2016 m. rugséjo — gruodzio ménesiai: temos pasirinkimas, tyrimo objekto, tikslo,
uzdaviniy, mokslinés literatiiros apzvalga, studijavimas, rinkimas, analizavimas.
Argumentuojamas aktualumas, formuojami ir gryninami probleminiai klausimai.

3. 2017 m. sausio — rugpjucio ménesiai: tyrimo objektu pasirenkamas paaugliy poziiris ]
popmuzika vertybiniu aspektu., koreguojamas tyrimo tikslas, uzdaviniai ir problema,
aktualumas.

4. 2018 m. sausio ménuo: galutinai suformuojama teorin¢ darbo dalis. Sisteminama analizuota
moksling literatiira, kurios pagrindu pradedamas kurti empirinio tyrimo klausimynas.

5. 2018 m. kovo ménuo: atlikta anketiné paaugliy besimokanciy miesto ir kaimo mokyklose
apklausa.

6. 2018 m. kovo — geguzés ménesiai: tyrimo rezultaty analizé ir mokslinio darbo raSymas.

Darbo naujumas ir reikSmingumas. Tyrimy apie popmuzika ir muzikinés
komunikacijos procesg yra nemazai, taciau paaugliy pozitiris j popmuzikg vertybiniu aspektu dar
labai mazai tyrinétas. Sio darbo rezultatai gali biiti paskatinimas toliau tirti vis didesng paklausa
visuomenéje jgaunancig popmuzika.

Darbo struktiira. Magistro darba sudaro: santrauka (lietuviy ir angly kalbomis), jvadas, 4
skyriai, i§vados, literatiiros sgrasas (59) ir 1 priedas (anketinés apklausos pavyzdys). Darbe
pateikta 1 lentelé ir 5 paveikslai.

Darbo aprobacija. Mokslinés konferencijos:

2016 m. geguzés mén. 12 d. dalyvavimas studenty moksliniy darby konferencijoje, organizuotoje

Siauliy universitete. Skaitytas prane$imas tema: ,,Populiariosios muzikos vertybiniai aspektai*.



1. MUZIKOS VIETA POPKULTUROJE

1.1 Populiariosios kultiiros samprata

Romény filosofas Ciceronas — pirmasis, kuris pavartojo terming kultira, norédamas
nusakyti sielos ir proto dalykus. Kultira [lot. cultura — apdirbimas, ugdymas, aukléjimas,
lavinimas, tobulinimas, vystymas, garbinimas] — Zmogaus ir visuomenés veiklos produktai, jos
formos, sistemos, kuriy funkcionavimas leidzia kurti, panaudoti ir perteikti materialines ir
dvasines vertybes (Tarptautiniy zodziy zodynas, 1985). Kulturos reiskiniai mus lydi kiekviename
zingsnyje. ,,Tiesa, vieniems kultiira yra tiesioginis darbas, kitiems tai — savaitgalio pramoga, o
tretiems — nelabai suvokiama zemé* (Sidlauskas, 2005. p. 1). Kultdira siejasi su religija, tauta ir
kalba. , Kultiira yra zmogaus sukurta aplinkos dalis, j kuria patenka viskas* (Slekys, 2003). Ji
lemia visuomenés gyvenseng, tradicijas ir vertybes. Kultiros reik§mé isrySkéja Seimoje,
valstybés formose, mene, literatiroje, filosofijoje, moksle ir muzikoje. ,,Kultiira, suprantama
placigja etnografine prasme, yra ta kompleksiné visuma, kuri apima Zinias, tikéjimg, morale,
teise, paproCius ir visus kitus geb&jimus ir jprocius, igytus zmogaus, kaip visuomenés nario*
(Harris, 1988, p. 7).

V. Kavolis (1998) teigia, kad kultira yra Kintanti. Simboliai, kalba, vertybinés
orientacijos, taisyklés ir normos — pagrindiniai kultiros elementai. Keiciantis pagrindiniams
kultiiros elementams, keiciasi ir pati kultira. Kultira — Zinios, kuriomis dalijasi didel¢ Zmoniy
grupé, patirtis, jsitikinimai, vertybés, pozitiris, prasmés, hierarchija, religija, laiko suvokimas,
vaidmenys, santykiai, visatos samprata, materialiniai objektai, zmoniy grupés gyvenimo budas —
Jjuy elgesys, isitikinimai, vertybés ir simboliai, kuriuos jie nesgmoningai perima ir kurie,
komunikacijos btdu, yra perduodami i vienos kartos j kitg (Li, Karakowsky, 2001). Kulttra yra
komunikacija, o komunikacija yra kulttra. ,,Kultiira yra sgvoka, kuri reiskia didziulj ir jvairy
daugiausiai nematerialiy socialinio gyvenimo aspekty rinkinj“ (Cole, 2017, p. 1). V.
Bartusevicius (2015) kultirg apibiidina kaip zmogaus pastangas keisti save, nukreipiant savo
galias ] patj save ir iSorg. ,,IS pastangy keitimo, santykio su mus supanciu pasauliu ir iSplaukia
kulttiros esmés sampratos* (Bartusevicius, 2015, p.1). Kulttra taip pat yra tai, kg mes darome ir
kaip elgiamés. Tai reiSkia, kad mes patys ir sukuriame kultirg. Dél moderniy techniniy
priemoniy, rySkiaspalvio ap§vietimo, turiningos scenografijos ir reklamos $iandien nesudétinga
pritraukti minias (Sidlauskas, 2005). Tod¢l $iy dieny visuomene pavergusi kultira daZnai
vadinama populiariaja kultiira. A. Sidlauskas (2005) teigia, kad tai paaugliy kultiira, nes bitent
jie yra pagrindiniai siekéjai ir skleid¢jai.

Nuo XVI amziaus Europoje pradéta vartoti sgvoka ,,populiarus®, siekiant iSaukstinti elitg

ir sumenkinti Zemesnius sluoksnius. Populiarus [lot. popularis — liaudiskas, liaudies mégstamas]
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— visiems prieinamas, suprantamas (Tarptautiniy zodziy Zodynas, 1985). Johannas Gottfriedas
Herderis XVIII amziuje, sickdamas i§saugoti organiskumg ir bendruma, sugalvojo populiariosios
kultiros savoka. Popkultira — tai masiskai gaminami produktai ir masiskai paplitusi veikla,
i$siskirianti ekspresyviu pramoginiu turiniu. Populiarioji kultiira kuriama masinés komunikacijos
priemonémis ir visuomenés meégiamais ir masiskai vartojamais panaSiais kultliros aspektais,
todél ji dar vadinama masine kultiira. ,,Patj terming ,,masiné kultira®“ pavartojo vokieciy
mastytojas Maxas Horkheimeris 1940 m. Anot jo, masiné kulttra yra kulttira visiems ir kartu ne
visai kultara® (Bartusevi¢ius, 2015). ,Ispany filosofas Jose Ortega y Gassetas saké, kad
visuomen¢ skirstoma j] mazumg ir daugumg. Mazuma — ta intelektualioji visuomenés dalis.
Dauguma — vidutinybiy masé. Toms vidutinybéms ir skirta masin¢ kultiira® (Bartusevicius,
2015, p.1). Masiné kulttra siekia sukelti teigiamus, malonius pojiicius, o tai tampa svarbiausiu
vartojimo aspektu. Visuomené nori bent trumpam atsiriboti nuo darby ir kasdieninés rutinos,
atrasti sritj ar vieta, kurioje galéty atsipalaiduoti. Populiarioji kultiira suteikia galimybg¢ mégautis
aktyviu poilsiu, pigiais blizguciais, moderniais techniniais efektais, tac¢iau dvasinio gyvenimo
aura supilkéjo ir sumenko (Sidlauskas, 2005).

,»Ne vienas kultiiros filosofas ir kritikas prabilo apie masinés kulttros keliamg pavojy
humanistinei Europos tradicijai ir visai aukstajai — tiek klasikinei, tiek moderniajai — kultiirai*
(Donskis, 2004, p.1). Daugiau démesio skiriama tam, kad pavykty pritraukti kuo daugiau
zmoniy, mazai démesio skiriama meninés vertés ir vertybiy puoseléjimui. ,,Turinys nepaprastai
lekstas, primityvus, neretai drastiskai antidorovingas (Sidlauskas, 2005). Viename interviu
kultirologas V. Bartusevicius (2015) saké: ,,masiné kulttra yra lengvai prieinama, nereikalauja
ypatingy intelektualiniy pastangy. Prie tokiy masinés kultiros Saky priskirtina Ziniasklaida,
kinas, televizija, radijas. Taciau ,,masinés kultiros iStakos yra gilioje senovéje: kazkada buvo
iSleista Biblija vargSams — adaptuotas leidinukas, kurj gal¢jo skaityti ne itin iSprus¢ Zmones*
(Bartusevicius, 2015, p.1). Popkultira sékmingai uzkariavo visg pasaulj, tampo Zmoniy
gyvenimo buidu ir siekiamybe. Masiné gamyba, masinis prekiy paskirstymas, masinis vartojimas
ir jo skatinimas naudojantis reklamine vaizdine medziaga ir, galiausiai, nuolatinis naujy poreikiy
kiirimas tapo esminémis moderniosios visuomenés funkcionavimo salygomis, tad Sie
kompleksiski reiskiniai neiSvengiamai atsispindi ir kultiroje (Samalavicius, 2004).

Dauguma Zmoniy populiarigjg kultiirg suvokia kaip pramogy ir linksmybiy reiskinj. Tam
jtakos turi reklama, televizija, radijas ir internetas. ,,Iki televizijos atsiradimo ir jsigaléjimo kino
pasaulis simbolizavo visiems prieinamos kultiiros demokratizmg — pakanka prisiminti tokius
daugelio 3aliy liaudies numylétinius, kaip kino zvaigzdés Carlis Caplinas, Lorelas ir Hardis ar
Rita Heivort. Dabar gi populiarioji kultlira simbolizuoja jaunyste, finansing galig ir sékme*
(Donskis, 2004 p.1). Pateikiama kaip pramoga ir groZio bei s€ékmés oaze, populiarioji kultiira
Siuolaikiniams jaunuoliams kelia milZiniska susidoméjima ir siekj pritapti. ,.Si kultdira pristatoma
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ziniasklaidoje, o galiausiai vartotojy savanoriskai sugeriama ir interpretuojama. Atgal j kultiiros
industrija grjzta reitingy ir pardavimy suvestinés, lemiancios kita pasitilymy raunda*
(Cernevi¢iiite, 2003, p. 2). Kuo spardiau visuomené, o ypatingai jaunoji karta — paaugliai
facebook, instagram, youtube, snapcheat ir kt. internetinése svetainése dalinasi, platina, vieSina
informacija, tuo grei¢iau kultiiros industrijos ,,rykliai gauna signalg kurti naujg, dar didesnj
pelng jiems uzdirbsiantj, ,,produkta”. Siais Siuolaikiniy technologijy laikais, labai lengva
»pavergti“ zmones ir pritraukti jy susidoméjimg vienu ar kitu dalyku, reikia tik iSskirtinés
reklamos ir gero Sou. ,,Kultiiros srityje ideologija veikia taip pat, kaip ekonomika savojoje —
nattiralizuoja kapitalisting sistema, kad ji atrodyty vienintel¢ galima*® (Fiske, 2008, p. 20).
Populiarioji kultiira netiesiogiai manipuliuoja jauny Zmoniy interesais. Jie jvairiausiy reklamy,
stendy ir medijy pagalba nevalingai pradeda dométis popkultira. ,,Populiariosios kulttiros
bruozas yra lengvas susitapatinimo su ja bei jos herojais mechanizmas, taip pat ir vartotojams
suteikiama iliuzija, jog ir jie patys gali eiti savo staby pédomis ir tapti Zvaigzdémis ar bent jau
dalyvauti populiariojoje kultiiroje kaip jai svarbiis vartotojai* (Donskis, 2004 p.1).

,,INors masinis menas taikosi prie vartotojy, prie visuomenés, prie publikos skonio, taciau
kartu vyksta ir atvirk§c¢ias procesas: masinis menas perSa visuomenei jos pacios (o tiksliau —
daugumos, vidurkio) standartus, dar ir dar kartg juos jtvirtindamas* (Noreikien¢, 2004, p. 41).
Meng visuomené vartoja kaip atsipalaidavimo ir laisvalaikio praleidimo priemone. Laisvalaikis
yra ta sritis, kurioje Zmogus pamirsta blogas mintis, tampa visisku savimi, nejspaustu j rémus,
gali daryti tai, kas jam malonu ir patinka. Tai laikas, kurj Zmogus skiria sau, o ne darbams. Siais
laikais zmonés lekia, béga, skuba, yra nuozmis karjeristai, todél televizija ir internetas tampa
geriausia atsipalaidavimo priemone. Koncertai, filmai, televizijos Sou, teikia tam tikrg euforija,
kuri kompensuoja visos dienos stresg ir nuolat patiriama susvetime¢jima. Populiariosios kulttiros
industrijos produkcija yra masiskai vartojama visuomenéje, taCiau popkultira néra linkusi
nagrinéti kiekvienam Zmogui aktualiy, gyvenimisky temy apie senatvés vargus, apie tévus, kuriy
namus palieki ir nutolsti nuo jy, apie kasdienj rasizmg ir seksizma, Kkuris taip jsigaléjes, jog
visuomene net nebekreipia démesio, apie taip daznai aptarinéjamg alkoholizmo problema, kuri
sugriauna gyvenimag net ir garbingiems kultiros atstovams (Gimbutaité, 2016). Atrodyty, kad
kultira nuslepia viska, kas tikra ir realu, Zmonéms pateikia tik teigiamus, dZiaugsma keliancius
dalykus. Ji sustiprina jausma, kad viskas yra taip, kaip turi biti, o tai yra gerai ir teisinga, todé¢l
zmongs labai greitai atsiduoda j jos ,,rankas* (Noreikien¢, 2004).

Apibendrinant galima teigti, kad populiarioji kultiira turi milziniska paklausg ir ypatingai
didelj jaunosios kartos susidoméjimg. Televizijos, radijo sto¢iy ir interneto pagalba, ji yra
lengvai prieinama, nereikalaujanti ypatingy intelektualiniy pastangy. Visuomené pirmenybe

teikia nepriekaiStingai pateiktiems, didel¢ reklamg turintiems produktams. Populiarioji kultiira

12



Siuolaikiniams jaunuoliams kelia milziniska susidoméjima ir siekj pritapti. Svarbiausiu vartojimo

aspektu tampa teigiami, maloniis pojuciai.
1.2. Muzikos vaidmuo vertybiniy nuostaty formavime

Muzika turi neabejoting poveikj Zmogui, jo jausmams ir emocijoms. Muzika — tai
energijos tékmé. Nuo seniausiy laiky muzika padeda Zmogui atsipalaiduoti, ilsétis, uzsimirsti.
,»Dél savo dinaminés prigimties ir judéjimo charakteristiky, kurias galima sieti su psichikos
procesais, muzika yra labai palanki struktiira, fiksuojanti emocing Zmogaus patirtj* (Katkus,
2006, p. 32). Muzikos klausymasis sukuria teigiamas emocijas, skatina gera nuotaika, suteikia
energijos. Pagrindiniai muzikos elementai — tai melodija, harmonija, dinamika, tempas, ritmas ir
tembras. Muzika turi didelg¢ jtaika Zmogaus mintims ir veiksmams, ji teikia relaksinj ir gydomajj
poveikj. ,,Muzika kaip meno Saka prasmeés gauna ir i$ kultiiros, kity meny.“ (Peleckis, 2011, p.
37). Skoningas kokybiSkos muzikos klausymasis gali pakeisti pagrindiniy nervy sistemos
intensyvuma, gerinti fiziologines zmogaus funkcijas.

Zmonija gydomuoju muzikos poveikiu naudojasi nuo neatmenamy laiky. Muzikos déka
7zmonés atsipalaiduoja, nusiramina, iSmoksta suprasti patys save ir spresti savo psichologines
problemas. Ji lavina klausytojo vaizduote, kiirybiskas mintis ir idéjas. Siy elementy darna teikia
zmogui ne tik psichologinj, bet ir fiziologinj poveikj. Psichologinis muzikos poveikis — muzika
veikia ne tik zmogaus samong, bet ir pasgmong. Klausydamas lyrisSkos dainos zmogus daznai
atkuria prisiminimus apie buvusius jausmus ar jvykius. Linksma melodija pakelia nuotaika,
sukelia dziaugsmo biisena. Muzikos sukelta fantazija skatina dziaugtis ir grozétis. Fiziologinis
muzikos poveikis — labiausiai zmogy veikig melodijos ir ritmo pojiitis. Muzikos garsai turi jtakos
nervinei veiklai, psichiniams procesams, vidaus organams (Jautakyté, p. 1).

Ritmas zmogy lydi nuo pat kidikystés, lydéjo ir motinos js¢iose, kuomet pirmoji
,muzika“ buvo motinos S$irdies plakimas. Ritmas ir muzika visa gyvenima atrodo sava ir
reikalinga, vos i1§girde patinkancig ritmingg daing, net nejuciomis pradedame trypti koja, visos
kiino dalys reaguoja j muzika. Zmonés, kurie klausosi vertingos muzikos, puoselé¢ja muzikines
vertybes ir lavina savo muzikinj skonj, yra intelektualils, jauciasi ramiai ir pilnavertiskai.
Profesionaliai atlickama muzika teikia atsipalaidavimo ir dziaugsmo busena, i$valo blogas
mintis. Gyvenimiski dainy tekstai puoseléja asmenines ir muzikines vertybes. ,,Gyvas judéjimas,
mazorines dermes, lengvi, Sokinéjantys Strichai visada asocijuosis su linksmumu, Zaismingumu,
gyvybingumu, o léta muzika, minorinis pobiidis, chromatizmai siesis su dejone, bus suvokiami
kaip liidesio, melancholijos zenklai* (Katkus, 2006, p. 33). Toks ekspresinis Zzmogaus kiino
judéjimas ir pasgmonés reagavimas ] muzika, ritmg ir dainos Zodzius dar kartg jrodo, kokig
milziniSkg jtaka ir poveikj Zmogui ir jo biisenai turi muzika. ,,Muzika — galbiit pati didZiausia

dvasiné vertybé, kuria Zzmogus skiriasi i§ visos gamtos®, viename interviu teigé S. Sondeckis
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(2013). Dainos — pagrindinis muzikinés kultiiros paveldas. Muzikiné kultira — tai individo
poreikis ir geb¢jimas pasirinkti, pajausti, priimti ir suprasti muzikoje paslépta Zzmogaus dvasinj
gyvenimg — jausmy pasaulj, siekius, nuostatas, idealus.

Siais laikais pagrindinis visuomenés rySys su muzika — tai jos klausymasis. Tai lemia
begalé¢ Siuolaikiniy technologijy, leidZianCiy priartéti prie jvairiausios muzikos zanry bei
analizuoti juos vertybiniu aspektu, kas, taip pat, yra viena i§ muzikinés kultiiros veikseny.
Visuomenés muzikiné kultiira suprantama kaip placiyjy visuomenés sluoksniy teigiamas santykis
su vertinga muzika. Muzikiné kultiira yra sistema, kurig sudaro: muzikinés vertybés, institucijos
ir materialioji bazé, Zmoniy muzikiné veikla. R. Eimontas (2006) savo straipsnyje ,,Zvilgsnis j
Siy dieny Lietuvos muziking kultirg® teigia, kad muzikiné Salies kultira — jvairiaformis ir
susistemintas organizmas, kurio funkcionavimas leidzia kurti, panaudoti ir perteikti muzikos
meno apraiSkas. Autorius teigia, kad Siuolaikiné muzikiné kulttra privalo turéti bent jau kelis
pagrindinius muzikiniy vertybiy sukiirimo, plétojimo, skleidimo ir iSsaugojimo svertus. Z.
Rinkevicius (1998) muziking kultiirg i$skirig i materialigja ir dvasing intelekting. Materialioji
muzikiné¢ kultira pasizymi muzikos kiirybos rezultatais, jos atlikimu bei jvairiomis
komponavimo formomis, o dvasiné intelektiné muzikiné kultiira pasizymi geb¢jimy pritaikymu
siekiant kokybés. Muzikin¢ kultiira taip pat yra skirstoma ] profesing ir neprofesing. Profesiné
muzikiné kultiira pasizymi kurios nors muzikinés srities autoriy, kompozitoriy, pedagogy ir t.t.
pazinimu. Neprofesinés muzikinés kultiiros bruozas — bendro pobiidzio muzikos pazinimas
(Rinkevicius, 1998).

Greta teigiamo muzikos poveikio iSkyla ir problemos, susijusios su gyvenimo bidu,
masiy jtaka, mada, socialiniais sluoksniais ir t.t. Atskirai Zmoniy grupei muzika yra neatsiejama
nuo kasdienybés. Daugumai Zmoniy tam tikro stiliaus muzika yra kelias paklititi j jvairias
socialines grupes. Muzika lyg socialinés iSraiSkos forma. Jaunam Zzmogui muzikos stiliaus
pasirinkimas padeda parodyti save, apibrézti savo asmenybe. Po kurio laiko tai tampa gyvenimo
budu ir atsispindi elgesyje, aprangoje ir t.t. Virtuali erdvé pilna nekokybiskos, vulgarios ir
neskoningos muzikos, kuri nekelia jokiy gery emocijy, priesingai, skatina pyktj ir agresijg. Tali
masiSkai traukia asmeniniy vertybiy dar nesusikiirusia, lengvabiidis$ka, naujovémis besidomincia
jaungja karta, kuri daznai pasuka ne tuo keliu ir pasirenka netinkamas gyvenimo ir dorovines
vertybes. Tode¢l, svarbu, kad kiekvienas mokéty atsirinkti kokia muzika garbinti ir klausyti.
Meégéjiska, necenziruotais tekstais pasizyminti muzika, platinama be leidimo ir licencijos. Tokio
pobiidzio muzika ,,iStrina* grazias Zmogaus mintis, jy vieta uZpildydama blogomis, visas
dvasines vertybes griaunanc¢iomis, mintimis apie smurta, pykti ar net savizudybe. Tokia muzika
propaguojan¢iy zmoniy gyvenime vietos muzikinéms kultiirinéms vertybéms i8vis nelieka. Toks
,tamsiosios* muzikos antpliidis kenkia ne tik muzikinei kultirai, bet ir visai visuomenei.

,Lietuvoje atviry, smurtg skatinan¢iy dainy teksty nesigirdi, taciau tokiy dainy galima nesunkiai
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parsisiysti internetu®, savo straipsnyje ,,Muzikos jtaka Zmogaus sielai raso, O. P. Volskis
(2009). Virtualioje erdvéje platinama muzika gali ne tik jtraukti Zmogy | tam tikras socialines
grupes, bet ir pridaryti asmeniniy problemy, palikti Zaizdy individo sieloje ir psichikoje.
Muzikoje daug zemy dazniy garsy, kurie skatina Zmogaus agresyvumg ir tokiu biidu muzika
praranda savo pagrinding funkcijg — teikti Zmogui malonumg ir daryti teigiamg emocinj poveik].
Net nenujausdamas, vulgarios, neskoningos muzikos klausytojas save kankina, menkina
profesionaliaja muzika ir iSpuoselétas muzikines vertybes. ,,Tiesa, gery dainy (ir melodijy, ir
zodziy) reikéty paieskoti vyresniosios kartos atlikéjy repertuare. Tai vis dar nesenstantys E.
Kucinskas, S. Januska, A. Mamontovas, R. Civilyté, J. Mi§¢iukaite (Sidlauskas, 2005, p. 1).
Muzikos vertinimas ir suvokimas, gali pakeisti asmenybés struktiirg, pradedant nuo jauno
zmogaus ir baigiant visuomene. Kiekvienas muzikinis elementas, kiirinys ar daina iSgirsta
gatvéje, parduotuvéje, restorane, televizijos ar radijo laidose turi biiti gerai iSanalizuota ir
jvertinta. Todél, kad netinkama informacija gadina jau turimas zinias ir poZzilri i muzika,
formuoja prasta muzikinj skonj, nepalikdama vietos toms vertybéms, kurios turéty biti
aukstinamos ir garsinamos.

Apibendrinant galima teigti, kad nuo pat vaikystés muzika yra neatsicjama Zmogaus
gyvenimo dalis, ji psichologiskai ir fiziologiskai veikia zmogy. Zmongs, kurie klausosi muzikos,
puosel¢ja muzikines vertybes ir lavina savo muzikinj skonj yra intelektualesnés,
pilnavertiskesnés asmenybés. Taciau Siuolaikiniy technologijy pagalba platinama meégéjiska,
necenziiruotais tekstais pasizyminti muzika menkina asmenines ir muzikines vertybes. Todél
kiekvienas individas turi suprasti ir jvertinti muzikos svarbg, puoseléti muzikines vertybes,

lavinti muzikinj skonj, dométis muzikine kultiira.
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2. POPMUZIKOS KOMUNIKACIJOS TEORINIS ASPEKTAS

2.1. Popmuzikos raidos tendencijos

Dar Renesanso ir Klasicizmo laikais iSsiskyré populiaraus ir Zemojo meno kategorijos.
Populiariuoju menu buvo laikomas liaudziai suprantamas ir priimtinas menas, 0 Zemojo meno
klasei buvo priskiriamas brutalus, primityvusis menas. Kaip ir dabar, taip ir seniau, visy skonis
buvo skirtingas, taciau visais laikais didziausio démesio sulaukia pramoginis menas ir muzika,
nes jis nejpareigoja klausytojo jspausti saves j tam tikrus rémus, tai — atsipalaidavimo,
nusiraminimo forma. Autoriai popmuzikos muzikos sgvoka jvardija skirtingai. J. Marley (2001)
popmuzikg vadina XX amziaus melodijy margumynu, D. Katkus (2006) teigia, kad tokia muzika
yra svarbiausia masinés kultiiros dalis. S. Nakas (2001) ja lygina su XX amZiaus antros pusés
pramogine muzika, skirta pramogai ir malonumui ir t.t. Nei vienas autorius neneigia, kad
popmuzikos noriai klausosi visame pasaulyje. Tai viena i§ didziausig paklausa bei pasitla
turin¢iy muzikos sfery.

Popmuzika (angl. pop-music) — populiari, pramoginé, Siuolaikiné jvairiy stiliy muzika
(Terminy zodynas, 2018). Popmuzika — tai populiariosios muzikos zanras, ,.sukuriantis‘
daugiausiai hity (Errey, 2018). Hitas (angl. hit — pasisekimas), populiari daina arba melodija;
Slageris (Terminy Zodynas, 2018). D¢l didelés savo paklausos ir pasitlos popstiliaus dainos
greitai plinta po visa pasauli ir pasiekia populiarumo vir§iing. Popmuzika pasizymi meilés
tematikos tekstais, nesudétinga melodine linija, dainos dazniausiai trijy ar keturiy minuciy
trukmés, todél jas nesunku jsiminti. Popmuzikoje gausu gausu roko, hip hopo, regio, bliuzo,
dziazo, elektroninés ir kartais liaudies muzikos bei kity stiliy elementy. ,,Siauresne ir tikslesne
prasme popmuzika yra pramoginé vokaliné instrumentiné muzika, kurios pagrindin¢ forma —
melodingos 3—4 minuciy trukmés dainos* (Nakas, 2001, p. 300).

,,P1rmoji visuotinai populiari muzika buvo dziazas, kilgs 1§ Amerikos juodaodziy vergy
liaudies melodijy“ (Marley, 2001, p. 40). Juodaodziai atskleidé visai kitokj muzikos supratimg ir
atlikima. Jy muzika pasiZyméjo temperamentingumu, jausmingumu, Siurks¢iais, stipriais balsais,
atvirai demonstruojamu erotiSkumu. Popmuzika po truputélj sudomino ir pavergé visa pasaul;.

Sios muzikos evoliucija prasidéjo dar 1950 — aisiais metais — rokenrolo amZiuje,
Amerikoje, kai to meto prodiuseris M. Miller suderino bliuzo, dziazo, liaudies muzikos ir roko
stilius ir tokiu buidu suzavéjo paauglius. Tuomet iSpopuliaréjo tokie atlikéjai kaip Elvis Presley,
Johnnie Ray, Frankie Laine ir kt. Nuo pat pradziy popmuzikos stilius buvo orientuotas j jaunaja
kartag. O 1960 — aisiais metais buvo pristatytas neSiojamas radijas, popmuzika tapo lengviau

prieinama. Muzika lydé¢jo jaunimg visa dieng, radijo imtuvus jaunuoliai neSiodavosi kartu su
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savimi. Poproko baladémis klausytojy $irdis i§ karto pavergé grupés ,,The Beatles®, "The Dave
Clark Five" ir t.t.

Apie 1970 — uosiu metus iSgars¢jo tokios legendinés grupés ir atlikéjai, kaip Elton John,
,,Queen®, Jackson 5“- jie tapo tikromis pop Zvaigzdémis. 1980 — aisiais metais patobuléjo
muzikos jraSymo galimybés. JraSai tapo kokybiSkesni, profesionalesni ir tai dar labiau pagerino
popmuzikos sklaidg. Dainose atsirado sintezatoriais sukuriamy elektroniniy garsy, techno
(elektroninés, Sokiy) muzikos skambesio. Muzikos pasaulj sudrebino tokie iSskirtiniai
dainininkai kaip Michael Jackson, Prince, Whitney Houston ir Madonna. Metams bégant
popmuzika sparéiai kleséjo, atsirasdavo vis daugiau naujy atlikéjy ir grupiy. 1990- aisiais metais
sékmingiausia Britanijos grupe Siaurés Amerikoje tapo merginy grupé ,,Spice Girls®, atlikéja
Britney Spears, kuri sudainavo vieng i§ brangiausiai kada nors parduoty hity ,,Baby* ir vaikiny
grupé "Backstreet Boys". Popmuzikos atlikéjai garsino savo varda ir populiarino atlickama
muzika visame pasaulyje. Britney Spears, Christina Aguilera, ,,Simple Plan®, Lady Gaga ir kt.,
renge¢ grandiozinius muzikinius pasirodymus, o jy muzika paverge pasaulj.

Siandien popmuzika yra be galo jvairi ir turtinga jvairiy muzikos stiliy fragmentais ir
spalvomis. | popmuzika jsiliejo hiphopo (hip — hop) ir ritmenbliuzo (r&b) ir kt. muzikos stiliy
elementai. Dainomis pasakojamos istorijos, kiekvienam Zmogui aktualia tema: meilé, Seima,
i8siskyrimas ir pan. Kiekvienas zmogus, klausydamas popmuzikos jauciais kaip ,,namie (Myers,
2016). Todé¢l, laikui bégant popmuzika tapo kultiros ir visuomenés gyvenimo dalimi, nes yra
glaudziai susijusi su Zmogaus gyvenimo biidu ir pasaulio suvokimu. ,Muzika yra ne paprastas
garsy misinys, o tam tikra organizuota jy struktiira, visuomengje ir kultliroje jgaunanti prasme,
kuri skleidziasi dél to, kad tg specifing struktiirg galima pakartoti ir atsiminti (Katkus, 2006, p.
12). Kuriami nauji muzikos ,produktai®, atlikéjai, rengiami grandioziniai koncertai,
pritraukiantys Zmoniy minias skleidzia visa populiarigja kultirg ir didina popmuzikos
populiarumg bei paklausg. Popmuzikos paklausa yra susijusi su socialiniu reiskiniu — zmogus
muzika girdi kasdien, darbe, mieste, parduotuvése, visur skamba muzika ir tai tampa manija arba
bitinybe, neatsiejama gyvenimo dalimi.

Popmuzika turi didele jtaka ir kitiems muzikos stiliams ir muzikos atlikimo menui. Siais
laikais, net daznai vadinamg ,rimtgja“ — klasiking muzika bandoma perteikti per pramogy
pasaulio prizme tam, kad tai patikty ir sudominty visuomene, nes pastaroji, pripratusi prie
kasdien girdimos popmuzikos. JvairGs popmuzikos atlikéjai koncertuoja kartu su simfoniniais
orkestrais ir pan., tam, kad sulaukty didesnio Zzitirovy susidoméjimo. Reklama kuria dirbtiniy
vertybiy pasaulj, muzikos vartojimo poreikj. ,,Nei viena preké neturi tokios galingos reklamos
kaip popmuzika“ (Katkus, 2006, p. 389). Girdima muzika tampa emociniu fonu ir kasdiene
palydove. ,,Popmuzikos kiiriniai gyvena labai trumpa, taciau nepaprastai intensyvy gyvenimg —

nauja daina kartojama deSimtis karty per dieng, kol klausytojai jg pamégsta, po to iSrenka j radijo
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ir televizijos sto¢iy skelbiamus penketukus, desimtukus ir §imtukus* (Nakas, 2001, p. 302). Siai
muzikai budinga nesudétinga aranzuoté, lengvi, greitai jsimenami, visiemS suprantami tekstai,
todél popmuzikos jvairové labai didelé. Popmuzika muzika artima zmogui ir jo vidinei biisenai.
(Katkus, 2006).

Apibendrinant galima teigti, kad atsiradus popmuzikai — S$is stilius jau nuo pat pradziy
buvo orientuotas j jaunaja kartg. Pop dainose skamba daug jvairiy muzikos stiliy elementy (roko,
hip hopo, regio, bliuzo, dziazo, hiphopo, ritmenbliuzo ir kt.). Jos pasizymi nesudétinga melodija

ir tekstais atspindinciais zmogaus puoseléjamas vertybes ir emocijas.

2.2. Popmuzikos komunikacijos struktiira ir subjektai

Popmuzika negaléty tinkamai vystytis be tam tikry svarbiy veikéjy, kurie dalyvauja
kiirybos procese ir koordinuoja visa procesg nuo pat dainos zodziy ir muzikos kirimo iKi
reklamos ir prezentacijos visuomenei. Pagrindinis popmuzikos egzistavimo dalyvis yra gavéjas
(klausytojas). Tai asmuo ar zmoniy grupé, kuri priima prane§ima, tokiu biidu sukurdama
komunikacijos procesa. J. Fiske (1998), teigia, kad komunikacija — tai praneSimo perdavimas,
reik§miy kiirimas ir keitimasis jomis. Sio proceso metu vienas asmuo gali paveikti kito asmens
elgesj ir dvasine biiseng. Komunikacija yra svarbiausias elementas kultiiros egzistavime, be jos
kultira ztuty. Komunikacija [lot. communicatio — praneSimas] — susisiekimas, bendravimas,
keitimasis patyrimu, jausmais, iSgyvenimais susisiekimas; priemonés: komunikacijos kanalai,
linijos. (Tarptautiniy zodziy Zodynas, 1985). Komunikacija vystoma pagal tam tikrag modelj.
»Manoma, kad Saltinis priima sprendimus, tai yra Saltinis nusprendZia, kokj prane$img siysti,
arba tiksliau — parenka vieng i§ galimy prane$imy. Tada $is parinktas praneSimas siystuvo yra
paver¢iamas | signalg ir kanalu siunc¢iamas imtuvui® (Fiske, 1998, p.23). Taigi, informacijos
siuntéjo ir gavéjo bendradarbiavimas lemia komunikacijos vystimasj. Popmuzikos
komunikacijos procesas priklauso nuo Zmoniy bendravimo ir bendradarbiavimo. Saltinis — tai
dainos autorius - kiréjas, jis savo kirinj atiduoda atlikéjui (siystuvui), kuris, pasitelkes savo
kiirybines galias, dainai (signalui) suteikia Siuolaikiska, madinga, visuomenéje mégiama
skambesj ir, tuomet, jvairiais kanalais (televizija, radijas, internetas) popmuzika pasiekia
klausytojus (imtuva). Efektyviam komunikacijos procesui labai svarbus grjztamasis rySys. J.
Fiske (1998) griztamajj rysj apibiidina kaip gavéjo reakcijos perdavimg atgal siuntéjui. Tam, kad
sudominty visuomeng, atlikéjas turi puikiai iSanalizuoti klausytojy poreikius, muzikinius
interesus ir parinkti tinkamg erdve informacijos perdavimui.

Popmuzika ,,vartojama“ visame pasaulyje, jos klauso ir ja domisi jvairiy amziaus grupiy
ir socialiniy sluoksniy Zmonés. Tai visuomenés atsipalaidavimo ir pramogy dalis, puiki
komunikacijos su visuomene priemoné. Popmuzikos komunikacijoje su visuomene

efektyviausias grjztamasis rysis — tai klausytojy ir gerbéjy gausa. Kuo daugiau Zmoniy klausosi,
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domisi ir propaguoja muzikos Zanrg, tuo komunikacijos procesas sékmingesnis. Klausytojas
pla¢iame Sios muzikos repertuare gali atrasti sau esamg viding biiseng, nuotaikg ir jausmus
atitinkanc¢iag daing. Popmuzikos kuréjy ir atlikéjy pareiga pateikti spalvinga, jvairiapusiska
repertuara, kad kiekvienas individas turéty galimybe¢ pasirinkti sau tinkamg muzikinj Kkarinj.
Skirtingos socialinés patirties ar priklausantys skirtingoms kultiiroms klausytojai, toje pacioje
dainoje, gali atrasti skirtingas reikSmes, taCiau tai nereiskia komunikacijos nes¢kmés (Fiske,
1998). Popmuzikos dainos, atskirai klausytojy grupei, atrodo jvairiapusiskos, gyvenimiSkos,
lengvos ir mégiamos, 0 Kitiems ta pati muzika yra per daug paprasta, nejdomi ir nuobodi. Taciau,
net jei individui daina nepatiko, jg iSklausydamas ir pareikSdamas savo subjektyvig nuomong, jis
aktyvina popmuzikos komunikacijg su visuomene ir individualiais asmenimis.

Siuolaikinés muzikinés komunikacijos tikslas yra madingai pateikti kiirybos produkta ir
sulaukti grjztamosios reakcijos — susidoméjimo i$ gavéjo (klausytojo). Muzikiné komunikacija
negaléty vystytis be tam tikry muzikinés kultiros veikéjy, tokiy kaip kiréjas, prodiuseris,
atlikéjas ir klausytojas. Kiir¢jo vaidmuo Siame procese néra pagrindinis. Muzikos kompozitorius
ir teksto autorius sukuria produkto idéja ir perduoda ja j prodiuserio rankas. Muzikos kiiréjas
daznai yra nezinomas, nes jo vardas néra garsinamas ir vieSinamas, ji galima suzinoti tik atidziai
pasidoméjus dainos istorija ir atsiradimu. Sukurtg ,,preke* kompozitorius atiduoda i prodiuserio
rankas. Prodiuseris (vadybininkas) — asmuo koordinuojantis organizacinius klausimus,
organizuojantis kokios nors kulttiros srities idéjy jgyvendinimg. Prodiuseris [angl. producer <
lot. produco — gaminu, kuriu] — kino filmo pastatymo ir realizavimo organizatorius, daznai Kino
bendrovés jgaliotinis (Tarptautiniy ZodZiy zodynas, 1985). Siuolaikin¢je kultiroje prodiuseris
nebéra tik kino filmy karéjas ir pagrindinis koordinatorius. Jis gali buti televizijos laidy,
muzikiniy renginiy ir koncerty rengéjas ir pagrindinis organizatorius. Pagrindinés muzikos
prodiuserio funkcijos: vadybinés grupés sudarymas ir koordinavimas, atlikéjo sceninio jvaizdZzio
organizavimas, koncerty ir vieSy pasirodymy koordinavimas, reklamos ir atlikéjo vardo
vieSinimas ir populiarinimas (Jezerskyté, Puidokaité, 2012). Savoka ,,prodiuseris® isryskéjo
Holivude, dar 1910 mety pabaigoje, tuomet kiirybinis procesas tapo kur kas efektyvesnis ir
spartesnis. Siuolaikiné muzikiné kultiira triumfuoja, turi milziniska pasiiila ir paklausa, todél
muzikos prodiuseriy atsiranda vis daugiau, tadiau ne visiems pasiseka sudominti mases.
Paklausus prodiuseris turi pasizyméti tokiomis savybémis, kaip verslumas, komunikabilumas,
drasa, jis privalo turéti derybininko ir verslininko gyslele, gebéti atrasti ir tinkamai pateikti
talentus visuomenei, sukurti paklausy ir populiary jvaizdj atlikéjui. Muzikos versle prodiuseris
tampa atlikéjo gyvenimo dalimi. Atlikéjas beveik visais klausimais turi tartis su prodiuseriu, yra

jsipareigojes neatlikti pasirodymy, neduoti interviu, nepasirodyti vieSuose renginiuose,
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televizijos ar radijo stotyse be vadybininko zinios ir sutikimo. Taip jaufiama abipusé
priklausomybeé.

Atlikéjas — talentingas, gebantis puikiai valdyti balsa asmuo, per muzikos prizme¢
transliuojantis Zinig visuomenei, iSmanantis muziking ir scenin¢ kultiirg. Atlikéjas turi
pasizymeéti tokiomis savybémis kaip artistiSkumas, imlumas, savikritiSkumas ir sickimas tobuléti.
Muzikos atlikéjai atrenkami pagal tam tikrus rengimo standartus. Sékmingam popmuzikos
atlik¢jo darbui, reikalingi Sie bendrieji gebéjimai: artistiSkumas, imlumas, savikritiSkumas,
siekimas tobuléti, savarankiSkumas. Atlikéjas privalo turéti Sias kompetencijas: valdyti balsa
ar/ir muzikos instrumentg; atlikti solines ir ansamblines popmuzikos programas; plétoti muzikine
mintj; skaityti ir analizuoti muzikinj teksta; vertinti kultirinio gyvenimo reiSkinius; plétoti
muziking ir scening kultlirg; bendrauti ir bendradarbiauti su socialiniais partneriais ir kt.
(Populiariosios muzikos atlikéjo rengimo standartas, 2015). Atlikéjo tikslas yra vieSai atlikti
muzikos kirinius, dalyvauti kultiringje veikloje, plétoti muziking ir scening kulttirg. Dainos
populiarumas, taip pat, priklauso nuo atlikéjo ir jo patrauklumo, charizmos. Charizma - savybé,
kuri skatina Zmones jumis sekti, biiti $alia jusy ir pasiduoti jiisy jtakai (Terminy zodynas, 2018).
Charizmatiskas zmogus — kaip magnetas, kuris traukia i save kitus, jis yra akivaizdziai
itakingesnis ir s¢kmingesnis. Anot P. Botyriiités (2016), tokiu Zmogumi mes zavimes, jis yra
sektinas pavyzdys, norime biiti tokie patys ar bent panasus. D¢l Sios priezasties charizmatiSkas
popmuzikos atlikéjas turi didesnj sékmés garanta.

Siuolaiking visuomené daZnai renkasi populiariy, skandalingy, Ziniasklaidoje ir
televizijoje reklamuojamy atlikéjy dainas, nesigilindama j dainos esme ar muziking aranzuotg bei
atlikimg. Todél prodiuseriai linke rengti koncertus ir koncertinius turus tiems atlikéjams, kurie
yra daugiausiai aptarinéjami ir mylimi visuomenés. Atlikéjai daznai turi gyventi, bendrauti,
elgtis pagal tam tikrus, jiems sukurtus, sceninius jvaizdzius ir iSgalvota gyvenimo btidg. Muzikos
sfera yra jtraukta j manipuliacijos vartotojiska visuomene procesa. Zmonés klausosi to, kas jiems
pastoviai transliuojama ir reklamuojama kulttrinéje aplinkoje, todél daug gabiy ir talentingy
atlikéjy, nenorinCiy atsisakyti savo asmeniniy vertybiy, siekiy, vengianc¢iy besalygiskai atsiduoti
i prodiuseriy rankas, lieka uzmirsti. Siuolaikiné muzikiné kultiira masidkai gamina produkta,
kuris teikia milZiniSka pelna, tai — popmuzika. Popmuzikos atlikéjai patys populiariausi visos
muzikinés kultiros atstovai, populiarumo skal¢je Zymiai lenkiantys kitus muzikos atlikéjus.
Atlikéjo, neretai dirbtinas jvaizdis, finansiSkai stabilizuoja ir pateisina prodiuserio veiklg.
Zmogus, jsitraukes j Siuolaiking kultiiring veikla ir norintis tapti populiariu atlikéju, sudominti
vartotojus, turi buiti pasiruo$es dideléms gyvenimo permainoms, kartais, net atsisakyti asmeniniy
dvasiniy vertybiy, daZnai, net viso privatumo. Visg atliké¢jo gyvenimg perfiltruoja jvairis

muzikinés komunikacijos kanalai, analizuoja ir aptarinéja visa visuomene.
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Sékmingai komunikacijai tarp siuntéjo ir gavejo reikalingi tarpininkai, kuriy pagalba
informacija pasiekty reikiamg taska. Muzikoje tai jvairios komunikacijos priemonés, tokios kaip
televizija, internetas, ziniasklaida ir t.t. ,,Priemoniy pagrindas yra techniniai ir fiziniai budai,
kuriais prane§imas konvertuojamas j tinkama perduoti kanalu signala. Zmogaus balsas yra
priemoné; transliavimo technologija sudaro radijo ir televizijos priemonés* (Fiske, 1998, p. 34).
Pasitelke Siuolaikines technologijas muzikos atlikéjai greiciau pasiekia klausytojus ir perduoda
jiems muziking zinut¢. Muzikos kiirinys paklausiu bus pripazintas tik tokiu atveju, jei ji jvertins
visuomené, jis sulauks didziulio susidoméjimo ir atne$ pelng. Tam, kad tai jvykty, atlikéjas turi
uzmegzti komunikacijg su klausytoju. Komunikacija vystosi sklandziai, kai komunikacijos
dalyviai sulaukia grjZztamojo rySio i§ ,,gavéjo®. Transliavimo visuomenei priemonés J. Fiske
(1998) skirsto j tris tipus: prezentacinés (pristatancios), reprezentacinés (atstovaujancios,
vaizduojancios) ir mechaninés priemonés. Prezentacinés priemonés — tai Zmogaus balsas, veidas,
kiinas. ,,Jos naudojasi ,natiiraliomis* pasakyty Zodziy, iSraiSky, gesty ir panasiomis kalbomis.
Joms reikalingas komunikatoriaus dalyvavimas, nes jis yra priemoné; jas riboja laikas ir vieta ir
jos atlicka komunikacijos aktus“ (Fiske, 1998, p. 34). Reprezentacinés priemonés — tai knygos,
rastas, paveikslai, nuotraukos ir tt.  Atstovaujanéios priemonés naudojasi kultiirinémis
konvencijomis tam tikriems rezultatams sukurti (Fiske, 1998). Pacios populiariausios, didZiausig
paklausg turin¢ios ir masiskai vartojamos — mechaninés komunikacijos priemonés, tokios kaip
televizija, radijas, telefonas ir internetas. Siy priemoniy pagalba platinamos ir visuomenei
demonstruojamos prezentacinés ir reprezentacinés priemonés. Mechaniniy priemoniy pagalba
vieSinama reklama, uZmezgamas rySys su Zidirovu ar klausytoju. Muzikinius kirinius transliuoja
radijo stotys, atlikéjy pasirodymus visuomené gali stebéti televizijos laidose, o internetinés
svetainés pilnos tieck muzikos, teik vaizdo medziagos. Priemoniy gausa ir jvairové leidzia
kiekvienam individui pasirinkti sau patogesng kultiiros stebéjimo priemong. Televizijos, radijo ir
interneto pagalba muzika gali greiCiau pasiekti klausytojus, o atlikejas sulaukti pripaZinimo.
Siuolaikiné visuomené daug laiko praleidzia ,,sédédama* internete ar prie televizoriaus ekrany.
ISmaniosios technologijos leidzia dar labiau priartéti prie muzikos, klausyti ne tik Lietuvoje, bet
ir visame pasaulyje populiariy dainy. Siy priemoniy pagalba, muzika turi puikia galimybe
komunikuoti su klausytoju, sitilyti jam savo ,,preke®, platinti ja. Muzikos vartotojai gali ne tik
klausyti dainy, bet ir stebéti jvairiausius atlikéjy vaizdo klipus, kurie, taip pat, kelia didziulj
susidoméjima visuomenéje. Esamos muzikinés komunikacijos priemoneés aktyvina ry$j tarp
atlik¢jo ir klausytojo. Muzika galima lengvai atsisiysti, jsiraSyti, perdainuoti ir platinti. Deja,
daznai kyla grésmé, kad priemoniy pagalba | klausytojy ,,rankas* gali patekti neprofesionali,
neturinti teisés bati platinama, mégéjiska muzika. Tokia muzika gadina visuomenés muzikinj
skonj ir puoseléjamas muzikines vertybes. Todél zmonés, kuriantys muzikines televizijos laidas,
ruoSiantys ir parenkantis muzikinj radijo sto¢iy fong, jvairiy internetiniy puslapiy
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administratoriai, turi atidziai ir apgalvotai iSanalizuoti transliuojamos informacijos turinj ir
jvertinti kokia nauda ar Zalg tai teiks monéms. Sios personos, i§ dalies, turéty prisiimti
atsakomybe uz visuomenés muzikinio skonio ir muzikiniy vertybiy formavima.

Apibendrinant galima teigti, kad svarbiausi efektyvaus popmuzikos komunikacijos
proceso dalyviai: karéjas, atlikéjas ir klausytojas. Tinkama reklama pradeda komunikacijg su
vartotoju. Muzikinés komunikacijos priemoniy (televizijos, radijo, interneto) popmuzikos
kurinys pasiekia klausytojus. Daznai muzikos kiréjas ir prodiuseris lieka antrame plane, visa
Slove, populiarumas tenka popmuzikos atlikéjui. Jis prisiima visg atsakomybe ir tampa tiesiogiai
atsakingas uz kirinio sékme ir populiarumg. Pagrindinis atlikéjo tikslas — visuomenés reakcija,

popmuzikos klausymasis.

2.3. MasiSkumo ir profesionalumo santykis

Siuolaikiné visuomené naudoja daug mechaniniy prietaisy, kuriy pagalba juos pasiekia
jvairi informacija. Televizija, radijas ir internetas perpildytas spalvingomis, viliojan¢iomis
reklamomis, pirkimo ir vartojimo agitacijomis, primesto tobulo gyvenimo pavyzdziais ir
jvairiausia muzika. Viskas orientuota j vartotojus ir pelng. ,,Masinés informacijos priemoniy
tikrasis tikslas yra kurti vis naujus bei nenatiiralius jy vartotojy poreikius ir taip skatinti juos kuo
daugiau vartoti“ (Pukelis, 2004). Verslininkai bei televizijos laidy ir muzikos prodiuseriai
bendradarbiaudami bando masiskai jtraukti zmones | vartojimo manija. ,,Masiné kultiira su visu |
masinj vartotoja orientuotu masiskai gaminamu menu yra Sio laiko industrinio kapitalizmo
ideologijos[praktinio racionalumo atrama ir dalis. Meng visuomené vartoja kaip relaksacijos
priemong, priemone uzsimir$ti ir atsipalaiduoti nuo vergisky darbo santykiy, praleisti
laisvalaikiui* (Noreikien¢, 2004).

Isitrauke j komercinj versla, garsiis Zmonés pamirsta tikrajj savo vaidmenj ir tampa vadybininky
marionetémis. Kaip daznai televizijos ekrane matome kompetentingus, gerbiamus visuomengje
veidus, kalbancius apie vienokig ar kitokig preke ar paslauga, perdétai jg giriancius ir bandancius
jsitilyti vartotojams. Kur tuo metu dingsta Zmogiskosios vertybés, tokios kaip morale, pagarba ir
saziné? Sioje vartotojiskoje visuomenéje, kuomet viskas orientuota j vartotojy ir vartojimo kiekj,
mazai vietos lieka profesionalumui ir nuosirdumui. Profesionaliis atlikéjai turéty bati iSsilavine,
savo srities specialistai, nuolat tobulinti savo vokalinius jgidzius, gebéti atlikti muzika gyvai.
Taciau mazai pop atlikéjy galéty pasigirti, kad niekad néra dainave pagal pilng fonogramg ir
visada atsakingai ruoSiasi savo pasirodymams. Popmuzikos atlikéja Nijol¢ Pareigyté (2011)
viename interviu teigia, kad ,,jei dainuoti gyvai, reikia tam repetuoti, ruostis, reikia specialaus
jgarsinimo®. Toks poziiiris parodo, kad dalis pop atlikéjy renkasi lengvesn;j kelig ir tokiu budu
demonstruoja savo neprofesionaluma. ,,Dél susvetiméjimo i$ dalies kalta ir pati technika, kuri

jsiterpia tarp kiiréjo ir jo kirinio, tarp kirinio ir jo suvokejo (publikos)* (Noreikiene, 2004).
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Dziugu, kad popmuzikos atlikéjy nuomoné, dél popmuzikos atlikimo subtilybiy, iSsiskiria.
Profesionali popmuzikos atlikéja, jvairiy dainy konkursy prizininké Vitalija Pilibaityté (Mia)
(2011) teigia, kad ,,fonograma yra zmoniy apgaudinéjimas. Kam eiti j koncerta tam, kad
pasiklausytum i$ plokstelés leidziamo garso? Tg kickvienas gali padaryti ir namuose®. Jaunuoliai
tiki viskuo kg sitilo televizija ir internetas, todél nebegeba atskirti kas yra tikra, o kas tik iliuzija.
Didele ijtaka kulttrai daro i§ Vakary Saliy atklystanti popkultiira, gyvenimo biidas,
muzikos stiliy ir atlikimo tendencijos, kurios vis labiau jsilieja j Lietuvos populiarigjg kulttra.
Ypac didele jtakg tai turi muzikinei kultirai ir komunikacijos priemonéms, tokioms kaip
televizija ir internetas. DaZnai televizijoje matome uzsienyje populiariy muzikiniy laidy kopijas,
kurios sudomina mas¢ zmoniy ir pritraukia tikstanéius dalyviy. Svarbiausia — sudominti,
pritraukti zitirova. ,,Ne visa, kas populiaru, yra vertinga, ne visa, kas vyksta turi estetinés vertés
ir meninés jtaigos* (Sidlauskas, 2005). Neretai laidy tematika pakrypsta j visidkai priesinga puse
nei turéty, kuriamos jvairiausios intrigos, Sou elementai, muzikai lieka antraplanis vaidmuo.
,Pramoniniu biidu gaminama popmuzika, vartojama masinés auditorijos, sukelia susvetiméjimo
efekta, kuris veda prie fizinés ir socialinés izoliacijos* (Fraser, Soumitra, 2010, p. 204). Zinoma,
toks komunikacijos dalyviy ir priemoniy suaktyvéjimas turi ir teigiamg puse. Lietuvos televizija
transliuoja jvairaus pobudzio laidas, kuriose aptariamos, propaguojamos dvasines bei muzikines
vertybes, zmogaus balsa, artistiSkumg, transliuojamas emocijas. Tai puikus pavyzdys, kad
paskende Sioje pavirSutiniSkoje, masinéje kultlroje galime atrasti vietos profesionalumui.
Visuomené, kuri kasdien ziiiri televizijg ir skaito internetines naujienas, turi puikia galimybe
analizuoti ir atskirti tai, kas yra tikra ir nuos$irdu, nuo to, kas tik pateikta ,,blizgiame popierélyje*.
Apibendrinant galima teigti, kad Siuolaikiniy technologijy pagalba popmuzika vis
sparCiau plinta pasaulyje, jvairaus pobiidzio pop dainy galima rasti internetiniuose puslapiuose,
girdéti radijo stotyse, muzikiniuose televizijos projektuose. Zirovas ir klausytojas, daznai
nebegeba atskirti kas yra tikra, o kas tik iliuzija. Profesionaliai atliekama popmuzika turi puikias
salygas prisidéti prie jaunosios kartos muzikinio skonio ir asmeniniy vertybiy puoseléjimo,
kadangi ji yra masiskai klausoma visame pasaulyje. Svarbu, kad jaunuoliai gebéty sagmoningai

atsirinkti kas yra tikra ir vertinga.
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3. PAAUGLIU VERTYBINES ORIENTACIJOS POPMUZIKOS ASPEKTU

3.1. Paaugliy muzikiniai interesai

Ieskojimo ir atradimy laikotarpis, sunkus amzius, paauglysté ir pan. — tokiomis kliSémis
daznai apibiidinamas vaiky brendimo laikotarpis (Pakalkaité, 2013). Ji trunka nuo fizinio lytinio
brendimo pradzios iki tol, kol pasiekiama savarankiSko suaugusio Zmogaus socialiné padétis.
Paauglysté¢je vaikai tampa uzdaresni, emocingi, patiria didele nuotaiky kaita. A. Petrulyte (2003)
jaunesniyjy paaugliy tarpsnj suskirsté j du etapus: ankstyvosios paauglystés pradzia — vaikai nuo
12 iki 14 mety ir paauglystés pabaiga — apie 15 — 18 metus. Paauglystés pabaigos tiksliai
nusakyti nejmanoma, kadangi ,.kai kuriose Salyse paauglysté baigiasi tada, kai individas visiskai
subresta lytiSkai (tai fizinis organizmo subrendimo kriterijus), kitose — kai subrgstama psichiskai
ir socialiai, prisiimama atsakomybé* (Petrulyte, 2003, p. 9).

R. Jukneviciené (2012) iSskiria tokius viduriniosios vaikystés raidos pozymius: fiziné
raida: atsiskleidzia sportiniai gebéjimai, susiformuoja figiiros suvokimas. Anot R. Juknevi¢ienés
(2012), pries prasidedant lytinio brendimo laikotarpiui, berniukai ima spar¢iai augti, suaktyvéja
ju fiziné raida. Socialiné ir emociné raida: save apibtdina atsizvelgdami j psichologines savybes.
Susilpnéja savigarba, paaugliai link¢ konfliktuoti, reiksti savo nuomong. Didziausias prioritetas
daznai tampa draugai. Savigarba grindZiama neatitikimu tarp idealiojo ir realiojo ,,a8“. Saves
suvokimas skiriasi priklausomai nuo jvairiy geb¢jimy (pavyzdziui: akademiniai, sportiniai)
sriciy” (JukneviCiené, 2012). Pazintiné raida: paaugliai geba sistemiskai spresti problemas,
iSryskéja paaugliskas egocentrizmas. Tobul¢ja akademinis mokymasis, ploto pastovumo
suvokimas, draugy ijtraukimas ] bendresn¢ kategorija, atminties lavinimas. ,,Saves, kaip
suaugusio Zmogaus, suvokimas daro jtaka ir elgesiui, bendravimui su kitais zmonémis. Todé¢l
labai sunku priimti i§ suaugusiyjy poziiir] | save kaip ] vis dar "maza vaikel;". Bitent tod¢l, Siuo
periodu, prasiverzia Siurk$tumas, uzsispyrimas, uzdarumas (Jukneviéiené, 2012). ,Sitaip mes
stengiamés jrodyti savo teis¢ ] savarankiSkumg ir nepriklausomybe nuo iSoriniy nurodymy‘
(Vaidilaite, 2013). Paaugliai yra linke ieskoti naudos, jie nemasto apie galimg rizikg. Jaunuoliai
turi mazai kompetencijos savarankiSkiems, apgalvotiems sprendimy priémimas, juos jtakoja
madingi, populiaris dalykai, bendraamziy jtaka (Lloyd, Berlin, 2007). Paaugliams svarbu jausti
suaugusiojo biisena, kuri brandina aukStesnio lygio gyvenimo siekius, perimtus i§ suaugusiyjy
pasaulio. Tai pasireiSkia stipriu nepriklausomumo nuo vyresniy zmoniy ir autonomijos poreikiu,
padidéjusia bendraamziy grupés jtaka. Neretai, paaugliai, dél noro pritapti, pakrypsta bloga
linkme. Siekis biiti pastebétu ir vertinamu bei aukStinamu draugy rate, noras uzimti lyderio
pozicijas vercia paauglius Saipytis i§ kity, atsikalbinéti, atsisakyti savo tikrojo ,,a$‘*, uzgozti ir
paslépti visus savo prigimtinius talentus bei poreikius. Galima daryti prielaida, kad paaugliai taip
elgiasi bandydami nustumti nuo saves nezinomybés baime ir nepilnavertiSkumo jausma. Jie linke
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leistis ] gincus, pasSaipias diskusijas, siekdami sulaukti reakcijos ir bendraamziy pritarimo. Ne
retai paSaipy centre atsiduria jaunesni vaikai, ramesnio biido bendraamziai. ,,Gin¢y daZniau
pasitaiko ankstyvojoje paauglystéje, ir tai daugiausia priklauso nuo vaiko pazintiniy sugebéjimy,
mastymo raidos — stipréjantis abstraktaus mastymo geb¢jimas skatina paauglius susikurti savo
nuomong ir jg ginti, abejoti autoritetais bei aktyviai piktintis veidmainiavimu. Ilgainiui paaugliai
iSmoksta suvokti gyvenimo reiSkiniy santykinumg ir kritiSkai mastyti“ (L. Pakalkaite, 2013).
Siuolaikiniai vaikai grei¢iau ima bresti, daug anks&iau tampa samoningesni ir imlesni, negu
vélesniy karty vaikai. Tai susij¢ su visuomenés poziiiriu ir labai greitai besivystanciu vartotojisku
pasaulio suvokimu.

Savoka interesas (lot. interest — reik§minga), reiSkia svarbus, ripimas dalykas,
doméjimasis kuo nors, noras pazinti kazka nauja. (Terminy Zzodynas, 2010). Remiantis
psichologijos Zodynu (1993), interesai suteikia zmogaus veiklos tikslams krypti, padeda
orientuotis, pazinti naujus faktus, geriau suvokti tikrove. Interesas atsiranda 1§ naujos,
neatpazintos informacijos, teigiamy emocijy, jspudziy patyrimo. Z. Rinkeviciaus (1998) teigimu,
interesai turinio poziliriu néra materialiniai (iSskyrus komercing muzikg). Kadangi muzikiniai
interesai tobulina zmoniy dvasing kultiira, jie yra dvasiniai. ,,Auga Zzmogus, auga jo muzikiniai
poreikiai, kartu ir muzikos jtaka jo gyvenimui® (BalCytis, 2008, p. 15). Paaugliui augant, kintant
jo poreikiams, keiCiasi ir interesai. Jie tampa ne tokie pavirSutiniski, o gilesni, pastovesni.
IZzenges 1 paauglyste individas atranda visai kitoki pasaulj, kuping naujoviy ir atradimy.
Paaugliams, atrodo, kad vieninteliai juos suprantantys ir bendrus interesus turintys Zmones yra
bendraamziai, nes jiems patinka tie patys dalykai, jie panasiai atrodo, kalba, elgias, klauso tokios
pacios muzikos. ,,Muzika ne tik tenkina zmogaus poreikius, bet kartu ir ugdo, aukléja, lavina,
taurina, skatina biti geresniu, ypa¢ jeigu bendravimas su muzika yra tikslingas, nuoseklus*
(Balcytis, 2008, p. 15). Todél jaunam, mokykloje besimokanc¢iam zmogui, bitina sudaryti
palankias salygas, kad kiekviena veikla, kiekvienas interesas turéty testinumg ir tapty pastoviu
bei prisidéty prie asmenybés formavimo(si).

Didelg jtakg paauglio muzikiniam skoniui ir muzikinei pajautai turi muzikos pamokose
pateikiama informacija. ,,Muzikinis ugdymas — tai asmenybe kuriantis Zmoniy bendravimas,
sgveikaujant jiems su muzikos meno bei kitomis, susijusiomis su muzika, kultiiros vertybémis*
Rinkevicius, 1998, p. 16). Muzikin] ugdyma bendrojo lavinimo mokykloje sudaro tam tikras
veikly kompleksas: meninis dainavimas, muzikos klausymasis, muzikavimas klasés sglygomis
priimtinais instrumentais, solfedzio (intonacinés klausos lavinimas), ritmika (ritminés klausos
lavinimas) (BalCytis, 2008). Visos $ios veiklos lavina ne tik muzikinius, bet ir asmeninius
jaunuolio jgiidzius. Muzikuodami vaikai bendrauja, stiprina tarpusavio rys$], atranda bendry

interesy. Pasak E. BalCyCio (2008) muzika padeda puoseléti meile tévynei, pagarba kitoms
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tautoms, taika, kolektyviskuma, drausmingumg, moralinj ir idéjinj tvirtumg, meile ir pagarbg
tévams, gamtai, ir gyvinijai. ,,Muzikos klausymasis moko susikaupti, koncentruoti démesj,
skatina vaizduote, pratina ilgiau pabiiti kurioje nors meninéje biisenoje, pagaliau pabiti tyliai ir
ramiai, pa¢iam su savimi, o tai ypa¢ nelengva vaikams* (Bal&ytis, 2008, p. 19). Siuolaikiné
visuomeng¢, ypatingai jaunoji karta, yra neatsicjama nuo muzikos. ,,Dainavimas ir muzikos
klausymasis yra pagrindinés muzikinés veiklos formos ir kasdieniniame zmoniy gyvenime*
(Balcytis, 2008, p. 17). Kasdien net nesamoningai girdima muzika formuoja tam tikrg muzikinj
skonj, tod¢l pedagogams tenka nelengva uzduotis — pateikti ugdymo turinj atsizvelgiant |
paaugliy muzikinius interesus.

,Bene daugiausia problemy rimtam jaunimo muzikiniam ugdymui kelia dabartiné
kasdieniné¢ muzikine buitiné aplinka: televizijoje, radijuje, masiniuose renginiuose jsigalé¢jusi ir
dominuojanti masiné kultiira, popmuzika, labai stipriai uzgozia visas kitas muzikinés kultiiros
propagavimo formas® (BalCytis, 2008, p. 23). Jaunoji karta Zengia koja kojon su tobuléjanciu,
modernéjanciu pasauliu ir patys pirmieji suzino bei apdoroja informacija. Paaugliai,
televizija, radijas, internetas, kuriais keliauja informacija. Tokioje pacioje situacijoje atsiduria ir
muzika. Vos iSgirde vieng ar kitg pasaulyje pripazinta hitg kaip ,,Super star, ,,Despacito,
,Perfect” ir pan., paaugliai pradeda ne tik klausytis tam tikros muzikos, bet ir vieSinti, dalintis
informacija su savo pazjstamais bendraamziais, siysti jg jvairiais komunikacijos kanalais. Tokiu
budu jie padeda pléstis visai popkultiirai, prisideda prie muzikinés informacijos sklaidos, kelia
atlikéjo, laidos ar net visos televizijos reitingus.

Apibendrinant galima teigti, kad paauglysté — laikotarpis tarp vaikystés ir suaugusiojo
amziaus. Paaugliai pasizymi emociniu nebrandumu, neapgalvotais veiksmais, siekiu tapti
pripaZzintais ir jvertintais. Jie nori jrodyti, kad yra savarankiski ir nepriklausomi. Jaunoji karta
puikiai geba naudotis Siuolaikinémis technologijomis, domisi naujovémis, populiariais ir
komunikacijos kanalai. Popmuzika yra didziausig paaugliy susidoméjimg keliantis muzikos

stilius.

3.2. Paaugliy vertybinés orientacijos

Vertybé yra neatsiejama visuomenés ir zmogaus dalis. V. Kruopys (2015) teigia, kad
vertybés padeda zZmogui adaptuotis aplinkoje, prisitaikyti. ,,Atsirinkti svarbiausius socialinio,
kultiirinio, ekonominio, gyvenimo aspektus, kurie jam tampa reikSmingiausi jo gyvenime*
(Kruopys, 2015, p. 1). Kiekvieno individo vertybés priklauso nuo jj supancios aplinkos,
charakterio bruozy, aukléjimo subtilybiy ir kt. ,,Vertybés yra visa, kas jam reikSmingiausia ir

svarbiausia tiek socialiniu, tiek psichologiniu, doros ir grozio bei elgesio poziiriu® (Kruopys,
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2015, p. 1). Vertybés gali buti skirstomos j dvasines (uZuojauta, draugiSkumas, Sypsena, juokas,
noras padéti, rupestis vienas kitu, tolerancija), asmenines (Seima, gyvenimas, pomégiai,
pasitikéjimas savimi, draugai, meilé) ir pan.

Visame pasaulyje tobul¢jant technologijoms, keiCiantis mados tendencijoms, didé¢jant
pramogy ir paslaugy sferai, kinta ir visuomené¢, ypa¢ jaunoji karta. ,,Postmodernioji epocha
formuoja nauja visuomenés tipg, kuris pats savaime tampa surogatu dél dominuojanciy vertybiy,
skatinan¢iy individus Zavétis kuriamais elgsenos vaizdiniais® (Rytel, 2012). Tokie vaizdiniai
tampa nattraliu visuomenés elgesio bruozu. AutentiSkumas nebéra pagrindiné siekiamybé,
individas sukuria sau daugybe¢ ,,vaidmeny‘, kuriy pagrindinis tikslas — aplinkiniy reakcija ir
démesys. Postmoderninis diskursas keicia jaunosios Kkartos vertybines nuostatas, kuria nauja
gyvenimo biido ir kultiros vartojimo stiliy. Kiekvienas individas turi tam tikras gyvenimo
vertybes, poziiir], nusistatymus. Vertybés pritraukia arba atstumia nuo kazkokio konkretaus
veiksmo. Terminas ,,vertybé* néra konkretus ir apibréztas. B. Bitinas (2000) teigia, kad savoka
,vertybé“ turi ne vieng apibiidinimg. Visy pirma vertybe¢ jis apibiidina kaip tikrovés objekty
socialinj reik§minguma, papildant] jy egzistencinj ir kokybinj apibiidinima. Siuo aspektu vertybé
yra visa, kg zmonés vertina, kas jiems svarbu. Antra, vertybé jvardijama, kaip subjekto pozitiris
] egzistuojanCius reiSkinius, iSreiskiamas jo vertybinémis orientacijomis,socialinémis
nuostatomis, asmeninémis savybémis. Sie aspektai vertybiy suvokimo procese atitinka aukléjimo
turinj, iSreiSkiamg tévy ir vaiky lygmenimis, $io turinio socialinj ir psichologinj parametrus
(Bitinas, 2000).

R. Vasiliauskas (2005) teigia, kad vertybé gali biiti kaip puiki priemoné tikslui pasiekti,
per vertybes galima i8reiksti savo santykj su kitais Zmonémis, jos nusako svarbiausius Zmogaus
vidinius dalykus. Siuolaikiniai paaugliai vis labiau pasiduoda imitaciniams dalykams, kurie
sukuria tam tikrg Zmogaus jvaizdj. ,,Ank$¢iau Zmogus visg savo turta brangino, juo ripinosi ir
stengési juo naudotis tol, kol jis buvo naudingas. Ka nors nusipirkes, jis stengdavosi ta daikta
i§saugoti kuo ilgiau, ir XIX amziaus devizas galéjo biiti toks ,,Grazu tai, kas sena*. Dabar
visuomenes preferencijos aiSkiai pakitusios. Miusy laikais akcentuojamas ne jgyty daikty
iSsaugojimas, o vartojimas, ir zmogus perka, kad artimiausiu metu pirkinj iSmesty” (Fromm,
2005, p.102,103).

Siuolaiking visuomené tapo susvetiméjusi, net asmeninis turtas ir gyvenimiski
prisiminimai, tikri jausmai, nuoSirdus bendravimas tampa nebesvarbios vertybés. Tokioje pat
situacijoje yra ir populiarioji muzika. Dainos kelias savaites blina aukStumoje — klausomiausiy
dainy saraSe, transliuojamos visais jmanomais komunikacijos kanalais ir staiga visiems atsibosta,
tampa nebepaklausios, nebevertinamos ir iSmetamos ] ,$iuksliy déze*. Jaunuoliy muzikinis
skonis, mégiamy dainy repertuaras ir garbinamy atlikéjy sarasas priklauso nuo to, kaip daznai
juos reklamuoja, kiek atlikéjas ir jo dainos yra populiarios aplinkiniy tarpe. Muzika ir jos
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klausymas tampa ne atsipalaidavimo, blogy minciy iSvalymo ir teigiamy emocijy pakrovimo
priemone, o0 mados tendencija. Paaugliai klauso tai, kas yra populiaru ir madinga, tai kas kazkada
patiko jy tévams ar seneliams, jiems atrodo neskoninga ir kelia neigiamas emocijas. Todél
galima i8skirti tokias muzikines vertybes kaip dainavimas, grojimas, improvizavimas ir pan.,
kadangi tokiu biidu formuojasi paaugliy muzikinis.

,,Vartojimas yra jspaustas j socialinius, kultirinius ir simbolinius rémus. Vartojimas tapo
saves realizavimo ir susitapatinimo priemone, padedancia sukurti save ir savo jvaizdj. Ivaizdis,
tapgs asmenine imitacija, vartotojy kultiirai reikSmingas tuo, kad nuolatos kuria vaizdinius ir
simbolius, leidZianc¢ius individui ,,persikiinyti“ | trokStama socialinj vaidmen;j* (Rytel, 2012 p.1).
Pagrindiné siekiamyb¢ tapo iSorinis spindesys ir aukSta vieta visuomenéje. Tokia blisena zmogui
tampa patogi. ,,VartotojiSkumui budingos nuostatos esmé yra siekis praryti visg pasauli
(Fromm, 2005, p. 43). Populiariosios kultaros sferos ,rykliai“ manipuliuoja paaugliy
nevalingumu ir vis labiau jtraukia juos i ,,vartojimo manijg®, kas vis labiau iSaukstina dirbtiniy
vertybiy pasiiilg ir visuomené praranda vertybing orientacija, vadovaujasi ne savo asmeniniu
pozitriu, o dirbtinai sukurtomis vertybémis. Vertybiné orientacija, tai zmogaus doroviniy,
socialiniy, politiniy, estetiniy nuostaty sistema, asmenybés savyb¢, susijusi su siekiamu idealu.
Vertybés lemia zmogaus veikla ir jo elgesio kryptj. Vertybiné orientacija atskleidZia visuomenes,
kuriai individas priklauso, ideologija ir kultiira. Vartotojiska kultira paveiké ir muzikinj
visuomenés skonj, jos pasirinkimus. PustuStés rimtosios muzikos koncerty salés, taciau
»luZtancios* - pilnos jauny gerbéjy, madingy popmuzikos ,,dievai¢iy®“, tokiy, kaip Donato
Montvydo, Jazzu, SEL, Monikos Linkytés, Beatrich ir kity zymiy Lietuvos ir uzsienio atlikéjy
koncertuose, rodo, ; ka orientuota didzioji visuomenés dalis. Tarp daugybés populiariosios
muzikos atlikéjy yra ir profesionaliy, puikiai valdan¢iy balsg, nuoSirdZiai muzikuojanciy,
gebanciy perteikti gilius jausmus, skleisti estetinj pasigéréjima, teikti teigiamas emocijas
klausytojui. Deja, daugeliu atveju, Sou ir siekis pasipelnyti, tampa svarbesnis uz perteikiama
turinj. Nesiekiama formuoti jokiy vertybiniy nuostaty ar puoseléti muzikines vertybes bei
muzikinj skon;.

Apibendrinant galima teigti, kad vertybé yra individo dorovinis ir intelektinis pagrindas.
Siuolaiking karta pirmenybe teikia tam, kas daro jspiidj ir aukstina Zmogaus ego. Televizija ir
internetas daro pastebimg jtakg paaugliy muzikinio skonio formavimui(si). Popmuzika yra puiki
priemoné ,,prisiliesti prie paauglio vidinio pasaulio. Jaunuoliy muzikinis skonis kinta kartu su
mados tendencijomis. Siuolaikinio jaunimo preferencijos susijusios su socialine padétimi ir vieta
visuomenéje, dvasiniai dalykai lieka nustumti j Salj. Paaugliai nevalingai renkasi tai, kas

populiaru ir madinga.
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4. PAAUGLIU POZIURIO | POPMUZIKA VERTYBINIU ASPEKTU
TYRIMAS

4.1. Tyrimo metodika

Pagrindinis darbo autorés atlieckamo tyrimo tikslas — iSanalizuoti paaugliy pozitr] ]
popmuzika vertybiniu aspektu. Siekiamas rezultatas — naujos Zinios apie tiriamuosius objektus.
Taip pat, iSkelta hipotetiné prielaida: tikétina, kad popmuzika prisideda prie paaugliy muzikinio
skonio ir asmenybés formavimo(si).

K. Kardelis (2005) mokslinj tyrimg apibtdina kaip sistemingg, kryptinga tikrovés objekty
nagrin€jimg, parenkant tinkamas priemones ir metodus. Siekiant iSsiaiskinti paaugliy poziiirj ]
popmuzika vertybiniu aspektu, buvo atliktas kiekybinis tyrimas. Tyrimui atlikti pasirinkta
anketiné apklausa, kadangi, tyrimo respondentai — paaugliai (12 — 18 mety individai), darbo
autorés nuomone, toks — anoniminis nuomonés isreiskimas, jvertinant pateiktus teiginius, jaunai
asmenybei priimtiniausias. Tiriamyjy imtis — 117 respondenty — paaugliy besimokanc¢iy miesto ir
kaimo mokyklose. Siekiant gauti kuo objektyvesnius tyrimo rezultatus, respondenty atsakymai
buvo suskirstyti | kaimo ir miesto bei skirtingo paauglystés amziaus tarpsnio — ankstyvosios ir
vélyvosios paauglystés grupes: mieste gyvenantys 12 — 14 mety paaugliai, kaime gyvenantys 12
— 14 mety paaugliai, mieste gyvenantys 15 — 18 mety paaugliai ir kaime gyvenantys 15 — 18
mety paaugliai. Gauti atsakymai analizuojami, duomenys pavaizduojami grafiniu btdu
(procentais, diagramose).

Anketa sudaré penkios dalys - diagnostiniai blokai. Pirmojo bloko klausimynas sudarytas
siekiant suzinoti respondento demografing charakteristika (lytj, amziy, klase¢, gyvenamaja vieta
(miestas ar kaimas)). Antrosios dalies teiginiai sudaryti remiantis D. Katkaus (2006), J. Fiske
(2008), A. Rauduvaités (2011) M. Errey (2018) ir kt. mokslininky teiginiais ir posakiais apie
popmuzika. Treciajame anketos bloke, norint iSanalizuoti kas formuoja paaugliy muzikinj skonj
ir preferencijas, vadovautasi D. Straksienés tyrimu (2004)* Mokiniy interesai ir preferencijos —
muzikinio ugdymo tobulinimo prielaida®“, R. Juknevi¢ienés ,,Pagrindiniai vaiko raidos tarpsniai‘
(2012), L. Pakalkaités moksliniu straipsniu (2013) ,Atsargiai — paauglysté®, S. Sondeckio
(2013) interviu ,,Muzika — galbiit pati didZiausia dvasiné vertybé, kuria zZmogus skiriasi is
gamtos“, R. Jautakytés (2016) tyrimu ,,Muzikos poveikis zZmogui* ir V. Vaidilaités (2013)
moksliniu straipsniu ,,Kai tau 13 mety*. Ketvirtajame bloke, rengiant teiginius apie popmuzikos
pagalba transliuojamas vertybes bei emocijas, kurias vaikas patiria klausydamas muzikos, buvo
panaudotos J. Cerneviciités (2003), E. Fromm (2005), A. Rauduvaités (2009) ir T. Rytel (2012)
1zvalgos. Paskutinés dalies klausimynas parengtas remiantis E. Jezerskytés ir E. Puidokaités

(2012) tyrimu ““ Populiariosios muzikos atlikéjo ir vadybininko bendradarbiavimo ypatumai‘* bei
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populiariosios muzikos atlikéjy rengimo standartu (2008). Sio diagnostinio bloko teiginiai
sudaryti norint iSsiaiskinti kokig jtakg paaugliams ir jy muzikiniam skoniui bei klausomos
muzikos repertuarui turi popmuzikos atlikéjas ar grupé.

Siekiant objektyviy tyrimo rezultaty, anketa sudaré uzdaro ir atviro tipo klausimai,
leidziantys paaugliams ne tik jvertinti pateiktus teiginius, bet ir detaliau atskleisti savo poziiirj ir
asmenin¢ nuomong j tam tikrus aspektus. Gauti atsakymai apdorojami SPSS (Statistical Package
for Social Sciences) programa, atsakymai j klausimus pateikiami absoliuciais skaiiais ir

procentais. Tyrimo duomenys pateikiami lentelése ir diagramose, analizuojami ir apraSomi.

4.2. Tyrimo organizavimas ir eiga

Anketos (Zr. 1 priedq) buvo pateiktos 12 — 18 mety jaunuoliams besimokantiems miesto
ir kaimo bendrojo lavinimo mokyklose: Siauliy Romuvos progimnazijos, Siauliy Didzdvario
gimnazijos; Siauliy Juliaus Janonio gimnazijos; Radviliskio Vinco Kudirkos pagrindinés
mokyklos, RadviliSkio Lizdeikos gimnazijos, Ylakiy gimnazijos, Alksniupiy pagrindinés
mokyklos. Apklausta 117 respondenty, kurie buvo informuoti apie anketos anonimi$kumg ir
duomeny panaudojimg rasant baigiamajj magistro darbg. Anketos buvo platinamos tiesiogiai
bendraujant su tiriamaisiais, dalintos minétose mokyklose, nurodant tyrimo tiksla.

Klausimynas suskirstytas i 5 blokus:

1. Bendra informacija apie respondento lytj, amziy, klas¢ ir gyvenamaja vieta (miestas ar
kaimas). Klausimuose, su pateiktais atsakymo variantais, tiriamajam tinkantys atsakymai
zymimi ,,x*“. Duomenys surinkti siekiant suskirstyti respondenty atsakymus j grupes: miestas
ir kaimas bei ankstyvasis ir vélyvasis paauglystés amziaus tarpsnis.

2. Antrasis diagnostinis blokas susideda i§ 3 daliy. Vienas klausimas su pateiktais atsakymo
variantais (zymima ,,x“). Siuo klausimu norima suZinoti kiek laiko per dieng paauglys skiria
popmuzikos klausymui. Taip pat, pateikiami du atviro tipo klausimai. Pirmuoju siekiama
i8siaiSkint kodeél jaunas Zmogus klauso popmuzikos. Kitame atvirame klausime praSoma
iSvardinti tris mégiamiausius pop atikéjus/grupes. Pateikti atsakymai leidzia geriau suprasti
kokig vietg paauglio gyvenime uzima popmuzika ir koks jo muzikinis skonis — kokig
popmuzika jis klauso. Siame bloke pateikta lentel¢, kurioje yra 19 teiginiy. Jais norima
suzinoti, kas, pasak paauglio, yra popmuzika, kokie jos i$skirtiniai bruozai.

3. Trediajj bloka sudaro lentelé, kurioje yra 12 teiginiy. Sis blokas svarbus tuo, kad pateiktais
teiginiais norima iSnagrinéti pagrindinius aspektus, kurie formuoja paaugliy muzikinj skonj ir
pozitrj | popmuzika. Paaugliy atsakymai atskleidzia kokiose vietose (namie, mokykloje,
koncertuose ir pan.) jie dazniausiai girdi popmuzika, ar patys uzsiima kokia nors muzikine

veikla ir kaip visi Sie faktoriai jtakoja jy muzikinj skonj.
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4. Ketvirtasis diagnostinis blokas sudarytas 1§ dviejy lenteliy nuo 13 iki 14 teiginiy. Pirmojoje
lentel¢je pateikti teiginiai, kuriais norima suzinoti pagal kokius kriterijus paaugliai renkasi
popmuzika, kas dainoje jiems yra svarbiausia, j kokias vertybes jie atkreipia démesj. Antroji
lentelé sudaryta siekiant iStirti kokius jausmus jaunai asmenybei sukelia klausoma
popmuzika, kokias emacijas jis patiria girdédamas pop dainas.

5. Paskutiniame bloke pateikta lentelé — 10 teiginiy apie popmuzikos atlikéjus/grupes. Teiginiai
sudaryti norint iSsiaiSkinti ar paaugliui svarbu kas atlicka pop daing, ar svarbus atlikéjo
profesionalumas, perduodamos vertybés. Norima atskleisti ar nuo atlikéjo/ grupés priklauso

jaunuolio mégiamos muzikos repertuaras ar net gyvenimo biidas.

4.3. Tyrimo duomenuy rezultatai ir jy analizé

Pirmasis blokas — diagnostinis. Jame respondentai pateiké duomenis apie save: lytj,
amziy, klase¢ ir gyvenamajg vieta (miestas ar kaimas). Anketinéje apklausoje dalyvavo 117
moksleiviy: 70 (59,8 %) merginy ir 47 (40,1 %) vaikinai. Respondenty amzius: 12 — 18 mety.
Tyrimui klasé, kurioje mokosi jaunuoliai, nebuvo svarbus kriterijus, todél $is punktas placiau
nenagrinéjamas.

Siekiant objektyviau palyginti paaugliy gyvenanciy mieste ir kaime muzikinj skonj bei
puoseléjamas muzikines ir zmogiSkasias vertybes, respondentai suskirstyti i 4 grupes (zr. 1
lentelg). Gyvenamosios vietos pasirinktos atsitiktinai.

1 lentelé

Paaugliy pasiskirstymas pagal gyvenamaja vieta ir amziy (N=117)

Gyvenamoji vieta, amZius Respondenty skaicius (%0)
Miestas (12-14 mety) 43 (36,8 %)
Kaimas (12-14 mety) 35 (29,9 %)
Miestas (15-18 mety) 21 (17,9 %)
Kaimas (15-18 mety) 18 (15,4 %)

Antrame bloke respondenty buvo teirautasi kiek laiko per dieng jie skiria popmuzikos
klausymui, norint suzinoti ar svarbig vietg paauglio gyvenime uzima muzika. Tyrimo rezultatai
atskleidé, kad kaime gyvenantys 12 — 14 mety paaugliai daug daugiau laiko skiria popmuzikos
klausymui nei miesto gyventojai. Galima daryti prielaida, kad vaikai gyvenantys kaime turi
maziau papildomos muzikinés veiklos, nes ne visuose kaimuose yra platus neformaliojo ugdymo

veiklos pasirinkimas ir kt. — laisva laikg paaugliai leidzia klausydamiesi popmuzikos. (zr. 1 pav.)
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1 pav. Laikas skirtas muzikos klausymui (N=117)

9 (25,7 %) i$ 35 jaunesniyjy paaugliy gyvenan¢iy kaime popmuzikos klausosi net 6
valandas. Vos 2 i$ visy 53 (3,8 %) apklausty kaimo gyventojy teigia, kad popmuzikos i$ viso
nesiklauso. Tikétina, kad respondentai nesuprato klausimo kadangi, jie teigé, kad popmuzikos
nesiklauso (klauso 0 valandy), bet, atsakydami j atviro tipo klausima, pateiké savo mégiamy
popmuzikos atlikéjy sarasg. Tokiu biidu atsiskleidé respondenty pozitiris j Zzmogiskasias vertybes
(atsakomybé atliekant jvairius jsipareigojimus, sgziningumas). Akivaizdu, kad kaime gyvenantys
jaunuoliai didziaja dalj dienos leidzia su popmuzika. Kaime pramogy néra daug, todél muzikos
klausymasis — lyg pramoga. Priesingai nei kaime, dauguma — 25 (58,1 %) i§ 43 apklausty, mieste
gyvenanciy jaunuoliy (12 — 15 mety) popmuzikos klausosi vos 1 valandg per diena.

23 (58,9 %) i8 39 vyresniy respondenty (nepriklausomai nuo gyvenamosios Vietos)
popmuzikos klausymuisi dazniausiai skiria apie 1 valandg. Tikétina, kad taip yra todé¢l, kad
vyresni mokiniai turi maziau laisvo laiko, daugiau laiko skiria mokymuisi, vertina kitokj
laisvalaikio praleidimo biidg ir pan. Tac¢iau 2 (11,1 %) i§ 18 kaime gyvenanciy respondenty (15 —
18 mety) muzikos klauso net 6 valandas per dieng. Galima daryti prielaida, kad Sie jaunuoliai
visus darbus atlieka klausydamiesi popmuzikos, tai patvirtina ir jy pazyméti atsakymai, kad ji lyg
fonas atliekant jvairius darbus.

Jaunuoliams buvo pateiktas atviro tipo klausimas, kuriuo aiSkinamasi, kodél jie klausosi
popmuzikos. Darbe pateikiami rySkiausiai tai atliepiantys respondenty atsakymai (respondenty
kalba netaisyta): ,,atpalaiduoja, klausantis muzikos susikaupiu ir susikoncentruoju j savo
mintis*; ,,nusiraminu, su muzika darbas lengvesnis, muzika kartais kalba apie sunkumus, kurie
sutampa su tavais®; ,,patinka dainy prasmé*; ,patinka klausytis ir dainuoti*; ,,nes viska darau
su muzika“ ; ,nes patinka atsipaisti po pamoky®; ,,patinka dainuoti“; ,,graziis dainy tekstai,
visada kazkg primena‘; ,,kai liidna muzika pakelia nuotaika“; ,,nes Siuolaikiska, o ne nuobodi*;

,»nes tokia muzika populiari ir visiems patinka“.
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Taigi, klausydamasis popmuzikos, saves ieskojimy ir atradimy laikotarpj iSgyvenantis
paauglys atsipalaiduoja, uzsimirsta. Jauni zmonés yra linke viska sureikSminti ir j viskg jsigilinti,
todél kiekvienoje dainoje ieSko prasmés ir sgsajos su savimi paciu, puosel¢jamy tam tikry
vertybiy. Pop dainy repertuaras be galo platus ir jvairus, todél kiekvienas klausytojas atranda
daing, kuri atitinka jo patiriamas emocijas bei i§gyvenimus.

Respondenty paprasyta pateikti po 3 mégiamiausius popmuzikos atlikéjus. Pastebéta, kad
paaugliai domisi Zinomais visame pasaulyje popmuzikos atlikéjais: Selena Gomez; Ed Sheeran;
Imagine Dragons; Adele; Ariana Grande ir kt. Vos 8 (6,8 %) respondentai j savo favority sarasa
jtrauké Lietuvos pop atlikéjus: Jazzu, Monika Linkyte, Sauliy Prisaitj, Kastytj Kerbedj; Donata
Montvyda, Dzordang Butkute; Egidijy Dragting. Nustebino tai, kad lietuviskos popmuzikos
dazniau klausosi vyresni paaugliai — 8 (20,5 %) i§ 39 (15 — 18 mety) respondenty. Galima daryti
prielaida, kad jaunesni vaikai, norédami atrodyti Siuolaikiski ir madingi, kas buidinga paaugliams,
nepateiké saziningy ir objektyviy atsakymy. Tokie rezultatai atskleidzia, kad vélyvosios
paauglystés atstovai — brandesnés asmenybés, kuriy vertybés daug giliau jsiSaknijusios ir jy taip
lengvai nepaveikia aplinkiniy nuomoné. 5 (4,3 %) apklaustieji pateiké savo mégiamy atlikéjy
sarasa, nors teigé, kad 1§ viso nesiklauso popmuzikos. Akivaizdu, kad net sgmoningai
nesiklausant popmuzikos, paaugliai vis tiek ja girdi kasdien ir nevalingai ismoksta melodija,
dainy tekstus, zino ir atpazjsta pop atlikéjus.

Popmuzika tai populiari, pramoging, Siuolaikiné jvairiy muzikos stiliy sgskambiais
pasizyminti muzika. Popmuzikos stiliaus dainos iSsiskiria nesudétinga melodine linija, trumpa
kirinio trukme (3 — 5 min.), pasikartojanéia dainos strukttira (posmas; priedainis; muzikinis
intarpas; posmas; priedainis), lengvai jsimenamais dainy tekstais. Anketos antrajame
diagnostiniame bloke pateikti teiginiai, kuriais buvo siekiama issiaiskinti kaip paaugliai
apibuidina popmuzikos stiliy. 77 (65,8 %) respondentams popmuzika asocijuojasi su muzikos
stiliumi, kurio klausosi visa Seima - tiek vyresni, tiek jaunesni. 36 (30,8 %) apklaustieji teige,
kad jy artimieji tokiy dainy nesiklauso ir tik 4 (3,4 %) neturi nuomonés arba nezino ka klausosi
ju artimieji. Tai reiSkia, kad muzikinio skonio formavimui(si) didele jtaka turi Seima ir
tarpusavio santykiai, doméjimasis vienas kito pomégiais, puoseléjamos muzikinés tradicijos ir
vertybés — dauguma vaiky mégsta tai, kas patinka ir jy tévams. Dalis apklaustyjy — 84 (71,8%)
sutinka su teiginiu, kad popmuzika yra fonas atlickant jvairius darbus, 102 (87,2 %) teigia, kad
pop dainas lengva jsiminti, 98 (83,7 %) respondentai teigia, kad visuomet randa jy nuotaikg
atitinkancig pop daing. Akivaizdu, kad neatsiejama paaugliy laisvalaikio ir atsipalaidavimo dalis
yra klausytis popmuzikos.

Tyrimo rezultatai atskleidé, kad dauguma paaugliy, nepasant plataus ir jvairiaspalvio pop
dainy pasirinkimo, jas renkasi apgalvotai. Net 74 (63,2 %) respondentai teigé, kad jiems patinka
pop dainose girdimi jvairiy instrumenty sgskambiai. 61 (52,1 %) respondentas patvirtino, kad
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popmuzikoje susimais¢ jvairlis muzikos stiliai. Beveik visi apklaustieji 107 (91,5 %) pritarée, kad
popmuzika tai dainos turinios didelg¢ mening verte. 101 (86,3 %) respondentas teigia, kad
popmuzika yra profesionaliai atliekamas muzikos stilius. Gauti rezultatai parodé, kad 103 (88 %)
paaugliai nesieja popmuzikos su Kkartais dainose pasitaikanciais keiksmazodziais ir vulgariais
tekstais. PrieStaravo vos 14 (11,9 %) jaunuoliy, kurie teigé, kad pop dainose pasitaiko
necenziriniy zodziy.

Idomu tai, kad dauguma paaugliy 84 (71,8 %) paneigé, kad popmuzika daznai atliekama
muzikos pamoky metu. Ne visi mokytojai domisi jaunosios kartos muzikiniais pomégiais, tai
patvirtina ir D. StrakSienés (2004) atliktas tyrimas, kuriuo buvo siekiama iSsiaiskinti mokiniy
muzikinius interesus ir preferencijas. Jau tuomet tyrimo rezultatai parodé, kad mokiniai noréty
girdéti ir atlikti kur kas daugiau pop stiliaus muzikos. Pop kultiira vis labiau uzkariauja jaungja
karta, todél ypatingai muzikos pedagogai privalo nuolat analizuoti jaunimo muzikinius poreikius
ir muzikinj skonj lavinancia popmuzikg jtraukti j ugdymo procesa.

112 (95,7 %) respondenty patvirtino, kad popmuzika tai stilius, kuris yra populiarus
visame pasaulyje. Savo atsakymais paaugliai atskleidé, kad jy klausomos muzikos repertuare
nestinga pop dainy. 86 % teigia, kad popmuzika yra madingas, jiems ir jy draugams patinkantis
muzikos stilius. Galima daryti prielaidg, kad draugai daro jtaka daugumos jaunuoliy klausomos
popmuzikos repertuaro pasirinkimui. Jaunimas, nepaisydamas savo tikrojo muzikinio skonio ir
puosel¢jamy vertybiy, kad patikty ir jtikty savo draugy kompanijai, klauso tam tikros
popmuzikos.

Treciajame bloke pateikti teiginiai, kurie padéjo atskleisti kokiais buidais (klausoma,
atliekama, girdima ir pan.) popmuzika prisideda prie paaugliy muzikinio skonio formavimo(si),
kas lemia jauno zmogaus klausomos muzikos repertuaro pasirinkimg — jo muzikinj skonj (zr. 2

pav.).

M Procentai
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2 pav. Paaugliy muzikinj skonj formuojantys veiksniai (N=117)

Tyrimo rezultatai atskleidé, kad 62 (52,9 %), paaugliai, kurie lanko papildomus
muzikinius uzsiémimus (muzikos mokykla, dainavimo studija, burelj ir pan.), dazniau
popmuzikos klausosi gyvai (koncertuose, renginiuose ir pan.). Paaugliai 70 (59,8 %) dazniau
dainuoja ir muzikuoja pop dainas kai biina vieni, 0 su draugais dainuoja 37 (31, 6%) jaunuoliai.
Tikétina, kad taip yra todél, kad ne visi respondentai draugy kompanijoje jauciasi drasiai ir
uztikrintai — paaugliai vengia kritikos, kuklinasi, todél dazniau dainuoja niekam negirdint. Didelg
jtaka Siuolaikinio paauglio muzikinio skonio formavimui(si) turi internetas ir televizija — Siais
komunikacijos kanalais transliuojama informacija (popmuzika) greitai pasiekia jaunajg kartg. Tai
vienas i§ lengviausiy ir Siuolaikinei kartai priimtiniausiy laisvalaikio praleidimo budy, o muzika
neatsiejama viso to dalis. Internetu pop dainas atsisiunc¢ia net 108 (92,3 %). Muzikinius
televizijos projektus, kuriuose skamba popmuzika, zitri 92 (78,6 %) respondentai. Gauti
atsakymai parodé, kad internete ir televizijoje platinama informacija greitai pasiekia jaunaja
kartg ir daro jtakg jaunuoliams, todél svarbu, kad popmuzika, kurios jaunimas klausosi viesojoje
erdvéje, biity vertinga — lavinanti, formuojanti muzikinj skonj, turinti mening vertg. Net ir tie
apklaustieji, kurie klauso muzikos gyvai, mégsta atsisiysti popmuzikg internetu. Galima daryti
prielaida, kad jie turi galimybg¢ analizuoti gyva atlikima, pajusti ir perimti atlikéjo transliuojamas
vertybes, palyginti patiriamas emocijas su garso jraSais ar televizijos pagalba juos pasiekiancia
popmuzika. Vis délto dauguma paaugliy klauso muzikos, kurig pasirenka ne patys - jiems
rekomenduoja draugai 84 (71,8 %). Nepaisant to, net 86 (73,5 %) respondenty teigia, kad
laisvalaikiu klausosi ty pop dainy, kurias mégsta visa Seima. Dziugu, kad Seima paaugliui yra
viena didziausiy vertybiy, kadangi joje formuojamos asmeninés ir dvasinés vertybés, ugdomas
muzikinis skonis.

Ketvirtajame diagnostiniame bloke pateikti teiginiai atskleidzia kokios vertybés
paaugliams yra svarbiausios. Tyrimo rezultatai atskleidé, kad net 74 (63,2 %) paaugliai klausosi
pop dainy, kuriuos ugdo dvasines vertybes ir lavina muzikinius gebéjimus (groti, dainuoti ir
pan.). ISsiaiSkinta kokiais Kriterijais vadovaudamiesi jaunuoliai renkasi pop dainas (Siame

diagnostiniame bloke respondenty amzius nei$skiriamas) (Zr. 3 pav.).
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3 pav. Paaugliams svarbiausi popmuzikos elementai (%) (N=117)

Atlikus tyrimg paaiskéjo, kad jaunoji karta didziausig démes;j skiria dainos melodijai ir
instrumenty sgskambiams 104 (88,9 %). Paaugliai renkasi tas pop dainas, kuriy melodija yra
nesudétinga ir greitai jsimenama, jos yra lengvai, jy paciy, atlickamos. Tokios dainos greitai
tampa populiarios ir mégiamos — net 98 (83,8 %) dainos populiarumg isskyré kaip vieng i$
klausomos popmuzikos prioritety. Akivaizdu, kad paaugliai yra pagrindiniai popmuzikos sekéjai
ir platintojai, kuriems svarbu, kad jy klausoma daina patikty ir kitiems draugams 79 (67,5%).
Jaunuoliams labai svarbus vertingas ir aiSkiai suprantamas tekstas 96 (82 %), kuriame néra
keiksmazodziy ir vulgariy juokeliy. Paaugliai dazniau renkasi dainas apie meile 63 (53,8%) ir
tévyne 48 (41 %), taCiau kartu su pop kultira susiformavo ir daug neigiamy dalyky
(autentiskumo stoka, neprofesionalumas ir pan.). Nepaisant to, jaunoji karta sugeba isskirti,
iSsaugoti ir puoseléti Seimoje ir mokykloje puoseléjamas vertybes. Vos 6 (5,1 %) pazyméjo, kad
jiems patinka dainos, kuriose yra daug keiksmazodziy ir vulgariy juokeliy. Pastebéta, kad Sie
ankstyvosios paauglystés amziaus tarpsnio atstovai (12 — 14 mety) atsakinéjo j klausimus
neatsakingai.

Vertybe yra daugiareik§mé savoka, kiekvienas Zmogus vertina skirtingus dalykus, todel
jJdomu analizuoti kokios vertybés svarbiausios Siuolaikinei kartai. Paaugliy buvo paprasyta
pazyméti kokias vertybes ugdo, skatina, puoseléja ir pan. popmuzika. Paveiksle (zr. 4 pav.)
matyti, kad daugumai jaunuoliy — 112 (95,7%) popmuzika siejasi su linksmumu,
atsipalaidavimu, gera nuotaika ir noru dziaugtis gyvenimu. Tikétina, kad Sie respondentai klauso

linksmy, nuotaikingy pop dainy, ta¢iau iSskiria ir kitas zmogui reik§mingas vertybes.

36



120

100
80 -
60 -
40 -
M Procentai
20
0 -
S ] el e ] 5 ] ] R el el & .\‘6 ]
T CEEEF LSEEE t&q\ R
> L& & & O T W N O 2
QT F @ 5® o 4P & > N &
<€ \>(‘ o5 Q <D OV ‘@"b Q\\\
cp""(0

4 pav. Popmuzikos pagalba ugdomos vertybés (%) (N=117)

Net 94 (80,3 %) i$ 117 respondenty teigé, kad popmuzika ugdo norg bendrauti, padeda
dziaugtis gyvenimu 91 (77,8%). Toks respondenty skaicius atspindi, kad popmuzika — puiki
komunikavimo priemoné, kurios pagalba — dalindamiesi, rekomenduodami, diskutuodami ir
pan., paaugliai atranda bendry interesy ir pomégiy. Galima tik pasidziaugti, kad beveik pusé
apklaustyjy - 53 (45,3 %) teigé, kad pop dainos ugdo pilietiSkuma 50 (42,7 %), moko buti
atsakingu 50 (42,7 %), saugoti gamtg 32 (27,4 %). Tikétina, kad Sie paaugliai klausosi tokiy
dainy kaip M. Mikutavi¢iaus “Trys milijonai”, E. Masytés “Laisve”, A. Jautakio “Salis, kur tave
uzaugino”, G. PaskeviCiaus ir E. Drungytés “Mano krastas” ir pan. Daugiau kaip pusé
respondenty teige, kad pop dainos ugdo meile 74 (63,2 %), gerumg 68 (58,1 %). Dauguma pop
dainy ugdo meilés jausmg — meile tévynei, meile zmogui, meile gamtai ir pan.
Paaugliai renkasi populiarig, Siuolaikine, taciau vertingg, lavinanéig, vertybes puoseléjancia
muzikg. Didelj démesj jaunuoliai skiria pop dainos melodijai ir tekstui, jiems svarbu, kad
popmuzika ugdyty jy asmenines ir dvasines vertybes, puoseléty muzikinius geb¢jimus.

Penktasis blokas sudarytas siekiant iSsiaiSkinti kokj vaidmen;] turi popmuzikos atlikéjas
paaugliy muzikinio skonio formavimui(si). ISanalizavus gautus rezultatus paaiSkéjo, kad beveik
visi respondentai 110 (94 %) jsitiking, jog popmuzikos atlik¢jai turi puikius balsus, yra

profesionalis, iSsilaving muzikantai 104 (88,9 %).
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5 pav. Paaugliy nuomoné apie popmuzikos atlikéjus (N=117)

Paaugliams popmuzika siejasi su profesionalumu, didel¢ mening verte turinéiu muzikos
stiliumi. Svarbu paminéti, kad net 89 (76,1 %) apklaustyjy teigia, kad nuo popmuzikos atlikéjy
priklauso jy klausomos popmuzikos repertuaras. Akivaizdu, kad pop atlikéjai lemia Siuolaikinés
kartos jaunimo muzikos klausyma(sj). Jaunuoliai daZniausiai domisi madingomis,
SiuolaikiSkomis, iSskirtinémis asmenybémis, yra jy muzikos peripetijy ,,sekéjai“ internete 79
(67,5 %). Ne visi respondentai - 74 (63,2 %) is 117 sutinka, kad pop atlikéjai dainuoja tai, ka
patys pasirenka. Tikétina, kad paaugliai numano, jog jy mégiami pop atlikéjai turi laikytis
prodiuseriy reikalavimy. Nepaisant to, paaugliai nori biiti panasis  savo favoritus. Galima daryti
prielaida, kad jaunuoliai internete ir televizijoje regintys spalvinga, prabangy Zzvaigzdziy
gyvenima né nesusimasto, kiek daug zmogus turi paaukoti vardan populiarumo ir pripazinimo.
DazZnai nepaisoma nei Zmogaus principy, Nnei Vertybiy ir nuostaty — sukuriama ,¢tobulo
gyvenimo® iliuzija, kuri gali visiskai skirtis nuo realybés. Siuolaikiniai paaugliai nori
susitapatinti su zvaigzdémis, panaSiai rengiasi ir elgiasi, kopijuoja patinkancius pop atlikéjus,
tikisi tokios pat Slovés ir pripaZinimo draugy tarpe. Akivaizdu, kad siekis supana$éti, vercia
paauglius gilintis ne tik j atlikéjo asmenybe, bet ir jo atlieckamg pop muzika.

Apibendrinant galima teigti, kad tyrime iskelta hipotetiné prielaida, jog popmuzika
prisideda prie paaugliy muzikinio skonio ir asmenybés formavimo(si) pasitvirtino. Paaugliai
didzigja dienos dalj klauso popmuzikos, tai neatsiejama jy laisvalaikio dalis, atsipalaidavimo
budas. Popmuzikos atlikéjai turi pastebimg jtaka jaunosios kartos muzikinio skonio, puosel¢jamy
vertybiy ir klausomos popmuzikos repertuaro formavimui(si). Paaugliai klauso savo favority
(mégiamy atlikéjy), nori bti j juos panasiis, stebi jy veikla muzikiniuose televizijos projektuose
ir internete. Popmuzikos atlikéjai turéty buti kompetentingi, savo srities Specialistai,

transliuojantys teigiamas emocijas ir puoseléjantys ne tik muzikines, bet ir asmenines vertybes.
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Muzikos pamoky metu paaugliai noréty atlikti daugiau pop stiliaus dainy. Muzikos pedagogams
privalu dométis jaunuoliy muzikiniais interesaiS ir gebéti samoningai atrinktas pop dainas

integruoti j muzikinio ugdymo procesa.
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ISVADOS

1. Popkultiira — tai Zmogaus bei visuomenés veiklos produktai, j vartotoja orientuotas
masiSkai gaminamas menas. Ji sutelkta j iSskirtinai j grazius, teigiamus, tobulus dalykus,
socialines problemos ignoruojamos ir nenagriné¢jamos. Paaugliai nori biiti Sios kultiros dalimi,
todél stengiasi buiti panasis j popkulttiros atstovus. Popkultiiroje muzika tapatinama su socialine
raisSka. Pasirinktas muzikos stilius, puoseléjamos muzikinés vertybés padeda paaugliui apibrézti
savo asmenybe, puoseléjamas vertybes, elgsena, jvaizdj ir pan.

2. Popmuzika pradéjo formuotis  atsiradus  profesionaliems  muzikantams
propaguojantiems §j stiliy. Per radijg popmuzika pradéta transliuoti XX amziaus antroje puséje.
Tai vis didesne¢ paklausg jgaunantis kultiirinis reiskinys. Komunikacija tarp atlikéjo ir klausytojo
(popmuzikos klausymasis) lemia popmuzikos populiaruma ir paklausg. Muzikinés
komunikacijos dalyviai (kiiréjas, prodiuseris, atlikéjas) riipinasi muzikos kiirinio idéja ir jo
transliavimu. Muzika klausytoja pasiekia per Siuolaikines komunikacijos priemones: televizija,
internety ir radija.

3. Paaugliai tai ieSkojimy, atradimy ir pripazinimo laikotarpj i§gyvenantys jaunuoliai.
Paveikti Siuolaikinés popkultiiros jie labiau vertina tai, kas grazu, suteikia jiems, socialinj
statusg, pripazinimg ir kelia asmeninj pasididziavimg. Jaunuoliai neskiria televizijos, interneto
triuky, Kuriais siekiama sulaukti visuomenés reakcijos ir pelno. Jaunosios kartos muzikinis
skonis ir vertybinés orientacijos Kinta kartu su mados tendencijomis.

4. Atlikus tyrimg paaiskejo, kad:

popmuzika paaugliams yra viena i§ laisvalaikio praleidimo formy, suteikianti
atsipalaidavimg ir nusiraminimg. Kaime gyvenantys 12 — 14 mety paaugliai popmuzikos
klausymui skiria daugiausiai laiko. Lietuviskos popmuzikos dazniau klausosi vyresni jaunuoliai.
Vélyvosios paauglystés atstovy muzikinis skonis, asmeninés ir muzikinés vertybés Yyra
brandesnés ir tvir¢iau susiformavusios;

paaugliai popmuzikg apibtdina kaip: populiaria visame pasaulyje, profesionaliai
atlickama, mégiamg jvairaus amziaus zmoniy grupiy, fong atliekant jvairius darbus, lengvai
jsimenamg. Jiems patinka pop dainose susimaiS¢ jvairiis muzikos stiliai ir girdimi jvairiy
instrumenty sgskambiai. Muzikos pamoky metu paaugliai noréty girdéti ir atlikti kur kas daugiau
pop stiliaus muzikos;

pagrindiniai paaugliy muzikinj skonj formuojantys veiksniai popmuzikos aspektu yra:
televizija, internetas, mégiami popmuzikos atlikéjai, draugy rekomendacijos, artimyjy nuomoné.
Koncertuose popmuzikos dazniau klausosi paaugliai lankantys papildomus muzikinius

uzsiémimus. Paaugliai mégsta dainuoti ir muzikuoti budami vieni;
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tyrime iSkelta hipotetiné prielaida, kad popmuzika prisideda prie paaugliy muzikinio
skonio ir asmenybés formavimo(si) pasitvirtino. Dazniausiai paaugliai klauso pop dainy, kurios
ugdo jy dvasines ir asmenines vertybes. Popmuzikos pagalba ugdomos vertybés, tai:
bendravimas, gerumas, meilé, dZiaugsmas, pilietiSkumas, atsakomybé, linksmumas. Jaunoji
karta didelj démesj skiria pop dainos populiarumui, melodijai, tekstui, Siuolaikiniy technologijy
gausai;

popmuzikos atlikéjai daro pastebimg jtaka jaunosios kartos muzikinio skonio,
puoseléjamy  vertybiy ir klausomos popmuzikos repertuaro formavimui(si). Paaugliai
popmuzikos atlikéjus apibiidina kaip puikiy balsy savininkus, profesionalius, iSsilavinusius
muzikantus. Siekis supana$éti Su mégiamais atlikéjais skatina paauglius dométis jo atlickama

popmuzika.
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