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SANTRAUKA

Grazina Poskuté. SIUOLAIKINIU MEDIJU MENO FESTIVALIO ,,ENTER’17“ VIZUALINES
KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS. Dailés (specializacija: dizainas) studijy programos magistro
baigiamasis darbas. Darbo vadovas prof. Giedrius Siuks¢ius, recenzentas Virginijus Kinginaitis.
Siauliy universitetas, muzikos pedagogikos ir vizualiyjy meny katedra. — Siauliai, 2019. Darbo

apimtis: 60 psl. (su priedais 68 psl.).

Pagrindinis magistro darbo tikslas iSanalizuoti pasirinktg tema literatiiros Saltiniais susijusiais
su reklama, vizualine komunikacija ir sukurti medijy meno festivalio ,,ENTER’17“ vizualing

komunikacija, atsizvelgiant ] festivalio pobiid;.

Teorinéje dalyje nagrinéjama medijy meno sgvoka, kas yra medijos ir kaip jos siejamos su
menu. Analizuojama literatiiros teorija apie reklamg ir marketingg, pozicionavimg. Darbe

nagrinéjami ir studijuojami medijy meno teoretikai, jy pozitiris | medijas.

Praktinéje dalyje pateikiami grafiniai eskizai, maketai, kiirybiniy idéjy schemos. Pasitelkiant
ieSkojimais surasta stilistika, spalvy gama ir parinkti grafiniai elementai, simboliai festivalio

koncepcijai atskleisti.

Kirybinio darbo rezultatas — sukurta vizualiné komunikacija medijy meno festivaliui
LENTER’17*. Festivaliui sukurtu dizainu siekiama atkreipti démesj j tai, kaip menas tampa
tarpdisciplininis, kaip jvairios mokslo Sakos susipina tarpusavyje, kaip Siuolaikinés technologijos

skverbiasi i menus, nuolatos besikeiciancios ir atveriancios platesnes galimybes kiirybai.

Raktiniai ZodZiai: medija, festivalis, reklama, pozicionavimas, vizualiné komunikacija.



SUMMARY

Grazina Poskuté. PROJECT OF VISUAL COMMUNICATION OF THE CONTEMPORARY
MEDIA ART FESTIVAL ,, ENTER’17%. Art study program (specialization: design) Master thesis.
The supervisor of master thesis prof. Giedrius Siuk$¢ius. The reviewer of the work Virginijus
Kin¢inaitis. Siauliai university music pedagogy and visual arts department, — Siauliai, 2019. The

amount of pages without appendixes: 60 p. (with appendixes 68 p.).

The main aim of the master's thesis is to analyze the chosen topic with the literature related to
the advertising campaign and to create a visual advertising campaign for the media art festival

LENTER’17%, taking into account the nature of the festival.

The theoretical part examines the concept of media art, what is media and how it relates to art.
The analysis of literature on advertising and marketing, positioning is analyzed. The Master thesis
analyzed and studied media art theorists, their approach to the media.

Practical part includes graphic sketches, layouts and schemes of creative ideas. Through the
search, stylistics, a range of colors and selected graphic elements, symbols to reveal the concept of

the festival were discovered.

The result of the creative work is the visual communication for the media art festival
LENTER’17“. The design created for the festival aims to draw attention to how art becomes
interdisciplinary, how different branches of science interconnect with each other, as modern

technology penetrates into art, constantly changing and opening up wider possibilities for creativity.

Keywords: media, festival, advertising, positioning, visual communication.
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IVADAS

»Reklama Siandien labai aktyviai skverbiasi ] jvairias gyvenimo sritis. Be jos
nejsivaizduojame ne tik prekybos, paslaugy teikimo, bet ir festivaliy ar Svenciy reklamings

atributikos egzistavimo.* (Pranulis V., Pajuodis A., Urbonavicius S., 2012, p. 306)

Siandienos visuomenéje jau yra jprasta, kad kiekvienas festivalis ar §venté turi savita
apipavidalinimg. ,,Vienas 1§ pagrindiniy kriterijy kuriant festivalio reklamine komunikacijg yra
vizuali kalba — zinuté. Reklaminés Zinutés poveikis priklauso ne tik nuo jos turinio, bet ir nuo
formos, kaip ji yra pateikiama. Parenkant ir derinant jvairias apipavidalinimo priemones siekiama
reklaminei zinutei suteikti kuo iSraiSkingesne forma. Tam tikslui naudojamos tokios pagrindinés
priemonés: kalba, muzika, tekstas, Sriftas, vaizdas, spalva.” (Pranulis V., Pajuodis A., Urbonavicius
S., 2012, p. 308) Dé¢lto daugiausiai démesio skiriama dizaino sprendimams, kurie leidZia

vartotojams atpazinti renginio koncepcija.

Temos aktualumas. Lietuvoje yra organizuojama gausybé jvairiy festivaliy: literattiros festivaliai,
muzikos festivaliai, kino festivaliai, teatro festivaliai ir meno festivaliai. Festivaliy vizualiné
komunikacija (jvaizdis, spausdintiné reklama) keiciasi kasmet t.y. atsinaujina. Tai priklauso nuo
visuomenes poreikiy ir konteksto, vyraujanciy mados tendencijy dizaino ir reklamos srityje.
Reklama yra svarbus festivaliy komunikacijos elementas, kuris pateikia pagrindinge informacija,
pritraukia lankytojus. Informacijai skleisti naudojamos jvairios priemonés: internetiniai tinklapiai,
reklama spaudoje, reklaminiai lauko ir vidaus stendai, plakatai, lankstinukai, skrajutés, bukletai.
Todél yra svarbu islaikyti vientisg festivaliy vizualios reklaminés komunikacijos stiliy, kad

vartotojas lengvai atpazinty reklamuojama rengin;.

Temos nagrinéjama problematika. Festivaliai jau tapo mada, taciau jie vis dazniau kelia klausimy
del paties festivalio zanro (pobiidzio), kas | ji sudedama ar atitinka pagrinding festivalio koncepcija.
| festivalius yra jtraukiamos edukacijos, paskaitos, papildomi renginiai, taciau festivaliai keiCiasi
kiekvienais metais, yra kazko atsisakoma ar jtraukiama nauja programa, vyksta nuolatinis festivalio
vystymas. Kita problema — festivalio reklamos kokybés klausimas, kuo skiriasi festivaliai vienas
nuo kito, kuo jie yra i$skirtini, unikaldis. Kuriant festivalio vizualing komunikacija siekiama kuo
tiksliau atspindéti festivalio koncepcija, kad zitrovas ar renginio lankytojas greitai ir lengvai

suprasty siun¢iamg reklaming zinutg.



Darbo objektas: Siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17“ vizualinés komunikacijos

projektas.

Darbo tikslas:

e Sukurti festivalio ,,ENTER’17* vizualing reklaming komunikacija, atsizvelgiant j festivalio

pobidi.

Darbo uzdaviniai:

o Atlikti festivaliy spausdintinés reklamos meninj tyrima: festivaliy spausdintinés reklamos
turinio analizé;
e Susisteminti tyrimo rezultatus ir pateikti jy iSvadas;

e Generuoti idéjas ir jas panaudoti festivalio vizualios reklaminés komunikacijos kiirime.

Kiirybinés dalies uZdaviniai:

¢ Suformuluoti koncepcija, pagrista teoriniais, socialiniais aspektais;

e Remiantis festivaliy analize ir pavyzdziais konkretizuoti kurybinio darbo stilistika,
konstrukcinius, koloristinius sprendimus;

e Numatyti kurybinio darbo apimt] ir suformuoti konkrefiy sudétiniy daliy projektinius
sprendimus;

e Projektavimas — eskizy kiirimas ir maketavimas.

Darbo apimtis: 68 psl. Darbe remtasi 18-omis knygomis, 1 straipsniu, 6 internetiniais Saltiniais.

Darbo struktiira:

Darbg sudaro santrauka lietuviy ir angly kalba, darbe naudojamy sgvoky zodynas, jvadas, trys

pagrindinés dalys, iSvados, literatiiros sgrasas, internetiniai Saltiniai, iliustracijy sarasas ir priedai.

Pirmojoje teorinéje darbo dalyje aptariamas: medijy menas, kas yra medijos ir kaip jos

siejamos su menu, jvardijami medijy meno teoretikai. I$skiriami trys pagrindiniai medijy sagvokos



tyrinétojai: Knut Hickethier, Friedrich Kittleris ir Marshall McLuhan. Aptariamas jy pozidris j

medijas, palyginami nuomoniy skirtumai.

Taip pat analizuojama literatiiros teorija apie reklamg ir marketingg, pozicionavima.
I$skiriamos pagrindinés pozicionavimo strategijos ir galimus pozicionavimo biidus.

Antraja darbo dalj, sudaro literatiiros teorijoS nagrinéjimas apie Vvizualios reklaminés
kampanijos sudétinés dalis. Aptariamas firminis stilius, pagrindiniai firminio stiliaus elementai,
kokie elementai naudojami formuojant ir kuriant firminj stiliy, jo nauda jmonéms, prekéms ir
paslaugoms. Ivardijamos Spausdintinés reklamos priemonés, kas yra lauko (iSoriné) reklama,
reklamos privalumai ir trikumai, iSskiriamos lauko (iSorés) reklamos grupés. Ivardijamos
netradicinés reklamos priemonés, iSskiriama ir aptariama ,,partizaniné¢* reklama, kaip viena i$

efektyviausiy reklamos biidy, kuri yra nebrangi, taciau ilgam laikui i$liekanti vartotojy atmintyje.

Trecioje, projektingje, darbo dalyje apraSoma kiirybiné darbo dalis. Sia darbo dalj, sudaro
issami ,,ENTER* festivalio analizé¢, meninis tyrimas — ,,ZodZio ENTER termino analizé“ atliktas
pirmame kurse ir festivaliy spausdintinés reklamos meninis tyrimas, kurio metu siekiama
iSanalizuoti 2017 ir 2018 metais Lietuvoje vykusiy festivaliy plakatus, iliustruotai pateikti
kompozicinius sutapimus. Analizuojami festivaliai: Vilniaus $viesy festivalis ,,beepositive” (2017),
Vilniaus tarptautinis trumpy filmy festivalis (2018), medijy meno festivalis ,,ENTER’16* (2018),
muzikos festivalis ,,Granatos LIVE®“ (2018), ,,Nepatogus kinas“ (2017), Vilniaus kino festivalis
(2018), elektroninés muzikos festivalis ,,Sintezé“ (2018), festivalis ,,Poezijos pavasaris® (2018),
tarptautinis meny festivalis ,,Plartforma* (2017), tarptautinis Siuolaikinio Sokio festivalis ,,Pédos
(2018). Atlickami meno festivaliy (Eurovizijos dainy konkursas 2017 m., ,,OFFF RUSSIA 2015,
,Baku 2015 Europos olimpinés Zaidynés, ,,Transporto katedra®) vizualinés komunikacijos analizé
ir kurybiniai ieSkojimai, kurie padés idéjos formavimui kuriant festivalio vizualiag koncepcija.
Pateikiami pirmame ir antrame semestruose atlikti ieskojimai ir festivalio spausdintinés reklamos,
logotipo eskiziniai variantai. ISsamiai aptariamas kiirybinio darbo technologinis procesas ir darbo
eiga. ApraSoma darbo koncepcija, ir atlickama i§sami darbo analizé. Pateikiami Siuolaikiniy medijy

meno festivalio ,,ENTER’ 17° vizualios komunikacijos galutiniai darbai.
Darbo metodai:

e teoriniai — mokslinés literaturos analizé;
e kiirybiniai — kiirybiniai ieSkojimai, eskizavimas, maketavimas;
e praktiniai — kiirybinio darbo jgyvendinimas;

e tyrimas — meninis tyrimas.



Darbo $altiniai ir literatira.

Sis darbas paraSytas remiantis moksliniais straipsniais, knygomis ir internetiniais Saltiniais. Darbe

naudoti Saltiniai gali biiti skirstomi j:

e lietuviy ir uzsieniy autoriy knygas;
e menotyros straipsnius;

e aktualias interneto svetaines.

Atliekant tyrima remtasi literatiiros Saltiniais: Cereska, B. (2004). Reklama: teorija ir praktika.
Vilnius: Homo Liber., MaZeikaite, R. (2001). Reklamos pradmenys. Vilnius., Zuperka, K. (2008)
Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba. Siauliai: Siauliy universiteto leidykla., Jokubauskas,

D. (2003). Reklama ir jos poveikis vartotojui. Vilnius: InSpe.



PAGRINDINIU SAVOKU ANALIZE

Sios savokos magistro darbe pateikiamos remiantis Saltiniais: Bakanauskas, A. (2012).
Integruotos marketingo komunikacijos. Kaunas: Vytauto Didziojo universiteto leidykla.,
Mazeikaité, R. (2001). Reklamos pradmenys. Vilnius., Michelkevi¢ius, V. (2007). Medijy studijos:
filosofija, komunikacija, menas. Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla., Michelkevicius, V.
(2009). Medijy kultiros balsai. Teorijos ir praktikos. Vilnius: MENE., Vaitekiinas, S. (2008).
Visuotine lietuviy enciklopedija, XIV. Kaunas: Spindulys., MEDIA terminy Zodynas (2005). Ast.
red. N. Kazukauskaité. Vilnius: Media Desk Lietuva., Marshall, M. (2003). Kaip suprasti medijas.
Zmogaus tesiniai. Vilnius: Baltos Lankos., Ries, A., Trout, J. (2005). Pozicionavimas: kova dél
pirkéjo. Kaunas: Smaltijos., Dabartinés lietuviy kalbos Zodynas (2012). Ast. red. S. Keinys.
Vilnius: Lietuviy kalbos institutas., Lietuviy kalbos Zodynas [interaktyvus].

,Logotipas — simbolis ar prekybinis zenklas, pristatantis gamybos ar platinimo kompanijg filmo
pradzioje.” (red. N. Kazukauskaité, 2005)

»,Marketingas — tai poreikiy iSsiaiSkinimo ir jiems tenkinti reikalingy sprendimy priémimo bei
jgyvendinimo procesas, padedantis siekti zmogaus ar organizacijos tiksly.* (Mazeikait¢ R., 2001,
p. 19)

,Medija arba mediumas (dgs. medijos) — placigja prasme tai komunikacijos priemoné, perduodanti
informacijg. Medija gali buti fotografija, kinas, video technologija, internetas. Medijomis
vadinamos tokios komunikacijos priemonés, kurios turi technologing prigimtj, dar vadinama

aparatu.*“ (Michelkevi¢ius V., 2007, p. 48)

,Lietuviy kalboje sagvoka medija yra labai nauja, daznai dar netinkamai pasitelkiama ir angliska jos
forma media. Tiek pastarajam, tiek sulietuvintam terminui (su raide j) paprastai priskiriama viena
ir ta pati reikSmé — ziniasklaida ar ziniasklaidos priemoniy (radijo, TV, spaudos) visuma.*
(Michelkevicius V., 2009, p. 28)

,»Medijy teorijos ir moksly leksikonas medija apibrézia kaip komunikacijos priemong ir tarpininka
bei pazymi, kad medijy savoka komunikacijos kontekste placiai vartoti buvo pradéta tik septintame
— aStuntame deSimtmetyje.” (Michelkevicius V., 2009, p. 29)

Visuotinéje lietuviy enciklopedijoje galime rasti tokj apibrézimg: Medija — ,,komunikacijos
priemoné; informacijos siuntéjo ir gavéjo tarpininkas, turintis savo informacijos kodavimo ir

sklaidos sistemg.” (Vaitekiinas S., 2008, p. 565)
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Pagal McLuhano teorija ,,medija — reiskia bet kokig techning zmogaus raiskos forma, technologija,
iSradimg ar netgi pagrinding kokios nors veiklos zaliava (pavyzdziui, popierius, skaicius, kirvis,
drabuziai, namas, nuotrauka, laikrodis, pinigai, elektros §viesa ir t.t.). arba informavimo priemonés,

o daznai ir viena, ir kita.” (Marshall M.,2003, p. 7)

»Multimedija — veiklos sri¢iy, kur komunikacija pasiekiama sujungus teksta, vaizda ir garsg

(kinas, televizija, DVD, internetas), visuma.” (red. N. Kazukauskaité, 2005)

»Pozicionavimas — teigiama nuomonés kirimas, produkto (ar jmonés) jvaizdzio vartotojo
samong¢je kiirimas siekiant iSskirti jj (jg) 1§ konkurenty.

Pozicionavimas — tai organizacijos galimybiy analizé ir jvertinimas, leidZiantys organizacijai
iSrinkti tokias prekés charakteristikas, kaing ir reklamos bei paskirstymo budus, kurie uztikrinty

prekés konkurencinguma rinkoje.* (Bakanauskas A., 2012, p. 239)

,Pozicionavimas néra tai, kg Jus darote produktui. Pozicionavimas — tai, kaip veikiate potencialaus
pirkéjo mintis.” (Ries A., Trout J., 2005, p. 16)

Pagal Media terminy zodyng pozicionavimas reiskia — ,,produkto ar paslaugos jvaizdis, sukurtas
vartotojui, pabréziant unikalias savybes ir tikintis pritraukti jj pirkti §j produktg ar paslaugg.* (red.
N. Kazukauskaité, 2005)

,Reklama - identifikuojamo uzsakovo apmokama netiesioginé komunikacija, Susijusi su

organizacija, gaminiu, paslauga, idéja, sickiant uzsakovo numatyty tiksly.* (Bakanauskas A., 2012,
p. 240)

Media terminy Zodyne reklama apibidinama taip — ,,bet kokios formos apmokamas ar panasiomis
salygomis sukurtas praneSimas, susijes su privaciais ar vieSais verslo, pramonés, profesiniais
interesais ir skirtas propaguoti tam tikrus produktus ar paslaugas. Reklama turéty laikytis Siy
pagrindiniy principy: biiti sazininga, garbinga, neklaidinti, nezalojanti psichiskai ar fiziskai vaiky.
(red. N. Kazukauskaité, 2005)

»Reklaminé Zinuté — marketingo komunikacijy elementas, kuris daro tiesioginj informacinj ir
emocinj poveikj, kur; komunikuojanti organizacija nukreipia j vartotoja.

Reklamos kampanija — tai keletas reklaminiy veiksmy, kuriuos jungia bendras tikslas (tikslai),
atlickamy per apibréztg laikotarpj ir paskirstyty laike taip, kad jie papildyty vienas kitg.*
(Bakanauskas A., 2012, p. 240)

,Festivalis — 1. didelé kultiiros $venté. 2. meno kiiriniy apzitira.” (red. S. Keinys, 2012)
Komunikacija — ,,1. susisiekimas, rysiai: Tiesiamos komunikacijos r$. 2. bendravimas: Zodis —
komunikacijos priemon¢ DZ.“ (Lietuviy kalbos Zodynas [interaktyvus]. [ZiGiréta 2018-12-19].

Prieiga per internetg: <http://www.lkz.It/Visas.asp?zodis=komunikacija&Ins=-1&les=-1>)
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1. MEDIJU MENO FESTIVALIU VIZUALINE KOMUNIKACIJA

1.1. Medijuy meno teoretikai

“Ne vienas medijy teoretikas kalba apie medijos savokos devalvacijg ir poreikj vél ir vél ja
apmastyti.” (Michelkevicius V., 2009, p. 30)

Medijy savoka nagrinéjo tokie teoretikai kaip: Leo Braudy, John David Ebert, James
Halloran, Dick Hebdige, Kalle Lasn, Paul Levinson, Brigitte L. Nacos, Camille Paglia, Neil
Postman, Martin Rimm, Dallas Walker Smythe, Sarah Thornton, Joe Trippi, Knut Hickethier,
Friedrich Kittleris ir Marshall McLuhan.

Siame skyriuje aptarsiu Knut Hickethier, Friedrich Kittleris ir Marshall McLuhan medijy
teoretikus, jy pozitirj j medijy savoka.
,» Vokie¢iy medijy teoretikas Knutas Hickethieris, kuris apibréZia ir grupuoja medijas pagal juy
funkcijas:
e Steb¢jimo medijos;
e Fiksavimo ir apdorojimo medijos;
e Perdavimo medijos;

e Visy $iy trijy medijy tipy kombinacija — komunikacijos medijos.

Steb¢jimo (bendresne prasme — suvokimas) medijos iSplecia ir sustiprina zmogaus suvokimo
organy galimybes: regos (akiniai ar teleskopas), klausos (mikrofonas ar klausos aparatas). Cia
Hickethieris remiasi McLuhano medijy, kaip Zmogaus kiino tesiniy, samprata. Tuo tarpu fiksavimo
ir apdorojimo medijos ,,jraso informacijg saugojimui arba apdorojimui. Jos atlaisvina viding
zmogaus atmint] ir sukuria ,,iSoring*. Tai, pavyzdziui, fotoaparatas, uzfiksuojantis vaizda, ar
fonografas, jraSantis garsa.

Treciasis medijy tipas — perdavimo / sklaidos medijos, kurios perduoda informacija,
praneSimus ir turinj laike ir erdvéje. PaprasCiausias pavyzdys biity kompiuteriai ar radijo rysio
tinklai. Apskritai medijos yra linkusios akumuliuoti skirtingas funkcijas. Pavyzdziui, telefonas i$
pradziy buvo perdavimo medija, véliau atsiradus autoatsakikliui, jgijo ir jraS§ymo funkcija.

Ketvirtoji medijy grupé akumuliavo pirmy trijy grupiy funkcijas ir tapo komunikacijos

medijomis. Pavyzdziui, televizija i§ pirmo Zzvilgsnio atrodo atliekanti perdavimo medijos funkcija,
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bet ji pasitelkia vaizdo steb&jimo bei jraSymo technologijas ir akumuliuoja visas tris medijy

funkcijas, taip tapdama komunikacijos medija. (Michelkevicius V., 2009, p. 30 - 31)

»Medijy teoretikas Friedrichas Kittleris medijg apibudina kaip nei tarpininkaujanti
substancija, nei medziaga, nei grynai fizinis / technologinis zmogaus tgsinys; tai — komunikacijos
kontekste veikianti ir komunikacijas atliekanti priemoné. Medija gali bati laikomas tiek rastas, tiek
kinas. Kittleris isskiria specialy medijy porti§j — aparatines arba technines medijas. Jas apibrézia
taip: Kitaip nei rastas, techninés medijos nenaudoja kasdienés kalbos kodo. Jos pasitelkia fizinius
procesus, kurie yra greitesni uz zmogaus suvokimg, ir apskritai gali baiti iSreiSkiami tik

Siuolaikinémis matematikos kodais.* (Michelkevi¢ius V., 2009, p. 31 - 32)

Taciau 1§ visy iSvardinty teoretiky galime iSskirti vieng svarbiausiy medijy tyrinétojy —
Marshall McLuhan. ,,Medijy samprata iSplété ir taip padaré didziule jtaka visai XX amziaus antrajai
pusei. 1964 m. isleistame veikale ,Kaip suprasti medijas. Zmogaus tesiniai“ McLuhanas padéjo
pamatus savo bendrajai medijy teorijai. Medija jam, visy pirma, buvo zmogaus t¢siniai placigja
prasme: nuo dviracio, kaip kiino tesinio, iki fotografijos, kaip akies tgsinio.” (Michelkevicius V.,
2009, p. 33) ,,Kiekvienas isradimas ar technologija yra misy fizinio kiino tesinys ar saviamputacija
ir toks tesinys drauge numato nauja santyki, ar nauja pusiausvyra tarp kity organy ir kity kiino

tesiniy.“ (Marshall M., 2003, p. 61)

“Be to, medijos pasak McLuhano, yra ne tik kiino, bet ir centrinés nervy Sistemos ir proto
tesiniai. Medija, pratgsdama zmogiSkus pojucius, juos sustiprina, zmogus gali geriau matyti ir
girdeti.” ( Michelkevicius V., 2009, p. 33)

1.2. Reklama ir marketingas

»Kiekviena verslo jmoné turi organizuoti savo prekés gamyba, tvarkyti finansus ir ripintis
pagamintos ar nupirktos prekés pardavimu.

Marketingas reklamos ir kitomis komunikacijos priemonémis turi dalykiSkai orientuoti
pirkéja ir pagreitinti pirkimo procesa.

Marketingas — tai aktyvi dalykiné veikla, apriipinanti mainus tarp gamintojo, pardavéjo ir
vartotojo. Tai yra verslo imoniy veiklos buidas, jy valdymo procesas, siekiant sukurti palankias
mainy sglygas, iSryskinti atskiros prekés ar paslaugos konkurencinj pranaSuma, geriau patenkinti

asmeny ir jmoniy tikslus, norus ir poreikius. Marketingas — tai aktyvaus verslo filosofija, nukreipta
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uztikrinti prekiy ir paslaugg ar idéja sitilomos kitos vertybés arba pinigai kaip ekvivalentinés vertés
pakaitalas.« (Cereska B., 2004, p. 62)

,Pagrindiniai marketingo uzdaviniai:

1 etapas — prekiy poreikio apimties ir vietos nustatymas;

2 etapas — poreikiy interpretacija firmos vadovybei, patvirtinanti jas gaminti;

3 etapas — plano paruoSimas ir jo jgyvendinimas, uZztikrinantis reikiamg prekiy kiekj ir

vartotojy informavimas apie jy savybes.“ (Cereska B., 2004, p. 64)

,»Reklamos komunikacija apibtidinama kaip socialinés komunikacijos rasis, nes reklama be

visuomengs nejsivaizduojama. Pagrindinés socialinés komunikacijos funkcijos yra §ios:

¢ Informacija — informacijos perdavimas;
e Ekspresyvi — gebéjimas iSreiksti ne tik informacijos prasme, bet ir jg jvertinti;

e Pragmatiné — sugebéjimas perduoti komunikacing nuostatg, darancig jtakg gavéjui.

Reklamai, kaip komunikacijos formai, budingos visos trys funkcijos. Jos naudojamos

vartotojui paveikti. Reklamos komunikacija i§ esmés niekuo nesiskiria nuo kity komunikacijos

rasiy.“ (Cereska B., 2004, p. 65)

1.3. Pozicionavimas

,,Siandieninéje rinkoje, kai vartotojai apkraunami dideliais informacijos kiekiais apie jvairius
gaminius ir paslaugas, jy savybes, naudas ir privalumus, labai svarbi tampa produkto pozicija ir jos
i8skyrimas vartotojams. Neuztenka tiesiog biiti rinkoje — pasyvus egzistavimas gali prazudyti
jmones. Norint uzkariauti rinka, jtvirtinti savo pozicijas tarp vartotojy ir konkurenty, reikia
kiekvieng preke uztikrintai pozicionuoti. Imoné jgyja konkurencinj pranasumg tik tada, kai
vartotojas atpazjsta jmonés prekes, jas iSskirdamas i§ konkuruojanciy.

Reklamos srityje pozicionavimas suprantamas kaip teigiamos nuomonés, produkto (ar
Jmongs) jvaizdzio vartotojo sgmongés kiirimas, siekiant i$skirti jj (ja) 1§ konkurenty. Pozicionavimo

procesas pradedamas nuo produkto, paslaugos, jmonés organizacijos ar asmenybés, taciau tai jy

nekeicia.“ (Ries A., Trout J., 2005, p. 68)

»Pagrindinis pozicionavimo principas yra ne sukurti ka nors naujo ir originalaus, bet
manipuliuoti tuo, kas mintyse jau yra, ir pakeisti egzistuojancius rysius.” (Ries A., Trout J., 2005,
p. 19)
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Pravartu pasirinkti ir tinkamg pozicionavimo strategija. ,,Produkto pozicionavimo strategija
padeda sukurti prekés zenklo atpazjstamumga. Sékmingos produkto pozicionavimo strategijos
pasirinkimas padés pasiekti dominuojancig padétj rinkoje, padidinti pardavimus.

Pirmojo rinkoje produkto strategija. Produkta pasitlykite pirmieji rinkoje. Paprastai klientai
pirmajj produkta suvokia kaip lyderj. Si strategija leidzia greitai jgyti rinkos dalj. Tagiau yra labai
svarbu nesustoti tobulinti produkto, diegti naujoves prisitaikant prie vartotojy, rinkos poky¢iy. Jei
esate pirmieji rinkoje, taciau jusy produktas jgauna blogos kokybés reputacijg, jis smukdote savo

ivaizdj, kuris gali turéti ilgalaikj neigiama poveikj produkto pardavimams.

Keliy prekiniy Zenkly strategija. Si pozicionavimo strategija leis Jums dominuoti rinkoje,
pasitlant pasirinkimo galimybes pagal visus galimus kainy ir funkcijy reikalavimus. Apsvarstykite
galimybe naudoti keliy prekiniy zenkly strategija jei j rinkg patekti yra nesunku arba jei klientai
meégsta eksperimentuoti su jvairiais $ios rinkos produktais. Kadangi pasiiilysite visiems poreikiams

ir kainos reikalavimams tinkamus produktus, galésite uzimti didele rinkos dalj.

Demografiné strategija. Savo produktus pozicionuokite kitoms demografinéms grupéms nei
Jusy konkurentai. Diferencijuokite grupes atsizvelgdami j amziy, pajamas, iSsilavinima, lytj ar
kitus demografinius skirtumus. (Usaité J., 2016, [ zidréta 2018-05-26]. Prieiga per interneta:

<http://lwww.visasverslas.lt/portal/categories/53/1/0/1/article/9279/pozicionavimas>)

,,Pozicionavimo koncepcijos.

P. Kotleris (2004) iSskiria septynis galimus pozicionavimo biidus:
Pagal prekés savybe;

Pagal prekeés teikiama nauda;

Pagal vartojimo btidg ar situacija;

Pagal vartotoja,

Pagal konkurenta;

Pagal prekiy grupe (kategorija);
Pagal kokybe / kaing.* (Ries A., Trout J., 2005, p. 19)

N o g bk~ w D Re
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1.4. Vizualiné komunikacija

Siame skyriuje aptariamas vizualinés komunikacijos apibrézimas. ,,Vizualusis pasaulis yra
aukstai organizuotas ir jo désningumai néra grieZtai nustatyti, todél pasitaiko vienokiy ar kitokiy
klaidy. Bet kurybiskas vizualinés informacijos panaudojimas gali duoti gery rezultaty. Ypac
reklamai, kurios funkcija yra atkreipti stebétojo démesj, supazindinti su naujovémis vienoje ar
kitoje sferoje, tarpininkauti sudarant sutartis ir sandorius. Logotipas gana glaudZziai susijgs su
reklama ir dazniausiai naudojamas masinéje komunikacijoje, nes ji apima didele zmoniy auditorija.

Vizualinés komunikacijos sgvoka — tai specialiy nurodymy ir nuorody, tokiy kaip iSkabos,
informaciniai stendai, reklaminiai skydai, kompleksas. Jie padeda mums orientuotis erdvéje jose
pateiktos informacijos déka. Vizualinés komunikacijos sudedamosios dalys — vizualiné kalba,
(atvaizdai, zenklai, jvaizdziai) ir vizualinis suvokimas (regéjimo organai, suvokimo psichologija).”

(Danaitis K. S., Usovaité A., 2012, p. 78)

,»Vizualiné komunikacija turi tas pacias pagrindines funkcijas, kaip ir kitos komunikacijos
risys: informaciné (informacijos perdavimas); ekspresyvioji (informacijos jvertinimo -—
perdavimas); pragmatiné (komunikatyvaus nurodymo — perdavimas, kuris veikia informacijos

gavéja). Vizualinés komunikacijos plac¢iai naudojamos reklamoje.

Vizualinés komunikacijos priemonés naudoja dailés, dizaino, fotografijos, Siuolaikinius

kompiuterinius ir daugelj kity irankiy.* (Danaitis K. S., Usovaité A., 2012, p. 79)

,.Dar kitaip grafinis dizainas yra vadinamas vizualiné komunikacija. Sis naujas terminas yra
daug tikslesnis. Grafinj dizaing kiekvienas supranta savaip, tod¢l daznai kyla daug nesusipratimy.
Vizualiné (vaizdinis) komunikacija (zinutés perdavimas) yra konkretus apibrézimas to, ka daro
grafiniai dizaineriai — perduoda pasirinktg Zinute vaizdiniu badu.* ([ziaréta 2018-12-19]. Prieiga per

interneta: <https://efektyvusdizainas.lt/grafinis-dizainas-vizualine-komunikacija/>)

Apibendrinus vizualiné komunikacija kaip informacijos sklaida gali buti: logotipas, plakatai,

stendai, taip pat jmonés, miesto Sventés, festivalio vizuali reklaminé kampanija.
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2. VIZUALIOS REKLAMINES KAMPANIJOS SUDETINES DALYS

2.1. Firminis stiliaus, esmé, kiirimas, svarba

»Glaustai firminis stilius — tai spalvy, grafikos, zodziy, tipografijos, dizaino, nuolatiniy
elementy (konstanty) prekiy (paslaugy), visos i§ firmos iSeinancios informacijos vienybe, firmos
vidinj ir iSorinj apiforminimg. Visi $ie elementai jvairiais deriniais turi atsispindéti firmos

reklamoje, produkcijos, ofisy, gamybiniy ir kity firmos patalpy apipavidalinime.
Firminio stiliaus elementai:

e Prekeés zenklas — uZregistruotas nustatyta tvarka zymeéjimas, padedantis atskirti savos firmos
prekes (paslaugas) nuo kity firmy gaminiy (paslaugy);

e Logotipas — specialiai parengtas, originaliai paraSytas pilnas ar sutrumpintas firmos
pavadinimas;

e Siikis — trumpas, lakoniskas posakis, t.y. firmos devizas;

e Firmos blokas — sujungtas j kompozicija Zenklas ir logotipas, taip pat jvairts paaiSkinamieji
uzrasai (8alis, pasto adresas, telefonas) daznai ir firmos $tkis;

e Firmos spalva (spalvos);

e Firmos srifty komplektas;

e Firmos konstantos (formatas, lauziniy (spaustuviniy) sistema, firminé Srifto garnitiira);

e Firmos blankai, vokai, vizitinés kortelés;

e Firmos kvietimai, sveikinimai, vokai sveikinimas;

e Dizainerio parengti darbai: jstaigos, gamybiniy ir kity patalpy vidaus interjero sutvarkymas;

e Kostiumy ir specialiyjy drabuZziy dizainas;

e Firmos pakuoteé.* (Ceikauskiené M., 1997, p. 57 - 58)

Formuojant ir kuriant firminj stiliy naudojami pagrindiniai elementai:

1. ,Firmos stiliaus konstantos:

e Zodinis prekés zenklas (neregistruotas), uzrasytas jprastu $riftu;
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Grafinis vaizduojamojo Zodinio ar kompleksinio prekés zenklo (neregistruoto)
sprendimas;

Prekés zenklas: parengimas ir registravimas;

Firmos Sriftas;

Gaminiy formatas;

Lauziniy (spaustuviniy) schema;

Modulio tinklelis;

Spalvy gama;

Grafinis simbolis.

2. Parody apiforminimo elementai:

Parodos stendas (reklamos meninio apipavidalinimo pavyzdziai, grafikai, maketai);
Parodos valstybés interjero apiforminimo variantas (eskizas);

Rodyklés;

Lentelés prie stendo;

Stendo prizitrétojo zenklelis;

Dvipuse gairelé.

3. Reklamos informaciné spausdinta medZiaga:

Tipinis lapelis;
Tipinis lankstinukas;

Plakatas.

Sie i§vardinti ir labiausiai paplite firmos stiliaus elementai gali biti papildyti, kadangi firmos

stiliaus programos apimtis faktiSkai neribojama ir firmos stiliaus elementy gali biti Simtas ir

daugiau pozicijy. Optimali firmos stiliaus programa priklauso nuo materialiniy galimybiy ir nuo

firmos veiklos specifikos.“ (Ceikauskiené M., 1997, p. 60 - 61)

Firminio stiliaus nauda:

e  Firmos stiliaus komponentai padeda vartotojui orientuotis informacijos sraute.

e Grazus firmos stilius netiesiogiai garantuoja puikia prekiy (paslaugy) kokybe, yra lyg

veidrodis to, kad firma dirba pavyzdingai. Taigi, firmos stilius formuoja pagarbg ir

pasitikéjimg jmone.
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e Firmos stilius didina reklamos efektyvuma. Reklamos poveikis tiesiogiai priklauso nuo to,
kiek karty ji kartojama. Firmos stiliaus konstantos reklamoje leidzia pasiekti dideli efekta,
maziau karty skelbiant reklama.

e Firmos stilius labai teigiamai veikia firmos kultiros lygj, jos vizualig aplinkg.*

(Ceikauskiené M., 1997, p. 58)

2.2. Spausdintinés reklamos priemonés

»Reklamos priemonés yra viskas, kas gali perduoti reklaming zinut¢ vienam ar daugiau nei

vienam Zmogui.
Spausdintiné reklama — viena i§ reklamos riisiy, naudojanti poligrafijos priemones.

Spausdintiné reklama yra viena populiariausiy reklamos priemoniy. Ji santykinai pigi ir ,
lyginant su kitomis priemonémis, daro nemazg poveikj. Kalbant apie spausdinting reklamg galima
teigti, kad ji yra viena daZniausiai naudojamy reklamos priemoniy. Jg gali pasitelkti ir kg tik
jsteigtos jmonés, ir organizacijos, turinios solidzig darbo patirtj. Spausdintine forma gali biti
reklamuojami tiek asmeninio, tiek gamybinio naudojimo gaminiai ar paslaugos.« (Bakanauskas A.,
2012, p. 97)

»Spausdintinés priemonés skirstomos j du pagrindinius tipus:
e Periodiniai leidiniai — laikra$¢iai, Zurnalai, katalogai, Zinynai, telefony knygos ir Kkiti
informaciniai leidiniai.
e Neperiodiniai leidiniai — skrajutés, brosiiiros, lankstinukai, katalogai, bukletai, atmintinés

afiSos, plakatai, kuriuos organizacija platina savo auditorijai.© (Bakanauskas A., 2012, p. 98)

Periodiniai leidiniai.

,»Periodinius leidinius — laikras¢ius ir zurnalus skaito daug zmoniy, taigi yra didelé tikimybé, kad
daugelis potencialiy pirkéjy susipazins su reklamuojamais gaminiais ir paslaugomis. NemaZai
skaitytojy laikraS¢ius ir zurnalus prenumeruoja, ir tai garantuoja, kad jj perskaitys potencialus

pirkéjas.« (Bakanauskas A., 2012, p. 98)
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Laikras¢iai

Zurnalai

Pigumas.

Tinka lokalinei reklamai: puiki
priemoné norint pasiekti vieting
rinka.

Lankstumas: laikras¢iuose
publikuojamos temos pasizymi

didele jvairove, aprépia daug

Tikslinés auditorijos pasirinkimas:
dauguma Zurnaly yra specializuoti,
skirti  tam  tikrai  auditorijai
(medikai, motinos).

Pasizymi ypa¢ gera spaudos
kokybe.

Démesio iSlaikymas (informacija

sri¢iy. perskaitoma skaitytojui priimtinu
Privalumai Tam tikros auditorijos poreikiy greiciu).

visi§kas patenkinimas: llgas gyvavimo laikotarpis.

kiekvienas skaitytojas skaito PrestiZas susijes su Zurnalais.

savo mégstamiausig laikrastj. Papildomos paslaugos.

Operatyvumas: reklama

laikraS¢iuose iSspausdinama

labai greitai.

Didelis pasitikéjimas.

Tinkamumas mazmeninio

pardavimo reklamai.

Trumpa laikraséio gyvavimo lligas laukimas (leidinio

laikotarpis. periodiSkumas).

Skubus neatidus skaitymas. Reklamos  pateikimo  terminai

‘ Ne visada kokybiska spauda. (1Sankstinis reklamos uZsakymas.

Trikumai

Sunku  patraukti  skaitytojo
démesj, kiekviena  reklama
laikrastyje konkuruoja su

esancia greta.

Brangumas.

Maza zurnalo apimtis.

1 lentelé. Saltinis: Bakanauskas, A. (2012). Integruotos marketingo komunikacijos. Kaunas:

Vytauto Didziojo universiteto leidykla. p. 98 - 100.

Neperiodiniai leidiniai.

,Neperiodiniai leidiniai — skrajutés, brositros, lankstinukai, katalogai, bukletai, atmintinés, afiSos,
plakatai.« (Bakanauskas A., 2012, p. 100)
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Neperiodiniai leidiniali

Privalumai

Didelé¢ kurybos laisvé kuriant reklamos priemong.

Didelis individualizavimas: lengva iSskirti tikslinés auditorijos atstovg ir
iteikti jam skrajute ar lankstinuka.

Galimybe¢ platinti tikslinés auditorijos susibiirimo vietose — pavyzdziui,
klubuose, prekybos centruose.

Galimybé tiksliai suskai¢iuoti i$platintas reklamos priemones —tiksliai
suskaiciuoti pasiekta auditorijos dalj.

Auksta spaudos ir spalvy kokybé.

Formato lankstumas.

Informacijos i§samumas: pateikiamas telefono numeris, vieta, darbo
laikas.

Galimybé¢ pateikti pavyzdZius.

Plati sklaida.

Pigumas.

Neikyrumas.

Ilgas gyvavimo laikotarpis.

Néra konkuruojanciy zinuciy.

Trukumai

Santykinis brangumas.

llgas laikotarpis laukiant, kol pasirodo.

Retas kartojimas.

Reklama tampa nepastebima tarp kity esanciy reklamy.
Reklamos Siuksliy jvaizdis.

Vienkartinis vartotojo démesys.

Gana didelé vieno kontakto kaina.

2 lentelé. Saltinis: Bakanauskas, A. (2012). Integruotos marketingo komunikacijos. Kaunas:

Vytauto Didziojo universiteto leidykla. p. 100 - 101
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2.3. Lauko (iSoriné) reklama

,Lauko reklama — tai reklama, kurig matome gatvése, miesto aikStése, gyvenamuosiuose

rajonuose. Lauko reklama ilga laikg buvo derinama su transliacine ir spausdintine reklama,

papildydavo reklamos kampanija siekiant aprépti kiek jmanoma daugiau vartotojy.

Taciau, pasak L. E. Boone’o ir D. L. Kurtzo (2010), lauko reklama — seniausia ir

paprasciausia reklamos priemoné — kiekvienais metais plinta greiiau nei laikras¢iai, zurnalai ir

televizija. Sj teiginj patvirtina ir G. E. Belchas su M. A. Belchu (2011), pazymédami, jog lauko

reklama yra viena svarbiausiy reklamos priemoniy, ypa¢ miestuose ir priemiesciuose.

Taigi, lauko (iSorés) reklamos priemones galima suskirstyti i dvi pagrindines grupes:

Stacionartis jrenginiai — reklaminiai stendai, lauko stendai ir iSkabos, plakatai, iSkabos,
Svieciancioji reklama, lauko vaizdo ekranai, vieSojo transporto stotelés, stociy, platformy ir
terminaly stendai, pastogés, lauko skéciai skelbimy lentos, dézés, stulpai suoliukai, sienos,
sporto stadionuose ir arenose naudojama reklama;

Transporto priemonés — reklama ant autobusy, taksi, traukiniy, laivy, furgony iSorés arba jy

viduje.

Reklamos staigaus plitimo prieZastys:

Daugéja automobiliy ir did¢ja transporto srautai — tai plecia galimybes pamatyti lauko
reklama, taip Zmonés vis dazniau pastebi lauko reklama;

Zmonés vis daugiau laiko praleidzia ne namie — darbe, studijuodami, pramogaudami,
atsiranda daugiau galimybiy pastebéti lauko reklama;

D¢l augancio medijos kanaly pasirinkimo (daugiau TV, radijo kanaly, spaudos leidiniy)
sunkiau planuoti reklamos kampanijas ir daryti didesnj poveikj vartotojams;

Lauko reklama leidzia pasiekti ganétinai plaig vieting auditorijg: tinkamai 18déscius lauko
reklamg tikslinés auditorijos susiblirimo vietose galima pasiekti labai gery rezultaty.*

(Bakanauskas A., 2012, p. 107)

Lauko reklamos privalumai Lauko reklamos trukumai
e Efektyvi priemoné pasiekti jvairiopa e Maza tikslinés auditorijos pasirinkimo
auditorijg; galimybés;
e DaZnumas; e Ribotas zinutés pateikimo galimybés;
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e Geografinis lankstumas; e Nuobodumas;

e Placios galimybés kurti; e Nemazos sgnaudos;

e Suprantamumas; e Jvertinimo problemos;

e Nedidelés sgnaudos; e Visuomenés susirtipinimas dél
e Efektyvumas; estetiSkumo;

e Gamybos galimybés. e Vaizdavimo problemos.

3 lentelé. Saltinis: Bakanauskas, A. (2012). Integruotos marketingo komunikacijos. Kaunas:

Vytauto Didziojo universiteto leidykla. p. 108 - 109

2.4. Netradicinés reklamos priemonés

»Netradicinés reklamos priemonéms priskiriama: erdvinés priemonés; lazeriné reklama
danguje ir ant pastaty; pacios prekés; alaus bokaly padékliukai; kiliméliai; balionai; oro balionai,
dirizabliai; 1éktuvai, mallinsparniai; bilietai; lipdukai; pieno buteliy kamsteliai; maiseliai;

véliavos. (Bakanauskas A., 2012, p. 121)

Netradicinéms reklamos priemonéms galime priskirti ,,partizaninj* marketingg.

Partizaninis marketingas — naudojantis paprastomis ir nebrangiomis strategijomis,

jmonéms uzdirbti didelj pelng.

,Nebrangios ar net nemokamos partizaninés rinkodaros priemonés: internetas, broS§itros,
telefoniné rinkodara, mazi skelbimai, vieSieji rySiai.“ (Usaité J. Partizanine rinkodara. Visas

Verslas [ zitiréta 2018-05-26]. Prieiga per interneta:

<http://lwww.visasverslas.lt/portal/categories/69/1/0/1/article/9382/partizanine-rinkodara>)

Levinsonas J. C. (2009) savo knygoje ,,Partizaninis marketingas“ marketingg priskiria menui:
,,Marketingas neabejotinai yra menas. Nes rasyti, dail¢, fotografija, Sokis, muzika, leidyba, vaidyba
yra menas. Mat sujunge Siuos menus j visumg, gausite marketingg — ko gero ekletiskiausig meng

pasaulyje.*
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“Menas — tai paprasCiausias jmanomas biidas idéjai iSreik$ti. Menai gali biiti vaizdiniai
(tarptautiniai eismo Zenklai), verbaliniai (,,Lean Cuisine*) ar aktyvieji (iSkeltas keliautojo

autostopu nykstys).

Siandien, kai i§ visy pusiy be paliovos ,,pumpuojamas“ marketingas, meno reikia tam, kad
i$siskirtuméte minioje. Meng reikéty naudoti visose marketingo priemonése, interneto svetaingje,
ant raStinés reikmeny, vizitiniy korteliy — visur, kur ir kada galima. Vien logotipo jau nepakanka.
Jis atstovauja jmonei, bet to negana. Menas reiSkia ir jmong, ir idéjg — pageidautina, didziausig

jmonés sitilomag nauda.” (Levinson J., C., 2009, p. 4)

Pateikiamos jmonés puikiai jungian¢ios meng ir marketinga:

1 pav. ,,Green Giant™ 2 pav. ,,Michelin Man*

,»Menai keliauja i§ sgmonés j sgmong. Juos lengva sukurti ir pakeisti.* (Levinson J., C., 2009,
p. 315)

Partizaninio marketingo pavyzdziai:

3 pav.Socialiné reklama del saugos 4 pav.IKEA parduotuves prekiy
dirzy. Reklaminis stendas. reklama. Reklaminis stendas.
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3. MAGISTRO DARBO KURYBINES DALIES EIGA

3.1. Meninis tyrimas. ZodZio ,,ENTER* savokos analizé

Pirmame kurse buvo atliktas Zodzio ,,ENTER® sgvokos analizés meninis tyrimas. Tyrimu
buvo siekiama iSanalizuoti zodzio ,ENTER®“ savoka. Kadangi ,LENTER“ yra festivalio
pavadinimas, o festivalio metu yra organizuojama paroda, kurioje pristatomas ir eksponuojamas
Siuolaikiniy medijy menas. Tai ir buvo pagrindinis atspirties taskas, j kokius zodzius reikia

orientuotis.

Visy pirmiausia pagal angly — lietuviy kalby zodynas ,,enter” ,reiskia — 1) jeiti; 2) jstoti; 3)
jrasyti, jtraukti.” (Svecevicius B., 2004, p. 187) Tai jau ir yra pirmos uzuominos j ,.enter zodzio

termino atitikmenis.

Kadangi pasirinkto magistro darbo tema ,,Siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17

vizualinés komunikacijos projektas®, buvo braizoma zodziy (terminy) schema:
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VIDEO MENAS

LAY VIRTUALL
rE R,
¥ 7 4( GARSO MENAS

9 \og‘)

=+ As
QJ‘/P z)P\ \NTEKNEr‘]S w " HEW}“‘ MEN

- MEDU]2 MEMAsu o
b LIAl - NA 3\“32#}\['“5 MENAS o
PIRSE . T AuDlUV\LuAuNlS
LechnOCL
MPIUTERLS - wo»ﬂﬁfkw‘&
KOMPIUTERS * Grarika— oy
FesTIvaLs Ve i 0 oyt
v ELEKTRONIKA ender— seik:
JIDEO ZAIDIMAL TELEVIZL] A ENTER ¢ A{D“t’t
IKA ’
SR L @ kb
R pTkOEN 7 fEoiu, o
N A ks / FESTIVALIS
IDEC)
MEDIJOS
T E(HNOLOGI\JAZS\ MENAS:  PERFORMANSAS
» WisiA GRAFIKA TARPDISCIPLININIS
0?)0‘\ 3D PROJEKCI]0S FOTOGRAFIJA  MENAS
HOLOGRAMOS DIZ AINAS

AUD\OTECHMk4 LABARATORITA

5 pav. Schema. ZodZio ,,ENTER* analizé.
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Naudojamos sgvokos kuriant plakata: enter, medijos, menas, festivalis, instaliacijos, 3d
projekcijos, hologramos, video, trikdziai, garsas, muzika, elektronika, grafika, technologijos,
fotografija, animacija, $viesa, dizainas, kinas, performansas, laboratorija, kompiuteris, robotika,
kompiuteriné grafika, multimedijy technologijos, video menas, garso menas, medijy menas, naujyjy
medijy menas, skaitmeninis menas, vizualus menas, video Zzaidimai, audiovizualinis menas,
tarpdisciplininis menas, pikseliai, audiotechnika, jrasai, internetas, televizija, raidés, skaiciai,

virtuali realybé. (zodziy savoky apibrézimai pateikiami prieduose: 1 Priedas)

Pagal Svecevi¢ius Broniaus (2004) angly — lietuviy kalby Zodyna ,.enter reiskia — jeiti,
jrasyti, jtraukti. Nuspresta sukurti plakatg ir jame visas sgvokas pavaizduoti tarsi pabirusias

virtualioje interneto erdvéje.

..........

TELEVIZLA

........

KOMPIUTERINE GRAFIKA

SKAICIAL

MEDIJOS

vauus ROEOTIKRA
TE"

=TAS
e MENAS .. ™

Smows

6 pav. Plakatas ,,Enter Zodzio analizé¢*. Plakato formatas Al. IS asmeninio archyvo

Sis tyrimas buvo kiirybiniy idéjy ieskojimas ZodZiy ir savoky apibrézimuose. Savoky
apibrézimai, tolimesniame kirybinio darbo procese, padiktavo kokius vizualius simbolius bus
galima panaudoti maketuojant festivalio ,,ENTER® spausdintine ir iSorine reklama. Zodziai

paverciami | simbolius: grafiniai elementai, lydimoji grafika, spalvos, Sriftas.
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3.2. Meninis tyrimas: festivaliy plakato turinio analizé

Atliktas festivaliy spausdintinés reklamos meninis tyrimas, kurio metu buvo siekiama

iSanalizuoti ir palyginti 2017 ir 2018 metais Lietuvoje vykusiy festivaliy plakatus, iliustruotai

pateikti kompozicinius sutapimus. Analizuojami festivaliai: medijy meno festivalis ,,ENTER’16%

(2018), muzikos festivalis ,,Granatos LIVE®“ (2018), elektroninés muzikos festivalis ,,Sintezé*

(2018), tarptautinis Siuolaikinio Sokio festivalis ,,Pédos* (2018), festivalis ,,Poezijos pavasaris*

(2018), Vilniaus kino festivalis ,,Kino pavasaris“ (2018), Vilniaus tarptautinis trumpyjy filmy

festivalis (2017), Vilniaus Sviesy festivalis ,,beepositive (2017), ,,Nepatogus kinas*“ (2017),

tarptautinis meny festivalis ,,Plartforma‘ (2017). (2 Priedas)

Tyrimo objektai: desimt 2017 ir 2018 metais Lietuvoje vykusiy festivaliy plakatai.

Medijyu meno festivalis ,ENTER’16%“ (2018) — tai skaitmeniniy technologijy ir
meno, virtualiy subkultiiry ir informacinés visuomenés tyrimy laboratorija, kurioje
menininky projektais, elektroninés muzikos garsais, medijuotais judesiais ir
skaitmeniniais vaizdais siekiama aprepti ir perteikti svarbiausias Siuolaikinio meno ir
kultiiros tendencijas. (Pateikiama i§ festivalio apraso)

Muzikos festivalis ,,Granatos LIVE“ (2018) — muzikos festivalis ,,Granatos Live* —
tai trijy dieny muzikos, pramogy ir laimés savaitgalis, vykstantis kasmet nuo 2013-yjy
ir skirtas tiems, kam kokybiSka muzika, gamtos artumas ir idiliSka aplinka yra
privalomi tikro festivalio pozymiai. (Pateikiama i§ festivalio apraso)

Elektroninés muzikos festivalis ,,Sintezé“ (2018) — tai elektroninés muzikos estrada.
(Pateikiama 1§ festivalio apraso)

Tarptautinis Siuolaikinio Sokio festivalis ,,Pédos* (2018).

Festivalis ,,Poezijos pavasaris® (2018) — tarptautinis poezijos festivalis, iSkiliausias
kasmetinis literatlirinis renginys Lietuvoje, rengiamas Lietuvos Rasytojy sajungos.
Jame savo kiirybg skaito Lietuvos ir uZsienio poetai, dalyvauja aktoriai, dainininkai,
muzikantai, dailininkai. (Pateikiama i$ festivalio apraso)

Vilniaus kino festivalis ,,Kino pavasaris“ (2018) — didziausias ir svarbiausias kino
renginys Lietuvoje. (Pateikiama 1S festivalio apraso)

Vilniaus tarptautinis trumpyju filmy festivalis (2017) — yra didziausias Baltijos
Salyse, pristatantis geriausius trumpus filmus i§ viso pasaulio. (Pateikiama i$ festivalio
apraso)

Vilniaus Sviesy festivalis ,,beepositive® (2017) — tai Sviesos instaliacijy ir Sviesy

dizaino kasmetinis renginys. (Pateikiama i§ festivalio apraso)
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9. ,,Nepatogus kinas* (2017) — kasmet vykstantis tarptautinis Zmogaus teisiy
dokumentiniy filmy festivalis. (Pateikiama i$ festivalio apraso)

10. Tarptautinis meny festivalis ,,Plartforma*“ (2017) — festivalyje pristatomi
Siuolaikinio Sokio ir teatro, multimedija projekty, performanso, naujojo cirko ir

vizualaus meno kir¢jai bei jy grupés. (Pateikiama i§ festivalio apraso)

Atlickant meninj tyrima buvo remtasi literatiiros 3altiniais: Cereska, B. (2004). Reklama:
teorija ir praktika. Vilnius: Homo Liber., Mazeikaité, R. (2001). Reklamos pradmenys. Vilnius.,
Zuperka, K. (2008) Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba. Siauliai: Siauliy universiteto

leidykla., Jokubauskas, D. (2003). Reklama ir jos poveikis vartotojui. Vilnius: InSpe.

Plakatai analizuojami SeSiais (kompoziciniais) aspektais:

e Tekstas;
e Vaizdas;
e Logotipas;
e Spalvos;

e Lydimoji grafika;

e Organizatoriai ir réméjai.

Tyrimo metu buvo sickiama i$analizuoti naudojamo teksto iSdéstyma plakatuose. Tekstas ir jo
vieta plakate zymima — linija. Paveikslélyje pavaizduoti visy deSimt plakaty tekstai. DaZniausiai
tekstas uzraSomas horizontaliai, kadangi taip lengviausiai skaitomas. Reciau tekstas
komponuojamas vertikaliai ar jstrizai. Taciau toks tekstas daznai naudojamas kaip kompozicinis
grafinis elementas. Pastebéta, kad dazniausiai tekstas yra jkomponuojamas plakato apacioje arba

ties viduriu. Kadangi virSutiné plakato dalis skiriama festivalio logotipui komponuoti.

»Reklamoje tekstas yra pagrindinis poveikio elementas. Trumpa ir raiski kalba lengviau
jsimenama. ZodZiai paveikia ir reklamos skaitytojy jausmus. ZodZiai ne tik apibidina, bet ir

perduota skaitytojui jausmus, asociacijas, paziiras, sukelia idéjy.

Reklamos teksto veiksmingumui ypa¢ didele reikSme turi skelbimo antrasté. Pagrindinis
antrastes tikslas — atkreipti skaitytojo démesj, kad jis susidométy reklama. Antrasté turi biiti trumpa,

ji skaitytoja turi veikti psichologiskai. (Cereska B., 2004, p. 129)
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7 pav. Tekstinés informacijos iSdéstymas plakatuose

Knygoje ,,Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba“ rasoma kad ,reklamos teksto
sudarymas yra sunkus kiirybinis, daug sumanumo ir ziniy reikalaujantis darbas. Todél jis priklauso
nuo daugelio veiksniy: reklamos objekto, adresato, reklamos pateikimo vietos. TaCiau vyrauja tam
tikri teksto kompozicijos désningumai. Siuolaikingje reklamoje jprastinis reklamos tekstas susideda
i§ antrastés, pagrindinio teksto ir pabaigos. Tai yra pagrindiné bet kurio reklaminio skelbimo
schema.“ (Zuperka K., 2008)

Jdomu tai, kad ,,antrajame XX a. deSimtmetyje tekstas uzimdavo mazdaug 50% reklamos
ploto, o Sio Simtmecio pradzioje Zodziams skiriama tik apie 28 % ploto, vaizdinio apipavidalinimo
dalis iSaugo nuo 25 iki 40 %. Vadinasi, jvyko esminis pokytis pacioje reklamos raiskos
koncepcijoje: pasikeité poziiris | kalbiniy ir vaizdiniy reklamos elementy santykj. Tekstiné
informacija tapo glaustesn¢, nebeteko dominuojancio vaidmens, pasikeité jos turinys ir funkcija.*

(Cereska B., 2004, p. 130)

Antru atveju buvo siekiama iSanalizuoti kokiuose festivalio plakato vietose dazniausiai yra
komponuojamas logotipas, logotipo dydzio santykis su plakato erdvés santykiu. Taip pat
iSanalizuoti kaip daznai plakatuose vaizduojama zmogaus fotografija, grafiskai pateiktas zmogaus
siluetas. IS desimt analizuojamy festivalio plakaty, septyniuose yra vaizduojamas zmogus ar joO
siluetas, o tai palyginti yra daznai. Dazniausiai zmogaus fotografijos ir iliustracijos komponuojamos
plakato centre, apacioje arba deSinéja puséje, kadangi plakaty virSutiné kairé dalis yra skirta
logotipui. Tai reiskia, kad pirmiausia bus pastebétas festivalio logotipas, nes zmogus yra jprates
skaityti pradedant kairia puse ir | deSine. Taip pat logotipas plakatuose yra pakankamai didelio

didzio, kad biity lengvai pastebimas.
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SAULIS PRUSAITIS ¢.\N
MONIQUE LILAS IR INNC.JINE
BEATRICH

G SR Lkt 4

8 pav. Plakatuose naudojamas 9 pav. Logotipo vieta

zmogaus siluetas ir fotografija plakatuose

,Reklaminiame skelbime tekstas beveik visada derinamas su vaizdiniais elementais.
Apipavidalinimui priskiriami vizualiniai elementai: iliustracijos (fotografijos, priesiniai), Sriftai,

logotipai, plakato maketas — visy elementy derinys.“ (Mazeikaité R., 2001)

Plakatuose naudoti fotografijas yra efektyvu, nes ,iliustracijos glaudZiai susijusios su
reklaminiu tekstu. Jos padaro teksta vaizdingesnj, sudaro galimybe ji sutrumpinti. Paveikslas gali
perduoti ir pagrinding reklamos mintj. Jis gali atlikti tokj pat simboliska, signalinj vaidmenj kaip ir

tekstas.” (Cereska B.,2004, p. 131)

Taip pat yra kitas aspektas, kodél reklamoje pravartu naudoti vaizda. ,,Reklamoje naudojami
vaizdai sukelia pojucius. Pojiitis — pirminis pazZinties procesas. Pavyzdziui, jei prie reklaminio
teksto pridéta iliustracija, kurioje vaizduojami ledai su graziai atrodanciu jdaru, skaitytojas
pirmiausia pamatys nuotrauka (regimieji pojiciai), po to perskaitys teksta, veéliau galbiit pajus kaip
kvepia braskés, koks saldus Sokoladas ir traskantis vaflis. Taigi regimieji pojuciai sukels kitus

pojucius: uoslés, skonio, girdimuosius.

Norint sukelti kuo didesnj poveikj, reklaminiuose skelbimuose naudojami jvairts drastiski
elementai: pernelyg ryskios spalvos, per didelis kontrastas, per didelis tus¢iazodziavimas.

Sokiruojanti reklama gali sukelti didesnj susidoméjima.“ (Jokubauskas D., 2003, p. 122-123)
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Kad objektas iSsiskirty savame fone, jis turi biiti kontrastingas; objektas yra kuriamas kaip
jéga ir centras, svarbu — forma, dydis, artumas ir sutapimas. Svarbiausia — produktas turi buti

dominuojantis ir i$siskiriantis neutraliame fone.* (Jokubauskas D., 2003, p. 123-125)

,,Nemaziau jtakos reklamos efektyvumui turi tinkamai parinkta spalva.< (Cereska B., 2004, p.
131)

Knygoje ,,Reklama: teorija ir praktika® raSoma: ,,reklamos s¢kmei didele reikSme turi kiek ir
kokiy spalvy parenkama jos apipavidalinimui. Spalva turi psichologinj ir emocinj poveikij
vartotojui. Spalvotas vaizdas efektyvesnis uz nespalvotg, tai — Siuolaikinés reklamos privalumas.
Spalva gerokai padidina vaizdavimo informacing verte, vaizdas darosi nattralesnis ir artimesnis

tikrovei. Kiekviena spalva kelia tam tikras asociacijas.“ (Cereska B., 2004, p. 132)

Kadangi spalvos yra labai svarbios plakato maketavimui, norint atkreipti vartotojo démesj,
todél toliau yra analizuojamas spalvy koloritas plakatuose. Plakato nagrinéjamas aspektas: kokias
spalvos buvo naudojamos 2017 — 2018 festivaliy plakaty kiirime. Tyrimo metu buvo analizuojami
tie patys festivaliy plakatai ir i$skirtos visos esanc¢ios spalvos plakatuose. Pagrindinés vyraujanc¢ios
spalvos yra tamsios: daZniausiai juoda, tamsiai raudona, raudona, tamsiai mélyna. Sios spalvos
buvo naudojamos penkiuose i§ deSimties plakatuose, kaip tamsus fonas. Tai leidzia manyti, kad
tamsios spalvos suteikia rimtumo jsptdj festivaliams. Kitos spalvos buvo Sviesesnés: oranzing,
geltona, rausva, rusva, Sviesiai pilka ir balta. Tai buvo plakaty su tamsesniais fonais teksto ir
lydimosios grafikos spalvos. Tai suteikia didesnj kontrastg tarp tamsaus fono ir §viesaus teksto, ir

atvirkséiai $viesaus fono su tamsesniu $riftu.

10 pav. Desimties festivaliy plakaty spalvy schema
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Sekantys analizavimo aspektai buvo: lydimoji grafika, festivalio réméjy ir organizatoriy
logotipy kompoziciné vieta plakate. DeSimties festivaliy plakaty lydimosios grafikos elementai yra
iSsidéste pakankamai jvairiai. Tai priklauso nuo teksto vietos plakate. Lydimoji grafika dazniausiai
naudojama Salia teksto, norint jj pabrézti, kad buty labiau pastebimas vartotojy. Festivalio réméjuy,
organizatoriy ir partneriy logotipai dazniausiai yra komponuojami plakato apacioje, po svarbiausios
tekstinés ir vaizdinés informacijos. Komponuojami mazi logotipai, kadangi tai yra antraeilé
informacija, kuriai neskiriama uzimti daug erdvés plakate, nes plakato formatas yra ir taip riboto
didzio.

11 pav. Festivalio plakaty lydimoji grafika 12 pav. Festivalio rém¢jai, organizatoriai, partneriai
Apibendrinius galima teikti tokias iSvadas:

Siandieninéje visuomenéje nuolatos skubame, yra greitas gyvenimo tempas, tenka greitai
apdoroti informacijg (teksting ir vaizding), jvairius reklaminius skelbimus, kuriy apstu visur:
parduotuveése, internete, lauko stenduose, spausdintiniuose leidiniuose. Dazniausiai skubédami net
nepastebime reklaminiy skelbimy, o ka jau kalbéti apie reklaminio teksto skaitymg. Todél galima
teigti, kad reklamoje dazniau yra naudojamas vaizdas, nes yra efektyvesnis, greitai pastebimas ir

suvokiamas.

»Spaudos reklaminiy skelbimy kiréjai ir gamintojai ne visada pateikia vartotojams aukstos
kokybés reklaming produkcija. Dauguma reklamy yra primityvios ir neoriginalios, tai skirtingai
paveikia ir vartotojo samone. Galiausiai prilmami ir jsimenami reklamos praneSimai sukelia
skirtingg vartotojy elgesj. Viena i§ svarbiausiy reklamos poveikio uzduociy yra butent iSskirti

reklamuojamg preke ar paslauga, atkreipti pirkéjo démes;.
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Reklamoje visi jos elementai: pavadinimas, tekstas, iliustracijos, logotipai ir bendras vaizdas

yra glaudziai susije, ir jy visuma nusako bendrg reklamos efekta.* (Jokubauskas D., 2003, p. 124)

3.3. Meno festivaliy vizualinés komunikacijos analizé

Analizuojant pasirinktos temos aktualumg, buvo ieSkomi savitg stiliy turintys meno
festivaliai, kurie turéty sgsaja su Siuolaikinémis medijomis, Siuolaikinémis technologijomis, muzika
ir vaizdo instaliacijomis. Meno festivaliy vizualinés komunikacijos analizé suformuos supratimg
apie vyraujancias grafinio dizaino tendencijas festivaliuose, kokie dazniausiai grafiniai elementai,

spalviniai sprendimai yra naudojami kuriant festivalio jvaizdj.

2017 m. Eurovizijos dainy konkursui sukurta vizualiné komunikacija. ,,Tai dviejy
ukrainieiy agentiry ,,Republique* ir ,,Banda agency* koloboracijos rezultatas. Dizaineriai kurdami
festivalio identiteta ieSkojo tokio simbolio, kuris biity autentiSkas Ukrainos kultiirai, taip pat
nustatyty konkurso misijg. Todél, kaip 2017 m. Eurovizijos vizualaus tapatumo pagrindas,
pasirinkti tradiciniai Ukrainos karoliai, kuriy elementai simbolizuoja konkurso dalyvius. Karoliukas

po karoliuko — tai Salys, kurios kartu dalyvaudamos Eurovizijoje, sukuria grazig muzikos Svente.

Eurovizijos dainy konkurso logotipo id¢jos pagrindu tapo tradiciniai ukrainieciy karoliai.
ISraiskinga spalviné paleté efektyviai jungia skirtingg forma ir rastg turinCius karoliukus j vientisa,

lanks¢ig vizualing sistemg. Kontrastingos spalvos — puikus derinys dainy konkursui.

Skirtingos formos ir tekstiros karoliukai simbolizuoja individualuma, o jy sujungimas j
vérinj — vienybés siekj. Si legenda paaiskina Eurovizijos 2017 $iikj ,,Celebrate diversity*, kuris
isvertus j lietuviy kalba reiskia ,,Svesk jvairove“. (Pristatytas Eurovizijos 2017 identitetas [Zitréta
2018-11-27]. Prieiga per internetg: <https://www.logotipodizainas.|t/naujienos/pristatytas-
eurovizijos-2017-identitetas/>)

CELEBRATE
DIVERSITY

EUROPIsion

SONG CONTEST

13 pav. Eurovizijos 2017 logotipas 14 pav. Eurovizijos 2017 marskinéliai
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Vizualiné koncepcija festivaliui ,,OFFF RUSSIA 2015% ,Norédami jveikti tokio
milzinisko masto projekta, ,,Nord Collective* dizaineriai suvienijo jégas su kitomis dizaino
jmonémis: ,,.Design collector”, ,,IKRA®, ,,Fork® ir ,,Shishki*“. Dirbdami kartu ir norédami sukurti
vizualig koncepcija, pirmiausia turéjo atsakyti i Siuos du iskeltus klausimus: 1. Kas toliau? 2. Kas

kartojasi?
Atsakymai padéjo toliau plétoti festivalio vizualig koncepcija.

1. Kas toliau? Kur ir kaip vystysis technologijos? Yra tikimybé, kad ateityje technologijos
bus viskas apie kvantinius kompiuterius. Taip pat yra tikimybé, kad ateityje bus kazkas, ko dar
negalime jsivaizduoti. Bet galime manyti, kad artimiausioje ateityje pagrindinis zmonijos
technologijy vystymosi btidas yra tam tikra zmogaus ir masinos simbiozé ir visy tipy sasajy

tarpusavio rysys.

2. Kas kartojasi? Mada yra vis pasikartojanti. Kokia praeities dalis atsiradusi dabar gali
uzimti ir tapti, kaip didelé ateities dalis? Siandieniniy kompiuteriniy Zaidimy ir filmy grafika yra
tokia reali, kad nepaliekama vietos vaizduotei. Yra tikimybé, kad netrukus atsiras tam tikras
zingsnis atgal nuo labai realistiSkos ir aiSkiai suprantamos grafikos prie visiskai kitokio supratimo ir

patirties, raginanciu labiau pasikliauti vaizduote, protu ir jausmai.
Atsakydami j $iuos du klausimus, dizaineriai sugalvojo vizualig idéja:

Zmogaus ir technologijos simbiozé per vaizduote — pateikiama absoliu¢iai minimali vaizdo,
garso ir judesio informacija ziGirovui, taip suteikiama galimybé Sifruoti, jungti ir kurti vaizdinius
mintyse. Pati svarbiausia Sios koncepcijos dalis yra tai, jog kiekvienas ziurovas priimtg informacija

supras savaip, mintyse sukurs skirtingg vaizda, unikaly kiekvienam.

15 pav.Vizualiné koncepcija festivaliui ,,OFFF RUSSIA 2015

34



Miisy smegenys yra produktyviausias kompiuteris: kKiekviena miisy buvimo akimirka reiskia,
tai kg mes vadiname — realybé. Ji renka informacijg i§ visko kg matome ar girdime, ji galéty
prisiminti tekstaras ir padéty suprasti vaizdus, net ir su tritkkstama informacija. Galime atspéti, tai ka
mes matome, o miisy sSmegenys dirba su duomenimis: renka, pazenklina ir formuoja miisy asmeninj

ar kolektyvinj buvima.

Festivaliui dizaineriai sukuré stating ir judesio grafika, taip pat, orientavimosi Sistemg ir
reklaming atributikg.“ (OFFF RUSSIA 2015 [ zitGréta 2018-11-27]. Prieiga per interneta:
<https://www.behance.net/gallery/30262693/OFFF-Russia-2015>)

16 pav. ,,OFFF RUSSIA 2015* 17 pav. ,,OFFF RUSSIA 2015

festivalio plakatas festivalio plakatas

Atsizvelgiant | darbo objekta — Siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17* vizualine
komunikacija, pasirinkau analizuoti ir medijy instaliacijas, kurios buvo panaudotos festivaliuose,
kadangi festivalio ,,Enter koncepcijg siejasi su medijomis, audiovizualiniu menu, Siuolaikinémis

technologijomis.

Baku 2015 Europos olimpinés Zaidynés. Filmo kartografavimas — instaliacija. ,,Dizaineriai
sukiiré¢ vaizdo jraSy kartografavimo instaliacija, kuri buvo skirta paming¢jimui — 365 dieny pries
pirmasias Europos olimpines zaidynes Baku. Si instaliacija yra unikali, nes dizaineriai turéjo tik 2,5
minutés, kad buty atskleista kiekvieno festivalio logotipo elemento esmé: ugnis, vanduo, granatas,
kilimai ir feniksas. Kiir¢jai nusprendé pristatyti kiekvieng temg per Salies nacionalinius Sokius.
Norédami tai padaryti, pakvieté profesionalig Sokejg ir buvo nufilmuotas kiekvienas nacionaliniy

Sokiy judesio elementas. Véliau nufilmuotus Sokius apdorojo ir paverté¢ | 2D ir 3D grafikg ir
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transformavo juos, kad ikiinyty olimpiniy Zaidyniy dvasig ir sportininkus. Tai buvo tiesiogiai susij¢
su logotipy simboliy animacija. Taigi, taip dizaineriai galéjo sukurti poveikj, kuris pademonstravo

zmogaus formos integracija su olimpine simbolika.” (Baku 2015 Europos olimpines zaidynés.

Filmo kartografavimas [ZiGiréta 2018-11-27]. Prieiga per interneta:
<https://www.behance.net/gallery/17874085/BAKU-2015-EUROPEAN-GAMES-video-mapping-

installation>)

18 pav. Baku 2015 Europos olimpines 19 pav. Baku 2015 Europos olimpines
7aidynés. Filmo kartografavimas — zaidynés. Filmo kartografavimas —
instaliacija. instaliacija.

msrransporto katedra®“. ,Kampanija ,,Mamemo® sukiré nauja idéja renginiui
,, Transporto katedra® (Department of Transport) Abu Dabio Jungtiniuose Araby Emyratuose. Visas
renginys parodé¢ ateities planus dél visos integruotos transporto sistemos Emyratuose - vadinamajj
pavirsinio transporto pagrindy plang (Surface Transport Master Plan). Prie§ pradédami analizuoti
plang, ,,Mamem*® dizaineriai nor¢jo, kad lankytojai buity susieti su vieSojo transporto temomis.

Idéjai jgyvendinti panaudojo jkvepiancia daugialype terpe (multimedija).

Id¢ja - kampanijai reikéjo rasti sprendima, kuris lankytojus galéjo i8 tikryjy paveikti. Tai
pasaulis, ] kurj jie galéty pabégti, kad galétu atsipalaiduoti, atverti protus informacijai, kurig jie

galéty panaudoti véliau.

Techniniai sprendimai. Ant taip vadinamojo kambario luby ,,Aureolés denio®, Kuris
yra 14 x 14 metry, kubo formos, projekcijos dézé su iSdéstytomis multimedijomis 360 laipsniy
kampu. Multimedijos buvo i8déstytos taip, kad rodomas vaizdas biity vientisas visose keturiose
kambario pusése, taip pat ant grindy. Taip lankytojai buvo nukelti j keliong per jvairius transporto

aspektus Emyratuose.
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Vadinamoji aureolés dézé (,,Holo Box“) paliko didelj isptdj, lankytojai liko suzavéti. Stovint
aureolés dézéje yra rodoma animacija, kuri tiesiog buvo visur aplink apgaubusi zitirovus ir leido
pasijausti tarsi vaziavimu rieduciais per transportavimo pasaulj.” (Renginys: Transporto katedra
[zitréta 2018-11-27]. Prieiga per internety:
<https://www.behance.net/gallery/49604383/Department-of-Transport-Holo-Cube>)

20 pav. Renginys ,, Transporto katedra“. 21 pav. Renginys ,, Transporto katedra“.
Instaliacija Instaliacijos schema

3.4. Kirybiniai ieSkojimai, idéjos formavimas

Pirmo kurso pirmame semestre atlikau savanoriska praktika Siauliy dailés galerijoje.
Praktikos metu buvo galimybé savanoriauti galerijos organizuojamame festivalyje ,,VIRUS 22,
Festivalis paliko didelj jspudj ir jkvépé. Tai Siuolaikiskas, kupinas gery emocijy renginys.

Taip pat, Siauliy dailés galerija organizuoja medijy meno festivalj ,,ENTER®, kuris sicjamas
su Siuolaikinémis technologijomis, medijomis, technologijy integracija mene. ,ENTER’16“
festivalis paliko didelj susidoméjimg, taip kilo idéja sukurti nauja medijy meno festivalio
»ENTER’17* vizualing komunikacijg.

Pasirinkta magistro darbo tema: Siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17 vizualinés
komunikacijos projektas. Svarbiausia komunikacijos idéja buvo tai, kad kviesti Zzmones |
organizuojamus festivalio renginius. Supratau, kad festivaliui reklama yra svarbi informaciné
sklaida. Iskeltas tikslas — sukurti festivalio komunikacija, kuri taptu patrauklesné ir atkreipty
visuomenés démesj, skatinti dométis kultliros ir meno naujovémis, sudominty ir kviesty zmones

dalyvauti, pasisemti naujy jspudziy.
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Magistro darbg sudaro:

dvylika planSety: pirmi du planSetai reprezentaciniai, pristatantys magistro darbo tema,
darbo autoriy ir darbo vadova. Kiti like deSimt planSety pristato festivalio objektus:
logotipg, spausdinting reklaming atributika, dalyviy atributikg, lauko reklama,
,,Facebook® paskyros apipavidalinimg. PlanSetai yra vienas nuo kito neatskiriami ir
sudaro vientisg pristatomaja kompozicija;

Filmukas. Trumpas (3 min.) meninis filmukas pristatantis festivalj ,,ENTER’17%.

»ENTER’17% medijy meno festivalio objekty sarasas:

© 0o N o g bk~ w DB

Logotipas;

Plakatas ( 3 variantai);
Skrajute;

Programos skrajuteé;
Katalogas;

Kvietimas;

Vokas kvietimui;
Bilietas;

Sertifikatas (padékos rastas);

10. Festivalio dalyviy atributika (spalvinis kodavimas):

Savanoriai (mélyna):

o Kepuraité;

o Marskinéliai;

o ldentifikavimo kortelé su kaklajuoste;
o Zenkliukas;

o Apyrankée.

Menininkai (juoda):

o Kepuraité;

o Marskinéliai;

o ldentifikavimo kortelé su kaklajuoste;
o Zenkliukas;

o Apyranke.

Organizatoriai (raudona):

o Kepuraitg;
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o Marskinéliai;
o ldentifikavimo kortelé su kaklajuoste;
o Zenkliukas;
o Apyrankée.
11. Lauko (iSorin¢) reklama ant pastato;
12. ,,Facebook* paskyros apipavidalinimas (paskyros virselis, profilio nuotrauka);

13. Pristatomasis meninis filmukas (3min.).

Kuriant ir mgstant apie magistro darbo temg, buvo analizuojama kaip medijos ir technologijos
jsivyrauja ne tik mene, bet ir grafiniame dizaine, kaip pasitelkus Siuolaikines technologijas,
kompiuterines programas yra kuriamas modernus grafinis dizainas — vizualiné komunikacija.

Siandien technologijos yra naudojamos daugelyje gyvenimo sri¢iy, taip pat technologijos
vyrauja ir meno srityje. Pasitelkiamos naujausios technologijos reklamai, grafiniam dizainui kurti.
Naudojamos jvairios programos, kurios tekstg, muzikg, jvairius garsus pavercia vaizdu ir
atvirks$¢iai. DaZniausiai vaizdai biina atsitiktiniai, taciau jdomus ir netikéti. Tai suteikia kirybai
spontaniskumo ir jkvépia naujoms idéjoms.

Formuojant magistro darbo temos vizualing koncepcija buvo braizoma schema, kurioje

i§skiriami vaizdiniai elementai atspindintys festivalio tematika (medijy menas).

ﬂeouu\\
[ MENAS- |

_\ vaizdo ir garso/.“

— \@ma. /
/

22 pav. Schema. Vaizdiniai elementai. I$ asmeninio archyvo

v

Pagrindinis darbo objekty akcentas — ,,glico* elementali, abstraktiis skaitmeniniai vaizdai.

Formuojant festivalio vizualig koncepcija buvo siekiama rasti pagrindinius grafinius
elementus, akcentus, kurie atspindéty renginio tematika ir turinj.

»ENTER’17 tai festivalis, kurio metu yra pristatomi medijy meno menininky darbai.

Renginio metu pristatomos interaktyvios instaliacijos, kurios kvieia zilirova sgveikauti, tapti
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kiirinio dalimi, jj keisti, formuoti ir papildyti. Atsizvelgiant i festivalio turinj, buvo isskirti trys
pagrindiniai elementai:

Sviesa: elektroniniy skulptiry, multimedijy skleidiama $viesa.

Garsas: garso instaliacijy skleidziami garsai. Garsas vaizduojamas kaip simbolis,
sklindancios garso bangos.

Vaizdas: ,glicas”, pikseliai, skulpttros, jvairios instaliacijos susijusios su skaitmeninio

vaizdo rodymu, nuolat besikei¢iantis dinaminis vaizdas.

ENTER' 17
LR/

Medijy menas

&

Vaizdas

Garsas

23 pav. Schema. Grafinai elementai. I asmeninio archyvo

Reklamos kiirime: ,,Spalva yra esminé produkty, paslaugy, logotipy, t. y. visos grafinés
komunikacijos, pateikiamy vaizdy dalis.

Spalvy poveikis zmogui, viena vertus, priklauso nuo tam tikro iSorinio poveikio organizmui
ir, kita vertus, nuo asociacijy su buvusiais jsptidziai. Taip spalvos suvokimas sukelia jvairiausiy
iSgyvenimy. Kai kurios spalvos zmogy dirgina (jaudina), kitoms jis abejingas arba ramina jj ir pan.

Didelg reiksme reklamoje turi kontrastas, todél daznai naudojami spalvy deriniai. Teigiama,
jog idealu naudoti raudong ir geltong; geltong ir juodg; mélyng ir geltong; juodg ir geltona; balta,
mélyng ir raudong spalvas.“ (Lapé, J., Masilitnaité, L. Spalvos jtaka reklamos poveikiui.
Psichologija  [interaktyvus]. 2001  [ziGréta  2018-11-30]. Prieiga  per interneta:
<http://www.journals.vu.lt/psichologija/article/viewFile/4418/6732>.)

Formuojant festivalio jvaizd; tikslingai pasirinktos pagrindinés spalvos — raudona ir mélyna.
Kaip papildomos spalvos parinktos juoda ir balta spalvos kontrastui sukurti, taip pat, raudony ir
mélyny spalvy atspalviai. Darbuose naudojama mélyna spalva, kuri atspindi festivalio koncepcija
susijusig su medijomis, Siuolaikinémis technologijomis, elektroninés muzikos garsais, Sviesomis,

skaitmeniniais vaizdais. Raudona spalva atspindi — festivalj. Raudona spalva asocijuojasi su

40



energija, Siluma, jauduliu ir aistra, tai yra keletas labiausiai teigiamy emocijy, susijusiy su $ia
spalva.

Magistro darbg siekta atlikti pasitelkus Siandienos rinkoje esanciomis medziagomis ir
technologijomis, kurios naudojamos reklamoje. Siekiant atskleisti festivalio spalvy kontrasto rysj
tarp emocijy ir skaitmeniniy technologijy, darbai buvo spausdinami ant lipnios matinés plévelés,
foniniam sprendimui parinkta tamsiai mélyna spalva, kuriame kaip kompozicijos elementai

atsiranda raudoni skrituliai.

3.5. Eskizy kairimas

Pradedant eskizuoti pirmiausia pradéti kurti logotipo ir plakaty eskizai, kadangi tai bus
pagrindinis orientyras, tolesniam vizualios koncepcijos plétojimui.
Pirminiai ieSkojimai. (I k. I sem.)

Pradéjus formuoti festivalio vizualig koncepcijg pirmiausiai nuspresta, kokie objektai bus

vaizduojami plakatuose, kokia lydimoji grafika galéty dominuoti, ieSkomas spalvy koloritas.

Eskizuojant ir kuriant festivalio logotipa, siekta, kad logotipas atspindéty Siuolaikiniy medijy

meno festivalio koncepcija.

Pirminiai variantai neatitiko galutinés vizualios koncepcijos sumanymo, tai buvo pirminiai
eskizai, eksperimentinés kompozicijos, kuriuose dominavo pagrindiniai objektai — fotografijos

vaizduojancios kompiutering technika, ,,gli¢as* ir abstraktus skaitmeninis vaizdas.

Logotipai: (daugiau logotipo eskiziniy varianty pateikiami prieduose: 3 Priedas)

2z
%
E

EPTER ENER enter Enter

= F =
é (&

enter ENTER

24 pav. Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizinai variantai
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Plakatai: (daugiau plakato eskiziniy varianty pateikiami prieduose: 4 Priedas)

ENTER 17

MEDIJY MENO FESTIVALIS

festivalis

04-27
05-12

25 pav. Festivalio 26 pav. Festivalio 27 pav. Festivalio
,ENTER’17* plakato eskizas LENTER’17 plakato eskizas L,ENTER’17* plakato eskizas

Sekantys ieSkojimai. (I k. 11 sem.)
Antrame semestre tesiami kiirybiniai ieSkojimai ir vizualios koncepcijos formavimas.

Logotipai: (daugiau logotipo eskiziniy varianty pateikiami prieduose: 3 Priedas)

YN

élUOLAIKINIU, MEDIJU, MENO FESTIVALIS

28 pav. Festivalio 29 pav. Festivalio
,ENTER’17* logotipo eskizas LENTER’17 logotipo eskizas

ENTER 17
MEDIJY MENO FESTIVALIS

30 pav. Festivalio 31 pav. Festivalio
»ENTER’17* logotipo eskizas »ENTER’17 logotipo eskizas
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A

SIUOLAIKINIY MEDIIY MENO
FESTIVALIS —

A
[

TN
3

32 pav. Festivalio
L,ENTER’17* plakato eskizas

ENTER 17

MEDIJU MENO
FESTIVALIS

‘{}’4

Ly ™82,
KVIETIMAS
2 asm.

Festivalio atidarymas 17 val.
Siauliy dailes galerija Vilniaus g. 245

34 pav. Festivalio
,,ENTER’17“ kvietimo eskizas

Plakatai: (daugiau plakato eskiziniy varianty pateikiami prieduose: 5 Priedas)

SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIS ENTER ‘17

b ENTER 17
preivifal

ra v 1L Vo1
ra v 1 Vo1
ra v L VoV
ra v 1 VoV
a1 1L Vo1 !
ra Y . 1L Va4
ra v 1L VoV
ra ¥ 1L Va1
ra ¥ L VoY

ra v 1L Vo1
entier
mediju meno
festivalis

Festivalio atidarymas 17 val.
Siauliy dailés galerija Vilniaus g. 245

33 pav. Festivalio
,ENTER’17* plakato eskizas

35 pav. Festivalio
,ENTER’17* plakato eskizas
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3.6. Karybinio darbo technologinis procesas. Darbo eiga

Magistro darbas atliktas skaitmeninémis redagavimo ir teksto redagavimo programomis:

,,ColerDRAW*, ,,Adobe Photoshop*, ,,Adobe Premiere pro*, ,,Wordpad*.
Baigiamojo darbo technologinis procesas:

e Pirmas etapas — eskizy kirimas, ieskojimai. (3 Priedas, 4 Priedas, 5 Priedas)
Kirybinés idéjos eskizuojamos ant popieriaus, véliau eskizai nuskanuojami ir keliami j
redagavimo programas maketavimui.

e Antras etapas — eskizy maketavimas, koregavimas su specialiomis redagavimo
programomis: ,,ColerDRAW*, , Adobe Photoshop*. Pasirinkti eskizai buvo tobulinami,
kei¢iami, koreguojami objekty dydziai, spalvos, Kkontrastas. Gautas rezultatas
spausdinamas ant lipnios matinés plévelés, kuri véliau klijuojama ant putplascio.

e Trecias etapas — Siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17* renginio filmavimas
ir fiksavimas skaitmeninémis fiksavimo priemonémis.

e Ketvirtas etapas — renginio metu uzfiksuotos skaitmeninés fotografijos yra
konvertuojamos ir pakei¢iamos, panaudojant teksto redagavimo programg ,,Wordpad*
,glico® efektui sukurti. Atrenkamos tinkamiausios ,,glico” vaizdinés kompozicijos,
kurios véliau naudojamos maketuojant festivalio spausdinting reklama.

e Penktas etapas — atlickamas filmuotos medziagos atrinkimas, kadry montavimas,
koregavimas su specialia vaizdo jrasy redagavimo programa: ,,Adobe Premiere pro®.

o Sestas etapas — festivalio atributikos gamyba: tiesioginé spauda ant marskinéliy,
termografiné spauda ant kepurai¢iy, Siauliy dailés galerijos logotipo spauda ant
identifikavimo kaklajuostes, skaitmeniné spauda ant identifikavimo apyrankiy, dalyviy
korteliy spauda ir gamyba, zenklelio gamyba su festivalio logotipu.

e Septintas etapas — darby pateikimas.

Kirybinio darbo priemonés:

e Putplastis: 700x1000 mm, 12 vnt.;

e Lipni matiné plévelé;

o Kompiuteris, garsiakalbiai, multimedija — filmo pristatymui;

e Festivalio atributika: marskinéliai, kepuraités, identifikavimo kaklajuostés,

identifikavimo apyrankés, dalyviy identifikavimo kortelés, zenklelis.
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3.7. Darbo koncepcija

Darbo koncepcija glaudZiai siejama su medijy menu. Medijy menas labiausiai siejamas su
technologijomis, jame naudojamos netradicinés priemonés: virtuali aplinka, vaizdo fiksavimo
technologijos, kompiuterinés programos, garso ir vaizdo instaliacijos, interaktyvios instaliacijos,
kurios kviecia zilirova saveikauti, tapti kiirinio dalimi, ji keisti, formuoti ir papildyti. Tai tarsi
kompiuteriniy technologijy ir zmogaus simbiozé. Tai menas, kuris siekia atkreipti zitirovo démesj,
suzadinti naujus pojucius, provokuoti. Visa tai siekta interpretuoti vizualios komunikacijos

koncepcijos kiirime.

Medijy meno festivalio ,,ENTER’17“ vizualios komunikacijos koncepcija siejama su
skaitmenine kultiirg. Pagrindinis kiirybos tikslas buvo darbuose atspindéti Siuolaikines technologijas

— skaitmeng.

Dizaino darbuose akcentuojami dinamiski skaitmeniniy spalvy peré¢jimai, kontrastinga
raudona ir mélyna spalva. Kiekviena parinkta spalva turi savo reik§me: raudona — festivalis,
teigiamos emocijos, mélyna — Siuolaikinés technologijos. Kuriant festivalio koncepcijg stengtasi
Siek tiek pazaisti su kontrastu ir spalvy peré¢jimais, ,,gli¢o* elementais, kurie atspindi Siandienos ir
rytojaus Siuolaikinj skaitmeninj amziy. Naudojami pagrindiniai skaitmeniniai ir grafinai elementai
festivalio tematikai atspindéti: Sviesa, vaizdas, garsas. Taip pat naudojami geometriniy formy

elementai: taSkas, skrituliai, kurie sukuria dinaming kompozicijg — judéjima.

Visi kurti grafiniai elementai, skaitmeniniai vaizdai, geometriniy figliry kompozicijos

esancios vizualios komunikacijos reklamoje atskleidzia festivalio transliuojama zinute.

Festivalio spausdintinéje reklamoje vaizduojami grafiniai ir vaizdinai elementai, lydimoji

grafika, parinktas spalvy koloritas yra siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17* visuma.

3.8. Darbo analizé

Logotipo analizé. Kuriant festivalio logotipa buvo siekiama, kad logotipas atspindéty
festivalio tematikg — medijy menas. Logotipas vaizduoja monitoriaus ekrang, kuriuo perduodama
informacija. Staciakampis jrémina tekstg, kuris tarsi juda ir patenka j stac¢iakampio centrg arba juda
priesinga kryptimi ir iSeina uz rémelio riby. Tai tarsi informacijos srauty keitimasis, transliavimas ir

jos priémimas. Visa tai atspindi medijy mena, kuriame technologijy pagalba yra transliuoja
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informacija, o zitrovas, parodos lankytojas transliuojama informacijg priima. Pagrindiné logotipo

mintis, siun¢iama zinuté: j&jimas (angl. enter) j meno pasaul;.

»ENTER’17 — skaicius ,,17° reiskia festivalio chronologijos seka. Sekantis skaiius ,,2019%
esantis rémelio apacioje simbolizuoja kelintais metais vyksta festivalis. Sukurtas logotipas yra

skirtas medijy meno festivaliui ,,ENTER* ir kasmet nekeiciamas, iSlaikantis savo pastovuma.

ENTER'17

MEDIJU MENO
FESTIVALIS

2019

36 pav. Festivalio ,,ENTER’17 logotipas.

Kompozicija. ,,Glico* kompozicijos buvo kuriamos pasitelkus teksto redagavimo programa
»wordpad“. ,,Glicui”“ sukurti buvo naudojamos skaitmeninés fotografijos, kuriose uzfiksuoti
festivalio metu pristatomi ir eksponuojami meno kiiriniai. Programos pagalba nuotrauky vaizdo
duomenys pakei¢iami, skaitmeninés fotografijos buvo paver¢iamos j trukdzius ir taip gaunamas
,»glico™ efektas. Kuriant ,,gli¢o* kompozicijas dazniausiai yra nezinomas galutinis variantas, viskas
vyksta eksperimento biidu. Atrinkti tinkamiausi ,,glico* kompoziciniai variantai, kurie véliau yra
apdorojami grafine redagavimo programa ,,Adobe Photoshop®.

,Glicas” puikiai atspindi festivalio koncepcijg ir parodos metu eksponuojamus darbus,
kuriuose, taip pat daug atsitiktinumy, eksperimenty ir atradimy.

Medijy menas kaip ir ,glicas” yra abstraktus, nepastovus, nuolat Kintantis, kupinas

netikétumy.

Filmukas (vaizdo jrasai atlikti savarankiskai pasitelkus skaitmenines fiksavimo priemones).
Tai trijy minu¢iy trumpas meninis filmukas skirtas pristatyti medijy meno festivalj ,,ENTER’17*
2019 m. Filmuotoje medziagoje pateikiama medziaga i§ Siauliy dailés galerijos organizuotos
medijy meno festivalio ,,ENTER’16% parodos ,,InterAkcijos®, kuri vyko nuo 2018 m. balandzio 27
d. iki geguzés 12 d. Filmuotoje medZiagoje akcentuojami menininky darbai, pateikiami darby
fragmentai. Filmuke atsiranda ,,glico momentai, kurie sukuria sgsajg Su spausdintiniuose

objektuose esanciomis abstrak¢iomis ,,gli¢o* kompozicijomis. Filmuku norétg perteikti, atspindéti

medijy meno festivalio ,,ENTER* tematika.
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Filmuke panaudoti menininky darbai ir jy fragmentai: Dainius LiSkevi¢ius ,,Dievas — dvasinis
7mogaus atrakcionas“ (1996), Zilvinas Kempinas ,,Fontanas“ (2011, 2013), Zilvinas Kempinas
,Double 0% (2008), Julijonas Urbonas ,,Cumspin“ (2015), Adomas Zudys, Dalia Mikonyté
»Savi/Svetimi® (2018), Adomas Zudys, Dalia Mikonyt¢ , Virtualus Portfolio® (2018), Milda
Kiminiate  ,,ERROR* (2017), Tata Frenkel, Agné¢ Poskuté, Gabija Pernavaité, Gertrida
Nemdauskaité ,,Will you turn a deaf ear* (2018), Marius Zalneravi¢ius ,,PASIRINKIMU
KRYZIUS/CROSS OF CHOICES®, Sigitas GuZzauskas ,,TIPODARZAS®, Just¢ Linkuté
»Ne(tik)zmogiska komunikacija: medziagose slypinti raiska®“ (2017), Tomas Grunkskis
,,Nacionalinis DNR*.

Filmuke naudojama muzika yra neapribota jokiomis autoriy teisémis. Muzikos autorius ir
pavadinimas: Tea Tobetozero Rebuild — Gastronom. Taip pat naudojami garso efektai. Garso efekty

autorius ir pavadinimas: filo-rossi — glitch elements.

Darbo stilistika. Kuriant naujag medijy meno festivalio ,,ENTER’17% vizualing komunikacija
pirmiausia pasirinkta koncepcija susijusi su Sviesa, garsu ir vaizdu. ISvardinti elementai
vaizduojami festivalio plakatuose. Plakaty pagrindiné mintis — vaizdiniai elementai atspindi rysj
tarp zitrovo (stebétojo) ir meno kirinio (objekto). Rega ir klausa yra jutimo organai, kuriais

zmogus priima informacija, jaucia dirgiklius, orientuojasi aplinkoje.

Kontrastingos spalvos vyrauja visuose festivalio reklamos objektuose. Pasirinktos
kontrastingos spalvos kaip: mélyna spalva, kuri atspindi medijas, naujausias technologijas ir
raudona spalva, kuri atspindi festivalj, emocijas. Tekstui parinkta balta spalva didesniam kontrastui

sukurti tarp fono ir teksto.

Visuose sukurtuose festivalio reklaminiuose objektuose vyrauja ,.glico” vaizdas, Kkuris

naudojamas kaip foninis elementas. ,,Glico* kompozicijos atspindi medijy meno tematika.

Plansety foniniam sprendimui parinkta nekontrastinga tamsiai mélyna spalva, kuri iSrySkina
festivalio reklaminius objektus. Tamsiai mélyna spalva sukuria gylio jsptudj. Raudoni skrituliai su

spalvy peréjimais esantys mélyname fone sukuria dinaminio judéjimo jspudi.

Darbo objektuose naudojami pagrindiniai elementai: pikseliai, ,,gli¢as®, taskai, skrituliai,

kurie simbolizuoja nuolatinj judéjima, festivalio vystymasi, atsinaujinima.

Galutiniame darbe parinktas spalvy koloritas, grafiniai elementai, pagrindiniai grafiniai
akcentai, objekty kompozicija, taip darbuose iSlaikomas nuoseklumas ir sukuriama atlikty darby

stilistiné vienové.
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3.8.1. Galutiniai festivalio ,,ENTER’17% vizualinés komunikacijos darbai

SIAULIY UNIVERSITETAS
MUZIKOS PEDAGOGIKOS IR VIZUALIYJY MENY KATEDRA

MAGISTRO DARBAS

SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO
FESTIVALIO ,ENTER’17“

VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

37 pav. Reprezentacinis 1 plansetas. IS asmeninio archyvo

==

*» MEDIY MENO
FESTIVALIS

Magistrante Grazina POEKUTE

Vadovas prof. Giedrius SIUKSCIUS

Siauliai, 2019

38 pav. Reprezentacinis 7 plansetas. IS asmeninio archyvo
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SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

—

ENTER'17
FeSTUALS

RGB spalvos, Hex kodai: Sriftas:

Balta fffrff @ Calibri Regular

libri Bol
Juoda #000000 . ol

@ Aial Regular

Raudona #ff0000

@ Arial Bold

Meélyna #0024ff @ Britannic Regular

Pilka #dedcdc

39 pav. 2 plansetas. IS asmeninio archyvo

SIUOLAIKINIY MEDIY MENO FESTIVALIO ,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS
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Siuolaikiniy medijy meno festivalis
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40 pav. 3 plansetas. IS asmeninio archyvo



SIUOLAIKINIY MEDIY MENO FESTIVALIO ,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

ENTER'17 |

medijy meno festivalis

dases galerole
(Vininus & 245)

41 pav. 4 plansetas. IS asmeninio archyvo

SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,, ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

ENTER'17 |

SIUOLAIKINIY
MEDIJU MENO ™
FESTIVALIS

ENTER'17
SIUOLAIKINIY
MEDNUMENO  ®
FESTIVALIS

ENTER'17
SIVOLAIKINIY

MEDLIY MENO =
FESTIVALIS =

42 pav. 5 plansetas. IS asmeninio archyvo

50



SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

43 pav. 6 plansetas. IS asmeninio archyvo

SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO , ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

ENTER'17 |

[TITI

44 pav. 8 plansetas. IS asmeninio archyvo
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SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,, ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

45 pav. 9 plansetas. IS asmeninio archyvo

SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

SAVANORIS DALYVIS

46 pav. 10 plansetas. IS asmeninio archyvo
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SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

SIUOLAIKINIY
MEDIJY MENO
FESTIVALIS ,ENTER'17*

Siauliy dailés galerija,
Vilniaus g. 245

I

47 pav. 11 plansSetas. IS asmeninio archyvo

SIUOLAIKINIY MEDIJY MENO FESTIVALIO ,,ENTER’17“ VIZUALINES KOMUNIKACIJOS PROJEKTAS

SERTIFIKATAS

APIE DALYVAVIMA PARODOJE

KVIETIMAS

"

48 pav. 12 plansetas. IS asmeninio archyvo
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ISVADOS

Nagrinéjant teoretiky Knut Hickethier, Friedrich Kittleris ir Marshall McLuhan poziiirj j
medijas paaiskéjo, kad medijy savokai suteikiama platesné reikSmé, tai gali buiti bet kokia
techniné Zmogaus raiskos forma, technologijos, kasdieniai Zmogaus naudojami daiktai, taip
pat, medija yra komunikacijos ir informavimo priemon¢, kuri gali biiti transportas ar

spausdintiné informaciné medziaga.

Atliktas meninis tyrimas, kuriame buvo analizuojama Lietuvoje vykstan¢iy meno festivaliy
plakaty turinio analize, atskleidé, kad plakatuose vyrauja panaSus kompoziciniai sutapimai,

naudojamas panasus spalvinis koloritas.

Atlikta meno festivaliy vizualiné koncepcijos analizé, leido konkretizuoti dazniausiai
festivaliuose naudojamus spausdintinius leidinius, festivaliy dalyviy atributika, festivalio

pagrinding stilistikg, konstrukcinius, koloristinius sprendimus.

Analizuojama teoring, vaizdiné medziaga, atlikti meniniai tyrimai ir analizés leido generuoti

id¢jas ir jas panaudoti festivalio vizualios reklaminés komunikacijos kiirime.

Sukurty grafinio dizaino objekty vizualiné koncepcija siejama su skaitmeninémis

technologijomis.

Kuriant eskizus, kaip pagrindiniai darbo akcentai pasirinkti ,,glico” elementai, abstraktiis
skaitmeniniai vaizdai, geometriniai objektai. Sie akcentai atsispindi visoje festivalio

sukurtoje renginio atributikoje.
Atlikus  Siuolaikiniy medijy meno festivalio ,,ENTER’17* vizualinés komunikacijos

projekta, buvo siekiama atspindéti festivalio tematika, kad zilirovas teisingai jvertinty

festivalio koncepcija ir suprasty renginio siunc¢iamg reklaming zinutg.
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50 pav. Muzikos festivalis ,,Granatos LIVE®“ (2018). [zitréta 2018-05-18]. Prieiga per interneta:
<https://www.bilietai.lt/imageGenerator/57dadc673bbd2b81550717480706a46a/concertShort>.

51 pav. Elektroninés muzikos festivalis ,,Sintezé* (2018). [zitiréta 2018-05-18]. Prieiga per
internetg: <https://encrypted-
tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcQeil2eilcyPdWx4KMzThg7nktKTGQKWOjrQtHZmbLA
GlynAXET7>.

52 pav. Tarptautinis Siuolaikinio Sokio festivalis ,,Pédos” (2018). [zitréta 2018-05-18]. Prieiga per
interneta:  <https://www.kulturos-miestas.|t/files/2018-05-19-anyksciai-festivalis-pedos-vizualaus-
sokio-spektaklis-zaidimas-baigtas-plakatas2.jpg>.

53 pav. Vilniaus kino festivalis ,,Kino pavasaris* (2018). [zituréta 2018-05-18]. Prieiga per
internetg: <https://encrypted-
tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcQyXish86PjW_UQI_akOtZgiihKJFg37Sfz50QuU1WF41t
yhsn9>.

54 pav. Vilniaus tarptautinis trumpyjy filmy festivalis (2017). [zitréta 2018-05-18]. Prieiga per
interneta: <https://giphy.com/gifs/8a2DuYD1kAS50>.

55 pav. Vilniaus $viesy festivalis ,,beepositive™ (2017). [zitréta 2018-05-18]. Prieiga per interneta:
<https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?g=tbn: ANd9GcRH2gZfjjx TNZtjmFZEzF4-
XqPvx_QQ2uEIZN2-1_7F3yJhKJIC>.

56 pav. ,,Nepatogus kinas* (2017). [zitréta 2018-05-18]. Prieiga per interneta: <http://kinfo.lt/wp-
content/uploads/2017/09/Plakatas.jpg>.

57 pav. Tarptautinis meny festivalis ,,Plartforma“ (2017). [ziGréta 2018-05-18]. Prieiga per
interneta: <http://www.kulturpolis.lt/wp-content/uploads/2017/08/Plartforma2-210x236.jpg>.

58 pav. Festivalis ,,Poezijos pavasaris® (2018). [ziliréta 2018-05-18]. Prieiga per interneta:
<https://static.etaplius.lt/media/etaplius_gallery_image/5b03eed23e8d8/5b03eed23d110.jpg>.
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59 pav.
60 pav.
61 pav.

62 pav.
63 pav.
64 pav.

65 pav.

66 pav.
67 pav.

68 pav.
69 pav.
70 pav.
71 pav.
72 pav.
73 pav.
74 pav.
75 pav.
76 pav.

77 pav.

Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizai. I§ asmeninio archyvo (2017).

Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizas
Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizas
Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizas
Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizas
Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizas

Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.

Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.

Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’ 17 plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.
Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.

Festivalio ,,ENTER’17* plakato eskizas.

. I§ asmeninio archyvo (2018).
. I§ asmeninio archyvo (2018).

. I§ asmeninio archyvo (2018).
. I§ asmeninio archyvo (2018).

. I§ asmeninio archyvo (2018).

I§ asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2017).
I$ asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2017).
I§ asmeninio archyvo (2018).
I§ asmeninio archyvo (2018).
I§ asmeninio archyvo (2018).

I§ asmeninio archyvo (2018).
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PRIEDAI

1 Priedas

Pikselis — ,,pagrindinis ir maziausias (taskelis) skaitmeninio rastrinio vaizdo struktiros elementas.

Pavyzdziui, televizijos ekrane, kompiuterio monitoriuje ir pan.” (red. N. Kazukauskaité, 2005)
Medija — ,.komunikacijos priemoné; informacijos siuntéjo ir gavéjo tarpininkas, turintis Savo
informacijos kodavimo irsklaidos sistema.“ (Vaitekiinas S., 2008, p. 565)

Menas — , kiirybinis tikrovés perteikimas vaizdais.” (red. S. Keinys, 2012)

Enter — ,reiskia — 1) jeiti; 2) istoti; 3) jrasyti, jtraukti.” (Svecevicius B., 2004, p. 187)

Festivalis — ,,didelé kultiiros Sventé, meno kiriniy apzitra.“ (red. S. Keinys, 2012)
Instaliacija — ,,8viesos, Sildymo, elektros ir kt. jtaisy jrengimas, jranga.* (red. S. Keinys, 2012)
3D(trimatis) — ,.kuris trijy matmeny: T. vaizdas.” (red. S. Keinys, 2012)

Projekcija — ,.kiino vaizdavimas plokStumoje, vaizdo rodymas, vaizdas ekrane.* (red. S. Keinys,
2012)

Holograma — ,.erdvinis daikto atvaizdas.” (red. S. Keinys, 2012)

Video — ,,videoaparatiira.” (Svecevi¢ius B., 2004, p. 655)

Trikdys — ,,atmosferos elektros iSlydis, trikdantis radijo rysj.” (red. S. Keinys, 2012)
Garsas — ,,ausimis sugaunamas oro virpéjimas, aidas. (red. S. Keinys, 2012)

Muzika — ,,meno Saka, kurios raiskos priemonés yra garsai.” (red. S. Keinys, 2012)
Elektronika — ,,elektros kriivininky judéjimo teorija ir taikymas.“ (red. S. Keinys, 2012)

Grafika — ,raizyba (kartais ir paiSyba), kurios nors rasto sistemos ar kalbos raSmenys, jy

zymimosios reik§més.* (red. S. Keinys, 2012)
Technologija — ,,gamybos procesy visuma: Mechaniné, cheminé.* (red. S. Keinys, 2012)

Fotografija — ,,1. atvaizdy gavimo optiniu aparatu Sviesai jautrioje medziagoje teorija ir budai:

aparatas. 2. tuo budu gautas atvaizdas, nuotrauka.” (red. S. Keinys, 2012)

Animacija — ,.filmy kiirimo budas, kai filmuojant pieSiniy ar erdviniy figiry serija, iSgaunami

figliry judesiai.” (red. S. Keinys, 2012)
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Sviesa — ,,1. tam tikros bangos, kurios daro daiktus matomus. 2. Ziburys, Zibintas, lempa, Zvaké. 3.

aiSkumas, moksliskas isaiskinimas.“ (red. S. Keinys, 2012)

Dizainas — ,,meninis daikty, gaminiy konstravimas ir jy aplinkos projektavimas.“ (red. S. Keinys,
2012)

Kinas — ,,1. judamy objekty filmavimas ir rodymas: studija, filmas, teatras. Garsinis, begarsis. 2.

pastatas, kuriame rodomi filmai.« (red. S. Keinys, 2012)
Performansas — ,,(ang. Performance) 1. Jvykdymas. 2. Vaidinimas.* (Svecevié¢ius B., 2004, p. 427)

Laboratorija — ,,1. bandymams ir tyrimams jrengta patalpa, tuos darbus atliekantis padalinys ar

jstaiga: Fizikos, chemijos.* (red. S. Keinys, 2012)

Kompiuteris — ,,elektroninis prietaisas, kuriuo kaupiama ir tvarkoma informacija pagal tam tikras

programas.“ (red. S. Keinys, 2012)

Robotika —, tai mokslas apie robotus arba automatizuotas masinas, galinCias pamégdzioti jvairius
gyvy organizmy veiksmus. ZodZio ,robotas” kilmé — dirbting, § Zodj pasiiilé ¢eky raSytojas

fantastas ir jis reiskia ,,priverstinis tritisas”.“ (red. S. Keinys, 2012)

3

Irasas — ,,1. kas jrasyta. 2. kas uzfiksuota magnetinéje ploksteléje, juosteléje: garso, vaizdo jrasai.‘

(red. S. Keinys, 2012)
Internetas — ,,pasaulinis kompiuteriy tinklas.* (red. S. Keinys, 2012)

Televizija — ,,1. vaizdy perdavimas per atstumg radijo rySiu arba laidais: spalvotoji, nespalvotoji. 2.

jstaiga, rengianti ir perduodanti tokiy vaizdy programas, tos jstaigos patalpos.© (red. S. Keinys,
2012)

Raidé — ,,garso raSmuo: didziosios ir mazosios.” (red. S. Keinys, 2012)

3

Skaicius — ,,1. kiekio sgvoka, kiekio matas. 2. skaitmuo. 3. skai¢iuojamas kiekis, skaitinis rodiklis.*

(red. S. Keinys, 2012)

Virtuali realybé — ,virtuali realybé — tai dirbtin¢ aplinka, kuri yra sukurta programinés jrangos
pagalba ir pateikta vartotojur tokiu biidu, kad vartotojas §] potyr; jsisavina kaip realig
aplinka.“([zitréta 2018-06-02]. Priciga per interneta: http://virtualirealybe.lt/kas-yra-virtuali-
realybe/)
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50 pav. Muzikos festivalis
,Granatos LIVE® (2018)
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53 pav. Vilniaus kino
festivalis ,,Kino pavasaris*

(2018)

2 Priedas

ZIEZMARIAI

FESTIVAL

2018 05 15-17
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51 pav. Elektroninés
muzikos festivalis ,,Sintezé*

(2018)

[ompyw v
Trumpi,

Sausio 18-22 d.
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Sausio 26-29 d.
Kaune, Klaipédoje,
Siauliuose, Panevézyje,
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54 pav. Vilniaus tarptautinis
trumpyjy filmy festivalis
(2017)
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beepositive

VILNIUS LIGHT FESTIVAL

2017 SPALIO 13 - 144

Zmogaus teisiy dokumentiniy  Vilniuje
filmy festivalis

@ 11
o TARPTAUTINIS MENU <
FESTIVALIS 2017

m= B o ) e

55 pav. Vilniaus Sviesy 56 pav. ,,Nepatogus kinas* 57 pav. Tarptautinis meny

festivalis ,,beepositive* (2017) festivalis ,,Plartforma“
(2017) (2017)

Poezijos pavasaris 2018

K4

Poezijos skaitymai

Siauliy apskrities Povilo Visinskio ;@
vieSojoje bibliotekoje, Ausros al. 62 %

=

Sigitas Birgelis
Ieva Gudmonaité

. Sigitas Poskus
05 mén. 26 d. 13 val. Valdas Daskevicius
Masy draugas Juozas Salkauskas
2 MENiug?

ir kt.

58 pav. Festivalis ,,Poezijos pavasaris“ (2018)
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3 Priedas

Pirminiai ieSkojimai:
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59 pav. Festivalio ,,ENTER’17* logotipo eskizai

Antriniai ieSkojimai:

ENTER 17
~ ENTER 17 MEDITY
MEDITY MENO
~ MENO FESTIVALIS
A [ ooryas "
60 pav. Festivalio 61 pav. Festivalio 62 pav. Festivalio ,,ENTER’17*

LENTER’17% logotipo eskizas ,,ENTER’17* logotipo eskizas logotipo eskizas

MENTER17 =NT=R’17

63 pav. Festivalio ,,ENTER’17“ logotipo 64 pav. Festivalio ,,ENTER’17* logotipo
eskizas eskizas
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4 Priedas

. MEDIJU. MENO
- FESTIVALIS

65 pav. Festivalio 66 pav. Festivalio 67 pav. Festivalio
»ENTER’17 plakato »ENTER’17 plakato »ENTER’17* plakato
eskizas eskizas eskizas

ENTER 17

MEDIJU, MENO FESTIVALIS

EN

MEDIJU MENO
FESTIVALIS

Mediju meno festivalis

W

68 pav. Festivalio 69 pav. Festivalio 70 pav. Festivalio

»ENTER’17* plakato »ENTER’17* plakato »ENTER’17* plakato
eskizas eskizas eskizas
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71 pav. Festivalio
,»ENTER’17* plakato
eskizas

72 pav. Festivalio
»~ENTER’17 plakato
eskizas

ENTER1S

Mediju,meno festivalis

73 pav. Festivalio
LENTER’17* plakato
eskizas
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5 Priedas
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Festivalio atidarymas 17 val.
Siauliy dailés galerija Vilniaus g. 245

74 pav. Festivalio 75 pav. Festivalio
»ENTER’17* plakato »ENTER’17* plakato

eskizas eskizas
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831?; e ENTER 17
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E. enter
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festivalis

Ll

Festivalio atidarymas 17 val.

Festivalio atidarymas 17 val.
Siauliy dailés galerija Vilniaus g. 245

Siauliy dailés galerija Vilniaus g. 245

76 pav. Festivalio 77 pav. Festivalio

»ENTER’17* plakato »ENTER’17* plakato
eskizas eskizas
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