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SANTRAUKA

Regina Poskuté. SIUOLAIKINIO MENO IR MADOS FESTIVALIO , VIRUS’24“
VIZUALINIS IDENTITETAS. Dailés (specializacija: dizainas) studijy programos magistro
baigiamasis darbas. Darbo vadovas prof. Giedrius Siuk$¢ius, Recenzenté Ernesta Simkiené.
Siauliy universitetas, muzikos pedagogikos ir vizualiyjy meny katedra. — Siauliai, 2019. Darbo

apimtis: 65 psl. (su priedais 72 psl.).

Pagrindinis magistro darbo tikslas iSanalizuoti pasirinkta darbo tema literatiiros Saltiniais
susijusiais su vizualiniu identitetu, reklamos kampanija, reklamos psichologija, bei sukurti nauja
Siuolaikinio meno ir mados festivalio ,,VIRUS’24” vizualin] identiteta, atsizvelgiant j festivalio

pobudi.

Teorin¢je darbo dalyje nagriné¢jama vizualinio identiteto, reklaminés kampanijos,
tarpdisciplininio meno, postmodernizmo savokos. Darbe nagrinéjami ir analizuojami literatiiros
Saltiniai, kurie padeda formuoti festivalio vizualinio identiteto dizaino sprendimus kirybiniame

darbo procese.

Praktinéje darbo dalyje pateikiami grafinio dizaino eskizy variantai, maketai. Pasitelkiant
festivalio vizualinio identiteto ieSkojimais ir analizés iSvadomis, sukurta festivalio stilistika, kuri
atskleidzia festivalio pobuadj. Pasirinktas fotografinis vaizdas, spalviniai deriniai, grafiniai

elementai atskleidziantys festivalio koncepcija.

Kirybinio darbo rezultatas — sukurtas Siuolaikinio meno ir mados festivalio ,,VIRUS’24”
vizualinis identitetas. Sukurtu nauju festivalio dizainu, sickiamg sudominti, atkreipti démes;j |
netradicinj Siuolaikinj meng, kuris skating susimastyti apie dabar vykstan¢ius meno procesus ir

pazvelgti giliau | egzistuojamas problemas.

Raktiniai Zodziai: tarpdisciplininis menas, pozicionavimas, festivalis, vizualinis identitetas,

reklama, reklamos psichologija.



SUMMARY

Regina Poskuté. VISUAL IDENTITY OF THE CONTEMPORARY ART AND FASHION
FESTIVAL ,VIRUS’24“. Art study program (specialization: design) Master thesis. The
supervisor of master thesis prof. Giedrius Siuks¢ius. The reviewer of the work Ernesta Simkiené.
Siauliai university music pedagogy and visual arts department, — Siauliai, 2019. The amount of
pages without appendixes: 65 p. (with appendixes 72 p.).

The main goal of the Master's thesis is to analyze the selected work topic with literature
related to visual identity, advertising campaign, advertising psychology, and create a new visual
identity of the contemporary art and fashion festival ,,VIRUS’24%, taking into account the nature

of the festival.

Theoretical part of the thesis deals with the concepts of visual identity, promotional
campaign, interdisciplinary art, postmodernism. The paper examines and analyzes literary

sources that help shape the design of visual identity design in the creative work process.

In the practical part of the work are presented graphic design sketches, layouts. Using the
festival's visual identity searches and analysis conclusions, the festival's stylistics, which reveals
the nature of the festival, were created. Selected photographic image, color combinations,

graphic elements revealing the concept of the festival.

The result of the creative work is the visual identity of the contemporary art and fashion
festival ,,VIRUS’24. Creating a new design for the festival, seeking to draw attention to the
unconventional, contemporary art, which promotes reflection on current art processes and looks

deeper into existing problems.

Keywords: interdisciplinary art, positioning, festival, visual identity, advertising, advertising

psychology.
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IVADAS

Pastaruoju metu festivaliai tampa vis svarbesni, reklamuojantys organizacijy veiklas,
kultirinius renginius ir kitas organizuojamas veiklas. Taip pat festivaliai vaidina svarby
vaidmen] misy visuomengje, pleciantys vartotojy kultiiring pasaulézitira, skatindami prisijunkti
prie organizuojamy $venéiy, pajusti renginiy skleidZiamas emocijas. Siuolaikiniai festivaliai
tampa vis novatoriSkesni, Siuolaikinémis naujovémis, apimantys jvairias meno Sakas, taip
pristatydami naujus reiskinius, skatindami zmoniy bendradarbiavimg, visuomenés kiirybiskuma.
Itraukiantys zitirovus ] festivalio kuriama veiksmg ir skatindami domeétis Siuolaikinémis meno
aktualijomis. Siuolaikiniy festivaliy jvairove pritraukia ir jaunima. Siuolaikiniai festivaliai
palieka standarty ribas ir jungia meng su technologijomis, seminarais, filmu, mada ir kt.. Vienas
i jy yra Sivolaikinis ,,meno ir mados festivalis ,,VIRUS*. Sis i$skirtinis renginys jau daug mety
puoseléja jvairias meno ir mados sintezés versijas. Sios meno rasys suartédavo ir skirdavosi

VW -

dailés galerija 2015)

Pristatant festivalj visuomenei yra pasitelkiamos jvairios reklamos priemonés arba kuriama
reklaminé kampanija (vizualinis identitetas). ,,Reklaminés kampanijos apibiidinimas yra
sudétingas, nes reklamos negalima apibrézti vienu sakiniu. Nagrinédami jos sgvoka, randame
susipynusius tiek ekonomikos, sociologijos, tiek psichologijos ir estetikos klausimus.
(Jokubauskas 2003, p., 55)

Temos aktualumas. Siuolaikinéje visuomenéje galime pastebéti renginiy ir festivaliy
vairove: rengiami jvairiy muzikos stiliy festivaliai, kino festivaliai, mados festivaliai, Sokio
festivaliai, literattiros festivaliai, fotografijos festivaliai, jvairiy meno kryp¢iy festivaliai, bei
misras festivaliai, Kurie sujungia dvi ar daugiau veiklos sri¢iy. Rengiami festivaliai tarpusavyje
iSsiskiria skirtingomis stilistikomis t. y. sukurtu vizualiniu identitetu, kuris atspindi festivalio
tematikg. Sukurtas festivalio reklaminis jvaizdis suteikia galimybe¢ aiskiau suprasti festivalio
pobudj. Sukurtuose festivaliy identitetuose dominuoja Siuolaikinés grafinio dizaino tendencijos.
Festivalio identitetui sukurta spausdintiné, internetiné reklaminé sklaida padeda pasiekti daugiau
vartotojy, informacija tampa lengviau ir grei¢iau prieinama. Sukurtas nuoseklus festivalio
dizainas ir iSlaikyta vientisa stilistika tampa patrauklesné, aiskesné tiksliniai auditorijai, skatina

dalyvavima, kvie€ia prisijungti ir jsilieti j festivalio keliamas emocijas.



Temos nagrinéjamos problemos. Kei¢iantis mados, bei dizaino tendencijoms, keiciasi ir
festivaliy vizualinis identitetas. Norint tapti patrauklesniems tiksliniai auditorijai, norint issiskirti
Siuolaikisku jdomiu dizainu reikia siekti isskirtinumo. Taciau, kokius tarpusavio skirtumus
sudaro skirtingi festivaliy jvaizdziai, kokie naudojami dizaino elementai leidzia atskleisti
festivalio tematika, ar sukurtas naujas jvaizdis biina pakankamai informatyvus, ar vartotojams

aiSkiai suprantama festivaliy transliuojama Zinuté.

Darbo objektas: Siuolaikinio meno ir mados festivalio ,, VIRUS 24 vizualinis identitetas.

Darbo tikslas:

e Sukurti festivalio ,,VIRUS’ 24 vizualinj identiteta, atsizvelgiant j festivalio pobud;.

Darbo uZdaviniai:

o Atlikti festivaliy spausdintinés reklamos meninj tyrimg: festivaliy spausdintinés reklamos

turinio analizé;
e Susisteminti tyrimo rezultatus ir pateikti jy iSvadas;

e Generuoti idéjas ir jas panaudoti festivalio vizualinio identiteto karime.

Darbo karybiné dalis:
e Suformuluoti koncepcija, pagrista teorija, meniniu tyrimu, festivaliy jvaizdzio analize;
e Remiantis festivaliy analize ir pavyzdZziais sukurti kiirybinio darbo stilistika;
e Numatyti kiirybinio darbo apimtj ir pasirinkty objekty maketavimo sprendimus;

e Eskizy kiirimas ir maketavimas.

Darbo apimtis:

Darbg sudaro 72 psl. Darbe remtasi 24-omis knygomis, 18 internetiniais Saltiniais. Atliktas

meninis tyrimas.



Darbo struktiira:

Darbg sudaro santrauka lietuviy ir angly kalba, darbe naudojamy sagvoky Zodynas, ivadas,
trys pagrindinés dalys, iSvados, literatiiros sgraSas, internetiniai Saltiniai, iliustracijy sarasSas ir

priedai.

Pirmojoje darbo dalyje nagrinéjamas tarpdisciplininis menas ir postmodernizmas.
Aptariama pozicionavimo sgvoka ir principai. Taip pat aptariama festivalio samprata, bei

labiausiai paplite festivaliy tipai.

Antrojoje darbo dalyje analizuojama reklaminés kampanijos samprata. Reklamos
priemoniy rusys, reklamos nesikliai, taip pat aptariama festivaliy reklaminés kampanijos nesikliy

pasirinkimas, reklamos riisys, bei reklamos priemoniy rasys.

Aptariami vaizdy ir Zodziy naudojimas reklaminéje kompanijoje, analizuojami kokie
vaizdai ir tekstai naudojami, yra efektyviausi reklaminéje kampanijoje. Analizuojama kokj

psichologinj poveikj sukelia reklama, vartotojo jausmams.

Trediojoje darbo dalyje apraoma kiirybing darbo dalis. Sig darbo dalj sudaro atlikta
festivaliy vizualinio identiteto analizé. Atliktas meninis tyrimas, Kkuriuo buvo siekiama
iSanalizuoti festivaliy vizualinio identiteto ypatumus. Palyginti festivaliy jvaizdziai, isskirti
pasikartojantys elementai, vaizdziai pateikiami festivaliy spausdintinés reklamos kompoziciniai
sutapimai. Nustatoma, kokios yra svarbiausios jvaizdZzio formavimo dalys ir kas yra svarbu
s¢kmingam festivalio jvaizdziui. Remiantis gautos analizés rezultatais ir naudota literatiirg,
siekiama sukurti efektyvy festivalio vizualinj identiteta. Tyrimui atlikti, buvo analizuojama
uzsienio festivaliy vizualinis identitetas: ,,Brity tarybos JK / ID festivalio vizualus identitetas®
(2016), ,,Turn up* elektroninés muzikos, Sokio festivalis (2016), ,,New York women's surf film
festival®, filmy festivalis (2017), ,,Sziget Festival“, muzikos festivalis (2018), ,,The global peace
& unity festival“ seminary, paskaity ir muzikos festivalis (2016). Taip pat atliekama meno
festivaliy (,,New York Women’s Surf Film Festival“ 2017 m., ,,The global peace & unity
festival“ 2016 m., ,,British Council UK/ID festival“ 2016 m.) analizé ir kiirybiniai ieSkojimai,
kurie padés vizualinio identiteto id¢jos formavimui kirybiniame darbo procese. ISsamiai
aptariamas kirybinio darbo procesas ir darbo eiga. Aptariama darbo koncepcija ir atliekama
i$sami kurybinio darbo analizé. Pateikiami galutiniai Siuolaikinio meno ir mados festivalio

,, VIRUS’ 24 vizualinio identiteto darbai.



Darbo metodai:
e Teoriniai — mokslings literatiiros analizé;
e Kirybiniai — kiirybiniai ieSkojimai, eskizavimas, maketavimas;
e Praktiniai — kairybinio darbo jgyvendinimas;

e Tyrimas — meninis tyrimas.

Darbo Saltiniai ir literatara:

Sis darbas paraSytas remiantis lietuviy ir uzsienio autoriy knygomis, moksliniais straipsniais

ir internetiniais Saltiniais. Darbe naudoti Saltiniai gali buti skirstomi j:
e Lietuviy ir uzsieniy autoriy knygas;
e Menotyros straipsnius;

e Aktualias interneto svetaines.

Atliekant tyrima remtasi literatiiros Saltiniais:

Cereska, B. 2004, Reklama: teorija ir praktika, Homo liber, Vilnius., Jokubauskas, D.
2003, Reklama ir jos poveikis vartotojui, InSpe, Vilnius., Bakanauskas, A. 2012, Integruotosios
marketingo komunikacijos, Vytauto Didziojo universitetas, Vilnius., Kacinskien¢, V. 2013,
Kompozicijos ir grafinio dizaino pagrindai, Socialiniy moksly kolegija, Klaipéda.
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PAGRINDINIU SAVOKU ANALIZE

Sios sagvokos magistro darbe pateikiamos remiantis Saltiniais: Bakanauskas, A. 2012,
Integruotos marketingo komunikacijos, Vytauto Didziojo universiteto leidykla, Kaunas.,
Mazeikaité, R. 2001, Reklamos pradmenys, Vilnius., Dailés Zodynas 1999, Vilniaus dailés
akademijos leidykla, Vilnius., Vitkauskiené, V. 1999, Dailés terminy Zodynas, Vilniaus
universitetas, Vilnius., MEDIA terminy zodynas 2005, Media Desk Lietuva, Vilnius., Ries, A. ir
Trout, J. 2005, Pozicionavimas. kova dél pirkéjo, Smaltijos, Kaunas. Lietuviy kalbos Zodynas
2018. Prieiga per internetg: <http://www.lkz.It/Visas.asp?zodis=plakatas&Ins=-1&les=-1>.
[zitiréta 2018 m. gruodzio 19 d.], Tarptautiniy zodZiy zodynas 2018. Prieiga per interneta:
<https://www.zodynas.lt/tarptautinis-zodziu-zodynas/V/vizualus>. [Zitréta 2018 m. gruodzio 19
d.], Terminy zodynas 2018. Priciga per internetg: <https://www.zodynas.It/terminu-
zodynas/l/identitetas>. [ziaréta 2018 m. gruodzio 19 d.], Lietuviy zodynas 2018. Prieiga per
internetg: <https://www.lietuviuzodynas.lt/terminai/Fotografija>. [zitréta 2018 m. gruodzio 19
d., Tarptautiniy zodziy zodynas 2018. Prieiga per internety:
<http://lwww.zodziai.lt/reiksme&word=Festivalis&wid=6136>. [zitréta 2018 m. gruodzio 20 d.],
Aktualiojo meno raktazodziai: tarpdiscipliniSskumas, medijos ir reliaciné estetika 2013. Prieiga
per internety: < http://www.letmekoo.lt/tekstai/aktualiojo-meno-raktazodziai-

tarpdiscipliniskumas-medijos-ir-reliaciné-estetika/>. [zitréta 2018 m. gruodzio 20 d.].

,Fotografija — (pranc. photographie < foto- + gr. grapho - raSau): 1. budas atvaizdui gauti
optiniu aparatu Sviesai jautrioje medziagoje; 2. tuo budu gautas atvaizdas, nuotrauka. (Lietuviy

zodynas 2018)

,Kompozicija —komponavimas, kirinio konstrukcija, atskiry kirinio daliy, komponenty

santykiavimas, sudarantis vieningg visuma.* (Vitkauskiené 1999, p. 36)

,,Logotipas — simbolis ar prekybinis zenklas, pristatantis gamybos ar platinimo kompanija filmo
pradzioje.“ (red. N. Kazukauskaité 2005)

,Marketingas — poreikiy issiaiSkinimo ir jiems tenkinti reikalingy sprendimy priémimo bei
jgyvendinimo procesas, padedantis siekti zmogaus ar organizacijos tiksly.* (Mazeikaité R., 2001,
p. 19)
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,Plakatas —1. agitacinis pieSinys paprastai su trumpu atmintin jstringanéiu tekstu., 2. didelio

formato skelbimas.* (Lietuviy kalbos Zodynas 2018)

,Vizualus —vizualas [lot. visualis — regimas], tiesioginis, susijes su tiriamo objekto matymu

plika akimi arba pro optinius prietaisus.* (Tarptautiniy zodZiy Zodynas 2018)

,ldentitetas —identitetas (lot.buvimas) yra tapatybé, zmogaus arba daikto savybiy visuma, pagal

kurig jis yra atpazjstamas, atskiriamas nuo kity.* (Terminy zodynas 2018)

,,Postmodernizmas — XX a. pab. Postindustriné visuomenés meno tendencijy ir kryp¢iy visuma.
Vertinamas ne originalumas, o kartojimas; ne meniné forma, o koncepcija; ne kiirinys, o kiirybos
procesas; ne atskiry meno sri¢iy specifika, o jy susiliejimas i naujas hibridines riisis.” (Dailés

zodynas 1999, p. 338)

,Pozicionavimas — teigiama nuomonés kiurimas, produkto (ar jmonés) jvaizdzio vartotojo

samong¢je kiirimas siekiant iSskirti jj (jg) 1S konkurenty.

Pozicionavimas — tai organizacijos galimybiy analizé ir jvertinimas, leidZiantys organizacijai
18rinkti tokias prekés charakteristikas, kaing ir reklamos bei paskirstymo biidus, kurie uZztikrinty

prekés konkurencinguma rinkoje.* (Bakanauskas 2012, p. 239)

,Pozicionavimas néra tai, kg Jus darote produktui. Pozicionavimas - tai, kaip veikiate

potencialaus pirkéjo mintis.” (Ries ir Trout 2005, p. 16)

,Pagal Media terminy zodyng pozicionavimas reiskia — produkto ar paslaugos jvaizdis, sukurtas
vartotojui, pabréziant unikalias savybes ir tikintis pritraukti jj pirkti §j produkta ar paslauga.

(red. N. Kazukauskaité 2005)

»Reklama — indentifikuojamo uzsakovo apmokama netiesioginé komunikacija, susijusi su
organizacija, gaminiu, paslauga, idéja, siekiant uzsakovo numatyty tiksly.” (Bakanauskas 2012,

p. 240)

»Media terminy Zodyne reklama apibiidinama taip — bet kokios formos apmokamas ar
panaSiomis saglygomis sukurtas praneSimas, susij¢s su privaciais ar vieSais verslo, pramongs,
profesiniais interesais ir skirtas propaguoti tam tikrus produktus ar paslaugas. Reklama turéty
laikytis Siy pagrindiniy principy: biiti sazininga, garbinga, neklaidinti, neZalojanti psichiskai ar

fiziskai vaiky.” (red. N. Kazukauskaité 2005)

,Reklaminé Zinuté — marketingo komunikacijy elementas, kuris daro tiesioginj informacinj ir

emocinj poveikj, kur; komunikuojanti organizacija nukreipia | vartotojg.
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Reklamos kampanija — tai keletas reklaminiy veiksmy, kuriuos jungia bendras tikslas (tikslai),
atlickamy per apibrézta laikotarp; ir paskirstyty laike taip, kad jie papildyty vienas kitg.
(Bakanauskas 2012, p. 240)

,,Festivalis —festivalis [pranc. festival < lot. festivus — linksmas, $ventinis], masiné kultiiros

Sventé; teatro, kino ar kity meno kiiriniy perklausa, apzitra.* (Tarptautiniy zodziy zodynas 2018)

,» TarpdiscipliniSkumas — jvairtis Zodynai tarpdiscipliniSkumo terming placigja prasme aiSkina
labai panaSiai — kaip studijy, mokslo ar kitokios praktikos sriti, kurioje jungiamos arba yra
jtraukiamos kelios skirtingos akademinés, mokslinés arba meninés disciplinos, Zinios.*

(Aktualiojo meno raktazodziai: tarpdiscipliniSkumas, medijos ir reliaciné estetika 2013)

13



1. TARPDISCIPLININIO MENO INTEGRACIJA | SIUOLAIKIN] FESTIVALIU
VIZUALU IDENTITETA

1.1. Tarpdisciplininis menas, postmodernizmas

Siame skyriuje aptariamas tarpdisciplininio meno ir postmodernizmo apibrézimai.

Tarpdisciplininis menas ir postmodernizmas apima jvairius reiSkinius, veiklas, kiiryba,
meno sritis, muzika, Sokius, technologijas, medijas, instaliacijas, mada, grafinj dizaina,
renginius, festivalius ir kt. Siuolaikiniai reiskiniai sujungia skirtingas veiklos sritis (disciplinas)

novatoriska kiiryba.

,»Menas ir teorija vystosi nuolat kisdami. Vieni meno teoretikai sitilo jvairiausius terminus,
sickdami objektyviai apibiidinti Siuolaikinés meno praktikos formas ir strategijas, pateikia meno
supratimo Kkriterijus, Kiti juos kritikuoja. Lietuvos meno teorijos ir Kritikos diskurse, susiklos¢ius
specifinei meno politikos situacijai, dazniausiai atsiranda binarinis meno skirstymas j tradicinj ir
Siuolaikinj, neretai turint galvoje mena, atitinkamai sukurtg tam tikros meno raisies/disciplinos

ribose, ir tarpdisciplininj.” (Tumpyté 2005)

»larpdisciplininis menas néra tiesiog atlikimo / transliacijos kitomis medijomis budas
(pvz., nufilmuotas Sokis, nufotografuoti cirko artistai). Tarpdisciplininiame projekte vaizdas,
garsas, tekstas, performansas, improvizacija suauga j nauja vientisg darinj. Tai ne paprastas keliy

discipliny junginys, bet kokybiSkai naujas produktas.

Tarpdisciplininis menas yra $iuolaikinis - jis atsirado kaip priespriesa modernaus meno
grynumui. Tarpdisciplininis menas naudoja Siuolaikinio meno kalbg ir Siuolaikines priemones.*
(Kreivyté 2011)

,»Tarpdisciplininis menas yra transgresyvus - t.y. perzengiantis ribas. Pirmiausiai
perzengiantis vienos disciplinos ribas, neiSsitenkantis net jos ,iSpléstame lauke®.
Transgresyvumg, kaip svarbiausig tarpdisciplininés praktikos bruoza, iSskiria Halas Fosteris.
»Pagal Fosterio logika, transgresija galima konstatuoti diskursyvioje meno praktikoje, kurioje
pasitelkiamos ir kompetentingai panaudojamos jvairiy sri¢iy Zinios. Toks menas sukuria
interaktyvy/kritiSka/refleksyvy santyki su kultiirine, socialine, politine terpe, t.y. skleidziasi
horizontalumo ir vertikalumo jungtyje.” (Kreivyté 2011)
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,Postmodernizmas — visa apimantis reiskinys. Taciau labai daznai, neapibrézus, koks
turinys yra patalpinamas ] savoka, kyla paradoksali situacija — postmodernizmo terminas
vartojamas net ten, kur jis visiSkai netinkamas. Todél neretai atsiranda tokie dalykai kaip
postmoderni teologija, postmodernus turizmas, postmoderni kiino kultiira ir t.t.* (Lietuviy kalba

ir literattira 2018)

,»Postmodernizmas yra savo paties ribotumus jveikiantis modernizmas, kitaip tariant, ateitj
nukreipta modernizmo transformacijos forma, kuri jau nutraukia rySius su tradicija. Jei
postmodernizmas ir pasitelkia tradicijg, tai tik ja perdirbdamas ir moderniai iSreikSdamas.

Postmodernizmui tradicija reiSkia ne konversija, o perteikimg*. (Wofgang 2004, p. 303)

,Postmodernus mastymas i§ esmés yra hermeneutinis, taip pat, atviras dabartiniam
technologijy ir mokslo pasauliui, nuolat atsigreziantis j praeities dvasinio gyvenimo formas, bet
ne tam, kad jas gaivinty ar jomis remdamasis rengty kg nors kita, o kad jas vél priimdamas, i8 jy

iSsivaduoty“. (Wofgang 2004, p. 341)

1.2. Pozicionavimas, kaip vartotojo samonés tyrimas

,Pozicionavimas — tai idéja, pakeitusi reklamos prigimtj. Idéja tokia paprasta, kad

zmonéms sunku suvokti, kokia ji galinga®. (Ries ir Trout 2005, p. 16)

,,wJaneliausko nuomone pozicionavimas yra paslaugos ar prekés vietos rinkoje ir vartotojy
sagmong¢je uztikrinimas. Ta vieta turi biiti neabejotina, konkreti ir aiSkiai skirtis nuo kity rinkos

dalyviy vietos.* (Janeliauskas 2004, p. 6)
ISskiriami trys pagrindiniai pozicionavimo principai:
e . Laikytis vienos pasirinktos krypties.

e Biti nuosekliems, uzimant pasirinkta pozicija: taikyti pasirinktg strategija,

reklamavimo stilius, formas ir priemones.

e Nekeisti pozicijos: pozicija turi buti aiski, paprasta, nuosekli, turi uztikrinti

griztamajj ry§j su vartotoju.” (Janeliauskas 2004, p. 7)

,»Siandieninéje miisy informacijos perkrautoje visuomenéje pasak Ries ir Trout (2005)
zmonés didel¢ dalj pasitilytos informacijos atspindi ir atmeta. Trumpai tariant, priimama tik tai,

kas dera su jau turimomis Ziniomis ar patirtimi. (Ries ir Trout 2005, p. 20)
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»Reklama, kas be ko, tik informacijos mainy ledkalnio vir§iiné. Daugybe paciy painiausiy
budy mes vieni su kitais kei¢iamés informacija, o jos srautas auga geometrine progresija.
Informacijos perdavimo priemonés stipriai paveikia siun¢iamg praneSimg. NeZilirint techniniy
galimybiy, jos veikia kaip filtras. Tik menkuté siunciamos medziagos dalis pasiekia adresato
samong. Be to, tai kg gauname, jau biina jtakota informacija perkrautos visuomenés prigimties.
Apibendrinimas tapo miisy visuomenés gyvenimo norma Mes viskg itin supaprastiname, nes tik

taip jmanoma viskg aprépti.© (Ries ir Trout 2005, p. 21)

,Informacija perkrautos miisy visuomenés paradoksas yra tas, kad nieko néra svarbiau uz
informacijos perdavimg. Sékmingas informacijos perdavimas viskg padaro jmanoma. Be jo

nejmanoma niekas®. (Ries ir Trout 2005, p. 35)

1.3. Festivaliy tipai

,Festivaliai visada buvo pagrindinis zmogaus kultiiros komponentas, susijes su religiniais
jsitikinimais, nuo primityviy (pvz., animizmo, Samanizmo, totemizmo) iki §iuo metu pasaulyje
vyraujan¢ios religijos (pvz., krikS¢ioniy religinés Sventés). Festivaliai yra nematerialiosios
kulturos dalis, nes jie pristato meng, paprocius ir kultiiros simbolikg. Jie gali biti vietinés ar
regioninés kultiros skleidimas (mazos, pvz., bendruomenés ar regioniniai festivaliai), bet ir
pasaulinés kultaros (didelio masto filmy ar muzikos festivaliai). Jie pristato aukstaja kultora

(pvz., klasiking muzika, baleto festivalius), taciau juos organizuoja ir pop-kultiiros kiiréjai.

Festivaliai yra svarbi kultiros dalis daugeliais aspektais. Taigi nuolatinis kultiros

vystymasis didina festivaliy svarbumo vaidmen;j Siuolaikiniame pasaulyje.* (Cudny 2016, p. 14)

......

zmoniy, zmoniy ir valdymo sistemy, jskaitant dizaino elementus ir programg. Didelis renginiy ir
festivaliy patrauklumas yra tas, kad jie nickada néra tokie patys. Kiekvieno renginio pagrindas
yra tinkamai sukurtas dizainas, jdomis renginiai, nejprasta ir unikali patirtis. Be viso to renginys

(iskaitant festivalius) negaléty jvykti, nes tiesiog nepritraukty auditorijos. (Cudny 2016, p. 14)

Siuolaikiniame pasaulyje yra jvairiy rasiy renginiy ir festivaliy, suskirstyty pagal tema,

pobiidj, renginio ar festivalio apimt;.

»Renginius galima suskirstyti pagal jy dydj ir svarba visuomenei ir ekonomikai j $iuos

tipus:
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e vietiniai renginiai: jie turi mazai paklausos, yra mazai ekonomiskai ir socialiai svarbds,

tenkinantys daugiausia mazy, vietos bendruomeniy poreikius;
e regioniniai renginiai: jie yra vidutinio poreikio ir vidutinés svarbos turizmo plétrai;

e periodiniai renginiai: jie kartojasi, labai paklausiis, labai svarbiis socialiniam ir

ekonominiam augimui bei turizmo plétrai;

e atsitiktiniai mega renginiai: vienkartiniai jvykiai, kurie yra labai paklausts ir labai

svarbiis socialiniam ir ekonominiam augimui bei turizmo plétrai.* (Cudny 2016, p. 15)

Renginius taip pat galima suskirstyti pagal jy temas. ,,Kaip teigiama knygoje ,,Event
tourism: definition, evolution, and research.* (2016), Getz suskirsto specialius renginius j Siuos

tipus:
e kultiros Sventés: festivaliai, karnavalai, minéjimai ir religiniai renginiai,

e politiniai ir valstybiniai: auks¢iausiojo lygio susitikimai, karaliSkosios progos, politiniai

renginiai ir VIP vizitai;
e Mmenai ir pramogos: koncertai ir apdovanojimy ceremonijos;
e verslas ir prekyba: susitikimai, konferencijos, vartotojy ir prekybos parodos, muggés;
e 3vietimo ir mokslo: konferencijos, seminarai;
e sporto varzybos: mégéjy / profesionaly ir zitirovy / dalyviy;
e pramogos: Sportas ar zaidimai pramogoms;

e privatiis renginiai: vestuvés, vakaréliai ir socialiniai renginiai.* (Cudny 2016, p. 15)
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2. VIZUALIOS REKLAMINES KAMPANIJOS IDENTITETAS

2.1. Festivalio vizualinis identitetas

,»Vizualinis identitetas (angl.: brandbook, ,,brandbukas®, firminis stilius) padeda iSsiskirti
i§ kity rinkos dalyviy bei reprezentuoja Jisy jmong. Paprastai tai yra tam tikra vizualiné
medZiaga ir taisykliy rinkinys, kaip ji turéty biiti naudojama. Tai ,,firminés* spalvos, logotipas,
i8déstymas, turinys, teisingas naudojimo kontekstas ir t.t.“ (Vizualinio identiteto ir jo elementy
ktrimas 2018)

Vizualinis identitetas atspindintis organizacijos veiklg, jvardijamas, kaip: reklaminé

kampanija, firminis stilius ir t.t.

,»Vizualinis identitetas apibiidinamas kaip: matomi prekés Zenklo elementai, pavyzdziui,
spalva ir forma, kurie apima ir perteikia simbolines reikSmes, kuriy negalima perduoti tik
7odziais.

Platesnéje (jmoniy) prasme jis gali apimti tokius elementus kaip pastato architektiira,

spalvy schemos ir aprangos kodas.* (Business dictionary 2018)

»Vizualinis identitetas ir prekés Zenklas yra du terminai, kurie daZnai naudojami
apibudinant prekés Zenklo kiirimo procesg verslui, jmonéms, organizacijoms. Taciau abi sgvokos

turi skirtingg reikSme.

Vizualinis identitetas — tai vizualus prekés Zenklo kairimo aspektas, kurj jmonés sukuria

tam, kad sukelty tam tikrus jausmus ir iSgyvenimus vartotojams prekés zenklu.

Jis apima viska, ka prekés zenklas sukuria, pavyzdziui, logotipa, Sriftus, nuotraukas ir kitus
vaizdus, kurie naudojami prekés Zenklo komunikacijai. Viena didelé klaida yra tai, kad jmoniy
savininkai mano, kad prekés Zenklas yra tiesiog logotipas. Nors tai yra jmonés dalis, prekés
zenklas apima platesne reikSme ir vaizdinius elementus ne tik logotipg. Vizualinis identitetas yra
prekés zenklo dalis, kuri perduoda pagrinding reklamine zinutg, vertybes ir teikia vilt

vartotojams per vaizdus.* (Cullop 2016)
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»Firmos dizaing sudaro visi organizacijos vaizdiniai elementai — jos jmonés logotipas,
prekés Zenklas, simbolis, spalva, formos ir Sriftas, kartais gali biiti vadinamas vizualiniu

identitetu.” (Baker ir Balmer, 1997)

Analizuojant vizualinio identiteto apibrézimg paaiskéjo, jog vizualinis identitetas yra
prekés zenklo dalis, kurj sudaro vaizdiniai elementai. Vizualinis identitetas apima ne tik jmones
ar organizacijas, bet ir organizuojamus renginius ir festivalius, kuriems vizuali reklama yra

vienas pagrindiniy kriterijy.

2.2. Reklaminés kampanijos samprata

»Reklaminés kampanijos apiblidinimas yra sudétingas, nes reklamos negalima apibrézti
vienu sakiniu. Nagrinédami jos sgvoka, randame susipynusius tiek ekonomikos, sociologijos,
tieck psichologijos ir estetikos klausimus. Reklaminés kampanijos esme¢ sudaro specialiai

parengta, apdorota ir tam tikrai auditorijai perduota informacija.

e reklama néra tik techniniy objekto parametry iSvardijimas. Siekiant jtikinti biisima
vartotoja jsigyti daikta, biitina akcentuoti, kokig naudg zmogus turés, jeigu pasielgs taip,

kaip yra kvieciamas.

e reklama visada pateikia kg nors naujo, dar nezinomo vartotojui. Tas naujumo laipsnis

kiekvienu konkreciu atveju yra skirtingas.

e reklama yra kompaktiska, nepilna informacijos. Ji charakterizuoja tik teigiamas objekto

savybes, ir tai ne visas, o tik tas, kurios konkreciai auditorijai yra pacios svarbiausios.
e reklamos teksty kalba pasizymi ekspresyvumu, vaizdumu, originalumu, iSraiSkingumu.

e reklama — tai trumpa, originali, turinti konkrety adresa, informacija, kurios tikslas

paskatinti Zmogy vartoti konkrec¢ius objektus.” (Jokubauskas 2003, p. 55)

,Reklamos kampanija — apibiidinama kaip priemoniy ir veiksmy kompleksas, reikalingas

nustatytiems reklamos tikslams pasiekti.

Reklama vis dazniau jsiterpia | Zmogaus gyvenimg. Jj apima daugiau nei komercinius
interesus, sitillo vartotojams tam tikra gyvenimisky vertybiy, pasauléziiiros formavimosi, idéjy

kiirimo sistema.” (Sliburyté 2017, p. 5)
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,,Zodis ,,reklama“ turi dvi leksines reik§mes. Tai:
e informacijos apie prekes skleidimas;
e skelbimas, plakatas, rodymas, praneSimas per radija, televizijg ir kt.

Pirmgja reikSme jvardijama procesas, antrgja reikSme — priemonés tikslui pasiekti.
Visuomenés sgmonéje zodis ,,reklama‘ pirmiausia asocijuojasi su informacijos skleidimu, o
antroji reikSmé atgyja tik susidiirus su konkreciu objektu — priemone: stendu, plakatu, skrajute,
vaizdo klipu ir t. t.“ (Sliburyté 2017, p. 6)

»Reklama — taip pat vaizduojamojo meno rusis. Tai socialinés veiklos raisis, susidedanti i$
jvairios reklamos rengimo, gaminimo, platinimo, tai pat jos organizavimo.“ (Sliburyté 2017, p.

7)

,»Reklamos sgvokoje persipina ekonomikos, sociologijos, psichologijos, kulttiros, meno ir
Kiti klausimai. Taigi reklamos apibrézimy gali biti keliolika. Vienas i§ jy — reklama tai

specifinés veiklos rasis.

Reklama — tai veiklos rusis arba kaip tos veiklos rezultatas pagaminta produkcija, kurios
tikslas yra pramonés imoniy, paslaugy firmy, visuomeniniy organizacijy produkcijos pardavimas
arba kitokiy jmonés uzdaviniy sprendimas (realizavimas), platinant apie jmones paciy imoniy

pateiktg ir apmokétg informacija.

Reklama yra daugiafunkciné veikla, kurios pagalba gali biiti siekiama daug ir skirtingy

tiksly.“ (Ceikauskien¢ 1997, p. 5)

»Reklamos samprata yra plati, reklamai priskiriamos parody priemoné, komerciniai
seminarai, jpakavimas, spausdinta produkcija (prospektai, katalogai, plakatai ir kt.), suvenyry

platinimas ir kitokios, prekybos veiklg skatinangios, priemonés.* (Ceikauskiené 1997, p. 6)

»Ceikauskiené¢ rémési amerikieCiy mokslininko F. Kotlerio reklamos apibrézimais ir

i§skyré tokias reklamos savybes:
e reklama yra neasmeninis informacijos perdavimo biidas;
e reklama yra apmokamas informacijos perdavimo budas;

e yra konkretus reklamos uzsakovas, kuris apmoka visas reklamos i$laidas.” (Ceikauskiene

1997, p. 39)
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2.3. Reklamos priemoniy rasys, reklamos neSikliai

,Did¢jant technologijy galimybéms, Siuolaikinés reklaminés priemonés sparciai skverbiasi
] ivairias gyvenimo sritis. Aktyvios rinkos saglygomis, esant didelei prekiy ir paslaugy jvairovei,
reklama tampa viena svarbiausiy esamy ir potencialiy pirkéjy, lankytojy ir klienty informavimo,
supazindinimo ir susidoméjimag sukelianciy bei jtikinéjimo priemoniy.“ (Urbanskiené ir

Obelenyté 1995, p. 23)

»Kaip teigia reklamos specialistai, pats populiariausias reklamos tipas — vizualiniy ir
verbaliniy komponenty derinys. Galbtit Siam misrios formos reklamos potipiui labiau tikty

sgvoka ,,audiovizualiné*, kai vienu metu objektas suvokiamas ir klausa, ir rega.

Galima iSskirti dvi pagrindines tarpusavyje susijusias reklamos funkcijas — informacing,

komunikacing ir jvaizding.

Reklamg tikslinga skirstyti pagal reklaming informacija perduodancias priemones —

reklamos nesiklius (reklamos rtgys).“ (Sliburyté 2017, p. 8)

Festivaliy reklaminés kampanijos (neSikliy) parinkimas.

»Sukiirus reklaming Zinute reikia pasirinkti jos perdavimo tikslinei auditorijai reklamos
priemones (neSiklius), nes tik jomis perduodama reklaminé Zinuté, ir tik parinkus tinkamg

nesiklj, tikétina bus pasiekta tiksliné auditorija.

Reklamos nesiklis — konkreti zinutés perdavimo tikslinei auditorijai priemon¢, pavyzdziui,

spaudos leidinys, televizijos kanalas, radijo stotis ir pan.*“ (Bakanauskas 2012, p. 93)

Reklamos priemoniy rasys.

,Reklamos priemonémis galima vadinti visas priemones, kuriose yra ir Kkuriomis
perduodamos zinutés. Reklamos priemonés yra viskas, kas gali perduoti reklaming Zinute vienam

ar daugiau nei vienam zmogui.
Pagrindinés reklamos priemoniy rasys:
e spausdintings;

e transliacinés;
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e clektroninés;
e  VieSosios;
e reklama prekybos vietoje;

e specialiosios.” (Bakanauskas 2012, p. 97)

,» Knygoje ,,Marketingas* (2012) iSskiriami pagrindiniai reklamos neSikliai:
Spausdintos reklamos neSikliai.

e Periodiniai leidiniai — tai laikrasciai, zurnalai, katalogai, zinynai, telefony knygos ir kiti

informaciniai leidiniai.« (Pranulis et al. 2012, p. 373)

e . Neperiodiniai leidiniai — tai lapeliai, atmintinés, plakatai, brositiros, kalendoriai ir pan.*
(Pranulis et al. 2012, p. 374)

,, 1 ransliacinés reklamos nesikliai.

e Televizija — televizijoje pagrindinis reklaminio poveikio veiksnys yra vaizdas (siuzetas),

o tekstas tik jj palydi.

e Radijas — per radijg daugiau galimybiy pasiekti skirtingas vartotojy grupes, nes radijo
stociy jvairové ir jy programy diferenciacija leidzia tiksliau orientuoti reklamg pagal

klausytojy grupes.* (Pranulis et al. 2012, p. 374 - 375)

,,VieSosios (iSorinés) reklamos nesikliai.

e Reklama ant transporto priemoniuy — pasiekia didele vartotojy auditorija, reklaminé

zinutés gali biiti jtaisomos transporto priemonés viduje, klijuojamos ant iSorés.

e Stacionarios reklamos priemonés — tai reklaminiai plakatai, skydai, iskabos, stendai ir

pan.
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Reklamos pardavimo vietose neSikliai.

Reklama pardavimo vietose padeda minimaliai sutrumpinti laikg tarp reklaminés zinutés
suvokimo ir pirkimo. Vitrinos ir interjeras skirti tam, kad informuoty vartotojy apie parduotuvéje

esancias prekes, jy savybes ir kainas.

Specialiosios reklamos nesikliai.

e Reklaminiai suvenyrai — tai smulkiis daiktai (tusinukai, kalendoriai, uzrasy knygutés,

maiseliai) SU juose pazymétu jmonés vardu, prekés zenklu.” (Pranulis et al. 2012, p. 375)

,,Elektroninés reklamos neSikliai.

e Internetas ir vietiniai tinklai — veikiantys stacionariy arba mobiliyjy rysiy sistemy

pagrindu.

Internetui bei daugeliui kity elektroniniy tinkly buidinga tai, kad juose susipina daug jau
aptarty reklamos priemoniy. Siais tinklais reklama gali pasiekti tiek pavienius individus, tiek ir

placias auditorijas.

Pazymeétina tai, kad virtualioje erdvéje aptinkamos beveik visos anks¢iau minétos reklamos
priemones. Tiesa, kitokioje technologingje terpéje tradicinés reklamos priemonés gali jgauti
naujy formy: iSorinés reklamos priemonés ,,atstovauja“ reklaminiai skydeliai, i$Sokantys langai,
televizijos ir radijo reklamai — internete pasiekiami vaizdo ir garso reklamos klipai arba

atsisiunciami atitinkami failai.* (Pranulis et al. 2012, p. 376)

,Priemonés kontekstas yra reklamos neSiklio jvaizdis. Planuojant priemones svarbu
jvertinti reklamos neSiklio ir reklamuojamo produkto jvaizdziy suderinamuma.“ (Bakanauskas

2012, p. 94)

2.4. Reklaminéje kampanijoje naudojami vaizdai ir ZodZiai

»dudaryti reklamos teksta yra individualus kirybinis darbas. Jis priklauso nuo daugelio
veiksniy: reklamos objekto, adresato, reklamos pateikimo vietos, biido ir kt. Bet esama tam tikry

kompozicijos désningumu, teksto schemy.
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Iprastinis reklamos tekstas susideda i§ antrastés, pagrindinio teksto ir pabaigos. Taciau
reklama turi dar vieng démesj, jg iSskiriantj i§ kity teksty, — Siikj. RaSytinéje reklamoje Sikis
buna arba teksto pradzioje, arba pabaigoje; kartais jis pateikiamas Salia pagrindinio teksto, kitu

Sriftu, kita spalva ir pan.

Ypac svarbu yra antrasté: nustatyta, kad antrast¢ perskaito penkis kartus daugiau reklamos
teksto skaitytojy negu visg teksta. Ji turi patraukti démesj, pateikti minimalig informacija,

sudominti, paskatinti perskaityti visa teksta.” (Zuperka 2008, p. 22)

,»Teksto kompozicija: budingieji bendrieji komponavimo polinkiai ir atskiro, konkretaus
teksto kompozicija, jos savitumas. Siuo atveju i§ esmés sutampa teksto stilistikos ir teksto
lingvistikos pozitris, tik stilistika, savaime suprantama, kompozicijos analiz¢ labiau sieja su

reklamos funkcine stilistine priklausomybe.“ (Zuperka 2008, p. 15)

»Dazno reklamos teksto kompozicija yra susijusi su psichology sudarytomis reklamos
poveikio adresatui formulémis (taisyklémis). Jomis nusakomos reklamos poveikio pakopos,
reklamos teksty ir kity raiskos biidy, uzdaviniy seka. Bene Zinomiausios yra dvi formulés: AIDA

ir DIPADA. Formuliy pavadinimus sudaro angli§ky zodziy pirmosios raidés:

e A — Attention (démesys), | — Interest (interesas), D — Desire (troskimas), A — Action

(veiksmas).

e D — Definition (apibrézimas), | — Identification (indentifikacija), P — Proof (jrodymas), A
— Acceptance (pritarimas), D — Desire (troskimas), A — Action (veiksmas).“ (Zuperka
2008, p. 25)

,,Reklamoje paprastai svarbiausias yra vaizdas ir vizualusis elementas. Reklama remiasi
Jvairiais jai budingais veiksniais: kalba, tekstu, vaizdu, pacia preke, nauda. Veiksmingumg didina

ir tokie reklamos elementai: Zodis, garsas, Sviesa, formos, veiksmas.

Reklaminiame kreipinyje ypa¢ svarbus yra tekstas, tai yra paraSytas ar pasakytas zodis.
Tekstas dominuoja beveik visuose reklamos priemonése. Reklamos mintis, jos idéja gali biti
pateikta trumpais sakiniais, Suikiais, eiliuota forma. Teksto veiksmingumui labai svarbi antraste.

Ji turi paskatinti perskaityti visa teksta.” (Sliburyté 2012, p. 6)

,»lada vaizdinés informacijos perdavimo priemonés gali labai pagelbéti. Nemaza reikSme
turi ir kiti reklaminio kreipinio veiksniai bei elementai. Pavyzdziui, televizijos reklaminiuose
klipuose 1§ esmés naudojami beveik visi reklamos veiksniai ir elementai: vaizdas, kalba, prekés,
spalvos, muzika ir kt. Kai juos jungia gerai apgalvotas, jtaigus tekstas, poveikis gali biti labai
didelis.“ (Sliburyté 2012, p. 7)
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2.5. Komunikacijos atvaizdai reklaminéje kampanijoje

»Niekam nebereikia priminti, kad kasdieniame socialiniame ir ekonominiame gyvenime

mus nuolatos supa ir j mus skverbiasi jtikinti sickiantys komunikacijos pasaulio diskursai.

Konkreciai reklaminio atvaizdo atveju, suvokiant jj kaip organizuotg ir valdomg diskursa
(bent jau tuo metu, kai jis produkuojamas), susiduriame su tikslinga prasmeés raiska, jvairius
elementus artikulivojanéiu lygiy pavir§iumi. Sie prasminiai objektai daznai sukuria paprastumo
ar nepagristo akivaizdumo iliuzija. Jie reguliuoja misy kasdienj gyvenima, taciau jy kaip

reikSminiy fakty statusas pamir§tamas arba nuvertinamas.* (Brathes 2007, p. 88)

»Reklaminio diskurso analizése kiinas jraSomas i kita santykiy tinklg. Skirtingomis kiino
mizanscenomis konstruojami skirtingi komunikaciniai santykiai su adresatu, Zitrovu (E.
Landowski). Reklamoje plastinés kiino raiSkos priemonés néra savitikslés, pajungtos vien
imanentinei kuriamo vaizdo logikai (kaip, tarkime, klasikingje dailéje), jos visuomet turi
manipuliacinj tikslg sukurti esaties iliuzijg ir taip paveikti vartotojg. Ypac tai svarbu Siuolaikinéje
reklamoje: skirtingai nuo tradicinés reklamos, vaizduojancios ko nors stokojantj subjekta, kuris

pasiekia palaima susijungdamas su triikstamu vertés objektu (S. Zukas).* (Brathes 2007, p. 29)

,Kaip teigiama knygoje ,,Ktino raiska Siuolaikiniame socialiniame diskurse* (2007) yra
iSanalizuoti ir aprasyti trys ,,Playstation 2* plakatai. Nagrinéti didelio formato (4 x 3 m) plakatai,
kurie Europoje buvo demonstruojami 1999 ir 2000 metais. Po Sios reklamos kampanijos, 2001
mety pradZioje, pasirodé naujas firmos produktas ,,PS2. Vis d¢lto daugiausia démesio skirsime

pirmajam diskursui, jsteigusiam nauja firmos komunikacijos strategija.

Dar nepradéjus grynai semiotinio $ios pradinés kampanijos apraSymo, | akis krenta kai
kurie ypatumai. Trijuose plakatuose matomos figiiratyvinés, i§ pazitros viena su Kkita
nesusijusios reprezentacijos. Joms visoms biidingas akivaizdus bruozas — pagrindiniy reklaminio
zanro taisykliy nesilaikymas: néra jokio kalbinio pasakojimo, jokio zenklo, rodancio euforija,
susijusig su kokio nors produkto ar adresato pateikimu. Pirmame plakate matoma neaiski nugaras
atsisukusiy zmoniy mase ir kazkoks vertikalus objektas antrame plane. Antrame plakate
vaizduojamas boksininko ,,drabuzis®, pakabintas ant baltame fone iSryskéjancios pakabos, kurig
kazkas laiko, — matyti laikanc¢iojo ranka. Trecig plakata sudaro du kumsciai, vaizduojami i$

priekio stambiu planu juodame fone.* (Brathes 2007, p. 89)
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2.6. Reklamos psichologijos veiksniai, jtaka festivaliui

Psichologinis reklamos efektyvumas.

,Psichologinio reklamos efektyvumo uzdavinys — nustatyti, ar veiksmingos naudojamos ar
planuojamos naudoti priemoneés, kaip jos pasiekia vartotojy samong ir ar paveikia ja mums
norima Kryptimi. Psichologiniam efektyvumui nustatyti yra naudojami jvairGs tyrimai ir
metodai.* (Jokubauskas 2003, p. 111)

,»Emocinis prekés zenklas yra daugiau nei procesas ar tyrimo metodas, jis grindZiamas
rySiais tarp Zmoniy, kurie perZengia diagramas. Tai kultlra ir gyvenimo biidas, esminis
isitikinimas, kad zmonés yra prekybos varomoji jéga ir kad verslas ir gatvé negali iSgyventi

atskirai.

Zmongés yra svarbiausias jkvépimas visame dizaino procese. Galiausiai dizainas turés
tiesioginj ry$i su rinka. Dizaino produktas bus ant sienos, lentynoje, kompiuterio ekrane ar
prekybos centre, kuris bandys jtikinti vartotojus apie prekés ar paslaugos verte.“ (Gobe 2001, p.
10)

,Prekes zenklo kiirimas yra verslas zmonéms, o ne gamyba zmonéms. Prekinis Zenklas turi
turéti zmogiskasias savybes ir emocines vertybes — jis turi turéti asmenybe, iSreiskiant verslo
kultiira per vaizdus, kurie sudominty Zmones. Jei galite padaryti taip, kad vartotojas nori turéti
sasaja su prekés zenklu, sukiiréte emocinj rysj, kuris parodo ilgalaike sekme.” (Gobe 2001, p.
306)

»Knygoje ,,Emotional branding. The new paradigm for connecting brands to people*

(2001) isskiriami esminiai sékmingi emocionalizuoto prekés Zenklo principai:

e prekés Zenklai turi gyvavimo cikla. Populiariis prekés Zenklai Siandien nebitinai yra
rytojaus nugalétojai. Prekinio Zenklo ateit] apibrézia jo aktualumas ir tai, kaip gerai jis

gali apsaugoti vertybes, dél kuriy jis tapo patrauklus visuomenei.

o prekes zenklai renkami kiekvieng diena, atsizvelgiant i jy emocing svarbg visuomenei ir

prekés Zenklo poziiir] ] kokybe.

e prekés zenklai turintys stipria komunikacija, siejami su prasme ir teisingumu, todél toks

prekés Zenklas gali turéti patikimg emocinj rysj su klientais.“ (Gobe 2001, p. 306)
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2.7. Festivalio reklamos psichologija: vaizdinis informacijos poveikis

,Reklamos psichologinio poveikio procesas vieniems vartotojams trumpesnis, kitiems
vartotojams ilgesnis. Tai priklauso nuo vartotojy iSsilavinimo, jsitikinimy, pajamy dydzio,

gyvenimo biido, pomégiy ir kity demografiniy bei psichografiniy kriterijy.

Didziausig informacijos kieki zmogus gauna regédamas. Vaizdinis reklamos pateikimas
yra paprasciausias biidas perduoti informacija, nes vaizdui suvokti zmogus sunaudoja maziausiai
energijos. Bent vienas reklamoje pateiktas vaizdinis elementas turi nesamoningai veikti
vartotoja. Démesio pritraukimas yra trumpalaikis, nes po keliy sekundziy pritrauktas démesys
arba dingsta, arba kinta j samoninga démesj. Zmogus apziiirin¢ja reklaminj skelbimg toliau,
gilinasi j reklamos turinj. Svarbu pazyméti, jog samoningai démesj sutelkti jmanoma tik tada, jei
reklamos objektas Zmogui yra svarbus, iJdomus, kazkuo iSsiskiriantis i§ kity, o reklamos turinys

atitinka gero skonio reikalavimus, vadinasi yra kiirybiskas.“ (Sliburyté 2017, p. 51)

e Reklamos poveikis pazinimo aspektu.

,Pazinimas susijes su tuo, kaip mogus priima reklamos priemoniy informacijg. Sio
pazinimo elementai yra pojtciai ir prisiminimas, (atmintis) ir suvokimas, mastymas ir kalba ir t.
t.

Viena svarbiausiy reklamos uzduociy yra butent i$skirti reklamuojamg preke ar paslauga,
todél gaminant reklama yra aktuallis vartotojy psichologijos pazinimo procesy tyrimai.*

(Jokubauskas 2003, p. 122 - 123)

¢ Reklamos pojuciai.

,Vienas i§ svarbiausiy pazintinio poveikio elementy vartotojui yra pojuciai. Pojiitis —
pirminés pazinties procesas. Norint sukelti kuo didesnj poveikj, reklaminiuose skelbimuose
naudojami jvairlis nejprasti elementai: pernelyg ryskios spalvos, per didelis kontrastas, per
didelis tus¢iazodziavimas, nepadorios nuotraukos ar piediniai ir t. t. Sokiruojanti reklama gali
sukelti didesnj susidoméjimg. Taciau Kkartais kreipimasis j skaitytojg naudojant maziau
intensyvias priemones yra priimtinesnis. Ir tai geriau suvokiama.* (Jokubauskas 2003, p. 123 -
124)
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e Reklamos suvokimas.

,»Reklamos informacijos apdorojimo procese svarbiausia yra vaizdo formavimas, kuris
daugiausia nulemia poveikj pirkéjo elgesiui. Reklama turi bitinai laikytis labai svarbaus
vientisumo principo. Reklamoje visi jos elementai: pavadinimas, tekstas, iliustracija, logotipai ir
bendras vaizdas yra glaudZiai susije, ir jy visuma nusako bendrg reklamos efektg.« (Jokubauskas

2003, p. 124)

e Sutelkiamas démesys.

»Svarbiausia suvokimo savybe, parodanti krypti, yra démesys. Kad patraukty démes;j ir tuo

paciu uztikrinty reklaming preke, yra naudojami pasikeitimai, figiiros i$siskyrimas i§ fono ir kt.

Zmogus kruopiéiai atrenka informacija. Kokie reklaminiai skelbimai patraukia démes;j? Jei
mato tai, kas patinka arba kas ggsdina, arba j démesys atkreipiamas tada, kai jis vis labiau

krypsta j pasirinkimo procesa.* (Jokubauskas 2003, p. 126)

e Atmintis.

,YAtmintis yra svarbus psichologinis procesas, tiriantis tiesioginj ry$j visoje reklamos

veikloje.

Tyrimai nustaté, kad zmogus daugiau prisimena tai, kas susij¢ su jo darbu, ateitimi arba
tuo, kuo zmogus domisi. Blogiau prisimenama nereikalinga informacija. Tod¢l efektyvesné ta

reklama, kuri reikalinga zmoniy interesams ir planams.* (Jokubauskas 2003, p. 126)
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3. MAGISTRO DARBO KURYBINES DALIES EIGA

3.1. Meninis tyrimas: festivaliy spausdintinés reklamos ir atributikos analizé

Atlickant tyrima remtasi literatiiros 3altiniais: Cereska, B. 2004, Reklama: teorija ir
praktika, Homo liber, Vilnius., Jokubauskas, D. 2003, Reklama ir jos poveikis vartotojui, InSpe,
Vilnius., Bakanauskas, A. 2012, Integruotosios marketingo komunikacijos, Vytauto DidZiojo
universitetas, Vilnius., Kacinskiené, V. 2013, Kompozicijos ir grafinio dizaino pagrindai,

Socialiniy moksly kolegija, Klaipéda.

Kiekvienam sékmingam festivaliui reikalingas atitinkamas vizualinis identitetas, kuris
atspindéty festivalio jvaizdj, tema, idéja ar siunciamg zinute. Kokie spausdintiniai leidiniai ir
festivaliy atributika yra efektyviausig sudarant festivalio vizualinj identitetg. Atliktas festivaliy
vizualinio identiteto meninis tyrimas, kurio metu buvo sieckiama iSanalizuoti festivaliy vizualinj
identiteta, palyginti plakate pasikartojanCius kompozicinius derinius ir iSskirti pagrindinius
festivalio spaudos objektus, atributika, bei informacijos platinimo budus. Analizuojami
festivaliai: ,,Brity tarybos JK / ID festivalio vizualus identitetas® (2016), ,,Turn up* elektroninés
muzikos, Sokio festivalis (2016), ,,New York women’s surf film festival® filmy festivalis (2017),
»Sziget Festival®“ muzikos festivalis (2018), ,,The global peace & unity festival® seminary,
paskaity ir muzikos festivalis (2016). (1 Priedas)

Analizuojami objektai:
1. naudojamos spalvos;
2. vaizdo panaudojimas;
3. teksto kompozicija;
4. internetiniy puslapiy reklama;
5. festivalio spausdintiné reklama;

6. festivalio logotipas;
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7. lydimoji grafika;
8. festivalio atributika;

9. vaizdo komponavimas.

Meninio tyrimo objektai: festivaliy vizualinis identitetas.

Analizuojami festivaliai:

1.

»British council UK / ID festival 2016 visual empoverment*

,,Brity tarybos JK / ID festivalio 2016 m. vizualus identitetas. Festivalis siekia sukurti
naujus santykius tarp Jungtinés Karalystés ir Indonezijos menininky, kiiréjy, kuratoriy ir
organizacijy. Siekia kurti naujus tinklus, ugdyti kurybines idéjas, bendradarbiauti
veiklose, iskaitant skaitmening kultlira, nepriklausoma muzika, mados ateitj ir
dokumentinj filma.* (Prieiga per interneta:

<https://www.behance.net/gallery/57833413/British-Council-UKID-Festival-2016>)
»Turn up fest“ (2016)

,Kilk j virSy“ festivalis, tai jaunimo elektroninés muzikos, Sokio festivalis. (Prieiga per

internetg: <https://www.behance.net/gallery/57752617/Turn-Up-Fest>)
»New York women's surf film festival“ (2017)

,Niujorko motery banglentininkiy filmy festivalis® 2017m. Festivalio jvaizdis atspindi
retro stiliy ir Siuolaikinio filmo estetikg. Festivalio jvaizdyje panaudotos kontrastingos
spalvos sukuria iliuzija, atrodo tartu modelis fotografijoje vienu metu plaukia ir skrenda.
(Prieiga per interneta: <https://www.behance.net/gallery/56415279/New-Y ork-Womens-

Surf-Film-Festival-Branding>)
»Sziget Festival“ (2018)

»Sziget™ festivalis ypatingai garsus Europoje. Tai vienas didziausiy muzikos festivaliy
garséjanc¢iu = muzikos jvairove ir spalvy Svente. (Prieigg per interneta:
<https://www.behance.net/gallery/65372657/SZIGET-FESTIVAL-VISUAL-IDENTITY -
REBRANDING>)
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5. ,,The global peace & unity festival“ (2016)

,Globalinés taikos ir vienybés festivalis® 2016 m. Siame festivalyje dalyvauja
tarptautiniai praneséjai ir jZymios asmenybés vedancios seminarus ir paskaitas. (Prieigg
per interneta: <https://www.behance.net/gallery/54735921/Global-Peace-Unity-Festival-
Branding>)

1. Festivaliy vizualiniame identitete naudojamy spalvy analizé.

Spalvos veikia miisy kasdien¢ gyvenseng ir nuotaika. Reklamoje naudojamos ryskesniy tony
spalvos yra viena i§ démesio pritraukimo bidy. Spalvos skatina démesio patraukimg bei
transliuojamos zinutés suvokimg. Apie tai raSoma knygoje ,,Reklama: teorija ir praktika“ (2004),
kad ,,spalva yra vienas svarbiausiy kody, kuriais reklama pateikia informacijg ir emociskai,
psichologiskai veikia vartotojg. Reklamoje spalvotas vaizdas visada biina efektyvesnis uz

nespalvota.” (Cereska 2004, p. 131)

»opalva paprastai gerokai padidina vaizdavimo informacing verte, vaizdas darosi

naturalesnis ir artimesnis tikrovei.

Kai kurios spalvos padidina ir sukoncentruoja zitirovo démesj, jos nejuciomis akcentuoja

svarbiausias reklamuojamojo objekto vietas plakate ir t.t.

Spalvy jtaka reklamos skaitytojui galima vertinti estetine, simboling, jsivaizdavimo ir
jausmy poveikio prasme. Spalva yra vienas svarbiausiy kody, kuriais reklama pateikia
informacija ir emociskai, psichologiskai veikia vartotoja.“ (Cereska 2004, p. 132) ,Spalvy
pojitis — svarbus dirginimo ir reakcijos santykis. Labai svarbu atskirti elementariy spalvy sukelta
pagrinding asociacija nuo spalvy derinio sukelty bendryjy asociacijy. Taip pat nuo spalvos
priklauso ir objekto sunkumo ar lengvumo jspidis. Sviesesnés spalvos atrodo lengvesnés nei

tamsios spalvos.© (Cereska 2004, p. 133)

Analizuojamy festivaliy vizualiniame identitete dominuoja ryskios spalvos, kurios skatina
démesio atkreipimg, taip pat naudojami spalviniai deriniai, kurie suteikia reklamai didesni

kontrastg.

2. Festivaliy plakatuose naudojamy vaizdy analizé.

Plakatuose naudojamas fotografinis vaizdas leidzia zitirovui aiSkiau suprasti teksta, vaizdas

papildo teksting informacijg. Vaizdas leidzia lengviau suprasti kokio tipo festivalis ar renginys
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reklamuojamas. Naudojant vaizda paprasCiau perteikti pagrinding reklamos mintj. Apie
paveikslo ir teksto ry$j raSoma knygoje ,,Reklama: teorija ir praktika“ (2004). ,,Joje teigiama, kad
paveikslas glaudziai susijes su reklaminiu tekstu. Jis padaro tekstg vaizdingesnj, sudaro salygas ji

sutrumpinti. Paveikslas kartais gali iSreiksti ir pagrinding reklamos mintj.

Paveikslais vadiname fotografijas, pieSinius ir t.t. Jais galima dokumentiSkai patvirtinti
reklamos mintj, sukelti tam tikrg nuotaika, suaktyvinti reklamos poveikj, padidinti reklamuojamo
objekto vaizdingumg, palengvinti jo suvokimg. Reklaminiai paveikslai ypa¢ efektyvis lauko

reklamoje, televizijoje, internete.

Paveikslas reklamoje neturi biiti vien paprasta iliustracija. Jis turi informuoti reklamos
skaitytoja, patraukti démesj, sukelti atitinkamas asociacijas, pateikti argumenty. Reklaminis
paveikslas ne vien tik perduoda reklamos mintj, bet ir efektyviai ja interpretuoja.” (Cereka

2004, p. 131)

Festivaliy reklaminiuose plakatuose dazniausiai naudojamas fotografinis vaizdas reciau
grafinis. Plakatas su fotografiniu vaizdu yra labiau jtaigingesnis, jis leidzia lengviau perteikti
norimg informacija, emocijg. Pateikta informacija tampa labiau suprantama. Fotografinis vaizdas

plakatuose nusako festivalio tipg ir organizuojamg veikla.

3. Festivaliy plakatuose naudojamo teksto analizé.

Tekstas plakatuose pateiktas labai jvairiai. Tekstas pateikiamas taip, kad bty aiskiai
matomas, lengvai jskaitomas. IS pateiktos teksto kompozicijos plakate tampa aiSku, kad tekstas
yra sudéliotas pagal svarbuma. Plakato centre pateikiamas festivalio pavadinimas dideliu $riftu,
apatingje ir virSutinése dalyse pateikiama informaciniai Saltiniai arba papildoma informacija.

Antrg pagal svarbumg informacija pateikiama Zemiau vidurio, maZzesniu Sriftu.
,,Cereska i§skiria kalbos Zenklus, kurie atlieka trijy rasiy funkcijas:

e Kalbos Zenklas — tai simboliai, kurie iSreiSkia, parodo ar apraso tam tikrg biiseng ar

ivykius;
e Kalbos Zenklais iSreiSkiami tam tikri jausmai — simpatija, dziaugsmas, pasipiktinimas;

e Kalbos Zenklai yra tam tikri signalai, kurie juos priimantj asmenj skatina atlikti tam tikrus

veiksmus.
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Reklaminiai tekstai biina jvairaus turinio ir formos: vieni jy informuoja, kiti teigia treti
kviecia ir ragina. Reklaminiuose tekstuose Zodiné informacija pateikiama jvairiais budais:
kalbama tiesiai, konkreciai, paprastai; konstruojami keisti, nelogiSki sakiniai; netaisyklingos

sakiniy konstrukcijos ir nejprasta zodziy tvarka.

Reklamos mintis, jos id¢ja tekste gali biiti pateikta tam tikrais Siikiais, trumpais reklaminiais

sakiniais, eiliuota forma. Siikiai turi isreiksti pagrindine reklamos idéja.* (Cereska 2004, p. 129)

1 pav. Festivaliy plakatuose naudojamo teksto analize. IS asmeninio archyvo.

4. Festivaliy socialinio tinklalapio ,,Facebook* paskyros reklamos analizé.

Reklaminés kampanijos norédamos informuoti apie vykstancius renginius ir pasiekti labai
placig auditorijg, naudojasi ne tik spaudos paslaugomis, bet ir interneting erdve. Internetinés
reklamos greitai pasiekia $iy laiky skubancius vartotojus. Internetiné reklama ir jos poveikis
apraSomas knygoje ,,Reklama ir jos poveikis vartotojui“ (2003). ,,Reklama internete tampa vis
populiaresné reklamos priemoné, ir daugelis reklamos uzsakovy, planuodami savo reklamines

kampanijas, be kity reklamos skleidimo $altiniy, pasirenka interneta.

Internetas yra interaktyvus. Jis leidzia daugiau suZzinoti apie reklamuojamg produkta ar

paslaugg. Tinkle jdétg informacijg galima greitai rasti i$ bet kurio pasaulio taSko.* (Jokubauskas
2003, p. 87)

Taciau Jokubauskas teigia, kad ,reklama internete yra tada efektyvi, kai ja siekiama

pagerinti prekinio zenklo, prekés ar paslaugos jvaizdj. Kadangi internetas interaktyvus, Zmogus
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yra daug aktyvesnis nei skaitydamas laikrastj ar zitrédamas televizoriy. (Jokubauskas 2003, p.
88)

Kaip ir min¢jo Jokubauskas, internetas yra globalus ir visiems prieinama informacija is$ bet
kurio pasaulio tasko. Siuo atveju pasirinkau nagrinéti visiems gerai zinoma socialiniai tinklg

»Facebook®. Analizuosiu Festivaliams sukurtg reklamg ,,Facebook* profiliy paskyrose.

Dazniausiai apie vykstancius festivalius ir jy reikalingg informacija paskelbia socialiniuose
tinkluose, kad pasiekty nemaza Zzmoniy auditorija. Internetiniame puslapyje pateiktas dizainas ar

vaizdas atspindi festivalio reklaminés kampanijos jvaizdj ir visg reikalingg tiksling informacija.

5. Festivaliy spausdintinés reklamos priemoniy analizé.
Spausdintinés reklamos priemonés:

Festivaliui spausdintiné reklama yra labai aktuali norint iSreklamuoti ir skleisti Zinig apie
vykstantj renginj. DaZniausiai festivaliai naudoja spausdinting reklama, nes tai yra paprasc¢iausias
bidas pasiekti tiksling ir norimg auditorijg. Apie tai rasé Bakanauskas knygoje ,,Integruotosios
marketingo komunikacijos® (2012). Autorius teigia, kad ,,spausdintiné reklama yra viena
populiariausiy reklamos priemoniy. Ji santykinai pigi ir, lyginant su kitomis priemonémis, daro
nemazg poveikj. Kalbant apie spausdinting reklamg galima teigti, kad ji yra viena dazniausiai
naudojamy reklamos priemoniy. Spausdintine forma gali biiti reklamuojami tiek asmeninio, tiek

gamybinio naudojimo gaminiai ar paslaugos.“ (Bakanauskas 2012, p. 97)

6. Festivaliy logotipy analizé.

Atkreipiant démesj | logotipui naudojama vieta plakate paaiskéjo, kad logotipas turi bty

aiSkiai matomas. DidZioji dalis logotipy buvo pateikti plakato virSutingje dalyje, kairéje puséje.

»Logotipo kiirimo esmé — jkiinyti kompanijos dvasia, i$skirti ja 1§ konkurenty tarpo, biiti
lengvai suvokiamu bei atpaZjstamu, bei lengvai pritaikomu visuose media kanaluose (huo

spaudos iki interneto). (Zenkly, logotipy kiirimas 2018)

Logotipas pateikiamas kaip stilizuotas simbolis. ,,Simbolis parenkamas pagal prasme — jis
turi pabrézti jvairias pageidaujamas savybes. Ne maziau svarbi ir grafiné raiSka. Forma
apibendrinama kuriant apibendrintg silueta, kontiira, iSryskintas proporcijas, mases, kontrasta,

ritmg.*“ (Kacinskiené 2013, p. 270) Festivaliuose naudojami logotipai atspindi bendrg reklaminés
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kampanijos stilistika ir informuoja zitirovus apie festivalio tipa. Naudojami grafiniai elementai

papildo logotipg ir siejasi su likusiu vizualiniu identitetu.

2 pav. Festivaliy vizualinio identiteto logotipo analizé. IS asmeninio archyvo.

7. Festivaliy vizualiniame identitete naudojameos lydimosios grafikos analizé.

Reklaminiame jvaizdyje naudojama lydimoji grafika, kad papildyty esamg vaizdg, jam
suteikiant rysi su festivalio koncepcija. Festivalio vizualiniame identitete islaikoma bendra
objekty stilistikg, taip pat naudojami pasikartojantys grafiniai elementai, kurie uzpildo spaudos
objekty vaizding kompozicijg. Vienas 1§ pavyzdziy yra 2016 mety ,,Globalinés taikos ir vienybés
festivalis™. Festivalio vizualiniame identitete panaudotos abstrak¢iy formy grafiniai elementai.
Panaudoti grafiniai elementai jungia fotografija su fonu. Kitame festivalio vizualiniame
identitete ,,Brity tarybos JK / ID festivalis 2016 m.“ naudojama logotipo geometriné forma kaip
atspirties taSkg, kuri dominuoja visame festivalio jvaizdyje. Lydimoji grafika skatina démesio
patraukima, iSrySkina vaizda ir tekstg. Sekanciame ,,Kilk j virSy*“ 2016 m. festivalyje didesnis
démesys skiriamas akcentuoti tekstg, kuris tampa savotiska lydimoji grafika, taip tekstas
atsiduria pirmajame plane. Festivalyje ,,Niujorko motery banglentininkiy filmy festivalio* 2017
m. lydimoji grafika papildo tiek vaizda, tiek patj tekstg. Nors ir grafiniai elementai paprasti, jie
sujungia vaizda ir tekstg | vientisa kompozicijg. Paskutiniame ,,Sziget“ 2018 m. festivalio
vizualiniame identitete dominuoja zaisminga lydimoji grafika, kuri jsilieja i fotografinj vaizda ir

sukuria festivalio nuotaika.
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8. Festivalyje naudojamos atributikos analizé.

Festivaliai, kurie susilaukia nemazo susidoméjimo ir trunkantys keletg dieny daZniausiai turi
festivalio jvaizd] atspindinCig atributika. Festivaliai kuria smulkigjg atributikg, taip
reklamuodami festivalio tematika, siekdami iSsiskirti ir sulaukti susidoméjimo. Dar kitaip

vadinamos specialiosios reklamos priemongs.

Apie tai kalba Bakanauskas ,,Jai priskiriami smulkiis daiktai , kuriuose ir ant kuriy pateiktas
imonés vardas, adresas, prekés zenklas. Tai gali buti: firminiai suvenyrai, raSymo priemonés,
kalendoriai, uzraSy knygutés, firminiai blankai, vizitinés kortelés, maiseliai, krepSiai, puodeliai,
kepuré¢lés, drabuziai, zenkliukai, vokai, sgvarzélés, lipdukai, emblemos, ir kitos priemonés ant

kuriy galima uzdéti reklama.“ (Bakanauskas 2012, p. 132)

Analizuojamos specialiosios festivaliy reklamos priemones, siekiama iSsiaiskinti kokia
atributika festivalyje naudojama dazniausiai. Atlikus festivalio atributikos analizg, paaiskéjo, kad
smulkigja atributikg sudaré: 2 kepuraités, 6 marskinéliai, 5 Zenkliukai, 6 dalyviy kortelés, 2
dalyviy apyrankeés.

9. Festivaliy plakatuose naudojamo vaizdo komponavimo analizé.

»Komponavimas — tai jvairiy elementy iSdéstymas plokstumoje arba erdvéje, atitinkantis
projektuojamojo objekto temos reikalavimus, meniska tvarka. Kiekvieno grafinio dizaino
objekto, kaip ir kiekvieno meninio kiirinio, pagrindas yra jo sukomponavimas. Kompozicijos
sprendimus galima palyginti su matematikos uzdavinio sprendimu. Kartais ,,meniSka netvarka“
suvokiama intuityviai ir yra kompozicija. Kiekvienas kompozicijos variantas néra galutinis ir

geriausias. Sunku i$spresti visas kompozicijos problemas. (Jarasiené 2013, p. 33)

Isanalizavus festivaliy reklaminius plakatus paaiskéjo, kad plakatuose naudojama fotografija

pateikiama jvairiai. Pateiktos fotografijos skiriasi savo didZiais ir komponavimo vieta plakate.
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3 pav. Festivaliy plakatuose naudojamo zmogaus fotografijos komponavimo analizé. I§

asmeninio archyvo.

Atliktos analizés iSvados.

atlikus festivaliy vizualinio identiteto analize paaiskéjo reklamos efektyvumo skatinantys
veiksniai. Festivalio sékminga reklama priklauso nuo apipavidalinimo originalumo, naujumo,
unikalumo, bei atitinkanti zZmoniy poreikius ir interesus. Reklamai reikia rySkumo, nes
pasirinktos tinkamos festivaliui spalvos atkreips didesnj vartotojy susidoméjimg. Fotografinis
vaizdo panaudojimas plakate yra efektingesnis negu grafiniai elementai. Lydimoji grafika gali
tik papildin] vaizda ir informacinj teksta. Naudojamos fotografijos spausdintingje reklamoje
suteikia didesnj efektg. Fotografinis vaizdas ne tik atkreipia démesj, bet ir suteikia tekstui
aiSkumo, jis tampa zidirovui labiau suprantamesnis, palengvina informacijos suvokimg. Norint
iSreklamuoti renginj ar festivalj, kad pasiekty norimag auditorija reikia pasirinkti tinkamas
reklamavimo priemones. Spausdintiné reklama yra efektyviausia informacijos sklaida apie
vykstancius renginius. Informaciniai leidiniai ir internetiniai puslapiai padeda pasiekti tiksling

auditorija.

Nagrinéty festivaliy plakaty iliustracijos pateikiamos prieduose: (1 Priedas)
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3.2. Festivaliy vizualinio identiteto analizé

Atlikus festivaliy vizualinio identiteto analize¢ buvo siekiama iSsiaiskinti, kokiais kriterijais
remtasi kuriant Siuolaikiskuma atspindintis festivalio vizualinis identitetas. Remtasi Siuolaikiniy

festivaliy koncepcijomis ir vizualinio identiteto sprendimais.

Atlikta festivaliy analizé suformuos supratimg apie festivaliuose vyraujancias grafinio
dizaino tendencijas, kokie reklaminiai objektai naudojami reklamuojant festivalj, kokie
spalviniai sprendimai, grafiniai elementai dominuoja, jy sasaja su festivalio tematikg, koks
pagrindinis objektas dominuoja visame festivalio vizualiniame identitete padedantis aiskiau

zitirovui suprasti siun¢iame zinute.

1. ,,New York Women’s Surf Film Festival“ 2017 m.

,»Niujorko penktasis motery banglentininkiy kino festivalis 2017 m. Moteriy banglentininkiy
kino festivalio jvaizd] jtakojo retro banglentininkiy kultiira ir Siuolaikinio kino niuansy estetika.
Ispiidingos banglentininkés povandeninés fotografijos buvo papildytos nostalgiSkomis
saulélydzio spalvomis. Fotografijoje kontekstiniy spalvy pasalinimas padéjo sukurti iliuzija,
tarytum banglentininké tuo padiu metu plaukia ir skrenda. Si vizualiai pateikta dviguba idéja
atspindi ir pacio kino festivalio galinguma ir siekius.” (,,New York Women’s Surf Film Festival*
2017)

Festivalio vizualiniame identitete dominuoja pagrindinés trys palvos: balta, mélyna ir roziné.
Kruopsciai apgalvoti tekstinés informacijos ir grafiniy elementy kompoziciniai deriniai neleidzia
pagrindiniam akcentui (zmogaus fotografijai) patekti j antraeilj plang. Aplinkui pagrindini
objekta (zmogy) palikta daug laisvos erdvés, Kuri suteikia laisvés jspudj ir neliezia tekstinei
informacijai ir grafiniams elementams sukaustyti vaizdo. Fotografijoje iSlaikomas norimas

judesys ir laisvés pojltis.

38



NEW YORK . wow voRe

oy = Bt

FILM FES

ROCKAWAY
BEACH AND
M'?‘NVTAQK ) BEACH MOUSH
4 pav. ,,New York Women’s 5 pav. ,,New York Women’s
Surf Film Festival“ 2017 m. plakatas. Surf Film Festival“ 2017 m. plakatas.

2. ,,The global peace & unity festival*“ 2016 m.

,Pasaulinis taikos ir vienybés festivalis 2016 m. Pasauliniame taikos ir vienybés festivalyje
vyko konferencijos ir seminarai, buvo atidaromos parodos, vyko koncertai. 2016 metais sukurtas
naujas festivalio vizualinis identitetas. Kuriant festivalio nauja jvaizd] remtasi keturiais
pagrindiniais principais (kriterijais): jvairus, dinaminis, kultarinis, progresyvus. Kuriant
festivalio zenklg buvo svarbu, kad jame atsispindétu pagrindiniai Kriterijai, kurie tikslingai ir

veiksmingai perteikty festivalio idéjg, 0 firminis zenklas taptu patrauklus ir jdomus.

Sukurtas vizualus identitetas apimantis kultiring jvairove. Tipografinéje tapatybéje
dazniausiai naudojama linksma ir lanksti id¢ja. Dizaineriai panaudojo du pagrindinius

vizualiosios kalbos elementus:
e pagrinding violetine spalva;

e figdrinius spalvy derinius, kurie simbolizuoja jvairove.
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Pateikiama logotipo kiirimo eiga ir spalviniai variantai:

Global

Peace & Unity

teStival

London

6 pav. ,,Pasaulinis taikos ir vienybés festivalis*“ 2016 m. logotipas.

Global Global | Global Global

Peace & Unity Peace & Unity ¥ ) Peace & Unity

fesStival teStival teStival

Lendon Londen ' n Londen

7 pav. ,,Pasaulinis taikos ir vienybés festivalis™ 2016 m. logotipo spalviniai variantai.

Dizaine panaudotos gyvybingos spalvos papildo, suteikia energijos ir jvairovés bendram
festivalio vizualiniam identitetui. Nors yra pagrindinis logotipas (Zodinis zenklas), taciau jis néra
stabilus dél savo unikalumo. Dizaine dominuoja sistema, kurioje kiekviena spalva turi savo
paskirtj spausdintiniuose formatuose, objektuose ir pan. Festivaliui buvo sukurtas jdomus ir

unikalus dizainas, kuris atspind¢jo festivalio tematika.

Reklaminé medZiaga: visa reklaminé medziaga tur¢jo atitikti festivalio transliuojamag
zinutg, netik spausdintiné reklama, bet ir socialiniai tinklalapiai. Socialinés Zziniasklaidos
praneSimai buvo svarbiis uztikrinantys vizualinio identiteto nuoseklumag.* (,,The global peace &

unity festival*“ 2016)

3. ,,British Council UK/ID festival* 2016 m.

,,Brity tarybos Jungtiné Karalysté / Indonezija festivalis 2016 m. Festivalis vyksta nuo 2016

m. Norima sukurti naujy santykiy tarp menininky, kuaréjy, prodiuseriu, kuratoriy, bei
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organizacijy esanciy Indonezijoje ir Jungtingje Karalystéje, kad biitu kuriami nauji kiirybiniai
tikslai, ugdyty kairybinius gebéjimus. Festivalio tikslas — siekti bendradarbiavimo kuriant naujus
kiirybinius tikslus: skaitmening kultiirg, nepriklausoma muzika, mados ateit; ir dokumentinj

filma.

Skaitmeniniai dinamiSki peréjimai: dizaino darbuose akcentuojami dinamiski
skaitmeniniy spalvy peréjimai. Sioje koncepcijoje dizaineriai stengési Siek tiek paZaisti su

kontrastu ir per¢jimais, kurie atspindi Siandienos ir rytojaus Siuolaikinj skaitmeninj amzZiy.

Ivairaus karybiSkumo dvilypumas: dizaineriy pirmoji koncepcija — pritaikyti jvairias
kiirybines idéjas ir bendradarbiavima. Zodinés ir vizualiosios idéjos buvo paskleistos j
tarpusavyje besijungiancius objektus ir vaizdinius, kKurie susilieja su geometrinémis formomis

sukurdami festivalio jvaizdzio vientisuma.

Ekspresionistinis ,,gli¢as“: dizaineriai kurdami festivalio vizualyjj identiteta noréjo
pateikti naujoviska biidg, perteikti abstrakty ekspresionizmo kiirinj. Visi objektai ir sukurtas
jvaizdis papildo ir atskleidzia festivalio transliuojamg zinute. Festivalio spausdintiniuose
leidiniuose vaizduojami grafiniai elementai yra festivalio jvairovés visuma.* (,,The global peace
& unity festival*“ 2016)
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8 pav. Brity tarybos Jungtiné Karalysté / Indonezija festivalis 2016 m., lauko reklama ant

pastato.
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9 pav. Brity tarybos Jungtiné Karalysté / Indonezija festivalis 2016 m., lauko reklama ant

pastato.

Festivaliy vizualinio identiteto analizés iSvados:

Atlikus festivaliy identitety analize paaiSkéjo Siuolaikinio dizaino sprendimai, kurie
naudojami kuriant festivalio jvaizdj. Grafiniuose dizaino sprendimuose dominuoja
pagrindinis objektas (zmogaus fotografija), kuris atspindi festivalio tematika, festivalio
organizuojama veikla tampa aiSkesné. Naudojamos fotografijos spaudos darbuose aiskiai

perteikia festivalio temg ir idéja.

Naudojami grafiniai elementai papildo fotografija ir tuo paciu perteikia ir (arba)
atpasakoja festivalio koncepcija. Grafiniai elementai perteikia uzslépta Zinute apie
Stuolaikines technologijas, meng, mada, kino filmo estetikg, tauty jvairove ir t.t. Grafiniy
elementy pasikartojimas iSlaiko festivalio jvaizdzio vientisumg. Suteikia dizaino

sprendimams Siuolaikiskumo.

Isanalizavus festivaliy vizualinius identitetus paaiskéjo kokie objektai, dalyviy atributika,
grafiniai sprendimai, jy kompozicijos ir spalviniai deriniai naudojami, norint sukurti
s¢kmingo festivalio jvaizdj. Festivaliy dizainuose dominuoja rySkios spalvos, kurios

siejasi su festivalio tematika ir idéja, atspindi Siuolaikinj mena, technologijas ir kt.
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3.3. Kirybiniai ieSkojimai, idéjos formavimas

Magistro darba sudaro:

e DeSimt planSety: planSetuose pateikiamas nuoseklus festivalio objekty iSdéstymas.
Pirmieji du plansetai reprezentuoja magistro darbo temg, darbo autoriy ir vadova.
Likusiuose aStuoniose planSetuose pateikiami festivalio objektai: logotipai, spausdintiné

reklama, socialinio tinklalapio ,,Facebook* paskiros apipavidalinimas, dalyviy atributika.

Filmukas:

e Sukurtas reklaminis klipas pristatantis ,,VIRUS 24 festivalj. Reklaminio klipo trukmé 4

min.
Magistro darbo pavadinimas:

e Siuolaikinio meno ir mados festivalio ,,VIRUS 24 vizualinis identitetas.

Magistro darbo objekty sarasas:

1. logotipas;

2. virus festivalio reklaminiai plakatai (5 vnt.):
e virus menas plakatas;
e virus teatras plakatas;
e virus Sokis plakatas;
e virus modeliy atrankos plakatas;
¢ virus mada plakatas.

3. virus katalogas;

4. virus reklaminé skrajuté;

5. virus kvietimas;

6. virus bilietai;

7. virus programos lankstinukas;
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8. virus lauko reklama ant pastato;
9. socialinio tinklalapio ,,Facebook* paskyros informacinés reklamos ir virSelio dizainas;
10. virus mados renginio priziniy viety diplomai,
11. virus mada festivalio dalyviy, savanoriy atributika:
e kaukeés (5 vnt.);
e marskinéliai (5 vnt.);
e kortelés (2 vnt.);
e zenkliukai (5 vnt.);
e apyrankés (4 vnt.).

12. virus festivalio reklaminis klipas 4 min.

Virus festivalis: ,,tai kasmetinis Siuolaikinio meno ir mados festivalis ,,VIRUS*, vykstantis
jau dvideSimt treCius metus stebindamas savo parodomis, pasirodymais ir mados renginiais.
Atidaryta ne viena paroda intriguojanciais darbais, menininkai kirybiniuose darbuose
interpretuojantys savita pozitrj j Siuolaikinj meng, vedamos paskaitos, diskusijos kuriose keliami
Stuolaikinio meno standartai, bei vykstantis jspiidingi teatro, Siuolaikinio Sokio raiskos
pasirodymai, prikaustantys zitrovy démesj. Virus festivalis supazindina zilirovus su
Siuolaikinémis meno, mados ir Sokio tendencijomis, skatina susimastyti apie dabar vykstancius
meno ir pasaulyje procesus ir pazvelgti giliau | egzistuojanéias problemas. Taip zitirovai yra
kvieCiami ir pokalbiui, ir gincui, ir diskusijai, kuri skatina kritinj mastymag ir poziiirio
formavima.“ (Siauliy dailés galerija [zidréta 2018-11-10]. Prieiga per interneta:
<http://siauliugalerija.lt/projektas/siuolaikinio-meno-ir-mados-festivalis-virus22/>).

Magistro kiirybinio darbo temos pasirinkimas: magistro studijy metu atlikau
savanoriska praktika Siauliy dailés galerijoje. Savanoriskoje praktikoje dalyvaudavau ir
padédavau pasiruosti tuo metu vykstantiems renginiams, parodoms, paskaitoms ir pan. Vienas i§
jsimintiniausiy renginiy vykstan¢iy Siauliy dailés galerijoje tai —,,VIRUS® festivalis. Dvidesimt
antrajam ,,VIRUS* festivaliui sukiiriau nauja logotipa ir reklaming spaudg. Atliekant grafinio
dizaino darbus iSsiaiskinau apie ,,VIRUS* festivaliui kuriama jvaizdj, paaiskéjo, kad festivaliui

kasmet kuriamas vis naujesnis jvaizdis. Kadangi ,,VIRUS* yra Siuolaikinio meno ir mados
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festivalis, taip kilo idéja sukurti naujg festivalio vizualyjj identiteta ir pasirinkta magistro

kiirybinio darbo tema: Siuolaikinio meno ir mados festivalio ,,VIRUS 24* vizualinis identitetas.

Kuriant kiirybinj darba: formuojant festivalio jvaizdj buvo remtasi ,,VIRUS* festivalio

organizuojamais renginiais, kaip:
e Virus menas;
e Virus mada;
e Virus Sokis;
e Virus teatras;
e Virus muzika ir poezija;
e Virus modeliy atranka;
e Virus dZiazas;

e Virus teorija.

Kuriant kiirybinj darba buvo iSskirtos penkios temos, Kurios atspindéty ,,VIRUS’24*
festivalio organizuojamy renginiy tematikg. Parinktos temos yra pagrindinés ir daZniausiai

pasikartojancios.

Atsizvelgta | festivalio kuriama meniskuma ir SiuolaikiSkumg. ,,VIRUS* festivalio
gebéjimag kaskart atsinaujinti, jungti meno aktualijas ir mados pasaulj, stebinti savo

tarptautisSkumu.

Kuriant ,,VIRUS’24“ festivalio vizualyji identiteta, buvo analizuojama ankstesniy

,, VIRUS* festivalio renginiy sukaupta medziaga ir analizuojami Siuolaikiniy festivaliy jvaizdziai.

Remtasi ,,VIRUS’22* ir ,,VIRUS’23* festivalio renginiy metu uzfiksuota ir sukaupta
fotografuota ir filmuota medziaga. Kuriant naujg ,,VIRUS’ 24 festivalio vizualyjj identitetag buvo

naudojama festivalio metu uzfiksuota skaitmeniné medziaga.

Atrenkamos fotografijos, kuriuose isryskéty plastiski, meniski modeliy judesiai, meniska
nejprasta Siuolaikinéms modos tendencijoms apranga, atspindéty ir atskleisty organizuojamy
renginiy pobidj, SiuolaikiSkumg ir menines iSraiSkos formas. Festivalio vizualiniame identitete
dominuoja modeliy fotografijos, kurios atsikartoja grafinio dizaino darbuose, taip siekiama

i8laikyti darbo aiSkumg ir nuosekluma.
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Fotografinj vaizda papildo grafiniai elementai, kurie tarsi atsiranda ir tuo paciu istirpsta

erdvéje, nejrémindami, nesukaustydami modeliy judesio, suteikdami fotografijoms laisvés pojiitj

erdveje.

Darbuose pasirinktos pagrindinés trys spalvos: mélyna, purpuriné, rySkiai roziné, bei jy

atspalviai. Grafiniuose dizaino darbuose mélyna pasirinkta, kaip pagrindiné spalva, o purpuriné

ir rySkai rozing, kaip papildamos spalvos.

»VIRUS24* festivalio reklaminiame filmuke iSskiriamos penkios pagrindinés rengiamy

renginiy temos: ,,VIRUS* menas, ,,VIRUS* Sokis, ,,VIRUS* teatras, ,,VIRUS* modeliy atranka,

., VIRUS* mada. Filmuke islicka analogiski motyvai: ,,VIRUS 24 plakaty fotografijos, grafiniai

elementai, Sriftas. Analogisky motyvy panaudojimas iSlaiko kirybiniy darby vientisuma,

estetiSkuma.

3.4. Eskizy kiirimas

Pirmiausia pradéta kurti logotipy ir plakaty eskiziniai variantai, kurie bus pradinis orientyras

plétojant tolimesng festivalio jvaizdzio koncepcija. Kuriant logotipo ir plakaty dizaing buvo

atrenkamos spalvos, jy derinai, Sriftas, lydimoji grafika, grafiniai elementai, fotografijos.

Atliekant logotipy ir plakaty eskizinius variantus buvo iSskirti pagrindiniai kriterijai, kurie kaip

pagalbinis orientyras padéty atkleisti festivalio jvaizdZio stilistika:

Menas;
Mada;
Kiryba;
Parodos;
Seminarai;
Teorija;
Muzika;
Sokis;

Teatras.
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Logotipai: kuriant ,,VIRUS® firminj Zenklg buvo siekimag sukurti logotipa, kuris tapty

vizualaus identiteto pagrindu.

Kuriant logotipo dizaing buvo svarbiausia sukurti Zenklo i$skirtinj dizaino sprendimg, Kuris

atspindéty festivalio veikla.

Buvo siekiama, kad logotipas issiskirty savo forma spalva, grafiniu sprendimu ir idéja,

taptu originalus ir atskleisty ,,VIRUS’24* festivalio tematika.

Kuriant eskizus buvo siekiama, kad logotipas sietysi su menais ir atspindétu Siuolaikinio
, VIRUS’24* festivalio vizualing koncepcija. Kuriant festivalio logotipo dizaing buvo bandoma
atrasti originalig idéja, forma, kuri vartotojui biity lengvai jsimenama. Kuriant logotipo dizaing
buvo norima islaikyti laisvy formy derinius. Pateikiant logotipy sprendimus naudojami aiskiy ir
laisvy formy elementai, kurie atspindéty Siuolaikinio festivalio ,,VIRUS’24*“ mening estetika.
Logotipo dizaine naudojami grafiniai elementai ir 2D fotografiniai vaizdai padeda lengvai

atpazinti ,,VIRUS* festivalio temga.

Tolesn¢je kirybinio darbo eigoje kuriant ,,VIRUS’24“ festivalio logotipa, pasirinkti
galutiniai sprendimo variantai: stilius, Sriftas ir spalvy deriniai, kurie pasikartoty visuose

kiirybinio darbo objektuose, iSlaikydami stilisting vienove.

Festivalio ,,VIRUS’24“ logotipy eskizai:

& -
P “\IRUS

10 pav. Festivalio ,,VIRUS 24* 11 pav. Festivalio ,,VIRUS 24*

logotipo eskizinis variantas logotipo eskizinis variantas
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12 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 13 pav. Festivalio ,,VIRUS 24

logotipo eskizinis variantas logotipo eskizinis variantas

Likusieji ,,VIRUS’24* festivalio logotipo eskiziniai variantai pateikiami prieduose: (2
Priedas).

Plakatai: plakatas yra vienas i$ efektyviausiy reklamos priemoniy. Pagal tematika plakatas
biina politinis, kulttrinis, visuomeninis, ir reklaminis. Efektyvus plakatas yra tas, kuris patraukia
démesj, prikausto ir vercia susimgstyti. Be abejo geras plakatas perteikia emocijg, Kuri yra

susijusi su reklamuojamu renginiu, paslauga ar gaminiu.

Kuriant ,,VIRUS 24 festivalio plakaty eskizus, buvo siekiama sukurti dizaing, kuris biity
informatyvus ir lengvai suprantamas zitirovui. Plakatuose naudojama zmogaus fotografija, taip
suteikdama vaizdui aiSkumo ir atskleidzia festivalio koncepcija. Plakatuose kompozicija sudaro
fotografinis vaizdas, grafiniai elementai, tekstas. Tekstas ir vaizdas sudaro festivalio vizualinio
identiteto visuma. Plakatuose vaizduojamos rimtos iSraiskos zmoniy fotografijos palaiko balansg
tarp laisvy formy turinCio teksto ir grafiniy elementy sprendimy. Taip suteikiamas plakatui
estetinis jvaizdis. Plakaty grafiniai sprendimai ir naudojamos fotografijos perteikia festivalio
emocijg. Plakatuose naudojamos rySkio spalvos, kontrastingi lydimosios grafikos akcentai

suteikia Siuolaikiskumo, jaunatviskumo, meniSkumo jvaizd;.
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Festivalio ,, VIRUS’24“ plakaty eskizai:

14 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 15 pav. Festivalio ,,VIRUS 24

plakato eskizinis variantas plakato eskizinis variantas

SIUOLAIKINIO MENO IR MADOS
FESTIVALIS

ABBION ' VIRUS/MADA
ANKOS.

16 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 17 pav. Festivalio ,,VIRUS 24

plakato eskizinis variantas plakato eskizinis variantas

Likusieji ,,VIRUS 24 festivalio plakaty eskiziniai variantai pateikiami prieduose: (2 Priedas)
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3.5. Kiirybinio darbo technologinis procesas. Darbo eiga

Magistro darbas atliktas skaitmeninémis redagavimo programomis: ,,Adobe Photoshop®,

»Adobe Premiere pro®.
Baigiamojo darbo technologinis procesas:

e Pirmas etapas — festivaliy vizualiyjy identitety analizés atlikimas, eskizy karimas,
ieSkojimai. (1 Priedas, 2 Priedas, 3 Priedas) Kiurybinés idéjos eskizuojamos
kompiuterinémis programomis, atliekamas eskizy koregavimas.

e Antras etapas — siuolaikinio meno ir mados festivalio ,,VIRUS’22* ir ,,VIRUS’ 23
renginiy filmavimas ir fiksavimas. Virus mada renginio filmavimas ir fiksavimas
skaitmeninémis fiksavimo priemonémis.

e TreCias etapas — atlickamas spausdintiniy objekty maketavimas, kuriose
panaudojamos fotografijos uzfiksuotos renginiy metu. Atrinktos nuotraukos
redaguojamos su specialia redagavimo programa ,,Adobe Photoshop®. Atrinkti
galutiniai spausdintinés reklamos eskizai buvo tobulinami, kei¢iami, koreguojami
objekty dydziai, formos, spalvos, Sriftas, spalvy deriniai, spalvy peréjimai. Galutinis
rezultatas spausdinamas ant lipnios matinés plévelés, kuri véliau klijuojama ant
putplascio.

e Ketvirtas etapas — atliekamas filmuotos medziagos atrinkimas, redagavimas, kadry
montavimas. Filmuotos medziagos koregavimas su specialia redagavimo programa
»Adobe Premiere pro®.

e Penktas etapas — kiirybinio darbo objekty spauda ir gamyba: dalyviy korteliy spauda
ir gamyba, spauda ant identifikavimo kaklajuostés, Zenklelio gamyba su festivalio
logotipu, skaitmeniné spauda ant identifikavimo apyrankiy, logotipo termospauda
spauda ant marskinéliy, logotipo termospauda ant medicininiy kaukiy.

o Sestas etapas — darby pateikimas.

Kirybinio darbo priemonés:
e Putplastis: 700x1000 mm, 10 vnt.;
e Lipni matiné plévelg;
e Festivalio atributikag: medicininés kaukés, dalyviy identifikavimo kortelés,

zenkliukas, marskinéliai, identifikavimo apyrankés;
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e Multimedija naudojama filmuko pristatymui;
o Kompiuteris;

e Garsiakalbiai.

3.6. Darbo koncepcija

Festivalio ,,VIRUS’24“ vizualinio identiteto reklaminéje spaudoje naudojama tekstiné

informacija i$ ,,VIRUS 23 festivalio apraSo.

Siuolaikinio meno ir mados festivalis ,,VIRUS’24“. Festivalio vizualios komunikacijos

koncepcija siejama su Siuolaikiniu menu, mada, Sokiy, teatru, muzika, instaliacijomis, teorijomis.

Kuriant festivalio reklamine spauda, buvo iSskirtos pagrindinés keturios festivalio

organizuojamy renginiy temos:
e Virus menas;
e Virus teatras;
e Virus Sokis;
e Virus modeliy atranka;
e Virus mada.
Remiantis Siomis pagrindinémis temomis, kuriamas festivalio vizualinis identitetas.

Fotografijos: grafinuose dizaino darbuose naudojamos pagrindinés penkios fotografijos,
atspindinCios renginiy temas. ,,VIRUS’24* festivalio vizualiniame identitete vaizduojamos
zmoniy fotografijos, kurios atspindi organizuojamy renginiy pobudj. Grafiniuose dizaino
darbuose naudojamos fotografijos siekiant sustiprinti, papildyti ir tuo paciu suteikti tekstui
informatyvumo, taip pateikta informacija tampa zitrovui aiSkiau suprantama. Darbuose teksta
apjungiantis vaizdas suteikia aiSkumo, iSskirtinumo ir savitumo reklamuojant festivalio

identitetg.

Lydimoji grafika, grafiniai elementai: fotografijos ir grafiniai elementai (bangelés)
atsikartoja reklaminiuose leidiniuose, siekiant iSlaikyti nuosekly ir vientisg festivalio vizualyjj
identitetg. Fotografijai papildyti naudojami abstraktis, lenkty formy grafiniai elementai,
suteikiantys meniskumo ir laisvés pojuti. ,,VIRUS 24 festivalio logotipas pasirinktas, kaip

pagrindinis objektas ir isskirti du pagrindiniai logotipo elementai (brtksnys, ,,VIRUS* ZodZzio
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pirmoji raidé), bei pateikti spalviniy elementy variantai ir jy deriniai, kurie atsispindi vizualinio

identiteto objektuose, suteikdami festivalio jvaizdziui originalumo.

Spalvy pasirinkimas: ,,VIRUS’24* festivalio vizualiniame identitete i$skirtos ir naudotos
trys pagrindinés spalvos (mélyna, violetiné, ryski roziné) ir dvi achromatinés spalvos (balta,

juoda).

Sujungiant mélyna ir ryskiai roZine spalvas atsiranda tarpiné violeting spalva. Sios

pasirinktos spalvos atsispindi festivalio vizualinio identiteto reklamos objektuose.

Me¢élyna spalva suteikia gilumo ir stabilumo jspudj. Violetiné spalva sujungia mélynos

stabiluma ir ryskiai rozinés energija.

Ryskios rozinés spalvos akcentai suteikia drasos ir iSlaiko pusiausvirg tarp Saltesniy

atspalviy.

3.7. Darbo analizé

»VIRUS’24% festivalio logotipas: formuojant festivalio ,,VIRUS’ 24 vizualyjj identiteta
pirmiausiai buvo kuriamas logotipas, kuris atskleisty ir atspindéty festivalio meninj jvaizd;.
Kuriant festivalio logotipg buvo siekiama iSlaikyti tiek meninj, tiek Siuolaikinj jvaizdj.
Kirybiniame procese atrinkus geriausig festivalio ,,VIRUS 24 logotipa, koreguojamas galutinis
festivalio logotipo variantas.

Naudojant logotipo elementus buvo isskirti ir sukurti grafiniai elementai, lydimoji grafika,

kuri akcentuojama ,,VIRUS 24 festivalio vizualinio identiteto grafinio dizaino darbuose.

Festivalis Festivalis £E7tiyalis

24 W 24 24
VIRUS v+ '//// YIRUS — RS

18 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* galutinis logotipo variantas
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Spalvy pasirinkimas: kuriant festivalio ,,VIRUS’24%“ vizualinj identitetg, pasirinktos
penkios spalvos, trys pagrindinés spalvos: mélyna, violetiné, rySkiai roziné, bei jy atspalviai ir

dvi papildamos achromatinés spalvos: juoda, balta.

S S

H

19 pav. Festivalio ,,VIRUS’24“ vizualiniame identitete naudojamy spalvy skalé

20 pav. ,,VIRUS’24“ festivalio vizualiniame identitete naudojamos spalvos

21 pav. ,,VIRUS’24* festivalio vizualiniame identitete naudojamos achromatinés spalvos

Violetiné spalva sujungia mélynos stabilumg ir ryskiai rozinés energija. Spalvos esancios
Salia viena kitos: mélyna, violetiné, rysSkiai roziné, Sios spalvos ir jy atspalviai tarpusavyje

giminingos (artimos) , todél jau¢iamas harmonijos pojiitis.

Kirybinguose darbuose mélyna pasirinkta, kaip pagrindiné dominuojanti spalva. Mélyna
spalva suteikia rimtumo, islaiko objekty vientisuma, suteikia meninio subtilumo.

Salti ir tamsts foniniai atspalviai isstumia fotografinj vaizdg j pirmajj plana, taip
fotografijos tampa rySkesnés, vaizdas ir tekstas tampa lengviau suprantami, jskaitomi. Mélyni
foniniai atspalviai suteikia erdvéje gilumo jspudj, fotografijai laisvumo, objektuose

sukoncentruoja visg démesj ] pagrindinj objekta (zmogy). Tarp giminingy ir tarpusavyje
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derinanéiy spalvy, bei atspalviy atsiranda rySkesni atspalviai suteikiantys vizualiniam identitetui

gyvybingumo.

Fotografinis vaizdas: fotografinis vaizdas naudojamas siekiant tikslingai ir informatyviali
atspindéti ir atitikti festivalio renginiy tematika. Darbuose fotografinis vaizdas sustiprina
festivalio vizualinj identitetg, tekstiné¢ informacija tampa labiau suprantama. Naudojama
zmogaus fotografija norint efektyviai perteikti skirtingy renginiy keliamas emocijas. Zvelgiant
plakatuose esanti fotografinj vaizda, jis sudomina, tartum jtraukia j viso to veiksmo stkurj.
Kiekviena pasirinkta fotografija atitinka penkis skirtingus ,,VIRUS®“ festivalio renginius:
,» VIRUS* menas, ,,VIRUS* teatras, ,, VIRUS* Sokis, ,,VIRUS* modeliy atranka, ,,VIRUS* mada.

Darbuose naudojami grafiniai elementai (bangelés), kurie uzpildo erdve, sujungia
fotografija i vientisg kompozicijg. Skirtinguose spaudos objektuose naudojami abstrak¢iy formy
elementai, kurie sukuria darby tarpusavio kompozicinius derinius. Grafiniy elementy lenktos
formos perteikia judesj, kuris kaip atspindys yra fotografiniam vaizdui. Plakatuose esancios
abstrak¢ios formos supa pagrindinj objekta (zmogy) ir taip sukoncentruojancios visag démesj |}

fotografija.

Darbo stilistika: plakatuose naudojamos modeliy fotografijos akcentuojamos likusiuose
festivalio vizualiniame identiteto reklaminéje spaudoje, taip siekiant islaikyti nuoseklia darbo
stilistikg. Grafiniai elementai susijungia su fotografiniu vaizdu, sukurdami vientisg neatskiriamag
skirtingy elementy kompozicija, taip sukuriamas balansas tarp fotografijos ir lydimosios grafikos
(bangeliy). Lydimoji grafika sulaiko likusia erdve ir jos gylio jspudj. ,,VIRUS’24* festivalio
vizualinio identiteto objektuose i$licka modeliy fotografijos, lydimosios grafikos kompoziciniai
deriniai, toks panasumas padeda apjungti atskirus kompozicijy elementus.

Festivalio ,,VIRUS’24“ dalyviy atributika sudaro spalvinis kodavimas: mélyna -
dizaineriai, dalyviai; violetiné — visazistai; rySkiai roziné — savanoriai; balta — modeliai; juoda —
organizatoriai. Pagal festivalio vizualin] identiteta pasirinkti spalvy deriniai ir sukurti dalyviy
atributikos spalviniai sprendimai.

,»VIRUS 24 festivalio vizualinio identiteto spausdintin¢ reklamos objektai planSetuose
pateikiami nuosekliai i8déstyta tvarka. Vizualinio identiteto darbai planSetuose suskirstyti pagal
spausdintinius objektus, informacinés sklaidos objektus, atributinés reklamos grupes. Plansetams
pasirinktas neutralus pilky atspalviy fonas, suteikdamas estetiskumo, lengvumo jspidj. Pilkame

fone vizualinio identiteto objektai tampa aiSkiau matomi, nukelia objektus j pirmajji plang.
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PlanSetuose, taip pat naudojami lenkty formy grafiniai elementai (bangelés) atspindintys ir

sujungiantys bendrg darbo stilistika.

Filmukas: ,,VIRUS’24* festivalio reklaminiame meniniame filmuke iSskirtos penkios
,,VIRUS* festivalio renginiy temos: ,,VIRUS* menas, ,,VIRUS“ teatras, ,,VIRUS* Sokis,
,,VIRUS* modeliy atranka, ,,VIRUS* mada. Filmuke pristatant festivalio renginius, atidarymui
naudojamas atitinkamas festivalio renginio plakatas, kurie atspindj filmuoty renginiy tematikas.

Filmuke atsikartoja ,,VIRUS’ 24 festivalio vizualinio identiteto grafiniai elementai
(bangelés), plakaty fotografijos, taip siekiant islaikyti filmuko stilistinj ry$j su ,,VIRUS’24“

festivalio vizualiniu identitetu. Festivalio reklaminio filmuko trukmé 4 minutés.

3.7.1. Galutiniai Siuolaikinio meno ir mados festivalio ,, VIRUS’24* vizualinio identiteto
darbai

fectivalis

SIUOLAIKINKD MEND { D
WVIRUS247 W20AKNIS;

Fedivelis

Magistranté Regina Podkuté
Vadovas prof, Giedrius Siuki&ius

Siautiai, 2019

22 pav. ,,VIRUS’24“ festivalio 1, 2 23 pav. ,,VIRUS’24* festivalio 3, 4
reprezentacinis plansetai. plansetai.
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fertivelis

26 pav. ,,VIRUS’24“ festivalio 9, 10 plansetai.

o
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ISVADOS

Nagrinéjant teoring medziagg paaiSkéjo, kad tarpdisciplininio meno ir postmodernizmo
apibrézimai apima $iuolaikines meno veiklos aktualijas. Siuolaikinéje visuomenéje
organizuojamos veiklos turi tam tikrg ry$j su jvardytais apibréZimais. Apibrézimai
nagrin¢ja praeities ir dabarties meno reiSkinius, naudoja Siuolaikines priemones
supinantis jvairias sritis, viena i§ rengiamy veikly tai festivaliai. Siuolaikiniai festivaliai

apima ir sujungia skirtingas veiklas taip sukurdami naujas disciplinas.

Atliktas meno tyrimas, kuriame buvo analizuoti festivaliy informaciniai plakatai.
Analizei pasirinkti festivaliy plakatai, kaip pagrindinis spausdintinés reklamos objektas,
kuris atspindi festivalio tematika, translivojama zinut¢. Grafinio dizaino sprendimai
dominuoja likusiuose festivalio vizualiniame identitete, spausdintingje reklamoje. Atlikus
festivaliy plakaty analize paaiskéjo, kad festivaliy plakatuose vyrauja fotografinis

vaizdas, panasi grafiniy elementy, informacinio teksto i§déstymo kompozicija.

Atlikus festivaliy vizualinio identiteto analize paaiskéjo, kad naudojama zmogaus
fotografija siekiant aiskiai ir tikslingai perteikti festivalio pobudj. Grafiniy elementy
naudojimas papildo fotografinj vaizda, pratesia tolesnj id€jos pasakojima. Taip pat atlikta
festivaliy vizualinio identiteto analizé leido iSsiaiskinti kokie naudojami objektai,

reklaminé leidiniy spauda, festivalio dalyviy atributika efektyviai reklamuoja festivalj.

Remiantis analizuota teoriné medziaga, uzfiksuota skaitmenine medziaga, atlikto tyrimo
iSvadomis ir festivaliy vizualinio identiteto analizés gautomis iSvadomis generuojamos

idéjos kuriant naujg ,,VIRUS24* festivalio vizualinj identitet.

Sukurtas ,,VIRUS 24 festivalio vizualinis identitetas, remiantis teorine medziaga,

analizés, meninio tyrimo rezultatais ir sukaupta skaitmenine medziaga.

Kuriant festivalio jvaizdj, pasirinktas pagrindinis festivalio vizualinio identiteto objektas
(zmogaus fotografija). Kuris atspindi Siuolaikinio festivalio pobtdj, meno ir mados

tendencijas.

Sukurtu ,,VIRUS 24 festivalio vizualiniu identitetu, buvo siekiama tikslingai atspindéti
festivalio renginiy tematika, siekta, kad festivalio koncepcija buty aiSkiai suprantama

ziurovams.
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1 pav. Festivaliy plakatuose naudojamo teksto analize. IS asmeninio archyvo (2017).
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interneta: <https://www.behance.net/gallery/56415279/New-Y ork-Womens-Surf-Film-Festival-
Branding>.

6 pav. ,, The global peace & unity festival“ (2016), logotipas. [ziGréta 2017-09-30]. Prieiga per
internetg: <https://mir-s3-cdn-
cf.behance.net/project_modules/1400/19734754735921.5970c2e200f33.jpg>.

7 pav. ,,The global peace & unity festival*“ (2016), logotipo spalviniai variantai. [Zitiréta 2017-
09-30]. Prieiga per internetg: <https://mir-s3-cdn-
cf.behance.net/project_modules/1400/05a51154735921.5970c2f58ca6b.jpg>.

8 pav. ,,British council UK/ ID festival visual empoverment“ (2016), lauko reklama ant pastato.
[zitréta 2017-10-02]. Prieiga per internetg: <https://mir-s3-cdn-
cf.behance.net/project_modules/1400/daf50757833413.59e84¢21d378e.png>.

9 pav. ,,British council UK/ ID festival visual empoverment® (2016), lauko reklama ant pastato.
[zitréta 2017-10-02]. Prieiga per internetg: <https://mir-s3-cdn-
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10 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizinis variantas. IS asmeninio archyvo (2017).
11 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizinis variantas. I§ asmeninio archyvo (2017).
12 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizinis variantas. I§ asmeninio archyvo (2017).

13 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizinis variantas. I§ asmeninio archyvo (2017).
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14 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* plakato eskizinis variantas. I§ asmeninio archyvo (2017).
15 pav. Festivalio ,,VIRUS’ 24 plakato eskizinis variantas. IS asmeninio archyvo (2017).
16 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* plakato eskizinis variantas. IS asmeninio archyvo (2017).
17 pav. Festivalio ,,VIRUS’24“ plakato eskizinis variantas. IS asmeninio archyvo (2017).
18 pav. Festivalio ,,VIRUS’ 24 galutinis logotipo variantas. IS asmeninio archyvo (2018).

19 pav. Festivalio ,,VIRUS’ 24 vizualiniame identitete naudojamy spalvy skalé. IS asmeninio
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22 pav. ,,VIRUS 24 festivalio 1,2 reprezentacinis plansetai. IS asmeninio archyvo (2018).
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24 pav. ,,VIRUS’24* festivalio 5,6 plansSetai. IS asmeninio archyvo (2018).

25 pav. ,,VIRUS’24“ festivalio 7,8 plansetai. IS asmeninio archyvo (2018).

26 pav. ,,VIRUS’24* festivalio 9,10 plansetai. IS asmeninio archyvo (2018).

27 pav. ,,European ,,Sziget’25* Festival“ (2018), plakatas. [zitréta 2018-05-16]. Prieiga per
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per internetg: <https://www.behance.net/gallery/56415279/New-Y ork-Womens-Surf-Film-

Festival-Branding>.
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43 pav.
44 pav.
45 pav.
46 pav.
47 pav.
48 pav.
49 pav.
50 pav.

51 pav.

Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS’ 24 logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai
Festivalio ,,VIRUS 24 plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS 24 plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS’24“ plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS’24“ plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS’24“ plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS’24* plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS 24 plakato eskizas.
Festivalio ,,VIRUS 24 plakato eskizas.

Festivalio ,,VIRUS’24* plakato eskizas.

. Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai. I§ asmeninio archyvo (2017).
. I§ asmeninio archyvo (2017).
. I§ asmeninio archyvo (2017).
. I§ asmeninio archyvo (2017).
. I§ asmeninio archyvo (2017).
. I§ asmeninio archyvo (2017).
. I§ asmeninio archyvo (2017).

. I§ asmeninio archyvo (2017).

I§ asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2017).
IS asmeninio archyvo (2018).
IS asmeninio archyvo (2018).

I§ asmeninio archyvo (2018).
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52 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* plakato eskizas. IS asmeninio archyvo (2018).
53 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* plakato eskizas. IS asmeninio archyvo (2018).

54 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 plakato eskizas. I$ asmeninio archyvo (2018).
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PRIEDAI
1 Priedas

Meninis tyrimas. Festivalio plakaty turinio analizé:

27 pav. ,,European ,,Sziget’25% 28 pav. ,,European ,,Sziget’25%
Festival® (2018 m.), plakatas. Festival® (2018 m.), plakatas.
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29 pav. ,,New York 30 pav. ,,New York 31 pav. ,,New York
women’s surf film women’s surf film women’s surf film
festival“ (2017 m.), festival“ (2017 m.), festival“ (2017 m.),
plakatas. plakatas. plakatas.
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Embrace the
Future of Fashion.

32 pav. ,,Turn up festival* 33 pav. ,,British council UK/ID
(2016 m.), plakatas. festival visual empoverment*

(2016 m.), plakatas.

Global
Pesce & ity Peace & ity
testival testival

34 pav. ,,The global peace & unity festival® (2016 m.), plakatai.
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2 Priedas

Pirminiai logotipy ieSkojimai: (I semestras)
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35 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai.
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36 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo eskizai.
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37 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo eskizai.
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38 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo 39 pav. Festivalio ,,VIRUS 24 logotipo
eskizai. eskizai.
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VIRUS MADA

o= |
40 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* 41 pav. Festivalio ,,VIRUS’24*
logotipo eskizai. logotipo eskizai.

é el
& .

42 pav. Festivalio ,,VIRUS’24* logotipo
eskizai.
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Pirminiai plakaty ieSkojimai: (I semestras)

SIUCLAIKINIO MENO IR MADOS
FESTIVALIS

SIUOLAIKINIO MENO IR MADOS
FESTIVALIS

leus.'FyVnT VIRUS' MADA

PXODFU_U?’T ANKOS
: P ,‘ \1 -

43 pav. Festivalio 44 pav. Festivalio
,» VIRUS’24* plakato ,» VIRUS’24* plakato
eskizas. eskizas.

46 pav. Festivalio 47 pav. Festivalio
,» VIRUS’ 24 plakato ,» VIRUS 24 plakato
eskizas. eskizas.

3 Priedas

45 pav. Festivalio
,» VIRUS 24 plakato
eskizas.

48 pav. Festivalio
,» VIRUS’24* plakato
eskizas.
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Antriniai plakaty ieskojimai: (11 semestras)
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49 pav. Festivalio
,» VIRUS 24 plakato
eskizas.
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Yirus fashion | Virus mada

52 pav. Festivalio
,» VIRUS’ 24 plakato
eskizas.

Virus fashion // Virus mada
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50 pav. Festivalio
,» VIRUS 24 plakato
eskizas.

Festivalis

fivolaikinio meno ir mados
festivalis
Yirus fashion / Yirus mada

Ateik ir pamatyk!
2018

53 pav. Festivalio
,» VIRUS 24 plakato
eskizas.

Gruodzio 2d. -
feitadieni I2val.

51 pav. Festivalio
,» VIRUS 24 plakato
eskizas.

Gruodzio 2d.
jeitadieni 12 val.
Siavliv dailes galerija
Yilniavs 9. 245

_23 .,
VIRUS

Festivalis

fivolaikinio meno ir mados
festivalis

Yirus jokis
Ateik ir pamatyk!

2018

54 pav. Festivalio
,» VIRUS’24* plakato
eskizas.
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