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JZANGA

Temos aktualumas. Mados ir stiliaus apraiskos pastebimos dar gilioje senovéje.
DrabuZiai, avalyné bei aksesuarai nuo seno buvo ne tik paprastam, kasdieniam gyvenimui
reikalingi daiktai, bet ir biidas parodyti savo socialin] statusa ar iSreikSti paZziiiras.
Visuomenei vystantis bei tobuléjant, mados suvokimas taip pat formavosi, ir dar XIV —
ajame amziuje atsirado tokios, kaip Siandien suprantama, mados uZuomazgy. Mada sutelke
démes;j | sukirpima bei modelj, todél i priekj iSsiverz¢ siuvimas ir su juo susijusi tekstilé,
taip pat baty bei skrybéliy gamyba!. Laikui bégant mada kaip socialinis fenomenas vis
ryskejo ir Siuolaikiniame pasaulyje tapo viena i§ didZiausiy ir labiausiai augan¢iy pramonés
Saky. Mados industrijoje gaminama begalé produkcijos ir dirba milijonai Zmoniy, kurie
nuolat kuria naujus drabuziy, avalynés bei aksesuary dizainus. 2013 — yjy mety Eurostat
duomenimis vien Europos Sgjungoje veiké 122 900 juridiniy asmeny, kuriy pagrindiné
veiklos sritis — drabuZiy gamyba®. Vis délto, nepaisant dideliy mados industrijos gamybos
bei kiirybos masty ir jos reikSmeés visuomenéje, intelektinés nuosavybes teisés mados
industrijoje paZeidziamos itin daznai. Taigi, yra aktualu iSsiaiSkinti, kokie yra dizaino
mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo bidai.

Pazymétina, jog dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo buidy temos
aktualumg lemia ne tik daZni intelektinés teisés pazeidimai Sioje srityje, bet ir tai, kad
konkrec¢iai mados industrijoje dizaino apsaugos teisinis reguliavimas vis dar yra
nepakankamai iSplétotas, nesuvienodintas ir nenuoseklus. Daugeliu atvejy, uzsienyje teisés
taikymo praktikg Siuo klausimu formuoja teismai. Be to, skirtingose Salyse egzistuoja
skirtumai tarp teisés normy, reglamentuojanciy teisin¢ dizaino apsaugg. Fakta, jog dizaino
mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidy reglamentavimas yra sudétingas ir
reikalaujantis atidzios analizés, pabrézia ir tai, kad nuo 2015 — yjy mety rudens semestro
Niujorke esan¢iame Fordhamo universitete net buvo pradéta déstyti pirmoji pasaulyje
mados teisés programa, sitilanti jgyti Sios specifinés ir naujos teisés Sakos magistro laipsnj.

Svarbu ir tai, kad Lietuvoje dizaino mados industrijoje teisinis reguliavimas yra
visiSkai neiSplétotas — kol kas Sia tema néra nei teismy praktikos, nei moksliniy darby.
Visgi, atsizvelgiant | mados industrijos, kaip vienos i§ didZiausiy pramonés Saky, reikSme

visuomengje, tikétina, jog gincy dél intelektinés nuosavybes teisés pazeidimy Sioje srityje

' COX, C. Prabangiy prekiy Zenklai. Vilnius: Naujoji Rosma, 2014, p. 13.

2 EUROSTAT. Sectorial analysis of key indicators, manufacturing (NACE Section C), EU-28, 2013
[interaktyvus]. [ziGiréta 2017 m. kovo 10 d.] Prieiga per interneta: <http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/File:Table_2a_Sectoral_analysis_of_key_indicators,_manufacturing (NACE_Section

_C),_EU-28,_2013.png>.



nemazg€s ir taip pat jie neaplenks Lietuvos mados dizaineriy, todél yra ypatingai aktualu
tinkamai suvokti §ios teisés srities specifikg bei jvertinti dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos perspektyvas Lietuvoje.

Darbo tikslas. Sio darbo tikslas yra iSanalizuoti egzistuojan¢ius dizaino mados
industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biuidus bei jvertinti, dizaino mados industrijoje
teisinés apsaugos perspektyvas Lietuvoje.

Darbo uZdaviniai. Siekiant minéto tikslo ir norint darbe pabrézti auksciau aptartg
mados dizaino teisinés apsaugos temos aktualumg, darbe iSkelti tokie uZdaviniai:

- atskleisti dizaino mados industrijoje sampratos specifika;

- paaiskinti dizaino teisinés apsaugos mados industrijoje poreikj bei reikSme;

- iSanalizuoti, kokie yra esminiai teisés j dizaing paZeidimai mados industrijoje;

- iSnagrinéti konkrecius, egzistuojancius dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos
ir gynimo biidus;

- pateikti jZvalgas dél dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos perspektyvy

Lietuvoje.

Objektas. Sio darbo tyrimo objektas yra dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos
ir gynimo biidai. Darbe analizuojamas su tuo susijes teisinis reglamentavimas bei prakting
problematika. Darbe pasirinkta analizuoti ne visy, o mados industrijai didZiausig jtaka
daranciy valstybiy teisinj reguliavimg, tod¢l daugiausia démesio skiriama Europos
Sajungos ir kai kuriy jos valstybiy nariy bei Jungtiniy Amerikos Valstijy teisinio
reglamentavimo ypatumams bei Siy valstybiy teismy formuojamai praktikai.

Tyrimo metodai. Rengiant darbg buvo naudoti jvairtis tyrimo bei teisés aiSkinimo
metodai — lingvistinis, istorinis, teleologinis, lyginamosios bei sisteminés analizés ir
tiriamasis interviu kaip empirinis apklausos tyrimo metodas. Lingvistinis metodas buvo
naudotas analizuojant teisés aktuose vartojamas sgvokas, frazes bei ZodZius ir jy tarpusavio
ry$ius. Sio metodo panaudojima nulémé siekis tinkamai iSanalizuoti dizaino mados
industrijoje sampratg. Istorinis metodas darbe buvo naudotas nagrin¢jant dizaino apsaugos
mados industrijoje poreikio raida bei kaitg. Teleologiniu metodu buvo siekiama atskleisti
jstatymy esme, juose jtvirtinty nuostaty tikslus. Lyginamosios analizés metodu buvo
vertinama, kaip tie patys institutai, uZtikrinantys dizaino mados industrijoje teising
apsaugg, veikia skirtingy valstybiy, konkreciai, Europos Sgjungoje, jos valstybése narése
ir Jungtinése Amerikos Valstijose, bei jy teismy praktikoje ir doktrinoje. Sisteminés
analizés metodas darbe buvo naudojamas siekiant atskleisti dizaino mados industrijoje
teisinés apsaugos ir gynimo bidy sistemg — t. y. Siuo klausimu sisteminiu poZiiiriu

iSanalizuoti jvairiy teisés akty normas. Taip pat siekiant iSsiaiSkinti dizaino apsaugos



problemos aktualumg Lietuvoje ir surinkti objektyviai analizei tinkamg medZiaga, darbe
buvo panaudotas netradicinis metodas — atliktas tiriamasis interviu kaip empirinis
apklausos tyrimo metodas, kurio metu apklausti du garsiis Lietuvos mados dizaineriai.
Darbo originalumas. Renkant medZiaga Siam darbui pastebéta, jog tiek Lietuvoje,
tiek uZsienyje egzistuoja moksliniy darby, nagrin¢janciy dizaino mados industrijoje
teisinés apsaugos klausimus, truikumas. Lietuvos teisés doktrinoje kol kas néra nei vieno
mokslinio darbo, kuriame biity nuosekliai analizuojami dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos ir gynimo biidai. PaZymétina, jog galima rasti moksliniy darby, nagrin¢janciy
pramoninio dizaino teisinés apsaugos aspektus, tafiau néra atlikta nei vieno mokslinio
tyrimo, analizuojancio konkrec¢iai dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos specifika.
Svarbiausi Saltiniai. Rasant §j darba buvo naudota daug Saltiniy riisiy — tiek Lietuvos
Respublikos bei uzsienio valstybiy teisés aktai, tiek jvairi specialioji literatiira. Darbe buvo
naudota daug uZsienio autoriy darby, padéjusiy sistemiSkai suvokti dizaino mados
industrijoje teisinés apsaugos specifikg, taciau kaip esminj Sio darbo Saltinj buty galima
i§skirti tik Europos Sagjungos teisminiy institucijy bei uzsienio valstybiy teismy praktika,
kadangi dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidy analizé i§ esmés

remiasi praktiniame teisés normy taikyme suformuotomis taisyklémis ir tendencijomis.



1. DIZAINO MADOS INDUSTRIJOJE SAMPRATA

Dizainas gali bti jvairus — drabuZiy, pastaty, jrenginiy, pakuociy, baldy ar kitokiy daikty,
taigi dizaino sgvoka sutinkama tiek kalbant apie mados industrija, tiek apie kitas pramonés
Sakas, tiek jvairiomis temomis kasdieniame gyvenime. Si savoka kiekvienu atveju turi savo
specifikg, todél norint Siame darbe tinkamai iSnagrinéti dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos ir gynimo biidus, svarbu tinkamai atskleisti dizaino sampratg ir iSsiaiSkinti, kaip
dizainas suprantamas konkrec¢iai mados industrijoje.

Dabartinés lietuviy kalbos Zodyne dizaino sgvoka apibiidinama kaip ,,meninis daikty,
gaminiy konstravimas ir jy aplinkos projektavimas‘. I§ tokio apibrézimo tampa akivaizdu,
jog lingvistiSkai aiSkinant dizaino sgvoka, ji jau siejama su tam tikro daikto iSvaizdos
savybémis ir jo konstrukcinémis detalémis, t. y. tam tikro daikto formy, konstrukcijy,
meninio apipavidalinimo sukiirimu. Visgi svarbu paminéti, kad bendrin¢je kalboje dizaino
terminas daZniau vartojamas ne paciam sukirimo procesui, o jo rezultatui apibréZti.

Aptartas lingvistinis aiSkinimas pateikia labai apibendrintg ir nepakankamai konkrety
dizaino sgvokos apibréZimg. Teisiniu poziliriu, sgvoka ,dizainas“ aiSkintina kiek
specifiskiau. Nors tarptautiniuose teisés aktuose dizaino apibréZimas néra suformuluotas,
tikslesne, teising dizaino sampratg pateikia Europos Sajungos teisés aktai — 1998 m. spalio
13 d. Europos Parlamento ir Tarybos direktyva 98/71/EB dél teisinés dizaino apsaugos
(toliau — Dizaino direktyva) bei 2001 m. gruodZio 12 d. Tarybos reglamentas del Bendrijos
dizaino (EB) Nr. 6/2002 (toliau — Dizaino reglamentas). Minétuose teisés aktuose dizainas
apibtidinamas kaip ,,viso gaminio ar jo dalies vaizdas, susidarantis dé¢l paties gaminio ir
(arba) jo ornamentikos, specifiniy linijy, kontiiry, spalvy, formos, tekstiiros ir (arba)
medZziagy savybiy“*. I§ esmés tokj pati sgvokos apibréZimg pateikia ir §iuos Europos
Sajungos teisés aktus jgyvendinantis Lietuvos Respublikos dizaino jstatymas, kuriame
dizainas apibréZiamas kaip ,,viso gaminio ar jo dalies vaizdas, sudarytas i§ gaminio ir (arba)
jo ornamentikos specifiniy savybiy — linijy, kontiiry, spalvy, formos, tekstiiros ir (arba)

medZiagos

. Kaip matoma i§ pateikty apibréZimy, dizaino sgvoka teis¢je yra suprantama
gana placiai ir pirmiausia siejama su gaminiu, kuris Siame kontekste yra suprantamas kaip
,pramoniniu biidu arba rankomis pagamintas daiktas, taip pat, inter alia, sudétiniam

gaminiui sukonstruoti skirtos surenkamosios dalys, pakuoté, apipavidalinimas, grafiniai

3 KEINYS, S. et al. Dabartinés lietuviy kalbos Zodynas. T-as patais. ir papild. leid. Vilnius: Lietuviy kalbos
institutas, 2012, p. 126.

41998 m. spalio 13 d. Europos Parlamento ir Tarybos direktyva 98/71/EB dél teisinés dizaino apsaugos, OL
L 289, 1998, p. 28-35 ir 2001 m. gruodzio 12 d. Tarybos reglamentas (EB) Nr. 6/2002 dél Bendrijos dizaino,
OLL 3, 2002, p. 1-24.

3 Lietuvos Respublikos dizaino jstatymas. Valstybés Zinios, 2002, nr. 112-4980.
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simboliai ir spaustuvés Sriftai, i$skyrus kompiuteriy programas*“S. Atsizvelgiant j tokj
gaminio apibréZima, akivaizdu, jog dizaing turi biiti jmanoma objektyvizuoti tam tikrame
gaminyje. Todé¢l darytina iSvada, kad dizainas yra tam tikro gaminio i$vaizda, kuriai néra
taikomas pakartotinumo ar pritaikomumo reikalavimas. Taigi, dizainas gali buti labai
jvairus: tiek skirtas masinei gamybai, tiek vienetiniy rankiniu biidu gaminamy daikty’.

Remiantis auk$¢iau pateiktu dizaino bei gaminio sgvoky aiSkinimu, galima iSskirti
dar keletg svarbiy dizaino sampratos specifikos bruozy. Pirma, dizainas yra biitent gaminiui
ar jo daliai suteiktas vaizdas. Taip apibtidintas dizainas apima tik iSoriSkai suvokiamas,
matomas gaminio savybes, t. y. dizainu laikoma tik tai, kas apima gaminio formg, spalva,
teksttirg ir kitas iSorines savybes, o funkciniai gaminio patobulinimai, kurie taip pat yra
intelektinés veiklos rezultatas, tam tikra prasme néra laikomi dizainu, kadangi jiems
netaikomos dizaino teisinés apsaugos normos. Taciau tokiems funkciniams gaminio
patobulinimams gali biiti taikomos kity sri¢iy apsauginés teisés normos — pavyzdZiui,
reglamentuojancios iSradimus®. Antra, nors, atrodo, jprasta, jog viena esminiy dizaino
paskir¢iy yra padaryti gaminj patraukly iSoriskai, ta¢iau dizainui néra keliamas estetiSkumo
reikalavimas ir dizainu yra laikomos bet kokios iSorinés gaminio savybés, nepriklausomai
nuo to, ar jos grazios ir meniskai vertingos. Taip pat svarbu paminéti ir tai, kad teisiskai
yra saugomas ne tik gaminio dizaino vaizdas, kuris yra matomas jprastai naudojant gaminj,
bet ir jo vidaus vaizdas, pavyzdZiui, avalynés vidingje puséje naudojamos medZiagos
dizainas®, i¥skyrus atvejus, kai dizainas yra sudétinis. Siuo aspektu paZymétina, jog
sudétiniy dizainy, taip, kaip jie yra suprantami Dizaino direktyvos bei Dizaino reglamento
kontekste!?, mados industrijoje beveik nepasitaiko.

Analizuojant konkreciai mados industrija ir joje kuriamy gaminiy, tokiy kaip
drabuziai, avalyné bei aksesuarai, dizaino sampratg reikia paminéti, jog dizaino samprata
mados industrijoje pasiZymi visais aukSCiau aptartais dizaino bruoZais, taciau pabréZtina
tai, kad dizainas mados industrijoje yra ko gero svarbiausia visos industrijos sudedamoji
dalis, todél ir vertinamas jis Siek tiek specifiSkai. Kaip savo knygoje ,,The Theory of
Fashion Design* atskleidZia amerikieCiy dizaineré, profesoré Helen L. Brockman,

konkretaus drabuzio dizaino kiirimg sudaro keletas etapy, tokiy kaip iSsiskiriancio, taciau

61998 m. spalio 13 d. Europos Parlamento ir Tarybos direktyva 98/71/EB dél teisinés dizaino apsaugos, OL
L 289, 1998, p. 28-35 ir 2001 m. gruodzio 12 d. Tarybos reglamentas (EB) Nr. 6/2002 dél Bendrijos dizaino,
OLL 3, 2002, p. 1-24.

7BIRSTONAS, R., et al. Intelektinés nuosavybés teisé. Vilnius: Registry centras, 2010, p. 723.

8 Ibid., p. 722.

o Ibid., p. 722-723.

19 Dizaino direktyvos 1 straipsnyje ir Dizaino reglamento 3 straipsnyje sudétinis dizainas apibiidinamas kaip
~gaminys, susidedantis i§ daugelio sudedamyjy daliy, kurias galima pakeisti ta gaminj iSardant ir vél
surenkant®.



bendrg mados namy arba kolekcijos siluetg atitinkancio projekto sukiirimas, modelio bei
stiliaus parinkimas, pavyzdZio sukiirimas bei gamyba. Taigi, drabuZio, avalynés ar
aksesuaro dizaino kiirimo procesas néra paprastas'!.

Svarbu ir tai, kad pati mada néra vienariiSé. Mados industrijoje kolekcijas galima
iSskaidyti j keturias pagrindines rusis, nuo kuriy daZnai ir priklauso konkre¢iam dizainui
keliami reikalavimai. Pagal dazniausiai pasitaikantj skirstyma mados industrijoje
kolekcijos gali biti Haute Couture'?, Prét-a-Porter'?, taip pat antrinés mados namy
linijos'* bei masinei gamybai skirtos kolekcijos'>. Aukstosios mados namams, kuriantiems
Haute Couture gaminiy kolekcijas, yra keliama daugybé sudétingy reikalavimy. Be
specialiy reikalavimy dirbtuvéms ir kvalifikuoty darbuotojy skai¢iui, kuriamiems Haute
Couture gaminiams keliami tokie reikalavimai kaip, pavyzdZiui, tai, kad gaminiy
konstrukcijos bitinai turi biiti ranky darbo, tokiy mados namy kolekcijos turi biti
pristatomos du kartus per metus (sausio bei liepos ménesiais), vieng kolekcijg turi sudaryti
bent dvideSimt penki originallis jvaizdziai, susidedantys tiek i$ dieniniy, tiek i$ vakariniy
aprangy, o klientams jy pasirinkti gaminiai siuvami pagal atskirus uZsakymus, atliekant
primatavimus ir t. t. Be to, speciali komisija (pranc. Chambre Syndicale de la Haute
Couture) kasmet atnaujina mados namy bei dizaineriy, Pranciizijos pramonés ministerijos
(pranc. Ministere de [I’Industrie) priskirty prie galin¢iy vadintis Haute Couture vardu,
sarasa, i§ kurio mados namai gali biiti pasalinami, jei neatitinka nors vieno i§ keliamy
reikalavimy'S. Kitoms mados industrijos kolekcijy ri§ims (Prét-a-Porter, antrinéms mados
namy linijoms bei masinei gamybai skirtoms kolekcijoms) tokiy griezty kriterijy kaip
Haute Couture kolekcijoms néra keliama ir Sias kolekcijas daZniausiai sudaro Siek tiek

paprastesni, kasdieniam dévéjimui skirti gaminiai. AukS$¢iau aptartos aplinkybeés leidZia

' BROCKMAN, H. L. The Theory of Fashion Design. United States of America: John Wiley & Sons, Inc.,
1965, p. 3-5.

12 Haute Couture (pranc.) — aukstoji mada.

13 Prét-a-Porter (pranc.) — ,,paruosti dévéjimui* drabuZiai, t. y. paprastesni, ne tokie prabangiis kaip Haute
Couture drabuZiai, skirti kasdieniam dévéjimui.

14 Antrinés mados namy linijos (diffusion lines (angl.) arba bridge lines (angl.) — daZniausiai aukstosios mados
namy atskirai nuo pagrindiniy kolekcijy kuriamios papildomos kolekcijy linijos. Tarp garsiausiy mados namy
antrinés linijos yra ganétinai daZnas reiSkinys. PavyzdZiui, ,,Giorgio Armani“ mados namy antrinés linijos —
~Armani Exchange® bei ,,Emporio Armani“, ,,Dolce & Gabbana“ mados namy antriné linija — ,,D&G",
,Versace” mados namy antriné linija — ,,Versus®, ,,Roberto Cavalli“ mados namy antriné linija — ,,Just
Cavalli®, ,,Prada“ mados namy antriné linija — ,,Miu Miu®, ,,Donna Karan“ mados namy antriné linija —
»DKNY*, ,,Marc Jacobs* mados namy antriné linija — ,,Marc by Marc Jacobs®, ,,Chloe* mados namy antriné
linija — ,,See®, ir t. t. Paprastai Sios antrinés mados namy linijos yra pigesnés nei pagrindinés ir labiau
orientuotos j jaunimo rinkg.

15 Masinei gamybai skirtos kolekcijos yra pigiausios lyginant jas su kitomis Siame darbe pateiktomis
kolekcijy rusimis, jos yra orientuotos j bet kokio amziaus klients, siekiant patenkinti daugumos poreikius.
Bitent masinei gamybai skirtose kolekcijose dazniausiai galima pastebéti teisés j dizaing pazeidimy, taciau
$i problematika placiau aptariama Sio darbo 3.1 skyriuje.

16 Po tokiy kasmetiniy patikrinimy Haute Couture vardo nuo 2002 m. neteko tokie mados namai kaip ,,Yves
Saint Laurent*.



daryti i§vada, jog mados industrijoje kuriamy gaminiy dizainas yra ne tik i§skirtinai svarbus
Siai industrijai elementas, bet biitent dizaing netgi galima laikyti visos mados industrijos
esminiu pamatu, galinc¢iu lemti dizainerio vietag mados industrijoje.

Apibendrinant aukS$¢iau iSdéstytas mintis, galima teigti, jog dizainas mados
industrijoje uZima ypatingai svarbig vieta, o atsizZvelgus ] teisés aktuose pateikta dizaino
sampratg, bendru atveju dizaino mados industrijoje sagvokg galima apibiidinti kaip mados
industrijos produkcijos gaminio (drabuZio, avalynés ar aksesuaro) ar jo dalies vaizda,
iSsiskiriantj tam tikromis savo paties kaip gaminio savybémis, arba tam tikromis savo
estetinémis iSvaizdos savybémis (ornamentika, linijjomis, spalva, forma, tekstiira, medZiaga

ir t. t.).



2. DIZAINO TEISINES APSAUGOS MADOS INDUSTRIJOJE REIKSME

ISsiaiskinus dizaino mados industrijoje sampratg ir siekiant tinkamai iSanalizuoti dizaino
mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidus, yra svarbu suvokti pacig dizaino
mados industrijoje teisinés apsaugos reikSme, t. y. suprasti, kokios prieZastys 1émé dizaino
apsaugos mados industrijoje poreikio atsiradimg, dizaino mados industrijoje teisinés

apsaugos raidg bei vyraujantj poZitrj j dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos poreikij.

2.1. Dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos poreikio raida

Istoriskai dizaino teisinés apsaugos poreikis iSkilo jvykus pramonés revoliucijai, kai
atsirado objektyvi galimybé masiSkai gaminti vienodus gaminius. Pirmiausia, lyginant su
kitomis pramonés Sakomis, blitinybé saugoti iSorinj gaminio vaizda atsirado biitent tekstilés
pramongje, kur kopijavimas buvo technologisSkai nesudétingas ir nebrangus. Technologinés
galimybeés leido gamintojams gaminti labai panaSios kokybés prekes, vienodai tenkinancias
vartotojy poreikius. Todél, esant didelei panaSiy prekiy pasiiilai, vartotojai prekes pradéjo
rinktis ne tik pagal gaminio tiesiogiai atliekamg funkcija, bet ir pagal estetines, iSorines jo
savybes!”.

Istoriniu aspektu toliau nagringjant biitent dizaino mados industrijoje apsauga,
paZymeétina, jog dizaino apsaugos poreikis Sioje srityje néra naujas dalykas, o atsirado
ganétinai senai. Pirmieji pareikalave apsaugos jy gaminamiems dizainams buvo Silko
audéjai Liono mieste, Pranciizijoje. Tai jvyko dar pacioje XVIII — ojo amZiaus pradZioje,
o jau 1787-aisiais metais karaliSkuoju jsaku minéta apsauga Silko gamintojams buvo
iSplésta visos tuometinés Pranciizijos mastu'8. Butent Prancizija, o tiksliau — ParyZius,
buvo laikomas mados sostine dar nuo XIX — ojo amZiaus. Prie tarptautinio susidoméjimo
ParyZiaus mada prisidé¢jo 1900 — aisiais metais vykusi pasauliné paroda bei faktas, jog dar
1850 — aisiais metais ParyZiuje buvo atidarytos pirmosios drabuZiy parduotuvés'®. Tame
paciame deSimtmetyje angly kilmés pranciizy dizaineris Charles Frederick Worth inicijavo
tradicijg kiekvieng sezong leisti naujus drabuZziy dizainus ir juos pristatyti vieSai taip, kaip
dizaineriams jau tapo jprasta Siais laikais. Pazymeétina, jog iki tol drabuziy dizaineriai

neturéjo tokios laisvés ir buvo jprasta kurti ir siiiti drabuzius, pagal juos uZsakanc¢iy pony

17 BIRSTONAS, R., et al. Intelektinés nuosavybes teisé. Vilnius: Registry centras, 2010, p. 707.

18 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

19 SEELING, Ch. Fashion: 150 Years — Couturers, Designers, Labels. Germany: h.f.ullmann publishing
GmbH, 2015, p. 10.



konkrecius pageidavimus, taigi Charles Frederick Worth pasitilytas naujoviskas poziiiris
pakeité nusistovéjusig tvarkg ir biitent dizaineriai pradéjo diktuoti, kas bus madinga. Turint
galvoje tai, kad kaip jau minéta, pramonés revoliucija pirmiausia suteiké technologines
galimybes dizaino kopijavimui tekstilés pramonéje, kuri yra neatsiejamai svarbi mados
industrijai, biitent tokia nauja sezoninés dizaino gamybos praktika tapo ir akstinu bei
pradZia mados dizaino klasto¢iy industrijai, kuri gamino paryZietiSky originaliy dizainy
kopijas kur kas maZesnémis kainomis?’.

Kadangi mados dizaino ir dizaino apsaugos klausimais pranciizai visada buvo
iniciatyviis, prasidéjus intensyviam pranciizy mados kiiré¢jy dizainy kopijavimui, jie ieSkojo
biidy kaip apsaugoti intelektinés nuosavybés teises i originaly mados gaminio dizaing. Jau
minétas angly kilmeés pranciizy dizaineris Charles Frederick Worth buvo inovatorius ir
dizaino mados industrijoje apsaugos srityje — jis buvo pirmasis dizaineris dar nuo 1903 —
iyjy mety pradéjes ant savo sukurty drabuZziy siiti etiketes su savo parasu, taip
paZzymédamas savo sukurty dizainy autentiSkuma?!. Taip pat, suvokus dizaino apsaugos
reikalingumg, dar 1868 — aisiais metais buvo jkurta ParyZiaus siivéjy sgjunga (pranc.
Chambre Syndicale de la Couture Parisienne), kuri ripinosi drabuziy dizaineriy autoriy
teisiy apsauga??. Be to, pranciizai taip pat pradéjo ir licencijuoti savo originalius dizainus
kitiems gamintojams, kurie tuomet jau teisétai gal¢jo atgaminti ir platinti visus tam tikros
kolekcijos dizainus. Tokiu biidu buvo sudaryta situacija, leidZianti turtingiesiems pirmiems
isigyti naujausiy Haute Couture dizainy modelius ParyZiuje, o vidutinioji klasé gal¢jo
jsigyti legaliai atgamintas, licencijuotas kolekcijos dizainy kopijas vietinése
parduotuvése?.

PabréZtina ir tai, kad pirmieji garsts pranciizy dizaineriai jau aiSkiai suvoké dizaino
kopijavimo problemg ir jos neiSvengiamuma mados industrijoje. PavyzdZiui, Zymioji

pranciizy dizaineré Gabrielle Bonheur Chanel, geriau Zinoma Coco Chanel®* vardu, buvo

20 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

2L PIKE, H. The Copycat Economy — Do knockoffs harm the fashion business? Or does copying keep the
wheels of the industry turning? [interaktyvus]. London: 2016 [Zitréta 2017 m. kovo 19 d.]. Prieiga per
interneta: <https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/what-is-the-real-cost-of-
copycats/fashions-copycat-economy>.

221§ Sios sajungos 1973 —iaisiais metais iSaugo Pranciizijos mados ir Prét-a-Porter dizaineriy federacija
(pranc. La Fédération Francaise de la Couture, du Prét-a-Porter des Couturiers et des Créateurs de Mode),
kurios vienas svarbiausiy tiksly ir Siandien yra mados industrijos dizaineriy intelektiniy teisiy apsaugos
uztikrinimas.

2 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

24 Gabrielle Bonheur Chanel (1883 — 1971) pravarde Coco gavo jaunystéje dirbdama baruose, kuriuose
atlikdavo pasirodymus.
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ne kartg iSreiSkusi savo nuomong, jog kopijavimas yra neiSvengiamas ir net vadino ji
»iSpirka uz sékme*. Visgi, Sis suvokimas nesumenkino noro saugoti savo kuriamus
dizainus ir dar 1930 — aisiais metais Coco Chanel, kartu su savo konkurente dizainere
Madeleine Vionnet padavé j teismg Suzanne Laneil, kuri uZsiémé dizaino kopijavimu ir
buvo sulaikyta su keturiasdeS§imt aStuoniais minéty dizaineriy kiriniy eskizais > .
Pazymétina, kad, nors dizaino teisinés apsaugos problema Pranciizijoje buvo suvokta
ganétinai anksti, Pranciizijos jstatymai, reglamentuojantys intelektinés nuosavybés teisiy
apsaugg, nepanaikino paciy Siy teisiy pazeidimy, taciau labai prisid¢jo sustiprinant visg
mados industrijg ParyZiuje ir padéjo jai klesteti iki Siy laiky.

Visgi, prieSingai nei Pranciizijoje, kurioje, kaip jau minéta, buvo vystoma intelektinés
nuosavybés teisiy apsauga, kitose Salyse, kaip pavyzdZiui, Jungtinése Amerikos Valstijose,
uzsienio dizaineriy intelektinés teisés buvo nepripazjstamos, o jstatymy, reglamentuojanciy
mados dizaino apsaugg, nebuvo, tode¢l neteisétas originaliy dizainy kopijavimas itin
klestéjo®S. Teigiama, jog Jungtinése Amerikos Valstijose mados gaminiy dizaino (o ypaé¢
Europos dizaineriy gaminiy) klastoc¢iy tradicija istori$kai yra tikrai sena, kadangi jau net
1951-aisiais metais iSleistoje Jessie Mildred Stuart knygoje apie mada ,, The American
Fashion Industry* egzistavo visas atskiras skyrius apie dizaino ,,vogimg* kaip mados
industrijos problemg, kuriame diskutuojama apie tai, jog dizaino kopijavimas jau senai
kamuoja mados industrijg?’. PaZymétina ir tai, kad, Jungtinése Amerikos Valstijose
aptariamu laikotarpiu visgi pasitaikydavo itin rety, vienetiniy atvejy, kai buvo bandoma
savotiSkai sustiprinti dizaino mados industrijoje apsaugg nuo kopijavimo. Vienas iS tokiy
atvejy buvo 1932 — aisiais metais, kai penkiolika dizaineriy suformavo Amerikos mados
kiiréjy gildija (angl. Fashion Originator’s Guild of America). Suburta gildija registruodavo
savo nariy sukurtus dizainus ir sudarinédavo sutartis su pardavéjais, kurie sutikdavo
nepardavinéti nukopijuoty Sios gildijos jregistruoty dizainy gaminiy. Ta¢iau visos minétos
gildijos pastangos buvo sustabdytos, kai AukS$Ciausiasis Jungtiniy Amerikos Valstijy
Teismas pripaZino, jog Amerikos mados kiir¢jy gildija uzsiémé ribojanciu konkurencija
elgesiu, kuris buvo draudZiamas pagal tuo metu galiojusius Sermano antimonopolinj

istatyma (angl. Sherman Antitrust Act) bei Kleitono antimonopolinj jstatyma (angl. Clayton

% PIKE, H. The Copycat Economy — Do knockoffs harm the fashion business? Or does copying keep the
wheels of the industry turning? [interaktyvus]. London: 2016 [ziGréta 2017 m. kovo 19 d.]. Prieiga per
interneta: <https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/what-is-the-real-cost-of-
copycats/fashions-copycat-economy>.

26 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

27 RAUSTIALA, K.; SPRIGMAN, Ch. J. The Piracy Paradox: Innovation and Intellectual Property in
Fashion Design. Virginia Law Review, 2010, Vol. 92:8, p. 1687 — 2006.
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Antitrust Act)®. AukiCiausiasis Jungtiniy Amerikos Valstijy Teismas atmeté Amerikos
mados kiiréjy gildijos argumentus, jog jos vykdoma veikla buvo pagrista ir reikalinga
siekiant apsaugoti gamintojus, darbuotojus, mazmenininkus bei vartotojus nuo originaliy
dizainy piratavimo blogybiy ir, i§ tiesy, buvo naudingas visoms keturioms auk$¢iau
minétoms asmeny grupéms?’. SustabdZius Amerikos mados kiréjy gildijos veiklg, mados
industrija Jungtinése Amerikos Valstijose vél tapo dizaineriy intelektiniy teisiy pazeidéjy
taikiniu, kadangi tokj elgesj draudZian¢iy jstatymy ten vis dar nebuvo’®.

Svarbu pazZyméti ir tai, kad toks dizaino mados industrijoje kopijavimo klesté¢jimas
Jungtinése Amerikos Valstijose skatino europie€ius ginti savo kuriamus mados gaminiy
dizainus, todé¢l dar karo ir pokario laikotarpiu dauguma pranctizy mados namy taktiskai jau
sankcionavo dizaino kopijavimg ir naujy kolekcijy pristatymus leisdavo stebéti tik keletui
amerikieCiy gamintojy ir tik mainais uz tam tikrg ,apsidraudimo® mokestji. O
didmenininkams ir maZmenininkams buvo draudZiama lankytis ParyZiaus mados kolekcijy
pristatymuose, iSskyrus, kai jie gaudavo iSimtinj kvietima dalyvauti, taciau ir tokiais
atvejais buvo privaloma laikytis tam tikry taisykliy — nuotraukos ir eskizai negaléjo biiti
publikuojami iki specialiai nustatytos datos, kai klienty bei parduotuviy uZsakymai jau
biidavo paskirstyti®!.

Apibendrinant dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos poreikj i$ istorinés puses,
paZzymétina, jog, intelektinés teisés pazeidimai mados industrijoje prasidéjo nuo pat
pirmyjy mados dizaineriy atsiradimo ir, nors §i problema buvo pastebéta ir buvo imtasi
iniciatyvy dél jos sprendimo, atskirose valstybése vyravo skirtingi pozitriai j dizaino

mados industrijoje teisinés apsaugos svarbg.

2 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255-283.

2 RAUSTIALA, K.; SPRIGMAN, Ch. J. The Piracy Paradox: Innovation and Intellectual Property in
Fashion Design. Virginia Law Review, 2010, Vol. 92:8, p. 1687 — 2006.

30 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255 — 283.

31 RAUSTIALA, K.; SPRIGMAN, Ch. J. The Piracy Paradox: Innovation and Intellectual Property in
Fashion Design. Virginia Law Review, 2010, Vol. 92:8, p. 1687 — 2006.
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2.2. Poziuris j dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos poreikj

Kaip matoma i$ iSdéstyty istoriniy dizaino apsaugos mados industrijoje aplinkybiy, jau nuo
seno skirtingose valstybése egzistavo kontraversiSkas poziiiris j poreikj saugoti dizaing
mados industrijoje. Bégant laikui situacija keitési nezymiai ir dabar literatiiroje dél dizaino
apsaugos mados industrijoje reikalingumo vis dar randama jvairiy, viena Kkitai
prieStaraujanc¢iy nuomoniy. Kol vieni autoriai, kuriy yra dauguma, teigia, kad mados
dizainas yra viena i intelektinés nuosavybés riisiy, todél turi biiti saugomas taip pat kaip ir
kitos intelektinés nuosavybes teises, kiti, prieSingai, teigia, kad mados industrijos dizaino
kopijavimo bei klastojimo uZdraudimas biity ne tik, kad visai nereikalingas, bet ir Zalingas
mados industrijai.

IS autoriy, pasisakanCiy prie§ dizaino teisinés apsaugos mados industrijoje
reikalinguma, déstomy minciy galima iSskirti keletg pagrindiniy dizaino kopijavimo bei
klastojimo privalumy. Pirma, manoma, jog dizaino kopijavimas bei klastojimas nepagrijstai
laikomas problema, kadangi tai niekaip nenaikina mados industrijos ir jai nekenkia, o netgi
priesingai — biitent originaliy dizainy kopijavimas ir jy klastojimas skatina Sios industrijos
klestéjimg. Visuomenei pristatyto naujo dizaino imitavimas bei kopijavimas skatina dar
didesnj dizaineriy kiirybiSkumg ir naujas inovacijas, taigi prisideda prie mados industrijos
tobuléjimo3?. Paprastai, kai aukStosios mados dizaineris sukuria tam tikrg jvaizdj ar
gaminio dizaino tendencijg, kuri néra grieztai saugoma intelektinés nuosavybés teisés
normy, ir kopijuojantieji dizaineriai ,,atiduoda duokl¢* tokiam dizaineriui, sukurdami jo
dizaino kopijy, sukurta atitinkama dizaino tendencija labai greitai iSpopuliar¢ja ir iSplinta,
taiau taip pat greitai jos iSskirtinumas ir pradeda nykti, kol, galiausiai, tendencija pabosta
ir atsiranda naujy dizainy poreikis. Teigiama, jog, jeigu dizaineriy intelektiniy teisiy
apsaugos ribos bty iSpléstos ir dizaino kopijavimas visur biity neteisétas, aukSciau
aprasSytas mados ciklas vykty labai létai, o tai pakenkty visai ekonomikai ir paciai mados
industrijai®3.

Antra, Siuolaikiné rinkos ekonomikos sistema i§ esmés yra pagrista konkurencija, kai
siekiama i$laikyti kuo geresnj santykj tarp Zemy prekiy kainy ir aukstos jy kokybés. Tokia
konkurencija skatina rinkoje pateikiamy gaminiy tobuléjimg ir visuomenés (vartotojy)

interesy patenkinimg. Egzistuojantis dizaino mados industrijoje kopijavimas bei

32 RAUSTIALA, K.; SPRIGMAN, Ch. J. The Knockoff Economy: How Imitation Sparks Innovation. New
York: Oxford University Press, Inc., 2012, p. 5.

3 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255-283.
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klastojimas butent ir sukuria situacijg, kuri tarp dizaineriy skatina tokig teigiamai
vartotojiskg visuomene veikian¢ig konkurencijg*.

TreCia, pozicijoje, kuri neigia dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos
reikalinguma, daznai iSkeliamas socialinis §ios problemos aspektas. Teigiama, jog menka
dizaineriy intelektiniy teisiy apsauga nedaro Zalos aukStosios mados dizaineriams, kurie
kuria originalius ir inovatyvius dizainus, kadangi §iy dizaineriy sukurti produktai i§ esmés
patenkina demografiskai kitg rinkos dalj, nei pigiy gaminiy bei dizaineriy kopijy kiiréjai.
Dauguma aukstosios mados dizaineriy klienty paprasCiausiai nepasitenkinty pirkdami
mados dizaineriy gaminiy kopijas, o, be to, jiems to daryti ir neprireikty, kadangi tokie
klientai turi pakankamai galimybiy pirkti aukStesnés kokybeés originalius mados dizaineriy
gaminius®. Siai minéiai pritaria ir kai kurie dizaineriai, pavyzdZiui, amerikie¢iy dizaineris
Thomas Carlyle Ford, geriau Zinomas Tom Ford vardu, kuris viename i§ savo praneSimy
apie dizaino kopijavimg teige, jog ,,supratome, kad kopijas ir klastotes perkantys klientai
néra musy klientai. Mados tendencijomis besidomintys klientai gali nesunkiai atskirti
suklastotg dizaing nuo originalo, tod¢l tai yra viena i$ prieZasCiy, leidZian¢iy daryti iSvada,
kad dizaino kopijavimas didelés grésmés nekelia®. Be kita ko, pastebima ir minciy, jog
intelektinés nuosavybés teisinés apsaugos sugrieZtinimas dizaineriy mados industrijoje
atzvilgiu, sukelty nepageidaujama efektg — prisidéty rySkinant atskirt] tarp skirtingy
visuomenés sluoksniy, kadangi gausiai kopijuojami Zymiy dizaineriy gaminiai $iuo metu
nebesuteikia tokio rySkaus statuso simbolio, o iSnykus jy klastotéms bei kopijoms,
skirtumas tarp turtingyjy ir vadinamos vidutiniosios klasés tapty i§ alies itin rySkus?’.

Dar vienas pastebétinas argumentas prie§ dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos stiprinimg yra tai, kad $iais laikais poreikis biiti madingu visuomeng¢je uZima labai
svarbig vietg. PrieSingai nei klastotés, dizaineriy kiiriniy kopijos yra biitinos visuomenei.
Kaip rodo kity prekiy klasto¢iy uzdraudimo praktika, grei€iausiai, net ir sugrieZtinus
atsakomybe¢ uZ dizaino mados industrijoje kopijavima, tai turéty labai maZg arba visiskai
jokio efekto tokiy dizaineriy kiiriniy kopijy buvimui ir prieinamumui — jos ir toliau biity
gaminamos ir parduodamos, tik jau, Zinoma, juodojoje rinkoje. Kaip teigia, amerikietis

advokatas, patenty teisés specialistas, Gene Quinn, vien Jungtinése Amerikos Valstijose

3* RAUSTIALA, K.; SPRIGMAN, Ch. J. The Knockoff Economy: How Imitation Sparks Innovation. New
York: Oxford University Press, Inc., 2012, p. 5.

3 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255-283.

3 RIVERA, A. The Culture of Copying [interaktyvus]. The LIM College blog: 2010 [Zifiréta 2017 m. kovo
19 d.]. Prieiga per internetg: <http:/info.limcollege.edu/LIM-College-blog/writers-circle/bid/46495/The-
Culture-of-Copying>.

7 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255-283.
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prekiy padirbin¢jimas kiekvienais metais verslui ,,kainuoja‘* vidutini$kai du Simtus bilijony
doleriy?®. Todél, Siuo aspektu, teigiama, jog legalios mados dizaineriy kiiriniy kopijos
atnesa teigiama efekta valstybiy ekonomikai iSsaugodamos didelius pinigy srautus, o
uZdraudimas tik paskatinty nusikalstamumag?°.

Vis dél to, apibendrinant dizaino apsaugos mados industrijoje reikSme, pastebétina,
jog, nors vis dar néra vieningos nuomongs dél to, ar dizainas mados industrijoje turéty biiti
saugomas taip pat kaip ir kitos intelektinés nuosavybés teisés, ir Siuolaikinéje visuomengje
pastebimi mados dizaino kopijavimo bei klastojimo teikiami privalumai, pati mados
dizaino svarba visuomeng¢je vienareikSmisSkai yra negin€ytina ir buvo suprantama dar paciy
pirmyjy mados dizaineriy laikais, kai prasid¢jo pirmieji bandymai apsaugoti Sios specifinés

srities dizaing nuo kopijavimo ir klastojimo.

38 QUINN, G. Counterfeiting Costs US Businesses $200 Billion Anually [interaktyvus]. IPWatchdog: 2010
[ziaréta 2017 m. kovo 19 d.]. Prieiga per internetg: <http://www.ipwatchdog.com/2010/08/30/counterfeiting
-costs-us-businesses/id=12336/>.

3 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255-283.
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3. TEISKES ] DIZAINA PAZEIDIMAI MADOS INDUSTRIJOJE

Daznai jvairiuose straipsniuose apie tam tikry drabuZiy ar aksesuary klastociy bei
kopijavimo skandalus galima pamatyti tokias sgvokas kaip ,klastote®, ,kopija“ ar
Limitacija“. Sios savokos daZnai vartojamos kaip sinonimai, taciau, i§ tiesy, visos jos néra
lygiavertés, nors ir reiSkia mados dizaino, kaip vienos i$ intelektinés nuosavybeés teisiy,
pazeidimus. Kiekvienas i§ §iy minéty teisés j dizaing paZeidimy turi savo specifika, kurig
deréty iSnagrinéti norint suprasti, kokie konkre€iai pavojai gresia dizainui mados
industrijoje, o taip pat tai svarbu siekiant tinkamai iSanalizuoti dizaino mados industrijoje
teisinés apsaugos ir gynimo budus.

Taigi, teisés | dizaing mados industrijoje pazeidimu bendru atveju galima pavadinti
neleisting ir nelegaly tam tikry mados industrijos gaminiy, kurie yra saugomi kaip
intelektinés nuosavybés teisiy objektai, atgaminimg ir platinimg. Paprastai toks teisés i
dizaing pazeidimas pasireiSkia viena i§ mados industrijos gaminio dizaino kopijavimo
formy. DaZniausiai i§ jy iSskiriamos trys pagrindinés kategorijos — tai yra tendencijy
imitavimas, klastojimas ir kopijavimas*.

Kalbant apie tendencijy imitavimg, pastebétina, jog Siuo atveju dizaineris savo
gaminyje atspindi kito dizainerio darba, taciau tiesiogiai jo nekopijuoja. Paprastai tarp tokiy
gaminiy matomos juos siejancios detalés, ta¢iau naujas gaminys, kuriame buvo naudota
kito gaminio dizaino imitacija, néra visiSka jo kopija. Pirminis gaminio dizainas tokiu
atveju atlieka jkvépimo bei jdéjy Saltinio vaidmenj. Puikus imitacijy pavyzdys yra kai kurie
populiariis pranciizy mados namy ,,Chanel*“4! produktai, pavyzdZiui, megztas klasikinio
modelio moteriskas $varkelis arba klasiking dygsniuota rankiné. Siuos produktus
i§skiriantys bruoZzai — mezgta Svarkelio medziaga bei klasikiné, minimalistiné jo forma ir
rankinés dygsniavimas — daZnai interpretuojami kity dizaineriy gaminiuose ir jau tapo
klasikine dizaino detale be tikslo ,,apsimesti* kompanijos ,,Chanel* gaminiu*?. DaZniausiai
imituojamos biina tokios naujai pristatyty dizainy detalés kaip dominuojanti, nauja sezono
spalva, sijony modeliy ilgis ar tiesiog bendras gaminio sukirpimas. Svarbu pabrézti, jog

tendencijy imitavimas teisiSkai néra laikomas intelektinés nuosavybés teisiy paZeidimu.

40 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

41 Chanel - tai vieni garsiausiy pasaulyje pranctizy mados namy, kuriuos 1909 m. ParyZiuje jkiiré Gabrielle
Bonheur (Coco) Chanel.

2 HEMPHILL, S. C.; SUK, J. The Law, Culture, and Economics of Fashion. Stanford Law Review, 2009,
Vol. 61:5, p. 1147-1200.
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Biitent tai parodo skirtumg kaip yra vertinamas visi§kas dizaino kopijavimas ir idéjy iS jo
pasisémimas, jdedant savo kiirybinio indélio®.

PrieSingai nei imitacijos atveju, antroji kategorija — dizaino klastojimas — jau yra
neteiséta veikla. Toks vertinimas yra visiSkai pagrjstas, kadangi dizaino klastojimo atveju
yra atgaminamas visas tam tikro dizaino gaminys — tiek pats gaminio dizainas, tiek jo
prekés Zenklas — ir pateikiamas j rinkg kaip originalas, nors | ja patenka ne i$ originalaus
Saltinio. Toks akivaizdus siekis suklaidinti vartotoja dél gaminio kilmés yra
nepateisinamas, tod¢l lemia teisinj draudima klastoti gaminius. D¢l to, kad yra teisiSkai
uzdraustos, klastotés paprastai pardavin¢jamos to nevieSinant, juodojoje rinkoje, taciau
pasitaiko ir prekiautojy pardavingjanciy klastotes tokiose vietose kaip Kiny kvartalas (angl.
Chinatown), o ypa¢ Kanalo gatvé (angl. Canal Street) Niujorke arba Santé al¢ja (angl.
Santee Alley) Los AndZele, kurios jau tapo jprastomis klasto¢iy pardavimo vietomis**.
Taigi, dizaino klastojimas yra rimtas teis€s j dizaing mados industrijoje paZeidimas, uz kurj
daugelyje valstybiy gresia ir baudZiamoji atsakomybé. Vis dél to, teigiama, jog uZtekty
vieno pasivaik$¢iojimo auks¢iau minéta Kanalo gatve Niujorke tam, kad tapty akivaizdu,
jog faktas, kad mados industrijos dizaino gaminiy klastojimas yra uZdraustas ir baudZiamas
veiksmas, dar nereiskia, jog tokios klastotés nebus gaminamos ir sékmingai
pardavinéjamos®.

Trecioji i§ minéty teisés j dizaing pazeidimy rusiy — dizaino kopijavimas — turi daug
panaSumy su auk$¢iau aptartu dizaino klastojimu, tadiau tai yra platesné kategorija. Siuo
atveju kaip ir gaminant klastotes siekiama kuo identiskiau ,sitle sifilén” atgaminti
originalaus gaminio dizaing, taciau jis i rinkg jis néra pateikiamas kaip originalas, o prie
tokio visiSkai atkartoto gaminio yra pridedama kito dizainerio etiketé. Taigi, bendra tokio
mados industrijos gaminio iSvaizda dazniausiai yra klaidinanciai panaSi ] atitinkamo
originalaus gaminio i§vaizda, taciau nukopijuotoji gaminio versija neturi originalui jprasty
logotipy ar registruoty prekés Zenkly*®. Kai kada toks dizaino kopijavimas yra vadinamas
dizaino pasisavinimu arba klastojimu be etiketés. Si dizaino kopijavimo problema pasitaiko
labai placiu mastu — nuo pradedanciyjy mados dizaineriy, kurie randa savo rankomis daryty

dizainy kopijas parduodamas, pavyzdZziui, tokiose parduotuvése kaip ,,Abercrombie &

43 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

4 Ibid.

4 HEYISON, K. If It’s Not Ripped, Why Sew It? An Analysis of Why Enhanced Intellectual Property
Protection for Fashion Design is in Poor Taste. Touro Law Review, 2012, Vol. 28, Nr. 1, p. 255-283.

46 PANIDOU, S. The Protection of Fashion Design Under Intellectual Property Law: Master thesis.
Thessaloniki: International Hellenic University, 2016, p. 6.
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Fitch“#” arba ,,Zara“*®, iki Zymiy dizaineriy, kurian¢iy Haute Couture aprangas, kai jy
sukurti dizainai nukopijuojami tokiy klasto¢iy meistry kaip, pavyzdziui, Allen Schwartz*
praéjus vos kelioms valandoms nuo pasirodymo ant raudonojo kilimo. Pastebétina, jog
pasitaiko ne tik drabuziy dizaino kopijavimo atvejy, bet taip pat yra kopijuojami ir
aksesuarai. DaZniausiai yra nukopijuojamas visas tam tikro daikto dizainas, o prekés
Zenklas pakeiciamas, taciau labai panasiu j originalaus prekés Zenklo, taip islaikant bendra
nukopijuoto gaminio vaizdg, kiek jmanomg panaSesnj j originalo. PavyzdZiui, auks$ciau jau
minétos dygsniuotos klasikinés ,,Chanel* rankinés atveju biity nukopijuotas visas rankinés
dizainas, o prekés Zenklas vietoj ,,Chanel* mados namy naudojamy nugarélémis sujungty
,,C* raidziy bity pakeistas j sujungtas ,,O raides™.

Nors, kaip jau aptarta, dizaino kopijavimas turi daug panasumy su dizaino klastojimu,
paZymeétina, jog Siuo klausimu néra vieningos teismy praktikos. Viena i§ placiai Zinomy
byly dél dizaino kopijavimo mados industrijoje kilo tarp dviejy garsiy mados namy dél
ilgos vakarinés smokingo stiliaus vakarinés suknelés. Pranciizy dizaineris Yves Henri
Donat Mathieu-Saint-Laurent, geriau Zinomas Yves Saint Laurent vardu, kuriuo ir
pavadinti jo 1961 — aisiais metais jkurti mados namai, sukiiré minétg nuostabig ilgg juoda
smokingo stiliaus vakaring suknele, kuri greitai sulauké pasaulinio pripaZinimo. Dizaineris
Sig suknele iSleido dviejose kolekcijose — 1992 — yjy mety ziemos Haute Couture
kolekcijoje ir taip pat trumpesne suknelés versija ty paciy mety vasaros kolekcijoje
antrin¢je mados namy linijoje. 1992 — yjy mety gruodZio ménesj Yves Saint Laurent
pranciizy mados Zurnale pamates nuotraukg suzinojo, jog kitas garsus dizaineris amerikietis
Ralph Lauren, 1967 — aisiais metais jkiirgs savo vardo kompanija, pardavinéja stebinanciai
panasy suknelés modelj. Yves Saint Laurent gavo teismo jsakyma, pagal kurj nukopijuotos
suknelés buvo konfiskuotos ir padavé Ralph Lauren j teisma dél suknelés kopijavimo ir
nesgZiningos konkurencijos!. PaZzymétina, jog galiausiai Yves Saint Laurent laiméjo byla,

kadangi anksCiau buvo jgyjes autoriy teises, o Ralph Lauren teko sumokéti milijonines

47 Abercrombie & Fitch“ — 1892 m. jkurta amerikie¢iy maZmeninés prekybos jmoné, besiveréianti
aukstesnio nei vidutinio lygio kasdieniy drabuziy prekyba.

48 Zara— 1975 m. jkurta ispany maZmeninés prekybos jmoné, besiver¢ianti drabuziy, avalynés bei aksesuary
prekyba. Siuo metu ,,Zara“ priklauso ,,Inditex* jmoniy grupei — didZiausiai pasaulyje prekybos drabuZiais
mazmenininkei, kuriai taip pat priklauso tokios jmonés kaip ,,Massimo Dutti*, ,,Pull and Bear®, ,,Bershka“,
wStradivarius®, ,,0ysho®, ,, Zara Home* ir ,,Uterqiie®.

49 Allen Schwartz — amerikietis, Zinomas dizaineriy drabuZiy klasto¢iy ktréjas, 1982 m. jkiires savo
kompanija ,,A.B.S. by Allen Schwartz®, kuri taip pat yra lyderiaujanti kompanija mados dizaineriy kopijy
versle.

S0 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

3! ParyZziaus komercinis teismas. 1994 m. geguzés 18 d. sprendimas byloje Societe Yves Saint Laurent Couture
SA v Societe Louis Dreyfus Retail Management SA, E.C.C. 512.
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sumas dé¢l nuostoliy atlyginimo, nepaisant to, kad tarp ginc¢o sukneliy dizaino skyrési
medZiagos rusis, kiSenés, sagy spalva bei atlapy plotis®>. Vis délto, naujesniuose teismy
sprendimuose daugeliu atvejy dizaino kopijavimas néra laikomas neteisétu veiksmu?.
Vienas i§ pavyzdziy galéty biiti 2006 — yjy mety Jungtiniy Amerikos Valstijy Apeliacinio
teismo byla Louis Vuitton Malletier prie§ Dooney & Bourke, Inc. Sioje byloje ginas kilo
tarp ieSkovo ,,Louis Vuitton®, pranciizy mados namy, savo veikla pradéjusiy nuo 1854 —
yjy mety ir jau 1896 — aisiais metais sukiirusiy savo prekés Zenklg ,,LV* bei monograma,
naudojamg ant jy gaminamy rankiniy ir kity aksesuary dizaino, ir atsakovo, amerikieciy
imonés ,,Dooney & Bourke®, kuriancios ir gaminancios rankines, jsteigtos 1975 — aisiais
metais ir Zenklg ,,DB* pradéjusios naudoti nuo 2001 — yjy mety. Byloje gincas i§ esmés
buvo kiles dél Saliy gaminamy rankiniy dizaino kopijavimo (,,Louis Vuitton‘ ieSkinys buvo
paduotas dél prekés Zenklo pazeidimo, nesgZiningos konkurencijos, klaidinancio
skiriamojo Zymens ir prekés Zenklo silpninimo). Atsakovo I+—bag linijos rankiniy dizainas
savo iSvaizda labai priminé ieSkovo Murakami rankinés dizaing, kadangi abiejose
rankinése buvo naudojamos tokios pacios medZiagos, spalvos ir net monograma (skirtumas
tik prekés Zenklas ,,LV* ir ,,DB*). PabréZtina, jog teisme buvo pripaZinta, kad tarp
ginc¢ijamy rankiniy dizaino yra pastebétini akivaizdis panaSumai, taciau, nepaisant $io
fakto, galutiniame sprendime teismas pasisakeé, jog atsizvelgiant j tuo metu galiojusiy teisés
akty normas, ginco rankiniy dizainas visgi negali biti laikytinas klaidinanciai panasiu, t. y.
,Dooney & Bourke* It-bag rankinés dizainas nebuvo pripazintas kaip ,Louis Vuitton*
Murakamirankinés dizaino kopija>.

Apibendrinant teisés | dizaing mados industrijoje pazeidimus, darytina iSvada, jog
mados industrijoje dizainas, kaip viena i§ intelektinés nuosavybés teisiy, gali biti
paZeidziamas keletu skirtingy btidy, kurie tarpusavyje yra panasis, ta¢iau palyginus visas
minéty pazeidimy kategorijas, pastebétina, jog teisiné atsakomybé uz tokius pazeidimus
greiciausiai gali kilti klastojant mados industrijos gaminiy dizaing, o dizaino kopijavimo ir
tendencijy imitavimo teisés aktai tiesiogiai nereglamentuoja ir teismy praktikoje vieningos
pozicijos §iuo klausimu néra. Tokia situacija dar kartg pabrézia fakta, jog dizaino teisinés

apsaugos mados industrijoje problema yra pastebima ir aktuali.

22WOODS, M.; MONROIG, M. Fashion Design and Copyright in the US and EU. World intellectual
property organization, metodiné medZiaga. Geneva: 2015, p. 13.

3 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

3 Jungtiniy Amerikos Valstijy apeliacinis teismas. 2006 m. birZelio 30 d. sprendimas byloje Louis Vuitton
Malletier pries Dooney & Bourke, Inc., Nr. 04-4941-CV.
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3.1. Fast fashion industrijos problematika

ISnagrinéjus esminius teisés j dizaing mados industrijoje paZeidimus, svarbu pazyméti ir
tai, kad, kadangi auk$Ciau aptarti pazeidimai — dizaino kopijavimas bei tendencijy
imitavimas — i§ esmés teisiskai tiesiogiai nereglamentuoti, Siuolaikinéje visuomengje jie
tapo tokiu daznu reiSkiniu, jog net jgavo salyginai atskira mados modelj, vadinama fast
fashion®.

Mazdaug iki 1980 — yjy mety dizaineriai stengési nuspéti paklausg ir vartotojy
poreikius dar pries tiekdami savo sukurtus gaminius i parduotuves, taciau pastaruosius
daugiau nei trisdeSimt mety dizaineriai pradéjo varzytis vienas su kitu dél galimybés biiti
pirmuoju ,,iSleidusiu® naujg tendencijg i rinkg. Dabartiniai vartotojai nori turéti galimybe
nusipirkti naujausius mados kiirinius kaip jmanoma greiciau, tod¢l tam pasitarnauja fast
fashion’®. Butent §is terminas ir reiSkia ZaibiSkg naujausiy tendencijy, kg tik matyty ant
podiumo mados savaiciy pristatymy metu, pritaikyma masinei rinkai, t. y. naujyjy dizainy
kopijy bei imitacijy gamyba. Zinomiausi fast fashion gamintojai yra $vedy jmoné ,,H&M*,
dar Zinoma pavadinimu ,,Hennes & Mauritz*, ispany jmon¢ ,,Zara‘“ ir amerikieciy jmoné
,Forever 21“. Savoka fast fashion apibiidina bendrg tokiy populiariy ir madingy
parduotuviy funkcijg — kuo greiciau pateikti j parduotuviy lentynas imituotus bei kopijuotus
garsiausiy mados namy dizaineriy sukurtus gaminiy modelius.

Fast fashion gamintojai laukia kol auks$tosios mados namai bei dizaineriai pristato
savo kolekcijas mados savaiCiy metu, tuomet kg tik pristatyti dizainai yra skubiai
imituojami, gaminami ir pristatomi j parduotuviy lentynas, atitinkamiems kolekcija
pristaciusiems aukStosios mados namams dar net nesp¢jus pradeéti prekiauti savo kiiriniais.
Siuolaikinés i¥maniyjy telefony technologijos, elektroninis pastas ir galimybé tiesiogiai
transiliuoti kolekcijy pristatymus internetu, leidZia fast fashion kiiréjams greitai gauti
aukstosios mados dizainy nuotraukas ir perduoti jas gamintojams. Sie gamintojai tuomet
pagamina pigias, prastos kokybés originaliy dizainy versijas. Tokia verslo sistema, leidzia
fast fashion maZmenininkams gauti didZiulj pelna, kadangi kopijuojant gaminamo gaminio
vieneto pagaminimo kaina yra Zema, o papildomy i$laidy rinkos tyrimams ir ilgam dizaino
kiirimui néra patiriama. Vienintelis pastebétinas fast fashion sistemos trikumas yra tai, kad
Sie maZmenininkai negali laukti, kad pamatyty, kurie originalaus dizainerio sukurti

gaminiy dizainai pasiteisino pardavimy prasme ir rinktis kopijuoti tik tokius gaminiy

3 Fast fashion (angl.) — greitoji mada.
3 ELAVIA, S. How the Lack of Copyright Protections for Fashion Designs Affects Innovation in the Fashion
Industry: Senior thesis. Hartford: Trinity College, 2014, p. 7.
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dizainus. Vietoj to, fast fashion mazmenininkai kopijuoja i§ karto keletg ar net dauguma
tam tikro dizainerio sukurty ir pristatyty dizainy, tikédamiesi, jog Sie modeliai bus
paklausiis®”.

Pazymétina, jog yra iSkirtini du pagrindiniai fast fashion gamintojy tipai —
vadinamieji fast fashion dizaineriai ir fast fashion kopijuotojai. Fast fashion dizaineriai
remiasi pamatyty dabartiniy tendencijy ir originaliy atskiry modeliy dizainy interpretacija
ir adaptavimu. Auksciau minétos Svedy jmon¢ ,,H&M* ir ispany jmon¢ ,,Zara“ yra dvi gerai
Zinomos fast fashion mazmenininkés, kurios dazniau uZsiima dizaino interpretacijomis nei
aklu kopijavimu. Nors $iy jmoniy darbo principas toks pats kaip jprasta fast fashion
gamintojams, t. y. stengiamasi gaminius patiekti | rinka naudojant aukSCiau aptarta
,»,greitojo reagavimo* i ka tik pristatytas naujausias kolekcijas technikg, abi Sios jmonés
negamina tiesioginiy dizainy kopijy, o turi savo imoniy vidinius dizainerius, kurie kuria
naujausias tendencijas atitinkanc¢ig produkcijg. Tuo tarpu, treCias i§ Zinomiausiy fast
fashion gamintojy — amerikieCiy maZmenininkas ,,Forever 21 — yra pagars¢jes dizainy
kopijuotojas. Minéta jmoné¢ gamina beveik identiSkas kopijas, kurias taip pat greituoju
bidu tiekia j rinkg>®. Tokia pasirinkta skirtinga jmoniy darbo specifika galéty biti
paaiskinta tuo, kad ,,H&M* bei ,,Zara“ yra Europos Sajungoje veikiancios bendrovés, o
,Forever 21 yra Jungtinése Amerikos Valstijose veikianti bendrové, o biitent Europos
Sajungos valstybése narése ir Jungtinése Amerikos Valstijose teisinis reguliavimas, susijes
su dizaino apsauga mados industrijoje skiriasi>®.

Taigi, su fast fashion industrijos nukopijuotais gaminiais galima susidurti kone
kiekviename prekybos centre, taiau jdomu tai, jog teismuose Zymiausi fast fashion
gamintojai pasirodo palyginti retai. PavyzdZiui, prie§ amerikie¢iy kompanijg ,,Forever 21*
nuo 2006-yjy iki 2009-yjy buvo pradéta daugiau nei penkiasdeSimt procesy dél teisés i
dizaing pazeidimy®, ta¢iau ,,Forever 21 nepralaiméjo nei vieno i$ jy, kadangi teismus
pasiekia labai maza jy dalis, o tiksliau Siuo laikotarpiu yra minimas tik vienas atvejis byloje
pries , Trovata®, taciau teismo sprendimas nebuvo priimtas, kadangi teismo posédzio

iSvakarése buvo sudaryta taikos sutartis®'. Kaip teigia, Fordhamo universiteto teisés

STELAVIA, S. How the Lack of Copyright Protections for Fashion Designs Affects Innovation in the Fashion
Industry: Senior thesis. Hartford: Trinity College, 2014, p. 7.

38 Ibid, p. 13.

% I§samiau Sie skirtumai ir kiti teisinio reguliavimo dizaino apsaugos mados industrijos srityje ypatumai
nagrinéjami §io darbo 4 skyriuje.

80 ELLIS, S. R. Copyrighting Couture: an examination of fashion design protection and why the DPPA and
IDPPPA are a step towards the solution to counterfeit chic. Tennessee Law Review, 2010, Vol. 78:163, p.
163-212.

81 SAUERS, I. How Forever 21 Keeps Getting Away with Designer Knockoffs [interaktyvus].[Zitréta 2017
m. kovo 23 d.] Prieiga per internetg: <http://jezebel.com/5822762/how-forever-21-keeps-getting-away-with-
designer-knockoffs>.
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profesoré¢ ir mados teisés eksperté¢ Susan Scafidi, tokios jmonés kaip ,,Forever 21 retai
matomos teismuose, kadangi, nors ir paZeidZia mados dizaineriy intelektinés nuosavybés
teises, jos visada stengiasi gincus iSspresti neteisminiu biidu. Kadangi masiné dizaineriy
kopijy gamyba atneSa didZiulj pelng, tokios jmonés stengiasi susitarti, o toks susitarimas
paprastai apima kaltés nepripaZinimg, finansing kompensacijg dizaineriui, kurio darbas
buvo nukopijuotas ir konfidencialumo susitarimg®. PaZzymétina, kad tokia situacija padeda
vystytis esamai teisinio reguliavimo dizaino apsaugos mados industrijoje srityje spragai,
kadangi mados dizaino kopijavimas tesiasi, o teismy praktikos Siuo klausimu nedaugéja.
Apibendrinant fast fashion industrijos problematika, galima daryti iSvada, jog, nors
$i industrija patenkina vartotojy poreikius, fast fashion, kaip specifinis mados industrijos
reiSkinys, kuria nepalankig situacija, trukdancig dizaino mados industrijoje teisinés

apsaugos sistemos tobuléjimui.

%2 SAUERS, I. How Forever 21 Keeps Getting Away with Designer Knockoffs [interaktyvus).[Zitréta 2017
m. kovo 23 d.] Prieiga per internetg: <http://jezebel.com/5822762/how-forever-21-keeps-getting-away-with-
designer-knockoffs>.
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4. DIZAINO MADOS INDUSTRIJOJE TEISINES APSAUGOS IR GYNIMO
BUDAI

Dizainas teisiSkai yra saugomas daugiau kaip aStuoniasdeSimtyje valstybiy, taip pat ir
Europos Sgjungos valstybése narése®. Vis délto, kaip jau tapo akivaizdu i§ to, kas buvo
iSdéstyta aukSCiau Siame darbe — nepaisant tokios statistikos, mados industrija vis dar
nuolat susiduria su teisiy ] dizaing paZeidimais, o ir Sios industrijos dizaino teisinés
apsaugos ir gynimo biidai néra visiSkai aiskiis. Biitent tai nulemia poreikj sistemiskai
iSanalizuoti egzistuojanc¢ius dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidus
bei jy taikymo praktikoje ypatumus.

Pazymétina, jog net ir bendrai kalbéti apie dizaing, ne tik mados industrijoje, teisiniu
poziiiriu yra gana sudétinga, kadangi dizaino teisiné apsauga néra vienariisé. Siuolaikinei
dizaino teisinei apsaugai budinga tai, kad paprastai dizainas gali biiti apsaugotas keletu
skirtingy teisinés apsaugos instrumenty pagalba. Pirma, dizainas gali baiti saugomas kaip
autoriy teisiy objektas, jei jis atitinka autoriy teisiy objektui keliamus reikalavimus
(pirmiausia — originalumo). Tokiu atveju, apsauga dizainui daZniausiai atsiranda
automatiSkai, sukiirus naujg, originaly, dizaing. Taciau autoriy teisiy teisinés apsaugos
instrumentai negali patenkinti visy dizaino savininko interesy, nes visy pirma ne kiekvienas
dizainas originalus pakankamai, jog galéty biiti saugomas kaip kiirinys. Antra, autoriy teis¢
nebiity pajégi apsaugoti dizainerio teisiy, jei treCiajam asmeniui pavykty irodyti, kad jis
tokj patj ar pana$y gaminio dizaing sukaré pats, savarankiskai. Sias problemas i§sprendZia
antrasis dizaino teisinés apsaugos instrumentas — vadinamoji sui generis dizaino teisiné
apsauga, leidzianti apsaugoti dizaing kaip pramoninés nuosavybés objekta, t. y. kai dizainas
tampa suprantamas kaip pramoninis dizainas. Norint pasinaudoti $iuo teisinés apsaugos
mechanizmu, dizaing reikia jregistruoti. Tgq padaryti galima, jei dizainas atitinka jo
registravimui keliamus reikalavimus (Siuo atveju, originalumo reikalavimas netaikomas,
taciau taikomi kiti — naujumo bei individualiy savybiy reikalavimai). Dizaino registracijos
sistema siejama su tokiais privalumais kaip: informacijos apie dizaing vieSumo
uztikrinimas bei jrodinéjimo proceso gincuose dél teisiy j dizaing palengvinimas, kadangi
preziumuojama, jog dizaino savininkas naudojasi dizainu teisétai®. Aptariant §j dizaino
teisinés apsaugos instrumenta, pazymeétina ir tai, kad daznai pasitaiko neregistruoto dizaino

atvejy. Tokio dizaino teisiné apsauga taip pat reglamentuojama kai kuriy valstybiy teisés

63 ZILINSKAS, V.; KASPERAVICIUS, P.: KISKIS, M. Intelektiné nuosavybé ir jos teisiné apsauga.
Klaipéda: Klaipédos universiteto leidykla, 2007, p. 296.
% BIRSTONAS, R., et al. Intelektinés nuosavybés teisé. Vilnius: Registry centras, 2010, p. 709.
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aktuose, taCiau neregistruota dizaing teisiSkai apsaugoti daug sudétingiau, kadangi
jrodinéjimas ginco atveju tampa kur kas sudétingesnis, nei registruoto dizaino atveju. Be
jau paminéty biidy, dizainas gali biiti saugomas ir pasitelkus kitas intelektinés nuosavybés
teisés sritis — pavyzdZziui, prekés Zenklus arba patentavima.

Analizuojant dizaino teisinés apsaugos ir gynimo biidy klausimus, labai svarbu ir tai,
jog vienas i§ intelektinés nuosavybés teis€s esminiy bruozy yra teritorinis jos pobidis. 1§
esmés Sis teritorinis intelektinés nuosavybés teisés pobiidis ir lemia, kokie teisés aktai
taikomi konkretaus dizaino teisinés apsaugos atveju. Intelektinés nuosavybés teisiy
pripaZinimo ir apsaugos teritoriSkumo esmé yra ta, kad intelektinés nuosavybés teisés
galioja ir yra saugomos tik toje teritorijoje, kurioje jos buvo pripaZintos, t. y. konkrec¢ios
valstybés teritorijoje®. Taciau vien nacionaline teise dizaino apsaugos teisinis reguliavimas
neapsiriboja ir butent tai lemia Siuolaikiniy dizaino teisés Saltiniy jvairove ir
kompleksiskuma — be nacionaliniy teisés normy, dizaino teising apsauga taip pat numato ir
tarptautiniai bei Europos Sajungos teisés aktai®®. Taigi, galima teigti, jog, be nacionaliniy,
taip pat yra galimi ir regioniniai bei tarptautiniai dizaino teisinés apsaugos lygiai.

D¢l aptarto dizaino teisinés apsaugos teritorinio pobiidZio bei atsizvelgiant j tai, kad
bendru atveju dizaino teisinis reguliavimas tiesiogiai nereglamentuoja dizaino mados
industrijoje apsaugos ir gynimo buidy, siekiant i§samiai, nuosekliai ir tinkamai iSanalizuoti
dizaino teisinés apsaugos ir gynimo biidus specifinéje srityje — biitent, mados industrijoje
— toliau Siame darbe analizuojami atskiri dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir
gynimo biidai, atkreipiant démesj j jy ypatumus bei atsizvelgiant j skirtingose teisinése
sistemose, konkreciai — Jungtinése Amerikos Valstijose ir Europos Sajungos valstybése

narése — galiojancius teisés aktus, bei jy aiSkinimo ir taikymo praktika.

4.1. Registruoto ir neregistruoto dizaino teisiné apsauga

Kaip jau buvo minéta, vienas i§ dizaino teisinés apsaugos biidy yra sukurto dizaino
registravimas. Mados industrijoje gaminiy dizainas yra Siek tiek specifinis, taciau dizaino
registravimas, kaip teisinés apsaugos budas, gali biiti taikomas ir dizainui mados
industrijoje. Taigi, toliau Siame skyriuje aptariami registruoto dizaino, o taip pat ir
neregistruoto dizaino teisinés apsaugos ypatumai mados industrijoje.

ISanalizavus dizaino teisinés apsaugos mados industrijoje reikSme bei jos poreikio

raida, tapo aiSku, jog mados ir jos dizaino teisinés apsaugos gimtin¢ yra Europoje. Ilga

65 STONKIENE, M. Infelektinés nuosavybes teisé. Autoriy teisé. Vilnius: UAB ,,Petro ofsetas®, 2011, p. 21.
% BIRSTONAS, R., et al. Intelektinés nuosavybés teisé. Vilnius: Registry centras, 2010, p. 710.
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istorija ir kultiirinis identitetas nulémé tai, kad teisiniu aspektu dizaino apsaugai mados
industrijoje Europoje skiriama sglyginai daugiau démesio nei kitose valstybése. Dizaino
registravimas kaip viena i§ dizaino teisinés apsaugos priemoniy kol kas taip pat labiausiai
yra iSvystyta biitent Europos Sajungoje — Europos Sgjungos teisés aktai, tokie kaip jau
minétas Dizaino reglamentas bei Dizaino direktyva, reglamentuoja dizaino apsauga, kuri
gali biti taikoma mados industrijos gaminiy dizainams.

Visos Europos Sgjungos lygiu Dizaino reglamente visy pirma aiSkiai nustatoma, kas
yra dizainas®’, o jo 4 straipsnio 1 dalyje numatyta, kad saugomas toks dizainas, kuris yra
naujas ir/arba turi individualiy savybiy. Dizaino reglamento 5 straipsnyje nustatyta, jog
dizainas laikomas nauju, jeigu joks kitas tapatus®® dizainas netapo prieinamas visuomenei
iki tos datos, kai dizainas, kurj siekiama apsaugoti, tapo pirma karta prieinamas
visuomenei, jeigu tai yra neregistruotasis Bendrijos dizainas arba iki paraiskos jregistruoti
dizaing, kurj siekiama apsaugoti, padavimo datos, o prasant prioriteto — iki prioriteto datos,
jei tai yra registruotasis Bendrijos dizainas. O individualiy savybiy® dizainas turi, jeigu jo
bendras jspudis informuotam vartotojui skiriasi nuo bendro jspudzio, kurj tokiam vartotojui
padaro bet koks kitas dizainas, kuris tapo prieinamas visuomenei iki tos datos, kai dizainas,
kurj siekiama apsaugoti, tapo pirmg karta prieinamas visuomenei, jei tai yra
neregistruotasis Bendrijos dizainas arba iki paraiskos jregistruoti dizaina, kurj siekiama
apsaugoti, padavimo datos, o prasant prioriteto — iki prioriteto datos, jeigu tai yra
registruotasis Bendrijos dizainas’. Pastebétina, jog dél tokiy Dizaino reglamento nuostaty
teisés j dizaing paZeidimu galima laikyti net ir tokig situacija, kai dizainas néra visiskai
nukopijuotas, ta¢iau informuotam vartotojui sukuria tapaty bendra jspid;.

Pazymétina, jog Dizaino direktyva numato apsaugg tik registruotam dizainui, taciau
jos preambuléje teigiama, jog ,Si direktyva neatmeta galimybés dizainui taikyti
nacionalinius ar Bendrijos teisés aktus, numatancius kitokia apsauga negu ta, kurig numato
dizaino registracija ar skelbimas, kaip antai teisés aktus, reglamentuojancius teises }
neregistruotg dizaing*’'. Bitent tokig apsaugg neregistruotam dizainui suteikia Dizaino
reglamentas, taip iSplésdamas dizaino apsaugos taikymo sritj tiek registruotam, tiek

neregistruotam dizainui.

%7 [§samiau apie dizaino sampratg Zifiréti $io darbo 1 skyriuje.

68 Tapaciais Dizaino reglamento prasme laikomi tokie dizainai, kurie skiriasi tik neesminémis detalémis
(Dizaino reglamento 5 straipsnio 2 dalis).

% PaZzymétina, jog vertinant individualias savybes, atsiZvelgiama i dizainerio laisvés masta, kuriant ta dizaing
(Dizaino reglamento 6 straipsnio 2 dalis)

702001 m. gruodZio 12 d. Tarybos reglamentas (EB) Nr. 6/2002 dél Bendrijos dizaino, OL L 3, 2002, p. 1—
24.

711998 m. spalio 13 d. Europos Parlamento ir Tarybos direktyva 98/71/EB dél teisinés dizaino apsaugos, OL
L 289, 1998, p. 28-35.
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Svarbu tai, kad registruotam ir neregistruotam dizainui suteikiamos skirtingos teisés.
Kaip teigiama Dizaino reglamento 12 straipsnyje, registruotas dizainas yra saugomas kaip
Bendrijos dizainas penkerius metus nuo paraiskos padavimo datos, o jo teisiy savininkas
gali pratesti apsaugos galiojima vieng arba kelis kartus penkeriy mety laikotarpiui, taCiau
ne daugiau kaip iki dvideSimt penkiy mety nuo paraiskos padavimo datos. O neregistruotas
dizainas saugomas kaip Bendrijos dizainas trejus metus nuo tos datos, kai atitinkamas
dizainas pirmg kartg tapo prieinamas Bendrijos visuomenei. PabréZtina, jog dizainas
laikomas tapes prieinamu Bendrijos visuomenei, jeigu jis buvo paskelbtas, eksponuotas,
naudotas versle arba kaip kitaip atskleistas, kad apie tai jprastu budu bity suzinoje
Bendrijoje veikiantys atitinkamos srities specialistai. Taciau dizainas nelaikomas tapes
prieinamu visuomenei vien dél to, kad jis buvo atskleistas treCiajam asmeniui zodziu
isreikStomis arba neisreikStomis konfidencialumo sglygomis’. Taigi, nesunkiai galima
pastebéti, jog neregistruotam dizainui suteikiama apsauga yra patogi ,trumpalaikiams*
gaminiams. Biitent tai aktualu mados industrijoje, kadangi mados tendencijos greitai
keiciasi ir net yra pastebima, jog dauguma dizaino mados industrijoje registracijy yra ne
drabuziy dizainy, o aksesuary tokiy, kaip laikrodZiai, dirZai, rankinés, akiniai ir pan. Siuo
klausimu laikomasi nuomonés, jog skirti 1éSas sezoninio drabuZio dizaino registravimui deél
penkeriy mety apsaugos laikotarpio, dazniausiai yra tiesiog neefektyvu, todél naudojamasi
neregistruoto dizaino apsauga’>.

Praktine reikSme aptarta dizaino apsauga mados industrijoje jgavo visai nesenai, kai
buvo priimtas sprendimas byloje Karen Millen Fashions, Ltd. prieS Dunnes Stores, Ltd.,
kuriame pirmg karta neregistruoto dizaino apsaugg reglamentuojanc¢ios normos buvo
pritaikytos gincui dél mados industrijos gaminiy kopijavimo spresti. Gincas kilo, kai
ieSkovas, zinomas Jungtinés Karalystés mados tinklas ,,Karen Millen®, kreipési | Airijos
teismg dé¢l neteiséto jo gaminiy (konkreciai — megztinio ir dviejy marSkiniy) kopijavimo,
kurj vykdé atsakovas — Zinomas airiy prekybos centras ,,.Dunnes Stores“. Bylos metu,
atsakovas negin¢ijo nukopijaves ieSkovo drabuZius ir pripazino, kad neregistruotasis
Bendrijos dizainas, kurio savininkas teigia esantis ieSkovas, yra naujas, taciau gincijo tai,
jog ieskovas yra kiekvieno ieSkovo drabuZio neregistruotojo Bendrijos dizaino savininkas,
nes, pirma, Sie drabuZiai neturi individualiy savybiy, kaip jos suprantamos pagal Dizaino
reglamenty, ir, antra, pagal §j reglamenta ieSkovas privalo faktiskai jrodyti, kad Sie

drabuziai tokiy savybiy turi. Airijos AuksCiausiasis teismas kreipési j Europos Sgjungos

722001 m. gruodZio 12 d. Tarybos reglamentas (EB) Nr. 6/2002 dél Bendrijos dizaino, OL L 3, 2002, p. 1—
24.

3 PANIDOU, S. The Protection of Fashion Design Under Intellectual Property Law: Master thesis.
Thessaloniki: International Hellenic University, 2016, p. 26.
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Teisingumo Teisma dél prejudicinio sprendimo priémimo. Toks sprendimas buvo priimtas
2014 — aisiais metais ir jame Europos Sgjungos Teisingumo Teismas dé¢l individualiy
dizaino savybiy pasisake, jog siekiant dizaing laikyti turin¢iu individualiy savybiy, bendras
ispudis, kuri §is dizainas daro informuotam vartotojui, turi skirtis nuo bendro jsptudZzio, kurj
tokiam vartotojui daro ne keliy ankstesniy dizainy atskiry savybiy derinys, o vienas ar keli
ankstesni atskirai vertintini dizainai, o dél dizaino individualumo jrodinéjimo pareigos
pabrézeé, jog tam, kad teismas neregistruotgjj Bendrijos dizaing laikyty galiojanciu, Sio
dizaino savininkas neprivalo jrodyti, kad dizainas turi individualiy savybiy, kaip jos yra
suprantamos pagal Dizaino reglamento 6 straipsnj, o turi tik nurodyti tokias minéto dizaino
savybes, t.y. nustatyti atitinkamo dizaino savybg (-es), dél kurios (-iy), $io savininko
teigimu, $is dizainas yra individualus’. Taip pat Sioje byloje svarbi buvo ,,informuoto
vartotojo* sgvoka, kuri yra vertinamasis matas sprendZiant, ar ginco objektas turi
individualiy savybiy, ar ne. Taigi, sprendime ,,informuoto vartotojo* savoka buvo
patikslinta jg apibréZiant taip, jog tai yra galutinis ginco produkty vartotojas, pastebintis
dizaino problematikg, bet informuotas labiau nei biity informuotas vidutinis vartotojas’>.
Taigi, galima daryti iSvadg, jog S§is sprendimas pradéjo formuoti praktika taikant
neregistruoto dizaino teising apsauga mados industrijos gaminiams.

Vis délto, pazymeétina, jog nacionaliniu lygiu Europos Sajungos valstybiy nariy
teismams jau buvo teke susidurti su neregistruoto dizaino bylomis. PavyzdZiui, mazdaug
metais anks¢iau nei aptartoje ,,Karen Millen* byloje, vienos i§ Europos Sajungos valstybiy
nariy — Italijos — Neapolio miesto teismas vienoje byloje dél vaikisky drabuziy dizaino
kopijavimo, padar¢ idomig iSvada del pleciamojo naujumo kriterijaus aiSkinimo esant
neregistruoto dizaino atvejams. Minétas teismas savo sprendime jtvirtino tai, kad naujumo
kriterijus nereiskia, jog panaSiis elementai, figliros ar idéjos visiSkai negali egzistuoti iki
sukuriant atitinkamg dizaing. PrieSingai — jie gali biti, ir gali biiti naudojami dizaineriy
estetiniam jkvépimui ar id€jy pasisémimui, kadangi naujai sukurtame dizaine panaudoti jau
egzistuojantys dalykai, mintys ar idéjos gali biiti taip i§ esmés pakeisti, jog sudaryty nauja,
originalig formg, naujumo kriterijaus prasme atitinkancig teisés akty reikalavimus’s.

Dar viena visai nesena byla pabrézusi individualiy savybiy aiSkinimg registruoto

dizaino atveju buvo 2015 — yjy mety byla H&M Hennes & Mauritz BV & Co. KG prie$

74 Buropos Sajungos Teisingumo Teismas. 2014 m. birZelio 19 d. sprendimas byloje Karen Millen Fashions,
Ltd. pries Dunnes Stores, Ltd., Nr. C—345/13.

> PANIDOU, S. The Protection of Fashion Design Under Intellectual Property Law: Master thesis.
Thessaloniki: International Hellenic University, 2016, p. 34.

76 COLOMBO, N.;VERDUCCI-GALLETTI, S. The protection of fashion through design law. World
Trademark Review, 2013, October/November, p. 92 — 93.
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Vidaus rinkos derinimo tarnybg (angl. OHIM)’, o tre€ioji Salis Sioje byloje buvo Yves Saint
Laurent SAS. Gincg inicijavo ,,H&M?*, kuri kreipési | Vidaus rinkos derinimo tarnybg (i
tarnyba uzsiémé prekés Zenklo ir dizaino registravimu Europos Sajungoje) dél to, kad biity
iSregistruoti du ,,Yves Saint Laurent” rankiniy dizainai kaip neatitinkantys individualiy
savybiy kriterijaus, remiantis tuo, kad dar iki $iy rankiniy dizainy jregistravimo ,,H&M*
buvo sukurusi labai panasSy rankinés dizaing. Vidaus rinkos derinimo tarnyba tokius
praSymus atmeté, remdamasi argumentais dél skirtumy tarp rankiniy formos, silueto,
pavirSiaus vientisumo ir pan. ,,H&M* tokie atsakymai nepatiko, tod¢l ji juos skundé ir
galiausiai kreipési j Bendrajj Teisma, kuris savo sprendime pabréZzé, jog pirmiausia turi bati
vertinamas keliamas bendras jspiidis, o tuomet, Siuo tikslu, turi biiti atsizvelgiama ]
dizainerio laisvés mastg kuriant dizaing. Dizainerio laisvés klausimu teismas teigée, jog kuo
didesn¢ dizainerio laisvé kuriant dizaing, tuo rec¢iau nedideliy lyginamy dizainy, dél kuriy
kilo gincas, skirtumy pakaks, kad informuotam naudotojui biity sudarytas skirtingas
bendras jspudis. Ir, prieSingai — kuo labiau suvarZyta dizainerio laisvé kuriant dizaina, tuo
dazniau nedideliy lyginamy dizainy skirtumy pakaks, kad informuotam naudotojui biity
sudarytas skirtingas bendras jspudis. Kalbant apie mados gaminius, kaip antai rankines,
dizainerio laisvés mastas yra didelis. Taciau vien veiksnys, susij¢s su dizainerio laisvés
mastu, negali lemti dizaino individualiy savybiy vertinimo, taciau jis yra elementas, j kurj
reikia atsizvelgti atliekant §j vertinimg. Galiausiai, teismas patvirtino, jog Vidaus rinkos
derinimo tarnybos iSskirtos pagrindinés rankiniy charakteristikos teisingai apibiidina
ginc¢ijamo dizaino atveju sukeliamg jspudj, kad tai yra rankinés dizainas, kuriam biidingos
pagrindinés linijos ir paprasta forma, o ankstesnio dizaino atveju — kad tai yra ,,dailesné*
rankiné, kuriai biidingi apvalumai ir kurios pavirSiuje yra ornamenty, ir todel darytina
iSvada, kad nagrinéjamy dizainy skirtumai yra dideli ir kad jy panaSumai, vertinant bendra
juy sukeliamg jspidj, yra nereik§mingi’s.

Pastebétina, jog prieSingai nei Europos Sgjungoje, Jungtiniy Amerikos Valstijy
teisin¢je sistemoje néra tokio reglamentavimo, kaip aukS¢iau aptartas registruoto ir
neregistruoto dizaino apsaugos reguliavimas. Vis délto, §is teisinés apsaugos mados
industrijoje gaminamiems dizainams trilkumas Jungtinése Amerikos Valstijose yra

jauciamas ir pastaruoju metu bandomas iSspresti. Paskutinis toks bandymas buvo

77 Nuo 2016 m. kovo 23 d. jsigaliojus naujajam Europos Parlamento ir Tarybos reglamentui (ES) Nr.
2015/2424, kuriuo i§ dalies kei¢iamas Reglamentas dél Bendrijos prekiy Zenklo, buvo pakeistas Vidaus
rinkos derinimo tarnybos (angl. OHIM) pavadinimas ir dabar §i insitucija tapo Europos Sajungos intelektinés
nuosavybés tarnyba (angl. EUIPO).

8 Europos Sajungos Bendrasis Teismas. 2015 m. rugséjo 10 d. sprendimas byloje H&M Hennes & Mauritz
BV & Co. KG pries Vidaus rinkos derinimo tarnybq (prekiy Zenklams ir pramoniniam dizainui) (VRDT), Nr.
T-525/13.
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Inovatyvaus dizaino apsaugos jstatymas, kuris 2012 — aisiais metais buvo pateiktas
svarstyti Jungtiniy Amerikos Valstijy Kongresui. Siame teisés akto projekte buvo planuota
numatyti trejy mety apsaugg mados industrijos dizainams, o nukopijuotu nuo saugomo
dizaino biity laikomas toks dizainas, kuris bendru iSorés vaizdu yra i§ esmés identiskas
originalaus dizaino iSvaizdai ir néra savarankiskos kiirybos rezultatas. Taip pat buvo
planuojama pakeisti teisés | dizaing pazeidimo gynimo biida numatant, jog dizaineris gali
kreiptis ] teisma dél jo teisés j dizaing pazeidimo po to, kai dizainas yra pristatytas vieSai ir
per dvideS$imt vienos dienos laikotarpj nuo tokio pristatymo dienos’. Visgi, §is jstatymo
projektas nebuvo patvirtintas, kadangi Jungtinése Amerikos Valstijose vis dar vyksta
diskusijos dél to, ar dizaino apsaugos teisiy iSplétimas padéty, ar pakenkty esamai Jungtiniy
Amerikos Valstijy mados industrijai.

Oponentai teigia, jog priémus minéta Inovatyvaus dizaino apsaugos jstatymag
kiirybiSkumas biity prislopintas, atskiriems dizaineriams padidéty iSlaidos d¢l teisinés
pagalbos, kurios prireikty norint savo dizainams pritaikyti atsiradusj nauja teisinj
reguliavimg, o tai véliau atsispindéty drabuziy ir aksesuary kainose, kas pabloginty
vartotojy padétj®’. Toks poZiiris i§ dalies siejasi su bendra dizaino teisinés apsaugos mados
industrijoje kritika, kuri i§samiau aptariama $io darbo 2.2 skyriuje, taciau taip pat gali biti
ir kritikuotinas, todél diskusijos dél $io jstatymo projekto iki galo vis dar néra nutrauktos ir
socialingje erdvéje galima pastebéti nemazai savo srityje Zymiy Zmoniy komentary dél sio
jstatymo projekte numatyty teisés normy reikalingumo Jungtiniy Amerikos Valstijy
teisingje sistemoje. Pavyzdziui, viename i$ straipsniy Sia tema ,,Fashion Designers Need
Strong Legal Protection for Their Clothing*, Fordhamo universiteto profesoré¢ ir mados
teisés instituto jkiiréja Susan Scafidi bei mados dizaineris ir Amerikos mados dizaineriy
tarybos narys Narciso Rodriguez pateikia nuomong, jog galiausiai mados dizaino teisiné
apsauga Jungtinése Amerikos Valstijose turéty jsigalioti ir tai buty naudinga tiek
dizaineriams, tiek vartotojams, kadangi Siuo metu veikiantys dizainy kopijy kuré¢jai fast
fashion industrijoje blity priversti bent jau interpretuoti tendencijas, o ne aklai kopijuoti, ir

toks kiirybinis indélis prisidéty prie Salies vidaus pramonés klestéjimo®!.

7 Jungtiniy Amerikos Valstijy inovatyvaus dizaino apsaugos jstatymo projektas Nr. 112-259, 2012,
svarstymui parengty byly saraso Nr. 573.

80 HERZFELD, O. Protecting Fashion Designs [interaktyvus]. New York: 2013 [Zitiréta 2017 m. kovo 29
d.]. Prieiga per interneta: <https://www.forbes.com/sites/oliverherzfeld/2013/01/03/protecting-fashion-
designs/#3610999tb317>.

81 SCAFIDI, S.; RODRIGUEZ, N. Fashion Designers Need Strong Legal Protection for Their Clothing
[interaktyvus]. New York: 2015 [zidréta 2017 m. kovo 29 d.]. Prieiga per interneta:
<http://www.nytimes.com/roomfordebate/2014/09/07/who-owns-fashion/fashion-designers-need-strong-
legal-protection-for-their-clothing>.

29



Apibendrinant aukS$¢iau aptartg registruoto bei neregistruoto dizaino mados
industrijoje teisinés apsaugos ypatumus, galima teigti, jog mados industrijoje neregistruoto
dizaino teisiné apsauga yra ypac¢ aktuali. Ir, nors §iuo metu tokia teisiné apsauga yra
jtvirtinta tik Europos Sajungos teisés aktuose, pastebima iniciatyvy panasias teisés normas
jtvirtinti ir kitose mados industrijai svarbiose valstybése — pavyzdZiui, Jungtinése Amerikos

Valstijose.

4.2. Dizaino kaip Kkiirinio (autoriy teisiy objekto) teisiné apsauga mados

industrijoje

Kitas svarbus dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos biidas yra dizaino kaip kiirinio
teisiné apsauga pagal autoriy teisés normas. Sis teisinés apsaugos biidas paprastai uztikrina
ilgiausig apsaugos laikotarpj ir atsiranda automatiskai autoriui suktrus kiirinj. Taciau ir
Siuo atveju reikia nepamirsti mados industrijos specifikos, kadangi ne kiekvienu atveju
mados dizainas laikomas autoriy teisiy objektu, tinkamu saugoti pagal autoriy teises
reglamentuojancius jstatymus. Taigi, toliau Siame skyriuje aptariami skirtingy didZiyjy
valstybiy, svarbiy mados industrijai, pavyzdziai.

Jungtiniy Amerikos Valstijy autoriy teisiy jstatymas teigia, kad autoriy teis¢ saugoja
originaly autorinj darba, iSreikSta kokiu nors apciuopiamu biuidu, taciau tam, kad gaminys
biity laikytinas originaliu, jis turi biiti sukurtas savarankiSkai paties autoriaus ir pasiZymeti
bent minimaliu ktrybiskumo lygiu®2. Dél esminio originalumo reikalavimo, autoriy teisé,
atrodo, turéty biiti praktiSkiausias biidas saugoti mados dizaineriy teises, ta¢iau mados
dizaino, t. y. tam tikro drabuZio sumodeliavimo ir susiuvimo pateikimo biido, Jungtiniy
Amerikos Valstijy autoriy teis¢ nesaugo. Teigiama, kad mados dizaing galima iSskirti ]
audinio dizaing ir drabuZio dizaing. Tokiu atveju, audinio dizainas naudojamas gaminyje,
pavyzdziui, gelétas audinio dizainas ant palaidinés, yra saugomas autoriy teisés. Na, o
paties drabuzio dizainas, t. y. forma, stilius, sukirpimas, paver¢iantis medziaga | pabaigta
drabuzj, néra saugomas autoriy teisés. Vienintelis biidas drabuZio dizainui jgauti autoriy
teisés suteikiamg apsaugg yra jeigu dizainas gali biiti identifikuotas atskirai ir gali egzistuoti
savarankiskai nuo praktiniy, funkciniy gaminio aspekty.

Jungtiniy Amerikos Valstijy teismai tokiy atskirumo reikalavimy reikSme aisSkina
tiek kaip fizine, tiek kaip abstrak¢ig. Tai buvo pasakyta Jungtiniy Amerikos Valstijy

apeliacinio teismo byloje Jovani Fashion, Ltd. prie§ Fiesta Fashions, kurioje gincas tarp

82 Jungtiniy Amerikos Valstijy autoriy teisiy jstatymas, 1976, nr. 94-553.
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Saliy kilo dél iSleistuviy suknelés dizaino. Teigiama, kad fizinis atskirumas pasireiskia, kai
dekoratyvis elementai gali buti fiziSkai atskirti nuo pirminio daikto ir parduodami atskirai,
nesukeliant neigiamy padariniy pirminio daikto funkcionalumui, o abstraktus atskirumas
yra, kai gaminys skatina stebétojo suvokimg atskirai nuo jo funkcinés paskirties ir kai tokie
elementai skirti ne gaminio funkcionalumui padidinti®}. Taigi, i§ aptarto reguliavimo
matoma, jog autoriy teisés Jungtinése Amerikos Valstijose dizainui mados industrijoje
nesuteikia visavertés, pakankamos apsaugos.

Vis délto, naujausia Jungtiniy Amerikos Valstijy teismy praktika nuteikia pozityviai
auk$Ciau aptartos teisinés dizaino apsaugos mados industrijoje problemos atZvilgiu,
kadangi Jungtiniy Amerikos Valstijy apeliacinis teismas 2015 — yjy mety rugpjiacio 19 d.
byloje Varsity Brands, Inc. prie§ Star Athletica, LLC, kurioje buvo gincijamasi dél
palaikymo komandos Sokéjy aprangos dizaino, pasisake, jog palaikymo komandos Sokéjy
apranga yra labiau audinio dizainas nei drabuZiy dizainas ir todél yra autoriy teisés
objektas. Sis precedentas numato, jog drabuZis, dengdamas kiing, atlicka dekoratyvia
funkcija, tod¢l dekoratyviis elementai yra biidingi bendrai funkcijai, o ne nuo jos atskirtini.
Sia byla naujai pradedama formuoti praktika, kadangi pasak teismo, seniau galiojusi
praktika Jungtinése Amerikos Valstijose beveik visus meno kirinius daryty teisiskai
nesaugotinus®*.

Pranciizijoje, kurioje, kaip jau minéta, nuo seno saugomos teisés j dizaing mados
industrijoje, skirtingai nei Jungtinése Amerikos Valstijose, Pranciizijos intelektinés
nuosavybés kodeksas suteikia apsaugg originaliems autoriaus darbams, kurie gali
atspindéti autoriaus asmenybe, o taip pat pateikiamas ir atskiras tokiy saugomy darby
sgraSas, kuriame yra iSskirti ir sezoniniai drabuZiy industrijy kiiriniai. Be to, apsauga
dizainui atsiranda i§ karto nuo jo sukiirimo dienos, nepaisant to, ar dizainas yra
jregistruojamas® . Taigi, Pranciizijos teisinéje sistemoje apsauga mados dizainui kaip
autoriy teisiy objektui yra tiesiogiai jtvirtinta, o problemy gali kelti nebent auksti
originalumo reikalavimai, kadangi paprastai tam tikru metu yra sekamos atitinkamos
mados tendencijos, dél kuriy dizaineriy kiiriniams gali trukti originalumo, o Pranctizijos
teismai grieZtai laikosi numatyto originalumo reikalavimo ir daZnai paneigia apsaugg

dizainams, kurie laikytini jprastais®.

83 Jungtiniy Amerikos Valstijy apeliacinis teismas. 2012 m. spalio 10 d. sprendimas byloje Jovani Fashion,
Ltd. pries Fiesta Fashions, Nr. 12-598-CV.

8 Jungtiniy Amerikos Valstijy apeliacinis teismas. 2015 m. rugpjicio 19 d. sprendimas byloje Varsity
Brands, Inc. pries Star Athletica, LLC., Nr. 14-5237.

85 Prancuzijos intelektinés nuosavybés kodeksas. Official Journal, 1992, nr. 92-597.

8 WITZBURG, M. F. Protecting Fashion: A Comparative Analysis of Fashion Design in The U.S. and
Europe [interaktyvus]. New York: 2016 [zitréta 2017 m. kovo 30 d.]. Prieiga per internets:
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Pranciizijoje dizaineriams kaip autoriams suteikiamos dar ir iSskirtinés teisés
pristatyti, atgaminti, parduoti ar kitaip eksploatuoti savo kirinj ir gauti i§ to finansine
kompensacija. Be to, dizaineriai turi keturias risis asmeniniy neturtiniy teisiy:

a) teise vadintis ir biiti identifikuotam kaip autoriui;

b) vientisumo teise, t. y. teis¢ uzdrausti keisti ar kitaip modifikuoti savo kiirinj;

c) atskleidimo teisg, t. y. autoriaus teis¢ spresti kada ir kaip skelbti ir publikuoti savo

darba;

d) atsiémimo teise, t. y. dizainerio teis¢ atsiimti savo darbus, kurie buvo viesai

skelbiami.

Taigi, nauji mados industrijos dizainai Pranciizijoje gali biiti saugomi ne tik autoriy
teisés normy pagrindu, bet ir auk3¢iau i§vardintomis sui generis teisémis®’.

Taip pat kaip ir Pranctizija, Italija, kuri irgi yra neatsiejama nuo mados Salis, saugo
mados gaminiy dizaing pagal savo nacionalines autoriy teisés normas. Italijos Respublikos
autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy jstatymas be apsaugos literatiiros, muzikos, vaizduojamojo
meno, architekttros, teatro, kinematografijos ir kitokios iSraiSkos formos kiiriniams, taip
pat numato apsaugg pramongés dizaino gaminiams, kurie turi kiirybing ir mening verte. Be
to, pagal §j teisés akta, minéta apsauga nepriklauso nuo dizaino registracijos, o mados
dizaineriai gali prasyti Italijos teismy konfiskuoti bet kokias dizaino, turincio kiirybing ir
mening verte kopijas ir véliau gali kreiptis ir dél nuolatinio tokiy kopijy uzdraudimo ir
nuostoliy atlyginimo. PaZymétina, kad dizainerio kaip autoriaus teis¢ i jo sukurtg dizaing
Italijoje tesiasi visg jo gyvenimag ir dar septyniasdeSimt mety po jo mirties®s.

Jungtinés Karalystés teisinéje sistemoje, autoriy teis€s taip pat yra reguliuojamos
nacionaliniu jstatymu — 1988 — yjy mety Jungtinés Karalystés autoriy teisiy, dizaino ir
patenty jstatymu, pagal kurj mados dizainas, kuris yra originalus, kiirybinis darbas jgauna
automatiSka teisin¢ apsaugg pagal autoriy teisés normas. Taciau, tam, kad gauty tokia
automatiSka teising apsauga, dizainas turi biiti meninio meistriSkumo darbas, o dizaino
teising apsauga pagal §i istatyma gali gauti tik originalus gaminio dizainas, kuris néra
laikomas jprastu toje dizaino srityje jo sukiirimo metu®.

Svarbu paZyméti tai, kad, kaip matoma i§ aptarty Europos Sgjungos valstybiy nariy
pavyzdziy, be Europos Sajungos ir tarptautiniais teisés aktais numatytos dizaino teisinés

apsaugos, kiekvienoje i§ Siy valstybiy egzistuoja nacionaliniai teisés aktai, atskirai

<http://www.cardozoaelj.com/2016/12/01/protecting-fashion-comparative-analysis-fashion-design-
protection-united-states-europe/>.

87 Prancuizijos intelektinés nuosavybés kodeksas. Official Journal, 1992, nr. 92-597.

8 Ttalijos Respublikos autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy apsaugos jstatymas, 1997, nr. 154.

8 Jungtinés Karalystés autoriy teisiy, dizaino ir patenty jstatymas, 1988, nr. 48.
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suteikiantys teising apsaugg savo teritorijoje pagal autoriy teisés normas. Tokios dvigubos,
kumuliatyvios teisinés apsaugos sistemos, taikytinos mados industrijos gaminiy dizainui ,
buvimas kartais gali supainioti teismus, kai jiems tenka aiSkintis tarp naujumo reikalavimo
taikomo dizainui ir originalumo reikalavimo taikomo autoriy teisiy objektams. Praktikoje
visgi galimos situacijos, kai, pavyzdZiui, gaminio dizainas netenka autoriy teisiy apsaugos,
tadiau iSlaiko dizaino apsaugg, ir atvirk3¢iai®. Toks pavyzdys teismy praktikoje matomas
2012 — yjy mety Pranctzijos Auksciausiojo teismo sprendime byloje JM Weston prie$
Manbow. Sios bylos sprendime Pranciizijos Auki&iausiasis teismas atmeté gin¢o objektui
(batams) suteikta apsaugg pagal autoriy teis€és normas, kadangi jie turéjo tokiy paciy
biidingy bruozy kaip anksciau egzistavusio modelio batai, ta¢iau patvirtino jiems taikoma
dizaino teising apsauga, kadangi minéti baty modeliai nebuvo identiski®’.

Apibendrinant dizaino kaip autoriy teisiy objekto teisin¢ apsaugg mados industrijoje,
galima teigti, jog Sis teisinés apsaugos biidas yra efektyvus tuo, kad, jeigu yra taikomas, tai
atsiranda automatiskai ir tesiasi ilgg laikotarpj, taciau i§ principo autoriy teisiy apsauga
dizaing saugo tik nuo visisko kopijavimo situacijy, o jeigu visiskai dizaino nukopijavimo
jrodyti nejmanoma, arba yra jrodomas tik dalinis kopijavimas, dizainas taip pat gali biti
lygiagreCiai saugomas ir kitais teisinés apsaugos budais, kaip pavyzdziui, Europos

Sajungos dizaino ar prekiy Zenklo teisés normy suteikiama apsauga.

0 WITZBURG, M. F. Protecting Fashion: A Comparative Analysis of Fashion Design in The U.S. and
Europe [interaktyvus]. New York: 2016 [zitréta 2017 m. kovo 30 d.]. Prieiga per internets:
<http://www.cardozoaelj.com/2016/12/01/protecting-fashion-comparative-analysis-fashion-design-
protection-united-states-europe/>.

! Pranciizijos AukSCiausiasis Teismas. 2012 m. balandZio 5 d. sprendimas byloje JM Weston pries Manbow,
Nr. 10-27373.
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4.3. Prekiy Zenklo naudojimas saugant dizaina mados industrijoje

Dar vienas i§ dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidy yra registruoto
prekés Zenklo naudojimas ant kuriamy mados industrijos gaminiy dizainy. Kaip teisinés
apsaugos instrumentas, siekiant apsaugoti mados industrijos gaminio dizaing, prekiy
Zenklo naudojimas yra ko gero paprasCiausias ir uZtikrinantis pakankamai efektyvig
apsaugg nuo teisés j dizaing paZzeidimy. Toliau Siame skyriuje aptariama praktiné prekiy
Zenklo naudojimo saugant dizaing mados industrijoje specifika, remiantis skirtingy Saliy
pavyzdziu.

Pazymétina, jog prekiy Zenklo naudojimas siekiant apsaugoti mados industrijos
gaminiy dizaing gali biiti laikomas vienu pirmyjy mados dizaino teisinés apsaugos budy,
kadangi, kaip jau buvo nagrinéta §io darbo 2.1 skyriuje, jau pirmieji mados dizaineriai,
pradedant Charles Frederick Worth, savo sukurtus gaminius pirmiausia iSskirdavo
pazymédami juos savo vardinémis etiketémis, ka galima prilyginti tuometiniams prekiy
Zenklams. IS tiesy, prekiy Zenklo naudojimas kaip dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos biuidas praktikoje ir dabar labai populiarus ir dauguma didziyjy, Zinomy mados
namy savo gaminius Zymi skiriamaisiais prekiy Zenklais. Kaip pavyzdys Siuo atveju galéty
biti angly jmoné ,.Burberry““?, kurios registruotas prekiy Zenklas — i$skirtinis languotas
audinys — naudojamas didZiojoje dalyje jmonés gaminiy.

Prekiy Zenkly, kaip mados industrijos gaminiy dizaino apsaugos klausimu mados
dizaineriams labai padéjo Jungtiniy Amerikos Valstijy Auksciausiojo teismo 1995 — aisiais
metais sukurtas precedentas, kuris i§plété iki tol buvusj prekiy Zenklo sampratos suvokima.
Sioje Qualitex Co. prie§ Jacobson Products Co., Inc. byloje buvo pripaZinta, jog vien
spalva gali biiti laikoma prekés Zenklu. Minétas teismas pasisake, jog negali rasti jokiy
objektyviy prieStaravimy tarp teisés, reglamentuojancios prekiy Zenklus, pagrindiniy tiksly
ir spalvos naudojimo kaip prekiy Zenklo ten, kur tam tikra spalva turi ,,antrg* reikSme ir dél
to identifikuoja ar kitaip iSskiria tam tikrg prekiy Zenkla, t. y. identifikuoja gaminio
,,Saltinj 3,

Aptartas Jungtiniy Amerikos Valstijy Auksciausiojo teismo sprendimas turéjo jtakos
vélesnei prekiy Zenkly praktikai ir Siandien galima rasti net labai Zinomy prekiy Zenkly,

kuriuos sudaro vien spalva. PavyzdZiui, Zinomas pranciizy mados dizaineris Christian

2 Burberry — tai nuo 1856 m. veikianti Thomaso Burberry jkurta jmoné, iSgarséjusi visame pasaulyje ir §iuo
metu Zinoma kaip viena garsiausiy mados jmoniy.

93 Jungtiniy Amerikos Valstijy AukS$¢iausiasis Teismas. 1995 m. kovo 28 d. sprendimas byloje Qualitex Co.
pries Jacobson Products Co.,Inc., Nr. 93-1577.
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Louboutin® savo gaminamuose batuose mazdaug nuo 1992 — yjy mety naudoja skiriamajj
Zenkla — raudonus baty padus — kurj s€kmingai 2008 — aisiais metais jregistravo Jungtiniy
Amerikos Valstijy patenty ir prekiy Zenkly biure®>. Dél §io prekiy Zenklo paZeidimo taip
pat buvo kiles teisminis gincas, kai konkurencingos jmonés pradéjo gaminti batus
raudonais padais. Sioje Christian Louboutin S.A. prie§ Yves Saint Laurent Am. Holding,
Inc. byloje pirmojoje instancijoje teismas nenuteis¢ atsakovo, argumentuodamas tuo, kad
nors spalva ir gali biiti naudojama kaip prekiy Zenklas, Siuo atveju, ji buvo naudojama per
se d¢l estetinio funkcionalumo ir taip teismas bandé apsaugoti rinka nuo trukdymo
konkurencijai®®. Taciau Christian Louboutin tokj sprendimg apskundé ir apeliacinés
instancijos teismas perzilir¢jes pirmosios instancijos sprendimg pasisake, jog ieSkovas
Christian Louboutin tur¢jo galiojantj ir teisiskai saugoma prekés Zenkla, nes raudonas baty
padas buvo kaip Zenklas, jgijes antring reikSme¢ — iSskiriantis savo kiiréjg. Taciau dél
atsakovo teismas vis tiek pasisake, jog pazeidimo jis nepadare, kadangi byloje gin¢ijami
atsakovo sukurti batai yra vienspalviai ir jy raudoni padai nepasiZymejo tokiu isskirtinumu,
kuris priklauso iskirtinai ieSkovui®’. Remiantis Sioje byloje formuojama praktika, galima
daryti i§vada, jog prekiy Zenklo teisiné apsauga i§ esmés visgi negarantuoja paties gaminio
dizaino teisinés apsaugos.

Europos Sgjungos lygiu dizainas gali buti saugomas pasitelkus prekiy Zenklui
suteikiamg apsauga, kurig reglamentuoja 1988-yjy mety Pirmosios Tarybos direktyva
89/104/EEB valstybiy nariy jstatymams, susijusiems su prekiy Zenklais, suderinti.
Pavyzdziui, 2007 — yjy mety byloje Adidas AG ir Adidas Benelux BV prie§ Marca Mode
CV, C&A Nederland CV, H&M Hennes & Mauritz Netherlands BV ir Vendex KBB
Nederland BV, kurig iSnagrinéjo Nyderlandy auks$¢iausiasis teismas, ieSkovas ,,Adidas*,
kuriam priklauso vaizdinis prekiy Zenklas, kurj sudaro trys vertikalios lygiagrecios vienodo
plocio juostelés ant sporto ar laisvalaikio drabuZiy kraSto, skirtingos spalvos nei pagrindiné
drabuziy spalva, kreipési | teismg, kadangi atsakovai pradéjo pardavinéti sporto ir
laisvalaikio drabuZius su dviem lygiagreCiomis juostelémis, nudaZytomis skirtinga nei
pagrindiné drabuziy spalva. Nyderlandy auks$Ciausiasis teismas kreipési j Europos
Sajungos Teisingumo Teismg dél prejudicinio sprendimo priémimo. Europos Sgjungos

Teisingumo Teismas pasake, jog reikia jvertinti, ar paprastas vartotojas, matydamas sporto

94 Christian Louboutin — 1963 m. gimes prancuzy dizaineris, labiausiai i§garséjes dél savo kuriamos avalynés
raudonais padais.

95 GRILLO, F. Aesthetic functionality: can a single colour on a fashion item act as a trademark?. Queen Mary
Journal of Intellectual Property, 2013, Vol. 3, No. 2, p. 155-166.

% Jungtiniy Amerikos Valstijy Niujorko pietinés apylinkés teismas. 2011 m. rugpjiicio 10 d. sprendimas
byloje Christian Louboutin, S.A. pries Yves Saint Laurent Am. Holding, Inc., Nr. 778.

7 Jungtiniy Amerikos Valstijy apeliacinis teismas. 2012 m. rugséjo 5 d. sprendimas byloje Christian
Louboutin, S.A. pries Yves Saint Laurent Am. Holding, Inc., Nr. 11-3303-CV.
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ir laisvalaikio drabuZius, kuriuose yra juosteliy motyvai tose paciose vietose ir su tais
paciais pozymiais kaip ir ,,Adidas* praSymu jregistruotas juosteliy motyvas, iSskyrus tai,
kad juos sudaro dvi, o ne trys juostelés, gali suklysti dél atitinkamos prekés kilmés,
manydamas, kad jg parduoda Adidas AG, Adidas Benelux BV arba su jomis ekonomiskai
susijusi jmoné. Be to, §is jvertinimas priklauso ne tik nuo prekiy Zenklo bei Zymens
panasumo laipsnio, bet ir nuo to, kaip lengvai Zymuo gali biiti susietas su prekiy Zenklu,
visy pirma, atsizvelgiant j pastarojo pripaZzinimg rinkoje. Europos Sagjungos Teisingumo
Teismas taip pat pabrézé, jog vertinant iSimtinés tam tikro prekiy Zenklo savininko teisés
apimtj neturi biiti atsizvelgiama } prieinamumo®® reikalavimg®. I§ aptarto sprendimo
minétoje byloje, matyti, jog nors prekiy Zenklui taikytina teisiné apsauga neapima viso
paties gaminio dizaino apsaugos, taciau ji gali biiti naudojama netiesiogiai siekiant
apsaugoti drabuziy dizaing.

Prekiy Zenklas taip pat naudojamas ir saugant aksesuary dizaing. PavyzdZiui,
pranciizy prabangos prekiy gamintojas ,,Hermés®, savo veikla pradéjes dar nuo 1837 — yjy
mety, sieké gauti Zalos atlyginimg dél savo sukurto gaminio prekings iSvaizdos kaip prekiy
Zenklo (angl. trade dress) paZeidimo, susijusio su vienu Zymiausiu ,,Hermes* kiriniy —
Birkin modelio rankine, kuriama nuo 1984 — yjy mety. Byloje Hermes International prie$
Steven Stolman, Ltd. leSkovas ,,Hermes* teigé, jog atsakovas pradéjo prekiauti rankinés
modeliu, pavadintu ,,Jelly Kelly*, kuris savo iSvaizda atrodé¢ labai panasiai i ,,Hermes*
Birkin ranking. Skirtumai tarp abiejy rankiniy buvo tokie, jog ,,Hermes* rankiné buvo
gaminama i§ dazytos verSiuko odos arba gumos, randamos tik Amazonés miskuose, o
»teven Stolman‘ rankinés versija buvo kur kas pigesné, gaminama i§ pigesnés paprastos
gumos. Dar vienas skirtumas buvo tai, kad ,,Steven Stolman* rankiné turé¢jo didesnius
iSkirpimus rakto skylutei ant atlapo, be to, ilgesnes rankenas ir triiko Birkin rankinei jprasto
metalinio uzsegimo, kabanc¢io nuo horizontalios juostelés. ,,Hermes* teige, jog specialus
Birkin rankinés uzdarymo dizainas, spynel¢ ir forma stipriai asocijuojasi su ,,Hermes®.

Nepaisant ,Jelly Kelly* rankinés skirtumy Siuose konkreCiuose elementuose, galiausiai,

%8 Prieinamumo reikalavimas — tai prekiy Zenko savininko negaléjima uZdrausti tre¢iajai Saliai prekybos
veikloje vartoti nuorodas, susijusias su prekiy ir teikiamy paslaugy rasimi, kokybe, kiekiu, paskirtimi, verte,
geografine kilme, prekiy pagaminimo ar paslaugy suteikimo laiku arba kitomis prekiy ir paslaugy
charakteristikomis, su salyga, kad toks vartojimas neprieStarauja saZiningai praktikai pramoninéje ir
komercinéje veikloje. Butent galimybé naudoti tokias apraSomasias nuorodas ir vadinamas prieinamumo
reikalavimu.

% Europos Sajungos Teisingumo Teismas. 2008 m. balandZio 10 d. sprendimas byloje Adidas AG ir Adidas
Benelux BV prie§ Marca Mode CV, C&A Nederland CV, H&M Hennes & Mauritz Netherlands BV ir Vendex
KBB Nederland BV, Nr. C-102/07.

36



,,Hermes* gavo nuolatinj draudimg prekiauti ,,Jelly Kelly* rankinémis kartu su neatskleistu
tarpusavio susitarimu!®,

Apibendrinant §j dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos biida, darytina iSvada,
jog prekiy Zenklo naudojimas siekiant apsaugoti gaminio dizaing yra pakankamai efektyvi
priemong, kuri praktikoje naudojama gana placiai ir yra dizaineriams priimtina, o, be to, tai

ir vienas i istoriskai seniausiy teisinés apsaugos biidy $ioje industrijoje.

4.4. Mados industrijos dizaino gaminiy patentavimas

Dar vienas i§ pagrindiniy buidy, kuriuo mados dizaineriai gali apsaugoti savo gaminius yra
ju patentavimas. Patenty teisé saugo naujus, originalius ir dekoratyvius gamintojo produkto
dizainus. Kaip teisinés dizaino mados industrijoje apsaugos biidas dizaino patentas
pazeidimo atveju uZtikrina garantuotg ir efektyvig patentuoty dizainy ar jy detaliy apsauga,
taciau mados industrijos gaminiai dél patento jgijimo proceso sunkumy yra patentuojami
labai retai.

Pabréztina, jog mados dizaineriams gauti dizaino patenta yra nemazas iSSukis,
kadangi tendencijos mados industrijoje vis griZta, o tai lemia situacijg, jog dauguma
aprangos dizainy yra ,perdaryti“ darbai ir negali biti laikytini naujais taip, kaip to
reikalauja patenty teise. Biitent todél maZzai tikétina, jog nauji mados dizainai bus nauji tiek,
kad atitikty teisés akty keliamus reikalavimus ir galéty pasinaudoti dizainui patento
suteikiamu naudingumu!®!. Be to, paZymétina, jog patentuojant dizaing, taip pat Kaip ir
prekés Zenklo apsaugos atveju, teisiné apsauga galioja konkreciai patentuotai detalei, o ne
paciam visam gaminio dizainui. Visgi, kai kurie dizaineriai savo gaminius ar jy detales
patentuoja. PavyzdZiui, vis garséjantis amerikieciy dizaineris Alexander Wang 02
patentavo savo atradimg — metalinémis detalémis puoStus rankiniy pagrindus (konkreciai
Robyn Hobo rankinés patento Nr. 672-962). Sios rankinés su metalu puostais dugnais
greitai iSpopuliar¢jo ir Siandien jau tapo vienu i§ skiriamyjy Alexander Wang kiirybos
brozy.

De¢l sudétingo jgyjimo proceso ir tam keliamy auksty reikalavimy, patentai kaip jau

minéta néra labai daznas dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos biidas lyginant jj su

100 BRAUN, F. The Devil Wears Trademark: How The Fashion Industry Has Expanded Trademark Doctrine
to Its Detriment. Harward Law Review, 2014, p. 995 — 1016.

0I'WITZBURG, M. F. Protecting Fashion: A Comparative Analysis of Fashion Design in The U.S. and
Europe [interaktyvus]. New York: 2016 [zitréta 2017 m. kovo 30 d.]. Prieiga per internets:
<http://www.cardozoaelj.com/2016/12/01/protecting-fashion-comparative-analysis-fashion-design-
protection-united-states-europe/>.

102 Alexander Wang — 1983 m. gimes amerikieciy dizaineris, seniau dirbes kurybos vadovu ,,Balenciaga*
mados namuose, o dabar kuriantis savo linijg.
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kitais teisinés apsaugos biidais, aptartais Siame darbe, taciau, pazymétina, jog patentuota
dizaing taip pat galima saugoti papildomai pasitelkiant ir kitus Siame darbe aptartus teisinés
apsaugos buidus, kadangi patento gavimas neuzdraudZia asmeniui tuo paciu savo, kaip
mados dizainerio, teises saugoti ir kitais teisinés apsaugos budais.

Vis délto, paZymeétina, jog literatiiroje galima atrasti minciy apie tai, kad patentavimo
kaip mados industrijos gaminiy dizaino teisinés apsaugos biido reikSme ateityje Zymiai
iSaugs. Tokios ateities populiarumo prognozés siejamos su tuo, kad Siuolaikinei
visuomenei technika ir technologinés naujovés daro vis didesn¢ jtakg visoms gyvenimo
sritims. Dizaineriai Siuo atveju ne iSimtis — galima atrasti straipsniy, informuojanciy apie
tai, kad technologinés detalés pradedamos naudoti ir dizaineriy kiriniuose mados
industrijoje!3. Siuo atveju kalbama apie drabuZius bei aksesuarus, kurie be jprastos savo
funkcijos dar ir, pavyzdZziui, suteikia galimyb¢ matuoti Sirdies ritma, pakrauti mobilyji
telefong, savyje talpina sekimo jrangg, LED apSvietimg ir pan'®. Visi tokie kiiriniai be
abejonés galéty jgyti patenty teisés siiloma teising apsauga.

Apibrendinant mados industrijos gaminiy patentavimg kaip vieng i§ dizaino mados
industrijoje teisinés apsaugos biuidy, dar kartg pabréZtina, jog, nepaisant sudétingos patento
jgyjimo procediiros, Sis teisinés apsaugos biidas mados industrijoje yra reikSmingas ir

ateityje, ko gero, patentavimo atvejy mados industrijoje daugeés.

103 BUCHALSKA, J. Fashion Law: A New Approach? Queen Mary Journal of Intellectual Property, 2016,
IS Autumn, Special Conference Issue, p. 13 —26.

104 CNBC. Future Fashion: 10 wearable Tech Trends To Watch [interaktyvus)]. [Zitiréta 2017 m. kovo 31 d.].
Prieiga per internetg: <http://www.cnbc.com/2013/06/28/Future-Fashion:-10-Wearable-Tech-Trends-to-
Watch.html>.
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5. DIZAINO MADOS INDUSTRIJOJE TEISINES APSAUGOS
PERSPEKTYVOS

ISanalizavus dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos problematika, nustacius
pagrindinius, daZniausiai dizainui mados industrijoje gresiancius pazeidimus, iSnagrinéjus
atskirus dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidus bei jy taikymo
ypatumus, galima pastebéti ir keletg naujy dizaino mados industrijoje gynimo ,,tendencijy*
bei pateikti jzvalgas dél to, kokios perspektyvos dizaineriy atzvilgiu pastebimos dizaino
mados industrijoje teisinés apsaugos klausimu Lietuvoje.

Visy pirma, greitam gyvenimo tempui tapus jprastu reiSkiniu Siuolaikingje
visuomengje, pastebima ir auganti technologijy, interneto bei socialiniy tinkly reikSme.
Informacija, pateikiama internetu socialiniuose tinkluose pasiekia labai placig auditorijg.
Zinoma, daZnai tai atnea neigiamy pasekmiy — pavyzdZiui, kaip jau buvo nagrinéta $io
darbo 3.1 skyriuje, galima teigti, jog beveik visa fast fashion industrija yra iSkilusi tokiu
milZiniSku mastu biitent d¢l Siuolaikiniy technologijy ir interneto, kurie sukuria galimybes
greitai ir efektyviai informacijos sklaidai.

Vis délto, patys pasitelkdami internetg ir socialinius tinklus mados dizaineriai gali
saugoti savo kuriamus gaminius ir jy dizaing nuo kopijavimo. Vienas i§ naujesniy
pavyzdZziy, jrodantis, jog vieSinimas internete, socialiniuose tinkluose, gali padéti apsaugoti
dizaing mados industrijoje yra jaunos amerikie¢iy dizainerés ir iliustratorés Tuesday
Bassen atvejis. 2016 — yjy mety pradZioje Tuesday Bassen pastebéjo panaSumus tarp savo
kuriamy dizainy ir kompanijos ,,Zara* naujausiy produkty. Ji bandé griebtis teisiniy
veiksmy, taciau greito atsako nebuvo sulaukta. Kadangi jauna dizaineré neturéjo 1¢8y ilgai
naudotis teisininky pagalba, po kurio laiko savo skundus ji tiesiog perkélé j socialing erdve
— pasidalino jais su savo sekg¢jais ,,Instagram® tinkle ir netikétai sulauké paramos i§ kity
menininky bei mados tinklaraStininky, kurie vieSai dalinosi Tuesday Bassen internetiniais
pranesimais (angl. posts) ir net patys atskleisdavo savo patirt] su kitais kopijuotojais.
NeuZilgo vieSoje erdvéje pasirodé ir pacios kompanijos ,,Zara“ praneSimas, skelbiantis, jog
viena i§ esminiy kompanijos pozicijy yra pagarba kitiems kiiré¢jams ir jy sukurtiems
darbams, o ,Zara“ kompanija pasiekus informacijai apie teisinj Tuesday Bassen

atstovavima, kompanija émeési dar rySkesniy veiksmy ir sustabdé¢ visy diskusijas kelianciy
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gaminiy pardavimus bei pareiske, jog tikisi bendradarbiauti su Tuesday Bassen ir kilusius
neaiSkumus iSspresti taikiai.'%

Auksciau aptartas Tuesday Bassen pavyzdys iliustruoja tai, kokig reikSme vieSam
jmonés jvaizdZiui skiria fast fashion kompanijos. Sj aspekta reikia turéti galvoje, ypad
atsizvelgiant j tai, kad bitent fast fashion industrijoje vyrauja akivaizdi kopijavimo politika,
o siekiant kovoti su tuo, vieSinimas tampa vienu i§ pagrindiniy gynimosi biidy, kuris tokias
milijonines kompanijas gasdina. Taigi, galima teigti, jog vieSinimasis internete yra dar
vienas, nors ir nereglamentuojamas teisés aktais, bet labai aktualus dabartiniam laikmeciui
biidas, kaip dizaineriai gali iSspresti kilusias dizaino kopijavimo problemas arba imtis
prevenciniy veiksmy siekiant apsaugoti savo sukurty mados industrijos gaminiy dizainus

nuo kopijavimo.

5.1. Dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos perspektyvos Lietuvoje

Lietuvos kontekste pastebétina, kad, nors teismy praktikos dél dizaino apsaugos mados
industrijoje iki $iol dar néra, matant, kaip $i pramonés Saka po truputj vis labiau vystoma ir
Lietuvoje, tampa svarbu iSnagrinéjus dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir
gynimo biidy ypatumus, paanalizuoti, kokios galimybés apsaugoti dizaing mados
industrijoje galéty biiti taikomos Lietuvoje.

Pazymétina, jog atskiro teisinio reglamentavimo, skirto dizaino mados industrijoje
teisinei apsaugai Lietuvoje néra, taciau ¢ia, kaip ir visose Europos Sajungos valstybése
narése, taikomi aukS¢iau Siame darbe iSnagrinéti Dizaino direktyva bei Dizaino
reglamentas, taigi, visy pirma, dizainas mados industrijoje Lietuvoje biity saugomas
remiantis Siuose teisés aktuose jtvirtintu reguliavimu. Taip pat pazymétina ir tai, kad
bendrai pramoninio dizaino teisinei apsaugai yra skiras atskiras nacionalinis teisés aktas —
Lietuvos Respublikos dizaino jstatymas. Sis jstatymas jgyvendina minéty Europos
Sajungos teisés akty nuostatas, taigi juo numatomas reglamentavimas i§ esmés nesiskiria
nuo jau aptarty Dizaino direktyvos bei Dizaino reglamento!%, todél darytina iSvada, jog
mados dizaing, atitinkantj visus registracijai keliamus reikalavimus, buity galima registruoti
Lietuvoje ir taip pat ginti tokj dizaing auksciau Siame darbe aptarty neregistruotam dizainui

skirty teisés normy pagrindu.

105 DISCHINO, Ch.; SCHAMY, B. J. Copyright Protection for Fashion Designers [interaktyvus]. Miami:
2017 [zitréta 2017 m. balandzio 1 d.]. Prieiga per internety: <http://dsmiami.com/copyright-protection-for-
fashion-designers/>.

106 T_jetuvos Respublikos dizaino jstatymas. Valstybés Zinios, 2002, nr. 112-4980.
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Be dizaino teisinés apsaugos normy, dizaing Lietuvoje taip pat galima saugoti kaip
kiirinj, t. y. autoriy teisés objekta. Remiantis Lietuvos Respublikos autoriy teisiy ir
gretutiniy teisiy jstatymu, teisé j kiirinj atsiranda nuo jo sukiirimo, taciau jam taikomas
originalumo reikalavimas ir reikalavimas, jog kiirinys kaip kiirybinés veiklos rezultatas
bty iSreikstas objektyvia forma. Pati dizaino kaip autorinio kiirinio teisiné apsauga suteikia
$ig apsaugg visam autoriaus gyvenimo ir septyniasdeSimties mety po jo mirties laikotarpiui.
Pazymétina, jog, jeigu dizaineris kuria dizaing dirbdamas mados namames, turtinés teisés j
jo sukurtg dizaing pereity darbdaviui penkeriy mety laikotarpiui. Na, o asmeninés
neturtinés autoriaus teisés!'?’ priklauso paciam dizaineriui ir yra neperduodamos %8,

Lietuvos teising¢je sistemoje mados industrijos dizaing, be abejo, galima teisiSkai
saugoti ir kitais Siame darbe analizuotais teisinés apsaugos ir gynimo biidais — tai yra,
pasitelkiant prekiy Zenkly ir/arba patenty teisés suteikiama apsauga. Lietuvos Respublikos
prekiy Zenkly jstatyme '® bei Lietuvos Respublikos patenty jstatyme 'O jtvirtintas
reguliavimas i§ esmés atitinka Europos Sajungos teisinj reglamentavimg ir numato prekiy
Zenklo registravimo bei patento gavimo procediiras, kurias atlikus ir, pavyzdZiui,
jregistravus prekiy Zenkla Lietuvoje, tokiu Zenklu paZymétas mados industrijos gaminys
jgaus teising apsauga, kurios ypatumai aptarti Sio darbo 4.3 skyriuje. Analogiskai teisine
apsaugg kaip ji iSanalizuota Sio darbo 4.4 skyriuje mados industrijos gaminiui arba tam
tikrai jo daliai suteikty patentavimas pagal jstatyme numatytg procedurs.

Atsizvelgus | tai, kad, kaip jau minéta, Lietuvos teismai dar néra pradéje formuoti
praktikos dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo klausimu, siekiant
tinkamai i$siaiskinti dizaino mados industrijoje apsaugos problemos aktualumg Lietuvoje,
buvo atliktas empirinis tyrimas — tiriamasis interviu, kurio pagalba buvo suZinota dviejy
vieny garsiausiy mados dizaineriy Lietuvoje — dizainerés Ramunés Piekautaités ir

dizainerio Roberto Kalinkino — nuomonés, patirtys ir pastebéjimai '

. Pabréztina, jog
Ramuné Piekautaité yra drabuziy bei kostiumy ir aksesuary dizaineré bei modeliuotoja,
kuri nuo 1997 — yjy mety atidaré savo vardo mados namus. Robertas Kalinkinas yra Siek
tiek jaunesnés kartos, taciau jau tapes Zinomu, drabuZiy dizaineris bei scenografas, nuo
2013 — yjy mety atidares savo vardo mados namus.

Atsakydami j klausimus, abu $ie dizaineriai, pabréze, jog dizaino apsaugos problema

mados industrijoje yra aktuali ir jiems asmeniskai vienaip ar kitaip su $ia problema teko

197 Idomu tai, jog Lietuvos Respublikos teisés aktuose numatytos asmeninés neturtinés teisés sutampa su
Pranciizijoje autoriams suteikiamomis asmeninémis neturtinémis, iSskyrus atskleidimo ir atsiémimo teisg.
108 _ietuvos Respublikos autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy jstatymas. Valstybés Zinios, 1999, nr. 50-1598.

109 Lietuvos Respublikos prekiy Zenkly jstatymas. Valstybés Zinios, 2000, nr. 92 — 2844,

110 Lietuvos Respublikos patenty jstatymas. Valstybés Zinios, 1994, nr. 8—120.

' Visi dizaineriy atsakymai j interviu klausimus yra pateikti darbo pabaigoje, kaip $io darbo priedai.
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susidurti — abiems dizaineriams teko pastebéti pavieniy jy sukurty modeliy kopijy, o
dizainerés Ramunés Piekautaités drabuZiy kopijos net naudojant originalias dizainerés
kolekcijos nuotraukas buvo pardavinéjamos kitos Salies internetiniame tinklalapyje.

Kalbédami apie tokiy problemy sprendima dizaineriai uzsiming, jog Siuos realius
dizaino kopijavimo atvejus dizaineriy atstovai iSsprend¢ taikiai, ne teisminiu keliu, o
dizaineris Robertas Kalinkinas dar ir pabréze, jog beveik be iSimties gailéty laiko ilgiems
teisminiams procesams. Teisminis procesas sudétinguose gincuose iS tiesy gali uZtrukti net
ne vienerius metus, todél suprantama, jog mados dizaineriams, atsiZvelgus j jy darbo
specifikg ir greita mados tendencijy kaita, laiko sagnaudos kartais gali biiti vertingesnés nei
emocinis pasitenkinimas teismo keliu apgynus savo sukurtg gaminio dizaing.

Vis délto, interviu metu buvo suzinota, jog siekdami iSvengti galimy dizaino
kopijavimo atvejy abu dizaineriai yra jregistrave savo naudojamus prekés Zenklus, o naujus

sukurtus dizainus paskelbia vieSai!'?

. Kalbédami apie kitus galimus dizaino mados
industrijoje apsaugos biidus, tiek dizaineré Ramuné Piekautaite, tiek dizaineris Robertas
Kalinkinas, pabrézé, jog dizaino registravimas arba patentavimas, nors ir yra jmanomi,
taciau mados industrijoje nepatogiis apsaugos buidai dél ilgo ir sudétingo tokios apsaugos
jgyjimo proceso bei mazo atsiperkamumo. Kaip paZyméjo dizaineré Ramuné Piekautaité,
Sie teisinés apsaugos biuidai mados industrijoje biity aktualtis nebent sukiiris ilgiau nei
jprastai verte iSlaikantj produkta, pavyzdZiui, unikaly uZsegimo buida.

Taigi, apklausus dizainerius buvo dar kartg patvirtinta moksliniuose straipsniuose
daznai sutinkama nuomoné¢, jog dizainui mados industrijoje praktine reikSme aktualiausia
yra neregistruoto dizaino apsauga, kadangi dizaineriai, suprasdami mados tendencijy
trumpalaikiSkuma, paprastai néra link¢ uZsiimti dizaino registravimo arba patentavimo
procediiromis. Vis délto, paklausus apie neregistruotam dizainui suteikiamg teisinés
apsaugos laikotarpj dizaineris Robertas Kalinkinas pabréze, jog bet kokia intelektiné
nuosavybé turéty buti saugoma maksimaliai ilgg laikg, taip leisdamas suprasti, jog Siuo
metu jtvirtintas trejy mety neregistruoto dizaino apsaugos laikotarpis, dizainerio nuomone,
neuZtikrina pakankamos mados dizaineriy intelektiniy teisiy apsaugos.

Atsizvelgus j Siame darbe analizuotg medziaga bei atlikto tiriamojo interviu metu
surinktg informacijg, daryina iSvada, jog, Lietuvos mados dizaineriams jy kuriamo dizaino
teisinés apsaugos ir gynimo klausimai yra aktualds, o nesant aiSkaus ir harmonizuoto

teisinio reguliavimo Sioje srityje, pasireikia poreikis analizuoti §ig temg.

2 Nuo vie$o paskelbimo momento dizaing galima ginti pagal neregistruotam dizainui taikomas Europos
Sajungos teisés normas.
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Zinoma, iki $iol nesant jokios Lietuvos teismy praktikos, susijusios su dizaino
apsauga mados industrijoje, teoriSkai kalbéti apie mados dizaino teisinés apsaugos
perspektyvas teisminio ginco atveju yra sunku, kadangi teismy praktika neretai turi
tendencija nukrypti nuo tiesioginio teisés akty aiskinimo. Akivaizdu, jog dizainui mados
industrijoje Lietuvoje turéty buti taikomi visi auk$¢iau Siame darbe aptarti Europos
Sajungos teises aktai bei nacionaliniai teisés aktai, reglamentuojantys autoriy teisiy, prekiy
Zenkly, patenty bei dizaino apsaugg, atkreipiant démesj j Europos Sagjungos Teisingumo
Teismo iSaiSkinimus.

Be to, atsizvelgiant | Siame darbe iSanalizuotg dizaino mados industrijoje specifika,
idealiu atveju buty sifilytina jstatymiskai apibrézti ir sukonkretinti kiekvieno Siame darbe
analizuoto teisinés apsaugos biido reikalavimus, apsaugos ribas ir kitus klausimus atskirai
biitent mados industrijos gaminiams. Tai padéty iSspresti ir supaprastinti dabar esancios
chaotiskos ir neaiSkios teisinés apsaugos ir gynimo biidy sistemos taikyma mados
industrijos gaminiy dizainams. Vis dél to, paZymétina, jog dabartinis teisinis reguliavimas,
leidZiantis skirtingais biidais saugoti dizaing mados industrijoje, i§ esmés, nors ir yra
painus, taCiau sistemiskai yra tinkamas mados industrijai, kadangi Sios industrijos gaminiai
néra vienarasiai ir kiekvienu atveju gali biiti pasirenkamas tuo atveju patogesnis teisinés

apsaugos ir gynimo bidas.
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ISVADOS

Dizainas mados industrijoje — tai mados industrijos produkcijos gaminio (drabuZio,
avalynés ar aksesuaro) ar jo dalies vaizdas, i$siskiriantis tam tikromis savo paties kaip
gaminio savybémis, arba tam tikromis savo estetinémis iSvaizdos savybémis
(ornamentika, linijomis, spalva, forma, teksttira, medZiaga ir pan.).

Dél dizaino apsaugos mados industrijoje reikSmés ir poreikio néra vieningai sutariama.
Nors istoriSkai poreikis saugoti dizaing mados industrijoje pastebétas dar pries kelis
Simtmecius, nuo pirmyjy mados dizaineriy laiky, vis dar yra nuomoniy, jog
egzistuojantis dizaino kopijavimas ir klastojimas turi privalumy.

Teis¢ | dizaing gali biiti pazeidZiama klastojant dizaing, imituojant tendencijas arba
kopijuojant dizaing. Visi Sie paZeidimai turi tarpusavio panaStimy, taciau teisiné
atsakomybé tiesiogiai numatyta tik uz dizaino klastojimg.

Dizaino apsauga mados industrijoje néra vienariis¢ — dizainas gali biiti saugomas kaip
autoriy teisiy objektas ir sui generis dizaino teisinés apsaugos. Taip pat dizainui mados
industrijoje saugoti gali buti pasitelkiama prekiy Zenkly ir/arba patenty teisin¢ apsauga.
Visi Sie dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biidai néra alternatyviis
ir gali biiti taikomi kumuliatyviai, tod¢l atitinka dizaino mados industrijoje specifikg —
dél Sios industrijos gaminiy skirtingumo, kiekvienu atveju gali biiti pasirenkamas tuo
atveju patogesnis ir priimtinesnis teisin€s apsaugos ir gynimo biidas.

Dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo budy sistema néra
harmonizuota ir vieninga — skirtingose valstybése, atskiry apsauginiy teisés normy
taikymas skiriasi. PavyzdZiui, neregistruoto dizaino teisiné apsauga tiesiogiai yra
jtvirtinta tik Europos Sajungos teisés aktuose, o Jungtiniy Amerikos Valstijy teisiné
sistema yra silpniau i§vystyta — ¢ia dizainas gali biiti saugomas tik prekiy Zenkly,
patenty arba autoriy teisiy apsauginémis normomis.

Lietuvoje teismy praktikos dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo
budy klausimu dar néra, taCiau, kaip teigia Zinomi Lietuvos mados dizaineriai, §i
problema yra aktuali ir Lietuvoje. Teoriniu poZitriu, Lietuvoje dizaing mados
industrijoje teisiSkai saugoti galima pagal Europos Sajungos teisés akty bei
nacionaliniy teisés akty nuostatas — toks dizainas gali biiti saugomas sui generis
dizaino teisinés apsaugos, kaip autoriy teisiy objektas ir naudojant prekiy Zenkly

ir/arba patenty suteikiamg teising apsauga.
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SANTRAUKA

Mados industrija yra viena i$ didZiausiy ir labiausiai auganciy pramonés Saky. Vis délto,
nepaisant mados industrijos reikSmés visuomenéje ir dideliy jos gamybos bei kiirybos
masty, intelektinés nuosavybés teisés mados industrijoje yra pazeidZiamos itin daZnai, o
vieningo ir sistemingo teisinio reguliavimo $iuo klausimu néra. Todél darbe siekiama
iSanalizuoti egzistuojancius dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos ir gynimo biuidus
bei jvertinti, dizaino mados industrijoje teisinés apsaugos perspektyvas Lietuvoje.

Darbg sudaro penkios esminés, sisteminés dalys. Pirmojoje dalyje nagrin¢jama
dizaino mados industrijoje samprata. Antroji darbo dalis yra skirta dizaino mados
industrijoje teisinés apsaugos reiSmei — Sioje dalyje nagrin¢jama dizaino mados industrijoje
teisinés apsaugos raida bei poziiiris | tokios apsaugos reikalinguma. Treciojoje dalyje
paaiskinama, kokie yra pagrindiniai teisés | dizaing mados industrijoje paZeidimai.
Ketvirtoji darbo dalis yra skirta konkreciy atskiry dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos ir gynimo biidy analizei — nagrin¢jami dizaino teisé€s, autoriy teisés, prekiy Zenkly
teisés ir patenty teisés ypatumai skirtingose Salyse, kiek tai susij¢ su dizaino mados
industrijoje teisine apsauga.

Penktoji darbo dalis Siek tiek skiriasi nuo kity darbo daliy — Sioje dalyje yra
pateikiamos darbo autorés jZvalgos teoriskai vertinant dizaino mados industrijoje teisinés
apsaugos perspektyvas Lietuvoje. Be to, Sioje darbo dalyje taip pat apraSomi atlikto
tiriamojo interviu, kurio metu buvo apklausti du garstis Lietuvos mados dizaineriai —

Ramuné Piekautaité ir Robertas Kalinkinas, rezultatai.
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SUMMARY

Legal Protection and Remedies of Design in Fashion Industry

Fashion is one of the biggest and fastest growing industry in the world. However, despite
the social meaning of fashion to the society and the huge numbers of production and
creative products, intellectual property rights of fashion designers are still often violated.
Therefore, the key objective of this master thesis is to analyze the existing legal protection
and remedies of design in fahion industry and to evaluate the prospects of legal protection
of design in fashion industry in the Republic of Lithuania.

This master thesis consists of five main parts. Definition of design in fashion industry
is discussed in the first part. The second part is dedicated to the analysis of the significance
of legal protection of design in fashion industry — it examines the historical development
of legal protection of design in fashion industry, as well as different views for the necesity
of this kind of legal protection. The third part explains most common types of infringements
of intellectual property rights in fashion industry. The fourth part is dedicated to detailed
analysis of specific types of legal protection and remedies of design in fashion industry —
peculiarities of design rights, copyrights, trademarks and patents regarding legal protection
of design in fashion industry are discussed in this part.

The fifth part contains theoretical insights about the prospects of legal protection of
design in fashion industry in the Republic of Lithuania. Moreover, this part examines the
results of an investigative interview with two famous lithuanian fashion designers —

Ramuné Piekautaité and Robert Kalinkin.
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PRIEDAI

INTERVIU SU DIZAINERE RAMUNE PIEKAUTAITE!?

Klausimas: Kaip manote, ar dizaino teisinés apsaugos problema aktuali Lietuvoje?

Ar misy Salyje pastebite dizaino kopijavimo, klastojimo ar imitavimo atveju?

Atsakymas: Jei kaZzkas plagijuoja tavo sukurtg produkta, tai reiSkia pripazinimg. Coco
Chanel net skatino savo kolekcijy kopijavimg. Lietuvoje esu susidiirusi tik su pavieniais
mano kurty drabuZiy atkartojimais, ar detaliy panaudojimu, kai ,,madistés* pasisiuva,
nusimezga kazkg sau. Su gamybiniu kopijavimu nesusidiiriau. Mano kuriamas produktas
nepatrauklus masiniam vartotojui, per maza rinka. Jei plagijavimo klausimo nei$sprendzia
pasauliniai megabrandai su Zara ir kitom panaSiom kompanijom, tikriausiai néra taip

paprasta.

Klausimas: Ar teko paciai susidurti su teisés j dizaing paZeidimais (Jisu sukurto
dizaino kopijavimu, klastojimu ar imitavimu)? Jeigu taip — kaip iSsprendéte tokia

problema, kad paZeidimas biity nutrauktas?

Atsakymas: Man teko susidurti su akivaizdZiu kopijavimu, kai buvo panaudotos net mano
kolekcijos nuotraukos reklamoje Facebooke — pasteb¢jusios klientés siunté printscreen’us
(liet. ekrano nuotraukas) — kiny internetin¢je parduotuvéje Sammydress, jei teisingai
atsimenu. Mus atstovaujanti juridiné kompanija iSsprendé klausimg. Nuotraukos buvo

iSimtos i§ tinklalapio.
Klausimas: Jeigu j 2 klausimg atsakéte neigiamai — kaip elgtumétés, jeigu tekty
susidurti su Jiasy kurto dizaino kopijavimu, klastojimu arba imitavimu? Ar

kreiptumétés i teisma, ar stengtumétés spresti problemg ne teisminiu budu?

Atsakymas: —

113 Pastaba: dizaineré R. Piekautaité ] interviu klausimus atsaké rastu, todél siekiant neiskreipti atsakymuy,
turinio, Siame darbo priede pateikiami visi dizainerei uzduoti klausimai ir jy atsakymai, netaisyta kalba ir
stiliumi.
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Klausimas: Ar imatés kokiy nors prevenciniy veiksmy, siekdamas apsaugoti savo
kuriamus dizainus (galbiit registravote savo sukurtus dizainus arba patentavote tam

tikras dizaino detales ar pan.)?

Atsakymas: UZpatentavome prekinj Zenklg. Drabuziy versle nemanau, kad verta patentuoti
sukurtg produkta, per ilgas procesas, nebent sukurtas ilgai gyvuojantis produktas —
uzsegimo budas (jei Zmogus, suklres uztrauktuka, uZpatentavo, turéty biti laimingas ir
labai turtingas ©), naujas audinys, bet ne kiSenés ar apykaklés forma, kuri bus aktuali SeSis

meénesius.

Klausimas: Siuo metu pagal Europos Sajungos teisés aktus neregistruotas dizainas
yra saugomas 3 (trejus) metus nuo tos datos, kai dizainas pirmg karta tapo prieinamas
visuomenei. Kaip manote, ar toks apsaugos terminas yra pakankamas? Galbut jj
reikéty ilginti, arba atvirksciai — galbiit mados industrijoje uZtekty ir trumpesnio

apsaugos laikotarpio?

Atsakymas: Drabuziy versle svarbiausia apsaugoti prekinj Zenkla, ne patj produkta, nes kas
puse mety pristatomi nauji kiiriniai. Pacio kiirinio apsauga aktuali daikty dizaine, kur
kiirinio galiojimo laikas neribojamas. Jei per tris metus supranti, kad tavo kirinys

s¢kmingas, paklausus, reikia registruoti, patentuoti.

Klausimas: Kaip manote, ar bendrai dizaino teisinés apsaugos sistema yra

pakankamai iSvystyta ir aiSki? Galbiut turite pastebéjimy, ka buity galima tobulinti?
Atsakymas: Kadangi su rimtomis problemomis nesusidiiriau, negaliu komentuoti. Mano

galva pilna naujy minciy, a$ geriau sukursiu deSimt naujy modeliy, nei aiskinsiuosi deél

pavieniy kopijy. Jei iskils rimty problemy ateityje — kreipsiuosi j profesionalus.
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INTERVIU SU DIZAINERIU ROBERTU KALINKINU!4

Klausimas: Kaip manote, ar dizaino teisinés apsaugos problema aktuali Lietuvoje?

Ar misy Salyje pastebite dizaino kopijavimo, klastojimo ar imitavimo atvejuy?

Atsakymas: Zinoma aktualus bei labai opus. MaZoje rinkoje visada labai jautriai

reaguojama ] pasisavintg intelekting nuosavybe.

Klausimas: Ar teko paciam susidurti su teisés j dizaing pazeidimais (Jusy sukurto
dizaino kopijavimu, klastojimu ar imitavimu)? Jeigu taip — kaip iSsprendéte tokia

problema, kad paZeidimas biity nutrauktas?

Atsakymas: Teko, taCiau ne dideliu mastu. Esame pastebéje keletg konkreciy modeliy i8
misy kolekcijy, kurie buvo atkartoti. Taciau Lietuvoje apsiribojame tik mandagiu laiSku

kiir¢jams dél pernelyg didelio panaSumo.

Klausimas: Jeigu j 2 klausimg atsakéte neigiamai — kaip elgtumétés, jeigu tekty
susidurti su Juasy kurto dizaino kopijavimu, klastojimu arba imitavimu? Ar

kreiptumétés i teisma, ar stengtumétés spresti problemg ne teisminiu budu?

Atsakymas: Tai labai priklauso nuo padéties. Beveik be iSimties gailéCiau savo laiko
ilgiems bilinéjimams. Taciau, jeigu tai liesty modelius, kurie yra itin populiariis misy

kolekcijose, Zinoma kreipCiausi | teisésauga.

Klausimas: Ar imatés kokiy nors prevenciniy veiksmy, siekdamas apsaugoti savo
kuriamus dizainus (galbiit registravote savo sukurtus dizainus arba patentavote tam

tikras dizaino detales ar pan.)?

Atsakymas: Registruoti tam tikry gaminiy dizainy neapsimoka dél mazo atsiperkamumo.
Mes visada nufotografuojame bei paskelbiame vieSai naujausius modelius, ir, beje, visai

neseniai tai padéjo iSspresti konfliktg.

114 pastaba: dizaineris R. Kalinkinas j interviu klausimus atsaké rastu, todél siekiant neiskreipti atsakymuy,
turinio, Siame darbo priede pateikiami visi dizaineriui uzduoti klausimai ir jy atsakymai, netaisyta kalba ir
stiliumi.
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Klausimas: Siuo metu pagal Europos Sajungos teisés aktus neregistruotas dizainas
yra saugomas 3 (trejus) metus nuo tos datos, kai dizainas pirma karta tapo prieinamas
visuomenei. Kaip manote, ar toks apsaugos terminas yra pakankamas? Galbut jj
reikéty ilginti, arba atvirksciai — galbiit mados industrijoje uZtekty ir trumpesnio

apsaugos laikotarpio?

Atsakymas: Kuo lekalas skiriasi nuo simfonijos? Pastargja saugos bent 60 mety. Tad

manau, kad bet kokia intelektiné/turtiné nuosavybé turi biiti saugoma maksimaly ilgg laika.

Klausimas: Kaip manote, ar bendrai dizaino teisinés apsaugos sistema yra

pakankamai iSvystyta ir aiSki? Galbut turite pastebéjimu, kg biity galima tobulinti?

Atsakymas: Deja, nesu su ja susipaZings, kad galéciau komentuoti.
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