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Ivadas

Siuolaikinéje demokratinéje visuomenéje rinkimai — ne tik politinés valios i$raiskos forma,
bet ir tam tikra komunikacijos sistema, nukreipta i rinkéja. Rinkimy kampanijos metu siekiama
skleisti informacija, iSsiaiskinti pilieciy likesc¢ius, suaktyvinti rinkéjus ir paskatinti juos politiniam
veiksmui. Ir tik nuo kampanijos aplinkos, tipo ir tuo metu dominuojancios politinés situacijos
priklausys, kuris i§ minéty tiksly bus svarbiausias ir lemiantis rinkimy kampanijos pobudj ir
strategija.! Mancini ir Swanson pastebi, kad augant amerikanizacijos jtakai kartu su ja juntamas ir
negatyvios rinkimy kampanijos verzimasis j jprasta rinkimy kampanijos komunikacijos lauka.?
Jungtinése Amerikos Valstijose paplite rinkimy kampanijos bruozai vis dazniau pastebimi ir kity
Saliy politinéje praktikoje. Apzvelgus mokslininky atliktus tyrimus, pastebima, kad negatyvumas
yra matomas ne tik politingje reklamoje®, bet ir rengiamuose debatuose, spaudoje, televizijos
laidose, o taip pat ir internete, socialiniuose tinkluose.* Perimant Amerikos rinkimy kampanijy
patirtj, negatyvumas daznai tampa vienu pagrindiniy rinkimy kampanijos bruozy ir Lietuvoje.’

Turédami naujus, modernius komunikacinés galios irankius, politikai siekia jtikinti, o jei
reikia ir pakeisti pilie¢iy politines pazitiras ir pasirinkima. Siomis dienomis Ziniatinklis tapo bene
pagrindiniu politinio masio lauku. O politinés kampanijos i$ jprasty, tradiciniy virto iSmaniosiomis
kampanijomis. Siame darbe bus siekiama konceptualizuoti negatyvios rinkimy kampanijos raiska
komunikacijos kanalais ir atlikti 2015 metais vykusiy rinkimy j Vilniaus miesto mero posta dviejy
stipriausiy kandidaty negatyvios rinkimy kampanijos lyginamaja analiz¢ bei iStirti rinkimy
kampanijos negatyvuma lemiancius veiksnius.

1982 metais Tarrance nustaté naujg politinj fenomena: negatyvig kampanija. Anot autoriaus,
negatyvi kampanija skiriasi nuo tradicinés kampanijos strategijos, kadangi epizodiSkai naudoja
negatyvig politing reklama ir daugiausiai yra neigiama.6 Nors néra vieno aiSkaus neigiamos,
negatyvios rinkimy kampanijos apibrézimo, Anemarie S. Walter ir Catherine E. DEVries,

analizuodama literatiirg, iSskiria dviejy tipy apibrézimus: vertinamasis (eng. evaluating) ir

! Pippa Norris, ,,Political Parties and Democracy in Theoretical and Practical Perspectives. National Democratic
Institute for International Affairs, 2005. < https://www.ndi.org/files/1950_polpart_norris_110105.pdf> [Zidiréta 2016
01 26].

2 David L. Swanson, Paolo Mancini, Politics, Media and Modern Democracy: An International Study of Innovations in
Electoral Campaigning and Their Consequences. United States of America: Praeger Publisher, 1996, 4.

¥ Judith S. Trent, Robert V. Friedenberg ir Robert E. Denton JR., Political Campaign Communication: Principles and
Practices. United Kingdom: Rowman & Littlefield Publishers, 2011, 235.

* David Mark, Going dirty: The Art Of Negative Campaigning. United Kingdom: Rowman & Littlefield Publishers,
2009, 3.

® Ingrida Unikaite, ,,Negatyvumas Lietuvos Prezidento Rinkimy Kampanijose: Mobilizuoja Ar Demobilizuoja
Rinkéjus?“. Politologija, 1 (49), 2008, 122-145. <

https://www.researchgate.net/publication/251801719 NEGATYVUMAS LIETUVOS PREZIDENTO_ RINKIMO_K
AMPANIJOSE_MOBILIZUOJA_AR_DEMOBILIZUOJA RINKEJUS> [Zitréta 2016 03 18].

® Karen S. Johnson-Cartee ir Gary A. Copeland, Negative Political Advertising: Coming of Age. New York: Routledge,
2010, (psl. nenurodyti).
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kryptingas (eng. directional).” Pirmuoju atveju, ne kiekvienas kritiskas Zodis apie oponenta gali bati
laikomas ir klasifikuojamas kaip negatyvi kampanija. Greiciau tik ta Kritika, kuri yra nesgzininga,
nelegali ar nenuoSirdi ir i§ esmés prilygsta melavimui apie nepageidaujamus oponento bruozus.
Antruoju poziiiriu, negatyvi kampanija apibréziama tuomet, kai kandidatas arba partija sako kg nors
negatyvaus apie oponenta. Siuo atveju negatyvi kampanija - tai politiniy partijy strategija,
reikalinga i$skirti save i§ kity partijy, atakuojant arba kritikuojant savo oponentus. Siame darbe
apibréziant negatyvig rinkimy kampanija bei atliekant dviejy pagrindiniy kandidaty j Vilniaus
miesto mero postg rinkimy kampanijy lyginamajg analize, bus remiamasi antrgja, kryptinga (eng.
directional) negatyvios kampanijos samprata.

rinkimy kampanijos komunikacijos kanalus, kuriais galéty skleisti ir negatyvig informacija. Lauras
Bielinis teigia, kad rinkimy technologijos pagrindas — manipuliacinio veiksmo panaudojimas.®
Manoma, tokiu budu vykdoma negatyvi kampanija greiCiau leis pasiekti trokStama rezultaty.
Sukeldama astresnes pilieCiy emocijas, taps jsimintinesné¢ bei susilauks daugiau démesio i$
ziniasklaidos atstovy.

Negatyvi kampanija gali bati vykdoma pasinaudojant rySkaus emocinio poveikio
priemonémisg: sukeliant streso biiseng — baimés jausma, ggsdinant, menkinant oponenta;
dominuojant Zziniasklaidoje — nuolat rodantis televizijos laidose, kalbant per radija ar raSant j
laikra$cius, per vaizdines priemones — plakatus, skelbimus; tiesiogiai bendraujant su rinkéjais, juos
jtikingjant, agituojant. Vienas 1§ daZniausiai analizuojamy negatyvios kampanijos tiksly yra surasti
tokias oponento savybes, kad rinkéjai uz jj nebalsuoty. Pastebima, kad interaktyviy kanaly déka
plinta ir negatyvios kampanijos naudojimas. Politikai vis dazniau negatyviai kampanijai vykdyti
pasirenka lengvai prieinamus, mazai kaSty ir mazo atsakomybés lygio reikalaujancius
komunikacijos kanalus. Ypa¢ negatyvios kampanijos sklaida pastebima tokiuose populiariausiuose
pasaulio Ziniatinkliuose kaip YouTube, Facebook ir Twitter.

Negatyvios rinkimy kampanijos naudojimas yra naujas ir modernus reiskinys Lietuvoje.
Kandidatai pasirenka biiti negatyviais arba ne. Todél itin aktualiu tampa veiksniy, lemianciy tokj
kampanijos vyksma, sSuvokimas.

Gebédami suprasti, kas lemia negatyvig kampanija, iSmokstame atpazinti kandidato pozicija,

jo ketinimus priesininko atzvilgiu, o taip pat suvokiame, kad negatyvi kampanija padeda pamatyti

" Annemarie S. Walter ir Catherine de Vries, ,,When the gloves come off: inter-party variation in negative
campaigning“. Amsterdam, 2011.
<https://www.researchgate.net/profile/Annemarie_Walter/publication/254065652_When_The_Gloves_Come_Off_Inter
-Party Variation_in Negative Campaigning/links/55¢3443408aeca747d5df148.pdf> [Ziaréta 2016 03 21].

8 Lauras Bielinis, Prezidento rinkimy anatomija: 2002 m. Prezidento Rinkimai Lietuvoje. Vilnius: Versus Aureus, 2003,
116.

% Ten pat, 116.



teigiamus ir neigiamus aspektus apie kandidata. Yra manoma, kad negatyvi kampanija kritikos
pavidalu rinkéjus vercia nerimauti ar baimintis ir taip skatina juos siekti daugiau informacijos.
Negatyvi kampanija paprastai yra perspektyvos reikalas, taktikos, kurios vieniems rinkéjams atrodo
klaidinanc¢ios, amoralios, kitiems — gali perteikti svarbig ir aktualig informacijg apie tai, kaip
kandidatas elgtysi spaudZiamas uZimamy pareigy.'® Tai dar viena prieZastis, rodanti, kad negatyvi
rinkimy kampanija ir suvokimas, kas ja sukelia, padeda dar geriau suvokti, ar kandidatas sugebéty
lyderiauti; ar jis yra pakankamai kompetentingas, kad jveikty konfliktines situacijas, kurios jo
laukia ir einant pareigas.

Visi $ie iSvardyti argumentai jrodo, kad svarbu suprasti, kas lemia negatyvios rinkimy
kampanijos buvima, atsiradimo prieZastis ir motyvus. Zinodamas, kas lemia negatyvios kampanijos
tong, rinkéjas reaguos adekvaciau, jis bus savarankiSkas ir maziau paveikiamas politinio spektaklio.
Be abejo, Sis suvokimas yra reikSmingas ne tik rink&jams, bet ir mokslininkams. Tyrimy metu
stebima, kokioje aplinkoje veikia politikai, kokie yra jy negatyvios kampanijos motyvai, kas turéjo
itakos tokiam jy pasirinkimui.

Problema: pastebima, kad Lietuvoje, kaip ir kitose pasaulio valstybése, negatyvumas
skverbiasi ] politikos kampanijy konteksta, o tokia tradicija perimama i§ amerikietiSkojo kampanijos
modelio. Kandidatai 2015 metais vykusiuose tiesioginiuose mero rinkimuose naudojo socialinius
tinklus ne tik komunikacijai su rink¢jais vykdyti, bet ir kaip laukg negatyviai rinkimy kampanijai
eskaluoti. Neretai po debaty ar straipsniy ziniasklaidoje kandidaty komentarai bei atsakas
netrukdavo persikelti ir | socialing erdve. Mokslininkai apsiriboja tik reik§més ar poveikio
rinkéjams tyrimais, taciau nepakankamai analizuojama, kaip reiSkiasi negatyvi kampanija ir kokie
veiksniai lemia tokj kandidaty pasirinkimg. Todél yra reikalingi gilesni negatyvios rinkimy
kampanijos raiskos ir veiksniy tyrimai. Toks tyrimas leis iSsiaiSkinti negatyvumo raiSkos elementus,
o taip pat ne tik teoriSkai apibréZti negatyvios kampanijos veiksnius, daZniausiai vyraujancius
Amerikos politikoje, bet ir patikrinti juos praktiskai pritaikant Lietuvos rinkimy kampanijos atveju.
Darbo tikslas — istirti rinkimy kampanijos negatyvumo rai$kg ir negatyvumg lemiancius veiksnius.

Darbo objektas — rinkimy kampanijy negatyvumo raiska ir negatyvumag lemiantys veiksniai
UZdaviniai:

1) ISnagrinéti negatyvios rinkimy kampanijos teorines prielaidas.

2) Konceptualizuoti negatyvios rinkimy kampanijos raiska komunikacijos kanalais.

3) Isskirti negatyvios rinkimy kampanijos pagrindinius veiksnius.

4) I8analizuoti 2015 metais vykusiy rinkimy j Vilniaus miesto mero postg dviejy stipriausiy
kandidaty negatyvios kampanijos raiska ir negatyvumg lemiancius veiksnius.

10 Mark, 2.



Siekiant atsakyti j darbo tikslg ir i$sikeltus uzdavinius, buvo atlikta mokslinés literatiiros analizé
ir kokybinis turinio analizés tyrimas. Tyrimo metu analizuojamos ir lyginamos dviejy kandidaty,
Remigijaus Simagiaus ir Artiro Zuoko, Zinutés socialiniame tinkle Facebook. Sie kandidatai
pasirinkti dél to, kad tiesioginiy Vilniaus mero rinkimy metu jie buvo stipriausi ir labiausiai
besivarzantys tarpusavyje. Tiriamasis laikotarpis nuo 2015 mety sausio 1 dienos iki 2015 mety
kovo 15 d. Siuo laikotarpiu rasta 160 jvairaus turinio Remigijaus Simasiaus ir 141 Artiiro Zuoko
pranesimy.

Siame darbe pirmiausia pateiksime negatyvios rinkimy kampanijos apibrézima, apzvelgsime
komunikacijos strategijy ir stiliaus reikSme politinei rinkimy kampanijai. Antrame skyriuje
konceptualizuosime negatyvios rinkimy kampanijos raiSka komunikacijos kanalais, pateiksime
interaktyviy rinkimy kampanijos komunikacijos kanaly bruozus ir negatyvios kampanijos sklaida
Siais kanalais. Treciame skyriuje aptarsime negatyviy rinkimy kampanijy veiksniy analizavimo
svarbg bei iSskirsime pagrindinius negatyvig rinkimy kampanija lemiancius veiksnius. Ketvirtame
skyriuje pateikiamas tyrimo metodas, duomeny analizé ir intepretacija bei iSvados, kuriomis
atsakoma ] tyrimo klausimus: kaip reiSkési pagrindiniy kandidaty j Vilniaus miesto mero posta
negatyvumas rinkimy kampanijose ir kokie veiksniai 1émé rinkimy kampanijy negatyvuma. Taip
pat bus atlikta kandidaty negatyviy rinkimy kampanijy raiskos ir negatyvumag lemianciy veiksniy

lyginamoji analizé.
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1. Negatyvios rinkimy kampanijos teorinés prielaidos

Pirmajame magistro darbo skyriuje apzvelgiama rinkimy kampanijos koncepcija,
iSsiaiSkinama, kad rinkimy kampanija tai komunikacijos kampanija. ISskiriami rinkimy kampanijos
komunikacijos stiliai ir strategijos. Aptariama negatyvios rinkimy kampanijos samprata ir

apibrézimas. Taip pat i$skiriami pagrindiniai negatyvios kampanijos bruozai ir pozymiai.

1.1. Politinés rinkimy kampanijos apibréZimas

Kiekvienas politikas, norédamas patekti j valdzig, ieSko budy, bati matomu, i$girstu, zinomu.
Dazniausiai Sias funkcijas kandidatai jgyvendina politinés rinkimy kampanijos metu. Anot Lauro
Bielinio, rinkimy kampanija tai: ,,veikla, nukreipta j rinkéjo démesio, simpatijy ir pasitikéjimo
uzkariavima“.** Todél rinkimy kampanija yra ypa¢ svarbi politinio proceso dalis. Tuo metu
kandidatai, juos remiantys patikétiniai ir politinés partijos organizuoja daugybe susitikimy su
pilieCiais, pristato savo programines nuostatas ir jtikingja rinkéjus. Taip pat rinkimy kampanijos
metu ruosiami plakatai, agitaciné medziaga, perkamas eterio laikas, rengiami debatai, viesi politiky
pasisakymai, diskusijos ir t.t. Visa tai yra rinkimy kampanijos modeliavimo dalis. Ir visos Sios
pastangos dedamos tam, kad paveikti rinkeja ir jtikintj ji rinkimy dieng atiduoti savo balsg uz
reklamuojamg kandidata.

Toliau analizuojant rinkimy kampanijos apibrézimg, svarbu atkreipti démesj, kad siekdami
patekti j valdzia, tiek politikai, tiek partijos stengiasi valdyti informacinj lauka, kurio déka iSauga ne
tik kandidato populiarumas, bet ir galimybés laiméti rinkimus. Anot Judith S. Trent ir kt.: ,,<..>
politiné rinkimy kampanija yra komunikacijos kampanija.“** Tad veikiamos moderniy technologijy
atsiradimo ir paplitimo visuomenéje, politinés rinkimy kampanijos dabar yra neiS§vengiama
kiekvieno Zmogaus aplinkos dalis, vercianti tapti politinés komunikacijos vartotojais. Todel galima
daryti iSvada, kad komunikacija yra kertinis politinés rinkimy kampanijos taskas.

Taip pat kiekviena politiné partija ar kandidatas, komunikacijos déka, turi galimybe iSsiskirti,
pristatyti savo vertybes ir iSrySkinti stiprigsias savybes. Anot Renatos Matkevi¢ienés:
»~Komunikacija yra siekiama visuomenei palankiai pristatyti politikos veikéjus politineje

konkurencijoje tarp partijy, pateikiant politines programas.“13

Tad komunikacija tampa jrankiu,
jgalinanciu atskleisti savo jvaizdj bei pristatyti savo pozitrj tam tikrais aktualiais visuomenei
klausimais ir taip konkuruoti tarpusavyje deél rinkéjy palankaus jvertinimo. Jau pats terminas

sufleruoja, kad politiné rinkimy kampanijos komunikacija - tai rinkinys jvairiy metody, taktiky ir

! auras Bielinis, Rinkiminiy technologijy jvadas. Vilnius: Margi Rastai, 2000, 5.
12
Trent, 16.
13 Renata Matkeviciené, ,,Luhmano sistemy teorijos taikymas politikos komunikacijoje.« Informacijos mokslai, 37,
20086. < file:///C:/Users/user/Downloads/CEEOL %20Article.PDF> [Zitréta 2015.12.17].
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stiliy, skirty patraukti visuomenés démesj, iSsiaiskinti pilieciy lukescius, formuoti rinkéjy nuomone,
jveikti konkurentus ir galiausiai pasiekti trok§tamg pergale rinkimy metu.

Zvelgiant j rinkimy kampanija i§ demokratijos perspektyvos Pippa Norris pastebi, kad:
,»Stipri, partijos pagrindu paremta komunikacija atveria gyvybiskai svarbius kelius visuomeneés
dalyvavimui, formuojant pilieiy rinkiminj pasirinkimg ir suvienijant lyderius ir iSrinktus
valdininkus dirbti su bendromis programomis.“* Matome, jog ypatingai iSauges komunikacijos
vaidmuo lemia tai, kad Zmong¢s tampa labiau jtraukti j politinj veiksma, rinkimy kampanija veikia
kaip nenutriilkstamas procesas, kurj padeda palaikyti aktyviai dalyvaujantys pilieciai. Todé¢l daznai
rinkiminé komunikacija gretinama su demokratijos israiska. Rinkéjas yra skatinamas biiti pilietiSku
ir rinkimy dieng atiduoti savo balsg. O tokia pilieciy valios ekspresija politikui simboliskai suteikia
galig priimti sprendimus, vadovauti, atstovauti rinkéjus.

Taciau toks demokratinis rinkimy komunikacijos modelis susilaukia ir kritikos: ,,Kur rinkimai
yra galios legitimizacijos instrumentas, tam tikrais atvejais, programos sudarymo ir materialus
politinio konkurso diskursas yra pakei¢iamas dirbtinai sukeltomis konflikto zonomis tam, kad leisty
vienai i§ konkuruojanéiy partijy jgyti prana§uma, kuris nuves j sékme.“*> Todél tampa akivaizdu,
kad pati rinkimy idéja atitinka demokratinius standartus, taciau rinkimy komunikacijos metu
vykstantys konfliktai tarp konkurenty, varzymasis dél galios ir dirbtinai sukelti konfliktai néra
mechanizmas, kuris prisideda prie tikros demokratinés bendruomenés kiirimo.

Nepaisant kritikos deél galios ir demokratijos santykio, dauguma autoriy } politing rinkimine
komunikacija Zvelgia ne 1§ taikos ar konflikto perspektyvos, bet sieja su modernéjanciomis
technologijomis, interaktyviomis priemonémis, kurios ir Zymi vis besikei¢ian¢ius politinés rinkimy
komunikacijos diskurso etapus. Taciau neabejotinai yra svarbus ir komunikacijos stiliaus bei
strategijos pasirinkimas. Jis lems visos rinkimy kampanijos atspalvj priklausomai nuo to, ar bus
teigiamas, ar neigiamas.

,»Vienas i§ centriniy politinés kampanijos komunikacijos imperatyvy yra sasaja biuidy, kuriais
senbuviai siekia perrinkimo, o jy konkurentai siekia pakeisti juos — Kitaip tariant, stilius ir strategija
naudojama kandidaty kaip jy kampanija.“’® Todél aktualu pladiau iSsiaiskinti rinkimy
komunikacijos strategijos ir stiliaus bruozus bei jy svarbg visai rinkimy kampanijai.

Strategija - tai metodas, numatytas rinkimy kampanijos plane. Jis apibrézia, ka kampanija

darys nuo dabar iki rinkimy dienos, siekiant laiméti rinkimus. ,,Strateginis rinkimy kampanijos

14 Pippa Norris, ,,Political Parties and Democracy in Theoretical and Practical Perspectives®. National Degnocratic
Institute for International Affairs, 2005. < https://www.ndi.org/files/1950 polpart norris_110105.pdf> [Ziaréta 2016
01 26].

1> Agnieszka Turska-Kawa ir Waldemar Wojtasik, ,,Communication Function of Elections*. Communication Today, 1,
2013, 42.

<https://www.researchgate.net/publication/236681357_ COMMUNICATION_FUNCTION_OF ELECTIONS>.
[Zitréta 2016 01 28].

'8 Trent, 69.
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planavimas yra instrumentas, padedantis laiku priimti reikiamus sprendimus ir suteikiantis vieningg
pagrinda visiems rinkimy kampanijos veikéjams, nepriklausomai nuo to, ar yra rySys su centru, ar
ne, ar atsizvelgiama j netikétus poky&ius, ar ne.*’

Terminas stilius neretai yra sicjamas su groziu, elegancija ar net kalbéjimo maniera. Todél
Judith S. Trent ir kt. iSskiria kalbg kaip vieng i elementy, butiny apsvarstyti, analizuojant
kampanijos komunikacijos stiliy. Kalba yra vienas i§ centriniy faktoriy, atstovaujanc¢iy visg politing
kampanija. ,,[...] politin¢ kalba yra politiné realybé, ir néra kitos realybés, jeigu kalbame apie jvykiy
prasmg politinio spektaklio veikéjams ir jo ziorovams.“'®

Neretai nutinka taip, kad galutinéje rinkimy kovoje pasilicka kadencijg baigiantis ir norintis jj
pakeisti priesininkas. Todél taip pat deréty iSskirti uzimancio pareigas (eng. incumbent) ir varzovo

Judit S. Trent ir kt. i§skiria tokius uZimancio pareigas stiliaus bruoZus:

Senbuviy stilius pasizymi tuo, kad daznai jie patenka j didelj prieSininko spaudimo tinklg ir
tuomet ,,Senbuvis gali patekti | pozicija, kai turi teisintis ir pasiaiskinti — dazniau atsakinéti negu
kaltinti, gintis negu pulti.“!® Taip pat uZimantieji pareigas visuomet yra zmoniy démesio centre ir
visuomené gali juos kaltinti dél visy problemy, nesvarbu, ar jie i$ tiesy yra kalti, ar ne. ,,Senbuviai
yra stebimi visuomenes, ir jei miesto Svaros tarnybos visg savaite atsisako pakelti Siuksles arba jei
vieSojo transporto sistema neveikia dél oro salygy, techniniy problemy ar streikuojanciy darbuotojy,
jiems tenka visa atsakomybé.“”® Todél neretai iSkyla klausimas, dél uZimandiojo pareigas
kompetencijos arba darbo efektyvumo. Galiausiai visuomené ima laukti j valdZig ateinanc¢io naujo,
atsakingo kandidato, kuris tokig situacija pakeisty.

Kita klititis uzimanciajam postg yra ta, kad jis nuolatos turi jrodinéti, kad dirba, vykdo savo
pareigas, dél kuriy ir buvo iSrinktas. Senbuviui jgrysta nuolatos rodyti, kaip jis vykdo kasdieninius
miesto, valstybés ar tautos administravimo uzdavinius. Tuo tarpu prieSininkas gali skirti daugybe
valandy rinkimy kampanijai, stengdamasis atkreipti Ziniasklaidos démesj ,,atakuodamas‘ senbuvj ir
jo vykdoma politika.? Tuomet ypatingai svarbia tampa senbuvio reakcija. Jeigu jis ginasi, yra
kritikuojamas kaip neatliekantis savo darbo. Jeigu jis nesigina, yra apkaltinamas kaip negalintis rasti
tinkamy argumenty gynybai ir bijantis stoti  akistatg su visuomene.

Galiausiai senbuvis sulaukia daugiausiai ziniasklaidos démesio ir yra tikimasi, kad jis bus

pirmaujantis varzybose, tafiau ,,net kai senbuvis laimi, bet neatitinka iSankstiniy Ziniasklaidos ar

7 Bielinis, Prezidento rinkimy anatomija, 108-109.

'8 Murray Edelman, Politinio spektaklio konstravimas. Vilnius: Eugrimas, 2002, 111.
' Trent, 102.

% Ten pat, 102.

2! Ten pat, 102.
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asmeninio personalo nustatyto procentinio santykio, jis, bent jau kalbant Ziniasklaidos vieSumo
terminais, pralaimi.“*

Tuo metu varzovui taip pat néra lengva, nes jo stilius reikalauja ne tik labai gerai apgalvoto
plano, bet ir jgudziy bei s¢kmés. Varzovo stilius gali biiti apibiidinamas kaip: ,,eilé komunikacijos
strategijy, suprojektuoty tam, kad jtikinty rinkéja, jog reikia permainy ir, kad varzovas yra
geriausias Zmogus, atneSiantis ias permainas.“*® Tad rinkéjai turi bati jtikinti, jog kaip tik varzovas
ir yra tas asmuo, kuris gali atnesti labiausiai trokStamus pokycius, uztikrinti norimas gyvenimo
salygas, kuriy nepajégé jveikti senbuvis ar priimti reikiamus jstatymus.

Kaip vienas i$ labiausiai ir dazniausiai paplitusiy varzovo stiliy yra iSskiriama ataka. ,,Taip
kaip pasiekimy demonstravimas yra pagrindiné senbuvio strategija, taip ataka yra pagrindinis
varzovo stiliaus bruozas.“?* Atakos tikslas — priversti rinkéja abejoti dél senbuvio ar oponento
geb¢jimo susidoroti su tam tikromis problemomis ar sukelti nepasitenkinimo jausma esancia
padétimi. Akivaizdu, kad varzovy galimybé pulti einant] pareigas ar kita oponenta yra galingas
komunikacijos jrankis, galintis valdyti Zmoniy nuomong, sukelti nepasitenkinimg ir net laiméti
rinkimus. Tiek senbuviai, tick nauji kandidatai komunikacijos strategija renkasi derindami jvairius
komunikavimo stilius. Jie gali pasinaudoti tiek senbuviams biidinga komunikacijos strategija, o taip
pat ir moderniomis, dvideSimt pirmam amziui biidingomis strategijomis. Todél neretai kandidaty
komunikacijoje yra pastebimas simbolinés, praktinés ir modernios komunikacijos misinys.

IS esmés, kampanijos stilius jeina | komunikacijos strategijy rinkinj naudojama visy
kandidaty, nesvarbu ar jie kovoja dél perrinkimo, ar dél galimybés uzimti postg. Tai vieni
svarbiausiy rinkimy kampanijos komunikacijos elementy. Stilius ir strategija turi bati formuojami
priklausomai nuo aplinkos, kurioje veikia rinkiminé kampanija. Daznai stiliaus ir komunikacijos
strategijos kaita yra lydima informaciniy technologijy tobul¢jimo ir komunikacinés aplinkos
moderngjimo.

Atsizvelgiant ] naudojama stiliy ir strategija, galima nustatyti ir jvertinti kandidato ketinimus,
jvaizdj, iSskirti jj i§ konkurenty bei stebéti kokiais budais politikas siekia pergalés. Tad pagal
pasirinkta politiko stiliy ir strategija rinkimy kampanija galima skirstyti ] teigiama ir negatyvia.
Placiau apie negatyvig rinkimy kampanija bus kalbama kitame poskyryje, nes tai yra aktualu Sio
darbo tyrimui.

% Trent, 102.
% Ten pat, 103.
% Ten pat, 103.
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1.2. Negatyvios rinkimy kampanijos samprata

Kaip jau minéta, rinkimy kampanijos gali biiti pozityvios ir negatyvios. Pozityviy kampanijy
metu daZniausiai siekiama sukurti teigiama jvaizdj apie save. Sia uzduotj stengiamasi jgyvendinti
dar pacioje kampanijos pradzioje ir palaikyti visos rinkimy kampanijos laikotarpiu. O negatyvios
kampanijos metu sickiama sumazinti oponento patrauklumg bei rinkéjy pasitikéjimg oponentu.
Vyrauja negatyvus tonas, pateikiami baime¢ keliantys praneSimai. Perimant Amerikos rinkimy
kampanijy patirtj, negatyvumas daznai tampa vienu pagrindiniy rinkimy kampanijos bruozu ir
Lietuvoje.”®

1982 metais Tarrance nustaté naujg politinj fenomeng: negatyvig kampanija. Anot autoriaus,
negatyvi kampanija skiriasi nuo tradicinés kampanijos strategijos, kadangi epizodiskai naudoja
negatyvia politing reklama ir daugiausiai yra neigiama.”® Terminas negatyvi kampanija vartojamas
ne tik Ziniasklaidos atstovy, mokslininky ar politology, bet ir visos visuomenés. Neigiama
kampanijg atpazjstame i§ politiky pasakyty teiginiy, padaryty veiksmy ar pateikty vaizdiniy.
Apzvelgus mokslininky atliktus tyrimus, nustatyta, kad negatyvumas yra matomas ne tik politinéje
reklamoje?’, bet ir rengiamuose debatuose, spaudoje, televizijos laidose, o taip pat ir internete,
socialiniuose tinkluose.?®

Nors néra vieno aiskaus neigiamos, negatyvios kampanijos apibrézimo, Anemarie S. Walter,
analizuodama literatiirg, iSskiria dviejy tipy apibrézimus: vertinamasis (eng. evaluating) ir
kryptingas (eng. directional).?’ Pirmuoju atveju, ne kickvienas kritiskas Zodis apie oponenta gali
buti laikomas ir klasifikuojamas kaip negatyvi kampanija. Greic¢iau tik ta kritika, kuri yra
nesgzininga, nelegali ar nenuoSirdi, ir 1§ esmés prilygsta melavimui apie nepageidaujamus oponento
bruozus. Antruoju pozitiriu, negatyvi kampanija tyrinéjama per tai, ar kandidatas arba partija sako
kg nors negatyvaus apie oponenta. Siuo atveju negatyvi kampanija - tai politiniy partijy strategija,
reikalinga iSskirti save i§ kity partijy, atakuojant arba kritikuojant savo oponentus. Tad §iuo
pozitiriu partijos, norédamos jtikti rinkéjams bei parodyti prieSpriesg tarp saves ir konkurenty, ima
atakuoti savo prieSininkus iSskirdamos bloggsias jy vidines ir iSorines savybes. Matome, jog yra

didziulis skirtumas tarp parengto atsakingo negatyvaus argumento ir Smeizimo. Akivaizdu, kad

% Ingrida Unikaite, ,,Negatyvumas Lietuvos Prezidento Rinkimy Kampanijose: Mobilizuoja Ar Demobilizuoja
Rinkéjus?. Politologija, 1 (49), 2008, 122-145. <

https://www.researchgate.net/publication/251801719 NEGATYVUMAS LIETUVOS PREZIDENTO_RINKIMO_K
AMPANIJOSE_MOBILIZUOJA_AR_DEMOBILIZUOJA_RINKEJUS> [Ziﬁréta 2016 03 18].

% Karen S. Johnson-Cartee ir Gary A. Copeland, Negative Political Advertising: Coming of Age. New York: Routledge,
2010, (psl. nenurodyti).

*" Trent, 235.

%8 Mark, 3.

2 Annemarie S. Walter ir Catherine E. DE Vries, ,,When the gloves come off: inter-party variation in negative
campaigning“. SSRN Electronic Journal, 01, 2011. <
https://www.researchgate.net/publication/254065652_When_The_Gloves_Come_Off_Inter-

Party Variation in Negative Campaigning> [Ziiréta 2016 03 21].
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negatyvi kampanija turi ne vieng reik§me ir apibrézimag, kaip galima strategijg laiméti rinkimus,
taciau tik nuo kandidato ar partijos priklausys, kokiu biidu bus stengiamasi siekti pergalés.

Kandidatai, priklausomai nuo jy padéties ,,varzybose®, patys renkasi ar naudoti neigiamg
kampanijg ar ne. Norédami sulaukti daugiau pasitikéjimo i$ rinkéjy, jie tai gali padaryti dviem
budais. Pirma - gali pasirinkti tinkamus ZodZius ir elgesj, kad rinkéjy akyse tapty patikimesniais
kandidatais. Tai galima padaryti susikoncentruojant ties savo teigiamais bruozais ir populiariais
pasisakymais tam tikrais svarbiais klausimais (eng. issues). Antra - galima méginti sumazinti
oponento patikimumg rinkéjy akyse. Tai galima padaryti vardinant neigiamas oponento savybes ir
nepopuliarias jo pozicijas tam tikrais klausimais. Jeigu kandidatas pirmauja, jis bus linkes
koncentruotis ties savo patikimumo didinimu ir nesistengs minéti savo priesininko ir taip nukreipti
visuomenés démesj j ji. O taip pat pirmavimO atveju negatyvig kampanijg propaguojantis
kandidatas rizikuoja atitolinti rinkéjus kaip bereikalingai atakuojantis savo priesSininkg.

1982 metais Tarrance iSrado neformalius kriterijus matuoti individualias politines kampanijas
pagal jy neigiamumg. Autorius sitilo 10 baly skale, kitaip dar vadinamg negatyvaus profilio skale.
Viename gale yra kampanijos, kurios koncentruojasi tik j teigiamas kandidato savybes ir nemégina
pazinti ar aptarti savo oponento. Kitame gale yra kampanijos, kurios koncentruojasi tik i negatyvius

oponento bruozus ir savybes ir nesistengia aptarti ar pazinti savo kandidato.
Kasgeroapiemane 1 2 3456 7 8 9 10 Kas blogo apie mano oponentg

Sis modelis atskleidzia, kad bet kuri kampanija, kurioje 60 procenty ar daugiau politinés
reklamos sudaro negatyvi reklama, reiSkia, kad pati kampanija turéty bati laikoma negatyvia.
Taciau Karen S. Johnson bei Gary Copeland pastebéjo, kad toks matavimas yra gan siauras ir
neinformatyvus. Todél autoriai patobulino §j modelj, jtraukdami ir Kitus vertinimo Kriterijus. Anot
ju, kampanija, kuri naudoja maziau arba 30 procenty negatyvios reklamos, manoma, laikosi
klasikinio ,,zaidimo* plano (eng. The Classic Game Plan). O kampanija, kuri turi daugiau negu 30
procenty, bet maziau negu 60 procenty neigiamos reklamos, manoma, laikosi kampanijos kovinio
plano (eng. The Campaign Battle Strategy).*® Tad toks papildytas modelis leidzia kur kas
objektyviau jvertinti kampanija, atsizvelgiant | jos negatyvumo Kkriterijus ir nustatyti, kokios
strategijos laikomasi kampanijos metu.

Daznai kandidatai teigia, kad jie nenori vykdyti neigiamos kampanijos ir tokiu bidu ,,<...>

neiSnaudoja galimybés pasirengti tam, kg pasakys ar padarys varzovas ir sukurti kontrastg tarp saves

% Johnson-Cartee (psl. nenurodyti).

16



ir oponento.“?’1 Svarbu nuolat turéti reikiamg informacijg, biiti pasirengusiam oponento atakai ir
turéti galimybe sureaguoti, atsakyti ar paneigti paviesSintg zinute. Taciau aktualiausia yra ne tai ka
sako oponentas, bet kaip ] tai sureaguos rinkéjai. ,,Jeigu tu neatsakai j tai kg sako ,,jie*, rinkéjai gali
pagalvoti, jog tai yra tiesa.“*? Todél labai svarbu visuomet turéti tinkamus atsakymus ] pateiktus
kaltinimus ir atakas. Matome, kad nors negatyvi rinkimy kampanija ir vengiama, taciau norint
iSlaikyti stiprias pozicijas rinkéjy atzvilgiu, patartina pasiruosti atakai i$ anksto. Bitina apgalvoti
temas ir klausimus, kuriais oponentas gali atakuoti, o taip pat strategiskai pasiruosti ir kontratakai.
Sukaupti pakankamai duomeny apie priesininka, kad prireikus biity galima laiku sureaguoti.

Todél galima daryti iSvada, kad negatyvi kampanija yra gana populiarus reiskinys Amerikoje,
taciau vis labiau pastebimas ir kity Saliy politinése rinkimy kampanijos strategijose. Nors negatyvi
kampanija neturi vieno aiSkaus apibrézimo, taciau yra manoma, kad ji naudojama norint jveikti
savo prieSininkg. Dazniausiai negatyvig kampanijg atpaZjstame jvairiose reklamose, politiky
teiginiuose, veiksmuose bei interaktyviuose kanaluose. Kadangi gyvename moderniyjy technologijy
amziuje ,,Bendroji kampanijos kryptis tampa dar labiau astri ir negatyvi, kuomet oponentai slepiasi
uz technologijy, vietoj to, kad jtraukty vienas kita tiesiogiai.“*® Ypatingai technologijy sklaida
prisideda ir prie neigiamos reklamos, kaip rikimy kampanijos strategijos, vystymosi. Todél, norint
dar geriau suprasti negatyvios kampanijos raiSkos budus ir priezastis, reikalinga tolimesné

negatyvios rinkimy kampanijos komunikacijos kanaly analizé bei veiksniy aptarimas.

31 J. Brian O“Day, ,,Political Campaign Planning Manual: A Step By Step Guide to Winning Elections“. National
Democratic Institute for International Affairs,13. < https://www.ndi.org/files/Afgh-campaign-planning-manual-
ENG.pdf> -[Zitréta 2016 03 18].

%2 Ten pat, 27.

%3 Victor Kamber, Poison Politics: Are Negative Campaigns Destroying Democrasy? U.S.A: Perseus Publishing, 2003,
8.

17


https://www.ndi.org/files/Afgh-campaign-planning-manual-ENG.pdf
https://www.ndi.org/files/Afgh-campaign-planning-manual-ENG.pdf

2. Negatyvios rinkimy kampanijos raiSka komunikacijos kanalais

Pirmiausia Siame skyriuje bus aptarti rinkimy kampanijos komunikacijos kanalai ir jy bruozai.
Taip pat bus stengiamasi iSanalizuoti negatyvios rinkimy kampanijos raiSka moderniais

informacijos sklaidos kanalais.

2.1. Negatyvios rinkimy kampanijos komunikacijos kanaly apZvalga

Kampanijy metu kandidatai komunikuoja jvairiais biidais: pasirodo televizijos debatuose,
atsakinéja j klausimus radijo ir televizijos laidose, parengia zinutes komercinei ziniasklaidai,
reklamoms, dalyvauja susitikimuose, dévi su rinkimais susijusig atributikg, rengia pozicija
atspindincius tekstus, kuria internetinés svetainés turinj, stengiasi iSnaudoti kitas vieSas susibiirimo
erdves. Tad S$ie visi simboliai rodo, kad , Komunikacija yra reikSmés, kuriomis kampanija

(13

prasideda, veikia ir pasibaigia.“** Visy kandidaty tikslas kampanijos metu yra komunikuoti su
rinkéjais, ziniasklaida ir su kitais politikais.

Rinkimy komunikacija gali nulemti daugybé jvairiy aplinkos veiksniy. Tai gali priklausyti
nuo ziniasklaidos struktiiros, spaudos laisvés, Ziniasklaidos kanaly tinklo ir auditorijos, kuri yra
pasickiama Sios apimties tinklais. Taip pat svarbiomis tampa ir naujos komunikacinés
technologijos, kaip, kad internetas, mobilieji/iSmanieji telefonai, mobiliosios programélés ir t.t. Visi
Sie elementai lemia ir komunikacijos kanaly pasirinkimg politinés rinkimy kampanijos metu. Ypac
i§samiai politinés komunikacijos kanalus pristato Pippa Norris. Anot autorés, partijos Zinutés gali
biti perduodamos skirtingais komunikacijos kanaly tipais — tiesioginiu ir netiesioginiu.*

Tiesioginiai komunikacijos kanalai yra tie, kuriuos kontroliuoja partijos organizacijos.
PavyzdZziui: vietiniai susitikimai, regioninés ar nacionalinés partijy konferencijos, kandidaty
debatai, tradicinés lyderiy kalbos, jvairsis vietiniai susitikimai mieste. Rinkimy metu oficialiis
partijos manifestai. Taip pat partijos naudoja ir tam tikrus isskirtinius oficialius simbolius:
logotipus, Siikius, kurie matomi ant véliavy, plakaty, lipduky ir kitokios su partija susijusios
atributikos. Partijos taip pat gali naudoti vietines agitacijas, vykdomas savanoriy arba apmokamy
aktyvisty, kurie stengiasi susisiekti su rinkéjais asmeniskai.

I $i komunikacijos tipg jeina ir politiné reklama - plakatai, iSkabos, laikrasciai, radijo ar
televizijos reklamos. Be abejonés naujosios informacijos ir komunikacijos technologijos taip pat
uzima svarby tiesioginio komunikacijos kanalo vaidmenj. Ypatingai internetas, o su juo ir

internetinés bei intraneto svetainés, blogai ar elektroniniy laisky tinklai yra neatsiejama Siuolaikinés

% Trent, 17.
% Norris, 4-6.
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rinkiminés komunikacijos dalis. Tad tokie tiesioginiai kanalai yra ypa¢ reikSmingi, norint suburti
savanorius, partijos aktyvistus, pasiekti besidomincius politika ar Ziniasklaidos atstovus.

Taciau norint jtikinti ir informuoti placiaja auditorijg ir Zmones, kurie néra nusprende uz ka
atiduoti savo balsg, politikai stengiasi tai padaryti per netiesioginius kanalus. Kaip Pippa Norris
jvardina ,.tarpininkaujancius“ (eng. mediated) kanalus, nes partijos nekontroliuoja jy tiesiogiai. |
netiesioginiy kanaly sarasa jeina: jprastos spaudos konferencijos, pranesSimai spaudai, trumpos
naujienos, lyderiy interviu, nuomongs ir redakcijos komentarai, raSymas apie kampanija spaudoje ir
pasikalbéjimai radijo eteryje. Sios technikos yra suprojektuotos, kad partijos Zinutés jvairiais
ziniasklaidos kanalais pasiekty kuo platesne auditorijg.

Partijos taip pat bando suformuoti savo praneSimus ziniasklaidos svetainése, tam tikruose
politikos skatinimo tinkluose ir vieSyjy interesy grupése. Tad tokie kanalai yra itin reikSmingi
partijos i8kilimo laikotarpiu, nes jie padeda pasiekti jvairias auditorijas, sustiprinti savo Zinomuma
ir matomuma bei patraukti démesj. O taip pat tyrimais jrodyta, kad Zmonés labiau pasitiki zurnalisty
iSsakyta nuomone, negu informacija, paskelbta kituose nepatikimuose kanaluose, todé¢l tokie
komunikacijos kanalai uztikrina didesne politiko s€ékmg¢ Zinomumo aspektu.

»Kartu tiesioginiai ir netiesioginiai komunikacijos kanalai nukreipia partijos organizacija i
vidy (arba vertikaliai) tarp jos nariy, aktyvisty ar pareigiiny, taip pat kaip ir i iSor¢ (arba
horizontaliai), suvienijant partijos lyderius ir atstovus su rinkéjais ir kitomis politinémis
grupémis.“36 Tad matome, jog politinés partijos komunikacijos pagalba ne tik siekia pritraukti
bendramincius ir savanorius, pristatyti savo pozicijg ir pagrindines id¢jas, bet ir uzmegzti rysj su
Ziniasklaida bei suformuoti visuomenés nuomong apie save ir taip pritraukti rinkéjus balsuoti.

Toliau pateiktoje lenteléje yra pavaizduotas Pippos Norris sudarytas partijos komunikacijos

kanaly modelis.

% Norris, 6.
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Grupés elektronimis pastas

Griftamasis 1iys

1 Paveikslas. Partijos komunikacijos kanalai

Iprasta politing rinkimy komunikacija matyti kaip vienkrypte, siekian¢ig tik informuoti
rinkéjus, sudaryti jspudj, varijuoti jvairiais jvaizdzio elementais. Taciau Pippos Norris pateiktas
komunikacijos kanaly modelis i$siskiria tuo, kad jame yra skirtas démesys griztamajam rySiui. Tai
leidZia partijoms plétoti savo politikg ir suderinti praneSimus, atsizvelgiant j visuomenés reakcij 4.37
Taip pat modelyje iSskirti trys pagrindiniai partijy komunikacijos kanalai: Zmoniy-intensyvinimo,
modernios transliacijos ir interneto kanalai.

Tad galima daryti i§vada, kad Sie trys komunikacijos kanalai tampa svarbiu junginiu, 0
komunikacijos jrankiy pasirinkimas varijuoja priklausomai nuo to, kokia yra politiné aplinka,
komunikacijos galimybés, koks socialinés atskirties laipsnis tarp mieste ir kaime gyvenanciy
Zmoniy, ar regione iSvystyta interneto prieiga, kokia yra vyraujanti jstatyming sistema ir daugybe
kity faktoriy.
rinkimy kampanijos komunikacijos kanalus, kuriais galéty skleisti ir negatyvig informacija. Lauras
Bielinis teigia, kad rinkimy technologijos pagrindas — manipuliacinio veiksmo panaudojimas.®®
Manoma, tokiu biidu vykdoma negatyvi kampanija greiCiau leis pasiekti trokStamg rezultata.
Sukeldama aStresnes pilie¢iy emocijas, taps jsimintinesné¢ bei susilauks daugiau démesio i$

ziniasklaidos atstovy.

% Ten pat, 6.
8 Bielinis, Prezidento rinkimy anatomija, 116.
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Tad negatyvi kampanija gali bati vykdoma pasinaudojant rySkaus emocinio poveikio
priemonémis® — koncerto, §ventés, Sou metu. Puikus pavyzdys biity 2016 metais vykstantys
debatai tarp kandidaty i Amerikos prezidentus Hillary Clinton ir Bernie Sanders. Pastarasis
kandidatas ypac pasizymi negatyvios kampanijos naudojimu prie§ H. Clinton. Sanders, netikétai
iSsiverzes | priekj, stengiasi parodyti, jog yra vis dar stiprus varzovas ir teigia, kad delegatai gali
persvarstyti savo paramg Clinton ir tokiu biidu savo varzove bando patraukti debatams. Tad Devine,
vyresnysis Sanders patar¢jas, surenggs savo asmeninj interviu su Zzurnalistais, tik dar kartg
patvirtino, kad Sanders yra stiprus varzovas, o Clinton pavadino ,,silpna varzove*.*’

Sukeliant streso biiseng — baimés jausma, gasdinant, menkinant oponenta. Vienas
ryskiausiy pavyzdziy — politiky Petro Grazulio ir Agnés Bilotaités atviras gincas dél to, lankési ar
ne §i parlamentaré géjy klube*'. Kitas negatyvios reklamos pavyzdys yra gerai Zinoma 2008 metais
Hillary Clinton negatyvi kampanija, kitaip dar vadinama ,Red Phone®“. Sios kampanijos metu
Hillary Clinton strategavo ne prie§ Respublikonus, o prie§ savo Demokratinj varzova Baraka
Obamga. Buvo prieStaringai uzsiminta, kad juo negalima pasitikéti, sprendziant atitinkamo tipo
kritiSkus atvejus, su kuriais Hillary Clinton susidiiré¢ eidama pareigas Baltuosiuose Riimuose bei
Senate. Kaip apibiidino Orlando Patterson, New York Times Zurnalistas: ,,Hillary Clinton pasirodo,
vilkédama verslo kostiumélj 3 valanda nakties, pakelia (raudono avarinio) telefono ragelj. Zinuté:
musy artimieji yra dideliame pavojuje ir tik ponia H. Clinton gali juos iSgelbéti. Obamos
prezidentavimas biity pavojingas — ir ne tik dél patirties trikumo. Mano supratimu, reklama,
klastinga simbolizmo kalba, sako, kad ponas B. Obama ir yra tas pavojus, ,,autsaideris* Viduje.“42
Sioje reklamoje aiskiai buvo naudojama baimé ir rasizmo elementai. Tadiau tie, kas balsavo uz
Baraka Obamg, balsavo uz jj ir po Sios reklamos. Galbiit pasikeite tik ty Zmoniy nuomone, kurie
pasitiki reklama ir nesigilina  politiky motyvus.

Dominuojant Ziniasklaidoje — nuolat rodantis televizijos laidose, kalbant per radija ar
radant j laikras¢ius. Sie kanalai yra vieni populiariausiy, nes jais skleidziama informacija pasiekia
ir tuos rink¢&jus, kurie néra apsisprende uz kg atiduoti savo balsg. Kaip pavyzd; galima paminéti
atvejj, kai vieng i§ kandidaty Pajurio rinkimy apygardoje nuolat aptaré ir pristaté negatyviai
Palangos laikrastis ,,Palangos tiltas*. Toks leidinio démesys buvo skirtas tik vieninteliam kandidatui

— R. Palai¢iui. Vyriausioji rinkimy komisija (VRK) atkreipé démesj j portale www.alfa.lt liepos

% Bielinis, Prezidento rinkimy anatomija, 116.

“ONick Gass ir Eliza Collins, ,,Clinton's camp tries to shut down talk of Sanders hot streak. 2016.
<http://www.politico.com/blogs/2016-dem-primary-live-updates-and-results/2016/03/hillary-clinton-bernie-sanders-
debates-221292#ixzz465TNLNNy> [Ziiiréta 2016 04 17].

* Rugilé Audeniené, ,,Politiniai §iikiai:geriau uz ,,Nusipelnéme gyventi geriau® nebus?.“ 2012. <
http://www.alfa.lt/straipsnis/15060770/politiniai-sukiai-geriau-uz-nusipelneme-gyventi-geriau-nebus> [Zitiréta 2016 04
14].

*2 Orlando Patterson, ,,The Red Phone in Black and White.“ The New York Times, 2008, March 11, cituota i§ Brian
McNair, An Introduction to Political Communication. 5 leid. London and New York: Routledge, 2011, 97.
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10d. paskelbta straipsnj ,,Buves FNTT vadovas Gailius: tokio zmogaus kaip Palaicio vidaus reikaly
sistemoje neturéjo bati“. Si publikacija taip pat skelbta laikra$¢io ,,Palangos tiltas* internetingje
svetaingje bei paCiame laikrastyje. Liepos 24 d. laikrastyje ,,Palangos tiltas* buvo publikuotas
straipsnis ,,Raimundas Palaitis* toliau galés klastoti dokumentus®, rugpjtcio 24 d. — ,,Raimundai
Palaiti, nemeluokite! “.43;

Taip pat negatyvi kampanija gali buti vykdoma ir per vaizdines priemones — plakatus,
skelbimus. Vienas i§ pavyzdziy buty, kad 2014 m. gruodzio ménesj kai kuriy Mazeikiy
daugiabuciy gyventojai savo pasto dézutése rado konservatoriy partijos kandidatés j merus L.
Rimkienés politinés reklamos skrajutes, kuriy kitoje pus€je — pareiSkimo forma. Pareiskimu,
adresuotu UAB ,Mazeikiy buty ukis“, reikalaujama atlyginti zala, neva susidariusig dél esa
netinkamos $iluminio mazgo prieziiiros. PareiSkimo formoje belieka jrasyti vardg pavarde, adresa,
datg ir pasiraSyti. Po kurio laiko rajoningje spaudoje iSplatinamas tos pacios kandidatés i merus
politinés reklamos pranesimas, raginantis uzpildyti minétus pareisSkimus ir pristatyti i ,,Mazeikiy
buty tkj.“ Bendrovés generalinis direktorius teigé, kad ,,Miisy bendrové pateko j rinkimy agitacijos
girnas, nors a$ pats nesu politikas ir nepriklausau jokiai partijai, — paklaustas apie situacijg ,,Badui
Zzemaiciy*“ saké V. Stonkus. — Per visg mano keliy deSim¢iy mety darbo laika neteko susidurti su
tokia rinkimine agitacija, pagrista Smeiztu. Politikai vykdo agitacijas, girdamiesi nuveiktais darbais
ir apzvelgdami ateities planus. Mazeikiuose nuveikty darby taip pat netraksta.“**

Kitas uZsienyje pasirodes pavyzdys, kuomet 2008 metais Respublikony kandidatas |
prezidentus Mittas Romney buvo atakuotas, issiuntin¢jus padirbtas kalédines atvirutes rinkéjams.
Atvirutés buvo iSsiuntinétos Kalédy atostogy metu, o jose buvo suraSytos kontraversiskos iStraukos
i§ Mormony knygos. Sios atvirutés nebuvo tiksliai priskirtos Romney, bet aigkiai buvo parengtos
tam, kad priminty rinkéjams, jog Romeny yra Mormonas. Romney paaiskino, kad sveikinimai ne
jo, tagiau jis pralosé pirminius rinkimus prie§ McCaing.* ;

Kitas negatyvios raiSkos kanalas gali bati tiesioginis bendravimas su rinkéjais juos
jtikinéjant, agituojant. Tokios negatyvios kampanijos pavyzdj sunku pateikti, nes dazniausiai tai
privatus pokalbis su gyventojais, kuomet kandidatai vykdo taip vadinamg ,,nuo dury prie dury*
kampanija. Tai puiki proga negatyvumui pasireikSti. Galima ne tik jtikinti rinkéja dél savo

asmenybés bruozy bei kompetencijos lygio, bet ir apSmeizti, pajuokti ar sukritikuoti savo oponentg.

3 Vakarine Palanga, ,,R. Palaitj nuolat puolusiam ,,Palangos tiltui — VRK sankcijos.“ Palangos miesto laikrastis , 2012.
< http://www.vakarinepalanga.lt/It/?id=3430> [Zitiréta 2016 04 15].

* Biruté Sneideraitiené, ,,J valdzig - per §meizta?*. Mazeikiai, 2015. <http://www.budas.lt/uab-zemaitijos-
leidyba/aktualijos/1174-i-valdzia-per-smeizta> [Zitiréta 2016 04 17].

* Kenneth T. Walsh, ,,South Carolina has a Legacy of GOP Campaign Dirty Tricks®. 2016. <
http://www.usnews.com/news/blogs/ken-walshs-washington/2016/02/12/south-carolina-has-a-legacy-of-gop-campaign-
dirty-tricks> [Zitiréta 2016 04 17].
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Sios negatyvios kampanijos nejmanoma patikrinti, uZfiksuoti, nes ji yra Zodiné, momenting,
vykstanti dialogo su rinkéju metu.

Kaip vienas i§ dazniausiai pasitaikanciy ir aktyviausiai mokslininky analizuoty negatyvios
kampanijos sklaidos kanaly yra reklama. Tai yra reklamos, kurios orientuojasi j tariamas oponento
silpnybes labiau, negu j teigiamas kandidato savybes. O $tai Kaid ir Johnston teigia, kad 1980 metai
ypatingai iSrySk¢jo kaip laikotarpis, kuriame negatyvios kampanijos ir jzeidinéjimai tapo
vyraujantys. Prezidento rinkimuose 1988 metais jie suskaiciavo, kad 60-70 procenty visy politiniy
reklamy buvo nega‘cyvios.46

Svarbiausi negatyvumo rinkimy kampanijose tyrimai iSskiria jose tris negatyvumo sklaidos
formas: kritikuojancias reklamas, ciniskas Zinias ir baime keliancius pranesimus. ViSOS jOS
nukreipiamos j dvi visuomenés grupes — Salininkus ir neapsisprendusiuosius — siekiant sumazinti
rinkéjy pasitikéjima kandidatais, persivilioti oponento rinkéjus | savo Salininky gretas ir aktyvinti
savo rinkéjus.”’ Vienas i§ daZniausiai analizuojamy negatyvios kampanijos tiksly yra surasti tokias
oponento savybes, kad rinkéjai uz jj nebalsuoty. J. Brian O‘day ir Annemarie S. Walter pastebi, kad
tokiu bidu sukuriamas kontrastas tarp varzovy ir jy kampanijy*® ir tai sukelia numanoma ar net
atvirg ataka prieéams.““’9

»Negatyvi kampanija turi bloga reputacijg. Kritikai mano, kad ji paplitusi, nesgzininga ir
7alinga politiniam procesui.“® DaZnai jprasta manyti, kad negatyvumas jau pats savaime yra
blogas, nepriimtinas ir ,neSvarus®“ elgesys. Taciau svarbu paminéti, kad ,Politikai naudoja
negatyviag kampanija ne dél to, kad jie yra blogi ar piktavalikai atkaklis, bet dél to, kad jie tiki, jog
tai padés jiems laiméti rinkimus.“>" Anot tyréjy, reklama kaip politinés komunikacijos forma turi
vieng fundamentalig silpnybe — gavéjui ji suvokiama kaip propaganda. Priklausomai nuo to, ar
publika sutinka, ar nesutinka su Zinute, kuri buvo iSreklamuota, jis ar ji yra informuoti, kad tai
politiSkai pakrauta Zinuté, atspindinti uZsakovo interesus, idéjas ir vertybes. D¢l Sios priezasties
politiné reklama kaip jtikinimo priemoné visuomet bus ribota.*?

Taciau egzistuoja ir prieSinga tyréjy nuomoneé: ,.Bendrai paémus, neigiamos kampanijos
reklama néra labiau efektyvi negu teigiamos kampanijos reklama.“>® Tai reiskia, kad lygiai taip,
kaip negatyvi reklama gali garantuoti sékme rinkimuose, tokius pacius Sansus turi ir teigiama

reklama. Tyrimai taip pat rodo, kad galbiit neigiama reklama nukreipia vienus Zmones, taciau

46 McNair, 96.
" Unikaite, 142
8 O‘Day, 13.

* Trent, 235

50 | au, 25.

5! Ten pat, 27.
52 McNair, 118.
58 |au, 19.

23



motyvuoja kitus.>* Anot Judit S. Trent, néra jokiy tiksliy jrodymy, kad Zmonés ignoruoja savo
atsakomybe balsuoti vien dél to, kad kandidatai naudoja atakuojancias reklamas. Taip pat zitirovai
visuomet turi galimybe atsiriboti ir atmesti praneSima. Todé¢l kitos komunikacijos formos galéty
buti efektyvesnés perduodant trokStamas zinutes. D¢l Sios priezasties politikai émé labiau pasitikéti
»laisva medija®, siekdami savo tiksly. Tai tokia ziniasklaida, kuriai nereikia mokéti uz suteiktas
privilegijas.

Kadangi internetiniai kanalai yra moderni ir nauja negatyvios rinkimy kampanijos sklaidos
priemoné, o taip pat Siame darbe bus tikrinama negatyvios rinkimy kampanijos komunikacijos
raiSka socialiniuose tinkluose, svarbu aptarti ir internetinius komunikacijos kanalus. Placiau

internetas ir jam priskiriami komunikacijos sklaidos kanalai bus aptarti kitame poskyryje.

2.2. Interaktyviy rinkimy kampanijos komunikacijos kanaly bruozai ir
negatyvios kampanijos sklaida Siais kanalais

Visame pasaulyje, plintant modernioms informacijos technologijoms, didziosios dalies
pasaulio gyventojy politinis, socialinis bei ekonominis gyvenimas persikele i virtualig erdve.
Suaktyvéjes socialiniy tinkly ir naujyjy medijy skvarbos augimas didziaja dalj Zmoniy paverté ne
tik interneto turinio vartotojais , bet ir ,,gamintojais.>®> Nenuostabu, kad toks §iuolaikiniy medijy
augimas ir svarba neaplenké ir politikos platformos. Siomis dienomis internetas tapo bene
pagrindiniu politinio misio lauku. O politinés kampanijos i§ jprasty, tradiciniy virto iSmaniosiomis
kampanijomis.

Dar visai neseniai, 1990 m. terminas ,,naujoji medija‘“ atsirado Zodynuose. Sparciai émé plisti
moderniosios technologijos, buvo sukurti tinklara$¢iai (eng. blog), socialiniai tinklai, RSS, Web 2.0
koncepcija, o neseniai pasirod¢ ir tokie socialiniy tinkly vardai kaip: Facebook, YouTube, Twitter.
Politikai, norédami neatsilikti nuo modernéjancios visuomenés, stengiasi integruoti kuo daugiau
skaitmeniniy, interaktyviy priemoniy j savo politinés veiklos laukg ir taip patraukti rinkéjy démes;,
siekti politiniy tiksly bei iSnaudoti besiplecian¢ias komunikacijos galimybes.

Denis W. Johnson knygoje ,,Capmaining in The TwentyFirst century* isskiria tokias XXI
amziui bidingas politinés kampanijos ,,online komunikacijos technologijas ir jrankius:*®
1) Kampanijy internetinés svetainés.

2) YouTube ir internetiniai vaizdo jrasai.

3) Elektroniniai laiskai, mobilieji telefonai ir socialinis tinklas Twitter.

> Trent, 173

% Doris A. Graber (sud.), Media Power in Politics. United States, Washington: CQ Press, 2011, 432.

% Dennis W. Johnson, Campaigning in the twenty-first century: A Whole New Ballgame?. New York: Routledge, 2011,
14-22.
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4) Politiniai ir kampanijy tinklarasc¢iai (blogai).
5) Socialiniai tinklai.
6) Reklama internete.

Vienu reik§mingiausiy jvykiy laikomas tradicinés medijos galios praradimas. Ziniasklaida
nebéra centriné politinés komunikacijos proceso figiira, 0 vietoj to atsiranda dvikrypté
komunikacija, leidzianti auditorijai uzimti aktyvy vaidmenj politikoje.”” Zvelgiant i§ Lietuvos
perspektyvos, ,,.Labiausiai Lietuvos ziniasklaidos auditorijg susiejantis kanalas yra televizija, ta¢iau
vis didesn¢ svarbg jgyja ir populiariis interneto portalai.“58 Anot Laimos Nevinskaités, atliktas
fragmentacijos pokyCiy tyrimas atskleidzia, kad radijo ir dienras¢iy svarba mazg¢ja, o Stai
internetiniai Saltiniai daliai auditorijos gali tapti vieninteliu naujieny $altiniu. Tai tik dar kartg jrodo
1Saugusig interneto reikSme¢ politikai bei rinkimy kampanijoms. Ir nors tradicinés ziniasklaidos
formos vis dar reikSmingos rinkiminés komunikacijos metu, lyginant su kitomis Ziniasklaidos
formomis, internetas yra matomas, kaip galios skleidimo ZzZmonéms jrankis ir prieSnuodis
antipolitinéms bédoms.>®

Komunikacijai su rink¢&jais vykdyti ,,Politikai ne tik naudoja partijy ar kandidaty internetines
svetaines, bet taip pat turi prieigg prie socialiniy tinkly, tinklaras¢iy ar mikro tinklaras¢iy
platformos, interaktyviy video bei mobilyjj interneta savo iSmaniuosiuose telefonuose 24 valandas
per parg“.?® Siy laiky kandidatai gali ne tik kalbéti miniai i§ tribuny ar iStranslivoti savo Zinute
ziniasklaidos pagalba, bet ir kreiptis j Zmones, uZduoti jiems klausimus, diskutuoti ir sulaukti
griztamojo rySio virtualioje erdveje. Moderniy technologijy pagalba politikai nebéra ribojami eterio
laiko ar spausdinamy eiluciy skaiciaus laikraStyje.

Kad ir kokie jtakingi buty naujyjy technologijy kanalai ir jrankiai, Bruce Bimber ir Lauren
Copeland pastebi, kad svarbu konceptualizuoti medija ne kaip pastovig, besitgsiancig ar tolygia
jtaka elgesiui, kuris galéty buti patikimai iSmatuojamas individualiame lygmenyje, bet kaip
pasikeitusj politinés komunikacijos ir informacijos turinj. Kitaip tariant, internetas yra technologijy
spiecius, o daugelis §iy technologijy dar tik tobulé¢ja ir kuriasi. Tod¢l jvertinant ar bandant iSmatuoti
komunikacija ir informacija, o ne kanalus, kuriais ji skleidziama, galima lengviau nustatyti, kaip

skaitmeniniy technologijy naudojimo patirtis daro jtaka politiniam elgesiui.”® Tokie socialiniai

> Boguslawa Dobek —Ostrowska ir Jan Garlicki (sud.), Political Communication in The Era of New
Technologies.Frankfurt am Main: Peter Lang GmbH, 2013, 13.

%8 Laima Nevinskaité, ,Mus vienija alus ir televizija: Ziniasklaidos auditorijos (ne)fragmentacija 2012 mety seimo
rinkimy kampanijos metu.* Politologija, 73, 2014. <http://www.journals.vu.lt/politologija/article/viewFile/2993/2136>
[Zitréta 2016 02 24].

> Graber, 205.

% Dobek —Ostrowska, 12-13.

%1 Bruce Bimber ir Lauren Copeland, ,,Digital Media and Traditional Political Participation Over Time in the U.S.“
Journal of Information Technology & Politics, 10, 2013, 125-137.
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tinklai kaip Facebook, Twitter ar YouTube yra tik jrankiai, taCiau svarbiausia, kaip Sie jrankiai bus
panaudoti ir kokia komunikacijos strategija bus parinkta.

Neretai socialiniai tinklai tampa ir politiky kovos lauku. Vis dazniau pastebima socialiniy
tinkly erdvéje vykdoma negatyvi kampanija. Todél vertéty apzvelgti keletg negatyvios kampanijos
raiSkos pavyzdziy populiariausiuose pasaulio socialiniuose tinkluose.

Twitter yra mikro blogo tipo svetainé, kurioje vartotojai gali skaityti ir siysti trumpas zinutes
jvairiomis temomis. Twitter pradéjo veikti 2006 metais ir kasdieng pritraukia 20 milijony unikaliy
VaI'tOtOjL}.GZ Siame tinkle informacija skelbiama unikaliu laiku ir jame galima rasyti neribota kieki
zinu¢iy. Nenuostabu, kad, ypa¢ priesrinkiminiu laikotarpiu, politikai Siame tinkle stengiasi
komunikuoti ir pritraukti rinkéjus ir daznai §j kanalg iSnaudoja negatyvios kampanijos vykdymui,
kontratakai ar $meizti oponentams.

Kaip pavyzdj galima pateikti jsiplieskusj asmeninj konflikta tarp Donaldo Trumpo ir Ted
Cruzo. Kuomet Trumpas apkaltino Cruzg naudojant negatyvia kampanijg, kad Sis paviesino reklamg
su jo zmonos Melania nuotrauka, kurioje ji visiSkai nuoga. Trumpas sureagavo ] §ig ataka
grasindamas pavieSinti slapta informacijg apie Cruzo Zmong, Heidi Cruz. Pastarasis taip pat
sureagavo | Trumpo Zinute ir paneigé fakta, jog tai jis pavieSino Trumpo Zmonos nuotraukg ir
tiesiogiai i§vadino Trumpg bailiu, jeigu jis i8drjs atakuoti jo Zzmong Heidi. Po to seké dar keletas
jzeidzian¢iy Zinu¢iy.*® Tai rodo, kad Twitter yra puiki erdvé staigiai reaguoti i ataka, $meiZti,
grasinti ir naudoti §j socialinj tinklag negatyviai kampanijai vykdyti. Be to, panasu, kad Donaldas
Trumpas yra ir Siaip linkes naudoti nemaZai negatyvo Twitter tinkle. The New York Times
laikrastis yra sukaupes ir pazyméjes 210 Donaldo Trumpo ataky prie§ jvairius Zzmones, vietas ir
jvykius.64

Kitas modernus negatyvios kampanijos komunikacijos sklaidos laukas yra YouTube. Sis
komunikacijos kanalas pradé¢jo veikti 2005 metais ir leidZia nemokamai skleisti savo filmuota
medziaga virtualioje erdveje ir dalintis ja su visais pasaulio Zmonémis. Per SeSis metus tai tapo
trecia pagal populiarumg svetainé pasaulyje, atsiliekanti tik nuo Google ir Facebook. YouTube taip

pat tur¢jo reikSmingg poveikj ir rinkimy kampanijoms, ypac neigiamoms.

<http://www.academia.edu/15348762/Digital Media and Traditional Political Participation in the U.S> [Zitréta
2016 02 24].

%2 Andranik Tumasjan et. al., ,,Predicting Elections with Twitter: What 140 Characters Reveal about Political
Sentiment.* Germany: Association for the Advancement of Artificial Intelligence, 2010. <
http://www.aaai.org/ocs/index.php/ICWSM/ICWSM10/paper/viewFile/1441/1852Predicting> [Zidiréta 2016 04 18].
%3 Jonathan Adams, ,,Melania Trump & Heidi Cruz: The Tweets You Need to Read*. 2016. <
http://heavy.com/news/2016/03/ted-cruz-wife-donald-trump-wife-melania-trump-heidi-cruz-twitter-feud-why-make-
america-awesome-utah-ad/> [Zidiréta 2016 04 18].

® Jasmine C. Lee ir Kevin Quealy, ,,The 210 People, Places and Things Donald Trump Has Insulted on Twitter: A
Complete List“. The New York Times, 2016. < http://www.nytimes.com/interactive/2016/01/28/upshot/donald-trump-
twitter-insults.html?_r=0> [Zitréta 2016 04 18].
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2006 metais Amerikoje kaip pirmas YouTube pasirodes neigiamas rinkimy kampanijos
incidentas, kurio metu buvo pavieSintas Senatoriy Georgg Alleng kompromituojantis ,,makaka“
momentas, jkeltas | YouTube jo oponento Jimo Webbo. Trumpame filmuke Georgas Allenas vieng
1§ savo kampanijos savanoriy pavadina ,,makaka®. Tokia kompromituojanti medziaga sukélé didele
kritikos audrg ir padéjo Webbui pasiekti netikéta pergalq.65

Kaip dar vienas negatyvios kampanijos YouTube komunikacijos kanale pavyzdziy gali buti
neautorinis Barako Obamos filmukas, kuris atakuoja varzove Hillary Clinton. 74 sekundziy trukmés
reklama yra ktirybingai sumontuota ant 1984 m. Ridley Scotto Aplle kampanijai sukurtos reklamos.

Sviesiaplauké sportininké béga nuo riauses malsinandiy policininky ir rankose laiko kiijj.
Mergina dévi marskinélius su O formos logotipu (lyg simbolizuoty Obamos inicialus) ir klausosi
iPod. Reklamos veikéja béga pro minig zombiy, kurie sédi ir zitri j didelj televizoriaus ekrang,
kuriame Hillary Clinton kalba apie savo prezidento rinkimy kampanijg. Clinton, demokraty lyderé
yra siejama su Georgo Orwello ,,Didziojo Brolio“ personazu, kuris noveléje 1984-ieji (eng.
Nineteen Eighty-Four) vaizduojamas kaip lyderis, diktatorius ir siekiantis tik savo paties naudos.
Kiekvienas miestietis yra stebimas valdzios institucijy, ypac televizijos ekranuose. Tad sportininké
su kiju pribégusi sudauzo ekrang, taip Sokiruodama reklamag stebéjusius ir ramiai nusiteikusius
piliecius. O taip pat pasirodo eiluté: ,,Sausio 14, prasidés pirminiai Demokraty rinkimai, ir jas
pamatysite, kodél 2008-ieji bus ne tokie, kaip 1984-ieji.“®® Tad tokia pasirodZiusi negatyvi reklama
sukeélé nemazai diskusijy, ypac todél, kad néra aisku, kas ja uzsaké. Spéjama, kad tai galéjo biti
sukurta kokio nors aktyvisto. Pati Clinton teigé, nemaciusi reklamos, taciau dziaugiasi, jei §i
reklama pritraukia politika nesidomin¢ius zmones balsuoti ir jvardino tai dideliu pasiekimu.

Facebook socialinis tinklas taip pat tapo viena centriniy politinés negatyvios kampanijos
veikimo arena Siomis dienomis. I tradiciniy medijy politikai renkasi maziau kainuojancias ir labiau
jaunimo auditorija pasiekian¢ias medijas. Siame tinkle oponentai gali skelbti tiek tekstines Zinutes,
tiek vaizding medZziaga, dalintis nuotraukomis, plakatais, Stkiais. Burti ,,draugus®, bendrauti su
rinkéjais, atsakyti i jy Zinutes, komentarus. Viena vertus, tai puiki erdve reikstis politinéms kovoms,
kita vertus, tai kelia nerimg tiek mokslininkams, tiek nevyriausybiniy organizacijy atstovams, nes
vis labiau auga nezymétos politinés reklamos skaiCius ir taip gali biti paZeidziamas jstatymas.
Zyméjimas yra svarbus ir tam, kad pilie¢iai suprasty, kokiu tikslu yra pateikta reklama.

Jan Boehmer tyre, kaip 2012 metais kandidatai j prezidentus Obama ir Romeny savo rinkimy

kampanijos metu naudojo fotografijas, skirtas skleisti baimei Facebook tinkle. Buvo issiaiskinta,

% Rob Salmond, ,,MeTube: Political Advertising, Election Campaigns, and YouTube.* Issues in Technology
Innovation, 16, 2012. < http://www.brookings.edu/~/media/research/files/papers/2012/3/tech-youtube-
salmond/0313_youtube_salmond.pdf> [Zidiréta 2016 04 18].

% Jennifer Parker, ,,2008 Campaign Goes Negative on YouTube*. ABS NEWS, 2007. <
http://abcnews.go.com/Politics/story?id=2963398&page=1> [Ziiiréta 2016 04 18]. (YouTube reklama
https://www.youtube.com/watch?v=cWvHbOoG3tl)
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kad baime keliancios zinutés buvo jterptos j fotografijas dazniau, negu nekelianc¢ios baimés Zinutés.
»Virtuali baimés zinuté gali turéti reikSmingg poveikj socialinés ziniasklaidos bendruomenéms,
kuomet dalinamasi zinute, leidziant jai plisti toliau tarp bendruomenés nariy ir galimai uz jos
ribq.“67
Kaip vienas i negatyvios kampanijos Facebook pavyzdziy, gali biiti Fine Gael paskleistos

negatyvios Facebook reklamos atakos apie Wexfordo visuotiniy rinkimy kandidatus — Fianna Fail,
Malcolm Byrne ir Sinn Fein, Johny Mythen. Ataka apie Byrrne sieké paveikti zmones, gyvenancius
Gorey, New Ross, Enniscorthy ir Wexford miestuose, drasiai skelbiant, kad ,,Fianna Fail sunaikino
ekonomikg ir 300000 darbo viety.”“ PanaSi reklama buvo panaudota ir prie§ pataréjag Mythen,
teigiant, kad Sinn Fein sunaikinty ekonomikg ir darbo vietas. Sitokio masto agitacijos forma buvo
populiari Amerikoje ir DidZiojoje Britanijoje, bet plinta ir kitose Salyse.?®

Vienas i$ labiausiai matomy socialiniy medijy privalumy yra tas, kad galima nukreipti savo
agresyvesnes zinutes per savo pasekéjus ir jei reikia neigti bet kokig atsakomybe uz jas. Fine Gale
aiSkina tokj savo elgesj ne kaip suderintg strategijg, 0 kaip pastangas bendradarbiauti su socialine
medija ir atskleisti ta fakta, kad opozicija neturi plano ir vizijos.*®

Apibendrinat pastebima, kad keiciantis technologijoms, keitési ir profesionalios politinés
kampanijos komunikacijos struktiira. ,,Kartu su auganc¢ia mediakratija ziniasklaidos logika, pagrista
politinés komunikacijos kultiira, vis dazniau pazabojama tam tikry politikos veikéjy, kurie geba
tinkamai jvaldyti vieSyjy rySiy strategijas ir IT.“® Visi §ie interaktyviis poky&iai ir moderniis
komunikacijos kanalai leidzia manyti, jog modernus ziniatinklis suteikia politikams kur kas daugiau
galimybiy siekti politiniy tiksly. Pastebima, kad interaktyviy kanaly déka plinta ir negatyvios
kampanijos naudojimas. Politikai vis dazniau negatyviai kampanijai vykdyti pasirenka lengvai
prieinamus, mazai kasty ir mazo atsakomybés lygio reikalaujan¢ius komunikacijos kanalus. Ypac
negatyvios kampanijos sklaida pastebima tokiuose populiariausiuose pasaulio Ziniatinkliuose kaip

YouTube, Facebook ir Twitter.

Tad iSanalizavus negatyvios kampanijos raiska jvairiais komunikacijos kanalais, aktualu

apzvelgti negatyvia rinkimy kampanija lemiancius veiksnius.

%7 Jan Bochmer, ,,Sharing fear: How the Obama and Romney campaigns used photographs to spread fear via
Facebook.” 2013. <

http://www.academia.edu/4035167/Sharing_fear How_the Obama and_Romney campaigns_used photographs to sp
read_fear_via_Facebook> [Zidiréta 2016 04 18].

%8 Wexford Dispatch, ,FINE GAEL TARGET BYRNE & MYTHEN ON FACEBOOK*. 2016. <
http://wexforddispatch.com/tag/negative-campaigning/> [Zitiréta 2016 04 18].

69 Thejournal.ie, ,,Playing nasty: How social media became an election battleground in 2016.“ 2016. <
http://www.thejournal.ie/election-2016-negative-campaigning-2620290-Feb2016/> [Zidréta 2016 04 18].

"% Simona, Statneckyté, ,,Mediatizacijos Jtaka Politinés Komunikacijos Kultiirai.“ Tiltai, 3, 2013, 153-163.
<http://journals.ku.lt/index.php/tiltai/article/viewFile/465/pdf> [Zitiréta 2016 01 07].
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3. Negatyvios rinkimy kampanijos pagrindiniai veiksniai

Siame skyriuje, pasitelkiant samprotavimo tipo analizés metoda, bus issiaiskinta, kodél
aktualu suprasti, kas lemia negatyvios rinkimy kampanijos buvimg, nebuvima, tona, turinj ir t.t. bei

iSanalizuoti pagindiniai moklsininky i$skirti negatvuma lemiantys veiksniai.

3.1. Rinkimy kampanijos negatyvuma lemianc¢iu veiksniy analizavimo svarba

Kiekviena rinkimy kampanija yra nukreipta j rinkéja. Ja siekiama jtikinti, paveikti, patraukti
démes;j, iskovoti balsa. Kaip jau issiaiSkinome, kandidatai $iy tiksly siekia ne tik teigiamos, bet ir
neigiamos kampanijos metu. Teigiama kampanija atpazjstame lengvai. Joje neslypi intrigos, viskas
vyksta pagal numatytg ir aiSky kampanijos plana, visi nusiteike draugiSkai ir palankiai. Taciau
pastaruoju metu itin suaktyvéjes ir negatyvios kampanijos naudojimas. Ypaé Lictuvoje, tai yra gana
naujas ir modernus reiskinys rinkimy kampanijos komunikacijoje. Kandidatai pasirenka, ar buti
negatyviais, ar ne, priklausomai nuo to, kokig padétj uzima ,lenktynése”. Jeigu kandidatas
pirmauja, tikétina, kad jis nenaudos negatyvios kampanijos, taciau jeigu atsilieka, veikiausiai jis
griebsis paskutinés galimybés iSsiverzti j priekj ir ims atakuoti savo prieSininkg. Todél kyla
klausimas, kodél kandidatai renkasi tokia strategija ir ka turéty zinoti rinkéjas, norédamas islaikyti
savo kompetencija. Todél itin aktualu tampa veiksniy, lemianciy tokj kampanijos vyksma,
suvokimas.

Daznai negatyvi kampanija rinkéjams sukelia jvairialypius jausmus. Vieni zmonés smerkia
tokj sprendima, o kiti kaip tik jj smalsiai stebi, palaiko. Nemalonts jausmai rinkéjg uzpliista todél,
kad kampanija ir neketina maloniai pateikti negatyvios informacijos apie savo kandidatg. Manoma,
kad rinkéjas turi zinoti visa ,.istorija“, o teigiama informacija nei$pildo Sios uzduoties. Tai yra
aktuali informacija rinkéjui jau vien todél, kad jis padaryty kompetentinga sprendimag rinkimy
dieng, 0 galbit, nesuvokdamas negatyvios kampanijos veiksniy, pasiduoty politiky jtikingjimams.

Tad ,,IS esmés viskas suvedama j viena — siekiama manipuliuoti rinkéjo nuomone. Viena i$
pagrindiniy sfery, kur jmanoma tokia manipuliacija, yra emocijos. Cia galima veikti keliomis
Kryptimis:

* Streso, pazeminimo, jtampos kiirimas. Sukiirus tokig biiseng, galima labai lengvai jteigti
rinkéjui, kad reikiamas kandidatas ar politiné¢ partija yra kaip tik tai, kas gali iSlaisvinti nuo
susidariusiy baimiy ar stresy.

* Neapykanta. Sukirus tokig Situacija konkurento atzvilgiu, rinkimy eiga blina i§ esmés
nulemta. Taciau tai veda prie rinkéjy asmenybés depersonalizacijos, sumaZina jau jsisavinty
socialiniy normy viding cenziirg ir rinkéjas gali pasielgti neapgalvotai. (Pvz., sukelti riauses,

i8dauzyti langus nekenc¢iamam kandidatui ir t. t.).
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» Asmenybés identifikacija su visais. Tai tvirtai susieja rinkéjo sprendimus su kandidato
interesais, tatiau $is kelias néra toks trumpas, kaip neapykantos sukélimas. Cia reikia ilgo darbo su
zmonémis (bendry veiksmy sistema, mustras, ritualai, tradicijos).

* Psichologinis spaudimas, siekiant suformuoti reikiamus refleksus, vertinimo ir elgesio
stereotipus bei juos jtvirtinti. Stereotipy prigimtis susieta su zmogaus psichikos savybémis ir
pasireiskia kaip tendencija viska supaprastinti, surasti nesudétingas reiSkiniy ypatybes. Taip pat
stereotipai veda prie tendencijos, susieti bet kokj reiskinj su konkregiu vaizdiniu.«™

Manoma, kad negatyvi kampanija gali Zzmones atbaidyti nuo dalyvavimo rinkimuose dél 3
priezasCiy: ,,Negatyvi reklama gali atgrasinti rinkéjus balsuoti uz kandidata, kuris yra atakuotas.
Atakuojanti reklama gali suSvelninti partizany paramg opozicijai taip, kaip ir bendrai paémus,
reklama sustiprina partizany preferencijg. Dél réméjy reakcijos i neigiamg informacija, iSkristi gali
biti lengviau negu pereiti prie puoléjo.“’® Tad matome, kad negatyvios kampanijos gali sumenkinti
pilietinés pareigos vykdyma ir gali pakenkti visam rinkimy procesui. Rink¢jai gali tiesiog likti
susierzing ir nesuprasti negatyvios kampanijos prasmes.

Taciau Kita mokslininky dalis mano, kad ,,Zmonéms patinka muilo operos ir jie mégsta
gandus, o politiné kampanija turi pakankamai ir to, ir to. Kita priezastis, dél kurios negatyvios
kampanijos gali biiti efektyvios, — Zmonés jas atsimena.“’® Tad naudojant negatyvia kampanija kaip
rinkimy strategija, politikai jtraukia zmones ] spektakli ir tampa pagrindiniais jo herojais.
Pasinaudoj¢ Zmoniy smalsumu jie gali manipuliuoti rinkéjy nuomone, ja keisti ar pakreipti savo
naudai. Todél tai tik dar vienas jrodymas, kad Zzmonés turéty buti geriau informuoti apie
sukelian¢ius negatyvig kampanijg veiksnius. Nors yra smalsu stebéti politiky rodomg drama, taciau
nevertéty be dideliy apmastymy pasiduoti skleidZziamai propagandai. Tad suvokdami negatyvios
kampanijos buvimo prieZastis, galime adekvaciai jvertinti verbalinj ir neverbalinj negatyvios
kampanijos turinj.

Gebédami suprasti, kas lemia negatyvig kampanija, iSmokstame atpaZinti kandidato pozicija,
jo ketinimus prieSininko atZvilgiu, o taip pat suvokiame, kad negatyvi kampanija padeda pamatyti
teigiamus ir neigiamus aspektus apie kandidaty. ,,YpaC pastebima, kad rinkéjai gali palyginti
kandidatus viena su kitu per jvairias dimensijas, pavyzdziui, jvertinant, kuris kandidatas palaiko
priimtinesn¢ uzsienio politikos pozicija, kaip pasisako aborty ir kity aktualiy temy klausimu, ar turi
lyderio savybes, o0 kuris uzsiima partizanavimu. Tad tokiu badu rinkéjas gali atkreipti démes;j j

kontrasta tarp kandidaty. Kuo labiau kandidatai bus konkurencingi, tuo labiau rinkéjai stengsis

I Bielinis, Prezidento Rinkimy Anatomija, 116-117.

72 Stephen Ansolabehere ir Shanto Iyanger, ,,Winning, but losing:How Negative Campaigns Shrink Electorate,
Manipulate News Media“. < http://pcl.stanford.edu/common/docs/research/iyengar/1996/goingneg.html> [Zitiréta 2016
04 09].

3 Kerwin C. Swint, Mudslingers-The Twenty-five Dirtiest Political Campaigns of All Time. New York: Union Square
Press, 2008, XI.
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pritaikyti kompensacines strategijas. Konkurencinga kampanija skleis vis didesn;j kiekj konfliktinés
informacijos apie kandidatus, ir tokia konkurencinga aplinka skatins kur kas samojingesnj
apsvarstyma.’® Yra manoma, kad negatyvi kampanija kritikos pavidalu rinkéjus ver&ia nerimauti ar
baimintis ir taip skatina juos siekti daugiau informacijos.

Dazniausiai negatyvi informacija apie kampanijas ir kandidatus zmones pasiekia
ziniasklaidos pagalba. ,,Jeigu rinkéjai mano, kad kampanijos yra negatyvios, vienas galimas
paaiskinimas yra, kad naujieny apreéptis idry$kina negatyvumg. Sis irySkinimas néra stebinantis,
nes atakos yra konflikto taskai, o konfliktai yra idomﬁs.“75 Tad ziniasklaida, koncentruodamasi | tai,
kas jdomu ir aktualu bei Zinodama, kad tai patrauks Zzmoniy démesj, stengiasi platinti tokias
naujienas. Tad rinkéjams labai svarbu nesuklysti ir nepasitikéti vien ziniasklaidos pateikta
informacija. Negatyvios zinutés néra tik svarbus politinio argumento aspektas, bet jos taip pat gali
biiti vieSaja paslauga.76 Nuo Sio suvokimo priklauso balsy uz kandidatg pasiskirstymas, galios
suteikimas kazkuriam vienam kandidatui. O taip pat gebéjimas, atskirti neigiamg kampanija nuo
teigiamos, padeda nepasiduoti kandidaty bei ziniasklaidos manipuliacijoms ir turéti savo nuomong.

Anot socialinés psichologijos atstovy, priezastys, kodél negatyvi informacija jtikina labiau
negu teigiama, gali buti suskirstytos i dvi kategorijas: 1) Suvokimo (eng. perceptual); 2)
Motyvaciné (eng. motivational). Pirmoji nurodo, kad negatyvi informacija labiau negu teigiama
informacija bus pastebéta ir apdorota ir turi galimybe labiau paskleisti savo zinutg. Antroji
motyvaciné kategorija paremta i1§gyvenimo nauda, vengiant iSlaidy, o ne didinant pelng. Kai kuri
neigiama kampanija gali buti atradimas, leidziantis politikos atstovams parodyti, jog jie yra
pakankamai iStvermingi, kad biity lyderiais.”” Negatyvi kampanija paprastai yra perspektyvos
reikalas, taktikos, kurios vieniems rinkéjams atrodo klaidinancios, amoralios, kitam gali perteikti
svarbig ir aktualig informacijg apie tai, kaip kandidatas elgtysi spaudziamas uzimamy pareigq.78 Tai
dar viena priezastis, rodanti, kad negatyvi kampanija ir suvokimas, kas jg sukelia, padeda dar geriau
suvokti, ar kandidatas sugebéty lyderiauti. Ar jis yra pakankamai kompetentingas, kad jveikty
konfliktines situacijas, kurios jo laukia ir einant pareigas.

Taip pat svarbu suprasti, kad naudodami negatyvig kampanijg politikai, tam tikri suinteresuoti
asmenys, zurnalistai tiesiog siekia savo asmeniniy tiksly. Kitaip tariant, kuo intensyvesnis

konfliktas, tuo labiau Zmonés yra jtraukti i ji. Ir kuo daugiau kandidatas atakuoja savo oponenta, tuo

" James N. Druckman, Martin Kifer ir Michael Parkin, ,,Going Negative in a New Media Age: Congressional
Campaign Websites, 2002-2006*. Working paper Series, Institute for Policy Research, Northwestern University, 2007.
< http://www.ipr.northwestern.edu/publications/docs/workingpapers/2007/IPR-WP-07-11.pdf> [Zitréta 2016 04 20].
S Benoit, ,,Communication in Political Campaigns “, 186.

’® Kamber, 7.

" Lau, 42.

8 Mark, 2.
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daugiau naujieny jis pateikia ziniasklaidai ir taip pritraukia daugiau Salininky ] peétynes.79 Tad,
suvokdami negatyvios kampanijos priezastis, zmonés gali nepasiduoti ziniasklaidos provokacijoms
Ir visuomet turéti savo nuomone apie politika.

Visi Sie i$vardinti argumentai jrodo, kad svarbu suprasti, kas lemia negatyvios kampanijos
buvima, atsiradimo prieZastis ir motyvus. Zinodamas, kas lemia negatyvios kampanijos tona,
rinkéjas reaguos adekvaciau, jis bus savarankisSkas ir maziau paveikiamas politinio spektaklio. Be
abejo, sis suvokimas yra reik§mingas ne tik rinkéjams, bet ir mokslininkams. Tyrimy metu stebima,
kokioje aplinkoje veikia politikai, kokie yra jy negatyvios kampanijos motyvai, kas turéjo jtakos

tokiam jy pasirinkimui.

3.2. Negatyvios rinkimy kampanijos veiksniy analizé

Kaip min¢jome praeitame skyriuje, mokslininkai, praktikai ir rinkéjai turi geriau suprasti,
kada ir kur kandidatai pritaiko negatyvig kampanija. Egzistuojanti literatira bei mokslininky atlikti
tyrimai pateikia nemazg kiekj skirtingy faktoriy bei iSvady aiSkindami, kodél kandidatai ar juos
atstovaujandios partijos pasirenka negatyvios kampanijos stiliy. Siame skyriuje bus aptariami
pagrindiniai negatyvios kampanijos veiksniai, kurie pasitarnaus kaip hipotezés atlickant tyrimg ir
bandant iSsiaiSkinti negatyvios kampanijos priezastis per 2015 metais vykusius rinkimus i Vilniaus

mero posta.

Vienas labiausiai Amerikos mokslininky i§rySkintas negatyvios kampanijos veiksnys yra, kad
varZovas (eng. challanger) bus labiau negatyvus negu einantis pareigas (eng. incumbent)
kandidatas.® Sis veiksnys gali bati pritaikytas ir Vilniaus mero rinkimy kampanijai tirti. Galima
manyti, kad naujas j valdzig patekti siekiantis kandidatas bus linkes buti labiau negatyvus, o
einantysis pareigas kandidatas, dél savo Zinomumo, bus linkes i§saugoti reputacija ir rinksis labiau
teigiama kampanijg. Kaip dar viena priezastis, kodél einantis pareigas kandidatas bus labiau
teigiamas yra ta, kad dazniausiai jis bus pirmaujantis ,,varZybose“. O mokslininkai pastebi, kad

kandidatas, kuris uzima lyderio pozicijas, bus linkes naudoti labiau pozityviag negu negatyvia

" Stephen Ansolabehere ir Shanto Iyanger, ,,Winning, but losing:How Negative Campaigns Shrink Electorate,
Manipulate News Media“. < http://pcl.stanford.edu/common/docs/research/iyengar/1996/goingneg.html> [Zidiréta 2016
04 09].

8 william L. Benoit, Seeing Spots- A Functional Analysis of Presidential Television Advertisements, 1952-1996.
London: Praeger, 1999, 173.; Kim Leslie Fridkin ir Patric J. Kenney, ,,Do negative message work? The impact of
negativity on citizens* evaluations of candidates. American Politics Research, 32(5), 2004, 570-605.; William L.
Benoit, ,,Communication in Political Campaigns “. New York: Peter Lang Publishing, 2007, 110.
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kampanija.?* Tad galime daryti i§vada, kad atsiliekantis kandidatas bus labiau negatyvus, nes
tikétina, kad atsilikdamas varzybose jis bus linkgs labiau rizikuoti ir desperatiskai griebsis
paskutinés galimybés iSplésti pergale arba imsis negatyvios kampanijos dél to, kad jam truks laiko

pakeisti rezultatus ir iSsiverzti j priek]j.

Kaip dar vieng negatyvios kampanijos veiksnj biity galima iSskirti ir oponento elgesj.
Kandidatas, atsakydamas j oponento negatyvia kampanijg, ims pats taikyti labiau negatyvy
tona.®? Kai vienas kandidatas padidina atakuojandiy reklamy skaiiy, jo oponentas reaguoja
panasiai, taip pat didindamas negatyvios reklamos skai¢iy.®® Tai reiskia, kad viena negatyvia ataka
seka keletas kity negatyviy kontrataky i§ oponento pusés.84 Taip nutinka dél to, kad kandidatai zino,
jog yra svarbu reaguoti j atakas, uzkirsti joms kelig, paneigti jas ar laiku pasiteisinti, kad negatyvi
kampanija nepakenkty kandidato reputacijai. Gindamiesi nuo oponento ataky, kandidatai patys

isitraukia j negatyvios kampanijos vykdyma ir ima pulti savo varzova.

Taip pat Amerikos mokslininkai pastebi, kad konservatyviis kandidatai yra labiau
negatyviis negu demokratai.®® Tyréjai akcentuoja, kad daZniausiai konservatyviis kandidatai yra
linke biiti negatyviais net ir tuo atveju, kai jie uzima einanciyjy (eng. incumbent) pareigas. Jeigu
nutinka taip, kad atakuoja einantis pareigas asmuo, tai dazniausiai tokia ataka norima parodyti, kas
nutiks, kai j valdzia ateis varzovas. Sio tikslo siekiama, rodant negatyvias varzovo savybes.
Manoma, kad 80% visy einanciyjy pareigas ataky sudaro pareiskimai apie ateitj. Tada, kai atakuoja
naujai j valdzig siekiantis patekti varZovas, dominuoja atskaitomybés perspektyva. Jis siekia
kritikuoti valdzios jvykdytus ar nejvykdytus pasiekimus. Taciau $is veiksnys labiau budingas

Amerikos kampanijoms ir jj blity sudétinga pritaikyti ir patikrinti Lietuvos atveju.

Christian Elmelund-Praestekaer kaip dar vieng nauja negatyvios kampanijos veiksnj i$skiria
kompetencija ir populiarumg tam tikrais pagrindiniais rinkimy klausimais (eng. issue
ownership)®. Vis dazniau pastebima, kad rinkéjai identifikuoja partija su jai priklausan&iomis
kompetencijomis, tam tikrais klausimais labiau negu su tam tikromis kampanijos pateiktomis

ideologijomis. Tad autorius teigia, kad partijos tampa negatyviomis, kai rinkimy kova biina paremta

81 Stergios Skaperdas ir Benard Grofman, ,,Modeling Negative Campaigning“. The American Political Science Review,
1, 1995, 49-61. < http://www.socsci.uci.edu/~bgrofman/37%20Skaperdas-Grofman-
Modeling%20Negative%20Campaigning.pdf> [Zitréta 2016 04 20].

82 Richard R. Lau ir Gerald M. Pomper, Negative Campaigning:an analysis of U.S. Senate Elections. New York:
Rowman and Littlefield Publishers, 2004, 33.

8 Kevin K. Banda ir Jason H. Windett, ,,Negative Advertising and the Dynamics of Candidate Support*. Pranesimas
konferencijoje ,,The Midwest Political Science Association®. 2013 balandzio 11-14.

8 Martin Dolezal, Laurenz Ennser-Jedensatik ir Wolfgang C. Muller, ,,Negative campaining and the logic of retaliation
in multi-party competition.“ Vienna. < http://homepage.univie.ac.at/laurenz.ennser/IJPP_web_version.pdf> [Zitréta
2016 03 21].

% Lau, 32-33.; Maria Jose Canel ir Katrin Voltmer (sud.), Comparing Political Communication across Time and Space:
New Studies in an Emerging Field. UK: Palgrave Macmillan UK, 2014, 79-80.

8 Elmelund-Praestekaer, 209-221.
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rinkimy klausimais ir kompetencijomis, kurie nepriklauso partijai, o iSlicka teigiamomis, kai kovoja
joms priklausanciais pagrindiniais rinkimy klausimais ir kompetencijomis. Tad toks turinio
veiksnys papildo pries tai minétus negatyvios kampanijos konteksto veiksnius ir gali biti taip pat

apsvarstytas ir Lietuvos rinkimy kampanijos atveju.

Yra ir kity autoriy i$skirty negatyvios kampanijos veiksniy. Kaip kandidaty Iytis.87Manoma,
kad vyrai bus labiau linke naudoti negatyvig kampanijg negu moterys. Taciau moterys taip pat gali
parodyti, kad yra nusiteikusios kovingai. Taip pat konsultacinés firmos.®® Kuomet mokslininkai
svarsto, kad negatyvios reklamos turinj labiau nulemia konsultanty patarimai. Be to, kaip
negatyvumo faktorius aptariamas ir 18y kiekis®®. Manoma, kad kuo daugiau resursy turi kampanija,
tuo daugiau démesio ji skirs Ziniasklaidai, samdys daugiau konsultanty ir turés didesn¢ galimybe

taikyti negatyvig kampanija.

Galiausiai egzistuojancios studijos rodo, kad kampanijy tonas tampa vis labiau negatyvus,
artéjant rinkimy dienai.*® Tag¢iau mokslininkai istyre 2000, 2002 ir 2004 mety JAV atstovy rimy
kampanijy duomenis pastebéjo, kad intensyvéjant rinkimy kampanijai, tonas tampa negatyvesnis,
tadiau paciame kampanijos gale jis kaip tik pasidaro kur kas pozityvesnis.*® Lictuva lyginant su
Amerikos kampanijomis pastebime, kad Amerikos kampanijos neturi aiSkaus kampanijy sezono,
todél jos gali trukti labai ilgai. Kaip pavyzdj galima pateikti duomenis, kuomet 2016 metais nuo
pirmojo savo kandidatiirg prezidento rinkimuose paskelbusio kandidato Tedo Cruzo, galima
suskai&iuoti 596 dienas iki rinkimy dienos.®? Tagiau bet kokiu atveju $ig hipotez¢ galima patikrinti,
stebint rinkimy kampanijos eiga ir manant, kad pradzioje kandidatai bus linke pristatyti savo
programas, idéjas bei formuoti jvaizdj, o artéjant rinkimy dienai, jie taps labiau negatyvis,
kritikuojantys oponentg ir jo politikg bei savybes.

Nors mokslininkai néra priéme vieningos nuomonés ir iSskyre pagrindiniy negatyvios
kampanijos veiksniy modelio, kiekvienas jy yra svarbus, tiriant negatyviy kampanijy priezastis.
Taip pat pastebima, kad tyrimy déka veiksniy skaicius nuolat auga. Matome, kad daugelis veiksniy
yra iSskirti remiantis Amerikos kampanijy pavyzdZiu ir tyrimais, taCiau negatyviai kampanijai
plintant ir kitose pasaulio Salyse, tampa aktualu patikrinti, ar Sie veiksniai pasitvirtina ir kitose

politinése sistemose.

¥ Lau, 32-33.

8 Matt Grossman, ,,What (Or Who?) Makes Campaigns Negative?. USA: Michigan State University. <
www.matthewg.org/papers/WhatMakesNeg.doc> [Ziiiréta 2016 03 16].

8 |au, 31.

% peterson, 45-54.; Damore, 669-685.

% Paul B. Ellickson, Mitchell J. Lovett ir Ron Shachar, ,,Competition and dynamics in the tone of political advertising
campaigns: theory and evidence.* 2016. < http:/paulellickson.com/election_dynamics.pdf> [Zitréta 2016 04 21].

%2 Danielle Kurtzleben, ,,Canada Reminds Us That American Elections Are Much Longer.” 2015. <
http://www.npr.org/sections/itsallpolitics/2015/10/21/450238156/canadas-11-week-campaign-reminds-us-that-
american-elections-are-much-longer> [Ziiiréta 2016 04 21].
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4. Tiesioginiy mero rinkimy pagrindiniy kandidaty negatyvios rinkimy
kampanijos raiskos ir negatyvig rinkimy kampanija lemianciy veiksniy
tyrimo rezultatai

Empirinéje darbo dalyje aprasoma tyrimo metodika ir pateikiami kokybinio tyrimo metu
gauti rezultatai. ISanalizuota ir palyginta pagrindiniy kandidaty i Vilniaus miesto merus rinkimy

kampanijos negatyvumo raiska bei negatyvig rinkimy kampanija lemiantys veiksniai.

4.1. Tyrimo metodika

Pastaruoju metu ir Lietuvoje juntamas negatyviy kampanijy skverbimasis j politikos lauka.
Vis dazniau pasirodo negatyvaus pobudzio praneSimai spaudoje, o taip pat moderni rinkimy
kampanija, paveikta mediatizacijos procesy, persikelia ir j virtualia erdve. Sioje erdvéje
komunikacija yra maziau kontroliuojama, labai lengvai pasiekiama ir momentiné. Daznai socialiné
erdvé pasitarnauja ir kaip negatyvios kampanijos sklaidos kanalas.

Tarp moksliniky diskutuojama, kokia yra negatyvios kampanijos reik§mé ir poveikis
Siuolaikinés politikos kontekste. Taip pat susiriipinta ir negatyvios kampanijos Zalingo poveikio
pilieCiams jtaka. Svarstoma, ar negatyvi kampanija nepakenks rinkimy rezultatams ir pilieciy
jsitraukimui j politikg. Labiausiai negatyvia kampanija Lietuvoje buvo susidométa 2002 metais
vykusiy rinkimy j Lietuvos Respublikos Prezidento posta metu®®,

Tad pastebima, kad Lietuvoje kaip ir kitose pasaulio valstybése negatyvumas skverbiasi |
politikos kampanijy konteksta, o tokia tradicija perimama 1§ amerikietiSkojo kampanijos modelio.
Mokslininkai neretai apsiriboja tik reikSmés ar poveikio rinkéjams tyrimais, ta¢iau nesistengiama
suprasti, kaip reiskiasi negatyvi kampanija ir kokie veiksniai lemia tokj kandidaty pasirinkimag.
Todél yra reikalingi gilesni negatyvios kampanijos raiskos ir veiksniy tyrimai. Toks tyrimas leis
i$siaiskinti negatyvumo raiskos elementus, o taip pat ne tik teoriSkai apibrézti negatyvios
kampanijos veiksnius, dazniausiai vyraujancius Amerikos politikoje, bet ir patikrinti juos praktiskai
pritaikant Lietuvos rinkimy kampanijos atveju.

Kandidatai 2015 metais vykusiuose tiesioginiuose mero rinkimuose naudojo socialinius
tinklus ne tik komunikacijai su rinkéjais vykdyti, bet ir kaip lauka, negatyviai rinkimy kampanijai
eskaluoti. Neretai po debaty ar straipsniy ziniasklaidoje kandidaty komentarai bei atsakas
netrukdavo persikelti ir | socialing erdve. Tad tampa svarbu tirti, kaip reiSkiasi kandidaty

negatyvumas ir kokie veiksniai lemia tokius negatyvios rinkimy kampanijos proverzius.

% Unikaité 142-143.
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Tyrimo objektas - tiesioginiy mero rinkimy pagrinidniy kandidaty negatyvios kampanijos
raiska ir negatyvig rinkimy kampanijg lemiantys veiksniai socialiniame tinkle Facebook.

Tyrimo tikslas — istirti pagrindiniy kandidaty j Vilniaus miesto mero posta negatyvios
rinkimy kampanijos raiskg ir negatyvios rinkimy kampanijos Veiksnius socialiniame tinkle
Facebook.

Tyrimo uZdaviniai:

e Nustatyti pagrindiniy kandidaty j Vilniaus miesto mero posta negatyvios rinkimy
kampanijos raiska.

e Palyginti kandidaty negatyviy rinkimy kampanijy raiskos skirtumus.

e Nustatyti kandidaty negatyviy rinkimy kampanijy veiksnius.

Tyrimo imtis:

Siekiant iSsiaiSkinti negatyvios rinkimy kampanijos raiSka ir veiksnius, Siame tyrime
analizuojamos tik dviejy kandidaty Remigijaus Simasiaus ir Artiiro Zuoko rinkimy kampanijos
zinutés socialiniame tinkle Facebook. Toks pasirinkimas padarytas dél to, kad Sie kandidatai buvo
populiariausi 2015 metais vykusiy tiesioginiy mero rinkimy metu. Pirmajame ture R. Simasius
surinko 33,96 proc. visy rinkéjy balsy, o A. Zuokas 18,05 proc. visy balsy. Abu kandidatai rungési
antrajame rinkimy ture. Taip pat $ioje rinkimy kovoje varzési naujas kandidatas (eng. challanger) ir
einantis pareigas (eng. incumbent) kandidatas, tai tyrimg padaro jdomy ir vertingg, bandant
palyginti Siy kandidaty negatyvumo raiSka ir pritaikyti negatyvios kampanijos veiksnius. Taip pat
stebint ziniasklaidos priemones yra pastebima, kad tarp abiejy kandidaty viré¢ jtempta kova, vyravo
negatyvus rinkimy kampanijos tonas. Tai parodo tokios antraités kaip: ,,Remigijus Simagius: Apie

“94, ,»15min.lIt konferencijoje R.Simasius susikibo

mera, kuris gyvena kreivy veidrodziy karalystéje
su A.Zuoku: ,,Man biity géda taip meluoti“® ir kt.

Tyrimui atlikti socialinis tinklas Facebook pasirinktas remiantis teorinéje darbo dalyje 1
paveiksle Pippos Norris® isskirtais partijy komunikacijos kanalais. Pippos Norris modelyje prie
Interneto kanaly iSskirtos tik naujieny svetainés, partijos svetainés ir el. pastas. Tod¢l §; modelj

galima patobulinti, jterpiant nauja interneto kanala, socialinius tinklus, ir pritaikyti tyrime.

% Remigijus Simagius, ,,Remigijus Simagius: Apie mera, kuris gyvena kreivy veidrodziy karalystéje®. 15min.1t, 2015. <
http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/nuomones/remigijus-simasius-apie-mera-kuris-gyvena-kreivu-veidrodziu-
karalysteje-18-4786272from=ar_desktop_tribuna> [Zitiréta 2015 04 28].

% 15min.It, ,,15min.lt konferencijoje R.Simasius susikibo su A.Zuoku: ,,Man biity géda taip meluoti*. 2015. <
http://www.15min.lt/naujiena/rinkimai/savivaldybiu-tarybu-rinkimai-2015/15min-lt-konferencijoje-r-simasius-susikibo-
su-a-zuoku-man-butu-geda-taip-meluoti-847-490334> [Zitréta 2015 04 28].

% Norris, 5.
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Viedoji nuomoné

Informacija

Interneto kanalai o —
Jtikin&jimas

Naujieny svetainés

JIENY Mobilizacija
Partij tainé
artijy svetainés Negatyviai
kandidatas '| Grupeselektroninis paitas nuteikia
Socialiniai tinklai (Facebook,
Twitter, YouTube)

Gritamasis rysys

2 Paveikslas. Interneto komunikacijos kanalai. Sudaryta autorés remiantis Pippa Norris®’

Facebook tai tiesioginis komunikacijos kanalas, kurj valdo pats kandidatas. Tod¢l tokia
komunikacija tyrimui vertinga, nes yra ,,i§ pirmy lipy“, necenziiruota, ,,gryna“. O tai leis jvertinti
kandidato negatyvumo raiskg ir veiksnius. Taip pat remiantis internetworldstats.com duomenimis
2015 metais Lietuvoje 1§ 2,4 min. Interneto vartotojy 1,4 mln. naudojo Facebook socialinj tinkla®®.
Tad tai vis dar vienas populiariausiy socialiniy tinkly Lietuvos auditorijoje.

Kandidaty anketos ieSkotos vedant pilng vardg ir pavarde. Taip pat tik vedant pavarde.
Tikrintos ne tik tos anketos, kuriose kandidato statusas nurodytas kaip ,,politikas®, bet ir asmeninés
paskyros. Taip siekta gauti korektiSkus duomenis, nes rinkéjai mégsta sekti ne tik su politika
susijusig informacija, bet ir politiky asmeninj gyvenima. Tad asmeniné paskyra taip pat gali buti
iSnaudota negatyviai informacijai dalintis.

Tiesioginiai rinkimai Vilniaus miesto mero postui uzimti vyko 2015 mety kovo 1 diena, o
antrasis turas vykdytas kovo 15 dieng. Taliau tyrime bus apzvelgiamas visas prieSrinkiminis
laikotarpis nuo 2015 mety vasario 1 d. iki kovo 15 dienos. Yra Zinoma, kad socialiné erdvé yra
puiki vieta skleisti prieSrinkiminei informacijai jos neZymint, manipuliuojant socialinés erdveés
suteikiamomis galimybémis, o be t0, rinkimy kampanijos neoficialiai prasideda ir kur kas anksciau.
Todél taip pat, norint gauti dar tikslesnius duomenis, stebima kandidaty komunikacija ir 2015 mety

sausio ménesj.

o7 ;

Norris, 5.
% Internet World Stats: Usage and Population Statistics, ,,Internet in Europe Stats:Internet User Statistics & 2015
Population for 53 European Countries and Regions®. Miniwatts Marketing Group, 2015. <
http://www.internetworldstats.com/stats4.htm> [Zitréta 2016 04 30].
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Tyrimo metodai

Tyrimui atlikti naudojamas kokybinio tyrimo turinio analizés metodas. Turinio analizés
metodas yra vienas populiariausiy tyrimo budy, kurio rezultatai atskleidzia ziniasklaidos
priemonémis siunciamus pranesimus ir leidzia spresti apie praneSimo autoriaus iSskirtines savybes.
Siandien, pripaZjstant internetinius leidinius kaip naujosios Ziniasklaidos kirinius, turinio analizé
taitkoma ir interaktyviems leidiniams. Turinio analizés metu siekiama objektyviai ir sistemiskai
jvertinti informacijos turinj ir kuo daugiau suzinoti apie informacijos siuntéja bei perduodamy
pranesimy savybes.” Tad kokybiné turinio analizé pasitelkiama kaip tyrimo metodas, kurio metu
analizuojami konkretlis negatyvios kampanijos raiSkos atvejai pasitelkiant ,,darbines* hipotezes
negatyvios kampanijos veiksniams nustatyti.

Kokybinis turinio analizés metodas padés istirti, kaip reiSkiasi negatyvi rinkimy kampanijos
dalyviy komunikacija ir nustatyti priezastis, lemianéias negatyvy rinkimy tong tarp stipriausiy
kandidaty j Vilniaus merus 2015 mety rinkimuose soc. tinkle Facebook.

Tyrimu pirmiausia siekiama nustatyti turimy socialiniy paskyry kiekj ir tipa, iSstudijuoti
kandidaty anketas socialiniame tinkle ir pateikti kiekybinius duomenis apie kandidaty sekéjy,
draugy skaiciy bei prieSrinkiminiu laikotarpiu skelbty zinuciy kiekj. Visa §i informacija padés
ivertinti kandidato aktyvuma, populiarumg ir socialinio tinklo i§naudojima rinkimy komunikacijai.

Tyrimo metu stengtasi iSskirti pagrindines zinuciy kategorijas pagal informacijos pobudj.
Zinutés grupuotos j 3 blokus:

1) Teigiamo turinio zinutés (prieSrinkiminiai pazadai, programos, nuveikti darbai ir kita

teigiama informacija apie kandidatg ar partiquoo).

2) Neutralaus turinio Zinutés (asmeniné politiky informacija, sveikinimai, kvietimai susitikti,
pakeista puslapio nuotrauka ar jdétas partijos logotipas, nuotrauka be jokio paaiSkinimo,
nuomoné apie tam tikrg rei$kinj). Tai visos zinutés, kurios neturéjo teigiamoms ar
neigiamoms zinutéms biidingo krivio.

3) Neigiamo turinio Zinutés (neigiama nuomoné apie oponentg, kitas partijas ar politikus,
esamg valdzig). Negatyvios Zinutés skirstytos atsizvelgiant j teorinéje dalyje Anemarie S.
Walter ir Catherine E. DEVries isskirta kryptinga (eng. directional) negatyvios rinkimy
kampanijos samprata, kuri aiSkina, kad visa kritika arba neigiami teiginiai apie partija,
oponentg ar kitus politikus yra laikomi negatyvia rinkimy kampanija.

Taip sugrupuotos zZinutés leis suprasti komunikacijos kryptj, tematika, labiausiai analizuotus

klausimus bei tai, kiek kandidatas buvo motyvuotas aptarti politinius, o kiek asmeninius aspektus.

% Auksé Balgytiené, ,,Ziniasklaidos tekstai*. Darbai ir dienos, 24, 2000. <
http://donelaitis.vdu.lt/publikacijos/balcytiene.pdf> [Zitréta 2016 05 05].

1% John G. Geer, In Defense of Negativity: attack ads in presidential Campaigns. Vhicago and London: The University
of Chicago Press, 2006, 60.
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Kadangi nagrin¢jamos visos kandidatui priklausan¢ios socialinio tinklo anketos, visos
pasikartojan¢ios zinutés (t.y. ta pati zinuté¢ skelbta abiejose anketose) bus skai¢iuojamos kaip
vienetas. Paskutiné iSskirta zinuciy kategorija bus analizuojama antroje kokybinio tyrimo dalyje.
Kandidaty Seimos nariy zinutés, pastebétos kandidaty socialinio tinklo paskyrose, yra laikomos
kandidato rinkimy kampanijos dalimi, nes Seimos narys yra tas, kuris palaiko kandidata, uz jj
agituoja ir taip daro jtaka jo rinkimy kampanijai.'®*

Kokybinio tyrimo metu negatyvios zinutés analizuojamos remiantis teorin¢je darbo dalyje
Lauro Bielinio i$skirtomis ir negatyviai kampanijai pritaikytomis rySkaus emocinio poveikio
priemonémis, sukelian¢iomis manipuliacinj poveikj (sukeliant streso biiseng, baimés jausma,
gasdinant, menkinant oponentg, dominuojant ziniasklaidoje, naudojant vaizdines priemones,
tiesiogiai bendraujant su rinkéjais.) Kadangi tai tikrai ne visos galimos negatyvumo raiSkos
priemongs, analizés metu bus konstruojamas savarankiskas negatyvumo raiskos modelis, kuris
1SrySkéja analizuojant ir interpretuojant surinktas negatyvias zinutes.

ISanalizavus negatyvumo rai$kg ir priemones bei palyginus abu kandidatus, bus bandoma
izvelgti negatyvuma lemiancius veiksnius. Tai bus stengiamasi padaryti pagal teorin¢je darbo dalyje
i§skirtus negatyvumo veiksnius:

1) Varzovas bus labiau negatyvus negu einantis pareigas kandidatas.

2) Atsiliekantis kandidatas bus labiau negatyvus.

3) Atsakydamas j oponento negatyvig kampanijg ims pats taikyti labiau negatyvy tona.

4) Kampanijos tonas tampa vis labiau negatyvus artéjant rinkimy dienai.

Visi Sie veiksniai placiau apraSyti teoringje darbo dalyje. Toks skirstymas leis ne tik
identifikuoti negatyvios rinkimy kampanijos veiksnius, bet taip pat jvertinti ar Amerikoje
egzistuojantys negatyvuma lemiantys veiksniai lygiai taip pat yra aptinkami ir Lietuvos rinkimy
kampanijos lauke.

Kokybinio tyrimo metu bus fiksuojamas negatyviy zinuciy skaicius, daznis ir pasirodymo
data. Taip bus galima nustatyti kaip daZnai pasirod¢ negatyvi Zinuté ar ji buvo atsakas j oponento
negatyvumg ar negatyvumas paastréjo artéjant rinkimy dienai.

Taip pat démesys atkreipiamas ir j naudotus zinu¢iy zyméjimo (eng. hashtag) budus. Tai
Zyméjimo principas, perimtas i§ Twitter socialinio tinklo. Tokiu biidu galima trumpai paZyméti

zinutés paskirtj, esme, kryptj ar tong, tarsi nusakant jos pagrinding id¢ja.

' O‘Day, 45; Trent, 304.
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Tyrimo ribotumas

Tyrimas vykdomas ne tuo metu kai vyko rinkimy kampanija, bet pra¢jus daugiau nei metams
po rinkimy. Taigi, nebitinai visas tyrimui reikalingas turinys gali buti prieinamas. Siekiant iStirti
negatyvios kampanijos raiskg ir veiksnius, pasirinkta viena populiariausiy interaktyvios
komunikacijos platforma soc. tinklas Facebook. Tac¢iau netyrinéti kiti interaktyvios komunikacijos

kanalai.

4.2. Tyrimo rezultatai

Pirmiausia pateikiami tyrimo rezultatai, parodantys kandidaty dalyvavimo socialiniame tinkle
Facebook tendencijas. Pristatomi rezultatai nurodo kandidaty turimy socialinio tinklo paskyry
skaiCiy, jy sekéjy skaiciy bei zinuéiy pasiskirstyma pagal turinj. Toliau pateikiami kokybinio turinio
analizés tyrimo rezultatai, pristatantys kandidaty negatyvios rinkimy kampanijos raiska
socialiniame tinkle Facebook. Galiausiai patikrinamos hipotezés ir pateikiami rezultatai, nurodantys

negatyvios rinkimy kampanijos veiksnius.

4.2.1. 2015 mety kandidaty j merus, Remigijaus Simagiaus ir Artaro Zuoko,
dalyvavimas socialiniame tinkle Facebook

Pasitelkus Facebook paieska pirmiausia buvo bandoma iSsiai$kinti, kiek socialinio tinklo
paskyry turi kandidatai. Paaiskéjo, kad tiek Remigijus Simasius tiek Artiiras Zuokas turi po dvi
socialinio tinklo Facebook paskyras. Viena jy asmening, o kita Zyminti asmens kaip politiko statusa.
Politiko anketa iSsiskiria tuo, kad yra nurodytas tai patvirtinantis Facebook simbolis (pauksc¢iukas
meélyname fone). Tai reiSkia, kad Facebook patvirtinta, jog tai yra autentiSka vieSojo asmens
paskyra. Tokj puslapj galima tik pamegti, gauti jame paskelbtg Zinuciy turinj, j; komentuoti, mégti,
siysti asmening zinute, jkelti savo informacijg ant kandidato paskyros sienos. Taciau negalima tapti
politiko draugu ir jo sekti.

Zvelgiant j Remigijaus Simasiaus viesajj profilj statistika rodo, kad 37,619 tiikstanéiy Zmoniy
meégsta §] puslap] ir seka jame skelbiamas naujienas. O $i anketa galioja nuo 2011 mety. Stebint
Artiiro Zuoko vie$ajg anketa matyti, kad 46,352 tiikstanéiai zmoniy pamége §j puslapj. Sio politiko
anketa galioja nuo 2010 mety.

Taciau S$iuo tyrimu svarbu apZzvelgti ir asmeninius kandidaty puslapius. Nes neretai
asmeninése paskyrose politikai taip pat mégsta dalintis su politika susijusia informacija, i§naudoti
Sig paskyrg politiniams tikslams, agitacijai, kritikai ar net negatyviai kampanijai. Asmeninius
kandidaty profilius galima sekti arba tapti kandidato Facebook draugu. Taip pat galima siysti
privacig zinutg, komentuoti, mégti svetainés turinj, naudoti ,,pabaksnojimo* (eng. poke) funkcija,
ta¢iau netapus draugu ir tik sekant kandidatg, negalima nieko skelbti ant jo profilio sienos.
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Asmeninis Remigijaus Simasiaus puslapis turi 44,265 tikstan¢ius sekéjy ir 3,195 draugus.
Tuo tarpu Artiro Zuoko asmeniné paskyra turi 13,840 tikstancius sekéjy ir 4,995 tukstancius
draugy. Cia kandidatai issiskiria dideliame sekéjy skai¢iaus atotriikyje. Galima manyti, kad sekéjy
skai¢ius Remigijaus Simasiaus puslapyje i3augo po sékmingy rinkimy rezultaty.

Per tiriamgjj laikotarp; nuo 2015 sausio 1 d. iki 2015 mety kovo 15 d. buvo stebétos abiejy
kandidaty anketos. Paskyrose paskelbtos zinutés surtiSiuotos ] teigiamas, neigiamas ir neutralias, o
abiejose anketose pasikartojanti informacija skaiciuota kaip vienetas. Tad per minétajj laikotarpi
Remigijus Simasius paskelbé 160 jvairaus turinio zinuéiy. Jose buvo ne tik tekstiné informacija, bet
ir nuotraukos, logotipai, video medziaga, nuorodos j straipsnius. Tuo tarpu Artaras Zuokas per
minéta laikotarpj paskelbé 141 praneSimg. SuriiSiavus zinutes | teigiamas, neutralias ir neigiamas

matomi tokie rezultatai:

Artliro Zuoko

Neigiamos
H Neutralios

B Teigiamos

Remigijaus Simasiaus

0 20 40 60 80 100 120

1 Diagrama. Kandidaty Zinu¢iy pasiskirstymas pagal turinj

Tad matome, kad daugiausiai démesio socialiniame tinkle kandidatai skyré jvairaus neutralaus
turinio Zinutéms. Dazniausiai tai jvairios nuotraukos, kvietimai, sveikinimai, logotipai be jokiy
uzraSy, asmeniné informacija, nuomoné apie kazkokj jvykj ir pan. Tokia informacija labiau susijusi
su asmeninés nuomonés reiSkimu. Taip pat panaSiame lygmenyje pasiskirste ir teigiamos
informacijos kiekis. Abu kandidatai stengési pateikti savo rinkimy kampanijos programas,
pasidalinti teigiama informacija apie save ar partija. Kadangi Artiiras Zuokas kadencija baigiantis
meras, jo pateiktos zinutés ypatingai iSsiskyré nuveikty darby miné¢jimu. O taip pat vaizdine
medziaga, pristatancia rinkéjams busimus miesto projektus, dideles idéjas, statybinius,

rekonstrukcinius ir miesto gerinimo planus.
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Galiausiai liko aptarti neigiamy Zinuciy kiekj. Lyginant su visy pateikty zinuciy skaiciumi,
neigiamos Remigijaus Simasiau Zinutés uzima 12% visy zinuéiy skaiéiaus, o Artiiro Zuoko 3% visy
zinuciy skaiciaus.

Tad galime daryti iSvadg, kad kandidatai socialinj Facebook tinkla daugiausiai naudojo
asmeninei, neutraliai informacijai skleisti. Taip pat stengési patraukti rinkéjus, pateikdami teigiama
informacija apie save, pristatydami savo kandidattira bei rinkimy kampanijos pazadus. Taip pat,
nors ir nedidele procentine iSraiSka, socialinis tinklas buvo panaudotas ir negatyviai rinkimy
kampanijai vykdyti.

Siekiant jgyvendinti Sio tyrimo tikslg svarbu iSanalizuoti negatyvios rinkimy kampanijos

raiSka ir iSsiaiSkinti negatyvia rinkimy kampanijg lémusius veiksnius.

4.2.2. Remigijaus Simasiaus ir Artiiro Zuoko negatyvumo raiskos lyginamoji
analizé socialiniame tinkle Facebook

Siame poskyryje analizuojama kandidaty negatyvumo raiska, remiantis Lauro Bielinio
i§skirtomis ir negatyviai rinkimy kampanijai pritaikytomis rySkaus emocinio poveikio priemonémis.
Interpretuojant kandidaty Zinutes, i$skiriami panaudoti negatyvumo raiskos elementai. Galiausiai
pateikiami lyginamosios analizés rezultatai, parodantys abiejy kandidaty negatyvumo raiSkos

bruozus.

Kompetencijos kritika

Ypatingai Remigijaus Simasiaus rinkimy kampanijos komunikacija pasizyméjo ne tik
oponento, bet ir savivaldybés, valdzios ar kity politiky kompetencijos kritika. Kaip min¢jome
teorinéje dalyje, remiantis Anemarie S. Walter ir Catherine E. DEVries pagal kryptingaji (eng.
directional) modelj, bet kokia kritika yra laikoma negatyvios kampanijos israiska. Kritikuodamas
kompetencijg ir aiSkiai nurodydamas trikumus, klaidas, kandidatas gali parodyti bloggsias oponento
savybes, neiSmanyma.

Remigijus Simasius, visy pirma, neigiamai atsiliepé apie kity asmeny ar institucijy
kompetencija, geb&jima ,,susitvarkyti su tam tikromis uzduotimis, o véliau §] negatyvuma
paversdavo savo pliusais teigdamas, kad jam ir liberalams atéjus j valdzig viskas ims geréti.
Negatyvumo raiSka puikiai iSrySkéja nusvieciant ,,juoda‘ oponento ir ,,balta* kandidato pusg.

Tokia negatyvios kampanijos strategija, naudojant abstrakcig nekonstruktyvig kritika, leidzia
sumenkinti, negatyviai pateikti oponento ar institucijos kompetencijas. Daznai ji yra pastebima

Amerikos rinkimy kampanijose. Naujas, maZzai Zinomas kandidatas pasinaudoja valdZios
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nes¢kmémis zadédamas, kad jam atéjus j valdzig viskas taps geriau. Tokiu budu jis stengiasi jtikinti

rinkéjus, kad metas permainoms ir tik naujas kandidatas gali atnesti reikalingus pokyc¢ius.

Pateiktose citatose puikiai atsiskleidzia negatyvumo raiSka kritikuojant savivaldybés ar

oponento kompetencija. Naudojami epitetai, metaforos tik dar labiau sustiprina negatyvumo pojiit].

»Skolose skestanti savivaldybé jau desperati§kai permeta savo problemas buisimai
naujai miesto valdziai. DeSimtys milijony atidéty mokes¢iy mokéjimy ir jokio plano,
kaip sutvarkyti miesto finansus ir islipti i§ Sitos skoly duobés. Normalioje jmonéje
tokie nesusitvarkantys vadovai lékty lauk. Kaip suprantu, VMI ir Sodra, mato
perspektyva, kad nauja Vilniaus valdzia galés tvarkytis geriau. Tq ir padarysime, nes
turime aiSky plang: mazinti nepagristas iSlaidas, perziiiréti investiciniy projekty
blitinuma ir samatas, sutvarkyti ir efektyviai valdyti savivaldybés jmones, parduoti
nenaudojamg savivaldybés turta, didinti Vilniui tenkanc¢ia GPM dali.* (Nuoroda i
straipsnj delfi.lt ,,Nerimo signalas pensininkams: Vilnius rado i§ ko skolintis®). R.

Simasius (sausio 7 d.)

,Ka gi — darZeliai yra nejveikiama siena Vilniaus savivaldybei. Tvirtybés visiems,
kuriems tenka budéti ir bandyti, bandyti, tikétis! Dar Siemet viskas taps geriau — visi
norintys savo mazyliams gaus vietg darZeliuose. Nes normaliai valdomame mieste
investuojame ne j bankrutuojanéias avialinijas, o j zmones. Cia politin¢ reklama.

R. Simasius (sausio 12).
EILES PRIE DARZELIU VILNIUJE 2015 SAUS)

’&15' n'-:
Q; l\'!\ls pe '

EILES PRIE DARZELIY VILNIUJE 2016 SAUS], KAI MERU BUS REMIGIJUS SIMASIUS

darlelis

A

Like J Comment Share

darlelis

86 people like this.

»Vilniaus valdzZia darZelinukus vercia savo kvailumo jkaitais. Liberalams laiméjus
rinkimuose, Sis kvailumas bus panaikintas. Vaikai nebus blaskomi i§ darzelio i darzelj.

Taip pat nebus uzdarinéjamos sporto salés, priemimo tvarka bus padaryta logiska. O
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svarbiausia — savivaldybés paramg (100 eury) gaus visi darZelinukai (jskaitant
lankantys privacius darzelius), ir viety darzelivose atsiras. Tévai rinksis, kur eiti jy
vaikams, o ne stumdysis alkiinémis ir klaviatiromis, kad patekty bet kur.

#Politinéreklama.“'* R. Simasius (sausio 28)

Remigijus Simasius, pasitelkdamas vaizdingus ir emocijas stiprinan¢ius ZodZius, jvardina
savivaldybés ir vadovy trukumus. Tokie teiginiai kaip: ,,savivaldybé jau desperatiSkai permeta
savo problemas‘ arba ,,nesusitvarkantys vadovai* aiSkiai atspindi negatyvumo raiSkg naudojant
kompetencijg jvardinancius ir neigiamg tong turinCius Zodzius. Svarbiausia, kad tokia kritika
nepadeda spresti jvardinty nekompetencijos klausimy, o Zemina oponenta. Kaip vienintelis
nurodytas sprendimo budas rinkéjui - rinktis naujg kandidata.

Antrojoje ir tre€iojoje citatoje negatyvi kampanija yra nukreipta i kompetencija iSspresti
darzeliy klausima. Taip pat norint sustiprinti negatyvy tong, pateikta kompromituojanti informacija
- valdzia investuoja j bankrutuojanéias avialinijas, o ne j Zmones. Sioje Zinutéje néra pateikta jokiy
konkreciy fakty, todél juntamas negatyvumas.

Taip pat antraja citata palydi ir kontrastinga vaizdiné priemone, kurioje matoma tamsioji,
nekompetentingos, negebancios tvarkytis su esama situacija valdzios puseé. Prie darzelio
besibiiriuojan¢ios eilés rodo esama valdZios nekompetencija, o apadioje Remigijus Simasius

pateikia Sviesy pazada, kad jo valdomame mieste bus i§sprestos problemos.

Toliau analizuojant negatyvumo raiSka matome, kad pateiktose citatose jau aiskiai jvardinta,
kad negatyvi Zinuté nukreipta ne tik prie§ savivaldybe, bet ir prie§ kadencijg baigiant] politika -
Arttirg Zuoka. Kritikuojami jo neteséti pazadai, skolos, neaiskios schemos ir negatyvia Zinute tarsi
bandoma suzadinti Zmoniy nepasitike¢jimg oponentu. PareiSkiami ,jtarimai“ dél bandomy
»suslapstyti galy®, iSSvaistyty léSy. Rinkéjams taip pat stengiamasi parodyti, kad kompetentinga
savivaldybé turéty ripintis Zmonémis, taciau dabar ji riipinasi neSvariu verslu ir Zlugdo

konkurentus.

e _Kvepia Ostapo Benderio avantiiromis — dideli kadencijq baigianciojo pazadai,
dauzymasis | kriiting, kaip Cia viskas bus padaryta gerai. O kuo baigiasi — vél skolos,
vél neaisSkios schemos, vél bandymai suslapstyti galus. Reikia padéti taska Sitoms
avantiiroms. O kad taksi Vilniuje bity patogus, aukStame lygyje, o kartu ir
prieinamas, reikia trijy dalyky: pirma — labai aiSkaus standarto taksi automobiliams,

kuris nustatomas tariantis kartu su viesbuciais, verslo centrais, oro uostu, kelioniy

192 Nuoroda j simasius.popo.lt http://simasius.popo.It/2015/01/28/darzelinukai-savivaldybes-kvailumo-ikaitai/

44


http://simasius.popo.lt/2015/01/28/darzelinukai-savivaldybes-kvailumo-ikaitai/

agentiiromis ir kitais, kuriems reikia auks$to standarto; antra — tikrai lankscCios taksi
sistemos. Nekovoti pries elektronines taksi iSkvietimo sistemas, nes jos atnesSa daugiau
konkurencijos ir pasirinkimo; trec¢ia — kad savivaldybé rupintysi miestu ir miestieciais,
o ne savais versliukais ir konkurenty Zlugdymu. #politinéreklama

#viskasbusgerai.'®** R. Simasius (sausio 14).

Kitose citatose jau yra jvardijami aiSklis asmenys vardais ir pavardémis, dél kuriy

kompetenecijos susiriipings Remigijus Simasius. Taip pat naudodamas situacija astrinanius

zodzius ,,idiotiskai®, ,,vegetuojant i§ mokes¢iy mokétojy*, ,,graudu®, sustiprina Zmoniy emocijas,

verdia suklusti, i§sigasti, atsigrezti j jvardytas nekompetentingyjy klaidas. Remigijus Simasius,

jvardindamas bloga ir gera pusg, tarsi pasilieka visy zmoniy puséje ir aiskiai nurodo, kad Sios

problemos bus sprendziamos, nes tai yra jo kompetencijos sritis.

»Jau nebe pirmg zenkla matau, kad verslg kontroliuojancioms institucijoms vél galima
elgtis idiotiskai. Ir jie dar drjsta tai teisinti teisés reikalavimais. Jei nezinote ko imtis,
galiu patarti, Algirdas Butkevicius, Juozas Bernatonis. Teisé ne tik leidzia, bet ir
reikalauja nebausti dél mazareikSmiy pazeidimy, kurie nepadaré Zzalos. VieSojo
administravimo jstatymas skiriant baudas liepia atsizvelgti j proporcinguma ir nedaryti
taip, kad neadekvaciai nukentéty verslas. Valstybés finansus reglamentuojantys teisés
aktai neleidzia $vaistyti valstybés 1éSy, o tokiy atvejy tyrimas ir baudimas yra biitent
1é8y Svaistymas. Taip, kad $itg idiotiSkg baudg iSras¢ biurokratai turéty viska atSaukti
ir atsiprasyti. O tada savo noru iSeiti i§ darbo, nes tokia bauda kaip §i rodo, kad
sveiko proto pas juos nebe daug belike, ir tuos likucius reikia gelbéti uzsidirbant

duonai rinkoje, 0 ne vegetuojant i§ mokestiy mokétojy.'** R. Simasius (sausio 17).

,Siandien liberaly sajiidzio frakcijoje buvo SADM ministré Algimanta Pabedinskiené.
Graudu ® Prie§ du su trupuciu mety girdéjome, kad darbo partija ,,zino kaip* spresti
viskg. Siandien net nesugebama pasiteisinti dél iStaskyty milijony, kai pasamdomi
Zmonés iS Salies, kad pasakytu ,,ka“ apskritai daryti savo kompetencijos srityje.
Pries dvejus metus buvo suokiama kaip bus gerinama vaiky padétis ir mazinamas
skai¢ius vaiky, auganciy vaiky namuose. Kad nebus gerai, buvo aiSku, nes buvo
sakoma, kad ,,neetiska“ pasakyti kokj rezultata tikimasi pasiekti. Siandien rezultatas

atitinkamas — nulinis. Gera Zzinia tik ta, kad daug kas Sioje srityje priklauso nuo

103 Nuoroda i delfi.lt ,, Taksistas iSdavé, kas i$ tikryjy dedasi ,,Vilnius veza“
http://www.delfi.lt/verslas/transportas/taksistas-isdave-kas-is-tikruju-dedasi-vilnius-veza.d?id=66893914)

194 Nuoroda j Irytas.lt ,,Sumazinti kaing — taip pat nuodémé http://verslas.lrytas.lt/rinkos-pulsas/odontologas-del-
sumazintos-paslaugu-kainos-gavo-bauda.html
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savivaldybés. Tad po ketveriy mety vaiky srautas ] valdiskas jstaigas bus sustabdytas
(sumazinsime $j srautg bent kelis kartus). Tie vaikai, kurie vis gi pateks i institucijas,
galés gauti adekvaty démesj ir pagaliau patirti apkabinimo dziaugsma.

#kogerosiektiekpolitinéreklama.* R. Simagius (sausio 20)

Taip pat kritikuodamas Valdemara Tomosevskj R. Simasius parodo, kad lenky lyderis
nekompetentingas, bet patys lenkai yra gudresni, geresni ir vienoje puséje su juo paciu. Taip jis tarsi

priartéja prie lenky tautybés rinkéjy, bando juos patraukti savo pusén.

e ,Siandien ,,Vilniaus ringe* virtualiai koviausi su Valdemar Tomosevski. Bloga Zinia
ta, kad Lietuvai atstovaujantis politikas sako, kad Krymas priklauso rusams, nes ten
daugiau rusy gyvena. Gera Zzinia, kad §j rytg aplankyti VI. Sirokomlés moksleiviai ir

kiti mano paZjstami Vilniaus lenkai mano priesingai.’?®* R. Simasius (vasario 12 d.
paz} p g

Toliau cituojamos dvi Remigijaus Simagiaus Zinutés, kurios jkeltos ta padig diena, tadiau
skirtingose anketose. Viena pasirodé politiko asmeninéje paskyroje, o kita politiko paskyroje. Sios
zinutés iSreiSkia ta pacig idéja, taCiau pirmojoje negatyvumas nukreiptas | Vilniaus valdzia, o
antrojoje i kadencija baigiantj mera. Sios Zinutés komentuoja vykusia diskusija su Artiiru Zuoku.
Tad kaip matosi pateiktose citatose R. Simasius, ironiskai pasiepdamas (,.gieda ta pacia sena

giesmele®, ,,verkSlenimg*) oponentg ir valdZia, vél kritikuoja jy kompetencija.

e Verslo ir miesty forume kalbéjomeés apie finansing drausme ir Vilniaus kiSeng. Gaila,
kad skolose jklampinto Vilniaus valdZia neturi jokio aiSkaus plano, kaip tas skolas
mazinti ir gieda ta pacia sena giesmele — duokit daugiau pinigy. Mano planas, kaip
sutvarkyti Vilniaus finansus, yra aiSkus: sutvarkyti nuostolingai dirbancias
savivaldybés imones, jas valdyti skaidriai ir nustatyti pamatuojamus rezultatus;
atsisakyti nereikalingy i$laidy; perzitiréti miesto investicinius planus ir pagal kasty —
naudos analiz¢ jvertinti, ar i§ tiesy jie reikalingi vilnieCiams. Ir pabaigoje — atvirai
kalbetis su savivaldybei skolinanciais bankais, valstybés institucijomis. Sprendimus

gali rasti jei tik to nori!.* R. Simagius (sausio 23) (POLITIKO ANKETA)

e .Blogoji dalis — kad kadencijg baigiantis meras neturi jokios idéjos, kaip Vilniui lipti
aukstyn. Tik vieng kitag miesto specialisty pasufleruota idéjq ir tradicini nusibodusj

verkslenima. Geroji dalis — kad greitai rinkimai. Zmonés galés pasirinkti. Ir tikiu, kad

1% Nuoroda j ziniuradijas.It http://www.ziniuradijas.lt/epizodas/2015/02/12/vilniaus-ringas/41899
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jie pasirinks mano ir Vilniaus liberalai siilomg Vilniaus — laisvo ir klestin¢io miesto —
ateit]. Pirmadien] Irytas.lt bus diskusijos vaizdo jrasas. P.S. Kiek gaila, kad diskusija
vis buvo kreipiama link skoly, o ne tai, ko i§ tiesy reikia Vilniui, kad jis tapty
tarptautiniy verslo uostu ir didesniu traukos centru geroms darbo vietoms.

#taijaupolitinéreklama.“ R. Simasius (sausio 23) (Asmenin¢ anketa).

Apgaulingos informacijos pateikimas

Negatyvi rinkimy kampanijos komunikacija gali biiti vykdoma ne tik pasitelkiant destruktyvig
kritika, bet ir skleidziant apgaulingg informacijg. Kaip pavyzdys galéty biiti skandalingai pagarséjes
R. Simasiaus ,.kaimynés* laiskas, kurj vieSojoje erdvéje taip eskalavo Artiiras Zuokas.

Nepatikrintos informacijos skelbimas jau pats savaime yra zalingas ir pavojingas rinkimy
kampanijai. Viskas gerai, jeigu informacija atitinka tikrove. Siuo atveju Artiiras Zuokas debaty
metu panaudojo j elektroninio pasto dézute atkeliavusj laiska. Sio laisko turinys buvo nukreiptas
pries Remigijy Simasiy, o véliau atsidiiré ir socialingje erdvéje. Laisko panaudojimo tikslas buvo
atsikirsti oponentui, jj sumenkinti, pateikiant tam tikrus faktus jj ,,prigauti ir net pasiepti zmoniy
akivaizdoje kaip veidmainj.

Taciau S§is laiSkas netruko pavirsti negatyvios kampanijos dalimi, nes paaiSkéjo, kad
Remigijaus SimaSiaus name tokia kaimyné negyvena. O Artiras Zuokas tapo kandidatu,
i8kraipiusiu faktg. Tad nors informacija laiSke ir buvo pagrista, bet apgaulingas faktas suké¢lé dar
didesnes paSaipas tiek i§ oponento puses, tiek ir i§ paciy rinkéjy. Klaidingai pateikta informacija
atsisuko pries patj kandidata.

Artiras Zuokas Mielas Remigijau, pirma -j0sy namg administrucja

Naujamiestio bastas", Ly. Josy kritikuojamo ,,ICOR" ar Rubicon grupés jmone.

Tai yra faktas ir pradékite kovg su ,, monopolistais” nuo savo namo. Tai bOty tikrg

ir teisinga, visa kita tik veldmanysté. O kaimyno laiskg pridedu, nes Jis teisingas ir
| pilietikas: From: Diana

Subject: Del Simasiaus administruojamo namo

Date: 2015 m. vasaris 23 d. 17:33:53 GMT+2

To: anturas@zuokas.lt

Sveii,

Noréjau Jums pateikti informacijg, galbat pasirodys jdomi. Simasius gyvena
Vrublevksio g. 6 name, kuriame yra jsteigta bendrija (VRUBLIS), kurig
administruoja ICOR grupés jmoné. Pats Simasius buvo suinteresuotas, kad jo
namg prizioréty geriausi specialistai. Galbot i informacija bus naudinga
debatuose, kuriuose jis tiesiogiai kalba apie ICOR grupés nekompetentinguma
bei auk3tas kainas,

Pagarbiai

Diana Sutovaité

= Remigljus Simasius Artiras Zuokas, tai jau nebebaisu rodyti laidko, kad
nesusidorodiau su kaimyne? (&2 sunku b0ty tai padaryti, kai tokios "kaimynés®
net nepaZstu...

(kovo 5 d.) Si Zinuté paskelbta Remigijaus Simasiaus paskyroje.
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Praeities faktai (be konteksto)

Dar vienas negatyvumo raiskos elementas, pasitaikes tick R. Simagiaus, tieck A. Zuoko
kampanijose buvo praeities fakty, paimty i§ konteksto panaudojimas. Tokie faktai panaudoti norint
parodyti kandidato triikumus, nekompetencijg ir jj sumenkinti visuomenés akyse bei atskleisti
blogasias asmenines savybes. Siam tikslui jgyvendinti paimamas faktas ar citata i§ praeityje
publikuoto Saltinio ir panaudojamas puolimui. Dazniausiai tokia citata neatitinka tikrosios reikSmés,
nes yra paimta ir panaudota be konteksto. Automatiskai tokia Zinia sukelia nuostaba, i§gastj, blogas
emocijas, sumiSimg. Neretai gali supainioti ir pacius rinkéjus, kurie mato tik pakiSta siaurg
informacijos dalj, bet nepasidomi i§ kur S§i informacija gauta. Tad tokia negatyvi kampanija
,nesvari“ ir negarbinga, nes rinkéjy akyse kandidatas yra apSmeiziamas ir apie jj sudaromas
klaidingas jspudis.

Pirmojoje citatoje matome, kad A. Zuokas atsako j R. Simasiaus ataka. Teigiama, kad debaty
metu informacija buvo paimta i§ konteksto, o atsakant j tai, prie§ R. Simagiy nukreipiama ,,astriy“
zodziy eilute. Teigiama, kad Sis spekuliuoja geopolitiniais ir grésme¢ nacionaliniam saugumui
kelianciais klausimais siekdamas gauti daugiau balsy. Taip A. Zuokas tarsi nori parodyti, kad
oponentas yra nesaziningas, neatsakingas ar net grésmingas. Negatyvia zinute siekiama suzadinti
rinkéjy budrumg, pateisinti save, ,atskleisti oponento ,,melagyste“. Taip pat prie Zinutés
pateikiama ir pilna citata, kuri turéty jrodyti A. Zuoko ,,nekaltumg* dél kazkada jo profilyje kito
zmogaus paskelbtos zinutés. Taip A. Zuokas pasiteisina pats ir tuo pa¢iu parodo R. Simasiaus

nesazininguma.

e Dziugu, kad Remigijus mokosi i§ gerosios praktikos ir j debatus atsine$a dalomosios
medZiagos. Visgi sensacijy beieSkancius turiu nuraminti ir pasidalinti prie§ metus
skelbtu komentaru, kuriame viskas kaip ir paaisSkinta. Kiekvienas atsakingas politikas
neturéty spekuliuoti geopolitiniais ir nacionaliniam saugumui grésme kelianciais
klausimais vien tam, kad gauty daugiau balsy. To niekada nedariau ir niekada
nedarysiu.'®® A. Zuokas (kovo 5)

1% Nuorodg j Ziniy Radija: http://www.delfi.lt/video/laidos/balsuok/debatu-laida-vilniaus-ringas-remigijus-simasius-
pries-artura-zuoka.d?id=67368094.
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Zuokas
Rl varch 5 - @

DZiugu, kad Remigijus mokosi i$ gerosios praktikos ir j debatus atsineSa
dalomosios medziagos. Visgi sensacijy beieSkantius turiu nuraminti ir
pasidalinti prie5 metus skelbtu komentaru. kuriame viskas kaip ir
paaiskinta. Kiekvienas atsakingas politikas neturéty spekuliuoti
geopolitiniais ir nacionaliniam saugumui grésme kelianciais klausimais
vien tam, kad gauty daugiau balsy. To niekada nedariau ir niekada
nedarysiu.

Nuoroda j Ziniy radija: https://www.facebook.com/video.php?
v=962122107140823&set=vb.135654016454307 &type=2&theater

B Ko ary S Ubrainos neradisu Su Smogumi. hurtam buvo mano
N puslagio profilo phedion 4 t
atitinkamy premcaly ()

Rusija perdenge visas ribas ir savo velamais kelia gresmy ne ¢

¥ e pIrAenisl shirtiny wiak

Like ® Comment Share

Antrojoje zinutéje Remigijus Simasius pateikia jrodyma apie tokio pat pobiidzio Artiiro
Zuoko negatyvia ataka. Plakatai, pasirode mieste, cituoja R. Simasiaus kadaise moksliniame darbe
paradytus ZodZius ,,...savanaudiskumas duoda daugiausiai naudos visuomenei®. Siuo atveju negatyvi
ataka taip pat paremta dviprasmiSkomis citatomis. Taip pat jdomi jZvalga ir ta, kad Sia ataka A.
Zuokas sieké atskleisti ne oponento kompetencijos tritkuma, o sukritikuoti vertybes. Yra i$skiriami
du negatyvios kampanijos reklamos tipai: tos, kurios kritikuoja kandidatg dél jy pozicijy (eng.
issues) tam tikrais klausimais ir tos, kurios atakuoja oponento asmeninj charakteri’® Autoriai
pabrézia, kad atakuojant oponento charakterj yra rizikuojama, kad rinkéjai nesusies Sios kritikos su
oponento pozicijomis tam tikrais klausimais. Daznai rinkéjams yra aktualesnés kandidato pozicijos,
pazadai, pozilris, o ne asmeninés charakterio savybés. Tad jeigu kampanija pasirodys nesusijusi su

rinkéjui aktualiais klausimais, ji gali biiti latkoma nereik§minga ir nepavykusia.

9 Hai Che, Ganesh Iyer ir Ravi Shanmugam, ,,Negative Advertising and Voter Choice*. Berkeley, 2007.
<https://www.researchgate.net/profile/Ganesh_lyer4/publication/228822503_Negative_advertising_and_voter_choice/li
nks/00b4952017d4cbe350000000.pdf> [Zitireta 2016 04 05].
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#aunebepolitinéreklama

Kol nenuéme, pasidariau nuotrauka su legendiniu
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Ir jau pasibaigus rinkimams dar karta tiesiai Sviesiai
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Negatyvumas atsakant j ataka

Kitas neigiamos kampanijos raiSkos elementas yra kontratakos tikimybé - ,,<...> atsakomyjy
veiksmy logika yra pagrindiné neigiamos kampanijos funkcija. Vienos pusés ataka paskatina
kontrataka i§ kitos pusés.“!% Tai reikia, kad kartg atakuotos partijos yra linke kontratakuoti savo
priesa. Nors kandidatas ir nebus linkgs naudoti negatyvios kampanijos, ta¢iau oponento ataka ji gali
paskatinti imtis atsakomyjy veiksmy. Tokiu biidu atsakydamas j ataka jis pats ima taikyti negatyvy
tong. Uzpultas kandidatas atsako i ataka ne tik pateisindamas save, bet ir puldamas savo priesininka
ji kompromituojanciais faktais.

Pateikta citata yra susijusi su ankséiau analizuotu skandalu dél kaimynés laisko. Zinuté aigkiai
nukreipta ] oponentg ir jo komanda. Tokie Zodziai kaip ,neva spaudziau®, ,mistinj“ ,,mistinés
kaimynés“ parodo, jog istorija iSgalvota ir melaginga. O kontratakai pasirinktas pasaipus tonas, nes
zinutéje teigiama, kad R. Simasius su ,,visais ! kaimynais* pasijuoké i§ $io laisko, o tuo paéiu ir i3
kandidato. Taip pat stengiamasi oponentui ,jgelti, naudojant sakinius pabréziancius mero
kadencijg einanciojo pareigy laikinuma: ,.kadencijg baigianc¢io mero®, ,,(vis dar) mero“. Taip pat
oponentas sumenkinamas teigiant, kad tai tebuvo jo fantazijos. Tai vélgi dekonstruktyvios kritikos
elementas, leidziantis daryti iSvada, jog §i Zinuté yra negatyvaus tono. Po Zinute taip pat patalpinta
nuotrauka su antraste ,,Su kaimyne dar ir selfiukg pasidaréme ©.” Todél kaip dar vienas jdomus ir

modernus negatyvios kampanijos aspektas isrySkéja humoras. Humoras gali biti labai efektyvus

198 Martin Dolezal, Laurenz Ennser-Jedensatik ir Wolfgang C. Muller, ,,Negative campaining and the logic of retaliation

in multi-party competition.“ Vienna. < http://homepage.univie.ac.at/laurenz.ennser/IJPP_web_version.pdf> [Zitréta
2016 03 21].
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buidas pabrézti esme ir prisijungti emociniu lygmeniu, kuris turi daugiau jtakos negu ydingas
nesékmiy sa}raéas.lo9 Zmonéms patinka linksmos istorijos, jos lengviau jsimenamos, neperkrautos
neigiama emocija. Cia negatyvumas yra kruopi&iai pasléptas ir daznai rinkéjui nepastebimas. I8
nuotraukos Zvelgia besiSypsantys veidai. Taciau vaizding medZiaga siejant su zinutés turiniu,
galima rasti paSaipias sgsajas su faktu, kad visi susirinke juokési i§ esamo mero fantazijy, o
iSgalvota kaimyné dar ir nusifotografavo kartu. Taip dar labiau pabréziama oponento negatyvios
kampanijos nes¢kmé ir jo panaudota ataka yra nukreipiama pries ji pati.

e #Kaimyné #tvdebatymirazas Jau kelis kartus i§ savo oponento ir daug karty is jo

komandos girdéjau, kaip neva spaudziau savo kaimyng, kad namas sudaryty
administravimo paslaugy sutart] su kadencijg baigiancio mero proteguojama jmone.
Kaip tik turé¢jome daugiabucio namo susirinkimg dél jvairiy klausimy. Labai smagu,
kad pirma kartg j susirinkimg atéjo ir savivaldybés atstovas. Nors savivaldybé misy
name turi daug patalpy, visus laiskus iki $iol ignoruodavo. Su visais ! kaimynais (jy
ratas negausus) pasijuokéme apie mistinj mistinés kaimynés laiska. Turiu tik dvi
kaimynes, kuriy nei viena jokio laisko nepamena ir tik galvas kraipé dél (vis dar)

mero fantazijos.“ R. Simasius (kovo 4 d.)

Su kaimyne Vilma dar ir selfiuka pasidareme ()

e Like # Comment # Share
0 Rimantas Matulionis, Ina Puzakinaité and 1.3K others

1 share

View previous comments

L R O

Antroji pateikta citata puikiai atspindi Remigijaus Simasiaus kontrataka. Savo Zinute
kandidatas nupasakoja, kokios strategijos griebési jo oponentas, paneigia apie save suzinotus
gandus, o taip pat neigiamai atsiliepia ir apie savo oponenta. Visy pirma galima bty iSskirti
menkinancius ir Zeminancius kreipinius | oponenta: ,,savigarbos neturin¢iu Zmogumi®, o taip pat

kreipiamasi jau tik pavarde, ,,Zuokai*, ,,Zuoko*.

109 Mark, 5.
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Ypac isrySkéja paniekinantys ir oponentg zeminantys kalbos elementai: ,,purvo pylimo
seansas®, ,,dergia“, ,,apkaltina melu®, ,,melas®, ,,menkystisky iSpuoliy“. Taip pat R. Simagius jau
aiSkiai kontratakuoja kaltindamas A. Zuokag prisimelavus, ,,pats prisimelavo®. Kontratakai
jsibégéjus R. Simasius uzduoda atvira klausima savo oponentui ,,Ar ne géda?“, o galiausiai
auk§Giausias negatyvumo tagkas pasireiskia tada, kai R. Simasius, pasitelkdamas Zeminanéig ir
atvirg kritika, pareiskia, kad po tokiy menkystisky iSpuoliy A. Zuokas pralaimés. Dar vienas jdomus
elementas, atsiskleidgs Sioje Zinutéje, yra patarlé: ,,negalima eiti su velniu obuoliauti“. Si patarlé
reiSkia, kad negalima biciuliautis su blogiu. Todél oponentas yra pavadinamas blogiu, velniu,

melagiu. Ir tai tik sustiprina negatyvios zinutés tong.

e ,Zinojau, kad antras turas su savigarbos neturinciu zmogumi bus purvo pylimo
seansas. Ir visgi purvo pilstymas turi turéti ribas... Kadencijq baigiantis meras Savo
ar tik ne 250 000 tukstaniy tirazo laikraStyje dergia kaip jmanydamas, ir
iSkraipydamas kaip tik sugeba. Netgi apkaltina melu ten, kur pats prisimelavo
(pavyzdziui, garsusis epizodas, kaip jis neva nesusitikinéjo su privaciais
transportininkais, nors net tiesioginéje laidoje jmonés atstovas patvirtino susitikimg
buvus). Sugeba iStraukti atskirg sakinj i§ mano akademinio teksto (gal net disertacijos)
ir pasitilyti jj masiniam vartojimui. Kalba apie dalykus, kuriuos a§ neva teigiau, nors
taip néra ir nebuvo (pavyzdziui, kad "prizadéjau" Katedroje lenkiSkas miSias, nors nei
zadéjau, nei tokiy jgaliojimy turiu). Sako, kad dirZus uZverSiu, kad projektus
sustabdysiu ir t.t.. Ir visa tai tik melas, kuris, beje, jau buvo paneigtas Zuokui j akis.
Aisku, jokio atsipraS§ymo apie akivaizdzius Zuoko melus - kad ir apie tg pacig
"kaimyng" (kuri i8 tiesy Icor vadybininké). Kas blogiausia - kad visa tai tikrai paveiks
dalj maziau iSprususiy rinkéjy. Beje, idomus epizodas 1§ Kaziuko: Prieinu a§ prie
geriausioje Kaziuko mugés vietoje iStaisytos mano oponento palapinés ir klausiu - gal
galite duoti man tg laikrastuka, kuriame ant mangs pavaréte. Miroslavas

Monkevicius ir Rasa Jaskeviciené i$pucia akis ir sako, neturime ir neturéjome. Na taip,

nors dar prie§ pora valandy Zmonéms, kurie saké, kad balsuos uz Simasiy, dosniai
dalinote... Ar ne géda? Kartu tai tik dar kartg patvirtina, kad teisingai dariau, i$ karto
pasakydamas, kad derybu dél koalicijos su Zuoko - Tomasevskio bloku ar atskirai
kuriuo i§ jy nebus. Negalima eiti su velniu obuoliauti. Zuokai, kaip jausiesi, kai
pralaimési net po §ity savo menkystisky iSpuoliy? P.S. Sis laikrastélis yra dar vienas
pavyzdys, kad miestui reikia permainy. Joks save gerbiantis meras neggsdinty

miestie¢iy i§sigalvotais siaubais.“ R. Simagius (kovo 8)
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Po zinutés R. Simasius pateikia vaizdine medZiaga, jrodan¢ia oponento i$puolius minétame
laikraStélyje, kuris buvo dalintas miestieciams. Matosi tokios antrastés kaip: ,,Faktai kuriuos privalu
pamineéti, ,,Ar reikia Vilniaus arkikatedroje $v. MiSiy lenky kalba®, ,,Du keliai Vilniui — verztis
dirzus ar ne?*, ,,Norime poky¢iy? Vilnius gali jstrigti pusiaukeléje®, ,,Naglis Puteikis su liberalais-
nuo vilko prie meskos®, ,,Ar Zinojote? R. Simasiaus vadovavimo metais Lietuvos laisvosios rinkos
instituta be kity verslo magnaty rémé ir ,,Rubikonas®, ,,A. Zuokas apie R. Simagiy.“ Visos antratés
yra negatyvios rinkimy kampanijos, kurig naudojo A. Zuokas jrodymas.

% Remigijus Simasius
- = Follow

Faktai, kuriu

o privalu paminéti-

Like Comment Share

Photos from Remigijus Simasius’s post

in Thmallae Photoy Tag Photo  Options Share Send

SVARB'AUSIA 2 g Rer.nvigijus Simasius

VILNIUS P'

Metas apsispresti

Like Comment Share

O

) 14

Tl bt &

Ar reikia Vilniaus arkikatedroje Du keliai Vilniui -
Sv. Misiy lenky kalba? veritis dirius ar ne?

Audre Russo Labai bjauru

e
™ Akvile Tamosaitiene Baisu (&
¢
8 Skaite

Rimas Raguliinas 1:1 Pasilai¢

Rubikonas mété gyventojams g
atSviestus "Respublikos” straips
Smeizdamas namy atstovus

Antanas Morkevicius Tai ZuoZ
dergti kitus. | Anglijos $achtas jj

melo kojos - Siknoje I

53



;’.' Remigijus Simasius
[ Follow

prime poky¢iy? A g
Vilnius gali jstrigti pusiaukeléje
= TR T re o Like Comment Share
S n e =
3 e = Z =
<

ﬂ Laurynas Janavicius Neskanu, nesk:
| x Like - €91
> LIKe - iJ

Igna Matiejunaite Vilniui gresia ne tik
b kilpos ant kaklo verZimas (&) Praskolir

kaip reikiant

Dukdiivw-vaitisdh'-hslm? . n

-

People You May Know

J Asta Zeimyté
e § 1+ Add Friend
[ & _|

::: Remigijus Simasius
SVARBIAUSIA « VILNIUS ¥ Follow

lh"ll AZuokas apie R Simasiy
prlg ' is - nuo vilko i
meskos

Share

Do

L. Valdas Puteikis Kaip komplikuo

' pavarde - ir dar tokig nedazna;)

% Justé Kubilinskaité Vald
perkéliau dalj paties Remig

5 Valdas Puteikis taip manipuliuo

'& pvojinga, nes persasi mintis, kac
tik Prousto skaitytojai ir intelektu
klausytojai.(&)

0 Justé Kubilinskaité Valdai, pats
kad tik nepakenkt (&)

K. Valdas Puteikis :)Puiku, manau,
' prieSpastatymo, jis kartais atsigr

= ,

Sukeliant prieSiSkas emocijas
Negatyvi kampanija gali pasireiksti ir sukeliant prieSiSkas emocijas. Pateikiami nepagrjsti
gandai apie oponento ketinimus verc¢ia sunerimti ar net nusiteikti prieSiSkai. Bandoma apeliuoti }

Zmoniy emocijas, nenorg isileisti svetimy, kitakalbiy pavadinimy. Pateiktoje citatoje A. Zuokas
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bando sukelti prieSiSkas emocijas teigdamas, kad jo oponentas su savo partija bando keisti gatviy
pavadinimus ir net raSyti juos kitomis kalbomis. Tai tarsi ggsdinimas ir nepagrjsty gandy skleidimas
visuomenei. Visi raginami suklusti ir prieStarauti tokiam ketinimui, nes Vilniaus gatvé kaip
Vilniaus miesto identitetas, o nurodyta Brity gatvé lyg iSduoty ir sugriauty §j miesto simbolj.

o _Kazkaip Liberaly sqjidis specializuojasi gatviy pavadinimy temoje. Girdime
pasitlymus keisti Vilniaus g. pavadinimg ] Brity, Remigijaus sitlymus gatviy
pavadinimus rasyti keliomis kalbomis ir tt. Radau savo ankstesnj jrasa:
http://www.zuokas.lt/tinklarastis/2010/03/26/tamsumas-bei-pasyvumas-pries-laisve-

iniciatyva-ir-aktyvuma/.“A. Zuokas (kovo 4)

Ironijos, paSaipos naudojimas

Prie visy kity negatyvumo raiskos emocinio poveikio priemoniy biity galima isskirti ir ironija.
Ironija - (gr. eironeia - apsimestinis nezinojimas; terminas, vartojamas Platono (Plato; 427-347
pr.m.e.))."? Sioje citatoje panaudota frazé ,Mea Culpa“ i§vertus i§ lotyny kalbos reidkia ,,esu kaltas
(-a). Tai religinio pobidzio frazé, dazniausiai naudojama katalikiskose maldose. Si frazé tarsi
paslépta, samojinga paSaipa, nukreipta j oponenta. Tai pavyksta pastebéti ir dél to, kad Sioje zinutéje
atsiranda prieSprieSa tarp to, kas vaizduojama ir tikrosios prasmés. Pirmoje Zinutés dalyje R.
Simasius, prisidengdamas ironija ir komiskumu, lyg prisiima kalte dél nulauztos darzeliy sistemos.
Taciau antroje Zinutés dalyje viskas persivercia | rimtg tong, sukritikuojama pati atrankos sistema.
Galiausiai vél pasisaipoma, kad jei sistema funkcionuoty geriau tai ,,jokios Simasiaus atakos* biity
nebaisios.

e _Mea Culpa. AS nulauZiau registracija j darzelius. Nugjau patikrinti 23:30 kaip
veikia (jrodymai ant mano sienos) ir ji neatlaiké. Teks po rinkimy paciam ir
sutvarkyti. O jei rimtai — kas per nesamoné yra apskritai numatyti, kad pra§ymo
pateikimo pirmumas gali nulemti? Paliktum porg ménesiy praSymams, kad pirmumai
kiti biity, ir jokios SimaSiaus atakos puslapiui biity nebaisios. Jau net nekalbu apie
tai, kad reikia spresti darzeliy, o ne internetinés registracijos problema.

#politinereklamatikriausiai.*** R. Simagius (sausio 14d.)

Suzadinancios jtarumo emocijas, nepasitikéjima, iSgastj Zinutés
Tokio pobiidZio negatyvi kampanija manipuliuoja jtarumo emocijomis. Kalbant abstrakciai

juntamas nepagrijstas jtarumas oponentui. Stengiamasi ne tik netiesiogiai apkaltinti oponenta, bet ir

Y07 jetuviy Zodynas, ,,Zodzio ironija reikimé*. < http://www.lietuviuzodynas.t/terminai/lronija> [Zitiréta 2016 05 03].
1 Nuoroda j 15min.It http://www.15min.lt/naujiena/aktualu/nuomones/remigijus-simasius-apie-mera-kuris-gyvena-
kreivu-veidrodziu-karalysteje-18-478627?from=ar_desktop_tribuna
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suzadinti Zmoniy jtarumg ir nepasitikéjimg oponentu. Remdamasis iSraiskingomis kalbos detalémis
A. Zuokas teatraliSkai nupasakoja situacija. Save jis laiko zmoniy gynéju, o visg kalte suvercia
oponentams, jtardamas juos negarbingai konkuruojant.

e Jei tai susij¢ su rinkimais, noréfiau pazvelgti i akis tiems, kurie neranda kity budy
konkuruoti, kaip versdami kentéti nickuo détus miesto gyventojus. Misy atsakas
bus labai aiskus — sukursime nemaziau 1000 naujy viety darzeliuose, rekonstruodami
ir atidarydami dar 4 naujus darzelius.“ (Nuoroda j 15 minlt ,,Dél sutrikdytos
registracijos 1 Vilniaus darzelius Savivaldybé kreipsis | teisésauga.”). A. Zuokas

(sausio 14).

Negatyvumas jtraukiant Seimg
o <. ir Simasiaus Seimos aiski takoskyra — tiek Remigijui, tiek Agnei tai antroji

santuoka — o jy vaikai sumaisyti.“ A. Zuokiené (kovo 8 d.)

Agne Zuokiene Saulius Trunce, Matyt, ne2ing, ki reidkia wrét! vaiky, Mano dukral gena
B i Diévas dovanojo puliius plaukus - 28 10 abal d2iaugiuosi, toddél mano pagalba -
biting. Jai ok 10 mety. Mes Su vyru tWwrim s vaikus ir abiems tal pirma santuoka ir
musSy vaikal yra mosy. Nesakay, Kad néra pullios santuokos, Kal susitinka 2mones jau
antra kang. 1adiau 1arp mUsy - SUSItuoke jau 22 metus, tunm 3 vakus - Ir Smasiaus
SeiMos aiski takoskyra - tiek Remigiui, ek Agned 1 antrof Santucka - O jy vaka
sumaidyt. Duok Dreve, Kad pems viskas gyvenime susi

Neretai nutinka taip, kad negatyvi kampanija vyksta ne tik tarp politiky, bet ir paliecia jy
Seimos narius. Artiro Zuoko zmonos paskelbta Zinuté yra puikus to pavyzdys. Kritikuojamas
oponento Seimos modelis, lieCiamas asmeninis gyvenimas. Karen S. Johnson-Cartee ir Kiti pastebi,
kad kuomet negatyvi politiné reklama nukrypsta nuo politiniy klausimy ir tampa asmenine, tokios
negatyvios reklamos tampa labiausiai nepageidaujamos. O asmeninés temos, kaip religija ar Seima,
perzengia tinkamo politinio komentaro normas.™? Tai nesuderinama su politika, ir neretai tokio
pobudzio Zinutés dar labiau suintensyvinamos Ziniasklaidos pagalba.

Tiesa, pastebéjus negatyvy visuomenés pozilr] ir §iai zinutei virtus skandalu, Agnés
Zuokieneés socialinio tinklo anketa buvo pasalinta. Nors tiek Agné Zuokiené, tiek Arttras Zuokas
atsiprasé Remigijaus Simagiaus Seimos, ta¢iau ,,sumaisyty vaiky® skandalas dar ilgai netilo ir tarsi
ty€ia buvo eskaluojamas vieSoje erdveje. Tokiu biidu lyg norint nukreipti rinkéjy démesj nuo savo

oponento vykdomos kampanijos ir paciam biiti matomu. Taip pat tokia negatyvumo raiska

12 johnson-Cartee, 271-272.
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pazeidzia ir etikos normas. Paprastai rinkimy kampanijose incidentai, lie¢iantys Seimos narius, yra
laikomi perziangiantys etikos ribas.**®

Panasu, kad tokia negatyvumo forma pasireiské tik Arttiro Zuoko kampanijoje. Nors Zinute
ras¢é ne jis pats, bet uz zmonos komentarg teko atsakyti, atsiprasyti, teisintis, o véliau Sie neapgalvoti

zodziai persekiojo kandidatg visos likusios kampanijos metu.

Negatyvumo rais§ka Zymint grotelémis (eng. Hashtag #)

Hashtag yra zinuciy Zym¢jimo biidas, naudojamas socialiniy tinkly ar mikroblogy svetainése.
Toks zyméjimas palengvina specifinés tematikos zinu¢iy ar turinio paieskg. Vartotojai sukuria
zymas naudodami groteliy # simbol;j ir uZzraSydami zodj ar fraze¢. Tokj zyméjima galima naudoti tiek
iterpiant | sakinj, tiek ir sakinio gale. Tai gana naujas reiSkinys politiky praktikoje. Kaip rodo
zemiau pateikti pavyzdziai, kandidatai | merus panaudojo § Zyméjimo bidg ir negatyvios
kampanijos etiketéms sukurti. Tokia trumpa frazé puikiai nusako zinutés turinj ir tong. Galima
1zvelgti ironija, jtaruma, baimes jausmo kurstyma, nepasitikejimo skatinimg. Tai modernus biidas,
iSreiksti negatyviai emocijai nukreiptai ] oponentg.

o , #KokiasRinkimyStrategijasDabarRinksisKonkurentai®. A. Zuokas (sausio 19)

o  #Kurciaantisriaugteléjo*, #7vérisSimagius®, HHdirzyverzimas Nesiruo$iu verzti dirzy
tiems, kam ir taip jie be pagrindo uzverzti. Taciau tikrai dirzai bus priverzti tiems,
kurie uZ jy susikisa viesas gérybes mokeséiy mokétojy saskaita.“ R. Simasius (vasario
19)

e, #grésmédarzeliams Simasius nesiruosia uzdaryti valdisky darzeliy.“ R. Simasius

(vasario 23).

I3analizavus negatyvias Remigijaus Simasiaus ir Artiiro Zuoko Zinutes, matyti, kad kandidatai
pasitelké ne tik Lauro Bielinio iSskirtomis negatyvios kampanijos rySkaus emocinio poveikio
priemonémis kaip: streso biisenos sukélimas, oponento menkinimas, baimés jausmo skatinimas,
dominavimas Ziniasklaidoje bei vaizdiniy priemoniy panaudojimas. Bet taip pat pasitelké ir daugiau
negatyvumo raiskos priemoniy.

Buvo pastebéta, kad Remigijus Simasius ypatingai daug démesio skyré negatyvioms
zinutéms, nukreiptoms j kompetencija, taip pat iSrySkéjo, kad atsakydamas j ataka, taip pat taiké

negatyvy tona. Sio kandidato negatyvi kampanija pasizyméjo ir ironija, vaizdinémis priemonémis.

13 Caroline Jaffe-Pickett, ,Ethical Issues in Campaign Communications*. Santa Clara, 2014. <
https://www.scu.edu/ethics/focus-areas/government-ethics/resources/ethical-issues-in-campaign-communications/>
[Zitréta 2016 04 30].
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Tuo tarpu A. Zuoko negatyvi kampanija daugiau buvo paremta emocijomis, kurios sukelia
priesiSkumg ir jtarumo jausma. Taip pat Artiiras Zuokas negatyvia kampanijg nukreipé ir  Seimg bei
apgaulingy fakty pateikimg. Tad galima teigti, kad Artiro Zuoko negatyvi kampanija labiau
pasireiske per psichologing ir asmeniniy vertybiy prizme.

Abu kandidatai negatyviis buvo tik panaudojant praeities faktus be konteksto. Taip pat
negatyvumas pasireiské ir naudojant modernius zinu¢iy zyméjimo buidus Hashtag. Abu kandidatai
stengési sustiprinti zinutés turinj ir tong, pasitelkdami trumpus Zymimuosius zodzius ar frazes.

ISanalizavus negatyvios rinkimy kampanijos raiSkg ir iSsiaiSkinus, kaip kandidaty
negatyvumas reiskesi rinkimy kampanijos metu socialiniame tinkle Facebook, labai svarbu istirti ir

kitg aktualy tyrimui klausimg: Kodél kandidatai rinkosi negatyvy kampanijos tong?

4.2.3. Remigijaus Simasiaus ir Artiro Zuoko negatyvia rinkimy kampanijos
komunikacijga lemiantys veiksniai

Istyrus kandidaty negatyvumo raiSkos bruozus, pastebima, kad vienokiu ar kitokiu raiSkos
btudu abu kandidatai naudojo negatyvig kampanijg. Taciau néra aiSku, Kodél pasirinko tokig
strategija. Taip pat aktualiu tikslu tampa istirti, kokie negatyvumg lemiantys veiksniai vyravo §ioje
rinkimy kampanijoje.

Kaip jau minéta teorinéje darbo dalyje, pasaulio mokslininkai analizuodami negatyvias
kampanijas, i$skiria pagrindinius negatyvuma lemiandius veiksnius. Sie negatyvumo veiksniai
i§skirti, remiantis literatiros analize ir atliktais tyrimais uZsienio rinkimy kampanijose. Nors
negatyvi kampanija yra laikoma amerikanizacijos bruozu, tafiau negatyviam tonui verZziantis ir ]
Lietuvos rinkimy kampanijy lauka, tampa aktualu juos analizuoti ir patikrinti.

Prie§ pradedant tyrima, svarbu paminéti, kad ne visos negatyvaus turinio zZinutés yra rastos to
kandidato paskyroje, kuris ir para$¢ Zinutg. Kai kurie komentarai ir nuotraukos buvo skelbtos
Remigijaus Simagiaus paskyroje, bet aidkiai yra matoma, kad priklauso Artiirui Zuokui. Todél
zinutés, Siam tyrimui atlikti, skai¢iuojamos ne pagal jy paskelbimo vieta, o pagal autoriy ir

priklausomybe rinkimy kampanijai.

Pirmasis negatyvios kampanijos veiksnys teigia, kad:
e Varzovas bus labiau negatyvus negu einantis pareigas kandidatas (tai reiskia, kad
naujas ] valdzig siekiantis patekti kandidatas bus linkes labiau taikyti negatyvy tona,

kritikuoti esamg valdZzig, jrodinéti, kad reikia permainy ir tik jis jas gali atnesti).
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Siame tyrime varzovu (eng. challanger) laikomas Remigijus Simasius, o einantysis pareigas
(eng. incumbent) Arttiras Zuokas. Anot uzsienio autoriy, einantysis pareigas kandidatas turéty buti
ne toks negatyvus, nes yra zinomas. Todél manoma turés didesnes Zzmoniy simpatijas ir palaikyma,
bus pirmaujantis ir dél Sios priezasties bijos rizikuoti ir prarasti sukaupta palaikyma.

Suskaiciavus visas kandidaty negatyvias zinutes matome, kad i§ 25 analizuoty negatyviy

zinug¢iy 10 priklauso Artiirui Zuokui, o 15 Remigijui Simagiui.

20
15
10 ® Negatyviy Zinudiy
skaicius
5
O T 1
A. Zuokas R. Simasius

2 Diagrama. Negatyviy Zinu¢iy pasiskirstymas

Nors ir nedidele persvara, bet toks rezultatas jrodo, kad naujas | valdzig siekiantis patekti
kandidatas yra labiau negatyvus negu einantis pareigas kandidatas.

Taip pat apraSytas negatyvuma lemiantis veiksnys parodo, kad naujas valdzios siekiantis
kandidatas turéty buti labiau negatyvus kritikuodamas esamg valdzig ir kompetencijg. Tokiu buidu
besistengdamas parodyti, kad esama valdZia néra pakankamai gera ir kompetentinga, o kandidatas

nevertas perrinkimo.

Negatyviy R. Simasiaus
zinuciy pasiskirstymas

M IS viso negatyviy

W Kompetencija
kritikuojanciy

3 Diagrama. R. SimaSiaus kompetencija kritikuojanéiy Zinudiy pasiskirstymas

Tad remiantis negatyvumo raiskos analize matyti, kad ir $i hipotezé pasitvirtina. IS visy 15
negatyviy Remigijaus Simaiaus Zinudiy 9 jy yra bitent skirtos kompetencijos atakoms. Jos
kritikuoja esamg valdzig, esamg mera, kity politiky darbg, o dauguma tokiy negatyviy zinuciy turi ir
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teigiamaja puse. | valdzig siekiantis patekti kandidatas pateikia save kaip galintj iSspresti bédas, su
kuriomis nesusitvarko esama valdzia.

Galima daryti iSvada, kad Sis negatyvios kampanijos veiksnys pasitvirtino. I§ visy
socialiniame tinkle analizuoty negatyviy Zinu¢iy Remigijus Simasius, kaip naujai siekiantis patekti j

valdzig kandidatas, buvo labiau negatyvus negu einantysis pareigas kandidatas, Artaras Zuokas.

Antrasis veiksnys teigia, kad:
e Atsiliekantis kandidatas bus labiau negatyvus (atsiliekantis kandidatas nebijos
rizikuoti ir taikys labiau negatyvy tong. Tokiu biidu jis sieks bet kokia kaina iskilti,

tapti matomu ir bent pabandyti pasivyti oponentg).

Norint patikrinti §j veiksnj, reikSmingu elementu tampa kandidato padétis varzybose.
Mokslininkai pastebéjo, kad atsiliekantis kandidatas dazniausiai ims taikyti labiau negatyvy tong
taip norédamas bet kokia kaina atkreipti démesj i save, sumenkinti oponento populiaruma ir pakeisti
rinkéjy nuomone. Tad kandidatas, kuris atsilicka, pajutgs pavojy pralaiméti, galimai ims taikyti
labiau negatyvy tona.

Stengiantis patikrinti §j veiksnj, remiamasi po pirmojo rinkimy turo pateiktais rezultatais.
Matome, kad Remigijus Simasius gavo 34,53 proc. balsy, dabartinis miesto meras Artiiras Zuokas
gavo 18,36 proc. rinkéjy palaikyma.'™ Taip pat Artiras Zuokas tik vos keletu procenty aplenké
Valdemara Tomasevski, kuris surinko 17,25 proc. rinkéjy balsy. Todél galime daryti prielaida, kad
Artliras Zuokas, jausdamas pavojy pralaiméti, po pirmojo turo ims taikyti labiau negatyvy tona.
Todél bus tikrinama, kiek negatyviy zinu¢iy nuo kovo 1 d. iki kovo 15 d. paskelbé Artiiras Zuokas
ir kiek Remigijus Simagius.

IS visy analizuoty zinuciy pastebima, kad Artiro Zuoko rinkimy kampanija po pirmojo
rinkimy turo paaStréjo. SuskaiCiuojami 5 atvejai, kuomet buvo panaudota negatyvi rinkimy
kampanija prie§ Remigijy Simasiy. Kai tuo tarpu tuo paciu laikotarpiu randamos tik 2 Remigijaus
Simasiaus negatyvios Zinutés (kontratakos).

Todél galima daryti iSvada, kad atsiliekantis rinkimuose kandidatas taiké labiau negatyvy

tona. Si hipotez¢ pasitvirtina ir atsispindi Artiiro Zuoko rinkimy kampanijoje.

Treciasis negatyvuma lemiantis veiksnys yra:
e Atsakydamas j oponento negatyvig kampanijg, ims pats taikyti labiau negatyvy tong

(tai reiskia, kad tikétina, jog vieng negatyvig ataka seks keletas kontrataky i§ oponento

Y4 Lt It, ,,Rinkimy rezultatai:geriausiai sekési LSDP, isrinkta 19 mery.* Lrt.It. <
http://www.Irt.It/naujienos/lietuvoje/2/94492> [Zitiréta 2016 05 03].
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pusés. Negatyvi zinuté neliks nepakomentuota ar nepastebéta, o taip pat sukels
negatyvumo bangg ir i§ atakuoto kandidato pusés)

Sis veiksnys jau pradétas tikrinti, analizuojant negatyviy Zinuéiy raiska. Pastebéta, kad
negatyvi kampanija tarp kandidaty paastréjo po pirmojo rinkimy turo. Todél riiSiuojant zinutes
pagal datg ir temg, jos pasiskirsto taip:

Kovo 4d. Artiiras Zuokas panaudoja negatyvy tong prie§ Remigijy Simasiy, stengdamasis
sukelti priesiskas rinkéjy emocijas dél R. Simasiaus plany pakeisti kai kuriuos Vilniaus gatviy
pavadinimus. Tuo tarpu Remigijus SimaSius ta pa¢ia diena socialinéje erdvéje pasidalina
negatyvaus turinio zinute apie kaimyne, pasiepia Artiiro Zuoko iSgalvotg kaimynés laiska, o taip pat
pavieSina nuotrauka su kaimyne, taip dar labiau sustiprindamas ironijg ir pasaipy tong dél savo
oponento.

Po kovo 4 d. seka dvi Artiiro Zuoko negatyvios zinutés. Viena jy kovo 5 d. Artiiras Zuokas
pasidalina kaimynés laisku ir taip kontratakuoja Remigijaus Simasiaus kovo 4 d. paskelbta Zinute
apie kaimyne bei apkaltina Remigijy Simagiy uZzsiimant veidmainyste. O taip pat pasidalina dar
viena zinute, kurioje vél kontratakuoja Remigijy Simasiy, kad §is istraukeé fakta i§ konteksto (Artiiro
Zuoko 2014 metais Facebook paskyroje paskelbta zinuté apie geopolitinius ir nacionaliniam
saugumui aktualius klausimus, kurios kaip jis teigia pats neras¢). Taip juntamas negatyvus Zinutés
tonas, nes Remigijus Simasius kaltinamas spekuliacija sickiant gauti daugiau balsy.

Kovo 8 dieng pasirodo Remigijaus Simasiaus kontrataka bei dar arSesnis Artiro Zuoko
puolimas. Zinutéje yra paviesintos ir Artiiro Zuoko ileisto laikras¢io rinkéjams nuotraukos, kuriose
matyti ry$ki negatyvi kampanija, nukreipta prie§ Remigijy Simasiy. Galiausiai §ig negatyvia Zinute
seka ir Artiro zmonos Agnés Zuokienés komentaras apie Remigijaus Simasiaus $eima bei
»sumaisytus vaikus®.

Bandant dar geriau suprasti rezultatus, kai Remigijus Simasius reik§mé A, Artiiras Zuokas

reik§mé B, Agné Zuokiené reik§mé C, iSryskéja tokia negatyviy zinuéiy kontrataky schema:

kovo4d. kavo 5d. Tarp kovo kovo 8d.
5d.-8d.

A—B | |B— A |—=|A—B
BE— A

c(B)—A

3 Paveikslas. Negatyviy Zinu¢iy kontrataky schema

Tad matome, kad kickvieng negatyvig zinute seké kita negatyvi Zinuté i§ oponento pusés.

Ypac Sis veiksnys pasitvirtina Kovo 5-ta diena, kuomet negatyviag kovo 4-0s dienos zinutg¢ seka net
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trys kontratakos i§ oponento pusés. Galiausiai po dar vienos atakos kovo 8-tg dieng j kontratakg
isipainioja ir tre¢ias asmuo.

Analizuojant negatyvias zinutes prie$ pirmaji rinkimy tura, kontratakos néra pastebimos. Tad
galima daryti i8vada, kad veiksnys pasitvirtina tik i§ dalies. Taip pat galima daryti prielaidg, kad
vieng negatyvig zinut¢ seka keletas kontrataky i§ oponento pusés tik: 1) artéjant rinkimy dienai; 2)
kuomet vienas i$ kandidaty pralaimi varzybose ir ima taikyti labiau negatyvy tona; 3) kontratakos
tikimybé priklauso nuo atakos stiprumo. Taciau galima pritarti faktui, kad vienam kandidatui
naudojant negatyvy tong, kitas kandidatas taip pat tampa labiau negatyvus savo zinutése. Jis ne tik
ginasi, bet ir puola atakavusj prieSininka.

Galiausiai tikrinamas paskutinis negatyvig kampanijg lemiantis veiksnys:

e Kampanijos tonas tampa vis labiau negatyvus artéjant rinkimy dienai (manoma, kad
art¢janti rinkimy diena lems didesnj negatyvumo srauta, kampanijos negatyvumo
tonas bus paastréjes, nes bus siekiama bet kokia kaina iSpleésti pergale ir palenkti

rinkéjus i savo puse).

Remiantis teorinéje darbo dalyje analizuota moksline literatira, daroma prielaida, kad
pradzioje abu kandidatai bus nusiteike teigiamai ir stengsis kurti palanky savo jvaizdj, jy zinutés
bus teigiamos. Artéjant rinkimy dienai kandidatai ims taikyti negatyvy tong, ir negatyviy zinuciy
srautas padaznés.

Kaip rodo atlikto tyrimo duomenys, Remigijus Simasius negatyvy tong taiké ir kampanijos
pradZioje, jis paskelbé 9 negatyvias Zinutes, ypa¢ dél valdZios, oponento ar kity politiky
kompetencijos. Maziausiai rinkimy kampanijos laikotarpiu kandidatai negatyvis buvo vasario
ménesj. Buvo uzfiksuotos tik 3 negatyvios zinutés. O vél negatyvumas paaStréjo po pirmojo
rinkimy turo. Nuo kovo 1-os dienos suskaiciuotos 7 negatyvaus turinio zinutés.

Tad galima daryti i§vada, kad kandidatai gali buti negatyviis tiek rinkimy kampanijos
pradzioje, tiek ir artéjant rinkimy dienai. Sio atvejo analizés metu prie§ pirmajj rinkimy turg
negatyvios kampanijos paaStréjimo nepastebéta, taiau po antrojo rinkimy turo, likus dviems
kandidatams ypatingai atsiliekantis rinkimy kampanijoje kandidatas émé taikyti labiau negatyvius

rinkimy kampanijos metodus.

4.3. Tyrimo apibendrinimas ir diskusija

Atlikus tyrima, paaiskéjo, kad pasireiské mokslininky i$skirti negatyvios rinkimy kampanijos
elementai tokie, kaip: kompetencijos kritika, emocijas suzadinantys praneSimai, apgaulingos
informacijos pateikimas, praeities fakty be konteksto pateikimas, siekiant suzadinti negatyvias

emocijas, negatyvumas atsakant j ataka, ironija, pasSaipa, suzadinancios jtarumo emocijg Zinutés.
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Taip pat pastebéti mokslinéje literatiiroje nepaminéti negatyvios rinkimy kampanijos raiskos
elementai kaip zinu¢iy zyméjimo buidas, pvz. Hashtag turintys ironiska potekste.

Atliekant kandidaty negatyvios rinkimy kampanijos raiskos lyginamaja analizg, pastebéta, kad
kandidatai socialinj tinklg Facebook daugiausiai naudojo asmeninei, neutraliai informacijai skleisti.
Taip pat stengési patraukti rinkéjus pateikdami teigiamg informacija apie save, pristatydami savo
kandidatiirg bei rinkimy kampanijos pazadus. Nors ir nedidele procentine iSraiSka, socialinis tinklas
buvo panaudotas ir negatyviai rinkimy kampanijai vykdyti. Tyrimo metu buvo pastebéta, kad
Remigijus SimaSius ypatingai daug démesio skyré negatyvioms zinutéms, nukreiptoms j
kompetencijg, kuri pasizyméjo ne tik oponento, bet ir savivaldybés, valdzios ar kity politiky
kompetencijos kritika. Mokslininky literatiiroje pastebima, kad naujas valdzios siekiantis kandidatas
linkes kritikuoti oponento veiklg ir kompetencijas**®.

Atsakydamas j ataka R. Simagius taip pat taiké negatyvy tong. Sio kandidato negatyvi
kampanija pasizyméjo ir ironija. Tuo tarpu Artiiro Zuoko negatyvi kampanija daugiau buvo paremta
emocijomis, kurios sukelia priesiSkuma ir jtarumo jausma. A. Zuokas negatyvig kampanija nukreipé
] oponento Seimg bei apgaulingy fakty pateikimg. Tad galima teigti, kad A. Zuoko negatyvi
kampanija labiau pasireiSké¢ per psichologing ir asmeniniy vertybiy prizme¢. Abu kandidatai
negatyviis buvo tik panaudojant praeities faktus be konteksto. Taip pat negatyvumas pasireiSké ir
naudojant modernius zinu¢iy zZyméjimo budus (eng. Hashtag). Abu kandidatai stengési sustiprinti
Zinutés turinj ir tong, pasitelkdami trumpais Zymimaisiais zodziais ar frazémis. Tyrimo duomenys
nesutampa su jvairiy mokslininky pateiktomis jzvalgomis, jog pareigas einantis kandidatas dél savo
Zinomumo vengs negatyvios kampanijos taikymo, o bus linkes pateikti savo kompetencijas ir veikla
1§ teigiamos perspektyvas.llﬁ Taigi, kaip matome i§ tyrimo duomeny, A. Zuokas taiké negatyvios
rinkimy kampanijos elementus. Ypatingai negatyvi rinkimy kampanija pasireiské po pirmojo
rinkimy turo.

Tyrimo metu bandyta iSsiaiskinti ar JAV mokslininky negatyvuma lemiantys veiksniai
pastebimi ir Lietuvos rinkimy kontekste.

I$ tyrimo paaiskéjo, kad negatyvuma lemiantys veiksniai: jog naujas valdzios siekiantis
kandidatas yra labiau negatyvus ir atsiliekantis kandidatas bus labiau negatyvus - pasitvirtino. I$
visy socialiniame tinkle analizuoty negatyviy zinu¢iy Remigijus Simasius, kaip naujas siekiantis
patekti j valdzig kandidatas, pateiké daugiau negatyviy zinuciy, nei einantis pareigas kandidatas,
Artiiras Zuokas. I$ visy analizuoty zinuc¢iy pastebima, kad po pirmojo rinkimy turo padauggjo A.
Zuoko negatyviy zinuciy, kurios pasireiSké emocijas suzadinanc¢iy fraziy naudojimu. Taigi galima

daryti iSvada, kad atsiliekantis rinkimuose kandidatas taiké labiau negatyvy tona.

15 Trent, 103
16 Ten pat, 102
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Veiksnys, rodantis, kad kandidatas, atsakydamas j oponento negatyvig kampanija, ims pats
taikyti labiau negatyvy tong bei veiksnys, teigiantis, kad kampanijos tonas tampa vis labiau
negatyvus artéjant rinkimy dienai — pasitvirtino tik i§ dalies. Atlikus tyrimg galima daryti prielaida,
kad vieng negatyvig zZinute seka keletas kontrataky i§ oponento pusés tik kai kuriais atvejais:
arté¢jant rinkimy dienai; kai vienas i$ kandidaty pralaimi varzybose ir ima taikyti labiau negatyvy
tong; kontratakos tikimybé priklauso nuo atakos stiprumo. Taciau galima pritarti faktui, kad vienam
kandidatui naudojant negatyvy tona, kitas kandidatas taip pat tampa labiau negatyvus savo zinutése.
Jis ne tik ginasi, bet ir puola atakavusj prieSininkg. Prie§ pirmajj; rinkimy turg negatyvios
kampanijos paastré¢jimo nepastebéta, taiau po antrojo rinkimy turo likus dviems stipriausiems
kandidatams - veiksnys pasitvirtino. Ypatingai atsiliekantis rinkimy kampanijoje kandidatas émé
taikyti labiau negatyvius rinkimy kampanijos metodus.

Taigi matome, kad pasirinkti analizuoti negatyvuma lemiantys veiksniai didzigja dalimi

pasitvirtino.
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ISvados

Negatyvios rinkimy kampanijos metu siekiama sumazinti oponento patrauklumg bei
rinkéjy pasitikéjima oponentu. Neigiama kampanija atpazjstama i§ politiky pasakyty teiginiy,
padaryty veiksmy ar pateikty vaizdiniy. ISskiriami dviejy tipy negatyvios rinkimy kampanijos
apibrézimai: vertinamasis (eng. evaluating) ir kryptingas (eng. directional). Pirmuoju atveju, ne
kiekvienas kritiSkas zodis apie oponenta gali biiti vertinamas kaip negatyvi kampanija. Iprastai tik ta
kritika, kuri yra nesazininga, nelegali ar nenuoSirdi ir i§ esmés prilygsta melavimui apie
nepageidaujamus oponento bruozus, laikoma negatyvia. Antruoju poZiiriu, negatyvi kampanija
apibréZiama tuomet, kai kandidatas arba partija sako ka nors negatyvaus apie oponenta. Siuo atveju
negatyvi kampanija — tai politiniy partijy strategija, reikalinga i$skirti save i$ kity partijy, atakuojant
arba kritikuojant savo oponentus.

Siekdami sustiprinti savo jtaka, politikai atranda tokius komunikacijos kanalus, kuriais
galéty skleisti ir negatyviag informacija. Negatyvi kampanija jvairiais komunikacijos kanalais
reiSkiasi pasinaudojant emocinio poveikio priemonémis: sukeliant streso biiseng, baimés jausma,
gasdinant, menkinant oponenta, dominuojant ziniasklaidoje, per vaizdines priemones, plakatus,
skelbimus, tiesiogiai bendraujant su rinkéjais, juos jtikinéjant, agituojant. JvairGis autoriai pastebi,
kad per interaktyvius kanalus plinta ir negatyvios kampanijos naudojimas, politikai vis dazniau
negatyviai kampanijai vykdyti pasirenka lengvai prieinamus, mazai kaSty reikalaujanéius
komunikacijos kanalus, ypa¢ negatyvios kampanijos sklaida pastebima tokiuose populiariuose
pasaulio ziniatinkliuose kaip YouTube, Facebook ir Twitter.

Néra vieno negatyvios rinkimy kampanijos veiksnius vienijan¢io modelio. DaZniausiai
mokslininkai i$skiria Siuos negatyvios rinkimy kampanijos veiksnius: varzovas (eng. challanger)
bus labiau negatyvus negu einantis pareigas (eng. incumbent) kandidatas; kandidatas, kuris uzima
lyderio pozicijas, bus linkes naudoti labiau pozityvig negu negatyvig kampanijg; kandidatas,
atsakydamas | oponento negatyvig kampanija, ims pats taikyti labiau negatyvy tona; konservatyvis
kandidatai yra labiau negatyviis negu demokratai. I$skiriami ir nauji negatyvios kampanijos
veiksniai, tokie kaip kompetencija ir populiarumas tam tikrais pagrindiniais rinkimy klausimais
(eng. issue ownership). Kiti autoriai priskiria ir kandidaty lytj bei 1éSy kiekj. Galiausiai, rinkimy
kampanijy studijos rodo, kad kampanijy tonas tampa vis labiau negatyvus artéjant rinkimy dienai.

Atlikus tyrimg paaiskéjo, kad socialinis tinklas Facebook abiejy kandidaty buvo panaudotas
ne tik teigiamai, bet ir negatyviai rinkimy kampanijai vykdyti. R. Simasius pateiké daugiau
negatyvaus turinio Zzinuéiy, nei A. Zuokas. Tyrimo metu buvo pastebéta, kad Remigijus Simasius
ypatingai daug démesio skyré negatyvioms Zinutéms, nukreiptoms j kompetencija, kuri pasizyméjo

ne tik oponento, bet ir savivaldybés, valdzios ar kity politiky kompetencijos kritika. ISryskejo, kad
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atsakydamas j ataka R. Simagius taip pat taiké negatyvy tona. Sio kandidato negatyvi kampanija
pasizyméjo ir ironija, vaizdinémis priemonémis. Tuo tarpu Artiro Zuoko negatyvi kampanija
daugiau buvo paremta emocijomis, kurios sukelia prieSiSkumg ir jtarumo jausma. A. Zuokas
negatyvig kampanija nukreipé j oponento Seimg bei apgaulingy fakty pateikima. Tad galima teigti,
kad A. Zuoko negatyvi kampanija labiau pasireiSké per psichologing ir asmeniniy vertybiy prizme.
Abu kandidatai negatyviis buvo tik panaudojant praeities faktus be konteksto. Taip pat negatyvumas
pasireiSké ir naudojant modernius zinu€iy zyméjimo biudus Hashtag. Abu kandidatai stengési
sustiprinti Zinutés turinj ir tong, pasitelkdami trumpais zymimaisiais Zodziais ar frazémis.

IS tyrimo taip pat paaiSkéjo, kad negatyvuma lemiantis veiksnys, jog naujas valdzios
siekiantis kandidatas yra labiau negatyvus, pasitvirtino. I visy socialiniame tinkle analizuoty
negatyviy zinu¢iy Remigijus Simasius, kaip naujas siekiantis patekti j valdzig kandidatas, pateiké
daugiau negatyviy Zinuciy, nei einantis pareigas kandidatas Arttiras Zuokas.

Kitas rinkimy kampanijos negatyvumag lemiantis veiksnys — atsiliekantis kandidatas bus
labiau negatyvus — taip pat pasitvirtino. IS visy analizuoty zinuciy pastebima, kad po pirmojo
rinkimy turo padaugéjo A. Zuoko negatyviy zinuciy, kurios pasireiské emocijas suzadinanciy fraziy
naudojimu. Taigi, galima daryti iSvada, kad atsiliekantis rinkimuose kandidatas taiké labiau
negatyvy tong.

Veiksnys, rodantis, kad kandidatas atsakydamas j oponento negatyvig kampanijg ims pats
taikyti labiau negatyvy tong, pasitvirtino tik i§ dalies. Atlikus tyrimg galima daryti prielaida, kad
vieng negatyvia Zinut¢ seka keletas kontrataky i§ oponento pusés tik kai kuriais atvejais: artéjant
rinkimy dienai; kai vienas i§ kandidaty pralaimi varZybose ir ima taikyti labiau negatyvy tona;
kontratakos tikimybé priklauso nuo atakos stiprumo. Taciau galima pritarti faktui, kad vienam
kandidatui, naudojant negatyvy tong, Kitas kandidatas taip pat tampa labiau negatyvus savo
Zinutése. Jis ne tik ginasi, bet ir puola atakavusj prieSininka.

Sio atvejo analizé parodo, jog veiksnys, teigiantis, kad kampanijos tonas tampa vis labiau
negatyvus artéjant rinkimy dienai, i$ dalies pasitvirtino, nors tyrimo metu nustatyta, kad kandidatai
gali biti negatyvis tiek rinkimy kampanijos pradzioje, tiek ir arté¢jant rinkimy dienai. Prie§ pirmajj
rinkimy turg negatyvios kampanijos paastré¢jimo nepastebéta, taciau po antrojo rinkimy turo likus
dviems stipriausiems kandidatams, veiksnys pasitvirtino. Ypatingai atsiliekantis rinkimy
kampanijoje kandidatas émé taikyti labiau negatyvius rinkimy kampanijos metodus.

Tad pastebima, kad modernéjant interaktyvioms komunikacijos technologijoms, negatyvi
rinkimy kampanija vis dazniau verziasi | jprasta Lietuvos rinkimy kampanijy laukg bei yra
pastebima ir tiesioginiy mero rinkimy metu. Todél iSauga poreikis stebéti, tirti, analizuoti
negatyvios rinkimy kampanijos veiksnius, raiSkg per interaktyvius komunikacijos kanalus bei

negatyvios rinkimy kampanijos poveikj rinkéjy vertinimams ir sprendimams.
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Summary

The Negativity of Election Campaign: Comparative Analysis of Remigijus
SimasSius’ and Artaras Zuokas’ Election Campaigns

In the modern democratic society, elections are not only a form of expression of political will, but
also a certain amount of communication system, which points to the voter. At the time of the
election campaign is to disseminate information, to clarify the expectations of the citizens, to
activate voters and to encourage them to the political action. And only from the campaign’s
environment, its type and from at that time of dominant political situation depends on which of
these objectives are the most important and determining to the format of the election campaign
strategy. Mancini and Swanson note that the influence of the Americanism is felt together with the
palpable negative election campaign and in onslaught to a normal election campaign
communication field. In the United States of America, the common features of the campaign are
increasingly prominent in the political practice of the other countries. A review of the studies is
carried out by researchers and it is noted that the negativity is visible not only in the political
advertising, but also in the debates, organised by the press, television shows, as well as in the
Internet and social networks. The takeover of the American experience of the election campaigns,

the negativity often becomes one of the main features of the election campaign in Lithuania too.

The problem, which is analysed in this research, is that it is noted that in Lithuania, as in the other
parts of the world, negativity is penetrating into the policy context for the campaign, and such a
tradition is inheriting from the American model of the campaign. In 2015, in the direct elections of
Vilnius City mayoral, the candidates are using social networks not only for communication with
voters, but also as the election campaign, which escalates in the negative field. Often after the
debates in the media or in the articles, candidates’ comments and responses move straight to the
social space. Furthermore, scientists often are limited with the value or impact on voters studies, but
not enough studies are made, like how the negative campaign is expressed, and what factors
determine the choice of candidates. Therefore it is necessary to look closer to the negative
campaign, including its expression and to find out the main determinants. Such a study allows to
figure out the expression elements of negativity, as well not only theoretically define the main
determinants of negative campaign, the most prevalent in American politics, but as well to assure

them in practice adapting them in the case of Lithuanian election campaign.

The aim is to investigate the expression and determinants of negativity of the election campaign.

The object of the work is the negativity expression of election campaigns and determinants of

71



negativity. The first task is to examine the theoretical assumptions of the negative election
campaign. The second task is to conceptualize the expression of negative campaign through
communication channels. The next task is to separate the key determinants of the negative
campaign. The other task is to analyse the election campaign of the two strongest candidates in the
election of 2015 of Vilnius city mayor election, and to identify the expression of negative campaign

and determinants of negativity.

In order to respond to the purpose and objectives of the analysis, the scientific literature and
qualitative content analysis is done. In the research the two candidates’ Remigijus Simasius and
Artiiras Zuokas posts in the social network Facebook are analysed and compared. The investigation
period is from 1% of January in 2015 to the 15™ of March in 2015. During this period, there are
found 160 posts of Remigijus Simasius and 141 posts of Artiiras Zuokas.

The investigation shows that candidates use the social network Facebook, not only positively, but
also in the negative campaign of the election. Remigijus Simasius gives more negative messages
than Artiras Zuokas. At the time of the investigation, it is discovered that Remigijus Simasius
particularly addresses negative messages to the competence, which is directed not only to the
opponent, but also to the authorities of the municipality or to the other politicians’ criticism. It is
revealed that in response to the attack R. Simasius as well uses more negative messages. The
candidate’s negative campaign is marked by irony and the usage of visual means. In the meantime,
Artliras Zuokas negative campaign is more based on the emotions that cause hostility and
distrustfulness. A. Zuokas negative campaign directs at the opponent’s family and the false
presentation of the facts. It could be stated that A. Zuokas’ negative campaign is more experienced
through the psychological and personal values. Both candidates are only using the past negative
facts without the context. As well as the negativity, the usage of modern methods of marking
messages with the Hash tag is approved. Both candidates try to strengthen the content of the
message and tone, while using the tag words or short phrases.

From this analysis, determinant, that the challanger mostly uses the negative election campaign it is
confirmed. From the all messages, which are analysed and taken from social media Remigijus
Simasius as a challanger gives more negative messages than the incumbent Artiiras Zuokas. The
next determinant - that the lagging candidate uses more negativity is also acknowledged. There is
noted, from the all the messages, which are analysed, that after the first round of the election
Artiiras Zuokas increases the number of negative messages. It also experiences with the use of
phrases that arouse emotions. Thus, the conclusion is made, that the candidate, who is fall behind at

the election is tend to use more negative tone of the campaign.
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Moreover, the determinant which indicates that the candidate answers to his opponent’s negative
campaign, with a more negative tone is proved to be just partially. After the investigation it is
assumed that the one’s candidate negative message sequence the number of the opponent’s side of
the counterattack and it is only in some cases, e.g. in the run-up of the Election Day. When one of
the candidates loses the race than he takes a more negative tone; counterattack probability depends
on the strength of the attack. However, there is the fact that if one candidate uses more negatives,
then the next nominee also becomes more negative in his messages. This shows that the candidate
not only defends, but also strikes to the opponent.

To conclude, the analysis of this case shows that the determinant in claiming that the tone of the
campaign becomes increasingly negative as in the approach of the Election Day and it is partly
confirmed. Although the investigation establishes that the candidates can be negative for both: the
beginning of the electoral campaign and in the run-up to the Election Day. Besides, there is no
negative campaign before the first round of the election observed, but after the second round of the
election, at the two strongest candidate‘s campaigns, the determinant of negative campaign is
confirmed. Particularly the candidate in the loosing campaign begins to apply a more negative

campaign technique.
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