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Anotacija. Retorika — universali jtikinéjimo sistema, gebéjimas atrasti jtikinimo budus ir
priemones kiekvienu konkreciu atveju. Jtikinimo proceso esminé¢ dalis — argumentavimas — yra
retorikos mokslo Serdis. Straipsnyje pristatomo tyrimo objektas — politinio diskurso argumen-
tacijos lygmuo. Jvairiy reklamos formy argumentacijos ypatybiy analiz¢ atskleidzia, kad eristiné
argumentacija yra vyraujanti argumentacijos rusis reklamoje. Paveikiuosiuose diskursuose
eristiniai argumentai pasitelkiami daznai, politiniame diskurse tam jtakos turi konkurenciniai
santykiai, populiarumo vaikymasis, kova dél valdzios, kuri jvairiy, ypac¢ per prieSrinkimy
debatus jgyja zodinio ginco pavidala. Tirti politiniy reklamy pavyzdziai atskleidzia, kad eristi-
némis gudrybémis vadinami argumentavimo modeliai politiniame diskurse funkcionuoja kaip
paveikaus diskurso kiirimo strategija, turinti padéti pelnyti auditorijos simpatijas ir palankuma,

kurti bendrystés ir bendradarbiavimo tarp politiko ir auditorijos regimybe.

Esminiai ZodZiai: retorika, persvazija, eristika, eristinis argumentavimas, politiné reklama.

Ivadas

Retorika — universali jtikinéjimo sistema, gebéjimas atrasti jtikinimo budus ir
priemones kiekvienu konkreciu atveju (Aristotle, I, 1355b). Klasikine reikSme argu-
mentavimas suprantamas kaip vienos konkrecios pozicijos apgynimas kity pozicijy
atzvilgiu. Tai konkrec¢iame socialiniame kontekste vykstanti veikla (Bubelis, Jakimenko,
2004, 82), kai siekiama jtikinti auditorija tam tikry teiginiy priimtinumu. IV a. pr. Kr.
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Aristotelis iSskyré netechninius ir techninius argumentus. Bltent pastarieji yra susije su
retorikos menu (gr. téyvn), ju pasitelkimo strategijos moko retorika. Netechniniai ar-
gumentai egzistuoja objektyviai, o techniniai argumentai, pasak Aristotelio, priklauso
nuo kalbétojo asmenybés ir charakterio, auditorijos ir jos nuomoneés, nusiteikimo ir nuo
paties kalbamo dalyko, todél, tikétina, néra patikimi: ,,Netechniniais vadinu jtikinimo
budus, kurie yra ne musy iSrasti, o egzistavo anks¢iau. <...> techniniais vadinu tokius,
kurie gali buti sukurti misy paciy, pasitelkus metoda; taigi pirmuosius galima naudoti,
antruosius reikia rasti® (Aristotle, I, 1355b).

Techniniy argumenty pasitelkimo praktika sukuré specifing argumentavimo rasj —
eristikg. Senovés graikai eristikos kilme siejo su sofistais, teigusiais, kad bet kokj — ir
klaidinga, ir teisinga — teiginj galima paneigti tinkamai pasirinkus zodzius, todél
vertino ja rezervuotai ar net priesiskai, o eristikos mokymasi pateisino tik todél, kad,
reikalui kilus, oratorius atpazinty prieSininko gudravimus. Taigi eristika (gr. *sgroTinn
téyxvn — ginco menas, i§ gr. éoig — gincas) — menas gincijantis apginti savo teiginius,
pasiekti, kad juos pripazinty kiti; jos tikslas — ne tiesa, bet buvimas teisios, o interesy
laukas apima visus bidus ir priemones, padésiancius Sio tikslo pasiekti. Eristinis argu-
mentavimas — tai argumentavimas siekiant pranaSumo prie$ oponentg, nepriklausomai
nuo samprotavimo teisingumo. Eristinis samprotavimas — toks samprotavimas, kai
ginamam teiginiui suteikiama teisingumo regimybé, nepaisant objektyvaus jo teisin-
gumo ar klaidingumo.

Straipsnyje pristatomo tyrimo objektas — politinio diskurso argumentacijos lygmuo.
Tiriamaja medziaga sudaro politiky ir politiniy partijy reklamos, publikuotos pries rin-
kimus; tiriamosios medziagos chronologinés ribos — 2012, 2016 m. LR Seimo rinkimuy,
2011, 2015 m. savivaldybiy taryby rinkimy ir 2015 m. pirma karta Lietuvoje vykusiy
tiesioginiy mery rinkimy dalyviy reklamos. Tiriamojo laikotarpio politinis diskursas
apeliacijy j auditorijg aprépties pozitriu néra vientisas, skirtinos makroapeliacijos (partijy,
kandidaty j Seima reklama) ir mikroapeliacijos (atskiry politiky, kandidaty j savivaldy-
biy tarybas ir merus reklama), taciau tyrimas atskleidé, kad abiem atvejais dominuoja
identiskos argumentavimo strategijos, todél tendencijoms nustatyti tiriamaja medziaga
skaidyti netikslinga. Reklamos rinktos i$ spaudos leidiniy, prie$ rinkimus platinamos
medziagos, politiky ir politiniy partijy svetainiy ir socialiniy tinkly paskyry internete;
i$ viso surinkta per 300 reklamy pavyzdziy.

Straipsnyje siekiama i$skleisti eristikos ir eristinio argumento samprata, identifikuoti
ir paaiskinti politinéje reklamoje dominuojancius eristinio argumentavimo modelius.
Pasitelkus retorinés diskurso analizés metoda tiriama verbaliné argumentavimo poli-
tinéje reklamoje raiska, t. y. eristiniy argumenty jzodinimas.

Paveikiyjy diskursy kalbiniy tyrimy, ypac stilistiniy, Lietuvoje esama, taciau pastebé-
tina, kad retorinés metodologinés schemos lietuviy tyréjy darbuose taikomos fragmen-
tiskai, ligSiolinéje tradicijoje retoriniai tyrimai su retomis iSimtimis apsiriboja stiliaus
priemoniy ir jy variacijy registravimu, a priori konstatuojant, esa jos atlieka persvazine
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funkcija, taciau neatskleidziant mechanizmo, suteikiancio joms $ia galia. Kitaip tariant,
retorikos apréptis nepelnytai susiaurinama iki elokucijos — stilistinés diskurso analizés.
Gausu ir politinei komunikacijai skirty mokslo darby, taciau pastaruosiuose politinis
diskursas tiriamas i$ komunikacijos mokslo perspektyvy, taikant atitinkamas metodo-
logijas ir instrumentus. Eristinés argumentacijos funkcionavimas nacionaliniuose pavei-
kiuosiuose diskursuose yra naujas tyrimy objektas. K. Stoskaus 1996 m. isleista 20 psl.
priemoné , Eristika, arba mokéjimas gincytis ir diskutuoti® yra apzvalginio pobtdzio,
beveik neuzsimenanti apie nevienareikSmiska eristikos prigimtj, joje neanalizuojamas
eristinis argumentavimas. Eristiniy argumenty tyrimui paveikiajame diskurse skirta
vos viena moksliné publikacija (Birzietiené, Gabrénaite, 2014, 190-206).

A. Schopenhauerio eristiné dialektika

Susidoméjimas eristika atgime, kai vokie¢iy filosofas Arthuras Schopenhaueris
(1788-1860) apie 1830 m. parasé trumpa studija ,,Eristiné dialektika“ (,,Die eristische
Dialektik®), kurioje nurodé 38 eristinés argumentacijos budus ir priemones.! Pasak
A. Schopenhauerio, eristika yra menas diskusijoje i$saugoti tiesos regimybe, naudo-
jant jvairias — tiek leistinas, tiek neleistinas — priemones ir budus. [zangoje autorius
teigia: ,,Nezinau nieko, kas buty apie tai raSgs, nors dairiausi visomis kryptimis. Tai
dar neistirtas laukas®. Kalbédamas apie savo studija, filosofas pastebi, kad ,,8is darbas
turéty buti laikomas pirmuoju tokio pobtdzio bandymu* (Schopenhauer, 1973, 42).

A. Schopenhaueris nusako eristinio argumentavimo tyrimo metodologija: ,,Deréty
remtis patirtimi ir stebéti, kokias gudrybes ir budus abi Salys [oponentai] pasitelkia daznai
kylanciuose gincuose. Pasikartojancias priemones ir metodus reikéty apibendrinti ir
nustatyti tam tikra strategija, kuri gali buti pasitelkiama savoms reikméms, taip pat norint
uzkirsti kelig Sioms gudrybéms, kai jomis naudojasi prieSininkas® (Schopenhauer, 1973,
42). Eristinés argumentacijos tyrimai paveikiuosiuose diskursuose i§ esmés grindziami
A. Schopenhauerio sitloma metodologija: registruojamos vieSojoje ar privaciojoje
komunikacijoje pasikartojancios eristinés priemonés, véliau jos apibendrinamos iki
argumentaciniy formuliy, o pastarosios — iki tam tikry argumentacijos strategijy.
Toks tyrimo principas budingas ne tik retoriniams eristikos tyrimams (Korolko, 2001;
Kochan, 2005), bet ir kitoms su komunikacija susijusioms sritims — ziniasklaidai, teisei,
politologijai ir kt.

Sulig kiekviena diena augant paveikiosios komunikacijos svarbai ir jtakai,
A. Schopenhauerio pasitilytos alternatyvios tiesios kiirimo galimybés vis aktualesnés
itikinamyjy diskursy kiiréjams — viesyjy rysiy specialistams, politikams, teisininkams

! Visa studija publikuota tik po A. Schopenhauerio mirties, pats jis apie §j veikala pranesa j filosofiniy
teksty rinkinio ,,Parerga und Paralipomena® (1851) II toma jdédamas studijos jvada (Warnock, 2005).
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ir kt. Nors Siandien randasi ir kitokiy, naujy eristinio argumentavimo budy, susijusiy su
specifine komunikacija internetinéje ziniasklaidoje, socialiniuose tinkluose, reklamoje,
A. Schopenhauerio studijoje iSdéstyta eristinio argumentavimo koncepcija sékmingai
adaptuojama analizuojant moderniy paveikiyjy diskursy argumentavimo taktikas: ¢ia
naudojamos argumentavimo formulés pagristos tam tikromis universaliomis konstan-
tomis — loginiais topais — mastymo schemomis, kurias kiekvienu konkreciu atveju
galima uzpildyti diskurso karéjo poreikius atitinkanciu turiniu (Budzynska-Daca,
Kwosek, 2009, 10).

Eristiniai argumentai politinéje reklamoje

Paveikiuosiuose diskursuose eristiniai argumentai pasitelkiami daznai. Politiniame
diskurse tam jtakos turi konkurenciniai santykiai, populiarumo vaikymasis, kova dél
valdzios. VieSos politinés diskusijos, debatai konstruojami ginco principu, kuris nusa-
komas kovos metaforomis: ,,priesrinkiminé kova®, ,,zodiniai susirémimai®, ,,dvikova
tarp kandidaty®, ,.kovos ringas®. Taigi zodinis ginc¢as yra kova, o eristika — ginklas,
naudojamas Sioje kovoje.

Politiné reklama — tai partijy ir politiky viesyjy rysiy dalis. Pirminis jos tikslas —
paveikti potencialius rinkéjus, todél politinés reklamos kampanijos tampa ypac inten-
syvios, pastebimos ir, zinoma, specialiai rengiamos per rinkimus. Politine reklama
turétume priskirti prie nekomercinés reklamos risiy, nes ja tiesiogiai nesiekiama pelno,
neskatinama jsigyti prekés ar paslaugos. Siekiama padidinti pilie¢iy motyvacija balsuoti
arba propaguojamas vienas ar kitas politikas, politiné partija, idéjos, programos.

Ivairiy reklamos formy argumentacijos ypatybiy analizé atskleidzia, kad eristiné
argumentacija yra vyraujanti reklamos argumentacijos rasis (Lewinski, 1999, 170).
Tai priemoné sukurti tiesos regimuma — jtikinti adresata tam tikry problemy tikrumu,
siilomy pasirinkimy tinkamumu. Dazniau pasitaikancios politinés reklamos eristinés
technikos yra argumentum ad baculum (apeliavimas j baime), argumentum ad vanitatem
(apeliavimas | tustybe), argumentum ad populum (apeliavimas j mases), argumentum
ad verecundiam (apeliavimas j autoriteta), argumentum ad hominem (argumentas pries
zmogu) ir kt. (Budzyniska-Daca, Kwosek, 2009, 24).

Argumentavimo politinéje reklamoje tikslas — poveikis auditorijai, jsiteikimas jai,
taciau argumentum ad vanitatem reiskia pataikavima adresatui jj nepagristai auksti-
nant, apeliuojant j adresato tustybe (lot. vanitas — ,,tustybé®). Politiniame diskurse $is
argumentas reiskiamas perdétu adresato sureik§minimu, vertés iskélimu, pabréziant
jo asmenj ir poreikius (Svarbiausia — Zmogus! (LSDP)?*; U? tai, kas tikra — uz Zemeg ir

2 Cia ir kitur reklamos teksty kalba netaisyta, reklamos uZsakovo priklausomybé partijai nurodoma
pagal buvusia reklamos pavieSinimo metu.
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#mogy (V. Mikelionis, LVZS). Pagarbos adresatui akcentavimas yra vienas i§ esminiy
momenty, siekiant jgyti adresato palankuma ir sukurti tarpusavio pasitikéjimo atmos-
fera; , demonstruojama pagarba privalo buti besalygiska, nepaisanti jokiy aplinkybiy,
amziaus, iSsilavinimo, socialinio statuso ir t. t.“ (Gabrénaite, 2010, 91).

Viena i8 eristinio argumentavimo politinéje reklamoje dominanciy — pabrézti politiko
numatomy veiksmy ir sprendimy nauda adresatui (Padarysime viskq, kad Lietuvos Zmonés
gyventy geriau ir buty laimingesni. (A. Butkevicius, LSDP); Laimingas Zzmogus — laiminga
Lietuva! (D. Kaupaitiené, LSDP). Tokio pobudzio $ukiai derinami su populistiniais,
vidutinio rinkéjo dazniausiai eskaluojamais lukesciais, t. y. su argumentum ad populum
(Aplenksim Vilniy ir viskas bus gerai! (R. Mikaitis, LS); Cia priéjo Ona... ir pasaké: Suma-
Zinkim mokescius Kaune ir viskas bus gerai. (O. Balzekiené, LS).

Argumentum ad vanitatem reisSkiamas komunikacijos suasmeninimu, orientacija ne tik
i bendryste (Visi mes — LIETUVA! (LSDP); Lietuva. Cia — miisy namai. (V. Kambleviius,
TT), bet ir | partneryste su adresatu: Dirbkime kartu ir viskas bus gerai! (V. P. Mikelionis,
LS); Tikiu. Budami kartu galime joeikti tai, ko pavieniui nepajégtume. (G. Stankevicius, LSDP).

Skatinimo, agitacijos raiSkai budingas deontinis modalumas (angl. deontic modali-
ty),® ypac leksikos lygmens, aktualizuojantis pareigos, biitinybés reik§me — sprendimo
butinuma, neiSvengiamuma. | adresata kreipiamasi kaip j lemtingo sprendimo prié-
méja, kurio rankose ne tik savo paties, bet ir visos $alies ateitis: Kurkime Tavo ateitj ir
Tau priimting savivaldg kartu! (K. Vaitukaitis, LS); Savo ateities Seimininkai. (B. Ropé);
Rink valdzig, kuriai TU SVARBUS. (E. Zingeris, TS-LKD); Kokig Lietuvg renkiesi tu?
(D. Kreivys, LS).

Neretai auditorija siaurinama, paminint konkrety geografinj adresata, regiona,
kuriame politikas dalyvauja rinkimuose. Taip kreipdamasis j adresata, politikas hipo-
tetiSkai tampa jam artimesnis: Kiekvienam lazdyniec¢iui po naujg butq (J. Pinskus, DP);
Kaunieti, jei tu uz tradicines Seimos vertybes — vienykimés! (V. Bendoraitis, TT); Uz Lietuvg,
vyrai! Uz Petrq, vilnieciai! (P. Grazulis, TT); Keiskime Prienus kartu! (A. Gustaitis, LVZS).
Paradoksalu, kad konkretumas imituojamas pasitelkus propagandine ,viliojancios
bendrybés” techniky, vartojant apibendrinamojo pobudzio vertybines savokas ir taip
kuriant bendrumo ir asmeninio suinteresuotumo jsptdj: Mus vienija meilé Silalés krastui!
(S. Navardauskas, LCS); Kauno rajonas — musy namai. (V. Maktnas, LSDP).

Argumentum ad populum — manipuliavimas daugumos nuomone, apeliavimas
i mases — eristiniu argumentu laikomas tada, kada naudojamasi zmoniy emocijomis,
populiarumo verte. Sis argumentavimo modelis artimas argumentum ad vanitatem, abu

argumentai neretai eina pramaisiui, papildo vienas kita.

* Deontinis modalumas (angl. deontic modality), kaip semantiné kategorija, yra susijes su valios aktais ir
apima teiginius, reiSkiancius reikalavima, jsakyma, liepima, taip pat dalj direktyviniy teiginiy, kuriais
pageidaujama, sitiloma arba rekomenduojama tam tikra veikla arba elgesys (Holvoet, Judzentis, 2004,
77-104).
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Pazado retorika — neatsiejama politinés reklamos dalis, rinkimy laikotarpiu dosniai
dalijami pazadai jgyvendinti visus auditorijos poreikius. Politikai daznai sulaukia kri-
tikos dél pazady neapibréztumo (Uz naujg, geresne Lietuvg (R. Acas); Mes zinome kaip
(V. Uspaskich, DP), todél naujesnéje politinéje reklamoje pastebima pazado transfor-
macija konkretumo link, jvedant logos elementa: Mes leisime uzsienio lietuviams turéti
dvigubq pilietybe. (LS); Atpiginsim vaistus. Sumazinsim mokescius. Padidinsim atlyginimus.
(A. Orlauskas, LLS); Nemokamas viesasis transportas kaunieciams! (S. Buskevicius, JL).

Isipareigojimas jgauna netgi skaitines formas — vardijama, kiek ir kokiy darby politikas
padarys, tapes Seimo ar savivaldybés tarybos nariu, meru: Vidutinis atlyginimas perkops
1000 eury (LS); 2023 m. galésime maudytis Kursiy mariose. (LS); Atnaujinsime 193 km gat-
viy; Sutvarkysime 300 kiemy ir jy jvazy. (S. Buskevicius, JL). Politinéje retorikoje vyrauja
busimasis laikas, o skai¢iais paremti pazadai daznai kelia abejoniy dél jy korektiskumo.

Argumentum baculinum (lot. lazdos argumentas) ir jam itin artimas apeliavimo j
baime eristinis argumentas argumentum in terrorem yra grasinimo, bauginimo taktika,
kai auditorija siekiama paveikti manipuliuojant jos baimémis ir iSankstinémis nuos-
tatomis. Politiné retorika nukreipta j ateitj, o $i neretai siejasi su baugia nezinomybe,
taigi politiniam diskursui budingi grésmingi vaizdiniai.

Argumentum in terrorem, nukreiptas j oponenta, tampa argumentum ad hominem ir
veikia kaip priemoné diskredituoti ir demonizuoti oponenta: Kartg milicininkas — amzinai
milicininkas. Ar jam budinti Kaung? (A. Kupcinskas, TS-LKD). I$naudojama su istorine
ir socialine atmintimi susijusiu gretinimo topiku: Kam patikési Kaung? Kovo 15-3ja
renkiesi tarp patrioto ir milicininko! (A. Kup¢inskas, TS-LKD). Gretinimas papildytas
frazeologijos (Pagal Jurgj ir kepuré) aktualizacija vizualinéje plotméje — reklamos ilius-
truotos Lietuvos kariuomenés Krasto apsaugos savanorio uniformos kepure zaliame
fone ir sovietinés teisétvarkos struktiiros pareigtino uniformos kepure raudoname fone.

Apeliavimas | baime intensyviausia raiska jgauna, kai astriais imperatyvais sten-
giamasi suzadinti nusivylusiy rinkéjy emocijas, iSankstines negatyvias nuostatas apie
politiky korupcija, savanaudiskuma (Neleisime valdZiai toliau vogti ir tyciotis i$ Lietuvos
Zmoniy! (Antikorupciné N. Puteikio ir K. Krivicko koalicija). Apeliavima j pyktj — argu-
mentum ad odium — dazniau renkasi marginalinéms, pakrascio politinéms jégoms atsto-
vaujantys politikai. Paskutiniuose savivaldos ir Seimo rinkimuose 8ia kryptj pasirinko
ir ryskiai iSsiskyré S. Buskeviciaus ir tautininky koalicija ,,Prie$ korupcija ir skurda™
buvo gasdinami rinkéjai (Lietuvos istrynimas vykdomas... Jie bando istrinti Lietuvg; Korup-
cija, skurdas perzengé visas ribas.), konkurentai (Stanislovas Buskevicius: ,,Neleisiu tyciotis
is Zzmoniy"“; Nubausk korumpuotas partijas). Tokio tipo reklamose nevengiama emocinga
tona implikuojantios nenorminés leksikos: Tvarka bus. Sakés oligarchams — ateisim ir
patvarkysim! (P. Grazulis, TT); ISrinkite — ,,isvalysiu®. Afery nebus! (K. Pukas, Kaunas —
kitokia Lietuva). Si argumentacija tinkama ir ,kar§toms®, daug aZiotaZo visuomenéje
sulaukian¢ioms temoms aktualizuoti: Stabdysim migranty antplud;j! (G. Jakavonis, TT);
Prisiekiu, Lietuvos ¥moniy sqskaita islamistai negyvens! (R. Cekutis, TS).
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Argumentum ad verecundiam — apeliavimas | autoriteta — eristiniu argumentu
nevadinamas, jei laikomasi tam tikry taisykliy: autoritetas turi buti nesuinteresuotas
ir kompetentingas specialistas, jo mintys privalo buti teisingai interpretuojamos. Ape-
liavima | autoriteta politinéje reklamoje galime suprasti dvejopai. Visy pirma, pats
politikas reprezentuoja save kaip autoritetg, jo jvaizdis tampa ryskiausiu argumentu:
aprangos ir iSvaizdos kodas teigia apie tam tikras asmens savybes; ypac svarbi kuno
kalba (atvira Sypsena, atviros rankos, jdémus zvilgsnis); net fonas — viskas kuria tiksline
komunikacija ir jvaizdj, kurj klasikiné retorika vadino vir bonus: zmogus, pasizymintis
tvirta morale, dorybémis, atviras, nuosirdziai besirtpinantis valstybés gerove. Eristiniu
toks argumentavimas tampa, kai iSkreipiamas herojaus ethos, t. y. ivaizdis neatitinka
turimos reputacijos (pavyzdziui, moksly daktaras, politikas M. Adoménas reklamoje,
kuria pasiraso ,,dr. Mantas Adoménas®, pozuoja su Sakémis).

Autoriteto topikas pasitelkiamas ir tada, kai remiamasi kito zinomo Zmogaus,
kurio ethos toks stiprus, kad juo tikima be matomy jrodymy, autoritetu. Eristine 8i
argumentacija tampa tada, kai autoritetas yra suinteresuotas to, kurj remia, sékme
arba yra nesusijes su sfera, kurios atstova rekomenduoja, $iuo atveju — kai ne politikas
rekomenduoja politika (tokia argumentacija naudojosi TS-LKD, kai partija reklamavo
populiarus jaunosios kartos humoristas M. Katleris).

Reklamoje, ypac¢ didesnés apimties, eristiniai argumentai retai kada funkcionuoja
pavieniui, kur kas daznesnés jy kombinacijos, kai vienas argumentas papildo arba
pratesia kita. Pavyzdziui, N. Puteikis siuncia savo rinkéjams atvirlaiskj, kuriame krei-
piasi j konkrecios vietovés rinkéjus, susitapatindamas su jais ir siekdamas palankumo
(argumentum ad vanitatem), netiesiogiai zadédamas gerove ir klestéjima (argumentum ad
populum) ir ¢ia pat primindamas apie grésmeés tikimybe (argumentum in terrorem): Musy
mylimas miestas — Klaipéda. Saugokime ir ginkime ji. Brangindami ir puoselédami aplinkg,
kurioje gyvename, kuriame, ir savo artimyjy, savo Seimos gerove. Svarus oras, saugi aplinka,
darni architektiira, su meile puoseléjama kultiira — tai dalykai, leidZiantys kiekvienam klai-
pédieciui pajusti savo bei savo Seimos nariy gyvenimo pilnatve. Tik nepamirskime: prireikus,
mums brangias vertybes turime visi kartu buti pasirenge apginti. NuoSirdziai Jusy, Naglis
Puteikis. (N. Puteikis, TS-LKD).

Isvados

Itikinamyjy diskursy karéjy tikslas — maksimaliai paveikiy kreipimosi j adresata
formy paieska. Politinéje reklamoje eristiniai metodai taikomi siekiant palengvinti
jtikinimo procesa, jie pasitelkiami, kai stinga loginiy argumenty arba turimi neatrodo
pakankami jtikinti auditorija. Tyrimas atskleidzia, kad eristinémis gudrybémis vadina-
mi argumentavimo modeliai funkcionuoja kaip paveikaus diskurso kturimo strategija,
turinti padéti pelnyti auditorijos simpatijas ir palankuma. Dominuojantys eristiniai
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argumentai apeliuoja j adresaty likescius, kuria politiko ir auditorijos bendrystés ir
bendradarbiavimo regimybe.

Zinios apie eristinj argumentavima leid%ia sgmoningiau ir konstruktyviau naudoti
8 jrankj, chaotiskos komunikacijos sraute kurti racionalumo, nuoseklumo ir nepries-
taringumo jspudij, su kuriuo politinio diskurso adresatai sieja politiko kompetencija.
Politikui svarbu veikti ne intuityviai, o iSmanyti eristines strategijas ir vartoti jas
motyvuotai, dar svarbiau — atpazinti oponento naudojamus eristinio argumentavimo
budus ir moketi uzkirsti jiems kelia.

Santrumpos

DP — Darbo partija.

JL — partija Jaunoji Lietuva.

LCS — partija Liberaly ir centro sgjunga.

LLS — partija Lietuvos laisvés sgjunga.

LS — partija Liberaly sgjudis.

LSDP — Lietuvos socialdemokraty partija.

LVZS — partija Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sgjunga.

TS — partija Tautininky sqgjunga.

TS-LKD — partija Tévynés sgjunga-Lietuvos krikscionys demokratai.
TT — partija Toarka ir teisingumas.
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Summary

Rhetoric is a universal persuasion system: it is the ability to discover persuasive ways and
means in each particular case. The essential part of the convincing process — argumentation —
becomes the core of the rhetoric science. The article deals with the argumentation level of
political discourse, specifically with political advertising. The aim of the article is to elucidate
the concept of eristic and eristic arguments, as well as reveal the universal character of rhetorical
persuasion — to identify and explain the dominant models of eristic reasoning in political
advertising. Eristic arguments are considered as logical fallacies, unreliable arguments, but
classical rhetoric justifies the ethical use of sophismata and eristic ways in persuasive discourses.
Eristic argumentation is ethical as long as the addressee is free to accept or reject the arguments
put forward, so the eristic must be understood further because we can identify and reveal false
statements. An analysis of the peculiarities of argumentation of various forms of advertising
reveals that eristic argumentation is the predominant kind of argumentation in advertising.
The choise of eristic argumentation in political discourse is influenced by the competitive

mode of elections, clearly seen in the pre-election debates and other verbal form of dispute.
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