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DARBE VARTOJAMOS SAVOKOS

LéSy aukojimas — finansinés paramos suteikimas, politinio finansavimo
kontekste suprantamas kaip ,,samoningas veiksmas, kuriuo siekiama suteikti
pranasuma — ekonominj ar kitokj — politinei partijai* (van Biezen, 2003).

Lésy rinkimas — procesas, kurio metu organizacija (politiné partija) siekia
pritraukti ir jgyti 1éSy.

Lésy rinkimo komunikacija — komunikacijos veiksmai, kuriais siekiama
paskatinti potencialius rémeéjus (aukotojus) suteikti finansing paramg (auka).

Politikos veikéjas — politikoje dalyvaujantis fizinis ar juridinis asmuo,
dazniausiai politiné partija ar politikas.

Politiné komunikacija — procesas, apimantis tarp politikos veikéjy ir
visuomenés vykstanc¢ig visag komunikacijg apie politika (McNair, 1999;
Suminas, 2009).

Politinis finansavimas — politiniy partijy ar politiniy kampanijy
apriipinimas IéSomis.

Rezultatyvumas — tiksly pasiekimo lygis.

13



IVADAS

Interneto priemoniy taikymas yra tapes svarbia politiniy partijy
komunikacijos dalimi — jvairiomis socialinémis medijomis, elektroninio pasto
kampanijomis ir interneto svetainémis naudojasi daugelis politikos veikéjy.
Sios komunikacijos priemonés pasitelkiamos bendraujant su rinkéjais,
pritraukiant savanorius, telkiant palaikyma politinéms iniciatyvoms ir kitoms
veikloms, tarp kuriy svarbig vietg uzima ir 1éSy rinkimas.

Vienu i§ sékmingiausiai internetg politingje komunikacijoje naudojanciy
politiky iki §iol yra laikomas 44-asis Jungtiniy Amerikos Valstijy prezidentas
Barackas Obama. Politiko kampanija 2008 mety Jungtiniy Valstijy prezidento
rinkimuose daugiausia rémési aktyviu interneto priemoniy naudojimu.
Aarono Smitho ir Lee Rainie atlikti tyrimai parodé¢, kad B. Obamos interneto
kampanija pritrauké daugiau ir aktyvesniy interneto vartotojy nei demokratés
H. Clinton ar respublikono J. McCaino kampanijos (Smith ir Rainie, 2008).
Kaip teigia Samuelis Greengardas, B. Obamos 2008 m. rinkimy kampanija
»panaudojo interneta ir informacines technologijas kitaip nei visos ankstesnés
kampanijos®, todél ,tai, kaip politikai ir visuomené bendrauja, niekada
nebebus, kaip buve® (Greengard, 2009). Po $iy rinkimy Zurnalas ,,Wired*
paskelbé straipsnj, kurio antrastéje buvo rasoma: ,Interneto vedamas
Barackas Obama laiméjo prezidento rinkimus* (Stirland, 2008).

Ypa¢ s¢kmingai savo rinkimin¢je komunikacijoje B. Obama taiké
socialines medijas, o trys pagrindiniai i§ to kile privalumai visai kampanijai,
anot D. Cogburn ir F. Espinoza-Vasquez, buvo tie, kad socialinés medijos
paskatino ir padéjo islaikyti B. Obama palaikan¢iy Zmoniy, ypaé¢ jaunimo,
aktyvuma, leido efektyviai organizuoti ir administruoti kampanijg bei padéjo
surinkti ,,milziniskas pinigy sumas“ (Cogburn ir Espinoza-Vasquez, 2011).
Per pirminius rinkimus (angl. primaries) vien B. Obamos interneto kampanija
pritrauké daugiau 1é8y i§ smulkiy, iki 200 JAV doleriy dydzio, auky, nei Kiti
kandidatai gavo i$ visy Saltiniy (Malbin, 2009). I§ viso 2008 m. rinkimuose B.
Obama surinko 750 milijony JAV doleriy auky, i$ jy apie 500 milijony JAV
doleriy — internetu (Vargas, 2008). Atsizvelgiant | itin didel¢ finansavimo
reik§me rinkimy kampanijoms galima teigti, kad interneto priemonés galéjo
biti vienu i$ pagrindiniy B. Obamos pergalés rinkimuose faktoriy. Tinkamas
ju taikymas leido gauti ne vien pavirSutiniska ,,rySio palaikymo* su rinkéjais
naudg, bet ir tiesioging — mobilizuoti savanorius, paskatinti rinkéjus ateiti
balsuoti ir finansiSkai paremti kandidatg. Internetu gautos 1¢Sos 1émé, kad B.
Obama galéjo dazniau uz oponentg reklamuotis televizijoje, samdyti daugiau
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personalo savo rinkimy S$tabui, siysti daugiau laisky (Rove, 2008) ir kitais
budais aplenkti oponentus. Tad 2008 m. Zymi istorinj 1Gzj ne tik politingje
komunikacijoje apskritai, bet ir 1éSy rinkimo praktikoje.

Temos aktualumas ir naujumas

Kadangi efektyvus interneto priemoniy naudojimas padéjo anksCiau
nacionaliniu mastu menkai zinomam politikui pasiekti pergalg Jungtiniy
Valstijy prezidento rinkimuose, o po ketveriy mety iSsaugoti prezidento posta
dar vienai kadencijai, ne tik praktikai, bet ir mokslininkai émé daug aktyviau
tyrinéti interneto komunikacijos priemoniy vystymosi tendencijas, galimybes
ir daroma jtaka politiniams procesams. Poreikio atlikti tokius tyrimus
aktualumas iki Siol nemazéja, nes auga ir interneto vartotojy skaicius — 2019
m. baland] pasaulyje jis sieké jau 4,4 milijardo (Statista, 2019 [1]). Vien
socialinio tinklo ,,Facebook* svetainéje 2019 m. kovo 31 dieng buvo beveik
2,4 mird. aktyviy vartotojy (Facebook, 2019). I$ jy net 96 procentai naudojasi
,,Facebook* mobiliuoju rysiu (Statista, 2019 [2]), todél vartotojai daznai gali
biti pasiekiami didZiaja paros dalj. Sie duomenys atskleidZia interneto
priemoniy potencialg, kuriuo politikai ir politinés partijos stengiasi
pasinaudoti: tinkamai i§naudojant interneto priemones galima pasiekti labai
didele rinké&jy dalj ir tai pasitelkti politiniy uzdaviniy jgyvendinimui. DaZnai
vienas i$ tokiy uzdaviniy yra 1éSy rinkimas.

Politinéms partijoms ir politikams rinkti 1éSas yra tikslinga dél to, kad
turimas biudZetas tiesiogiai lemia, kaip daznai ir kaip efektyviai politikos
veikéjas gali pasiekti pilieCius mokamais komunikacijos kanalais. Ch.
Bonneau teigia, kad ,,1¢8y rinkimas kampanijai, suteikdamas galimybe vienam
kandidatui ir atimdamas ja i§ kito, vaidina pagrindinj vaidmenj rinkimy
procese (Bonneau, 2007). D. Magleby tvirtina, kad 1éSy rinkimo ir jy
iSleidimo vaidmens politikoje ,,neijmanoma pervertinti (Magleby, 2008).
Svarbu pastebéti, kad 1éSy rinkimo reik§mé nuolat auga. Nors 2008 m. 750
min. JAV doleriy auky surinkes B. Obama tuomet tapo visy laiky
rekordininku, 2012 m. jau abu kandidatai j prezidentus — ir B. Obama, ir M.
Romney — surinko daugiau kaip po 1 mird. JAV doleriy. Tais metais iSaugo ir
1é$y rinkimo internete reik§mé, nes B. Obama vietoje 500 mlIn. 2008-aisiais,
Siuose Jungtiniy Valstijy prezidento rinkimuose internetu surinko 690 min.
JAV doleriy (Scherer, 2012). 2016 m. Jungtiniy Valstijy prezidento
rinkimuose kandidaté Hillary Clinton i§ viso surinko 1,4 mlrd., o rinkimus
laiméjes Donaldas Trumpas — 932 min. JAV doleriy (Narayanswamy,
Cameron ir Gold, 2016).
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Europoje 1Sy rinkimo mastai, nors gerokai atsilicka nuo Jungtiniy
Valstijy, taip pat didéja. Nuo 2001-yjy Jungtinéje Karalystéje daugiausia 1éSy
politinés partijos surinko 2014 ir 2015 m., pries 2015 m. geguzés 7 d. vykusius
parlamento rinkimus. Daugiausia 1éSy pritrauké dvi didziausios -
Konservatoriy ir Leiboristy — partijos. Konservatoriai 2014 m. i§ réméjy
surinko 29,4 min., 0 2015 m. — 33,6 min. svary sterlingy, o leiboristai 2014 m.
surinko 26,4 min., o 2015 m. — 28,7 min. svary sterlingy (Electoral
Commission, 2016). Pries Lietuvoje 2016 m. rudenj vykusius Seimo rinkimus
daugiausia léSy surinko Tévynés sgjunga-Lietuvos krik$¢ionys demokratai
(152,7 tukst. eury fiziniy asmeny auky ir 4,1 tikst. eury smulkiy fiziniy
asmeny auky), Liberaly sajiidis (beveik 108 tikst. eury fiziniy asmeny auky ir
7,8 tukst. eury smulkiy fiziniy asmeny auky) ir Lietuvos valstieCiy ir zaliyjy
sajunga (103,6 tukst. eury fiziniy asmeny auky ir 259 eurus smulkiy fiziniy
asmeny auky), j Sias sumas jskaiciuotos ir atskiry kandidaty surinktos 1éSos
(Vyriausioji rinkimy komisija, 2016). Verta pastebéti, kad daugiausia 1ésy
Lietuvos politinés partijos surenka i§ 1 proc. gyventojy pajamy mokeséio
(toliau darbe vadinamo pajamy mokesc¢iu) rinkimo kampanijy — pavyzdziui,
i§ 2018 m. paaukoto 1 proc. pajamy mokeséio (surinkto uz 2017 m.) Tévynés
sajunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai pritrauké 292.4 tiikst. eury, o
Lietuvos Respublikos liberaly sgjudis — 211,2 tukst. eury.

Daugelyje Europos $aliy galioja jstatymai, itin menkai varzantys politiniy
partijy vykdoma léSy rinkima. Kai kuriose valstybése jstatymai yra daug
palankesni nei Jungtinése Valstijose — pavyzdziui, net trylikoje Europos Saliy
(Austrijoje, Cekijoje, Danijoje, Jungtingje Karalystéje, Italijoje, Maltoje,
Nyderlanduose, Norvegijoje, Slovakijoje, Svedijoje, Sveicarijoje, Vengrijoje
ir Vokietijoje) néra jokiy limity, kiek vienas asmuo gali paaukoti politinei
partijai, ir néra draudZiama verslo organizacijoms tiesiogiai remti politines
partijas (DICE, 2014). Tuo tarpu Jungtinése Valstijose, kaip ir kai kuriose
kitose Europos valstybése, ne tik egzistuoja aukojimo limitai, bet ir yra
draudziama verslo organizacijoms tiesiogiai remti politikus (taciau verslas
gali steigti politinio veiksmo komitetus ir aukoti per juos). Europos Salyse,
iskaitant Lietuva, yra pakankamos technologinés salygos ir politiniy partijy
vykdomam léSy rinkimui internete, nes daugelyje Zemyno valstybiy
elektronine bankininkyste naudojasi bent pusé Salies gyventojy, o tokiose
Salyse, kaip Norvegija (naudojasi 92 proc. populiacijos) — absoliuti dauguma
Salies gyventojy (Statista, 2019 [3]).

D¢l augancio 1ésy vaidmens rinkimuose bei vis geréjanciy salygy rinkti
léSas internete, ypa¢ aktualu iSsiaiSkinti, kaip politinés partijos iSnaudoja
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susidariusig situacijg, kokie yra tarp politiniy partijy egzistuojantys 1ésy
rinkimo panaSumai ir skirtumai bei kitos 1€y rinkimo komunikacijos internete
tendencijos. Viena i$ tokiy tendencijy yra grista normalizavimo ir sulyginimo
teoriniy perspektyvy priesprieSa — jy Salininkai siekia i$siaiskinti, ar politikos
veikéjo konkurenciné padétis yra susijusi su internete vykdomos
komunikacijos aktyvumu. Teoriné normalizavimo hipotezé teigia, kad
geresng konkurencing padétj turintys politikos veikéjai aktyviau iSnaudoja
komunikacijos priemones internete. Siame darbe siekiama issiaiskinti, kaip
politikos veikéjy konkurenciné padétis yra susijusi su internete vykdomos 1éSy
rinkimo komunikacijos aktyvumu. Praktiniu aspektu tai svarbu komunikacijos
specialistams, ekspertams ir konsultantams, nes leidzia i$siaiskinti skirtingy
politiniy partijy vykdomos 1é§y rinkimo komunikacijos privalumus ir
trikumus, potencialias tokios komunikacijos tobulinimo kryptis ir galimybes.
Teoriniu aspektu tai iSsiaiskinti yra aktualu mokslo bendruomenei, nes toks
tyrimas leidzia patikrinti teorine normalizavimo hipotez¢ naujame — 1éSy
rinkimo komunikacijos — kontekste. Disertacijoje atliekamu tyrimu
normalizavimo hipotezé pirmg kartag patikrinama Lietuvos politiniame
kontekste, be to yra sukuriamas teorinis pagrindas, skirtas politiniy partijy
internete vykdomai 1é8y rinkimo komunikacijai tyrinéti. Tai padeda atlikti
tokios komunikacijos funkcijy taikymo analize, todél ateityje gali bati
naudojama kitoms teorijoms ir hipotezéms tikrinti. Siame darbe
konstruojamas teorinis pagrindas pratesia iki Siol atliktus tyrimus pilieciy
mobilizavimo, politinio dalyvavimo, politinés komunikacijos ir politinio
finansavimo srityse. Pazymétina, kad iki Siol nebuvo atlikta nuodugniy
kompleksiniy tyrimy, siekiant i§samiai iSanalizuoti Lietuvos politiniy partijy
internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos budus, funkcijas ir jy
galimybes.

Sis darbas yra aktualus Lietuvos ir kity Europos valstybiy, turin¢iy panasia
politine sistema, politinéms partijoms bei politinés komunikacijos strategams,
nes jis padeda suvokti, kaip §iy Saliy politinés partijos bei politikai gali
efektyviau rinkti 1éSas naudojant interneto komunikacijos priemones.
Pazymétina darbo reikSmé ir visuomenei, nes 1éSy aukojimas politinéms
partijoms ir politikams yra politinio aktyvumo forma, kuri gali biti laikoma ir
pilietiSkumo isSraiSka. Be to, autoriaus jsitikinimu, didesnis finansavimas
pilieciy léSomis turi potencialo sumazinti tikimybg, kad Lietuvos politiniy
partijy ar politiky sprendimai bus finansiSkai paveikiami jvairiy interesy
grupiy.
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Sioje disertacijoje analizuojama, kaip 1é3y rinkimas vykdomas Jungtinése
Valstijose ir Europoje, kokios yra Lietuvos politiniy partijy galimybés
efektyviai rinkti léSas ne tik perimant komunikacijos patirt] i§ Jungtiniy
Valstijy ir kity valstybiy, bet ir atsizvelgiant | Lietuvoje galiojancius politinio
finansavimo jstatymus bei politiniy partijy konkurencinés padéties pozymius.
Sukurtas teorinis pagrindas taikomas analizuojant Lietuvos politiniy partijy
vykdoma 1éSy rinkimo komunikacijg ir siekiant iSsiaiSkinti, kaip tokios
komunikacijos funkcijy taikymas yra susijes su politiniy partijy konkurencine
padétimi.

Temos iStirtumas

Lésy rinkimo funkcijos priskiriamos organizacijos komunikacijos ir rysiy
su visuomene sric¢iai (Kelly, 2001, p. 326). Politinis léSy rinkimas yra
sudétingas procesas — viena vertus, tai i§ politikos veikéjy kylanti politinés
komunikacijos dalis, antra vertus, tai politinio finansavimo tematikos dalis,
priklausanti nuo kiekvienai Saliai skirtingy politinio finansavimo konteksty.
Vadinasi, 1é8y rinkimas priskirtinas dviem sritims: ir politiniam finansavimui,
ir politinei komunikacijai.

Temos istirtumo dalyje analizuojami tyrimai skirstomi j tris dalis:

e politinio finansavimo tendencijy tyrimus Jungtinése Valstijose;

e politinio finansavimo tendencijy tyrimus Europoje;

e politinés komunikacijos tyrimus Jungtinése Valstijose ir Europoje.

Tyrimy skirstymas ] §ias tris grupes pasirinktas todél, kad politinis &Sy
rinkimas ir politiné 1éSy rinkimo komunikacija néra dominuojancios politinio
finansavimo tyrimy temos, taciau jas — dél ypatingo aktualumo Siam darbui —
svarbu atskirti nuo kity politinio finansavimo srities tyrimy. Tacéiau kity
politinio finansavimo tyrimy reik§més Sio darbo temai atmesti taip pat
negalima, nes siekiant nustatyti 1éSy rinkimo komunikacijos tendencijas ir
galimybes, svarbu suprasti ir kitus politinio finansavimo aspektus bei kokia
vietg tarp jy uzima lésy rinkimas.

Politinio finansavimo tendencijy tyrimai geografiniu ir politiniu principais
skirstomi j dvi — Jungtiniy Valstijy ir Europos — grupes, nes Jungtiniy Valstijy
politinio finansavimo sistema yra isskirting, Sioje Salyje kandidaty islaidos
néra ribojamos, o joje vykstan¢iy rinkimy metu yra surenkama ir i§leidziama
daugiau 1&Sy nei bet kurioje kitoje pasaulio Salyje. Be to, apie Jungtiniy
Valstijy politinio finansavimo tendencijas sukuriama ypa¢ daug mokslo darby
ir atlickama daug daugiau tyrimy nei bet kurioje kitoje Salyje. Tuo tarpu
Europoje 1€8y rinkimas dar néra tapes tokiu svarbiu politiniy partijy veiklos
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elementu, todél tyrimy apie politinj finansavima Europos Salyse yra atlickama
maziau. Sie skirtumai i$lieka jau daugelj mety: pirmieji moksliniai darbai apie
politinj finansavima Jungtinése Valstijose parasyti dar tarpukariu, o Europoje
tema rimtai tyrinéti imta tik pra¢jus deSimtmeciui po Antrojo pasaulinio karo.
Siandien tokiy tyrimy atliekama daug — analizuojamos ir i$sivyséiusiy, ir
besivystanciy Saliy politinio finansavimo tendencijos visuose zemynuose,
daugelyje pasaulio Saliy.

Nors §io darbo empiriniame tyrime analizuojama Lietuvos politiniy partijy
internete vykdoma lésy rinkimo komunikacija, analizuojant temos istirtuma
atsizvelgiama j galimg amerikanizacijos efekta, reiSkiantj, kad Europos Saliy
politiné komunikacija yra itin stipriai veikiama Jungtiniy Valstijy politinés
komunikacijos tendencijy (Negrine ir Papathanassopoulos, 1996). Nors
amerikanizacijos terminas yra diskutuotinas ir daznai kritikuojamas, kaip
pernelyg supaprastinantis sudétingus procesus (Plasser, 2002), taciau vien jo
atsiradimas ir iSpopuliaréjimas tarp mokslininky rodo, kad Jungtiniy Valstijy
politinés komunikacijos tendencijy jtaka kity demokratiniy valstybiy politinés
komunikacijos raidai yra rySki. Tai ypa¢ budinga tokiems politinés
komunikacijos elementams, kaip interneto technologijos. Dauguma §iuo metu
Europos politiky naudojamy interneto jrankiy, pradedant socialinémis
medijomis ir baigiant mobiliosiomis programélémis, pirmiausia politikos
veikéjy imti naudoti Jungtinése Valstijose, o tik tada, kai pasiteisino ten, buvo
perimti ir pritaikyti Europos Salyse. Todél analizuojant léSy rinkimo
aplinkybiy istirtuma didelis démesys yra skiriamas Jungtinése Valstijose
atliktiems tyrimams ir mokslo darbams, nes ten vykstantys 1éSy rinkimo
procesai taip pat daro didele jtaka €Sy rinkimo tendencijoms Europoje.

Siame darbe politinis finansavimas suprantamas kaip politiniy partijy ar
politiniy kampanijy apriipinimas IéSomis. Terminas yra platesnis nei politiniy
partijy finansavimo ar politiniy kampanijy finansavimo terminai ir apima abu
Siuos finansavimo budus.

Temos istirtumo uzduotis — iSanalizavus Jungtinése Valstijose ir Europos
valstybése atliktus tyrimus apie politinj finansavimg, politing komunikacijg ir
politiniy partijy bei politiky vykdoma 1éSy rinkima, nustatyti pagrindines Siy
tyrimy kryptis ir trikstamy tyrimy temas.

Politinio finansavimo tyrimy tendencijos Jungtinése Valstijose

Dél priimty naujy jstatymy ir dél interneto naudojimo 1éSy rinkimui, taip
pat dél vis didéjancios 1&Sy rinkimo reik§més Jungtiniy Valstijy politikai,
tyrimy apie $alies politinj finansavima ypa¢ daug atlikta XXI amziuje. Didelg
dalj atliekamy tyrimy bei vykstan¢iy moksliniy diskusijy sudaré tyrimai apie
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politinio veiksmo komitety jtakg politikai. Jeffrey Milyo, Davidas Primo ir
Timothy’s Groseclose’as teigé, kad Siy komitety veiklai yra skiriama per daug
démesio, nes iplaukos i$ jy sudaro vos 10 proc. kampanijy islaidy Kongreso
rinkimuose (Milyo, Primo ir Groseclose, 2000). Claytonas D. Peoplesas
iSanalizavo daugelj politinio veiksmo komitety jtaka analizuojanciy moksliniy
straipsniy ir nustaté, kad jy jtaka Kongrese retai galima laikyti grynu
»paslaugos uz paslauga®“ apsikeitimu, tafiau dazniausiai ] politika
investuojancios interesy grupés sulaukia dividendy, net jei jie ir nebiina i§
anksto pazadéti (Peoples, 2013).

Politinio veiksmo komitety veiklg tiriantys XXI amziaus moksliniai
straipsniai turi savity bruozy, maziau biidingy ankstesniems tyrimams.
Pastaraisiais metais daugiau mokslininky tyrinéjo politinio veiksmo komitety
veiklg i§ lyCiy lygybés perspektyvos. Pavyzdziui, Peteris Francia tyré motery
politinio veiksmo komitety jtakg ir nustaté, kad motery komitetai kampanijos
pradzioje aukoja isskirtinai daug 1€8y Demokraty partijos kandidatéms ir taip
padeda joms véliau surinkti 1éSy ir i§ kity réméjy bei sulaukti didesnio rinkéjy
palaikymo (Francia, 2001). Christine Day ir Charlesas Hadley analizavo
dviejy motery politinio veiksmo komitety, prijaucian¢iy skirtingoms
politinéms jégoms — respublikonams bei demokratams, aukojimo ypatumus ir
nustaté, kad abu komitetai aukojo moterims kandidatéms, pasisakancioms uz
aborty legalizavima, nors abiejose politinése partijose §ios moterys ir turéjo
visiskai skirtingas paziiras kitais klausimais (Day ir Hadley, 2002).

Dar plac¢iau analizuojamas politinio veiksmo komitety tipas —
nepriklausomy i$laidy politinio veiksmo komitetai (angl. Super PACs).
Nepriklausomy i§laidy politinio veiksmo komitetai ypatingi tuo, kad jie negali
tiesiogiai remti kandidaty finansiskai, taciau turi teis¢ uz neribotg sumg pirkti
uz kandidatus ar prie$ juos nukreipta reklama Ziniasklaidoje. Siy komitety
iSpopuliaréjimas ir vis didéjanti jy jtaka 1émé, kad daugelis mokslininky
susidoméjo nepriklausomy islaidy politinio veiksmo komitety ypatumais.
Pavyzdziui, Richardas Briffaultas i§samiai iSanalizavo nepriklausomy islaidy
politinio veiksmo komitety veikla ir teigé, kad Siy grupiy atsiradimg galime
laikyti nauja Jungtiniy Valstijy politikos era (Briffault, 2012). Girishas Gulatis
tyre Siy komitety veiklg pries 2012 m. prezidento rinkimus ir pateiké jzvalgas,
kokig jtaka jie gali turéti ateities rinkimams. Anot jo, nepriklausomy islaidy
politinio veiksmo komitetai yra ir bus itin reikSmingi politiniy kampanijy
veikéjai, kuriy bene vienintele silpngja vieta gali tapti butinybé skelbti
komitetui aukojusiy asmeny vardus ir pavardes (Gulati, 2012).
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Politinj finansavimg tyrinéjantys autoriai XXI amziuje émé dazniau rasyti
tokius mokslo darbus, kuriuose, i§ visy politinio finansavimo temy,
tyrinéjamas tik 1é8y rinkimas i§ individualiy asmeny. Tai lémé ir jau minéti
naujai priimti jstatymai, ir atsiradusios naujos galimybeés rinkti léSas internetu.
Kai kurie autoriai tyré geografiniy veiksniy jtaka politiniy partijy ir politiky
vykdomam 1é8y rinkimui — pavyzdziui, Jamesas G. Gimpelas, Francesas E.
Lee ir Joshua Kaminskis nustaté, kad geografiné vietové, kurioje Zmogus
gyvena, turi jtakos jo sprendimui aukoti 1éSas politikams, ir ta jtaka yra
nepriklausoma nuo tokiy asmens demografiniy charakteristiky, kaip finansiné
padétis, amzius ar profesija (Gimpel, Lee ir Kaminski, 2006).

Peteris Francia su kolegomis i§samiai tyré stambiyjy individualiy réméjy,
aukojanciy po daugiau nei 200 JAV doleriy, jtakg Kongreso rinkimams, taip
pat sieké nustatyti, kokie Zmonés rinkimams aukoja dideles sumas, kiek
kandidaty ir kokiomis sumomis jie remia, kas juos motyvuoja (Francia et al.,
2003). Smulkiomis aukomis politikus remianéiy aukotojy vaidmenj tyre
Wesley Y. Joe et al. nustaté, kad smulkieji réméjai skiriasi nuo stambiyjy
rémejy, savo paziliromis kai kuriais atvejais yra labiau panasiis | visai
neaukojancius asmenis nei j stambiuosius réméjus. Smulkieji réméjai tyrime
i8siskyré tuo, kad jie dazniau aukojo nesitikédami patenkinti savo paciy
ekonominiy interesy, taip pat be finansinés paramos jie dazniau kampanijai
skyré ir savo laikg, t. y. tapo kampanijos savanoriais (Joe et al., 2008).

Individualiy réméjy tema tyrinéta ir kitais aspektais. Stai Russellas N.
Jamesas III aiskinosi politikams aukojanciy namy tkiy socialinius bei
ekonominius ypatumus ir nustaté, kad politiky rémimas labiau budingas
auksty pajamy, i$silavinusiy baltaodziy namy tikiams (James, 2009). Jamesas
J. Feigenbaumas ir Cameronas A. Sheltonas nustaté, kad zmonés pirminiy
rinkimy metu yra daug labiau linke aukoti pinigus tiems kandidatams, kurie
laikomi turinéiais daugiau Sansy laiméti (Feigenbaum ir Shelton, 2013). Po
itin rySkaus smulkiyjy réméjy skaiciaus augimo 2008 ir 2012 m. prezidento
rinkimuose, politing situacijg jvairiuose mokslo darbuose i§samiai analizavo
ir Michaelas J. Malbinas, tyrgs jvairius $ios temos aspektus. M. J. Malbinas
pasisake, kad net po sekmingo B. Obamos pavyzdzio savarankiskai renkant
l1éSas kandidatams turi buti iSlaikyta galimybé gauti 1éSas ir i§ valstybés
(Malbin, 2009).

Davidas B. Magleby su kolegomis, aprase kiekvieny Jungtiniy Valstijy
prezidento rinkimy finansus nuo 2000 m. atskiruose leidiniuose, placiai iStyré
ir 2012 m. prezidento rinkimy finansus — kokie buvo surinkty 1ésy saltiniai,

kaip 1éSos buvo panaudojamos, kokiy rezultaty sulaukta skirtingais veikimo
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biidais ir kokia buvo interesy grupiy jtaka Siems rinkimams. Pastebéta, kad B.
Obama ne tik surinko daugiau léSy uz oponenta M. Romney, bet ir turéjo
didesnes galimybes kontroliuoti surinktus pinigus, kai tuo tarpu M. Romney
daznai turéjo pasikliauti nepriklausomy iSlaidy politinio veiksmo komitetais
(Magleby, 2014). Kadangi Sie komitetai, kaip jau minéta, jgavo galiag tik nuo
2010 m., prezidento rinkimai 2012 m. buvo pirmoji didelé galimybé iStyrinéti
jy veikla. Sia tema tyrimus atliko Melissa M. Smith ir Larry Powellas, kurie
ne tik analizavo nepriklausomy i$laidy politinio veiksmo komitety veiklg, bet
ir pasitlé konstitucinés pataisos keliu uzdrausti galimybes Sios rasSies
komitetams dalyvauti politikoje (Smith ir Powell, 2014).

Galima teigti, kad pastaraisiais metais politinio finansavimo situacija
Jungtinése Valstijose yra smarkiai besikeiCianti. XX amziaus antrojoje pus¢je
beveik visi kandidatai j prezidentus pirminiuose rinkimuose priémé valstybés
skiriamas 1ésas, taip atsisakydami galimybés patys neribotai jas rinkti. IKi
2008-yjy visi kandidatai priémé valstybés 1éSas visuotiniy prezidento rinkimy
metu. B. Obama 2008 m. pirmasis visiskai atsisaké valstybés paramos tiek
pirminiy, tiek visuotiniy rinkimy metu ir pasieké tuo metu rekordinj surinkty
¢Sy rezultata. Nuo 2012 m. rinkimy visi kandidatai atsisako valstybés
finansavimo ir, savarankiSkai rinkdami 1ésas, toliau gerina rekordus
(Thompson, 2016). Tai keicia ir politinio finansavimo tyrimy tendencijas —
1é8y rinkimas i$ individualiy aukotojy tampa vis labiau populiaréjancia tyrimy
tema.

Politinio finansavimo tyrimy tendencijos Europoje

XXI a. politinis finansavimas tyrinétas ir Europoje — tema globaliai
tyringjo vokietis Karlas-Heinzas Nassmacheris (2009) ir kiti mokslininkai.
Moksliniy darby analizé leidzia pastebéti, kad atskiry Europos $aliy politinio
finansavimo tyrimuose vyrauja panasios temos: tyrinéjami politiniy partijy
finansavimo valstybés 1éSomis ypatumai, politinj finansavimag reguliuojantys
Jstatymai, 1é8y jtaka rinkimy rezultatams.

Europoje, kur pastaruosius keleta deSimtmeciy vis daugiau valstybiy
priémé jstatymus, numatancius valstybés dotacijas politinéms partijoms,
placiai tyrinéta politiniy partijy finansavimo valstybés léSomis jtaka politikai.
Jonas Pierre‘as, Larsas Svésandas ir Andersas Widfeldtas analizavo politiniy
partijy finansavimo valstybés léSomis jvedimg skirtingose iSsivysciusiose
Salyse ir nustaté, kad toks pasikeitimas netur¢jo didelés jtakos valstybés
politinei sistemai, taip pat nesumenkino ir kity finansavimo Saltiniy reikSmés
politinéms partijoms (Pierre, Svasand ir Widfeldt, 2000). Susan E. Scarrow
tyré politiniy partijy finansavimo valstybés léSomis jtaka politiniy partijy
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konkurencingumui Europos Sajungos Salyse ir nerado jrodymy, kad valstybés
dotacijos daryty teigiama ar neigiama jtaka politiniy partijy konkurencijai
(Scarrow, 2006). Ingrid van Biezen ir Petras Kopecky’is analizavo Piety bei
Ryty Europos $aliy atvejus ir atskleidé, kad valstybés dotacijos tapo iSskirtinai
svarbia politiniy partijy finansavimo dalimi. Anot autoriy, tai padeda palaikyti
politinés sistemos stabiluma, kuriam salyginai naujose Piety ir Ryty Europos
valstybése kitu atveju kilty pavojus (van Biezen ir Kopecky, 2001).

Politinj finansavima reguliuojantys jstatymai daugelyje valstybiy tapo
placiai tiriamu objektu. Benas Cliftas ir Justinas Fisheris tyré Jungtinés
Karalystés bei Pranciizijos politinj finansavimg reguliuojanciy jstatymy
panasumus ir skirtumus. Jie pastebéjo, kad Pranciizijos politinés partijos dél
Salies jstatymy tapo priklausomos nuo valstybés, 0 Jungtinés Karalystés
politinés partijos turi daugiau galimybiy iSvengti valstybés kisimosi j politinio
finansavimo sferg (Clift ir Fisher, 2004). Riccardo Pelizzo tyré Italijos ir
Vokietijos politinio finansavimo jstatymus ir jvertino, kad Vokietijos
politinéms partijoms pavyko islaikyti nepriklausomybe nuo valstybés, o
Italijos politinés partijos tapo priklausomos nuo valstybés dotacijy (Pelizzo,
2004). Michaelas Pinto-Duschinsky’is tyré politinio finansavimo jstatymus
jvairiose pasaulio $alyse. Jis atkreipé démes;j j globalig problemg — daugelyje
valstybiy, jskaitant iSsivysciusias, galiojantys politinio finansavimo jstatymai
nereiskia, kad tose Salyse jy yra laikomasi. Pavyzdziui, atskleisty politiniy
partijy réméjy sarasus tokiose Salyse, kaip Pranciizija ar Italija, jis pavadino
,fantastikos kiriniais“ ir ,,Jledkalnio vir§iine“. Anot M. Pinto-Duschinsky’io,
tai vyksta ir dél spragy jstatymuose, ir dél politinés valios, galin¢ios priversti
paklusti jstatymams, trikumo (Pinto-Duschinsky, 2002). Ispanijos politinj
finansavimg analizave Enrique Garcia Vifiuela ir Carmen Gonzalez De
Aguilar taip pat skeptiskai vertino naujy jstatymy galimybes uztikrinti
skaidrumg (Vifiuela ir Aguilar, 2011). Verta pridurti, kad Europoje vykdomi
tyrimai apie teisinius politinio finansavimo aspektus apima ne tik jstatymy
poveikj, bet ir korupcijos problema, pavyzdziui, Véronique Pujas ir Martinas
Rhodesas tyré Italijos, Ispanijos ir Pranciizijos skandaly, susijusiy su politiniu
finansavimu, kilme¢ (Pujas ir Rhodes, 1999), o Clay’us Clemensas tyré
buvusio Vokietijos kanclerio Helmuto Kohlio politinio finansavimo skandalo
aplinkybes (Clemens, 2000).

Europos Salyse mokslininkai tyré ir kampanijy iSlaidy jtaka rinkimy
rezultatams. R. J. Johnstonas ir C. J. Pattie tyré Jungtinés Karalystés politiniy
partijy iSlaidas kampanijos laikotarpiu ir atskleide, kad didesnés islaidos gali
smarkiai prisidéti prie didesnio rinkéjy palaikymo (Johnston ir Pattie, 1995).
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Justinas Fisheris, taip pat analizaves Jungtinés Karalystés atvejj, nustaté, kad
didesnés islaidos gali turéti teigiama jtaka rinkimy rezultatams (Fisher, 1999).
Nors 1éSos Siais atvejais ir nebuvo vienintelis pergalg uZtikrinantis veiksnys,
nes rinkimy rezultatus lemia daug skirtingy faktoriy, taciau atliktuose
tyrimuose rastas rySys tarp kampanijos i$laidy dydzio ir pergalés rinkimuose
tikimybés neabejotinai atskleidzia ir 1éSy reikSme politiniam konkuravimui.
Nepaisant to, Europos Salyse pasigendama tyrimy, kuriuose jvairiais aspektais
bty analizuojamas 1éSy rinkimas.

Lietuvoje politinio finansavimo tema taip pat jau buvo publikuota keletas
mokslo darby. Elena Masnevaité (2011) tyré parlamentinés veiklos
finansavimg Lietuvoje. Anot autorés, $i finansavimo forma yra laikytina
netiesioginio valstybinio politiniy partijy finansavimo forma. Vidas Peckys
(2011) analizavo politiniy partijy finansavimg i§ biudzeto, taciau tarp
finansavimo principy iSskyré ir laisvés principa — galimybe politinéms
partijoms pritraukti 1éSas i$ jvairiy Saltiniy. Tuo tarpu Ingrida Unikaité (2008)
pabrézé politinio finansavimo reikSme ir teige, kad dél rinkimy komunikacijos
poky¢iy politiniy partijy turimi resursai tampa Vis svarbesni. Taigi, nors
politinj finansavima tyrinéjusiy Lietuvos autoriy darbuose pasitaiko uzuominy
apie politiniy partijy komunikacija ar 1éSy rinkima, taciau i§ esmés politiniy
partijy vykdomo [éSy rinkimo ir 1éSy rinkimo komunikacijos Lietuvoje
mokslininkai dar netyrinéjo. Toliau darbe analizuojama, kaip tokie tyrimai
buvo atliekami kitose valstybése.

Politinés komunikacijos tyrimai Jungtinése Valstijose ir Europoje —
18y rinkimo aspektas

Jungtinése Valstijose XX amziaus antroje puséje imta giliau analizuoti 1éSy
rinkimo galimybes tiesiogiai i$ individualiy aukotojy, jskaitant ir nedideles
aukas i§ ,,paprasty zmoniy“. Ruth S. Jones ir Anne H. Hopkins tyre 1¢S5y
rinkimo i§ individualiy aukotojy komunikacijos biidus ir iSskyré keturis
pagrindinius — tiesiogiai pastu siun¢iamus popierinius lai$kus, telefoninius
skambucius, asmeninius kreipimusis akis j akj ir grupinius kreipimusis (Jones
ir Hopkins, 1985). Cliffordas W. Brownas Jr., Lynda W. Powell ir Clyde’as
Wilcoxas analizavo &Sy rinkimo komunikacijos biidus, naudotus 1988 ir 1992
m. prezidento nominacijos rinkimuose — nuo paremti kvie¢ian¢iy popieriniy
laisky iki asmeniniy kreipimysi, taip pat tyré kandidaty turimy istekliy poveikj
1Sy rinkimo biidams, analizavo pagrindinius aukojimo motyvus: tiksla,
solidarumg ir materialius motyvus (Brown, Powell ir Wilcox, 1995).

Analizuojant 1éSy rinkimo i§ individualiy asmeny komunikacijos

tendencijas XXI amziuje, démesio skiriama interneto, kaip 1éSy rinkimo
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komunikacijos kanalo, tyrimui. Nepaisant to, tokie tyrimai paprastai apima ne
vien lé8y rinkimo internetu analizg. Dazniausiai tam tikri rinkimai tyrinéjami
placiai — pavyzdziui, analizuojamas visas politinis finansavimas konkreciy
rinkimy metu, taip pat atsizvelgiant ir | 1éSy rinkimo internetu tendencijas,
arba tiriama vien interneto komunikacijos jtaka konkretiems rinkimams, taip
pat atsizvelgiant ir j galimybes internetu rinkti 1éSas. Josephas Grafas
iSanalizavo interneto jtakg 1éSy rinkimui 2004-yjy prezidento rinkimy
laikotarpiu, ypa¢ kandidato Howardo Deano kampanijoje, ir prognozavo dar
didesng¢ Sio komunikacijos kanalo reikSme rinkimams ateityje (Graf, 2006).
Panasios nuomonés laikési ir Matthew Hindmanas, kuris analizavo, kaip
internetas buvo naudojamas H. Deano komunikacijoje, ir pabrézé, kad Sioje
kampanijoje H. Deano vykdyto 1éSy rinkimo reik§mé buvo milziniska
(Hindman, 2005). Tuo tarpu Costas Panagopoulos ir Danielius Berganas teige,
kad, nepaisant ziniasklaidos démesio interneto reikSmei, i$ tiesy aukotojy
skaicius padidéjo dél iSaugusio susidomegjimo rinkimais, o ne technologijy
(Panagopoulos ir Bergan, 2006).

Placiai tyrinéta 2008-yjy B. Obamos vykdyta komunikacija 1ésy rinkimui
Jungtiniy Valstijy prezidento rinkimy kampanijos metu. ISsamiai 2008 m.
prezidento ir Kongreso rinkimy lésas iSanalizavo Davidas B. Magleby ir
Anthony Corrado su komanda. Kaip ir daugelis kity autoriy, jie teigé, kad Sie
istoriniai rinkimai ir nauji 1éSy rinkimo budai gali visam laikui pakeisti
Jungtiniy Valstijy politika (Magleby ir Corrado, 2011). Moksliniuose
darbuose daznai tiriami interneto komunikacijos ypatumai 2008 m.
rinkimuose, i$skiriant 1éSy rinkima internete kaip vieng i§ tyrimy objekty, bet
ne vienintelj. PavyzdZziui, Johnas Allenas Hendricksas ir Robertas E. Dentonas
Jr. tyré, kaip naujyjy technologijy naudojimas padéjo B. Obamai laiméti. Anot
ju, esminis 1éSy rinkimo jrankis B. Obamos kampanijoje buvo elektroninis
pastas (Hendricks ir Denton, 2010). Derrickas L. Cogburnas ir Fatima K.
Espinoza-Vasquez tyré interneto jtakg pilietiniam aktyvumui Siuose
rinkimuose ir vienu i$ trijy tyrimo klausimy jie nurodé socialinius-techninius
faktorius, 1émusius B. Obamos sékmg¢ renkant 1éSas internetu. Jie pirmuoju
faktoriumi taip pat nurodé¢ nuolatinj personalizuoty elektroniniy laiSky,
kuriuose buvo prasoma finansinés paramos, siuntimg (Cogburn ir Espinoza-
Vasquez, 2011). Mitchellas S. McKinney bei Mary C. Banwart su kolegomis
taip pat analizavo 2008 m. rinkimuose internete vykdyta komunikacija,
jskaitant ir internete vykdyta 1éSy rinkima. Autoriy nuomone, pagrindiné B.
Obamos sekmés renkant 1éSas priezastis — ypac stipri interneto komunikacijos

profesionaly komanda, iSaugusi iki 30 darbuotojy, tarp kuriy buvo ir tokie
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srities specialistai, kaip buve H. Deano komandos nariai bei vienas i
,Facebook* jkiréjy (McKinney ir Banwart, 2010).

2012 m. prezidento rinkimuose B. Obama pakartojo ir net pralenké
ankstesne 1éSy rinkimo sékme, todél 1éSy rinkimo komunikacijai tyréjy
skiriamas démesys dar labiau iSaugo. Jenny Bronstein tyré, kaip kandidatai |
Jungtiniy Valstijy prezidentus 2012 m. kampanijose naudojo socialines
medijas 1éSy rinkimui ir savanoriy organizavimui bei pristaté terming ,,fany
politika“ (angl. fandom politics), kuris apibiidina socialinése medijose
kandidaty kurta santykj su rinké&jais, paremta ne protu ir logika, o emociniu
jautrumu (Bronstein, 2013). Jennifer Stromer-Galley atliko i$samia penkiy
prezidento rinkimy nuo 1996 iki 2012 m. analize, aiskindamasi, Kaip
kiekvienuose i§ S$iy rinkimy buvo panaudojamos interneto galimybés
komunikacijai ir 168y rinkimui. Jos nuomone, B. Obamos s¢kme renkant 1éSas
lémé ne tik interneto inovacijy iSnaudojimas, bet ir daugiau skirtingy faktoriy:
1) jo kandidatavimas pritrauké maiStautojy ir jaunimo auditorijas, kurioms
interneto erdvé yra geriausiai pazjstama ir artima; 2) jo kampanijos zinuté, kad
kiekvienas i$ musy gali atnesti pokycius, buvo tinkamai suderinta su interneto
strategija (B. Obamos interneto platformose zmongs i§ tiesy galéjo prisidéti
prie pokyc€iy); 3) jo surinkta patyrusiy profesionaly komanda geriau nei bet
kas suvoke, kaip ir kada reikia vykdyti komunikacija (Stromer-Galley, 2014).

Siuos poky¢ius lemia ne tik besikei¢iantys jstatymai, bet ir naujos 1ésy
rinkimo galimybés, kurias suteikia internetas. Jei 2004 m. prezidento rinkimai
ir ypa¢ H. Deano kampanija pirminiy rinkimy metu tik parodé interneto
galimybes renkant 1&Sas, tai po 2008 ir 2012 m. prezidento rinkimy tapo aisku,
kad interneto komunikacijos galimybés pilie¢iy mobilizavimui ir 1ésy
rinkimui gali turéti esming jtakg rinkimy baig¢iai. Todél nenuostabu, kad
interneto komunikacija ir jos galimybés 1éSy rinkimui tampa aktualiu
Jungtiniy Valstijy mokslininky tyrimy objektu. Sie tyrimai yra reik§mingi ir
Europos mokslininkams, siekiantiems geriau suprasti Europos politiniy
partijy ir politiky vykdomo IéSy rinkimo tendencijas, kuriy didelé dalis
atkeliauja i§ Jungtiniy Valstijy rinkimy kampanijy patirties.

Lésy rinkimo komunikacija, kaip vienas i§ sékmingos ir efektyvios
politinés komunikacijos démeny, nuolat jtraukiama j politinés komunikacijos
funkcijy tyrimus. Siuose tyrimuose analizuojamos jvairios politinés
komunikacijos internete funkcijos, taciau dazniausios i$ jy yra informavimas
ir dalyvavimo skatinimas, pasitelkiamos beveik visuose tokio tipo tyrimuose.
Leésy rinkimas yra nuolat jtraukiamas j tokias funkcijas, paprastai priskiriant
ji dalyvavimo skatinimo (mobilizavimo) (Lilleker et al., 2011; Vaccari, 2013)
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ar jtraukimo funkcijai (Foot ir Schneider, 2006), taciau jis taip pat iSskiriamas
ir kaip atskira funkcija, vadinama resursy generavimu (Gibson et al., 2003).
Sis priskyrimas yra toks komplikuotas dél to, kad 1é3y rinkimo komunikacijai
budingos skirtingos veiklos — ir informacijos apie aukojima pateikimas, ir
argumentavimas, ir paties aukojimo veiksmo paskatinimas bei pagalba jj
igyvendinant.

Internete vykdomo 1é8y rinkimo funkcijy tyrimais paprastai siekiama
patvirtinti arba paneigti teoring normalizavimo hipoteze, teigiancia, kad
geresng konkurencing padétj turintys politikos veikéjai aktyviau iSnaudoja
interneto  komunikacijos priemones. ki §iol tokiuose tyrimuose
normalizavimo hipotezé dazniau buvo patvirtinama (pvz., Lilleker et al.,
2011; Schweitzer, 2011), taciau kai kuriose studijose normalizavimo
hipotezés patvirtinti nepavyko (Vaccari, 2013) arba teko ja paneigti,
patvirtinant sulyginimo hipotezg (Gibson ir McAllister, 2015). Viena kitai
priestaraujancios teorinés normalizavimo ir sulyginimo hipotezés iki Siol
iSlieka svarbia politing komunikacija internete tyrinéjanc¢iy mokslininky
diskusijy tema, o temos pritaikymas 1éSy rinkimo komunikacijos kontekste
gali pasiiilyti intriguojanciy rezultaty.

Nors tyrimai apie [éSy rinkimo komunikacija tapo vienu svarbiausiy
démeny tyrimy apie politinj finansavimg ir politing komunikacijg srityse
Jungtinése Valstijose, tac¢iau Europos Salyse tyrimy §ia tema atlickama daug
maziau. Tyrimai atlikti didesnése Salyse — pavyzdziui, Justinas Fisheris
analizavo politiniy partijy atlickamo 1éSy rinkimo tendencijas Jungtinéje
Karalystéje (Fisher, 1997), Achimas Goerresas ir Martinas Hopneris tyré $ias
tendencijas Vokietijoje (Goerres ir Hopner, 2014). Dazniausiai tokie tyrimai
buvo orientuoti j 1éSy rinkimg i§ verslo organizacijy, o ne individualiy réméjy.
Lésy rinkimo internetu ir i§ individualiy aukotojy tendencijos Europos Salyse
tyringjamos tik epizodiskai, vienu i§ tokiy tyrimy galima laikyti Janos
Godarovos ir Mareko Pavliko darba, kuriame analizuojami Cekijos didziyjy
politiniy partijy vykdomo léSy rinkimo ypatumai (Godarova ir Pavlik, 2015).
Tai lemia, kad Europos $alyse Siuolaikiniai tyrimai apie 168y rinkimg i§ dalies
prasilenkia su aktualijomis, kurias diktuoja Jungtinés Valstijos.

Temos iStirtumo apibendrinimas

Apibendrinant pasakytina, kad tyrimy apie 1éSy rinkimg politinio
finansavimo ir politinés komunikacijos kontekstuose tematikos Jungtinése
Valstijose ir Europos Salyse turi ir bendry bruozy, ir skirtumy. Tyrinéjami
naujai priimami jstatymai ir jy jtaka politinio finansavimo sistemai,
analizuojamas finansavimas konkre€iy rinkimy metu, taip pat tiriamos
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politiniy partijy bei kandidaty 1éSy rinkimo tendencijos ir politinés
komunikacijos galimybés — nuo valstybés biudzete numatyty dotacijy
politinéms partijoms iki 1éSy rinkimo komunikacijos, pritraukiant 1&Sas i$
individualiy aukotojy, verslo jmoniy, profesiniy sajungy ar politinio veiksmo
komitety.

Esminés Jungtinése Valstijose dominuojancios tyrimy kryptys:

1. Politinj finansavimg ir 1€8y rinkimg reguliuojantys jstatymai.

2. Politinio veiksmo komitety (PACs ir Super PACs), skirty 1éSy rinkimui,

veikla.
2.1. Paprastyjy politinio veiksmo komitety veikla.
2.2. Nepriklausomy islaidy politinio veiksmo komitety veikla.

3. Politinis 1é8y rinkimas i§ individualiy aukotojy.

3.1. Lésas aukojanc¢iy asmeny charakteristikos.
3.2. Komunikacijos priemoniy naudojimas 1éSy rinkimui.

Esminés Europos Salyse dominuojancios tyrimy kryptys:

1. Politiniy partijy finansavimo valstybés 1éSomis ypatumai.

2. Politinj finansavima ir léSy rinkimg reguliuojantys jstatymai.

3. Lésy jtaka rinkimy rezultatams.

Politinio finansavimo ir politinés komunikacijos tyrimy analizé atskleidé,
kad Europos Salyse triikksta tyrimy apie politing komunikacija, skirta 1ésy
rinkimui. Sritis, kurioje Europos Salys labiausiai atsilicka nuo Jungtiniy
Valstijy, yra 1ésy rinkimas i§ individualiy aukotojy, ypac pasitelkiant interneta
kaip komunikacijos priemone 18y rinkimui. Sis atsilikimas moksliniy tyrimy
lauke gali biiti padiktuotas realiy skirtumy politikoje — tikétina, kad dar ilgai
jokioje Europos Salyje politiné partija ar kandidatas i§ individualiy réméjy
nesurinks tiek 168y, kiek pries 2008 ir 2012 m. prezidento rinkimus surinko B.
Obama arba pries 2016-yjy prezidento rinkimus surinko H. Clinton. Nepaisant
to, moksliniai tyrimai apie internete vykdomos politinés 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymg galéty buti naudingi ne tik mokslo
bendruomenei, bet ir paioms politinéms partijoms, besitikincioms ateityje
surinkti daugiau 1é8y i§ individualiy réméjy.

Lietuvos politinés partijos vykdo 1ésy rinkimo komunikacijg ir renka 1ésas
internetu — tokia veikla stebéta ir 2015 m. savivaldybiy taryby bei mery
rinkimy metu, ir 2016 m. Seimo rinkimy metu. Taip pat svarbus ir Lietuvai
unikalus 18y rinkimo aspektas, kurio komunikacija vyksta internete — 1 proc.
gyventojy pajamy mokes¢io skyrimas politinéms partijoms. Sie politinés
komunikacijos aspektai turi biiti iSsamiai iSnagrinéti, iSanalizuojant politiniy
partijy internete vykdomos 1€sy rinkimo komunikacijos funkcijas ir jy taikyma
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bei tikrinant Siuo metu ypaé aktualia normalizavimo hipoteze. Jungtiniy
Valstijy ir Europos Saliy mokslinés literattiros analizé taip pat atskleidé, kad
truksta mokslo darby, kurivose 1éSy rinkimas biity analizuojamas i$
komunikacijos perspektyvos ir tiriamos politiniy partijy bei politiky
galimybés pritraukti daugiau 1Sy i$ individualiy aukotojy internetu, taip pat
kuriuose normalizavimo hipotez¢ biity patikrinama isskirtinai 1¢$y rinkimo
kontekste.

Moksliné problema

Temos iStirtumo analizé atskleidzia, kad atlieckami politiniy partijy
komunikacijos tyrimai apie interneto priemoniy naudojima analizuoja Siy
priemoniy naudojimo tendencijas ir poveikj politiky galimybéms laiméti
rinkimus, o politinio finansavimo srities tyrimuose daugiausia tiriama
jstatymy jtaka Saliy politiniam finansavimui, politinio veiksmo komitety
veikla (Jungtinése Valstijose) ar politiniy partijy finansavimo valstybés
léSomis ypatumai (Europoje). Politiniy partijy ir politiky internete vykdoma
1éSy rinkimo komunikacija, nepaisant jos svarbos, S$iuose tyrimuose
analizuojama tik epizodiskai.

Atsizvelgiant j 1Sy rinkimo reikSme politiniy partijy ir politiky veiklai, taip
pat i 1éSy rinkimo komunikacijos internete mastus ir galimybes, pastebimas
trikumas tyrimy, kuriuose buty sukurti teorinis pagrindas ir tyrimo
metodologija, leidziantys iSanalizuoti politiniy partijy internete vykdoma 1ésy
rinkimo komunikacija. Politiniy partijy komunikacijos tyrimuose paprastai
pasitelkiamos prieigos, leidzianCios iSanalizuoti jvairias komunikacijos
ypatybes, priskiriant jas skirtingoms funkcijoms (Gibson et al., 2003; Foot ir
Schneider, 2006; Lilleker et al., 2011; Vaccari, 2013). Taciau analizuojant
1é8y rinkimo komunikacija, $iy prieigy pritaikymas néra galimas d¢l to, kad
daugelis jose pateikiamy ypatybiy yra neaktualios 1€Sy rinkimui. Be to,
tokiose prieigose néra iSskiriamos tokios 1éSy rinkimui svarbios
komunikacijos ypatybés, kaip argumentavimo biidai.

Naujo teorinio pagrindo sukiirimas leisty ne tik istirti internete vykdomos
1é8y rinkimo komunikacijos funkcijy taikyma, bet ir, pasitelkiant teoring
normalizavimo hipoteze, nustatyti galimas priezastis, kodé¢l politinés partijos
skirtingai vykdo komunikacijg. Normalizavimo hipotezés ir jai
prieStaraujancios sulyginimo hipotezés tikrinimas moksliniuose tyrimuose
sulaukia skirtingy rezultaty: viena kitai prieStaraujancios hipotezés jvairiuose
tyrimuose yra patvirtinamos iki Siol (pvz., Lilleker et al., 2011; Schweitzer,
2011; Vaccari, 2013; Gibson ir McAllister, 2015). Minétos normalizavimo

hipotezés patvirtinimas ar atmetimas daznai priklauso nuo konteksty, kuriuose
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tyrimai atlickami. Todél svarbu iSsiaiSkinti, kokius rezultatus $ios hipotezés
tikrinimas atskleisty Lietuvos politinés sistemos kontekste ir 1Sy rinkimo
komunikacijos kontekste. Tam atliekama rySiy paieska tarp politiniy partijy
konkurencinés padéties rodikliy ir komunikacijos funkcijy taikymo minétuose
kontekstuose.

Sio darbo mokslin¢ problema formuluojama keliant klausima: kokj ryj
politiniy partijy konkurenciné padétis turi su jy internete vykdomos 1éSy
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu?

Siekiant atsakyti j iSkelta klausima, biitinas teorinio pagrindo sukiirimas ir
esamy teoriniy prieigy iSplétimas, leisiantis pritaikyti pasirinktg politiniy
partijy komunikacijos funkcijy analizei naudojamg prieigg 1éSy rinkimo
kontekstui. Naujai sukurtas teorinis pagrindas turi apimti svarbiausius
internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos aspektus. Tai suteikia
galimybe iSanalizuoti politiniy partijy internete vykdomos &Sy rinkimo
komunikacijos specifika ir funkcijas, taip pat patikrinti normalizavimo
hipotez¢ naujame — 1éSy rinkimo komunikacijos — kontekste ir i$siaiskinti,
kaip uz interneto riby egzistuojantys politiniy partijy konkurencinés padéties
skirtumai atsiskleidzia jy internete vykdomoje 1ésy rinkimo komunikacijoje.
Naujai sukurtas teorinis pagrindas leisty analizuoti kiekybinius rodiklius,
taCiau jo trukumu gali biiti laikoma tai, kad jis neapima kokybiniy reiskinio
aspekty.

Sis darbas ir jame atliktas tyrimas praplecia jau atliktus politiniy partijy
komunikacijos ir politinio finansavimo tyrimus, leidzia mokslininkams
nustatyti esmines politinio finansavimo ir politiniy partijy komunikacijos
sritis sujungiancius probleminius klausimus ir suteikia pagrinda Siy sriciy
tyrimams ateityje. Komunikacijos praktikams tai leidZia geriau paskirstyti
politinés kampanijos resursus, koncentruotis j Lietuvos politinei sistemai
labiausiai artimas politiniy partijy bei politiky finansavimo formas ir joms
tinkamas komunikacijos priemones. Todél galima teigti, kad atsakymas ]
iSkelta probleminj klausimg yra reikalingas akademinés bendruomenés
nariams, analizuojantiems pilieciy mobilizavimo ir politinio dalyvavimo,
politiniy partijy komunikacijos ir politinio finansavimo temas, taip pat
jvairiems politikos veikéjams, komunikacijos specialistams ir praktikams,
dirbantiems su politiniy partijy ir politiky vykdoma 1éSy rinkimo
komunikacija.
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Darbo tikslas ir uZdaviniai

Darbo objektas — politiniy partijy internete vykdoma 1éSy rinkimo
komunikacija.

Darbo tikslas — nustatyti Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos
lésy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo specifika ir jos s3sajas su
politiniy partijy konkurencine padétimi.

Darbo uZdaviniai:

1. ISanalizavus politinio finansavimo tendencijas bei interneto
komunikacijos priemoniy taikymg pilie¢iy mobilizavimo ir politinio
dalyvavimo aspektais, nustatyti internete vykdomos politinés 1éSy
rinkimo komunikacijos galimybes.

2. Nustatyti Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos specifika ir intensyvuma, taip pat tokiai komunikacijai
budingas funkcijas ir jy ypatybes.

3. Nustatyti interneto priemonése vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos
skirtumus ir panasSumus, vyraujancius tarp skirtingy Lietuvos politiniy
partijy.

4. Nustatyti 1éSy rinkimo komunikacijos, kurig internete vykdo Lietuvos
politinés partijos, funkcijy taikymo rySius su politiniy partijy
konkurencinés padéties rodikliais, atskleidziant normalizavimo
apraiS$ky buvimg arba nebuvimg Lietuvos politiniy partijy interneto
komunikacijoje.

5. Nustatyti 1Sy rinkimo komunikacijos, kurig internete vykdo Lietuvos
politinés partijos, funkcijy taikymo rysj su 1éSy rinkimo rezultatais,
atskleidziant internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos
rezultatyvumo buvimg arba nebuvima.

Ginamieji teiginiai:

1. Lietuvos politinés partijos aktyviai vykdo 1€y rinkimo komunikacija
internete, taikydamos informavimo, dalyvavimo ir pristatymo
funkcijas. Tokios komunikacijos specifika ir intensyvumas tinka
teorinés normalizavimo hipotezés tikrinimui 1éSy rinkimo kontekste.

2. Daugiau finansiniy resursy turin¢ios Lietuvos politinés partijos
aktyviau iSnaudoja internete vykdomos léSy rinkimo komunikacijos
funkcijas nei maZziau finansiniy resursy turin¢ios politinés partijos.

3. Lietuvos politinéms partijoms priklausanc¢iy nariy skaicius neturi rysio
su tuo, kaip aktyviai tos politinés partijos iSnaudoja internete
vykdomos 1ésy rinkimo komunikacijos funkcijas. Taip pat aktyviai
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Sias funkcijas iSnaudoti gali tiek daugiau, tiek maziau nariy turin¢ios
politinés partijos.

4. Parlamentinése frakcijose daugiau nariy turinCios Lietuvos politinés
partijos aktyviau iSnaudoja internete vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijas nei maziau viety parlamentinése frakcijose
turincios ar | parlamentg apskritai nepatenkancios politinés partijos.

5. Uz interneto riby tarp Lietuvos politiniy partijy vyraujantys
konkurencinés padéties skirtumai pasireiskia ir ty politiniy partijy
internete vykdomoje 1éSy rinkimo komunikacijoje: geresng
konkurencing padétj uzimancios politinés partijos aktyviau iSnaudoja
dalyvavimo ir pristatymo funkcijas, geresné konkurenciné padétis yra
susijusi su aktyvesniu skirtingy interneto komunikacijos priemoniy bei
ju funkcijy iSnaudojimu 168y rinkimui. Todél Lietuvos politiniy partijy
internete vykdomoje 1é8y rinkimo komunikacijoje yra pastebimos
normalizavimo apraiskos.

6. Internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijas aktyviau
iSnaudojancios politinés partijos pasiekia geresniy 1éSy rinkimo
rezultaty, todél jy 1é8y rinkimo komunikacija yra rezultatyvesné. Sis
rezultatyvumas pasireiskia didesniu internetu aukojanéiy asmeny
skai¢iumi ir didesniu surinkty 1éSy skai¢iumi, ta¢iau nebiitinai didesniu
1§ viso aukojanciy asmeny skai¢iumi.
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1. POLITINIS LESU RINKIMAS INTERNETE: FINANSAVIMO
APLINKOS IR KOMUNIKACIJOS GALIMYBIU SANKIRTOJE

1.1 Politinio 1é8y rinkimo kontekstai, raida ir perspektyvos

Finansiniai istekliai nuo seno turi didele reikSmg politikoje, nes daugiau 1ésy
valdanti politiné jéga gali sau leisti didesnés apimties rinkimy kampanijas ir
brangiau kainuojancius agitacijos budus. AnkscCiausiais laikais placios
finansinés galimybés per rinkimus reiské galia papirkti rinkéjus, kadangi
neegzistavo jstatymai, kurie tai drausty. Teigiama, kad ir George’as
Washingtonas, pralaiméjes pirmus rinkimus j Virdzinijos Atstovy riimus 1755
m., kituose rinkimuose 1757 m. savo rinkéjams pirko ir dovanojo romo,
punso, sidro, alaus, todél tuos rinkimus laiméjo. Niujorke Bruklino rajono
respublikonai 1876 m. gatvémis vedziojo du jaucius, véliau tg pacig dieng juos
paskerdé ir parke iSkepé, o mésa iSdalijo tikstanciams susirinkusiy rinkéjy
(Bramen, 2010). Daugelis politiky jvairiose demokratinése Salyse XIX a.
turéjo beveik neribotas galimybes rinkti [éSas ir jas leisti politiniams tikslams,
taciau XIX a. pabaigoje Jungtinése Valstijose ir Jungtingje Karalystéje buvo
priimti pirmieji tai varzantys jstatymai.

1.1.1. Politinio €8y rinkimo iStakos

Pirmieji Jungtiniy Valstijy Kongreso bandymai riboti politinj 18y rinkima
fiksuojami X1X a. antroje puséje. Tuo metu Salyje buvo susiformavusi ydinga
praktika, kai politinés partijos ir politikai rinkdavo lésas i§ asmeny, kurie buvo
jdarbinami valstybés institucijose. Laikyta, kad uz jdarbinimg jie turi
atsidékoti paaukodami politiniams tikslams dalj atlyginimo. Pirmasis
bandymas kovoti su tokia praktika — 1867 m. Kongreso priimtas jstatymas,
draudziantis reikalauti pinigy i$ laivy statyklose dirbanciy darbuotojy ar juos
atleisti del politiniy jsitikinimy. Tai buvo pirmas, nors ir neturéjes didelés
jtakos, zingsnis politinio finansavimo jstatymy kiirime. Salyje 1883 m.
priimtas Pendletono tarnautojy reformos aktas (angl. Pendleton Civil Service
Reform Act) uzdraudé politikams gauti 1éSy mainais uz valstybés tarnautojo
darbo vieta — §] kartg jstatymas buvo pritaikytas ne tik laivy statykly
darbuotojams, bet visiems valstybés tarnautojams. Nors jstatymas apsaugojo
valstybés tarnautojus nuo prievartinio 1éSy skyrimo, taciau, kaip pastebi
profesorius A. Corrado, nukreipé politinj finansavimg stambaus verslo link
(Corrado, 2005). Diskusijos dél stambaus verslo jtakos politinéms partijoms,
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Jungtinése Valstijose prasidéjusios nuo Pendletono tarnautojy reformos akto,
tebéra aktualios iki $iol.

Prezidentas Theodore’as Rooseveltas, ankséiau pats sulaukes kaltinimy dél
verslo jtakos jo veiklai, tapo pirmuoju prezidentu, émusiu atvirai prieSintis
korporacijy kisimuisi j rinkimy finansavima. 1905 m. Th. Rooseveltas savo
metiniame praneSime pasisaké, kad visos korporacijy aukos politiniams
tikslams turéty buti uzdraustos (Myers ir Lariscy, 2014). 1907-aisiais buvo
priimtas Tillmano aktas, uzdraudgs korporacijoms finansiskai remti
kandidatus. Kitas svarbus jstatymas buvo priimtas 1939 m. — Hatcho aktas
uzdraudé politikams naudoti valstybés 1ésas savo kampanijy metu, taip pat
renkant 1éSas rinkimy kampanijai uz jas Zadéti atsilyginti postais,
paaukstinimais, sutartimis ir kitomis paslaugomis.

Pirmyjy Jungtiniy Valstijy politiniy kampanijy finansavima reguliuojanciy
Istatymy atsiradimas ir émusi augti 1éSy jtaka politikai paskatino mokslininkus
tyrinéti §ig temg jau XX a. pradzioje. Pirmasis to émési Jamesas K. Pollockas,
1926 m. nuodugniai iStyres politinj finansavima reguliuojancius jstatymus,
politinéms kampanijoms surenkamy lésy Saltinius, $iy 1€y rinkimo metodus,
valdymga ir kampanijy i$laidas Jungtinése Valstijose (Pollock, 1926). Louise
Overacker 1932-aisiais taip pat analizavo Sias temas bei lygino politinio
finansavimo jstatymus Jungtinése Valstijose ir kitose Salyse (Overacker,
1932). L. Overacker analizavo ir darbininky klasés indélj j Salies politines
1éSas bei nustate, kad $is indélis yra nezymus (Overacker, 1939), ji taip pat
tyré 1936 m. (Overacker, 1937), 1940 m. (Overacker, 1941) ir 1944 m.
(Overacker, 1945) prezidento rinkimy kampanijy finansavimg. Johnas W.
Lederle analizavo politiniy komitety iSlaidas po Hatcho akto priémimo
(Lederle, 1945) ir politiniy partijy finansavimg prezidento rinkimy metu
(Lederle, 1948).

Siuo laikotarpiu jau vyko ir mokslininky diskusijos politinio finansavimo
temomis — pavyzdziui, George’as Lundbergas 1928 m. teigé, kad politine
korupcija nugaléti reikéty ne keiciant finansavimo jstatymus, bet atliekant
Salies socialing reorganizacijg, pritaikant skirtingg valdZios sistemg
skirtingiems regionams. Taip pat jis siiilé¢ daugiau sprendimy priémimo galiy
suteikti ekspertams, o ne maséms (Lundberg, 1928). Tuometis Respublikony
partijos finansy direktorius Carltonas G. Ketchumas 1938 m. rasé apie
Respublikony partijos pastangas atsiriboti nuo keleto didziyjy réméjy, gaunant
1é8y 18 kuo daugiau skirtingy donory, kad taip buity uztikrinamas skaidrumas,
ir sidlé §j 1éSy rinkimo modelj naudoti ir kitiems politikos veikéjams
(Ketchum, 1938).
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LéSy rinkimo tema Jungtinése Valstijose tapo populiari penktajame
deSimtmetyje. 1943-iaisiais priimtas Smitho-Conally aktas uzdraudé
profsajungoms tiesiogiai finansiSkai remti kandidatus nacionalinio masto
rinkimuose. Tiesioginés paramos draudimas lémé politinio veiksmo komitety
atsiradimg — pirmasis komitetas buvo jkurtas 1944 m. Nuolatinj draudimag
profsajungoms, korporacijoms ir bankams remti kandidatus finansiskai
jtvirtino 1947 m. priimtas Tafto-Hartley aktas. Nepaisant Siame deSimtmetyje
priimty draudimy, politiniy partijy ir kandidaty surenkamos 1éSos ateinanciais
deSimtmeciais nuolat augo. ReikSmingy naujy jstatymy XX a. 6-7
desimtmeciais nebuvo priimta.

Nuo XX a. vidurio politinj finansavima Jungtinése Valstijose émé tyrinéti
Ivairiy sriciy tyréjai. Kalbant apie $io laikotarpio tyrimus, ypac svarbu isskirti
dviejy mokslininky — Alexanderio Heardo ir Herberto E. Alexanderio —
darbus. A. Heardas atliko itin plataus masto politinio finansavimo Jungtinése
Valstijose analize — jis tyré pinigy reikSme politikai, politinéms kampanijoms
aukojanciy asmeny motyvus, politiky surenkamy 1ésy Saltinius, 1éSy rinkimo
bidus, 18y rinkimo jtaka valdziai, politiniy kampanijy islaidas (Heard, 1960).
Tuo tarpu Herbertas E. Alexanderis atskirose knygose iStyré visus Jungtiniy
Valstijy prezidento rinkimus nuo 1960 iki 1992 m., kur atskirai tyrinéjo visy
kandidaty finansing aplinkg prie§ ir po nominacijos, kandidaty &Sy rinkimo
budus, kandidaty rinkimines ir nerinkimines® iSlaidas, politiniy partijy
suvaziavimy iSlaidas, politinio veiksmo komitety (angl. Political Action
Committee — PAC) jtaka ir kitus finansinius konkre¢iy rinkimy aspektus. Taip
pat H. E. Alexanderis tyré kampanijy finansavimg atskirose valstijose ir
Istatymy jtaka politiniam finansavimui, o i§ viso politinio finansavimo tema
para$é 20 knygy ir daugiau nei 200 monografijy bei straipsniy (Cornette, n.d.).

LéSy rinkimo tyrimy problematikai didele jtaka turéjo naujy jstatymy
priémimas. Ypac aktyviu laikotarpiu Jungtiniy Valstijy politinio finansavimo
jstatymy raidoje laikytinas XX a. 8-asis deSimtmetis. 1972 m. prezidentas
Richardas Nixonas pasirasé Federalinj rinkimy kampanijos aktg (angl. Federal
Election Campaign Act — FECA), kuris véliau buvo taisomas 1974, 1976 ir
1979 m. Aktas ir jo pakeitimai nustaté aiSkius IéSy rinkimo ir iSlaidy
rinkimuose limitus (véliau jie buvo pripaZinti prieStaraujantys konstitucijai),

! Rinkiminiy (,,hard money*‘) 168y panaudojimg grieztai reguliuoja jstatymai, o
nerinkiminés (,,soft money*) 1éSos, skirtos su rinkimais tiesiogiai nesusijusioms
politinés partijos reikméms, yra jstatymo nekontroliuojamos.

35



numaté biitinybe registruoti visas aukas ir stambiuosius réméjus, jteisino jau
seniai veikusius politinio veiksmo komitetus, taip pat numaté Federalinés
rinkimy komisijos, prizidirin¢ios Jungtiniy Valstijy rinkimy kampanijy 1ésas,
jktrima. 1976-aisiais kontroversiskame teismo procese ,,Buckley pries Valeo*
(angl. Buckley v. Valeo) Auksciausiasis Teismas nustaté, kad kampanijy
i§laidy limitai, numatomi Federaliniame rinkimy kampanijos akte,
priestarauja Salies konstitucijai (424 U.S. 1, 1976).

Kadangi Federalinio rinkimy kampanijos akto priémimas turéjo didelj
poveikj Salies politinio finansavimo tvarkai, mokslininkai émé analizuoti jo
padarinius ir daznai turéjo skirtingus pozitirius. Pamela S. Karlan ir Samuelis
Issacharoffas kritikavo §j jstatyma ir teigé, kad praéjus ketvir¢iui amziaus po
jo priémimo, Salies politika yra matoma kaip ,,labiau nei bet kada beprasmé,
varoma pinigy, uzdara“ (Karlan ir Issacharoff, 1999). F. Leslie Seidle’as taip
pat pastebgjo, kad jstatymo aktas neturéjo teigiamo efekto kontroliuojant
kampanijy kastus, taciau teigé, kad jis bent jau paverté rinkimus skaidresniais
dél jvesto grieztesnio pinigy srauty ir réméjy registracijos reikalavimo (Seidle,
1991). Michaelas Patrickas Allenas ir Philipas Broylesas tyringjo turtingy
Jungtiniy Valstijy Seimy aukojimo statistika nuo 1972 iki 1984 m. ir nustatg,
kad po Federalinio rinkimy kampanijos akto jgyvendinimo sumazgjo
kandidatams aukojanc¢iy milijonieriy ir milijardieriy skaicius bei jy aukojamy
sumy dydis, taciau nesumazéjo galutinés kandidaty surenkamy auky sumos
(Allen ir Broyles, 1991). Tai rodo, kad akto jgyvendinimas padéjo sumazinti
turtingy Seimy jtaka politikams, bet neatémé 18 politiky galimybés surinkti tiek
pat 1&8y, kiek anksciau — tik i§ daugiau skirtingy aukotojy.

Federalinio rinkimy kampanijos akto priémimas apribojo ir politinio
veiksmo komitety veiklg. Naujos salygos paskatino tyrimy apie politinio
veiksmo komitetus atsiradima, o jy rezultatai ne visada buvo vieningi.
Pavyzdziui, teisés profesorius Andrew P. Buchsbaumas analizavo politinio
veiksmo komitety, renkanciy 1éSas uz kandidatus, i§populiaréjima po to, kai
Auksciausiasis Teismas panaikino Federaliniame rinkimy kampanijos akte
numatytus islaidy limitus. A. P. Buchsbaumas nustaté tokias i to kilusias
problemas, kaip atsirandanti kandidaty priklausomybé nuo komitety arba
komitety atskaitomybés trikumas (Buchsbaum, 1983). Tuo tarpu politikos
mokslininkai Johnas R. Mulkernas, Edwardas Handleris ir Lawrence’as
Godtfredsenas tyré tuometg korporatyviniy politinio veiksmo komitety
finansing galig ir jvertino jg tik kaip ,kuklig“ (Mulkern, Handler ir
Godtfredsen, 1981).
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Jungtinéje Karalystéje, kaip ir Jungtinése Valstijose, pirmieji 1éSy rinkimg
ir politinj finansavimg reguliuojantys jstatymai isleisti anksti. 1883 m. buvo
priimtas Korupcijos ir nelegalios veiklos prevencijos aktas (angl. Corrupt and
Illegal Practices Prevention Act), kuriame, prieSingai nei Jungtiniy Valstijy
Istatymuose, buvo orientuojamasi ne j finansinés paramos politikams
ribojimg, bet j kandidaty iSlaidy ribojimg.? Garbés apdovanojimy
(piktnaudziavimo prevencijos) aktas (angl. Honours (Prevention of Abuses)
Act), Jungtingje Karalystéje jsigaliojes 1926 m., uzdraudé politikams uz
pinigus pardavinéti titulus ir valstybés apdovanojimus.

Europoje mokslininky, rasanciy apie 1éSy rinkima ir politinj finansavima,
aktyvumas ir jdirbis XX a. buvo daug menkesnis nei Jungtinése Valstijose.
Net pirmoji Europos valstybiy politinio finansavimo analiz¢ buvo atlikta ne
pacioje Europoje, bet Jungtinése Valstijose, kai Jamesas K. Pollockas 1932 m.
iStyré tema Jungtinéje Karalystéje, Airijoje, Vokietijoje, Pranciizijoje.
J. K. Pollockas aprasé jvairius §iy Saliy 1éSy rinkimo aspektus — 1€8y rinkimo
Saltinius, 168y panaudojimo bitdus, i$laidy dydj, 168y jtaka Saliy politikai, taip
pat ir politinj finansavima reguliuojancius jstatymus (Pollock, 1932). Tik
antroje amziaus puséje uz Jungtiniy Valstijy riby émé rastis daugiau Sias temas
tyringjanciy publikacijy, kuriose atliekami keliy Saliy palyginimai arba
analizuojami konkrec¢iy Europos $aliy atvejai.

Pirmieji 1éSy rinkimo tyrimai XX a. antroje puséje palieté atskiras Salis.
Pavyzdziui, profesorius Arnoldas J. Heidenheimeris iSanalizavo Vokietijos
krikS¢ioniy demokraty sgjungos finansavimo ypatumus ir nustaté, kad pati
politiné partija galéty iSlaikyti tik penktadalj savo organizaciniy pajégy, todél
jai biitina iSoriné parama (Heidenheimer, 1957). Tuo laikotarpiu Vokietijoje
politinés partijos nebuvo remiamos valstybés, taip pat triiko politinj
finansavimg apribojanciy jstatymy, tad priklausomybé nuo individualiy ir
verslo réméjy buvo akivaizdi. Dél Sios priezasties 1958 m. Salies Konstitucinis
Teismas pritaré, kad politinés partijos biity remiamos valstybés, o 1967 m.
Vokietijoje buvo isleistas ir tai i§samiai apibréziantis jstatymas, aktualus iki
Siol. Vokietija tapo pirmaja Europos valstybe, jteisinusia tiesioginj politiniy
partijy finansavimg valstybés léSomis.

Profesorius Justinas Fisheris iSsamiai iSanalizavo Jungtinés Karalystés
konservatoriy partijos 1ésy rinkimo ypatumus. Anot jo, $i politiné partija,

2 Svarbu pastebéti, kad islaidy ribojimo tendencija Jungtinés Karalystés
politikoje iSlieka iki Siol.
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remiama individualiy ir verslo réméjy, sulaukia pagrijsto visuomeneés
pasipiktinimo ir jtarimy dél to, kad neatskleidzia dalies aukotojy tapatybes.
J. Fisherio nuomone, tokia situacija vercia galvoti apie politinio finansavimo
Istatymy keitimg ir grieztesnj reguliavimg. Kaip vieng i§ alternatyvy
nurodydamas valstybés finansavimg politinéms partijoms, J. Fisheris pastebi,
kad toks pakeitimas biity ,,ne maziau kontroversiskas“ (Fisher, 1994). J.
Fisherio nurodomos problemos buvo issprestos — 2000-aisiais Salyje priimtas
Politiniy partijy rinkimy ir referendumy aktas (angl. Political Parties,
Elections and Referendums Act 2000) sugrieztino privaloma visy aukotojy
registracijg ir numaté grieztus limitus, kiek 1€Sy politinés partijos gali iSleisti
pries rinkimus. Taciau, priesingai nei Vokietijoje, politinés partijos Jungtinéje
Karalystéje iki Siol negauna finansavimo i§ valstybés, iSskyrus nedidelj
administraciniy iSlaidy padengima.

Be atskiry valstybiy ir jy politiniy partijy finansavimo analizés, XX a.
antroje puséje mokslininkai émé atlikti placius tyrimus, apimancius bent
keleta Europos ir Siaurés Amerikos 3aliy. Pavyzdziui, Arthuras Gunlicksas
tyré politinj finansavima Siaurés Amerikoje ir Vakary Europoje (Gunlicks,
1993), o F. Leslie Seidle analizavo ir lygino politinj finansavimg Vokietijoje
ir kitose Vakary Europos valstybése, taip pat Jungtinése Valstijose ir
Kanadoje (Seidle, 1991). Herberto E. Alexanderio surinkta mokslininky
komanda iSsamiai ityré ir palygino politinj finansavimag vienuolikoje Saliy
Ivairiuose zemynuose, jskaitant ir Europa (Alexander, 1989).

Taigi, jvairiuose zemynuose vyke skirtingi 168y rinkimo ir politinio
finansavimo procesai 1émé, kad Siandien Jungtinése Valstijose ir Europos
valstybése galima pastebéti ir skirtingus politinio finansavimo jstatymus, ir
skirtingas 1éSy rinkimo tradicijas. Todél 1.1.2 ir 1.1.3 poskyriuose atskirai
analizuojama 1éSy rinkimo situacija tiek Europoje, tiek uz Atlanto,
orientuojantis j $§iuo metu vyraujancias tendencijas.

1.1.2. Politinio 1é8y rinkimo situacija Jungtinése Valstijose

Vienas i§ naujausiy $iuo metu didele jtaka 1€Sy rinkimui Jungtinése Valstijose
turin¢iy jstatymy, Dvipartinés kampanijos reformos aktas, buvo priimtas 2002
m. Juo siekta apriboti turtingy rémeéjy jtaka, jskaitant ir bandymg jvesti
papildomus 1€8y rinkimo ir i§laidy limitus, kuriy dalj Auksc¢iausiasis Teismas
ir vél panaikino. Akto priémimas sulauké didelio tyréjy démesio. Kampanijy
léSas tyringjantys mokslininkai Michaelas J. Malbinas, Anthony Corrado ir
Raymondas La Raja zurnale ,,Journal of Policy Analysis and Management*

38



diskutavo, ar Dvipartinés kampanijos reformos aktas stiprina Jungtiniy
Valstijy politing sistema, ir pateiké priesingus pozitrius — A. Corrado
nuomone, aktas yra naudingas, nes padeda iSvengti korupcijos politikoje ir
padidina finansiniy transakcijy skaidruma, o R. La Raja teigé, kad aktas
neadekvaciai silpnina Salies politines partijas, suteikdamas didelg galiag nuo
politiniy partijy nepriklausan¢ioms politikos veikéjy grupéms, o tai silpnina
visg politing sistemg (Malbin, Corrado ir La Raja, 2005). Taip pat R. La Raja
atskirame straipsnyje aiSkino, kad aktas i§laiko ankstesnés sistemos trilkumus,
atsikratydamas jos privalumy (La Raja, 2008). Davidas B. Magleby, Bradley
Jonesas ir Davidas Lassenas tyré, kokia jtaka Sio jstatymo, daznai laikyto
neparankiu Demokraty partijai, priémimas turéjo demokraty politiky
galimybéms rinkti 1€Sas ir nustaté, kad demokratai sekmingai varzési rinkdami
1ésas ir, nepaisant prognoziy, nenusileido respublikonams (Magleby, Jones ir
Lassen, 2009).

Svarbus Auksciausiojo Teismo sprendimas buvo priimtas 2010 m. — byloje
tarp organizacijos ,,Citizens United“ ir $alies rinkimy komisijos. Siuo
sprendimu nepolitinés organizacijos jgavo teis¢ neribotai rinkti ir leisti léSas
politiniais tikslais (558 U.S. 310, 2010). Tai 1émé svarbius poky¢ius Jungtiniy
Valstijy 1ésy rinkimo diskurse, nes émeé kurtis nepriklausomy islaidy politinio
veiksmo komitetai, greitai tape labai svarbiu kandidaty j prezidentus
finansavimo jrankiu. Nepriklausomy iSlaidy politinio veiksmo komitetai
ypatingi tuo, kad jie negali tiesiogiai remti kandidaty finansiSkai, taciau turi
teise neribotai rinkti 1éSas ir uz neribotg suma pirkti uz kandidatus ar pries juos
nukreipt reklamg Ziniasklaidoje. Sie komitetai jgijo didziule reikime: kaip
teigé profesorius Michaelas Kandas, imti laikyti nepriklausomais nuo politiniy
partijy ir politiky, jie atsidiiré uz politiniy kampanijy jstatymy riby (Kand,
2012), nors jy dalyvavimas politikoje yra akivaizdus. Profesorius Richardas
Briffaultas tokj jy atsiradimg prilygino naujai Jungtiniy Valstijy politikos erai
(Briffault, 2012), o mokslininkai Melissa M. Smith bei Larry Powellas siiilé
konstitucinés pataisos keliu uzdrausti galimybes Sios riiSies komitetams
dalyvauti politikoje (Smith ir Powell, 2014). Nepaisant to, nepriklausomy
iSlaidy politinio veiksmo komitety vaidmuo isliko itin reikSmingas — kaip
teigia ,,Bloomberg™ autoriai, per 2016 m. prezidento rinkimus Sios rusies
komitetai kandidatams H. Clinton ir D. Trumpui paremti surinko atitinkamai
217,5 min. ir 82,3 min. JAV doleriy (Allison et al., 2016).

Jungtinése Valstijose valstybés finansavimas politinéms partijoms ir
kandidatams gali biiti skiriamas tik per prezidento rinkimus. Valstybés 1éSos

skiriamos trimis buidais: a) per pirminius rinkimus kandidatai gali gauti 250
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JAV doleriy uz kiekvieng tokio paties dydzio ar didesne auka, gautg i§ réméjy;
b) valstybés léSomis gali buti organizuojamos didziyjy politiniy partijy
nacionalinés konvencijos, kuriose renkami ty politiniy partijy kandidatai; c)
valstybés 1éSomis gali biiti finansuojami konvencijose iSrinkty politiniy partijy
kandidatai i prezidentus. Jungtinése Valstijose svarbus rinkimy finansavimo
valstybés 1éSomis ypatumas yra tas, kad priémeg valstybés 1éSas kandidatai
jsipareigoja laikytis i§laidy limito. Pavyzdziui, per 2016 m. rinkimus valstybés
lésas priéme kandidatai j prezidentus biity negaléje isleisti daugiau kaip 48,07
min. JAV doleriy per pirminius rinkimus ir 96,14 mlIn. JAV doleriy per
pagrindinius rinkimus (Federal Election Commission, n. d.). Dél Siy
apribojimy pastaraisiais metais kandidatai paprastai atsisako valstybés
finansavimo — 2008-yjy rinkimuose jo atsisaké tik B. Obama, tac¢iau 2012 ir
2016 m. rinkimuose jau abiejy politiniy partijy kandidatai nusprendé rinkti
lésas tik savo jégomis. Remiantis Siomis tendencijomis galima teigti, kad
valstybés finansavimas Jungtiniy Valstijy rinkimuose tampa i§ esmés
nebereikalingas ir ateityje bus arba koreguojamas, arba naikinamas, nes
dabartinémis salygomis mazai tikétina, kad ateityje kandidatai i prezidentus
nuspresty pasirinkti savo kampanijg finansuoti valstybés 1éSomis.

Jungtinése Valstijose jstatymai numato 1Sy aukojimo limitus réméjams —
vienas asmuo per vienus rinkimus kandidatui gali paaukoti ne daugiau kaip 2
700 JAV doleriy. Verslo korporacijoms draudziama tiesiogiai remti
kandidatus. Kandidaty i§laidoms Jungtinése Valstijose limity néra, iSskyrus
jau minétus atvejus, kai kandidatas priima valstybés finansavima. Jokie limitai
netaikomi nepriklausomy islaidy politinio veiksmo komitetams — Sios
organizacijos gali neribotai, daznai ir anonimiskai, rinkti lésSas tiek i§
individualiy réméjy, tiek i§ organizacijy (tarp jy ir i§ verslo jmoniy) ir
surinktas lésas iSleisti agitacijai uz kandidatg ar pries jj. Nepriklausomy iSlaidy
politinio veiksmo komitety jtaka ir ateityje turéty iSlikti didziulé.

Tai, kad oficialioms kandidaty kampanijoms leidZiama neribotai leisti
1ésas, o nepriklausomy islaidy politinio veiksmo komitetams jas neribotai ir
leisti, ir rinkti, lemia 1éSy pritraukimo ir panaudojimo reik§me¢ Jungtiniy
Valstijy politinei sistemai. Pastaryjy keleto rinkimy metu kandidatai surinko
ir i§leido pinigy sumas, bent keleta karty didesnes, nei surinkdavo kandidatai
j prezidentus XX a. pabaigoje (Statista, 2017).

Nors Jungtinése Valstijose kiekvieny rinkimy metu kandidaty surenkamos
ir i§leidZiamos 1éSos iki Siol vis augo, ta¢iau 2016-yjy rinkimuose kandidatai
surinko ir iSleido maziau 1éSy nei pragjusiuose — 2012-yjy — rinkimuose. Kaip
teigia ,,The Wall Street* zurnalistai, dvi pagrindinés sumazéjusiy kampanijy
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kaSty priezastys — orientacija j interneta, kur reklama yra pigesné nei
televizijoje, ir saviti D. Trumpo rinkimy kampanijos ypatumai, paremti
nemokamu pasirodymu Ziniasklaidoje ir organiSku pasiekiamumu ,, Twitter*
socialiniame tinkle (Ballhaus ir Mullins, 2016). Taip pat svarbu, kad 2008 ir
2012 m. kampanijose dominaves B. Obama buvo ypac¢ didelj mobilizacinj
potencialg turéjes kandidatas, pirmasis novatoriskai iSnaudojg¢s interneto
technologijy teikiamas galimybes. Todél §iuo metu nejmanoma prognozuoti,
ar ateityje rinkimy kastai ir toliau didés, kaip didéjo iki pragjusiy mety
rinkimy. Akivaizdu tik tai, kad bet kuriuo atveju piniginés léSos rinkimuose ir
toliau vaidins itin svarby vaidmeni.

1.1.3. Politinio 1é8y rinkimo situacija Europoje

Europos valstybése, kaip ir Jungtinése Valstijose, galiojantys jstatymai sudaro
galimybes politinéms partijoms ir politikams pritraukti 1éSy jvairiais buidais —
gauti valstybés finansing parama, rinkti aukas i§ rémeéjy ar rinkti narystés
mokescCius. Vis délto jvairiose Salyse politinio finansavimo reguliavimas
skiriasi. ISskirtinis politiniy partijy finansavimo bruozas, biidingas Europos
Salims, yra valstybés finansiné parama, teikiama politinéms partijoms. 2014
m. vienintelé Europos Sajungos Salis, nejteisinusi valstybés paramos
politinéms partijoms, buvo Malta. Tac¢iau 2015 m. ir Maltos parlamentas
Iteisino politiniy partijy finansavima valstybés 1éSomis (Malta Today, 2015).
Svarbu paminéti, kad 2014 m. Italijos parlamente nutarta prieSingai — kaip
teigé ,,Reuters®, laipsniskai atsisakyti valstybés finansavimo nutarta, kad bty
iSvengta korupcijos panaudojant Sias 1éSas (Di Giorgio ir Scherer, 2014).
Politiniy partijy finansavimas valstybés 1éSomis Sioje Salyje buvo galutinai
panaikintas 2018-aisiais, nuo tada Italija tapo vienintele Europos Sajungos
valstybe, visi§kai neteikianéia politinéms partijoms 1¢8y. Ziniasklaidoje 2019
m. birzelj pasirodzius garso jraSui, kuriame vienos i§ populiariausiy Italijos
politiniy partijy atstovai tariasi su Rusijos atstovais dél finansinés paramos
(Horowitz, 2019), atskleidé ir neigiamy Sio sprendimo aspekty.

Politinés partijos, siekiancios gauti finansavima i§ valstybes, kiekvienoje
Salyje turi atitikti savus nustatytus kriterijus. DaZniausiai kriterijai apibréziami
tam tikru konkrecios politinés partijos surinktu balsy skai¢iumi arba surinkty
balsy procentu nuo visy pastaruosiuose nacionaliniuose rinkimuose atiduoty
balsy skaiciaus. Kitos galimos salygos — politiné partija pastaruosiuose
rinkimuose privalo biiti iSkovojusi tam tikrg viety skaiciy Salies parlamente,
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turéti tam tikrg skai¢iy nariy arba biiti surinkusi ne maziau kaip tam tikra
procentg balsy kiekvienoje apygardoje, kurioje buvo iskélusi kandidata.

Ivairiy skirtumy galima pastebéti tarp tam tikry Europos $aliy politinéms
partijoms ir politikams jstatymo numatyty galimybiy rinkti 1éSas i§ réméjy.
DaZniausiai pasitaikantys skirtumai priklauso nuo to, ar egzistuoja limitai,
kiek politiné partija ar kandidatas gali gauti 1éSy i vieno asmens, ar gali gauti
lésy iS verslo jmoniy arba uZzsienio. Dar vienas svarbus aspektas — ar
egzistuoja limitai, kiek 1éSy politiné partija ar kandidatas i§ viso gali surinkti
1§ visy rémejy ir kiek galima isleisti vienai rinkimy kampanijai.

Jungtinés Karalystés politinés partijos, pretenduojanCios ] valstybés
finansavimg, privalo turéti bent du narius Bendruomeniy rimuose. Valstybés
lésos paskirstomos proporcingai pagal gautus balsus ir laimétas vietas.
Papildoma finansavima gali gauti opozicijos politinés partijos, jei jos iSkovojo
bent dvi vietas arba surinko daugiau nei 150 tikst. balsy pastaruosiuose
visuotiniuose rinkimuose, teigiama Europos Parlamento uzsakytame tyrime
(van Klingeren et al., 2015). Jungtinés Karalystés rinkimy komisijos
duomenimis, politinéms partijoms ir politikams aukoti gali kiekvienas asmuo,
esantis Salies rinkéjy saraSe, ar kiekviena Salyje registruota organizacija
(iskaitant verslo imones). Jungtingje Karalystéje néra jokiy limity, ribojanciy
aukojamy léSy suma. Politinés partijos turi registruoti visas aukas, o apie
dideles aukas pranesti $alies rinkimy komisijai, véliau Sie duomenys skelbiami
internete, vieSoje aukotojy duomeny bazéje (Electoral Commission, n. d.).
Virsutinés islaidy ribos — tai apribojimas, turintis didele reikSme politiniy
partijy galimybéms rinkti lé3as Jungtinéje Karalystéje. Sie islaidy limitai
nustato, kiek daugiausia 1éSy politinés partijos gali iSleisti konkretiems
rinkimames. Jie kinta per kiekvienus rinkimus, be to, priklauso ir nuo politinés
partijos keliamy kandidaty skaiciaus.

Vokietijoje politinio finansavimo jstatymai priimti tik po Antrojo
pasaulinio karo. 1958 m. salyje jteisinta galimybé politinéms partijoms gauti
valstybés finansavima, o 1966 m. Salies Auksciausiasis Teismas papild¢, kad
valstybés skirtos 1éSos gali biiti naudojamos tik biitinoms rinkimy kampanijos
iSlaidoms padengti. 1967 m. Vokietijoje priimtas Politiniy partijy aktas (vok.
Parteiengesetz), kuriuo reglamentuotas ir politiniy partijy finansavimas. Sis
jstatymas véliau buvo taisytas ir pildytas 1994, 2002 m. Vokietijoje valstybés
finansavimo siekiancios politinés partijos turi surinkti bent 0,5 proc. balsy
rinkimuose ] Europos Parlamenta ir (ar) 1 proc. balsy nacionaliniuose
rinkimuose arba 10 proc. balsy savo apygardoje. | valstybés parama negali

pretenduoti politinés partijos, dalyvaujancios tik Europos Parlamento arba tik
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savivaldos rinkimuose. Politinés partijos gauna tam tikrg sumg pinigy uz
kiekviena gauta balsg pastaruosiuose rinkimuose j Europos Parlamenta arba
Bundestagg. Uz pirmus keturis milijonus balsy politiné partija gauna 0,85 euro
uz balsa, o uz likusius — 0,70 euro uz balsa. Svarbus aspektas yra tas, kad bent
pusé politinés partijos pajamy privalo biiti surinkta i§ kity Saltiniy (van
Klingeren et al., 2015). Tai rodo, kad Vokietijoje yra skatinamas 1&Sy rinkimas
1§ rémejy. Vieninteliai 1é8y rinkimo apribojimai — 1éSas aukoti draudziama tik
Imonéms, turinCioms sutarCiy su vyriausybe, taip pat yra draudziamos
anoniminés aukos. Vokietijos jstatymai nenumato limity nei kiek 1ésy
politinei partijai ar politikui gali paaukoti vienas Zmogus, nei kiek 1é8y i8S viso
galima surinkti i§ réméjy. Neegzistuoja ir jokie iSlaidy limitai — vienai
kampanijai galima surinkti ir i$leisti tiek 1é8y, kiek pageidaujama.
Pranciizijoje politinio finansavimo jstatymai negaliojo iki pat 1988 m., kai
buvo isleistas naujas konstitucinis pojstatyminis aktas (pranc. Loi organique)
dél salies politiniy partijy finansinio skaidrumo. Nors Salis daug véliau nei
kitos Vakary demokratijos émé reguliuoti politinj finansavima, nauji jstatymai
(ir jy pataisos), nuo 1990 m. priimami kas 2—3 metus, galiausiai suformavo
tvirtg ir adekvacig politinio finansavimo sistemg. Valstybés finansing paramg
Pranciizijoje gali gauti politinés partijos, kurios surinko bent 1 proc. balsy 50-
yje apygardy arba 1 proc. balsy visose apygardose, kuriose dalyvavo
rinkimuose. LéSos skiriamos proporcingai balsy, gauty pastaruosiuose
parlamento rinkimuose, skaiciui, taip pat kasmet proporcingai parlamentary,
kurie deklaruoja esantys konkrecios politinés partijos nariai, skaiciui. Be to,
Pranciizijoje egzistuoja galimybé kandidatams atgauti i§ valstybés lésas,
iSleistas per rinkimy kampanija (van Klingeren et al., 2015). Pranciizijoje
egzistuoja griezti apribojimai 1éSy rinkimui — politinés partijos ir politikai
negali gauti 1€Sy nei i§ juridiniy asmeny, nei i§ uzsienio. Draudziamos ir
anoniminés aukos. Pranciizijoje taip pat galioja apribojimas, leidziantis
vienam asmeniui paaukoti politinei partijai ar politikui ne daugiau kaip 30 000
eury. Kity 1ésy rinkimo ar islaidy limity Pranctizijos jstatymai nenumato.
Lietuvos valstybés institucijy duomenimis, 1997 m. priimtas Politiniy
kampanijy finansavimo kontrolés jstatymas (Lietuvos Respublikos Seimas,
1997), 0 1999 m. — Politiniy partijy ir politiniy organizacijy finansavimo
jstatymas (Lietuvos Respublikos Seimas, 1999). Sis jstatymas, po daugelio
pataisy, taip pat ir Politiniy partijy jstatymas yra pagrindiniai politinj
finansavimg Lietuvoje reguliuojantys teisés aktai. Lietuvoje, kaip ir kitose
Europos Salyse, valstybé teikia dotacijas politinéms partijoms, j jas gali
pretenduoti daugiau nei 3 proc. rinkéjy balsy pastaruosiuose rinkimuose
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surinkusios politinés partijos, o pinigai skiriami atsizvelgiant j politinés
partijos gauty balsy skaiciy. Per 2016 m. Lietuvos politinés partijos i$
valstybés bendrai gavo 5,5 mln. eury (Vyriausioji rinkimy komisija, 2016 [1]).
Lietuvoje galiojantys politinio finansavimo jstatymai numato suvarzymus
politiniy partijy ir politiky galimybéms rinkti IéSas. Asmuo vienam politinés
kampanijos dalyviui gali paaukoti ne daugiau kaip 7 570 eury, o visi réméjai,
aukojantys daugiau nei po 12 eury, privalo deklaruoti turta ir pajamas
(Vyriausioji rinkimy komisija, n. d.). Taip pat Lietuvoje egzistuoja ir politiniy
partijy bei kandidaty i$laidy limitai, apskaiCiuojami pagal specialias formules.
Pavyzdziui, per 2016 m. Seimo rinkimus politiniy partijy sarasai gal¢jo isleisti
ne daugiau kaip 740 tikst. eury, o vienmandatése apygardose iSkelti
kandidatai — 19-22 takst. eury, priklausomai nuo apygardos dydzio
(Vyriausioji rinkimy komisija, 2016 [2]).

Europos $aliy politika jvairiais aspektais veikiantis amerikanizacijos —
amerikietiSky modeliy perémimo — efektas i§ dalies daro jtakg ir politinio
finansavimo ypatumams. Europos S$aliy politinés partijos vis labiau
orientuojasi j 1éSy rinkimga i§ pilieiy, savo interneto svetainése ir socialiniy
medijy paskyrose kviecia pilieCius aukoti internetu. Nepaisant to, kad Europos
Salyse galiojantys politiniy léSy rinkimo jstatymai sudaro palankias salygas
politinéms partijoms ir politikams rinkti 1€Sas i§ rémejy, daugelyje Europos
Saliy 1é8y rinkimas i§ pilie¢iy kol kas nepadeda atnesti tokios reikSmingos 1éSy
dalies, kokia surenkama Jungtinése Valstijose. Galima viena i$ priezas¢iy —
Salyse veikiantys politinio finansavimo jstatymai, numatantys valstybés
finansavimg politinéms partijoms. Kitame poskyryje 1éSy rinkimas
analizuojamas politinio finansavimo kontekste.

1.1.4. Lésy rinkimas kaip politinio finansavimo dalis

Kaip nustatyta anksciau, politinio finansavimo sgvoka apima visus 1ésy
srautus, vedan¢ius ] politines partijas ar politines kampanijas. Politinio
finansavimo situacijos Jungtinése Valstijose ir Europos Salyse analizé
atskleidé, kad egzistuoja du svarbiausi politiniy partijy apsiripinimo 1éSoms
biidai — valstybinis finansavimas ir privatus finansavimas. Sie biidai taip pat
gali buti iSskaidyti j konkretesnius 1€Sy srautus: valstybés finansavimas gali
pasiekti politines partijas lengvaty, nacionalinio transliuotojo skirto laiko
nemokamai reklamai, valstybés biudZeto asignavimy formomis; privatus
finansavimas politines partijas gali pasiekti privaciy banky paskoly, nariy
mokescio, pilieciy ar — kai kuriose Salyse — verslo organizacijy paaukoty 1ésy
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formomis. Daugelio valstybiy jstatymai politiniy partijy ir politiniy kampanijy
finansavimui numato daugelj $iy budy, taciau skiriasi jy jgyvendinimo
galimybés. Skirtingose Salyse galioja skirtingo grieztumo reikalavimai
politinéms partijoms, norinioms gauti valstybés dotacijg, taciau taip pat
priklausomai nuo valstybés skiriasi ir 1éSy rinkimo apribojimai.

Lésy rinkimas, kaip privataus finansavimo jgyvendinimo biuidas, politinio
finansavimo kontekste vaidina svarby vaidmenj. Tiek Jungtinése Valstijose,
kur dominuoja privataus finansavimo sistema, tiek Europos valstybése, kur
derinamos valstybinio ir privataus finansavimo sistemos, politikai ir politinés
partijos renka aukas, o surinktas léSas naudoja sklandziam rinkimy
kampanijos darbui. Kaip teigia politikos mokslininkai Hansas Hassellas ir J.
Quinas Monsonas, politiniy partijy ar politiky gebé¢jimas rinkimy kampanijos
metu surinkti 1€8y i$ privacéiy aukotojy yra ,,sveikos ir gyvybingos kampanijos
pozymis‘ (Hassell ir Monson, 2014). Politiniy partijy vykdoma 1&sy rinkima
organizuoja politikai, kiti politiniy partijy nariai, darbuotojai ir konsultantai,
o politiniy kampanijy vykdoma 1ésy rinkimg organizuoja politikai, politinés
partijos ir politiniy kampanijy darbuotojai ar konsultantai.

Lietuvos Respublikoje politiniy partijy finansavimo Saltiniai yra
(Valstybés zinios, 2010):

e politinés partijos nario mokesciai;

e valstybés biudzeto asignavimai;

e valstybés biudzeto 1éSos, skiriamos pagal atskiras Lietuvos

Respublikos Vyriausybés patvirtintas programas;

e 1éSos, gautos i$ politinés partijos veiklos (leidybos, spaudos ir
atributikos platinimo, nuosavybés teise priklausancio turto valdymo,
naudojimo ir disponavimo juo, politiniy bei kultiiriniy renginiy
(paskaity, parody ir kt.) organizavimo;

e aukos;

e Lietuvos Respublikoje registruoty banky paskolos;

e paliikanos uz banko saskaitoje esancias 1éSas.

Lietuvos Respublikos politiniy partijy ir politiniy kampanijy finansavimo
bei finansavimo kontrolés jstatyme nurodoma, kad politiniy partijy politinés
kampanijos gali buti finansuojamos tik i$ Siy Saltiniy (Valstybés zinios, 2004):

e politinés partijos 1éSy, gauty i$ politinés partijos finansavimo $altiniy
ir skirty politinés partijos, kandidaty ir kandidaty sarasy politinéms
kampanijoms finansuoti;
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e politinés kampanijos laikotarpiu politinés partijos gaunamy pagal §j
Istatyma turinciy teis¢ aukoti fiziniy asmeny auky politinei kampanijai;
e politinés kampanijos laikotarpiu politinés partijos i§ Lietuvos
Respublikoje registruoty banky arba kitoje Europos Sajungos
valstybéje naréje ar Europos ekonominés erdvés valstybéje registruoto
banko padalinio, veikiancio Lietuvos Respublikoje, gaunamy paskoly;

e paliikany uz politinés kampanijos saskaitoje esancias 1ésas.

Tai dar labiau atskleidzia 1éSy rinkimo reikSme¢ finansuojant politiky
kampanijas prie§ rinkimus. Atmetus du maziau svarbius politiniy kampanijy
finansavimo budus — palilkanas uz saskaitoje esanCias 1éSas (maziau
reikSminga, nes i§ jy susidaro nedidelé suma) ir gautas banko paskolas
(maziau reikSminga, nes tai néra tikras apsiripinimo 1¢éSomis buidas, kadangi
paskolas teks grazinti) — galima teigti, kad politinéms kampanijoms finansuoti
Lietuvoje egzistuoja tik du i$ tikryjy reikSmingi biidai: i§ politinés partijos
gautos 1éSos ir i$ fiziniy asmeny surinktos aukos. Tai reiskia, kad politikas,
kuris dalyvauja rinkimuose, turi tris galimybes finansuoti savo kampanija: i8
politinés partijos gauty 1éSy, i§ savo asmeniniy &8y ir i$ kity fiziniy asmeny
paaukoty 1éSy. Lietuvos politingje sistemoje ,,sveika kampanija“ galima
laikyti ta, kuriai léSy gaunama visais trimis galimais biidais, taCiau 1ésy
rinkimas i§ fiziniy asmeny turéty biiti svarbi sudedamoji dalis, rodanti, kad
pakankamas skaic¢ius rinkéjy tiki $io kandidato sékme ir pergalés nori
pakankamai, kad skirty kampanijai savo asmenines 1ésas.

Lietuvos politinio finansavimo sistemai biidinga ir nauja, kitose valstybése
retai pasitaikanti finansavimo forma, kai gyventojai turi galimybe pateikti
prasyma skirti vienai ar kelioms politinéms partijoms iki 1 proc. (jskaitant 1
proc.) jy sumokéto pajamy mokes¢io sumos (Valstybés zinios, 2012). Tai
suteikia naujy galimybiy 1éSy rinkimui ir &Sy rinkimo komunikacijai, nes
politinei partijai paaukodamas 1 proc. pajamy mokes¢io asmuo i$ esmés nieko
nepraranda, tod¢l tinkamai parinktos komunikacijos formos ir zinutés gali
turéti didesne galimybe paveikti asmens sprendimg aukoti. Aisku, kad 1ésy
rinkimas Lietuvoje, kur i§laidy limitai néra zemi, o budai apriipinti politines
partijas ar politines kampanijas 1éSomis yra riboti, yra labai reikSmingas. Jei
»tradicinis® auky rinkimas yra aktualus politinés kampanijos laikotarpiu, tai 1
proc. rinkimo reik§mé yra ypac aktuali politiniy partijy finansavimui ne
politinés kampanijos laikotarpiu, nes vyksta reguliariai — kartg per metus.
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Politiné partija

e N

Aukos rinkimy 1 procento

N . : Nario mokestis Ekonominé veikla
kampanijos metu pajamy mokestis

1 pav. Lietuvos jstatymy numatomos galimybés politiniy partijy 1éSy
rinkimui (sudaryta autoriaus)

Lietuvos jstatymai i§ viso numato 4 galimybes, kuriomis pilieciai gali
nuspresti paaukoti 1éSy politinéms partijoms bei kuriomis gali pasinaudoti
1éSas renkancios politinés partijos (1 paveikslas). Pirmoji i§ jy yra politinés
kampanijos laikotarpiu galimos piniginiy 1€y aukos, antroji — 1 proc. pajamy
mokesCio skyrimas, trecioji — nario mokestis, mokamas politinés partijos
nario, ketvirtoji — pajamos, politinés partijos gautos i§ pardavimy (pvz.,
pardavingjama atributika ar knygos). Taigi, politinio finansavimo
reglamentavimas Lietuvoje, kaip ir daugelyje Europos $aliy, suteikia
palankias salygas politiniy partijy vykdomam 1éSy rinkimui.

Lietuvoje vykdomas politinis 168y rinkimas turi savity bruozy
komunikacijos prasme, nes Salyje dar néra susiformavusi 1éSy aukojimo
politikams kultiira ar tradicija. Todél daznu atveju net ir labai populiaris
politikos veikéjai 1éSas renka atsargiai, vengdami drgsesniy raginimy ar
liepiamosios nuosakos. Taip pat | dauguma 1éSy rinkimo biidy néra gausiai
investuojama. Si situacija skiriasi nuo tokiose valstybése, kaip Jungtinés
Valstijos, Vokietija ar Jungtiné Karalysté, esancios situacijos, kur politinis
lésy rinkimas yra laikomas jprasta politinio gyvenimo dalimi. Taciau ir
Lietuvoje egzistuoja bent viena iS§imtis — 1 proc. pajamy mokescio skyrimo
kampanijos.

Sis 1é8y rinkimo biidas Lietuvoje yra aktyviai isnaudojamas — Kiekvienais
metais iki geguzés pradzios politinés partijos inicijucja 1 proc. pajamy
mokescio skyrimo kampanijas, kuriy metu politinés partijos vykdo aktyvia
1éSy rinkimo komunikacija, apimancig daugelj skirtingy komunikacijos
priemoniy. Viena i§ prieZas¢iy, kodél Siam 1éSy rinkimo buidui politine
komunikacija yra iSnaudojama labiau nei kitiems, yra ta, kad Siuo atveju
pilieciy yra praSoma skirti 1éSas, kurias jie jau sumokéjo mokes¢iy forma.
Daznai tai politinés partijos pazymi ir savo léSy rinkimo komunikacijoje.
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Tokios 168y rinkimo formos atsiradimas Lietuvoje suteikia galimybe Sioje
Salyje stebéti ir analizuoti politiniy partijy vykdoma aktyvig 1éSy rinkimo
komunikacijg. Todél kitame poskyryje 1éSy rinkimas kaip komunikacijos
veiksmas yra jvedamas ] politinés komunikacijos tyrimy konteksta.

1.1.5. Lésy rinkimas kaip politinés komunikacijos dalis

Apie politinés komunikacijos, politinés rinkodaros ir politiniy ry$iy su
visuomene sgvokas mokslininkai pateikia jvairiy vertinimy. Politiné
komunikacija gali buti laikoma disciplina, vis dar ,,ieskancia konceptualios ir
metodologinés tapatybés* (Botan, 2010). Tai politikos ir komunikacijos
sgjunga, apimanti politiniame kontekste per medijas ar asmeniskai
perduodamos informacijos gamyba, platinimg, apdorojimg ir efektus
(Nicolescu, Teodorescu ir Gifu, 2015). Politiné rinkodara ir politiniai rySiai su
visuomene - siauresnés sgvokos. Politinés rinkodaros koncepcija yra
orientuota | politinio prekés zenklo kiirimg ir rinkéjo, kaip vartotojo,
suvokima, o politiniy rySiy su visuomene koncepcija nusakomas santykiy ir
reputacijos kiirimas bei palaikymas (Lilleker ir Jackson, 2011 [1]).

Lésy rinkima, kaip ir politing komunikacijg, suprantame kaip bent dvi sritis
apimancia temg. Be to, politiniy partijy ir politiky vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos veiksmams btidingas jvairialypis pozilris j potencialy aukotoja
— Cia svarbu kurti ir politinj prekés zenkla, ir jo reputacija, taip pat svarbu
atrasti tinkamag komunikacijos biida, padedant] palaikyti su auditorija
draugiskus santykius, bet ir ,,parduoti* jai politing partija ar politika, kaip
vertus palaikymo, bei idéja, kad konkretus politikos veikéjas yra nusipelnes
finansinés paramos. Todél politiniy partijy ir politiky vykdoma 1€Sy rinkimg
priskiriame placiai ir erdviai politinés komunikacijos sriciai.

Lésy rinkimg, kaip komunikacijos formg, tyringjantys mokslininkai
analizuoja santykiy kiirimo ir palaikymo reikSme renkant 1ésas (Ingenhoff ir
Koelling, 2009; Waters, 2011), zinuéiy efektyvuma ir jtikimumg (Das,
Kerkhof ir Kuiper, 2008) bei kitus jtikinéjimo ypatumus (Goering et al. 2009),
taip pat 1éSy rinkimo komunikacijos tendencijas interneto svetainése (Waters,
2007) ir kitose interneto komunikacijos priemonése (Saxton ir Wang, 2013).
Taciau pastebétina, kad 1Sy rinkimo komunikacijos tyrimuose dominuoja
nevyriausybiniy organizacijy atvejai, taip pat daznai pasitaiko labdaros
organizacijy atvejy, bet politikos veikéjy atvejai §iuose tyrimuose yra itin reti.

Tokie tyrimai, kuriuose 1éSy rinkimas analizuojamas politinés
komunikacijos aspektu, yra labiau pastebimi pastaraisiais metais. Tai lemia
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naujy 1ésy rinkimo internete biidy atsiradimas ir viso 1é8y rinkimo diskurso
poslinkis nuo didziyjy rémeéjy prie masinés komunikacijos ir masinio
aukojimo — $ios tendencijos ne tik atveria naujy galimybiy tyrimams, bet ir
palengvina tyrimo duomeny rinkimg. Viena i§ pastaryjy 1éSy rinkimo, kaip
politinés komunikacijos dalies, tyrimy temy — duomeny naudojimas rinkéjy
segmentavimui renkant 1éSas (Walker ir Nowlin, 2018). Duomenys apie
rinkéjy sociodemografinius ypatumus ir elgsenos ypatybes leidzia politikos
veikéjams prognozuoti jy aukojimo tikimybe ir segmentuoti rinkéjus j atskiras
grupes, pritaikant joms skirtingas Zinutes bei argumentus. Sig galimybe 1ésy
rinkimo komunikacijoje iSnaudoja jau ne tik Jungtiniy Valstijy politikos
veikéjai, tac¢iau Europoje $i tema dar néra tyrinéta, nors duomeny naudojima
politinése kampanijose jau analizavo Jungtinés Karalystés ir Vokietijos
mokslininkai (pvz., Anstead, 2017). Duomeny naudojimo politikoje tema tapo
dar aktualesne po 2016 m. Jungtiniy Valstijy prezidento rinkimy, kai 2018-
yjy pradzioje jvykes ,Facebook™ ir ,,Cambridge Analytica® duomeny
panaudojimo skandalas atskleidé visuomenei duomeny reikSme rinkimuose ir
Ivairius, ne vien legalius duomeny gavimo ir panaudojimo biudus, todél
tikétina, kad ateinanciais metais ji sulauks didesnio mokslininky démesio
Ivairiose Salyse.

Dar viena tema, kurioje 1é8y rinkimas yra mokslininky analizuojamas kaip
politinés komunikacijos dalis, yra politiniy Zinu¢iy naudojimas 1ésy rinkimo
procesuose. Donaldas P. Greenas ir kiti (2015) teigia, kad i§ nepartiniy
politiniy zinuc¢iy 1éSy aukojima paskatina tik apie politikos temas ir problemas
kalbancios zinutés. Partines politines zinutes analizaves Kevinas Collinsas
(2017) nustaté, kad pozityvios zinutés padidino aukojimg tik tiems
kandidatams, kurie reklamose pabrézé parting tapatybe, kai negatyvios zinutés
padidino aukojima tiek reklamoje atakuojamam, tiek palaikomam kandidatui.

Kita aktuali 168y rinkimo, kaip politinés komunikacijos dalies, tyrimy tema
—naujyjy technologijy poveikis 1é$y rinkimo galimybéms. Nustatyta, kad vien
paskyry sukiirimas tokiose socialinése medijose, kaip ,,Twitter, 2-3
procentais gali padidinti politiniy kampanijy 1é8y rinkimo rezultatus lyginant
su ankstesniu laikotarpiu (Petrova, Sen ir Yildirim, 2016), taip pat ir apskritai
didesn¢ interneto skvarba skirtinguose Jungtiniy Valstijy regionuose turi
jtakos padidéjusiam aukojimui Demokraty partijai (Larcinese ir Miner, 2017).
Kaip pastebi Baldzs Bodo et al. (2017), ir tokios naujausios interneto
technologijos kaip mikroatranka (angl. micro-targeting) gali buti
iSnaudojamos siekiant paskatinti ar pristabdyti aukojima politikos veikéjams.
Sig temg tyrinéja vis daugiau mokslininky (pvz., Zuiderveen Borgesius et al.,
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2018), biity naudingas ir jos iStyrimas 1éSy rinkimo kontekste. Todél svarbu
analizuoti jvairius interneto ir technologijy naudojimo politiniam 1ésy
rinkimui aspektus ir galimus ry$ius bei poveikius, galinius ne tik padidinti
aukojamy 1¢8y suma ir aukojanciy zmoniy skaiciy, bet ir turéti jtakos politinés
komunikacijos ir visos politikos vystymosi raidai.

Neabejotina, kad internetas suteikia papildomy galimybiy léSy rinkimui —
teigiama, kad organizacijos, naudojancios interneto jrankius 1éSy rinkimui,
surenka Sesis kartus daugiau 1€8y nei tos, kurios naudoja vien tradicinius 1Sy
rinkimo jrankius (Castillo, Petrie ir Wardell, 2014). Todél tikétina, kad
efektyvi politiné komunikacija internete gali paskatinti §ig pilietinio aktyvumo
forma, palengvinti politinio 1éSy rinkimo vykdyma ar padéti politinéms
partijoms ir politikams surinkti daugiau lésy.

Pastebéta, kad politiniy partijy ir politiky internete vykdomas Iésy
rinkimas, nors yra laikytinas politinés komunikacijos dalimi, néra daZnai
tyringjamas kaip atskiras komunikacijos veiksmas. D¢l Sios priezasties
atsirades teoriniy prieigy trukumas (jvardytas disertacijos mokslingje
problemoje) gali buti kompensuotas pasitelkiant visa politing komunikacija
internete analizuojancias teorijas ir modelius. Todél kituose poskyriuose
analizuojama internete vykdomos politinés komunikacijos reik§mé bei
poveikis 1€y rinkimo ir aukojimo procesams, siekiama nustatyti interneto,
kaip technologijos, vaidmenj politinéje komunikacijoje ir jo naudojimo 1é$y
rinkimo procesuose galimybes.

1.2. Komunikaciniai ir technologiniai politinio 1é$y rinkimo internete
aspektai

Politikos veikéjy ir pilie¢iy bendravimas nuolat kinta. Kiekvieni rinkimai
atneSa naujoviy — naujy patiréiy, tendencijy, perspektyvy. Tai lemia ir
politinés komunikacijos studijy dinamika. Mokslininkai Jay’us G. Blumleris
ir Dennisas Kavanaghas 1999 m. paskelbé apie tre¢iojo politinés
komunikacijos amziaus pradzig. Pirmasis amzius, kuriam budinga
komunikacija spaudoje ir akis j akj (orientacija j politinés partijos narius),
truko iki XX a. 7-ojo deSimtmecio, o antrasis amzius, Zymintis televizijos
jsigaléjimg politinéje komunikacijoje (orientacija j mases), truko nuo 7-0jo
desimtmecio iki 1990-yjy. Treciasis amzius, kuris gerokai skyrési nuo 7-0jo
desimtmecio ar juolab Antrojo pasaulinio karo laiky politinés komunikacijos,
anot $iy tyréjy, prasidéjo 1990 m. — jam buvo biidingos tokios naujai
iSnaudojamos komunikacijos priemonés, kaip internetas ir pastu siunciami
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laiskai (orientacija j konkreCias grupes), §is amzius buvo nurodytas dar tik
kaip ,,beatsirandantis* (Blumler ir Kavanagh, 1999).

Vis délto, nuo 2013 m. mokslininkai vis daZniau sutaria, kad 2008-igji
zymi jau ketvirtojo politinés komunikacijos amziaus pradzig (Blumler, 2013;
Lilleker et al., 2015). Siame amziuje, pradétame skaiiuoti nuo B. Obamos
kampanijos 2008 m. JAV prezidento rinkimuose, dominuoja politinés
komunikacijos persikélimas j ,,WWeb 2.0 platformas, suteikiancias pilie¢iams
jsitraukimo galimybe — socialines medijas, vaizdo jrasy dalijimosi svetaines,
tinklaras¢ius, mobiligsias programéles. Atsizvelgiant | vis didesnj eksperty
démesj ,,Web 3.0“ technologijoms ir jau bent i§ dalies jvykusj didZiyjy
duomeny (angl. Big Data) panaudojimg 2016 m. rinkimuose, galima
prognozuoti, kad ir penktasis politinés komunikacijos amzius yra netoli.

Dalies politinés komunikacijos persikélimas j internetg leidzia kaip
niekada anksciau lengvai uzmegzti abipusj rysj tarp politiky ir piliediy. Sios
naujos galimybés, jvairiy platformy atsiradimas ir tebevykstantys politikos
profesionalizacijos procesai lemia, kad daugelis politiky ima aktyviai naudotis
socialinémis medijomis ir kitomis interneto technologijomis. Moksliniais
tyrimais nustatyta, kad abipusés komunikacijos ar net pilie¢iy inicijuotos
komunikacijos btidai jau iSnaudojami ne tik Jungtinése Valstijose, bet ir
Europoje (Lilleker ir Jackson, 2011 [2]; Gibson, 2015). LéSy rinkimas
internete yra $ios naujosios komunikacijos dalis.

LéSy rinkimas ir léSy aukojimas — to paties dviejy krypCiy proceso
skirtingos perspektyvos. Lésy rinkimas yra politikos veikéjy, o 1é8y aukojimas
— pilie¢iy atlickami veiksmai. Pagrindinés sgvokos, nurodancios naujyjy
komunikacijos priemoniy naudojimg i§ politikos veikéjy ir i pilieciy
perspektyvy, yra pilie¢iy mobilizavimas (1éSy rinkimui) ir politinis
dalyvavimas (aukojant 1éSas). Daugelyje Europos Saliy politinés partijos ir
politikai jau pradeda matyti interneto technologijas kaip dalyvavimo
skatinimo jrank] ir atrasti jose slypintj pilie¢iy mobilizavimo potenciala.

1.2.1. Interneto reikSmé politinés komunikacijos procesuose: teorinés normalizavimo
ir sulyginimo perspektyvos

Naujy technologijy atsiradimas ne tik pakeicia jprastus komunikacijos
procesus, sukuria naujas praneSimy perdavimo formas ir atveria anksCiau
nebiitas galimybes, bet sukelia ir naujas jtampas. Interneto atsiradimas, 1émes
naujy komunikacijos priemoniy susikiirima, taip pat turéjo $iuos poZymius.
Atsiradus ir masiSkai iSpopuliaréjus elektroniniam paStui, interneto
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svetainéms, véliau — socialinéms medijoms, mobiliajam internetui, Sios
priemonés greitai émé veikti ir politinés komunikacijos procesus, daryti jtaka
politiky populiarumui, rinkimy rezultatams bei kitoms aktualijoms, tarp jy ir
1ésy rinkimui, todél sulauké didelio mokslininky démesio.

Viena ryskiausiy priestary, kilusiy i§ mokslinés diskusijos, yra susijusi su
interneto priemoniy galimybémis pakeisti nusistovéjusius konkurencinés
padéties skirtumus. Si prieStara dalijama j dvi suvokimo perspektyvas:
sulyginimg (angl. equalization) ir normalizavima (angl. normalization).
Sulyginimo perspektyvos Salininkai teigia, kad technologinés inovacijos ir
naujosios medijos sulygina politikos veikéjy galimybes, suteikdamos geresnes
salygas maziems ir marginalizuotiems politikos veikéjams pasiekti valdzia,
kai normalizavimo perspektyvos Salininkai tvirtina, kad interneto
technologijos ir naujosios komunikacijos priemonés tik atkartoja jau
egzistuojancius skirtumus ir i§ esmés daugiau naudos atnesa jau ir taip
dominuojantiems politikos veikéjams (Jacobs ir Spierings, 2016, p. 6-7).
Siame poskyryje analizuojama, kokj vaidmenj internetas atlicka skirtingy
politikos veikéjy santykyje — ar sulygina skirtingy politikos veikejy
galimybes, ar padeda tiems, kurie ir taip yra stipresni.

Sulyginimo perspektyvos atstovai nuo pat interneto panaudojimo politinei
komunikacijai pradzios teigia, kad §i priemoné padeda mazesnéms politinéms
partijoms vykdyti lygiaverte komunikacija su didziosiomis, ko neleisdavo
tradiciniai komunikacijos btidai (Corrado ir Firestone, 1996). Tvirtinama, kad
skaitmeniniy priemoniy savybés leidzia maziau Zinomiems politikos
veikéjams ,,gauti démesio, kurio jie kitais biidais negauty” (Quinlan et al.,
2018). Taip yra dél to, kad interneto komunikacijos priemonés reikalauja
mazesniy iSlaidy nei kiti komunikacijos kanalai, todél leidzia pasiekti
didesnes, tikslingesnes auditorijas (Lev-On ir Haleva-Amir, 2016). Taip pat
teigiama, kad naudojimasis interneto komunikacijos priemonémis reikalauja
mazesnio ekspertinio i§manymo, be to, leidzia ,,apeiti“ Ziniasklaidg, kuri
linkusi daugiau démesio skirti didziosioms politinéms partijoms arba
i8kraipyti mazyjy politikos veikéjy mintis (Jacobs ir Spierings, 2016, p. 7;
Gibson ir McAllister, 2015; Caiani ir Parenti, 2009).

Normalizavimo  perspektyvos  Salininkai  teigia, kad naujosios
technologijos sustiprina politikos veikéjus, kurie ir taip jau yra stipris kitose
nei internetiné erdvése. Tai grindziama tuo, kad internete jsigaléjes
komercializavimas sumazino alternatyviosioms politinéms jégoms palankig
erdve, o skaitmeninés erdvés fragmentacija ir galimybés matyti tik

konkreciam vartotojui aktualig informacija sumaZzino alternatyvaus turinio
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pasiekiamumg. Taip pat teigiama, kad efektyvios interneto komunikacijos
strategijos sukiirimas ne tik néra nebrangus, bet ir reikalauja dideliy
investicijy, prieinamy tik didiesiems politikos veikéjams, be to, jvairiose
Salyse interneto komunikacijos galimybés yra vis griez¢iau reglamentuojamos
istatymais (Ward ir Gibson, 2008). Tamara Small argumentuoja, kad
didziosios politinés partijos turi resursy ir motyvacijos veikti internete, o jy
interneto svetainés s€ékmingiau pritraukia lankytojus, jos yra profesionalesnés
ir technologiskai sudétingesnés, suteikianCios vartotojams paskaty sugrizti
(Small, 2008).

Iki Siol atlikti moksliniai tyrimai atskleidzia situacijos sudétinguma.
Pirmieji interneto naudojimo politikoje tyrimai tvirtino sulyginimo
perspektyvos reikSme: nustatyta, kad Jungtinés Karalystés mazosios politinés
partijos interneto svetaines iSnaudojo taip pat sékmingai, kaip ir didZiosios
(Gibson ir Ward, 1998). [sanalizavus kandidaty interneto svetaines, nustatytas
mazyjy politikos veikéjy sulyginimo vyksmas internete ir Jungtinése
Valstijose (D‘Alessio, 2000). Vélesnés studijos atskleidé prieSingas
tendencijas. Vokietijos politinés partijos, turincios didelius resursus, buvo
aktyvesnés ir internetinéje erdvéje (Gibson ir Rommele, 2006), taip pat
nustatytas didziyjy parlamentiniy politiniy partijy pirmavimas internete
Jungtin¢je Karalystéje bei Jungtinése Valstijose (Gibson et al.,, 2003),
Naujojoje Zelandijoje (Conway ir Dorner, 2004), Suomijoje (Carlson ir
Djupsund, 2001), Rusijoje ir Ukrainoje (Semetko ir Krasnoboka, 2003).
Nepaisant to, kad $io laikotarpio tyrimuose biita i§iméiy, Italijoje ir Japonijoje
atlikti tyrimai buvo kiek labiau palankis sulyginimo perspektyvos idéjai
(Newell, 2001; Tkach-Kawaski, 2003), sulyginimo pozitris véliau buvo
akcentuojamas maziau nei normalizavimo pozilris. Pirmojo deSimtmecio
antroje puséje normalizavimo perspektyva moksliniame diskurse vis labiau
jsitvirtino kaip dominuojanti. Dar kartg patvirtintas sékmingesnis didziyjy
politiniy partijy naudojimasis interneto priemonémis Jungtinéje Karalystéje ir
Australijoje (Gibson, Lusoli ir Ward, 2008), Airijoje (Sudulich ir Wall, 2009)
ir Suomijoje (Strandberg, 2009).

Nors ,Web 1.0“ technologijy laikais nustatyta, kad interneto
komunikacijos galimybes geriau iSnaudoja stipresni politikos veikéjai, taciau
,»Web 2.0 technologijy, ir ypa¢ socialiniy medijy, iSpopuliaréjimas sukélé
naujy klausimy apie galimus poslinkius ir suteikiamas naujas galimybes
alternatyvioms politinéms jégoms. Jei ,,\Web 1.0“ technologijos nesuteiké
didesniy galimybiy silpniems politikos veikéjams, galbiit jas suteikia ,,\Web
2.0 technologijos? Tyréjy nuomonés $iuo klausimu taip pat iSsiskiria.
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Jungtinéje Karalystéje atliktas tyrimas atskleidé, kad nors interneto svetainiy
naudojimas pagrindzia normalizavimo efekta, tafiau socialiniy medijy
naudojimo tyrimo rezultatai paneigia Sig perspektyva (Southern, 2015).
Tyrimas Australijoje taip pat patvirtino, kad didZiosios politinés partijos
geriau iSnaudoja interneto svetaines, ta¢iau mazosios politinés partijos
pirmauja socialinése medijose (Gibson ir McAllister, 2015). Izraelio rinkimy
komunikacijos analizé atskleide, kad opozicijos kandidatai ar nauji kandidatai
savo socialiniy medijy paskyrose sulauké panasaus susidoméjimo, kaip ir dél
perrinkimo kovojantys ir politinius postus jau uzimantys, ir todél stipresni,
kandidatai (Samuel-Azran, Yarchi ir Wolfsfeld, 2015).

Priesingi moksliniy tyrimy rezultatai gaunami kitose valstybése: Ulrike
Klinger nustaté, kad Sveicarijos didziosios politinés partijos, turingios
daugiau resursy ir rinkéjy, gebéjo generuoti efektyvesng komunikacijg ir
geriau vykdyti mobilizavima internete nei mazesnés ar marginalios politinés
partijos (Klinger, 2013); Vokietijoje taip pat socialines medijas naudoti labiau
buvo linke tie kandidatai, kurie turéjo didesnius resursus (Quinlan et al.,
2018); Belgijoje atliktas tyrimas taip pat patvirtino normalizavimo tendencijas
— didesnis aktyvumas ir populiarumas mikrotinklarastyje ,,Twitter buvo
budingas daugiau galios turintiems politikams, kurie buvo dazniau minimi ir
tradicinéje Ziniasklaidos formoje — laikras¢iuose (Van Aelst et al., 2017).

Sia diskusija kai kurie mokslininkai papildo nuomone, kad sulyginimo
pavyzdys buvo ir B. Obamos rinkimy kampanijos sékmé 2008 m. — teigiama,
kad internetas itin svariai prisidéjo prie pergalés prezidento rinkimuose, nes
buvo tinkamai iSnaudojamas savanoriy organizavimui ir ypac 1éSy rinkimui
(Cogburn ir Espinoza-Vasquez, 2011). Tais paciais kriterijais, tik skirtingu
mastu, argumentuojama ir H. Deano kampanijos sékmé (Hindman, 2005). Tuo
tarpu Kristofas Jacobsas ir Nielsas Spieringsas teigia, kad nors B. Obama
sékmingai iSnaudojo interneto komunikacijos priemones tinkly karimui ir
specifiniy grupiy mobilizavimui, ta¢iau ,,biity klaida tai priskirti sulyginimo
perspektyvai®, nes profesionalus S$iy priemoniy naudojimas reikalauja
technologiniy jrankiy ir didelio personalo, tad toli grazu néra pigus (Jacobs ir
Spierings, 2016, p. 99).

Nors normalizavimo ir sulyginimo perspektyvos nebuvo tyrinétos grieztai
1é8y rinkimo kontekste, politiniy partijy ir politiky galimybés rinkti 1ésas
internetu priklauso nuo iy politikos veikéjy sugebéjimo tinkamai iSnaudoti
interneto komunikacijos jrankius pilie¢iy mobilizavimui. Kaip rodo tyrimai,
Sis sugeb¢jimas priklauso tiek nuo konkreciu laikotarpiu dominuojanciy
interneto komunikacijos biidy (,,Web 1.0 ar ,,Web 2.0%), tick nuo valstybiy,
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kuriose atliekami tokie tyrimai. Remiantis analizuotais tyrimais, galima kelti
hipoteze, kad politinés partijos ar politiko populiarumas yra svarbiausia
salyga, lemianti s¢kmingg interneto komunikacijos priemoniy iSnaudojima
politiniam mobilizavimui, taigi ir 1éSy rinkimui. Tai grindziama jau aptartais
normalizavimo perspektyva patvirtinanciais tyrimais, taip pat tuo, kad
daugeliu atvejy, kai tyrimai patvirtina sulyginimo perspektyva, sékmingai
interneto komunikacijos priemones iSnaudojantys politiniai veikéjai, nors ir
turi menkus kitus resursus, taciau daznai yra pakankamai populiarts. Tokiais
pavyzdziais galima laikyti tiek zaliyjy partijy, sulaukianciy populiarumo
internete dél aktualiy aplinkosauginiy idéjy eskalavimo ir orientacijos j jaunus
rinkéjus, tiek piraty partijy, sulaukianéiy populiarumo internete dél zodzio
laisvés, interneto laisvés temy aktualumo ir orientacijos j jaunus rinkéjus,
sugebéjimg sékmingai iSnaudoti interneto komunikacijos priemones pilieciy
mobilizavimui.

Pakartotinai atliekami tyrimai atskleidzia, kad normalizavimo poZymiai
laikui bégant ne tik nenyksta, bet vis labiau jtvirtinami. Australijoje 2007-
aisiais atliktas ir 2010 m. pakartotas tyrimas parodé, kad nors bendras
interneto komunikacijos priemoniy naudojimo lygis per Siuos trejus metus
pakilo tiek tarp politiky i§ dideliy politiniy partijy, tiek tarp politiky i§ mazy
politiniy partijy, ta¢iau naudojimo skirtumai tarp $iy politiniy partijy 2010 m.
buvo dar didesni nei 2007-aisiais (Southern, 2015). Tai rodo, kad didZiyjy
politiniy partijy gebéjimai naudotis interneto technologijomis vis auga
didéjant Siy technologijy populiarumui ir reikSmei. Todél galima daryti
prielaida, kad net jei maZiau resursy turintys politiniai veikéjai i§ pradziy
sugeba greitai priimti naujas technologijas ir jas iSnaudoti, tai laikui bégant ir
naujoms technologijoms tampant vis labiau jprastomis daugiau resursy
turincios politinés partijos ima jose dominuoti.

Jei nustatyta, kad interneto galimybés paveikti politikos veikéjy
konkurencing padétj dazniau priskiriamos normalizavimo perspektyvai, licka
nustatyti, kokj vaidmenj internetas vaidina politikos veikejy ir pilieciy
santykiuose. Ar interneto komunikacijos priemonés skatina savanoriska
pilie¢iy politinj dalyvavimg? Ar didina jy aktyvuma? Ar interneto
komunikacijos priemonés padeda politikos veikéjams mobilizuoti piliecius?
Kituose Sios disertacijos poskyriuose analizuojamas interneto komunikacijos
poveikis politiniam dalyvavimui i§ pilie¢iy perspektyvos ir pilieciy
mobilizavimui i§ politikos veikéjy perspektyvos, nagrinéjama $iy tendencijy
daroma jtaka politinio 1é$y rinkimo galimybéms.

55



1.2.2. Dalyvavimo skatinimas internete vykdomo politinio 1é8y rinkimo kontekstuose

Dvilypés sulyginimo-normalizavimo perspektyvy prieSpriesos, naudojamos
politikos veikéjy galios ar konkurencinés padéties santykiy pokyciams
analizuoti (Yang ir Kim, 2017) principai i§ esmés tinka ir politikos veikéjy ir
pilieciy santykiui analizuoti. Interneto komunikacijos priemonés nuo pat jy
atsiradimo pradzios apie politikos veikéjy ir pilieCiy santykius kelia
diskusijas, kuriose reikSme teikiama ne tik galios pokyciui, bet ir tokiems
klausimams, ar virtualus politinis dalyvavimas turi prasme ir ar interneto
naudojimas gali paskatinti piliec¢iy aktyvuma.

Siuos klausimus keliantys mokslininkai James L. Perry ir Hun Myoung
Park isskiria tris perspektyvas, nusakanc¢ias poziiirj j interneto technologijy
galimybes paskatinti didesnj visuomenés aktyvuma: optimizma, pesimizma ir
skepticizmg. Optimistinio pozilrio atstovai teigia, kad interneto
komunikacijos priemonés gali padéti mobilizuoti pilieCius, paskatinti jy
politinj dalyvavimg ir prisidéti prie demokratijos ir lygybés stiprinimo.
Pesimistinis poziliris orientuojasi j pastiprinimo, o ne mobilizacijos efektg —
jo atstovai teigia, kad internetas tik sustiprina dalyvavima ty asmeny, kurie ir
taip yra aktyvis, iSsilaving ir turintys daugiau galios visuomenéje bei
aukstesnj visuomeninj statusa, o jo atsiradimas neskatina politiskai neaktyviy
asmeny dalyvavimo ir tod¢l demokratija gali net silpninti. Skeptikai teigia,
kad internetas sukuria jau minéta normalizavimo efekta, kuris reiskia, kad
internetas tik atspindi realaus pasaulio situacija, todél naujyjy technologijy
déka pilie¢iy politinis dalyvavimas néra nei paskatinamas, nei apribojamas —
yra i§laikomas status quo (Park ir Perry, 2008).

Kituose poskyriuose pateikiama politinio dalyvavimo ir pilieciy
mobilizavimo tendencijy analizé padeda nustatyti interneto komunikacijos
priemoniy galimybes paskatinti pilieCiy politinj dalyvavimg ir Siam
dalyvavimui pasireiks$ti 1éSy aukojimo pavidalu, taip pat interneto
komunikacijos priemoniy teikiamas galimybes politikos veikéjams 1ésy
rinkimo procese mobilizuoti piliecius 1éSy aukojimui.

1.2.2.1. Interneto komunikacijos vaidmuo skatinant politinj dalyvavimag

Politinis dalyvavimas, apimantis platy spektra veikly, yra esminé
demokratinése Salyse gyvenanc¢iy Zzmoniy pilietiSkumo israiska. Samuelis P.
Huntingtonas ir Joan M. Nelson vieni pirmyjy politinio dalyvavimo sgvoka
apibrézia kaip ,,piliec¢iy veiksmus, kuriais siekiama paveikti nacionalinés ar
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vietinés valdzios veiklg arba jos sudétj* (Huntington ir Nelson, 1976, p. 4-7).
PanaSy apibrézimg siiilo ir kiti to laikmecio politinio dalyvavimo tyréjai
(Verba et al., 1978). Siame apibrézime pilie¢iy politinis dalyvavimas ir jy
veiksmai skirstomi j dvi dalis: vienais veiksmais siekiama daryti jtaka
valdZziai, nesistengiant jos pakeisti; kitais veiksmais — prieSingai — siekiama
pakeisti esamg valdzig. Remiantis §iuo pozitiriu, pilie¢iy veiksmy pavyzdziai,
kalbant apie poveikj valdzios veiklai, gali buti laiSky siuntimas politikams,
peticijy pasiraSymas, dalyvavimas protesto akcijose, o kalbant apie poveikj
valdzios sudéciai, — balsavimas rinkimuose, savanorysté politinés kampanijos
metu, 1&Sy aukojimas politinei partijai ar kandidatui.

Biita daugiau bandymy skirstyti politinio dalyvavimo budus — méginta
atskirti ,tradicinj* ir ,,netradicinj*, legaly ir nelegaly, rinkiminj ir nerinkiminj
politinj dalyvavima (placiau: Sabucedo ir Arce, 1991), bet visi Sie bandymai
buvo apribojami placiy, vis naujai atsirandanciy politinio dalyvavimo
galimybiy, kurios dél savo jvairumo neleido suformuoti aiskios politinio
dalyvavimo struktiros. Todél naujesni mokslo darbai dazniau remiasi
Henry’io Brady’io pasitlytu apibrézimu, kad politinis dalyvavimas yra eiliniy
pilie¢iy veiksmai, kuriais sickiama daryti jtakg tam tikriems politiniams
rezultatams (Brady, 1999). Sis platus apibrézimas geriau nusako politinio
dalyvavimo esme, nes politinio dalyvavimo veiksmai nebiitinai turi biti
nukreipti | valdzig — jie, ypa¢ jvairts protesto veiksmai, gali biiti nukreipti ir |
vieSus asmenis, verslo jmones ir kitas organizacijas ar net kitas valstybes.

Politinj dalyvavima, kaip jj suprantame Siandien, vieni i§ pirmyjy
i8analizavo Sidney Verba ir Normanas Nie. Jie i$skyré keturias ,.tradicinio®
politinio dalyvavimo dimensijas: balsavimg, dalyvavimg rinkimy
kampanijoje, pilie¢iy inicijuota bendravimg su politikais ar valstybés
pareigiinais, pilieciy politinj bendradarbiavima (Verba ir Nie, 1972, p. 47).
Taciau dalis politinio dalyvavimo veikly liko uz Siy dimensijy riby, todél kiti
tyréjai plétojo Sias dimensijas (pvz., Brady, 1999) ir iSskyré labiau
detalizuotus politinio dalyvavimo biidus. Siuos biidus Janas Teorellas et al.
suskirsté taip: balsavimas, dalyvavimas politiniy partijy veikloje (jskaitant
rinkimy kampanijas), vartojimo dalyvavimas, kontaktavimas, protesto veiklos
(Teorell et al., 2007, p. 343). Empirinio tyrimo keliu autoriai s€kmingai
priskyré konkrecias veiklas visiems penkiems anksciau suformuotiems
politinio dalyvavimo btuidams. Balsavimas, kaip esminé ir savita politinio
dalyvavimo iSraiska, buvo vienintelis veiksmas savoje kategorijoje; prie
dalyvavimo politiniy partijy veikloje buvo priskirti narysté politingje partijoje,
dalyvavimas politinés partijos iniciatyvose, 1éSy aukojimas politinei partijai,

57



savanorysté politinéje partijoje, darbas politinéje partijoje; vartojimo
dalyvavimui priskirtos veiklos yra peticijy pasira§ymas, tam tikry produkty
boikotavimas, tam tikry produkty jsigijimas, 1éSy aukojimas konkrecioms
politinéms, etinéms ar aplinkosauginéms iniciatyvoms; kontaktavimo budui
priskirta kreipimasis j politika, kreipimasis i organizacija, kreipimasis ]
valstybés tarnautoja, darbas nepartinéje organizacijoje, kreipimasis |
ziniasklaida, kreipimasis ] teisés institucijg; protesto veikloms priskirta
dalyvavimas vieSoje demonstracijoje, dalyvavimas streiko akcijoje,
dalyvavimas nelegaliose protesto veiklose (Teorell et al., 2007, p. 344).

Cliffas Zukinas et al., remdamiesi S. Verba ir N. Nie, suskirsté dalyvavimag
1 pilietinj ir politinj. Jie nurodé tokius pilietinio dalyvavimo budus, kaip
savanoryste nepolitinéje organizacijoje, bendradarbiavima su kitais pilieciais
sprendziant bendruomenés problemas, 1éSy rinkima labdaros organizacijai,
aktyvy dalyvavima grupés ar asociacijos veikloje, taip pat atrinko penkis
esminius politinio jsitraukimo tipus: balsavima, savanoryste politingje
organizacijoje arba kandidato Stabe, bandyma jtikinti kitus piliecius, kaip
balsuoti, politinés atributikos nesiojima ir 1éSy aukojimg politinei partijai ar
kandidatui (Zukin et al., 2006, p. 63-64). Verta pastebéti, kad pastarasis
klasifikavimas labiau orientuotas ] svarbiausiy, o ne visy, politinio
dalyvavimo veikly i$skyrima.

Kaip matyti i$ pateikty pavyzdZiy, iSskiriant politinio dalyvavimo formas,
budus ir veiklas, svarbi vieta yra skiriama 1éSy aukojimui kaip politinio
aktyvumo formai. Todél kalbédami apie 1éSy aukojima politinéms partijoms
ar politikams, i§ esmés suprantame jj ir kaip tam tikra pilieciy politinio
dalyvavimo ir pilietinio aktyvumo forma, nes aukodami 1éSas politinei
organizacijai ar konkreCiam politikui jie realiu (materialiu) bidu aktyviai
dalyvauja politikoje, isreik§dami savo pozicija — palaikyma. Sis 1ésy aukojimo
politinéms partijoms ar politikams aspektas atsiskleidé analizuojant politinio
dalyvavimo tendencijas ir tyrimus. Henry’is E. Brady’is et al. skirsto visg
politinj dalyvavimg j tris veiksmy tipus: veiksmus, kuriais skiriamas laikas,
veiksmus, kuriais skiriamos 1é30s, ir balsavima (Brady et al., 1995). Taip 1ésy
aukojimas nurodomas kaip vienas i§ trijy kertiniy politinio dalyvavimo
veiksmy, o 1ésy rinkimas — kaip vienas i$ reikSmingy politinio dalyvavimo
skatinimo budy. Pastaraisiais metais vienu i$ svarbiausiy kanaly 1Sy rinkimui
tapo internetas, taip pat susilaukes tyréjy démesio ir kaip politinj dalyvavima
galinti veikti technologija.

Nuo pirmyjy politinio aktyvumo internete uzuomazgy skirtingy

perspektyvy atstovai nesutaré dél tikrosios interneto jtakos politiniam
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dalyvavimui. Pippa Norris dar 2001 m. kalbéjo apie internete atsiveriancig
»skaitmenine praraja“. Anot jos, politinio dalyvavimo internete nelygybeé
aiskiai pastebima tarp iSsivys¢iusiy ir besivystanciy Saliy, o iSsivysciusiose
Salyse — tarp turtingyjy ir neturtingyjy. Politinio dalyvavimo skirtumai taip pat
akivaizdiis tarp ty Zzmoniy, kurie internete jsitraukia j vieSojo gyvenimo
aptarimg (Norris, 2001). Matthew Hindmanas teigia, kad internetas politiniam
dalyvavimui nedaro beveik jokios jtakos, tik suteikia galig elitui. Anot jo, taip
yra todél, kad aktyviai ] politines diskusijas jsitraukia tik iSsilavine
profesionalai, o ir visa interneto struktiira yra linkusi nukreipti vartotoja i
dominuojancias, o ne alternatyvias platformas (Hindman, 2008). Todél
interneto skatinamg politinj dalyvavimg ar jo jtaka demokratijos plétrai jis
vadina mitu. Sie poZzymiai vadinami skaitmenine atskirtimi, jie yra placiai
tyringjami ir Lietuvoje (pvz., Suminas, Gudinavi¢ius ir Aleksandravidius,
2018).

Karen Mossberger et al. nustato kitokj interneto poveikj — jie teigia, kad
naudojimasis internetu reik§mingai skatina demokratinj dalyvavimg ir net
ekonoming gerove. Autoriai teigia, kad interneto naudojimas padidina
tikimybe, kad asmuo eis balsuoti, taip pat jo pilietinj jsitraukima (Mossberger
et al., 2008). Summer Harlow ir Dustinas Harpas tvirtina, kad internetas ir
paskatina jprastg politinj dalyvavimg uz interneto riby, ir sukuria naujas
aktyvumo formas internete (Harlow ir Harp, 2012). Internete matomos
aktyvumo formos daznai skiriasi nuo tokiy jprasto politinio dalyvavimo
formy, kaip balsavimas rinkimy metu, taciau pastaraisiais metais Sie skirtumai
vis mazéja, o kartais ir iSnyksta. Vis daugiau jprasty politinio dalyvavimo
formy turi savo atitikmenis internete — jei i$ pradziy popierinius laiSkus
politikams pakeité elektroniniai laiskai, tai pastaruoju metu ir susitikimai su
politikais ar dalyvavimas renginiuose gali jvykti stebint jy tiesiogines
transliacijas socialinése medijose, uzduodant klausimus komentary skiltyje.
Kai kurios $alys pasieké ir, atrodyty, auks$ciausig internetu vykdomo politinio
dalyvavimo laipsnj — jteisino elektroninj balsavimg. LéSy rinkimas taip pat
tapo tokia politinio dalyvavimo veikla, kuri internetu gali biiti vykdoma ne
maziau sékmingai nei tradiciniais biidais. Daugeliu atveju taip netgi patogiau
— gaves kvietimg aukoti ir paspaudes mygtuka potencialus aukotojas gali bati
i8kart nukreipiamas j elektroninés bankininkystés ar kitag mokéjimy platforma.
Politikams, gavusiems tokius patogius komunikacijos su pilieCiais jrankius,
lieka atsakyti j svarbiausius klausimus — kodél Zmonés dalyvauja politikoje ir
kaip paskatinti juos dalyvauti.
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Politinio dalyvavimo iStaky ir priezasCiy, kodél Zzmonés dalyvauja
politingje ir pilietinéje veikloje, tyrimai daznai remiasi socioekonominiais
veiksniais — iSsilavinimu, pajamomis (Campbell et al., 1960; Verba ir Nie,
1972). Nustatyta, kad kuo Zmogus labiau iSsilavings ir kuo didesnés jo
pajamos, tuo labiau tikétina, kad ji domins politika ir dalyvavimas su politika
susijusiose veiklose. Stevenas J. Rosenstone’as ir Johnas Markas Hansenas
i8skyré keturiy riisiy iSteklius, padidinancius asmens dalyvavimo politikoje
tikimybe: turtas (suteikia galimybe aukoti 1éSas, taip pat samdyti darbininkus
buities darbams atlikti, taip paliekant sau daugiau laisvo laiko politikai),
i$silavinimas (suteikia ziniy apie politika ir demokratijos teikiamas vertybes),
patirtis (suteikia ziniy apie politikg ,,i$ gyvenimo®, todél vyresni Zmonés
dazniau eina balsuoti ar bando uzmegzti kontakta su politikais), politinis
pasitikéjimas (turimas omenyje pasitikéjimas savo jégomis suvokti politikos
niuansus ir tikéjimas, kad vieno pilie¢io veiksmai gali turéti jtakos valstybés
politikai). ISanalizave pilieciy dalyvavima rinkimuose, jie nustaté Sias iSvadas:
pirma, asmenys, turintys gausius resursus (IéSy, iSsilavinimo, patirties ir
pasitikéjimo) yra labiau linke dalyvauti politinése kampanijose ar balsuoti
rinkimuose; antra, zmonés, kurie teikia didel¢ reikSme¢ kampanijoms ir
rinkimams (pvz., labai stipriai palaiko konkrecia politing partijg ar kandidata,
su jais save stipriai identifikuoja ir labai riipinasi rinkimy baigtimi), yra labiau
linke jose dalyvauti; tre¢ia, daugiau socialiniy ry$iy turintys asmenys yra
labiau linkg dalyvauti nei maziau pazinciy turintys asmenys (Rosenstone ir
Hansen, 1993, p. 160).

Pinigy (ir kity daznai susijusiy iStekliy, pavyzdziui, i$silavinimo) reikSmé,
atsiskleidusi analizuojant politinio dalyvavimo iStakas ir priezastis, gali biiti
sumazinta interneto. Aktyviam dalyvavimui politikoje misy laikais, beveik
kaip demokratijos pradzioje, daugiausia laiko gali skirti tas Zmogus, kuris turi
pakankamus iSteklius ir kuriam nereikia daug laiko galvoti apie baziniy
poreikiy patenkinimg. Interneto komunikacijos priemonés gali padéti bent i$
dalies sumazinti §iy iStekliy reikSme politiniam dalyvavimui: pirma, internetas
sutaupo laikg — pilie¢iui nebereikia niekur vaziuoti, kad galéty bent i§ dalies
prisidéti prie politinés akcijos ar rinkimy kampanijos, pavyzdziui, dalijantis
politine zinute su draugais, siun¢iant elektroninj laiskg ar uzsidedant akcijos
zenkliuka ant savo paskyros nuotraukos; antra, internetu yra jprasta aukoti ir
nedideles pinigy sumas — tai yra jprasta praktika, kurig daznai skatina net patys
kandidatai, siekiantys surinkti daug mazy auky, kad i$ jy galiausiai susidaryty
didelé suma. Todé¢l, internetui pasalinus iStekliy skirtumy keliamas kliitis,

politikams ir kitiems aktyvistams lieka svarbiausia uzduotis — paskatinti
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pilie¢iy aktyvuma, kitaip tariant, juos mobilizuoti. Kitame poskyryje pilieciy
mobilizavimas ir politinés komunikacijos poveikis jam analizuojamas i$
politikos veikéjy perspektyvos.

1.2.2.2. Pilieciy mobilizavimas kaip politinés komunikacijos poveikis pilietiniam
aktyvumui

Skatinant politinj dalyvavima mobilizavimo aspektas yra itin svarbus.
Mobilizavimas apibréziamas kaip zmoniy grupés suorganizavimas ir
parengimas specialiam tikslui ar uzdaviniui. Sios disertacijos kontekste tas
uzdavinys yra 1éSy rinkimas. Mobilizavimas jgyvendinamas trimis skirtingais
lygmenimis: makromobilizavimas jvyksta, kai asmenys, smulkios asmeny
grupés ir organizacijos yra mobilizuojamos dideliy j mases orientuoty
judéjimy (pvz., bendras politiniy partijy ir profsgjungy judéjimas);
mecomobilizavimas vykdomas vienos organizacijos (pvz., politinés partijos);
mikromobilizavimas jvyksta, kai pavieniai asmenys ar smulkios asmeny
grupés mobilizuoja kitus piliecius ar smulkias grupes (Bekkers et al., 2011).
Politiniam mobilizavimui biidingi visi trys lygmenys, nors tradicinis
mecomobilizavimo lygmuo vis dar yra geriausiai matomas, nes mobilizavimo
iniciatyvos dazniausiai kyla i§ Sio lygmens. I$plitus interneto technologijoms
mikromobilizavimo reikSmé taip pat iSaugo, nes pilieCiams tapo daug
paprasciau perduoti informacijg kitiems pilieCiams. Internetu vykdomo 1ésy
rinkimo kontekste Sie lygmenys taip pat yra svarbis.

Galima daryti prielaida, kad 18y rinkimo mobilizavimui ypa¢ svarbus yra
mecomobilizavimo lygmuo, kuriame dominuoty politikos veikéjy vykdoma
komunikacija, taciau taip pat didele reik§me gali turéti ir mikromobilizavimo
lygmuo, kuriame politikos veikéjy sukurta informacija pilieciai dalintysi su
draugais ir artimaisiais. Kyla klausimas, ar raginimai aukoti 1éSas néra
pernelyg jautri informacija, kuriag dauguma pilieCiy galéty vengti siysti vieni
kitiems. Tokiu atveju, nepaisant socialiniy medijy ir kity interneto
komunikacijos priemoniy galimybiy, pagrindiniu 1é8y rinkimo mobilizavimo
Saltiniu vis dar likty politinés partijos ar politiko valdomi mobilizavimo
kanalai. Sj aspekta galéty isaiskinti empiriniai tyrimai, kurie remtysi dviejy
zingsniy informacijos sklaidos modeliu.

S. Verba et al. iSskiria, kad pilieciy aktyvumui biitina motyvacija ir
galimybés (kitaip — resursai, pavyzdziui, laikas, Zinios ar pinigai), taciau kad
motyvuotas ir galimybiy turintis Zmogus tapty aktyviu, reikalinga trecia
salyga — jis turi biiti paprasytas (Verba et al., 1995, p. 3) arba, kitaip tariant, j
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ji turi biiti nukreipta mobilizavimo komunikacija. Mobilizavimo reikSmé
nustatyta tyrimais, kurie daZzniausiai rémési rinkéjy skatinimu balsuoti —
jvairios mobilizavimo formos, nuo laiSky siuntimo pastu iki beldimosi ]
rinkéjo namy duris, padidina tikimybe, kad asmuo ateis balsuoti (Gerber ir
Green, 2000). Tai reiskia, kad pilieciy dalyvavimo potencialas bty visiskai
iSnaudotas, jie turi buti paskatinti — pavyzdziui, politing partijg palaikantis
asmuo gali neturéti nieko pries idéja paaukoti jai 1éSy ar ateiti uz ja balsuoti,
taciau jei jis negaus priminimo, kaip ir kada gali paremti politing partijg ar kur
ir kada ateiti balsuoti, ir paskatinimo tai padaryti, tikimybé, kad pilietis imsis
iniciatyvos pats ir atliks pageidaujamus veiksmus, sumazéja.

Dél Sios priezasties politinés partijos ir politikai nuolat, ypa¢ rinkimy
kampanijos metu, deda daug pastangy, kad paskatinty pilieCiy jsitraukima.
Teigiama, kad skirtingos visuomenés grupés sulaukia skirtingo intensyvumo
1jas nukreipty mobilizavimo pastangy. Gausesnius 1ésy, i$silavinimo, patirties
ir pasitiké¢jimo resursus turiniy asmeny grupés ne tik yra aktyvesnés
politikoje, taCiau ir politinés partijos bei politikai jas dazniau stengiasi
mobilizuoti (Brady et al., 1999; Abramson ir Claggett, 2001). Taip pat didesnj
Sansg biiti pasiektiems politinio mobilizavimo turi asmenys, kurie jau yra
»pazjstami® politinei partijai i§ ankstesnio jsitraukimo (todél nebéra abejoniy
dél jy motyvacijos), yra tam tikry socialiniy grupiy lyderiai ir yra jtakingi
(Rosenstone ir Hansen, 1993, p.30-31). Kadangi tradicinis rinkéjy
pasiekimas ne tik atima laiko, bet ir kainuoja (skrajuciy spausdinimas, laisky
siuntimas, skambinimas telefonu, reklama ir kiti komunikacijos biidai),
politinéms partijoms tenka koncentruoti savo pastangas j rinkéjy grupes, kur
numatomas geriausias rezultatas.

Sig ,,mobilizavimo nelygybe* gali sumazinti internetas, nes, kaip pastebéjo
Brianas S. Kruegeris, iSsiysti vieng elektroninj laiskg kainuoja beveik tiek pat,
kaip i$siysti jy tikstant], todél internetas bent i§ dalies eliminuoja poreikj
komunikacijos veiksmus nukreipti tik j politiskai ir taip aktyvig visuomenés
dalj (Krueger, 2006), atitinkancig jau minétas motyvacijos ir galimybiy
salygas. Néra visiSkai aiSku, ar internetas gali biiti naudojamas ir nelygybei
tarp kandidaty mazinti — nustatyta, kad tokias interneto komunikacijos
priemones, kaip socialinés medijos, pilie¢iy mobilizavimui aktyviau iSnaudoja
tie kandidatai, kurie turi maziau 1éSy ir organizaciniy resursy, kurie rinkimy
metu ne uzima posta, i kurj kandidatuoja, o siekia jj perimti i§ varzovo, ir kiti
kandidatai, kurie néra rinkimy favoritai (pvz., Auter ir Fine, 2017), ta¢iau yra
ir tam priestaraujanciy tyrimy (pvz., Quinlan et al., 2018). Europoje atliktuose

tyrimuose matomas aiSkus normalizavimo perspektyvos dominavimas.
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Jungtiniy Valstijy prezidento rinkimy kampanijose nuo 2004 m. interneto
komunikacijos priemones pilie¢iy mobilizavimui ypac¢ sékmingai iSnaudoja
tie politikai, kurie, bent i§ pradziy, néra laikomi favoritais (H. Deanas 2004
m., B. Obama 2008 m., D. Trumpas 2016 m.), taciau toli grazu néra ir visiskai
nezinomi. Politikai naudoja interneto priemones komunikacijai su placiomis
rinkéjy grupémis, ir ypac tai budinga 1ésy rinkimo komunikacijai. Jei politinio
dalyvavimo tyréjai nesutaria, ar interneto naudojimas skatina rinkéjy
aktyvuma balsuojant (Mossberger et al., 2008; Bond et al., 2012), ar neturi
jam jtakos (Baumgartner ir Morris, 2010), tai néra abejoniy, kad 1Sy rinkimui
internetas gali tapti esminiu komunikacijos kanalu, kai politinei partijai ar
politikui pavyksta tuo tinkamai pasinaudoti.

Politinio mobilizavimo internete tyrimai daugiausia démesio skyré
socialiniy medijy, kaip interneto komunikacijos priemoniy, ir jy jtakos pilie¢iy
mobilizavimui tyrimams. Zachary J. Auter ir Jeffrey A. Fine suskirsté
socialinése medijose vykdomo mobilizavimo galimybes ir rezultatus j tris
sritis: mobilizavimas internete, mobilizavimas uz interneto riby, 168y rinkimas
(Auter ir Fine, 2017). Anot tyréjy, pirmuoju atveju asmuo yra mobilizuojamas
atlikti tam tikrg pilietinj veiksma internete, antruoju atveju pilietis atlicka
veiksmus, kuriems atlikti reikia iSeiti i§ nammy. Autoriy sprendimas atskirti 1Sy
rinkimg kaip treCig sritj néra paaiSkinamas ir kelia abejoniy. Kadangi
mobilizavimu siekiama jtikinti Zmones paremti mobilizuojantj veikéja (pvz.,
judéjima ar politing partija) tokiais materialiais ar nematerialiais budais ir
iStekliais, kaip laikas, Zinios ar piniginés 1éSos (Bekkers et al., 2008), iSskirti
1éSas kaip atskirg iStekliy néra biitina, nors tai ir leisty pabrézti 168y rinkimo
reikSme. Taciau neiSeinant i§ namy politikui pervestos 1€Sos nebiitinai vaidina
didesnj vaidmenj nei neiSeinant i§ namy politikui skirtas laikas ar zinios. Kaip
teigia Sara Vissers ir Dietlind Stolle, skirtis tarp internete ir uz interneto riby
vykstanciy politiniy veikly turi biiti i§laikyta (Vissers ir Stolle, 2014). PilieCiy
mobilizavimas 1éSy aukojimui gali biiti vykdomas tiek internete, tiek ir uz jo
riby, todel jis, kaip ir kiti mobilizavimo veiksmai, gali biiti priskiriamas tiek
vienai, tiek kitai sri¢iai. Todél internete vykdomas pilie¢iy mobilizavimas 1éSy
aukojimui yra mobilizavimo internete dalis ir turi bati tiriamas kaip vienas i$
komunikacijos internete buidy.

Elizabeth Housholder ir Heather L. LaMarre teigia, kad 1Sy rinkimas ir
balsavimo skatinimas yra du svarbiausi politinio jsitraukimo uzdaviniai.
IStyrusios politinio jsitraukimo socialinése medijose ypatumus jos nustaté, kad
§i komunikacijos priemoné padeda pasiekti abu svarbiausius politinio
jsitraukimo uzdavinius ir gali turéti rySkiy teigiamy efekty politinéms
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kampanijoms (Housholder ir LaMarre, 2015). Socialiniy medijy teigiama
jtaka politiniam 1é8y rinkimui nustaté ir kiti mokslininkai (Vitak et al., 2011).
Elektroninio pasto teigiama jtaka 1é8y rinkimui buvo nustatyta dar anksciau
(Panagopoulos ir Bergan, 2007), o H. Deano 2004 m. Jungtiniy Valstijy
prezidento rinkimuose sékmingai elektroniniu pastu vykdyta kampanija buvo
pirmasis internetu vykdomo 1ésy rinkimo proverzis, nors ir nepadéjes jam
laiméti nominacijos, taciau pavertgs kandidata vienu i§ nominacijos favority.
Tai rodo, kad internetas 1éSy rinkimui gali buti ir yra s€ékmingai naudojamas.

Tiek 2008 ir 2012 m. B. Obamos kampanijose (Scherer, 2012; Tau, 2013),
tiek 2016 m. B. Sanderso kampanijoje (Foran, 2016) internetu surinkta &Sy
dalis lenké kitus kanalus — pavyzdziui, Jungtinése Valstijose itin populiary
aukojima pastu. Pastebétina, kad mazyjy rémejy ir didziyjy rémejy skirtis
(Jungtinése Valstijose iki 200 JAV doleriy aukos yra laikomos maZomis, o
daugiau nei 200 JAV doleriy — didelémis) yra ypa¢ aktuali renkant 1éSas
internetu, nes didelé dalis internetu surenkamy 1éSy atkeliauja i§ mazyjy
réméjy. Tai, kad internetu dauguma 1éSy surenkantys kandidatai kiekvienais
rinkimais gerina aukotojy skai¢iaus rekordus (apie tai raSoma zurnale ,, Time*:
Berenson, 2015), rodo, kad internetas suteikia galimybeg ,,balsuoti pinigais*
tiems asmenims, kurie kitu atveju nebiity aukoje. Milijonai smulkiy auky
tampa rimtu pasiprieSinimu didziyjy rémeéjy pinigams, suteikiantys galia
maziau materialiy ir socialiniy resursy turintiems asmenims. Tokiu biidu
internetas padeda sustabdyti jtakos pirkima politikoje ir suteikia dalyvavimo
galig visiems pilieCiams, patvirtindamas optimisting perspektyva.

Taigi, nors tyrimy rezultatai, vertinantys galimybiy pasiskirstymg tarp
politikos veikéjy, linksta prie normalizavimo perspektyvos, kalbant apie
pilie¢iy vykdomo politinio dalyvavimo galimybes galima pastebéti
optimistines tendencijas — politiné komunikacija internete gali padéti
mobilizuoti piliecius, paskatinti jy politinj dalyvavima, jskaitant ir 1éSy
aukojima. Kitame skyriuje analizuojami politinio 1éSy rinkimo internete
atributai, kuriy iSnaudojimas gali paskatinti politinj dalyvavimg ir padeéti
mobilizuoti pilie¢ius 168y aukojimui.

1.2.3. Praktiniai politinio 1Sy rinkimo internete atributai

Toliau politiniy partijy internete vykdomas 1éSy rinkimas analizuojamas
didziausig démesj teikiant praktiniams reiSkinio aspektams ir jo praktiniam
igyvendinimui. D¢l Sios priezasties skyriuje daznai remiamasi ne tik teorine
ar empirine, bet ir patariamgja bei aprasomgja literatlira, kurioje
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analizuojamos politinés komunikacijos, skaitmeninés komunikacijos ir 1éSy
rinkimo temos. Nors Sioje literatiroje skelbiami teiginiai ne visada yra
patikrinti empiriSkai ar paremti Zinomomis teorinémis prieigomis, taciau
praktiky indélis gali praturtinti darba naujomis jzvalgomis, praktikoje
naudojamy komunikacijos veiksmy paaiskinimu ir susisteminimu.

Toliau pateikiamuose disertacijos poskyriuose analizuojamos politinio
lésy rinkimo internete strategijos bei komunikacijos priemonés, taip pat,
siekiant geriau suprasti ir 1éSy rinkimui pritaikyti Zinias apie potencialiy
aukotojy elgesi, jsigilinama j 1éSy rinkimo proceso galutinj veiksmag — 1éSy
aukojima.

1.2.3.1. Politinio léSy rinkimo internete strategijos

Profesorius Jarolas B. Manheimas teigia, kad politiné komunikacija yra
strateginis vyksmas, kurio metu vienas veikéjas sistemingai, nuosekliai ir
daugeliu aspekty stengiasi informuoti kitg veikeéja arba daryti jtakg kito
veikéjo suvokimui, pasirinkimams, veiksmams (Manheim, 2010). Politinio
1é8y rinkimo procesai, kurie vyksta internete, savo esme taip pat yra
komunikaciniai ir jgyvendinami pasitelkiant politinés komunikacijos
strategijas. Siy strategijy pasirinkimui ir taikymui svarbu suprasti tiek
potencialaus aukotojo emocijas bei mastyma, tiek galimus biidus jji pasiekti.

Zymus komunikacijos konsultantas Gianluca Giansante suformuluoja tris
uzdavinius interneto politinés komunikacijos strategijai (Giansante, 2015):
politinés zinutés sklaida, dalyvavimo skatinimas ir organizavimas, 1ésy
rinkimas. Tai rodo, kad 1é8y rinkimas gali buti jvardijamas kaip viena i$ trijy
svarbiausiy politinés komunikacijos strateginiy kryp¢iy. Taciau svarbu
pastebéti, kad Sis uzdavinys yra priklausomas nuo kity — efektyvus 1éSy
rinkimas nejmanomas be politinés zinutés sklaidos ir dalyvavimo skatinimo
bei organizavimo.

Kity 1é8y rinkimo profesionaly pateikiamos tokios trys strateginés prieigos
1€y rinkimui internete: démesio pritraukimas, motyvacijos didinimas ir
trinties mazinimas. Démesio pritraukimo veiksmai yra skirti pateikti
potencialiam aukotojui patraukly pasitilyma, pasiekiant jj laiku ir vietoje, o
motyvacijos didinimu laikomi veiksmai, pagerinantys pasitilymo kokybe
jtikinéjimu. Trinties mazinimui priskiriami veiksmai apima aukojimo proceso
optimizavimg taip, kad potencialus aukotojas galéty paaukoti internetu
lengvai ir greitai (Josephson, 2017). Sios trys kryptys yra svarbios, tatiau jos
neapima daugelio svarbiy 1é8y rinkimo internete ypatybiy, kurioms aktualus
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strategiSkumas — ypaé ty, kurie susije su santykiy tarp politikos veikéjo ir
potencialaus aukotojo formavimu.

Daug iSsamesn] poziiirj pateikia G. Giansante, i$skyres net 19 politinio 1ésy
rinkimo internete ypatybiy, galin¢iy padéti 1éSas renkantiems politikams
suplanuoti efektyvig 1é3y rinkimo strategija (Giansante, 2015, p. 67—70). Sias
ypatybes pagal juy specifika galima sutraukti 4 strategines kryptis, kurios yra:
santykiy su aukotojais kiirimas, savanoriy jtraukimas, efektyvumo didinimas
ir 168y rinkimo komunikacija.

Santykiy su aukotojais kiirimas. Remiantis G. Giansante, santykiy su
aukotoju kirime svarbiausia — pasitikéjimas, kuris leisty abiem puséms
suprasti, kad bendraujama ne vien siekiant naudos. Dél §ios priezasties ir
prasyti 1éSy reikéty atsargiai, tam skirtos zinutés neturéty dominuoti pries kitas
zinutes, skirtas réméjy motyvacijos formavimui, informacijos apie politinés
partijos ar politiko veikla sklaidai, pilieciy mobilizavimui ar kitoms, su 1éSy
rinkimu nesusijusioms, veikloms. Atkreipiamas démesys, kad verta ne tik
imti, bet ir duoti — uz aukas turéty bati atsilyginama privacia ar net vieSa
padéka, politine atributika, taip pat jtraukiant aukotojus j sprendimy, kam bus
skirtos surenkamos 1éSos, priémimg (Giansante, 2015). H. Deano 2004 m.
kampanijos internetinio organizavimo direktoré Zephyr Teachout taip pat
akcentuoja santykiy kiirimo svarba — anot jos, visy formy 1éSy rinkimui,
jskaitant internetinj, svarbiausia yra santykiai, o norint palaikyti gerus
santykius negalima praSyti pinigy kiekvieng dieng (Campaign Finance
Institute, 2004). Lésy rinkimg tyrinéjantis profesorius ir praktikas Timothy L.
Seileris papildo, kad 1éSy rinkimo esmé yra santykiy kiirimas remiantis
tarpusavio interesais ir riipesciais (Seiler, 2010, p. 16).

Kuriant gerus, draugiskus santykius su potencialiais aukotojais, internetas
tampa ypaC patogiu jrankiu. Jei anksciau tokiy santykiy kiirimas buvo
Jmanomas tik telefonu, laiskais ar gyvais susitikimais su suinteresuotaisiais,
tai internete veikian¢ios socialiniy tinkly svetainés pastargjj deSimtmet]
daugelio politiniy partijy imtos naudoti kaip efektyvus bendruomeniy kiirimo
jrankis. Dalis politiky buria bendruomenes ir savo interneto svetainése, renka
elektroninio pasto adresus ir taip stengiasi palaikyti ry$j su pilieciais. Tai
padeda ne tik nuolat perduoti potencialiems aukotojams aktualig informacija
greitai ir efektyviai, bet ir iki minimumo sumazina informacijos perdavimo
kastus. Todél svarbu pastebéti, kad internetas turi didelg reikSmg ne tik kaip
tiesioginis 1éSy rinkimo kanalas, bet ir kaip santykiy kiirimo erdvé, kurioje
politiné partija ar politikas gali su potencialiu aukotoju ,,susidraugauti®, leisti
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jam susipazinti su savo veikla. Ir tik sukiirus draugiSkus santykius bei sulaukus
tam tinkamo laiko paprasyti finansinés paramos.

Savanoriy jtraukimas. Savanoriy jtraukimas taip pat yra labai svarbus
18y rinkimui — G. Giansante teigimu, ir mazose, ir didelése politinése
kampanijose yra svarbu tinkamai jvertinti savanoriy kuriamg verte. Jei asmuo
sulaukia pras§ymo ne i$ politinés partijos, o i$ kito piliecio ar net draugo, tampa
lengviau sulaukti to asmens paramos (iskaitant finansine) ir dalyvavimo. Taip
pat atkreipiamas démesys, kad pinigy prasymas sukelia tam tikrg nepatogumo
ar net gédos jausma, todeél svarbu pasistengti, kad tiek 1éSas renkantys
savanoriai, tick aukojantys réméjai vietoje gédos jausty pasididziavima, kad
jie savo darbu prisideda prie vertingo judéjimo, galin¢io atnesti reikalingus
pokycius (Giansante, 2015). Lésy rinkimo konsultanté Linda Lysakowski
i§skiria penkias prieZastis, kodél savanoriai 1éSy rinkimo procese yra unikalus
reiSkinys: 1) jiems néra mokama uz dalyvavimg; 2) jie yra tikrai atsidave
organizacijos misijai; 3) jie jau patys reikSmingai prisid¢jo (skyré asmenines
1éSas ar laikg); 4) jiems tai taip rupi, kad jie atima laikg i§ savo ,,tikrojo darbo*,
kad skirty jj 1éSy rinkimui organizacijos vardu; 5) daugeliu atvejy jie atlieka
uzduotj, kuria tikrai nesimégauja, bet supranta, kad ja reikia atlikti
(Lysakowski, 2005).

Savanoriy atsidavimas politinés partijos ar politiko kampanijai yra svarbus
keliais aspektais. Pirmiausia, tikétina, kad pilie¢io kreipimasis j draugus,
paZjstamus ar net nepaZzjstamuosius prasant léSy kampanijai bus sutiktas
geriau, nei tai daryty pats politikas ar kampanijos darbuotojas, kuriam uz tai
mokama. Taip yra todél, kad savanoriskas, neatlygintinas 1éSy rinkimas
daugelio zmoniy akimis reiskia, kad léSas renkantis asmuo yra nuoSirdus ir
1ésy praso dél to, kad yra jsitikings nauda visuomenei, o ne dél to, kad sickia
naudos sau. Antra, savanoriy jsitraukimas padeda ,Saltuosius kontaktus‘
(angl. cold contacts) — asmenis, su kuriais dar nebuvo uzmegztas rysys — versti
,,Siltaisiais kontaktais®. Savanoriams bendraujant su potencialiais aukotojais
yra uzmezgamas kontaktas, todél, net jei jie Sjkart nesutinka paaukoti, ateityje
gali buti lengviau pasiekiami ir jtikinami kitais biidais. TrecCiasis aspektas,
nusakantis savanorystés reikSme 1ésy rinkimui, yra susijgs su politinés partijos
ar politiko jvaizdziu. Kadangi moksliniais tyrimais nustatyta, kad Zmoneés
mieliau aukoja 1éSas tiems politikams, kurie turi daugiau Sansy laiméti
(Feigenbaum ir Shelton, 2013), platus ir gerai matomas savanoriy tinklas
potencialiam aukotojui gali sudaryti jspadj, kad savanoriy atstovaujama
organizacija ar politikas yra populiarus ir turintis didelj palaikyma.
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Politikai savanoriy visy pirma ie$ko tarp artimyjy, draugy ir pazjstamy, nes
i§ Siy zmoniy galima tikétis didziausio jsitraukimo. Taip pat savanoriais
daznai tampa politinés partijos nariai arba politiniy jaunimo organizacijy
nariai, kurie savanoryste gali laikyti tiek idealy pildymu, tiek investicija. Kiti
savanoriai pritraukiami arba remiantis §iomis suinteresuotyjy grupémis, kai
jie skleisdami zinig savo socialiniuose tinkluose savanoryste sudomina
draugus ar pazjstamus, arba remiantis politinés partijos ar kampanijos
komunikacijos priemonémis ir jose sukauptais kontaktais — socialiniy medijy
paskyry sekéjais, elektroninio pasto adresy sarasais. Sios priemonés gali
padéti sukurti ir atskirg 1éSas renkanciy savanoriy grupe — paskatinti asmenis
dalyvauti tik internetiniame 1€y rinkime, pasidalijant 1éSy rinkimui skirtu
politinés partijos ar politiko jrasu socialiniy tinkly svetainése ar persiysti 1ésy
rinkimui skirtg elektroninj laiskg draugams.

Efektyvumo didinimas. G. Giansante pateikia jvairius politinio 1ésy
rinkimo internete aspektus, apibiidinancius technikas ir metodus, galin¢ius
padidinti 1éSy rinkimo efektyvuma. Anot jo, visy pirma finansinés paramos
praSymas yra strateginé veikla, todél nuolatinis gery santykiy palaikymas
reikalauja nuolatinés analizés, techniniy sugebé&jimy, patirties ir vaizduotés.
Tai reiskia, kad net smulkiausios detalés turi biiti i$tyrinétos ir jy efektyvumas
patikrintas, pradedant problemy, apie kurias kalbama, aktualumu ir baigiant
zinute lydinc¢ios nuotraukos pasirinkimu (Giansante, 2015). Vienas
svarbiausiy 1é8y rinkimo efektyvumo rodikliy, kurj galima patikrinti analizés
bidu, yra investicijy graza (angl. return on investment — ROI). Sis rodiklis
nustatomas pasiekts ,,pelng“ (i§ surinktos 1éSy sumos atémus 1éSy rinkimui
patirtas i$laidas) padalijus i$ 1éSy rinkimui patirty i$laidy ir padauginus i§ 100.
Pavyzdziui, jei kandidatas surinko 1000 Eur, nors 1Sy rinkimui isleido 200
Eur, tai jo pasiekta investicijy graza yra apskaiCiuojama taip: (1000-
200)/200*100 = 400 %.

Lésy aukojimas turéty jvykti lengvai ir reikalauti kuo maziau pastangy ir
laiko, nes kiekvienas papildomas mygtuko paspaudimas sumazina potencialiy
aukotojy skai¢iy. Taip pat verta atsizvelgti j tai, kad jei asmuo praeityje
paréme politing kampanija, tai yra labiau tikétina, kad jis aukos ir ateityje.
Tokius aukotojus pasiekiant pakartotinai rekomenduojama net palaipsniui
prasyti vis daugiau pinigy (Giansante, 2015). Mokslininké Katarina Panic et
al. teigia, kad efektyvi 1éSy rinkimo technika, kurig pasitelkia nevyriausybinés
organizacijos, yra jzymiy asmeny palaikymas (Panic et al., 2016). Sios
technikos efektyvumas politiniame 1€y rinkime néra istirtas, taciau politikai
daznai stengiasi gauti jzymybiy palaikymo zinutes ir naudoti jas savo
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komunikacijoje kitiems tikslams, pavyzdZiui, mobilizuojant rinkéjus ateiti j
rinkimus ir balsuoti uz konkrety kandidata.

LéSy rinkimo komunikacija. Svarbus 1¢5y rinkimo komunikacijos tikslas
yra zinutés kiirimas ir jos perdavimas potencialiems aukotojams. G. Giansante
pabrézia misijos aiSkaus apibtdinimo reik§me¢ — kandidatas ar politiné
organizacija turéty aiskiai pasisakyti, kokioms vertybéms atstovauja ir kokius
numato Zingsnius, kad biity pasiekti tas vertybes atspindintys tikslai, jskaitant
net paaiskinima, kam konkreciai bus isleistos skiriamos 1éSos. Nors siunciama
Zinuté turéty sekti strateginiais kampanijos tikslais, joje verta atsizvelgti ir |
konkretaus laikotarpio politines aktualijas bei jas susieti su kampanijos
deklaruojamomis vertybémis. Jei situacija to tikrai reikalauja, galima net
padidinti siun¢iamy zinuciy skaiciy. Esminé sékmingos zinutés suktirimo
salyga — gebéjimas puikiai rasyti, todél kampanijos samdo profesionalius
raSytojus, net jei tekstai pasiraSomi kandidato vardu. Taip pat atkreipiamas
démesys, kad zinuté yra efektyvesné kai ji personalizuota — pritaikyta
konkre¢iam asmeniui pagal turimg su juo susijusig informacija (Giansante,
2015).

Zinuéiy personalizavimo reikime atskleidzia ir kiti autoriai. Profesoré
Hahrie C. Han tyrimu nustaté, kad tinkamai parinkta politiné zinuté gerokai
padidina tikimybe, kad asmuo nuspres paaukoti 1€Sy (Han, 2009). Profesorius
T. L. Seileris taip pat teigia, kad svarbu iSsiaiskinti, kg kiekvienas segmentas
apie politing partija ar politikg jau Zino, kad buty iSvengta nereikalingos
komunikacijos prie§ prasant 1¢8y. Zinuté turéty bati trumpa ir aiski (Seiler,
2010, p. 370). Internetas suteikia geras sglygas atskiry auditorijos segmenty
i8skyrimui, todél politinés partijos tuo aktyviai naudojasi. Tokios socialiniy
tinkly svetainés, kaip ,,Facebook* ar ,,Instagram®, leidzia nustatyti auditorijas
pagal jvairius demografinius bei kitus kriterijus ir kiekvienai Zzmoniy grupei
rodyti atskirg turinj. Auditorijy iSskaidymas galimas ir elektroninio pasto
komunikacijoje, suskirstant adresatus pagal amziy, lytj, gyvenamaja vietg ir
kitas kategorijas. DazZniausiai politiniy partijy interneto svetainése praSoma
jvesti tik elektroninio paSto adresa ir namy adreso pasto koda, pagal kurj
adresas priskiriamas konkreciai rinkimy apygardai. Véliau besivystant
komunikacijai tarp politinés partijos ar politiko ir suinteresuotyjy, adresy
duomeny bazé pildoma kitomis informacijos apie adresatus kategorijomis, jie
segmentuojami.

Taigi, politinio 1é8y rinkimo strategijoms biuidingos keturios kryptys:
santykiy su aukotojais kiirimas, savanoriy jtraukimas, efektyvumo didinimas
ir 1¢8y rinkimo komunikacija. Sios kryptys gali biiti sékmingai pasitelkiamos
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ir 1é8y rinkimui naudojant interneto komunikacijos priemones, kurios leidzia
formuoti santykius su interneto vartotojais, organizuoti savanoriy dalyvavima,
tikslingai taikyti jvairias 1éSy rinkimo komunikacijos priemones. Kitame
poskyryje analizuojama, kokios interneto komunikacijos priemonés gali biti
naudojamos siekiant jgyvendinti aptartas politinio 1éSy rinkimo strategijas.

1.2.3.2. Politinio léSy rinkimo internete komunikacijos priemonés

Interneto technologijos politinei komunikacijai suteikia daug galimybiy ir
skirtingy priemoniy, o politikos veikéjy komunikacija internete savo esme
nedaug skiriasi nuo internete vykdomos verslo komunikacijos. Tiek
politikams, tiek verslui svarbu uzmegzti abipusj ry$j su savo auditorija ir
pelnyti Zmoniy palankumg, kurti bendruomenes ir skatinti jy aktyvuma,
galiausiai — reklamuoti savo pasitilyma ir jj parduoti arba, jei reklamuojamas
politikas, ,,parduoti*. Sias galimybes suteikian¢ios komunikacijos priemonés
yra pakankamai universalios, kad jas sékmingai galéty naudoti ir produkta ar
paslauga pardavinéjanti verslo kompanija, ir 1éSas renkanti viesoji jstaiga, ir
1éSas renkantys ar balsuoti jtikinéjantys politikos veikéjai. Suprantama, verslo
rinkodaros ir politinés komunikacijos funkcijos turi ir skirtumy — jei
elektroninés komercijos galimybés yra daug svarbesnés verslo atstovams, tai
virtualiy bendruomeniy kiirimo ir santykiy palaikymo galimybés labiau
domina politikos veikéjus.

Politiniy partijy ir politiky vykdomam 1éSy rinkimui pasitelkiamos jvairios
komunikacijos priemonés — ir tradicinés, ir internetinés. Tradicinis ir turbiit
seniausias &Sy rinkimo buidas yra 1é8y rinkimas i§ gyventojy, su jais susitikus
— pavyzdziui, beldziantis | gyventojy duris ar suorganizavus 1éSy rinkimui
skirtg renginj ir  ji pakvietus potencialius réméjus. Kiti populiariis tradiciniai
1é8y rinkimo biidai — laisky siuntimas pastu bei skambinimas telefonu, prasant
finansinés paramos. Reciau pasitaikantis, bet tradiciniu galimas laikyti 1ésy
rinkimo biidas — aukciono organizavimas, kurio metu kvie¢iama Zzmones
jsigyti prekiy ar paslaugy uz didesng nei rinkos kaing, taip paremiant
parduodancig organizacija. Tradiciniai 1éSy rinkimo biidai iki §iol yra
reikSmingi tiek politinéms partijoms ir politikams, tiek kitoms
organizacijoms, turin¢ioms teis¢ gauti finansing parama, taciau 1éSy rinkimas
internete kiekvienais metais tampa vis reikSmingesniu. Blackbaud instituto
duomenimis, 2017 m. Jungtinése Valstijose internetu buvo paaukota 12,7
proc. daugiau 1éSy nei ankstesniais metais, taip pat net 21 proc. iSaugo
aukojimas mobiliaisiais jrenginiais (Blackbaud, 2018). Vadinasi, internetu
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vykdomam 1é8y rinkimui jtakos gali turéti ir vis didéjantis aukojimo
patogumas, atsirandantys vis jvairesni ir lankstesni 1éSy aukojimo biidai.

Interneto komunikacijos priemones, kurios sustiprina politikos veikéjy
vykdoma 1€8y rinkima, pagal jy funkcijas galima skirstyti j dvi grupes:

1) priemones, padedancias pritraukti aukotojy j aukojimo forma;

2) priemones, kuriose gali veikti aukojimo forma.

Pirmajai grupei priskirtinos interneto priemonés, kuriose zmonés lankosi
masiSkai — tai jvairios socialiniy tinkly svetainés (pvz., ,,Facebook®,
»lnstagram®), vaizdo jraSy platformos (,,YouTube®), tinklarasciai
(,,WordPress*, ,,Wix“, ,,tumblr), paieskos sistemos (,,Google®, ,,Bing®), taip
pat tokios interneto priemonés, kuriomis galima greitai ir lengvai potencialy
aukotojg pasiekti — elektroninis pastas, interaktyvi teksto ar vaizdo reklama
(,,Google AdWords*, ,,Facebook Ads®). Antrajai grupei priskirtinos politikos
veikéjy valdomos interneto erdvés, kuriose galima jdiegti aukojimo forma —
interneto svetainés ar socialiniy tinkly svetainése veikianéios jy paskyros (jei
jose yra sukurta galimybé keisti paskyros iSvaizda, jterpiant programinj koda),
taip pat treciyjy Saliy sukuriamos aukojimo sistemos, kuriy platformose
galima apsilankyti ir jose paaukoti 1éSy (pazymétinos ir sutelktinio
finansavimo platformos kaip ,Kickstarter ar ,,GoFundMe®, taip pat —
Lietuvos atveju — Valstybinés mokes¢iy inspekcijos Elektroninio deklaravimo
sistema) arba kuriy sukurtas aukojimo formas galima jdiegti j politikos
veikéjy valdomas interneto erdves (,,Qgiv*).

Mokslininkai ir praktikai nurodo jvairias interneto komunikacijos
priemones, naudojamas skirtingy organizacijy (Taiminen ir Karjaluoto, 2015;
Key, 2017), taiau kaip itin aktualios politiniam 1é8y rinkimui nurodytinos
§ios priemonés: interneto svetainés, socialinés medijos, elektroninis pastas,
interaktyvios reklamos, paieskos varikliai ir 1&Sy priémimo platformos. Toliau
kiekviena i§ $iy priemoniy yra pristatoma atskirai.

Interneto svetainés. Pagrindiné erdvé, kurioje politiné partija ar politikas
gali rinkti 1€Sas internetu, yra paties politikos veikéjo interneto svetaine. Net
jei aukojimas vyksta per interneting bankininkyste ar kitas aukojimo
platformas, jos daznai yra integruojamos j interneto svetaing. Kitu atveju,
interneto svetainé tampa erdve, kurioje galima pateikti daugiau informacijos
apie aukojimg ir nukreipti lankytoja i aukojimo platforma. Todél visy kity
komunikacijos priemoniy svarbus uzdavinys yra ne tik suzadinti adresato norg
prisidéti paaukojant 1€8y, bet ir atvesti jj j interneto svetaing, kurioje gali jvykti
pats aukojimo procesas. Tik lankytojui atéjus j interneto svetaing tampa
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aktualus jos dizaino ir funkcijy efektyvumas, galintis padidinti tikimybe, kad
lankytojas paaukos politinei partijai ar politikui 1ésy.

Mokslininkai sutaria dél interneto svetainiy reikSmés politiniy partijy
komunikacijai ir jy potencialo 1¢8y rinkimui. Karina Pedersen ir Jo Saglie
teigia, kad interneto svetainé suteikia politinei partijai papildoma viesaja
atstovybe, o pilieCiams leidzia lengvai pasiekti informacija apie politing
partija (Pedersen ir Saglie, 2005). Taciau, kaip pastebéjo Davidas Bucci ir
Richardas Watersas, kadangi 1éSy rinkimas yra paremtas nuolatiniu
bendravimu tarp organizacijos ir aukotojy, tai ir efektyvus 1é8y rinkimas
interneto svetainése turéty j tai orientuotis (Bucci ir Waters, 2014). Tai reiskia,
kad interneto svetainés neturéty biiti vien informacijos pateikimo
platformomis, tafiau jomis turéty biiti siekiama jtraukti ir mobilizuoti
potencialius aukotojus. Taip pat interneto svetainés galéty prisidéti prie
bendruomenés kiirimo, ypa¢ integruojant socialiniy tinkly jskiepius j interneto
svetainés puslapius.

Interneto svetainés gali buti skirstomos ] pagrindines ir papildomas.
Pagrindiné interneto svetainé yra oficiali asmens ar organizacijos interneto
svetainé, paprastai turinti daugiau funkcijy ir galinti skelbti daugiau
informacijos nei kitos susijusios interneto svetainés. Tuo tarpu papildomomis
interneto  svetainémis vadinamos tokios interneto svetainés, kurios
organizacijai (politinei partijai) ar asmeniui (politikui) néra pagrindinés, o
veikia tik kaip vienam konkrec¢iam tikslui skirta priemoné. Paprastai tokios
interneto svetainés neturi daugelio pagrindinés svetainés ypatybiy — joje néra
pristatoma nei politiné partija ar jos naujienos, nei rinkimy programa, nei
kandidatai. Dazniausiai papildomos svetainés kuriamos konkre¢ioms
kampanijoms ar akcijoms, kuriy metu siekiama tam tikro politinio rezultato.
Lietuvoje 2016 m. rudenj, prie§ Seimo rinkimus, taip pat buvo kuriamos
politiniy partijy papildomos interneto svetainés, pavyzdziui, paraSy rinkimui
prie§ Astravo atomine elektrine skirta svetainé www.astravuine.lt, kurig
inicijavo Tévynés sgjunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai. Tokios svetainés
gali buti labai efektyviomis 1éSy rinkimo platformomis, kai jose skelbiama,
kad surinktos 1éSos bus panaudotos konkreCiam politiniam rezultatui, kuris
rupi daugeliui pilie€iy, pasiekti.

Nors interneto svetainés gali turéti daug skirtingy elementy, taciau
svarbiausia i$ jy — konversijos galimybé. Konversija vadinamas svarbiausio
interneto svetainés tikslo pasiekimas — prekés pardavimas (elektroninés
parduotuvés atveju) arba 1éSy ar kontaktiniy duomeny gavimas (politikos
veikéjo atveju). Kelias iki konversijos gali buiti ilgas ir sudétingas, nes
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vartotojas turi ne tik atsirasti interneto svetainéje, bet ir ja susidométi,
isitraukti, o galiausiai biiti paskatintas atlikti pageidaujama veiksma. Siekiant
padidinti konversijy skaiciy, interneto svetaingje jdiegiami konversijy piltuvai
(angl. conversion funnels), kurie leidzia matyti, kurioje interneto svetainés
vietoje lankytojai dazniausiai palicka svetaing neatlike pageidaujamo
veiksmo. Tai suteikia galimybe interneto svetaing tobulinti jos silpniausioje
vietoje ir padidinti konversijy tikimybe ateityje.

Si svetainés tobulinimo galimybé yra bene svarbiausias interneto svetainiy,
ypa¢ lyginant jas su daugeliu kity komunikacijos priemoniy, privalumas.
Interneto svetainés paprastai priklauso politikos veikéjui, todél jas galima
nuolat keisti ir tobulinti, pritaikyti tiek skirtingiems vartotojams, tiek
skirtingoms kampanijoms. Tai svarbu ir renkant 1éSas, nes atsiranda galimybé
testuoti 1éSy rinkimo efektyvuma pateikiant informacija skirtingose vietose ar
keiciant 1Sy rinkimo tikslus — pavyzdziui, politiné partija sausio ménesj gali
rinkti 1éSas pirmame interneto svetainés puslapyje, praSydama 1¢sy konkreciai
televizijos reklamai transliuoti, vasario ménesj jau rinkti 1éSas i§Sokanc¢iame
lange, praSydama 1éSy protesto akcijai organizuoti, o kovo-balandzio
ménesiais rinkti 1éSas i§ 1 proc. pajamy mokescio, pasinaudojant ir pirmuoju
puslapiu, ir iSSokanciu langu.

Socialinés medijos. Socialiniy tinkly svetainés, vaizdo jrasy dalijimosi
platformos ar mikrotinklaras¢iai gali buti itin svarbiomis 1é8y rinkimo
komunikacijos  priemonémis, kuriose asmuo yra motyvuojamas,
mobilizuojamas 1é8y aukojimui ir nukreipiamas ] politinés partijos ar
kandidato interneto svetaing ar kitg aukojimui pritaikyta sistema. Socialinés
medijos Siuo aspektu yra galingas jrankis dél galimybés efektyviai vykdyti
dviejy kryp¢iy komunikacijg — bendrauti su potencialiais aukotojais tiesiogiai,
diskutuoti, uzduoti klausimus, kurti bendruomenes ir jas mobilizuoti. Taip pat
socialinés medijos suteikia galimybe patraukliais buidais pateikti tick teksting,
tiek vaizding medziaga ir taip padidinti siunc¢iamos zinutés ir dalyvavimo
skatinimo efektyvuma. Taip pat socialinés medijos, kaip ir interneto svetainés,
gali buti naudojamos kaip galutiné 1ésy rinkimo erdvé, kurioje atlieckamas 1éSy
perdavimo procesas. Socialiniame tinkle ,,Facebook* 1€Sos gali biiti renkamos
pasitelkiant ,,Facebook Causes* jskiepi, taip pat tokias integruojamas treciyjy
Saliy platformas, kaip ,,FundRazr* ar ,,Qgiv", kuriomis 1éSas rinkti gali ir
politinés organizacijos.

Mokslininkai sutaria, kad socialinés medijos suteikia naujy galimybiy
jtraukti ir mobilizuoti pilie¢ius (Klinger, 2013). Sios galimybés ir jy i§pildymo
efektyvumas paprastai tyrin¢jamas analizuojant ,,Facebook* socialin;j tinklg ir
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,, Twitter” mikrotinklarastj (pvz., Dolezal, 2015). Taciau svarbu pastebéti, kad
pilie¢iy mobilizavimas neturéty bati vienintelé politiniy partijy veikla
socialinése medijose. Taip pat ir 1éSy rinkimas neturéty biaiti vienintelis
mobilizavimo tikslas. Pavyzdziui, technologijy konsultantas Jonathanas
Waddinghamas teigia, kad organizacijoms renkant 1éSas ,,Facebook®
socialiniame tinkle yra svarbu ne tik prasyti 1éSy, bet ir skatinti dalijimasi
praneSimais apie aukojimg (Waddingham, 2015). Taigi, socialinés medijos
turéty biiti iSnaudojamos ir kaip priemoné bendrauti su potencialiais
aukotojais, ir kaip priemoné paskatinti juos skleisti zinutes (jskaitant Zinutg
apie aukojimo galimybe) kitiems asmenims.

Elektroninis pastas. Mokslo darbuose elektroninio pasto naudojimas
politiniais tikslais taip pat yra tyrinéjamas. Pavyzdziui, B. S. Kruegeris (2006)
teigia, kad elektroninis pastas yra nebrangi politinio mobilizavimo priemoné,
padedanti sumazinti komunikacijos kaStus. Taciau pastaruoju metu
elektroninis pastas, kaip komunikacijos priemoné, yra reciau jtraukiamas |
politiniy partijy komunikacijos tyrimus nei interneto svetainés ar socialinés
medijos. Nepaisant to, kad elektroninis pastas yra viena i§ seniausiy interneto
komunikacijos  priemoniy, kaip rodo technologijy  kompanijos
,OptinMonster® duomenys, ji iki $iol iSlicka augancia ir svarbia tarp visy
amziaus grupiy (Santora, 2019). Elektroninio paSto privalumus politinés
partijos aktyviai iSnaudoja jvairiems mobilizavimo veiksmams, tarp jy ir 1éSy
rinkimui, todél Sios komunikacijos priemonés reikSmé nekelia abejoniy.

Lésy rinkimui skirty elektroniniy laisky turinys paprastai priklauso nuo
siuntéjo politinés pozicijos. Pavyzdziui, jei laiska siunciantis politikas jau yra
iSrinktas j valdzig arba laiska siuncianti politiné partija yra valdancioji, tai jy
laiskuose bus kalbama apie jau nuveiktus darbus ir numatomg sékme ateityje,
prasoma finansiSkai prisidéti prie Sio progreso. O jei laiSka siunciantis
politikas tik siekia buti iSrinktas arba jei laiSka siuncianti politiné partija yra
opozicijoje, tokiame laiSke pateikiamos aktualios problemos ir jy sprendimo
biidai, praSoma finansiskai prisidéti prie kovos prie§ neteisingai problemas
sprendziancig ar jas sukeliancig valdzig — politinius oponentus. Abiejy tipy
siuntéjy kuriamiems politinio 1éSy rinkimo laiSkams biidingas aiSkumas —
padidintas teksto formatas, trumpa ir konkreti kalba. Taip pat pastebétina, kad
tokiuose laiskuose nuorodos j 18y rinkimy platforma naudojamos itin daznai,
viename laiske pateikiant net keleta identisky nuorody.

Interaktyvios reklamos. Siuo terminu galima apibiidinti visg interneting
reklama, kuriai budingas reklaminiy skydeliy (angl. banners) naudojimas.

Sios reklamos gali biiti rodomos socialinése medijose, interneto dienrasciuose
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ir kitose interneto svetainése, taip pat mobiliosiose programélése, Zaidimuose,
el. knygy skaityklése ir kitur. Reklaminiy skydeliy naudojimas gali kainuoti
brangiau nei kitos interneto komunikacijos formos, todél pries naudojant tokia
reklamg 1éSy rinkimui svarbu jg iSbandyti ir patikrinti atsiperkamuma — ar yra
pasiekiama investicijy graza.

Paieskos varikliai. Jau daugelj mety paieskos varikliy terminas beveik
gali biiti laikomas ,,Google* sinonimu, nes didzioji dalis — 88,47 proc. —
paieskos varikliy rinkos priklauso $iai vienai kompanijai (Statista, 2019 [4]).
Si rinkodaros forma nusako reklamos biida, kai reklaminé Zinuté atsiduria tarp
paieskos rezultaty, jvedus tam tikrg raktazodj j paieSkos sistema, taip pat
interneto svetainiy optimizavimg paieskos sistemoms (angl. search engine
optimization — SEO), kai svetainés turinys ir kodas tobulinamas taip, kad
paieskos sistemoje svetainés puslapiai atsidurty tarp pirmyjy rezultaty.

Svarbiausius optimizavimo paieskos sistemoms aspektus nurodo
skaitmeninés rinkodaros specialistas Andre Savoie (2015): tai raktazodziy
analizé, siekiant atsirinkti aktualiausius zodzius ir frazes, konkurenty analizé,
interneto svetainés optimizavimas (pradedant svetainés struktiiros sutvarkymu
ir baigiant mobiliosios versijos jdiegimu), domeno reitingas (kaip domenas
vertinamas paieskos sistemose), turinio strategija (kaip svetaingje skelbiamas
turinys vertinamas paieskos sistemy), socialiniy medijy strategija (turinio
populiarumas socialiniy medijy platformose pagerina jo reitingg paieskos
sistemose), ataskaitos (pasiekty rezultaty analize ir vertinimas).

Panasiis aspektai reikSmingi ir kuriant reklama paieskos sistemai. Svarbu
tiek atsirinkti tinkamus raktazodzius, tiek kurti tinkama turinj, kurj paieskos
sistemos lankytojas noréty paspausti, tiek analizuoti rezultatus. Reklama
paieskos varikliuose yra laikoma efektyvia mokama komunikacijos priemone,
nes, tinkamai pasirinkus raktazodzius, ja mato tik reklamos pirkéjui aktualia
tema susidoméje asmenys. Tai padidina tikimybe, kad reklamos pirkéjui
nereikés mokéti uz daugelj paspaudimy, neatneSianéiy pageidaujamo
rezultato. Sis reklamos biidas dél savo aktyvumo yra pladiai naudojamas ir
politinéje komunikacijoje, jskaitant ir 1éSy rinkimg. Lietuvoje 1éSy rinkimui
reklama paieskos varikliuose politinés partijos dazniausiai naudoja pavasarj —
tuo metu potencialiy aukotojy praSoma pildant mokesciy deklaracijas
konkreciai politinei partijai skirti 1 proc. valstybei sumokamo gyventojy
pajamy mokescio. Reklama paspaudes vartotojas yra nukreipiamas j politinés
partijos interneto svetaing, kurioje iSsamiau paaiSkinama, Kaip teisingai
uzpildyti deklaracijg ir kaip skirti 1 proc.
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LéSy priéemimo platformos. Politinés partijos ir politikai rinkti 1éSas
internetu gali jvairiomis platformomis. Aukojimo mygtukas daznai veda |
internetinés bankininkystés sistema, taciau egzistuoja ir kiti biidai, naudojami
daugelio politiky. Jungtinése Valstijose ir kitose anglakalbése Salyse ypac
populiari yra platforma ,,NationBuilder”, leidzianti ne tik efektyviai rinkti
1éSas ir jomis disponuoti, bet ir kurti interneto svetaines, integruoti elektroninj
pasta su socialinémis medijomis ir neribotai siysti elektroninius laiskus,
analizuoti komunikacijos ir kity veikly efektyvumg. Taip pat Jungtinése
Valstijose politinés 1éSos renkamos per ,,PayPal® mokéjimy platforma. Ir
kitose Salyse vietoje internetinés bankininkystés daznai 1éSos renkamos
naudojant jvairias vietines sistemas, nes jos daznai biina patogesnés, labiau
pritaikytos 1€y rinkimo proceso jdiegimui j interneto svetaines. Lietuvoje
2016 m. Seimo rinkimy metu 1&é8y rinkimui naudota ,,Paysera“ platforma.

Taigi, svarbiausios interneto komunikacijos priemonés, kuriose yra ir gali
buti vykdoma léSy rinkimui skirta politiné komunikacija, skirstytinos i Sias
temas: interneto svetainés, socialinés medijos, elektroninis pastas,
interaktyvios reklamos, paieSkos varikliai ir 1éSy priémimo platformos.
Svarbiausiomis i§ jy laikytinos interneto svetainés, socialinés medijos ir
elektroninis pastas. Sios komunikacijos priemonés, integruotos j politinio 1ésy
rinkimo strategija, gali padéti politikos veikéjams paskatinti pilieciy politinj
dalyvavimg ir mobilizuoti juos 1éSy aukojimui. Kitame skyriuje, remiantis
Siame darbe suformuotais teiginiais ir kity autoriy darbais, kuriamas teorinis
pagrindas, reikalingas disertacijos empiriniam tyrimui — normalizavimo
hipotezés tikrinimui 18y rinkimo komunikacijos kontekste.

1.3. Teorinio pagrindo kiirimas

Siame disertacijos skyriuje pristatomos ir nagrinégjamos politinés
komunikacijos internete, kaip 1ésy rinkimo btdo, tyrimui taikytinos teorinés
prieigos. ISvedama teorijy sintez¢, leidzianti kompleksiskai ir optimaliai
iSanalizuoti internetu vykdomg 1éSy rinkimg i§ politinés komunikacijos
perspektyvos. Kompleksinei 168y rinkimo analizei pritaikytas tyrimo
instrumentas iki Siol nebuvo sukurtas, todél Siame darbe analizuojamos
teorinés prieigos, kurios gali buti pasitelkiamos kuriant naujg teorinj pagrinda.
Darbe kuriamas teorinis pagrindas leidZia iSsiaiSkinti politiniy partijy
internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos specifikg bei funkcijy
taikymo ypatumus ir atskleisti tokios komunikacijos funkcijy taikymo sgsajas
su politiniy partijy veikloje matomais konkurencinés padéties skirtumais.
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Todél §is teorinis pagrindas yra reikalingas norint patikrinti normalizavimo
hipoteze.

1.3.1. Politinés komunikacijos internete funkcijy apzvalga

Politinés komunikacijos praktikoms vis labiau populiaréjant internete,
mokslininkai reiskinj analizuoja jvairiais aspektais, sukurdami vis naujas
tyrimo prieigas, kuriomis siekiama iSsiaiskinti, kaip politinés partijos ir
politikai naudoja komunikacija internete, kad pasiekty, jtraukty ir mobilizuoty
pilie¢ius. Siy tyrimy metu tam tikrose platformose, pavyzdziui, interneto
svetainése ar socialinése medijose, vykdoma politiné komunikacija yra
analizuojama koduojant skirtingas jos ypatybes, priskiriant jas skirtingoms
funkcijoms, zymint tam tikry ypatybiy buvimg ar nebuvimg arba jvertinant jy
taikymo lygi balais. Toliau pristatomos S$ios teorinés prieigos ir jose
i8skiriamos funkcijos (pazymétina, kad skirtingi autoriai jas vadina jvairiai —
funkcijomis, praktikomis, strategijomis, turédami omenyje tuos palius
komunikacijos internete veiksmy tipus, Sioje disertacijoje vadinamus
funkcijomis). Pristacius visas prieigas analizuojamas jy tinkamumas politiniy
partijy internete vykdomos 1¢8y rinkimo komunikacijos tyrimams.

Viena 1§ pirmyjy jrankiy, skirty internete vykdomos politinés
komunikacijos funkcijy tyrimui, sukiiré Rachel K. Gibson ir kiti, suformulave
penkis funkcijy tipus (Gibson et al., 2003): informacijos teikima (angl.
information provision), dalyvavima (angl. participation), agitavima (angl.
campaigning) siekiant palaikymo rinkimuose, resursy generavimg (angl.
resource generation) ir kontakty palaikyma (angl. networking) su kitomis
bendraminéiy organizacijomis. Autoriai taiké §ig prieiga Jungtiniy Valstijy ir
Jungtinés Karalystés politiniy partijy interneto svetainiy turinio analizei.

Véliau Kirsten Foot ir Stevenas Schneideris sukiiré teorine prieiga, kuri iki
Siol yra placiausiai cituojama internete vykdomos politinés komunikacijos
funkcijy tyrimuose. Jie i$skyré keturias tokios komunikacijos funkcijas —
informavimg, jtraukima, sujungima ir mobilizavimg. Autoriai funkcijas
apibréze taip (Foot ir Schneider, 2006):

e Informavimo praktikai priskiriamas virtualiy struktiiry, leidzianciy
pristatyti informacijg interneto svetainés lankytojams, sukiirimas.
Autoriai suvokia informavimg kaip pagrinding veiklos internete
praktika, kuri yra pastebima ir kaip savarankiska funkcija, ir kaip kity
funkcijy dalis.
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e Jtraukimo praktikai priskiriamos virtualios strukttiros, palengvinancios
sgveikavimg tarp interneto svetainés lankytojy ir politinés partijos ar
politiko kampanijos organizacijos. Sios praktikos pavyzdZiais autoriai
nurodo interneto svetainiy ypatybes, leidZiancias lankytojams
uzsiprenumeruoti kampanijos elektroninius laiSkus, pareiksti nora
prisijungti prie kampanijos savanoriy ar paaukoti 1éSy. Pastebima, kad
itraukimas tampa viena svarbiausiy interneto kampanijy praktiky.

e Sujungimo praktika apibiidinama kaip suteikimas galimybiy,
leidzianc¢iy dviems (ar daugiau) politikos veikéjams sgveikauti
tarpusavyje. Tokie ,,tiltai tarp politikos veikéjy* nutiesiami paminint
politikos veikéjus tekstuose ar publikuojant jy nuotraukas, taip pat
pasitelkiant interneto teikiamas technologines galimybes, pavyzdZiui,
interneto svetaingje pateikiant aktyvias nuorodas j kity politikos
veikejy Saltinius.

e Mobilizavimo praktika apibréziama kaip interneto naudojimas siekiant
jtikinti ir parengti kampanijos palaikytojus kandidato populiarinimui
tarp kity asmeny tiek internete, tiek uz jo riby. Mobilizuojant piliecius
kandidato populiarinimui, jie dalyvauja kampanijos kurime kartu su
kandidatu ir kampanijos organizacijos darbuotojais.

K. Foot ir S. Schneiderio sukurtas tyrimo jrankis yra pla¢iai naudojamas
ne tik interneto svetainéms, bet ir kitoms politinés komunikacijos internete
formoms analizuoti. Pavyzdziui, Daniela V. Dimitrova su kolegomis pasitelke
§ig prieigg interneto dienraséiy, politiniy partijy interneto svetainiy ir
socialiniy medijy poveikio politiniam iSmanymui ir dalyvavimui analizuoti
(Dimitrova et al., 2014). Andriaus Sumino daktaro disertacijoje pakoreguotas
K. Footir S. Schneiderio jrankis naudojamas politiky komunikacijai socialiniy
tinkly svetaingje ,,Facebook analizuoti (Suminas, 2011).

D. Lillekeris su kolegomis suformavo teoring prieiga, leidZiancig jvertinti
politinés komunikacijos internete naudojimo ypatybes pagal penkias funkcijy
grupes: informavimg, jtraukima, mobilizavima, interaktyvumg ir
technologinj sudétinguma. Sios tipologijos funkcijos apibréziamos taip
(Lilleker et al., 2011):

e Informavimo funkcija tradiciSkai priskiriama senesnés ,,Web 1.0
kartos interneto komunikacijos platformoms, kurioms budingas tik
informacijos perdavimas teksto forma. Informavimo funkcija liudija
vienkrypte komunikacijg, kuri nesudaro palankiy salygy interneto
vartotojui reaguoti j pateikiamg informacijg. Taciau kadangi politinés
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partijos ir dabar turi pateikti interneto vartotojams informacijos, kuri
galéty paveikti jy pasirinkimus, mazai tikétina, kad jos bus pateikiama
maziau, taciau, anot D. Lillekerio ir kity, informacija turéty buti
pateikiama labiau jtraukianciais formatais, o ne vien paprastu tekstu.

Itraukimo funkcijai priskiriamos visos galimybés, leidziancios
interneto vartotojui jsitraukti j interneto platformos sitilomas veiklas
arba, kitaip tariant, sgveikauti su pacia platforma.

Interaktyvumui priskiriamos tos veiklos, kurios leidzia interneto
platformos lankytojui palaikyti ry$j su kitais lankytojais arba
platformos valdytojais, Siuo atveju — politikais ar politiniy partijy
atstovais.

Mobilizavimo funkcijai priskiriamas aktyvaus palaikymo internete ar
uz jo riby skatinimas ir resursy generavimas. Tai pasireiSkia tokiais
biidais kaip savanoriy organizavimas, raginimas ateiti j rinkimus

balsuoti, 1ésy rinkimo organizavimas.

Technologinio sudétingumo tipui autoriai priskyré interneto
komunikacijos priemoniy galimybes, kurias sunku suklasifikuoti |
ankscCiau iSskirtas funkcijas. Tokiy galimybiy pavyzdziai gali
palengvinti skaityma, nustatyti vietove, padéti atsisiysti ar perzitréti
failus. Technologiskai sudétingos funkcijos susijusios su technologijy
ir resursy pasitelkimu moderniam veikimui internete, taip pat zZymi
profesionalizacijos ir interneto svarbos bendroje komunikacijos
strategijoje tendencija.

Sig prieiga autoriai naudojo keturiy valstybiy politiniy partijy interneto
svetainiy tyrimui. Vélesniuose tyrimuose D. Lillekeris ir K. Koc-Michalska
taiké kiek pakoreguota prieigg, analizuodami informavimo, jtraukimo,
mobilizavimo ir interaktyvumo aspektus (Koc-Michalska et al., 2014; Lilleker
ir Koc-Michalska, 2015; Koc-Michalska et al., 2016). Visuose S$iuose
tyrimuose analizuotos politiniy partijy interneto svetainés. Taip pat S$ie
autoriai sukiiré naujg prieiga, kuria analizavo politiky komunikacijg interneto
ir socialiniy tinkly svetainése, susidedancig i$ trijy strateginiy krypc¢iy. Pirmoji
kryptis nurodo informacijos pateikima kaip politinés komunikacijos modelj,
ir autoriy yra laikoma dazniausiai sutinkama, bet maziausiai inovatyvia.
Antroji kryptis koncentruojasi ties pastangomis sukurti palanky jsptudj apie
politika kaip kvalifikuotag profesionalag ir patikimg pilieciy atstova,
orientuojamasi j politiko asmenybe, o ne darbus. Trecioji kryptis nusako tokia
dalyvaujamaja komunikacijg, kai politikas ar politiné organizacija sukuria ir
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naudojimui pateikia tokias erdves ar funkcijas, kurios skatina interneto
svetainés lankytojus, sekéjus, socialiniy tinkly svetainiy lankytojus tapti
politiko ar organizacijos propaguotojais internete (Lilleker ir Koc-Michalska,
2013).

Cristianas Vaccari analizavo politiniy partijy interneto svetaines,
remdamasis  trimis  funkcijomis:  informavimu, dalyvavimu ir
profesionalizacija. Informavimo sekcijai priskiriamas politinés partijos ar
vartotojy sukurtos informacijos pateikimas, taip pat jos pritaikymas
skirtingoms vartotojy grupéms; dalyvavimas apima saveikavimg internete,
iStekliy mobilizavimg ir komunikacijos decentralizavima; profesionalizacijos
sekcijai priskiriamos dizaino ir multimedijos funkcijos, svetainés
priecinamumas, nar§ymo paprastumas ir atnaujinimy daznumas (Vaccari,
2008).

Veéliau $ig prieiga C. Vaccari atnaujino, iSskirdamas $ias tris funkcijas:
informavimg, dalyvavima ir pristatymg. Naujojoje prieigoje informavimo
sekcija apibuidina vienkryptés informacijos sklaidos skirtingomis formomis ir
skirtingomis medijomis funkcijas, dalyvavimo sekcija apibudina funkcijas,
kurios skatina dalyvavima, o pristatymo sekcijai priskiriamos tokios interneto
svetainés ypatybés, kaip iSvaizda, prieinamumas ar naudojimosi patogumas,
kurios uztikrina svetainés efektyvumg pristatant politines funkcijas. Si teoriné
prieiga buvo pritaikyta analizuojant septyniy valstybiy — Australijos,
Prancuzijos, Vokietijos, Italijos, Ispanijos, Jungtinés Karalystés ir Jungtiniy
Valstijy — politiniy partijy bei kandidaty interneto svetaines (Vaccari, 2013).
Véliau ji pakartotinai pritaikyta Italijos politiniy partijy komunikacijos
internete analizei (Vaccari, 2015).

Sanne Kruikemeier ir kolegos analizavo politiniy partijy ir kandidaty
interneto svetaines, sukiire Siam darbui teorine prieiga, kuri susideda i§ dar
kitokiy trijy funkcijy: mobilizavimo, interaktyvumo ir personalizavimo.
Pirmosios dvi funkcijos remiasi anks¢iau Siame poskyryje jau minétais
tyrimais (Foot ir Schneider, 2006), o personalizavimo funkcija remiasi
profesionalizacijos literatiiroje pastebimu démesio nukreipimu nuo politiniy
partijy link politiky kaip asmeny. Todél personalizavimo funkcijai priskiriami
tokie reiSkiniai, kaip padidéjgs démesys politiky asmeninéms savybéms ir
kompetencijoms, asmeniniam jy gyvenimui, taip pat suvokimas apie politiniy
lyderiy svarba balsavimo pasirinkimui (Kruikemeier et al., 2013). Taip pat
skirtingi mokslininkai taiké informavimo, asmeninés reputacijos, sujungimo
ir dalijimosi, audiovizualizacijy (Vergeer, Hermans ir Cunha, 2012) bei
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informavimo, mobilizavimo, dalyvavimo, pristatymo (Schweitzer, 2011)
prieigas bei daugelj kity, kuriy visy apraSinéti néra biitinybes.

IS minéty teoriniy prieigy ypac¢ iSsamiai apraSyti, aktualdis ir placiai
cituojami yra K. Foot ir S. Schneiderio (2006), D. Lillekerio et al. (2011) ir C.
Vaccari (2013) sukurti jrankiai. Sioje disertacijoje konstruojamam teoriniam
pagrindui pasitelkiamas C. Vaccari sukurtas jrankis, o pasirinkimas
argumentuojamas kitame darbo poskyryije.

1.3.2. Informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijy pagrindimas

Toliau pristatomi argumentai, kuriais grindziamas C. Vaccari (2013) sukurto
jrankio pasirinkimas teorinio pagrindo kiirimui. Pateikiami argumentai
remiasi tiek prieigos pagristumu, tiek jos pritaikymo 1éSy rinkimo
komunikacijai galimybémis.

Pirma, konstruodamas teoring prieiga C. Vaccari remiasi anks¢iau atlikty
moksliniy tyrimy metu sukonstruotomis prieigomis ir jy kodavimo lentelémis,
dalj kintamyjy perimdamas i§ anksc¢iau atlikty tyrimy (Norris, 2003; Gibson
et al., 2003; Lusoli and Ward, 2005; Farmer and Fender, 2005; Foot and
Schneider, 2006; Gulati and Williams, 2007; Latimer, 2009), o kita dalj jy
jvesdamas atsizvelgiant | poreikj jtraukti naujas skaitmeniniy priemoniy
galimybes, kurios neegzistavo ankstesniy tyrimy metu. Tuomet, pasitelkes i$
dviejy zingsniy (duomeny skaiiaus sumazinimo ir ankstesniy tyrimy
metaanalizés) sudaryta statisting strategija ir atlikes tiriamaja duomeny
analiz¢ bei pagrindiniy komponenty analiz¢ C. Vaccari iSskyrée tris anksciau
minétus rodiklius: informavima, dalyvavimg ir pristatyma. Siems trims
rodikliams i§ viso liko priskirti penkiasde$imt septyni kintamieji, nusakantys
politinés komunikacijos internete funkcijas: informavimo rodikliui dvideSimt
vienas kintamasis, dalyvavimo rodikliui dvideSimt vienas ir pristatymo
rodikliui penkiolika kintamyjy (Vaccari, 2013). Toks moksliskai pagrijstas
skirtingy autoriy sukurty tyrimo jrankiy sujungimas ir apibendrinimas, lémes
naujos teorinés prieigos sukiirima, leidzia laikyti $ia prieigg ypac vertinga ir
aktualia.

Antra, C. Vaccari sukurtoje teorinéje prieigoje skirtingos funkcijos yra
sutraukiamos ] vos tris, kuriy visiskai pakanka léSy rinkimo komunikacijai
internete analizuoti. Pavyzdziui, K. Foot ir S. Schneiderio pateikiamos
sujungimo funkcijos kintamieji C. Vaccari prieigoje daugiausia priskiriami
informavimui, o jtraukimo ir mobilizavimo funkcijy kintamieji — dalyvavimui
(Vaccari, 2013). Toks funkcijy sujungimas pasiteisina todél, kad internete
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vykdomo 1é8y rinkimo komunikacijoje néra svarbios tokios kitos dalyvavimo
iniciatyvos, kaip savanoriy organizavimas ar skatinimas balsuoti, o yra daug
svarbiau susikoncentruoti j skirtingus vienos rusies dalyvavimo — 1ésy
aukojimo — skatinimo budus. Taip pat toks sujungimas leidzia iSvengti
konflikty tarp skirtingy prieigy, nes internete vykdomas 1éSy rinkimas dél savo
specifikos skirtingy autoriy iki §iol buvo suvokiamas skirtingai — vieny autoriy
jis buvo priskiriamas jtraukimo funkcijai (Foot ir Schneider, 2006), o kiti
autoriai jj priskyré mobilizavimo funkcijai (Lilleker et al., 2011).

Trecia, C. Vaccari sukurta teoriné prieiga yra tinkama Lietuvos kontekstui.
Daugelis jrankiy, kuriais analizuojamos politinés komunikacijos internete
funkcijos, yra pritaikyti Jungtiniy Valstijy politinei sistemai. | tai démesj
atkreipé ir C. Vaccari, dar prie§ analizuodamas $ias funkcijas ne tik Jungtinése
Valstijose, bet ir kitose Vakary valstybése, atlikes $iy Saliy politiniy sistemy
lyginamaja analize. D¢l Sios priezasties C. Vaccari sukiiré teoring prieiga,
skirtg taikyti ir Jungtiniy Valstijy, ir Europos valstybiy, taip pat ir Lietuvos,
politinés komunikacijos internete funkcijoms analizuoti.

Ketvirta, analizuodamas politing komunikacija internete C. Vaccari taiko
savo prieigg ir Siame darbe aprasyta i normalizavimo perspektyvai, kaip
sulyginimo perspektyvos priestarai, patikrinti. Si hipotezé tyrime néra
patvirtinama. Tai ypa¢ svarbu Siam darbui, kuriame, nors ir kituose
kontekstuose, taCiau taip pat yra tikrinama normalizavimo hipotezé. C.
Vaccari analizuoja ir pilieCiy jtraukimg, patikrina ir mobilizavimo bei
pastiprinimo hipotezes, gaudamas dvejopus rezultatus — viena vertus,
internetas atrodo tik sustiprinantis politing nelygybe tarp pilieciy, kita vertus,
jauny pilieCiy jgtdziai naudotis interneto priemonémis gali padéti juos
mobilizuoti (Vaccari, 2013). Siy hipoteziy patikrinimas iki $iol Lietuvoje
nebuvo atliktas, taciau yra reikalingas, nes Lietuvos politinéje sistemoje
vyraujancios tendencijos dél jvairiy priezas¢iy gali biiti unikalios ir nesiremti
vien kity Saliy patirties perémimu. Politinés komunikacijos internete funkcijy
analize, besiremianti 1éSy rinkimo praktikomis, yra ypa¢ tikslinga, nes jeigu
jprastai internetg sékmingiau iSnaudoja galingesni ir turtingesni politikos
veikéjai, tai galbiit 1éSy rinkimui skirtomis funkcijomis silpnesnieji politikos
veikéjai stengiasi prilygti stipresniesiems ar net juos pranokti, nes jiems 1Sy
rinkimas i$ pilieCiy yra itin svarbus ir leidziantis iSlikti. Tai gali buti ypaé
biidinga tokiai valstybei kaip Lietuva, kur valstybés dotacijas gauna tik
stiprios, populiarios politinés partijos, o silpnos politinés partijos yra
priverstos tenkintis 1éSy rinkimu i§ nariy, mokanciy nario mokestj, arba
pilieciy aukomis rinkimy metu bei 1 proc. pajamy mokescio aukomis.
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Penkta, $i teoriné prieiga leido jos autoriui analizuoti politing komunikacija
internete atsizvelgiant ir | politiniy partijy veiklos pozymius, taip pat ir
konkurencinés padéties aspektus. Tai suteikia galimybe palyginti skirtingy
politiniy partijy vykdoma léSy rinkimo komunikacijg jvairiais aspektais bei
identifikuoti komunikacijos ypatumus, panasumus ir skirtumus, jy priezastis,
iskaitant ir uz interneto riby egzistuojanciy konkurencinés padéties skirtumy
persikélimo | interneto erdve galimybe.

1.3.3. Informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijy teorinio pagrindo
konstravimas

Konstruojant politinés 1éSy rinkimo komunikacijos teorinj pagrindg svarbu
pastebéti, kad C. Vaccari sukurtas jrankis yra skirtas tyrinéti visg
komunikacija tam tikroje platformoje, skirstant jos funkcijas j atskiras grupes.
Sioje disertacijoje aktualu tirti tik su 1é8y rinkimu susijusiag komunikacija,
todél ir kuriamas teorinis pagrindas turéty atskleisti atskiry 1éSy rinkimo
funkcijy analizés galimybes, be to, teorinis pagrindas turéty tapti
universalesnis ir pritaikomas komunikacijos analizei tiek interneto svetainése,
tiek socialinése medijose, elektroniniuose laiSkuose (naujienlaiSkiuose) ar
kitose interneto komunikacijos priemonése.

Informacija —
apie aukojimo SSU— )

Informavimas Pristatymas

galimybe Argumentai, | Tiesioginis o
kodel aukoti | dalyvavimo L - Atnaujinimo
) skatinimas Organizavimo daZnumas

\

efektyvumas \

Pasiekiamumas

Informacija, |
kaip aukoti

Atsisiuntimas

Kontaktavimas

Racionalumas Patikimumas ‘ Emocingumas

2 pav. Politiniy partijy internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos
funkcijos ir joms priklausancios ypatybiy grupés (sudaryta autoriaus,
remiantis Vaccari, 2013; Connor ir Gladkov, 2004)

Todél informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijos yra koreguojamos
atsizvelgiant j jy pritaikomuma 1éSy rinkimo komunikacijai skirtingose
interneto komunikacijos priemonése, taip pat papildant technologijy
galimybeémis, kurios dar neegzistavo kuriant pirminj variantg. Taip pat svarbu
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pastebéti, kad Sioje disertacijoje analizuojamos funkcijos gali biiti atskiriamos
j dvi — komunikacijos ir technologijy — grupes. Toks atskyrimas reikalingas
siekiant pabrézti, kad informavimo ir dalyvavimo funkcijoms priskiriamos
ypatybés analizuotinos vertinant jas kaip komunikacinj turinj, taciau
pristatymo funkcijai priskiriamos ypatybés greiiau suprantamos kaip
iSnaudojamos arba neiSnaudojamos technologinés galimybés. Todél
komunikacijos funkcijy grupei priskiriamos informavimo ir dalyvavimo
funkcijos, o technologijy ,,grupei” priskiriama tik viena — pristatymo —
funkcija. Politiniy partijy internete vykdomos 1é$y rinkimo komunikacijos
funkcijos ir joms priklausancios ypatybiy grupés yra pristatomos 2 paveiksle.

Pries§ pristatant teorinio pagrindo konstravimg informavimo, dalyvavimo ir
pristatymo funkcijose, svarbu aptarti ir potencialius jo triikumus. RySkiausias
i$ jy jau minétas pristatant disertacijos moksling problemg — konstruojamu
teoriniu pagrindu grista komunikacijos funkcijy analizé remiasi kiekybiniu
metodu. Tai svarbu rySiy paieskai, taCiau nesuteikia galimybés giliau
iSanalizuoti tokiy tyrinéjamo reiskinio kokybiniy aspekty, kaip politiniy
partijy vykdomos 1€8y rinkimo komunikacijos tikslai ar taikomos strategijos.
Be to, Sis teorinis pagrindas yra skirtas politiniy partijy komunikacijai
analizuoti, tac¢iau néra pritaikytas kompleksiskai istirti visa 1€8y rinkimo kelia,
1 tyrimg jtraukiant ir politiniy partijy vidiniy procesy analize, ir aukotojy
poziiirio, motyvacijos bei elgesio analize. Nepaisant $iy trokumy,
konstruojamas teorinis pagrindas yra laikytinas tinkamu ieskant atsakymo
disertacijos moksline problemg.

1.3.3.1. Informavimas

Informavimo savoka apima tik vienkrypt] turinio pateikimg (Vaccari, 2013, p.
19), kuriuo politiné partija ar politikas nesiekia skubaus atgalinio rysio. Taciau
interneto platformose vykdomo 1€8y rinkimo procese informavimo funkcija
atlieka svarby vaidmenj, nes jai priskiriamos ypatybés lemia, ar interneto
vartotojai apskritai susipazjsta su 1éSy aukojimo galimybémis ir supranta,
kokiomis salygomis jie galéty paaukoti politinei partijai ar politikui 1Sy bei,
bene svarbiausia, kodél jie turéty tai daryti. Informavimo funkcijos tikslas yra
pateikti interneto vartotojui informacija, susijusig su 1Sy aukojimu politikos
veikéjui — politinei partijai ar politikui.
Tokig informacija galima skirstyti  tris tipus:
1) informacija, kuria sickiama pranesti apie aukojimo galimybe. Pirmajam
tipui priskiriama informacija, kuria yra tik praneSama apie galimybg
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paremti politing partijg ar politikg, bet néra jtikinéjama ar aiSkinamas
aukojimo procesas;

2) informacijg, kuria siekiama paaiskinti, kaip galima paaukoti politinei
partijai ar politikui 1é§y. Antrajam tipui priskiriama informacija,
paaiskinanti aukojimo procesa — ji gali buti pateikiama nestruktiiruotu
tekstu arba turéti aiSkig strukttrg ir buti pateikiama kaip numeruotas
sarasas arba ,,daznai uzduodamy klausimy* derinys;

3) informacija, kuria pateikiami argumentai, kodél asmuo turéty paaukoti
politinei partijai ar politikui 1¢8y. Cia priskiriama informacija, kuria
siekiama jtikinti platformos naudotojg finansiskai paremti politing
partijg ar politika.

Informacija, kuria siekiama pranesti apie aukojimo galimybe (pirmasis
tipas), gali biiti pateikiama jvairiose platformose, taCiau paprastai greta Siy
zinuciy pateikiamos nuorodos, vedancios j aukojimo puslapi politikos veikéjo
interneto svetainéje ar kitoje platformoje. Tokig informacija paskelbti daznai
paskatina jvyke pasikeitimai, lemiantys naujai atsiradusig aukojimo galimybe
(pvz., prasidéjus rinkimy kampanijai ar interneto svetainéje jdiegus 1éSy
rinkimui skirtus atnaujinimus), taciau ji gali btti rodoma ir nuolat. Bet kuriuo
atveju iSskirtiniai §io informavimo tipo bruozai yra pasyvumas ir
pavirSutiniSkumas — pateikiama informacija nesiekiama nei jtikinti, nei
iSmokyti.

Aukojimo procesa paaiSkinanti informacija (antrasis tipas) gali buti
publikuojama skirtingose platformose, taciau dazniausiai politinés partijos ir
politikai jg pateikia savo interneto svetainése. Taip yra dél to, kad interneto
svetainé paprastai yra vienas i§ paskutiniy aukojimo proceso tasky — joje
atlickamas aukojimas arba i$ jos vartotojas nukreipiamas j aukojimo puslapj,
todél efektyvu ir aukojimo instrukcijas ar taisykles pateikti Siame etape. Be to,
interneto svetainés pasizymi universalumu, auk$tomis pritaikymo jvairiems
poreikiams galimybémis. Aukojimo procesg paaiskinanti informacija gali biiti
vienodai svarbi nepriklausomai nuo aukojimo biido: pavyzdziui, atliekant
galutinj aukojimo veiksma pacios politinés partijos ar politiko interneto
svetaingje, paaiSkinanti informacija reikalinga norint suprasti, kokiame
laukelyje kuriuos duomenis reikia jrasyti ir kokiu formatu jie turi buti
pateikiami. Jei galutinis aukojimo veiksmas atliekamas uz politinés partijos ar
politiko interneto svetainés riby, paaiskinanti informacija yra reikalinga
informuojant, kokius zingsnius reikés atlikti, norint paaukoti. Tokie Zingsniai
gali buti atliekami tiek kitoje interneto svetainéje, tiek pildant dokumentus
popieriuje.
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Informacija, kuria siekiama jtikinti pateikiant argumentus (treciasis tipas),
politinés partijos ir politikai paprastai taip pat pateikia daugelyje skirtingy
platformy. Ten, kur politikos veiké&jai bendrauja su rinkéjais, paprastai
atsiranda ir jtikinéjimas. Tai informavimo funkcijos dalis, kuriai priskiriama
sudétingiausia uzduotis — jtikinti interneto vartotojus, kad jie turéty skirti
politinei partijai ar politikui 1Sy, o taip pat ir savo laiko, kurj atims lésy
aukojimo procesas. Jtikingjimas yra svarbiausias informavimo funkcijos
etapas, vedantis j dalyvavimo skatinimg. [tikinimo galimybéms poveikj daro
vairios vaizdo ir garso ypatybés, fotografijy ir vaizdo jraSy ar kity
technologiniy priemoniy naudojimas, taCiau jie analizuojami treciosios
funkcijos — pristatymo — dalyje. Taciau informavimo funkcijai jtikinéjimas
visy pirma yra svarbus kaip retorikos elementas, kai argumentai pateikiami
tekstine forma.

Lésy rinkimo kontekste jtikinéjimo argumentai analizuojami pasitelkiant
Ullos Connor ir Kostya’o Gladkovo suformuotg sistema, susidedancia i$ trijy
kategorijy (Connor ir Gladkov, 2004, p. 259-269):

1) racionalumo, Kkurioje remiamasi racionalumu, logiskumu ar jo

simuliavimu;,

2) patikimumo, kurioje apeliuojama j argumentuojanéiojo patikimumg ar

autoritetg;

3) emocingumo, kurioje apeliuojama j informacijos gavéjo emocijas.

Remiantis Siomis kategorijomis atlikti jtikinéjimo ypatybiy, pasitaikanciy
lésy rinkimo komunikacijoje, tyrimai. Nustatyta, kad nevyriausybiniy
organizacijy 1éSy rinkimo komunikacijoje dazniausiai naudojami racionalumo
argumentai, nors S§ios organizacijos dazniau siejamos su emocingais
kreipimosi biidais (Connor ir Gladkov, 2004, p. 280). Taip pat nustatyta, kad
produktyviausiai 1éSy rinkime naudojami patikimumo argumentai, kai tuo
metu tarp racionalumo ir emocingumo argumenty produktyvumo skirtumy
nepastebéta (Goering et al., 2009). Politinés komunikacijos tyrimuose $i
prieiga naudota analizuojant ,,Y ouTube* patalpintus politinius vaizdo jrasus —
nustatyta, kad jraSo Saltinis (autorius) buvo svarbiausia jtikinéjimo
sudedamoji dalis, taip patvirtinant, kad patikimumo ypatybe interneto
vartotojai vertina geriau nei racionalumo ar emocingumo ypatybes (English,
Sweetser ir Ancu, 2011).

Racionalumo, patikimumo ir emocingumo kategorijos, pirmg karta
suformuotos Aristotelio ,,Retorikoje* (filosofas jas vadino ,,logos*, ,,ethos* ir
»pathos®), jtikingjimo tyrimuose imtos aktyviai taikyti nuo XX a. antrosios
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pusés. Ulla Connor ir Janice Lauer pagal Sias kategorijas i$skyré 23 argumenty
pavyzdzius (14 racionalumo, 4 patikimumo ir 5 emocingumo), kuriais rémesi
analizuodamos jtikingjimo ypatybes mokiniy raSiniuose (Connor ir Lauer,
1985). Sioje disertacijoje naudojamos sistemos autoriai U. Connor ir K.
Gladkovas, remdamiesi U. Connor ir J. Lauer sistema bei Chaimo Perelmano
(1982) argumenty pavyzdziais, suformulavo 19 argumenty pavyzdziy lésy
rinkimo komunikacijai (Connor ir Gladkov, 2004, p. 259):

1) racionalumo  kategorijai  priskiriami  apra§ymo  pavyzdzio,
pasakojamojo pavyzdzio, klasifikavimo, palyginimo ar kontrasto,
laipsniskumo, autoriteto, priezasties ir pasekmés, sektino pavyzdzio,
proceso, idealo ar principo, fakty ar statistikos argumentai;

2) patikimumo kategorijai priskiriami tiesioginés patirties, pagarbos
auditorijos interesams ar pozilriams, susitapatinimo su auditorijos
interesais ar poziiiriais, tiesioginio patikimumo demonstravimo
argumentai;

3) emocingumo kategorijai priskiriami apeliavimo j auditorijos paziliras,
rySkaus vaizdo sukiirimo ir ,,jkrautos* kalbos argumentai.

U. Connor ir K. Gladkovo pateikti argumentai Siame darbe yra
pakoreguojami taip, kad tikty internete vykdomam politiniam léSy rinkimui
analizuoti. Sunumeruoti §iy kategorijy ir argumenty pavyzdziai pateikiami 1
lenteléje, taip pat visoms trims kategorijoms priskirty argumenty pavyzdziai
pristatomi iSsamiau. Argumenty ir jy pavyzdziy pristatymas, toliau
pateikiamas Siame poskyryje, remiasi U. Connor ir K. Gladkovo (2004)
pateikiamu argumenty apraSymu.

1 lentelé. Racionalumo, patikimumo ir emocingumo argumenty
pavyzdziai (Connor ir Gladkov, 2004).

Racionalumas Patikimumas Emocingumas
R1. Apragymo pavyzdys P13. Tiesioginé patirtis E17. Apeliavimas  auditorijos
R2. Pasakojimo pavyzdys P14. Pagarba auditorijos pazitiras
R3. Klasifikavimas interesams ar poZiliriams E18. Ryskaus vaizdo sukirimas
R4. Lyginimas P15. Susitapatinimas su E19. ,Ikrauta““kalba
R5. Kontrastas auditoryjos mteresais ar
R6. Laipsniskumas poZitiriais
R7. Autoritetas P16. Tiesioginis patikimumo
R8. Priezastis ir pasekmé demonstravimas
R9. Sektinas pavyzdys
R10. Procesas
R11. Idealas ar principas
R12. Faktai ar statistika

87



Racionalumas. Racionalumo Kkategorijoje pavyzdziy argumentai
pasitelkiami tada, kai argumentuojama pateikiant konkrety atvejj (Connor ir
Gladkov, 2004). Tokio atvejo pavyzdziais galima laikyti konkretaus misko
sunaikinimo vaizdavima, ypa¢ jei tokia informacija pateikia Zaliyjy partija ar
kita aplinkosaugos idéjas palaikanti politiné jéga, ar konkretaus verslininko,
kurio kompanijg suzlugdé per didelé mokesciy nasta, istorijos pateikima, jei
jiatlieka laisvos rinkos idéjas palaikanti ir verslininky remiama politiné partija
ar politikas. Pavyzdziy argumentai skirstomi j apraSymo (R1), kuriais
aprasomas asmuo, objektas ar istorija, ir pasakojamuosius (R2), kuriais
pasakojama istorija. Pavyzdziy argumentai leidzia suprasti, kaip juos
pateikiantys politikos veikéjai galéty iSspresti, sprendzia ar jau iSsprendé
nurodoma problema, taip pat leidzia daryti prielaida, kad panaSios problemos
taip pat sulaukty jy démesio.

Asmens ar objekto priskyrimas tam tikrai klasei laikomas klasifikavimo
(R3) argumentu. Klasifikavimo argumentais siekiama priskirti potencialy
aukotojg tokiai grupei, kurios dalimi jis ar ji noréty bati, taip pat kuriai
priklausyti gali buti pagristai laikoma pasiekimu, privalumu ar teisingu
pasirinkimu (Connor ir Gladkov, 2004). Tokio priskyrimo pavyzdys galéty
bati pasakymas, kad ,,paremdamas miisy partijg prisijungi prie zmoniy, kurie
padeda kurti s€ékmingg Lietuva™.

Lyginimo (R4) argumentais galime laikyti tuos atvejus, kai politiné partija
ar politikas yra lyginami su atitikmenimis (Connor ir Gladkov, 2004). Tokio
argumento pavyzdziu galéty biiti pareiskimas, kad ,prieSingai nei kitos
partijos, miisy partija yra skaidri®. Paprastai naudojant §j argumentg sickiama
pabrézti politinés partijos ar politiko pranasuma prie§ kitus subjektus. Tuo
tarpu kontrasto (R5) argumentai yra tie, kuriais su atitikmenimis yra lyginami
ne politiné partija ar politikas, bet potencialus aukotojas. Tokio argumento
pavydziu galima laikyti frazes ,kai kuriems Zmonéms atrodo, kad aukoti
pinigus palaikomai partijai yra kvailysté — tikime, kad jis manote kitaip®.
Kaip ir Siame pavyzdyje, kontrasto argumentais siekiama pabrézti aukotojo
skirtuma nuo ,,kai kuriy Zmoniy“, kuriy pozitirj 1éSas renkantis asmuo laiko
klaidingu.

Laipsniskumo (R6) argumentais, kai kalbama apie politinj &Sy rinkima,
siekiama padidinti aukojamy 1éSy sumg (Connor ir Gladkov, 2004). Tokiu
atveju, kai asmuo anksciau yra paaukojes 1Sy politinei partijai ar politikui,
prasoma §j karta paaukoti daugiau. Politinio 1éSy rinkimo komunikacijoje
laipsniSkumo aspektai pastebimi, kai asmuo, kartg paaukojes mazesng suma,

gauna personalizuota praSyma $j karta paaukoti daugiau, taip pat tokiais
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atvejais, kai pirmg kartg aukojantis asmuo sulaukia praSymo padaryti $ig auka
testine. Tai jmanoma dviem biidais: kai aukojama kampanijos laikotarpiu,
aukotojas sistemoje gali pazyméti, kad jo dovanojama auka yra ne vienkarting,
o ménesiné (tuomet §i suma nuo banko kortelés nuskaitoma kiekvieng
ménesj); kai atiduodama parama nuo jau sumokéto gyventojy pajamy
mokescio, aukotojas sistemoje gali pazyméti, kad politinei partijai teikia
paramg ne tik uz praéjusj mokestinj laikotarpi, bet ir uz keleta ateinanciy mety
1 priekj.

Autoriteto (R7) argumentai naudojami siekiant, kad potencialus aukotojas
atkartoty autoritetingo zmogaus veiksmag arba biity jo jtikintas jj atkartoti
(Connor ir Gladkov, 2004). Politiniame 1éSy rinkime §ig funkcija daznai
atlieka ne tik zinomy visuomenés veikéjy vaizdavimas, bet ir Zinomy politikos
veikéjy jtraukimas j 1éSy rinkimo komunikacijos veiksmus. Tai gali biti ir
zinomo politiko vaizdavimas nuotraukoje, kreipimasis jo vardu ar jo
citavimas. Tokio argumento tikslas yra jtikinti skaitytoja paaukoti 1éSy
politinei partijai ar politikui, nes jiems aukoja arba praso aukoti asmuo, kurj
skaitytojas gerbia.

Priezasties ir pasekmés (R8) argumentais pateikiamas jvykis ar reiSkinys
ir jo efektai (Connor ir Gladkov, 2004). Tokio argumentavimo pavyzdys
galéty buti pasakymas, kad ,,miisy partija negauna valstybés dotacijos, todél
esame priversti prasyti jasy aukos*. Siuo atveju valstybés dotacijos negavimas
yra priezastis, kurios pasekmé yra bitinybé praSyti auky. Taip pat Sis
argumentas gali bati naudojamas ir prognozuojant, kalbant apie ateitj: ,,Jei
nesurinksime pakankamai auky, daugiau negalésime atstovauti jusy
interesams ir biisime priversti uzsidaryti.* Nepriklausomai nuo laiko, apie kurj
kalbama, svarbiausias Sio argumento bruozas yra priezasties ir pasekmeés, kaip
sarysio, pateikimas.

Sektino pavyzdzio (R9) argumentais sieckiama paskatinti asmenis atlikti
tam tikrus veiksmus ir pateikiama sektiny pavyzdziy (Connor ir Gladkov,
2004). Leésy rinkimo komunikacijoje tokio argumentavimo pavyzdziu galéty
buti sitilymas prisijungti prie tam tikro skai¢iaus Zmoniy, kurie jau paaukojo:
,»nuo rinkimy kampanijos pradzios jau 300 zmoniy paaukojo miisy partijai‘
arba ,,pernai net 3000 zmoniy mums skyré¢ 1 % savo GPM®. Kai leidzia
technologinés ir duomeny apsaugos jstatymy galimybés, galima tokj kvietimg
personalizuoti — pavyzdziui, potencialiam aukotojui pranesti, kiek Zzmoniy i§
jo miesto jau paaukojo.

Proceso (R10) argumentai — tai toks jtikinéjimo biuidas, kai kalbama apie

didelio ir sunkiai jgyvendinamo tikslo pasiekima, taciau kelias iki jo
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nurodomas kaip i§ lengvesniy daliy susidedantis procesas, taip tikimybe
pasiekti tiksla paveréiant labiau jtikinama (Connor ir Gladkov, 2004).
Politiniame 18y rinkime §ie argumentai gali buti pasitelkiami planuojamam
vairiy problemy sprendimui pristatyti, pavyzdziui, ,jisy parama svarbi
siekiant sustabdyti Lietuvos pasienyje statomg atoming elektring, nes surinke
pakankamai léSy mes galésime sukurti didziule pasiprieSinimo kampanija:
organizuoti protesto akcijas, siysti laiSkus Europos Sajungos pareigiinams,
pirkti reklamos plotus®. Siame pavyzdyje pagrindinis tikslas — statomos
elektrinés sustabdymas — skamba kaip beveik nejmanoma uzduotis, taciau
iSvardijus konkrec¢ius smulkesnius darbus, kurie padés to pasiekti, pagrindinis
tikslas gali atrodyti Siek tiek lengviau jgyvendinamas.

Itikinéjimas idealo ar principo (R11) argumentais vyksta pasitelkiant
universalias prielaidas, pateikiant tokius atvejus, kuriuos visi visuomenés
nariai supranta kaip vertybe (Connor ir Gladkov, 2004). Tokios vertybés, Kaip
»klestinti Lietuva® ar ,,auksCiausio lygio sveikatos apsauga®, kurias gali
paminéti politiné partija ar politikas, yra aktualios visiems gyventojams, todél
gali biiti pateikiamos kaip tai, kas riipi politinei partijai ar politikui, arba yra
ju galutinis tikslas. Siekiant $io tikslo prasoma paaukoti 1&Sy, kad jis biity
lengviau jgyvendinamas.

Paskutinis racionalumo kategorijai priskirtas jtikin¢jimo pavyzdys — fakty
ar statistikos (R12) argumentai — yra naudojamas pateikiant informacija, kuri
demonstruoja tiksluma, iSmanyma ir jsigilinima (Connor ir Gladkov, 2004).
Fakty ar statistikos argumentai politiniame 1Sy rinkime gali apimti politiky
darbo statistika (kiek pateikta jstatymo projekty, kiek nuvaziuota kilometry
lankant rinkéjus), problemy analizés faktus ir statistika, su léSy aukojimo
proceso paprastumu, greitumu ar nebrangumu susijusius faktus ir statistika,
taip pat kitg aktualia, tikslig informacija.

Patikimumas. Patikimumo kategorijoje tiesioginés patirties (P13)
argumentai naudojami kalbant apie politiko (Zinutés autoriaus), taip pat
politinés partijos nariy ar net pacios politinés partijos, kaip organizacijos,
tiesioging patirtj jvairiose veiklose, susijusiose su konkre¢iu 1éSy rinkimo
veiksmu. Tai gali biiti darbas politikoje, darbas renkant 1éSas arba tiesioginis
susidiirimas su problemomis, kuriy sprendimui renkamos 1éSos. Tiesioginés
patirties argumentai leidzia sudaryti jspiidj, kad teksto autorius ar jo apra§omi
asmenys, jau tiesiogiai susidiire su konkre€ia patirtimi, gerai supranta
aptariamg tema, ji jiems i$ tiesy svarbi, todél jie yra verti pasitikéjimo.

Pagarbos auditorijos interesams ir pozitriams (P14) argumentai naudojami

siekiant pabrézti léSas renkanCio asmens ar organizacijos geranoriSkuma
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(Connor ir Gladkov, 2004). Jie daznai naudojami prie§ prasant paramos
padékojant potencialiems aukotojams uz jy ankstesnius darbus. Sie darbai gali
biti tokie konkretts ir aiSkiis, kaip ankstesnés aukos ar savanorysté rinkimy
kampanijose, arba tokie visa apimantys ir abstraktis, kaip buvimas saziningu
pilie¢iu ar tikru patriotu. Ta¢iau svarbiausia pagarbos auditorijos interesams
ir pozitiriams argumenty sudedamoji dalis yra jvertinimas ir dékingumas, kurj
demonstruoja geranoriskas léSas renkantis politikos veikejas.

Susitapatinimo su auditorijos interesais ir pozidiriais (P15) argumentai
naudojami, kai 1éSas renkantis asmuo kalba apie bendrg politikos veikéjo ir
potencialaus aukotojo tiksla, interesa ar pozitrj. Pavyzdziui, fraze ,,ir Jums, ir
mums riipi Lietuvos ateitis* bandoma susitapatinti su auditorija ir taip sukurti
geranoriSkos organizacijos jvaizdj. Todél svarbiausia Sio argumenty
pavyzdzio sudedamoji dalis yra bendrystés, tikros ar tariamos,
demonstravimas skaitytojui — potencialiam 1é$y aukotojui.

Tiesioginis patikimumo demonstravimas (P16), kaip argumentavimo
biidas, yra paskutiné patikimumo kategorijos argumenty pavyzdziy dalis. Siy
argumenty tikslas yra sukurti besikreipiancio asmens, politinés partijos ar
politiko, kaip patikimo 1éSy rinkéjo, jvaizdj (Connor ir Gladkov, 2004).
Paprastai patikimumas demonstruojamas tiesiogiai, atskleidziant konkrecias
savybes ar veiklas, uz kurias asmenj galima laikyti kelian¢iu pasitikéjima.
Tokio demonstravimo pavyzdziais galima laikyti frazes ,,musy partija yra
nepaperkama‘, ,,miisy partija visada tesi rink&jams duotus pazadus‘ ar tiesiog
,»he kartg jrodéme, kad mumis galima pasitikéti®.

Emocingumas. Emocingumo Kkategorijoje argumentai, apeliuojantys j
auditorijos pazitiras (E17), sukelia skaitytojy emocijas, nes nukreipia démesj
1 auditorijos moralines ar politines vertybes (Connor ir Gladkov, 2004), kurios
yra ne universalios, 0 visiems skirtingos. Tokiy argumenty pavyzdziai galéty
buti imigracijos stabdymas ar kanapiy legalizavimas rekreacijai — temos,
poliarizuojan¢ios visuomeng, skaldancios pilieCius | skirtingas politines
grupes. Renkant léSas tokiy vertybiy paminéjimas sukelia stipresnes emocijas
nei universaliy vertybiy paminéjimas, taCiau, jei politikos veikéjo ir
potencialaus aukotojo paziliros sutampa, tai tampa svaria priezastimi, kodeél
asmuo turéty paaukoti 1ésy.

Ryskaus vaizdo sukiirimo (E18) argumentai — tai tokios jtikinéjimo
priemonés, kuriomis siekiama sukurti efekta, jtraukiantj potencialy aukotoja j
apraomag situacija (Connor ir Gladkov, 2004). Siame jtraukime gali
dominuoti apraSomos situacijos priartinimas prie skaitytojo tokiomis
frazémis, kaip ,,ar prisimenate, kaip...“ arba ,ar daznai Jiisy mieste...”,
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kuriomis siekiama sukelti stiprias emocijas. Politinio 1é8y rinkimo
komunikacijoje daznai tokios frazés gali biti vartojamos siekiant vartotoja
itikinti, kad aptariami reikalai yra aktualis ir jam.

Itikinéjimo btudai, priskirti ,,jkrautos* kalbos (E19) pavyzdziams, yra tie,
kuriais stengiamasi sukelti neigiamas emocijas (Connor ir Gladkov, 2004).
Tam pasitelkiama rysSki, drasi kalba, kurioje gausu uzuominy, kaltinimy,
kontroversisky fraziy ar net grasinimy. Tokios kalbos pavyzdziai politikoje
daznai vadinami populizmu. Politinio 1éSy rinkimo komunikacijoje ,,jkrauta“
kalba dazniausiai naudojama kalbant apie oponentus ir jy veiksmus, pateikiant
juos i$ blogosios pusés ir taip stengiantis sukelti auditorijos pasipiktinima.
Tokio kalbéjimo tikslas yra tas, kad auditorija, pasipiktinusi politinés partijos
ar politiko oponentais, nuspresty finansiskai paremti su pasipiktinima
sukélusiais politikos veikéjais konkuruojancias politines jégas.

1.3.3.2. Dalyvavimas

Dalyvavimas apima visg dvikrypt¢ komunikacijg internete, taip pat vartotojo
skatinimg jsitraukti j politines veiklas ir uz interneto riby (Vaccari, 2013, p.
19). Siame teoriniame pagrinde jsitraukimas uZ interneto riby suprantamas
kaip 1éSy aukojimas ne naudojantis internetu, taciau kitais budais —
pavyzdziui, nuvykus j bankg ar uzpildZzius ir pateikus popiering 1 proc. pajamy
mokescio skyrimo politinei partijai deklaracija. Dalyvavimo funkcija 1éSy
rinkime yra kertiné ir gali buti suprantama kaip antrasis zingsnis, vedantis ]
galutinj tiksla — kai vartotojas yra informuojamas apie aukojimo galimybes ir
jtikinamas veiksmo reikalingumu, kitas etapas yra paskatinti jo dalyvavima.
Dalyvavimo funkcijos reikSm¢ parodo ir tai, kad nors interneto naudojimo
politingje komunikacijoje pradzioje informavimo praktika ne karta buvo
nustatyta kaip dominuojanti (pvz., Kluver et al., 2007), taiau pastaraisiais
metais komunikacija tampa vis labiau interaktyvi, jtraukianti vartotojus ir
skatinanti jy dalyvavima (pvz., Lilleker, 2016). Si tendencija ypa¢ svarbi
kalbant apie 1é8y rinkima, nes tai yra dalyvavimo reikalaujantis veiksmas — jei
vartotojas bus tik informuojamas apie 1éSy rinkimo galimybes ir procesus ar
jtikinéjamas tai padaryti, bet nematys konkreciy dalyvavimo galimybiy ar
paskatinimy, finansiné parama politinés partijos ar politiko greiciausiai
nepasieks.

Lésy rinkimo komunikacijoje dalyvavimo funkcijai priskiriamas turinys
gali biiti skirstomas j keturis tipus, kurie formuluojami taip:

1) tiesioginis dalyvavimo skatinimas;
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2) atsisiuntimas;

3) kontaktavimas;

4) dalijimasis.

Tiesioginis dalyvavimo skatinimas (pirmasis tipas) apima dvi galimybes:
veiksmo skatinimg ir aukojimo platforma. Veiksmo skatinimas (angl. Call-to-
Action arba CTA) yra tai, kas paskatina klienta veikti neatidéliotinai
(Mohammadi et al., 2013), taip pat teigiama, kad tai yra ,,paveikslas ar tekstas,
raginantis lankytojus imtis veiksmy <...> ir lemiantis geresnius rezultatus*
(Faisal, 2016). Veiksmo skatinimas naudojamas pagrindiniam tikslui pasiekti
— paskatinti finansinés paramos skyrimo veiksma. Jis gali biiti jterpiamas bet
kurioje interneto platformoje — interneto svetainése, socialinése medijose,
naujienlaiSkiuose, reklamose. Veiksmo skatinimui naudojama frazé paprastai
sakoma liepiamgja nuosaka (,,paremkite”, ,atsisiyskite”, ,,spausk®) arba
bendratimi (,,paremti®, ,,atsisiysti*, ,,spausti‘), ji gali buti pateikiama ir tekste,
ir paveikslélyje, ant mygtuko ar kitokia forma.

Aukojimo platforma, kaip kita tiesioginé dalyvavimo skatinimo forma, gali
buti vidiné arba iSoriné. Vidiné aukojimo platforma yra jdiegta pacioje
aukojimo skatinimo priemonéje, pavyzdziui, jterpiant aukojimo jskiepj i
politinés partijos ar politiko interneto svetainés puslapi, skirta aukojimui, arba
iterpiant aukojimo platformos programos koda atskiroje korteléje politinés
partijos ar politiko socialiniy tinkly svetainés ,,Facebook* paskyroje. ISoriné
aukojimo platforma yra pateikiama atskiroje interneto svetaingje, | ja
lankytojas yra nukreipiamas i$ komunikacijos priemonés, kurioje skatinamas
tiesioginis dalyvavimas — i$ politinés partijos ar politiko interneto svetainés,
socialiniy medijy, naujienlaiskiy. Siuo atveju finansiné parama gali biiti
atiduodama tokiose iSorinése platformose, kaip ,,Nation Builder®, ,,PayPal®,
»Paysera® ar, paramos nuo sumokéty mokes¢iy skyrimo atveju, mokescCiy
administratoriaus Elektroninio deklaravimo sistemoje. Tiek vidiné, tiek
iSoriné aukojimo platforma pateikiama greta veiksmo skatinimo, o interneto
vartotojo apsilankymas aukojimo platformoje gali biiti laikomas seékmingo
veiksmo skatinimo rezultatu.

Atsisiuntimu (antrasis tipas) jvardijama galimybé potencialiam aukotojui
atsisiysti turinj j savo kompiuterj ar kit jrenginj. Si veikla labiausiai susijusi
su vartotojo skatinimu aukoti uz interneto riby ir dazniausiai yra skirta kaip
atsarginé priemoné tiems lankytojams, kurie dél tam tikry priezasCiy negali
aukoti vidinéje ar iSorinéje aukojimo platformoje. Tai gali bati negaléjimas
naudotis internetine bankininkyste del jgidziy stokos ar tokiy veiksniy, kaip

motyvacijos naudotis interneto priemonémis stoka, ypac tais atvejais, kai
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zmogus mano, kad finansiskai paremti politing partijg ar politikg uz interneto
riby jam bus paprasCiau ir lengviau nei internetu. Atsisiuntimui gali biti
pateikiami jvairtis dokumentai, dél patogumo jau pradéti pildyti (pvz., juose
jau gali biiti jraSytas léSy gavéjo kodas ar banko saskaitos numeris), kuriuos
atsisiuntes, uzpildes ir atsispausdings lankytojas turéty nunesti j atitinkama
institucijg — bankg ar, 1 proc. pajamy mokescio skyrimo atveju, mokesciy
administratoriaus jstaiga.

Kontaktavimui (treCiasis tipas) priskirtinas turinys, kuriuo lankytojas
skatinamas susisiekti su politine partija, politiku ar jy atstovais, jei Sio
bendravimo aplinkybés yra susijusios su &Sy rinkimu ir aukojimu. Kontakto
su potencialiu aukotoju politiné partija ar politikas gali siekti pateikdami
kontakting informacijg statiSku tekstu, pavyzdziui nurodydami telefono
numer]j ar el. pasto adresa. Taip pat galimi ir kitokie klausimo pateikimo budai,
kuriuos politikos veikéjai gali jdiegti — klausimo forma, kurig galima uzpildyti
ir i$siysti interneto svetaingje ar socialiniy medijy paskyroje, taip pat galimybé
palikti komentara ir jame uzduoti klausimg. Kitas budas, kuriuo politikos
veikéjai gali skatinti potencialius aukotojus j juos kreiptis, yra bendravimui
skirty ijskiepiy, leidzianCiy paraSyti politinei partijai ar politikui zinute,
idiegimas. Tam gali biiti pasitelkiami jskiepiai (mygtukai) i§ tokiy
susirasinéjimo programéliy, kaip ,,Messenger*, ,,WhatsApp* ir kity. Paprastai
visi i§vardyti kontaktavimo biidai yra pateikiami tada, kai aukojimo procesas
yra sudétingas — pavyzdziui, kai aukojama per tokias iSorines aukojimo
sistemas, kaip ,,Paysera“ ar Elektroninio deklaravimo sistema.

Daznai politinés partijos ir politikai skatina dalyvavima kviesdami dalytis
(ketvirtasis tipas). Tai vyksta jterpiant dalijimosi socialiniy tinkly svetainése
ar siuntimo elektroniniu pastu mygtukus j politikos veikéjo interneto svetainés
puslapj, skirtg 1é8y rinkimui, taip pat socialiniuose tinkluose skatinant sekéjus
ar naujienlaiskiuose kvie¢iant gavéjus dalytis su 1€8y rinkimu susijusiu turiniu.
Sis dalyvavimo skatinimo biidas i$siskiria tuo, kad siekia ne tik padidinti
potencialaus 1éSy aukotojo jsitraukimg, bet ir paskatinti jj tapti zinutés
skleidéju bei taip dar daugiau interneto vartotojy paversti potencialiais
aukotojais.

1.3.3.3. Pristatymas

Vartotojas gali buti informuojamas arba vartotojo dalyvavimas gali biti
skatinamas jvairiais budais, taCiau siekiant surinkti 1éSy internetu svarbu
tinkamai pasirtipinti ne tik komunikaciniais, bet ir technologiniais aspektais.
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Technologiniy galimybiy pasitelkimas 1éSy rinkimo komunikacijoje Sioje
disertacijoje vadinamas pristatymu, t. y., kaip interneto komunikacijos
priemoné yra pristatoma ar pateikiama vartotojui. Kaip teigia C. Vaccari,
pristatymo funkcija nusako, kaip efektyviai interneto svetainé yra
suorganizuota, kaip lengvai pasickiama ir kaip daznai atnaujinama. Taip
apibidinami trys svarbiausi komunikacijos priemonés pristatymo tipai
(Vaccari, 2013, p. 19):

1) organizavimo efektyvumas;

2) pasiekiamumas;

3) atnaujinimo daznumas.

LéSy rinkimo kontekste svarbiausi pristatymo tipai priklauso nuo
komunikacijos priemonés: interneto svetainése didesng reikSme turi
organizavimo efektyvumas ir pasiekiamumas, 0 atnaujinimo daznis jose néra
toks aktualus, nes 1é8y rinkimo puslapis interneto svetain€je néra daznai
Kintantis — jei jis yra efektyvus ir lengvai pasiekiamas, tai jo atnaujinimas ne
tik yra nereikalingas, bet ir gali pabloginti rezultatus. Tac¢iau atnaujinimo
daznis gali biiti labai reikSmingas rodiklis analizuojant &Sy rinkimui skirta
turinj ne interneto svetainéje, bet socialinése medijose arba elektroniniuose
laiskuose, naujienlaiskiuose. Cia skelbiamo turinio ar siunéiamy laisky
daznumas gali turéti esminj vaidmenj 1éSy rinkimo sékmei — jei turinys
socialinése medijose skelbiamas dazniau, arba jei elektroniniai laiSkai
siunCiami dazniau, tai tikimybé, kad j juos interneto vartotojai atkreips
démesj, padidéja.

Organizavimo efektyvumas yra susijes su nar§ymo patogumu ir sklandziu
vartotojo keliu nuo apsilankymo komunikacijos priemonéje iki 1€y aukojimo
veiksmo. Elementarus, bet ne visada iSpildomas organizavimo rodiklis yra
nuorody j neegzistuojancius puslapius, susijusius su €8y rinkimu, nebuvimas
komunikacijos priemonése: politinés partijos ar politiko interneto svetainéje,
socialiniy medijy paskyrose, siun¢iamuose elektroniniuose laiSkuose. Kitas
svarbus aspektas — nar§ymo tarp aukojimo puslapio ir kity vidiniy puslapiy
galimybé, leidzianti vartotojui greitai judéti tarp jvairios jam reikalingos
informacijos. Taip pat yra svarbus zZingsniy skaicius, reikalingas iki aukojimo
fakto. Jeigu aukojimas vyksta vidinéje aukojimo platformoje, jis neturéty
vir§yti keturiy Zingsniy, kurie yra:

1) patekimas j aukojimo puslapj, kuriame jdiegta vidiné¢ aukojimo

platforma;

2) aukojamos sumos jvedimas;

3) asmeniniy duomeny jvedimas;
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4) banko duomeny jvedimas ir aukojimas.

Jei aukojimas vyksta iSorinéje aukojimo platformoje, prie§ patenkant | ja
politinés partijos ar politiko komunikacijos priemonéje potencialus aukotojas
neturéty atlikti daugiau nei dviejy zingsniy, kurie yra:

1) patekimas j aukojimo puslapj;

2) nuorodos | iSoring aukojimo platformg paspaudimas.

Pasiekiamumas yra susijes su narSymo pritaikymu skirtingy vartotojy
poreikiams bei technologiniy galimybiy, galinCiy paskatinti aukojima,
pasitelkimu informavimo ir dalyvavimo funkcijoms sustiprinti. Vienas i$
aspekty, padedanciy padidinti komunikacijos priemonés pasiekiamuma, yra jo
turinio iSvertimas ir pritaikymas skirtingomis kalbomis kalbantiems
lankytojams — tai svarbu tiek lankytojy i§ uzsienio, tiek valstybéje gyvenanéiy
tautiniy mazumy atstovy galimybéms pamatyti su 1éSy rinkimu susijusia
informacija. Sie vertimai turéty biiti lengvai pasickiami ir suprantami,
pateikiant kalby pasirinkimg tekstu arba valstybiy véliavy ikonomis. Taip pat
svarbu, kad turinys biity tinkamai rodomas skirtingas technologijas
prisijungimui prie interneto naudojantiems vartotojams. Anksciau daugiausia
démesio buvo skiriama platformy pritaikymui skirtingoms interneto
narSykléms kompiuteriuose, taCiau pastaraisiais metais narSymas
mobiliuosiuose jrenginiuose tapo svarbesnis — dviejy populiariausiy interneto
nars$ykliy ,,Chrome* ir ,,Safari dazniausiai naudojamos versijos buvo skirtos
mobiliosioms operacinéms sistemoms (Statista, 2018), o socialiniy tinkly
svetainés ,,Facebook* vartotojai daugiau nei tris kartus dazniau joje lankési
naudodami mobiliuosius jrenginius, o ne neSiojamuosius ar stalinius
kompiuterius (Statista, 2018). Todél siekiant tinkamai atvaizduoti turinj
skirtingas technologijas naudojantiems interneto vartotojams, labai svarbu
lésy rinkima vykdyti komunikacijos priemonémis, kurios yra pritaikytos tiek
stacionariems, tick mobiliesiems jrenginiams. Kitas pasickiamumo aspektas —
atsisiuntimo galimybeé, skirta palengvinti aukojimg asmenims, ketinantiems
aukoti ne internetu.

Technologiniy galimybiy pasitelkimas turinio pateikimui gali buti
skirstomas j dvi dalis: pirmajame komunikacijos priemonés puslapyje
pasitelkiamas galimybes bei aukojimo puslapyje pasitelkiamas galimybes.
Lésy rinkimui skirtas turinys, matomas vos patekus ] pirmajj komunikacijos
priemonés puslapj, interneto svetaing, paskyra socialinése medijose ar
naujienlaiSkj, yra svarbi 1é$y rinkimo efektyvumo sglyga. PrieSingu atveju, jei
interneto lankytojas nepamato aukojimo galimybés vos atéjes | komunikacijos
priemong, aukojimo tikimybé sumazéja. Aukojimo tikimybe gali padidinti ne
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tik 18y rinkimui skirto turinio pateikimas pirmajame puslapyije, ta¢iau ir jo
pastebimumas. Siekiant, kad &8y rinkimui skirtas turinys biity pastebétas, gali
biiti pasitelkiamos tiek tokios vizualinés priemonés, kaip ryskios spalvos ar
rySkus tekstas, tiek technologinés galimybés, aptariama turinj iskeliant
auksCiau vir§ kity ypatybiy ar, jei vartotojas lankosi interneto svetaingje,
naudojant iskylan¢iuosius (angl. pop-up) langus, ,lipnius® (angl. sticky)
mygtukus, skirtus 1éSy rinkimui.

Aukojimo puslapyje turinys gali buti pateikiamas tiek tekstu, tiek
sudétingesnémis formomis — vaizdo ar garso jraais, fotografijomis, foto
montaZais, piesiniais, animacija. Sios sudétingesnés turinio formos yra geriau
jsimenamos (Sundar, 2000) ir labiau jtraukiancios (Yadav et al., 2011) nei tik
teksto pateikimas. Todé¢l, siekdami sudominti vartotojus ir padidinti aukojimo
tikimybe, politikos veikéjai aukojimo puslapyje turéty iSnaudoti jvairias
technologines galimybes, o pateikdami tekstg — derinti teksto dydziy, spalvy
ar Srifto variantus, kurie turéty didesng tikimybe atkreipti démes;j ir jtraukti
potencialius aukotojus. Taip pat deréty iSnaudoti technologijas dalyvavimo
skatinimui, jdiegiant treCiyjy Saliy ar paciy politikos veikéjy sukurtus
iskiepius 1 aukojimo puslapj arba naudojant skirtingoms komunikacijos
priemonéms biidingas galimybes — elektroninio laisko antrastéje nurodant 1Sy
rinkima kaip tikslg ar socialiniame tinkle ,,Facebook™ pasitelkiant su 1ésy
rinkimu susijusiy jraSy rySkinima, iSkélimg kaip puslapio virselj, jvykiy
kiirimg ar grotazymiy naudojimg.

1.3.4. Funkcijy taikymas ir politiniy partijy konkurenciné padétis teorinéje
normalizavimo perspektyvoje

Aptarus informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijas, svarbu nustatyti ir
politiniy partijy veiklos pozymius, kurie gali turéti sgsajy su politiniy partijy
vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu. Tokiy pozymiy gali
biti itin daug, todél siekiant patvirtinti arba paneigti teoring normalizavimo
hipotezg ir iSsiaiskinti, ar politiniy partijy konkurencinés padéties skirtumai
pasireiskia ir jy internete vykdomoje 1¢Sy rinkimo komunikacijoje, svarbu
teoriskai apibrézti, kurie i§ $iy pozymiy gali padéti tai padaryti. Politiniy
partijy konkurenciné padétis (Gibson ir McAllister, 2015) Siame darbe
suprantama kaip politiniy partijy galimybes ir gebéjimg konkuruoti lemiantys
politiniy partijy veiklos pozymiai. Kitaip tariant, kokie politiniy partijy
veiklos pozymiai lemia, kad jos turi geresn¢ konkurencing padétj nei kitos
politinés partijos.
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C. Vaccari (2013, p. 26) isskiria tris politiniy partijy veiklos pozymius:
netolygumus, jtraukima ir konkurencija. Pirmasis pozymis reiskia politiniy
partijy turimy resursy skirtumus, antrasis pozymis reiSkia politinés partijos
gebéjimg iSvengti grieztos hierarchijos ir jtraukti daugiau zmoniy j savo
veikla. Treciasis pozymis reiskia politinés partijos parlamenting padétj — ar
politiné partija turi atstovy parlamente, ar priklauso valdanciajai daugumai, ar
opozicijai.

Anksciau Siais ir kitais politiniy partijy veiklos pozymiais rémeési Rachel
Gibson ir Andrea Rommele, tyrusios politiniy kampanijy profesionalizacija.
Jos teigé, kad, pirma, profesionalizacijos procesai néra pigis, todél juos
tinkamai jgyvendinti gali tik pakankamai 1éSy ir personalo turinti politiné
partija. Antra, politinés partijos su grieZtesne struktiira ir hierarchija gali
lengviau jgyvendinti pokycius, reikalingus profesionalizacijai. Trecia,
desiniyjy pazitry politinés partijos, autoriy jsitikinimu, turi geresnes
galimybes profesionalizacijos jgyvendinimui dél palankesnio pozitirio j versla
primenancias praktikas. Todél didZiausig tikimybe vykdyti profesionalias
kampanijas turi didelé (viena i§ pagrindiniy), deSiniosios krypties politiné
partija, turinti gausius resursus ir centralizuotg viding galios struktiirg, kuri
neseniai pralaiméjo rinkimus ir prarado valdzig (Gibson ir Rommele, 2001).

Itraukimo pozymis Sioje disertacijoje atmetamas kaip nenusakantis
politiniy partijy konkurencinés padéties. Remdamasis Siuo pozymiu C.
Vaccari (2013, p. 27) aiskina, kad politinés partijos, kurios organizuoja rémejy
jtraukimg j savo veikla, yra linkusios geriau iSnaudoti interneto komunikacijos
priemones nei labiau centralizuota ir hierarchine struktiira pasizymincios
politinés partijos. Taciau S§is teiginys prieSingas R. Gibson ir A. Rommele
rezultatams, todél tai vercia abejoti §io veiklos pozymio galimybémis buti
priskirtam prie tokiy veiklos pozymiy, kurie vertinami kaip politiniy partijy
geresnés konkurencinés padéties ar konkurencinio pranasumo rodikliai. Jei
jtraukimo pozymiu biity remiamasi, Siame darbe tiriamos internete vykdomos
1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymas tarp didesnj jtraukimag
demonstruojanciy politiniy partijy galéty buti ir didesnis, ir maZesnis, bet tai
nereiksty rySio su konkurencine padétimi.

Svarbu pastebéti, kad kalbant apie politiniy partijy organizacinj lygmenj
vartojama jtraukimo sgvoka néra tapati pilie¢iy lygmeniu vartojamai
i(si)traukimo sgvokai, nusakanciai pilieciy politinj aktyvuma. Politiniy partijy
organizacinj lygmen] apibiidinanti jtraukimo sgvoka taip pat prasilenkia su
politikos veikéjy komunikacijos internete funkcijy tyrimuose pateikiama

jtraukimo sgvoka (Foot ir Schneider, 2006; Suminas, 2011). Siame darbe
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jtraukimo pozymiu laikomas ne tik réméjy jtraukimas j politiniy partijy veikla
internetu ar uZ interneto riby, bet ir politiniy partijy organizaciniai ypatumai
demokratiSkumo bei hierarchijos poziiiriais. Kuo politinéje partijoje maziau
hierarchijos ir daugiau demokratiSkumo, tuo labiau ji yra jtraukianti. Vadinasi,
itraukimas, kaip politiniy partijy veiklos pozymis, apima daug platesnj spektra
organizaciniy veikly ir sagrangy. Nepaisant to, nors ir apibiidintinas kaip
politiniy partijy veiklos pozymis, didesnis jtraukimas nebiitinai reiskia
geresng konkurencing padétj — kaip jau parodé C. Vaccari bei R. Gibson ir A.
Rommele tyrimai, jg gali turéti tiek demokratiska, tiek griezta hierarchine
struktiira pasizyminti politiné partija.

Kiti du minéty autoriy tyrimuose pasitelkiami politiniy partijy veiklos
pozymiai geriau apibiidina politiniy partijy konkurencinés padéties skirtumus.
Pavyzdziui, C. Vaccari minimas netolygumy pozymis organizaciniu lygmeniu
yra gristas normalizavimo teorija. Netolygumy poZymiu teigiama, kad
daugiau resursy turincios politinés partijos yra geriau matomos internete, o jy
internete vykdoma komunikacija yra efektyvesné. Politinio 1éSy rinkimo
kontekste tai reiskia, kad didesnius resursus turin¢ios politinés partijos turéty
naudoti daugiau interneto komunikacijos priemoniy, taip pat naudoti jas
dazniau nei maziau resursy turin¢ios politinés partijos. Be to, tai reiskia, kad
daugiau resursy turincios politinés partijos 1€y rinkimo komunikacijoje turéty
aktyviau naudoti informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijas bei
atskiras jy ypatybes. Sis poZymis neabejotinai gali biiti jtrauktas j disertacijoje
vartojamg konkurencinés padéties suvokimg. Taigi, pirmasis konkurencinés
padéties rodiklis, galintis turéti jtakos politiniy partijy internete vykdomos
lésy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymui yra politinés partijos turimi
finansiniai resursai, kuriuos galima jvardyti skaitine iSraiska, pavyzdziui,
gaunamomis pajamomis arba valdomo turto verte.

Minéty autoriy vartojamas konkurencijos pozymis apibiidina politiniy
partijy parlamentinés padéties skirtumy jtaka interneto priemoniy naudojimui.
Teigiama, kad opozicinés politinés partijos yra labiau linkusios iSnaudoti $ias
komunikacijos inovacijas nei valdzig turinCios (valdanciojoje koalicijoje
esancios) politinés partijos, taip pat kad tam jtakos gali turéti politiniy partijy
ideologija (Vaccari, 2013, p. 28). Taip pat parlamenting padétj gali nusakyti
faktas, ar politiné partija yra atstovaujama parlamente, ar ne, pavyzdziui, ar ji
parlamente turi savo frakcijg. Sis rodiklis ypa¢ svarbus analizuojant Lietuvos
atvejj, nes buvimas ar nebuvimas parlamente tiesiogiai lemia, ar politiné
partija gaus 1é8y 18 valstybés, t. y. valstybés dotacijg. Tai leidzia analizuoti, ar
ir internete vykdomai 1éSy rinkimo komunikacijai parlamente esancios
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politinés partijos skiria daugiau démesio ir geriau iSnaudoja tokios
komunikacijos funkcijas, taip pat jvertinti, ar tai labiau buidinga parlamente
atstovaujamoms politinéms partijoms nei j parlamentg nepatekusioms. Taip
sukuriamas dar vienas konkurencinés padéties rodiklis, galintis turéti jtakos
politiniy partijy internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymui — tai politinés partijos parlamentiné padétis. Sis rodiklis skaitine
iSraiska gali buti apskaic¢iuojamas ne tik dichotomija — frakcija parlamente
turinti (0) arba jos neturinti (1), bet ir politinei partijai parlamente
atstovaujanciy nariy skai¢iumi — frakcijos dydziu (nuo 0 iki n).

Dar vienas neaptartas, bet svarbus politiniy partijy veiklos poZymis yra jy
dydis. Jis gali biiti laikomas netolygumy pozymiy dalimi. Tai treciasis
konkurencinés padéties rodiklis, nustatomas Siame darbe: politinés partijos
nariy skaifius. Didesnis politinés partijos nariy skai¢ius gali suteikti
pranaSuma jvairiais aspektais. Pirma, didesnis nariy skaiCius suteikia
potencialo politinei partijai surinkti daugiau 1Sy i§ nario mokescio. Antra,
didesnis nariy skaicius gali padéti politinei partijai surinkti daugiau savanoriy
politinéms kampanijoms, pasitelkiant politinés partijos narius ar jy draugus ir
artimuosius. Trecia, daugiau nariy turinti politiné partija gali tikétis didesnio
populiarumo ir geresniy rezultaty rinkimuose, nes jos nariai ir jy Seimy nariai,
tikétina, ateis balsuoti uz §ig politing partija. Taip pat pastebétina, kad
populiari politiné partija turi didesn¢ tikimybe pritraukti naujy nariy negu
nepopuliari politiné partija. Todél politinés partijos nariy skaiciaus rodiklis,
apibiidinamas skaitine iSraiska, gali buti naudojamas siekiant patikrinti teorine
normalizavimo hipotezg internete vykdomo 1&Sy rinkimo kontekste.

Politiniy partijy veiklos pozymiy analiz¢ atskleide, kad geriausiai jy
konkurencing padétj — galimybes ir gebéjimg konkuruoti su kitomis
politinémis partijomis — apibiidina ir lemia Sie trys rodikliai:

1) politinés partijos turimi finansiniai resursai;

2) politinés partijos parlamentiné padétis;

3) politinés partijos nariy skaicius.

Kiekvienas 1§ $iy rodikliy gali turéti ry$j su politiniy partijy internete
vykdomos 1ésy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu. Gali bati tiriamas
kiekvieno konkurencinés padéties rodiklio rySys su kiekviena funkcija atskirai
— informavimu, dalyvavimu ir pristatymu. Potencialls rySiai tarp
konkurencinés padéties rodikliy ir skirtingy internete vykdomos 1ésy rinkimo
komunikacijos funkcijy vaizduojami 3 paveiksle.
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‘ Finansiniai resursai ‘ ‘ Parlamentiné padétis ‘ ‘ Nariy skai¢ius ‘

Informavimas Pristatymas Informavimas Pristatymas Informavimas

Dalyvavimas Dalyvavimas Dalyvavimas

3 pav. Galimi rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy
ir skirtingy funkcijy taikymo (sudaryta autoriaus, remiantis Vaccari, 2013).

Pristatymas

TaCiau didziausia reikSme¢ turi rySiy paieSka tarp kiekvieno 1§
konkurencinés padéties rodikliy ir suvestinio visy funkcijy taikymo, nes tai
gali atskleisti visuminj vaizdg apie politiniy partijy internete vykdoma 1ésy
rinkimo komunikacija normalizavimo teorinés hipotezés kontekste. Rysiy su
viena i§ funkcijy nebuvimas dar nereiskia, kad néra rySio su visy funkcijy
taikymu. Galimi rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy ir
internete vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos taikymo vaizduojami 4
paveiksle.

‘ Finansiniai resursai ‘ ‘ Parlamentiné padétis ‘ ‘ Nariy skaicius ‘

‘ Funkecijy taikymas ‘ ‘ Funkcijy taikymas ‘ ‘ Funkeijy taikymas ‘

4 pav. Galimi rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy
ir visuminio funkeijy taikymo (sudaryta autoriaus, remiantis Vaccari, 2013).

Taigi, politinés partijos turimi finansiniai resursai (1éS0s), politinés partijos
parlamentiné padétis (jai parlamente atstovaujanéiy nariy skaicius, frakcijos
parlamente turéjimas arba neturéjimas) ir politinés partijos nariy skai¢ius yra
trys politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliai, kurie gali turéti rysj su
politiniy partijy vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu,
skirtingose komunikacijos priemonése iSnaudojant informavimo, dalyvavimo
ir pristatymo funkcijas. Ar toks rySys su 1éSy rinkimo procesais egzistuoja ir,
jei taip, koks jis yra — tai analizuojama kitoje Sio darbo dalyje, kurioje
pristatomas Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1é8y rinkimo
komunikacijos empirinis tyrimas.
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2. EMPIRINIS POLITINIYU PARTIJU INTERNETE VYKDOMOS
LESU RINKIMO KOMUNIKACIJOS TYRIMAS

Sioje disertacijos dalyje pristatomas empirinis tyrimas, atlickamas
analizuojant Lietuvos politiniy partijy internete vykdoma komunikacijg apie
1 proc. pajamy mokescio rinkimg ir Lietuvos politiniy partijy konkurencing
padéti. Tyrimui pasitelkiamas Sio darbo pirmojoje dalyje sukonstruotas
teorinis pagrindas, normalizavimo teorijos pozitiriu apimantis:

e informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijas bei jy ypatybes;

e politiniy partijy konkurencinés padéties rodiklius — turimus resursus,
nariy skaiCiy, parlamenting padétj (nariy skaiCiy politinés partijos
frakcijoje parlamente);

e 1é8y rinkimo rezultaty rodiklius (politinés partijos surinkta 1éSy suma,
politinei partijai internetu bei i$ viso paramg skyrusiy asmeny skaic¢iy).

Remiantis $iais rodikliais ir rySiy tarp jy paieska yra galimas teorinés

normalizavimo hipotezés patikrinimas — patvirtinimas arba atmetimas — 1ésy
rinkimo komunikacijos atveju Lietuvos politinéje sistemoje.

2.1 Tyrimo metodika

Prie§ pristatant tyrimo metodika svarbu pagristi, kodél siekiant nustatyti,
kokie rySiai egzistuoja tarp politiniy partijy vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos ir jy konkurencinés padéties, pasirinkta biitent 1 proc. pajamy
mokesc¢io rinkimo komunikacija. Tyrimui politiniy partijy vykdoma 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacija pasirinkta dél keliy priezasciy, kurios
vardijamos toliau.

Pirma, kaip teigiama Valstybinés mokeséiy inspekcijos Teisés
departamento direktorés Rasos Virvilienés paaiskinime, galimybé 1 proc.
pajamy mokescio dalimi paremti pasirinkta asmenj, turintj teis¢ gauti parama,
ir (ar) politing partija yra ,paramos teikimo biidas, nereikalaujantis i$
gyventojo papildomy materialiniy iSlaidy“. Taip pat pabréziama, kad
»gyventojas turi teise mokes¢iy administratoriui nurodyti, kam pervesti
pajamy mokesCio dalj ir taip paremti, jo manymu, labiausiai remting
visuomenei naudingg sritj, konkrety meno kiir¢jg ar pasirinkta politing partijg*
(Virviliené, 2018). Tai rodo, kad 1 proc. pajamy mokescio skyrimas gali biiti
ir yra laikomas finansinés paramos teikimo biidu, kuris nuo jprasto 1ésy
aukojimo skiriasi tik tuo, kad parama teikiantis asmuo skiria 1éSas i§ savo jau
sumokéto mokes¢io sumos, o ne ,,i$ kiSenés®.
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Antra, svarbu atsizvelgti j tai, kad nors $iuo paramos skyrimo bidu
Lietuvos pilie¢iai naudojasi aktyviai. 2018 m. 1 proc. pajamy mokescio
politinéms partijoms skyré 62 731 Lietuvos gyventojas (Valstybiné mokesciy
inspekcija, 2018).

Trecia, nors Lietuvos politinés partijos net ir internete kol kas pakankamai
vangiai vykdo 1é8y rinkimo komunikacija rinkimy kampanijy metu (lyginant
su daugeliu Vakary Europos valstybiy), taciau 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacija dauguma politiniy partijy vykdo aktyviai. Tai padeda
surinkti pakankamg kiekj empiriniy duomeny, leidzianciy tyrinéti Lietuvos
politiniy partijy vykdomg lé$y rinkimo komunikacija.

Dél Siy priezasCiy 1 proc. pajamy mokescio skyrimg dera laikyti tuo
paramos skyrimo (aukojimo) budu, kuris tiksliausiai parodo realig Lictuvos
situacija — toks budas geriausiai nusako politiniy partijy pastangas ir
galimybes, nes j §j 1&Sy rinkimo biida politinés partijos investuoja daugiausia,
o piliec¢iai juo paramg skiria dazniausiai. Vadinasi, §is 1éSy rinkimo budas i§
visy Lietuvos politinéje sistemoje egzistuojanéiy yra tinkamiausias tokiam
lésy rinkimo komunikacijos tyrimui, kuris atlieckamas disertacijoje.

Tyrimo objektas — Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos rySys su politiniy partijy
konkurencine padétimi.

Tyrimo tikslas — iSanalizavus Lietuvos politiniy partijy internete vykdomg
1 proc. pajamy mokesCio rinkimo komunikacija, nustatyti tokios
komunikacijos funkcijy taikymo specifika, intensyvuma ir rezultatyvuma, taip
pat iSsiaiskinti uz interneto riby egzistuojanciy konkurencinés padéties
skirtumy raiska politiniy partijy internete vykdomoje 1éSy rinkimo
komunikacijoje.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Nustatyti Lietuvos politiniy partijy interneto svetainése, socialiniame
tinkle ,,Facebook* ir elektroninio pasto naujienlaiskiuose vykdomos 1
proc. pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos specifikg ir
intensyvuma, taip pat tokiai komunikacijai biidingas funkcijas ir jy
ypatybes.

2. Nustatyti Lietuvos politiniy partijy konkurencinés padéties rodiklius, jy
internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos
funkcijy taikymo rodiklius ir paramos gavimo rezultaty rodiklius, taip
pat $iy rodikliy pasiskirstymg tarp Salies politiniy partijy.
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3. Nustatyti, koks rySys egzistuoja tarp Lietuvos politiniy partijy turimy
finansiniy resursy ir jy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokesc¢io
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo.

4. Nustatyti, koks rySys egzistuoja tarp Lietuvos politiniy partijy nariy
skaiCiaus ir jy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo.

5. Nustatyti, koks rySys egzistuoja tarp Lietuvos politiniy partijy
parlamentinés padéties ir jy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo.

6. ISanalizavus tarp Lietuvos politiniy partijy konkurencinés padéties ir
Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo egzistuojancius rySius,
nustatyti uz interneto riby egzistuojanciy konkurencinés padéties
skirtumy raiSka politiniy partijy internete vykdomoje 1é8y rinkimo
komunikacijoje.

7. Isanalizavus rySius tarp Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1
proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo ir
1é8y rinkimo rezultaty, nustatyti Lietuvos politiniy partijy internete
vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos rezultatyvumo tendencijas.

Tyrimo hipotezés:

H1: Daugiau finansiniy resursy turin¢ios politinés partijos aktyviau
iSnaudoja internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos funkcijas nei maziau finansiniy resursy turin¢ios politinés
partijos.

H2: Daugiau nariy turincios politinés partijos aktyviau iSnaudoja internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijas nei
maziau nariy turincios politinés partijos.

H3: Parlamentinése frakcijose daugiau viety turin¢ios politinés partijos
aktyviau i$naudoja internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos funkcijas nei maziau viety parlamentinése frakcijose turincios
ir parlamentiniy frakcijy neturincios politinés partijos.

H4: Skirtingg konkurencing padétj turincios politinés partijos tolygiai
iSnaudoja informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijas internete
vykdydamos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija.

HS: Skirtingg konkurencing padétj turincios politinés partijos tolygiai
iSnaudoja skirtingas interneto komunikacijos priemones vykdydamos 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijg.
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H6: Uz interneto riby tarp politiniy partijy vyraujantys konkurencinés
padéties skirtumai pasireiskia ir politiniy partijy internete vykdomoje 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijoje.

H7: Internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos
funkcijas aktyviau iSnaudojancios politinés partijos pritraukia daugiau
internetu parama skirianiy asmeny nei ne taip aktyviai Sias funkcijas
iSnaudojancios politinés partijos.

H8: Internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos
funkcijas aktyviau iSnaudojancios politinés partijos surenka daugiau 1éSy nei
ne taip aktyviai Sias funkcijas iSnaudojancios politinés partijos.

Patikrinus Sias tyrimo hipotezes yra formuluojami disertacijos ginamieji
teiginiai, pristatyti jvado dalyje.

Tyrimo imtis. Tyrimo imtj sudaro visos Lietuvos politinés partijos,
veikusios 2018 m. vasario 26 — geguzés 2 d. ir Siuo laikotarpiu internete
vykdziusios komunikacijg apie 1 proc. pajamy mokesCio skyrima. Tokiy
politiniy partijy buvo 12. Atsizvelgiant | tai, kad kitos politinés partijos
apskritai internete nevykdé 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos,
jos néra laikomos tyrimo populiacijos dalimi. Taigi, j tyrimo imtj yra
jtraukiama visa tyrimo populiacija — 12 Lietuvos politiniy partijy, kuriy
oficialtis pavadinimai pateikiami toliau:

1. Darbo partija
Lietuvos centro partija
Lietuvos laisvés sajunga (liberalai)

Lietuvos lenky rinkimy akcija-Kriks¢ionisky Seimy sgjunga
Lietuvos Respublikos liberaly sgjtudis

Lietuvos socialdemokraty partija

Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga

Lietuvos valstieCiy ir Zaliyjy sgjunga

© oo N Ok W

Lietuvos zaliyjy partija

10.Partija ,,Tvarka ir teisingumas*

11.Politiné partija ,,Lietuvos sgrasas

12.Tévynés sajunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai

Tyrimui politinés partijos pasirinktos i§ Lietuvos Respublikos teisingumo
ministerijos vie$ai skelbiamo politiniy partijy saraso, kuriame nurodytos iki
2018 m. kovo 1 d. veikusios politinés partijos, pasalinus tas, kurioms pradéta
likvidavimo procediira. Tokiy politiniy partijy buvo 24. Atlikus duomeny
rinkimo procediiras (vasario—balandzio ménesiais fiksuojant visy Lietuvoje

registruoty politiniy partijy interneto svetaines, elektroninio pasto
105



naujienlaiskius ir socialinio tinklo ,,Facebook* paskyras, bei Siose priemonése
politiniy partijy publikuojama turinj) pastebéta, kad 11 politiniy partijy tyrimo
laikotarpiu internete nevykdé jokios komunikacijos apie 1 proc. pajamy
mokescio skyrima, todél jos i tyrima nebuvo jtrauktos. Taip pat uzfiksuota,
kad 2018 m. kovo 24 d. buvo jsteigta nauja politiné partija — Lietuvos
socialdemokraty darbo partija, isikiirusi skilus Lietuvos socialdemokraty
partijai. Si nauja politiné partija néra jtraukiama j tyrimo imt] ir populiacija,
nes ji neegzistavo visu tyrimo laikotarpiu, taip pat dél finansiniy ataskaity
nebuvimo nebiity galimas jos turimy resursy nustatymas pagal tuos pacius
kriterijus, kurie taikyti kitoms politinéms partijoms.

Politiniy partijy komunikacijos tyrimui pasirinktos trys komunikacijos
priemongés: interneto svetaings, elektroninio pasto naujienlaiskiai ir socialinis
tinklas ,,Facebook®. Tiriama 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija
oficialiose Lietuvos politiniy partijy interneto svetainése, oficialiuose
elektroniniu pastu siunc¢iamuose Lietuvos politiniy partijy naujienlaiskiuose
bei oficialiose Lietuvos politiniy partijy ir jy pirmininky paskyrose socialinio
tinklo ,,Facebook* svetainéje. Tyrimui pasirinktos biitent §ios komunikacijos
priemonés, nes taip siekta padengti pagrindines trijy skirtingy tipy galimybes
pasiekti parama teikian¢ius asmenis. Interneto svetainés pasirinktos todél, kad
jos vis dar yra laikomos skaitmeninés komunikacijos kampanijy centru, j kurj
dazniausiai veda nuorodos kitose kampanijoje naudojamose priemonése.
Socialinis tinklas ,,Facebook* pasirinktas kaip Lietuvoje tyrimo laikotarpiu
populiariausia socialiné medija. Elektroninio pasto naujienlaiskiai pasirinkti
kaip tradiciné skaitmeniné priemoné, kuri yra skirtingo tipo nei kitos dvi, bet
vis dar i$laikanti auksta populiaruma. Visos trys komunikacijos priemonés
pasirinktos kaip populiarios ir politiniy partijy aktyviai naudojamos
skaitmeninés komunikacijos priemongs.

Apibendrinant galima teigti, kad tyrime analizuojama dvylikos Lietuvos
politiniy partijy 2018 m. vasario 26 d. — 2018 m. geguzés 2 d. trijose interneto
komunikacijos priemonése (oficialiose politiniy partijy interneto svetainése,
oficialiuose politiniy partijy elektroniniuose naujienlaiskiuose ir oficialiose
politiniy partijy ir jy pirmininky ,,Facebook® paskyrose) vykdyta visa 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacija.

Tyrimo metodo pristatymas. Siekiant atsakyti j tyrimo uzdavinius,
nuspresta tyrimui pasirinkti pirminiy Saltiniy analizés ir kiekybinés turinio
analizés metodus. Pirminiy Saltiniy analizé pasirinkta norint surinkti duomenis
apie politiniy partijy konkurencing padétj ir 1éSy rinkimo rezultatus.
Kiekybineés turinio analizés metodas pasirinktas todel, kad jis leidZia nustatyti
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politiniy partijy internete vykdomos komunikacijos specifika ir kategorizuoti
tokig komunikacijg j teorinio pagrindo dalyje iSskirtas funkcijas ir jy ypatybes,
iSsiaiskinti funkcijy taikymo aktyvumg ir kitus ypatumus. Anot Klauso
Krippendorffo, turinio analizé yra tyrimo metodas, skirtas daryti atkartojamas
ir patikimas isvadas i§ teksty (ar kitos reik§me turin¢ios medziagos) ir jy
naudojimo konteksty. Pabréziama, kad turinio analizé neapsiriboja rasytine
medziaga — vaizdai, garsai ar kita medziaga taip pat yra medziaga, kuri gali
buti jtraukta j tyrimg. Svarbu, kad tyrimui renkama medZziaga buty sukurta
siekiant, kad kazkam kitam ji turéty reiksSme¢ (Krippendorff, 2004, p. 18-19).
Todél turinio analizei tinkama medZziaga yra ir politiniy partijy 1éSy rinkimui
naudojamos interneto komunikacijos priemonés bei jose pateikiamas turinys.

Sis tyrimo metodas pasirinktas dél keleto jo teikiamy privalumy: visy
pirma, jis leidzia gauti duomenis nejsikiSant j 1éSy rinkimo komunikacijos
procesa ir jo nesutrukdant, liekant stebétojo vaidmenyje; jis leidzia uzfiksuoti
informacija tokia, kokia ji yra, o ne remtis politiniy partijy atstovy nuomone
ir komentarais; leidzia gauti kiekybinius duomenis, rodiklius, reikalingus
nustatant 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymg ir ieSkant jo rySiy su
kitais — Siuo atveju, konkurencinés padéties ar 1éSy rinkimo rezultaty —
rodikliais.

Didelé dalis reikSmingy politinés komunikacijos ir politikos moksly darby
(pvz., Foot ir Schneider, 2006; Vaccari, 2013), kuriuose analizuojamos
politiniy partijy internete vykdomos komunikacijos funkcijos, rémési dabar
jau klasikiniu Rachel Gibson ir Stepheno Wardo pasiiilytu turinio analizés
procesu. Jj sudaro $ios dalys (Gibson ir Ward, 2000; Vaccari, 2013):

1. Pagrindines politiniy interneto svetainiy funkcijas nusakanc¢iy koncepty

sukiirimas.

2. Kintamyjy, kurie leisty iSmatuoti Sias funkcijas uzpildancias turinio

ypatybes, operacionalizavimas.

3. Interneto svetainiy kodavimas, Zymint $iy ypatybiy buvimg arba

nebuvima.

4. Indeksy kiirimas, siekiant nustatyti, kaip interneto svetainése taikomos

sukurtos funkcijos.

Naudojant §j metoda atlickamas ir Lietuvos politiniy partijy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos tyrimas.
Pasitelkus teorinio pagrindo 1.3.3 dalyje suformuotas informavimo,
dalyvavimo ir pristatymo funkcijas bei jas uzpildancias ypatybes, §io tyrimo
metu koduotas Lietuvos politiniy partijy interneto svetainése, socialinio tinklo

,Facebook® paskyrose ir elektroninio pasto naujienlaiSkiuose skelbiamas
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turinys, skirtas 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimui, o pagal kodavimo
rezultatus kiekvienai tiriamai politinei partijai iSvedami indeksai, nustatantys
kiekvienos politinés partijos 1ésy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
reitinga, taip pat politiniy partijy indeksus atskiroms funkcijoms.
ISvedus indeksus, ieSkoma rysiy tarp jy ir Lietuvos politiniy partijy
konkurencing padétj nusakanciy kintamyjy:
1. Politiniy partijy finansiniy resursy pinigine iSraiSka (paskutiniy dvejy
mety pajamy vidurkio).
2. Politinéms partijoms priklausanciy nariy skaiciaus.
3. Politiniy partijy frakcijy parlamente buvima (ir joms priklausanciy
parlamento nariy skaiciy) arba nebuvima.
Taip pat ieSkoma rySiy tarp indeksy ir Lietuvos politiniy partijy internete
vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos rezultatyvuma nusakanciy kintamyjy:
1. Tyrimo laikotarpiu politiniy partijy surinkty 1éSy sumy skaiciaus.
2. Tyrimo laikotarpiu politinéms partijoms i§ viso paramg skyrusiy
asmeny skaiciaus.
3. Tyrimo laikotarpiu politinéms partijoms internetu parama skyrusiy
asmeny skaiciaus.
Itraukiant visus aptartus aspektus, Zemiau pateiktame 5 paveiksle yra
vaizduojamas §ios disertacijos empirinio tyrimo dizainas.

DUOMENU RINKIMAS

Politiniy partyjy
konkurenciné
padétis

DUOMENU ANALIZE
(1 ETAPAS)

DUOMENU ANALIZE
(2 ETAPAS)

Pirminiy
saltiniy analizé

Politiniy partijy >
lé3y rmkimo
rezultatai

Koreliaciné
analizé

DUOMENUY
INTERPRETACUA

Kiekybiné
turinio analizé

Politiniy partijy
komunikacija

e

5 pav. Empirinio tyrimo dizainas (sudaryta autoriaus).

Toliau duomeny rinkimo ir sisteminimo procesas bei duomeny analizés
procesas apraSomi detaliai.

Duomeny rinkimo ir sisteminimo metodai. Siame tyrime naudojami
duomenys gali buiti suskirstyti  tris grupes. Pirmajai grupei priskiriami
duomenys apie Lietuvos politiniy partijy konkurencing padétj. Antrajai grupei
priskiriami duomenys apie Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1ésy
rinkimo komunikacijos rezultatyvumg. Treé¢iajai grupei priskiriami duomenys
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apie Lietuvos politiniy partijy 2018 m. vasario 26 d. — geguzés 2 d. internete
vykdyta 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija.

Pirmosios grupés — Lietuvos politiniy partijy konkurencing padétj
atskleidziantys — duomenys Siame tyrime apibiidinami trimis tipais: tai
duomenys apie politiniy partijy turimus finansinius resursus (pajamas),
duomenys apie politinéms partijoms priklausanciy nariy skai¢iy ir duomenys
apie politinei partijai Lietuvos Respublikos Seime atstovaujanciy nariy
skai¢iy (priklausanéiy tos politinés partijos frakcijai). Visy trijy tipy
duomenys surinkti i§ oficialiy Lietuvos politiniy partijy dokumenty,
pateikiamy Vyriausiosios rinkimy komisijos, Lietuvos Respublikos
teisingumo ministerijos ir Lietuvos Respublikos Seimo interneto svetainése.

Antrajai duomeny grupei priskirti duomenys apie Lietuvos politiniy partijy
internete vykdomo 1€8y rinkimo rezultatus susideda i$ trijy duomeny tipy: tai
duomenys apie politiniy partijy surinkty &Sy sumas, politinéms partijoms i$
viso paramg skyrusiy asmeny skaiciy ir politinéms partijoms internetu parama
skyrusiy asmeny skaiciy. Visy trijy tipy duomenys surinkti i§ oficialiy
Valstybinés mokesciy inspekcijos dokumenty.

Trecigja duomeny grupg sudaro duomenys apie Lietuvos politiniy partijy
internete vykdyta 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija. Medziaga
Siam tyrimui rinkta nuo 2018 m. vasario 26 d. iki 2018 m. geguzés 2 d.
(paskutinés pajamy deklaracijos pateikimo dienos), nes iki tol politiniy partijy
1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija buvo neegzistuojanti (pvz.,
pirmasis politinés partijos jrasas, skirtas 1 proc. pajamy mokescio rinkimui,
buvo publikuotas vasario 26 dieng). Kartg per savaite buvo uzfiksuojama tokia
informacija:

1. Politiniy partijy oficialiy interneto svetainiy pirmasis puslapis (angl.

homepage) ir 1 proc. pajamy mokescio rinkimo puslapis.

2. Politiniy partijy oficialiose paskyrose socialiniame tinkle ,,Facebook*
paskelbti jrasai, skirti 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimui (jrasy ieskota
periodiSkai perzidirint politiniy partijy paskyry turinj, ieSkant jraSy,
kuriuose vartojamos sgvokos ,1 procentg”, ,,GPM®, ,pajamy
mokescio® ir pan.).

3. Politiniy partijy pirmininky oficialiose paskyrose socialiniame tinkle
,Facebook® paskelbti jrasai apie 1 proc. pajamy mokes¢io skyrimg
(jrasy ieskota periodiSkai perzidirint politiniy partijy paskyry turinj,
ieskant jrasy, kuriuose vartojamos sgvokos ,,1 procentg”, ,,GPM®,
»pajamy mokesc¢io* ir pan.).
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4. Politiniy partijy oficialts elektroninio pasto naujienlaiSkiai (jie buvo
uzprenumeruoti oficialiose politiniy partijy interneto svetainése,
kuriose tokia galimybé buvo, fiksuoti naujienlaiskiai, kuriuose buvo
matoma informacija, skirta 1 proc. pajamy mokescio rinkimui).

Siy duomeny kodavimo schema parengta remiantis informavimo,
dalyvavimo ir pristatymo funkcijomis bei iSskirtomis ypatybémis, kurios
uzpildo Sias funkcijas. Kadangi Sios funkcijos bei ypatybés yra
suformuojamos, i§samiai pagrindZziamos ir operacionalizuojamos teorinio
pagrindo 1.3.3 poskyryje, pristatoma, kaip Sioms funkcijoms ir jas
uzpildan¢ioms ypatybéms suteikiami indeksai, apibréziantys politiniy partijy
vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy taikyma tiriamose interneto
komunikacijos priemonése. Sie indeksai susideda i3 tasky, kurie kiekvienai
politinei partijai priskiriami pagal tam tikry ypatybiy pasiskirstymg internete
vykdomoje komunikacijoje. Tasky skaiCius, kaip matas, uz skirtingas
ypatybes priskiriamas atsizvelgiant j R. Gibson ir St. Wardo (2000) bei C.
Vaccari (2013) pateiktas vertinimo lenteles. Pastebétina, kad ne visos
ypatybés yra jvertintos vienodu tasky skaic¢iumi — kai kurioms is jy suteikiama
didesné verté dél jy didesnés reikSmés 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymui.

Informavimo funkcijoje tokios ypatybés yra pateikiamos prie informacijos,
aiskinancios, kaip skirti 1 proc. pajamy mokes¢io paramg. Nors nestruktiiruota
informacija vertinama 1 tasku, ta¢iau struktiiruota — pateikiama kaip procesas
(zingsniais) arba kaip daznai uzduodami klausimai (D.U.K.) — vertinama 2
taskais, nes struktiirg turinti informacija yra geriau jsimenama ir lengviau
iSmokstama, taip pat padedanti atsakyti i parama skiriantiems asmenims
anksciau jau iskilusius klausimus.

Dalyvavimo funkcijoje 2 taskais vertinamas klausimo formos ir klausimo
uzdavimo per programg (pvz., ,,Messenger®) ypatybés, nes jos leidZia parama
skirian¢iam asmeniui uzduoti klausimus vieno mygtuko paspaudimu. Taciau
elektroninio pasto adreso nurodymas ar telefono numerio nurodymas
vertinamas 1 balu, nes klausimo uZzdavimas Siais biidais reikalauja papildomy
veiksmy. Daugiausia taSky dalyvavimo funkcijoje suteikiama uz veiksmo
skatinimo bei nuorody j aukojimo puslapj ar aukojimo platformg pateikimas
— po 3 taskus uz kiekvieng tokig ypatybe. Veiksmo skatinimui tokia didelé
verté suteikiama, nes turinys su aiskiu veiksmo skatinimu sulaukia didesnio
jsitraukimo (Giansante, 2015, p. 96), todél veiksmo skatinimas, laikomas itin
svarbiu sékmingos skaitmeninés rinkodaros démenimi, yra svarbus ir
politingje komunikacijoje. Nuorody reik§mé tokia didelé dél to, kad jos yra
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biitina sglyga paramos skyrimo veiksmui internete jvykti — paramg skiriantis
asmuo turi paspausti ant nuorodos, kad galéty nueiti j aukojimo platforma ir
skirti politinei partijai 1é8y.

Pristatymo funkcijoje po 2 taSkus skiriama uz tokias komunikacijos
ypatybes, kaip paramos skyrimo galimybés rodymas pirmajame puslapyje bei
papildomy démesio atkreipimo funkcijy — su 1é$y rinkimu susijusiy ,,lipniy*
mygtuky ar i$Sokanéiy langy — naudojimas, paramos skyrimo galimybés
minéjimas laisko antrastéje ir teksto apipavidalinimas, o po 3 taskus uz tokias
komunikacijos ypatybes, kaip neveikianc¢iy nuorody nebuvimas ir turinio
pritaikymas mobiliesiems jrenginiams. Taip yra todél, kad pirmosios i§ Siy
ypatybiy padeda atkreipti paramg skirian¢io asmens démesj j 1éSy rinkimo
galimybe, o antrosios — kas yra dar svarbiau — padeda parama skirian¢iam
asmeniui patogiai ir be nesklandumy atlikti paramos skyrimo veiksma. Taip
pat papildomi taSkai skiriami uz patrauklius turinio formatus — 2 taskai uz
grafikos dizaino nereikalaujan¢iy vaizdy (nuotrauky, ekranvaizdziy)
naudojima, 3 taskai uz grafikos dizaino darby reikalaujancius vaizdus
(animacija, judancius paveikslélius, pieSinius, montazus, ikonas) ir 4 taskai uz
populiariausio vaizdo formato — vaizdo jrasy — naudojima.

Kiekvienai tiriamai komunikacijos priemonei budingos ypatybés
koduojamos atskirose lentelése, nes ne visos jos sutampa — Kai kurios interneto
svetainéms biidingos ypatybés néra svarbios ar jmanomos jdiegti ,,Facebook*
socialiniame tinkle ar elektroninio pasto naujienlaiSkiuose, arba atvirksciai.
Pavyzdziui, interneto svetainéje politiné partija gali naudoti iSkylan¢iuosius
(angl. pop-up) langus, tac¢iau socialiniame tinkle ar elektroniniame paste tokia
ypatybé politinés partijos iniciatyva negali atsirasti. Vienintel¢ funkcija,
kurios kodavimo lentelés nesiskiria visose trijose tiriamose interneto
komunikacijos priemonése, yra informavimas.

Informavimo funkcijai priskiriama trijy tipy vienkrypté informacija:
pranesimai apie aukojimo (paramos) galimybe, paaiskinimai apie tai, kaip
aukoti 1éSy (suteikti parama), bei argumentavimas, kodél potencialus
aukotojas turéty aukoti 1éSas. Toliau pateikiamos informavimo funkcijai
priskiriamos ypatybés bei nurodoma, kaip jas indeksuojant uz kiekvieng
ypatybe yra skiriami taskai (2 lentel¢).
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2 lentelé. Informavimo funkcijai priskirty ypatybiy reitingavimas
(sudaryta autoriaus, remiantis Gibson ir Ward, 2000; Connor ir Gladkov,
2004, Vaccari, 2013).

Ypatybé (visose komunikacijos | Matas (tasky skaicius)
priemonése)
Informacija apie aukojimo (paramos) | 1
galimybe

Informacija, aiSkinanti, kaip  aukoti
(paremti):

Nestruktiiruota 1

N

Pateikiama Zingsniais

Daznai uzduodami klausimai (D.U.K.)
Argumentai:

R1 Aprasymo pavyzdys

R2 Pasakojimo pavyzdys

R3 Klasifikavimas

R4 Lyginimas

RS Kontrastas

R6 Laipsniskumas

R7 Autoritetas

R8 Priezastis ir pasekmé

R9 Sektinas pavyzdys

R10 Procesas

R11 Idealas ar principas

R12 Faktai ar statistika

P13 Tiesioginé patirtis

P14 Pagarba auditorijos interesams ar
poziiiriams

P15 Susitapatinimas su aud. interesais ar | 1
poziiiriais
P16 Tiesioginis patikimumo | 1
demonstravimas
E17 Apeliavimas j auditorijos pazitiras 1
E18 Ryskaus vaizdo sukiirimas 1
E19 ,Jkrauta“ kalba 1

N

PR R RPRRPRPRPRPRRERRRRER
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Dalyvavimo funkcija apima dvikrypte komunikacijg, vykstanc¢ig internete
ar net persikeliancig uz jo riby. ISskiriami keturi dalyvavimo funkcijos tipai
politiniy partijy internete vykdomoje 1éSy rinkimo komunikacijoje: tai
tiesioginis dalyvavimo skatinimas, atsisiuntimas, kontaktavimas ir
dalijimasis. Dalyvavimo funkcijai priskiriamy ypatybiy kodavimas yra
sudétingesnis, nes tik dalis koduojamy ypatybiy yra biidingos visoms trims
tiriamoms interneto komunikacijos priemonéms — kitos ypatybés yra buidingos
arba tik interneto svetainéms, arba tik dviem is trijy tiriamy priemoniy. Toliau
pateikiamos dalyvavimo funkcijai priskiriamos ypatybés bei paaiskinama,
kokioms priemonéms jos budingos ir kaip jas indeksuojant uz kiekvieng
ypatybe yra skiriami taskai (3 lentelé).

3 lentelé. Dalyvavimo funkcijai priskirty ypatybiy reitingavimas (sudaryta
autoriaus, remiantis Gibson ir Ward, 2000; Vaccari, 2013).
Ypatybé (visose komunikacijos | Matas (tasku skaicius)

priemonése)

Medziaga atsisiuntimui 1
Aktyvi nuoroda j aukojimo puslapj ar | n * 3
platforma

Veiksmo skatinimas (Call-to-Action) n*3
Telefono numeris pasiteirauti 1

El. pasto adresas pasiteirauti 1
Klausimo uzdavimas per ,,Facebook” | 2
,Messenger

Ypatybé (tik interneto svetainése) Matas (tasku skaicius)
Klausimo forma 2
Komentary forma 1

Ypatybé (interneto svetainése ir el. | Matas (tasky skaicius)
paste)
Socialiniy medijy dalijimosi mygtukai 1
El. pasto dalijimosi mygtukai 1

Pristatymo funkcija apima technologines galimybes, pasitelkiamas
internete vykdomoje 1éSy rinkimo komunikacijoje. Jos gali biiti skirstomos ]
organizavimo efektyvumg, pasiekiamumg ir atnaujinimo daznumg. Siai
funkcijai priskiriamos ypatybés, kaip ir dalyvavimo funkcijos ypatybés,
netolygiai pasiskirsto tarp tiriamy interneto komunikacijos priemoniy. Dalis
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ju yra budingos ne visoms trims, o tik vienai ar dviem priemonéms. Toliau
pateikiamos pristatymo funkcijai priskiriamos ypatybés bei paaiSkinama,
kokioms priemonéms jos biidingos ir kaip jas indeksuojant uz kiekvieng
ypatybe yra skiriami taskai (4 lentelée).

4 lentelé. Pristatymo funkcijai priskirty ypatybiy reitingavimas (sudaryta
autoriaus, remiantis Gibson ir Ward, 2000; Vaccari, 2013).

Ypatybeé (visose komunikacijos | Matas (tasky skaicius)
priemonése)

Aukojimas rodomas pirmame puslapyje 2

Neéra neveikian¢iy nuorody aukojimo tema 3

Nuorodos j iSorinius puslapius
Informacija apie aukojima uzsienio kalbomis | 1

Nuotraukos, ekrano atvaizdai 1
Animacija, GIF, piesiniai, montazai, ikonos
Vaizdo jrasai n*2
Atsisiuntimo galimybé n*3
Teksto apipavidalinimas
n*4
1
2
Ypatybé (tik interneto svetainése) Matas (taskuy skaicius)
Navigacija j kitus puslapius 1
I$Sokantis langas aukojimui 2
,,Lipnus“ mygtukas aukojimui 2
Treciyjy Saliy iskiepiai 1
Paciy susikurti jskiepiai 1
Ypatybé (tik el. laiSkuose) Matas (taskuy skaicius)
Aukojimas minimas el. laisko antrastéje 2
Ypatybé (tik ,,Facebook*) Matas (taskuy skaicius)

Aukojimo jrasas pazymétas (angl. pin to top) | 1
Aukojimo jrasas kaip virSelis (angl. cover)
Aukojimo jraSas turi grotazyme¢ (angl. |1
hashtag)
Aukojimui sukurtas jvykis (angl. event) 1
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Ypatybé (interneto svetainése ir el. | Matas (taSky skaicius)
laiSkuose)

Pritaikymas mobiliesiems jrenginiams 3
Ypatybé (el. laiSkuose ir ,,Facebook*) Matas (taskuy skaicius)
Atnaujinimo daznumas n * 0,5 (pridedama prie

galutinio indekso)

Sudéjus kiekvienos tyrime dalyvaujancios politinés partijos surinktus
taskus skirtingose interneto komunikacijos priemonése, kiekvienai politinei
partijai nustatomas vienas indeksas, nusakantis tos konkreCios politinés
partijos internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy taikyma.
Taip pat kiekvienai politinei partijai nustatomi trys atskiri indeksai,
nusakantys kiekvienos tiriamos politinés partijos pasiekta reitingg atskirose —
informavimo, dalyvavimo ir pristatymo — funkcijose. Vienas funkcijy taikymo
rodiklis nustatomas kiekvienos politinés partijos interneto svetainei, o
»Facebook® jrasy ir elektroninio pasto naujienlaiskiy rodikliai nustatomi i$
visy jrasy bei laisky vidurkiy. Atskirai jskai¢iuojama atnaujinimo daznumo
ypatybé, pridedant rezultatus prie galutiniy rodikliy. Toliau pristatoma, kaip
apie politiniy partijy internete vykdomg 1 proc. paramos rinkimo
komunikacijg surinkti duomenys analizuojami.

Duomeny analizés metodai. Surinkti duomenys visy pirma sisteminami
ir analizuojami pasitelkus aprasomosios analizés metoda, tuomet analizuojami
pasitelkiant koreliacinés (statistiniy rysiy) analizés metods, kuriuo ieSkoma
rySiy tarp konkurencinés padéties kintamyjy (politinés partijos pajamy
vidurkio, politinés partijos nariy skaiCiaus, politinés partijos frakcijoje
dirbanciy nariy parlamente skaiciaus) ir politiniy partijy internete vykdomos
lésy rinkimo komunikacijos kintamyjy (jos funkcijy taikymo atskiry
priemoniy, atskiry funkcijy ir bendryjy indeksy). Taip pat ieSkoma rySiy tarp
politiniy partijy internete vykdomos 1é$y rinkimo komunikacijos kintamyjy ir
tos komunikacijos rezultatyvumo kintamyjy (aukotojy internetu, aukotojy i$
viso ir surinkty &Sy skaiciaus).

RySiams tarp kintamuyjy iStirti yra pasitelkiami du i$ trijy populiariausiy —
Spearmano rho (Zymimas p) ir Kendallo Tau-b (zymimas t) — koreliacijos
koeficientai. Kadangi duomenys surinkti apie visa 12-os politiniy partijy
populiacija, koreliacijos koeficientai yra suskai¢iuojami tiksliai, be statistinés
paklaidos. Pearsono koreliacijos koeficientas nenaudotinas dél mazo
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populiacijos dydzio ir dél didelés tyrimo kintamyjy asimetrijos — duomenys
néra pasiskirste pagal normalyjj désnj.

Turimoje situacijoje, Spearmano rho ir Kendallo Tau-b koreliacijos
koeficienty apytikslé lygybé 0 reiksty, kad tiesioginio rysio tarp kintamyjy
néra. Tuo tarpu didesnis uz 0 koreliacijos koeficientas reiksty, kad didesni
politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliai yra susij¢ su aktyvesniu
politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokesCio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymu, o maZzesnis uz 0 koreliacijos koeficientas
reiksty, kad didesni politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliai susije su
maziau aktyviu politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokesc¢io
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu. Kuo koreliacijos koeficientas yra
toliau nuo 0 ir arCiau prie 1 ar -1, tuo Sie rySiai stipresni.

Rysiams tarp kintamyjy nustatyti naudojami Spearmano rho ir Kendallo
Tau-b koeficientai gali biti interpretuojami skirtingai — §is interpretavimas
priklauso nuo to, kas tyrin¢jama. Haldunas Akoglu aptaria koreliacijos
koeficienty interpretavima psichologijos, medicinos ir politikos temose.
Politikos tematikoje koreliacijos koeficientai interpretuojami taip: apie 0 —
koreliacijos néra, apie 0,1 — koreliacija nereik§minga, apie 0,2 — koreliacija
silpna, apie 0,3 — koreliacija vidutinio stiprumo, nuo apie 0,4 iki apie 0,6 —
koreliacija stipri, nuo apie 0,7 iki apie 0,9 — koreliacija labai stipri, apie 1 —
visiska koreliacija (Akoglu, 2018). Sioje disertacijoje remiamasi S§iuo
koreliacijos koeficienty interpretavimo budu, priskirtu politikai, nes
analizuojami biitent politiniy partijy komunikacijos funkcijy taikymo ir jy
konkurencinés padéties rySiai — abiejy rusiy kintamieji yra visiskai susije su
politika.

Siame tyrime koreliaciné analizé atlickama ,,IBM SPSS Statistics 24
programoje. Analizés atlikimas leidZia patikrinti tyrimo hipotezes ir nustatyti
Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo sgsajas su politiniy partijy
konkurencine padétimi, tokiu biudu iSsiaiSkinant uZz interneto riby
egzistuojanéiy konkurencinés padéties skirtumy raiska politiniy partijy
internete vykdomoje 1ésy rinkimo komunikacijoje.

Tyrimo apribojimai. Siame tyrime nagrinéjama politiniy partijy tik
internete vykdoma 1é8y rinkimo komunikacija ir jos funkcijy taikymo rySys su
politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliais bei internetu vykdomo lésy
rinkimo rezultatais. Taciau politiniy partijy uz interneto riby vykdoma 1ésy
rinkimo komunikacija néra tyrinéjama, taip pat netiriama ir politiniy partijy
internete, bet ne viesai, vykdoma 18y rinkimo komunikacija (pvz., skirta tik

116



politiniy partijy nariams). Tyrime nebuvo analizuojamas ir internete
skleidziamos politinés reklamos naudojimas 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijoje, nes tokiai reklamai biidingos atrankos (angl. targeting)
galimybés neleisty uZztikrinti, kad tyrimui bus surinkta visa reklamuota
medziaga. ISvardyti veiksniai gali turéti jtakos 1éSy rinkimo rezultatams,
taciau jy analizei reikéty papildomy tyrimy.

Taip pat pastebétina, kad Sios disertacijos empiriniame tyrime 1€y rinkimo
komunikacija yra tiriama nerinkiminiu laikotarpiu. Dazniausiai politiky ar
politiniy partijy vykdoma komunikacija ir jos funkcijos, jskaitant ir 1éSy
rinkimo komunikacija, yra tyrinéjama rinkiminiu laikotarpiu (pvz., Klinger,
2013; Koc-Michalska, Gibson ir Vedel, 2014; Gibson ir McAllister, 2015),
kai komunikacijos kampanijos vyksta aktyviausiai. Siame tyrime
koncentruojamasi j reguliariai — kiekvienais metais — vykstan¢ig 1 proc.
pajamy mokesCio komunikacija, o tyrimas atlickamas nerinkiminiu
laikotarpiu. Nors tuo grindziamas tyrimo naujumas, taciau kartu §j aspekta
galima laikyti ir tyrimo apribojimu, nes néra aiSku, kaip 1 proc. pajamy
mokescio komunikacijos funkcijy taikyma (ir tyrimo rezultatus) paveikty
vykstantys politiniai rinkimai. Be to, surinkti duomenys rodo 2018 m.
vykdytos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo kampanijos vaizdg — Kitu
laikotarpiu jis gali biiti kitoks.

Prie tyrimo apribojimy verta priskirti ir tai, kad kiekybinés turinio analizés
metodui pasitelkiamas kodavimo procesas gali buti veikiamas tyréjo
subjektyvumo: siekiant to iSvengti, kodavimas buvo atlickamas vieno
autoriaus, taciau papildomas kodavimas buvo atliktas kito apmokyto asmens.
Pavieniai kodavimo neatitikimai buvo iSsprendZiami argumentuotos
mokslinés diskusijos metu. Galutinj kodavimo sprendimg visada priimdavo
disertacijos autorius, o tai leido wuztikrinti, kad visos 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijy ypatybés darbe biity traktuojamos vienodai.

2.2. Tyrimo rezultatai

Siame skyriuje pristatomi disertacijos empirinio tyrimo rezultatai. Jie yra
skirstomi j tokias SeSias sekcijas:

e Pirmojoje sekcijoje analizuojamas Lietuvos politiniy partijy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos
atnaujinimo daznumas ir jo pokyciai tyrimo laikotarpiu, nustatant
tokios komunikacijos intensyvumo tendencijas.
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e Antrojoje sekcijoje pateikiami tyrimo rezultatai, nusakantys Lietuvos
politiniy partijy interneto svetainése, socialiniame tinkle ,,Facebook*
ir elektroninio pasto naujienlaiSkiuose vykdomos 1 proc. pajamy
mokesCio rinkimo komunikacijos specifika, taip pat tokiai
komunikacijai biidingas funkcijas ir jy ypatybes. Taip pat Sioje dalyje
iSanalizavus Lietuvos politiniy partijy internete vykdoma 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijg yra pristatomi §iy politiniy
partijy vykdytos komunikacijos funkcijy taikymo reitingai: kiekvienos
1 tyrimo imtj patekusios politinés partijos reitingai skirtingose tirtose
komunikacijos priemonése, skirtingose tirtose 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijose, taip pat galutiniai kiekvienos politinés
partijos bendrieji reitingai.

e TrecCiojoje sekcijoje pateikiami politiniy partijy konkurencinés
padéties rodikliai, surinkti i§ oficialiy Lietuvos valstybés Saltiniy, ir
analizuojamas ty rodikliy pasiskirstymas tarp skirtingy politiniy
partijy.

e Ketvirtojoje sekcijoje pateikiami tyrimo rezultatai, gauti iSanalizavus
rySius tarp Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo bei
skirtingy politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy: turimy
finansiniy resursy, parlamentinés padéties ir nariy skaiciaus.
Nustatomas s3asajy buvimas arba nebuvimas, jy stiprumas ir
interpretuojama $iy ry$iy reikSmé.

e Penktojoje sekcijoje pristatomi politiniy partijy vykdyto 1 proc.
pajamy mokesCio rinkimo rezultatai, apimantys politiniy partijy
surinkty 1éSy sumas bei politinéms partijoms internetu ir i§ viso parama
skyrusiy asmeny skaiciy.

e Sestojoje sekcijoje iSanalizavus politiniy partijy internete vykdomos 1
proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
rySius su ty politiniy partijy 1éSy rinkimo kampanijos rezultatais,
nustatomas internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos rezultatyvumas. Interpretuojama ry$iy reikSmé ir
nustatomas sgsajy buvimas arba nebuvimas, jy stiprumas ir reikSme.

Toliau pristatomos visos $eSios tyrimo rezultaty sekcijos, pradedant

pirmaja tyrimo rezultaty sekcija.
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2.2.1. Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos intensyvumo pokyc¢iy analizé

Fiksuojant Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokes¢io rinkimo komunikacijos raiSka tiriamuoju laikotarpiu, rinkti
duomenys ir apie tokios komunikacijos intensyvumg bei jo pokyéius.
Fiksuota, kaip artéjant tyrimo laikotarpio pabaigai (kitaip tariant, pajamy
deklaracijy pateikimo galutiniam terminui) keiciasi politiniy partijy internete
vykdoma 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacija skirtingose
priemonése: kokie pokyc¢iai fiksuojami politiniy partijy interneto svetainése,
ar keiciasi 1 proc. pajamy mokescio rinkimo tema siunc¢iamy elektroninio
pasto naujienlaiskiy ir socialiniame tinkle ,,Facebook™ publikuojamy jrasy
skaicCius.

Maziausias intensyvumo pokytis pastebimas politiniy partijy interneto
svetainése. Likus lygiai dviem ménesiams iki tyrimo laikotarpio pabaigos, i$
12 politiniy partijy net 11 savo interneto svetainése jau skelbé informacija apie
1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimg. Pastebétina, kad 10 politiniy partijy Sig
informacija skelb¢ ir pirmajame savo interneto svetainés puslapyje. Vienintele
politiné partija, skelbusi informacijg apie 1 proc. pajamy mokescio rinkimg
savo interneto svetainéje, taciau neskelbusi Sios informacijos jos pirmajame
puslapyje, buvo politiné partija ,,Lietuvos sarasas. Vienintelé politiné partija,
Siuo laikotarpiu apskritai neskelbusi jokios informacijos apie 1 proc. pajamy
mokescio rinkima, buvo Lietuvos Respublikos liberaly sajudis.

Likus lygiai ménesiui iki tyrimo laikotarpio pabaigos, visos 12 politiniy
partijy jau skelbé informacijg apie 1 proc. pajamy mokescio rinkimg. Politiné
partija ,,Lietuvos sarasas“ liko vienintelé, tokios informacijos neskelbianti
savo interneto svetainés pirmajame puslapyje. Paskuting tyrimo laikotarpio
dieng jau visos 12 politiniy partijy, jskaitant politing partija ,,Lietuvos
sgrasas®, informacijg apie 1 proc. pajamy mokescio rinkima jau skelbé ne tik
savo interneto svetainéje, bet ir jos pirmajame puslapyje.

Elektroninio pasto naujienlaiskiuose vykdytos 1 proc. pajamy mokes¢io
rinkimo komunikacijos intensyvumas artéjant tyrimo laikotarpio pabaigai
augo, taCiau pika pasieké ne paskuting tyrimo laikotarpio savaitg, o
prieSpaskuting. Kaip matyti i§ pateikto grafiko (6 paveikslas), paskuting
savaite iki tyrimo laikotarpio pabaigos politinés partijos i$siunté 2 elektroninio
pasto naujienlaiskius, nors prieSpaskuting savaitg¢ — net 4. Likus lygiai dviem
ménesiams iki tyrimo laikotarpio pabaigos, tik viena politiné partija vykdé 1
proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacija elektroninio pasto
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naujienlaiSkiuose. Likus lygiai ménesiui tai daré dvi politinés partijos. IS viso
tyrimo laikotarpiu politinés partijos iSsiunté 17 elektroninio pasto
naujienlaiskiy.

Intensyvumo pokytis elektroninio pasto
naujienlaiSkiuose

12 sav.11sav.10 sav. 9sav. 8sav. 7sav. 6sav. 5sav. 4sav. 3sav. 2sav. 1sav.

6 pav. Politiniy partijy elektroninio pasto naujienlaiskiuose vykdytos 1
proc. pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos intensyvumo pokytis
(sudaryta autoriaus).

Socialiniame tinkle ,,Facebook® vykdytos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos intensyvumo pokyciai yra aiSkiausiai matomi —
daugiausia ,,Facebook* jrasy (9 jrasai) buvo publikuota per paskuting savaite
iki tyrimo laikotarpio pabaigos, o antroje vietoje pagal jraSy publikavimo
daznumg buvo priespaskutiné savaité, kurios metu publikuoti 5 jrasai. Likus
lygiai dviem ménesiams iki tyrimo laikotarpio pabaigos, tik dvi politinés
partijos vykdé 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacijg socialiniame
tinkle ,,Facebook®. Likus lygiai ménesiui tai daré 5 politinés partijos. Visy
»Facebook® jraSy apie 1 proc. pajamy mokesCio rinkimg publikavimo
intensyvumo pokytis vaizduojamas 7 paveiksle. I§ viso tyrimo laikotarpiu
politinés partijos publikavo 34 jrasus socialiniame tinkle ,,Facebook®.

120



Intensyvumo pokytis socialiniame tinkle
,,Facebook*

=
o
(]
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12 sav.11 sav.10 sav. 9 sav. 8sav. 7sav. 6sav. 5sav. 4sav. 3sav. 2sav. 1sav.

7 pav. Politiniy partijy socialiniame tinkle ,,Facebook® vykdytos 1 proc.
pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos intensyvumo pokytis (sudaryta
autoriaus).

Analizuojant Lietuvos politiniy partijy vykdomos 1 proc. pajamy
mokesCio rinkimo komunikacijos atnaujinimo daznuma pastebéta, kad
artéjant tyrimo laikotarpio pabaigai (ir pajamy deklaracijy pateikimo
terminui) politiniy partijy komunikacija Sia tema darési vis intensyvesné. Nors
§i tendencija yra pakankamai aiSki, svarbu pastebéti, kad intensyvumo
pokyciai jvairiose komunikacijos priemonése pasireiSké skirtingai.
Pavyzdziui, likus lygiai dviem ménesiams iki tyrimo laikotarpio pabaigos 1
proc. pajamy mokesc¢io komunikacija interneto svetainése aktyviai vykdé
beveik visos politinés partijos, 0 elektroninio pasto naujienlaiSkiuose — tik
viena politiné partija, socialiniame tinkle ,,Facebook® — tik dvi politinés
partijos.

2.2.2. Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos specifikos, funkcijy ir ypatybiy analizé

IS 12-o0s tyrimo populiacijai priklausanciy politiniy partijy, 1 proc. pajamy
mokes¢io rinkimui interneto svetaines naudojo visos 12 (100 proc.),
elektroninio pasto naujienlaiskius naudojo 4 politinés partijos (33,33 proc.),
socialinj tinkla ,,Facebook naudojo 9 politinés partijos (75 proc.). Taip pat 1

121



proc. pajamy mokes¢io rinkimui socialinj tinklg ,,Facebook® naudojo 6
politiniy partijy pirmininkai (50 proc.).

Politiniy partijy siunciamy elektroninio pasto naujienlaiskiy, kuriuose
vykdyta 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacija, intensyvumas tarp
juos naudojusiy politiniy partijy skyrési keliais kartais: Tévynés sajunga-
Lietuvos krikScionys demokratai iSsiunté 9 naujienlaiskius, kuriuose buvo
vykdyta 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacija, Lietuvos
Respublikos liberaly sajudis iSsiunt¢ 4 tokius naujienlaiskius, Lietuvos
valstieCiy ir zaliyjy sajunga iSsiunté 3, o politiné partija ,,Lietuvos saraSas* —
1 tokj naujienlaiskj. IS viso Lietuvos politinés partijos iSsiunté 17 elektroninio
pasto naujienlaiskiy, kuriuose vykdyta 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacija.

Socialiniame tinkle ,,Facebook* Lietuvos centro partija publikavo 5 jrasus,
kuriuose buvo vykdyta 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacija,
Tévynés sajunga-Lietuvos krikS¢ionys demokratai tyrimo laikotarpiu
publikavo 4 tokius jraSus, Lietuvos laisvés sgjunga (liberalai), Lietuvos
Respublikos liberaly sajiidis ir Lietuvos zaliyjy partija — po 3, politiné partija
,Lietuvos sgraas®, Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga ir Lietuvos
valstieCiy ir Zaliyjy sajunga — po 2 tokius jraSus. I$ politiniy partijy pirmininky
socialiniame tinkle ,,Facebook® po 2 jrasus, kuriuose vykdyta 1 proc. pajamy
mokeséio rinkimo komunikacija, publikavo Lietuvos centro partijos
pirmininkas Naglis Puteikis ir Lietuviy tautininky ir respublikony sajungos
pirmininkas Sakalas Gorodeckis. Po 1 tokj jrasg publikavo Lietuvos laisvés
sgjungos (liberaly) pirmininkas Artiiras Zuokas, politinés partijos ,,Lietuvos
sarasas® pirmininkas Darius Kuolys, Lietuvos Zzaliyjy partijos pirmininkas
Remigijus Lapinskas ir partijos ,,Tvarka ir teisingumas® pirmininkas
Remigijus Zemaitaitis.

2.2.2.1. Lietuvos politiniy partijy interneto svetainése vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo analizé

Informavimas. Interneto svetainése informacijg apie 1 proc. pajamy mokes¢io
skyrimo galimybe pateiké visos 12 j tyrimo imtj patekusiy politiniy partijy
(100 proc.). Taip pat visos jos pateike ir tokia informacija, kuri paaiskina, kaip
Sig paramg skirti: 10 politiniy partijy (83,33 proc.) interneto svetainése pateike
§ig informacijg nestruktiiruotai, 11 (90,9 proc.) — paaiSkindamos S§ig
informacija proceso pavidalu (zingsniais). I$ $iy politiniy partijy, dvi (Tévyneés
sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai ir partija ,, Tvarka ir teisingumas*)
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pateiké paaiskinancig informacija tik proceso pavidalu, viena (Lietuvos lenky
rinkimy akcija-Krik$¢ionisky Seimy sajunga) — tik nestruktiiruotai. Né viena
politiné partija nepateiké Sios informacijos daznai uzduodamy klausimy
(D.U.K.) pavidalu.

Argumentuodamos, kodél potencialus aukotojas turéty skirti 1 proc.
pajamy mokesc¢io konkreciai politinei partijai, Lietuvos politinés partijos
interneto svetainése naudojo ir racionalumo, ir patikimumo, ir emocingumo
kategorijoms priskirtinus argumentavimo biuidus. Politiniy partijy interneto
svetainése dazniausiai pasitelkti racionalumo argumentavimo buidai — 29
kartus. Patikimumo kategorijai priskirtini argumentavimo biidai naudoti 8
kartus, o emocingumo — 6 kartus.

Daugiausia argumentavimo biidy savo interneto svetainés puslapyje,
skirtame 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimui, panaudojo Lietuvos lenky
rinkimy akcija-Krik$¢ionisky Seimy sajunga — 7 argumentavimo bidus.
Lietuviy tautininky ir respublikony sagjunga bei Lietuvos zaliyjy partija savo
interneto svetainiy aukojimo puslapiuose panaudojo po 5 argumentavimo
budus. Lietuvos laisvés sajunga (liberalai), Lietuvos socialdemokraty partija,
Lietuvos valstieCiy ir Zzaliyjy sajunga bei Tévynés sajunga-Lietuvos
kriks¢ionys demokratai panaudojo po 4 argumentavimo biidus. Lietuvos
Respublikos liberaly sajuidis panaudojo 3 argumentavimo biidus. Lietuvos
centro partija, politiné partija ,,Lietuvos sgraSas“ ir partija , Tvarka ir
teisingumas‘ panaudojo po 2 argumentavimo baidus. Darbo partija panaudojo
1 argumentavimo biida.

Dazniausiai politiniy partijy interneto svetainése naudoti trys
argumentavimo biidai. Dazniausiai — 10 karty — naudoti fakty ir statistikos
argumentavimo biidai (pvz., ,,§] nuoSimtj galima skirti tik politinéms
partijoms®). 7 kartus naudoti laipsniSkumo argumentavimo biidai bei 7 kartus
— pagarbos auditorijos interesams ir poziiiriams argumentavimo budai.

Dalyvavimas. Su 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimu susijusig medZiaga
atsisiuntimui savo interneto svetainiy aukojimo puslapiuose pateiké 5
politinés partijos (41,67 proc.). Aktyvig nuorodg j aukojimo platforma
(Valstybinés mokesciy inspekcijos Elektroninio deklaravimo sistema) pateikée
9 politines partijos (75 proc.), i§ jy viena politiné partija (Tévynés sajunga-
Lietuvos krik$¢ionys demokratai) pateiké net dvi nuorodas. Veiksmo
skatinimg (Call-to-Action) savo interneto svetainiy aukojimo puslapiuose
pateiké 7 politinés partijos (58,33 proc.). Tévynés sgjunga-Lietuvos
krik§¢ionys demokratai buvo vienintel¢ politiné partija, savo interneto
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svetainés aukojimo puslapyje pateikusi daugiau nei vieng veiksmo skatinima,
ju §i politiné partija pateiké net keturis.

Kontakting informacija, skirta pasiteirauti apie 1 proc. pajamy mokesc¢io
skyrima, pateiké 5 politinés partijos (41,67 proc.). IS jy 4 (33,33 proc.)
interneto svetainés aukojimo puslapyje nurodé telefono numerj, o 1 politiné
partija (8,33 proc.) — Darbo partija — aukojimo puslapyje nurodé elektroninio
paSto adresa. Tévynés sajunga-Lietuvos krikSCionys demokratai buvo
vienintelé politiné partija, kuri savo interneto svetainés aukojimo puslapyje
pateikeé galimybe paspaudus mygtuka tiesiogiai susisiekti dél 1 proc. pajamy
mokescio skyrimo tiesiai per ,,Messenger programélg. Né viena i$ dvylikos
politiniy partijy interneto svetainés aukojimo puslapyje nejdiegé galimybés
uzduoti klausimy per specialiag kontakting forma arba aukojimo puslapyje
palikti komentarg. Dalijimosi socialinése medijose mygtukus savo interneto
svetainés aukojimo puslapiuose pateiké 4 politings partijos (25 proc.).
Dalijimosi elektroniniu pastu mygtukus aukojimo puslapiuose pateiké 2
politinés partijos (16,67 proc.).

Pristatymas. Daugelis politiniy partijy savo interneto svetainiy aukojimo
puslapiy organizavimo efektyvumo kategorijoje, apibtidinancioje narSymo
patogumg ir sklandy vartotojo kelig iki paramos skyrimo veiksmo, pasieké
gery rezultaty. Aktyvias nuorodas i§ aukojimo puslapio | kitus interneto
svetainés puslapius pateiké visos 12 politiniy partijy (100 proc.). 10 politiniy
partijy (83,33 proc.) aukojimo puslapiuose pateiké aktyvias nuorodas i
iSorinius puslapius, jy nepateiké tik Lietuvos lenky rinkimy akcija-
Kriks¢ionisky Seimy sajunga ir Lietuvos laisvés sgjunga (liberalai). Verta
pastebéti, kad Lietuvos laisvés sajunga (liberalai) pateiké nuoroda, taciau ji
buvo neaktyvi — ji nebuvo pazyméta kaip hiperteksto saitas, todél ant jos
nebuvo galima paspausti. 11 politiniy partijy (91,67 proc.) savo interneto
svetainiy aukojimo puslapiuose neturéjo neveikianciy puslapiy ar nuorody,
susijusiy su 1 proc. pajamy mokescio rinkimu. Vienintelés Darbo partijos
aukojimo puslapyje paspaudus mygtuka ,,Atsisiysti nebuvo pradedamas
atsisiuntimas, o vartotojas buvo nukreipiamas j pradinj interneto svetainés
puslapi.

Pristatymo funkcijos pasiekiamumo kategorijoje, susijusioje su nar§ymo
pritaikymu skirtingy vartotojy poreikiams bei technologiniy galimybiy,
galinCiy paskatinti paramos skyrima, pasitelkimu, politiniy partijy rezultatai
buvo ne tokie tolygiis. Mobiliesiems jrenginiams pritaikyta interneto svetainés
aukojimo puslapj turéjo 9 politinés partijos (75 proc.), ju mobiliesiems
jrenginiams nepritaiké tik Lietuvos centro partija, Lietuvos lenky rinkimy
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akcija-KrikséioniSky $eimy sgjunga ir Lietuvos valstieéiy ir zaliyjy sajunga.
Visy 12 politiniy partijy (100 proc.) interneto svetainiy pradiniuose
puslapiuose buvo matoma paramos skyrimo galimybé — nuoroda j aukojimo
puslapj. Dviejy politiniy partijy (16,67 proc.) — Lietuvos socialdemokraty
partijos ir Lietuviy tautininky ir respublikony sgjungos — interneto svetainése
nuoroda i aukojimo puslapj buvo pateikiama iSkylanc¢iajame lange. Vienos
politinés partijos (8,33 proc.) — partijos ,,Tvarka ir teisingumas* — interneto
svetainéje nuoroda j aukojimo puslapj buvo pateikiama ant ,lipnaus* (angl.
sticky) mygtuko, kuris slenkant interneto svetainés pagrindinj puslapj likdavo
toje pacioje vietoje.

Interneto svetainés aukojimo puslapyje teksto apipavidalinimo (Srifty
keitimo, pastorinimo, nuspalvinimo) galimybémis pasinaudojo 11 politiniy
partijy (91,67 proc.) — vienintelé i§imtis buvo partija ,,Tvarka ir teisingumas*.
Tokie grafikos dizaino darbai, kaip animacija, judantys paveiksléliai,
pieSiniai, montazai, ikonos, interneto svetainiy aukojimo puslapiuose buvo
naudojami 6 politiniy partijy (50 proc.). Grafikos dizaino nereikalaujantys
paveiksléliai — neredaguotos nuotraukos ar ekranvaizdziai — buvo naudojami
9 politiniy partijy (75 proc.). Vaizdo ar garso jrasus interneto svetainés
aukojimo puslapyje publikavo tik 1 politiné partija (8,33 proc.) — Darbo partija
publikavo vaizdo jrasa, kuriame aiSkinama, kaip skirti Siai politinei partijai 1
proc. pajamy mokescio.

Aukojimo puslapius ne tik lietuviy, bet ir uzsienio kalbomis pateiké 1
politiné partija (8,33 proc.), tai jgyvendino Lietuvos lenky rinkimy akcija-
Kriks$¢ionisky Seimy sgjunga. TreCiyjy Saliy jskiepius jdiegusi 1 politiné
partija (8,33 proc.) buvo Tévynés sgjunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai, 0
savo suprogramuotus jskiepius buvo jdiegusios trys politinés partijos —
Lietuvos socialdemokraty partija, Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga
bei partija ,,Tvarka ir teisingumas®. Atsisiuntimo galimybg savo interneto
svetainése suteiké 4 politinés partijos (25 proc.) — Darbo partija, Lietuvos
lenky rinkimy akcija-Kriks¢ionisky Seimy sajunga, Lietuvos valstieCiy ir
zaliyjy sajunga bei partija ,,Tvarka ir teisingumas‘.
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5 lentelé. Informavimo, dalyvavimo, pristatymo ir suminis reitingai
Lietuvos politiniy partijy oficialiose interneto svetainése vykdomoje 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijoje (Sudaryta autoriaus).
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Darbo partija 5 5 14 24
Lietuvos centro partija 6 3 11 20
Lietuvos laisvés sgjunga (liberalai) 8 3 13 24
Lietuvos lenky rinkimy akeija-Krik$¢ionisky Seimy sajunga 9 2 13 24
Lietuvos Respublikos liberaly sajtidis 7 6 14 27
Lietuvos socialdemokraty partija 8 7 20 35
Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga 9 7 20 36
Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajunga 8 7 15 30
Lietuvos Zaliyjy partija 9 6 17 32
partija ,,Tvarka ir teisingumas* 5 7 16 28
politiné partija ,Lietuvos sarasas® 6 4 14 24
Tévynés sajunga-Lietuvos krikS¢ionys demokratai 7 21 16 44

Reitingai. Lietuvos politiniy partijy interneto svetainése vykdomos 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijos reitingai pasiskirsté intervale nuo
20 iki 44. Zemiausig reitinga surinko Lietuvos centro partija, auki¢iausia —
Tévynés sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai. Informavimo funkcijoje
auksCiausia reitinga surinko Lietuvos lenky rinkimy akcija-Krik$c¢ionisky
Seimy sgjunga, Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga bei Lietuvos
zaliyjy sajunga (po 9 taskus), dalyvavimo funkcijoje auksciausia reitingg
surinko Tévynés sgjunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai (21 taskas),
pristatymo funkcijoje auksciausig reitinga surinko Lietuvos socialdemokraty
partija bei Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga (po 20 taSky). Visi
Lietuvos politiniy partijy oficialiose interneto svetainése vykdomos 1 proc.
pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos informavimo, dalyvavimo ir
pristatymo funkcijy bei suminis reitingai pateikiami 5 lenteléje.

2.2.2.2. Lietuvos politiniy partijy elektroninio pasto naujienlaiskiuose vykdomos 1
proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo analizé

Informavimas. I$ tyrimo laikotarpiu i8siysty 17 naujienlaiskiy, kuriuose
Lietuvos politinés partijos vykdé 1 proc. pajamy mokesCio rinkimo
komunikacijg, visuose 17 buvo pateikiama informacija apie aukojimo
(paramos) galimybe, taciau tik 1 i jy (5,88 proc.) buvo aiskinama, kaip Sig
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parama skirti — tai buvo daroma vieninteliame politinés partijos ,,Lietuvos
sarasas® naujienlaisSkyje, kur $i informacija buvo pateikiama nestruktiiruotai.

Politiniy partijy elektroninio pasto naujienlaiskiuose dazniausiai pasitelkti
racionalumo kategorijai priskirtini argumentavimo budai — 12 karty, o kiek
reciau pasitelkti emocingumo argumentavimo biidai — 7 kartus. Patikimumo
kategorijos argumentavimo biidai elektroninio pasto naujienlaiskiuose nebuvo
pasitelkti né karto.

Lietuvos Respublikos liberaly sgjiidis tyrimo laikotarpiu iSsiunté¢ 4
naujienlaiskius, kuriuose buvo vykdyta 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacija. Juose vidutiniSkai panaudota po 3 argumentavimo budus.
Politing partija ,,Lietuvos sarasas® iSsiunté vieng naujienlaiskj, kuriame buvo
vykdyta 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacija, jame panaudotas 1
argumentavimo budas. Lietuvos valstieiy ir Zaliyjy sgjunga iSsiunté 3
naujienlaiSkius, kuriuose buvo vykdyta 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacija, ir juose vidutiniskai buvo panaudota po 2 argumentavimo
budus. Tévynés sajunga-Lietuvos kriksCionys demokratai iSsiunté 9
naujienlaiSkius, kuriuose buvo vykdyta 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacija, taciau né viename i§ jy nebuvo naudojami argumentavimo
biidai.

Dazniausiai politiniy partijy elektroninio pasto naujienlaiskiuose naudoti
du argumentavimo buidai. 7 kartus naudotas fakty ir statistikos argumentavimo
biudas (pvz., ,,51 parama Jums nieko nekainuos papildomai‘), taip pat 7 kartus
naudotas apeliavimo ] auditorijos paziliras argumentavimo biidas (pvz.,
»i8saugokime liberalias idéjas®).

Dalyvavimas. N¢ viename i§ politiniy partijy siysty naujienlaiskiy nebuvo
pateikiama medziaga atsisiuntimui. Politinés partijos elektroninio pasto
naujienlaiskiuose skatino dalyvavimg pateikdamos aktyvias nuorodas j savo
interneto svetainiy aukojimo puslapius — tai politinés partijos daré visuose 17
siysty elektroninio pasto naujienlaiskiy (100 proc.). Lietuvos Respublikos
liberaly sajuidis savo siystuose naujienlaiskiuose vidutiniskai pateikdavo net
po 3 nuorodas j aukojimo puslapj, politiné partija ,,Lictuvos sarasas‘ pateiké
2 nuorodas, o Lietuvos valstieCiy ir zaliyjy sgjunga bei Tévynés sgjunga-
Lietuvos kriks§Cionys demokratai visuose siystuose elektroninio pasto
naujienlaiSkiuose pateiké po 1 nuorodg j aukojimo puslapius. Taciau aktyviy
nuorody tiesiai j aukojimo platformg (Valstybinés mokesciy inspekcijos
Elektroninio deklaravimo sistema) savo elektroninio pasto naujienlaiskiuose
nepateiké né viena politiné partija.
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Veiksmo skatinimas, susijes su 1 proc. rinkimu, buvo pateiktas 13
elektroninio pasto naujienlaiskiy (76,47 proc.). Viena ar kita forma jj pateiké
2 politinés partijos: Lietuvos Respublikos liberaly sajudis ir Tévynés sgjunga-
Lietuvos krik$¢ionys demokratai. Jokio veiksmo skatinimo savo elektroninio
pasto naujienlaiskiuose nepateiké politiné partija ,Lietuvos sarasas“ bei
Lietuvos valstieCiy ir Zaliyjy sajunga.

Né viena politiné partija elektroninio pasto naujienlaiSkiuose nenurodé
telefono numerio, skirto pasiteirauti, taip pat nesuteiké galimybés uzduoti
klausimy — nei per ,Messenger”, nei per kitas programas. Dalijimosi
socialinése medijose mygtukai buvo pateikti 16 i§ 17 elektroninio pasto
naujienlaiskiy (94,12 proc.) — vienintelé politiné partija, nepateikusi $iy
mygtuky, buvo politiné partija ,,Lietuvos sarasas“. Dalijimosi elektroniniu
pastu mygtuky naujienlaiskiuose nepateiké né viena politiné partija.

Pristatymas. Elektroninio pasto naujienlaiskiuose politiniy partijy vykdyta
1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija organizuota be dideliy klaidy
— visuose siystuose naujienlaiskiuose buvo pateikiamos aktyvios nuorodos,
jos visos buvo veikianc¢ios. Taciau tik 6 naujienlaiskiuose (35,29 proc.)
informacija apie aukojimo (paramos) galimybe buvo matoma pirmajame
naujienlaiSkio puslapyje, t. y. vos atidarius laiskg. Juos iSsiunté Lietuvos
Respublikos liberaly sajudis (4 naujienlaiskiai), politiné partija ,,Lietuvos
sarasas” (1 naujienlaiskis) bei Lietuvos valstieCiy ir zaliyjy sgjunga (1
naujienlaiskis). Taciau daugelyje iSsiysty naujienlaiSkiy informacija apie
aukojimo (paramos) galimybe nebuvo matoma vos jj atsidarius. Pavyzdziui,
né viename i§ Tévynés sajungos-Lietuvos krik§¢ioniy demokraty iSsiysty
naujienlaiskiy informacija apie 1 proc. rinkima nebuvo matoma pirmajame
naujienlaiskio puslapyje. Pastebétina, kad né viename i$ politiniy partijy
siysty naujienlaiSkiy taip pat nebuvo pateikiama informacija uZsienio
kalbomis arba atsisiuntimo galimybé.

Net 16 politiniy partijy siysty elektroninio pasto naujienlaiskiy (94,12
proc.) buvo pateikiami tokie su 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimu susijg¢
grafikos dizaino darbai, kaip animacija, judantys paveiksléliai, pieSiniai,
montazai ar ikonos. Grafikos dizaino nereikalaujantys paveiksléliai —
neredaguotos nuotraukos ar ekranvaizdziai — arba vaizdo jrasai apie 1 proc.
pajamy mokes¢io rinkimg nebuvo pateikiami né vienos politinés partijos
siystame naujienlaiSkyje. Teksto apipavidalinimo (Srifty keitimo,
pastorinimo, nuspalvinimo) galimybes politinés partijos iSnaudojo visuose
siystuose naujienlaiskiuose. Politiné partija ,,Lietuvos sgraSas“ issiunte
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vienintel] naujienlai§kj, neturéjusj jokio vaizdo elemento, iSskyrus teksto
apipavidalinima.

Tik 2 i§ visy politiniy partijy iSsiysty elektroninio paSto naujienlaisSkiy
(11,76 proc.) antrastéje buvo minimas 1é$y rinkimas, 1 proc. pajamy mokescio
rinkimas, parama ar aukojimas. Daugelyje elektroninio pasto naujienlaiskiy
antrastéje buvo minimos kitos temos. Tai rodo, kad arba $iy naujienlaiskiy
siuntimo pagrindinis tikslas buvo visai kitas, o 1 proc. pajamy mokescio
rinkimas Siuose naujienlaiSkiuose daznai buvo antraeilés reikSmés uzdavinys,
arba politinés partijos neiSnaudojo Sios galimybés, nes sieké neatstumti
parama skirian¢iy asmeny. Du naujienlaiskius, kuriy antra§tése buvo minimas
1 proc. pajamy mokescio rinkimas, iSsiunté¢ Lietuvos Respublikos liberaly
sgjudis ir politiné partija ,,Lietuvos saraSas®.

6 lentelé. Informavimo, dalyvavimo, pristatymo ir suminis reitingai
Lietuvos politiniy partijy oficialiuose elektroninio pasto naujienlaiskiuose
vykdomoje 1 proc. pajamy mokeséio rinkimo komunikacijoje (sudaryta
autoriaus).
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Lietuvos Respublikos liberaly sajtdis 4 14 16 34
Lietuvos valstie¢iy ir zaliyjy sajunga 3 4 10,67 17,67
politiné partija ,Lietuvos sgragas* 3 6 10 19
Tévynés sajunga-Lietuvos kriksc¢ionys demokratai 1 7 13 21

Reitingai. Auksciausig reitingg Lietuvos politiniy partijy oficialiuose
elektroninio pasto naujienlaiskiuose vykdomoje 1 proc. pajamy mokeséio
rinkimo komunikacijoje surinko Lietuvos Respublikos liberaly sajudis (34
taskai). Si politiné partija daugiausia tasky surinko ne tik suminiame reitinge,
bet ir kiekvienoje i§ atskiry — informavimo, dalyvavimo ir pristatymo —
funkcijy. Visi Lietuvos politiniy partijy oficialiuose elektroninio paSto
naujienlaiskiuose vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos
informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijy bei suminis reitingai
pateikiami 6 lenteléje.
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2.2.2.3. Lietuvos politiniy partijy socialiniame tinkle ,,Facebook** vykdomos 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo analizé

IS viso socialiniame tinkle ,,Facebook* politinés partijos ir politiniy partijy
pirmininkai tyrimo laikotarpiu paskelbé 34 jrasus, susijusius su | proc. pajamy
mokescio rinkimu. 26 i$ jy paskelbta politiniy partijy paskyrose, o 8 — politiniy
partijy pirmininky paskyrose.

Informavimas. Visuose 34 politiniy partijy ir politiniy partijy pirmininky
publikuotuose jrasuose buvo pateikiama informacija apie aukojimo (paramos)
galimybe. IS jy 9 jraSuose (26,47 proc.) buvo pateikiama informacija,
aiskinanti, kaip skirti paramg: 8 jrasuose (23,53 proc.) ji buvo pateikiama
nestruktiiruotai, o 1 jraSe (2,94 proc.) $i informacija pateikiama Zingsniais,
proceso biidu. Vertinant atskirai politiniy partijy ir politiniy partijy pirmininky
publikuojamus jrasus, informacija, aiSkinanti, kaip skirti parama, buvo
pateikiama 23,07 proc. politiniy partijy jrasy apie 1 proc. pajamy mokescio
rinkimg ir 37,5 proc. politiniy partijy pirmininky jrasy apie 1 proc. pajamy
mokescio rinkimg. Informacijos, kaip skirti 1 proc. pajamy mokescio, daznai
uzduodamy klausimy (D.U.K.) bidu politinés partijos ir jy pirmininkai
nepublikavo né vieno jraso.

Politiniy partijy ir jy pirmininky publikuotuose ,,Facebook* jrasuose is viso
panaudoti 67 argumentavimo budai. 49 i§ jy panaudoti politiniy partijy
paskyrose, 0 18 — politiniy partijy pirmininky paskyrose. VidutiniSkai
viename jrase panaudota po 1,97 argumentavimo buido: politiniy partijy
publikuotuose jrasuose vidutini§kai panaudota po 1,88 argumentavimo budo,
o politiniy partijy pirmininky publikuotuose jraSuose vidutini§kai panaudota
po 2,25 argumentavimo budo.

Racionalumo argumentavimo biuidai politiniy partijy ir jy pirmininky
publikuotuose ,,Facebook® jrasuose panaudoti 47 kartus (70,15 proc. visy
argumentavimo biidy). Patikimumo argumentavimo biidai panaudoti 6 kartus
(8,96 proc.), o emocingumo — 14 karty (20,9 proc.). Analizuojant atskirai
politiniy partijy ir pirmininky jraSus pastebéta, kad politiniy partijy
,.Facebook* jrauose racionalumo argumentavimo biidai panaudoti 33 kartus
(67,35 proc. visy politiniy partijy naudoty argumentavimo biidy), patikimumo
argumentavimo biidai panaudoti 5 kartus (10,20 proc.), emocingumo — 11
karty (22,45 proc.). Politiniy partijy pirmininky publikuotuose jrasuose
racionalumo argumentavimo bidai panaudoti 14 karty (77,77 proc. visy
politiniy partijy pirmininky naudoty argumentavimo biidy), patikimumo — 1
karta (5,56 proc.), o emocingumo — 3 kartus (16,67 proc.).
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Dazniausiai politiniy partijy ir jy pirmininky ,,Facebook* jraSuose naudoti
trys argumentavimo budai. 14 karty (20,9 proc. visy argumentavimo biidy)
naudoti autoriteto argumentavimo biidai (pvz., kreipimasis politinés partijos
pirmininko vardu), 14 karty (20,9 proc. visy argumentavimo btady) naudoti
apeliavimo j auditorijos paziliras argumentavimo budai (pvz., ,,prisidékite prie
socialdemokratijos Lietuvoje®), o 12 karty (17,91 proc. visy argumentavimo
btidy) naudoti idealo ar principo argumentavimo biidai (pvz., ,,skirdami 1 %
atstovaukite klestin¢iai ir jungianciai Lietuvai‘).

Vidutini$kai daugiausia argumentavimo biidy viename ,,Facebook* jrase
naudojo dvi politinés partijos: Lietuvos zaliyjy partija (vid. 2,5
argumentavimo biido 4 jrasuose) ir Lietuvos socialdemokraty partija (vid. 2,5
argumentavimo biido 2 jraSuose). Trecioje vietoje pagal argumentavimo biidy
naudojimg — Lietuvos centro partija (vid. 2,29 argumentavimo budo 7
iraSuose). Keturios politinés partijos naudojo vidutiniskai po 2
argumentavimo biidus: Lietuvos laisvés sajunga (liberalai), Lietuvos
Respublikos liberaly sajudis, Lietuvos valstieéiy ir Zaliyjy sgjunga bei partija
»Tvarka ir teisingumas*. Vidutiniskai po 1,75 argumentavimo btado naudojo
Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga, vidutiniSkai po 1,67
argumentavimo btido — politiné partija ,,Lietuvos sarasas‘, vidutiniskai po 1
argumentavimo biida naudojo Tévynés sajunga-Lietuvos krik$¢ionys
demokratai.

Dalyvavimas. I§ politiniy partijy ir politiniy partijy pirmininky
socialiniame tinkle ,,Facebook® publikuoty 34 jrasy, susijusiy su 1 proc.
pajamy mokes¢io rinkimu, né viename nebuvo pateikiama medziaga
atsisiysti. Tai rodo, kad Siame socialiniame tinkle politinés partijos daug
labiau orientavosi j 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimg internetu, o ne
popierinémis formomis. Tai ypa¢ matyti i$ to, | kokius interneto puslapius
politinés partijos ir jy pirmininkai pateikdavo aktyvias nuorodas.

Aktyvios nuorodos ] politiniy partijy interneto svetainiy aukojimo
puslapius buvo pateiktos 21 politiniy partijy ir jy pirmininky ,,Facebook* jrase
(61,77 proc.), taip pat 3 ,,Facebook* jrasuose (8,82 proc.) pateiktos aktyvios
nuorodos j aukojimo platforma — Valstybinés mokesCiy inspekcijos
Elektroninio deklaravimo sistemg. Taigi, i§ viso 24 politiniy partijy ir jy
pirmininky ,,Facebook® jrasai (70,59 proc.) turéjo aktyvias nuorodas j
interneto puslapius, susijusius su 1 proc. pajamy mokescio skyrimu internetu.

Veiksmo skatinimas buvo panaudotas 18 ,,Facebook® jrasy (52,94 proc.).
Pastebétina, kad 5 1S Siy jrasy (27,77 proc. jrasy, kuriuose naudotas veiksmo

skatinimas, ir 14,71 proc. visy jrasy) veiksmo skatinimas buvo panaudotas net
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du kartus. Dukart dvigubg veiksmo skatinimg naudojo Lietuvos centro partija
(tiksliau, vieng karta politiné partija ir vieng karta jos pirmininkas Naglis
Puteikis), dukart jj naudojo ir Lietuvos Respublikos liberaly sajudis (abu
kartus politiné partija), o vieng karta jj naudojo Tévynés sgjunga-Lietuvos
kriks¢ionys demokratai (naudojo politiné partija).

Politinés partijos ir jy pirmininkai né viename ,,Facebook* jrase nenurode
nei telefono numerio, nei elektroninio pasto adreso, kuriais parama skiriantys
asmenys galéty pasiteirauti ir gauti daugiau informacijos apie politiniy partijy
vykdoma 1 proc. pajamy mokescio rinkimg. Taciau 5 ,,Facebook* jrasuose
(14,71 proc.) buvo jterptas ,,Messenger programos mygtukas, leidziantis
tiesiogiai kreiptis | jra8a publikavusio ,,Facebook® puslapio administratorius
ir pasiteirauti apie 1 proc. pajamy mokes¢io rinkima. Sj mygtuka viename i$
savo jraSy jterpé Lietuvos centro partija, Lietuvos Respublikos liberaly
sgjudis, Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga (du kartus — vieng karta
politiné partija ir vieng kartg jos pirmininkas Sakalas Gorodeckis) bei partijos
. Tvarka ir teisingumas* pirmininkas Remigijus Zemaitaitis.

Pristatymas. Galima teigti, kad 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
pristatymas ,,Facebook* socialiniame tinkle buvo organizuotas sklandziai. Né
viena politiné partija ar jos pirmininkas ,,Facebook* jrasuose nepateiké tokiy
nuorody, kurios biity neveikianCios ar vesty ne i tuos puslapius, kurie buvo
numatyti. IS viso nuorodas politinés partijos ir jy pirmininkai pateiké 24
iraSuose (70,59 proc. visy jrasy).

Visuose 34 publikuotuose jrasuose (100 proc.) informacija apie aukojimo
(paramos) galimybe buvo matoma pirmame jraSo puslapyje, o ne tik
paspaudus ,,Zifréti daugiau ar nuéjus j pateiktas nuorodas. UZsienio
kalbomis jraSy, susijusiy su 1 proc. pajamy mokescio rinkimu, nepublikavo
né viena politiné partija, taip pat né viena politin¢ partija  savo ,,Facebook*
puslapj nejdiegé jokiy su 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimu susijusiy jskiepiy
bei nesuteiké atsisiuntimo galimybés.

Politiniy partijy publikuotuose 23 ,,Facebook* jrasuose (67,65 proc.) buvo
paskelbti tokie su 1 proc. pajamos mokescio rinkimu susij¢ grafikos dizaino
darbai, kaip animacija, judantys paveiksléliai, piesiniai, montazai ar ikonos.
Dar 7 ,,Facebook* jrasuose (20,59 proc.) buvo paskelbti tokie grafikos dizaino
nereikalaujantys  paveiksléliai, kaip neredaguotos nuotraukos ar
ekranvaizdziai, o 3 ,,Facebook* jrasuose (8,82 proc.) — vaizdo jrasai. I$ viso
33 ,,Facebook* jrasuose (97,06 proc.) buvo naudojami vaizdo elementai, o
vienintelj ,,Facebook® jrasa apie 1 proc. pajamy mokescio rinkimg be jokio
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susijusio vaizdo elemento publikavo politinés partijos ,,Lietuvos sgrasas‘
pirmininkas Darius Kuolys.

Kitos jvairios 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijoms priskirtos ypatybés
buvo panaudotos mazesnéje dalyje ,,Facebook® jraSy, susijusiy su 1 proc.
pajamy mokes¢io rinkimu. Teksto apipavidalinimo galimybémis buvo
pasinaudota 10 ,,Facebook® jrasy (29,41 proc.). Irasy apie 1 proc. pajamy
mokescio rinkima pazymejimu (angl. pin to top), kitaip tariant, jy iSkélimu |
»Facebook® puslapio vir§y, 5 kartus (14,71 proc. visy jrasy) pasinaudojo
tokios partijos: Lietuvos Zaliyjy partija (2 kartus), Lietuvos centro partija (1
kartg), Lietuvos socialdemokraty partija (1 kartg) ir Lietuviy tautininky ir
respublikony sgjunga (1 kartg). Jrasus apie 1 proc. pajamy mokes¢io rinkima
kaip ,,Facebook® puslapio virSelj (angl. cover) 4 kartus (11,76 proc. visy jrasy)
ikélé tokios partijos: Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga (2 kartus — 1
kartg politing partija ir 1 kartg jos pirmininkas Sakalas Gorodeckis), Lietuvos
valstieCiy ir zaliyjy sajunga (1 karta) bei Tévynés sajunga-Lietuvos
kriks¢ionys demokratai (1 kartg). IS viso 7 ,,Facebook* jrasuose (20,59 proc.)
grotazymes (angl. hashtags) panaudojo tokios partijos: Lietuvos zaliyjy partija
(4 kartus — 3 Kkartus politiné partija ir 1 kartg jos pirmininkas Remigijus
Lapinskas) bei Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga (3 kartus — 2 kartus
politiné partija ir 1 kartg jos pirmininkas Sakalas Gorodeckis). Taip pat
1 ,,Facebook® jrasas (2,94 proc.) apie 1 proc. pajamy mokescio rinkimg buvo
sukurtas kaip jvykis (angl. event) — S$ia galimybe pasinaudojo Lietuvos
Respublikos liberaly sajudis.
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7 lentelé. Informavimo, dalyvavimo, pristatymo ir suminis reitingai
Lietuvos politiniy partijy socialiniame tinkle ,,Facebook* vykdomoje 1 proc.
pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacijoje.

g = e s 3
£z Ez £z =% 2
z > &b =R = 2 &P
EE | 2E | E2 c:i%
= = o= 7 = S o=
S £ =z E EE ¢ = £
ER P~ 75
Lietuvos centro partija 4,14 3,14 12,29 19,57
Lietuvos laisvés sgjunga (liberalai) 3.5 2,25 10,25 16
Lietuvos Respublikos liberaly sajudis 3,67 8,67 11 23,33
Lietuvos socialdemokraty partija 35 4,5 9.5 17,5
Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga 2,75 3,25 11 17
Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajunga 3 4,5 10 17,5
Lietuvos zaliyjy partija 3,5 4,25 13,25 21
partija ,,Tvarka ir teisingumas* 3 6 8 17
politiné partija ,,Lietuvos sarasas* 2,67 3 8,67 14,33
Tévynés sajunga-Lietuvos kriksc¢ionys demokratai 2 6,75 12 20,75

Reitingai. Toliau tyrime naudojami sujungti politiniy partijy ir jy
pirmininky jrasy socialiniame tinkle ,,Facebook® reitingai. AukSciausia
reitinga Lietuvos politiniy partijy socialiniame tinkle ,,Facebook* vykdomoje
1 proc. pajamy mokesCio rinkimo komunikacijoje surinko Lietuvos
Respublikos liberaly sajudis (23,33 tasko), Lietuvos Zaliyjy partija (21 taskas)
ir Tévynés sajunga-Lietuvos krikS¢ionys demokratai (20,75 tasko).
Informavimo funkcijoje auk$¢iausig reitingg surinko Lietuvos centro partija
(4,14 tasko), dalyvavimo funkcijoje — Lietuvos Respublikos liberaly sajudis
(8,67 tasko), pristatymo funkcijoje — Lietuvos zaliyjy partija (13,25 tasko).
Visi Lietuvos politiniy partijy socialiniame tinkle ,,Facebook* vykdomos 1
proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos informavimo, dalyvavimo ir
pristatymo funkcijy bei suminis reitingai pateikiami 7 lenteléje.

2.2.2.4. Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymas: atskiry funkcijy ir bendrieji reitingai

ISanalizavus Lietuvos politiniy partijy internete vykdomg 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacija jvairiais aspektais ir jvairiose komunikacijos
priemoneése, jmanoma iSvesti galutinius reitingus, apimancius politiniy partijy
1éSy rinkimo komunikacijos reitingus visose analizuotose komunikacijos
priemonése. Siame poskyryje pristatomi visy politiniy partijy visose
komunikacijos priemonése surinkti informavimo, dalyvavimo ir pristatymo
funkcijy reitingai, taip pat bendrieji — visy funkcijy naudojimo visose
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analizuotose komunikacijos priemonése — reitingai. Sie rezultatai pateikiami
8 lenteléje.

8 lentelé. Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo reitingy taSkai
informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijose bei bendryjy reitingy
taskai (sudaryta autoriaus).

Politiné partija Informavimo | Dalyvavimo | Pristatymo | Bendrasis
reitingas reitingas reitingas reitingas
Darbo partija 5,00 5,00 14,00 24,00
Lietuvos centro partija 10,14 6,14 23,29 39,57
Lietuvos laisvés sajunga (liberalai) 11,50 5,25 23,25 40,00
Lietuvos lenky rinkimy akcija- 9,00 2,00 13,00 24,00
Krikscionisky Seimy sajunga
Lietuvos Respublikos liberaly sajtudis 14,67 28,67 41,00 84,33
Lietuvos socialdemokraty partija 11,50 11,50 29,50 52,50
Lietuviy tautininky ir respublikony 11,75 10,25 31,00 53,00
sajunga
Lietuvos valstie¢iy ir Zaliyjy sajunga 14,00 15,50 35,67 65,17
Lietuvos zaliyjy partija 12,50 10,25 30,25 53,00
partija ,,Tvarka ir teisingumas* 8,00 13,00 24,00 45,00
politing partija ,,Lietuvos sgrasas* 11,67 13,00 32,67 57,33
Tévynés sajunga-Lietuvos krikscionys 10,00 34,75 41,00 85,75
demokratai

Informavimo funkcija. Informavimo funkcijoje auk$¢iausig reitingg
surinko Lietuvos Respublikos liberaly sgjudis (14,67 tasko), Lietuvos
valstieCiy ir Zaliyjy sgjunga (14 tasky), Lietuvos Zaliyjy partija (12,5 tasko) ir
Lietuviy tautininky ir respublikony sgjunga (11,75 tasko).

Dalyvavimo funkcija. Dalyvavimo funkcijoje auks$¢iausig reitinga surinko
Tévynés sajunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai (34,75 tasko), Lietuvos
Respublikos liberaly sajudis (28,67 tasko) ir Lietuvos valstieCiy ir zaliyjy
sgjunga (15,5 tasko). Dvi politinés partijos — politiné partija ,,Lietuvos
saraSas“ ir partija ,,Tvarka ir teisingumas“ — surinko vienoda dalyvavimo
reitingg (po 13 tasky).

Pristatymo funkcija. Pristatymo funkcijoje daugiausia — ir po lygiai — tasky
surinko dvi politinés partijos: Lietuvos Respublikos liberaly sajudis ir
Tévynés sajunga-Lietuvos krikS¢ionys demokratai (po 41 taska). Trecia
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aukscCiausig pristatymo reitingg pasieké Lietuvos valstieiy ir zaliyjy sajunga
(35,67 tasko).

Bendrieji reitingai. Taigi, susumavus taskus, surinktus visose trijose —
informavimo, dalyvavimo ir pristatymo — funkcijose paaiskéjo Lietuvos
politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo bendrieji reitingai. Auksciausia bendraji
reitinga pasieké Tévynés sgjunga-Lietuvos krikSCionys demokratai (85,75
tasko). Antrg aukscCiausig reitingg pasieké Lietuvos Respublikos liberaly
sgjudis (84,33 tasko), treCiag — Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajunga (65,17
tasko).

Nustacius Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo reitingus gautas pirmasis
kintamyjy sarasas statistiniy rySiy paieSkai. Kitame poskyryje pristatomas
antrasis kintamyjy sarasas: Lietuvos politiniy partijy konkurencinés padéties
rodikliai.

2.2.3. Lietuvos politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy analizé

ISanalizavus Lietuvos politiniy partijy dokumentus, kuriuose pateikiamos
finansinés ataskaitos, nustatyta, kad politiniy partijy valdomus finansinius
resursus ir finansing jy situacijg geriausiai apibuidina politiniy partijy
pateikiamos veiklos rezultaty ataskaitos. Sie dokumentai leidzia jvertinti visas
politiniy partijy pajamas, gautas ne tik per deklaruojama, bet ir per praéjusj
ataskaitinj laikotarpj, o tai leidzia susidaryti pakankamai aiSky jspiidj apie
politiniy partijy finansines galimybes. Todél Siame tyrime politiniy partijy
finansiniai rodikliai gaunami iSvedus vidurkj i§ 2016 ir 2017 mety, t. y.
paskutiniy dvejy mety iki tyrimo laikotarpio 2018 m. pavasarj, politiniy
partijy gauty pajamy. Sie rodikliai pateikiami 9 lenteléje.
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9 lentelé. Lietuvos politiniy partijy 2016-2017 mety pajamy vidurkiai
(Vyriausioji rinkimy komisija, 2018).

Pajamu  vidurkis
Politiné partija 2016-2017 m., Eur | 2017 m. 2016 m.
Darbo partija 760 188 383719 1136 657
Lietuvos centro partija 15 408 12 158 18 658
Lietuvos laisvés sajunga (liberalai) 208 827 115441 302213
Lietuvos lenky rinkimy akeija-Krik$¢ionisky Seimy
sajunga 282 264 114 027 450 501
Lietuvos Respublikos liberaly sgjudis 904 996 799 274 1010717
Lietuvos socialdemokraty partija 1926322 1220358 | 2632285
Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga 4667 4667 -
Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sajunga 867 829 1 146 626 | 589032
Lietuvos zaliyjy partija 26 931 17 794 36 068
partija ,, Tvarka ir teisingumas® 551922 478 299 625 544
politiné partija ,,Lietuvos sarasas* 13720 8550 18 889
Tevyneés sgjunga-Lietuvos krikscionys demokratai | 1 456 846 1142984 | 1770707

Duomenys apie politinéms partijoms priklausanc¢iy nariy skaiciy gauti i$
Lietuvos Respublikos teisingumo ministerijos skelbiamo politiniy partijy
saraso. Nors ministerija skelbia politiniy partijy nariy skaiciy ir jy pokytj nuo
2012 m., tadiau Siam tyrimui aktualus tik prie§ pat prasidedant 2018 m.
pavasario 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo kampanijai politiniy partijy
turétas nariy skai¢ius. Todél tyrimui naudojami 2018 m. kovo 1 d. duomenys.
Toliau jie pateikiami 10 lenteléje.

10 lentelé. Lietuvos politiniy partijy nariy skaicius 2018 m. kovo 1 d.
(Lietuvos Respublikos teisingumo ministerija, 2018).

Politin¢ partija Nariy skaicius (2018 m. kove 1 d.
duomenys)

Darbo partija 14 459
Lietuvos centro partija 3946
Lietuvos laisvés sajunga (liberalai) 4311
Lietuvos lenky rinkimy akeija-Krik§¢ionisky $eimy sajunga 2173
Lietuvos Respublikos liberaly sajiidis 7890
Lietuvos socialdemokraty partija 18532
Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga 3376
Lietuvos valstieciy ir Zaliyju sajunga 4312
Lietuvos Zaliyjy partija 2206
partija ,, Tvarka ir teisingumas* 12 283
politing partija ,,Lietuvos saradas* 2001
Teévyneés sgjunga-Lietuvos krikscionys demokratai 14 523

Tyrimui atrinkty politiniy partijy parlamenting padétj apibréziantys
duomenys surinkti i§ Lietuvos Respublikos Seimo oficialios interneto
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svetainés. Fiksuojama, ar politiné partija turi frakcija Lietuvos Respublikos
Seime ir, jeigu turi, kiek nariy yra tos politinés partijos frakcijoje (11 lentelé).

11 lentelé. Lietuvos politiniy partijy parlamentiné padétis — nariy skaicius
politiniy partijy frakcijose Seime 2018 m. vasario 1 d. (Lietuvos Respublikos
Seimas, 2018)

Politiné partija Nariy skaicius politinés partijos
frakcijoje Seime (2018 m. vasario
1d. duomenys)

Darbo partija 0

Lietuvos centro partija 0

Lietuvos laisvés sajunga (liberalai) 0

Lietuvos lenky rinkimy akeija-Krik§¢ionisky Seimy sajunga 8

Lietuvos Respublikos liberaly sajidis 13

Lietuvos socialdemokraty partija 7

Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga 0

Lietuvos valstie¢iy ir Zaliyju sajunga 56

Lietuvos Zaliyjy partija 0

partija ,, Tvarka ir teisingumas® 7

politiné partija ,,Lietuvos sarasas* 0

Tévynés sgjunga-Lietuvos krik§cionys demokratai 31

Lietuvos politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy analizeé
atskleidé, kad daugiausia pajamy per paskutinius dvejus metus iki tyrimo
laikotarpio gavusios politinés partijos yra Lietuvos socialdemokraty partija (1
926 322 Eur), Tévynés sajunga-Lietuvos kriks¢ionys demokratai (1 456 846
Eur), Lietuvos Respublikos liberaly sajadis (904 996 Eur) ir Lietuvos
valstieCiy ir zaliyjy sajunga (867 829 Eur). Daugiausia nariy tyrimo
laikotarpiu turéjo Lietuvos socialdemokraty partija (18 532 nariai), Tévynés
sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai (14 523 nariai), Darbo partija
(14 459 nariai) ir partija ,,Tvarka ir teisingumas* (12 283 nariai). Frakcijas
Lietuvos Respublikos Seime tyrimo laikotarpiu turéjo Lietuvos valstie¢iy ir
zaliyjy sajunga (56 nariai), Tévynés sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai
(31 narys), Lietuvos Respublikos liberaly sajudis (13 nariy), Lietuvos lenky
rinkimy akcija-Krik§¢ionisky Seimy sgjunga (8 nariai), Lietuvos
socialdemokraty partija (7 nariai) ir partija ,,Tvarka ir teisingumas® (7 nariai).

2.2.4. Rysiy tarp Lietuvos politiniy partijy konkurencinés padéties ir jy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo analizé

Nustacius teorinés normalizavimo hipotezés tikrinimui svarbiausius dviejy
rasiy kintamuosius — politiniy partijy konkurencinés padéties rodiklius ir jy
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internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymo rodiklius — kitas Zingsnis yra ry$iy paieSka tarp Siy dviejy rasiy
kintamyjy. Toliau Siy ry$iy ieSkoma pasitelkiant koreliacinés analizés metoda.

Nustacius teorinés normalizavimo hipotezés tikrinimui svarbiausius dviejy
rusiy kintamuosius — politiniy partijy konkurencinés padéties rodiklius ir jy
internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymo rodiklius — kitas Zingsnis yra ry$iy paieSka tarp Siy dviejy rasiy
kintamyjy. Toliau Siy ry$iy ieSkoma pasitelkiant koreliacinés analizés metoda.

2.24.1. Rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir funkcijy taikymo
reitingy atskirose komunikacijos priemonése

Siame poskyryje analizuojami rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés
padéties rodikliy ir jy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo atskirose priemonése rodikliy. Analizé
atskleideé, kad tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir jy 1 proc. pajamy
mokes€io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo visose tyrinéjamose
komunikacijos priemonése (interneto svetainése, elektroninio pasto
naujienlaiSkiuose ir socialiniame tinkle ,,Facebook®) egzistuoja teigiamas
ry8ys, taciau skiriasi Sio ry$io stiprumas tarp skirtingy priemoniy ir skirtingy
konkurencinés padéties rodikliy.

Pajamos ir komunikacijos priemonés. Tarp politiniy partijy pajamy ir jy 1
proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo interneto
svetainése uzfiksuotas vidutinio stiprumo teigiamas rysSys (p = 0,352, t =
0,286). Taip pat vidutinio stiprumo teigiamas rySys uzfiksuotas tarp politiniy
partijy pajamy ir jy 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymo elektroninio pasto naujienlaiskiuose (p = 0,349, 1 = 0,280). Labiau
silpnas nei vidutinis, taCiau neabejotinai teigiamas rySys uZzfiksuotas tarp
politiniy partijy pajamy ir jy 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos
funkcijy taikymo socialiniame tinkle ,,Facebook* (p = 0,299, t = 0,202).

Nariy skaicius ir komunikacijos priemonés. Tarp politiniy partijy nariy
skaiiaus ir jy 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymo interneto svetainése uzfiksuotas vidutinio stiprumo teigiamas rysys
(p = 0,388, t = 0,286). Tarp politiniy partijy nariy skaiciaus ir jy 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo elektroninio pasto
naujienlaiSkiuose uzfiksuotas rySys (p = 0,104, = 0,080) yra toks silpnas, kad
jo reikSme galima ignoruoti ir teigti, kad koreliacijos tarp $iy dviejy rodikliy
néra. Kiek stipresnis ir neignoruotinas, tafiau silpnas teigiamas rysys

139



uzfiksuotas tarp politiniy partijy nariy skaiciaus ir jy 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo socialiniame tinkle ,,Facebook® (p =
0,253,t=0,171).

Parlamentiné padeétis ir komunikacijos priemonés. Tarp politiniy partijy
parlamentinéms frakcijoms priklausanciy nariy skai¢iaus ir jy 1 proc. pajamy
mokesc¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo interneto svetainése
uzfiksuotas vidutinio stiprumo teigiamas rySys (p = 0,383, T =0,310). Tarp
politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms priklausanciy nariy skaiciaus ir jy
1 proc. pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
elektroninio pasto naujienlaiSkiuose uzfiksuotas stiprus teigiamas rysys (p =
0,567, T = 0,436). Tarp silpno ir vidutinio kategorijy patenkantis teigiamas
rySys uzfiksuotas tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms
priklausanCiy nariy skaiCiaus ir jy 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo socialiniame tinkle ,,Facebook® (p = 0,323, 1
=0,232).

Apibendrinant pasakytina, kad vienintelé komunikacijos priemoné, tarp
kurios funkcijy taikymo ir kiekvieno i§ politiniy partijy konkurencinés
padéties rodikliy buvo uzfiksuotas vidutinio stiprumo teigiamas rySys yra
interneto svetainé. Tai paaiskinama tuo, kad interneto svetainés ir jos
aukojimo puslapiy sukiirimas, atnaujinimas yra ziniy bei laiko reikalaujantis
darbas, kurj atlikti gali ne kiekvienas asmuo. Todél tikétina, kad daugiau
pajamy turincios politinés partijos gali sau leisti samdyti specialistus interneto
svetainiy kiirimui ir priezitrai, daugiau nariy turincios politinés partijos gali
lengviau rasti interneto svetainiy kiirimg ir priezitirg iSmananéiy specialisty
tarp savo nariy, o daugiau nariy parlamentinéje frakcijoje turin¢ios politinés
partijos gali pasinaudoti turimais administraciniais resursais. Todél interneto
svetainiy kiirimui ir priezitirai politiniy partijy konkurencinés padéties
rodikliai yra svarbils.

Sunkiau paaiskinti elektroninio paSto naujienlaiskiy naudojimo 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijai funkcijy taikymo rysius su politiniy
partijy konkurencine padétimi. Stipriausias i§ visy rySiy, uzfiksuoty Sio
poskyrio analizéje, yra rySys tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms
priklausan¢iy nariy skaiCiaus ir jy 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo elektroninio pasto naujienlaiskiuose. Taciau
tarp politiniy partijy 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos
funkcijy taikymo elektroninio pasto naujienlaiSkiuose ir politiniy partijy
pajamy uZzfiksuotas vidutinis teigiamas rysys, o tarp komunikacijos funkcijy
taikymo ir politiniy partijy nariy skaiciaus jokio ry$io neuzfiksuota. Tai rodo,
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kad politiniy partijy parlamentiné padétis ir jy pajamos gali biiti svarbiausi
konkurencinés padéties rodikliai, geriausiai apibiidinantys politiniy partijy
pranasuma. Taip pat svarbu, kad elektroninio pasto naujienlaiskiai gali buti
vadinami ,,prabangos* komunikacijos priemone — kadangi jy siuntimas
reikalauja reguliaraus darbo ir jsigilinimo, taip pat daznu atveju jy siuntimas
kainuoja, nes reikia mokeéti mokestj elektroniniy naujienlaiskiy siuntimo
programg administruojanciai jmonei, juos naudoti dazniau nusprendzia
resursy (finansiniy arba administraciniy) turincios politinés partijos. D¢l to
nariy skai¢ius §iuo atveju tampa maziau reikSmingu faktoriumi.

RySys tarp politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy ir 1 proc.
pajamy mokeséio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo socialiniame
tinkle ,,Facebook® yra pakankamai stabilus visais atvejais — silpnas, taciau
neabejotinai teigiamas. Tai rodo, kad turincios daug 1éSy, nariy ar didesne
parlamenting frakcija politinés partijos turi pranaSuma, taciau jis yra nedidelis.
Viena i§ pagrindiniy to priezas¢iy — naudojimasis socialiniy tinkly svetainémis
yra nemokamas (jei neuzsakoma reklama), taip pat publikuojamy jrasy
skaicius yra neribojamas. Todél maziau léSy, nariy ar parlamentary turin¢ios
politinés partijos taip pat aktyviai stengiasi naudotis Sia galimybe, taciau dél
specialisty trikumo nepasiekia tokiy auks$ty reitingy, kaip geresng
konkurencing padétj turin¢ios politinés partijos.

2.2.4.2. Rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir funkcijy taikymo
reitingy informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijose

Siame poskyryje analizuojami rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés
padéties rodikliy ir jy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos atskiry — informavimo, dalyvavimo ir pristatymo — funkcijy
taikymo rodikliy. Analiz¢é atskleidé, kad egzistuoja ryskis rysiy skirtumai tarp
politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy ir skirtingy 1€8y rinkimo
komunikacijos funkcijy naudojimo.

Pajamos ir komunikacijos funkcijos. Tarp politiniy partijy pajamy ir
informavimo funkcijos reitingy uzfiksuotas neigiamas, taciau beveik
neegzistuojantis rySys (p = -0,095, t = -0,107). Taciau tarp politiniy partijy
pajamy ir dalyvavimo funkcijos reitingy uzfiksuotas vidutinio stiprumo
teigiamas rysys (p = 0,435, T = 0,277). Silpnas teigiamas rySys uzfiksuotas
tarp politiniy partijy pajamy ir pristatymo funkcijos reitingy (p = 0,242, t =
0,137).
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Nariy skaicius ir komunikacijos funkcijos. Tarp politiniy partijy nariy
skai¢iaus ir informavimo funkcijos reitingy uzfiksuotas silpnas neigiamas
rySys (p = -0,280, T = -0,137). Tarp politiniy partijy nariy skaifiaus ir
dalyvavimo funkcijos reitingy uzfiksuotas teigiamas rySys, interpretuotinas
kaip esantis tarp silpno ir vidutinio stiprumo (p = 0,354, T = 0,215). Tarp
politiniy partijy nariy skaiCiaus ir pristatymo funkcijos reitingy uzfiksuotas
teigiamas, taCiau beveik neegzistuojantis ir todél ignoruotinas rySys (p =
0,144, 1=0,107).

Parlamentiné padeétis ir komunikacijos funkcijos. Tarp politiniy partijy
parlamentinéms frakcijoms priklausanciy nariy skaiciaus ir informavimo
funkcijos reitingy uzfiksuotas teigiamas, taCiau beveik neegzistuojantis ir
todél ignoruotinas rysys, arba kitaip tariant — rysio néra (p = 0,135, T = 0,088).
Tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms priklausan¢iy nariy
skai¢iaus ir dalyvavimo funkcijos reitingy uzfiksuotas stiprus teigiamas rysys
(p = 0,600, T = 0,477). Tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms
priklausanciy nariy skaiCiaus ir pristatymo funkcijos reitingy uZzfiksuotas
teigiamas rySys, interpretuotinas kaip esantis tarp vidutinio stiprumo ir
stipraus (p = 0,461, t=0,298).
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8 pav. Uzfiksuoti rySiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir

skirtingy funkcijy (sudaryta autoriaus, remiantis Vaccari, 2013 ir empirinio
tyrimo rezultatais).

Taigi, rysiy analiz¢ atskleidé akivaizdzius skirtumus tarp politiniy partijy
konkurencinés padéties ir skirtingy 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijy
i8naudojimo, kurie aiskiai matomi 8 paveiksle. Stipriausias teigiamas rysys,
paprastai interpretuotinas tarp vidutinio stiprumo ir stipraus, fiksuotas tarp
politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy ir dalyvavimo funkcijos
reitingy. Taip pat teigiamas rysys, taciau silpnesnis, fiksuotas tarp politiniy
partijy konkurencinés padéties rodikliy ir pristatymo funkcijos reitingy. Tai
aiSkinama tuo, kad dalyvavimo ir pristatymo funkcijos apima tokias
komunikacijos ypatybes, kurios arba reikalauja didesnio jsigilinimo j
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komunikacijos tendencijas (pvz., veiksmo skatinimo svarbg siekiant interneto
vartotojy jsitraukimo), arba reikalauja didesnio technologinio sudétingumo
(Lilleker et al., 2011). Tai reiskia, kad jy jgyvendinimas ar jdiegimas gali biti
brangus ar reikalaujantis specialisty jsitraukimo, kurj sau gali leisti didesnes
pajamas gaunancios ar daugiau administraciniy resursy turincios politinés
partijos.

TaCiau tarp politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy ir
informavimo funkcijos reitingy dazniau neuzfiksuota jokio rySio, o tarp
politiniy partijy nariy skaiciaus ir informavimo funkcijos reitingy uzfiksuotas
netgi neigiamas rysys. Taigi, daugiau nariy turincios politinés partijos netgi
pasyviau naudojo informavimo funkcijg nei maziau nariy turinéios politinés
partijos. Tai galima paaiskinti tuo, kad informavimo funkcija, apimanti tik
vienkrypt] informacijos pateikimg, yra maziau patraukli, nesudétinga
komunikacijos funkcija, todél konkurencinés padéties pranasuma turincios
politinés partijos stengiasi daugiau démesio skirti kitoms — dalyvavimo ir
pristatymo — funkcijoms, galinioms geriau prisidéti prie 1éSy rinkimo
komunikacijos efektyvumo. O maziau 1éSy, nariy ar parlamentary turincios
politinés partijos, arba nesuprasdamos dalyvavimo ir pristatymo funkcijy
teikiamos vertés, arba neturédamos galimybiy pritaikyti Siy funkcijy savo
komunikacijoje, yra priverstos aktyviau naudotis informavimo funkcijos
teikiamomis galimybémis.

2.2.4.3. Rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir funkcijy taikymo
bendryjy reitingy

Siekiant i$siaiskinti rySius tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir
ju internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos
funkcijy taikymo, svarbu nustatyti rySius tarp skirtingy komunikacijos
funkcijy ir priemoniy. Taciau svarbiausig vaidmen;j jvertinant, kaip politiniy
partijy konkurencinés padéties rodikliai yra susij¢ su komunikacijos funkcijy
taikymu, turi bendryjy reitingy iSvedimas ir jy analizé. Kiekvienos politinés
partijos bendrasis internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos reitingas apima jos surinktus taskus visose trijose —
informavimo, dalyvavimo ir pristatymo — funkcijose ir visose trijose —
interneto svetainiy, elektroninio pasto naujienlaiskiy ir socialinio tinklo
,Facebook — komunikacijos priemonése. Koreliacijos koeficientai tarp
politiniy partijy konkurencinés padéties ir $iy bendryjy reitingy yra svarbiausi
rodikliai, nusakantys teorinés normalizavimo hipotezés patvirtinimg arba
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paneigimg Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos atveju.

Tarp politiniy partijy pajamy ir politiniy partijy internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy
reitingy) uzfiksuotas silpnas, taciau neabejotinai teigiamas rysys (p = 0,263,
7=0,185). Sis teigiamas rysys vaizduojamas 9 paveiksle.
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9 pav. Rysio tarp politiniy partijy pajamy ir jy internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy
reitingy) grafikas (sudaryta autoriaus). Tiesé vaizduoja jvertintg tiesing
priklausomybe.

Tarp politiniy partijy nariy skaiciaus ir politiniy partijy internete vykdomos
1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy
reitingy) neuzfiksuota ry$io, kurio stiprumas bty pakankamas daryti iSvadas
(p=0,130,t=0,123). Todél laikoma, kad tarp $iy dviejy kintamyjy ry$io néra.
Duomeny pasiskirstymas ir rySio nebuvimas gana gerai matomas 10
paveiksle.
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10 pav. Rysio tarp politiniy partijy nariy skaiciaus ir jy internete vykdomos
1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy
reitingy) grafikas (sudaryta autoriaus). Tiesé vaizduoja jvertintg tiesine
priklausomybe.

Tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms priklausan¢iy nariy
skaiCiaus ir politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy reitingy) uZzfiksuotas
teigiamas rySys (p = 0,486, t = 0,336), kurio stiprumg buty galima
interpretuoti kaip esantj tarp vidutinio ir stipraus. Tai stipriausias Siame tyrime
tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir bendryjy reitingy uzfiksuotas
rysys. Sis teigiamas rysys vaizduojamas 11 paveiksle.
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11 pav. RySio tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms
priklausanciy nariy skaiCiaus ir jy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokes€io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy reitingy)
grafikas (sudaryta autoriaus). Tiesé vaizduoja jvertintg tiesing priklausomybe.

Apibendrinant galima teigti, kad politiniy partijy konkurenciné padétis yra
susijusi su politiniy partijy internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos
funkcijy taikymu, taciau §i sgsaja yra pastebima ne tarp visy konkurencinés
padéties elementy. Sie rezultatai matomi 12 paveiksle. Kaip parodé atlikta
analizé, Lietuvoje politinéms partijoms priklausanciy nariy skai¢ius neturi
rySio su ty politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu. Tai reiskia, kad daugiau nariy ir
maziau nariy turin¢ios politinés partijos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijas
internete naudoja taip pat aktyviai.
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‘ Finansiniai resursai ‘ ‘ Parlamentiné padétis ‘ ‘ Nariy skaicius ‘

Teigiamas Teigiamas Rysio néra

‘ Funkcijy taikymas ‘ ‘ Funkcijy taikymas ‘ ‘ Funkcijy taikymas ‘

12 pav. Uzfiksuoti rysiai tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir
funkcijy taikymo (sudaryta autoriaus, remiantis empirinio tyrimo rezultatais).

Aiski sgsaja pastebima tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms
priklausanciy nariy skaiciaus ir ty politiniy partijy internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo. Daugiau nariy
savo parlamentinéje frakcijoje turincios politinés partijos aktyviau iSnaudoja
internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijas. Taip pat
pastebétos sasajos tarp politiniy partijy pajamy ir ty politiniy partijy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
— daugiau finansiniy resursy turincios (auksStesnes pajamas gaunancios)
politinés partijos aktyviau iSnaudoja internete vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijas. Tai rodo, kad politiniy partijy turimi resursai — tiek
administraciniai, tiek finansiniai — yra svarbus rodiklis, galintis atskleisti ir
tikéting politiniy partijy aktyvumg iSnaudojant internete vykdomos &Sy
rinkimo komunikacijos funkcijas.

2.2.5. Lietuvos politiniy partijy vykdomo 1 proc. pajamy mokescio rinkimo rezultaty
analizé

I8siaiskinus, kad politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliai (pajamos ir
parlamentinéms frakcijoms priklausanéiy nariy skaifius) yra susije su ty
politiniy partijy internete vykdomos 1€Sy rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymu, vertinga nustatyti ir internetu vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos
kampanijy rezultatyvumg. Taciau pries tai butina iSsiaiskinti, kokiy rezultaty
Lietuvos politinés partijos pasieké 2018 m. 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
kampanijose. IS Valstybinés mokes¢iy inspekcijos pateikiamos paramos
apskaiciavimo statistikos galima suzinoti arba apskaiCiuoti trijy rusiy
duomenis: kiek &8y kiekviena Lietuvos politiné partija gavo i§ 1 proc. pajamy
mokescio paramos, kiek asmeny i§ viso skyré parama konkreciai politinei
partijai bei, visy svarbiausia, kiek asmeny internetu skyré parama konkreciai
politinei partijai. Sie duomenys pateikiami 12 lenteléje.
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12 lentelé. Lietuvos politiniy partijy 1 proc. pajamy mokesc¢io, 2018 m.
apskaiCiuoto gavéjams 2017 m. mokestinj laikotarpj, rezultatai
(Valstybinés mokesciy inspekcijos duomenys, atnaujinimo data — 2018-11-
05).

uz

Politiné partija Skirty 1éSy suma IS viso Internetu
(2018 m., uz 2017 | skyrusiy skyrusiy
m. mokestinj asmenuy asmenuy
laikotarpi) skaicius skaiius
(2018 m.) (2018 m.)
Darbo partija 41 093,67 Eur 5036 1215
Lietuvos centro partija 4726,09 Eur 290 272
Lietuvos laisvés sajunga (liberalai) 45599,2 Eur 2165 868
Lietuvos lenky rinkimy akcija-Krikscionisky | 136 985,64 Eur 18 750 1510
Seimy sajunga
Lietuvos Respublikos liberaly sajudis 211 188,23 Eur 7809 5803
Lietuvos socialdemokraty partija 148 787,55 Eur 10298 5834
Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga 4 386,33 Eur 237 214
Lietuvos valstieciy ir Zzaliyjy sqjﬁmga 44 322,56 Eur 1881 1704
Lietuvos zaliyjy partija 15 165,19 Eur 312 307
partija ,,Tvarka ir teisingumas* 34 473,47 Eur 3410 1320
politiné partija ,,Lietuvos sarasas* 6 461,29 Eur 341 328
Tévynés sajunga-Lietuvos krikSCionys demokratai | 292 429,51 Eur 10 705 7814

Kaip matyti i$ apskaiciuotos paramos statistikos, daugiausia 1ésy i$ 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo pritrauké Tévynés sgjunga-Lietuvos kriksc¢ionys
demokratai (292 429,51 Eur), Lietuvos Respublikos liberaly sajudis (211
188,23 Eur), Lietuvos socialdemokraty partija (148 787,55 Eur) ir Lietuvos
lenky rinkimy akcija-Kriks¢ionisky Seimy sgjunga (136 985,64 Eur).
Daugiausia i§ viso paramg skyrusiy asmeny pritrauké Lietuvos lenky rinkimy
akcija-Krikscionisky Seimy sajunga (18 750 asmeny), Tévynés sajunga-
Lietuvos krik§¢ionys demokratai (10 705 asmenys), Lietuvos socialdemokraty
partija (10 298 asmenys) ir Lietuvos Respublikos liberaly sajudis (7809
asmenys). Daugiausia internetu paramag skyrusiy asmeny pritrauké Tévynés
sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai (7814 asmeny), Lietuvos
socialdemokraty partija (5834 asmenys), Lietuvos Respublikos liberaly
sgjudis (5803 asmenys) ir Lietuvos valstieCiy ir Zaliyjy sgjunga (1704
asmenys).
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2.2.6. Rysiai tarp politiniy partijy 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos
funkecijy taikymo bendryjy reitingy ir 16y rinkimo rezultaty

Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos rezultatyvuma galima nustatyti iSsiaiSkinus, ar
egzistuoja rysys tarp politiniy partijy internetu vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo reitingy bei toje pacioje 1
proc. pajamy mokescio rinkimo kampanijoje pasiekty rezultaty: ar aukstesnj
funkcijy taikymo reitingg turinCios politinés partijos pritraukia daugiau
paramg skirian¢iy asmeny (i viso ir internetu) ir ar surenka daugiau lésy.

Siai analizei pasirinkti trys politiniy partijy internete vykdomo 1ésy
rinkimo rezultaty kriterijai:

1. Tyrimo laikotarpiu politinés partijos surinkty 18y suma.

2. Tyrimo laikotarpiu politinei partijai i§ viso paramg skyrusiy asmeny

skaiCius.

3. Tyrimo laikotarpiu politinei partijai internetu parama skyrusiy asmeny

skaicius.

IS Siy kriterijy svarbiausias yra treCiasis — kiek asmeny politinei partijai
skyré 1 proc. pajamy mokescio internetu. Svarbiausiu §is kriterijus laikomas
dél to, kad jis geriausiai parodo bitent internetu vykdytos 1ésy rinkimo
komunikacijos sékme, nes politinés partijos akivaizdziai stengési nukreipti
suinteresuotus asmenis paramos skyrimo internetu link — pateiké daug
nuorody | aukojimo platformg (Valstybinés mokesCiy inspekcijos
Elektroninio deklaravimo sistema), taCiau labai retai pateiké galimybiy
atsisiysti deklaracija, kurig buity galima atsispausdinti. Be to, kiti budai negali
buti laikomi svarbiausiais, nes, pavyzdziui, 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo
atveju skirty 168y suma tik i§ dalies parodo 1éSy rinkimo komunikacijos
rezultatyvuma, nes parama skiriantys asmenys nesirenka konkrecios sumos,
kurig noréty skirti politinei partijai, todél §j rodiklj galéty iSkreipti ir vienas
labai turtingas asmuo. Bendras paramg skyrusiy asmeny skaicius negali biiti
laikomas svarbiausiu kriterijumi, nes jis jtraukia ir popierines deklaracijas,
kurias pateikusieji galéjo ir nematyti internete vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos. Todél svarbiausiu laikytinas kriterijus — politinei partijai
internetu 1 proc. pajamy mokescio skyrusiy asmeny skai¢ius. Taciau bendram
vaizdui susidaryti, naudinga iSanalizuoti tarp komunikacijos funkcijy taikymo
ir visy trijy rezultatyvumo kriterijy egzistuojancius rysius.

Pirmasis kriterijus. Analizé atskleidé, kad tarp politiniy partijy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
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(bendryjy reitingy) ir politiniy partijy 2018 m. i§ 1 proc. pajamy mokes¢io
surinkty 1&8y egzistuoja silpnas teigiamas rySys (p = 0,267, t =0,185).
Aukstesn] internetu  vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo bendrajj reitinga turéjusios politinés partijos
vidutinisSkai surinko daugiau 1éSy nei mazesnj reitingg turéjusios politinés
partijos.

Antrasis kriterijus. Analiz¢ atskleidé, kad tarp politiniy partijy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
(bendryjy reitingy) ir politinéms partijoms i§ viso parama skyrusiy asmeny
skaiCiaus néra jokio rysio (p = -0,035, t = 0,031). Aukstesnj internetu
vykdomos 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
bendraji reitingg turéjusios politinés partijos vidutiniSkai pritrauké nei
daugiau, nei maZziau paramg skyrusiy asmeny nei mazesnj reitingg turéjusios
politinés partijos.

Treciasis kriterijus. Analizé atskleidé, kad tarp politiniy partijy internete
vykdomos 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
(bendryjy reitingy) ir politinéms partijoms internetu paramg skyrusiy asmeny
skaiCiaus egzistuoja vidutinio stiprumo teigiamas rysys (p = 0,358, 1=0,277).
Aukstesnj internetu vykdomos 1 proc. pajamy mokesCio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo bendrajj reitinga turéjusios politinés partijos
vidutiniskai pritrauké daugiau internetu parama skyrusiy asmeny nei mazesnj
reitingg turéjusios politinés partijos. Si koreliacija — stipriausia i§ pastaryjy —
vaizduojama 13 paveiksle.
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13 pav. Rysio tarp politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo (bendryjy reitingy) ir toms
politinéms partijoms internetu aukojusiy asmeny skaic¢iaus grafikas (sudaryta
autoriaus). Ties¢ vaizduoja jvertintg tiesing priklausomybe.

Taigi, politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymas néra susijes su toms politinéms
partijoms i§ viso paramg skyrusiy asmeny skai¢iumi. Tac¢iau svarbu tai, kad
politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokesCio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymas yra vidutinio stiprumo rysiais susijes su
toms politinéms partijoms internetu parama skyrusiy asmeny skai¢iumi. Be
to, jis yra nors silpnai, taCiau susijes su ty politiniy partijy i§ viso i§ 1 proc.
pajamy mokescio surinktos sumos dydziu. Tai leidZia manyti, kad internetu
vykdoma 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija gali pasiekti
internetu paramg skiriancig auditorijg ir, tikétina, paskatinti jg skirti parama
aktyviau 1é8y rinkimo komunikacijos funkcijas iSnaudojancioms politinéms
partijoms.
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2.2.7. Tyrimo hipoteziy tikrinimas

Siame poskyryje remiantis tyrimo rezultatais yra patikrinamos tyrimo
metodikos dalyje suformuluotos tyrimo hipotezés. [vertinus tyrimo rezultatus
konstatuojama, kurios hipotezés yra patvirtinamos, o kurios — atmetamos.
Patikrinus S$ias hipotezes yra formuluojami darbo ginamieji teiginiai,
pateikiami jvado dalyje.

Pirmoji hipotezé (H1) skambgjo taip: daugiau finansiniy resursy turinéios
politinés partijos aktyviau iSnaudoja internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijas nei maziau finansiniy resursy
turinCios politinés partijos. Hipotezé patvirtinta — uzfiksuotas silpnas
teigiamas rysys tarp kintamyjy.

Antroji hipotezé (H2) skambé¢jo taip: daugiau nariy turinCios politinés
partijos aktyviau iSnaudoja internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijos funkcijas nei maziau nariy turin¢ios politinés partijos.
Hipotezé atmesta — tarp kintamyjy neuzfiksuota jokio rysio.

Trecioji hipotezé (H3) skambéjo taip: parlamente frakcijas ir daugiau viety
turin¢ios politinés partijos aktyviau iSnaudoja internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokesCio rinkimo komunikacijos funkcijas nei maziau viety
parlamente turincios ir j parlamenta nepatenkancios politinés partijos.
Hipotez¢ patvirtinta — uzfiksuotas teigiamas rySys, interpretuotinas kaip
esantis tarp vidutinio ir stipraus.

Ketvirtoji hipotezé¢ (H4) skambéjo taip: skirtingg konkurencing padétj
turinios politinés partijos tolygiai iSnaudoja informavimo, dalyvavimo ir
pristatymo funkcijas internete vykdydamos 1 proc. pajamy mokeséio rinkimo
komunikacija. Hipotezé atmesta — rySys fiksuotas tik dalyvavimo ir
pristatymo funkcijose.

Penktoji hipotezé (H5) skambéjo taip: skirtinga konkurencing padétj
turinCios  politinés partijos tolygiai iSnaudoja skirtingas interneto
komunikacijos priemones vykdydamos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijg. Hipotez¢ atmesta — fiksuotas jvairaus stiprumo rySys tarp
skirtingy konkurencinés padéties rodikliy ir skirtingy komunikacijos
priemoniy.

Sestoji hipotezé (H6) skambéjo taip: uz interneto riby tarp politiniy partijy
vyraujantys konkurencinés padéties skirtumai pasireiSkia ir politiniy partijy
internete vykdomoje 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijoje.
Hipotezé patvirtinta remiantis H1 ir H3 hipoteziy patvirtinimu bei H4 ir H5
hipoteziy atmetimu.
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Septintoji hipotezé (H7) skambéjo taip: internete vykdomos 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijas aktyviau iSnaudojancios
politinés partijos pritraukia daugiau internetu parama skirianciy asmeny nei
ne taip aktyviai Sias funkcijas iSnaudojancios politinés partijos. Hipotezé
patvirtinta — uzfiksuotas vidutinio stiprumo teigiamas rysys.

Astuntoji hipotezé (H8) skambegjo taip: internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijas aktyviau iSnaudojancios politinés
partijos surenka daugiau €Sy nei ne taip aktyviai Sias funkcijas iSnaudojancios
politinés partijos. Hipotezé patvirtinta — uzfiksuotas silpnas teigiamas rySys
tarp kintamyjy.

Tyrimo rezultatai leido patvirtinti penkias ir atmesti tris hipotezes. Toliau
Sie rezultatai aptariami platesnéje teorinéje perspektyvoje, siejant juos ne tik
su tyrimo hipotezémis, bet ir su kity autoriy atliktais normalizavimo tyrimais.

2.3. Tyrimo rezultaty aptarimas

Siame tyrime remiantis teoriniu pagrindu sudaryta turinio analizés metodika,
politinéms partijoms buvo suteikiami reitingai skirtingose internete vykdomos
1ésy rinkimo komunikacijos funkcijose ir skirtingose interneto komunikacijos
priemonése. Atliekant tyrima nepastebéta reitinga iSkreipianciy atvejy.
Atliktas Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos tyrimas pateiké rezultaty tiek apie tokios
lésy rinkimo komunikacijos specifika, intensyvumg ir funkcijy taikymo
skirtumus tarp politiniy partijy, tiek apie jos funkcijy taikymo rySius su
politiniy partijy konkurencine padétimi ir galutiniais 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo rezultatais. Toliau interpretuojama ir paaiskinama disertacijos tyrimo
rezultaty reikSme, taip pat jie siejami su tyrimo hipotezémis ir jy patvirtinimo
ar atmetimo galimybémis.

Rysiais tarp teoringje dalyje iSskirty politiniy partijy konkurencinés
padéties rodikliy ir politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo rodikliy paremtos tyrimo
hipotezés (H1, H2 ir H3) koreliacinés analizés metu pateiké skirtingus
rezultatus.

Tyrimo metu nustatytas silpnas teigiamas rySys tarp politiniy partijy
pajamy ir internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo. Tai rodo, kad daugiau finansiniy resursy
turinéios politinés partijos yra aktyvesnés iSnaudojant 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijas, todél pirmoji tyrimo hipotezé (H1) gali buti
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patvirtinta. Tai papildo normalizavimo tyrimus, kuriuose konkurencinés
padéties rodikliais pasirenkama laikyti politiniy partijy turtg ar pajamas: tiek
apimancius keleta valstybiy i§ skirtingy Zemyny (Vaccari, 2013), tiek
sukoncentruotus | Europos $alis, pavyzdziui, Vokietijos (Gibson ir Rommele,
2006; Quinlan et al., 2018) ar Airijos (Sudulich ir Wall, 2009) tyrimy atvejais.
Taciau yra tyrimy, kurie prieStarauja Siai tendencijai — pavyzdziui, politiniy
partijy resursus jtraukusi koreliaciné analizé, atlikta Prancizijoje, labiau
liudija apie sulyginimo, o ne normalizavimo apraiskas (Koc-Michalska,
Gibson ir Vedel, 2014). Tai rodo, kad net tarp pakankamai panasiy Europos
Sajungos valstybiy galimi dideli skirtumai tarp politiniy partijy turimy resursy
ry$iy ir vykdomos komunikacijos funkcijy taikymo. Vis délto dominuojanti
tendencija aiSki — daugiau finansiniy resursy turinéios politinés partijos
paprastai aktyviau taiko internete vykdomos komunikacijos funkcijas,
iskaitant ir 1ésy rinkimo funkcijas. Tai patvirtina ir Lietuvos atvejis.

Tarp politiniy partijy nariy skaiciaus ir politiniy partijy internete vykdomos
1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo
neuzfiksuota jokio rysio. Vadinasi, politiniy partijy nariy skaicius néra niekaip
susijes su jy 1ésy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymu, o daugiau nariy
turincios politinés partijos 1&8y rinkimo komunikacijos funkcijas naudoja nei
aktyviau, nei pasyviau. Todél negalima patvirtinti antrosios §io tyrimo
hipotezés (H2), ji yra atmetama.

Atliekant tyrimg nustatytas tarp vidutinio ir stipraus interpretuotinas rySys
tarp politiniy partijy parlamentinéms frakcijoms priklausanciy nariy skaiciaus
ir politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo. Tai stipriausias rySys tarp pirmyjy trijy
hipoteziy, leidziantis teigti, kad parlamente frakcijas ir daugiau viety turincios
politinés partijos aktyviau iSnaudoja internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokes¢io rinkimo komunikacijos funkcijas nei maziau viety parlamente
turinéios ir j parlamentg nepatenkancios politinés partijos. Taip patvirtinama
tre¢ioji hipotezé (H3). Sie rezultatai papildo normalizavimo tyrimus Europoje,
kurivose reiSkinys tyrinétas politiniy partijy parlamentinés padéties
kontekstuose. Tyrimai atlikti Vokietijoje (Schweitzer, 2011), kuriais
nustatyta, kad parlamentinés politinés partijos aktyviau iSnaudoja interneto
komunikacijos funkcijas nei neparlamentinés politinés partijos, taip pat ir
kitose Salyse, kur nustatyta, kad daugiau nariy parlamente turincios politinés
partijos aktyviau iSnaudoja interneto komunikacijos funkcijas nei maziau
nariy parlamente turincios politinés partijos. Tokie pavyzdziai uZzfiksuoti
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Sveicarijoje (Klinger, 2013), Pranciizijoje, Vokietijoje ir Lenkijoje (Koc-
Michalska et al., 2016) bei kitose Europos valstybése (Lilleker et al., 2011).

Pirmosios ir treciosios hipoteziy patvirtinimas (bei antrosios atmetimas
nedideliu santykiu) leidzia kalbéti apie tam tikras normalizavimo apraiskas
Lietuvos politiniy partijy vykdomoje 1éSy rinkimo komunikacijoje.
Koreliacijos koeficientai tarp internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io
rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo ir kiekvieno i$ trijy konkurencinés
padéties rodikliy buvo teigiami. Nors nariy skaiciy jtraukes koreliacijos
koeficientas buvo per Zemas rysiui nustatyti, taciau du i$ trijy konkurencinés
padéties rodikliy turéjo akivaizdy rysj su komunikacijos funkcijy taikymu. Né
vienas i§ konkurencinés padéties rodiklius jtraukusiy koreliacijos koeficienty
nebuvo neigiamas, todél kalbéti apie normalizavimui prieSinga sulyginimo
teorijg apskritai néra jokio pagrindo.

Pries atliekant tyrima prognozuota, kad skirtingg konkurencing padéti
turinios politinés partijos tolygiai iSnaudoja informavimo, dalyvavimo ir
pristatymo funkcijas internete vykdydamos 1 proc. pajamy mokeséio rinkimo
komunikacija (H4), t. y. jei geresne konkurencing padétj uzimancios politinés
partijos pasiekia aukstesnj komunikacijos funkcijy taikymo reitingg, jos
surenka daugiau tasky visy funkcijy reitinguose. Tyrimo metu pastebéta, kad
rySys egzistuoja tik tarp politiniy partijy konkurencinés padéties ir dalyvavimo
bei pristatymo funkcijy i$naudojimo internete vykdomoje 1 proc. pajamy
mokesCio  rinkimo komunikacijoje.  Priklausomai nuo analizuoto
konkurencinés padéties rodiklio, $is rySys varijavo tarp silpno ir stipraus, bet
visada buvo akivaizdus. Taciau tarp politiniy partijy konkurencinés padéties
ir informavimo funkcijos iSnaudojimo internete vykdomoje 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijoje nebuvo jokio rysio (analizuojant politiniy
partijy pajamy ir parlamentinés padéties rodiklius) arba buvo silpnas
neigiamas ryS8ys (analizuojant politiniy partijy nariy skaiciaus rodiklj).
Vadinasi, skirtingg konkurencing padét] uzimancios politinés partijos
netolygiai iSnaudojo informavimo, dalyvavimo ir pristatymo funkcijas:
geresne konkurencing padétj uzimancios politinés partijos aktyviau naudojo
dalyvavimo ir pristatymo funkcijas, tac¢iau su informavimo funkcijos
iSnaudojimu politiniy partijy pajamos ir parlamentiné padétis netur¢jo jokiy
sgsajy, o politiniy partijy nariy skaiCiaus sgsajos buvo netgi neigiamos, t. Y.
daugiau nariy turinCios politinés partijos maziau naudojo informavimo
funkcija internetu vykdomoje 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijoje. Tod¢l ketvirtoji hipotezé yra paneigiama.
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Taip pat prognozuota, kad skirtingg konkurencing padétj turin¢ios politinés
partijos tolygiai i$naudoja skirtingas interneto komunikacijos priemones
vykdydamos 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacija (HS). Analizé
atskleidé, kad konkurencinés padéties rodikliy rySiai su jvairiomis
komunikacijos priemonémis yra skirtingi — pavyzdziui, tarp kiekvieno i$
politiniy partijy konkurencinés padéties rodikliy ir jy interneto svetainése
vykdomos komunikacijos funkcijy taikymo fiksuojamas vidutinis teigiamas
rySys. Tarp dviejy i§ konkurencinés padéties rodikliy (pajamy ir parlamentinés
padéties) ir komunikacijos funkcijy taikymo elektroninio paSto
naujienlaiSkiuose fiksuotas vidutinis ir net stiprus rySys. Taciau §is rySys su
komunikacijos funkcijy taikymu socialiniame tinkle ,,Facebook® yra arba
silpnas, arba interpretuotinas kaip esantis tarp silpno ir vidutinio. Tai rodo,
kad komunikacijos priemonés, kurios yra technologiskai sudétingesnés
(interneto svetainés kiirimas ir prieziiira reikalauja iSmanymo, to reikalauja ir
elektroninio pasto naujienlaiskiy masinio siuntimo programy naudojimas), yra
aktyviau i$naudojamos gausesnius finansinius ar administracinius resursus
turinCiy politiniy partijy. Socialinis tinklas ,,Facebook®, kuriuo daugelis
asmeny vykdo komunikacijg ir asmeniniais tikslais, reikalauja maziau
iSmanymo ir resursy, todeél Sis rysys yra silpnesnis.

Taip pat pastebéta, kad skirtingose komunikacijos priemonése skirtingos
jvairiy funkcijy ypatybés yra iSnaudojamos nevienodai. Pavyzdziui, tokie su
1 proc. pajamy mokes¢io rinkimu susij¢ grafikos dizaino darbai, kaip
animacija, judantys paveiksléliai, pieSiniai, montazai ar ikonos, buvo
pateikiami net 94,12 proc. politiniy partijy siysty elektroninio pasto
naujienlaiskiy, 67,65 proc. socialinio tinklo ,,Facebook® jrasy, taciau tik 50
proc. politiniy partijy interneto svetainiy. Taip pat dideli skirtumai uzfiksuoti
skirtingose komunikacijos priemonése politiniy partijy pasirinkty
argumentavimo biidy kiekyje: interneto svetainiy aukojimo puslapiuose
politinés partijos vidutiniskai naudojo po 3,58 argumentavimo budo, 0
socialinio tinklo ,,Facebook® jrasuose jos vidutiniSkai naudojo po 1,88
argumentavimo biido, siystuose elektroninio pasto naujienlais$kiuose — po
1,12 argumentavimo buido. Taigi, politinés partijos 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo komunikacijoje interneto svetainése labiau orientavosi j tekstus ir
argumentavima juose, o socialiniame tinkle ,,Facebook® ir elektroninio pasto
naujienlaiskiuose — j vaizdus ir jais grista komunikacija. Sioje ir ankstesnéje
pastraipose aptarti rezultatai leidzia teigti, kad penktoji hipotezé yra
paneigiama — politinés partijos skirtingas interneto komunikacijos priemones
naudoja netolygiai.
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Normalizavimo teorijos patvirtinimas remiantis pirmosiomis trimis
hipotezémis ir ketvirtosios bei penktosios hipoteziy paneigimas leidzia
patvirtinti SeStaja tyrimo hipotezg (H6), kuri yra grista teiginiu, kad uz
interneto riby tarp politiniy partijy vyraujantys konkurencinés padéties
skirtumai pasireiSkia ir politiniy partijy internete vykdomoje 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijoje. IS tyrimo rezultaty darosi akivaizdu, kad
politiniy partijy konkurencinés padéties skirtumai yra matomi analizuojant jy
veiklg internete: tiek skiriant daugiau démesio skirtingy funkcijy -
informavimo, dalyvavimo ar pristatymo — i$naudojimui, tiek bendrai
iSnaudojant visas internete vykdomos 1ésy rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymo galimybes.

Tyrimo metu pastebéta, kad ne visi 1éSy rinkimo rezultatai turé¢jo rysj su
politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokesCio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymu. Analizé atskleide, kad jokio rySio néra tarp
politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokesCio rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymo ir politinéms partijoms i§ viso paramg
skyrusiy asmeny skaiéiaus. | § skaiiy jtrauktos popierinés deklaracijos,
kurias pildziusieji, galima numanyti, nematé jokios politiniy partijy internete
vykdomos komunikacijos. Taciau tarp politiniy partijy internete vykdomos 1
proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo ir politinéms
partijoms internetu paramag skyrusiy asmeny skai¢iaus nustatytas vidutinio
stiprumo teigiamas rysys, rodantis, kad tos politinés partijos, kurios aktyviau
vykdé 1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijg internete, sulauké
paramos i$ didesnio skai¢iaus internetu paramg skyrusiy asmeny. Tai leidzia
patvirtinti septintaja hipoteze (H7), teigiancia, kad internete 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijas aktyviau i§naudojancios politinés partijos pritraukia
daugiau internetu paramg skirian¢iy asmeny nei ne taip aktyviai Sias funkcijas
i8naudojancios politinés partijos. Taip pat pastebéta, kad silpnas teigiamas
rySys egzistuoja tarp politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo ir jy 2018 m. i$§ 1 proc.
pajamy mokescio surinkty 1€Sy sumy. Tai leidZia patvirtinti aStuntaja hipoteze
(H8), kad internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos funkcijas aktyviau iSnaudojancios politinés partijos surenka
daugiau 1éSy nei ne taip aktyviai Sias funkcijas iSnaudojancios politinés
partijos. Septintosios ir aStuntosios hipoteziy patvirtinimas leidzia teigti, kad
egzistuoja sgsajos tarp politiniy partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy
mokescio rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo ir 1éSy rinkimo rezultaty,

todé¢l galima numanyti komunikacijos rezultatyvumga.
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Aptariant kiekvienos politinés partijos internete vykdyta 1éSy rinkimo
komunikacija, jos specifika ir pasiekta rezultatg vertéty pradéti nuo Tévynés
sajungos-Lietuvos krik§¢ioniy demokraty. Si politing partija pasieké
auksciausia funkcijy taikymo reitingg, taip pat pritrauké daugiausia internetu
paramg skyrusiy asmeny ir surinko daugiausia 1é8y. Sios politinés partijos
komunikacijoje aktyviai naudotos dalyvavimo ir pristatymo funkcijos, maziau
démesio skiriant informavimo funkcijai. Tokios tendencijos biidingos ir antra
auksciausig funkcijy taikymo reitingg pasiekusiai politinei partijai — Lietuvos
Respublikos liberaly sajiidziui. Si politiné partija, nors daugiau démesio skyré
dalyvavimo ir pristatymo funkcijoms, taciau naudojo ir informavimo funkcija,
pavyzdziui, naudodama jvairius argumentavimo buidus. Tuo metu Tévynés
sajunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai informavimo funkcija naudojo
minimaliai. Pastebétina, kad Lietuvos Respublikos liberaly sajiidis taip pat
buvo antroje vietoje pagal surinkty 1éSy sumos dydj ir trecioje vietoje pagal
internetu aukojusiy asmeny skaiciy. Taigi, galima teigti, kad aukSciausia
funkcijy taikymo reitingg surinkusios bei daugiausia démesio dalyvavimo ir
pristatymo funkcijoms skyrusios politinés partijos pasieké geriausiy 1éSy
rinkimo rezultaty.

Trecig auksciausia funkcijy taikymo reitingg pasiekusi Lietuvos valstieCiy
ir zaliyjy sajunga nepateko nei tarp daugiausia 1éSy surinkusiy, nei tarp
daugiausia paramga skyrusiy asmeny pritraukusiy politiniy partijy. Si politiné
partija gana aktyviai iSnaudojo ne tik dalyvavimo ir pristatymo funkcijas, bet
ir informavimo funkcija — pavyzdziui, jos interneto svetainéje pasiektas
informavimo reitingas buvo net aukstesnis uz dalyvavimo reitingg. Taip pat $i
politiné partija komunikacija apie 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimg vykdé
visose trijose tirtose priemonése. Verta pastebéti, kad tarp visy politiniy
partijy, pritraukusiy bent tiikstantj parama skyrusiy asmeny, Lietuvos
valstieiy ir Zaliyjy sajunga turi i$skirtinj bruozg — didelé dalis asmeny $iai
politinei partijai paramg skyré biitent internetu. Net 90,59 proc. asmeny, kurie
skyré parama Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sajungai, tai dar¢ internetu. Tarp
visy kity politiniy partijy, kurios pritrauké bent tiikstantj asmeny, internetu
parama skyrusiyjy dalis pasiskirste tarp 8,05 proc. ir 74,31 proc. Tai leidzia
daryti prielaidg, kad internete vykdoma 1 proc. pajamy mokescio rinkimo
komunikacija $iai politinei partijai turéjo itin didelés reikSmés — nors ir
nepad¢jo patekti tarp daugiausia 1éSy surinkusiy politiniy partijy, taciau,
tikétina, padéjo surinkti daugiau, nei buty surinkta nei$naudojant interneto
galimybiy.
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Politiné partija ,,Lictuvos sarasas® pasieké ketvirtg didziausig funkcijy
taikymo reitingg — tai padaryti leido jvairiy komunikacijos priemoniy (ir
interneto svetainés, ir socialinio tinklo ,,Facebook®, ir elektroninio pasto
naujienlaiskiy) isnaudojimas 1 proc. pajamy mokes&iui rinkti. Si politiné
partija iSnaudojo ir informavimo, ir dalyvavimo, ir pristatymo funkcijas, o net
96,19 proc. $iai politinei partijai parama skyrusiy asmeny tai daré internetu.
Internete vykdoma 1éSy rinkimo komunikacija — ir salyginai aukstas jos
funkcijy taikymo reitingas — galéjo padéti ir Siai politinei partijai pritraukti
internete paramg skirian¢iy asmeny. Nors ji turi maZziausiai nariy i§ visy
politiniy partijy, neturi frakcijos Seime ir yra antra nuo galo pagal gaunamas
pajamas, taciau ji sugebéjo aplenkti tris kitas politines partijas pagal internete
aukojusiy asmeny skaiciy.

Trys politinés partijos pasieké beveik identiska funkcijy taikymo reitingg
(nesiskyré arba skyrési iki 0,5 taSko) — Lietuvos socialdemokraty partija,
Lietuviy tautininky ir respublikony sajunga bei Lietuvos Zaliyjy partija. Siek
tiek skyrési biidai, kuriais Sios politinés partijos surinko savo reitingo taskus.
Pastebétina, kad Lietuvos socialdemokraty partija bei Lietuviy tautininky ir
respublikony sgjunga surinko daugiau tasky savo interneto svetainése nei
Lietuvos zaliyjy partija, ta¢iau Lietuvos zaliyjy partija socialiniame tinkle
»Facebook® surinko daugiau tasky nei kitos dvi politinés partijos. Taip pat
aiskis skirtumai pastebimi ir tarp $iy politiniy partijy konkurencinés padéties
rodikliy bei 1 proc. pajamy mokescio rinkimo rezultaty. Lietuviy tautininky ir
respublikony sgjunga bei Lietuvos zaliyjy partija patenka tarp keturiy
maziausias pajamas gaunanciy ir maziausiai nariy turinéiy politiniy partijy,
jos taip pat neturi frakcijy Seime, 0 Lietuvos socialdemokraty partija ne tik
turi frakcijg Seime, bet ir yra daugiausia pajamy gaunanti ir daugiausia nariy
turinti politiné partija. Taip pat pastebétina, kad skiriasi $iy politiniy partijy
pasiekti rezultatai — Lietuvos socialdemokraty partija buvo antroje vietoje
pagal pritraukty internete paramg skyrusiy asmeny skai¢iy, ta¢iau Lietuviy
tautininky ir respublikony sajunga bei Lietuvos Zzaliyjy partija pateko tarp
keturiy maziausiai internetu parama skyrusiy asmeny pritraukusiy politiniy
partijy.® Tai reiskia, kad $io tyrimo metu rasti rysiai rodo tendencija, bet ne

% Tadiau Lietuviy tautininky ir respublikony sgjungai bei Lietuvos Zaliyjy
partijai parama skyr¢ asmenys tai daug dazniau daré internetu — atitinkamai 90,30
proc. ir 98,40 proc. Tik 56,65 proc. Lietuvos socialdemokraty partijai paramg skyrusiy
asmeny tai daré internetu.

159



taisykle. Nors geresng konkurencing padét] uzimancios politinés partijos
pasiekia aukStesniy léSy rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo reitingy, o
aukstesnius 1€y rinkimo komunikacijos funkcijy taikymo reitingus turin¢ios
politinés partijos pasiekia geresniy 1éSy rinkimo rezultaty, taciau Siose
tendencijose pasitaiko ir i§imciy — kartais panasy reitingg gali pasiekti ir
visiskai skirtingoje konkurencinéje padétyje esancios politinés partijos.

Taip pat nedaug skyrési ir partijos ,,Tvarka ir teisingumas* bei Lietuvos
laisvés sgjungos (liberaly) pasiekti funkcijy taikymo reitingai — pastaroji
atsiliko penkiais taSkais. Abi Sios politinés partijos surinko panaSy skaiCiy
tasky ir interneto svetainése, ir socialiniame tinkle ,,Facebook®. Taip pat abi
jos pasieké ir panasiy 1é8y rinkimo rezultaty — partija ,, Tvarka ir teisingumas*
pritrauké daugiau internetu parama skyrusiy asmeny, taciau Lietuvos laisves
sajunga (liberalai) surinko daugiau 1éSy. Abiem politinéms partijoms internetu
paramg skyre asmenys sudaré panaSig procenting dalj nuo visy parama
skyrusiy asmeny: partijai ,,Tvarka ir teisingumas® internetu parama skyré
38,71 proc. visy paramg skyrusiy asmeny, o Lietuvos laisvés sgjungai
(liberalams) — 40,09 proc. visy parama skyrusiy asmeny.

Zemiausia ir vienoda funkcijy taikymo reitinga pasické dvi politinés
partijos: Darbo partija ir Lietuvos lenky rinkimy akcija-Krik§¢ionisky Seimy
sajunga. I§ visy tyrinéty interneto komunikacijos priemoniy, abi §ios politinés
partijos 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimui naudojo tik interneto svetaines.
Darbo partija apylygiai taiké informavimo ir dalyvavimo funkcijas, taciau
Lietuvos lenky rinkimy akcijos-Krik§¢ionisky Seimy sajungos komunikacija
i8siskyré tuo, kad informavimo funkcijg §i politiné partija taiké daug aktyviau
nei dalyvavimo funkcija. Abiejy politiniy partijy pasiektiems 1éSy rinkimo
rezultatams budingas vienas panaSumas — $ios dvi politinés partijos turéjo
maziausig procenting dalj internetu parama skyrusiy asmeny (Darbo partija —
24,13 proc., o Lietuvos lenky rinkimy akcija-Krik$¢ionisky Seimy sgjunga —
8,05 proc. nuo visy paramg skyrusiy asmeny). Tai rodo, kad Sios politinés
partijos galéjo neskirti démesio internetu vykdomai 1 proc. pajamy mokesc¢io
rinkimo komunikacijai dél to, kad 1éSas grei¢iausiai rinko kitais budais, t. V.
dalydami paramos skyrimo formos lapus ir prasydami juos uzpildyti.

Taigi, tyrimo rezultatai atskleidé, kad politiniy partijy internete vykdomoje
komunikacijoje normalizavimo tendencijos pasireiskia ir tada, kai
analizuojamas tik vienas jos aspektas — 1ésy rinkimas. Tai sukuria situacija,
kurioje politinés partijos, turin€ios konkurencinj pranasuma (daugiau resursy,
daugiau nariy parlamentinése frakcijose) gali dar labiau sustiprinti savo

pozicijas ir, aktyviau iSnaudodamos internete vykdomos 1éSy rinkimo
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komunikacijos funkcijas, surinkti daugiau 1éSy. Kaip tai apibiidino Tal
Samuel-Azran ir Moran Yarchi (2018), ,.turtingi tampa turtingesniais“. Tai
patvirtina ir Sioje disertacijoje nustatyta tendencija — aktyviau internete
vykdomos 1ésy rinkimo komunikacijos funkcijas taikiusios politinés partijos
pritrauké daugiau internetu aukojusiy asmeny ir surinko daugiau 1ésy.

C. Vaccari teigia, kad nevienodi finansiniai resursai yra susij¢ su visomis
politiniy partijy veiklos internete ypatybémis, jskaitant ir 1éSy rinkima
(Vaccari, 2013, p. 125). D. Lillekeris ir kiti taip pat pastebi, kad daugiau
finansiniy resursy turin€ios ar geresn¢ parlamenting padét] uzimancios
politinés partijos geriau iSnaudoja jvairias komunikacijos funkcijas — ir
informuojant piliecius, ir darant tai jtraukianciai bei interaktyviai (Lilleker et
al., 2011). Taciau Sioje disertacijoje atliktame tyrime pastebéta, kad politiniy
partijy finansiniai resursai ar parlamentiné padétis, nors susij¢ su internete
vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos funkcijomis, reik§mingai koreliuoja
tik su dalyvavimo ir pristatymo funkcijomis. Tai rodo, kad, prieSingai nei
anksCiau minéty autoriy tyrimuose, geresn¢ konkurencing padétj uzimancios
Lietuvos politinés partijos susikoncentruoja j dalyvavimo skatinimg ir
technologines galimybes, taciau dél to maziau démesio skiria jvairioms
informavimo raiSkoms, pavyzdziui, argumentavimui. Tuo metu prastesne
konkurencing padétj uzimancios politinés partijos, kurios dazniausiai negali
sau leisti naudoti dalyvavimo ar pristatymo funkcijoms priskirty ypatybiy,
susikoncentruoja j informavimo funkcijg ir joje kartais net lenkia kitas
politines partijas.

Sia tema nagrinéje mokslininkai taip pat pastebi, kad tyrimy rezultatai
skiriasi priklausomai nuo politinio konteksto. Anot C. Vaccari (2013),
normalizavimo tendencijos rySkesnés daugumos atstovavimo, o ne
proporcinése rinkimy sistemose — pavyzdziui, Jungtinése Valstijose ar
Jungtinéje Karalystéje koreliacija buvusi stipriausia. D. Lilleker ir kiti teigia,
kad valstybés demokratinio laikotarpio trukmé taip pat yra susijusi su
normalizavimo apraiSky stiprumu. Jie pateikia Lenkija, kaip pavyzdj
valstybés, turinios trumpesn¢ demokratijos istorija ir silpnesnes
normalizavimo tendencijas (Lilleker et al., 2011). Abiejy mokslininky
jzvalgomis galima aiSkinti ir Sioje disertacijoje atlikto tyrimo rezultatus —
Lietuvoje veikia miSri rinkimy sistema, Lietuvos demokratijos laikotarpis yra
panaSios trukmés kaip ir Lenkijos. Tai gali biiti susije¢ su tuo, kad Lietuvoje
fiksuota koreliacija dazniausiai nebuvo stipri, nors normalizavimo apraiskos
ir buvo patvirtintos.
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Atliktas tyrimas atskleidé Siame darbe suformuoto teorinio pagrindo
privalumus ir trikumus. Teorinio pagrindo patvirtinimas grindziamas tuo, kad
Sis leido i$samiai ir nuosekliai iSanalizuoti tyring¢jama reiskinj, atskirus jo
elementus ir atlikti analize, kurios metu buvo gauti statistiniy rysiy paieskai
tinkami kintamieji. Sie kintamieji buvo sékmingai naudoti rysiy paieskai.
Atliekant tyrimg pastebéta, kad 1éSy rinkimo komunikacijos skirstymas i
funkcijas ir toms funkcijoms priklausancias ypatybiy grupes buvo
reikSmingas: politinés partijos savo komunikacijoje naudojo visas tris
funkcijas ir kiekvienai ypatybiy grupei priskirtinas ypatybes, o $iy ypatybiy
kodavimas leido jvertinti politiniy partijy vykdomg 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymg. Svarbiausi teorinio pagrindo taikymo
empiriniame tyrime aspektai skirtingy funkcijy kontekstuose gali biti
apibudinti taip:

e Informavimo funkcijos kontekste pasiteisino sprendimas jtraukti
argumentavimo raiskos kiekybinius rodiklius. Paaiskéjo, kad politinés
partijos argumentavimo biidus 1éSy rinkimo komunikacijoje naudoja
aktyviai ir juos renkasi jvairius. Nors informavimo funkcijoje pasitaiké
ypatybiy, kurios Lietuvos atveju nebuvo panaudotos né karto, taciau
nelaikytina, kad jos yra neaktualios — kitame 1¢$y rinkimo kontekste
politinés partijos galbiit pasirinkty kitus informavimo ar
argumentavimo budus.

e Dalyvavimo funkcijos kontekste svarbiu aspektu laikytinas didesnés
vertés suteikimas tiesioginio dalyvavimo skatinimo ypatybéms, ypac
aktyviy nuorody j aukojimo platforma ir veiksmo skatinimo
pateikimas. Tyrimas parodé, kad Sios ypatybés yra svarbios politiniy
partijy komunikacijai, nes dauguma politiniy partijy jas naudoja, taip
pat jos yra susijusios su politiniy partijy 1éSy rinkimo rezultatais. Dvi
kontaktavimo grupei priskirty ypatybiy nepanaudojo né viena politiné
partija, taCiau jy panaudojimas galimas kituose 1éSy rinkimo
kontekstuose.

e Pristatymo funkcijos kontekste visos ypatybés buvo panaudotos bent
karta. Didziausia reikSmé teikta pasiekiamumo ypatybiy grupei ir §is
sprendimas tyrimo metu pasiteisino — politinés partijos 1éSy rinkimo
komunikacijoje aktyviai naudojo jvairias pasiekiamumo grupés
ypatybes.
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Sio darbo teoringje dalyje pristatyto teorinio pagrindo taikymas
empiriniame tyrime atskleidé ir potencialius Sio taikymo trikumus. Trukumai
gali biiti apibidinami taip:

e Darbe sukonstruotas teorinis pagrindas leido analizuoti 1éSy rinkimo

komunikacijos procesa tik i§ politiniy partijy perspektyvos. Remiantis
Siuo pagrindu néra paprasta istirti reiskinj ir i§ politinéms partijoms
paramg skirian¢iy asmeny perspektyvos, tai leisty analizuoti tokiy
aukotojy elgesj, i$siaiSkinti jy motyvacijos ir pozitrio | aukojima
ypatumus.

e Teorinis pagrindas yra pritaikytas i$skirtinai kiekybiniams tyrimams.
Tai leidzia pasiekti aiSkiy ir tiksliy rezultaty, taciau nesuteikia tiek
giliy jzvalgy apie politiniy partijy pasirinktus sprendimus ir jy
priezastis, kiek galéty suteikti kokybiniai metodai — pavyzdziui,
interviu su politiniy partijy komunikacijos strategais, planuojanciais
1é8y rinkimo kampanijas.

e Teorinis pagrindas neapima ir tokiy ypatybiy, kuriy nejmanoma
uzfiksuoti vien steb&jimo biuidu. Tarp Siy ypatybiy ypac¢ svarbu
paminéti reklamag socialiniame tinkle ,,Facebook®, kuri nebuvo
fiksuojama.

e Nors atliekant tyrima nepastebéta reitingus iSkraipanciy atvejy, taciau
galima atkreipti démesj j Siame tyrime atnaujinimo daznumui
suteikiamg reik§me — taikant §j teorinj pagrindg ir juo grista tyrimo
metodika, uz kiekvieng papildoma publikuotg ,,Facebook® jrasa ar
i8siysta naujienlaiSkj yra skiriami papildomi taSkai. Vertinant
tikimybe, kad per didelis atnaujinimo daznumas irgi galéty biti
suvokiamas kaip trikumas, ateities tyrimuose vertéty jdiegti
saugiklius, numatancius, kad jeigu jrasai ar naujienlaiSkiai yra
publikuojami (siunc¢iami) per daznai, uz juos papildomi taskai nebiity
skiriami. Taciau §iam konkre¢iam tyrimui tai neturéjo jtakos, nes jrasy
bei naujienlaiskiy nebuvo pulikuota itin daug.

Sio tyrimo rezultaty reik§mingumas grindziamas keliais aspektais. Visy
pirma, tyrimas suteikia naujy Zziniy apie politiniy partijy vykdomos 1ésy
rinkimo komunikacijos specifika, skirtingy komunikacijos priemoniy ir jy
funkcijy taikymo 1é8y rinkimo komunikacijoje tendencijas. Analizuojamos
bendros visai Lietuvos politinei sistemai biudingos 1éSy rinkimo
komunikacijos tendencijos, taciau aptariama ir kiekvienos politinés partijos
vykdoma komunikacija, jos specifika ir pasiektas 168y rinkimo rezultatas.
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Svarbu paminéti ir tai, kad tyrimo rezultatai leidZia patvirtinti disertacijoje
sukonstruotg internete vykdomos 1€8y rinkimo komunikacijos teorinj pagrinda
ir jo tinkamuma tokiems tyrimams Lietuvoje, taip pat tikéting jy pritaikyma
ateities studijoms uzsienio Salyse arba pakartotinéms studijoms Lietuvoje.
Sukonstruotas teorinis pagrindas leido iSanalizuoti, kaip politinés partijos
taiko skirtingas internete vykdomos 1Sy rinkimo komunikacijos funkcijas ir
ju ypatybes, taip pat panaudoti $iuos duomenis tolesnei analizei ir teorinei
normalizavimo hipotezei patikrinti.

Svarbu tai, kad daugelyje Europos S$aliy jau tyrinéta teoriniy
normalizavimo ir sulyginimo hipoteziy prieSprieSa pirmg karta buvo
patikrinama Lietuvos politingje sistemoje — gauti rezultatai papildo turimas
mokslines zinias apie $iy tendencijy paplitimg jvairiose politinése sistemose.
Analizei naudojami konkurencinés padéties rodikliai atitinka kituose
moksliniuose tyrimuose, kuriuose tyrinéjama susijusi moksliné¢ problema,
naudojamus rodiklius. Be to, kiek autoriui zinoma, pirma karta normalizavimo
ir sulyginimo hipoteziy prieSpriesa buvo tikrinama specifiniame — [&Sy
rinkimo komunikacijos — kontekste. Tai leidzia tikétis, kad ateityje
normalizavimo hipotezé dazniau bus tikrinama skirtinguose kontekstuose,
galiniuose pateikti netikéty rezultaty ir praturtinti suvokima apie interneto
komunikacijos naudojima jvairiems politiniams tikslams.

Tyrimo rezultatai taip pat atskleidé, kad 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacija yra analizei tinkamas 1€Sy rinkimo komunikacijos btidas, nes
politinés partijos Sios kampanijos metu aktyviai vykdo komunikacija apie 1éSy
rinkimg ir naudoja jvairias komunikacijos priemones bei jy funkcijas, kurias
Iprasta matyti ir kitose 1€y rinkimo komunikacijos kampanijose. Tuo taip pat
grindZziamas ir S§io tyrimo naujumas — tokiuose tyrimuose dazniau
analizuojama rinkimy metu internete vykdoma ar bent jau tiesioginio
aukojimo budus skatinanti komunikacija, tac¢iau 1 proc. pajamy mokescio
rinkimo kampanijos yra itin aktualios Lietuvoje, o jy atitikmenys — Kitose
Europos Salyse, nes uztikrina reguliarias kasmetes pajamas. Todél ateityje 1
proc. pajamy mokescio rinkimo kampanijos galés ir toliau buti analizuojamos
kaip reikSmingi tiek Lietuvos, tiek kity Europos valstybiy kontekste aktualtis
1é8y rinkimo kampanijy pavyzdziai.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

Jungtinése Valstijose ir Europoje vyraujantys politiniy sistemy skirtumai
lemia ir tai, kaip skirtingose Salyse politinés partijos renka léSas. Nors
internete vykdomas &Sy rinkimas i§ pilieiy tampa esminiu politinio
finansavimo biidu Jungtinése Valstijose, taciau Europos Salyse dominuoja
politinio finansavimo valstybés 1éSomis buidai. Nepaisant §io skirtumo, 1éSy
rinkimas internete tampa vis svarbesnis ir Europoje. Jau galima teigti, kad
Lietuvos politinés partijos 1éSy rinkimo komunikacijg internete vykdo
aktyviai, ypa¢ daug démesio skirdamos 1 proc. pajamy mokesc¢io rinkimui.
Kaip skelbia Valstybiné mokesciy inspekcija, nuo 2020 m. skirti dalj pajamy
mokescio politinei partijai bus galima tik internetu — Elektroninio deklaravimo
sistemoje (Valstybiné mokesc¢iy inspekcija, 2019). Taigi ateityje Sis léSy
rinkimo biidas dar labiau priklausys nuo politiniy partijy gebé&jimo vykdyti
komunikacijg internete.

Politinés partijos 1 proc. pajamy mokesc¢io kampanijy metu surenka
reikSmingg dalj savo pajamy: keturios politinés partijos 2018 m. surinko
daugiau kaip 100 tukst. eury, dvi i$§ jy — daugiau kaip 200 tikst. eury. Tokie
lésy rinkimo rezultatai, taip pat vis aktyvéjancios politiniy partijy pastangos
vykdyti 1é8y rinkimo komunikacijg leidzia manyti, kad politinio finansavimo
padétis Lietuvoje yra pereinamajame laikotarpyje ir 1éSy rinkimas i$ pilieCiy
ateityje taps dar svarbesne politinio finansavimo forma. Pirmiausia, 1 proc.
pajamy mokescio rinkimo kampanijos yra aktyviai vykdomos politiniy
partijy, pritraukia daug 1éSy ir islieka tinkamiausiu tyrimo objektu
analizuojant politiniy partijy internete vykdomga 1éSy rinkimo komunikacija.
Be to, su 1é8y rinkimu susijusios Zinutés tampa jprasta politiniy partijy
komunikacijos dalimi, todél ateityje ir kitos 1éSy rinkimo formos turéty
sulaukti didesnio populiarumo tiek tarp politiniy partijy, tiek tarp potencialiy
aukotojy. Interneto komunikacijos priemoniy reikSmé Siems procesams taip
pat bus tik didesné.

Politiniy partijy internete vykdoma 1éSy rinkimo komunikacija gali bati
analizuojama normalizavimo perspektyvoje. Teorinés analizés metu
nustatyta, kad moksliniuose tyrimuose normalizavimo teoriné hipotezé yra
patvirtinama dazniau nei jai prieStaraujanti sulyginimo hipotezé. Geresng
konkurencing padétj uzimanciy politiniy partijy gebéjimai naudotis interneto
technologijomis vis auga, o tai sudaro salygas efektyviam interneto
komunikacijos priemoniy i$naudojimui mobilizuojant pilietius. Sis
mobilizavimas yra sékmingai atliekamas jvairiomis interneto komunikacijos
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priemonémis, taciau 1éSy rinkimo kontekste svarbiausios i§ jy yra interneto
svetainés, socialinés medijos ir elektroninis pastas.

Sioje disertacijoje analizuojama, kaip skirtingg konkurencine padétj
uzimancios politinés partijos internete vykdo léSy rinkimo komunikacija.
Politiniy partijy veiklos pozymiy analizé¢ atskleidé, kad geriausiai jy
konkurencing padétj apibiidina ir lemia trys rodikliai: politiniy partijy turimi
resursai, parlamentiné padétis ir joms priklausanc¢iy nariy skaicius. Politiniy
partijy internete vykdomos 1¢8y rinkimo komunikacijos funkcijos skirstomos
1 informavima, dalyvavimg ir pristatymg. Informavimo funkcija susideda i§
informacijos, skelbiancios apie aukojimo galimybg, ir informacijos,
paaiskinancios, kaip aukoti, taip pat i§ racionalumo, patikimumo ir
emocingumo kategorijoms priskiriamy argumentavimo budy naudojimo.
Dalyvavimo funkcija susideda i§ tiesioginio dalyvavimo skatinimo,
atsisiuntimo, kontaktavimo ir dalijimosi galimybiy. Pristatymo funkcija
susideda i§ organizavimo efektyvumo, pasiekiamumo ir atnaujinimo
daznumo. Kiekvienos i§ $iy funkcijy iSnaudojimas prisideda prie internete
vykdomos 1¢8y rinkimo komunikacijos aktyvumo.

Internete vykdoma 1éSy rinkimo komunikacija yra svarbi politinéms
partijoms — net 12 i§ 14-os paskutiniuose Seimo rinkimuose dalyvavusiy
politiniy partijy naudojo interneto komunikacijos priemones 1 proc. pajamy
mokesc¢iui rinkti. Tai rodo, kad komunikacija internete nebegali biti laikoma
nei prabangos, nei mados zenklu — ja 1ésoms rinkti naudoja ir daugiau, ir
maziau nariy turinéios, taip pat ir daugiau, ir maziau pajamy gaunancios
politinés partijos. Tai dar kartg pagrindZia, kad Sioje disertacijoje iSkelta
moksliné problema, kuria siekta iSsiaiskinti, kokj ry$j politiniy partijy
konkurenciné padétis turi su jy internete vykdomos 1é8y rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymu, neturéjo akivaizdaus atsakymo.

Kaip atskleidé atliktas tyrimas, ne visi konkurencinés padéties pozymiai
yra susije su politiniy partijy gebéjimu iSnaudoti internete vykdomos 1&Sy
rinkimo komunikacijos funkcijas — politinei partijai priklausanciy nariy
skaiCius pasirodé nesas susijes su léSy rinkimo komunikacijos funkcijy
taikymu. Sis rezultatas yra kitoks, nei buvo galima prognozuoti. Tadiau
vertinant tyrimo rezultatus galima teigti, kad apskritai politiniy partijy
konkurenciné padétis yra svarbus aspektas, leidZiantis numanyti, kaip aktyviai
skirtingos politinés partijos taiko internete vykdomos IéSy rinkimo
komunikacijos funkcijas. Aktyviau $ias funkcijas taiko tos politinés partijos,
kurios gauna aukstesnes pajamas ir kurios turi daugiau nariy savo frakcijoje

parlamente. Tai rodo resursy reikSme¢ léSy rinkimo komunikacijai, nes
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politiniy partijy pajamos yra svarbus rodiklis nustatant jy finansinius resursus,
o politiniy partijy frakcijoms priklausanciy parlamentary skaicius yra svarbus
rodiklis nustatant jy administracinius resursus. Abiejy riisiy resursais gali biti
pasinaudota ir renkant 1€Sas internete.

Daugiau pajamy gaunancios politinés partijos gali samdyti geriau
apmokamus komunikacijos ir informaciniy technologijy specialistus, naudoti
lésy rinkimui aktualias ypatybes savo interneto svetainése, socialiniy tinkly ir
elektroninio pasto kampanijose. MaZiau pajamy gaunancios politinés partijos
tuo metu yra priverstos samdyti maziau patirties turin¢ius komunikacijos ir
informaciniy technologijy specialistus arba pasikliauti maziau jgudziy
turinéiais savanoriais, dirbanéiais be atlygio. Sis kokybinis skirtumas, aigkiai
matomas politiniy partijy vykdomoje 1éSy rinkimo komunikacijoje, prisideda
prie normalizavimo tendencijy — daugiau finansiniy resursy turincios politinés
partijos turi geresnes salygas ir ateityje gauti daugiau pajamy. Kaip matyti i$
tyrimo rezultaty, Lietuvos politinés partijos Siomis geresnémis salygomis
pasinaudoja — daugiau pajamy gaunancios politinés partijos naudoja daugiau
komunikacijos priemoniy, taip pat aktyviau iSnaudoja jy funkcijas.

Daugiau parlamentary savo frakcijose Seime turinCios politinés partijos
turi Kita pranaSuma — administracinj potencialg. Didesné frakcija gali jdarbinti
daugiau frakcijos referenty, taip pat kiekvienas Seimo narys turi tris etatus
padéjéjams-sekretoriams jdarbinti. Dalis $iy pozicijy daznai yra uzpildomos
specialistais, kurie dirba ne tik frakcijai ar konkre¢iam parlamentarui, bet ir
politinei partijai (placiau: Masnevaité, 2011). Taip pat pastebétina, kad
politinés partijos, kurios turi daugiau viety Seime, gauna ir didesnes valstybés
dotacijas, todél i$ dalies, nors ir ne visada, §is rodiklis gali nurodyti ir
potencialiai didesnius finansinius resursus. Taigi, §is rodiklis potencialiai
geriausiai nusako politiniy partijy konkurencine padétj, nes jis gali reiksti
didesnj ir administraciniy, ir finansiniy resursy kontroliavimg. Tyrimo
rezultatai rodo, kad parlamentary skaicius politiniy partijy frakcijose buvo
labiausiai susijes su jy internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos
funkcijy taikymu. Todél Sis rodiklis yra svarbiausias tiek nustatant politiniy
partijy konkurencing padétj, tiek jos rysj su internete vykdomos lésy rinkimo
komunikacijos funkcijy taikymu.

Skirtingi mokslininkai pastebi, kad politinéms partijoms, turin¢ioms
menkus resursus, daznai tenka priimti sudétingg sprendimg ir iSsirinkti
komunikacijos priemong, kuria jie gali efektyviausiai pasiekti pilieCius
(Vaccari, 2013; Lilleker ir Vedel, 2013). Kadangi interneto komunikacijos

priemones iki Siol laikomos ekonomiskai atsiperkanciomis, | jas galéty
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susikoncentruoti menkus resursus turinéios politinés partijos. Interneto
priemoniy i§naudojimas biity ypac naudingas renkant 1éSas, nes 1éSy rinkimas
yra finansiskai atsiperkanti investicija, padedanti padidinti turimy 1éSy suma,
kad tuos pinigus ateityje biity galima iSnaudoti kitiems tikslams. Taciau $iuo
metu menkus resursus turincios politinés partijos vengia investuoti j internete
vykdoma 1é8y rinkimo komunikacija ir taip sutrukdo sau jgyti daugiau resursy.

Tokie rezultatai suteikia papildomy ir tvirty argumenty teorinés
normalizavimo perspektyvos Salininkams. Si perspektyva vis daZniau
patvirtinama jvairiuose tyrimuose, taciau buvo galima prognozuoti, kad
internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos atvejis pateiks netikéty
rezultaty, nes $is kontekstas yra ypac svarbus prastesng konkurencing padétj
uzimanc¢ioms politinéms partijoms (ir beveik vienintelé galimybé joms gauti
1é8y). Taciau net ir Siame kontekste dominavo politinés partijos, turin¢ios
daugiau finansiniy resursy ir geresne parlamenting padét;.

Pazymétina tai, kad nebuvo uzfiksuota rySio tarp politinéms partijoms
priklausanciy nariy skaiCiaus ir tiriamy funkcijy taikymo. Nariy skaiCius
galéty buti tinkamas rodiklis konkurencinés padéties nustatymui, nes didesnis
nariy skaicius politinéje partijoje reiskia, kad tarp $iy asmeny gali buti daugiau
komunikacijos ar informaciniy technologijy specialisty, kurie galéty sutikti
neatlygintinai padéti savo politinei partijai rinkti 1éSas. Taciau panasu, kad
jeigu Sie specialistai ir priklauso politinéms partijoms, jie néra linke
neatlygintinai prisidéti prie jos internete vykdomos &Sy rinkimo
komunikacijos. Todél politiniy partijy nariy skai¢ius neturéty biti laikomas
svarbiausiu rodikliu tikrinant teoring normalizavimo hipotez¢ — pazymétina,
kad jis re¢iau nei kiti yra naudojamas ir uZsienio valstybiy tyrimuose. Siame
tyrime jis naudotas kaip vienas i$ trijy lygiaverciy rodikliy, rekomenduotina
ir ateityje Siam rodikliui suteikti ne didesn¢ reikSme.

Geresne konkurencine padét] uzimancios politinés partijos aktyviau
iSnaudoja tokias internete vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos funkcijas,
kaip dalyvavimas ir pristatymas, kuriy jgyvendinimui yra reikalingi
specifiniai jgiidziai ir zinios. Pavyzdziui, tam tikry ypatybiy jdiegimas
interneto svetainése reikalauja ir praktiniy informaciniy technologijy
naudojimo jgudziy, ir praktinés patirties dirbant su komunikacija internete.
Taciau informavimo funkcijai Sios tendencijos néra budingos — tinkamai
pateikti informacija apie 1éSy rinkimg bei argumentus gali ir prastesne
konkurencing padét] uzimancios politinés partijos. Todél, negalédamos
tinkamai i$naudoti dalyvavimo ir pristatymo funkcijy, jos orientuojasi j
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informavima ir Sioje funkcijoje netgi aplenkia geresn¢ konkurencing padétj
uzimancias politines partijas.

Taigi, normalizavimo apraiSkos yra uzfiksuojamos Lietuvos politiniy
partijy vykdomoje 1éSy rinkimo komunikacijoje, nes uz interneto riby tarp
Lietuvos politiniy partijy vyraujantys konkurencinés padéties skirtumai
pasireiskia ir ty politiniy partijy internete vykdomoje 1éSy rinkimo
komunikacijoje. Geresng konkurencing padét] uzimancios (daugiau pajamy
gaunancios, daugiau viety parlamentinéje frakcijoje turincios) politinés
partijos aktyviau naudoja dalyvavimo ir pristatymo funkcijas, taip pat
aktyviau naudoja skirtingas komunikacijos priemones 1¢8y rinkimui.

Normalizavimo tendencijoms iSlikti padeda ,,uzburto rato* situacija —
daugiau resursy turin€ios politinés partijos turi geresnes salygas internete
vykdyti 1é8y rinkimo komunikacija, todél gali lengviau jgyti papildomy
resursy. Tyrimu nustatyta, kad internete vykdomos 1éSy rinkimo
komunikacijos funkcijas aktyviau iSnaudojanciy politiniy partijy 1éSy rinkimo
komunikacija yra rezultatyvesné. Sis rezultatyvumas pasireiskia didesniu
internetu aukojanciy asmeny skaic¢iumi ir didesniu surinkty 1ésy skaiciumi,
ta¢iau nebutinai didesniu i§ viso aukojaniy asmeny skai¢iumi. Taciau
pirmyjy dviejy rodikliy visiSkai pakanka, kad internetu vykdomos lésy
rinkimo komunikacijos funkcijy iSnaudojima bty galima laikyti privalumu,
leidZianc¢iu politinéms partijoms surinkti daugiau 1ésy.

Politiniy partijy internete vykdoma 1éSy rinkimo komunikacija
moksliniuose tyrimuose yra daznai analizuojama sugretinant jg su tokiomis
jsitraukimg skatinanc¢iomis politiniy partijy veiklomis, kaip rinkéjy
mobilizavimas ar savanoriy organizavimas. Sis sugretinimas, atliekant
daugiau veikly apimancius tyrimus, gali sutrukdyti jzvelgti unikalius, 1éSy
rinkimui budingus politiniy partijy komunikacijos aspektus. Todél kiti
normalizavimo ir sulyginimo hipotezes patikrinti siekiantys tyrimai gali
padéti suprasti, ar uz interneto riby egzistuojantys konkurencinés padéties
skirtumai yra biidingi visai internete vykdomai politiniy partijy
komunikacijai, taciau ne tokiems atskiriems jos aspektams, kaip 1éSy rinkimo
komunikacija. Disertacijoje orientuotasi tik j § vieng politiniy partijy
komunikacijos aspekta — i 1Sy rinkimo komunikacijg. Tai leido pirmg karta
patikrinti normalizavimo ir sulyginimo hipotezes naujuose kontekstuose:
Lietuvos politingje sistemoje, internete vykdomy 1¢éSy rinkimo kampanijy
metu, taip pat orientuojantis j naujg 1éSy rinkimo biidg, vykstantj ne politiniy
rinkimy kampanijy metu, o nerinkiminiu laikotarpiu. Tam buvo reikalingas
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naujo teorinio pagrindo, leidzian¢io analizuoti politiniy partijy internete
vykdoma 1€8y rinkimo komunikacija, sukiirimas.

Atliktas tyrimas leidzia teigti, kad Siame darbe sukonstruotas internete
vykdomos 1é8y rinkimo komunikacijos teorinis pagrindas yra tinkamas tokios
komunikacijos analizei tick Lietuvoje, tiek kitose valstybése. Remiantis §iuo
teoriniu pagrindu atliktas empirinis tyrimas pateiké patikimus rezultatus,
kuriuos atkartoti galéty ir kiti mokslininkai. Todél Sis teorinis pagrindas gali
buti naudojamas ir ateities tyrimuose, kuriuose bus analizuojama internete
vykdoma 1¢8y rinkimo komunikacija.

Remiantis §iuo teoriniu pagrindu ir atlikto tyrimo rezultatais, toliau
pateikiamos rekomendacijos mokslininkams, ketinantiems tyrinéti politiniy
partijy vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos tematika. Rekomenduojamos
tokios ateities tyrimy kryptys:

¢ Rekomenduotina atlikti Lietuvos politiniy partijy internete vykdomos
1 proc. pajamy mokescio rinkimo komunikacijos tyrimus rinkimy
laikotarpiu, siekiant i$siaiskinti, kokj poveikj vykstantys politiniai
rinkimai turi 1éSy rinkimo procesui. Tokie tyrimai taip pat galéty
tikrinti normalizavimo teoring hipoteze.

e Rekomenduotina atlikti testinius (longitudinius) Lietuvos politiniy
partijy internete vykdomos 1 proc. pajamy mokes¢io rinkimo
komunikacijos tyrimus, kurie leisty jvertinti tokios komunikacijos
pokycius skirtingais laikotarpiais.

e Rekomenduotina atlikti Lietuvos kandidaty j Seimo nario arba
Prezidento postus internete vykdomos 1éSy rinkimo komunikacijos
tyrimus, kuriais biity galima patikrinti normalizavimo hipoteze ne tarp
politiniy partijy, bet tarp atskiry politiniy kandidaty.

o Rekomenduotina atlikti kokybinius politiniy partijy internete
vykdomos 1ésy rinkimo komunikacijos tyrimus, kurie leisty nustatyti
kokybinius tokios komunikacijos ypatumus. Sie tyrimai galéty apimti
ir kokybing politiniy partijy vykdomos 1ésy rinkimo komunikacijos
analize, ir politiniy partijy atstovy apklausas (ypa¢ interviu ar
fokusuoty grupiy metodais).

o Rekomenduotina atlikti kokybinius politinéms partijoms paramg
skirianCiy asmeny tyrimus, kurie leisty nustatyti tokiy aukotojy
motyvacijos, pozitirio j aukojimg ir elgesio tendencijas.

Politinéms partijoms, nepriklausomai nuo jy konkurencinés padéties,

galima rekomenduoti aktyviau i$naudoti internete vykdomos 1&Sy rinkimo
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komunikacijos funkcijas, ypa¢ sukoncentruojant pastangas j dalyvavimo ir
pristatymo funkcijas. Taip pat rekomenduojama aktyviau i$naudoti skirtingas
interneto komunikacijos priemones 1ésy rinkimui. Sios rekomendacijos
grindziamos tuo, kad aktyvesnis dalyvavimo ir pristatymo funkcijy taikymas
bei daznesnis skirtingy interneto komunikacijos priemoniy naudojimas yra
susijes su geresniais 1éSy rinkimo rezultatais.
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