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I.  JVADAS

Darbo aktualumas ir iStirtumas. Magistro darbo tema — skaitymo skatinimo diskurso
retorika vieSojoje erdvéje. Ziniasklaidoje gausu informacijos apie sumazéjusj Siuolaikinés
visuomenés, ypa¢ vaiky, norg skaityti knygas. Apie tai raSoma dar 2008-ais metais Lietuvos
Respublikos Seimo isleistoje ,,Skaitymo skatinimo koncepcijoje®: ,,Maz¢ja jaunimo doméjimasis
knygomis. Vaiky ir jaunimo skaitymo jproc¢iy tyrimai, daryti Vakaruose pastaruosius 50 mety,
rodo, kad vaikai ir jaunimas skaito Zymiai maziau negu prie§ 50 ar 30 mety, nors skaitanciy
vaiky procentas beveik nekinta. Tokig tendencija patvirtina ir 2005-ais metais Lietuvoje atliktas
sociologinis tyrimas ,,Skaitymo mastas, kryptingumas ir poreikiai“. Siuo tyrimu nustatyta, kad
nuolat daugiau ar maziau skaito knygas du tre¢daliai visuomenés, taciau intensyvus ir pastovus
skaitymas budingas nedaugeliui“ (LR Skaitymo skatinimo koncepcija 2008). O §tai 2016 mety
Lietuvos Respublikos kultiiros ministro jsakyme dél biblioteky plétros strateginiy krypciy 2016—
2020 metais patvirtinimo teigiama, kad Salyje ne tik mazéja jvairiy amziaus grupiy skaitomumo
rodikliai, ta¢iau net tre¢dalis gyventojy per metus neperskaito né vienos knygos (2016). D¢l Sios
priezasties visuomenéje auga susirtipinimas skaitymo skatinimu ir atsiranda vis daugiau jvairiy
skaityma skatinanciy iniciatyvy: konkursy, akcijy, renginiy, susitikimy su raSytojais, parody,
skaitymo festivaliy ir pan. Skaitymo skatinimo diskursas vis rySkesnis ir ziniasklaidoje,
socialiniuose tinkluose, internetiniuose naujieny portaluose, kitose vieSosiose erdvese, kur
galima rasti daugybe informacijos apie skaitymo nauda, biidus, kuriais galima sudominti Zmogy
skaitymu, skaitymg propaguojanciy plakaty ir pan. Skaitymo skatinimui daug démesio skiria ir
Lietuvos Respublikos kulttiros ministerija bei Lietuvos Respublikos $vietimo, sporto ir mokslo
ministerija, pabrézdamos skaitymo svarba nacionaliniuose $vietimo politikos dokumentuose (LR

Svietimo jstatymas 2011; Svietimo gairés 2002; Bendrosios programos 2017 ir kt.).

Skaitymo temos aktualumas suteikia prielaidg jvairiems skaitymo skatinimo diskurso
tyrimams. Nors skaitymo tema nagrinéta gana placiai, taCiau dauguma tyrimy susij¢ su
biblioteky veiklos analize, dalis tyrimy — pedagoginio pobtidzio, o skaitymo skatinimo diskursas
kalbiniu aspektu nagrinétas nedaug. Sada Petruziené¢ ir Renata Gabalyté straipsnyje ,,Vaiky
skaitymo skatinimas: vieSyjy biblioteky veiklos aspektas® daugiausia démesio skiria biblioteky
vaidmeniui skatinant vaiky skaityma, iSskiria ir aptaria keturias skirtingas skaitymo

populiarinimo btidy grupes: skaitymo skatinimo programas, edukacinius—kiirybinius—pazintinius



uzsiémimus, darbg su tévais, Seimomis ir popietes (Petruziené, Gabalyté 2011, 242), apie
vaikams skirty knygy populiarinimg skirtingy tipy bibliotekose rasé ir mokslininké Dziuljeta
Maskulitinien¢ bei Laura Arnotait¢ (Arnotaité, Maskulitinien¢ 2012). Kaip jau minéta, dalj
tyrimy sudaro pedagoginio pobtdzio moksliniai straipsniai, daugiausia skirti mokytojams.
Mokslininkés Daiva Jakavonyté ir Dalia Kiliuviené, pasitelkdamos anketinés apklausos metoda,
atskleidzia perskaityty knygy aptarimo nauda ir parodo, kaip daznai perskaitytos knygos
aptariamos kaimo ir miesto mokyklose. Gauti rezultatai atskleidé, kad apie perskaitytas knygas
mokiniai tarpusavyje kalbasi retai, o pamoky metu perskaitytos knygos dazniau aptariamos
miesto mokyklose (Jakavonyté, Kiliuviené 2008). Pedagoginiy patarimy apie skirtingas skaitymo
skatinimo strategijas ir jy mokyma(si) straipsnyje ,,Skaitymo strategijy mokymas(is)“ pateikia
mokslininké Nijolé Toleikyté, kuri teigia, kad skaitymo strategijy mokymas(is) yra vienas
veiksmingiausiy biidy, padedanciy pagerinti skirtingy pasiekimy mokiniy gebéjimg suvokti
skaitomg teksta (Toleikyte 2014, 12).

Esama ir knygy reklamos tyrimy, taciau knygy reklama daugeliu atvejy analizuojama
poveikio aspektu, remiantis leidybos tendencijomis, susikoncentruojant j knygy versla. Apie
reklamos poveikj knygy rinkoje rasé mokslininké Alina Vaisviliené (VaiSviliené 2010), kuri tyré
ir reklamos bei knygy verslo sgveika (VaiSvilien¢ 2009); knygy vaikams leidybos specifikg
analizavo Gintaré Galiniené (Galiniené¢ 2008). Apie knygy reklamas kalbiniu aspektu rasé
zurnaluose®, kuriame tiriama, ar knygy reklamos motery zurnaluose atlieka savo funkcijg —
skatinti skaityti reklamuojamas knygas, ir remiantis anketine analize aiSkinamasi, kas lemia
knygos isigijimg. Atlikus tyrimg prieita prie i§vados, kad knygos reklamuojamos dvejopai — kaip
trumpi reklaminiai praneSimai arba redakcinio straipsnio dalis, o atlikus anketing analize¢
paaiskéjo, kad knygy reklama zurnaluose yra ne pagrindinis, bet patariamasis veiksnys norint

v —

aplinkybés bei savitumai po spaudos draudimo panaikinimo (Cerniauskaité 2007).

Kadangi skaitymo skatinimo diskurso tyrin¢jimy kalbiniu aspektu néra daug, magistro
darbo naujuma lemia skaitymo skatinimo diskurso retorikos analizé kalbiniu aspektu iSskiriant
skirtingas adresaty grupes, gilinantis | teksty stilistikg ir sintakse, analizuojant teksto ir vaizdo
derme remiantis pragmatinés lingvistikos teikiamomis galimybémis. Darbo naujumg taip pat

lemia ir medziagos (vieSojoje erdvéje publikuojamy teksty) pasirinkimas.



Darbo objektas. Magistro darbo objektas — skaitymo skatinimo diskurso retorika. Anot
Reginos Kozeniauskienés, naujosios retorikos erdvés iSsiplété — ,joje telpa ir sakytinis, ir
rasytinis zodis, kuriuo siekiama jtikinti, paveikti adresata” (Kozeniauskiené 2013, 94). Magistro
darbe analizuojami per pastaruosius penkerius metus jvairiuose publicistiniuose leidiniuose ir
internetinéje erdvéje publikuoti tekstai skaitymo skatinimo tema. Siekiant iSsamesnio tyrimo,
darbe analizuojami 73 skirtingi publicistiniai ir reklaminiai tekstai, skirti vaikams, paaugliams ir
suaugusiesiems. Skirtingam adresatui pasirinkti tekstai leis jzvelgti tam tikrus désningumus ir

skirtybes, aktualias atskirai adresato grupei.

Darbo tikslas — kalbiniu aspektu iSanalizuoti, kaip skaitymas skatinamas skirtingo
pobudzio ir skirtingam adresatui skirtuose reklaminiuose tekstuose bei praneSimuose,

publikuojamuose internetinéje erdvéje ir periodikoje.
Darbo uZdaviniai:

1. Remiantis pragmatinés lingvistikos teikiamomis galimybémis, iSanalizuoti pasirinkty

teksty kalbing raiska;

2. Naudojantis stilistinés reklamos analizés metodu iSsiaiskinti, kokie funkciniai stiliai

dominuoja tekstuose skirtingoms adresato grupéms;

3. Remiantis konkreCiais pavyzdziais iSanalizuoti specifines teksty skaitymo skatinimo

tema Zanrines ypatybes;

4. Remiantis gretinamgja analize atskleisti ir palyginti, kokios retorinés kalbos

priemonés dazniausiai pasirenkamos siekiant sudominti ir jtikinti skirtingg adresata;

5. I8analizuoti vaizdiniy prane$imy skaitymo skatinimo tema tekstualumo ir vizualumo

raiska.

Darbo metodologija. Magistro darbe remiamasi pragmatinés lingvistikos kryptimi.
Pasak Kazimiero Zuperkos, ,,<..> pragmatinei lingvistikai riipi pagrindinés kategorijos <...>,
kylancios i§ santykio tarp komunikacijos dalyviy ir komunikacinés situacijos: dalyviy tikslai ir
ketinimai <..>; 1 jy jgyvendinimg (pasiekima) orientuota strategija; pasakymy ir kity teksto
vienety funkcijos; ty vienety pavartojimo bidai, pasireiSkiantys visoje toje komunikacingje-

pragmatinéje veikloje (Zuperka 2008, 43). Remiantis pragmatine lingvistika darbe
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analizuojama, kokiomis kalbos priemonémis siekiama tikslo — skaitymo skatinimo, kokie kalbos
vienetai pasirenkami tikslui pasiekti, ir kokias funkcijas jie atlieka. Sickiant iSsamesnés analizés,
magistro darbe analizuojami ir vaizdiniai reklamos elementai, kurie tiriami remiantis semiotine

analize, suvokiancia vaizdinj ir Zodin] tekstg kaip reik§Smés visumg (Lidziuviené 2005, 67).

Darbe naudojamasi stilistinés reklamos analizés metodu, daugiau orientuojantis |
funkcine stilistika. Anot Zuperkos, funkcinei stilistikai svarbu nustatyti, kuriuo stiliumi sukurtas
tekstas, aptarti budingas to stiliaus ypatybes konkregiame reklamos tekste (Zuperka 2008, 15).
Analizei pasirinktus tekstus, kuriais yra skatinamas skaitymas, placigja prasme suvokiant kaip
reklaminius tekstus, darbe bus aiSkinamasi, kuriuo funkciniu stiliumi jie sukurti, bus aptariamos
budingos to stiliaus ypatybés, aiSkinamasi, ar stilius pasirinktas tikslingai. Analizuojant skaitymo
skatinimo diskurso retorikg funkciné stilistika, kaip viena i$ stilistikos atmainy, padés atskleisti
analizuojamy teksty struktiira, loginio mastymo tvarka, argumentavimo pagristumg ir paties

rasanciojo ($iuo atveju zurnalisto, raSytojo ar kt.) asmenybe (Zr. Kozeniauskiené 2013, 97).

Be minéty metody darbe remiamasi gretinamuoju ir teksto analizés metodais.
Atsizvelgiant | tyrimus, teigiancius, kad iki Siol mazai tyrinéta skirtingy adresaty grupiy
reklamos kalba (Andriusyté 2007, 28), gretinamuoju metodu darbe lyginami skirtingai auditorijai

(vaikams, paaugliams, suaugusiesiems) skirti skaitymo skatinimo diskurso pavyzdziai.

Darbo struktiira. Darbg sudaro jvadas, kuriame pristatoma magistro darbo tema,
aptariami ankstesni tyrinéjimai, pristatomas darbo objektas, tikslas ir uzdaviniai, jvardijami
darbe naudojami metodai; teoriné dalis, kurioje iSsamiai pristatoma tyrimo metodologija,
pateikiamos teorinés metody apibréztys; tiriamoji dalis, kurioje analizuojama vie$ojoje erdvéje
publikuojamy teksty skaitymo skatinimo tema retorika, iSskiriant skirtingg adresato grupg —
vaikus ir paauglius, suaugusiuosius. Darbg uZbaigia iSvados, literatiiros sgraSas, santrauka,

metrika ir 73 priedai.

Sio darbo autoré reiskia nuogirdzia padéka prof. habil. dr. Kazimierui Zuperkai uZ skirta

laikg ir suteiktas konsultacijas darbo rengimo metu.



1. SKAITYMO SKATINIMO FENOMENAS KAIP POSTMODERNIOS
VISUOMENES PROBLEMA

Postmodernizmas, kaip kultiirinis reiSkinys, datuojamas jvairiai. D¢l jo iStaky
ginCijamasi — Vieni mokslininkai postmodernizmo apraiSsky jzvelgia jau XX a. 3-ajame
deSimtmetyje, taciau vis délto postmodernizmo iStakos daugiau sietinos su XX a. 7-8 des.
pasirodziusiais dviem S$iai srovei ypa¢ reikSmingais veikalais: pranctzy filosofo ir literatiiros
teoretiko Zano Fransua Liotardo leidiniu ,,La condition postmoderne: Rapport sur le savoir®
(1979) ir Ricardo Rorty ,,Philosophy and the Mirror of Nature (1979) (zr. Skarbaliené 2015,
141). Tokig postmodernizmo pradzios datg patvirtina ir mokslininky pripazinimas, jog
kapitalizmo sistema praeito amziaus 7-0j0 ir 8-0j0 deSimtmeciy sandiiroje iSgyveno sisteming
slinktj, reikSmingg ekonomikos raidai ir nulémusig postmoderniosios kultiros, mastymo ir

meniniy praktiky iskilimg (zr. Rubavicius 2009, 52).

Postmodernizmas 1émé pokycius jvairiose gyvenimo srityse: mokslininkai Adomas
Vincas Raksnys ir Arvydas Guogis pabrézia postmodernizmui biidingg ekonominiy vertybiy
augimg, mazinant] socialiniy-humanitariniy vertybiy svarbg ir absoliutinantj Kiekybinius
rodiklius, kaip visa ko matg (zr. Raks$nys, Guogis 2015, 2). Mokslininkas Vytautas Rubavicius,
analizuodamas postmodernisting visuomen¢ medijy diskurse, kaip vieng i§ esminiy
postmodernizmo bruozy, jvardija kultiiros suprekinimg ir teigia, kad ,,[pJostmodernybei® buidinga
nepaprastas populiariosios ir medijy kultiiros iSplitimas, kuris naikina vieng esminiy modernybés
ramsCiy — aukStosios ir masinés, populiariosios kultiiry skyrima, palaikius; vertybing
sociokultiirinés hierarchijos nuovoka. Dviejy kulttiros sri¢iy skirtumo nykima lémé suprekinimo
vyksmas — kultiira paver¢iama nesenkamy Zenkly ir vaizdiniy iStekliy sritimi, kultiiros prekés
imamos gaminti pasaulinéms kultiiros rinkoms. Visos kultiiros prekés gaminamos vartoti, tad
vartojimas, jo apimtis ima lemti prekés verte ir kokybe* (Rubavicius 2009, 53). Taigi vartojimas,
masings kultiiros jsigaléjimas jvardijami kaip vieni i§ esminiy postmodernizmui biidingy bruozy.
Tokiai minciai pritaria ir Antanas Andrijauskas, pavadindamas postmodernizmg epochiniu
perversmu, radikalia kultiiros paradigmy ir dvasiniy orientyry kaita (zr. Skarbaliené 2015, 141).
Raksnys ir Guogis, remdamiesi postmodernizmo pradininky (Burbacho, Rojeko, Kingo,

Hassano) darbais, Sig epochg apibiidina kaip opozicija modernistinéms vertybéms, realizmui,

! Cia ir toliau taisyta magistro darbo autorés.



vientisumui, sintezei, racionalumui, optimizmui, stabilumui, vartojimui, universalizmui,
aiSkumui, identitetui, elitui; pastebi, kad jsivyrauja masin¢ kultira ir fragmentacija,
demontavimas, anarchija, tiesos pliuralizmas, autoritety erozija, hedonizmas, identiteto krizé,
simuliacijos ir tinklaveika, beprasmybé, cinizmas, visuotinis netikrumas, vartotojiSkumas,
reliatyvizmas, situaciné etika, subjektyvios interpretacinés elgsenos, nuolatiniai pokyciai ir
laikinumas (7r. Raksnys, Guogis 2015, 3-4). Siame apibréZime isrys$kéja priespriesa tarp
vartojimo, budingo anksc¢iau buvusiam modernizmui, ir vartotojiskumo, kuris jvardijamas kaip

postmodernistinés visuomenés bruozas.

Dabartinés lietuviy kalbos Zodyne (DLKZ) vartojimas, kaip veiksmo pavadinimas,
apibuidina kazko taikyma praktikoje, naudojima kuriam reikalui (DLKZ). Lietuviy kalbos Zodyne
(LKZ) galima rasti daugiau reik§miy: jprastiniy, kasdieniy poreikiy tenkinimas; taikymas
praktikoje, kaip priemonés; turéjimas; disponavimas; turéjimas savo zinioje (LKZ) ir Kkt.
reik§més, kurios dabartinéje lietuviy kalboje nebevartojamos. Pazvelgus | Zodzio vartotojiskas
reik§mes iSryskéja tam tikry semantiniy skirtumy. DLKZ $is Zodis nepateikiamas, ta¢iau LKZ
pateiktos dvi $io zodzio reikSmés: 1. Ekonominis terminas, reiSkiantis ,,biidingg vartotojams®, 2.
Perkeltine prasme ,,savanaudiskas“ (LKZ). Remiantis anks¢iau iSvardytais postmodernizmo
bruozais, galima daryti prielaida, kad vartojimo sgvoka, apibiidinanti modernizmg, vartojama
iSreikiant esminius, jprastinius poreikius ir jy tenkinima, o jai suprieSinamas vartotojiskumas, ne
kaip priklausymas vartotojui, o kaip savanaudiSkumas ar perdétas vartojimas. Démesys
atkreiptinas j zodziy formg ir daryba — vartojimas, kaip veiksmo pavadinimas — priesagos -imas,
reiskiancios veiksmo pavadinimg (plg., neSimas, piesimas, plaukimas ir kt.), vedinys i$
veiksmazodzio vartoti, o Zodis vartotojiskumas — jau ne veiksmo, o biido ypatybés pavadinimas
— priesagos -umas vedinys i§ budvardzio vartotojiskas, kuris savo ruoztu padarytas i§ asmens
pavadinimo — daiktavardzio vartotojas su priesaga -iskas. Tad §iuo atveju zodziy daryba padeda
atskleisti semantinj ry$] tarp minéty Zzodziy — vartojimas, vartotojas, vartotojiskas,
vartotojiskumas ir leidzia jzvelgti esminius skirtumus. Taip postmodernizmas iskyla kaip
vartotojiskos visuomenés, iSsaugancios, keic¢iancios ar paneigian¢ios modernizmo bruoZzus, biivis

(zr. Rubavicius 2009, 53).

Skirtingi mokslininkai akcentuoja skirtingus postmodernizmo bruozus. Rosita Garskaité,
analizuodama postmodernizma, i$skyré Siuos esminius dalykus: neapibréztuma, fragmentiSkuma,

dekanonizacijg, pavirSutiniSkumg, nuasmeninimg, neprezentatyvuma, ironij3, hibridizacija,
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karnavalo stiliaus jsigaléjima, dalyvavima, konstruktyvizmag ir imanentiSkumg. Mokslininkai M.
D. Hossainas ir M. M. Shariful postmodernizmg apibtdina kaip reiSkinj, kuriam badingas
galutinio tikéjimo mokslu atmetimas, antipozityvistiné ir antiverifikaciné pozicijos,
individualumas, tiesa, kaip perspektyvos klausimas, senyjy skirtumy nykimas, globalizacija ir
daugiakultiiriSkumas, didziulé prieiga prie informacijos ir ziniasklaidos, naujos literatiiros

tendencijos (zr. Ramonas, Zadeikyté 2018, 10-12).

I$siaiSkinus postmodernizmo, kaip reiSkinio, bruozus, dera atsigrezti j visuomeng ir
zmogy. Anot Aleksandro Jasmonto, visuomené apskritai atsiranda kaip mechanizmas,
suvienijantis zmogaus interesus su kity zmoniy interesais (zr. Jasmontas 2006, 11). Kokios
vertybés budingos postmodernizmo zmogui? Kuo jis kitoks? Remiantis ankséiau minétais
apibrézimais, galima teigti, kad postmodernizmo epochos Zzmogui biidingas masinis vartojimas,
arba, kaip teigia Raks$nys ir Guogis, ,,[d]aiktai” pradeda gozti Zmones, jiems pradedama tarnauti
kaip autoritetams ir vertybéms. Egzistencinés vertybés uzleidzia vieta vartotojiSkoms, kurios net
ir zmones pavercia savotiskais ,,daiktais” (Raksnys, Guogis 2015, 3). I$ to galima sprgsti apie
visuomenés sudaiktéjimg, vertybiy pokycius. Daiktai postmodernioje visuomenéje tampa tam
tikru vertinimo matu, uzima ypatingg vieta, pabréziant prekés ar paslaugos zinomumg — preké ar
paslauga perkama tuo daugiau, kuo labiau ji yra zinoma, arba garsi. Taip iSryskéja masinis
simboliy apsédimas (zr. ibid., 6). Tai neatsiejama ir nuo reklamos vaidmens, kuris Siuolaikinéje
visuomengje uzima svarbig vieta — ne tik siiloma jsigyti vieng ar kitg preke, bet ir formuojamas
pozitris, kuriami (arba paneigiami) stereotipai, skatinamas vartojimas. Tad Siuolaikinéje
visuomeneje zmogui tenka uzduotis gebéti atsirinkti, suvokti, kritiSkai jvertinti gaunama
informacija, kurios mastai tampa vis sunkiau aprépiami. Todé¢l, anot Rubaviciaus, kai informacija
skleidziama taip masiSkai, zmogus nebegali nustatyti tokios savimonés vietos, kuri leisty jam
suabejoti skleidziama informacija, jis tampa tik vartotoju, kuris informacija priima, o jos tikruma
garantuoja pati perdavimo sistema (zr. Rubavicius 2009, 54). Kitaip tariant, vartotojas, masiSkai
priimdamas informacija, ,,nesivargina“ svarstyti gaunamos informacijos tikrumo, pasitikédamas

jos Saltiniais ir tampa tiesiog vartotojiskumo objektu (zr. Raksnys, Guogis, 2015, 5).

Siuolaikinei visuomenei apibiidinti neretai vartojamas terminas — informaciné visuomené.
Sio termino apibrézimy esti ne vienas, tadiau daugiausia jis vartojamas politikos srityje.
Bendriausia prasme informaciné visuomené yra neatsiejama nuo S$iuolaikiniy informaciniy

technologijy galimybiy ir jy jtakos, taciau skirtingy krypc¢iy specialistai akcentuoja skirtingus
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informacinei visuomenei budingus bruozus. 2005-ais metais Lauras Bielinis teigé, kad
informacijos visuomenés terminas yra ginCytinas, tatiau pabrézé, kad naujoje informacinéje
visuomenéje iSnyksta teritorijos reik§Smé ir atsiranda informacinio lauko, virtualumo,
interaktyvumo, informacijos rinkos ir kiti terminai (zr. Bielinis 2005, 20). Bégant laikui atsiranda
vis daugiau informacinés visuomenés apibrézimy, kuriuose iSrySkinami skirtingi $iai visuomenei
budingi aspektai: Politikos moksly enciklopediniame Zodyne informaciné visuomené
apibiidinama kaip visuomené, kuri moka naudotis informacinémis technologijomis, turi tam
techniniy ir finansiniy galimybiy; tai visuomené, kurioje informacijos kiirimas, perdavimas ir
naudojimas tampa vienu svarbiausiy valstybés galios ir efektyvumo Saltiniy (2007);
Aiskinamajame kvalifikacijos sistemy terminy zZodyne akcentuojama informacinés visuomenés
galimybé kurti, paskirstyti ir jdiegti informacijg, kuri yra sudétiné ekonominés ir kultiirinés
veiklos dalis (2008). Panasiai informaciné visuomené apibadinama Ziniy technologijy terminy
zodynelyje, kur taip pat akcentuojama galimybe kurti, skleisti, valdyti informacija, taciau Siame
apibrézime pridedama galimybé informacija manipuliuoti (2012). Apibendrinant visus
apibrézimus iSrySkéja tendencija informacing visuomene Sieti su iSmaniosiomis technologijomis,
kuriy galimybés vis didesnés, informacija plinta didziuliu grei¢iu ir tampa daug lengviau

prieinama ir ja imama manipuliuoti.

Kaip jau minéta, egzistencines vertybes Siuolaikingje visuomenéje ima uzgozti
vartotojiskos, zmogus ,.sudaiktéja“. Anot Ramono ir Zadeikytés, Siuolaikinéje visuomengje ypac
svarbus tapo aukStas ekonominio i$sivystymo lygis: Zmonés tapo apsvaige nuo daiktiSkyjy
gérybiy (iSmaniyjy telefony, masiny, madingy drabuziy ir kt.), norma tapo biiti apsiriipinusiu
»isoréje”, kai tuo tarpu kenéia ,,vidus“, tvyro sastingis, neviltis ir nerimas dél ateities (Zr.
Ramonas, Zadeikyté 2018, 6-8). Tokioje, nuolat skubanéioje, jsitempusioje visuomenéje
Siuolaikinés iSmaniosios technologijos uzgozia tai, kas buvo svarbu anks¢iau — literattira, kulttra,
menas. Viskas tapo prieinama keliais kompiuterio ar iSmaniojo jrenginio mygtuky paspaudimais,
todél tokia visuoemé, kuriai ypa¢ svarbus greitis, nebesivargina ,,$vaistyti* laiko skaitymui, kuris

néra toks spartus procesas.

Atlikti tyrimai rodo, kad pastaruoju metu skaitymu Zmonés susidomi vis maziau. Apie tai
raSoma 2016 m. Lietuvos Kultiiros ministro jsakyme dél biblioteky plétros strateginiy krypc¢iy
20162020 m. patvirtinimo. Siame dokumente teigiama, kad remiantis tyrimo, atlikto 2014 m.

duomenimis, tre¢dalis gyventojy per metus neperskaito nei vienos knygos, daugéja tévy, kurie
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ivis neskaito savo vaikams. Siam rei$kiniui nemaZa jtaka daro Siuolaikiniy informaciniy
technologijy progresas, kuris ir nulemia mazéjantj skaitytojy skai¢iy (2016, 3-4). Panasi
tendencija ryski visame pasaulyje. Jungtinése Amerikos Valstijose 2018 m. atlikto tyrimo
duomenys atskleidé, kad nuo 2004 m. iki 2017 m. Jungtinése Amerikos Valstijose zmoniy, kurie
skaito savo malonumui, skaicius sumazéjo daugiau nei 30 procenty. Tos pacios apklausos
rezultatai atskleidé skaitymo laisvalaikiu mazé&jimg visose amziaus grupése. Negana to,
atskleista, kad vidutiniSkai kasdien amerikietis praleidzia 2 val. 45 min. zitirédamas televizoriy,
tai yra mazdaug 10 karty daugiau, nei laikas, praleidziamas skaitant knyga (Ingraham 2018).

American reading declines

Percent reading for personal interest on a typical day
29.2

30 5e3

o

251 22% Women
20 15% Total

15% Men
10

2003 2017

Source: American Time Use Survey WAPO.ST/WONKBLOG

1 pav. Amerikieciy skaitymo laisvalaikiu tyrimas

Kito amerikieciy tyrimo metu nustatyta, kad net 23 proc. mokiniy, kurie trecioje klas¢je
neturéjo gery skaitymo jgiidZiy, nebaigia mokyklos iki 19 mety, o mokiniy, kurie tre€ioje klasé¢je
turi gerus skaitymo jgidzius ir nebaigia mokyklos iki 19 mety, yra tik 4 proc. (Kerns,
Bryan 2018). Dél tokiy priezas¢iy visame pasaulyje vis labiau susirtipinama skaitymo skatinimu:
kuriamos skaitymo skatinimo programos, strategijos, steigiamos specialios organizacijos, kurios

riipinasi skaitymo skatinimu.

Viena zinomiausiy organizacijy, kurios tikslas — rtpintis skaitymo skatinimu ir skaitymo
kokybe — tai nepelno siekianti Tarptautiné vaiky ir jaunimo literatiiros organizacija (IBBY), kuri
populiarina vertingg vaiky ir jaunimo literatiira, skatina vaiky ir jaunimo literatiiros tyriné€jimus,
kokybisky knygy vaikams ir jaunimui leidyba, rengia renginius ir konferencijas asmenims,

besidomintiems vaiky ir jaunimo literatira. Lietuvoje veikia IBBY organizacijos Lietuvos
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skyrius, kuris atlieka visas anks¢iau minétas funkcijas, sieckdamas uztikrinti skaitymo skatinimg
Lietuvoje. Tarptautinés vaiky ir jaunimo literatiros organizacijos (IBBY) Lietuvos skyrius
organizuoja renginius, skirtus Tarptautinei vaiky knygos dienai minéti, ,,Prano Masioto
skaitymus®, kuriuose aptariama naujausia vaiky ir jaunimo literatiira, rengia knygy
rekomendacijas, leidzia literatiirinj leidinj ,,Rubinaitis* ir organizuoja kitas veiklas, susijusias su
skaitymo skatinimu. Kita organizacija, kuri taip pat daug démesio skiria skaitymo skatinimui ir
yra susijusi su biblioteky veikla — tai Tarptautiné biblioteky asociacijy ir institucijy federacija
IFLA, jungianti viso pasaulio biblioteky tinkla, rengianti tarptautines biblioteky konferencijas,
kuriy tikslas — pasidalinti patirtimi, pristatyti jvairiy Saliy biblioteky veiklas, jkvépti ir ieSkoti
budy, kaip skatinti ne tik skaityma, bet ir aktyvig biblioteky veikla.

Lietuvos mastu skaitymo skatinimu bene daugiausia ripinasi Lietuvos Respublikos
kultiiros ministerija, kuri leidzia skaitymo skatinimo programas. Naujausia skaitymo skatinimo
programa parengta 2018 metais. Programoje akcentuojamas biblioteky ir ugdymo jstaigy
vaidmuo skaitymo skatinimui, siekiama kurti ir palaikyti skaityma skatinancig aplinkg ir
uztikrinti jos prieinamumg; ugdyti kultiros ir Svietimo darbuotojy skaitymo skatinimo
kompetencijas; stiprinti mokiniy skaitymo gebé¢jimus; formuoti teigiamg pozitrj i skaityma,
telkti knygos industrijos dalyvius diegiant skaitymo kultiirg (zr. LR Kultiiros ministerija 2019).
Skaitymo skatinimo programos pagrindiniai vykdytojai: bibliotekos, Svietimo ir mokslo
ministerija, Lietuvos leidéjy asociacija ir Tarptautinés vaiky ir jaunimo literatliros asociacijos

(IBBY) Lietuvos skyrius.

Sumazéjusio skaitymo priezastys daugeliu atvejy pirmiausia glidi Seimoje. 2012 metais
atlikto PISA tyrimo duomenimis, tévy skaitymo jprociai turi didele jtaka vaiky skaitymo
]prociams — pastebéta, kad mazai skaitantys tévai daZniausiai augina mazai ir prastai skaitancius
vaikus? (2014, 1). Jeigu vaiko tévai neskaito jam namuose, vaika sunkiau sudominti skaitymu
mokyklose ir bibliotekose, nes didziausius pagrindus vaiko pozitiriui j skaitymg suteikia tévai.
Kita problema, su kuria susiduriama jau mokyklose — literatiros sgrasai. Nepaisant to, kad
mokyklose rekomenduojamos vertingos knygos, ta¢iau tai sumazina mokiniy galimybe rinktis

patiems, o neretai ne tik nepaskatina skaitymo, taiau sumazina norg skaityti laisvalaikiu, todél ir

CV v —

2 ,,Pacius didziausius skaitymo gebéjimy skirtumus lemia vaiky ir jy tévy skaitymo jpro¢iy sutapimai: pasiekimy skirtumas tarp daug skaitanciy
tévy daug skaitan¢iy vaiky ir mazai skaitan¢iy tévy mazai skaitanciy vaiky yra beveik 100 tasky. Tai rodo ypa¢ didelj duomeny sutapima. Mazai
skaitantys tévai dazniausiai augina ir maZai bei prastai skaitanc¢ius vaikus® (2014, 1).
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visuomené vis maziau démesio skiria skaitymui, nes tai ilgas, susikaupimo reikalaujantis
procesas, o Siuolaikiné skubanti visuomené nori visko ,,Cia ir dabar®, todél skaitymas nebéra
patraukli veikla. Turint galvoje tai, kad Siuolaikiniame pasaulyje nuolat auga jvairiy paslaugy
pasitila — tai virtualiosios realybés zaidimai, kitos laisvalaikio pramogos, nuolat tobul¢jancios
iSmaniosios technologijos, todél vartotojas / skaitytojas atsirenka tai, kas jam patraukliau, todél
skaitymas ,,varzosi“ su kitais laisvalaikio praleidimo budais, kurie daznu atveju skaityma
HLhurungia®, todél siekiant paskatinti skaityma svarbu ieskoti biidy, kurie biity patrauklis

Siuolaikinei vartotojiskai, nuolat skubanciai visuomenei.

Remdamosi Siuolaikinés visuomenés bruozais, Zinodamos pagrindines Sumazéjusio
visuomenés noro skaityti knygas priezastis, organizacijos, siekiancios skatinti skaityma, iesko
Siuolaikinés visuomenés lukescius atitinkanciy sklaidos kanaly, todél démesys skaitymui ima
ryskeéti televizijoje, ziniasklaidoje, internete, kur gausu straipsniy apie skaitymo nauda,
pateikiami interviu su rasytojais, zinomais $ou verslo atstovais, kurie placiajai visuomenei tampa
autoritetu, todél yra pasitelkiami kaip priemoné, skatinanti skaityma. Informacijos apie skaityma
gauséjimui internetingje erdvéje jtakos turéjo informacijos revoliucija, kuri siejama su telegrafo
atsiradimu, o véliau — su padidéjusiu perdavimo grei¢iu ir naujomis komunikacinémis

charakteristikomis (zr. Peciulis 2012, 31).

Skaitymo skatinimui ypac palanki terpé — vieSoji erdvé, kuri yra ypac¢ svarbi Siuolaikinei
visuomenei. Hannah Arendt vieSumg apibrézia kaip visa, kas gali buti matoma kiekvieno ir
pasizymi placiausiu galimu vieSumu (Hannah Arendt, cit. iS. Alijjauskait¢ 2016, 49). Agné
Aljjauskaite, apibendrindama §j apibréZima, teigia, kad viena vertus vieSumas reiskia pasirodyma
ir girdimumo formos suteikimg tam tikram turiniui, taciau kita vertus, vieSumas reiSkia
bendruma, dalijimagsi tuo paciu turiniu ir pan. (zr. ibid.). Remiantis Siais apibrézimais galima
daryti prielaida, kad skaitymo skatinimui vie$oji erdve reikalinga tam, kad skleidziama
informacija pasiekty kuo platesn¢ auditorija. Formaty apie skaitymo skatinimg jvairové sudaro
galimybe informacijg padaryti pricinamg platesnei adresato grupei — plakatai ir stendai skirti
vienokiai publikai, straipsniai naujieny portaluose — kitai, interviu su raSytojais ar pokalbiy
laidos — dar kitai ir pan. Taip informacija tampa prieinama visiems visuomenés sluoksniams.
patraukly Siuolaikiniam wvartotojui, kuriam itin svarbus materialumas, daiktai, turéjimas,
akimirkos jspudis, greitis? Norint §j i880kj jveikti, imamasi jvairiy priemoniy — kuriami nauji
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formatai, ieSkoma naujy biidy ir skirtingy keliy, kaip ,,prieiti* prie Siuolaikinio skaitytojo. Nuo
to, kam skiriamas pranesimas, priklauso ir praneSimo retorika. Norint paskatinti Siuolaikinj
vartotoja skaityti knygas, vieSojoje erdvéje imamasi vaizdy, socialinj sluoksnj atitinkancios
leksikos, autoritety kultiiros, materialinio atlygio elementy, kurie nevienodai veikia skirtinga
adresatg, todél analizuojant Saltinius skaitymo skatinimo tema, tikslinga atkreipti démesj j

adresato specifika.
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I1l.  PRAGMATINE LINGVISTIKA REKLAMOS TYRINEJIMU LAUKE

Pragmatiné lingvistika — palyginti nauja kalbotyros tyrinéjimy kryptis, kurios istakos
sietinos su dviem mokslininkais — Carlzu Pirsu ir Carlzu Morisu (zr. Zuperka 2008, 41). Pirsas
XIX a. I pus¢je savo moksliniuose darbuose padéjo pagrindus semiotikos tyrimams, o XX a. [
puséje Morisas suskirsté semiotikg j tris dalis, i$skirdamas semantikg, tirian¢ig komunikaciniy
zenkly santykj su tais zenklais Zymimomis sgvokomis; sintakse, kuri tiria vienos sistemos Zenkly
tarpusavio santykius; ir pragmatika, tirian¢ig santykius tarp zenkly ir jy vartotojy (zr. ibid., 41—
42). Be minéty mokslininky Zuperka i$skiria ir kitus pragmatikos mokslo pradininkus — Vienos
logiky birelio narj Liudvikg Vitgensteing, iSkélusj pragmatinei lingvistikai svarby teiginj
»reik§mé = vartojimas®, ir angly kalbos filosofg Dzong Osting, XX a. II pus¢je daug prisidéjusij
prie kalbiniy akty teorijos tyrimy, kuriuos véliau plétojo J. R. Sirlas (zr. ibid., 42).

Danguolé Satkauskaité greta minéty pragmatikos mokslo pradininky iSskiria filosofa
Rudolfs Karnapa, kuris ,,pragmatika vadino moksla, tiriantj kalbétojo veikla, biiseng ir aplinka*
(Stevenson, 2000,3; cit. i$ Satkauskait¢ 2011, 5). Taigi §is mokslininkas susiaurino ir
sukonkretino iki tol Moriso vyravusiag pragmatikos mokslo sampratg. Rasa Dobrzinskiené
daktaro disertacijoje iSskiria ir vélesnius pragmatinés lingvistikos tyringjimus, tarp kuriy
Dzordzo Yulo (1997) ir Dzefo Verschuereno (2001) pragmatinés lingvistikos teorijg plétojantys
tyrimai (zr. Dobrzinskiené 2012, 29).

Kalbininkas Kazimieras Zuperka, analizuodamas reklama pragmatiniu lingvistiniu
aspektu, iSskiria placigja ir siaurgja pragmatinés lingvistikos sampratas — placigja prasme
pragmatiné  lingvistika aprépia  reklamos  stilistikos, retorikos,  sociolingvistikos,
psicholingvistikos aspektus. Pragmatinés lingvistikos bruozy randama visuose straipsniuose,
kuriuose aptariamas kalbos zenklo santykis su kalbos vartotoju, taip pat tuose straipsniuose,
kuriuose i$ kalbinio teksto sprendziama apie reklamuotojo ketinimus ar galimg reklamos
adresato reakcijg. Prie pladiai suprantamos pragmatinés lingvistikos darby Zuperka priskiria
Dalios Blazinskaités (2004, 2005) reklamos kalbos etikos, kalbinés manipuliacijos tyrimus,
Jurgitos Gircienés ir Astos Kupc€inskaités-Ryklienés (2005) reklamos kalbos etiketo ir adresato
raiSkos tyrimus, Eglés Gabrénaités (2006) ir Rasos AndriuSytés (2007) reklamos paveikumo
tyrimus (zr. Zuperka 2008, 10). Pasak Satkauskaités, ,,pragmatika pirmiausia sutelkusi démesj

situacijos poveikio, socialinio organizavimo, interaktyviy pasakymy funkcijy tyrimus. Placigja
15



prasme pragmatikai biity galima priskirti ir tokius klausimus kaip kalbos mokymasis, kalbos
variantai ir pan., kuriuos tiria ir kitos lingvistikos Sakos“ (Satkauskaité 2011, 5). Laikantis
siaurosios, arba tiksliau apibréztos pragmatinés lingvistikos sampratos, reklamos tekstas
suvokiamas kaip informacinis-persvazinis (kalbéjimo, kalbinis) aktas, kurj sudaro keli mazesni
aktai — mikroaktai, todél visa reklamos tekstg galima laikyti makroaktu. Laikantis $io pozidrio,
lenky reklamg iSsamiai iStyré mokslininké Katarzyna Skowronek (1993), iSskirdama septynis
budingiausius reklamos mikroaktus: raginimo arba jkalbinéjimo, konstatavimo, gyrimo, sitlymo,
garantijos ir pazado, patarimo ir mandagumo, kurie, anot Zuperkos, aktuals ir lietuviy reklamai

(2r. Zuperka 2008, 10-11).

Satkauskaité, bandydama apibrézti pragmatikos, kaip lingvistikos mokslo, savoka, teigia,
kad ,pragmatika domisi ne kalbos kaip sistemos taisyklémis, o kalbos vartojimo
taisyklémis <...>. Kiekvienas pasakymas sakomas arba raSomas su tam tikra intencija, tam tikru
tikslu, todél atlieka tam tikra funkcija. Butent kalbéjimo funkcijoms pragmatika ir skiria
didziausig démesj. Ji kelia klausimg: kokiomis sglygomis kalba galime veikti, kokiomis
priemonémis ir kokias funkcijas atlicka pasakymai?* (Satkauskait¢ 2011, 7). Zuperka,
pateikdamas pragmatikos apibrézima, akcentuoja kalbos vartojimo svarba: ,,[p]aprasciausias
pragmatikos apibrézimas — kalbos vartojimo tyrimas. Ar¢iau lingvistikos yra Sie apibrézimai: tai
kalbos mokslo Saka, tirianti kalbos ir konteksto santykj, kalbétojy gebéjimus adekvaciai sieti
pasakymus  su  kontekstu;  kalbanciyjy  poveikj  vieno  kitam  komunikacijos
procese* (Zuperka 2008, 42—43). Cia pat Zuperka iskelia ir pagrindinj pragmatinés lingvistikos
uzdavinj — , tirti kalbinio akto bei teksto kalbos poveikj adresatui <..>* (ibid., 43). Zuperka
teigia, kad pragmatinei lingvistikai labiausiai ripi pagrindinés kategorijos, kylancios i$ santykiy
tarp komunikacijos dalyviy ir pacios komunikacinés situacijos: dalyviy tikslai ir ketinimai; | jy
jgyvendinimg orientuota strategija; pasakymy ir kity teksto vienety funkcijos bei ty vienety
pavartojimo biidai (Zr. ibid.). Taigi galima daryti prielaida, kad pragmating lingvistikg tikslinga
pasitelkti reklamos tyrinéjimuose, kadangi biitent reklamoje ypac rySkus adresanto tikslas,
reklamos kiiréjai pasirenka specifing strategija, norédami ta tikslg pasiekti vartodami atitinkamas
kalbos priemones ir mikroaktus. Reklamos analizéje pragmatiné lingvistika atsiskleidzia tiriant
santykius tarp kalbos priemoniy ir jy vartotojy, aiSkinantis kreipimosi j adresatg budus, kalbos
etikg ir etiketa, poveikj tarp adresanto ir adresato. Dobrzinskiené teigia, kad pragmatinés

lingvistikos tyrimy lauke atsiranda kalbantysis, kurio pasakymai atskleidzia jo kalbé&jimo
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intencija, pasakymais gali biiti reiSkiami jvairtis kalbiniai aktai, kuriy gramatinés konstrukcijos ir

nulemia perteikiamus kalbanciojo ketinimus (zr. Dobrzinskiené 2012, 16).

Nors pragmatin¢ lingvistika teikia daug galimybiy reklamos analizei, taciau reklamos
tyrimy, atlikty remiantis pragmatine lingvistika, néra daug. Galima daryti prielaida, kad tai lemia
pragmatinés lingvistikos termino platumas ir neapibréztumas, dél kurio mokslininkas yra laisvas
rinktis, kokiais pragmatinés lingvistikos moksliniais tyrimais ir pozidriais remtis. 2007 metais
mokslininké Rasa Andriusyté pabréze, kad reklamos analizé pragmatiniu poziiiriu dar gana reta.
Siuo aspektu reklama daugiausia tyrinéja Kazimieras Zuperka, i§ kity reklamos tyrinétojy
minétina Dalia Blazinskaité (2004), kuri iSanalizavo, kokiais Zodziais reklamoje apibiidinami
daiktavardziai kaina, preke, kokybé (Zr. Andriusyte, 2007). Kita vertus, Siandien pragmatinés
lingvistikos tyrimy yra daugiau. Pragmatinés lingvistikos tyrimy laukg praplecia vienas
iSsamesniy Sios srities tyrimy — Rasos Dobrzinskienés daktaro disertacija ,,Pragmatiné lingvistiné
televizijos reklamy komunikaty analizé“ (2012), kurioje ne tik i$samiai pristatomos pragmatinés
lingvistikos metodologinés prielaidos, bet ja remiantis analizuojamas konkretus objektas —
televizijos reklama. Pragmatine lingvistika remiantis mokslininkés Saulé Juzeléniené ir Rita
Baranauskiené iSanalizavo solidarumo komunikacinés taktikos raiSka politiniame diskurse
(Juzeléniené, Baranauskiené 2011), 0 mokslininké Daiva Pagojiené atskleidé adresanto santykio
su adresatu raiSkg XIX a. pabaigos — XX a. pradZios lietuviy reklamoje jvardydama adresanto
santykio su adresatu raiSka kaip pagrindinj pragmatinés lingvistikos tyrimy objekta
(Pagojiené 2015). Sie naujausi mokslininkiy darbai sudaro prielaidas ateities tyrimams, kuriuose

pragmatine lingvistika remiantis biity galima atrasti naujy jzvalgy.

Anot Zuperkos, analizuojant reklamos tekstus tikslinga pragmating lingvistika sieti su
stilistine reklamos teksto kalbinés raiSkos analize, tikslinga nagrinéti lietuviskos reklamos
mikroakty kalbing raiska, jos variantus, stilisting bei pragmatine pastaryjy verte (zr. Zuperka
2008, 16). Remiantis pragmatine lingvistika galima apibudinti ir vaizdinius reklamos elementus
— gestus, mimikg ir kitokius pastoviuosius Zenklus ir jy derinius (Zr. ibid.). Taigi, pragmatine
lingvistika naudinga reklamos mikroakty raiskos analizei. Kaip teigia Zuperka, visas reklamos
tekstas yra laikomas makroaktu, kuris savo ruoztu skiriamas j kelis mikroaktus (zr. Zuperka
2008, 44). Anot mokslininko, i§ budingiausiy lietuviy reklamai mikroakty i$skirtini
konstatavimo, arba tvirtinimo mikroaktas, skatinimo, gyrimo(si), linkéjimo, jspéjimo ir kt. (zr.

ibid.). Zuperka taip pat teigia, kad mikroaktai néra lygiaverciai. Tai leidZia manyti, kad vienu
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atveju reklamoje svarbesnis skatinimas, o Kitu — gyrimas, tre¢iu — konstatavimas ir kt., ta¢iau
Zuperkos, kaip ir kity mokslininky (Gabrénaités, Andriusytés, Kaminskos-Szmaj) vieningai
sutinkama, kad reklamoje svarbiausia persvazija, rodanti viso reklamos akto pobudj ir tiksla,

vienijanti ir organizuojanti kitus aktus (zr. ibid.).

Eglé Gabrénaité, analizuodama retoring persvazija reklamoje, persvazijos terming
pirmiausia jvardija kaip poveikj ir praplecia jj kity mokslininky apibrézimais, Kuriais
akcentuojama verbaliniy ir neverbaliniy simboliy jtaka poveikio funkcijai, argumenty reikSme
siekiant paveikti adresata, arba persvazija apibiidinama kaip intelektiniy, moraliniy ir emociniy
kalbos elementy sintezé (Zr. Gabrénaité 2006, 24). Lenky mokslininké Skowronek i$skiria keturis
pagrindinius persvazijos mechanizmus: emocingumo siekj, tarpusavio supratimg, arba
susikalb¢jima, opozicija ,,mes* — , jie*, alternatyvy nebuvima (zr. Skowronek 1993, 24-26, cit. i§
Zuperka 2008, 47). Galima manyti, kuo reklamos pranesimas emocingesnis, tuo jis bus
paveikesnis adresatui, sukels subjektyviy emocijy ir bus jtikinamesnis. Siai funkcijai reklamoje
neretai pasitelkiama hiperbolé, retoriniai suSukimai ir kitos retorinés priemonés. Reklamoje ypac
svarbus adresanto ir adresato tarpusavio supratimas, todél joje vengiama jvairiy dviprasmybiy ar
bet kokiy kity priemoniy, trukdanéiy tinkamai suprasti adresantg. Opozicija ,,mes” ir ,jie*
suvokiama kaip prieSybé tarp adresanto ir jo konkurenty (produkcijos gamintojy, paslaugy
teikéjy ir kt.). Tokia opozicija siekiama nurungti konkurentus ir jtvirtinti savo pirmenybe.
Reklamoje taip pat neretai sukuriamas jsptdis, kad adresatas neturi alternatyvy — jam nereikia
svarstyti, kokia preke jsigyti ar kokia paslauga pasinaudoti. Sis klausimas tarsi i§sprendziamas

reklamoje aiskiai brukant mintj jsigyti konkrecig preke ar paslaugg (zr. ibid., p. 48—49).

Kitas svarbus pragmatinés lingvistikos tyrimy objektas — adresanto ir adresato santykis.
Adresanto ir adresato santykj televizijos reklamoje analizavo Rasa Dobrzinskiené (2010), pasak
kurios ,,[a]dresanto ir adresato santykius atskleidZia kalbinés priemonés: tam tikrais pasakymais
kreipiamasi j adresata arba pasakymu stengiamasi manipuliuoti adresato norais, troskimais,
skatinti jj rinktis produkta ir pan. (Dobrzinskiené¢ 2010, 14). Zuperka adresanto raiska reklamoje
daugiausia sieja su apeliacine funkcija, kurig ypac pabrézia skatinamieji arba klausiamieji
sakiniai (zr. Zuperka 2008, 49). Adresanto raiska reklamoje Zuperkos daugiausia siejama su
kalbéjimu savo vardu (vienaskaitos ar daugiskaitos pirmuoju asmeniu) (Zr. ibid.) taip pabréziant
saves kaip specialisto svarbg, arba bendrumg tarp adresanto ir adresato (vartojant pirmojo

asmens daugiskaitos formg).
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Reklamos tyrimams pragmatiniu lingvistiniu pozitriu svarbi ir reklamos etikos
sgvoka. Nors reklamos etikg Lietuvoje aiSkiai apibrézia Reklamos jstatymas ir Lietuvos
zurnalisty ir leidéjy etikos kodeksas, taciau kalbos etika reklamoje verta analizés. Mokslininké
Jolanta Mazyl¢ teigia, kad ,,zurnalisto atsakomybés lauka sudaro trys sudedamosios: Visuomenés
informavimo jstatyme jtvirtintos pareigos, Lietuvos zurnalisty ir leidéjy etikos kodekso normy
visuma ir individuali Zurnalisto vertybiy sistema* (Mazylé 2012, 90). Anot Zuperkos, reklamos
dora ir etika pirmiausia susijusi su reklamuojamu objektu ir biitent su poziiiriu i ta objekta (zr.
Zuperka 2008, 54). Zuperka taip pat teigia, kad batent ,,[p]Jragmatinis lingvistinis poZiiiris j
tekstg, diskursa, j kalbinj aktg iSple¢ia reklamos analizés ribas. Reklamos teksta kalbininkas ima
nagrinéti ne tik bendrinés kalbos normy bei funkcinés stilistikos pozitriu; reklamos diskursas
imamas vertinti ir kaip ,,sociokultiirinj rei$kinj, sitlantj jvairius gyvensenos, bendravimo
kultiiros, jpro¢iy modelius, mastymo stereotipus, keiciantj ar lauzantj nusistovéjusias visuomenés

elgesio normas* (Blazinskaité 2005, 150, cit. i§ Zuperka 2008, 54).

Kaip matyti i§ naujausiy tyrimy, pragmatine lingvistika remiantis analizuojama ne
tik reklama, bet ir diskursas, kuris jvairiy tyréjy darbuose apibréziamas ,kaip $neka, tekstas,
dialogas, stilius, kalbiné veikla ar kalbéjimo budas, turintis vienokig ar kitokig prasme*
(Juzeléniené 2008, 82). Juzeléniené teigia, kad diskursas apima du pagrindinius vaidmenis —
adresanto ir adresato, tod¢l daZnai yra siejamas ir su dialogu. Ta pati mokslininké iSskiria
rasytinio ir sakytinio diskurso atmainas, kaip skiriamaji bruoza jvardydama tiesioginio santykio
su adresatu buvimg (sakytinio diskurso atveju), arba nebuvimg (raSytinio diskurso atveju) (Zr.
ibid. 83-84). Adresanto ir adresato tarpusavio santykio raiSka ypa¢ svarbi ir pragmatinei
lingvistikai, todél diskurso analizé, remiantis pragmatinés lingvistikos metodologinémis
prielaidomis, ypa¢ tikslinga. Siuo atveju remiantis pragmatine lingvistika darbe analizuojamas
raSytinis skaitymo skatinimo diskursas, jo retorika atsizvelgiant } skirtingas Zzanrines

charakteristikas ir adresato specifika.
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IV. SKAITYMO SKATINIMO DISKURSO RETORIKOS YPATYBES
PLACIAJAI VISUOMENEI SKIRTOSE JVAIRIU ZANRU PUBLIKACIJOSE

1. Trumpi reklaminio pobuidzio tekstai: kalbos ir vaizdo dermé

Jvade ir teoringje dalyje minéta, kad skaitymo skatinimui pastaruoju metu skiriama vis
daugiau démesio, todél auga ir skaitymo skatinimo formy jvairové. Galima teigti, kad skaitymo
skatinimo formoms nemazg jtaka daro visuomenés poreikiai, todél sieckiant sudominti skaitymu
Siuolaiking visuomeng svarbu atsizvelgti | jos specifikg. Tobul¢jan¢ios informacinés
technologijas, socialiniy tinkly populiarumas lemia internetinés erdvés tapsma palankia terpe
skatinti visuomenés susidoméjimg skaitymu, taciau tam, kad skaitymo skatinimas vykty
efektyviai ir biity pastebimas masiniame informacijos sraute, jis turi biiti jtaigus ir patraukiantis

Siuolaikinio vartotojo démes;.

Nepaisant to, kad reklamos apibrézimas yra probleminis (zr. Smetoniené 2009, 7),
internetinéje erdvéje vieSinamus vaizdinius praneSimus skaitymo skatinimo tema galima laikyti
skaitymo reklama, nes jie, taip pat kaip ir tradiciné reklama, atlicka dvi pagrindines funkcijas —
prane§imo ir poveikio (zr. Zuperka 2008, 47). Analizuojami pavyzdziai laikomi reklama ir
remiantis Tarptautiniy Zodziy zodyne (TZZ) pateikiamu reklamos apibrézimu, teigianéiu, kad
,»[r]eklama — skelbimas, plakatas, pranesimas per radija ir panasios priemonés, kuriomis siekiama
pladiai apie kg nors paskleisti Zinig, patraukti vartotojus, pirkéjus® (TZZ, cit. iS. Smetoniené
2009, 7). Analizuodama reklamos istorija Smetoniené teigia, kad bégant laikui reklamos
funkcijos plétési — ,,ji darési ne tik informacijos, bet ir adresato poveikio priemoné* (ibid., 13).
Analizei pasirinktuose pavyzdziuose Skaitymas reklamuojamas kaip procesas, siekiama
sudominti Zmones skaitymu, parodyti, kad tai yra naudinga veikla, paskatinti visuomeng ja
uzsiimti, t. y. paveikti, 0 kai kuriais atvejais skatinama jsigyti konkrecig knyga kaip preke,
materialy daikta. Taip iSrySkéja komercinis aspektas. Visuose analizei pasirinktuose
pavyzdziuose svarbiis ir verbaliniai, ir vizualiniai elementai, todél analizuojant skaityma

skatinancig reklama tiriamas tekstas ir vaizdas taip atskleidziant reklamos visuma.

Analizei atrinkti 22 reklaminiai pranesimai, kuriuose skatinamas skaitymas. Pavyzdziai
daugiausia rinkti socialiniuose tinkluose Facebook ir Instagram bei jvairiuose internetiniuose

portaluose, nes, anot Laimutés Bucienés, reklama internete yra greiiausiai augantis reklamos
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sektorius Lietuvoje (zr. Buciené¢ 2013, 28). Analizei pasirinkti pastaryjy penkeriy mety
laikotarpio jdomesni skaitymo skatinimo diskurso pavyzdziai, prieinami vieSajai visuomenei.
Visus surinktus pavyzdzius galima skirti j kelias grupes: renginiy skelbimus ir plakatus;
autoriteto strategija paremtus praneSimus, skelbiamus socialiniuose tinkluose; kitus reklaminio
tipo pranesimus (jdomiy fakty publikacijas, ,,demotyvacijas® ir kt.). Pirmosioms dviem grupéms
priskiriamus pavyzdzius galima i$skirti j dar smulkesnes grupes: konkre¢iy renginiy ir akcijy
skelbimus; tarptautines dienas, susijusias su skaitymu (Tarptautiné vaiky knygos diena ir kt.), o
antrajai — rasytojy, reklamuojan¢iy savo knygas, praneSimus; nuomonés formuotojy knygy

reklamas ir Zymiy Zmoniy citatas, kaip skaitymo skatinimo priemoneg.

Soc. tinkluose
publikuojami
pranesimai
skaitymo
skatinimo tema

Renginiy Autoriteto Kiti reklaminio
skelbimai ir strategija paremti pobiidzio
plakatai prane§imai prane§imai

Tarptautinés Nuomonés Zymiy Zmoniy

Konkretiis . PR Rasytojai, Y mintys, kaip
renginiai ir dlesnlj)z,l(ztijts;#:glos reklamuojantys fSIigt]iun(;tr?tJ;sl' skaitymo
akcijos R savo knygas skaityma skatmlmq
priecmone

2 pav. Socialiniuose tinkluose publikuojamy praneSimy skaitymo skatinimo tema

skirstymas

1.1. Renginiy skelbimai ir plakatai pragmatiniu lingvistiniu aspektu
plakatas, 2016 mety knygos rinkimy plakatas, 2018 mety plakatas, skirtas Tarptautinés vaiky
knygos dienos minéjimui, poezijos pavasario, vykusio 2018 mety vasarg plakatas ir Klaipédos
miesto savivaldybés bibliotekos akcijos ,,Skaityk per pietus®, vykusio 2018 mety geguze,
plakatas (zr. PRIEDAI, 1, 2, 3, 4, 5, 6 pav.). Kiekvienas analizei pasirinktas pavyzdys perteikia
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skirtingg informacija ir yra vertas detalesnés analizés. Kaip teigia Smetoniené, reklama
pirmiausia perduoda informacija, taciau informacija gali biti ir verbaliné, ir neverbaliné (Zr.
Smetoniené 2009, 21). Siuo atveju analizuojamuose pavyzdziuose informacija perduodama ir
tekstu, ir vaizdu. Reklamos tekstas ir vaizdas padeda pasiekti auditorijg ir yra neatsiejami vienas
nuo Kkito. Anot Smetonienés, vaizdu galima daiktg parodyti, o zodziu — kurti abstrakcijas (Zr.
ibid., 28). Pasak Gintautés Lidziuvienés, reklamoje vyrauja hierarchiSkas vaizdo ir Zodzio
santykis vienam i§ jy suteikiant pagrindinj vaidmenj, o kitam — antraeilj (zr. LidZiuvien¢ 2002,
29). Tai akivaizdu analizuojant konkrecius pavyzdzius — vienais atvejais vaizdas papildo tekstg ir
padeda ji suprasti, o kitais — atvirkSciai. Skyriuje, pasitelkiant pragmatinj lingvistinj poziiirj,
analizuojama renginiy skelbimy ir plakaty mikroakty raiSka ir vaizdiniai reklamos elementai,

remiantis stilistine analize tiriami reklaminiy pavyzdziy tekstai.

Pirmasis skelbimas (zr. PRIEDAI, 1 pav.) — vasaros skaitymo i$siikio plakatas,
paskelbtas 2018 mety birzelj. Paveiksle vaizduojama pajiryje sédinti mergina, vartanti knyga ir
paskutiniosios ,,0° nupieSiama saulé — vasaros ir $ilumos simbolis. Plakato tekstas isdéstytas
kairiojoje puséje, kur uzraSomas renginio laikas, antrasté, kita svarbi informacija, pateikta
plakato centre esancéiuose debeséliuose ir plakato apacioje. VirSutiniame debesélyje uZraSytas
sakinys ,,Dalyvauti gali ir dideli, ir maZi* nurodo konkrety adresata. Remiantis Zuperka, galima
teigti, kad tai — konstatavimo mikroaktas (zr. Zuperka 2008, 45), kuriame pateikiama konkreti
informacija. Siame sakinyje kartojant jungtuka ,,ir“ sukonkretinamas adresatas, kuriama
prieSprieSa tarp potencialiy akcijos dalyviy. Pakeitus sakinj trumpesniu: ,,Dalyvauti gali visi*
nelikty vaizdingumo ir jtaigos. Kitame debesélyje uzrasytas sakinys ,Vasara be knygos — ne
vasara!“ taip pat konstatuojamasis mikroaktas, kuriame pateikiama konkreti informacija. Kita
vertus, nors abu sakiniai — konstatuojamaisieji mikroaktai, taciau juose galima jzvelgti
netiesioginj skatinimg dalyvauti akcijoje, t. y. persvazijg. Abu sakiniai grjsti suprieSinimu — dideli
— mazi, vasara — ne vasara, kurie ne tik suteikia sakiniams vaizdingumo, bet ir jrémina teksta.
Pasak Smetonienés, jréminimas suteikia tekstui puosnumo (zr. Smetoniené 2009, 144). Sakinj
,»Vasara be knygos — ne vasara!“ galima laikyti akcijos Sukiu, kuriam suteikiamas didZiausias
emocinis krivis (Zr. ibid., 154), nors Sis sakinys i§ bendro plakato konteksto neiSsiskiria nei
dydziu, nei kitokiu $riftu. Siuo atveju idryskéja svarbi reklamos ypatybé — kalbos ekonomija arba

glaustas kalb¢jimas — naudojant kuo maziau zodziy, siekiama perteikti kuo daugiau informacijos.
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Treciajame debesélyje pateiktas ekspresyvus retorinis suSukimas ,,Laimék vertingy
prizy!“, kuriuo tiesiogiai kreipiamasi j adresatg vartojant veiksmazodzio liepiamosios nuosakos
antrojo asmens vienaskaitos forma. Konkrec¢iu kreipiniu iSreiSkiamas artimas rySys su adresatu,
siekiama paveikti skelbimo skaitytoja, iSryskéja apeliaciné funkcija, kurig ,,ypa¢ pabrézia
skatinamieji sakiniai“ (Zuperka 2008, 49). Sj mikroakta galima laikyti raginimu arba
jkalbin¢jimu, nes skaitytojas tiesiogiai raginamas laiméti prizus (Zr. ibid., 45). Siuo sakiniu
adresatui sukuriamas uztikrintumo jspiidis — jeigu dalyvausi, vadinasi, laimési. Taigi, $iuo
sakiniu atsiskleidziamas materialinis aspektas — sitiloma skaityti knygas, kurias perskaicius
laimimi prizai.

Paveikslo vaizdas tiesiogiai susij¢s su reklamuojama akcija — pavaizduoti su vasara ir
dalyvé). Merginos jvaizdis skelbime suponuoja atsipalaidavima, nertipestinguma. Apie tai galima
spresti 1§ palaidy, véjo sutarSyty plauky, saulés akiniy, Sypsenos. Subjekto vaizdavimas
lygiagre€iai su pagrindine informacija potencialiems renginio dalyviams suteikia prielaida
vaizduojamg merging tapatinti su skelbimo adresatu. Démesys atkreiptinas j skelbimo apatine
dalj, kuri nuo bendro skelbimo paveikslo atskirta atverstos knygos formos linija. Galima manyti,
kad tai iliustruoja mintj, jog atsivertus knyga, pasijusi tarsi pajuryje, atostogaudamas, o kartu tai
ir biitina sglyga dalyvauti skelbiamoje akcijoje — tik atsivertus knyga galima dalyvauti ir laiméti
prizy. Skelbimo apacioje vaizduojami akcijos organizatoriy logotipai, informuojantys adresata
apie akcija organizuojancias institucijas, o kartu kaip nuoroda, kur galima rasti daugiau

informacijos ir paciy organizatoriy reklama.

Apibendrinant galima teigti, kad skelbimas paveikus, universalus. Kadangi adresatas
labai platus (ir vaikai, ir suauge), skelbimo autoriai tur¢jo pritaikyti reklamos teksta ir paveiksla
skirtingy amziaus grupiy adresatui. Kita vertus, antrojo asmens vienaskaitos kreipinys ,,laimék*
tinkamesnis jaunesnio amziaus adresatui, o skelbime vaizduojama mergina sudaro jsptdj, kad

skelbimas labiau orientuotas j jaungjg karta.

Antrajame paveiksle (zr. PRIEDAI, 2 pav.) pateikiama akcijos ,,Mety knygos rinkimai
iliustracija. Anot Zuperkos, esama tokiy lakonisky reklamu, ,.kuriy visa teksta sudaro vos vienas
mikroaktas, paprastai iSreikstas $ukiu“ (Zuperka 2008, 15). Siuo atveju kairéje reklamos

paveikslo puséje jrasytas tik akcijos pavadinimas — ,METYU KNYGOS RINKIMAI*“. Tekstas
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uzraSytas didZziosiomis raidémis, kurios iSrySkina ir pabrézia informacija, kuria konstatuojamas
ivykis, nejzvelgiant jokiy persvazijos elementy. Siame skelbime daugiausia vietos uZima
vaizdas, lygiagretus tekstui (tai rodo tapatinimg), kuriuo aiskiai perteikiama mintis — dangaus
fone padarytas takas i§ pastatyty knygy, kuris tampa vis rySkesnis, t. y. kelio j Sviesg metafora.
Teksto uzraSymas tarp atverstos knygos puslapiy sudaro iliuzijg, kad veikiausiai atversta knyga ir
yra geriausia mety knyga, taCiau adresatas yra intriguojamas, nes nemato ir nezino, kokia tai
knyga. Taigi Siuo atveju vaizdui suteikiama daugiausia kriivio, juo perteikiama pagrindiné

mintis, keliama intriga.

TreCiajame pavyzdyje (zr. PRIEDAI, 3 pav.) skelbiama Pasauliné knygos diena.
Skelbimas issiskiria tuo, kad informacija pateikiama didZiuliame mazo Srifto tekste. IS viso
plakato dideliu $riftu i$skiriama adresatui svarbi informacija. Skaitytojui pirmiausia j akis krinta
rySkia spalva ir didziosiomis raidémis iSskirtas pavadinimas. Tuomet skaitoma informacija,
pateikta dideliu S$riftu deSinéje skelbimo puséje, kur uzraSytos i§ pazitiros padrikos mintys:
»penkiolika minuciy pasakos...“, ,,skaitymo malonumas®, ,Laisvé skaityti®, ,,dovanoti knyga®,
»Skaityti mégstamas istorijas‘. Visuose teiginiuose akcentuojamas skaitymas. Kadangi visos §ios
mintys atrodo padrikos, skaitytojas suintriguojamas smulkiu $riftu uzraSytu tekstu. Pradéjus
skaityti tekstg tampa aisSku, kad dideliu $riftu iSskiriami atskiri vieno rislaus teksto fragmentai.
Galiausiai, pazvelgus | apatinj deSinjji lapo kampg adresatas pamato teksto autoriy ir pavadinimag
— Daniel Pennac ,Kaip romanas®. Skelbime pateiktas tekstas apie skaitymo dZiaugsma ir
malonumg. Tokio skelbimo dekodavimas virsta jtraukian¢iu zaidimu. Adresatas sudominamas
pateiktais trumpais, 1§ paZzitros padrikais teiginiais, kuriuose pateikiama tik maza dalis
informacijos, taciau i§ jy galima susidaryti nuomong, kad skaitymas ir knygy dovanojimas yra
malonumas, kad yra gera skaityti mégstamas istorijas, o skaitymo laikas prilygsta penkiolikai
minuciy pasakos. Nors i§ paziliros $ios mintys — konstatavimo mikroaktai, taciau implicitiSkai
iSreiSkiamas netiesioginis gyrimas ar net sitilymas — skaitymas giriamas kaip maloni veikla, kuria
deréty uzsiimti. Atkreiptinas démesys | fraze ,,Laisvé skaityti®, iSskirtg didziausiu Sriftu, kuri
nuskamba tarsi Stkis ir nukelia ] istoring praeitj — lietuviskos spaudos draudimo laikotarpj.
Skelbimo vaizda sudaro zodziai be jokiy kity paveiksly (iSskyrus partneriy ir organizatoriy
logotipus). Nors Sis skelbimas jdomus savo kompozicija, tafiau jis suprantamas ne visai
auditorijai. Vartotojui, Kkuris nepaskaitys teksto smulkiu Sriftu, parysSkintos frazés liks tik

pavienémis frazémis apie skaityma, tac¢iau pagrindiné mintis liks neaiski.
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Kitas pavyzdys — (zr. PRIEDAI, 4 pav.) spektaklio ,,Pasikalbék su manimi eilémis*
skelbimas. Pavadinime pavartota liepiamosios nuosakos antrojo asmens vienaskaitos forma, kuri,
kaip ir anksCiau analizuotame pavyzdyje, nurodo tiesioginj kreipimasi j adresaty, iSreiSkia
apeliacing funkcija, yra aiSkus raginimo arba skatinimo mikroaktas. Svarbu atkreipti démes;j | tai,
kad zodis ,,eilémis* i$skirtas raudona spalva, taip pabréziant jo svarbg ir supazindinant adresatg
su renginio pobudziu. Siek tiek vir§ renginio pavadinimo smulkesniu $riftu nurodoma
(konstatuojama), kad tai — improvizacinis poezijos spektaklis. Po renginio pavadinimu, kaip
vienas svarbiausiy elementy, nurodoma renginio premjeros data, todél iSskiriama rySkia raudona
spalva. Siekiant dar labiau sudominti adresatg, skelbime iSvardijami ir vaizduojami aktoriai,
vaidinsiantys spektaklyje. Siuo atveju iSryskéja autoriteto strategija — visuomenéje Zinomais
veidais bandoma pritraukti auditorijos démesj. Anot Ievos Bieliauskienés ir Grazinos Gudaités,
santykis su autoritetais yra universalus patyrimas, galintis turéti poveikj asmens saugumo
jausmui, saves vertinimui ir santykiams su kitais Zzmonémis (Zr. Bieliauskien¢, Gudait¢ 2016,
102). D¢l Sios priezasties autoriteto strategija ypa¢ gaji ir reklamos srityje siekiant suformuoti
zmoniy nuomong apie vieng ar kita objekta, norint paskatinti dalyvauti viename ar kitame

renginyje.

Apibendrinant §io skelbimo teksta galima teigti, kad jame dominuoja konstatuojamieji
mikroaktai, kurie tekste iSskiriami pagal svarbg — nuo didziausiu Sriftu ir rySkia spalva
i8skiriamos svarbiausios informacijos iki smulkesniu Sriftu pateiktos papildomos arba maZiau
svarbios. Taigi visas skelbimas pagal svarbg iSsidélioty taip: pirmiausia — renginio pavadinimas,

tuomet — renginio laikas ir renginio dalyviai, organizatoriai.

Skelbime daug vietos skiriama paveikslui — visy aktoriy, sédin¢iy ant knygy krtvos ir jas
vartanciy, nuotraukai. Paveikslu aiskiai reiSkiama mintis, kad knygas skaito ir aktoriai,
visuomenéje zinomi asmenys, tad jie vaizduojami kaip sektinas pavyzdys — autoritetas. Bendroje
skelbimo kompozicijoje galima jZvelgti mintj, jog aktoriai skaito knygas ruoSdamiesi renginiui —
improvizaciniam spektakliui, taciau toks vaizdavimas yra ir jtaigi skaitymo skatinimo priemoné.
Kairiagjame virSutiniame kampe vaizduojamas spektaklio organizatoriy logotipas, kaip
identifikacinis Zenklas, nurodantis, kas yra renginio organizatorius. Paveiksle dominuoja
Svelnios, prigesintos spalvos, suteikian¢ios skelbimui ramy, Svelny tong, kuriam kontrastuoja

raudona spalva i$skirti uzrasai.
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Panasaus pobiidzio skelbimas — renginio ,,Skaityk per pietus su ,,Karjeros akademija“
plakatas (zr. PRIEDAI, 5 pav.). Savo kompozicija skelbimas panaSus ] anksCiau aptartgjj —
svarbiausia informacija pateikta didesniu Sriftu, kita spalva didziosiomis raidémis iSskiriamas
renginiy ciklo pavadinimas. Renginiy ciklo pavadinime pavartota veiksmazodzio liepiamosios
nuosakos antrojo asmens vienaskaitos forma ,,skaityk®, reiSkianti skatinima, tiesiogiai kreipiantis
i adresata. Pasak Zuperkos, ,[a]ntrojo asmens jvardziai ir veiksmaZodZiai yra daZniausios
kreipimosi j adresata formos reklamose <..>“ (Zuperka 2008,50). ]| adresata tiesiogiai
kreipiamasi ir po renginiy ciklo pavadinimo: ,,KVIECIAME turiningai praleisti pietus ir i§mokti
grei¢iau skaityti taupant laikg!“, taciau $iuo atveju pavartojama pirmojo asmens daugiskaitos
forma. Tai — raginimo mikroaktas, o kartu ir retorinis susukimas, ne tik suteikiantis emocingumo,
bet ir kaip siekis jtikinti. Siuolaikinis Zzmogus nori visko ¢ia ir dabar, todél jo démes] patraukia
tai, kas uzima nedaug laiko, tad Siuo skelbimu adresatas viliojamas trumpa laiko trukme, kuri i$
Viso teksto isskiriama rozine spalva. Siek tiek mazesniu $riftu i§vardijami visi ciklo renginiai,
kuriuos apraSant vartojama pirmojo asmens biisimojo laiko daugiskaitos forma — ,,iSmoksime*,
,pazinsime*, ,,fotografuosime, ,,skaitysime®. Pirmojo asmens daugiskaita skelbime kuriamas
bendrumo jausmas — atéjusieji j renginj ne patys atliks minétas veiklas, taciau atliks jas kartu su
organizatoriais, Kitaip tariant visi dalyviai taps konkrecia bendruomene, kurig kaip mechanizmas,
vienijantis kiekvieno asmens interesus, sujungs bendra veikla (zr. Jasmontas 2006, 11). Toliau
plakate pateikiamas sakinys ,,Dalyviy laukia ypatingi prizai!* (plg. PRIEDAI, 1 pav. ,,Laimék
vertingy prizy!“‘). Tai dar vienas suSukimas, kuriuo intriguojama nejvardijant, kokie prizai laukia
dalyviy, o kartu ir netiesiogiai skatinama dalyvauti. Kita vertus, Sis sakinys, palyginus jj su
pirmuoju pavyzdziu, yra neutralesnis, maziau ekspresyvus. Abu $iuos reklaminius tekstus jungia
materialinis aspektas — prizy, kaip atlygio pazadas. Kairéje skelbimo puséje dominuoja
konstatuojamieji mikroaktai, kuriuose adresatas informuojamas, kas ves uzsiémimus ir

nurodoma, kam skirti renginiai.

Siame skelbime naudojamos tarpusavyje kontrastuojan¢ios balta, mélyna ir roziné
spalvos. Paveiksle svarbus knygos démuo, kurioje uzraSytas tekstas ir pateiktas ,,QR* kodas, kurj
nuskenavus iSmaniuoju jrenginiu galima rasti daugiau informacijos. Tai dar vienas buidas priartéti
prie Siuolaikinés visuomenés, kuri neatsiejama nuo iSmaniyjy informaciniy technologijy.

Reklamoje tikslingai pasinaudojama kontrastu, tekstu bei Siuolaikiniy technologijy galimybémis
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siekiant paskatinti adresata — suaugusiuosius, progimnazijy ir gimnazijy mokinius, dalyvauti

renginiuose.

Sestajame paveiksle (zr. PRIEDAI, 6 pav.) reklamuojamas ,,Jaunimo knygy klubas®.
Pranesime didZiosiomis raidémis uZraomas reklamos objektas — ,,Jaunimo knygy klubas“. Siek
tieck zemiau paaiSkinama jo paskirtis — ,Jaunimo literatiirai ir kiirybiSkam laisvalaikio
praleidimui®. Sis sakinys — akivaizdus konstatavimo mikroaktas, kuriuo jvardijama, kam skirtas
reklamos objektas. Siame sakinyje naudojama retorin¢ redukcijos figira — elipsé, arba
trumpinimas — tritksta pagrindiniy sakinio daliy, plg., ,,Klubas, skirtas jaunimo literatdirai ir
kiirybikam laisvalaikio praleidimui®. Siuo atveju sakinys uZra§omas be veiksnio ir tarinio,
taciau §i informacija yra numanoma pazvelgus j auks$Ciau jvardytg reklamos objekta. Taigi,
panaudojant elips¢, praleidziami Zodziai yra suvokiami, nujauiami, savaime suprantami (Zr.
Smetoniené 2009, 149). \Veikiausiai taip yra daroma remiantis kalbos ekonomijos principu,
siekiant neperkrauti reklamos tekstu. Adresatas suvokia, kad antrajame sakinyje kalbama biitent
apie auksc¢iau jvardyta jaunimo kluba, todél jo pavadinimas nebekartojamas. Reklamos antrastéje
aiskiai jvardijamas adresatas — jaunimas. Reklamai pasirenkama su skaitymu susijusi iliustracija
— mergina, savo veido vietoje laikanti knyga. Nors merginos veido nesimato, tac¢iau galima

manyti, kad tai yra jauna mergina, atspindinti reklamos adresatg.

Apibendrinant renginiy skelbimy ir plakaty grupés skaitymo skatinimo reklamos
pavyzdzius galima teigti, kad plakaty kiir¢jai imasi jvairiausiy priemoniy, kuriomis siekiama
pritraukti ir paveikti adresata — vienais atvejais paveikumo siekiama pasitelkiant vaizdus,
suzaidziant spalvy kontrastais, Kitais atvejais imamasi jvairiy retoriniy priemoniy — suSukimy,
kartojimy, intrigos elementy, raginimo. Kai kuriais atvejais vartotoja bandoma pasiekti jtraukiant
materialin} atlyg] — prizus (Zr. PRIEDAI, 1, 5 pav.). Daugeliu atvejy priemoniy, kuriomis
siekiama pritraukti auditorija, vartojimas priklauso nuo adresato, pvz.: skelbimuose, skirtuose
jaunimui, apeliaciné funkcija daugiausia iSreiSkiama veiksmazodzio liepiamosios nuosakos
antrojo asmens vienaskaitos forma, nurodancia tiesioginj kreipimasi j adresatg (zr. PRIEDAI, 1,
4 ir 5 pav.), taip pat sukuriant artumo ir bendrumo jspudj, jtraukiant iSmaniyjy technologijy
elementus, pavyzdziui QR kodg (zr. PRIEDAI, 5 pav.), grotazymes (zr. PRIEDALI, 3 pav.). Taip
skelbimas suSiuolaikinamas, tampa jdomesnis ir artimesnis postmoderniai visuomenei.

VWyresniajai publikai skirti renginiai reklamuojami subtiliau, neutralesne kalba.
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Analizuoty pavyzdziy paveikslai reklamoje ne tik papildo teksta, bet ir tampa neatsiejama
reklamos dalimi, padedancia teisingai suprasti teksting praneSimo dalj. Penkiuose i§ SeSiy
pavyzdziy vaizduojama knyga (zr. PRIEDALI, 1, 2, 4, 5 ir 6 pav.) kaip esminis reklamos objektas.
Daugeliu atvejy reklamos vaizdas priklauso nuo adresato, kuris neretai vaizduojamas reklamoje,

ir nuo paties renginio pobudzio.

1.2. Autoriteto strategija paremty skaitymo skatinimo pranesimy retorika

Kita skaitymo skatinimo reklamos pavyzdziy grupé — autoriteto rekomendacijos, kurioms
priskiriami septyni pavyzdziai (zr. PRIEDAI, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13 pav.). Salygiskai $iai grupei
galima priskirti ir renginio ,,Poezijos pavasaris“ (zr. PRIEDAI, 4 pav.) plakata. Visi analizei
pasirinkti pavyzdziai publikuojami socialiniuose tinkluose Facebook ir Instagram, kuriuose ypa¢
populiaréja neseniai atsirades nuomonés formuotojy, arba influenceriy kultas. Naujazodziy
duomenyne pateikiama tokia zodZzio influenceris reikSmé: ,rinkodaroje veikiantis asmuo, savo
zinomumu darantis poveik] pirkéjy pasirinkimui; zinomas asmuo, nuomonés formuotojas, daznai
iSnaudojamas kieno nors idéjy sklaidai, ypa¢ socialiniuose tinkluose ir ziniasklaidoje*. Tokie
nuomoneés formuotojai, turintys daug sekéjy socialiniuose tinkluose, skleidzia nuomong tam tikra

tema, reklamuoja produkcijg. Ne iSimtis ir knygy reklama.

Laikantis pozilrio, teigiancio, kad autoriteto sgvoka reiSkia kurio nors asmens ar
institucijos jtaka jvairios Zzmoniy veiklos ar visuomenés gyvenimo srityse, apibiidina asmenybes
bruozy visuma, darancig stipry jspudj, poveikj kitiems ir liudijancig to Zmogaus valig ir prota,
sukelianéig visuotinj pasitikéjima juo ir pagarbg (zr. cit. i§ Skarbaliené 2015, 143), galima teigti,
kad visus S$iai grupei priskirtus pavyzdzius jungia autoriteto strategija. Visuose Saltiniuose
dominuoja visuomenéje zinomi asmenys, darantys jtaka vienokiai ar kitokiai tikslinei grupei.
Svarbu ir tai, kad paklusimas autoritetui grindziamas laisvu pasirinkimu, pagarba ir teise priimti
sprendimus, o ne prievarta (Zr. ibid., 143), tod¢l tai, kas vienam zmogui yra autoritetas, nebiitinai
motery Zurnaluose, teigia, kad renkantis Zmogy, reklamuosiant] knygas, svarbiis keli dalykai:
tikslinés auditorijos apsibrézimas, ka ir kokioje srityje tas Zzmogus yra nuveikes ir kaip tas

v —

adresata, patrauks jo démesj, ar liks nepastebéta masiniame informacijos sraute.

28



Kaip jau minéta, renkantis veidg knygos reklamai itin svarbu atsizvelgti j adresatg ir jo
interesus. Vienais atvejais savo knygas reklamuoja patys raSytojai (zr. PRIEDAI, 7, 8 ir 9 pav.),
kitais — autoritetingi, visuomengje zinomi zmonés (zr. PRIEDAI, 10, 11, 12 pav.), o dar kitais
atvejais — tam tikry renginiy ir akcijy organizatoriai, pasiremdami Zymaus rasytojo citata siekiant

paskatinti skaityma, kaip malonuma suteikiancig veiklg apskritai (zr. PRIEDAI, 13 pav.).

Rasytojai, reklamuodami savo knygas, tai daro skirtingai. Tomas Dirgéla reklama
paslepia socialiniuose tinkluose kalbédamas ne savo, bet savo vaiko Zodziais: ,,Vakar su téciu
skaitem® knyga* (zr. PRIEDAI, 7 pav.). Taigi reklamuojama netiesiogiai, pasitelkiant vos vieng
konstatavimo mikroakta. Sioje reklamoje isry$kéja skaitymas su Seima kaip vertybé. Tokig
iSvada leidzia daryti ne tik vaiko ZodZiai, bet ir nuotrauka, kurioje ant rasytojo keliy sédi vaikas,
kartu su tééiu vartantis reklamuojama knyga. Neatsitiktinai pati knyga vadinasi ,,Mano tétis raso
knyga“, todél vaiko buvimas Sioje reklamoje yra neatsiejamas. Skaitymas vaikui ar su vaiku —
aktuali tema vieSojoje erdvéje, todél vaiky rasytojas, pasinaudodamas $ia aktualija, reklamuoja ir
savo knyga. Siuo atveju sickiama paveikti adresata ne tik konkre¢ia knyga, bet ir suzaidziant
skaitymo su Seima, kaip vertybés, prasmingo laisvalaikio uzsiémimo propagavimu. Galbiit naujg
rasytojo knyga pirks ne tik asmuo, besidomintis Dirgélos kiiryba, bet ir tas, kuriam skaitymas su

Seima taip pat yra vertybe.

Astuntajame paveiksle reklamuojama poeto Lino Sapokos knyga ,Kas yra Meilé”
(zr. PRIEDAI, 8 pav.). Knygos reklamg socialiniame Facebook tinkle vieSina pats poetas.
Reklamos centre — knyga, kurig supa visuomenei zinomi populiariis jvaizdZiai — raudona $irdis,
gvazdikai. Skirtingi rausvi atspalviai, populiaris simboliai, biidingi meilés temos vaizdavimui,
priartina reklama prie populiariosios kultaros, sukuria paprastumo, artimumo visuomenei jspidj.
Banalumo reklamai suteikia ir sakinys, uzraSytas apatinéje reklamos dalyje: ,,Netikin¢ius - ji
privers patikéti, o tikin¢ius - dar stipriau myléeti“. Sis sakinys nuskamba kaip $ikis, kuriuo
siekiama atkreipti visuomenés démesj. Nors sakinys poetiskas, surimuotas, taiau jame esama
skyrybos klaidy — pertekliniy briikS§neliy. Pirmojo briikSnelio sakinyje neturéty biiti, o antrojo
vietoje turéty biti raSomas briksnys. Sioje reklamoje adresato akj patraukia skatinimas jsigyti
preke su nuolaida — aiSkus raginimo mikroaktas, kuris jprasminamas emocingu suSukimu —

,Pasinaudokite NUOLAIDA kol dar yra laiko!*. Siuo mikroaktu isryskéja aikus adresanto

3 (Cia ir kitur paliekamas originalo tekstas, $altiniy kalbos ir skyrybos klaidos netaisomos.
29



ketinimas — parduoti kuo daugiau knygy su nuolaida. Poetas zodj ,,nuolaida“ uzraso didziosiomis
raidémis, sickdamas patraukti didesnj visuomenés démesj ir paraginti kuo daugiau Zzmoniy jsigyti

preke — jo paties parasyta knyga. Siuo atveju knyga reklamuojama kaip materialus daiktas.

Vaiky rasytoja Lina Zutauté, zinoma ,,Kakés Makés™ personazo kiréja, savo socialinio
Facebook tinklo paskyroje taip pat neretai reklamuoja savo knygas. Pasirodzius naujai knygai
apie ,,Kake Make®, Zutauté pasidalija reklama, kurioje hiperbolizuotai pabrézia ne tik knygos,
bet ir sukurtos videoreklamos vertg: ,,Nerealiai faina mano knygos reklama* (zr. PRIEDAI, 9
pav.). Siame sakinyje vartojant Zargona norima priartéti prie tikslinés grupés — vaiky, tad
pasitelkiamas semantinis naujadaras ,,nerealiai“ ir paaugliy vartojama svetimybé ,,faina“. Anot
Dalios Blazinskaités, reklama, kurioje vartojamas Zargonas, adresatui atrodo nattiralesné, sava,
jis tarsi pats tampa situacijos dalyviu ir lengviau susigundo sitiloma preke ar paslauga (zr.
Blazinskaité 2002, 127). Smetoniené teigia, kad Zargonas reklamoje neretai pasirenkamas
siekiant prisivilioti paauglius ir jaunima (zr. Smetoniené 2009, 61). Siuo atveju reklamos tekstas
artimesnis paaugliy leksikai, taciau reklama veikiausiai skirta tévams, kurie yra potencialiis
vaikisky knygy apie Kake Make pirkéjai, todél Siuo atveju Zargoninés leksikos pasirinkimas
implikuoja mintj, kad ir tévai, pirksiantys nauja knyga apie Kak¢ Make yra ,nerealiai faini®.
Anot Zuperkos, ,»<...> dazniausiai ir vienas sakinys, vienas Siikis reiSkia bent du mikroaktus.
Taip yra dél to, kad tikroji reklama yra informacinis-persvazinis aktas, taigi ji sudaro tam tikras
pranesimas (informacija) ir kokie nors persvazijos elementai® (Zuperka 2008, 15). Siuo atveju
konstatavimo mikroakte galima jzvelgti skatinimo ir pazado atspalvi — pirkite knyga, tuomet
bisite ,,nerealiai faini“. Reklamoje iSrySkinta pati knyga ir jg iSleidusios leidyklos pavadinimas,

tad kartu reklamuojama ir knyga iSleidusi leidykla.

Kaip jau minéta, knygas reklamuoja ne tik patys raSytojai, bet ir kiti visuomenéje zinomi
zmones. I§ visy analizei pasirinkty pavyzdziy rastos trys reklamos, kuriose knygas reklamuoja
visuomengje garsiis asmenys: Beata Nicholson, Ieva Narkuté ir Natalija Bunkeé. Visi trys
pavyzdziai skirtingi — vienais atvejais daugiau démesio skiriama konkreciai knygai, Kitais —

paciam skaitymui, kaip laisvalaikio uzsi€émimui.

Desimtajame pavyzdyje televizijos laidy vedéja, Zurnalisté Beata Nicholson savo
Instagram paskyroje publikuoja keliy vaikisky knygy nuotraukg (zr. PRIEDAI, 10 pav.). Trys i$
penkiy pavaizduoty knygy yra isleistos tos pacios leidyklos (,,Balty lanky leidyba®), tad galima
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daryti prielaidg apie komercinj reklamos pobiidj. Greta nuotraukos pateikiamas tekstas, kuriame
Visos pavaizduotos knygos yra giriamos ir liaupsinamos. Visas tekstas persmelktas hiperboliy:
,jauciu, kad $i knyga pasmerkta Slovei, ,,abi knygos tokios grazios, ir su tokiom nuostabiom
istorijom, kad a$ nelabai ir Zodziu turiu®, ,,dar viena nuostabi ir fantastiSkai iliustruota istorija®,
,,visas §ias rekomenduoju i$ Sirdies” ir kt. Nors hiperbolés, susukimai yra jtaigus btudas siekiant
jtiktini, tac¢iau Siuo atveju toks teksto perpildymas hiperbolémis, gyrimo mikroaktais atrodo
dirbtinai ir nejtikinamai. Siuo atveju galima jZzvelgti epitetono figiira — epitety i§vardijima, kuriuo
tekstas yra perkraunamas ir tampa nuobodus (zr. Smetoniené 2009, 145-146). Nors Beata
Nicholson pasitelkia Snekamosios kalbos stiliy, kuris reklamos teksta pagyvina, ta¢iau besaikis

hiperboliy, epitety vartojimas reklamg apsunkina, padaro ja nejtikinamga ir nepatrauklia adresatui.

Visai kitokig knygos reklamg savo Instagram paskyroje pateikia muzikos atlikéja Ieva
Narkuteé, kuri greta konkrecios knygos nuotraukos uzraso trumpg teksta: ,,Poilsis. Erdvé. Kiiryba
aplink ir erdvé viduje. Visko pilnas pasaulis“ (zr. PRIEDAI, 11 pav.). Nors Siuo atveju
pateikiama konkrecios knygos fotografija, taciau tekste apie ja neuZsimenama taip paliekant
vietos adresato vaizduotei. Konstatuojamaisiais mikroaktais vartodama nepilnuosius sakinius
jraso autor¢ suintriguoja adresata, kuris verc¢iamas susimastyti, kg reiskia poilsis, kas jam pac¢iam
suteikia erdvés ar kokig knyga pasirinkty jis pats, tad konkrecios knygos reklama Siuo atveju
néra pagrindinis adresanto tikslas. Tekste, pasitelkiant oksimorong, reiskiama mintis, kad
skaitymas suteikia erdvés viduje, kitaip tariant i$laisvina nuo pasaliniy minéiy arba atpalaiduoja.
Atsipalaidavima ir atviros erdvés jspidj kuria nuotraukos fonas. Siuo atveju verta paminéti ir
anksciau aptartg skaitymo issukio plakatg (zr. PRIEDAI, 1 pav.), kuriame vaizduojama gamtos
apsuptyje sédinti mergina, laikanti knyga rankoje. Abiem pavyzdziais reiSkiama mintis, kad
skaitymas iSlaisvina, suteikia erdvés, yra maloni ir atpalaiduojanti veikla. Taigi vaizdas Sioje

reklamoje papildo teksta ir padeda adresatui geriau jj suprasti.

Kitame pavyzdyje muzikos atlikéja Natalija Bunké tiesiogiai reklamuoja konkrecia knyga
kartu su knygos autoriumi (zr. PRIEDAI, 12 pav.). [rase pateikiama fotografija, kurioje
vaizduojama Natalija Bunké ir knygos autorius Stanislavas Stavickis. Bunké rankose laiko
reklamuojama knyga. Siuo atveju galima teigti, kad reklamuojama ir pati knyga, ir autorius,
kuris taip pat yra visuomenéje zinomas asmuo — muzikos atlikéjas, sirges véziu. Galima manyti,
kad vaizduojant du visuomenéje Zinomus Zmones siekiama sukelti didesnj jspid;j. Sios reklamos

tekste taip pat nevengiama Snekamosios kalbos ZodZiy ir Zargonybiy, pvz.: ,,véZininky“. Toks
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vézio liga serganCiy asmeny jvardijimas turi ais$kig neigiamg stilisting konotacija. Visas tekstas
taip pat artimas Snekamajam, arba buitiniam stiliui, jame gausu suSukimy, $nekamajai kalbai

I‘G

budingos leksikos: ,Knyga taip jtrauké, kad vis dar neatsigaunu®; ,,Ziauriai jdomu!“ (Zr.
PRIEDAI, 12 pav.). Snekamuoju stiliumi adresantas siekia priartéti prie adresato ir tokiu badu jj
paveikti. Poveikio siekiama ne tik $neckamaja kalba, bet ir suSukimais, gyrimu, konstatavimu,
taCiau Siuo atveju jais naudojamasi saikingiau nei anks¢iau analizuotame Beatos Nicholson
reklamos pavyzdyje (zr. PRIEDAI, 10 pav.), tad §i reklama yra paveikesné¢, atrodo natiiraliau.
Galima manyti, kad tokj kalbéjimo btda lemia reklamos terpé — socialiniai tinklai, kuriuose
reklama néra grieztai reglamentuojama, todél ir nuomonés formuotojai, reklamuodami prekes ar
paslaugas raSo taip, kaip nori patys ir ieSko savo biidy, kaip pritraukti daugiau publikos. Be to,

galima manyti, kad atlikéja labiau orientuota ] jaunaja karta, kuriai adresuotas pranesSimas, todél

tekste ir dominuoja jaunimo kalba.

Dviejuose i§ trijy analizuoty Saltiniy pasitelkiant $Snekamajj stiliy aiSkiai ir tiesiogiai
sitiloma skaityti konkrecias knygas, siekiama sudominti ne tik vaizdu, bet ir tekstu. Tik antrajame
pavyzdyje reklama tarsi paslépta, adresatas daugiau suintriguojamas, o ne informuojamas ar
veikiamas. Kita vertus, visuose $iai grupei priskirtuose pavyzdziuose dominuoja reklamuojamos

knygos virSelis, o tai rodo iSskirtinj démes] konkreciai knygai, kaip prekei. Anot Astos

........

2014, 194).

Tryliktajame pavyzdyje (zr. PRIEDAI, 13 pav.) skaitymas kaip procesas reklamuojamas
pasitelkiant literattiros klasiko Marko Tveno citata ,,Knygos yra zmonéms, kurie nori bati kitur®
papildant §ig mintj vaizdingu paveikslu. Sakinj galima laikyti vaizdingu konstatavimo mikroaktu.
Paveiksle vaizduojamas besiSypsantis, akvalangg dévintis berniukas, esantis kosmose. Démes;j
patraukia knyga, kuri sujungta su akvalangu, t . y. knyga suvokiama kaip deguonis, apriipinantis
organizmg gyvybiskai svarbiomis medziagomis. Reklamos iliustracija leidzia manyti, kad knygai
suteikiama ypatinga reik§mé — ji Zmogui reikalinga kaip oras. Siame pavyzdyje vaizdas sudaro
didzigja reklamos lauko dalj, todél galima teigti, kad vaizdui suteikiamas pagrindinis vaidmuo, o
PO juo esanti citata skirta vaizdui paaiskinti ir papildyti. Sioje reklamoje svarbus ir kairiajame
virSutiniame kampe vaizduojamas logotipas, kaip identifikacinis zenklas, nurodantis reklamos

kiir¢ja. Taip nurodoma reklamos autoryste.
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1.3. Kiti reklaminio pobuidzio tekstai skaitymo skatinimo tema
Internetinéje erdvéje gausu ir kitokio pobiidzio reklaminiy pranesimy skaitymo skatinimo
tema — pateikiami jdomis faktai, kuriami anekdotai ar socialiniame tinkle Facebook populiarios
,.demotyvacijos“, Zaidimas populiariais trumpais posakiais. Siai grupei priskiriama de§imt

skirtingy pavyzdziy, kuriuose dominuoja knygos, skaitymo tema.

Keturioliktajame paveiksle (zr. PRIEDAI, 14 pav.) ryskiai raudonos spalvos fone
baltomis raidémis uzraSytas tekstas — raginimo mikroaktas, iSreikStas veiksmazodzio
liepiamosios nuosakos antrojo asmens vienaskaitos forma — ,,Bik ramus ir skaityk naujas
knygas®. Teksta puosia piktograma — balta karinélé, vaizduojama paveikslo centre virduje. Sis
reklaminis praneSimas kiles i§ angly kalboje populiaraus plakato ,,Keep calm and carry on®, kuris
yra analogiSkas lietuviskajam. Plakatas angly kalba pirma karta pasirodé 1939 m. Didziojoje
Britanijoje kaip padrasinimas prie$ Antrajj pasaulinj kara*. Socialinés medijos laikais $is posakis
iSpopuliaréjo ir buvo modifikuojamas — imta kurti daugybe panasaus pobiidzio fraziy. Jos imtos
kurti ir lietuviy kalba. Analizuojamame pavyzdyje adresatas drasinamas ir raginamas skaityti
naujas knygas kreipiantis j jj antrojo asmens liepiamosios nuosakos vienaskaitos forma taip
leidziant manyti, kad adresatas yra jaunimas. Plakato virSuje pavaizduota kartinélé simbolizuoja
pergale, Slove, o raudonas fonas stiprina energijos, susijaudinimo jspudj. Taip kuriama mintis,
kad naujy knygy skaitymas prilygsta pergalei ar laiméjimui. Apatiniame desiniajame plakato
kampe nurodoma $altinio publikavimo vieta, kur adresatas gali rasti daugiau panasaus pobiidzio

teksty. Siuo biidu priartéjama prie $iuolaikinés technologijy visuomenés ir nurodoma autoryste.

Penkioliktasis paveikslas (zr. PRIEDAI, 15 pav.) adresuojamas jaunimui, paaugliams.
Tokig prielaidg leidzia daryti reklamos vaizdas ir tekstas. Si reklama grindziama atvaizdo
dominavimu ir Zmogaus bei jo emocijy isry$kinimu (zr. Gudénaité-Spokauskiené, Maskulifiniené
2010, 15). Anot Ritos Gudénaités-Spokauskienés ir Dziuljetos Maskulifinienés, Zmogaus
atvaizdas reklamose vaizduojamas siekiant sudrumsti zmogaus jausmus ir iskelti | pavirSiy
asociacijas ir patyrimus, kuriuos sukelia reklamos veikéjo emocija (zr. ibid., 17). Paveiksle
vaizduojama mergina, suveltais plaukais, apie kurig skraido daugybé atversty knygy. Paveikslas
liudija neriipestinguma, paaugliams biidinga maistavima, kitaip tariant artimg paaugliui buseng.

Sioje reklamoje vaizdas atlieka savo funkcija — ,leidZia taupyti, nes nereikia jo atpasakoti,

4 Frazeés istorijg zifiréti: https://london.ac.uk/about-us/history-university-london/story-behind-keep-calm-and-carry
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apraSyti detaliy, aplinkos, galima kurti papildomas prasmes, pateikti apmgstymus, naujausig
informacijg ir taupyti laikg“ (Smetoniené 2009, 28). DidZiosiomis raidémis uzraSytas tekstas
aiSkiai orientuotas ] paauglius, siekiancius laisvés, norincius pabégti nuo kasdienybés: ,,Skaityk
knygas jos tau padés pabégti nuo realybés“. Pagrindiné frazé — raginimo mikroaktas, kurio
siilymas skaityti knygas uzraSomas kitos spalvos Sriftu, taip pabréziant Sios frazés svarba.
Tiesioginis kreipimasis j adresata veiksmazodzio antrojo asmens liepiamosios nuosakos
vienaskaitos forma suartina adresantg ir adresatg, rodo bandyma uzmegzti kontaktg vartojant
jvardj ,tau®. Siuo reklaminiu prane§imu aiskiai iliustruojama mintis, jog paaugliai jauciasi
nesuprasti, nori jaustis laisvi, jiems nepatinka realus gyvenimas, todél skatinama skaityti knygas,
kurias skaitant galima ,,pabégti“ nuo realybés, pasijusti laisvam. Tai, kad reklamos adresatas
jaunimas, liudija ir reklamos publikavimo vieta — populiarus, daugiau j jaunimg orientuotas
internetinis puslapis ,.geleziné¢ lapé™. Reklamos virSutingje dalyje nurodoma ir grotazyme
pazymima puslapio, kuriame publikuota reklama, skiltis — ,,pakoucinimas®. Taip adresatas
sudominamas ne tik konkrecia reklama, bet ir netiesiogiai yra skatinamas apsilankyti minétame
internetiniame tinklalapyje. Galima teigti, kad $i reklama atitinka adresato poreikius, yra pagrijsta

ir jtikinama.

Sesioliktasis pavyzdys primena anekdota (zr. PRIEDAI, 16 pav.). Siame pavyzdyje
tekstas ir vaizdas yra lygiaverciai démenys, neatsiejami vienas nuo Kkito, nes tik perskaicius
teksta reklamos prasmé likty neaiSki, kitaip tariant, vaizdas be teksto (arba atvirks¢iai) nebtity
reik§mingas. Tokios reklamos, anot Ritos Gudénaités-Spokauskienés ir Dziuljetos
Maskuliiinienés, yra pacios geriausios (Zr. Gudénaité-Spokauskiené, Maskulitiniené 2010, 16).
Paveiksle vaizduojama mokytoja, duodanti knyga vaikui. Vaizda papildo tekstas, kurj, galima
nuspéti: ,tai visai nebaisu: tiesiog jsivaizduok, kad skaitai ilgg Zinute“. Siuo pavyzdZiu
pasSiepiama informaciniy technologijy, medijos persmelkta Siuolaikiné visuomene, kuri
nebesidomi skaitymu. Reklamoje ironiSkai Zvelgiama j skaitymo problematikg — knygos
skaitymas lyginamas su zinutés skaitymu. Galima manyti, kad skaityti knyga vaikui yra keista,
baisu ir nejprasta, todé¢l jis yra drasinamas raginimo mikroaktu siekiant palengvinti jo suvokima
palyginimu su Zinute telefone. Sis skaitymo skatinimo pavyzdys artimas socialinei reklamai,
kurioje akcentuojama probleminé situacija, démesys atkreipiamas Sokiruojant. Tokia reklama

paveiki, atkreipianti démes;j ir veréianti susimastyti. Tokios reklamos adresatas labai platus — tai
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gali biiti ir mokinys, nesidomintis skaitymu, ir suaugusieji, ieSkantys biidy, kaip sudominti vaika

knyga. Reklamos teksto retorika universali, todé¢l aktuali jvairiam adresatui.

Panasus ir kitas pavyzdys — juodame fone baltomis raidémis uzragytas tekstas ,,Siandien
kad i$siskirtum i§ kity uztenka negerti, neriikyti ir skaityti knygas!“ (zr. PRIEDAI, 17 pav.).
Teksta puoSia deimanto piktograma, kuri neretai vaizduojama ir kituose socialinio tinklo
Facebook paskyros ,,Motyvacija“ jraSuose, tad i§ dalies jg galima laikyti skiriamuoju Sios
socialinio tinklo grupés Zenklu. Siuo vienu konstatuojamuoju mikroaktu visuomené taip pat
skatinama susimastyti skaityma pastatant greta Zalingy jpro¢iy. Sia reklama taip pat kritiskai
vertinama Siuolaikiné visuomené, démesj akcentuojant j Zalingus jproCius. Reklamoje keliama
mintis, kad knygy neskaitymas prilygsta Zalingiems jpro¢iams, taciau zalingy jprociy turi tiek
daug Zmoniy, kad jy neturintis (arba knygas skaitantis) tampa iSskirtiniu. Taigi, S$iuo
konstatuojamuoju mikroaktu teigiama ne tik pateikiama informacija, bet ir Sokiruojama, tad ir §is

pavyzdys artimas socialinei reklamai.

Astuonioliktajame paveiksle pateikiamas sitilymas skaityti knyga su salyga: ,Jei
uzklumpa litidesys ar gyvenimo sunkumai, imkite knyga ir skaitykite* (zr. PRIEDAI, 18 pav.). Sj
sitlymo mikroakta papildo konstatuojamasis, paaiSkinantis, kodél verta skaityti: ,,Knygos — tali
draugai, kurie nemirsta, neisduoda ir nepalieka“. Siuo atveju knyga personifikuojama — lyginama
draugui, kuris nemirs, neiSduos ir nepaliks. Kaip ir daugeliu anks¢iau analizuoty atvejy, taip ir
Siuo, apeliaciné funkcija iSreiSkiama | adresata kreipiantis tiesiogiai, tik Siame pavyzdyje
vartojama veiksmazodzio antrojo asmens daugiskaitos forma, sukurianti mandagaus bendravimo
ispiidj. Zuperka teigia, kad ,,<..> kreipimasis j adresata jvardzio tu bei veiksmaZodzio
vienaskaitos formomis budingiausias tada, kai adresatas turi pozymj ,;mazas“ (t. y. ,,vaikas®),
,jaunas® ar ,,vyras“. Kai Sie poZymiai nerelevantiski, jprastesn¢, daugiau vartojama daugiskaita*
(Zuperka 2008, 51). Reklamos paveiksle dominuojandios $iltos spalvos sukuria ramybés
nuotaika, kuriai kontrastuoja raudonas tekstas. Kaip ir daugeliu atvejy, paveiksle vaizduojamos
knygos, i kurias geriau jsizitiréjus galima jzvelgti konkreciy kiiriniy pavadinimus. Nepaisant
reklamoje vaizduojamy konkreciy knygy, Si reklama néra komerciné — joje néra siiiloma jsigyti

konkrec€ia preke; reklamuojamas pats skaitymas, kaip prasmingas laisvalaikio uZsiémimas.

Originalus skaitymo skatinimo pavyzdys pateikiamas Siauliy rajono Kairiy pagrindinés

mokyklos socialinio tinklo Facebook paskyroje. Mokykla skelbé konkursa, skirta Lietuvos
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nepriklausomybés Simtmeciui paminéti, kuriam iliustruoti sukuré jtaigy plakatg. Plakate
pavartotas konstatuojamasis mikroaktas — pasitelkiant naujadarus, sukuriami savaités dieny
pavadinimy atitikmenys: ,,.Dienos be knygos — tai dienos: liidnadieniai; S$vaistadieniai;
vargadieniai; ilgadieniai; nitriadieniai; prastadieniai...” (zr. PRIEDAI, 19 pav.). Sie naujadarai
sukurti remiantis savaités dieny pavadinimy formos analogija — suduriant du Zodzius.
Pasitelkiant okazionalizmus, sukuriamas jspudis, kad kiekviena diena, praleista neskaitant knygy
yra litidna, §vaistoma, varginga, ilga, nifiri ir prasta. Anot Zuperkos, stilistiniai naujadarai
nejprastumu primena tropus, tik iuo atveju perkeliama ne reik§me, o forma (zr. Zuperka, cit. i
Blazinskaité 2004, 61). Siuo atveju savaités dienoms pavadinti sukuriami nauji Zodziai, kurie,
kaip ir dauguma stilistiniy naujadary, pasizymi vaizdingumu, nejprastumu ir trumpalaikiSkumu.
Neijprasta teksta papildo vaizdinga iliustracija, kurioje galima jzvelgti Zzmogaus galvos kontiirus,
akis ir knygy kriiva, veide primenancia Sypsena. Taip kuriama dar viena metafora — skaitydamas
zmogus pripildo savo protg ir asmenybe. Galima teigti, kad §i reklama iSradinga, originali ir

jdomi, patraukianti adresato akj nesiekiant uzmegzti tiesioginio kontakto.

ISpopuliaréjus socialiniams tinklams atsiranda ir naujy skelbimy, reklamy formy. Vienas
i§ tokiy reiskiniy socialiniuose tinkluose — ,,demotyvacijos. Tai praneSimai, Kuriy esm¢ sudaro
paveikslas, jj papildantis teiginys ir teiginio paaiSkinimas, pagrindimas. Tokius praneSimus kuria
patys socialiniy tinkly vartotojai, tad ,,demotyvacijy“ temy spektras yra labai platus. Ne i§imtis ir

skaitymo skatinimas, kuriam taip pat skiriama démesio.

w

Viename i§ ,demotyvacijy“ pavyzdziy skaitymo skatinimo tema teigiama, kad
,»Skaitymas taipogi yra bendravimas / Skirtumas nuo realaus, kad pats renkiesi su kuo bendrauti‘
(zr. PRIEDALI, 20 pav.). Sj teiginj iliustruoja fotografija, kurioje vaizduojama atversty knygy
kriiva ir akiniai. Galima daryti prielaida, kad Sis praneSimas skirtas jaunimui, leksika primena
paauglio kalbg. Kadangi ,,demotyvacijas* kuria patys socialiniy tinkly vartotojai, tad jose neretai
aptinkama kalbos klaidy. Sis pavyzdys — ne iimtis. Si ,,demotyvacija“ jdomi tuo, kad joje
skaitymas lyginamas su bendravimu ir padaroma i$vada, kad realiame gyvenime ne visuomet
galima rinktis, su kuo bendrauti, o kokig knyga skaityti, zmogus visuomet renkasi pats. Taigi,
konstatuojamuoju mikroaktu ne tik teigiamas konkretus faktas, bet ir verCiama susimastyti,
izvelgiamas filosofinis atspalvis, o kartu netiesiogiai sitiloma skaityti knygas pasitelkiant

vaizding iliustracijg.
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Siekis susimastyti akivaizdus ir kitose skaitymg skatinanciose ,,demotyvacijose™ kaip
antai paveiksle, kuriame teigiama: ,,Atsargiai! Skaitymas gali jums / padéti pradéti mastyti
savarankigkai!“ (zr. PRIEDAIL 21 pav.). Siame pavyzdyje j adresata apeliuojama pasitelkiant
retorinius suSukimus ir jvardzio antrojo asmens daugiskaitos formg. Retoriniai suSukimai §iuo
atveju pasitelkiami kaip vienas i§ persvazijos mechanizmy — emocingumo siekis. Siuo pavyzdziu
siekiama atkreipti skaitytojo démesj kartu reiSkiant mintj, kad skaitymas skatina savarankiSka
mastyma, yra naudinga veikla. Taip pat galima suprasti, kad zmonés, kurie knygy neskaito,
negeba savarankiskai mastyti. Taigi, ir Sis pavyzdys skatina dvejong, svarstymg pabréziant
skaitymo nauda. Kaip ir daugeliu atvejy, taip ir Siame paveiksle vaizduojamas objektas, apie kurj

raSoma — knyga.

Dar viename Saltinyje pavaizduota tarp knygy lentyny sédinti ir knyga skaitanti mergina,
kaip pagrindinis prane$imo veikéjas. Sioje ,,demotyvacijoje” teigiama, kad: ,Kaskart, kai tu
atsiverti knygg ir imi jg skaityti / medziai Sypsosi, nes jie supranta, kad egzistuoja gyvenimas ir
po mirties...“ (zr. PRIEDAI, 22 pav.). Sis pavyzdys ypa¢ vaizdingas savo kalba, kurig pagyvina
nutyléjimas, medziy personifikacija. Anot Smetonienés, daugtaskis reklamos tekste gali talpinti
biities apmastyma, gyvenimo prasmés ieSkojima (Zr. Smetoniené 2013, 6). Siuo atveju
priart¢jama ir prie ekologinés problemos — medziy kirtimo temos, kuri ypa¢ kvestionuojama
Siandieningje visuomengéje. Siuo pavyzdziu adresantas ver¢ia adresata susimastyti, kad nukirsti
medziai naudojami popieriaus (ir knygos) gamybai, todél skaitydami jprasminame medziy
kirtima, jy ,,gyvenimag po mirties*. Taigi, medziams, suteikiamos Zmogaus savybeés — jie Sypsosi,
supranta, mirSta. Vartojant veiksmazodzio tiesioginés nuosakos antrojo asmens vienaskaitos
formg kreipiamasi ] adresata, jis netiesiogiai skatinamas atsiversti knyga ir jprasminti medziy
kirtimag, todél, nors tai ir konstatavimo mikroaktas, ta¢iau nujau¢iamas ir raginimo, skatinimo
mikroakto atspalvis. Siuo vaizdingu konstatuojamuoju mikroaktu taip pat atskleidziamas

filosofinis Zvilgsnis, priart¢jama prie $iy laiky visuomenés aktualijy.

Apibendrinant §io skyriaus pavyzdzius galima teigti, kad daugeliu atvejy praneSimo
retorika priklauso nuo to, kokiam tikslui ir kokiam adresatui ji yra kuriama. Jeigu reklama skirta
paaugliui, dominuoja tiesioginis kreipimasis j adresatg (daugeliu atvejy veiksmazodzio antrojo
asmens vienaskaitos forma), jis, kaip veikéjas, daznai vaizduojamas ir reklamos paveiksle.
Siekiant paveikti adresata, reklamoje daznai naudojamasi emocingais suSukimais, tiesioginiais

kreipiniais, raginimu, sitlymu ar gyrimu. Neretai siekiant atkreipti visuomenés démes;,
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remiamasi autoritetais, kurie dazniausiai patys yra vaizduojami reklamoje, tikintis, kad adresatas
atpazinS zinomg veidg. Specifiné skaitymo skatinimo reklama publikuojama socialiniuose
tinkluose, kuriuose skaitymg skatina nuomonés formuotojai arba patys socialiniy tinkly
vartotojai, kurdami ,,demotyvacijas® ir kitokio pobudzio skaitymo skatinimo praneSimus.
Pastebéta, kad socialiniuose tinkluose publikuojamy skaitymo skatinimo reklamy kalba
artimesné¢ Snekamajai kalbai, tac¢iau daugeliu atvejy gana vaizdinga, pasitelkiamos meninés
priemonés. Pasak Smetonienés, Snekamosios kalbos i$plitimui elektroningje erdvéje jtakos turi
bendrinés kalbos prestizo silpnéjimas (zr. Smetoniené 2013, 150). Vis délto, kai kuriuose
pavyzdziuose, kuriuose jzvelgiamas komercinis reklamos pobudis, nuomonés formuotojai
persistengia vartodami hiperboles, epitetus, todél reklama atrodo ne tokia patraukli. Be to,
skaitymo skatinimo praneSimuose, kuriuos kuria nuomonés formuotojai ar patys socialiniy tinkly

vartotojai, neretai aptinkama kalbos klaidy, kurios atskleidzia reklamos kiiréjo neprofesionalumg.
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2. Interviu Zanras kaip viena i$ skaitymo skatinimo formy

Viena i§ skaitymo skatinimo formy, daznai vieSinama ziniasklaidoje ir internetingje
erdvéje — interviu skaitymo tema. Anot Jolantos Mazylés, ,,[s]paudoje interviu Zanras dialogo,
pasakojimo pirmuoju asmeniu arba perpasakojimo forma pateikia zurnalisto pokalbj su politiku,
visuomene¢s, kultiiros veikéju, valdzios pareiginu arba iSskirtiniu asmeniu, kuris yra
kompetentingas ir turi pakankamai ziniy tam tikru klausimu® (Mazylé 2012, 173). Dél Sios
priezasties interviu skaitymo tema taip pat esama jvairiy — vienuose interviu rasytojai atsakingja j
zurnalisto klausimus apie savo knygas, kituose — visuomenéje zymis zmongés (,,zvaigzdés®)
dalijasi savo skaitymo patirtimi, dar kituose diskutuojama su tam tikry knygy personazais,
literatirologais, kity sri¢iy specialistais. Anot Ritos MarcinkeviCienés, interviu zanro
populiarumg lemia greitas informacijos rinkimo tempas naudojant informacines technologijas ir
paties interviu Zanrinés ypatybés — informacijos sudramatinimas, gyvumas, autentiSkumas,
jtikinamumas ir intymumas (zr. Marcinkevi¢iené 2008, 119-120). Dél S$iy priezaséiy interviu

zanras populiarus ir skaitymo skatinimo kontekste.

Analizuojant interviu skaitymo skatinimo tema darbe pagal adresatg iSskiriamos dvi
interviu grupés — tai interviu, skirti vaikams ir paaugliams bei suaugusiesiems skirti interviu
skaitymo skatinimo tema. Toks skirstymas pasirinktas siekiant atskleisti skirtingam adresatui

publikuojamy teksty buidingas esmines ypatybes ir skirtumus.

2.1.Vaikams ir paaugliams skirty interviu skaitymo skatinimo tema retorika

Pastebéta, kad interviu skaitymo tema vaikams daugiausia publikuojami vaiky
periodikoje — Zurnaluose ,,Laimiukas®, ,Bituté” ir kt. Galima daryti prielaida, kad tai lemia
adresato amzius — maziesiems skaitytojams lengviau prieinami periodiniai leidiniai, nei

internetinéje erdvéje skelbiami interviu skaitymo tema.

Vaikams skirti periodiniai leidiniai ,,Laimiukas® ir ,,Bituté* — specifiniai. ,,Laimiukas* —
tai literatlirinis zurnalas, skirtas 7—12 mety vaikams, jame publikuojami trumpi literatriniai
kuriniai ar jy iStraukos, diskusijos su raSytojais ir pan., Kitaip tariant visas leidinys skirtas
skaitymo skatinimui. ,,Bituté* — kultiirinis, krikS¢ioniSkgsias vertybes puoseléjantis periodinis
leidinys, kurio adresatas — jaunesniojo mokyklinio amziaus vaikai. Siame leidinyje taip pat
skiriama démesio literatiros temai. Analizei pasirinkta 10 interviu i§ naujausiy (2017-2020
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mety) periodiniy leidiniy ,,Laimiukas“ ir ,,Bituté” numeriy. Dauguma interviu — pokalbiai su
raSytojais apie jy kiirybg, konkre¢ig knyga arba diskusijos su knygos (arba periodinio leidinio)
veikéjais, tam tikros specialybés, susijusios su literatiira, specialistais. Sie interviu pladiaja
prasme taip pat laikytini skaitymo reklama. Irena Smetoniené teigia, kad ,,[r]eklamos, skirtos
vaikams, turi buti kuriamos ypa¢ kruopsciai, jos turi buti Zaismingos, dinamiskos, emocionalios,
propaguoti draugyste, geruma, teisinguma, pagarbg kitiems Zzmonéms, plésti vaiky
pasaulévaizdj“ (Smetoniené 2009, 58). Visa tai aktualu ir kitiems publicistinio pobudzio

tekstams, kuriy adresatas — vaikai.

Atsizvelgiant | darbe nagrinéjamus pavyzdzius, galima teigti, kad visi interviu yra
informaciniai, arba teminiai — juos jungia skaitymo, knygy, literatiiros tema. Visi analizuojami
Saltiniai skirti skaitymo skatinimui, taciau juos neretai papildo ir Salutinés temos — ekologija,

profesijy apraSymai, Konkre¢iy knygy reklamos elementai ir pan.

Interviu skaitymo tema vaikams pirmiausia iSsiskiria paprasta, suprantama, taciau
vaizdinga kalba. Tokiuose interviu gausu meniniy figiiry, vaizdingy sintaksés elementy. Kalbos
paprastumas iSry$kéja ir tuose interviu, kuriuose kalbama rimta tema, pvz., apie specialybe,
susijusig su literatiira. Vienas i§ tokiy pavyzdziy — interviu su literatiiros agentu (Zr. PRIEDAI,
23), kuriame raSoma: ,,I§ esmés nuo Siy zmoniy [leidéjy, rasytojy, dailininky, redaktoriy ir
agenty] ir priklauso, kokios knygos bus iSleistos kiekvienoje Salyje. Isivaizduojat? Aisku, paskui
jau vaikai nusprendzia, ar jiems isleistos knygos bus jdomios“. Sioje istraukoje pastebimas
bandymas uzmegzti kontakta su skaitytoju, tiesiogiai kreipiantis j jj, nevengiama ir Snekamosios
kalbos, pagyvinancios interviu teksta, kurian¢ios dinami$ko bendravimo jspudj. Interviu apie
literatliros agento darba pagyvina ir vaizdingos retorines figiiros, kaip antai knygy mugés
palyginimas su bi¢iy aviliu: ,,<..> tose mugése verda pats tikriausias darbas — kaip kokiame
avilyje* (ibid.). Siame interviu pateikiamas klausimas, tiesiogiai susijes su skaitymo skatinimu:
,»Ar daug Lietuvoje raSytojy, kuriuos vertéty perskaityti ne tik miisy, bet ir kity Saliy vaikams?*
(ibid.). Siuo klausimu siekiama, kad pasnekovas atskleisty savo nuomone, pateikty vertinima,
kaip iSsilavings specialistas, taciau paSnekovo atsakymas gana abstraktus: ,,Kiekvienas raSytojas
savaip jdomus. Vienas moka vos keliais zodziais prajuokinti taip, kad plySta pilvai ir paskausta
zandai. Kitas pasakoja apie labai svarbius dalykus, kurie norom nenorom isspaudzia aSarg.
Tredias moka taip sujungti $iuos dalykus, kad ieina juokas pro aSaras <..>“ (ibid.). Sis

atsakymas taip pat vaizdingas ir jJdomus, nors jame ir nepateikiama konkreciy rekomendacijy.
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Rita Marcinkeviéiené teigia, kad interviu Klausimai gali biiti jvairialypiai — atvirieji ir
uzdarieji, iSankstiniai ir spontaniSki, pagrindiniai ir Salutiniai (zr. Marcinkevi¢iené 2008, 121).
Analizuojant konkrec¢ius pavyzdzius pastebéta, kad vaikams skirtuose interviu daznai pateikiami
konkrettis klausimai, pvz.: ,,Ar Lietuvos ir kity $aliy skaitytojai panasiis? O gal visy Saliy vaikus
domina vis kiti dalykai? (zr. PRIEDAI, 23); ,,Kg mégai piesti vaikystéje? (zr. PRIEDAI, 24);
,,Kokias knygas labiausiai patinka iliustruoti?* (ibid.) ir pan. Tokius Kklausimus Zurnalistas
pateikia pasnekovui atsizvelgdamas j adresata (abiejy Zurnaly atveju — j jaunesniojo mokyklinio
amziaus vaikus), siekiant, kad pateikiama informacija biity suprantama skaitytojui. Tokie

paprasti, aiskis, konkretis ir nesudétingi klausimai — specifiné interviu, skirty vaikams, ypatybé.

Kita vertus, pastebéta, kad tokiuose periodiniuose leidiniuose kaip ,Laimiukas® ir
,,Bituté*“ nevengiama klausimy, kuriuos sudaro ne vienas démuo, pvz.: ,,Ar sunku biiti literatiiros
agentu? Gal tenka kasdien kaip DZeimsui Bondui $nipinéti pavojingas paslaptis ir kovoti su
knygy nemégstanciais nedoréliais? (zr. PRIEDALI, 23); ,,Ar jums biina sunku rasyti? Kaip tada
gelbstités?* ( zr. PRIEDAI, 25) ir pan. Tokiais klausimais Zurnalistas siekia, kad pasnekovas

pateikty daugiau informacijos, kuria tikimasi sudominti interviu skaitytoja.

Interviu pateikiamus klausimus neretai papildo zurnalisto paaiSkinimai, pateikiama
papildomos informacijos. Taip siekiama supazindinti skaitytoja su platesniu kontekstu,
informuoti jj, apie kg yra kalbama, pvz.: ,,Esate ne tik rasytojas, bet ir muzikantas. Ar tai turi
itakos jusy raSymui?“ (zr. PRIEDAI, 25); ,,.Savo literatiiros zanrui esate sugalvoj¢s apibiidinimag
grumor (siauboras). Ka tai reiskia?* (ibid.); ,,Daug keliaujate. Ar kelioniy metu nutinka kokiy
netikéty linksmy istorijy, kuriomis galétuméte pasidalinti? (zr. PRIEDAI, 23) ir pan. Tokie
klausimai su paaiSkinimais suteikia adresatui papildomy ziniy, informuoja, o kartu parodo ir
zurnalisto kompetencijg — leidZia manyti, kad interviu rengéjas domisi kalbama tema, turi Ziniy,

kuriomis ne tik papildo pokalbj, bet ir informuoja adresata.

Klausimus interviu pateikia ne tik Zurnalistas, taciau kartais jy pateikia ir paSnekovai.
Tokiais atvejais atsakymas j klausimus visai nesvarbus, jy tikslas — priversti adresata mastyti,
spélioti, pasitikrinti Zinias, o kartais net nusivilti (Zzr. Smetoniené 2013, 4). Klausimais neretai
kreipiamasi ] skaitytoja, pvz.: ,,Kodél mylime tétj, mamyte?* (zr. PRIEDALI, 26), arba klausimas
pasnekovo uzduodamas sau, tarsi norint paskatinti save prisiminti tam tikra informacija, pvz.: ,,O

kodél ji [knyga] buvo pastebéta? (zr. PRIEDAI, 27). Kartais klausimais siekiama sukelti
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filosofinius skaitytojo pamastymus: ,,Blity gerai prie$ tai truputj pagalvoti: o gal tu pats buvai
kaltas, kad susipykot? O gal abudu?* (zr. PRIEDAI, 28), ar tiesiogiai kreipiantis j klausimus
uzdavinéjant] zurnalistg: ,,Jis ¢ia man sakot?* (zr. PRIEDAI, 23), norint pasitikslinti pateikta
klausima: ,,Ar ji [Zod] ,geras“, ,gerumas®] daug kur randu?“ (zr. PRIEDAI, 29). Tokie

pasitikslinimai priartina tekstg prie gyvo kalbéjimo, sukuria nattiralaus bendravimo jspiidj.

Klausimy gausu dialoginiame interviu apie Kristijong Donelaitj (zr. PRIEDAI, 30, 12—
14). Taip yra todél, kad Siame interviu vyksta dialogas tarp dviejy personazy, Lito ir Cento, kurie
vienas kito klausin¢ja apie Kristijong Donelaitj, istoring Lietuvos praeitj. Klausiama fakty,
norima juos pasitikslinti: ,,Kas ta Mazoji Lietuva?* (ibid., 12) ir pan. Nors $iuo atveju kalbasi du
personazai, taciau daugiau klausimy pateikia Centas, tad jis Siuo atveju atlieka Zurnalisto

vaidmenj.

Dialogiskuma kurian¢iy klausimy esama ir iStraukose i§ Mariaus Cepulio knygos
vaikams. Siuo atveju klausimus pateikia gyviinai, atsakydami j antraste ireik$ta pagrindinj
klausima: ,,Koks Zvéris miske pavojingiausias?* (zr. PRIEDAI 31). Zvérys klausimu isreiskia
nuostaba: ,,A§ ¢a kodél?*; ,Juokauji? A§ pavojingiausias? Cia dél to, kad jis jau¢iy bijot?*
(ibid.) ar tiesiogiai kreipiantis j skaitytoja: ,,Spéju, bijai, kad a§ taves ant savo iléiy

nepamauciau?‘ (ibid.). Tokie klausimai suteikia gyvumo, kuria humora.

Interviu atsakymy papildymas klausiamaisiais, Saukiamaisiais sakiniais, nutyléjimais
pagyvina interviu teksta, sudaro gyvo kalb&jimo jspiidj, praturtina pasnekovo kalbg ar padeda
uzmegzti kontakta ne tik su Zurnalistu, bet ir su skaitytoju. Tokiy sakiniy jterpimas padaro

interviu jdomesnj, vaizdingesnj ir patrauklesnj adresatui.

Interviu, skirti vaikams, pasizymi formos jvairove. Kartais interviu klausimai pateikiami
kaip interviu antrasté, pvz.: straipsnis apie ornitologo Mariaus Cepulio knyga ,,Visa tiesa apie
gyvinus“ pavadintas ,,Koks zvéris miSke pavojingiausias?* (zr. PRIEDAI, 31). I § klausima
atsako knygos veikéjai — gyviinai: angis, bebras, elnias, briedé, stumbras ir kt., kuriy atsakymai ]
klausimg — iStraukos i§ knygos, taip siekiant sudominti skaitytojus ne tik kalbamuoju klausimu,
bet ir pacia knyga. Pasak Onos Petrénienés, ,[k]lausimas yra paveiki priemoné atkreipti
skaitytojo démesj ] tolesnj praneSima, kuris yra autoriaus atsakymas ] paties iSkelta klausima*
(Petréniené 2013, 127). Siuo atveju j klausima atsakoma i§traukomis i§ Cepulio knygos, o

klausima pateikia pats knygos autorius. Interviu uzbaigia Cepulio komentaras, kuriame teigiama,
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kad pavojingiausias Zvéris miske — Zmogus. Siame interviu, personifikuojant gyviinus, atsakoma
] vieng klausimg, sukuriamas paradoksas — ,kalbinami“ skirtingi zvérys, kurie stercotipiSkai
laikomi pavojingais, taCiau galiausiai prieinama iSvados, kad pavojingiausias zvéris miske —

zmogus. Taigi, $iuo interviu gyviinams suteikiamos zmogaus ypatybés, o Zmogui — zvéries.

Kitas panaSus pavyzdys — straipsnis, kuriame kalbinami keli skirtingi asmenys —
,,Rasytojai apie zodzius*“ (zr. PRIEDALI, 29). Interviu paantrastéje pateikiami klausimai, j kuriuos
atsakingja skirtingi vaiky rasytojai: ,,Apie ka idomiausia rasyti? Koks jisy mégstamiausias
zodis? Kur ji daugiausia randate? (ibid.). Toliau pateikiami penkiy skirtingy rasytojy atsakymai
papildant juos raSytojy nuotraukomis. Tokio pobudZzio interviu yra dinamiski, jdomds,
nemonotoniski, todé¢l patraukiantys démesj. Skaitytojas, atsivertes straipsnij, iSkart pamato, apie
ka bus raSoma, todé¢l gali nuspresti, ar jam ta tema bus jdomi, ar ne. Marcinkevicieng,
analizuodama interviu zanra, teigia, kad kai viena tema yra kalbama su keliais pasnekovais,
interviu virsta diskusija arba pokalbiu prie apskritojo stalo (Zr. Marcinkevi¢iené 2008, 125). Taip
galima pavadinti abu ankscCiau analizuotus interviu. Jie i$siskiria tuo, kad viena tema gaunamos
skirtingos nuomonés i$ keliy pasnekovy, o tai suteikia tekstui vaizdingumo ir jvairiapusiskumo.
Galima teigti, kad toks Zurnalisto sumanymas padeda pritraukti daugiau auditorijos — galbiit

skaitytojui jdomi vieno i§ pasnekovy nuomoné aprasoma tema, tod¢l jis interviu perskaitys.

Nors vaikams skirtuose interviu dominuoja bendriné lietuviy kalba, taciau kai kuriais
atvejais nevengiama ir Snekamosios kalbos elementy, o kartais ir naujadary, pagyvinanciy
pokalbj. Snekamosios kalbos elementai padeda sukurti artimesnj santykj su skaitytoju, sukuria
1spudj, kad pokalbis vyksta ¢ia ir dabar. Démesys atkreiptinas ] tai, kad Snekamosios kalbos
elementy daugiau aptinkama pasnekovy atsakymuose j zurnalisto klausimus. Galima daryti
prielaida, kad taip yra dél to, kad Zurnalistas, kalbindamas paSnekova, atlieka savo tiesioginj
darba, todel yra jpareigotas kalbéti taisyklinga, bendrine lietuviy kalba. Pasnekovas Siuo atveju
yra laisvesnis — jo uzduotis — atsakyti j Zurnalisto klausimus, ta¢iau jo kalba néra grieztai

varzoma.

IS S$nekamosios kalbos elementy analizuojamuose interviu aptinkama sutrumpinty
veiksmazodzio formy, pvz.: ,ginsiuos®; ,esam“ (zr. PRIEDAI, 25), ,sakot®; ,kalbat®;
»isivaizduojat“ (zr. PRIEDAI, 24). Sutrumpintos formos vartojamos Snekamojoje kalboje

siekiant kalbos ekonomijos. Spausdintiniuose interviu sutrumpintos formos sukuria gyvo
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kalbéjimo iliuzija, parodo pasnekovo laisvumg ir atsipalaidavimg. Kita vertus, pastebéta, kad
tokiy formy daugiausia esama pasnekovy atsakymuose. Zurnalisty klausimai pateikiami
netrumpinant Zzodziy galtiniy, plg., ,rasyti“, ,randate” (zr. PRIEDAI, 29); ,buti“, ,kovoti“,
»galétumete™ (zr. PRIEDAI, 23) ir pan. Tai patvirtina anks¢iau minétg teiginj, kad Zzurnalisto

kalbéjimas yra labiau suvarzytas bendrinés lietuviy kalbos normy.

Interviu pasnekovy kalboje galima aptikti i§ Snekamajai kalbai budingy intarpy,
susimgstymy, tokiy kaip ,,Hmm... Mmmm...” (zr. PRIEDAI, 31); jterpiniy: ,,Na, kg zinau, <...>“
(zr. PRIEDALI, 25), ,man rodos <..>* (zr. PRIEDAI, 30) ir pan. Tokie jterpiniai pastiprina
neoficialaus pasnekesio su klausytoju ar skaitytoju, jspudj (zr. Zuperka 2008, 67). Kita vertus,
palikti tokius kalbos elementus spausdintiniame interviu ar ne, interviu uzrasancio Zurnalisto
sprendimas. Galima manyti, kad tokie kalbos elementai paliekami ne tik norint sustiprinti minétg
neoficialaus pasnekesio jspiidj, bet kartu parodyti pasnekovo nuotaikas — susimastyma, abejone,

nutyléjimg. Taip adresatui suteikiama galimybé labiau jsijausti ] apraSoma teksta.

Meniskumu issiskiria interviu su raSytojais. Juose gausu meniniy priemoniy, palyginimy,
kurios dalykinj pokalbj priartina prie meninio stiliaus, pvz., interviu su rasytoja Ramune
Savickyte raSoma: ,,Namie tvyrojo amzina kiirybin¢ atmosfera, barSkéjo spausdinimo masinelé
<.>“ (zr., PRIEDAI, 27); ,,<...> jauciuosi kaip Dievas — kasdien sukuriu saulg, ménulj, paukstj,
zmogy...* (ibid.); ,Ji [raSytojos knyga] labai paprasta, kukli, mazyté, beveik nepastebima
didel¢je spalvoty vaikisky knygy juroje® (ibid.). Tokie palyginimai, metaforos padaro teksta
vaizdingg. Kitame ,,Bitutés* numeryje publikuotame interviu su Ramute Skucaite poeté teigia:
,»<...> tas eilérastis buvo visas mano ,.kiirybos kraitis* (zr. PRIEDALI, 26); ,,Visada prasosi patikti
dabar raSomas eilérastis. Atejes | jau paraSyty biirj, lyg ir ,,aprimsta‘, nes visi buvo raSomi ir visi
noréjo patikti labiausiai® (ibid.). Tokie posakiai atskleidzia individualy rasytojo stiliy, kuris
budingas ne tik meniniams tekstams, bet atsispindi ir interviu pokalbiuose. Meninio stiliaus
elementai interviu tekstuose kontrastuoja su zurnalisto pateiktais dalykiskais klausimais (plg.,
,Kiek Jums buvo mety, kai pradéjote rasyti eilérascius? Kaip kilo mintis tapti poete?* (ibid.);
,,Kokios jusy svajonés? (zr. PRIEDAI, 27). Turint galvoje, kad interviu yra i$ anksto sumanytas,
parengtas ir jgyvendintas pokalbis (zr. Marcinkevi¢iené 2008, 119), galima teigti, kad kontrastas
— tai vienas i$ zurnalisto sumanymy, subtiliai atskleidziantis rasytojo, kaip menininko kalbéjimo

ir raSymo stiliaus specifika.
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Kaip jau minéta, vaikams skirtuose interviu esama ir naujadary, pvz., Zurnalisto Gintaro
Kaltenio rubrikoje ,,Pédsekiai LITAS ir CENTAS isaiSkina“ apie Kristijong Donelaitj diskutuoja
periodinio leidinio personazai — Sunys Litas ir Centas, i§ kuriy vienas sako: ,,Mokytoja liepé
paruosti pasakojima apie duoniulaitj ar duonkepalaitj <...>* (zr. PRIEDAI, 30). Taip Smaiksciai
pavadinamas Donelaitis, siekiant parodyti vieno i§ veikéjy neiSmanymg, Sukuriant humoro
situacijg. Toks teiginys tuojau pat papildomas iSsamiu pasakojimu apie Kristijong Donelaitj
sickiant supazindinti su juo leidinio adresata. Siuo atveju adresatas (jaunesniojo mokyklinio
amziaus vaikas) yra ver¢iamas suklusti, susimastyti, kas tuose zodziuose ne taip, arba ka pats yra
girdéjes apie Kristijong Donelaitj. Kitame interviu su vaiky raSytoju Paulu van Loonu
iSver¢iamas naujadaras grumor jj pavadinant ,,siauboru‘ (zr. PRIEDALI, 25). Tai — svarbus vertéjo
nuopelnas — nemodifikuojant originalios prasmés sukuriama analogiSska naujo zodzio forma
lietuviy kalba. Siekiant, kad skaitytojas §j naujadarg suprasty, autorius jj paaiskina: ,,Grumor —
tai miSinys i§ griezelen (siaubo) ir humoro* (ibid.). Toks naujadaras skamba nejprastai ir
netikétai, todél taip pat sudomina ir patraukia skaitytojo démesj. Akj patraukia ir naujadaro
uZra§ymas pasviru Sriftu taip i§skiriant jj i§ viso interviu teksto. Siuo atveju bandoma jvardyti
naujg literatiiros zanrg — siaubo literatlira su humoru, skirtg vaikams. Anot Dalios Blazinskaités,
naujadarai reklaminio pobudzio tekstuose vartojami siekiant ne tik perduoti dalykine

informacijg, bet ir paveikti galimg vartotoja (zr. Blazinskaité 2004, 56-57).

Ivairi vaikams skirty interviu sintaksé. Atsakymuose j zurnalisty pateiktus Klausimus
gausu retoriniy Sintaksés elementy — nutyl¢jimy, klausiamyjy, Saukiamyjy sakiniy. Smetoniené
teigia, kad daugtaskiai reklamos tekstuose aktyvina vaizduote, intriguoja, skatina pasidomeéti
platesniu kontekstu, pasitelkti asociacijas (zr. Smetoniené¢ 2013, 7). Tokiy pavyzdziy esama
,Bitutés* Zurnale publikuotame interviu su raSytoja Ramune Savickyte, pvz.: ,,Man mano darbas
labai patinka, jauciuosi kaip Dievas — kasdien sukuriu saule, ménulj, paukstj, Zmogy...“; ,,Esu
kazkur girdéjusi, kad svajonés pildosi...“ (zr. PRIEDAI, 27). Abiem atvejais skaitytojas yra
skatinamas susimastyti ir pratesti mintj: kg dar gali kurti rasytoja, be iSvardyty dalyky, ar 1S tiesy
svajonés pildosi. Tokiy nutyléjimy esama ir ,,Laimiuko” leidinyje publikuotuose interviu.
Analizuojant konkrecius pavyzdzius pastebéta, kad daugiau nutyléjimy esama tuose tekstuose,
kuriuose pasnekovai dalijasi savo asmenine patirtimi, prisiminimais ar kitokiais filosofiniais
pamastymais, pvz., Selemonas Paltanavicius, kalbédamas apie Zodzius ,,geras” ir ,,gerumas

teigia: ,,Man jie yra tikrasis kiekvieno Zmogaus jvertinimas...“ (zr. PRIEDAIL, 29). Siuo
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nutyléjimu jprasminama pauzé, o kartu leidziama pamastyti apie neuzbaigta mintj. Anot
Smetonienés, ,,[n]utyléjimu norima suzadinti adresato vaizduote, atkreipti jo démesj“
(Smetoniené 2009, 149). Nutyl¢jimy esama ,,Laimiuko® personazy Lito ir Cento dialoge
prisimenant Lietuvos istorijg, spaudos draudima: ,,Kai miisy Tévyne¢ Lietuva tais laikais okupavo
kiti kaimynai, rusai, kuriy valdzia jsaké engti Zzmones, plésti, griauti dvarus, baznycias...”; ,,Liepé
[kalbéti] tik rusiskai... (zr. PRIEDAI, 30). Siuose nutylé¢jimuose uzkoduota Lietuvos istorija,

kurig skatinama atkurti pateikus keletag uzuominy.

Savo forma jdomus interviu su Kestuciu Kasparavi¢iumi — jame daugtaskiu baigiamos
zurnalisto pateiktos mintys, kurias pratesia raSytojas, papildydamas jas savo nuomone. Pats
interviu pavadinimas baigiasi daugtaskiu: ,,Ka daryti, kai..“ (zr. PRIEDAI, 28). Tuomet
pateikiamos situacijos, pratgsiancios antrastéje iSkeltg teiginj: ,,Labai ripi pabaigti skaityti knyga
arba ziGiréti filma, nors mama liepia eiti ruosti pamokas...“; ,,Labai norisi dainuoti ar groti
pianinu, bet jau vélus vakaras, visi miega..“ (zr. ibid.) ir pan. Siuo atveju daugtaskiai
jprasminami kaip viso interviu struktiirinis elementas, kurj pasitelkgs Zurnalistas komponuoja
visg interviu pokalbj. Tokia struktiira sukuria vientiso teksto jspudj — zurnalistas pateikia
pasnekovui situacijg, kurios pabaigg sugalvoja pasnekovas. Tokiu biidu interviu virsta savitu

zaidimu tarp pasnekovo ir Zurnalisto ir taip iSsiskiria 1§ kity interviu Zanro teksty.

Vaikams skirtuose interviu aptinkami suSukimai suteikia tekstams emocionalumo.
Saukiamieji sakiniai vartojami siekiant sukelti didesnj jspiidj, nustebinti, pvz., interviu apie
Kristijong Donelaitj, piktinamasi Lietuvos okupantais: ,,Nieksai!*; ,,Bet juk tai baisi priespauda!*
(zr. PRIEDALI, 30). Tuomet dziaugiamasi Donelai¢io pasiekimais ir lietuviy tautos stiprybe:
,Fantastika! Kokie mes kieti! (ibid.). Siuo atveju pavartojant jvardzio pirmojo asmens
daugiskaitos forma kuriamas vienybés jspiidis, kuris sustiprina pasididZziavimg savo tauta

jvardZiu jprasminant lietuvybe.

Rasydama apie Sauktuko funkcijas reklaminio pobiidZio tekstuose, Irena Smetoniené
teigia, kad jo funkcijos labai jvairios — nuo démesio atkreipimo iki emocijy raiskos (Zr.
Smetoniené 2013, 2). Tas pats pasakytina ir apie Sauktuko funkcijas interviu tekstuose. Jau
aptartais atvejais Sauktuku aiskiai reiSkiama emocija — pasipiktinimas, pasididziavimas, taéiau
kai kur Sauktukas vartojamas siekiant atkreipti skaitytojo démesj, priversti ji suklusti: ,,Nezinau

apie kokius agentus kalbat. Ir nuotraukose visai ne as!*; ,Bet palaukit, a§ juk nieko jums

46



nesakiau ir jis nieko neznot!* (zr. PRIEDAI, 23). Emocingg susukimg prisimindama Seimos
tremt] pavartoja raSytoja Ramuté¢ Skucaité, linkédama ,,Bitutés® skaitytojams, kad Sie to
nepatirty: ,,Tik Dieve duok, kad né vienam i$ jusy niekada taip neatsitikty!“ (zr. PRIEDAI, 26).
Siuo atveju galima sutikti su mokslininkés Daivos Pagojienés teigimu, kad emocingumas gali
buti apibréziamas kaip kalbinémis priemonémis adresanto perteikiama reakcija (zr. Pagojiené
2013, 116). Taigi Sauktuko funkcijy spektras labai platus: vienais analizuotais atvejais
Saukiamaisiais sakiniais iSreiSkiama nuostaba, kitais — abejon¢, pasipiktinimas, pasididziavimas

ir kitos emocijos.

Apibendrinant vaikams skirtus interviu galima teigti, kad tokie interviu pirmiausia
iSsiskiria originalumu formos atzvilgiu — vienais atvejais keli tie patys klausimai pateikiami
skirtingiems pas$nekovams, kitais — pasnekovas pratesia zurnalisto sakinius, taip sukuriant
zaidimo efektg, dar kitais atvejais, siekiant sudominti adresata, pasirenkama personifikacija —
kalbasi gyvinai, leidinio personazai arba apie veikéjg jo autorius pasakoja, kaip apie gyva,
egzistuojancig biitybe, pvz., Svedy rasytoja Juja Vislander, interviu pasakoja apie savo sukurtg
veikeja Mamule M, kaip apie realy, gyva padara: ,,Ji yra karve!l Karvés paprastai riiby nevilki.
Kai ji mokési vaziuoti dviraciu, pievoje buvo labai daug vandens. Ji paskambino savo draugei
Linai ir paklausé, kg daryti“ (zr. PRIEDAI, 32). Tokia strategija pasirenkama atsizvelgiant ]
adresata — jaunesniojo mokyklinio amziaus vaikus, kuriems skiriami analizuoti leidiniai
,,Laimiukas“ ir ,,Bituté*. Rengdamas interviu Zzurnalistas atsizvelgia j adresato poreikius, ieSko
jam patraukliy temy ir formy, kaip jdomiai pateikti pokalbio turinj. Atsizvelgdamas | adresatg,
zurnalistas kompoOnuoja visg interviu teksta, kuris pasiZymi nesudétinga kalba, aiSkiais
klausimais, kad skaitytojui bity ne tik jdomu, bet ir nesunku suprasti, apie ka kalbama. Net
tokiais atvejais, kuomet diskutuojama sudétinga tema, pvz., apie knygy agento darbg, kalbama
paprastai, aiSkiai ir suprantamai. Meniskumu iSsiskiria pasnekovy kalbéjimas, kurj papildo
vaizdingos metaforos, personifikacijos. Zurnalisto kalba pasizymi neutralesniu stiliumi, 0 kartais

net kontrastuoja su vaizdinga pasnekovy kalba.

2.2. Suaugusiesiems skirty interviu skaitymo skatinimo tema retorika
Interviu suaugusiesiems skaitymo skatinimo tema — taip pat populiari skaitymo skatinimo
forma. Tokiuose interviu, panasiai kaip ir skirtuose vaikams, kalbinami asmenys, susij¢ su
literatiira, pvz.: rasytojai, leid¢jai, literatiiros kritikai, o kartais ir Zymis, visuomenéje zinomi

zmongs — aktoriai, dainininkai, taip tikintis patraukti skaitytojy démesj pazjstamais veidais. Taigi,
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galima teigti, kad tokie interviu — portretiniai (zr. Marcinkevi¢iené 2008, 122), kuriuose ypac
reik§mingas autoriteto vaidmuo. Kita vertus, esama ir tokiy interviu, kuriuose kalbinami
skaitanCiy vaiky tévai, aktyvis biblioteky skaitytojai. Tokiais interviu siekiama priartéti prie
placiosios visuomenés, iSkeliami klausimai, aktualts kiekvienam skaitytojui taip parodant
kiekvieno asmens svarbg. Analizei pasirinkta dvylika S$altiniy, paskelbty publicistikoje ir

internete per pastaruosius penkerius metus.

Savo forma ir sandara interviu suaugusiesiems ne daug kuo skiriasi nuo interviu, skirty
vaikams. Visuose interviu dominuoja pagrindiniai Sio zanro tekstams budingi elementai:
pavadinimas, autorius (nors interviu autoriaus vardas nurodomas ne visada) ir i§ klausimy bei
atsakymy susidedantis pagrindinis tekstas (Zr. ibid., 121). Kita vertus, pastebéta, kad ne visi
interviu pavadinimai tiesiogiai susij¢ su paciu interviu, pvz., interviu su rasytoju Tomu Dirgéla
pavadintas: ,,RaSytojas Tomas Dirgéla vasarg sitilo skaityti ne tik vaikams, bet ir rimtumo
nevarginamiems suaugéliams® (zr. PRIEDAI 33). Nors interviu kalbinamas vaiky raSytojas,
taCiau antraSté¢ leidzia manyti, kad interviu adresuojamas ,rimtumo nevarginamiems
suaugeliams®. PerskaiCius teksta susidaro jspiidis, jog kalbama apie konkrecig nauja Tomo
Dirgélos knyga vaikams, o sitilymas skaityti jo knygas suaugusiesiems licka nuoSalyje — tik
interviu pabaigoje uzsimenama apie antrastéje iSkeltg mintj ir nukreipiama j kitg Saltinj, kuriame
galima rasti daugiau informacijos. Visi zurnalisto pateikti klausimai susij¢ su pasirodysiancia
kalbinamo raSytojo knyga, tad toks interviu ypa¢ artimas knygos reklamai. Vaikiskos knygos
reklamavimas tévams ir sitilymas jg skaityti sietinas su materialiniu aspektu: tévai — tai biisimi
knygy pirkéjai, todel jeigu jie susidomés nauja vaikiska knyga, tikétina, kad knygos perkamumas

bus didesnis.

Analizei pasirinktuose Saltiniuose dominuoja tradiciné klausimy-atsakymy forma (Zr.
PRIEDAI, 33, 34, 40, 41, 42, 43, 44). Kita vertus, esama atvejy, kuomet klausimus-atsakymus
papildo tam tikri Zurnalisto komentarai, pvz.: (Juokiasi) (zr. PRIEDAI, 34); (juokési Deivis) (zr.
PRIEDAI, 35), (juokiasi) (zr. PRIEDAI, 41). Tokie intarpai dialoge sukuria jspudj, kad pokalbis
vyksta esamuoju laiku, primena draminiy kiriniy remarkas — autoriaus pastabas reZisieriui ar
aktoriams. Skaitytojas gali jsivaizduoti pasnekovo reakcijas, susidaro jspiidj apie pokalbio metu
vyraujancia nuotaikg. Analizuoti vaikams skirti interviu pasizymi didesne formos jvairove, juose
tokiy intarpy néra. Tai leidzia manyti, kad jaunesniojo amziaus skaitytojai gali tinkamai

nesuprasti tokiy pastaby prasmes, todel vaiky interviu atveju apie pasnekovy nuotaikas liudija jy
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paciy atsakymai j zurnalisto klausimus, nutyléjimai, susimgstymai, Snekamosios kalbos intarpai

ir kitos retorinés priemonés.

Lyginant klausimus vaiky ir suaugusiyjy interviu pastebéta, kad suaugusiesiems skirtuose
interviu Zurnalistai pateikia sudétingesnius, daznai iSsamius sudétinius klausimus, pvz.: ,,Turite
savo recepta, kaip zmones sudominti skaitymu? Pavyzdziui, tokius, kurie namuose neturi knygy.
Ir kaip tai vertinti, jei zmonés neturi namuose knygy?“ (zr. PRIEDALI, 34); ,,Ar SMM specialistai
dalyvauja sudarant privalomos ir rekomenduojamos literatiros sgrasus, kuriuos mokytojai
pateikia mokiniams? Jei taip - kokiu buidu dalyvauja, kokiais kriterijais remiamasi atrenkant
sitilomas skaityti knygas?“ (zr. PRIEDAI 38). Zurnalisty pateikiami klausimai daznai skatina
pasnekova svarstyti, pateikti daugiau informacijos. Kita vertus, pastebéta, kad interviu klausimai
priklauso ir nuo interviu pobudzio. Jeigu interviu yra reklaminio pobtidZio, juo norima sudominti
adresatg paziiiréti televizijos laidg arba jsigyti naujg knyga, tiesiog pateikti informacija, tuomet
dominuoja trumpesni ir paprastesni klausimai: ,,Knygos veiksmas vyksta mokykloje. Kodél
pasirinkai biitent ja?* (zr. PRIEDAI, 33); ,,Kaip vaika prijaukinti prie knygos? (zr. PRIEDAI,
35). Kadangi Zurnalisto klausimai interviu i$skiriami paryskintu arba pasviru Sriftu, taip
atskiriant zurnalisto ir pasSnekovo kalbéjima, galima teigti, kad trumpy klausimy pateikimas
sietinas su Siuolaikinés visuomenés, norincios greitos ir trumpos informacijos, specifika. Trumpi
klausimai patraukia adresato démesj labiau nei ilgi, sudétiniai, todél Zurnalistai nevengia pateikti

ir trumpesniy klausimy siekdami labiau patraukti adresato démes;.

Kai kuriuose suaugusiesiems skirtuose interviu Kklausimai ir atsakymai aiskiai
nei$skiriami — interviu tarsi perpasakojamas, pvz., interviu su Marijumi Mikutavi¢iumi
zurnalistas (pavard¢ nenurodyta) perpasakoja pokalbj jterpdamas vieng kita tikslia pasnekovo
citatg: ,,Vaikystéje Marijus daznai j rankas paimdavo knygg. Garsaus vyro tévai namuose turéjo
biblioteka, o ir seneliai mégdavo skaityti. Dainininkas prisiminé, kad draugai laisvu metu mielai
skaitydavo. ,,Skaitymas buvo natiirali biisena. Kai mokykloje vasarai uzduodavo perskaityti
knygy, mums tai nebiidavo uzduotis®, — laidoje kalbés atlikéjas.“ (zr. PRIEDALI, 36). Siuo atveju
tokj uzraS§ymg zurnalistas pasirenka norédamas perpasakoti televizijos laidg, kurioje buvo
kalbinamas atlikéjas. Sis interviu — tarsi laidos anonsas, todél jame tik i$skiriamos svarbiausios
pasnekovo mintys, zurnalistas supazindina skaitytoja su laidos kontekstu. Tokj interviu, remiantis
Wtu Urbonu, galima priskirti interviu-pasakojimo grupei (zr. Urbonas 2005, 101). Siuo atveju

zurnalistui tenka uzduotis surasti biidg, kaip trumpu anonsu sudominti skaitytojg ir paskatinti jj
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zitiréti visg laidg. D¢l Sios priezasties pasirenkamas jdomesnis laidoje pasnekovo paminétas
faktas — Maironio ,,Pavasario balsty“ skaitymas kelis kartus — sickiant suzadinti adresato

smalsuma.

Esama ir kity panaSaus pobudzio interviu, pvz.: ,Skaitymas trijy karty akimis: ko
ieskoma knygose?* (zr. PRIEDAI, 37), kuriame savo skaitymo patirtimi dalijasi trys skirtingy
karty pasnekovai. Siuo atveju pokalbis taip pat perpasakojamas jterpiant pasnekovy citatas.
Tokio pobudzio interviu labiau primena publicistinj straipsnj. Kaip teigia Marcinkeviciené,
spaudos zanrams budinga sgveika, todél grynuoju pavidalu jie aptinkami nedaznai, tad sunku
nusakyti, kada ypa¢ perpasakotas interviu gali buti laikomas kitu informaciniu ar neinformaciniu
zanru (zr. Marcinkeviciené 2008, 193-194.). Ta patj galima teigti ir apie interviu su aktoriumi
Mantu Stonkumi ir muzikos atlikéju Deividu Norvilu (Zr. PRIEDAI, 35), kuriame abu
pasnekovai pasakoja apie savo mégstamas pasakas. Sj interviu papildo specialistés — Svietimo,
mokslo ir sporto ministerijos Bendrojo ugdymo departamento direktorés Zydronés Zukauskaités-
Kasparienés — komentaras, kaip paskatinti vaikg skaityti knygas, tad Siuo atveju jtraukiami ir
specialisto patarimai, kurie budingi ne vienam suaugusiesiems skirtam interviu. Tokiy specialisty
komentary vaiky interviu néra, taciau jterpdamas tokius komentarus j suaugusiesiems skirtus
interviu zurnalistas sudaro adresatui moksliskumo ir pagristumo jsptdj, pagrindzia medziagos
patikimumag. Nors abu pavyzdziai néra tipiSki interviu zanro tekstai, vis délto atsizvelgiant ]
bendriausius interviu pozymius (informacinés funkcijos, nuomonés pateikimo svarba,
informacijos gyvumas, pasnekovy pasirinkimas ir kt. (zr. Marcinkevi¢iené 2008, 119-121), jie

artimesni interviu, o ne kitam informaciniam zanrui.

Savo forma iSsiskiria probleminis teminis interviu ,,Privalomos knygos vaikams Sokiruoja
suaugusiuosius (zr. PRIEDAI, 38). Siame interviu kalbamasi su keliy vaiky, besimokanéiy
mokyklose, mamomis, toliau jterpiant atskirus pokalbiy su specialistais elementus, kuriuose
analizuojama konkreti problema — privalomyjy knygy sarasuose pateikiamy knygy verté ir
aktualumas. Sis interviu ypa¢ artimas publicistiniam straipsniui. Jame aiskiai isreiksta problema,
kurig bandoma iSaiskinti diskutuojant su specialistais — Svietimo, mokslo ir sporto ministerijos
atstovais, literatiirologe ir vaiky psichologe. Siuo atveju j Zurnalisto klausimus atsako keli
pasnekovai. Skaitant interviu galima suvokti, kad diskusija nevyksta ¢ia ir dabar — atskiry
pasnekovy informacija surinkta skirtingy pokalbiy metu. Démesys atkreiptinas ] interviu

pavadinimg, kuriuo Zurnalist¢ Andromeda Miliniené sukuria paradoksg — ,,Knygos, skirtos
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vaikams, Sokiruoja suaugusiuosius®. Vaikai suprieSinami su suaugusiaisiais taip persant mintj,
kad suaugusieji, turintys daugiau gyvenimiSkos patirties, ziniy ir pan., yra Sokiruojami knygy,
kurios paraSytos neva vaikams, taciau Sokiruoja daugiau gyvenimiSkos patirties turinéius
vyresniuosius. Tokia tikslingai ir meniskai parinkta antrasté, kaip vienas i§ pagrindiniy elementy,
pirmiausia patraukianéiy adresato akj, suintriguoja adresatg (Siuo atveju besimokanciyjy tévus,
pedagogus) ir skatina perskaityti visa teksta. Sis interviu itin ilgas, todé¢l Zzurnalisté suskaido ji
itin trumpomis pastraipomis ir isskiria atskiras potemes, turin¢ias didesniu Sriftu iSskirtus
pavadinimus, pvz., ,,Giedrés pasakojimas®, ,,Be moralinio krusteléjimo*, , Narkotikai, smurtas,
savizudybeés®, ,,Kaip atskirti gerg knyga nuo blogos?* ir pan. Perbégus teksta akimis adresatui
gali susidaryti jspudis, kad pasakojama kriminaliné istorija. Tai pagrindZia ir jterpti atskiri mamy
(tarsi detektyvo liudininkiy) pasakojimai. Atskirus pasakojimus papildo konkretiis klausimy-
atsakymy interviu su specialistais, kurie tarsi bando iSaiskinti kilusiag problemg — tariama
detektyva. Toks interviu kompozicijos apmastymas — kruopstaus zurnalisto darbo rezultatas. Taip
zurnalistas intriguoja, suZadina smalsuma, vercia skaitytoja galvoti, kuo baigsis apraSyta istorija,
taip skatinant jj perskaityti visg teksta. Tokia kompozicija itin sudétinga, todél panasiy pavyzdziy

vaikams skirtuose interviu néra, jiems skirty interviu sandara paprastesné ir aiSkesné.

Teksto skaidymas trumpomis pastraipomis budingas ir vaikams, ir suaugusiesiems
skirtiems interviu tekstams. Trumpomis pastraipomis suskaidytas tekstas yra lengviau skaitomas,
aiskesnis, priimtinesnis Siuolaikiniam vartotojui. Kai Kkuriuose interviu, siekiant sudominti
skaitytoja, iSskiriamos svarbesnés mintys, kurios tekste parySkinamos, uzraSomos didesniu Sriftu,
kartais kabutése (jei tai yra pasnekovo citata). Toks uzraSymas ypa¢ daznas internetinio naujieny
portalo 15min.It straipsniams ir interviu tekstams (pvz., PRIEDAI 34, 35). Daugelyje analizuoty
interviu paryskintai uzraSomi zurnalisto klausimai, taip atskiriant pasnekovo ir ji kalbinusio

asmens zodZius, o kartu iSrySkinant esminius interviu Zanro elementus.

Beveik visuose analizuotuose interviu minimi konkreciy literatiiros Kariniy pavadinimai,
pvz.: Maironio ,,Pavasario balsai (zr. PRIEDAI, 36), Yuval Noah Harari knyga ,,Sapiens® ir
Alexander von Schonburg ,,Pasaulio istorija iSsinesti (zr. PRIEDAI, 37), Gotfrido Proislerio
knygos (zr. PRIEDAI, 34), Roberto Seethalerio romanas , Tabakininkas®“ (zr. PRIEDAI, 39),
pasaka ,,Trys parSiukai® (zr. PRIEDAI, 35), Harukio Murakamio ,,Avies medzioklé“ ir Michailo
Bulgakovo ,,Meistras ir Margarita“ (zr. PRIEDAI, 40) ir t.t. Visus $iuos konkreciy knygy

jvardijimus galima laikyti rekomendacijomis, 0 tam tikra prasme ir knygy reklama. Tai ypac
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pasakytina apie zymiy ar visuomenéje zinomy asmeny jvardytus literatiros kirinius. Taip
iSrySkéja autoriteto strategija — skaitytojas, autoritetu laikantis interviu pasnekova, bus
sudomintas ir jo skaitoma literatiira, todél tikétina, kad ir jis jvardyta knyga perskaitys. Kita
vertus, galimas ir susitapatinimas — knyga skaites adresatas, suzinojes, kad ja mégsta ir
autoritetingas asmuo, jauciasi turintis kazka bendro su autoritetu, susitapatina su juo, nes jauciasi
panasus ] ji savo pomégiais (zr. Bieliauskiené, Gudaite 2016, 108). Taigi, konkreCiy knygy
jvardijimas — tai jdomi, adresatg sudominanti detalé, kuria sgmoningai pasinaudoja Zurnalistas,

siekiantis patraukti auditorijos démes;.

Dviejuose i§ analizuoty interviu kalbinami konkre¢iy knygy autoriai, tad juose skatinama
skaityti ne jiems patikusig literattira, bet jy paciy rasSytas knygas. Savo knyga skaityti sitilo
visuomengje zinomi asmenys Tomas Dirgéla (zr. PRIEDALI 33) ir verslininkas Alex Monaco (Zr.
PRIEDAI, 41). Tokius atvejus galima vadinti savireklama, kadangi savo knygas reklamuoja
patys jy autoriai. Kita vertus, galima teigti, kad tokia savireklama daznesné socialiniuose
tinkluose, o ne periodiniuose spausdintiniuose leidiniuose. Galima manyti, kad tokia tendencija
lemia socialiniy tinkly populiarumas ir reklamos pobudis — socialiniuose tinkluose publikuojama

reklama matoma didesnés visuomenés grupés, ji yra greitai publikuojama, trumpa ir aiski.

Kita vertus, ne visos knygos analizuotuose interviu pateikiamos kaip teigiamas pavyzdys,
pvz., probleminiame Zzurnalistés Andromedos Milinienés interviu apie knygas, Sokiravusias
suaugusiuosius, kritiSkai vertinamos kai kurios mokytojy rekomenduojamos knygos vaikams,
pvz., Vytauto Ragicko ,Baltos durys (zr. PRIEDAI, 38). Siuo atveju pateikiant specialisty
komentarus skatinama kritiskai pazvelgti j tokia literatiira. Siame interviu skleidziama mintis,
kad skaitymas yra prasminga ir turininga veikla, taciau skaityti naudinga ne bet kg ir ne bet kada.

Taigi, Siuo atveju skatinamas kritiskas ne tik skaitytojy vaiky, paaugliy, bet ir tévy poziiiris.

Kaip ir vaikams, taip ir suaugusiesiems skirtuose interviu, esama jvairiy Snekamajai
kalbai budingy intarpy, pagyvinanéiy interviu teksta, kaip antai frazeologiniai junginiai —
»Skaitau toli grazu ne tik grozing literatirg® (zr. PRIEDAI, 40, p. 15); sutrumpinty zodziy
formos: ,,Tarkim, Kazio Bradano ,,Vaiko eilérastis* i§ rinkinio ,,Duona ir druska“ — ypatingas‘
(zr. PRIEDAI, 43, p. 55); ,,Kai prie§ pora mety ieSkojome biisto pirkti, tai nusprendém, kad
biistas turés buti su aukStomis lubomis <..>* (zr. PRIEDAI, 34); ,,<..> kai mes braukdavom

aSarg skaitydami ,,Kliudziau* <..>* (zr. PRIEDALI, 38) ir pan. Tokie intarpai sukuria nattiralaus
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pokalbio jspudj. Kita vertus, pastebéta, kad tokiy Snekamajai kalbai bidingy pasakymy
analizuojamuose interviu néra daug. Galima manyti, kad tai i§ dalies lemia pokalbio teksto
perradymas. Zurnalistas, perraSydamas interviu teksta, kai kuriuos $nekamajam stiliui biidingus
elementus pasalina siekdamas teksto preciziskumo ir taisyklingumo. Analizuojant Saltinius,
skirtus suaugusiesiems pastebéta, kad interviu nepaliekama tokiy $nekamajai kalbai budingy
pamastymy kaip ,,hm...“, ,mmm...“ ir pan., kuriy esama vaikams skirtuose $altiniuose. Galima
manyti, kad vaikams skirtuose interviu tokie pamastymai pagyvina teksta, padaro ji

zaismingesnj. To néra siekiama raSant suaugusiesiems, tod¢l tokiy intarpy tekste nelieka.

Kai kuriuose interviu nevengiama ir zargono, taciau daugeliu atvejy zargoniniai zodziai
raSomi kabutése, ,.taip skaitytojui yra leidZziama suprasti, kad Sie intarpai yra nenorminé leksika*
(Smetoniené 2013, 154). Pastebéta, kad zargoninius Zzodzius daugiau vartoja jaunesni
pasnekovai. Maziau zargono pavyzdziy aptinkama pokalbiuose su mokslininkais, tam tikry
profesijy atstovais. Zargono nevengiama vertinant konkre¢ius karinius, pvz.: istorikas Tomas
Vaiseta teigia, kad neskaito knygy, kurios leidziamos tik pardavimui jas pavadindamas ,,popsu*
blogaja prasme* (zr. PRIEDALI, 34). ,,Popsu* prastg literatiirg jvardija ir vienos mokinés mama
straipsnyje apie privalomajg literatirg (zr. PRIEDAI, 38). Lietuviy zargono bazéje ,,popsas®
apibiidinamas kaip ,,pigus, niekuo neypatingas, banalus, pasizymintis ne itin dideliu meniskumo
lygiu, jtinkantis daugumos skoniui kiirinys; popmuzika“ (Lietuviy Zargono bazé, 2010, 172). Sie
zodZiai uZzraSomi kabutése siekiant nenusiZengti bendrinés lietuviy kalbos normoms, taciau
tekste paliekami norint uztikrinti pokalbio autentiSkumg ir gyvumg. Be Zargono esama ir kity
nenormings leksikos pavyzdziy. Vienas i$ jy — naujazodis ,,.koucinimo* (Zr. PRIEDALI, 41, p. 29),
kurj interviu vartoja Alex Monaco. Lietuviy kalbos naujazodziy duomenyne pateikti du giminiski
zodziai — ,kouceris“ ir ,,kouéingas* pazymint, kad abu jie yra nenorminés leksikos skoliniai.
Interviu zodis ,.kou€inimo* uzraSytas pasviru $riftu taip atskiriant jj kaip nevartotinos leksikos
elementg. Nenorminés leksikos pavyzdZiy interviu tekstuose néra daug, visi jie yra vartojami
pasnekovy, o ne zurnalisty. Galima daryti prielaida, kad tai lemia Zzurnalisto darbo specifika,
kuriai jtakos turi visuomenés informavimo jstatyme jtvirtintos Zurnalisto pareigos, Lietuvos
zurnalisty ir leidéjy etikos kodekso normy visuma ir asmeninés zurnalisto savybés. Visa tai is

dalies nulemia ir zurnalisto kalb&jimo stiliy.

Analizuojant interviu tekstus pastebéta, kad daugeliui i§ jy budingi nutyléjimai,

primenantys susimgstyma gyvo kalbéjimo momentu, pvz.: ,,<...> skaitytojai Siemet kvieCiami...
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Svesti“ (zr. PRIEDAI, 37); ,,<..> Siam duetui puikiai pavyksta iSsiaiskinti, kur pradingo
Miestamies¢io mokyklos valytojo $luota...” (zr. PRIEDAI, 33); ,,Ir savo akimis patikéti negali...
(zr. PRIEDALI, 38); kaip niekur nieko vartoja zodzius ,,oralinis“, ,,grupinis seksas®, ,falas®,
,orgazmas® ir panaSiai... (ibid.); ,,<...> galite apie savo tikslus paskelbti feisbuke ir, tarkim,
pazadéti, kad visiems draugams sumokésite po deSimt eury, jei tikslo nepasieksite...” (Zr.
PRIEDALI, 41, p. 29). Nutyléjimais ne tik reiSkiamas susimgstymas, bet Kartais paliekama intriga,
leidzianti skaitytojui paciam uzbaigti nebaigta mintj, skatinanti skaitytoja stabteléti, apmastyti
tai, ka perskaité. Taip, anot Smetonienés, ,,[a]dresatas tampa savotisku teksto bendraautoriu, nes
turi uzpildyti autoriaus paliktas spragas® (Smetoniené¢ 2009, 149). Nutyléjimy perteikimas
uzraSytame interviu — zurnalisto darbas. PerraSydamas pokalbj, Zurnalistas i§ pasSnekovo
intonacijy nusprendzia, kada nutyl¢jimas reikalingas, ir jprasmina jj daugtaskiais raSytiniame
tekste taip suintriguodamas adresatg ir aktyvindamas jo vaizduot¢. Kita vertus, provokuodamas
paSnekova, zurnalistas taip pat ] pagalbg pasitelkia nutyl¢jimus, pvz., pokalbyje apie
biblioterapija pateiktas klausimas ,,Kad biblioterapijai tinka eiléras¢iai — nesunku suprasti, o ar
galima siiilyti trilerius? Juk galybé Zmoniy tiesiog vieng po kito ryja astraus siuzeto pasakojimus,
nes taip pabéga nuo ripeséiy... (zr. PRIEDAL 43, p. 56). Siuo atveju zurnalistas pateikia teiginj,
kurj detalizuoti paSnekovui sililoma nutyléjimu. Anot Urbono, Zurnalistas turi formuluoti
klausimus taip, kad ,,pasnekovas biity priverstas pateikti tikslius, iSsamius atsakymus, ne tik
konstatuodamas, bet ir paanalizuodamas, palygindamas“ (Urbonas 2005, 95). Tam tikslui

pasitelkiami ir nutyléjimai.

Interviu tekstuose esama ir susukimy, Kuriais sudramatinama situacija, pastiprinamos
reiSkiamos emocijos: ,,Juk juoktis mégsta visi vaikai be iSimties ir perdéto rimtumo ligomis dar
nesusirge suaugusieji!“ (zr. PRIEDALI, 33); ,,0 taip tikrai budavo!* (zr. PRIEDAI, 40); ,,0i ne!*
(ibid., 16); ,,Neabejoju, atsiras tokiy, kurie tikrai pasisiaus: ,,Kas jis toks, kad aiSkinty, kaip
gyventi!““ (zr. PRIEDAI, 41). Tokie sakiniai atkreipia skaitytojo démesj, sudomina, vercia
suklusti. Anot Smetonienés, Saukiamaisiais sakiniais sukuriama situacijos jtampa, kuriamas
jausmy proverzis (Zr. Smetoniené, 2013). Kita vertus, jais reiSkiamas ir subjektyvus adresanto
emocingumas, pabréziamos jo reakcijos j tam tikrus zurnalisto klausimus. Galima manyti, kad
kartais Zurnalistas savo klausimais provokuoja pasnekovg, sickdamas emocingesnés pasnekovo
reakcijos, pvz., j klausima ,,Koks Jisy santykis su Siauliais? Kai kurie teigia, jog ¢ia kartais

pritriiksta gyvybés, veiksmo...“ (zr. PRIEDAI, 40) pasnekové atsako: ,,Myliu Siaulius! <...>
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(ibid.) ir toliau atsakymg detalizuoja. Tokie emocingesni atsakymai praturtina interviu teksta,
padaro jj jdomesnj, ne tokj monotoni$kg. Analizuojant vaikams ir suaugusiesiems skirtus interviu
pastebéta, kad daugiau Saukiamyjy sakiniy vartojama vaikams skirtuose interviu. Suaugusiyjy

interviu pasizymi neutralesniu stiliumi, yra maziau emocingi.

Interviu tekstuose nestinga tropy — metafory: ,,Marijus daznai j rankas paimdavo knyga*
(zr. PRIEDALI, 36), ,,Skaitymas man — tai pabégimas j kitus pasaulius, kitg laikg, pas kitus
zmones, kuriuos esant patiki tik tada, kai jneri j knyga“ (Zr. PRIEDAI, 37), ,,M.Proustas yra
sunki liga, nuo kurios nepasiskiepysi, ja reikia persirgti, jei ja uzsikrésti (zr. PRIEDALI, 34), ,,a8
esu popierinis skaitytojas® (ibid.) ir pan. Anot Silvijos Papaurélytés-Klovienés, ,,[m]etaforiniy
pasakymy pagrindas yra tam tikras situacijos suvokimas“ (Papaurélyté 2017, 135). Pasnekovai
metaforg jterpia norédami vaizdingiau iSreik$ti mintj, pabrézti tam tikro dalyko svarba, pvz.,
skaitymas toks vertingas, kad prilygsta pabégimui j kitg pasaulj, o Marselis Prustas lyginamas su
liga, kuria reikia persirgti. IS tropy, aptinkamy interviu tekstuose, minétinos personifikacijos:
,,knyga nebuvo svetima“ (zr. PRIEDALI, 34), ,,popieriné knyga mirsta® (ibid.), ,,knygos panardina
] malonuma* (ibid.), ,,iSduociau savo smegenis* (ibid.). Pastebéta, kad dauguma personifikacijy
interviu tekstuose pasitelkiama apibiidinant knyga — knygai suteikiamos Zzmogaus savybés —
gebéjimas panardinti, knyga, kaip asmuo, gali bati svetima, mirti. Galima daryti prielaida, kad
tokj knygos jprasminimg lemia interviu tematika — skaitymo skatinimas. D¢l $ios priezasties
knygai suteikiama ypatinga reikSmé, kurig jprasmina personifikacijos. Tokiuose interviu
pasitelkiama ir hiperboliy: ,,prisieke skirtingy karty skaitytojai (zr. PRIEDAI, 37), ,,knygos
gyvenimg pakelia j aukStesnj lygj* (zr. PREDAI, 37), ,,su $ia knyga vyksta zatbutiné kova* (Zr.
PRIEDAI, 34), ,,M.Prousto fanas“ (ibid.), ,,atrodé, kad buvo perZengtos visos blogo filmo ribos*
(ibid.), ,,Leidéja mane nuzudys“ (ibid.) ir pan., kuriy dauguma taip pat susijusios su knygy
apibudinimu taip pabréZiant jy vert¢. Tropai pagyvina interviu tekstus, papildo juos vaizdingais
elementais, priartina interviu teksta prie meninio kiarinio. Kaip ir reklamoje, taip ir interviu,
dalykiniai pasakymai pinasi su ekspresiniais raiskos budais (zr. Zuperka 2008, 65). Interviu
tekstuose jpinami meniniai elementai daro teksta paveiky adresatui. Pastebéta, kad tropy

vartojimas daznesnis pasnekovy tekste, zurnalisty klausimai daugeliu atvejy neutralesni.

Kai kurie interviu skaitymo skatinimo tema turi ne vieng funkcija — juose ne tik
skatinamas skaitymas, bet ir kalbama gretutinémis temomis, kaip antai diskusija apie knygas su

Marijumi Mikutavi¢iumi (zr. PRIEDAI, 36) — tai jvadinis pokalbis arba televizijos laidos
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anonsas, kuriuo skatinama paziaréti televizijos laidg. Kitame straipsnyje ,,Skaitymas trijy karty
akimis: ko ieSkoma knygose?* (zr. PRIEDAI, 37) kalbama apic skaitymg, 0 kartu apie knygy
mugés renginj, kurio reklama sumaniai zurnalisto jpinama j pokalbj su trimis pasnekovais
diskusijos pabaigoje adresata kvieciant apsilankyti knygy mugéje. Idomu tai, kad interviu
antrastéje apie knygy muge net neuzsimenama, apie jg kalbama tik paciame interviu. Kitame
pavyzdyje matyti, kad Tomas Dirgéla taip pat reklamuoja konkrecig savo knyga, o ne kalba apie
skaitymg apskritai ar skatina savo knygas skaityti suaugusiuosius, kaip jvardyta antrastéje (Zr.
PRIEDAI, 33). Straipsnyje ,,Privalomos® knygos vaikams S$okiruoja suaugusiuosius® (Zr.
PRIEDAI, 38) diskutuojama visuomenei aktualia tema - apie mokyklose mokytojy
rekomenduojamas knygas. Siame straipsnyje ne tik kalbama apie tai, kokias knygas vertéty
rekomenduoti vaikams, ta¢iau taip pat dalijamasi tévy patirtimi apie vaiky skaityma. Verslininkas
Alex Monaco greta savo knygos reklamos, interviu dalijasi savo sékmés istorija (zr. PRIEDALI,
41), kuria tikimasi sudominti adresatg. Interviu su biblioterapijos specialiste Rasa Derenciene
taip pat kalbama ne tik apie literatiirg, bet apie biblioterapijos metoda, jo specifika (zr. PRIEDAI,
43). Aptarus Siuos pavyzdzius matyti, kad septyniuose i§ dvylikos analizuoty interviu greta
skaitymo skatinimo atsiranda ir kity temy. Galima daryti priclaida, kad tokie tekstai atlieka ne
vieng funkcijg — jais skaitytojas informuojamas, skatinamas skaityti, sudominamas keliomis
skirtingomis temomis. Galima manyti, kad tokius sprendimus Zzurnalistas priima siekdamas, kad

interviu tekstas biity aktualus platesnei visuomenés grupei.

Analizuojant internetinéje erdvéje publikuojamus interviu suaugusiesiems pastebéta ne
viena raSybos ir skyrybos klaida. Viename pavyzdyje (zr. PRIEDAI, 38) vietoj bruksnio
nuosekliai raomas briik$nelis. Kituose analizuotuose interviu Sios klaidos i$vengta. Interviu
tekstuose aptikta viena kita rasybos, morfologijos klaida, pvz.: pavartotas netinkamas linksnis:
,Buvo jdomu mesti sau tokj is§ukis“ (zr. PRIEDAI, 34), ,,<..> pasidlyti vaikui literatiira,
kuriame pateikiama tokio pobiidzio informacija <..>“ (zr. PRIEDAI, 38), skyrybos klaidy:
,»Sunku pasakyti kodél (zr. PRIEDAI, 38). Esama ir kalbos kultiros klaidy: ,,Paklausta, ar ji
aptaré su mokiniais, skaiciusiais ,,Baltas duris®, jspiidzius, mokytoja saké, jog dar iki to nepriéjo
<..>* (ibid.). Analizuotuose interviu, publikuotuose periodiniuose zurnaluose, tokiy klaidy
nerasta. Tai leidzia manyti, kad publicistiniy leidiniy redagavimui skiriama daugiau démesio, nei
tekstams, publikuojamiems internete. Galima daryti prielaida, kad spausdintiniai interviu

kokybiskesni kalbos kultiiros atzvilgiu nei interviu, publikuojami internetingje erdvéje.
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Apibendrinant suaugusiesiems skirtus interviu galima teigti, kad jie yra sudétingesni nei
vaikams skirti interviu turinio atzvilgiu, gvildenamos sudétingesnés temos, pateikiami
sudétingesni klausimai. Suaugusiesiems skirti interviu pasiZymi neutralesniu kalbos stiliumi, yra
dalykiskesni, nei skirti vaikams. Tokiuose interviu vartojama maziau stilistiniy retorikos
priemoniy, pagyvinanciy teksta. Formos atzvilgiu dauguma suaugusiesiems skirty interviu
parasSyti tradicine dialogo forma, o kai kurie uzraSomi kaip pasakojimas. Vaiky interviu formos
atzvilgiu jvairesni ir zaismingesni. Analizuojant suaugusiesiems skirtus interviu tekstus neaptikta
tokiy interviu formy, kaip minciy uzbaigimas ir pan., kuriy esama vaikams skirtuose interviu
tekstuose. Rengdamas interviu suaugusiesiems, Zurnalistas atsizvelgia j potencialy adresata, kurj
siekiama sudominti. To siekiant pateikiami jvairialypiai klausimai, dauguma jy — sudétiniai, ne
tokie paprasti ir konkretiis, kuriy gausa pasizymi vaikams skirti interviu, pasitelkiami specialisty
komentarai ar citatos, uztikrinan¢ios informacijos tikruma. Visos kalbos priemonés ir vaikams, ir
suaugusiesiems skirtuose interviu pasitelkiamos tikslui pasiekti remiantis pagrindiniais

persvazijos elementais — susikalb¢jimu, emocingumo siekiu.
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3. Vaikams skirty publicistiniy straipsniy specifika skaitymo skatinimo diskurso
kontekste
Dar viena populiari skaitymo skatinimo forma — publicistiniai straipsniai, kurie skelbiami
internetinéje erdvéje ir periodikoje. Kaip ir interviu, skirti vaikams, taip ir publicistiniai
straipsniai vaikams daugiausia publikuojami periodiniuose zurnaluose, tod¢l, siekiant atskleisti
naujausias skaitymo skatinimo tendencijas vaikams skirtuose publicistiniuose straipsniuose,
analizei pasirinkti astuoni Saltiniai i§ naujausiy (2017-2020 m.) periodiniy leidiniy ,,Bituté®,

,Laimiukas* ir ,,Naminukas‘ numeriy.

Rita Marcinkeviciené, analizuodama spaudos zanrus ir jy ypatybes, i$skiria dviejy risiy
straipsnius — redakcinius straipsnius, kaip vieng i$ vertinamyjy spaudos Zanry, ir straipsnius,
priskiriamus analitiniams spaudos zanrams (Zr. Marcinkeviciené, 2008). Redakciniai straipsniai,
anot Marcinkevi¢ienés, pasizymi aiSkia nuomongés, subjektyvumo raiska, aptariamyjy dalyky
aktualumu, daznai turi pastovig skiltj periodiniame leidinyje (zr. ibid., 129). Analitiniam
straipsniui  biidinga ,,reiSkiniy, problemy analizé, nuoseklus, loginis minciy plétojimas,
visuomenés gyvenimo désningumy atskleidimas® (ibid., 139). Vienas 1§ esminiy analitinio
straipsnio skiriamyjy bruozy, pasak Marcinkevicienés — siekis paveikti skaitytojo nuomonge (Zr.
ibid., 140). Siuo atveju, turint galvoje straipsnius skaitymo skatinimo tema, dauguma jy turi
aiSky, konkrety poveikio siekj — skatinti visuomeng¢ domeétis skaitymu. To siekiama skirtingais
budais — pristatant naujas knygas, pateikiant knygy apzvalgas, rekomendacinio pobidzio
straipsnius, jdomius faktus, autoritetingy Zmoniy nuomone¢ vienu ar kitu klausimu. Sunku
apibrézti aiSkias ribas tarp analitiniy ir redakciniy straipsniy skaitymo skatinimo kontekste, nes
neretai tokie straipsniai turi ir redakciniam, ir analitiniam straipsniui budingy bruozy. Taigi

galima jzvelgti tam tikra informaciniy Zanry maiSymasi, kuris aktualus spaudos Zanrams.

Vaikams skirty straipsniy skaitymo skatinimo tema yra jvairiy. Vaiky periodikoje galima
aptikti straipsniy, kuriuose pristatomi rasytojai, jy kiiryba, konkreciy knygy apzvalgos, pateikiant
ju vertinimg (zr. PRIEDALI, 48, 49, 51, 54); publikuojami ir patariamieji straipsniai, kuriuose
pateikiama rekomendacijy, pvz., kaip vertinti knygos virselj (zr. PRIEDAI, 52), kaip pradéti kurti
vaikiska knyga (zr. PRIEDAI, 50); nuolatinés skiltys, kaip antai Tarptautinés vaiky ir jaunimo
literatiiros asociacijos (IBBY) nariy sveikinimas ir plakatas, skirtas Tarptautinei vaiky knygos
dienai minéti, spausdinamas kiekvieny mety ,,Laimiuko Zzurnalo antruosiuose numeriuose (zr.,

PRIEDAI, 47; 53).
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Pastebéta, kad vaiky periodikoje labiau nei iSsamios knygy apzvalgos ypac¢ populiarios
literatiiros naujieny skiltys, kuriose pateikiamos naujy vaikisky knygy anotacijos kartu su knygy
virSeliy iliustracijomis taip reklamuojant naujausias knygas. Tokios skiltys buidingos visiems
analizei pasirinktiems periodiniams vaiky Zurnalams — ,,Laimiukas® turi nuolating skiltj ,,ISsirink
jdomiausig!* (anksc¢iau ji vadinosi ,,Knyga — mano draugas®) (pvz., PRIEDAI, 55), ,,Naminuko*
zurnale publikuojama skiltis ,,Paskaityk® (zr. PRIEDAI, 45), ,,Bitutéje™ pristatomos ,,Kataliky
leidyklos® naujausios knygos (zr. PRIEDAI, 56). Neretai tokios skiltys publikuojamos antroje
zurnalo virSelio puséje, siekiant padidinti informacijos matomumag. Galima daryti prielaida, kad
trumpos knygy anotacijos yra patrauklesnés Siuolaikinés postmodernios visuomenés nariui
trumpa apimtimi, yra grei¢iau perskaitomos, trumpu tekstu sudaromas jspudis apie naujai
pasirodziusig knygg ir leidziama nusprgsti, ar knyga sudomino, ar ne. Detalis, i§samus ir ilgi
apzvalginiai straipsniai patraukia tik isties besidomincio skaitytojo démesj, todél tokiy straipsniy

vaiky periodikoje spausdinama nedaug.

Vis délto periodiniuose vaiky zurnaluose publikuojamas vienas kitas straipsnis, kuriame
apzvelgiamos konkrecios knygos. Vienas i$ tokiy straipsniy publikuojamas leidinyje ,,Bituté* (zr.
PRIEDALI, 49), tai ,,Skruzdélytés knygynas®, kuriame raSytoja Neringa Mikalauskiené apraSo
,,tris skKirtingas, bet labai panasias“ knygas — Jurgos Vilés ,,Sibiro haiku®, Gillés Lewis ,,Padangiy
skrajiing” ir Sigito Pogkaus ,,Sokanti karvé, arba MaiSatyné®. Straipsnyje aptariamos konkre&ios
knygos, vaizduojami jy virSeliai, pateikiama iStrauky ir iliustracijy pavyzdziy, siekiama sukurti
i1spudj apie knygas ne tik ZodZziu, bet ir vaizdu. Skaitant straipsnio tekstg susidaro jspudis, kad
apie knygas kalbama gyvai. Tokj jsptidj kuria daznas kreipimasis ] adresatg, retoriniy klausimy
pateikimas, kuriy gausa pasizymi straipsnio tekstas, pvz., ,,Teksto irgi daugiau, nei jprasta
komiksuose. O kaip kitaip?* (zr. PRIEDAI, 49), ,,AiSku, jus dar norésit suzinoti, kas yra haiku ir
kodél Sis zodis net pavadinime atsirado.” (ibid.), ,,Taigi, ar kada susimastéte, kaip sunku biity be
kalbos?* (ibid.) ir t. t. Daznas kreipimasis j adresatg ne tik aiSkus apeliacinés funkcijos pavyzdys,
rodantis adresanto siekj paveikti, uzmegzti tiesioginj kontaktg su adresatu, bet kartu ir ver¢iantis
adresatg suklusti sukuriant iliuzija, kad jam yra pasakojama ¢ia ir dabar. Tokiu gyvu,
nemonotonisSku pasakojimu adresatas labiau sudominamas, jam lengviau ilgiau i$laikyti démes;,
turint galvoje adresato amziy. Atsizvelgdama | adresatg, straipsnio autoré Neringa
Mikalauskiené, pasivadinusi Skruzdélytés Greitutés pseudonimu, straipsnyje paaiskina ir kai

kurias sgvokas, kurios tikslinei auditorijai gali biiti nezinomos, pvz., ,,Visgi daznai pieSiniais
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stengiamasi papasakoti apie tam tikras problemas, vadinamas socialinémis ar net globaliomis
(bendromis visiems Zemés zmonéms), pavyzdziui, parodyti, kaip Zmonés gyvena per kara arba
kas gali nutikti gamtai, jei jos nesaugosime® (ibid.); ,,Ereliai zuvininkai — labai reti pauksciai
Skotijoje. Lietuvoje jy irgi pasitaiko, irgi retai — jie jrasyti j Raudonaja knyga“ (ibid.). Tokie
paaiskinimai atlieka informavimo funkcijg — adresatui suteikiama papildomy Zziniy ne tik apie
literattirg, bet ir kitomis temomis. Toks straipsnis artimas ir analitiniam, ir vertinamajam zanrui,
nes jame pateikiamas ir knygy vertinimas, ir i§sakoma autoriaus nuomong, siekiama paveikti —
paskatinti adresatg skaityti apraSytas knygas. Redakciniam straipsniui §i apzvalga artima tuo, kad
tai yra nuolatinei rubrikai ,,Skruzdélytés knygynui“ skirtas straipsnis, kurj rag¢ pseudonimu
pasivadinusi rasytoja. Anot Marcinkevicienés, tokie zanrai kaip apzvalgos priskirtini abiem

grupéms (Zr. Marcinkevi¢iené 2008, 129).

Kitas panasaus pobidzio straipsnis ,,Knygin¢jimai: nuo medaus statinés iki kalbancio
arklio” (zr. PRIEDAI, 51) skelbiamas ,,Laimiuko* Zurnale. Straipsnis pavadinamas remiantis
naujadaru ,knyginéjimai taip nustebinant adresatg ir iSkart patraukiant jo démesj j didZiausig
emocinj kriivj turin€ig straipsnio dalj — antraste. Démesj antrasté patraukia ir iSskirtiniu Sriftu bei
skirtingomis spalvomis uzrasSytais zodziais, taip akcentuojant skirtuma tarp ,,nuo ir ,,iki“. Kaip ir
ankstesniame straipsnyje, taip ir Siame adresatui pateikiami klausimai. Kiek jdomiau nei
pirmuoju atveju, Siame straipsnyje knygos apraSomos tikslingai jvedant intrigos elementa,
paliekant daugiau paslapties, siekiant paveikti adresata ir paskatinti jj patj dométis apraSomais
dalykais, pvz., ,,Pepé — pirmoji apsigyvenusi su arkliu. Kodél Ilgakojiné? Ot, §ito ir nesakysiu.
Jums viska papasakos A. Lindgren (zr. PRIEDAI, 51). Siuo atveju jpinama ir metonimija —
skaitytojas suvokia, kad ne pati raSytoja jam pasakos apie Pepe Ilgakojing, o jis pats,
skaitydamas knyga suzinos atsakymga. Siame sakinyje akivaizdus Zurnalisto ketinimas ir galima
adresato reakcija — nors tiesiogiai nepasakoma ir neraginama skaityti knygos, taciau zurnalistas
numano, kad adresatui bus jdomu suzinoti atsakymg ] iSkelta klausima, tod¢l veikiausiai, jis
knyga paskaitys. Taigi, siekis sudominti adresatg Lindgren knyga ,,Pepé Ilgakojiné* iSreiSkiamas
implicitiniu kalbiniu aktu. Nepaisant to, kad straipsnyje aprasoma nonsenso literatira (kaip ir
ankstesniame straipsnyje, taip ir Siame, paaiskinant termino prasme), visas straipsnis primena
vaizdingg meninj teksta metafory, palyginimy, metonimijy, epitety ir kity meniniy priemoniy
gausa, pvz., ,,Aprasomi pasauliai tokie beprotiski, kad norisi nerti j knyga kaip j Sil¢iausig patalg™

(ibid.), ,,Pasakojama, kad jis buvo neregétas smalizius ir $alia raSomojo stalo visada laikydavo
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Sviezio medaus statinaite* (ibid.). Poveikio siekiama ir Sigutés Ach iliustracijomis i§ knygos

,,Arklio Dominyko meilé*, kurios taip pat Zadina adresato smalsumg ir atlicka esteting funkcija.

Aptartus straipsnius galima laikyti ir pazintiniais straipsniais, nes juose suteikiama ziniy
apie naujas knygas, paaiskinamos sgvokos, pateikiama knygy apzvalga. Kai kurie tokio pobiidzio
straipsniai pateikiami itin originaliai — juose ne tik pristatomos konkrec¢ios knygos, rasytojai, bet
pasitelkiama vaizdiné medziaga, jtraukiamos praktinés uzduotys, skirtos adresatui.
Analizuojamuose $altiniuose rasti du tokio pobuidzio tekstai — straipsnis apie Luisg Kerolj (Zr.
PRIEDALI, 48), kurio autorius neminimas, ir Jolitos Zykutés straipsnis ,,Broliai, sesés ir knygos*
(2. PRIEDAL 54).

Jolitos Zykutés straipsnis ypatingas ir nejprastas — pirmiausia jame supazindinama Su
Broliy Grimy vardais pasitelkiant klausimus, norint adresatg jtraukti, priversti pasijusti aktyviu
dalyviu: ,,Ar zinote, kokie broliy Grimy vardai? Greiiausiai tylite.” (ibid., 4), tuomet nuosekliai
pereinama prie brolio ir sesers temos literatiiroje pradedant pasakomis, pereinant prie
nuotaikingy kiriniy (,,Nevykélio dienorastis®), toliau pristatant Gajos Unos Eklés apysaka broliy
ir sesery tema — ,,Brolis, kurio nereikéjo* ir baigiant visai litidna istorija — Astridos Lindgren
,,Broliais Littasirdziais“. Jdomu tai, kad visas straipsnis jréminamas remiantis Martyno Mazvydo
,,Katekizmo* prakalba — straipsnio pradZioje cituojama knygos pradzia, o pabaigoje adresatui
pateikiama uzduotis: ,,Gal Zinote, koks autorius pradeda savo knyga Zodziais ,,Broliai ir seserys,
imkite mane ir skaitykite? Pasidomékite!* (ibid.). Uzduotis pasitelkiama siekiant jtraukti ir
suaktyvinti adresata, todél ¢ia pat pavartojamas ir Saukiamuoju sakiniu iSreikstas raginimas dar
stipriau akcentuojant skatinimg atlikti uzduotj. Straipsnyje vartojama veiksmazodZzio antrojo
asmens daugiskaitos forma, kuria ,,adresantas mandagiai kreipiasi j vieng adresatg arba kreipiasi
i daugelj adresaty <..>“ (Dobrzinskiené 2010, 18). Siuo atveju galima daryti prielaida, kad

adresantas kreipiasi j visus skaitytojus.

Uzduotimi suzaidziama ir straipsnyje apie Luisg Kerolj (Zr. PRIEDAI, 48). Pirmiausia
straipsnyje pateikiami rasytojo biografijos faktai, tuomet pristatoma jo knyga ,,Alisa Stebukly
Salyje®. Greta knygos aprasymo pateikiama originaliy knygos iliustracijy, kurios pasitelkiamos
jvedant interaktyvig uzduotj, jvardijama straipsnio pabaigoje: ,,Atspekite, kurie 1§ Siy knygos
»Alisa Veidrodzio karalystéje” veikéjy yra: Juodyjy Valdove, Baltyjy Valdoveé, Kliunkis

Pliumpis, Piskis, Abulis ir Labulis“ (ibid.). Siuo atveju uzduotj atlikti skatinama neutraliau — nors
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naudojamasi raginimo mikroaktu, tadiau jo nepapildo emocingi retoriniai susukimai. Siame
straipsnyje adresatg siekiama sudominti knyga keliais budais: pirmiausia pateikiant Luiso
Kerolio eilérast] apie knyga virtusig pasaka, tuomet aprasant knyga ir jos iliustracijas, pateikiant
konkrecias iliustracijas, skatinant jas analizuoti; ir galiausiai jvedant praktine uzduotj, kurioje
jvardijami nejprasti knygos personazai, zadinantys adresato smalsumg. Visa tai nulemia ir
straipsnio savituma, iSskirtinumg. Tikslui pasiekti pasirenkama ekspresyvi retorika — klausimai:
,,Gal ir jiis norétumét patekti j $ig keistenybiy $alj drauge su smalsuole Alisa?* (ibid.), suSukimai:
,»<...> spreskite patys!* (ibid.), epitetai: ,,<...> nuostabios Siuolaikinio australy dailininko <...>

iliustracijos* (ibid.), kurie padeda uZztikrinti straipsnio paveikumg adresatui.

Vaikams skKirti ir tokie straipsniai, kuriuose pateikiama patarimy viena ar kita tema. Tokie
straipsniai artimesni analitiniams — juose tam tikra prasme sprendziama arba gvildenama
problema, patariama, kg reikia daryti, suteikiama Zziniy, kurias pateikia vienos ar kitos srities

specialistai, arba autoritetai.

2019 mety zurnalo ,Laimiukas“ SeStajame numeryje publikuotas rasytojo Virgio
Sidlausko straipsnis ,,Vaiky knygos kelias (1) (zr. PRIEDALI, 50), kuriame pateikiami patarimai,
padésiantys paraSyti vaikiska knyga. Siuo atveju straipsnyje dominuoja autoritetas — Zzinomas
raSytojas, remdamasis savo patirtimi, pateikia patarimy, kaip rasyti knyga. Pasak Aelitos
Skarbalienés, ,,atsirasti autoritetui reikalinga (1) situacija, (2) autoritetu pripazjstamas asmuo, (3)
asmen] autoritetu pripazjstantys asmenys ir (4) jy tarpusavio santykis* (Skarbaliené 2015, 144).
Siuo atveju isryskéja knygos radymo ir kiirimo situacija, Zinomas rasytojas, kaip autoritetas,
turintis patirties knygy raSymo srityje, adresatas, pripaZjstantis raSytoja autoritetu, ir jy

tarpusavio santykis — rasytojo patarimy jtaka adresatui.

Straipsnio jZangoje pateikiama klausimy virtine: ,,Nuo ko prasideda knyga? Kaip ji
atsiranda? Gal kaip krentanti Zvaigzdé nuciuozia i§ dangaus? Arba auga ant medziy, kol
nunoksta, ir tik tada vezama j knygynus? O gal reikia buti labai kantriam ir kas vakarg barstyti po
langais raides, kad ja prisiviliotum? Ar knyga tokiais niekais nesidomi? Geriau maitinti j3
skiemenimis ir sakiniais?* (zr. PRIEDAI, 50). Mokslininké Ona Petréniené, analizuodama
klausiamuosius sakinius mokslo populiarinamuosiuose straipsniuose, teigia, kad ,,[k]lausiamieji
fragmentai tekste vartojami tada, kai autorius iSkelia problemg ir ¢ia pat ja tarytum bando

iSspresti, kai naujai interpretuojami seni, zinomi faktai. <..> Atskirais klausiamaisiais
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fragmentais kuriama jtampos, atsakymo laukimo situacija, kartu skatinamas skaitytojo pazintinis
susidoméjimas, stimuliuojamas kiirybinio teksto suvokimo procesas“ (Petréniené 2013, 130).
Taigi, Siame straipsnyje klausimais aktualizuojama poveikio funkcija — klausimy fragmentais
bandoma suzadinti adresato smalsuma, jis skatinamas ieskoti atsakymy j klausimus pateiktame
straipsnyje. Démesys atkreiptinas | tai, kad vaikams skirtuose straipsniuose klausimai
formuluojami vaizdingai, jvedant meninio stiliaus elementus — metaforas, vaizdingus
palyginimus, epitetus. Taip straipsnis, parasytas rimta tema, tampa nenuobodus, zaismingesnis ir

patrauklesnis adresatui.

Straipsnyje tikslingai naudojamasi jréminimu — prasidéjes retoriniais klausimais
straipsnis jais ir baigiamas: ,,Jei herojus jveiks blogiukus, bet pats nepasikeis — kazin ar buvo
verta patirti begale pavojy tam, kad viskas likty kaip buve? Galbiit nori parodyti, kad reikia
saugoti gamtg? O gal kad kiekvienas pokytis prasideda nuo miisy paciy?“ (zr. PRIEDAI, 50).
Siuo atveju klausimai kelia intriga, skaitytojas pats veréiamas susimastyti. Kita vertus, straipsnio
antraStéje skliaustuose nurodoma, kad tai yra pirmoji temos dalis, tod¢l adresatas gali tikétis
sulaukti tesinio, tad klausimais siekiama adresatg paveikti taip, kad jis laukty antrosios straipsnio
dalies, kurig taip pat noréty perskaityti. | straipsnj tikslingai jvedamas Siuolaikiniy technologijy
elementas — virtualios programélés nuoroda, kurig atsidarius galima rasti daugiau informacijos
apie visa leidinj ir straipsnio temg — knygos rasyma. Sj teiginj patvirtina programelés pateikimas
iskart po baigiamyjy klausimy su prierasu: , JESKOK Programéléje ,.Laimiukas“ (ibid.). Taip
adresatas yra skatinamas naudotis iSmaniosiomis technologijomis, o pats straipsnis

susiuolaikinamas, todél tampa artimesnis postmoderniai visuomenei.

v —

,,Virselis yra (ne)svarbus?* (zr. PRIEDAI, 52). Anot Marcinkevi¢ienés, ,,[a]ntrastémis, jy turiniu
ir forma, t. y. raidziy dydziu, rySkumu, stiliumi ir visos antra§tés uzimamu plotu parodoma
teksto, juo perteikiamos informacijos svarba ir verté¢ <...>, iSkeliami svarbiausi teksto turinio
momentai“ (Marcinkevi¢iene 2008, 175-176). Sio straipsnio antraité uzradyta Zaismingu
kursyvo $riftu lanko forma. Antrastés turinys probleminis — skatina diskusijg apie tai, ar svarbus
knygos virSelis, ar ne. Diskusija ypa¢ suzadina neiginio uzraSymas skliausteliuose. Taigi,
adresatg norima paveikti jau antraste — jis skatinamas dvejoti ir ieSkoti atsakymo visame

straipsnyje. Antrastéje iskeltas retorinis klausimas atlieka aiskia poveikio funkcija.

63



Visas straipsnis i$siskiria tuo, kad jame tikslingai pereinama per skirtingas veiksmazodzio
asmens formas — pirmojo asmens vienaskaita, antrojo asmens vienaskaita ir pirmojo asmens
daugiskaita, pvz.: ,Stai vaikstau ir stebiu aplinka®; ,,<...> atlieku eksperimenta®; ,,Spéju, tu,
skaitytojau, irgi maziausiai tiikstantj karty jj gird¢jai‘; ,,Kaip manai <...>?; ,,<..> virSelis mums,
skaitytojams, kalba“; ,,Vieny knygy virSeliai mus patraukia <...>“ (Zzr. PRIEDALI, 52) ir pan. Toks
asmeny pokytis nuo subjektyvios patirties veiksmazodzio pirmojo asmens vienaskaitos forma,
kreipiniy | adresatg veiksmazodzio antrojo asmens vienaskaitos forma iki bendrumg rodancios
veiksmazodzio pirmojo asmens daugiskaitos formos atskleidzia laipsniska adresanto ir adresato
susitapatinimg. Pasak DobrzZinskienés, vartodamas pirmojo asmens daugiskaitos formag
adresantas, susitapatindamas su paciu adresatu, ,tampa jo draugu, biciuliu, partneriu, bendru
vartotoju® (Dobrzinskiené 2010, 18). Siuo atveju susitapatinimo pagrindu tampa skaitymas — ir
adresantas, ir adresatas yra skaitytojai. Tokiu biidu adresatas skatinamas pasijusti straipsnio

dalimi ir suprasti, kad pateikiama informacija yra aktuali ir adresantui, ir adresatui.

Siame straipsnyje pirmiausia pateikiamos Zinios, kurias, kaip ir anksiau aptartajj
straipsnj, papildo vaizdingos metaforos, palyginimai, retoriniai klausimai, tuomet pateikiama
konkreti dviejy vaikisky knygy virSeliy analizé — aprasomi tik virSeliai, nesigilinant j pacig
knyga. Taip norima paneigti straipsnio pradzioje minétg posakj ,,Nespresk apie knyga i§ jos
virSelio® ir jj pakeisti kitu lietuviy liaudies posakiu — ,,Sutinka pagal i§vaizda, palydi pagal prota*
(zr. PRIEDALI 52). Pateikus du knygy virSeliy pavyzdzius, adresatui siiiloma atlikti uzduot; —
susirasti savo mégstamg knyga ir apraSyti jos virSelj pagal pavyzdj (zr. ibid.). Svarbu tai, kad
siekiant, adresata paskatinti atlikti uzduotj, jis néra grieztai raginamas, uzduot;j atlikti skatinama
neutraliau: ,,Sidilau susirasti savo mégstamiausig knyga <...> ir paraSyti: kodeél tau jdomus Sios
knygos virselis? Kas jame pavaizduota? (ibid.). Toliau tekste vartojami raginimo mikroaktai,
kurie aktualtis adresatui, nusprendusiam uzduot; atlikti: ,,Nepamirsk paminéti knygos autoriaus ir

'GC"’

pavadinimo. Savo mintis siysk ,,Laimiukui*“!” (ibid.). Tokia straipsnio struktiira primena pamoka,
kurioje tikslingai pereinama nuo teoriniy Ziniy, pavyzdZiy iki praktiniy uZduociy. Galima daryti
prielaida, kad tokia strukttira pasirinkta atsizvelgiant | adresata — mokyklinio amZiaus vaikus —
kuriems pamokos tipas yra jprastas ir gerai zinomas. Kita vertus, galima abejoti, ar tikrai

mokyklinio amziaus vaikui bus patrauklus ir paveikus straipsnis, primenantis pamokos struktiirg.

VaikiSkuose zurnaluose greata nuolatiniy rubriky (knygy anotacijy, anekdoty skilties

,Laimiuko zurnale® (zr. PRIEDAI, 46) esama ir tokiy rubriky, kurios spausdinamos kasmet.
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,Laimiuko* zurnalo antruosiuose numeriuose kasmet spausdinama Tarptautinei vaiky knygos
dienai skirta rubrika, kurioje skelbiami Tarptautinés vaiky knygos tarybos (IBBY) nariy laiskai ir
plakatai. Nors Sie tekstai pavadinti lai¥kais, tadiau plaGigja prasme, remiantis LKZ pateikta
pirmaja zodzio straipsnis reikSme, teigiancia, kad straipsnis — tai ,,nedidelis mokslinis ar
publicistinis rasinys, skirtas spausdinti arba i§spausdintas laikratyje, Zurnale, rinkinyje* (LKZ),
darbe Sie tekstai priskiriami straipsniy Saltiniy grupei. Siekiant adresatg informuoti, kodél tokie
straipsniai publikuojami leidinyje, kiekvieno straipsnio jzangoje pristatoma proga, kuriai skirti
laigkai, ir laisko autoriai, pvz.: ,Sia diena pasaulio vaiky knygy gerbéjus laisku ir plakatu
sveikina vis kitos IBBY (Tarptautinés vaiky ir jaunimo knygos tarybos) atstovai. 2017 m. Zinuté
atkeliavo i§ Rusijos. Teksta para$é¢ vaiky spaudos ir radijo Zurnalistas, raSytojas Sergejus
Machotinas, plakata sukiiré dailininkas Michailas Fiodorovas®“ (zr. PRIEDAI, 47);
LBALANDZIO 2-0ji — Tarptautiné vaiky knygos diena — $vendiama nuo 1967 m. Ja rengia
Tarptautine vaiky knygos taryba (IBBY). Kasmet Zinomiausi vienos Salies raSytojas ir
dailininkas sukuria laiSkg ir plakata, kuriuo dalinasi su visais IBBY Saliy skaitytojais* (Zr.
PRIEDALI, 53). Abiem atvejais matyti adresanto siekis informuoti adresatg apie tai, kodél ir kieno
laiskai publikuojami $ioje rubrikoje. Kita vertus, galima jzvelgti ir netiesioginj skatinima Sig

dieng Svesti ir laisky adresatui.

Pastebétina tai, kad Siai rubrikai skirti tekstai saviti, nevarzomi grieztos struktiros,
iSskirtiniai. Galbut tai lemia laiSky autoriy specifinis raSymo stilius. Abiejuose straipsniuose
gausu meniniy figiiry, pvz., Machotino straipsnio antrasté ,,Augti su knyga* (zr. PRIEDALI, 47)
yra metafora, leidzianti skaitytojui suprasti, kad skaitydami knyga augame dvasiSkai ir
tobulé¢jame. Siuo atveju galima suvokti, kad skaitymas augina, taigi metaforos pagrindas yra
auginimo motyvas. Straipsnyje raSytojas dalijasi savo asmenine patirtimi, praturtindamas teksta
vaizdingais elementais — knyga lygindamas namy stogui ar pauksCiui, galiausiai ironiSkai
pasijuokdamas i§ skaityti neva nemégstanciy vaiky ir pabréZdamas skaitymg kaip malonumag
suteikiancig veiklg. Ironiskai pasijuokdamas i§ skaityti nemeégstan¢iy vaiky autorius vercia

adresata suklusti ir susimastyti — ar tikrai skaitymas neijdomus.

Visai kitoks Kestucio Kasparaviciaus laiSkas, publikuotas 2019-y mety antrajame
,,Laimiuko numeryje“. LaisSke autorius kritiskai vertina siy dieny visuomenés realijas — nuolatinj
skubéjima, laiko stoka, todél ir savo laiska pavadina ,Knygos padeda NESKUBETI“ (zr.

PRIEDAI, 53) paskutinj zodj iSskirdamas kita spalva, didziosiomis raidémis taip Siam Zodziui
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suteikiant didziausig emocinj kravj. LaiSkas pradedamas citata ,,Skubu!.. Neturiu laiko!..
Sudie!..”“ (ibid.) pabréziant $iy zodziy aktualumg Siy dieny visuomenei. Kaip stabdj arba
priespriesg tokiam Siuolaikinio zmogaus skubé&jimui, rasytojas ir dailininkas pasiilo knygas,
kurias skaitant svarbu neskubéti, susikaupti, sutelkti démesj. Taip raSytojas iSryskina kontrastg
tarp Siuolaikinés visuomenés skub¢jimo ir knygy skaitymo, reikalaujan¢io kantrybés,
susikaupimo. Straipsnyje knygos personifikuojamos — joms suteikiama galia padéti Zmogui
neskubéti, mokyti pastebéti, versti pasédéti. Galiausiai pateikiamas paradoksas — ne tik Zmogus
skaito knyga, bet ir knyga zmogy: ,,Taip taip, ir knygos moka skaityti. Jos skaito jusy kakta,
antakius, ¢ia pakylancius, ¢ia nusvyranéius lipy kampucius, bet labiausiai, zinoma, akis.* (ibid.).
Toks paradoksas nustebina adresata, vercia suklusti, o galbit ir paskaityti knyga, kad isitikinty
teiginio teisingumu. To ir siekia adresantas — per nejprastus palyginimus, kuriamus vaizdinius,

paskatinti adresata susidomeéti skaitymu, kuris tarsi sulétina spartaus gyvenimo tékme.

Nors abiem atvejais laiSkai skirti Tarptautinei vaiky knygos dienai paminéti, taiau
perduoda adresatui skirtingg Zinute — pirmuoju labiau akcentuojant skaitymo naudg apskritai,
kaip malonig ir prasminga veikla, o antruoju — skaityma, kaip ramy, 1éta procesg skubancios
postmodernios visuomenés kontekste. Abiem atvejais adresatg siekiama patraukti pazvelgiant |

skaitymag 1§ skirtingy prizmiy ir veréiant skaitytoja susimastyti, svarstyti ir dvejoti.

Apibendrinant galima teigti, kad skaitymo skatinimas publicistiniuose straipsniuose
atsiskleidZia jvairiomis strategijomis, kuriy imasi zurnalistas, siekdamas paskatinti adresatg
dométis skaitymu. Vaiky periodikoje publikuojami straipsniai skaitymo skatinimo tema issiskiria
ypatinga klausimy gausa adresatui, taip imituojant dialoga, sukuriant tarpusavio rys§j ir kontakta.
Daugelyje analizuoty straipsniy dominuoja veiksmazodzio antrojo asmens daugiskaitos (keletu
atvejy vienaskaitos) forma, kuria adresantas tiesiogiai kreipiasi | adresatg, bando uzmegzti
artimesnj rySj, siekdamas paveikti. Ne maziau svarbios nei tekstas vaiky periodikoje —
iliustracijos. Straipsniuose pasinaudojama originaliomis knygy iliustracijomis (zr. PRIEDAI, 48,
51), arba knygy virSeliais, kurie dominuoja daugelyje straipsniy ir nuolatiniy rubriky (Zr.
PRIEDALI, 45, 48, 49, 52, 56). Iliustracijos kartu su tekstu kuria bendrg visumg taip siekiant
paveikti adresatg ir ZodZiu, ir vaizdu. Knygy virSeliy iliustracijy vaizdavimas leidzia jzvelgti
materialy motyva — siekj parodyti, kaip atrodo knyga, kurig verta turéti kaip materialy daikta,
t. y. isigyti. Pastebéta ir tai, kad vaikams skirtuose straipsniuose, atsizvelgiant j adresato amziy ir

galimas jo Zinias, paaiSkinamos sudétingesnés sgvokos, reiSkiniai (Zzr. PRIEDAI, 49, 50, 51) taip
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supazindinat adresatg su platesniu kontekstu, pleciant jo zinias. Sudominti adresatg siekiama ir
jvedant praktiniy uzduo¢iy elementus (zr. PRIEDALI, 48, 52, 54), Kurie skatina jsitraukti adresatg
1 aktyvig veikla, pritaikyti zinias, kurias jgijo perskaite straipsnj, praktiSkai; ir Siuolaikines
iSmanigsias technologijas — virtualiy programéliy nuorodas (zr. PRIEDAI, 50). Sudominti
adresatg sickiama ir ekspresyvia, gausia metafory, retorika, kuri suzadina vaiko smalsumg
nejprastu pasaulio matymu, vaizdingumu. Taigi, vaikams skirti straipsniai iSsiskiria ir formos, ir
turinio jvairove, zaismingumu, jtraukties elementais, kurie ypa¢ svarbiis siekiant sudominti

skaitymu jaunajg karta.
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4. Suaugusiesiems skirty straipsniy skaitymo skatinimo tema retorikos ypatybés

Straipsniai, kaip skaitymo skatinimo priemoné, aktuallis ir skatinant suaugusiyjy
skaitymg. Renkantis Saltinius analizei, pastebéta, kad dauguma straipsniy apie skaitymg ir jo
naudg publikuojami internetiniuose naujieny portaluose, tokiuose kaip Delfi.lt, 15min.It ir pan., o
ne periodiniuose leidiniuose, iSskyrus specializuotus leidinius apie literatiirg, pvz. ,,Rubinaitis*.
Populiariuosiuose Zurnaluose dazniau publikuojamos knygy anotacijos, naujy knygy iStraukos ir
reklamos. Knygy anotacijas populiariuosiuose motery zurnaluose Yyra analizavusi Asta
Urbanaviciaté straipsnyje ,,Knygy reklama Lietuvos populiariuosiuose motery Zurnaluose* (Zr.
suvokiama dvejopai — kaip reklaminis prane$imas arba kaip redakcinio straipsnio dalis (zr. ibid.,
193). Analizei pasirinktuose straipsniuose démesio konkrec¢ios knygos reklamai esama nedaug —
atrinktuose Saltiniuose dominuoja straipsniai, kuriuose aprasoma skaitymo nauda, apzvelgiami ir
pristatomi tyrimai, susij¢ su skaitymo jpro¢iais, patarimai, kaip skatinti skaitymga ir kodél jj reikia
skatinti. Atsizvelgiant j S$altiniy pobtidj, analizuojama septyniolika straipsniy, publikuoty
internetinéje erdvéje, iSskiriant juos pagal turinj j tris pagrindines grupes: straipsnius, kuriuose
pateikiami jdomiis faktai, tyrimy apzvalgos; patariamuosius straipsnius ir mokslo

populiarinamuosius straipsnius.

4.1. Straipsniy, kuriuose skelbiami jdomus faktai, tyrimy apZzvalga, specifika

Pirmajai grupei priskiriami septyni straipsniai, kuriuose adresata siekiama sudominti
nauja, isskirtine, moksliniais tyrimais paremta informacija. Trijuose i§ septyniy straipsniy
nurodoma, kokiais tyrimais remiantis pateikiama informacija: ,,Remiantis tyrimo ,,Lietuviy
skaitymo jprociai“ rezultatais, kaip ir ankstesniais metais, labiausiai neramina paciy maziausiy
vaiky skaitymo jprociai, raSoma tyrima uzsakiusios V§| ,,Laikas skaityti“ praneSime spaudai.
Tyrimg atliko ,,Spinter tyrimai* (zr. PRIEDAI, 58); ,,Pasaulio ekonomikos forumas skelbia, kad
tyrimas buvo nukreiptas ne } tuos zmones, kurie dél vieny ar kity sutrikimy negali skaityti, o ]
tuos, kurie gali skaityti ir seniau tai daré <.>*“ (zr. PRIEDAI, 63); ,,Kas penktas skaitantysis
apklausoje teigé, kad skaitymas padeda jaustis maZiau vieni$u. Sie rezultatai susije su ankséiau
ty paciy mokslininky atliktu tyrimu Liverpulio universitete apie suaugusiyjy ir vaiky skaityma
kartu® (ibid.). Konkreciy tyrimy jterpimas straipsniuose uztikrina informacijos tikruma, sukuria
mokslinio pagristumo jspiidj. Skaitymas — tema, apie kurig kalbama daug, todél Zurnalistas ieSko
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budy, kaip Sia tema pateikti informacijg patraukliai ir jtikinamai. Kitaip tariant, remdamasis
konkreéiy tyrimy duomenimis, Zzurnalistas siekia straipsnio objektyvumo, jrodo, kad jo
pateikiama informacija yra teisinga, taciau, anot Tidikio, ,.kalbant apie Ziniy objektyvumg ir
tiesg, neiSvengiamai tenka prisiminti, kad néra absoliucios tiesos, yra tik reliatyvi, kad Zzinios,
kurios vadinamos objektyviomis, jas jvaldant jgauna subjektyvig prasme® (Tidikis 2003, 16, cit.
i§ Juodyté 2012, 238). Kita vertus, viename i$ septyniy $iai grupei priskirty Saltiniy nurodoma,
kad remiamasi tyrimo duomenimis, taciau néra jvardyta, kas atliko tyrima, kada jis buvo atliktas
(zr. PRIEDALI, 66), todél galima daryti prielaida, kad Siuo atveju straipsnis nepasiekia tikslo —
informacija adresatui neatrodo patikima, kaip skaitant straipsnius, kuriuose jvardijami konkrets

pateikiamy fakty Saltiniai.

Tame paciame straipsnyje gvildenama privalomyjy knygy mokiniams problema (Kuri
buvo gvildenama ir interviu (zr. PRIEDAI, 38), prie kurios prieinama pateikiant konkrety
pavyzdj: ,,Vienoje paskaitoje déstytojas kartu su studentais diskutavo apie privaloma literatiirg
mokykloje. Studenty buvo papraSyta iSmesti po tris kiirinius i§ sgraSo ir argumentuoti — kodél.
Argumenty biita jvairiy, taciau jdomu tai, jog beveik visiems studentams buvo itin sunku
iSsirinkti tik tris kirinius. Ir Sioje vietoje vertéty pabrézti zodj ,tik“, nes absoliuti dauguma
noréjo isbraukti kur kas daugiau“ (zr. PRIEDAI, 66). Si istorija intriguojanti, jdomi, ta¢iau
pasakojama abstrak¢iai — neaisku, koks déstytojas, kokia paskaita ir pan., nepateikiama jokios
tikslios informacijos, todél adresatui gali kilti neaiSkumy, dél kuriy straipsnyje pateikta
informacija gali pasirodyti netikra, iSgalvota, netenka tikslumo. Kita vertus, Siuo atveju
adresantas galéjo ir sgmoningai nepateikti tikslios informacijos siekdamas neSaliSkumo ir
laikydamasis etikos bei konfidencialumo, nes straipsniu siekiama atskleisti, ar knyga iSliks
vertybé, o apraSoma situacija pateikiama tik kaip iliustracinis pavyzdys, o ne esminé straipsnio

dalis.

Viename i§ straipsniy, Kurio autorius nenurodytas, skelbiama informacija apie sékmés
lydimy zmoniy skaitymo jprocius, pristatomas Saltinis, kurio informacija remtasi rengiant
straipsnj: ,,.Business Insider” siiilo susipaZinti su garsiy Zmoniy skaitymo jprociais® (Zr.
PRIEDAI, 65). Siuo atveju ne tik siekiama informacijos tikrumo ir uztikrintumo, tagiau norima
nepazeisti autoriy, (,,Business Insider), skelbusiy S$ig informacija kitame Saltinyje, teisiy.
Panasus ir kitas straipsnis ,,11 fakty apie knygas: kokia brangiausia, skaitomiausia, o kiek skaité

Rooseveltas? (zr. PRIEDAIL 69), kuriame taip pat nurodoma, kieno informacija remtasi:
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,,Remiantis ,,Google*, nuo 2010 publikuota 129 864 880 knygy‘“ (Zr. ibid.); ,,Pasak ,,Business
Insider®, minétoji knyga — Leonardo da Vinéio ,,Lesterio kodeksas* (,,Codex Leicester), o ja
isigijo Billas Gatesas* (ibid.). Siuo atveju sudominti adresata siekiama ir antraste, kurioje ne tik
pazymima, kad bus pateikta vienuolika fakty apie knygas, bet ir paminéti du straipsnyje aprasyti

faktai, kaip pavyzdys, kuris, anot straipsnio autoriaus, turéty labiausiai sudominti adresata.

Pastarasis straipsnis trumpas, jame pateikti faktai ir trumpi juos pagrindZiantys
argumentai arba papildoma, faktg paaiskinanti informacija, pvz.: parySkintu Sriftu pateikiamas
faktas: ,,3. Yra Zodis, apibaidinantis ,,meile seny knygu kvapui“, greta kurio pateiktas
paaiskinimas: ,, Tikriausiai visi zinote seny knygy kvapg. Jos turi dulkiy aromato ir dvelkia visa
istorija. Bet kaip tai apibudinti vienu zodziu? Bibliosmia — malonumo jausmas, patiriamas
uzuodziant seny knygy kvapa“ (ibid.). Siuo atveju adresata siekiama paveikti teksto trumpumu —
pateiktas fragmentiskas tekstas patraukia Siuolaikinio, skubanc¢io vartotojo akj. Siekdami ilgus
straipsnius padaryti patrauklesnius S$iuolaikiniam vartotojui, zurnalistai ilgus tekstus skaido
potemémis, trumpomis pastraipomis taip vizualiai sukuriant trumpo teksto jspuadj (pvz.,
PRIEDALI, 58, 60, 63, 65). Tai aktualu ir kai kuriems interviu tekstams, pvz. (PRIEDALI, 38).

Vaikams skirtuose interviu neaptiktas nei vienas publicistinis straipsnis, kuriame biity
remtasi konkreciais moksliniais tyrimais, statistiniais duomenimis, pagrindzianciais straipsnyje
pateikiamg informacija. Mokyklinio amziaus vaikams tyrimy duomenys, informacijos Saltiniy
pristatymas néra jdomi ir patraukli informacija, o suaugusiems skirtuose Saltiniuose ji suteikia
solidumo ir tikrumo, todél Zurnalistas, atsizvelgdamas j adresatg, samoningai nusprendzia, kokia
informacijg verta pateikti norint adresata sudominti. Panasiai kaip suaugusiesiems skirtuose
straipsniuose dominuojantis rémimasis moksliniy tyrimy duomenimis, vaiky publicistikoje
dominuoja moksliniy sgvoky aiSkinimas, atliekantis paZzinting funkcijg, kuris suaugusiesiems

skirtuose straipsniuose nedominuoja.

Straipsniy, kuriuose pateikiami jdomiis faktai ar tyrimai, antrastés formuluojamos
klausimo forma, pvz.: ,,Tyrimas: kaip pasikeité lietuviy skaitymo jprociai?* (zr. PRIEDAI, 58),
,Ar skaitymas gali pagerinti savijauta? (zr. PRIEDAI, 63), ,,Ar knyga isliks vertybé?* (zr.
PRIEDAI, 66), ,,Ar zinojot, kad Sie Zzmonés yra parase knygas?“ (zr. PRIEDAI, 67) ir pan.
Klausiamojo sakinio pavidalo antrastése dominuoja didelj semantinj kriivi turintys

veiksmazodziai. Pasak Marcinkevicienés, ,,[b]utent veiksmazodis suteikia antraStei aiSkumo,
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konkretumo, o daznai ir vaizdingumo, jis yra dinamiskas, jvardijantis baigting mintj
(Marcinkevic¢ien¢ 2008, 176). Anot Dianos Liepinytés-Kytrienés, nagrinéjusios internetinio
naujieny portalo Delfi antrastes, internete antrastés varzosi ne spalvos, Srifto, dydzio jvairove, o
turiniu ir kalbine raiska — ,kuo efektingesné antrasté, tuo didesné tikimybé, kad bus susidométa
ir paciu straipsniu“ (Liepinyté-Kytriené 2013, 4). Klausimu suformuluotos antra$tés intriguoja,
verCia adresatg suklusti, yra ekspresyvesnés, skatina reaguoti j pateikta klausimg, 0 pasak
Labucio, klausiamuoju sakiniu ,,kalbétojas reiskia pokalbio dalyviui ar teksto adresatui savo nora
ka nors suzinoti apie praneSamg dalyka“ (Labutis 1998, cit. i§ ibid., 5). Taigi, adresatui siekiama
sukelti norg ieSkoti atsakymy ] antraSteje iSkelta klausima ir taip paskatinti perskaityti visa
straipsnj. Tokios antrastés yra itin populiarios tuose straipsniuose, kuriuose pateikiami jdomis

faktai skaitymo tema arba patarimy straipsniuose.

Nors daugeliu atvejy suaugusiesiems skirty straipsniy kalba neutralesné negu vaikams
skirty straipsniy kalba, kuri pasizymi meniniy priemoniy gausa, taCiau ir suaugusiyjy
straipsniuose aptinkama vaizdingy kalbos elementy: metafory, personifikacijy, palyginimy,
epitety. IS metafory iSsiskiria knygos metafora, kuriai suteikiama ypatinga reikSme, pvz.,
apetitas knygoms auga“ (zr. PRIEDAI, 58). Siuo atveju knyga suvokiama kaip maistas, kuris
zmogui yra gyvybiskai svarbus (plg. PRIEDAI, 13 pav. — skaitymas svarbus, kaip oras). Sia
metafora tikslingai hiperbolizuojama knyga siekiant jtikinti adresata jos vertingumu. Knygos,
kaip vertybés, suvokimas iSrySkéja ir straipsnyje, kuriame aiSkinamasi, ar knyga iSliks vertybe
(zr. PRIEDAI, 66). Siame straipsnyje prieinama prie i§vados, kad knyga isliks vertybe ilgai,
pagrindziant jos svarbg kultiirai: ,,visi kultiiriniai Salies pamatai pastatyti biitent ant knygy*
(ibid.). Kaip matyti, knyga perkeltine prasme laikoma kultiros pamatu taip dar labiau
hiperbolizuojant jos reik§me kulttrai ir siekiant paveikti adresatg meniniais jvaizdziais. Viename
i§ straipsniy hiperbolizuojami ir naujai pasirodg¢ rasytojai: ,,suzibo naujos zvaigzdés“ (zr.
PRIEDAI, 60). Siuo atveju Zvaigzdziy metafora pavartojama siekiant pabrézti naujuy rasytoju,

kaip naujai pasirodZiusiy jzymybiy Siuolaikinéje visuomenéje, svarba.

Suaugusiesiems skirtuose straipsniuose skaitymo skatinimo tema ypa¢ mazai
deminutyvy. Deminutyvas aptiktas viename straipsnyje, kuriame kalbama apie tévy skaityma
vaikams: ,téveliai“ (zr. PRIEDAI, 58), taciau ir $is deminutyvas tekste atsiranda tuomet, kada
rajoma apie tévy skaityma kiidikiams, taigi kalbant apie vaikus. Siuo atveju Zurnalistas,

raSydamas apie kuidikius, perima téviskg bendravimo tong — deminutyvus, kuriuos tévai daznai
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vartoja bendraudami su vaikais. Toliau tekste deminutyvai nebevartojami. Galima daryti
prielaida, kad suaugusiesiems skirtuose tekstuose vertinamas solidumas, rimtumas, o
deminutyvai su$velnina teksto tong, intonacija, todél deminutyvy prisotinti tekstai patrauklesni
jaunesnio amziaus adresatui. Kita vertus, tévams skirtuose straipsniuose rasant apie vaikus

Jsiterpia vienas kitas deminutyvas, primenantis tévy ir vaiky bendravima.

Nors autoritetas bene labiausiai iSryskéja interviu, kuriuose kalbinami visuomenéje
zinomi zmonés, raSytojai, specialistai ir kt., ta¢iau autoriteto vaidmuo rySkus ir publicistiniuose
straipsniuose. RySkiausi tokiy straipsniy pavyzdziai Sioje grupéje yra du — ,,Garslis sékmés
lydimi zmonés dalijasi savo skaitymo jprociais: kokie jie?* (zr. PRIEDAI 65), ,,Ar zinojot, kad
Sie zmonés yra paras¢ knygas?“ (zr. PRIEDAI, 67). Pirmajame straipsnyje autoritetas iSkyla jau
pavadinime, nors jame néra konkreéiai jvardytas, taciau Zurnalistas dvigubu epitetu (epitetonu)
ngarsiis sékmés lydimi zmonés“ pabrézia zmoniy, apie kuriuos bus rasoma straipsnyje,
autoritetinguma. Pasak Smetonienés, epitetonas padeda iSryskinti reklamuojamo daikto bruozus
ar i§vaizda skirtingais aspektais, todél yra itin mégstamas reklamoje (zr. Smetoniené 2009, 146).
Siuo atveju epitetonas vartojamas siekiant pabrézti autoriteta. Toliau straipsnyje paryskintomis
raidémis jvardijami garsiis zmonés ir pateikiami faktai apie jy skaitymo jprocius. Pabréztina tai,
kad greta kiekvieno asmens paaiSkinama, kas jis yra, kuo garsus, pvz., ,,Billas Gatesas /
,Microsoft* kompanijos jkiir¢jas Billas Gatesas turi tikslg — perskaityti po 50 knygy per metus*
(zr. PRIEDALI, 65); ,,Elonas Muskas / Dar prie§ tapdamas ,,Tesla® bendrovés vadovu ir pries
sukurdamas ,,Paypal® sistema, Elonas Muskas kiekvieng dieng mokslinés fantastikos romanams
skirdavo po deSimt valandy“ (ibid.). ApraSomy asmeny pasiekimy jvardijimas atlieka pazinting
funkcija — informuoja adresata, kuo apraSomi asmenys yra garsiis ir lydimi sékmes. Taip
sustiprinamas jspudis, o kartu atskleidziama pagrindiné straipsnio mintis, kuria norima paveikti

adresatg — norint tapti garsiu ir sékmingu, reikia skaityti knygas.

Antrasis autoritetu gristas straipsnis daugiau orientuotas i jaunimg. Tokig iSvadg leidzia
daryti straipsnio pabaigoje pateiktas teiginys: ,,Mums, Lietuvoje esantiems jaunimo literatiiros
knygy mylétojams <..>“ (zr. PRIEDAI, 67). Ta paciag mint] pagrindZia straipsnyje apraSomi
autoritetai — jaunimo mégstami aktoriai, muzikos atlikéjai, pvz.: Hillary Duff, Annabella Avery,
Abigail Breslin, Zoe Sugg ir kt. Siame straipsnyje aprasomos pasaulinés jzymybés, isleidusios
knygas. IS Sio straipsnio adresatas ne tik suzino naujy dalyky, tafiau jam teigiama mintis, kad

knygy rasymas nesvetimas jzymybéms, arba kad jzymybés ne tik dainuoja, vaidina filmuose, bet
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ir raSo knygas. Taigi, galima daryti iSvada, kad knygy raSymas yra prasminga veikla, kuria
uzsiima ir jaunimo mégstami jzymis zmonés, todél ja netiesiogiai skatinamas uzsiimti ir
adresatas. Sis straipsnis artimas jaunimui jaunimo kalba, specifinémis metaforomis (,,meilés
fronte* (ibid), piktogramy — Sypsene¢liy jterpimu. Kita vertus, straipsnis pasizymi kalbos klaidy

gausa, kuri sumazina straipsnio poveikj adresatui.

Kituose straipsniuose autoritetui neskiriama daug démesio, taciau vienur kitur jterpiama
raSytojo citata, pvz., ,,kaip teigia pranciizy rasytojas A. Morua: ,,Pasakyk, kas duodama skaityti
tavo tautai, ir a$ pasakysiu, kas tu tokia“ (zr. PRIEDAI, 66), pasitelkiami specialisty komentarai
jterpiant interviu elementy: ,,saké Vilniaus knygy mugés organizacinio komiteto nar¢, leidyklos
,»Tyto alba“ vadové Lolita Varanavi¢iené“ (zr. PRIEDAI, 60), liudijantys asmens svarbg ir vertg

konkretaus straipsnio atveju aprasant vieng ar kitg tema.

Straipsniuose rasta raSybos, skyrybos, kalbos klaidy. Tokiy klaidy vaikams skirtuose
straipsniuose, publikuojamuose spausdintiniuose zurnaluose, neaptikta. Tai liudija apie
kruopstesnj rengéjo darba ruosiant teksta spausdintiniam leidiniui, o ne internetiniam portalui.
Internetiniuose naujieny portaluose aptinkama daugiau kalbos klaidy, pvz., nosiniy raidziy
rasybos klaidos ,,nar§ymas, tik imituoja ,,atsijungima““ (zr. PRIEDAI, 63), nevienodas vardy ir
pavardZiy raSymas pramaiSiui raSant visa pavarde, toliau tik vardo raid¢ ir pavardg, tarpeliy
neskyrimas: ,,M.Zuckerbergas“ (zr. PRIEDAI, 65). Kalbos klaidy gausa i$siskiria asmeniniuose
tinklaras¢iuose skelbiami straipsniai, pvz., straipsnis ,,Ar zinojot, kad $ie Zmonés yra parase¢
knygas?“ (zr. PRIEDAI, 67), kurio pavadinime aptinkamos dvi klaidos — netinkamas
daiktavardzio , knyga“ linksnis ir sutrumpinta veiksmazodzio forma ,,zinojot*. Siame straipsnyje
gausu ir stiliaus klaidy: ,,bet yra vienas asmuo, kuris jau seniai jau grazu toli néra paauglio
amziaus® (Zr. ibid.); ,,TacCiau ar Zinote, kad kai kurie garsiis Zzmonés muzikos ir kino pasaulyje
irgi neatsispyré pagundai ir para$é savo knygas, kurias ir ileido?* (zr. ibid.). Galima daryti
i8vada, kad asmeniniy tinklaras¢iy kalba yra originali autoriaus kiryba, kuri néra taisoma ir
kurios nereglamentuoja jokie jstatymai, todél tokiy teksty kalbos taisyklingumas priklauso
daugiausia nuo teksto autoriaus kompetencijos. Internetiniy naujieny portaly straipsniy kalba

taisyklingesné, taciau joje, kaip minéta, aptinkama viena kita klaida.
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4.2. Patarimy straipsniai skaitymo skatinimo diskurso lauke

Straipsniai, kuriuose pateikiami patarimai skaitymo tema, daugiausia skiriami tévams,
norintiems paskatinti vaikus skaityti knygas — juose dalijami patarimai, kaip vaikui suzadinti
nora skaityti knygas, kaip svarbu skaityti vaikui garsiai ir pan. Tokie straipsniai iSsiskiria
antraStémis, kuriose eksplicitiSkai, o kai kuriais atvejais implicitiskai, iSreikStas patariamasis
straipsnio pobiudis: ,,6 patarimai, kaip sudominti vaikg knygomis* (zr. PRIEDALI, 61), ,,Skaitykite
vaikams knygas“ (zr. PRIEDAI, 64), ,Pamastymai: Kaip iSsirinkti knyga skaitymui?* (Zr.
PRIEDAI, 68), ,Pedagogés komentaras: kaip padéti vaikui pamégti skaityti knygas* (zr.
PRIEDAI, 71), ,,Skaitydami knygas vaikui, laviname iSkart 3 jo intelekto sritis* (zr. PRIEDAI,
73). Kaip matyti i§ pavyzdziy, antrastéje gali buti tiesiogiai nurodyta, kad straipsnyje pateikiami
patarimai, pacig antraste iSreiSkiant patarimo forma, t. y. liepiamosios nuosakos antrojo asmens

daugiskaita, klausimu, arba teiginiu, kurio prasméje uzkoduotas skatinimas skaityti knygas.

Dauguma $iai grupei priskirty straipsniy pasizymi panasia struktiira — paryskintai
pateikiamas teksto fragmentas — patarimas arba teiginys, kuris detalizuojamas atskiroje
pastraipoje, panaSiai kaip ir ankstesnés grupés straipsniuose. Tokia kompozicija biidinga
keturiems i$ penkiy S$iai grupei priskirty Saltiniy (zr. PRIEDAI, 61, 64, 68, 73). Toks teksto
komponavimas palengvina skaitymg — skaitytojo démesys pirmiausia nukreipiamas |
pagrindinius teiginius, kuriuos perskaites adresatas atsirenka, kurig informacijg skaitys, o kurios
ne. Tai ypa¢ aktualu Siuolaikinés postmodernios visuomenés kontekste, kurios vienas i§ esminiy
bruozy — fragmentiskumas (7r. Ramonas, Zadeikyté 2017, 11). Taigi, Zurnalistas teksta skaido

mazesniais fragmentais, atsizvelgdamas j adresatg, siekdamas straipsnj padaryti patraukly.

Patarimy straipsniuose dominuoja veiksmazodzio liepiamosios nuosakos antrojo asmens
daugiskaitos forma, pvz.: ,,skaitykite garsiai, ,,rodykite pavyzdj“, ,,pasidziaukite®, , leiskite® (Zr.
PRIEDAI, 61), ,,paklausinékite (zr. PRIEDAI, 64) ir pan. Sia forma isreiskiami patarimai,
siilymai, ka adresatas turi daryti. Siekdamas suSvelninti siilymg ir raginima, zurnalistas
pasirenka ir neutralesne formg: ,patartina skaityti <..>“ (zr. PRIEDAI, 73). Tokia forma
iSreikStas raginimas ne toks grieztas, kaip liepiamosios nuosakos forma isreiksti raginimai. Kita
vertus, tg patj sitilyma zurnalistai iSreiskia ir veiksmazodzio pirmojo asmens daugiskaitos forma,
vienijania adresantg ir adresata: ,,Mes patys turime skaityti ir laikyti knygag rankose* (zr.
PRIEDAI, 71), ,Paieskokime drauge atsakymy <..>“ (zr. PRIEDAI 73). Siuo atveju ne tik

kreipiamasi ] adresatg, bet su juo susitapatinama pagal pozymj — tévai: ,,Juk Zinome, kad vaikai
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daug ko mokosi stebédami suaugusjjj“ (zr. PRIEDAI, 61), ,,.Skaitydami vaikams pasakas, mes
perjungiame ] kitg rezimg galva, uzkimsta darbo reikalais, pasaliname stresg ir tobuliname savo
paciy kalbos jgiidzius“ (zr. PRIEDAI 64). Saves tapatinimas su tévais padaro straipsnj labiau
jitikinama — jeigu adresantas ir pats yra tévas, vadinasi jis yra kompetentingas teikti patarimus

kitiems tévams. Taigi, adresantas atlicka patar¢jo funkcija.

Kita vertus, kad patarimai biity vertinami, zurnalistai pasitelkia autoriteta, kuriam
patarimy pobiidzio straipsniuose teikiamas ypaé¢ svarbus vaidmuo. Siekdami argumentuoti savo
teiginius, zurnalistai remiasi specialisty citatomis: ,,Skaitymo drauge ritualas prasmingas ir tuo,
kad knyga suartina Seimos narius, pakviecia juos kartu pabiti ir tikrai gali padéti susidraugauti su
skaitymu”, — pastebi Siaurés licéjaus pradinio ugdymo mokytoja“ (zr. PRIEDAI, 61), ,.Knygy
skaitymas skatina emocinj ry$j tarp tévy ir vaiky, kadangi vaikai patiria i$skirtinj démesj", -
tikina vaiko raidos psichologé Claudia Martin“ (zr. PRIEDAI, 73), 0 viename straipsnyje net
pateikiamas visas pedagogés spaudos pranesimo tekstas, kurj zurnalistas perraso | straipsnj (Zr.
PRIEDAS, 71). Tokiu atveju Zurnalisto vaidmuo minimalus — jis yra tik asmuo, perras¢s

informacija, kurios pateikeéja — pedagoge.

Patarimy straipsniuose zurnalistai persvazijos siekia patys pateikdami klausimy, j kuriuos
atsako straipsnio tekstu. Klausimai daugiausia pateikiami straipsnio jzangoje, supazindina
adresata su tolimesniu tekstu, pvz.: ,,Kokio amZiaus vaikams galima pradéti skaityti knygas? Ka
jos duoda vaikui? Paieskokime drauge atsakymy j Siuos klausimus® (zr. PRIEDAI, 73), ,,Daznai
kyla klausimas, ar apskritai reikia Siandien raginti vaikus skaityti knygas? Juk egzistuoja
informacinés technologijos, kur galima rasti daug informacijos, gal to pakanka? (zr. PRIEDALI,
71). Dazniausiai pateikiami tokie klausimai, kurie, anot Zurnalisto, gali kilti ir adresatui, tod¢l jis

samoningai keldamas adresatui aktualius klausimus siekia jj sudominti ir paveikti.

Siekdami iskelti skaitymg ir pabrézti jo nauda, Zurnalistai griebiasi vaizdingy metafory ir
personifikacijy, pvz.: ,,susidraugauti su knyga“ (zr. PRIEDAI, 63), ,.knyga — geriausia draugé ir
dovana“ (zr. PRIEDAI, 64), ,knyga moko*“ (zr. PRIEDAI, 71), Daugeliu atvejy knygai
suteikiamos Zmogaus savybés — ji moko, su ja galima draugauti. Pasak Smetonienés,
»[s]uteikiant Zmogaus bruozus kokiam nors daiktui, j; galima apibidinti vaizdingiau,
informatyviau, jtaigiau <...>, daiktas taps mielesnis ir patrauklesnis® (Smetoniené 2009, 134—

135). Siuo atveju patrauklumo siekiama suteikti knygoms norint paskatinti adresata jas skaityti.
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Patraukti adresato démesj sickiama ir deminutyvais, kurie, kaip ir anks¢iau analizuotuose
straipsniuose, daugiausia vartojami rasant apie vaikus taip imituojant tévy ir vaiky bendravimo
tong: ,vaikisky knygeliy“ (zr. PRIEDAI, 64), ,kasdienybéje daznus dalykus, kaip antyté,
kamuolys ar meskutis* (zr. PRIEDAI 73), ,,Mazdaug nuo metuky vaikai jau mégaujasi, kai

sédédami ant tévelio ar mamytés keliy, kartu skaito istorijas* (ibid.).

Ir Sios grupés straipsniuose aptinkama rasybos klaidy, pvz.: ,kad skaitymas nevirstu
<..>“ (zr. PRIEDALI, 61), ,,Tai biitina sglyga“ (zr. PRIEDAI, 73) ir pan. Daugiausia klaidy aptikta
tinklarastyje publikuotame straipsnyje apie tai, kaip iSsirinkti knyga skaitymui: ,,Kaip a$
nepasiklysty tarp jy <..>* (zr. PRIEDAI, 68), ,,yra knygos sudétingumas ir tarinys“ (ibid.),
,,Kitas svarbus kriterius“ (ibid.), ,,Tuose paskaitose* (ibid.) ir pan. Internetiniuose portaluose
pasitaikanti viena kita neatidumo klaida adresato neerzina, tadiau klaidy gausa daro straipsnj
nepatraukly ir nepaveiky, liudija apie rasanciojo nekompetentinguma, todél tokie straipsniai néra

labai paveikis.

4.3.Mokslo populiarinamasis stilius skaitymo skatinimo diskurse suaugusiesiems

Viesajame diskurse aptinkama tokiy skaitymo skatinimo straipsniy, kuriuose pateikiama
informacija artima mokslinio funkcinio stiliaus tekstams. IS visy analizei pasirinkty Saltiniy
aptikti penki tokio tipo straipsniai. Tokie straipsniai issiskiria terminy gausa, ilgais, sudétingais
sakiniais, neretai bina itin ilgi, o juose pateikiama informacija paremta moksliniais Saltiniais,
tyrimais ir kitais mokslininky darbais. Remiantis Zuperka, galima teigti, kad tokie straipsniai
priskirtini mokslo populiarinamajam stiliui, kuris uzima tarping padétj tarp gryno mokslinio ir
publicistinio (zr. Zuperka 2008, 71).

Pasak Wto Urbono, mokslo populiarinimo straipsniuose ,,aiskinami, propaguojami
mokslininky darbai, pabréziamas gauty tyrimo rezultaty rySys su praktika, kasdieniu gyvenimu*
(Urbonas 2005, 139). Siuo atveju straipsniuose remiamasi tyrimais, pagrindzianciais skaitymo
svarbg ir nauda S$iuolaikiniam zmogui, pvz.: ,,Tyrimas, publikuotas Journal of Business
Administration, atskleid¢, jog knygos, kurias studentai skaito koledZe, turi jtakos jy raSymo
taisyklingumui (zr. PRIEDAI, 57), ,,Vasingtono universiteto mokslininkai, i$tyre grozinés
literattiros skaitytojy smegenis, pamate¢, kad skaitymas stipriai stimuliuoja regos, klausos, judesio
ir skonio centrus — smegenys j kiirinio siuzetg reaguoja taip pat, kaip reaguoty j jvykj realybéje

(zr. PRIEDALI, 59), ,,Pagal atlikta tyrimg (Rush University Medical Center), pasinérimas | gera
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knyga jaunina smegenis. Suaugusieji, kurie skiria laiko intelektualiems uzsiémimams turéjo 32
proc. létesn] kognityvumo maz¢jimg vyresniame amziuje, nei tie, kurie to nedaré* (zr. PRIEDAI,
62). Nors i§ pirmo zvilgsnio moksliniy Saltiniy duomenys straipsniuose atlicka informavimo
funkecija, taciau adresantas pasirenka pateikti tokius duomenis, kuriais adresatg siekiama jtikinti
skaitymo naudingumu ir taip paskatinti skaityti. Taigi, moksliniai faktai straipsniuose ne tik
informuoja, bet atlicka apeliacine funkcijg — moksliniy tyrimy duomenys verc¢ia adresatg patikéti
informacijos tikrumu ir labiau veikia skaitytoja nei paties Zurnalisto pateikiama nuomoné. Pasak
Vytauto Rubaviciaus, Siuolaikinéje postmodernioje visuomenéje svarbg jgyja ne produkto
pranaSumai ar teigiamos savybés, o ,terapinis ,,gebéjimas pagerinti vartotojo gyvenimag <...>*
(Rubavicius 2009, 55). Mokslo populiarinimo straipsniuose bandoma atskleisti skaitymo naudg ir

gebéjimg pagerinti skaitan¢io zmogaus gyvenima.

Mokslo populiarinimo straipsniuose iSryskéja ne tik moksliniy tyrimy svarba, bet ir patys
mokslininkai, kurie pripazjstami kaip autoritetas. Analizuotuose interviu, vaizdiniuose
praneSimuose bei vaikams skirtuose viesojo diskurso tekstuose autoriteto vaidmenj dazniausiai
atliecka visuomenéje zinomi zmonés, rasytojai, muzikos atlikéjai, aktoriai ir kt. Mokslo
populiarinamuosiuose straipsniuose autoritetas nebiitinai visiems zinomas asmuo, taciau jo
jvardijimas mokslininku leidZia jj laikyti autoritetingu specialistu: ,, Tyrimo vadovas Stuartas J.
Ritchie mano <...>. Mokslininkas pabrézia, kad vaikai, kurie nesulaukia pakankamai pagalbos ir
démesio mokydamiesi skaityti, gali prarasti ir kitus skaitymo teikiamus pranaSumus vélesniame
amziuje* (zr. PRIEDAI, 59), ,,Ohajo valstijos universiteto mokslininkai nustaté <...>“ (Zr.
PRIEDAI, 62). Siekiant didesnio efekto, mokslininkai minimi vieno straipsnio antrastéje:
»Mokslininkai negailestingi: atimkite i§ vaiky telefonus ir kartu skaitykite knygas™ (Zr.
PRIEDAI, 72). Nors ne visuose straipsniuose jvardijamas konkretaus mokslininko vardas ir
pavardé, taciau autoriteta jgyja apibendrinta mokslininko, kaip specialisto, sagvoka. Adresantas,
norédamas jtikinti adresatg, kuris néra specialistas, pateikia mokslininky tyrimy informacija

siekdamas paveikti ir priversti adresatg patikéti pateikiama informacija.

Viename Saltinyje, siekdamas didesnio poveikio, adresantas pasitelkia vaizding
informacija — smegeny Zievés nuotraukas, iliustruojancias skaitancio ir neskaitan¢io Zmogaus
smegeny skirtumus (zr. PRIEDAIL 72). Pateikta vaizdiné medziaga straipsnyje aptariama ir
paaiSkinama. Taip siekiama, kad adresatas, nebiidamas specialistu, tinkamai suprasty pateikta

verbaling ir neverbaling medZiaga. Anot Maskulitinienés, ,,Zodinis tekstas daznai disciplinuoja
77



reklamos  suvokéja, nurodo reikiamg  vizualaus  praneSimo  perskaitymo  koda“
(Maskulitiniené 2008, 52). Siuo atveju tas pats pasakytina ir apie straipsnj, kurio vizualiaja dalj
padeda suprasti verbalinis tekstas. Straipsnio papildymas vaizdine medziaga dar labiau sudomina
adresatg, skatina jj jsitraukti, kelti klausimg — kas ir kodél vaizduojama nuotraukose ir, ieskant

atsakymo j Siuos klausimus, perskaityti visg straipsnj.

Nors mokslo populiarinamieji straipsniai raSomi ,,paprasta, placiai skaitytojy auditorijai
suprantama kalba, nejmantriu stiliumi <...>* (Urbonas 2005, 139), taciau juose gausu moksliniy
terminy, kurie priartina teksta prie mokslinio funkcinio stiliaus: ,,Pasak psichology, egzistuoja
mazai zinoma ir taikoma psichikos sveikatos puoseléjimui skirta terapija, vadinama skaitymo
terapija arba biblioterapija“ (zr. PRIEDAI, 70), ,,Skaitymas mazina streso hormonus, tokius kaip
kortizolis (kortizolis sekretuojamas patiriant stresa, esant zemai gliukozés koncentracijai
kraujyje) (zr. PRIEDAI, 62). Pastebéta, kad kai kur terminai yra paaiSkinami: ,,Prenataliniu
laikotarpiu (iki gimimo) <...>*“ (ibid.). Moksliniy savoky paaiskinimas budingas vaikams
skirtuose straipsniuose. Siuo atveju paaiskinimu adresantas siekia, kad pateikiama informacija

biity suprantama platesnei auditorijai.

Tokiy straipsniy kalba nepasizymi vaizdingumu, gyvumu, juose randama tik viena kita
meniné retorikos priemoné, dominuoja ilgi, sudétingi sakiniai, kurie apsunkina straipsnio teksta,
apkrauna adresatg informacijos gausa, todél néra labai patraukliis: ,, Tyrimas, publikuotas Journal
of Consciousness Studies, atskleidzia, jog mokslininkai pastebéjo aktyvumag smegeny srityse,
atsakingose uZ skaityma, ir tas aktyvumas skirtingai pasireiské, kai buvo skaitomi skirtingi
tekstai“ (zr. PRIEDAI, 57). Siuolaikinj adresata sunku sudominti ilgu tekstu, todél tokie
straipsniai, kuriuose pateikiama daug informacijos, pvz., zurnalistés Virginijos Buskevicitités-
Lukaiskienés straipsnis ,,Skaitymo galia, arba kodél skaityti tiesiog biitina* (zr. PRIEDAI, 62),
nepaisant pateikiamos informacijos daugialypiSkumo ir jvairumo (straipsnyje pateikiami tyrimy
duomenys, jterpiama skaitymo statistika skirtingose Salyse, interviu fragmentas), patrauks tik
ypac aprasoma tema besidomint] adresatg, taciau nebus perskaitytas didelés auditorijos grupés.
Kita vertus, Zurnalistas, raSydamas straipsnj, numato kam jj skiria — ar straipsniu siekiama
pritraukti kuo platesng auditorija, ar norima straipsnj skirti tik konkreciai adresato grupei. Vis
delto, siekiant skaitymo skatinimo patrauklesni straipsniai, skirti platesnei visuomenés grupei,
kuriuose informacija pateikiama struktiiruotai (iSskiriamos atskiros potemés, esminiai teiginiai),

jvardijami jdomis faktai, pagristai remiamasi konkreciais moksliniais tyrimais.
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Analizuojant mokslo populiarinamuosius straipsnius skaitymo tema pastebéta, kad
dauguma jy parasyti atsizvelgiant j Siuolaikinés visuomenés ypatumus — literatiros nauda
atskleidziama suprieSinant knyga su Siuolaikinémis technologijomis (tas pats aktualu ir
vaizdiniams praneSimams), jvardijant skaitymo naudg prie$ televizijos ir kity technologijy
daromg zalg (pvz., PRIEDAI, 62, 72). Taip iSryskéja knygos ir Siuolaikiniy technologijy
opozicija. Pabréztina, kad straipsniuose Siuolaikinés technologijos vaizduojamas kaip natiiralus
Siuolaikinés visuomenés reiskinys, taciau adresatas skatinamas atsigrezti j literatira, kurig
Siuolaikinés informacinés technologijos ima uzgozti. Pastebétina ir tai, kad straipsniuose
zurnalisty démesys ypa¢ akcentuojamas | jaunaja karta — vaiky skaitymo skatinimg, turint

omenyje juos kaip ateities karta, auganciag technologijy amziuje.

Apibendrinant suaugusiesiems skirtus straipsnius galima teigti, kad visuose straipsniuose
dominuoja skaitymo nauda jvardijantys teiginiai, kuriuos zurnalistai pagrindzia remdamiesi
konkreciais moksliniais tyrimais, Kkai kuriais atvejais iliustruodami teiginius vaizdiniais
elementais. Straipsniuose moksliniy tyrimy duomenimis adresantas sickia paveikti adresatg ir
jtikinti jj informacijos tikrumu. Suaugusiesiems skirtuose straipsniuose itin svarbus autoritetas,
kuriuo tampa ne ,,garsenybés®, bet mokslininkai, jvairiy sri¢iy specialistai, kuriy kompetencija
pasitikima ir remiamasi siekiant jtikinti adresata pateikiamos informacijos tikrumu. Nors
straipsniai skiriami suaugusiyjy amziaus grupei, taciau dauguma jy nukreipti | jaungja kartg —
pateikiami patarimai, kaip skatinti skaityti vaikus, kodél verta skaityti vaikui ir pan., tad Siuo
atveju 1SrySkéja vaiky skaitymo skatinimas per tévy prizme. Patarimy straipsniai ypa¢ dazni
skaitymo skatinimo tema, juose dominuoja raginimo mikroaktai pasitelkiant veiksmazodzio
liepiamosios nuosakos antrojo asmens daugiskaitos forma. Kita vertus, neretai, siekdamas
didesnio efekto, adresantas susitapatina su adresatu vartodamas veiksmazodzio pirmojo asmens
daugiskaitos formg. Atsizvelgdami j Siuolaikinés visuomenés ypatumus, Zurnalistai straipsnius
skirsto ] potemes, iSrySkina pagrindinius faktus, kuriuos toliau detalizuoja. Taip straipsnis
adresatui atrodo patrauklesnis, maziau apkrautas nei ilgi iStisiniai tekstai. Vaikams skirti
straipsniai iSsiskiria paprastesniu turiniu, juose nedominuoja moksliniy tyrimy duomeny
pateikimas, vartojama paprastesné, mokslinémis sgvokomis neapkrauta kalba, o jterpus vieng
kita terming, tekste pateikiami paaiskinimai. Tokia kalba straipsniuose pasirenkama sgmoningai
atsizvelgiant ] skirtingo adresato poreikius taip tikintis adresantui biti geriau suprastam ir

pasiekti tikslg — paskatinti adresato doméjimasi skaitymu.
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V. ISVADOS

1. Siuolaikiniy informaciniy technologijy laikais dauguma skaitymo skatinimo iniciatyvy,
skirty suaugusiesiems, skelbiama internetinéje erdvéje — socialiniuose tinkluose,
internetiniuose naujieny portaluose, kuriuose publikuojami straipsniai, interviu, vaizdiniai
praneSimai skaitymo skatinimo tema. Mokyklinio amziaus vaiky skaitymo skatinimo
diskursas rySkesnis periodikoje, atsizvelgiant j manomg didesnj informacijos

prieinamuma.

2. Analizuojant vaizdiniy praneSimy, susijusiy su skaitymu, paveikslus, pastebéta, kad
plakaty kiiréjai poveikio siekia zaisdami spalvy kontrastais, kurie daugiausia aptikti
paaugliams skirtuose vaizdiniuose praneSimuose. Jaunimui skirtuose reklamos
paveiksluose paauglys daznai vaizduojamas ir kaip reklamos veikéjas taip parodant, kam
skirta reklama. Devyniolikoje i§ dvideSimt dviejy vaizdiniy praneS§imy pavaizduota
knyga. Tai iliustruoja knygos, skaitymo svarbg tiesiogiai skleidziant skaitymo skatinimo

idéja.

3. Ir vaizdiniuose, ir tekstiniuose skaitymo skatinimo diskurso Saltiniuose poveikio siekiama
emocinga retorika: suSukimais, tiesioginiais kreipiniais, raginimu, sitilymu, retoriniais
klausimais, intrigos elementais. Visos $ios priemonés atskleidzia kalbos Zenklo santykj su
kalbos vartotoju: suteikia tekstams ekspresyvumo, emocingumo, ir taip skatina adresatg
atkreipti démesj ] skelbiamg praneSimg. Kita poveikio priemon¢, kuri pasitelkiama
skaitymo skatinimo diskurse — materialinio atlygio pazadas, kuris uzfiksuotas trijuose
pavyzdziuose. Materialinis atlygis zadamas siekiant paskatinti adresata dalyvauti
skaitymo skatinimo akcijose, Zaidimuose ir renginiuose. Analizuojami pavyzdZziai
atskleideé, kad materialinis atlygis aktualus ir vaiky, ir suaugusiyjy skaitymo skatinimo

diskurse.

4. Analizuotuose $altiniuose poveikio funkcijg atlieka kreipimasis j adresatg tikslui pasiekti
samoningai pasirenkant atitinkama veiksmaZodZzio ar jvardzio forma. Saltiniuose,
skirtuose suaugusiyjy grupei, dominuoja veiksmazodzio ir jvardzio antrojo asmens
daugiskaitos forma, kuria iSreiSkiamas mandagus skatinimas, raginimas, kreipimasis.

Jaunimui ir vaikams skirtuose tekstuose apeliaciné funkcija daZniau iSreiSkiama
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veiksmazodzio liepiamosios nuosakos antrojo asmens vienaskaitos forma taip uzmezgant
artimesn] kontaktg. Kita vertus, pastebéta, kad skaitymo skatinimo diskurse daznas
adresanto ir adresato susitapatinimas, iSreiSkiamas veiksmazodzio pirmojo asmens
daugiskaitos forma. Taip adresantas sukuria bendrumo jspudj tarp saves ir adresato.

Dazniausiai susitapatinama pagal $iuos pozymius: skaitytojai, renginio dalyviai, tévai.

Skatinant postmodernios visuomenés skaitymg svarbus interaktyvumas, kuris
aktualiausias vaiky skaitymo skatinimo diskurse. Norédamas pritraukti Siuolaikinio
adresato démesj, adresantas ] straipsnj, interviu jtraukia uzduotis, susijusias su straipsnio
tekstu ar S$iuolaikiniy informaciniy technologijy elementaiss (virtualiy programéliy
nuorodas ir kt.). Taip pateikiama informacija su$iuolaikinama, tampa jdomesné ir
modernesné. Uzduotys pateikiamos penkiuose vaikams skirtuose straipsniuose ir interviu.
Suaugusiesiems skirtuose straipsniuose jtraukimas uzduotimis ir kitais elementais néra
aktualus — juose Zurnalistai skaityma neretai suprieSina su Siuolaikinémis informacinémis
technologijomis akcentuodami pastaryjy zalg jaunam Zmogui, nors biitent internetiné

erdvé yra palanki skaitymo skatinimo terpé.

Skatinant ir vaiky, ir suaugusiyjy skaitymg remiamasi autoriteto strategija. Vaizdiniuose
praneSimuose ir interviu autoritetas daznai vaizduojamas paveiksle, siekiant, kad
adresatas atpazinty zinomg veida. Vaizdiniuose praneSimuose ir interviu autoritetu
dazniausiai pasirenkami muzikos atlikéjai, aktoriai, raSytojai, socialiniuose tinkluose
publikuojamuose praneSimuose — nuomonés formuotojai, visuomenéje zinomi asmenys,
ypac populiariis tarp jaunimo. Publicistiniuose straipsniuose, skirtuose suaugusiesiems,
autoriteto vaidmuo daugiausia tenka mokslininkams, kurie autoritetu laikomi kaip tam
tikros srities specialistai. Vaikams skirtuose straipsniuose ir interviu autoritetu dazniausiai

tampa vaiky rasytojai, tam tikry sri¢iy specialistai — iliustratoriai ir k.

Socialiniuose tinkluose skaitymg skatina ne tik nuomonés formuotojai, bet ir patys
socialiniy tinkly vartotojai, kurdami ,,demotyvacijas® ir kitokio pobtdzio skaitymo
skatinimo praneSimus. Tokiy praneSimy kalba artimesné Snekamajai kalbai, taciau
daugeliu atvejy gana vaizdinga, pasitelkiamos meninés priemonés. Kita vertus, skaitymo
skatinimo praneSimuose, kuriuos kuria patys socialiniy tinkly vartotojai, aptinkama

nemazai kalbos ir raSybos klaidy, kuriy atsiradimg 1§ dalies lemia grieztai
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10.

nereglamentuotos socialiniy tinkly praneSimams taikomos taisyklés. Socialiniuose
tinkluose nuomonés formuotojy skelbiamuose praneSimuose jzvelgiamas ir komercinis
pobudis: reklamuojama konkreti knyga ja giriant epitety eilémis, persistengiant, todél
tokia reklama netenka patrauklumo ir poveikio. Komercinis reklamos pobtdis ypac
rySkus raSytojams patiems reklamuojant savo knygas, pabréziant skatinimag jsigyti knyga

kaip preke.

Lyginant vaikams ir suaugusiesiems skirtus interviu pastebéta, kad vaikams skirti interviu
iSsiskiria zaismingumu ir formos jvairove pateikiant kelis tuos pacius klausimus
skirtingiems pas$nekovams, paSnekovui pratgsiant zurnalisto sakinius ir taip sukuriant
zaidimo efektg, dar Kkitais atvejais siekiant sudominti adresatg, pasitelkiama
personifikacija — ,,kalbinami gyviinai, leidinio personazai arba apie personaza rasytojas
pasakoja kaip apie gyva biitybe. Zaismingumu siekiama stipresnio poveikio adresatui.
Suaugusiesiems skirti interviu formos atzvilgiu pasizymi tradicine dialogo forma, keturi
i§ jy uzraSyti kaip pasakojimas. Suaugusiesiems skirtuose interviu dominuoja sudétiniai
klausimai, kuriais sickiama iSsamesnio pasnekovo atsakymo taip tikintis didesnio
adresato susidoméjimo. Ir vaiky, ir suaugusiyjy interviu pasnekovo kalba yra laisvesné,
artimesné $nekamajam stiliui, o kalbinant radytoja, neretai ir meniniam. Zurnalisto kalba

dalykiskesne, ne tokia vaizdinga.

Vaikams skirti tekstai skaitymo skatinimo tema pasiZymi nesudétinga kalba, aiSkiais
klausimais, kad skaitytojui biity ne tik jdomu, bet ir nesunku suprasti, apie ka raSoma.
Tokiuose straipsniuose, atsizvelgdamas ] adresatg ir jo turimas Zinias, adresantas daznai
paaiskina straipsnyje minimas mokslines sgvokas ir reiskinius, taip suteikiant adresatui
papildomy Ziniy, o kartu uZtikrinant susikalbéjima — vieng i§ esminiy persvazijos
mechanizmy. Suaugusiesiems skirti tekstai pasizymi neutralesniu stiliumi, yra
dalykiSkesni, juose vartojama maziau stilistiniy retorikos priemoniy, o moksliniy sagvoky

aiSkinimas néra aktualus (biidingas tik vienam Saltiniui).

Vaikams, prieSingai nei suaugusiesiems, skirtuose straipsniuose itin reikSmingos
iliustracijos. Dviejuose saltiniuose (zr. PRIEDAI, 48, 51) pasinaudojama originaliomis
knygy iliustracijomis taip jas reklamuojant ir sukuriant intrigg, penkiuose Saltiniuose (Zr.

PRIEDAI, 45, 48, 49, 52, 56) vaizduojami knygy virSeliai, atliekantys reklaming
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11.

12.

13.

14.

funkcija. Naudojantis iliustracijomis adresatg siekiama paveikti ne tik zodziu, bet ir

vaizdu taip kuriant bendrg vaizdinés ir tekstinés pranesimo dalies visuma.

Suaugusiesiems skirti publicistiniai straipsniai panaSiis savo struktiira: daugeliui
straipsniy budingas pagrindiniy teiginiy paryskinimas, iSskyrimas ir juos papildanciy
paaiskinimy pateikimas. Tokiais fragmentais suskaidytas tekstas lengviau ir greiiau
perskaitomas, todél yra patrauklesnis postmoderniai visuomenei nei ilgi iStisiniai tekstai.
Suaugusiesiems skirtuose straipsniuose zurnalistai daznai remiasi moksliniais tyrimais,
sickdami pagrijsti esminius teiginius. Moksliniy duomeny pateikimu siekiama uztikrinti
adresatg pateikiamos informacijos tikrumu. Daugelyje straipsniy jvardijami konkretiis
Saltiniai, kuriais remtasi renkant medziaga taip dar labiau uZztikrinant informacijos
patikimumg. Kita vertus, esama straipsniy, kuriuose tik uzZsimenama apie moksliniy

tyrimy rezultatus, neminint tyrimy Saltiniy, todél tokie straipsniai yra maziau paveikds.

Nors dauguma straipsniy, skirty vaikams ir suaugusiesiems paraSyti publicistiniu stiliumi,
taCiau suaugusiesiems skirtuose straipsniuose esama ir mokslinio stiliaus apraisky —
moksliniy sgvoky, ilgy sudétingy sakiniy, paaiskinimy, moksliniy fakty pateikimo. Visa

tai adresatui sudaro rimtumo jsptidj, kelia didesnj pasitikéjima pateikiama informacija.

Dauguma suaugusiesiems skKirty patarimy straipsniy nukreipti j jaunaja karta — vaiky
skaitymo skatinimg, todél jzvelgiama tendencija formuoti vaiky ir jaunimo skaitymo
jproCius per tévy prizme. Kita vertus, straipsniuose, nukreiptuose j vaiky skaitymo

skatinimg akcentuojamas ir skaitan¢iy tévy pavyzdys.

Suaugusiesiems skirti patarimy straipsniai pasiZymi raginimo mikroakty gausa. Raginimo
mikroaktai tiesiogiai skirti skaitymo skatinimui, tadiau adresantas skaitymg skatina ir
implicitiniu  btdu, skaitymo skatinimo idéja reikSdamas netiesiogiai, leisdamas ja
adresatui nujausti. Daugeliu atvejy siekdamas stipresnio poveikio zurnalistas skaityma
skatina remdamasis ne tik savo patirtimi, bet pasitelkdamas autoritetus — specialistus,
raSytojus. Démesj atkreipti siekiama ir pasitelkiant jdomius faktus, kuriais norima

sudominti ir nustebinti.
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VI. SANTRAUKA

Pagrindinés savokos: skaitymo skatinimas, diskursas, pranesimas, interviu, straipsnis,

mikroaktai, persvazija, adresantas, adresatas.

Postmodernioje visuomeng¢je nuolat augant Siuolaikiniy informaciniy technologijy jtakai
susidoméjimas skaitymu mazgja, todél vis daugiau démesio imama skirti skaitymo skatinimui.
Siekiant skatinti Siuolaikinés visuomenés susidoméjima literatira rengiamos akcijos, Zaidimai,
raSomi skaitymg propaguojantys straipsniai, skelbiami interviu, valstybiniu mastu kuriami
istatymai — skaitymo skatinimo strategijos ir planai taip siekiant ugdyti teigiamg visuomenés

pozitrj | skaityma.

Magistro darbo objektas — skaitymo skatinimo diskurso retorika. Atsizvelgiant j
besipleciant] skaitymo skatinimo diskurso lauka, pasitelkus pragmatinés lingvistikos teikiamas
galimybes, darbe sickta kalbiniu aspektu iSanalizuoti bendriausias skaitymo skatinimo diskurso
ypatybes internete ir periodikoje skelbiamuose praneSimuose skirtingam adresatui — vaikams ir
suaugusiesiems. Darbe analizuojami naujausi (paskelbti ne seniau nei per pastaruosius penkerius
metus) skaitymo skatinimo diskurso pavyzdziai — vaizdiniai prane$imai, interviu, publicistiniai

straipsniai.

Atliktas tyrimas atskleidé bendriausias skaitymo skatinimo diskurso ypatybes — autoriteto
svarbg skaitymo skatinimo diskurso kontekste, socialiniuose tinkluose skelbiamy praneSimy
skaitymo skatinimo tema ypatumus (Snekamosios kalbos elementy populiaruma, kalbos klaidy
gausa, ,,demotyvacijy“ populiarumg), interaktyvumo svarbg, skatinant jaunosios kartos teigiamg
pozitirj j skaityma, Siuolaikiniy informaciniy technologijy elementy jtrauktj j skaitymo skatinimo

diskursa, internetinés erdvés populiaruma skaitymo skatinimo kontekste.

Visi analizuoti $altiniai pasiZymi raginimo, sitilymo mikroakty gausa, kuriais adresatas
tiesiogiai skatinamas skaityti knygas. Nepaisant to, iSsiskiria suaugusiyjy ir vaiky skaitymo
skatinimo mikroakty raiSka — ] suaugusjj; adresatag dazniausiai kreipiamasi veiksmazodzio ir
jvardzio antrojo asmens daugiskaitos forma, o j vaikus, jaunimg — antrojo asmens vienaskaita.
Taigi, adresantas, raSydamas suaugusiesiems, laikosi mandagumo, neutralumo, o0 su jaunesniojo

amziaus adresatu bando uzmegzti artimesnj rysj taip siekiant didesnio efektyvumo.
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Skaitymo skatinimo diskursas postmodernioje visuomengje pasizymi formos ir raiskos
jvairove — spausdinami straipsniai, interviu, kuriami vaizdiniai praneSimai, rengiami konkursai,
skaitymo skatinimo akcijos ir Kitos iniciatyvos, pasitelkiama autoriteto, materialinio atlygio
strategija ir kitomis priemonémis taip norint patraukti jvairias adresato grupes. Adresatg paveikti
siekiama ne tik zodziu, bet ir vaizdu, pasitelkiant iliustracijas, nuotraukas, pieSinius. Nors
skaitymas neretai suprieSinamas Siuolaikinéms informacinéms technologijoms, taciau vis délto
jos tampa ne tik opozicija skaitymui, bet ir palankia terpe skaitymo skatinimui, nes biitent

internete plinta dauguma skaitymo skatinimo iniciatyvy, taip tikintis pasiekti platesn¢ adresato

grupe.
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Vil. SUMMARY

Keywords: reading promotion, discourse, report, interview, article, micro-acts,

persuasion, addresser, addressee.

In the postmodern society, with the constant growth of the influence of modern
information technologies, the interest in reading is decreasing, therefore more and more attention
is being paid to the promotion of reading. In order to encourage modern society’s interest in
literature, various campaigns, games, articles, interviews that promote reading are published.
Some reading promotion laws, strategies and plans are created at the state level in order to

develop a positive public attitude towards reading.

The object of the master’s thesis is the rhetoric of reading promotion discourse.
According to the expanding field of reading promotion discourse and using the possibilities
provided by pragmatic linguistics, the thesis seeks to analyze, from a linguistic point of view, the
most common features of reading promotion discourse in reports published online and in
periodicals for different addressees — children and adults. The thesis analyzes the latest
(published no later than in the last five years) examples of reading promotion discourse — visual

reports, interviews, journalistic articles.

The research revealed the most common features of reading promotion discourse — the
importance of authority in the context of reading promotion discourse, the peculiarities of
messages on the topic of reading promotion on social networks (popularity of colloguial
elements and “demotivations”, abundance of language errors), the inclusion of modern
information technology elements in the discourse of reading promotion, the popularity of the

online space in the context of reading promotion.

All the analyzed sources are characterized by an abundance of micro-acts of
encouragement and suggestion, which directly encourage the addressee to read books.
Nevertheless, the expression of micro-acts promoting the reading of adults and children differs —
the adult addressee is usually addressed in the plural forms of the verb and pronoun second
person, and children and youth — the singular form of the second person. Thus, when writing to

adults, the addresser is polite and more neutral while reaching younger audience, the addresser
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tries to establish a closer relationship in order to achieve greater efficiency.

The discourse of reading promotion in the postmodern society is characterized by a
variety of forms and expressions such as articles, interviews, visual messages, competitions,
reading promotion campaigns and other initiatives. In order to attract various target groups,
strategies of authority and material reward as well as other means are used. The aim is to
influence the addressee not only orally, but also visually, with the help of illustrations, photos
and drawings. Although reading is often opposed to modern information technologies, it is
becoming not only an opposition to reading, but also a favorable environment for promoting
reading, as the internet is a place to spread reading promotion initiatives, hoping to reach a wider
audience.
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