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Santrauka

Siame tekste aptariama kultiiros ir ekonomikos sqveika, meninés
ir ekonominés vertés skirtumai, meno autonomijos ir komercializavimo
dialektika Siuolaikinéje rinkos visuomenéje, parodomojo vartojimo, kul-
tiurinio kapitalo, socialinio statuso svarba Siuolaikinéje meno rinkoje,
meno kiriniy kainy nustatymo ir reguliavimo mechanizmai ir meno var-
tojimo perspektyvos Siuolaikinéje reginiy visuomenéje.

Pagrindinés sqvokos: kultira, rinka, kultarinis kapitalas, statu-
sas, parodomasis vartojimas, Siuolaikinis menas, aukcionai, eksperty
reiksmeé.

Meninés autonomijos siekiai ir komercija

Norint tiksliau apibrézti kultiiros ir meno vietg rinkos visuomené-
je, biitina idémiau paanalizuoti rinkos visuomenés ir kultiiros santykius.
Sios dvi savokos nuolat kelia sumaistj visuomenés tyrinétojy darbuose.
Daznai isivaizduojama, kad erdve, kurioje vieSpatauja laisvas menininko
ikvépimas, negali biiti sutersSta rinkos savanaudiskumo ir zmogaus gobsu-
mo. Taciau, vis labiau isigalint rinkos visuomenei, iSsamiau studijuojant
rinkos santykius tyrinétoju poziiiris i kultiira kinta. Menininkas tarytum
atrandamas i$ naujo, ne tik kaip dvasinis autsaideris, bet kaip aktyvus
ekonominiy santykiy dalyvis Renesanso epochoje (I'onosun 2003), Ny-
derlandy tapybos klestéjimo laikotarpiu (3romTop 2001) arba kaip isSra-
dingas $iuolaikinés meno rinkos kiiréjas XX a. pradzioje. Siaip ar taip,
jis visada dalyvavo rinkos santykiuose, varzesi dél rimy ar baznycios
uzsakymy, pataikavo burzuazijos skoniui arba pats kiiré naujas rinkas.
Kiekviename istoriniame tarpsnyje Sie kiir¢jo ir uzsakovo santykiai kei-
tési, taciau dabar, jsigaléjus globaliai rinkos ekonomikai, jie tampa kaip
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nickada svarbis. Tai nuolat kintantys, paintis meninés kiirybos laisvés ir
griezty rinkos désniy rysiai.

Apzvelkime Siuos dviprasmiskus rySius pasitelkdami taiklias Fran
Tonkiss ir Dono Slaterio iZvalgas bendroje ju studijoje Rinkos visuomené
(Tonkiss, Slater 2004). Sioje knygoje daug démesio skiriama abipusés
kultiiros ir ekonomikos saveikos nustatymui, meninés ir ekonominés
vertés skirtumy tyringjimui.

Pradékime nuo to, kad iprastai kultiira siejame su tais dalykais,
kuriems buidingas tikrasis vertingumas, ne vien ekonominé verté. Taip
vertinama kultiira tampa kapitalistinés rinkos neigimo, jos kritikos prie-
mone. Kultiiroje matome laisvo, dvasingo, etiSko zmogaus iSgelbéjimo
galimybg.

Taigi kultiira, kaip rinkos visuomenés kritika, gali jgauti jvairiy
formy — tarkim, imti ginti mena nuo komercializacijos iSpuoliy, reikstis
argumentais, kuriais jrodin¢jama, jog gyvenima vis labiau valdo supre-
kinimas. Biitent §is poziliris buvo biidingas aktyviems masinés kulttiros
kritikams, Frankfurto mokyklos atstovams (Horkheimer, Adorno 2006).
Anot Frankfurto mokyklos teoretiky, Siaurés Amerikos kultiiros indus-
trija pavercia kultiirg socialinés kontrolés priemone, manipuliuojancia
jéga, kuri blokuoja masiy samoninguma, deformuoja individualuma ir
asimiliuoja pasyvius jos gavéjus, paversdama juos homogeninémis ma-
semis (Cernevigiaté 2011).

Kita vertus, galime jzvelgti du tai paciai kultGrai naudingus, ja
i8laisvinancius rinkos mechanizmy aspektus: pakirsdami kultorini elita
bei autoritetus ir priartindami kulttira prie kasdienio gyvenimo, jie kuria
gausia medziaging kulttira, kuri teikia placius kultirinius iSteklius pras-
mingam socialiniam gyvenimui (Tonkiss, Slater 2004: 232).

Svarbu ir tai, kad ivairios naujos intelektinés srovés — postmoder-
nizmas, kultiiros studijos, vartojimo kultiiros teorijos — iSkelia individy,
net ir ty paciy vartotojy gebéjima iSversti rinkos visuomeneés produktus {
savo individualia kalba, juos savotiskai perdirbti, pasisavinti, aiskinti ju
simbolika sau palankia kalba (®nopuna 2007).

Taciau autoriai pabrézia, kad imant rutuliotis rinkos visuomenei
iSryskejo, jog komercijos ir kultiiros santykiai yra i§ esmés priestaringi
(Tonkiss, Slater 2004: 232).



MaterialistiSkas, savanaudiskas, standartizuotas industrinés rinkos
visuomenés individas kovoja su idealistisku, autentisku romantinés ir me-
ninés ideologijos individu. Tokie jausmai badingi abiem puséms. Zvel-
giant kultiiros atstovy akimis, kapitalistiné civilizacija yra skurdinanti
galia ir reikia stengtis jos neprisileisti, o ekonomikos teorijos pozitriu
rinkos elgsena turi biiti saugoma nuo kultiiros jégy, kurios yra neiSven-
giamas iSorinis fonas ir kenkia racionaliam ekonominiam veiksmui. Dar
daugiau, rinka ir kuria globalaus kultiiros prekybos centro atmosfera, ku-
rioje, pasak §io poziiirio propaguotojo Johno Seabrooko ir kity postmo-
dernistinés kultiiros tyrinétojy, mes jau senokai gyvename, tik bijome tai
pripazinti (Cubpyk 2012; Jameson 2002; Bell 2003).

Taciau ne viskas taip paprasta. IS tiesy pati kulttros idéja, beje,
ir pats zodis, radosi kaip atsakas i rinkos visuomenés susiklostyma — tai
buvo budas atskirti ypatingas ir privilegijuotas vertybiy, patyrimo ir
prasmeés formas nuo ekonominés vertés, rinkos elgsenos ir praktisko ap-
skaiCiavimo.

Trumpai tariant, kultiros idéja reikalinga tam, kad bty galima
atremti nuogastavimus, esa rinkos visuomenés plétra nuskurdins, o gal
sunaikins ,,tikrasias® ar ,,autentiskas‘ vertybes, ,,aukstasias“ ,,autonomis-
kas* meno ir minties formas.

Kita vertus, ,.kultiira® yra ne tik atsakas { rinkos santykiy isivy-
ravima. Todé¢l aukStosios kultiiros tradicija galima vertinti ir kaip prie-
Sinimasi daugybei jvairiy naujy modernybéje pasirodziusiy dalyviy — la-
biausiai ,,maséms®, kuriy kiirimasi paskatino urbanizacija. Kulttira api-
bldinama kaip sritis, kurioje i§ rinkos visuomenés iSnykusios vertybés
yra tiesiog iS§saugomos (Tonkiss, Slater 2004: 234).

Anksciau kultiiros tiesa ir autentiSkos vertybés, kurios padeda
zmonéms deramai veikti, natiiraliai kildavo i§ ju praktinio gyvenimo, o
dabar kultiiros tiesa priklauso nuo jos autonomiSkumo praktinio gyve-
nimo atzvilgiu, nes tas gyvenimas vis labiau uzvaldomas individualaus
savanaudiSkumo ir gamybos. Kultliros autonomija Siuo atzvilgiu reiskia
bent jau du dalykus: pirma, atsiribojima nuo ekonominiy vertybiy, meno
kiirima paisant savo vidiniy dievy, o ne rinkos staby; antra, prieSinimasi
dirbtinei, neautentiskai ,kultirai®, kylanciai rinkoje, tam niekingam de-
monui, kuris gimsta neiSmanéliskiems Zzmoniy skoniams susiporavus su
kapitalistiniu turto geismu.
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Palyginkime tai su romantine menininko asmenybe, iSsilaisvinu-
sia i§ aristokraty ir pirkliy globos ir leidziancia sau klausytis vien vidinio
balso, auk$tojo modernizmo atveju — klausancio tik nepriklausomos me-
niniy priemoniy logikos ir meninés prigimties. Tai terpé, kurioje gimsta
Sukis ,,menas — menui®.

Tokiame minciy kontekste rinkos jtaka kultiirai buvo tik bendro
moralinio nuosmukio aspektas, o tas nuosmukis atsirado ekonominéms
jégoms isiverzus ten, kur joms ne vieta. Kultiiros suprekinimo problema
buvo susijusi ir su jos masine gamyba. Kadaise buvo manoma, jog kultii-
ra kuriama savo amatg iSmananciy Zzmoniy darbu, taciau poreikis gaminti
rinkai ir gauti pelna verté kultiiros gamintojus pasitelkti tuos pacius pra-
monés laiméjimus, kokius naudoja ir kiti plataus vartojimo prekiy ga-
mintojai — darbo pasidalijimas, standartizacija ir biurokratiné racionali-
zacija apéme ir tuos procesus, kurie buvo laikomi grynai kiirybiniais.

Meny persikélimas i§ rafinuotos aristokratisky dvary globéjy aplin-
kos 1 burzuazinio, o véliau ir liaudisko skonio prekyviete skambéjo lyg
tradiciniy kultirinio statuso hierarchijy, kurios iki tol laidavo skoni, ko-
kybe ir tvarka, laidotuviy varpai. Jeigu bet kas, turintis pinigy, gali nu-
sipirkti dvara, i§simokslinima, vieta madingame kurorte, bilieta i opera,
vadinasi, nuo $iol ir visuomening, ir kultliring tvarka valdo nebe pavel-
détas statusas ar estetinis kilnumas, o rinkos galia (Tonkiss, Slater 2004:
237).Tai sukelia itampa visame meno kiiréjy pasaulyje, ju institucijoje
ir studijose. Nuolat svarstoma, ar islikti iStikimam tradicinei kultiiros
apibréz¢iai ir siekti kiirybos tobulumo, ar taikytis prie viska perkancios
naujos publikos ir jai pataikauti populiariais, ta¢iau Zemo estetinio lygio
kiiriniais.

Kita vertus, atidziau isizitiréjg pastebime tam tikra dvilypuma: net
ir smerkiantys rinka menininkai bei auditorijos sykiu priklauso nuo jos
— mat rinka suteikia galimybg apskritai patirti salyti su kulttra.

XVIII a. menai persikélé i$ dvaro | miesta, nuo mecenavimo san-
tykiy per¢jo prie rinkos santykiy. Kartu iskilo jvairiausiy kultiros vers-
lininky, teikusiy visuomenei naujus meny suvokimo biuidus. Buvo stei-
giami komerciniai leidéjy, spaustuvininky ir knygy pardavéjy tinklai,
teatras ar opera pradéti lankyti perkant bilieta ar isigyjant abonementa,
daugéjo susirinkimy saliy, pramogy sody ir viesy meno parodu.

Kita vertus, vis délto sunkiai sekési skirti meniska nuo komerciska.



Aiskiausiai §i mintis buvo iSreik$ta apibréziant tikraja kultiira kaip auto-
nomiska ir nezemiska estetini patyrima, apimantj meno kiiriniy kontem-
pliacija ,,nesuinteresuotu pozitriu. Tod¢l knygos autoriai siiilo mums
isivaizduoti, kaip XIX a. viduryje romantinis menininkas ir burzuaziné
operos lankytojy auditorija skambant Wagnerio muzikai galédavo né ne-
krustelédami i$sédéti septynias valandas (Tonkiss, Slater 2004: 239).

Meno autonomijos ir komercializavimo dialektika

Bitent todél Fran Tonkiss ir Donas Slateris teigia, kad marketiza-
cijoje gludi tam tikra kultiiriné dialektika: kultiira autonomizuojama ir
komercializuojama tuo paciu metu (Tonkiss, Slater 2004: 239). Paprastai
tariant, menininkai ir jy darbai turéty skirtis nuo kasdienio gyvenimo
ir darbo. Menininko vaidmuo yra avangardinémis formomis jzeidinéti
ir vieSy komerciniy vertybiy, ir respektabiliy Seimos vertybiy pasaulj,
trykste tryksStant panieka burzuazinei auditorijai ir demonstruojant ne-
priklausomybe nuo jos, nors §i auditorija i§ esmés yra jo meno rinka ir
materialiné bazé.

Kitame lygmenyje vadinamoji nepriklausoma kultiira galima i
dalies dé¢l naujy kultiiriniy ankstyvosios modernybés rinky, kurios islais-
vino daugybe meno formy i§ tradiciniy religinés ir aristokratinés globos
aplinkybiy ir suteiké galimybe joms uzmegzti ry$i su naujomis, plataus
vartojimo prekes perkanciomis auditorijomis.

Siuolaikiniai kultiiros analitikai uzfiksavo §i dialektiska rinkos po-
veiki menui modernizmo ir postmodernizmo nuostaty priestaroje. Auks-
tojo modernizmo atstovai ypac stengési visiskai atsieti mena nuo kas-
dienio gyvenimo. Postmodernistai pripazino, kad uzglaistydami spragas
tarp meno ir kasdienybés neiSvengiamai sutariame su komercine kultira
ir rinkos procesais, kurie formuoja modernigja gyvenimo patirti (Bau-
man 2011).

Cia galima i$skirti ir avangardininkus bei bohemos atstovus, kuriy
tapatuma lemia kuo aiSkiau deklaruojama autonomija rinkos atzvilgiu;
ivairias kultiirines institucijas — akademijas ir muziejus, kurie yra san-
tykinai nepriklausomi nuo rinkos ir itvirtina savas simbolines hierarchi-
jas; aukStuomeneés ir aukStesniosios klasés glob¢ju remiamus kulttros
gamintojus, kuriy kulttirinés veiklos sékmé yra glaudziai susijusi su eko-
nominiu pelnu ir sékmingu pasirodymu rinkoje.
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Apibendrinant galima teigti, jog rinkos paskatino moderniojoje vi-
suomeng¢je labai galinga kultiiring dialektika. Troskimas jtvirtinti kulttira
kaip gryna ir autonomiska sriti, kaip nostalgiska archaizma, kaip iSsiski-
riantj i§ rinkos visuomengs ideala teiké peno vakarietiskajai kulttirinei ir
politinei vaizduotei visais modernybés laikais ir i§kélé gausybe roman-
tiskai nusiteikusiy badaujanc¢iy menininky (Tonkiss, Slater 2004: 243).

Kita vertus, rinka pasirodo esanti ne tik liaudisky pramogu, kul-
tirinio ir politinio atsinaujinimo, jaudulio, demokratinio egalitarizmo ir
antielitizmo laukas. Rinka yra i§laisvinimo Saltinis ir postmodernistams,
ir XVIII a. leidybos verslininkams bei tapytojams, kuriems ji suteiké
jégu issilaisvinti i§ meno globéjy valdzios.

Meno rinka ir parodomasis vartojimas

Pazvelkime i §iuos procesus meno vartojimo biidy ivairoves as-
pektu, idémiau patyrinékime vaizduojamojo meno rinkos pasaulj, ypac
— Siuolaikinio meno vartotoju motyvus.

Juk niekas kitas taip populiarioje ziniasklaidoje Sitaip nezadina
vaizduotés ir nesukelia smalsumo, kaip Siuolaikinio meno aukcionai.
Zaibiskai kintancios kiiriniy kainos, §imtamilijoninés sumos ir efeme-
riskas, nesuprantamas, ,,bjaurus® menas, gandai, pasaulio turtingieji ir
ju kolekcijos, charizmatiskos menininky asmenybés, ju vieSas, skanda-
lais apipintas spindesys, slapti meno kolekcijy, aukciony, meninininky,
eksperty ir politikos bei ekonomikos rykliy rySiai — visai tai yra sudétine
Siuolaikinio meno rinkos dalis. O kur dar globalios varzytuvés tarp Ze-
myny, valstybiy, megapoliy dél jtakos Siuolaikinio meno sferoje?

Kaip biity galima susieti Siuolaikinés vartotojy visuomenés gyve-
nimo biida ir aktualaus meno rinka, Siuolaikinés vartotojiskos visuome-
nés teorijas ir meno kolekcionavimg, pasauliniy meno mugiy renginius
ir vartojima apskritai, Siuolaikinio meno kiriniy ir, pavyzdziui, maisto
produkty vartojima?

Pabandykime tai padaryti. Visy pirma reikés trumpai apzvelgti
Siuolaikinio vartojimo formas ir panagrinéti, kas, kaip ir kodeél varto-
jama, kokia yra vartojimo funkcija dabartingje visuomengéje, kodél taip
svarbu vartoti tokius prabangos produktus, kaip, pavyzdziui, aktualaus
meno kirinius?

Visy pirma postmoderniajame pasaulyje vartotoju susisaistymas
su daikty prasmémis yra toks visa apimantis ir refleksyvus, koks anks-



¢iau buvo nejsivaizduojamas, o nuo ty prasmiy ima priklausyti esminiai
tapatumo ir socialinés padéties dalykai.

Negana to, firmos vis puikiau jsisamonina prasmés gaminimo svar-
ba ir ja grindzia visas savo strategijas. Siame kontekste meno kiirinys yra
itin paslankus tokioms strategijoms kurti, jis yra atviras ivairiausioms
prasmes modifikacijoms ir naujy turiniy gamybai. Jis be galo talpus kaip
kulttriniy reikSmiy rinkinys, { ji susibéga visi vertingiausi fetiSistiniai
zenklo i$skirtinumo lygmenys.

Postmodernistinis peréjimas prie perversisky, individualiy porei-
kiy rinkos reiskia masinés gamybos pabaigg ir jos dematerializacija. Tai-
gi dabar rinkas biitina suvokti ne kaip prekiy pardavima, o labiau kaip
zenkly gamyba ir ju srauta, kuri palaiko ir skatina kultiirinis Zinojimas,
estetiniai ir kultlriniai vartotojy iglidziai. Kaip niekada svarbiis tampa
prekés individualumas, jos iSskirtinumas ir teikiami unikaliis iSgyveni-
mai (bpyxc 2013).

Tai pati dékingiausia terpé Siuolaikinio meno kiiriniy rinkai, nes
meno kirinys kaip niekas kitas tinka individualiam parodomajam varto-
jimui, jis vienu metu yra kultiiring, estetine, Zenkliné vertybe. Be abejo,
sukultiirintoje rinkoje panasSiai vartojamos ir kitos prekés ar paslaugos.
Kelionés ar maistas irgi gali baiti estetinés ar zenklinés prigimties arba
kovos dél statuso visuomenéje priemoné. Todél vis labiau gaminami
nebe material@is objektai, o zenklai, prekiaujama prasmémis, pojiiCiais,
svajonémis, ilgesiu, o ne daiktais. Estetinio vartojimo objektais tampa
viskas — seksas, mokslas, turizmas, mityba, ligos, mirtis ir t. t. Tokioje
aplinkoje menas yra integruojamas { universalia, visa apimancia kulta-
rinio vartojimo erdve. Todél Siuolaikiniy meno muziejy ir centry bumas
pasaulyje yra neatsiejamas nuo kity — prekybos, stiliaus ir kultiiriniy pra-
mogy, mady — centry iSplitimo (Baudrillard 2002).

Kita vertus, atsiranda autoriy, kurie bando perrasyti parodomo-
jo vartojimo istorijg ir reikSme Siuolaikingje kreatyvinés klasés, burzu-
azinés bohemos visuomeng¢je. Vienas i§ radikaliausiy tokios revizijos
autoriy yra Davidas Brooksas, teigiantis, kad parodomasis vartojimas
dabar labiau tinka praturtéjusiems Las Vegaso kaimie¢iams, kurie nori
parodyti viska i§ karto — jachta, nama, meno kiiriniy kolekcija, prabangy
automobili. Taciau Siuolaikinis elitas gyvena kitais idealais — jis demons-
truoja taupuma, racionaluma, kukluma. Atsisakydami statuso simboliy
ir lenktyniy su turtingesniais kaimynais, dabartiniai ,,bobo* (bourgeoise
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boheme) koncentruojasi i rafinuotas iSsilavinimo, elgesio, ktino kultiiros,
gyvenimo kokybés detales (Brooks 2010).

Kultiiriniy iSgyvenimy rinka

Spartéjanti rinkos sukultirinima geriausiai  apibidino J.
Baudrillard’as. Jo manymu, plataus vartojimo prekeé, issilaisvinusi i$
savo vartojamosios vertés ir realiy medziaginiy savybiy konkretybes,
gali prisiimti kitokios rusies vertg — ,,zenklo verte®. Be to, tokiy kody ir
zenklo verciy gamyba, taip pat manipuliavimas jais gali tapti funkcinés
specializacijos dalyku: atsiranda institucijos, i$plinta jvairts veiklos bi-
dai, kuriy specializacija — zenkly semiotikos iSmanymas. Jie apima ne tik
reklama, bet ir visa vartotojy kapitalizmo ,,svajoniy pasauli, sudaryta i§
parduotuviy vitriny, prekybos centru, parody ir kity vaizdiniy, kuriais
modernybé pati save paverté reginiu (Baudrillard 2002). Siuolaikinio
meno kiirinys Siame kontekste yra vienoje plokstumoje kartu su visomis
kitomis kultlirinio vartojimo prekémis ir paslaugomis. Kurinio radikalu-
mas, jo sensacingumas, sceninis menininko chamizmas ar paslaptingas
autsaideriSkumas visuomengje tampa ta pacia sudétine estetizuoty pra-
mogy dalimi, kokios yra, pavyzdZziui, ekstremalus turizmas ar islikimo
Sou televizijoje.

Vartotoju kulttiros salygomis kulttirinés, estetinés prasmés tampa
pagrindine zaliava ir gamintojams — pardavimui didinti, ir vartotojams
— savo tapatumams, troSkimams ir pasirinkimams derinti. ,,Daikty pras-
més* tampa neaprépiamo specialisty darbo vieta, kurioje sukasi eksper-
tai, konsultantai, dizaineriai, reklamos guru, medijy ir laisvalaikio in-
dustrijos atstovai. To darbo uzduotis yra kurti tokias prasmes, kad jos
laiduoty vis didéjantj pardavima, plésty vartotojy rata, itvirtinty prasmin-
gus saveikos darinius, kurie per gyvenimo biido sampratas paplinta po
{vairias rinkas ir medijas. Jie mums aiSkina, kas yra gyvenimas ar meno
kiirinys, kas yra laimé ar meno verté.

Kadangi tai ne realus gyvenimas, ne medziaginis pasaulis, ne
daiktai, o tik zenkly srautas, jis leidzia objektams, tapatumams ir rin-
koms i§ naujo apsibrézti, keltis i vis kitas salygas ir atsinaujinti — Sitaip
skatinamas ir nepasotinamas poreikis, ir nesustabdomas ekonominis bei
kultiirinis augimas.

Taip pat skatinamas doméjimasis Siuolaikiniu menu, novatorisko-
mis jo reikSmémis, jo rinka ir meno teikiamomis pazintinémis galimy-



bémis kuriant savo tapatuma, statusa, ugdant skoni, tiksliau, rafinuoto
vartojimo galimybes. Dinamiskas, agresyvus ir medijuotas Siuolaikinis
menas atitinka pacius subtiliausius Siuolaikinio vartotojo igeidzius, jo
atsinaujinimo sieki, kaitos troskima.

Tokioje ,.kultiriniy i$gyvenimy®“ rinkoje kaip niekada svarbus
ziniasklaidos vaidmuo, dar tiksliau, tokiose naujose ,,zenkly ir erdvés*
ekonomikose sunku atskirti prekiy, paslaugy apyvarta nuo, tarkim, pa-
¢iy ziniasklaidos pranesimy ar duomeny srauty apyvartos. Siuolaikinio
meno rinkos nejmanoma isivaizduoti be galingos Ziniasklaidos itakos,
be jos mechanizmy pajungimo tai paciai rinkai, be ziniasklaidos, kapita-
lo, reklamos ir meno lauky susiliejimo. Geriausias pavyzdys ¢ia galéty
buti Siuolaikinio meno rinkai didele jtaka turintis brity kolekcininkas ir
reklamos agentiiros savininkas Charlesas Saatchi, kurio rankose yra 7i-
niasklaidos, reklamos ir ju veikiamos meno rinkos svertai.

Kaip tai veikia? Cia verta trumpai prisiminti $iuolaikinio brity
meno zvaigzdés Damieno Hirsto kirinio Mirties nesuvokimas gyvyjy
protais istorija. Pries keliolika mety §j kiirini uzsaké ir i§ D. Hirsto uz 50
tikstanciy sterlingy nupirko Ch. Saatchi. Tuo metu buvo visiskai nesu-
vokiama, kaip galima mokéti tokius pinigus uz stikliniame inde formal-
dehido tirpale uzkonservuota rykli. Tac¢iau skandalingas sandoris ivyko,
zinoma, ne be ziniasklaidos triuk§mo. D¢l profesionaliy reklaminiy ak-
cijy Ch. Saatchi rykli paverté negin¢ijamu naujojo brity meno simboliu
ir 2005 metais be didelio vargo pardavé ji amerikieciy turtuoliui, kolek-
cininkui Stevenui Cohenui jau uz 12 milijony doleriy. Be abejo, po §io
sandorio Ch. Saatchi kolekcijoje likusiuy D. Hirsto darby kaina zaibiskai
iSaugo. Tik §tai S. Cohenas ne itin Zinojo, ka su tokiu kiiriniu daryti, todél
jipadovanojo Niujorko moderniojo meno muziejui ir, zinoma, po tokios
dovanos turéjo puikia galimybe pagerinti savo socialini statusa — tapo
muziejaus globéjy tarybos nariu (Thompson 2008).

Taciau menininko jvaizdj kuria ir jo simbolinj kapitala kaupia ne
tik kolekcininkai ar galerijos. Daugybé¢ Siuolaikiniy menininky patys
yra aktyvis rinkos dalyviai. Kai kurie ypa¢ puikiai ivaldo jos désnius,
pvz., vieSujuy rysiy sriti. Daznai jie tampa galerininky partneriais siekda-
mi, kad kiti ju kiirinius optimaliai pateikty rinkai. Ta¢iau menininkai vis
maziau laiko skiria tam, kad susikurty solidzia, laiko iSbandyta biogra-
fija. Nemazai jy, kaip ir roko zvaigzdés, mégina pasinaudoti akimirkos
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malone ir rinkos pranaumais. Siais laikais jauniesiems menininkams
kone savaime suprantama, kad reikia padaryti viska, jei nori kuo anks-
Ciau patekti | gera muziejy. Puikus pavyzdys — amerikie¢iy menininkai,
pvz., anksti mirgs Keithas Haringas, kuriam tai pavyko nesulaukus né
trisdeSimties mety. Tokiems (nedaugeliui) menininkams artimi rinkos
funkcionavimo btidai: kai kurie, kaip amerikie¢iy reklamos specialistas
ir menininkas Jeffas Koonsas, netgi pavercia juos savo meno turiniu
(Rauhe, Demmer 2004: 347).

Naujumo prievarta

Siuolaikiné rinkos ekonomika reikalauja staigaus menininko pri-
pazinimo, nebéra prasmés svajingai laukti pomirtinés slovés. Globalioje
medijuotoje, Ziniasklaidos ir naujumo ideologijos veikiamoje niidienos
pasaulio sistemoje menininkas turi iSgarséti labai greitai. Jis privalo pa-
skelbti naujiena, Zinia, sensacija, kuri atitikty tos sistemos funkciona-
vimo principus. Todél aktualaus, SiuolaikiSko meno poreikis tik augs,
tiksliau, ji augina pati naujumo diskursus generuojanti sistema. Naujieny
butinybe lemia Siuolaikiné neurotiné naujumo prievarta ekonomikoje,
politikoje, moksle, mene. Sj patologini saves tapatinima ir vertinima
naujumo kategorijomis didele dalimi sukelia masinés medijos, kasdien
gamindamos naujausios informacijos retorika ir tokiu biidu generuoda-
mos globaly naujumo poreiki ir saves tapatumo formavima tik naujumo
kategorijomis. Kasdienis pasiruoSimas naujienoms reiskia, kad rytoj bus
zinoma dar daugiau. N. Luhmano teigimu, tai dirbtinai sukurto nuola-
tinio susierzinimo biisena, kuria gamina ir palaiko uzdara naujieny ga-
mybos sistema, ji generuoja ivykiy rezonansus, bet pati su jais niekaip
nesusiliecia (Jlyman 2005).

Todél menininkas reikalauja i$ savo agento ar jam atstovaujan-
¢ios galerijos zaibisSkos ir veiksmingos kiiriniy reklamos, o galerijai i$
menininko reikia novatorisky, iSskirtiniy idéju. Baigési nepripazinty me-
nininky romantika ir legendos. Nugalétoju epochoje visos rinkodaros pa-
jégos bloskiamos | momenting naujumo, pripazinimo, sékmés retorikos
gamyba.

Kolekcionavimas kaip dykinéjancios klasés pramoga
Meno kolekcionavimo aistra, jo reikSme kapitalo visuomenéje ir



vieta socialiniy saveiky sistemoje dalinai buty galima paaiskinti ir gar-
sia Thorsteino Vebleno parodomojo islaidavimo teorija. Dar 1899 me-
tais JAV ekonomistas T. Veblenas paskelbé Dykinéjancios klasés teorijq
— veikala, kuris iki Siol laikomas klasikine parodomojo vartojimo analize
(Bebien 1984).

Sioje knygoje autorius pirma karta pateikia i apyvarta moksle pa-
Cig prestizinio vartojimo savoka ir bando detaliai paaiskinti tokio elgesio
prigimti ir paplitima. Veblenas buvo isitikings, kad $i elgesi motyvuoja
statuso ir prestizo siekis. Pagrisdamas §ia prielaida, jis bando pateikti
iSsamy visapusiskesni pretenzingo ekonominio elgesio socialinj ir an-
tropologinj aiSkinima. Veblenas iSskiria du pagrindinius biidus, kuriais
gali biti jtvirtintas socialinis nuosavybés pranasumas. Pirma, pasiturin-
¢io individo gyvenimo bude turi dominuoti ,,parodomasis dykinéjimas*.
Jis demonstruoja galimybe vartoti laika ne gamybai. Asmens prestizas
iSauga, jei jis gali pademonstruoti, kad turi daug laisvo laiko —jam nerei-
kia dirbti, norint iSgyventi ir klestéti. Kad jis biity tikrai efektyvus, paro-
domajam vartojimui bitini ,,parodomojo §vaistymo* elementai. Svaisty-
mo elementai laikomi labai svarbiais parodomajam vartojimui tod¢l, kad
panaikina abejones dél aukstos produkto kainos.

Bet kurios bendruomenés individai jaucia esminj poreiki pakelti
savo statusa. Parodomajj vartojima Veblenas suprato kaip nei$vengia-
ma socialinés evoliucijos pasekme, kada vis didesné reikSmé tenka tur-
tui, kaip pagrindiniam socialinés padéties ir prestizo faktui. Tokiomis
socialinémis aplinkybémis individas turi ne tik kaupti turta, kad finan-
suoty savo statuso aspiracijas, bet ir véliau demonstruoti turta tam, kad
itvirtinty savo statuso pretenzijas apskritai visuomenéje arba specifinéje
socialin¢je-ekonominéje grup¢je. Kuo daugiau yra parodomojo Svaisty-
mo tokiame elgesyje, tuo jis efektyvesnis ((BeGnen 1984; Cernevigiité
2003).

Veblenas nemané, kad yra statuso itvirtinimo arba pakélimo prie-
mone¢ yra tik ,,grynas‘ parodomasis vartojimas, ir nurode, jog prestizinio
vartojimo elementy yra kitose vartotojo elgesio formose, kurios i§ pra-
dziy atrodo visai nesusijusios su vartojimu, grindZiamu piniginiu rung-
tyniavimu ir parodomuoju $vaistymu. Jie biidingi gero skonio ir grozio
kanonams. Daugeliu atveju (pvz., isigyjant brangenybes) skonis ir kaina
yra susijg, o i§laidumas pripazistamas skonio pozymiu. Mene, ypac Siuo-
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laikiniame, skonio ir kainos rySys dar subtilesnis, dar demonstratyvesnis
ir herojiskesnis, kupinas paslaptingumo, kompetencijos vingrybiuy, slap-
ty informaciniy meno rinkos kary ir vieSumos teatro.

Idéjy rinka

Idomu tai, kad kiirinio atlikimo virtuoziSkumas informacinio ka-
pitalizmo persmelktoje dabartinéje meno rinkoje dazniausiai neturi jo-
kios prasmés. Kirinio vertinimo kriterijumi tampa menininko geb¢jimas
adekvaciai pagal laikotarpj ir technologines galimybes iliustruoti savo
idéjas. Informaciniame virtualiy pinigy kapitalizme id¢ja yra pagrindiné
prekeé bet kurioje veiklos srityje, taip pat meno sferoje.

Biitent todél intriguojancios aktualaus meno koncepcijos yra to-
kios patrauklios Siuolaikinéje rinkoje. Tadiau butina, kad dél Siy kon-
cepcijy naujumo ir jy vertés sutarty meno rinkos pasaulio profesionalai.
Tuomet jteisintas menines naujoves pastebés ir jy uzsigeis ir kolekcinin-
kai. Ar gali $iuo atveju kiirinio kaina nustatyti pats menininkas?

Atrodo, kad ne, tai atlieka tik jtakingieji meno idéju vertingumo
filtravimo ekspertai, meno rinkos lyderiai. Zinoma, gali susigalvoti kaina
ir pats, taciau uz savo laisvg daug sumokési, tiesiog liksi anapus rinkos.
Tokios meno mugés kaip Art Basel, Arco, FIAC ar Art Koln, garsieji
Christie’s ir Sotheby s meno aukcionai veikia kaip savotiski rinkos kainy
formuotojai ir skaidrintojai. Juk save gerbianc¢iam milijardieriui reikia
viesos kirinio kainos, jis turi zinoti, uz ka moka, i ka investuoja.

Taciau ne visada meno kiiriniy kainas nustatinéjo tik rinka. Vidu-
ramziais $ig funkcija atliko baznyc¢ia arba meistry gildijos, véliau — kara-
liskosios meny akademijos, dar véliau uzsakymus skirsté ideologizuotos
valstybés institucijos. Siuolaikinés rinkos principai pradéjo formuotis
tik impresionisty laikais. Meno kiiriniy vertinimo ir kainy émési kritikai
ir kiiriniy perpardavinétojai. Dabar situacija dar kitokia. Kiiriniy rinka
lemia nebe baznycia, akademija ar burzuaziné publika, bet anapus bet
kokiy organizacijy ar ideologiju itakos esanti kulttiros produkty vartoji-
mo rinka, universallis jos désniai ir principai. Tai ji priima arba atmeta
menininko kiiryba. Biitent §i rinka nusviedZzia menininka i suvenyrinés
ar meégeéjy rinkos sektorius, bet gali ji pakyléti ir iki spekuliatyvaus ar
prestizinio lygmens. Vienur pirkéjas mégaujasi gauta nauda, pvz., mé-
géju rinkoje, dziaugiasi pigiai nusipirkes ,,didelj ir grazy* kairini, o pres-



tizinéje rinkoje svarbiausia — kiirinio retumas, dél jo igytas i$skirtinis,
ritualinis savininko statusas visuomenéje (Herrero 2010).

Kai privacios kolekcijos tampa ijtakingesnés uz valstybinius mu-
ziejus, savaime suprantama, kolekcininko statusas nebekvestionuoja-
mas, diskutuojama tik apie jo apimti ir jtaka valstybés kulturos raidai.
Rusy milijardieriaus Romano Abramovi¢iaus zmonos Darjos Zukovos
Siuolaikinio meno centras Garaz provokuoja nesibaigiancias diskusijas
madinguose Rusijos Zurnaluose apie mados, kapitalo, politikos ir §iuo-
laikinio meno saveikas ir pasekmes. O klausimas biity paprastas — kaip
patekti { pasaulio galinguju kluba neturint savo Siuolaikinio meno muzie-
jaus ar centro? Juk tai sekmingo verslo, nuovokumo, skonio, kompeten-
cijos, prestizo, Siuolaikiskumo, mados, parodomojo Svaistymo epifanija.
Ne Siaip sau R. Abramovicius savo Zzmonai 2008 m. uz 17 mln. svary
sterlingy nupirko Luciano Freudo tapybos kiirini Mieganti pasalpy ins-
pektore.

Tai statuso, naujy rinky ir kompetenciju kova, i kuria vis aktyviau
isitraukia Rusija, Ukraina, Kinija. Nenuostabu, kad pastaraisiais metais
pasaulyje ima dominuoti Kinijos §iuolaikinio meno rinka — juk ekonomi-
niai procesai, o ne meno akademijos lemia jos poslinkius. Zinant Kinijos
ekonoming galia, nesunku suprasti, kodél pastaraisiais metais Kinijoje
vyko daugiausia pelningiausiy meno rinkos sandoriy. Pavyzdziui, trys
i§ deSimties brangiausiy paveiksly, parduoty 2011 metais, buvo sukurti
kiny menininky. Tarp ju ir brangiausiai parduotas kiirinys — Qi Baishi pa-
veikslas, kainaves 65,5 milijono doleriy (4rt Market Trends, 2011). Kita
vertus, biitina atsizvelgti i meno rinkos specifika, i ritualinj, kognityvini,
socialini, kult@irini meno kiirinio kainos pobiidi. Meno kiirinio kaina néra
vien ekonominis poreikio ir pasitilos dydis, tai sudétingy santykiy, asme-
niniy rysiy ir vertybiy iSraiska, todél taip keblu objektyviai nustatyti ir
paaiskinti meno kiiriniy kainy sudarymo ypatumus gana uzdarame meno
pasaulyje (Benmsryc 2008).

IsSikis estetikai

O ka meno rinka valdanéiy eksperty ir meno rinkodaros specialis-
ty aplinkoje veikti klasikinés estetikos virtuozams ir rinkai priestaraujan-
¢io nesuinteresuoto skonio propaguotojams? Atrodo, kad ateina tamsiis
laikai estetikams, ju organizacijoms, Zurnalams ir centrams, jeigu kartu
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su visa pranciziskos Pierre’o Bourdieu sociologijos mokykla sutiksime,
kad tiek mety puoselétos kantiSkosios nesuinteresuoto skonio teorijos
yra tuscias reikalas. Kad skonis yra klasinés priklausomybés iSraiska,
socialiniy skirtumy ktirimo priemong, pagaliau — ekonominio i$Snaudo-
jimo, ideologinio pavergimo mechanizmas. Tuomet belieka pripazinti,
kad tinkamiausia estetikai vieta yra gyvenimo biido Zurnaluose.

Skonis jam svarbus tik kaip vartojimo skirtumy israiska. Taciau jis kalba
apie skoni plac¢iame kultiiros vartojimo kontekste, kur nebéra skirtumo
tarp ,,estetinio” meno kiiriniy, maisto ar drabuziy vartojimo. Menas §iuo
atveju gretinamas kartu su visomis kitomis ,,skoningo* vartojimo prak-
tikomis, kuriy pagrindiné funkcija — socialiniy skirtumy ktirimas, kova
dél statuso ar grupiu konsolidavimasis (Bourdieu 1984; (Gaizutyté-Fi-
lipaviciené 2005).

Apibendrinant aptartas kultiiros rinkos ir Siuolaikinio meno var-
tojimo problemas, galima teigti, kad Siuolaikinio meno rinka tik plésis,
nes ir individualis, ir kolektyviSkesni tapatumai vis labiau yra ,,sudary-
ti* 1§ rinkos pasirinkimy, kurian¢iy nestabilumo ir nerimo biisena, ku-
rig nuraminti gali dar labiau rinkai skirti ir emocijas valdantys estetiniai
produktai: meno kiiriniai, reklama, mada, Zurnalai, filmai, ekstremalios
ir rafinuotos patirtys ir kt. Si sitilomy patiréiy rinka pateikia ne tik troks-
tamy ypatingy prekiy vaizdus, bet ir begales vizualiniy, prasminiy stra-
tegiju, kaip 1§ ju susidelioti prasmingus tapatumus ir gyvenimo budus.
Jie apima eksperty patarimus ir pasitlymus, kaip jveikti pasirinkimo ir
nezinios keliama nerima.

Tode¢l estetikos teoretika pakeitgs meno ekspertas yra savotiskas
pranasas, tarpininkas tarp elitinio meno vartojimo budy ir viduriniosios
klasés svajoniy isilieti i Sio elito kluba. Savo veikla, gyvenimo stiliumi,
laikysena meno ekspertas formuoja tokius gyvenimo stiliaus pavyzdzius,
kuriais tiesiog privalai sekti, jeigu nenori biiti nustumtas nuo iSsvajotos
prestizinés meno vartojimo sistemos i pasyvaus stebétojo uzkampi.

ISvados

Vis labiau isigalint rinkos visuomenei, tyrinétojy pozitris i kulti-
ra kinta. Kultiiros erdvé jau néra vieta, kurioje vieSpatauja laisvas me-
nininko ikvépimas, kuri negali biiti suterSta rinkos savanaudiskumo ir



zmogisko gobsumo. AtidZiau isizitiréje matome, kad rinka smerkiantys
menininkai bei auditorijos sykiu priklauso nuo jos — mat rinka suteikia
jiems galimybe apskritai patirti salyti su kultiira. Rinka kuria naujas
kultiirines patirtis, meninés saviraiskos galimybes, atveria naujas nisas
eksperimentiniams meno kiiriniams. Tai lemia ir naujos, kreatyvinés, in-
telektualiy vartotojy klasés, kurios poreikiams tenkinti reikia vis labiau
rafinuoty, provokuojanciy ir inovatyviy meno kiiriniy aplinkos, kiirima-
sis. Taip skatinamas Siuolaikinio meno kolekcionavimo augimas, kiiriniy
naujumo ir i$skirtinumo kultas.
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CONTEMPORARY ART MARKET IN CHANGING SOCIETY
Virginijus Kincinaitis
Summary

As the market society surges toward its firm establishment, a shift in
the way researchers approach culture can be observed. Culture is no longer
reigned by artistic inspiration, it is no longer protected from contamination by
the selfishness and greediness of the market. A closer look at the contemporary
culture reveals that all the artists and audiences with the negative attitude
towards the market, at the same time depend and rely on it: it is because of the
market that it is possible to experience culture in the first place. The market
creates new cultural experiences and possibilities of artistic expression, it opens
up new niches for experimental art. It facilitates the birth of a new creative and
intellectual consumer class, which prefers to be confronted with more refined,
provocative, and innovative works of art. Such a phenomenon stimulates the
active contemporary art collection, and contributes to the cult of novelty and
exceptionality.



