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Reklamos pranesimai, arba komunikatai, yra meno kiiriniai, atsizvelgiant i ap-
linkybes pasirinktais ir iSmoningai iSdéstytais jvairiopais Zenklais perteikiantys
tikrovés iliuzija. Funkcinis reklamos aspektas iSryskéja, kai adresatai (potencialiis
produkto vartotojai) adresanty (produkto propaguotoju) pavartotus zenklus priima
kaip stimulus. Aktualizuodama patirtj ir zinias, reklama veikia suvokéjo mastyma,
jausmus, formuoja skoni ir manieras — modifikuoja iprastaja fizinés ir dvasinés
zmogiskosios bities erdve. Mastymas, jausmai ir gyvenimo biidas yra kultiiros
placiaja prasme sferos (zr. Bexx 6 ugxas 1999, 276).

Komerciniy reklamy paskirtis — skatinti pirkti sitiloma preke ir, suprantama, ja
vartoti. Reklamuojami patys jvairiausi dalykai — taip pat ir kenkiantys zmogaus
sveikatai, jo aplinkai gaminiai, pavyzdziui, alkoholis. ISprususioje visuomengje
iprotis vartoti svaigalus néra toleruojamas, todél zmonéms neiSvengiamai kyla
bent du su alkoholio populiarinimu susij¢ klausimai: kokiais budais ir kokiomis
priemonémis plétojama reklamos idé¢ja, kad reklaminis praneSimas bty paveikus?
kaip reklamy kiiréjams pavyksta suderinti kultirinius-moralinius ir komercinius
aspektus, kitaip tariant, etika ir pelna?! [Ssamaus tyrimo, kuris pateikty atsakymus
i Siuos ir panasius klausimus, Lietuvoje kol kas néra. Istorikas Antanas Astrauskas
knygoje Per barzdq varvéjo: svaigiyjy gérimy istorija Lietuvoje tvirtina, kad Siuo
metu ,,daugiau galima pasakyti ne apie gérimy jvaizdj, o apie juy gamybos istorija
ir tradicinj savituma™“ (A strauskas 2008, 43).

Straipsnyje aprasomo tyrimo tikslas — iSanalizavus degtiniy grupés Lithuanian
vodka reklamy vizualiaja ir verbaliaja raiska apibrézti ir jvertinti adresanto sitiloma
produkto jvaizdj, kitaip tariant, reklaming (kiirybing) strategija. Produkto ivaizdis,
paremtas konkrecia koncepcija, yra reklaminés strategijos asis. Visapusiskai ap-
tartas, jis iSryskina kity trijy strategijos elementy specifika: atskleidzia tiksling au-

! Alkoholiniy gérimy reklamuotojai turi laikytis ir teisiniy reglamenty, pavyzdziui, Lietu-
vos Respublikos alkoholio kontrolés istatymo, Lietuvos reklamos etikos kodekso.
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ditorija, informacijos sklaidos priemones, kreipimasi i adresata (reklaminés srate-
gijos apibrézti zr. BoBe, Apenc 1995, 255-257). Tikslui pasiekti iSsikelti du
uzdaviniai: 1) nustatyti, kaip pristatoma degtiné, kokios jos ypatybés pateikiamos
kaip budingosios; 2) i§(si)aiskinti, kaip skelbiama informacija apie reklamuojamo
produkto verte. Produkto ir potencialaus jo vartotojo sasaju tyrimas svarbus komu-
nikaciniu aspektu: jis liudija psichologinio poveikio buidus ir priemones, pasirinkta
manipuliavimo taktika.

Tyrimo metu taikytas semantinis pragmatinis analizés aspektas, geriausiai at-
skleidziantis komunikato ktrimo principus ir suvokéjo poziiri (C ook 2001,
103-104;Goddard 2011,17; Zu perka 2008,41-43). Darbo medziaga — 33
skirtingos, t. y. bent keletu detaliy nesutampancios, spausdintinés prekés zenklo
Lithuanian vodka reklamos; Sis prekés zenklas priklauso stipriyjy gérimy gamyk-
lai Stumbras. 32 reklamy komunikatai buvo publikuoti 2004—-2012 m. zurnaluose
Krepsinis, TV antena ir Zmonés, dar vienas dviejy lapy lankstinys 2009 m. pla-
tintas prekybos centruose. Spausdintinés reklamos mokslinei analizei ypac tin-
ka, nes glausta juy raiSka drauge yra ir reprezentatyviausia turinio atzvilgiu raiska
(Konyns, benoBonenko 2004, 50).

Stumbro gamyklos internetinéje svetain¢je (http://stumbras.eu) nurodoma, kad
prekeés zenklo Lithuanian vodka?* produkty grupei priklauso ,,Originali, ,,Originali
auksiné®, ,,Stipri* ir skoninés degtinés; skoninés gaunamos pagrinding — ,,Origi-
nalig® — degting pagardinus avietémis, spanguolémis, vySniomis, svarainiais ir
ju sultimis. I§ analizuoti surinkty reklamos komunikaty vienas pristato visas tris
grynyju svaigaly rasis (zr. 10 pav.), kiti populiarina kurig nors degtinés risi: pen-
kiolika — ,,Originalia lietuviska“ (Zr. 2, 5 pav.), keturiolika — ,,Originalia lietuviska
auksing* (ir progines jos atmainas ,,Zalgiriui 600%, ,.Black edition‘; Zr. atitinkamai
1,3,4,9, 11, 12; 6; 7 pav.), du — ,,Originalia lietuviska svarainiy skonio® ir vie-
nas — ,,Originalig lietuviska avieciy skonio* (zr. 8 pav.).

Informacijos apie reklamuojama produkta teikia visi spausdintinés reklamos
komunikaty elementai: antrasté su paantraste, pagrindinis tekstas, $tikis, produkto
ir jo vartotojo iliustracija, prekiy Zenklai (logotipai, autografai) ir papildomi (Salu-
tiniai) paveikslai’. Kad pasiekty uzsibrézty tiksly, reklamos kiiréjas turi atsirinkti
tinkamiausius informacinius elementus, juos tinkamai sukomponuoti ir visa ma-
keta apipavidalinti, ypa¢ suderinti spalvas (boBe, Apenc 1995, 285,290-291;
Ceredka 2004, 120).

Analizuojami reklamos komunikatai pasizymi dviem bendrybémis: visuose
33-uose (100 proc.) pateiktas ilgesnis ar trumpesnis Zodinis tekstas ir sitilomo pro-
dukto pakuotés — stiklinio butelio su etikete arba (1 karta) — tik etiketés vaizdas.
Etiketé tarnauja gérimo identifikacijai ir indo, i kurj gérimas supiltas, reprezentaci-

2 Butelio etiketés apacioje yra ir verstinis uzrasas Lietuviska degtiné. [vardijant ne prekés

nalig lietuviska®, ,,Originalia lietuviska auksing* degting ir pan.

3 Produkto pakuotés dizaino elementai: etike¢iy ir kolore¢iy iraai, ispaudai butelyje ir
pan., dubliuoja komunikato kalbini teksta. Jie straipsnyje neaptariami.
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jai: abu objektus sieja partoniminis, visumos ir dalies, rySys. Beje, butelis —ne vie-
nintelis vaizduojamas indas: trijose 2004 m. ir 2005 m. reklamose prie jo prislieta
pripildytos taurelés nuotrauka (zr. 1 pav.), aiskiai sakanti, kad alkoholis — ne kokia
relikvija, jis skirtas vartoti. Pagal atliekama funkcija — apibrézti reklamos objekto
tapatybe, daryti ji atpazistama — etiketéms prilygsta prekés ir jos gamintojo Zen-
klai. Ketvirtadalis komunikaty, i§ viso 25 (75,8 proc.), yra pazyméti prekés Zenklu
Lithuanian vodka ir (arba) imonés logotipu Stumbras 1906; beje, nuo 2010 m. Siy
elementy atsisakyta. [prastiné Zenkly vieta — maketo deSinés pusés apacia (zr. 8,
11 pav.). Tik jei komponuojami abu, logotipas ,,ikurdinamas® de$iniajame virSuti-
niame kampe (zr. 1, 3, 9, 10).

1 pav. Krepsinis, 2005-03-22 (nr. 12)

Pagalbiniais (Salutiniais) paveikslais laikytinos iliustracijos, ne identifikuo-

jancios, o populiarinan¢ios gaminij ir skatinancios aktyvy vartotojo elgesi. Tokia
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yra, kaip minéta, taurelés nuotraukos paskirtis. Bent po viena pagalbini paveiksla
ideta 29 (84,8 proc.) komunikatuose (komunikatai be kalbamojo elemento — zr. 9,
10 pav.). Sios risies paveiksly vieta — 3alia vaizduojamo degtinés butelio, jam i§
desinés (zr. 1, 8, 11 pav.), ant butelio (zr. 3, 5, 7 pav.) arba jo fone (zr. 2, 4, 6, 7,
12 pav.). Pirmu atveju implicitiskai tapatinama: reklamuojamam produktui priski-
riamos gretinamy daikty ypatybés, antru teigiamas jo dekoratyvumas, puikumas,
patrauklumas, treciu, asocijuojant su kokiu nors dalyku, Zadinami troskimai, stimu-
liuojamas noras veikti. Pagalbiniy iliustracijy vieta simboliskai Zymi visus komuni-
kacinio poveikio lygmenis: kognityvini, kai orientuojamasi i adresato zinias, afek-
to, kai démesys sutelkiamas i adresato emocines reakcijas, ir konatyvini, kai nusi-
taikoma i ketinimy sritj (apie komunikacinio poveikio struktiira zr. [ImporoBa
2001, 209).

Salutiniai paveikslai perteikia jvairias gamtos ir zmogaus gyvenimo realijas —
vaizduojama liepsnojanti ugnis, filtro ploksté, ivairiis augalai, pavyzdziui, pavasari-
niai zelmenys, paparcio stiebas, sunoke vaisiai, uogos, varpos su griidais, maltinas
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javy lauke, iSraizytas Velykuy kiauSinis, dazyty ltpy atspaudai, trispalvis (geltonas,
zalias, raudonas) potépis pirstu, JAV ir Rusijos Zemiy kontlirai su ismeigtomis
abiejy valstybiy véliavélémis, irémintas kokybés sertifikatas, aukso medalis, jojan-
tys kariai, { zeme ibestas kardas. Kai kurie aktualizuotieji tikrovés objektai turi
tiesioginiy sasajy su degtine: arba yra degtindarystés proceso sudedamosios da-
lys — zaliavos, technologijos priemonés, arba yra, kaip ir degtiné, zmogaus sukurti
dalykai, kurie ilgainiui tapo jvairiy ceremonijy Zymenimis. Degtinés aplinkos rea-
lijos turi gyvybés, galios arba brandos konotacija, vadinasi, Sie pozymiai taikytini
ir reklamuojamam objektui.

Originaliu vizualiuoju sprendimu i$siskiria keturi reklamos komunikatai, pasi-
rode 2012 m. vasara — du i$ jy matyti 2-ame paveiksle.

2 pav. Zmonés, 2012-07-05 (nr. 27); TV antena, 2012-07-14 (nr. 28)

Sie komunikatai ypatingi dél to, kad adresantai reklamos mingiai isreiksti pa-
sirinko ne iprastines fotografijas, o pieSinius. Atskiros piestiniy paveiksly ir netgi
Srifto detalés — atpazjstami istoriniai ir Siandieniniai lietuvybés simboliai: Traky
pilies bokstai, Kernavés piliakalniai, Juozo Zikaro sukurtas Knygnesys ir Laisvés
statula, Gelezinio vilko skulptiira, stumbras, artojas su arkliu, krepSinio aistruolis,
barzdoti galiiinai, barzda, klumpés, kalavijas, varpas, i lanka krintantis krepSinio
kamuolys ir t. t. Spalvoty fotografiju paskirtis, zinia, — sukurti daikty ir reiskiniy
realumo ispudi, todel jos ypac tinka reklamuojamam produktui perteikti (plg.
Kazlauskaité, Liakaité 2009, 41-42), o pieSiniy, aiSkesniy tikrovés
klastotoju, komplikuotesné pranesimo versija pirmiausia skatina mastymo veikla
ir kelia dziugiy atpazinimo emocijy. Sakysime, ekspresyvios grafemos — nelygios
ir kampuotos raidés, taskas didziyjy / virSuje, raSmenis ir diakritikus pakeitusios
piktogramos — suponuoja mintj, kad tokios rasysenos zmogus neturéty pasizyméti
rafinuota vidine kultiira, ypatingu iSsilavinimu. Staciokiska, SiurkStoka buda liu-
dija tiek pasakymuy logika, paremta besalygiskais teiginiais ir savigyra: Kur dar
pasauly vyry barzdos tokios tvirtos, kad mergos ant jy suptis galéty?; Nors karaliy
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turim tik vienq, uztai sostiniy — net ketvertas!!!; Gal ir nebeturim pusés Europos,
uztat jos centras — vis dar miisy, Jei svetur taip gera, tai kodél gandrai kasmet
sugrizta?, tiek buitinio stiliaus kalbos priemonés: zodziai mergos, uztat ir uztai
(plg. neutralesnius merginos, todél ar dél to), redukuotos formos pasauly, (nebe)tu-
rim, dalelyte pastiprinta ir inversiné konstrukcijos tai kodél, mergos ant jy suptis
galeéty. Tokia raiska — vyriskos $nekos (prie degtinés butelio?) imitacija. Cia at-
kreiptinas démesys { tai, kad analizuojamuose komunikatuose degtinés vartotoju
portrety néra*, nors butent Sis elementas laikomas geros reklamos pozymiu (Zr.
Penbes, 3). Reklamos sukurtos iSmoningai, vadinasi, vartotojas gali biiti ir
yrauzmaskuotas — jkoduotas Salutiniy paveiksly figiiromis. Juose vaizduojamas ak-
tyvus zmogus: i§ ginklo, barzdos, knygos, individualizuotos kalbos atpazistamas
ginkluotas karys, sunkumy nebijantis galifinas, knygnesys ar liaudies filosofuoto-
jas. Degtinés vartotojas yra vyras; plg. dar vieng vyro (emociniu vardu Aukselis)
atributa — nubu¢iuota butelj (r. 3 pav.; §i reklama pasirodé¢ prie§ Sv. Valentino
diena).

L)
STUMBRAS

3 pav. TV antena, 2007-02-10 (nr. 6)

I$ kalbiniy elementy dazniausiai, atitinkamai 25 ir 22 kartus (75,8 ir 66,7
proc.), pavartoti antra$té ir Stikis. Antrastés rasomos kelis kartus didesniu Sriftu ne-
gu pagrindinis tekstas. Be to, jas linkstama pateikti didziosiomis ir parySkintomis
raidémis — vadinamuoju pusjuodziu §riftu. Stikio ypatumas tas, kad akis, slysdama
per maketa, ji pamato paskutini: nuolatiné jo vieta — deSiniajame apatiniame make-
to kampe, Salia butelio (zr. 2, 4 pav.), po prekés zenklu Lithuanian vodka (zr. 1, 3,
8,9, 10 pav.) arba (penkiose 2004 m. reklamose) prie logotipo Stumbras 1906 (zr.
11 pav.). Toks komponavimas leidZzia teigti, kad antrastés uzdavinys yra patraukti

4 Priezastis, be abejo, estetiniai sumetimai, nes zmogaus portretas skirtas naudai parody-
ti — kokie tapsime vartodami sitiloma produkta. Plg. kosmetikos ir parfumerijos reklamas:
iSdidinta zavaus zmogaus fotografija jose yra kone privalomas elementas (zr. Kazlaus -
kaite, Liakaité 2009, 37).
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adresato démesi, o Sukio — itvirtinti reklamos idéja (PenbeB, 3; plg. bome,
A penc 1995, 265). Tai svarbiausi kalbinio teksto elementai.

Visumos komponentai preciziskai derinami pagal spalva. Pagrindinis deri-
nimo principas — kontrastas. Juo adresatas veikiamas emociSkai: semantinés
priespriesos daikto charakteristika daro isptidingesng, esmés perteikima — jtaigesni
(Pikc&ilingis 1975,229). Stai antrasté dazniausiai paraSoma raudonomis arba
geltono atspalvio raidémis — tokia pasitaike atitinkamai 17 ir 5 kartus (68 ir 20
proc.). 15-oje komunikaty raudonoms antrastés raidéms iSskirti parinktas Sviesus
fonas: baltas, pilkas arba gelsvas. Geltona Srifta iSryskina juodas arba baltas pagrin-
das. Kito pavadinamojo elemento, prekés zenklo Lithuanian vodka, irasui ir iraso
skydui taip pat naudotos kontrastingos spalvos — balta ir ryskiausia raudona arba
(2009 m. reklamose) neutrali juoda; skydo apvadas visada yra Sviesus: Svytintis
geltonas arba baltas. Zenklas ne tik spalva, bet ir forma 20042008 m. reklamose
atkartoja pagrindinio grupés gaminio, ,,Originalios lietuviskos* degtinés, o véliau,
2009 m., — konkrecios reklamuojamos degtinés virsuting etiketés dali, vadinamaja
galva (apie heraldiniy figliry spalvas, dalijima ir daliy pavadinimus zr. Klimas
2009, 13-14).

Reklamy dailininkai iSsiverté su septyniomis spalvomis: achromatinémis juo-
da, balta, pilka ir chromatinémis raudona, geltona, zalia ir mélyna. Pabréztina,
kad visos yra gana grynos, t. y. daugmaz vienodo tono ir socio — ,,Svari spalva, be
atspalvio, visada griezta, salta“ (Jonaitis 2009, 50). Tik perteikiant geltona,
juoda ir raudong potépi, neretai pastiprinamas, suaktyvinamas Sviesio komponen-
tas — trecioji psichologiné spalvos charakteristika.

Geltona analizuojamuosiuose reklamos komunikatuose dazniausiai vaizduoja-
ma tviskanti, kitaip sakant, aukso atspalvio, plg. zodzio geltonas, -a definicija Da-
bartinés lietuviy kalbos Zodyne (toliau — DLKZe) — ‘kuris aukso spalvos’. Tviskéji-
mas, blizgesys siejamas su ,,Originalios lietuviskos auksinés™ degtinés vardu ir
apskritai jos jvaizdziu.

Natiirali (‘kuris dangaus, rugiagéliy spalvos’— DLKZe) mélyna spalva reklamo-
se panaudota porakart — atkartojant dangaus ir valstybiy véliavy kolorita. Kitais
atvejais $ia spalva linkstama pateikti kaip Sviesesni ir (arba) Zérint] tamsiausio
tono — juodojo pakaita. Pasirinktas vaizdavimo principas liudija kiiréjy gebéjima
priesine kryptimi plétoti spalvos, kuri visuotinai laikoma nevilties, kancios, var-
g0, blogio, mirties ir apskritai bet kokios neigiamybé¢s zenklu (apie tai zr. Te p -
Muuacoga 2004, 94-100; Juzeléniené 2002), semantika. ,,Originalios
auksinés* degtinés butelis, kai ji nutvieskia Sviesa (zr. 7 pav.), igyja kita kokybe,
vadinasi, turime patikéti, kad i nuSviesta ar Svytinti, nors ir juoda inda supiltas géri-
mas néra nei prastas, nei juo labiau kenksmingas. Mirgancios Sviesos, linksmybiy
ir pramogy simbolis, konotuoja alkoholj kaip atsipalaidavimo nuo riipesc¢iy prie-
mong. Dar pridurtina, kad mélyna tradiciskai laikoma vyry spalva. Perspalvintas
butelis siiilo tikéti iliuzija, kad degtiné yra vyriskumo atributas.

Raudonai spalvai beveik visada atstovauja prototipinis skaistusis, gelstel¢jes
jos atspalvis. Remiantis Zodynais, ivairiose kalbose ji tiksliausiai apibtidina ugnis
ir (arba) kraujas (zr. J a#1 o 13 2004, 282). Tik fotografijose, kurios iskelia ne-
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apSviesta, nitiria aplinka, o kalbant konkreciai — naktj arba riteriy ir kovy epocha,
geltonas ir raudonas potépis atrodo prigesintas, patamséjgs, prisisotings atitinka-
mai zalio ir rudo pigmento. Niiirioje aplinkoje dazniausiai, 7 atvejais i§ 8-iy (87,5
proc.), ikomponuotas Svytintis ,,Originalios auksinés* butelis (zr. 4 pav.).

1N g
S0 B

4 pav. Krepsinis, 2008-04-15 (nr. 13)

Akivaizdu, kad spalvy kieki ir pasirinkima lemia objektyvios reklamuojamo
produkto ypatybés. NeatmieSta degtiné yra bespalvé, todél ir butelis, i kuri ji supil-
ta, dazniausiai, 27 kartus (81,8 proc.), yra skaidrus, permatomo stiklo — tokiu biidu
pabréziama produkto turinio ir formos vienybé. Skoninés degtinés, nors ir supiltos
i skaidry butelj, turi priedy — avieciy ir svarainiy sul¢iy — spalva (3 pavyzdziai; 9,1
proc.). Matyt, taip akcentuojamas natiiralumas. Proginés degtinés — jy reklamy irgi
trys (9,1 proc.): Velykoms skirta ,,Originali, taip pat ,,Auksiné: Zalgiriui 600 ir
»Auksiné: Black edition* (zr. 5-7 pav.), jau kitokios: gaminio partija yra vienkar-
tiné ir gamintojai ja Zymi uzraSu Riboto leidimo (resp. Limited edition). Gamyba
ne serijomis tarytum ipareigoja atsizvelgti i situacija ir parinkti netradicing butelio
spalva, forma.

5 pav. Zmonés, 2012-03-15 (nr. 11)
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Velyku, Kristaus prisikélimo §ventés, simbolis yra dazytas kiausinis. Siai i3kil-
miy dienai skirtds degtinés butelis yra nuspalvintas raudonai ir iSraizytas tradici-
niais marguciy rastais, apkaiSytas pavasario zalumynais. Dekoracijos svaigalus
apibrézia kaip margudio pakaita. Metaforinis dviejy daikty (cituojant Zalgirio
musiui atminti skirta reklama — meistry kiriniy) sutapatinimas kalba apie rekla-
muotojy intencija — skatinti alkoholio vartojima per didziasias tautos Sventes, net ir
religines (plg. 1 pav. —kita pries Velykas pasirodziusia reklama). O jei susitelksime
1 propozicija, i tai, kokia proga sitiloma vartoti alkoholi, isryskés dvasios prisikeéli-
mo, kai iSgeriama, implikacija. Vargu ar Sitoks degtinés reklamavimo budas yra
etiskas.

Parinkta nejprasta raudona butelio spalva atliepia pavadinima ,,Originali‘.
DLKZe yra uzfiksuotos dvi biidvardzio originalus, -i reik§més: tiesioginé ‘tikras,
neperdirbtas’ ir perkeltiné ‘savitas, savotiskas’. Tq pati gali Zzyméti ir raudonas, -a:
realijomis, kurioms biidinga labiausiai dirginanti akj spalva, pavyzdziui, aguony
ziedais, meno kiiriniuose vizualizuojamos isskirtinés biisenos, jausmai, troSkimai
arba pazenklinamas kultiirinis atminimas, pamatinés vertybés — pirmu atveju aktu-
alizuojamas pozymis ‘savitas, savotiskas’, antru — ‘tikras, natiiralus; neperdirbtas’
(zr. Kazlauskaité 2010, 66). Itin plati konotacija raudona tona lengvai pa-
verc¢ia embleminiu. Tuo paaiskinama ,,Originalios lietuviskos* degtinés etikeciy —
nejprasto raudono butelio jprastinés atmainos — pagrindo spalva.

Zalgirio masio jubiliejui skirtos ,,Auksinés* degtinés butelis yra balsvas ma-
tinis. Blausumas koreliuoja su slogia kovy epochos nuotaika, o Sviesus atspalvis
perduoda karzygiy dziaugsma nugaléjus priesa. Pergalg taip pat Zymi iSkeltos vélia-
vos, kalavijai, pro tamsius debesis prasiskverbiantys saulés spinduliai.

6 pav. TV antena, 2010-06-25 (nr. 25)

»Auksinés: Black edition” degtinés butelis yra matinis juodas su aukso atspal-
vio blizguéiy ispaudais; indo spalva, kaip jau minéta, ziburiy Sviesoje mainosi i
mélyna. Degtiné, turinti Auksinés varda, privalo atspindéti Sviesa. Tviskanti pa-
kuoté: kalbamuoju atveju butelis, visa laikg — etiketés pagrindinés dalys, Sia funk-
cija iSreiSkia matomai. O tai, kad visoms Lithuanian vodka produkty grupés deg-
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tiniy rusims suteikiama Sviesos konotacija, rodo nufotografuoto butelio apacios
atspindys (zr. 1, 3-5, 7-10, 12 pav.) ar $es¢lis (zr. 11 pav.). Tik vienintelis Zalgirio
misiui paminéti skirto svaigiojo gérimo indas atvaizdo pavirsiuje neturi, nes pats
skleidzia Sviesa (zr. 6 pav.).

7 pav. TV antena, 2011-12-03 (nr. 48)

ReikSmingas degtinés vaizdinio detales iSkelia elementy sukomponavimas. Jei
laikomasi simetrijos principo, t. y. visi elementai, tiek iliustraciniai, tiek tekstiniai,
sutaikomi tarpusavyje pagal funkcini krtivi, informacija perduodama jtaigiai. Si-
metrija liudija mastymo pusiausvyrg ir siuncia adresantui pasamoninj signala, kad
jo mintys yra logiskos (Nauckiinaité 2007, 34).

Pagrindinis paveikslas, produkta reprezentuojanti fotografija, dazniausiai ide-
dama maketo centre — tokiy pavyzdziy 25 (77,8 proc.). 21 karta pavaizduotas (pa-
vaizduoti) degtinés butelis (buteliai), pats (patys) vienas (vieni) (zr. 3, 5, 7, 9, 10,
12 pav.) arba drauge su kokiu metaforiniu ar metoniminiu atitikmeniu: | zieda
sulenktu paparcio stiebu, skysciu uzpiltais svarainiais stiklainyje, filtru, taurele ir
kiaus$iniu (zr. 1 pav.), kokybés sertifikatu, aukso medaliu dézutéje (zr. 11 pav.). Dar
4 kartus, pabréziant technologijos ypatinguma, iSrySkinta modifikuota produkto
etiketé: i jos pagrindine dalj — skydo lauka jkomponuota varpy su griidais, avie¢iy,
ugnies, filtro tinklelio fotografija (zr. 8 pav.). Siais abiem atvejais remiamasi kom-
poziciniu absoliuciosios simetrijos principu, kuris perduoda vertés, pastovumo ir
konservatyvumo idéja (boBe, Apenc 1995, 296). Kai reklamos objektas cen-
tre, visas tekstas arba pagrindiniai jo elementai nukeliami i paveikslo apacia ir
(ar) desing — taip sutvarkyti 23 komunikatai (92 proc.). Cia galutinai arba pries
perSokdamas { nauja eilute sustoja zvilgsnis, taigi tai vieta, tinkama pateikti rei-
kalaujancia susikaupimo — dalyking, neemocing informacija. Tokio pobtidzio in-
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formacijai optimaliai iSreiksti tinka kalba. Adresato poziiiriu, tai erdve lukesciui
(J. Weissman pasiiilyta savoka, zr. Naucki@inaité 2007, 39-40).

Su natdraliomis avietémis
ir aviediy sultimis

8 pav. Krepsinis, 2006-03-28 (nr. 13)

Naujesniuose reklamos komunikatuose, i§ viso 8-iuose (24,2 proc.), degtinés bu-
telio paveikslas uzima prekés ar gamintojo zenkly vieta — apatinj desinjji kampa.
7 kartus paveikslas neisdidintas ir {détas tiesiai pries Salutinj fonini paveiksla, ku-
riantj placios erdvés iliuzija. Vaizduojamas arba peizaZzas, batalinés scenos (zr. 4,
6 pav.), arba scheminiy paveiksléliy, kuriais aukStinama Lietuva ir jos gyventojai,
pyné (zr. 2 pav.). Kalbinis tekstas pirmu atveju jkomponuotas lapo apacioje, an-
tru — centre kaip paveiksléliy dalis. Vaizdiniy komponenty derinimas, kai nedideli
pagrindinj elementa atstoja panoraminis $alutinis, vadinamas neformaliaja pusiau-
svyra. Sis principas implikuoja dinamika ir gaivaliskaji prada, kitaip tariant, tarnau-
ja emociniam turiniui reiksti (boBe, Apenc 1995,296; plg. Lotman 2004,
20).

31 reklamos (93,4 proc.) maketo centre jkomponuotas vieno degtinés butelio
paveikslas. Daugiau buteliy — du arba trys — yra zenklas, kad pagrindiné prane§imo
idéja paslépta.

Taigi vienos i§ tokiy reklamy tekstas skelbia: 1/-0ji kovo / kalendoriuje jrasyta
auksu (zr. 9 pav.). Zitirédamas { ja, su teiginiu negali nesutikti, nes ,,Originalios lie-
tuviskos auksinés degtinés butelius, apibendrintai auksq, reklamuotojai pasirinko
kaip okazinius ideogramos /7 raSmenis. Bet yra ir antroji, jau vidiné, ikoduotoji,
perskaitymo galimybé (reikiamybé) — netiesioginis sitilymas Lietuvos Nepriklau-
somybeés atkiirimo dieng Svesti vartojant alkoholj.
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KALENDORIUJE JRASYTA AUKSU
(P

Orgnal Batuaitha Segtos e 00 ana

9 pav. Krepsinis, 2005-03-08 (nr. 10)

IS esmés taip pat sukurta dar viena reklama (zr. 10 pav.). Raginimo Vasario
16 dienq pakelkite véliavq! junginys pakelkite véliavq gali biiti suvokiamas tiesio-
giai, t. y. art€¢ja valstybiné Svente, tod¢l reikés iskelti véliava kaip valstybingumo
simboli. Bet pakelti Snekamojoje kalboje vartojamas ir reikSme ,,iSgerti* (dar plg.
frazeologini jungini pakelti taurele r. ,,i8gerti®), taigi iSeity, kad imperatyvu pa-
kelkite véliavq sitiloma tiesiog iSgerti (véliava Cia simbolizuoja trispalvés buteliy
etiketés — geltona, zalia, raudona)“ (Blazinskaité 2004, 146). Ir vél kyla
klausimas: ar neperzengtos gero tono taisyklés ant vienos pakopos sustacius valsty-
bingumo simbolius ir svaigalus?
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10 pav. Krepsinis, 2005-02-15 (nr. 7)

Taigi vaizdiniai reklamos komunikaty elementai skirti implicitinei informaci-
jai saugoti ir perduoti. Akivaizdu, $is komunikacijos biidas rodo ypa¢ dideli mani-
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puliavima, nes labiausiai veikiama pasamongs sritis [Iluporosa 2001, 223).
Verbaliné raiska fiksuoja atviresng, tiesmukesng¢ informacija. Ji labiau orientuota
1 suvokéjo mastyma, intelekta. Vaizdai dirgina pasamong, duoda impulsa veikti, o
teksto paskirtis — jtikinti adresata produkto kokybe ir priversti sprendimus priimti
samoningai.

Kalba visy pirma pabréziamos juslémis (rega, skoniu, uosle) suvokiamos
svaigaly ypatybés. Dazniausiai, 15-oje reklamy (45,6 proc.), kalbama apie regos
pojiiciu nustatoma ,,Originalios lietuviskos* degtinés grynuma, tyruma, skaidruma,
taip pat tviskéjima; Sias ypatybes, kaip minéta, iSreiskia ir produkto pakuotés vaiz-
das: permatomas butelis, auksaspalvé ,,Originalios auksinés™ degtinés etiketé, bu-
telio atspindys pavirSiuje. Degtiné apibiidinama taip: tokia gryna; tyra; skaidri
ir tyra; ISgryninta aukso filtrais; Auksu tviskanti, dar plg. pasakymus Degtinés
verté — jos tvrumas. Kad tapty tvra, Originali lietuvisSka degtiné nueina ilgq keliq
<..>. Todél ji tokia skaidri, net blizganti*; Daug kam atrodé, kad jau pasiekta
degtinés gryninimo riba, ,, Lietuviska Auksiné degtiné*, iSgryvninta aukso filtrais,
tapo dar grynesné ir Svelnesné; Uz iSskirtini grynumgq jvertino Rytai ir Vakarai bei
20042007 m. taikyta Stuki Norisi gerti grynq (pavartotas 10 karty). Keleta karty
pasitaikes budvardis Svelnesné — ragavimo potyrio jvardijimas.

Malonus skonis ir kvapas akcentuojamas apibréziant skonines degtines, pvz.,
Degtinéje pajusite saldziarugstj lietuvisky svarainiy skonj bei gaivy aromatq. Sko-
nis gali biiti vertinamas: Tai puikus skonis pagal vienq seniausiy lietuvisky recepty,
iStobulintas specialisty naudojant naujausias gamybos technologijas. Pazyminiai
puikus ir istobulintas objektyvios informacijos, suprantama, neteikia, jie skirti pa-
kiliai emocinei erdvei kurti. Beje, poveiki jusléms zymintys grynas ir gaivus ne-
tiesiogiai liudija degtindariy gebéjima i§ gaminio paSalinti fuzelius — dvokiantj ir
nuodingg spirito varymo Salutini produkta.

Dar dvi kokybe neleidziancios suabejoti ypatybés — natliralumas ir {prastumas.
Kaip teigiama DLKZe, natiiralus — tai ‘nedirbtinis, gamtinis; atitinkantis gamtos
désnius; sutinkantis su tikrove’, o jprastas — ‘Zinomas, ne naujas’. Degting turime
vadinti gamtos kiiriniu (tokiu pat kaip vaisiai ar uogos, zr. 8 pav.®), nes ja iSgaunant
grieztai laikomasi protéviy recepttiros, technologinio proceso metu naudojamos tik
vietinés zaliavos, nededama jokiy dirbtiniy priedu, o priemaiSos i§valomos sméliu,
anglimis arba tauriyjy metaly filtrais. Sie gamybos ypatumai pabréZziami 10-yje
(30,3 proc.) 2004-2009 m. paskelbty reklamy, pvz.: Pagaminta pagal senoliy re-
ceptq ir tradicijas; Gaminama is Lietuvos laukuose iSauginty griudy, pagal specia-
lig technologijq, sukurtq Lietuvoje; Pagaminta tyrq Originalia lietuviska degtine

3 Cituojamy reklamos teksty rayba, skyryba ir stilius palikti originalis, tik panaikintas jvai-
riy pavadinimy Srifto iSrySkinimas didziosiomis raidémis ir juodinimu.
¢ Konceptualioji metafora DEGTINES yra voGaA aiskesné ir labiau i$pléta skoniniy Sobieski
degtiniy reklamose, pvz., Su tikromis vySniomis / Sodriu raudoniu nuraudus degtiné / Kaip
zydéjimas vysniy laukta / Dar viena saldziai prisirpusi Sobieski uoga (zr. TV antena 2006,
13). Prekés zenklo Sobieski degting gamina Vilniaus degtinés gamykla.
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subtiliai pagardinant natiraliomis avieciy sultimis. <..> Malonus siurprizas — bu-
telyje esancios tikros avietés; Jis [alkoholis degtinei gaminti] pereina keturiy pa-
kopy filtravimo sistemq: keturis metrus kvarcinio smélio, dvylika metry berzo an-
gliy is Kolos pusiasalio <...>; Patentuoti sidabro filtrai uztikrina svelnesnj skonj
ir nepriekaistingq kokybe,; ISgryninta aukso filtrais, Gaminama tesiant tradicijas;
Tai seniausias gamybos tradicijas turinti lietuviska degtiné. Recepturos, technolo-
ginés {rangosi ir laikymo salyguy — aptariamajame kontekste butelio ir jo elementy
akcentavimas neatsitiktinis. Tai dalykai, uztikrinantys atskiry alkoholio riiSiy speci-
fikg ir atpazinima (A strauskas 2008, 68).

Natiiralumas ir jprastumas koreliuoja su pozymiais ‘sava erdve’ ir ‘gyvenama-
sis laikas, dabartis’. Savumo ir i§ kartos { karta perduodamy tradicijy leitmotyvas
reklamose atstovauja realiajam adresanto ir adresato pasauliui — tam, kuriame ga-
minama, parduodama ir perkama (apie keturis reklamose konstruojamus dalyviy
pasaulius zr. Co ok 2001, 180—181). Tas pasaulis, Zinoma, — Lietuva. ZodZiai
Lietuva, lietuvis, lietuviskas paminéti 26 reklamy (78,8 proc.) tekstuose, pvz.: Ga-
minama tik is rinktiniy lietuvisky gridy, Lietuvoje randama aukso. <...> Tikras, lie-
tuviskas auksas, ,, Lietuviska Auksiné degtiné “, iSgryninta aukso filtrais, tapo dar
Svelnesné ir grynesné; Jisy rankose — labiausiai apsaugota lietuviska degtine.

Pries 2007 m. Europos vyry krepsinio ¢empionata ir Zalgirio masio 600 mety
sukakti pasirodziusios reklamos (Zr. 6 pav.) lietuvius sitilo pripazinti esant kovoto-
jus ir nugalétojus: Pries Sesis Simtus mety jvykes Zalgirio misis — jstabi kariné per-
galé. Kary isvargintai ir kq tik krikstq priéemusiai Lietuvai pradéjo vertis naujo, tai-
kaus gyvenimo perspektyva. Pergalei slovinti iki Siol kuriami literatiiros kiiriniai,
skulptiiros, tapomi paveikslai. / Degtiné ,Lithuanian Vodka“ Auksiné Zalgiriui —
600 — naujasis ,,Stumbro* meistry kirinys, skirtas Zalgirio misio 600-osioms
metinéms. <...> ir Lietuviai niekada nepasiduoda! Persvazinis abiejy teksty pama-
tas toks: pries keleta Simtmeciu lietuviai kovojo, o $iuo metu tas kovas jamzina
ivairiais kiiriniais, tarp kuriy ir Stumbro gaminiai; lietuviai iveiké visus sunkumus
anksciau, jveikia dabar, todél yra vertinami kity ir gali didziuotis savimi.

Degting prilyginus literatiiros ir dailés kuiriniams, klojamas tiesus kelias prie ty
kiiriniy autoriy ir apskritai kiirybos vaisiais besimégaujanciy zmoniy. Degtinés, ku-
ri patyré jvairiopus sunkius iSméginimus, kol tapo tuo, kuo yra dabar, ir ne mazes-
nius iSbandymus iveikusios tautds paralelg liudija Sis tekstas: Kad tapty tokie, lie-
tuviai peréjo ugnj ir vandeni, smélio stepes ir anglimi virtusius miskus. Kad tapty
tokia, Originali lietuviska degtiné nueina ilgq keliq per ugnj ir vandeni, per metrus
kvarcinio smélio, metrus berzo angliy ir specialius sidabro filtrus. Nugali visa tai,
kad tapty skaidri ir tyra, kad tapty vienintelé tokia — Originali lietuviska. Raiskos
priemones, kurios (reklamoje) pasirinktos formuoti iliuzijai, kad populiarinamas
produktas yra Lietuvos istorijos dalis ir kad vartojant degting priartéjama prie di-
dingos praeities, yra aptarusios Regina Kozeniauskiené¢ (2008) ir Saulé
JuzelénienésuSkirmante Sarkauskiene (2011).

Didziavimasi savimi ir savo aplinka geriausiai perteikia reklamos idéja jtvirti-
nantys Stukiai. 2004-2007 m. vartota potrauki konstatuojanti $tiki Norisi gerti grynq
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i8stimé kvietimas veikti: Uz viskq, kuo didziuojamés! (vartotas 20052007 m.),
Uz tai, kuo didziuojamés (2008-2009 m.), Uz tai, kas lietuviska! (2012 m.). Sikio
variantai rodo optimaliy raiSkos priemoniy paieskas: ivardis tai pakeité viskas “vi-
sa, drauge paémus’ (DLKZe), nes yra tinkamesnis konkretybei zyméti, o lietuviska
i8stimeé didziuojamés, nes biiddvardziu geriau iSreiskiama tapatybé ir subtiliau — pa-
sitenkinimas. Sujungus eksplicitinius ir implicitinius kalbinius démenis paaiskéja,
kad nors ir geriau uzmaskuotas, imperatyvas Uz tai, kas lietuviska! [didziuoda-
miesi kovokime / iSgerkime] nesiskiria nuo jau aptarto Vasario 16 dienq pakelkite
véeliavq! [/ taurele].

Be jau minéty Lietuvos Valstybés atkiirimo (Vasario 16-osios) ir Lietuvos Ne-
priklausomybés (Kovo 11-osios) dienu, Zalgirio ir Mélynujy Vandeny miisiy su-
kakc¢iy, taip pat Velyku, i iSskirtiniy tautos Svenciy sarasa dar pateko Joninés ir
Sv. Valentino diena. Visu $venéiy proga sitiloma ,,Originali lietuviska auksing*
degting, tik Velykoms teikiama ,,Originali“ — mat ji savita, specialaus leidimo ir
pavasariui iSmarginta (Zr. 5 pav.).

Geografinis kokybés rodmuo lietuvisSkumas, arba, zvelgiant i$ adresato perspek-
tyvos, tai, kas sava: jprasta ir patikrinta, implikuoja du pozymius: ‘vertingas, bran-
ginamas’ ir ‘patikimas, saugus’. Beje, ir ,,<...> ZodZio kokybé reikSmeje yra impli-
kacinis kvietimas vertinti“ QKonyabs, benoBonenxo 2004, 52). Verte dar
padidéja, kai lietuviskas gaminys pripazistamas uzsienyje. Trijose 2004-2005 m.
reklamose kalba ir vaizdais akcentuojami ,,Originalios lietuviskos auksinés®
1aiméj imai tarptautiniu lygmeniu pvz.: Originali 1ietuvi§ka auksiné degtine' Jjau yra
siame alkoholiniy gerzmu konkurse Internatlon ReV1ew of Spirits, organizuotame
Beverage Testing Institute (JAV), apdovanota sidabro medaliu. / Rytuose: <..>
XIII tarptautinéje parodoje World Food Moscow 2004 apdovanota aukso meda-
liu, dar Zr. 11 pav. teksta.

3

a1

-,

'@

l i H
RUSUA {VERTINO AUKSU

LI TR ot b i 0

()
Orbginall Do tuvidkn subsiivd degtind. Norisl gertl gryna, !Tur_g_?us

11 pav. Krepsinis, 2004-11-09 (nr. 44)
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Kokybés ekspertai, be abejo, vertina ne tik tradicijy puoseléjima, bet ir moder-
numo zenklus. Todél reklamose kalbama apie pazangias technologijas, nuolatini
gamybos proceso atnaujinima ir valstybés institucijy priezitra, pvz.: [grudai] pries
tapdami degtine <..> praeina unikaliq vandens filtracijq atvirkstinés ostmozés
budu; Pamazu rinktiniai lietuviski griidai virsta triskart distilivotu Liuks riusies al-
koholiu; Dabar klasikiné filtravimo sistema papildyta paZangiu filtravimo bidu —
per sidabrq, pvz.: Vienintelé degtiné, kurios gamybq, kokybe ir lietuviskq kilme
reglamentuoja Lietuvos Respublikos ir Europos Sqjungos teisés aktai; Originali lie-
tuviska degtiné — vienintelé, kurios kokybe ir lietuviskq kilme kontroliuoja Europos
Sqjunga. Reklamose gausu vertinamyju zodziy, taikomuy degtinei, pvz.: Nr. 1 Lie-
tuvoje, nepriekaistingos kokybés, verta savojo vardo,; vienintelé tokia, labiausiai
apsaugota, arba derinamy su degtinés pakuotés, jos daliy pavadinimais — pavartoti
unikalus, originalus, gerai atpaZistama, né akimirka neleidzia suabejoti gaminio
puikumu.

Pozymj ‘vertingas, branginamas’ iSreiskia ir 12 reklamy (36,4 proc.) tekstuose
aktualizuoti ‘aukso’ semantinio lauko zodziai. Auksu vadiname viska, kas ‘labai
brangu, vertinga’ (zr. DLKZe). Tad vienintelei, pelniusiai tiek apdovanojimy ir jau
daugeli mety populiariausiai degtinei Lietuvoje neatsitiktinai uzklijuota identifi-
kuojamoji gelsva Svytinti etiketé ir suteiktas ,,Originalios auksinés‘ vardas, plg. Az
rodo auksiné. Ir yra auksiné. Produkto pavadinimas dar aiSkiau motyvuojamas i$
artimosios aplinkos realiju perimta ypatybe. Degtiné gali buti auksiné, nes, pirma,
ji valoma $io metalo filtrais ir platinama (pilstoma) tokio atspalvio dozatoriumi:
Tikras, lietuviskas auksas, ,, Lietuviska Auksiné degtiné “, isgryninta aukso filtrais,
tapo dar Svelnesné ir grynesné; Aukso spalvos dozatorius; antra, ji prilyginama
reikSmingai zZmogaus ar zmoniy grupés (Siame kontekste — lietuviy tautos) veiklai
ir tokios veiklos atributams, pvz.: 1363 m. Mélynyjy Vandeny musis [su Aukso or-
da). Auksinés lietuviy pergalés (zr. 6 pav.); Auksinés Joninés, myliu tave, Aukseli
(zr. 3 pav.). Beje, neretai eksplikuojamos tik krastinés minties grandys, taigi para-
lelé ne visada aiski, plg.: Joninés — paparcio zZiedas — auksinis (prk. ‘brangus’) pa-
parcio ziedas —,, Auksinés * degtinés butelis, sv. Valentino (Isimyléjéliy) diena — isi-
myléjélis, vadinamas Aukseliu — meilés patvirtinimas bucinys — nubuciuotas ,, Auk-
sinés * degtinés butelis.

Lietuviy rupestingai pagamintas ir per laika patikrintas, tarptautiniy eksperty
pripazintas produktas — plg. antrastes Tikrai lietuviska ir 2005-aisiais JAV eksper-
tai jvertino aukso medaliu; Rusija jvertino auksu (zr. 11 pav.), turime suprasti, yra
patikimas, saugus vartoti. Deja, mokslo {rodytos tiesos tam priestarauja. Nesant
galimybés apie (ne)sauguma kalbéti atvirai, reklamuotojai vél eina iSbandytais ap-
linkkeliais.

Zinomas dalykas, kad reklamy tekstai retai skaitomi isigilinant: Zvilgsnis pa-
prastai tik klaidzioja po komunikata (K a p T e p 1998, 43), kol uzkliiiva uz pavie-
niy — paryskinty, pakartoty ar kitaip iSskirty zodziy, ju junginiy. Ir $iaip menka
tikimybé, kad adresatas susikaups ir atsidés jdémiam skaitymui, visiskai sumazina-
ma dirbtinai suskaidzius teksta ir atkarpas iSsklaidzius po visa komunikata — to-
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kia raiSka matyti 12-ame paveiksle. Ant SvytinCiy juosteliy {rasyti patvirtinimai
apsauginis tekstas, saugomi apsaugos elementai, labiausiai apsaugota lietuviska
degtiné, apsaugota ir butelio detaliy dozatoriaus, kamstelio, halograminio lipduko,
banderolés paminéjimai, rodydami butelio dizaino modernuma ir garantuodami
nefalsifikata, turi isirézti i skaitytojy samong kaip tame butelyje laikomo gaminio
visapusisko saugumo zymikliai. Tai manipuliavimo atvejis pasitelkus polisemija:
saugus reiSkia ir ‘nekeliantis pavojy, nepavojingas’, ir ‘gerai saugantis, sargus’
(DLKZe).

LABIAUSIAI APSAUGOTA LIETUVISKA DEGTINE it

12 pav. TV antena, 2012-03-03 (nr. 9)

IS$vadiniai tyrimo teiginiai tokie:

1. Reklamos komunikatuose Lithuanian vodka degtiné pristatoma kaip gryna,
tyra, tviskanti. Apibréziant skonines degtines, kalbama ir apie skonj, kvapa. Kiti
kokybés akcentai — natiralumas ir jprastumas, nes degtiné gaminama laikantis se-
noliy receptiiros ir naudojant tik vietines gamtines Zaliavas, lemia reklamy menini
pasaulj ir lietuvio Lietuvoje ivaizdi. Vaizdai ir kalba iskelia lengvai atpaZistamus
lietuviy tautos gyvenimo dabar ir anks¢iau fragmentus. Apibendrinus pozymius
‘natiralumas’ ir ‘lietuviskumas’, degtinei suteikiama tobulybés, kuria suktiré gam-
ta arba zmogus, verte.

Objektyvios ypatybés grynumas, tviskéjimas ir suteiktas pozymis ‘vertingas,
branginamas’ susieja degting su auksu; $i sasaja pagrindzia ,,Originalios lietu-
viskos auksinés* degtinés varda.

Lietuvio i$skirtinumo ir vertés teigimas, didZiavimasis tauta ir jos istorija yra
pagrindas degtinés grupe¢ pavadinti ,,Originalia lietuviska®, o §tiki Uz tai, kas lietu-
viska! laikyti Lithuanian vodka gaminiy reklaminés id¢jos Serdimi.

2. Vaizdais ir kalba perduodama ta pati informacija: pirmu atveju ji implicitine,
nuspéjama, antru — ekspliciting, atvira. Kalba atliepia vaizdus, padeda juos isko-
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duoti. Vaizdiniai elementai skirti paveikti emociskai: dirgindami pasamong, duoda
impulsa veikti. Kalba yra orientuota i racionalyji suvokima, ji turi itikinti adresata,
kad produkto kokybé puiki, ir priversti priimti samoningg sprendima produkta isi-
gyti.

3. Salutiniais paveikslais vaizduojamas vyras yra kovotojas ir nugalétojas. Taip
ikoduojamas adresatas, potencialus reklamuojamo produkto vartotojas. Degtinés
ir jos vartotojo herojaus jvaizdZziui skleisti reklamy kiiréjai renkasi gyvenimo biida
modeliuojancius leidinius.

4. Imantris kurybiniai sprendimai: jkodavimas paveikslais, simboliniy Zenkly
aktualizavimas ir savitas elementy sukomponavimas makete, Zymi manipuliacini
adresanto elgesi ir iSduoda reklamavimo intencija — skatinima vartoti alkoholi. Me-
niskai originaliausi netiesioginio kreipimosi i adresata atvejai ne visada dera su
etikos normomis, padorumo taisyklémis.

5. Degtinés Lithuanian vodka reklaminé (kiirybiné) strategija iSmoninga. Visi
jos elementai sutelkti vienam tikslui pasiekti: adresatas turi pripazinti, kad deg-
tiné — kokybiskas ir saugus vartoti gaminys.
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Degtinés Lithuanian vodka reklaminé strategija
Santrauka

Pagrindinés savokos: reklaminé (kiirybiné) strategija, reklamos pranesimas, reklamos
idéja, vaizdinis elementas, kalbinis elementas, jvaizdis, vartotojo paveikslas, prekés zen-
klas.

Straipsnis skirtas Lithuanian vodka degtinés reklaminei (kiirybinei) strategijai aptarti:
analizuojama vizualioji ir verbalioji reklamos praneSimy raiska ir apibréziamas produkto
vaizdis.

Visuose reklamos komunikatuose ikomponuotas zodinis tekstas arba jo dalis ir produk-
to pakuotés — butelio su etikete arba tik etiketés — paveikslas. Tai pagrindinis paveikslas,
jis identifikuoja produkta. Salutiniai paveikslai perteikia jvairias gamtos arba lietuviy tau-
tos gyvenimo realijas — veiksmus ir daiktus, kurie per laika tapo kokiy nors ceremonijy,
$venéiy atributais. Salutiniu paveiksly herojus yra vyras. Adresatas, potencialus alkoholio
vartotojas, $iuose paveiksluose turi atpazinti save kaip kovotoja ir nugalétoja. Salutiniy pa-
veiksly vieta — butelio desinéje, ant butelio ir butelio fone. Vieta rodo, kad komunikacijos
proceso metu adresatas veikiamas trimis kryptimis: kognityviniu, afekto ir konatyviniu
lygmenimis.

Reklamy kiiréjai panaudojo 7 spalvas: juoda, balta, pilka, zalia, mélyna, geltona ir rau-
dona. Jos visos gana grynos, tik perteikiant tris paskutines neretai suaktyvinamas §viesio
komponentas. Mélyna pristatoma kaip Sviesesnis ir (arba) zérintis juodos spalvos pakaitas,
geltonai suteikiama blizgesio — aukso atspalvio, raudona niiirioje aplinkoje patamsinama,
kad geriau iSryskéty SvieCiantis degtinés butelis. Visos spalvos makete derinamos kontras-
to principu, pavyzdziui, degtinés savitumas, kuri rodo pavadinimas ,,Originali lietuviska®,
pazymimas bespalvio butelio rySkiausio — raudono tono etikete. Bespalviai vienkartiniy
partijy buteliai nudazomi, kad isreiksty iSkilmiy, kurioms skirti, Sventing, pergalinga nuo-
taikq ir implikacija — per tautos Sventes reikia vartoti alkoholj.

Pagrindinis ir Salutinis paveikslai derinami funkcinio krtivio atzvilgiu: taikomas abso-
liuciosios arba neformaliosios simetrijos principas. Kalbinio teksto iprastiné vieta make-
te — apacia ir (arba) desSinés dalies pusé. Kalba padeda isSifruoti iliustracijomis perduo-
dama turini. Vaizdiniai elementai skirti paveikti emociskai: dirgindami pasamong, jie duo-
da impulsa veikti; verbaliniai elementai orientuoti i intelekta, ju funkcija — itikinti adresata,
kad produkto kokybé puiki.

Reklamos komunikatuose pabréziamas degtinés grynumas, tyrumas, tviskéjimas. Kiti
du kokybés rodikliai: natiiralumas ir iprastumas — reklamuotojams diktuoja lietuvio Lietu-
voje ivaizdi. Apibendrinus visus pozymius, degtiné igyja tobulybés, kuria sukiiré gamta
arba zmogus, vertg.

Objektyvios ypatybés grynumas, tviskéjimas ir suteiktas pozymis ‘vertingas, brangina-
mas’ susieja degting su auksu, todél neatsitiktinai viena ,,Originalios lietuviskos* degtinés
risis pavadinta ,,Auksine®. Lietuvio i$skirtinumo ir vertés teigimas, didziavimasis tauta ir
jos istorija yra pagrindas visa degtinés grupe pavadinti ,,Originalia lietuviska“.
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Riita Kazlauskaité, Laima Cepauskaité
Advertising Strategy of Products Marked by the Brand Lithuanian Vodka
Summary

Keywords: advertising (creative) strategy, advertising message, advertising appeal,
visual element, verbal element, image, customer profile, brand.

The present article deals with the discussion of the advertising strategy of products
marked by the brand Lithuanian vodka: visual and verbal expression of advertising
messages has been analyzed and the image of this product has been defined.

All the messages contain verbal text or its part and a picture of the package of the
product — bottle with a label or only the label. It is the main picture, it identifies the product.
Secondary images convey various realia of nature or the life of the Lithuanians: actions
and things that in the course of time have become the attributes of certain ceremonies or
national festivals. The main character of secondary pictures is a man. The addressee, a
potential customer of alcohol, in these pictures should recognize himself: a fighter and a
winner. The location of secondary pictures is on the right of the bottle, on the bottle and on
the background of the bottle. The location shows that during the process of communication
the addressee is influenced in three directions: on cognitive, affective and connotative
levels.

The copywriters have used 7 colours: black, white, grey, green, blue, yellow, and red.
They are all quite pure, only conveying the three last ones the component of brightness is
often activated. Blue is presented as a lighter and (or) sparkling substitute of black, yellow
is given brilliance — a golden hue, red is made darker in a gloomy environment to make
a shining vodka bottle brighter. All colours on the layout are combined on the principle
of contrast, for example, the originality of vodka that is shown by the title “Original
Lithuanian” is indicated by a red label of the brightest tone glued on a colourless bottle.
Colourless bottles of special editions are painted to express festive and victorious mood
of festivals they are meant for and the implication that one should drink alcohol during
national festivals.

The main and secondary pictures are always matched from the viewpoint of functional
load: the principle of absolute or informal symmetry is applied. The ordinary location
of a verbal text on the layout is on the bottom and (or) on the right side. Language helps
to decipher the contents conveyed by illustrations. Visual elements are meant to provide
emotional effect: stimulating the unconsciousness they give the impulse for activity; verbal
elements are oriented towards the intellect, their function is to convince the addressee with
excellent quality of a product.

In the messages of advertising the biggest attention is paid to the clarity, purity and
resplendence of vodka. Two other indicators of quality —inartificiality and conventionality —
dictate the image of a Lithuanian in Lithuania to the advertisers. Having generalized all the
features vodka gains the value of a perfection created by nature or humans.
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Objective features as clarity, resplendence and a given feature ‘valuable, cherished’
relate vodka to gold, therefore, one sort of “Original Lithuanian” vodka is named “Golden”.
Stating the originality and value of a Lithuanian, feeling proud of the nation and its history
is the reason for naming all the group of vodka “Original Lithuanian”.
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