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Ivadas

Dar prie§ 10—15 mety niekas nesitikéjo, kad
knyga, ypa¢ vaikiska, taps vienu svarbiausiu rinko-
daros objektu ir tarnaus prekybinéms operacijoms,
taciau knygy verslas yra vienas galingiausiy ir agre-
syviausiy tiek Lietuvoje, tiek ir pasaulyje. ,,Siandien
knygos vis dar parduodamos knygynuose, taiau
atsirado ir daug jvairiy viety, kuriose jau prekiauja-
ma knygomis* (Baverstock, 2002, p. 13). Jau nicko
nestebina atskiri knygy skyriai prekybos centruose,
knyguy muggs ir parodos mokslo ar darbo vietose. Lei-
dybos rinkodara uzsiimama visur, kur tik motyvuota
tiksliné auditorija (skaitytojai) gali pasiekti preke.

Spartéjantis gyvenimo tempas ir didéjanti kon-
kurencija diktuoja salygas ne tik komercinéms istai-
goms, bet ir valstybinéms, vieSosioms institucijoms.
Daugelis juy, taip pat ir bibliotekos, turi kovoti dél
tikslinés auditorijos démesio. Ta kovg moksliskai ga-
lima vadinti rySiy su visuomene palaikymu (RSV).
Nors §i RSV sritis Lietuvos bibliotekose plétojama
dar visai neseniai, taciau jau pastebimos nusistoveé-
jusios, tradicinémis tampancios veikimo strategijos.
Audroné Glosiené, mokomosios knygos ,,RySiu su
visuomene ABC bibliotekininkams® autoré, pabré-
zia, kad visavertj profesijos ir istaigos ivaizdi biblio-
tekininkai ir bibliotekos gali su(si)kurti tik stiprinda-
mi vidinius bei iSorinius rySius su visuomene (Glo-
sieng, 1999, p. 13—14). Tikslingas darbo strategijy
igyvendinimas — veikla siekiant motyvuoti Zmones
skaityti ir naudotis biblioteky teikiamomis paslaugo-
mis — kiekvieno XXI a. bibliotekininko kasdienybé.
Siandien bibliotekos darbuotojui nebeuztenka atlik-
ti tradicines funkcijas, kurios nurodomos Lietuvos
Respublikos biblioteky istatyme: ,,Dokumenty kau-
pimas, tvarkymas, sisteminimas ir saugojimas, gali-
tikrinimas <...>“ (Lietuvos Respublikos biblioteky
istatymas). Bibliotekoms tenka zingsnis po zingsnio
padéti visuomenei iSsikapstyti i§ kompiuterinio, vir-
tualaus pasaulio ir vél atrasti knyga. RSV palaiky-
mas, originallis knygos populiarinimo buidai padeda
bibliotekininkui sudominti skaitytojq ir supazindinti
ji su literatlirinémis naujovémis.

Straipsnio tyrimo objektas — Lietuvos nacio-
nalinés Martyno Mazvydo Vaiky literatiiros centro
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(VLC), Siauliy apskrities Povilo Visinskio Vaiky
literattiros skyriaus (VLS), Mazeikiy rajono savi-
valdybés vieSosios bibliotekos Ukriny kaimo filialo
ir Siauliy Juventos progimnazijos biblioteky vaiky
knygu vieSinimo ir skaitymo skatinimo strategijos
2010-2011 metais. Inteviu apie bibliotekininky taiko-
mas strategijas, populiarinant vaiky knygas, dalyva-
vo M. Mazvydo bibliotekos VLC direktoré Aldona
Augustaitiené, Siauliy P. Viginskio bibliotekos VLS
vedéja Aldona Siauliené, Ukriny kaimo bibliotekos
vyresn. bibliotekininké Valda Muravjovien¢ ir Siau-
liy Juventos progimnazijos bibliotekos vedéja Jani-
na Songailiene.

Analizei pasirinkta keturiy tipy biblioteky
(nacionalinés, apskrities, savivaldybés ir mokyklos)
knygu popliarinimo patirtis. Tai leis palyginti bei
susidaryti visumini, tikslesni tiriamosios biblioteky
veiklos vaizda.

Darbo tikslas — aptarti ir palyginti Lietuvos
bibliotekose vyraujancias vaiky knygu sklaidos for-
mas bei iSanalizuoti originaliausias ir efektyviausias
knygu populiarinimo ypatybes aptariamose bibliote-
kose.

UZdaviniai: Remiantis biblioteky darbuotoju
interviu medziaga, i$siaiskinti juy pozitrj i vaiky kny-
gos reklamag masinés komunikacijos priemonése;
pateikti labiausiai paplitusias vaiky knygu populia-
rinimo formas; iSskirti ir palyginti efektyviausius ir
originaliausius Siy biblioteky vaiky knygu populiari-
nimo budus.

Metodika. Straipsnis remiasi trianguliacijos
principu. Praktiné dalis tirta pusiau standartizuotu
eksperty interviu ir deskriptyviniu metodais. Tai pat
pasitelkiama interpretaciné ir komparatyvistiné ziti-
ra | ananalizuojama objekta.

Reklama televizijoje ir radijuje. Eksperty
nuomoneés

Ankstyvojoje vaikystéje (2—4), vélyvojoje vai-
kysteje (4-6) ir pradiniame mokykliniame amziuje
(612 mety) vaikai tampa lengviausiai reklamos kii-
réju paveikiama auditorija (Beresneviciene, 2003,
p. 33). Amerikieté psichologé Rebeka Klei (Rebecca
Clay) tvirtina, kad 3—7 mety vaikai siekia susitapa-
tinti su reklamos herojumi, o 8—12 mety — labiausiai
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siekia reklamuojamus daiktus kolekcionuoti (Clay).
Mazieji negeba kritiSkai vertinti komercinés rekla-
mos pagrindinio tikslo — pardavimy skatinimo ir
reklamines situacijas siekia atkartoti gyvenime, o
tam dazniausiai prireikia daugybés konkreciy (rekla-
muoty) daikty. Tac¢iau esama komercinés reklamos,
kuria, siekiant savy tiksly, skatinama ir pasitarnauja-
ma kulttirinei, SvieCiamajai sferai. Vienos tokiy rekla-
my — knygu.

Vaiky knygy reklama, kuri transliuojama masi-
némis komunikacijos priemonémis ar yra publikuoja-
ma specializuotuose vaikiskuose leidiniuose, atlicka
pazinting funkcija. Taciau ne visos §iuo biidu popu-
liarinamos knygos turi esteting-S§vieCiamaja verte. Te-
levizijos ar radijo reklamos uzsakovui (dazniausiai
leidyklai), pardavus preke, svarbiausia— padengti
bendrasias gamybos, sandéliavimo bei logistikos
sanaudas, o sékmés atveju — pasipelnyti. Knygos
ugdomoji (ne)verté lieka tik autoriy bei leidéjy kom-
petencijoje, todél neretai pasitaiko atvejy, kad kny-
gos reklama (spalvinga, patraukli) kokybe lenkia
pati kiirinj. Tokiu atveju mazieji skaitytojai ir tévai,
kokybiskos reklamos sudominti, tiki, kad iSliaup-
sinta preké (knyga) garantuotai atitinka neraSytus
bendruosius vaiky knygos turinio, estetikos reikala-
vimus. Bibliotekos, norédamos i§vengti galimo tapa-
tinimo su komerciniy tiksly siekian¢iomis imonémis
ar asmenimis, vaiky knygoms populiarinti dazniau
renkasi kitas priemones bei strategijas.

Nacionalinés Martyno Mazvydo VLC direk-
tor¢ A. Augustaitien¢ reklamos ir knygos sasajas
vertina skeptiSkai, anot jos, reklamuojant knyga,
svarbiau — realus bendravimas su vaikais ir juos su-
panciais zmonémis (bibliotekininkais, mokytojais,
tévais, seneliais), o tam esama ir kity, originalesniy
bei paveikesniy priemoniy, taciau pripaZzista teigia-
ma televizijos ir radijo reklamos puse, skleidziant
informacija apie nacionalinius renginius, konkursus,
seminarus, parodas ir kita su knygos vie§inimu su-
sijusig veikla (Augustaitiene, interviu). Televizija —
masinés komunikacijos priemone¢, kuria skleidziama
informacija, greitai pasiekia tiksling auditorija nacio-
naliniu mastu.

Televizijos, radijo reklama — brangi paslauga,
todél dazniausiai bibliotekos darbuotojai ieSko piges-
niy biidy informacijai apie biisimus renginius viesin-
ti, o nacionalinei ar vietinei televizijai, radijui tik
suteikia reikiama informacija apie ju organizuojamo
renginio data, laika, vietg ir numatoma veikla. ,,Susi-
doméj¢ zurnalistai daznai atvyksta ir nemokamai pa-
rengia reportaza, kuriuo informuoja visuomeng apie
renginj bibliotekoje*, — teigia Mazeikiy rajono savi-
valdybés Ukriny kaimo vyresn. bibliotekininké Val-
da Muravjoviené (Muravjoviené, interviu). Tokia in-
formacija televizijoje ar radijuje tampa paveikiausia
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netiesiogine reklama. Netiesioginé reklama — jvilkta
1 informacinj riiba, yra daug itaigesné nei tiesioginis
skatinimas dalyvauti, skaityti ar pirkti.

Amerikoje buvo atliktas tyrimas, kurio metu
3-6 ir 6—12 mety vaikams buvo rodomos dvi rekla-
mos ir praSyta ju nustatyti, kuri esanti komercing, o
kuri socialiné (pries tai paaiskinus Siy saqvoky reiks-
mg). Rezultatai parod¢, kad mazieji Siuos dalykus
ima skirti tik gerokai Gigteléje (McLaughlin). Verti-
nant respondenciy nuomong apie televizing reklama,
galima teigti, kad vaiky knygas populiarinancios
Lietuvos bibliotekos nesinaudoja (arba naudojasi tik
iSimtinais atvejais) televizijos ir radijo reklamos stra-
tegija ne vien dél kainos, bet daugiausia jvertinusios
fakta, kad vaikai nesugeba identifikuoti pirmingés re-
klamos paskirties.

Populiariausios skaitymo skatinimo ir knygos
garsinimo strategijos

Kiekviena biblioteka turi tik jai budingy vai-
kuy knygos populiarinimo galimybiu, taigi ir kity stra-
tegiju. Nacionalinés Martyno Mazvydo bibliotekos
VLC darbuotojy galimybés — didziausios, ju tiksliné
auditorija yra plac¢iausia ir apimanti visos Lietuvos
bibliotekas bei juy tikslines auditorijas. Mokyklos
biblioteka orientuojasi i konkreciai apibrézta vietos
mokiniy, mokytojy ir tévy bendruomeng, todél esa-
ma daug funkciniy skirtybiy, kurios ypac isryskéja
lyginant nacionaling, apskriciy ar rajony filialines ir
mokykliniy biblioteky rySiy su vaikais palaikymo
strategijas.

Bibliotekos, siekdamos populiarinti knygas,
turi tinkamai vykdyti ekstensyvig veikla. ,,Ekstensy-
vios veiklos tikslas yra paversti biblioteka visuome-
nés gyvenimo centru, skatinti skaityti, ugdyti litera-
tarini skonj, patraukti vaikus i biblioteka“ (Glosiené,
1998, p. 77). Pagrindinés ir dazniausiai Lietuvos bib-
liotekose aptinkamos ekstensyvios veiklos, kuriomis
siekiama padéti vaikams atrasti knyga, yra jvairios
skaitymo skatinimo programos, skaitymo klubai.

20062011 metais Kultiiros bei Svietimo ir
mokslo ministerijos émé vykdyti ,,Skaitymo ska-
tinimo programa™, kurios tikslas — ,,<..> skatinti
Ivairaus amziaus ir socialiniy grupiy gyventojus
daugiau skaityti, gerinti ju skaitymo jgudzius, taip
patkelti skaitymo prestiza‘“* (Skaitymo skatinimo pro-
grama), o 2008-ieji metai Lietuvos Respublikos Vy-
riausybés buvo paskelbti ,,Skaitymo metais®. 2008
metais patvirtinta ,,Skaitymo skatinimo programa‘
ragino ,,<..> ugdyti kiirybiska, tobuléti siekiancia,
kritiskai mastancia, pilietiskai atsakinga asmenybeg*
(Lietuvos Respublikos nutarimas dél Skaitymo skati-
nimo programos patvirtinimo), todél ypatingas déme-
sys programos jgyvendinimo metu buvo skiriamas
motyvuoti vaikus skaityti. Tuo tikslu buvo sukurta
internetiné svetain¢ vaikams <http://vaikams.skaity-
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mometai.lt/>, kurioje buvo nuolat atnaujinama infor-
macija apie vaiky knygas, renginius, publikuojamos
ju kurtos eilés, proza ir t. t.

Daugiausia ,,Skaitymo skatinimo programos
laikotarpiu(2006—-2011 m.)renginiyorganizavo Mar-
tyno Mazvydo bibliotekos VLC darbuotojai. Biblio-
tekininkai rengé teksty skaitymus ne tik VLC, bet
ir Vilniaus miesto darzeliuose (lopSelyje-darzelyje
,.Svelnukas® popieté ,,Knygy pasaulyje® ir kt.), mo-
kyklose (Vilniaus ,,Saltinio* pagrindinéje mokyklo-
je 2011 sausio 25 d. organizuoti vaiky knygu skaity-
mai). VLC ir Lietuvos IBBY skyriaus organizuoti ir
kasmetiniai Prano Masioto skaitymai, kuriuose lite-
ratirologai, bibliotekininkai, knygotyrininkai, kultt-
ros darbuotojai, vertéjai, edukologai ir kt. diskutuoja
ivairiomis vaiky literattiros ir skaitymo kultiiros for-
mavimo Lietuvoje temomis. Taip pat kasmet rengta
programa Vaiky knygos dienai paminéti, kurioje itin
svarbig vietg uzima ir naujausiy knygy teksty skaity-
mai.

Siauliy P. Visinskio bibliotekos VLS darbuoto-
jai tapo akcijos ,,Knyguy Kalédos* id¢jos iniciatoriai.
VLS darbuotojai ne tik Siauliy mieste, bet ir visoje
Lietuvoje prisidéjo prie knygos ir skaitymo populiari-
nimo. Vaikai vasara bibliotekoje rasé laiska Lietuvos
Respublikos Prezidentei Daliai Grybauskaitei su pra-
Symais ir palinkéjimais.

1 pav. Laiskas Prezidentei

Nuotrauka i$ asmeninio P. ViSinskio bibliotekos VLS
vedéjos A. Siaulienés archyvo

Siaulie¢iy laiskas paskatino Prezidente Da-
lia Grybauskaitg inicijuoti akcija ,,Knygy Kalédos
2011%, kurios metu Lietuvos pilieciai buvo ragina-
mi: ,,<...> padovanokite naujy knygu arba atneskite
i§ namy jau skaityty, tik ne seny, o ty, kuriy labiau-
siai laukia bibliotekos* (Knyguy Kalédos).

Siauliy apskrities Povilo Viinskio VLS dar-
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buotojai, kiekvienos Tarptautinés vaiky knygos
dienos proga (balandzio 2-3jg) kviecia jaunuosius
skaitytojus originaliai pristatyti labiausiai patikusig
knyga, taip suzinoma, kurios knygos labiausiai isi-
miné jy bendraamziams. Knygos pristatymo biidg
vaikai su vadovais (mokytojais, darzeliy auklétojais)
renkasi patys. Dazniausiai knyga siekiama pristatyti
sinkretiskai, t. y. derinant vaidyba, muzika, daina, So-
ki, raiskyji deklamavima ir kt.

Siauliy Juventos progimnazijos bibliotekoje
rengiami mokiniy kiarybos skaitymai, o Mazeikiy
rajono savivaldybés Ukriny kaimo filialo bibliote-
koje vieni populiariausiy renginiy — taip pat teksty
skaitymai, kurie vyksta net keleta karty per metus.
Labiausiai kaimo vaiky pamégti skaitymai vyksta
Knygnesio dienq (kovo 16-3ja). Teksty skaitymai,
pavadinti ,,Kovoje dél lietuvisko zodzio®, tapo tradi-
ciniu bibliotekos renginiu.

2 pav. Kovoje dél lietuvisko Zodzio
Nuotrauka i§ asmeninio Ukriny kaimo vyresn. biblioteki-
ninkés V. Muravjovienés archyvo

Ukriny bibliotekoje renginio metu iSaiskina-
mas jaunasis mety knygneSys. Po paskaitos apie
knygnesystg ir vietinius knygnesius vaikai eina i kai-
mo kapines ir deklamuoja eiles. Bibliotekos tradici-
ja tapo ir Marijos Peckauskaités (Satrijos Raganos)
gimimo dienai (kovo 8-ajai) paminéti rengiami jos
kiirybos skaitymai netoli kaimo esan¢iame rasytojos
muziejuje ar koplycioje, kurioje ir palaidota garsioji
kiréja. Skaitymy garsu nauda (ne)tradicinése vieto-
se 2012 m. Vilniaus knygy mugg¢je vykusioje diskusi-
joje ,,Visa Lietuva skaito vaikams — aukléjimas skai-
tant“ pabrézé ir viesnia i§ Cekijos Eva Katrusakova.
Anot jos, biitina vaikus pratinti skaityti garsiai, nes
taip vaikas lavina tartj, gerina komunikacinius igi-
dzius, o netradiciné skaitymo vieta, aplinka tik pade-
da juos motyvuoti ir kaskart suteikia naujy potyriy
(Katrusakova).

Populiaria knygos sklaidos strategija Lietuvos
bibliotekose galima jvardyti ir /éliy teatrus bei pasa-
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ky inscenizacijas. Personazai susitikimy su vaikais
metu diskutuoja ir ragina juos paskaityti vieng ar kita
knyga. Povilo Visinskio bibliotekos knygy pristaty-
my vaikai nejsivaizduoja be pamégty personazy: var-
nos Albertinos, parSiuko Kriu Kriu ar Raganaites, o
2011 m. buvo organizuota ir knygy veikéjy eisena
miesto bulvare.

3 pav. Knygos veikéjy eitynés
Nuotrauka i§ asmeninio P. Visinskio bibliotekos VLS
vedéjos A. Siaulienés archyvo

Eisenos metu 350 dalyviy turéjo iveikti ivai-
rias stotelése irengtas klititis ir pasiekti miesto Am-
fiteatra. Susipazinta su 27 knygomis. Anot skyriaus
vedéjos A. Siaulienés, populiariausias eityniy perso-
nazas — Pepé Ilgakojiné arba kiti Astridos Lindgren
kariniy veikéjai (Siauliy Povilo Visinskio vie3oji bib-
lioteka).

M. Mazvydo bibliotekos renginiuose galima
sutikti berniuka Zirniuka ar $uneli Pifa, kurie vai-
kams pristato knygas, skaito proza, deklamuoja eilé-
rascius, zaidzia su jais.

4 pav. Berniukas Zirniukas
Nuotrauka i§ M. Mazvydo bibliotekos VLC internetinio
puslapio (13)

Léliy teatras, pasaky inscenizacija — Martyno
Mazvydo bibliotekos vaiky dziaugsmas. Léles — vai-

kystés simbolis, o vaikysté asocijuojasi su Zaismin-
gumu, nei$senkancia nuotaika bei energija. Knygas
pristatancios 1élés, pasaky personazai tampa lyg
vaiky bendramincéiai, suprantg ju poreikius. Anot R.
Kistnaités, ,,<..> vaikiSkose knygose didziausias
emocinis ir informacinis kriivis tenka iliustracijoms*
(Kistnaite, 2007, p. 282), o bibliotekininkams, sie-
kiantiems sudominti ir jtikinti vaikus, renginio me-
tu svarbiausiu uzdaviniu tampa tinkamo vizualinio
sprendimo pasirinkimas. Vaiko kalba — vaizdy kal-
ba.

Parodos — labai svarbus ir paveikus skaitymo
skatinimo btidas, nors i§ pirmo zvilgsnio paroda ir
skaitymas néra tarpusavyje susije. Paroda (nebti-
nai knygy) padeda vaikui ugdyti meninj suvokima,
lavina jo vaizduote. Noras dalyvauti parodoje mo-
tyvuoja susipazinti su jos tematika atitinkanciais
kiriniais, todél labai svarbus §ios strategijos veiks-
nys — tinkamas temos parinkimas. Knygy ir meniniy
darby, susijusiy su vaiky knyga, parodos rengiamos
visose bibliotekose. Kaimo bibliotekoje dazniausiai
eksponuojamos parodos, kuriy tikslas — priminti vai-
kams svarbiausius rasytojy (Astridos Lindgren, Ma-
rijos Peckauskaités ir kt.) gyvenimo ivykius ir biogra-
fijos faktus. Parodos Ukriny bibliotekoje keic¢iamos
kas ménesi. Ne viena paroda rengé ar tema jai pasiii-
1¢ patys vaikai.

2010-2011 metais Siauliy P. Visinskio bib-
liotekos VLS bibliotekininkai maziesiems skaity-
tojams pristaté net 12 teminiy parody, pavyzdziui:
,»Berniukai — knyguy veikéjai®, ,,Meskiukai vaiky li-
terattiroje®, ,,éiurpios knygos*®, ,,Kalédinés istorijos*
ir pan., 0 M. Mazvydo bibliotekoje parodos — vienas
dazniausiy knygos populiarinimo biidy. Bibliotekoje
parodas rengia ne tik darbuotojai, bet ir skaitytojai.
2011 spalj Mikalojaus Konstantino Ciurlionio meny
mokyklos IV b klasés mokiniai bibliotekoje ekspo-
navo dailés darby paroda pagal Ramutés Skucaités
eiles, ,,Noriu, kad pasaulyje bty graziau...“. Tos pa-
¢ios mokyklos pirmokai bibliotekoje surengée piesi-
niy paroda ,,Ziema miske* ir kt. M. Mazvydo biblio-
tekoje organizuojamos ir karpiniy, tapybos, lipdybos
teminés parodos, kuriose dalyvauja ne tik mokykli-
nio amziaus vaikai, bet ir darzelinukai. 2011-06-02
surengta Vilniaus vaiky darzelio ,,Berzynélis* ,,Pelé-
dziuky“ grupés vaiky piesiniy paroda ,,Margaspalvé
vasaréle®.

Knygy pozicionavimas — kiekvienos bibliote-
kos naudojama vaikiskos knygos reklaminé strategi-
ja. ,,Pozicionavimas — tai idéja, padedanti spresti su-
détingg problema, kaip biti iSgirstam informacija ir
galimybémis perkrautoje visuomenéje* (Ries, Trout,
2005, p. 17). Siauliy Juventos progimnazijos biblio-
tekoje parodomosios knygos eksponuojamos atskiro-
je knygy lentynoje, ant kurios uzra§omas parodos pa-
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vadinimas arba pabréziama, kad Sioje lentynoje deda-
mos pripazintos, skaitomiausios knygos. Ukriny kai-
mo bibliotekoje naujausios ir skaitomiausios knygos
dedamos ne tik geriausiai matomoje lentynoje, bet
neretai ir ant specialaus stalelio, dekoruoto spalvin-
gais rankdarbiais. Siauliy Povilo Visinskio bibliote-
koje rekomenduotinos knygos strategiskai eksponuo-
jamos matomiausioje vietoje besisukanciose lentyno-
se. Knygos bibliotekose pozicionuojamos jvairiai:
iSdéstomos matomiausiose vietose, Salia pateikiama
trumpa knygos anotacija su kritiky citatomis ar eks-
ponuojamo autoriaus knygos iStraukomis, biografijos
faktais, iSskiriamos skaitomiausiy, naujausiy knygy
lentynos ir kt. Stengiamasi, kad vaikui biity lengviau
pasirinkti gera, ugdomosios vertés nestokojantj kiiri-
ni. Ne visi mazameciai pasikliauja bibliotekininky ar
draugy sitlymais, todél daznu atveju informacininis
uzrasSas apie geriausias, skaitomiausias, populiariau-
sias, naujausias knygas neapsisprendusiam skaityto-
jui padeda pasirinkti. Vaiko manymu, jis pasirinko
pats, taciau i$ tiesy jo pasirinkimas buvo nulemtas
minéto strateginiy bibliotekos dabuotojy veiksniy pa-
darinys (kurias knygas déti i vardines lentynas, kuriy
nedéti, bibliotekininkas nusprendzia individuliai).
Visuotiné analizuojamy biblioteky knygy eks-
ponavimo taktika — i$skirti Mety knygos rinkimuose
dalyvaujancias knygas. Vaikai — labai smalsis ir Zin-
geidis, todel jiems aktualu perskaityti eksperty siiilo-
mus kiirinius ir dalyvauti Mety knygos rinkimuose.
Martyno Mazvydo bibliotekoje iprasti nominuoty
knygu pristatymai abonemente, kada darbuotojai
parengia informacinj stenda apie Sias knygas ir ju
autorius. Taip pat bibliotekos darbuotojai vaziuoja
1 darzelius, mokyklas pristatyti nominuoty knyguy.
2011 m. Mety knygas bibliotekos darbuotojai prista-
té Abraomo Kulviecio vidurinéje, Genio pradinéje
mokyklose ir kt. Kitos bibliotekos nominuotas Me-
ty knygas eksponuoja atskiruose stenduose ar knygy
lentynose. Vaiky noras dalyvauti akcijose, prisidéti
prie geriausios knygos rinkimy — didziulé pagalba
bibliotekininkams, siekiantiems, kad vaikai skaityty
tik gera, eksperty teigiamai {vertinta literatara.
Viktorinos, kaip ir parodos, Mety knygos rinki-
mai, motyvuoja vaikus ruostis i$ anksto ir perskaityti
ne vieng knyga iki renginio, todé¢l bibliotekose apie
viktorinas praneSama likus maziausiai ménesiui, o
dazniausiai net pusmeciui. Viktorinas rengia Marty-
no Mazvydo ir Povilo Visinskio bibliotekos. Siauliy
P. Visinskio bibliotekos VLS 2010-2011 m. surengé
vaikams net 10 skirtingy viktoriny. [prasta, kad vik-
torinos nugalétojai — apdovanojami, todél prizas, o
dar labiau pagyra uz Zinias vaikui suteikia stimulg
stengtis uoliau skaityti. R. Askiniené teigia, kad pa-
gyrimas tampa didziausiu apdovanojimu vaikui ir sti-
muliuoja ji stengtis dar labiau (Askiniené). Pagyra
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— svarbi skaitymo skatinimo forma, kuri tampa ne tik
laimétojo ikvépimo Saltiniu, bet dar daugiau suteikia
jégu ir noro tiems, kuriems nepasiseké. Giriamasis,
raginamasis zodis motyvuoja juos nepasiduoti ir ne-
nuvertinti savo galimybiy.

Vaikui biitina turéti Zzmogu — ideala. Kadangi
kultiira yra pagrindiné Zzmogaus socializacijos sritis,
todel ir biblioteky siekis, kad vaikai tinkamai pasi-
rinkty kulttrinius herojus, kurie padéty formuoti
jauno Zzmogaus vertybes, elgesio normas, skaitymo
tradicija, yra labai svarbus. Audroné Juodaityté kny-
goje Socializacija ir ugdymas vaikystéje atkreipia dé-
mesi { tai, kad ,,Isigaléjus materialinéms vertybéms,
bitina specialiomis priemonémis aktyvinti asmeny-
bés saveikg su dvasinémis (idealiomis) visuomenés
vertybémis <...>* (Juodaityté, 2003, p. 55-56). Mar-
tyno Mazvydo Vaiky literatiiros centro ir Siauliy Po-
vilo Visinskio Vaiky literatiros skyriaus biblioteky
darbuotojai, sickdami knygos populiarinimo ir kul-
tirinés vaiky socializacijos, rengia susitikimus su
raSytojais. P. Visinskio bibliotekoje sveciavosi Vytau-
tas Racickas, Urté Ulitiné, 2011 m. lapkri¢io mén. —
rasytoja Nijolé Kepeniené. M. Mazvydo biblioteka
organizavo keleta susitikimy su rasytoja Alma Karo-
saite, Gintare Adomaityte ir t. t. Taip pat biblioteka
organizuoja susitikimus ir darzeliuose bei mokyk-
lose. 2011 m. sausj Vilniaus Zemynos pagrindinés
mokyklos mokiniai susitiko su rasytoja Urte Ulidine.
Pries susitikima su knygy kuir¢jais vaikai perskaito
ne vieng juy isleista knyga, susipazista su biografi-
niais duomenimis, ruosiasi biisimoms diskusijoms,
noriai klausia ir negaili rasytojams patarimy bei idé-
ju bisimoms ju knygoms. Si biblioteku knygos popu-
liarinimo strategija tampa ir kultirinés socializacijos
priemone, kuria siekiama pasitilyti vaikui tinkama
asmenj (ar literatlirini personaza), teigiama pavyzdi,
1 kurj jis galéty lygiuotis. Tinkamy vertybiniy nuo-
staty, elgesio, moralés normy afiSavimas asmeninio
gyvenimo pavyzdziu ar kiiryba — stiprus pamatas sie-
kiant ugdyti dvasinei kultiirai neabejingus piliecius.

Visos 4 analizuojamos bibliotekos daug déme-
sio vaiky knygos populiarinimo strategijose skiria
tévams, nes vaiky skaitymo kultiira formuojama ne
tik bibliotekoje ir mokykloje, bet pirmiausia Seimo-
je. Nacionalinés Martyno Mazvydo bibliotekos VLC
darbuotojai tévy pazinti su vaiky literatiiros naujo-
vémis ir skaitymo nauda laiko vienu biitiniausiy sa-
vo darby. 2005 m. Sioje bibliotekoje buvo isleistas
leidinukas tévams ,,Skaitykime savo vaikams®, kuri
bibliotekininkai dovanojo civilinés metrikacijos sky-
riuose tévams, atéjusiems pasiimti vaiky gimimo liu-
dijimy. Leidiniai buvo dalijami ir darZeliuose, buvo
surengtas ne vienas seminaras, susitikimas, paskai-
ta. Vienas tokiy — ,,Ugdykime jaunaji skaitytoja“.
Bibliotekos direktoré A. Augustaitiené teigia, kad
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didziausias ju pasiekimas tévy pazinties su vaikis-
komis knygomis veikloje — iSkovota teis¢ dalyvauti
darzeliuose ir mokyklose vykstan¢iuose tévy susirin-
kimuose, kur bibliotekininkés aptaria vaiky knygos
leidybos tendencijas, knygas, vertas démesio, ir men-
kaverCius kirinélius, nerekomenduojamus vaikui
skaityti. Siauliu Povilo Viinskio bibliotekoje irgi
organizuojamos tévy pazintys su vaiky literatiira.
Bibliotekos vedéja A. Siauliené tévy supazindinima
su vaiky literattira jvardija kaip bibliotekos siekiamy-
be¢. Vaiky literatiiros skyriuje organizuojamos Seimy
popietés, rengiami seminarai darzZeliuose, o kadangi
vaikui reikalingas teigiamas pavyzdys — biblioteki-
ninkés vaikams pasiiilo knygy parnesti ir téveliams.
Siauliy Juventos progimnazijos bibliotekos vedéja
J. Songailiené atéjusius | mokykla tévus informuo-
ja apie vaiky skaitomas knygas, dalykiskai iSsako
pastebéjimus ir patarimus, ka daryti, kad vaikas no-
riau skaityty, o svarbiausia — skaityty gera literatura.
V. Muravjoviené — Ukriny kaimo bibliotekininké tei-
gia, kad pazinodama visus vaiky tévus, labai daznai
diskutuoja apie ju vaiky skaitymo kulttira, rengia su-
sitikimus, kuriuose tévelius ar senelius informuoja
apie skaitymo reikSmg vaiko gyvenime, ragina skai-
tyti drauge su mazaisiais, o svarbiausia — perskaicius
diskutuoti ir kartu aptarti literatiiros kiirinj. Z. Dargu-
zyté pazymi, kad aukléjimas — tai sudétine veikla, ap-
imanti specifini tévy elgesi su vaiku ir daranti itaka
vaiky ugdymui (Darguzyte). Tévai, Seima — asmeny-
bés formavimosi pamatas, todél biblioteky skiriamas
ypatingas démesys tévy Svietimui vaiky literatiiros
klausimais — butina ir efektyvi strategija, siekiant
vaikams iskiepyti meile knygai ir skaitymui, o Sios
vertybés pirmiausia turi biiti demonstruojamos Sei-
moje.

Kaip populiarios skaitymo skatinimo ir kny-
gos sklaidos programos bibliotekose ivardijami skai-
tomiausiy knygy sqra$ai biblioteky internetiniuose
puslapivose; Siaurés $aliy biblioteky savaité; pro-
jektai; popamokiné veikla; skaitymo ir literatiri-
niai bireliai; bendraminciy, draugy, mokytojuy, te-
vy, bibliotekininky rekomendacijos; kompiuteriai
bibliotekose, kuriais naudodamiesi vaikai domisi
knygy leidyba Lietuvoje, skaito zurnaly ,,Rubinai-
tis*, ,,Zirniukas“ el. versijas ir kt. Kaip matyti, strate-
giju esama jvairiy ir kuo ju daugiau, tuo bibliotekose
panaudojama originalesniy, dinamiskesniy, o svar-
biausia — veiksmingy btidy joms realizuoti.

Efektyvios strategijos

Originaliausius ir efektyviausius vaiky kny-
gos populiarinimo biidus skirtingy lygiy bibliotekos
ivardijo nevienodai. Strategines vieSinimo skirtybes
dazniausiai lemia tikslinés auditorijos dydziai, neta-
pacios biblioteky funkcijos, darbuotojy skaicius, vie-
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tové ir nevienodas darbo laikas (Ukriny kaimo biblio-
teka dirba 5 dienas (antradieniais—SeStadieniais) po
5 val., Juventos progimnazijos — penkias dienas (pir-
madieniais—penktadieniais) po 7 val., Siauliy Povilo
Visinskio VLS — 5 dienas (pirmadieniais—penktadie-
niais) po 8 val., o Martyno Mazvydo VLC — 6 dienas
(pirmadieniais—SesStadieniais) po 8 val. per dieng).

Martyno Mazvydo VLC direktorés A. Augus-
taitienés nuomone, efektyviausi biidai — jdomiai pa-
teiktos knygu parodos, garsiniai teksty skaitymai ir
skatinimas skaityti, vaiky literatiiros tendencijy pri-
statymas vaiky tévams, mokytojams ir darzeliy auk-
létojams, kurie tampa bibliotekininky sgajungininkai,
motyvuodami skaityti ir skiepydami vaikams meilg
ir pagarba meniniam zodziui.

Siauliy P. Visinskio vieSosios bibliotekos VLS
vedéjaA. Siauliené efektyviais viesinimo biidais jvar-
dijo Tarptautinés vaiky knygos dienos (balandzio
2-3ja) proga rengiamus tradicinius knyguy pristaty-
mus, kuriuose patys vaikai susirinkusiai auditorijai
siekia originaliai ir meniskai perteikti pristatomo
kiirinio turini, KnygveZiuko (speciali masina, kuria
vezamos knygos i vaiky ligonines, kaimus, kuriuose
néra bibliotekos ir kt.) teikiamas paslaugas bei Vai-
ky vasaros skaitymo programas.

Mazeikiy rajono savivaldybés Ukriny kaimo
filialo bibliotekos darbuotojos V. Muravjovienés nuo-
mone, kaimo vaikus labiausiai motyvuoja skaityti no-
ras dalyvauti Mety knygos rinkimuose, galimybé da-
lyvauti ir diskutuoti viena ar kita tema Siaurés 3aliy
biblioteky savaitéje bei Tarptautinés vaiky knygos
dienos proga rengiama popieté, kurios metu susirin-
ke vaikai garsiai skaito tam tikros tematikos (kiek-
vienais metais parenkama skirtinga tema) knygas.
Prie§ §j rengini i mokykla pradinukams nuvezamos
skrynios, kuriose esama daug pasaky knyguy, tad ido-
miausiomis iStraukomis mazieji balandzio 2-gja ir pa-
sidalija vieni su kitais prie arbatos puodelio.

Siauliy Juventos progimnazija efektyviais bii-
dais pripazista bibliotekininky ir draugy rekomenda-
cijas, iSskirtas skaitomiausiy knygy lentynas. Vaikai
imokyklos bibliotekas dazniausiai ateina bendry pro-
jektiniy darby rengti arba pertrauky metu grazinti ar
pasiimti knygu, tod¢l jie bibliotekoje praleidzia ne-
daug laiko. Atéj¢ biiriuojasi prie lentyny su uzrasais
skaitomiausios, naujausios arba ateina ir praso kon-
krecios knygos, kurig skaité draugas (-¢).

Kuri strategija efektyvi ar neefektyvi, bibliote-
kos darbuotojos supranta laikui bégant. Jei besikarto-
jantys renginiai, knygos vieSinimo taktikos pasiteisi-
na — sulaukia mazyju skaitytoju démesio, o bibliote-
kininkai iSgirsta praSymy paskelbti anksc¢iau blisimy
renginiy temas ir net priminimy, kad artéja tam tikra
Sventé. Jei efektyvia laikyta strategija nebepasiteisi-
na — pats metas ja keisti kita.
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Originalios strategijos

Kiekviena straipsnyje aptariama biblioteka
2010-2011 m. i$skyré savo originaliausiy strategiju
trejetukus. Originaliis knygos vieSinimo biidai tam-
pa ne tokie originaliis kur kas dazniau nei efektyvios
strategijos tampa neefektyviomis, taciau kiekvienas
originalus budas vieSinti vaikiska knyga tampa trau-
kos objektu, kad ir laikinu. Originalus biidas netenka
savo originalumo, jei jis naudojamas kasmet, todél
Sios kategorijos strategijos arba pereina | efektyviy
strategijy sarasa arba biblioteky nebenaudojamos ir
kuriamos naujos.

A. Augustaitiené originaliausiomis bibliote-
kos strategijomis nurodé literatlirines popietes, vis
atsinaujinantj 1éliy teatra ir sumanyma i bibliotekos
lankytoju saraSus itraukti ir kadikius, kuriems kny-
gas skaito ir | namus parnesa téveliai. Jau nuo pirmy-
ju gyvenimo dieny vaikai tampa bibliotekos lanky-
tojai, o0 nuo mazumés ugdoma tradicija lankytis bib-
liotekoje perauga i biiting (kaip maistas ar miegas)
veiksmag vaiko gyvenime. Manoma, kad $i, vis dar
originali strategija, netrukus taps neatsiejama efekty-
viausiy strategijy dalimi.

Siauliy Povilo Viginskio bibliotekoje trys ori-
ginaliausi vaikiskos knygos viesinimo buidai: knygos
veikéjy eisena miesto bulvaru, skaitomiausiy knyguy
skelbimas internetiniame bibliotekos puslapyje bei
knyguy pristatymai su lélémis (varna ir parSiuku).

J. Songailien¢ (Juventos progimnazijos biblio-
tekos vedéja) neskaitancius vaikus kvieciasi i biblio-
teka ir siilo visuomeniniams darbams atlikti skirtas
valandas praleisti bibliotekoje skaitant. Sis, anot bib-
liotekininkés, skaitymo skatinimo biidas — paveikus.
»Daugelis pries tai neskaiciusiy vaiky dabar yra ge-
riausi mokyklos bibliotekos skaitytojai, kurie atrado
skaitymo dziaugsma™ (Songailiené, interviu). Taip
pat vaiky iniciatyva imtas rinkti knygu Top deSimtu-
kas: stende pateikiamas knygy sarasas, o kiekvienas,
jas perskaites, deda pliusa ties labiausiai patikusia.
Originaliu biidu tarp mokykly biblioteky, anot vedé-
jos, laikytini ir geriausio skaitytojo rinkimai.

Ukriny bibliotekoje originaliausi biidai — ne-
tradiciniai teksty skaitymai. Vieni tokiy skaitymu
vyksta prie netoli bibliotekos tekancios Varduvos
upés. Bibliotekininké organizuoja ir diskusijas ne-
tradicinése vietose (prie upés, piliakalnio ir kt.), o
vienas naujausiy originaliy Sioje kaimo bibliotekoje
knygos viesSinimo buidy — svecio (kaime gyvenancios
daugkartinés skaitovy kokursy nugalétojos Janinos
Gilienés) skaitomi tekstai ir pasakojamos istorijos.

Originalis ir efektyvis skaitymo skatinimo ir
knygos populiarinimo btdai kiekvienos bibliotekos
ivardijami skirtingai dél nevienody galimybiy ir pa-
déties: kas miesto bibliotekoje laikoma (ne)efekty-
vu — kaimo vaikui gali daznai tampti (ne)originalu,
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ir atvirksciai. Skirtingas originalias strategijas biblio-
tekininkai kuria ir renkasi atsizvelgdami i tikslinés
auditorijos poreikius, finansines ir funkcines biblio-
tekos galimybes, laiko resursus ir kt. Svarbiausias
tokiy strategijy uzdavinys — padéti vaikui atrasti skai-
tymo malonuma, parodyti, kad skaityti néra nuobo-
du, akcentuojant placias knygu skaitymo pritaikymo
galimybes ir teikiama nauda.

ISvados

1. Masinés komunikacijos svarba knygy sklaidoje ak-
centuojama ir pastebima ne tik pelno siekianciy as-
meny, imoniy (knygy autoriy, leidykly, knygyny)
veikloje, bet vis dazniau aptinkama ir nekomerci-
niy, vieSyju institucijy (biblioteky) darbuotojy kul-
tiriniuose, $vieCiamuosiuose darbo efektyvumo
gerinimo planuose.

Televizija ir radijas — tiek Lietuvoje, tiek ir pasauly-
je populiariausi reklamos centrai, taciau biblioteko-
se Siomis masinémis komunikacijos priemonémis
naudojamasi tik iSimtinais atvejais. Pastebéta, kad
daznai spalvingomis, jtaigiomis knygy reklamomis
vieSinami menkaverciai kiiriniai, todél daznai rekla-
ma menine ir jtaigos verte lenkia knyga. Televizija ir
radijas biblioteky darbuotojy knygos populiarinimo
ir skaitymo skatinimo strategijose tampa tik informa-
vimo apie vykusius renginius Saltiniu.

Biblioteky pasirinkimas taikyti strategijas pri-
klauso ne tik nuo darbuotojy iSmonés, bet ir nuo
tikslinés auditorijos dydzio, bibliotekos funkci-
niy paskirc¢iy, finansinés, geografinés padéties ir
pan. Bibliotekose taikomas knygos populiarini-
mo strategijas galima suskirstyti {:

e garsinius vaiky literatiiros teksty skaitymus;
1éliy teatrus ir literattiriniy personazy inscenizaci-
Jas;

temines parodas;

knygu pozicionavima;

dalyvavimag Mety knygos rinkimuose;
literattirines viktorinas;

susitikimus su raSytojais;

seminarus ir paskaitas tévams supazindinti
su vaiky knygos naujovémis ir skaitymo ma-
ziesiems teikiama nauda.

Ne visada originalios strategijos tampa efektyvio-
mis, taciau jos padeda biblioteky darbuotojams
sudominti tiksling auditorija. Efektyviomis stra-
tegijomis laikytini renginiai, skirti Tarptautinei
vaiky knygos dienai paminéti, garsiniai teksty
skaitymai, bendravimas su vaiky tévais, Mety
knygos rinkimai, knygy pozicionavimas.
Originaliausi vaiky knygos populiarinimo budai:
kudikiy registracija { bibliotekos lankytoju sara-
Sus, leéliy teatrai ir renginiai, kuriuose dalyvauja
literatliriniai pasaky personazai, literatirinés po-
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pietés, tévy ir vaiky popietés, teminés popietés 02-27]. <http://www.ikimokyklinis.lt/straipsnis/107
bibliotekose, specializuoti automobiliai su veZio- 24>,
jamomis vaikiskomis knygomis { jvairias jstai- 7. Glosiené A., 1999, Rysiy su visuomene ABC biblio-

tekininkams. Vilnius: Lietuvos nacionaliné Martyno
Mazvydo biblioteka.
8. Glosiene A., 1998, Viesoji biblioteka: tradicija ir mo-
dernumas. Vilnius: Zara.
Juodaityté A., 2003, Socializacija ir ugdymas vaikys-

gas, kaimus, ligonine ir kt., knygu Top desimtu-
ko rinkimai, sveciai, garsiniai teksty skaitymai
netradicinése vietose (dazniausiai gamtoje).

6. Vaiky skaitymo skatinimas bei vaiky knygos po- 9

puliarinimas laikytini svarbiais vaiky kulturinés ' téje. Vilnius: UAB Petro ofsetas.
socializacijos veiksniais. 10. Katrusakova E. (I3 diskusijos, ,,Visa Lietuva skaito
. vaikams — aukléjimas skaitant* Vilniaus knygy mugé-
Saltiniai je, 2012-02-24), Lietuvos parody ir kongresy centras
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STRATEGIES FOR READING PROMOTION AND POPULARIZATION OF CHILDREN
BOOKS IN LITHUANIAN LIBRARIES

Laura Arnotaité, DZiuljeta Maskuliiiniené

Summary

The object of the article is the strategies for improving tendencies of children reading culture in Lithuania
implemented by Children Literature Center of Martynas Mazvydas National Library of Lithuania, Children Literature
Department of Povilas Viginskis Siauliai County Public Library, Ukrinai Village Branch of MaZeikiai District Municipality
Public Library and Library of Siauliai Juventa Progymnasium. The aim of the article is to state and discuss the most
popular forms for children reading promotion in Lithuanian libraries by highlighting the most efficient and original
marketing strategies for children books in the surveyed libraries. The practical part has been produced by using semi-
structured interview of experts and descriptive method with the help of interpretation and comparative approach to the
object being analyzed.

The libraries that seek operational efficiency have to apply quite a number of time-tested or untried strategies of
public relations in their activities. Usually they are repetitive and common strategies for children books popularization:
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thematic exhibitions, quizzes, text readings aloud in unusual places, Book of the Year awards, Nordic Countries Week,
Children Book Day, introduction of parents to novelties in children books, benefit of reading, etc. Most of the strategies,
especially the most effective and original ones, are determined by external factors (financial, geographical location, size
of target audience, number of employees, working time). The most efficient (specialized vehicles, book presentations,
quizzes, etc.) and the most original (text readings in nature, literary afternoons with parents, puppet-plays, etc.) strategies
determine the originality of libraries and help to attract a larger target audience.

Keywords: library, child-reader, children book, reading promotion, popularization of children book, efficient
strategies, original strategies, cultural socialization of children.

SKAITYMO SKATINIMO IR VAIKU KNYGOS POPULIARINIMO STRATEGIJOS
LIETUVOS BIBLIOTEKOSE

Laura Arnotaité, DZiuljeta Maskulifiniené

Santrauka

Straipsnio fyrimo objektas — Lietuvos nacionalinés Martyno Mazvydo Vaiky literatiiros centro, Siauliy apskrities
Povilo Visinskio Vaiky literattiros skyriaus, Mazeikiy rajono savivaldybés viesosios bibliotekos Ukriny kaimo filialo ir
Siauliy Juventos progimnazijos biblioteky naudojamos strategijos, siekiant gerinti vaiky skaitymo kultiiros tendencijas
Lietuvoje. Darbo tikslas — ivardyti ir aptarti populiariausias Lietuvos bibliotekose vaiky knygu sklaidos formas, i§skiriant
efektyviausias ir originaliausias vaiky knygy reklamos strategijas aptariamose bibliotekose. Taikyti pusiau standartizuoto
eksperty interviu ir deskriptyvinis metodas, pasitelkiant interpretacing ir komparatyvisting zilira 1 analizuojama objekta.

Bibliotekoms, sickian¢ioms veiklos efektyvumo, tenka taikyti ne vieng laiko patikrinta ar dar nebandyta rysiy su
visuomene strategija. Daugiausia tai — pasikartojancios ir iprastinémis tampancios vaiky knygos populiarinimo strate-
gijos: teminés parodos, viktorinos, garsiniai teksty skaitymai netradicinése vietose, Mety knygy rinkimai, Siaurés $aliy
savaite, Vaiky knygos diena, tévy supazindinimas su vaiky knygos naujovémis, skaitymo nauda ir kt. Daugelis strategiju,
ypac efektyviausios ir originaliausios, yra nulemtos iSorés veiksniy (finansinés, geografinés padéties, tikslinés auditorijos
dydzio, darbuotojy skaiciaus, dirbamo laiko). Efektyviausios (specializuoti automobiliai, knygy pristatymai, viktorinos
ir kt.) bei originaliausios (teksty skaitymai gamtoje, literatlirinés popietés su tévais, 1eliy teatrai ir t. t.) strategijos lemia
biblioteky savitumus ir padeda sukviesti daugiausia tikslinés auditorijos.

Prasminiai ZodZiai: biblioteka, vaikas skaitytojas, vaiky knyga, skaitymo skatinimas, vaiky knygos populiarini-
mas, efektyvios strategijos, originalios strategijos, vaiky kultiiriné socializacija.
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