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Pastaruoju metu ziniasklaidoje ir jvairiose diskusijose' nuolat svarstomos §iuo-
laikinio gyvenimo btido problemos. Vienas svarbiausiy gyvenimo biido bruozy —
vartojimas, susijgs su naujy viesyju erdviy suklestéjimu: kasdieni gyvenimo ritma
diktuoja prekybos centrai, pramogy industrija. Tai nei§vengiamai vercia prisiminti
turgaus tradicija misy kultiroje. Eduardas Miezelaitis autobiografingje es¢ Nerei-
kalingas zmogus (2000) apie savo vaikystés turgy rasé: ,,Turgus man pats idomiau-
sias, pats judriausias gyvenimo gabalas. Bet mégstu turgy ne tik todél, kad cia
visko labai daug, galima sakyti, tikras gyvenimo koncentratas, bet ir todé¢l, kad
¢ia daug muzikos, juoko, Sauksmo, 0Zzesio“ (Miezelaitis 2000, 114). Taciau
kalbédamas apie Siy dieny gyvenima rasytojas turgumi jau vadina beprasmiska
Surmulj, vadinama rinka (Ibid., 117). Rinkos salygomis gyvena ir §iuolaikiné litera-
tiira, atspindinti bendruomenés buvi. Pasak Jiiratés Sprindytés, ,,lictuviy literatiiros
kurybos lauke isigali nauji reiskiniai bei sociokulttirinés sqvokos: produktyvumas,
galia, strategijos, interesai, paklausa, pasiiila, pelnas, naSumas <...> Literatiirai yra
primesti didziojo socialinio lauko — viso vieSojo diskurso — biznio dvasios jkvepti
standartai: réksminga atmosfera, tariamas ,,skonis®, lo§imo azartas“ (Sprindy -
té 2006, 86). Rinkos produktas — populiariosios literatliros suves¢jimas. Literatii-
ros mokslininkai ir kritikai populiariaja literatlira pripazista kaip svarby $iy dieny
kultiiros reiskini, kalba apie jos ypatybes, diskutuoja. Regimantas TamosSaitis ypac
pabreézia Sios literatiiros sgsajas su vartojimo bumu: ,,Popsing knyga gali nusipirkti
prekybos centre kartu su kitomis kasdieninio vartojimo prekémis ir suvartoti ja kad
ir ta pati vakarg“ (Tamo Saitis 2008, 77). Kiti kalba apie pazintini miisy gyve-
nimo, gyvenimo biido aspekta Siose knygose. Skaitytojas iesko jose savo aplinkos
aktualijy ir atsakymy i jam ripimus klausimus, nes populiarioji literatiira, kaip ir
tautosaka, liaudies kuryba moko gyventi (Ibid.). Vis délto svarbiausia, kad toks
reiskinys egzistuoja ir reikéty apie ji kalbéti, ,,netaikant populiariajai literatiirai
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vertybinio aspekto, laikyti ja tiesiog kitokio tipo kulttira, sinchroniSkai egzistuojan-
¢ia greta rimtosios ar aukstosios kultiiros,” — sako Loreta Jakonyt¢ Jakonyté
2008, 81). Populiariosios literatiiros kontekste atsiduria ir motery proza, kurios
tyrinéjimai pagristi feministine kritika, nuolat sulaukiancia pastaby, kad vengiama
tekstg vertinti meniniu aspektu. Tai lemia prieStara tarp feministinés politikos ir
patriarchalinés estetikos (Gruodis 1995, 364). Motery raSyma kaip populia-
riosios literatiiros fenomeng akcentuoja ir Siuolaikiniai lietuviy kritikai: ,,Moterys
raSo kazkur pagastroliuoti iSvykusios, svetur nutekéjusios, zurnalistines uzduotys
uzsienyje vykdydamos“ (Sprindyté 2010, 97). Jas jungianti tema — Pelenés
istorija, kuri gali biiti varijuojama be galo. Sioje terpéje yra jvairaus lygio rasytojy,

ey —

ey —

dienrastyje Respublika, savaitrastyje Veidas, rasé tiriamosios Zurnalistikos straips-
nius. Rasytojos debiutinis romanas Anarchistés ispazintis (2007), antrasis roma-
nas Juodas kvadratas (2007) sulauké prieStaringy kritikos vertinimy, Sie romanai
iSkart priskirti populiariajai, masinei literatiirai. Taciau tokiy teksty nagrinéjimas
yra i{domus tuo, kad gali padéti geriau perprasti Siuolaikinj gyvenimo bida, ,,adek-
vaciau suvokti Siandienos kultiiros bukle“ (A zubalyté 2001, 91).

raSytojos Dorotos Terakowskos knygas. Terakowska (1934-2004) buvo Zinoma
zurnalisté, rasyti grozing literatiirg pradéjo sulaukusi keturiasdesimties mety. Kaip
raSytoja ji né neslépé, kad romanas, apysaka, kiti grozinés literatiiros Zanrai jai yra
tik nauja forma kalbéti apie Siuolaikinés visuomenés ydas. Apie tai kalba jos roma-
nas Léliuke (liet. 2000), apysaka Belytis (liet. 2007).

Siame straipsnyje bus pla¢iau kalbama apie naujas prozos pasakojimo erdves,
atskleidziancias Siuolaikinés visuomenés vertybes per pagrindinés kiirinio veiké-
jos moters paveiksla. Analizés objektas — Dalios Jazukevicitités romanas Anarchis-
tés ispazintis ir Dorotos Terakowskos apysaka Belytis.

Pagrindiné romano Anarchistés ispazintis veikéja ir pasakotoja Katerina N.
deklaruoja savo neprisiri§ima prie daikty: ,,Noréjau turéti tik pacius biitiniausius
daiktus, kuriy isties reikia moteriai, kad nesijaustum pazeminta, o grazi ir pasi-
tikinti“Jazukeviciaté 2007, 249). Svarbiausias iSorinis moteriSkumo ak-
centas — aukstakulniai bateliai: ,,svarbiausia bateliai. Juy kokybé ir aukstis* (Ibid.,
234). Tokiais bateliais stebinama vieSosiose erdvése. O namuose, privacioje erd-
véje, svarbiausi Katerinos N. daiktai — knygos: ,,<...> Jeseninas, Majakovskis, He-
mingvéjus, Cvetajeva, Zeraras de Nervalis ir dar daug, labai daug kity gery ma-
no pazistamy, mokan¢iy mane paguosti, dar visiskai gyva, bemiegémis naktimis
<..>* (Ibid., 42). Toks daikty surti§iavimas nubrézia ne tik viesosios ir privacios
erdvés, bet ir materialiniy bei dvasiniy interesy sritis. Katerina — vartotoja, ji blas-
kosi tarp Sity erdviy, tarsi pretenduodama i aukstesni, dvasini buvimo biida. Ji eina
1 paroda, bet atsiduria kavinéje, keliauja i knygyna, bet ilgiau uztrunka picerijoje,
ruosiasi | teatra, bet sustoja smukléje.... Romano tekstas mirga tokiais pasakotojos
pasisakymais: ,,0 apskritai uz visus teatrus man daug mielesnés pririikytos smuk-
les* (Ibid., 127); ,,Jei nenori muzikos, gali nubégti i ,,Maxima* ir nusipirkti gyva
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karpi* (Ibid., 57) ir pan. Kulminacinis tokio pasivaiks¢iojimo po miesta momen-
tas — didelis prekybos centras:

Isdiméme taksi { Akropoli, kvaily daikty Sventove, ir prisipirkome visko. Samo-
niy ir nesamoniy. Géliy, meliony saldziausiyjy, persiky pukuociausiyjy, muzikos
irasy graziausiyjy. Ir dar begalg visokiy grozybiy ir skanumyny. Grizome linksmos,
prisisédéjusios kavinése bei restoranuose, nusiplikusios ir apsikrovusios visokiais
graziausiais nickalais. Mes daznai Sitaip Sventéme. Gyvenima (Ibid., 142).

Atkreiptinas démesys, kad S§ioje citatoje prekybos centro pavadinimas ,,Akro-
polis* raSomas be kabuciy ir iSkart jgauna platesne prasme, Siek tiek susijusig su
pradine Sio pavadinimo prasme — svarbiausia miesto vieta, rojus, svajoniy, pasaky
pilis. Tai parySkina ir stilistinés priemonés: meliony saldziausiyjy, persiky pitkuo-
Clausiyjy, irasy graziausiyy....

Prekybos centry pavadinimai ir miisy gyvenimo kasdienybéje kuria ta paradok-
salig situacija, kai prading pavadinimo (Akropolis, Babilonas, Saulés miestas, Til-
zé...) prasmg uzgozia prekybos centro funkcijos.
drabuziy mados ir stiliaus akcenty, kurian¢iy vaizduojamo laiko ir veikéjos por-
treta: ,,Fairy®, ,,Smirnoff”, ,,Metaxa®, ,,Zara®“, ,,Dévéti Vakarai®, ,,Mont Blanc®,
,,Chanel Allure®, ,,Ferrari“... Laiko dvasia Cia susijusi su populiariosios literatiiros
fenomenu, kai ,,laiko stilius, laiko apraiskos, laiko veidas, laiko ivaizdis <...> iSsi-
déste horizontalioje plok§tumoje”“ (Sprindyté 2008, 91). Katerina N. — §iuo-
laikinés moters prototipas, atitinkantis visuomenéje susiformavusi / suformuotg
ivaizdi: savarankiska, vieniSa, madinga ir seksuali, siekianti karjeros, raSinéjanti...
Katerina N. labai riipinasi savo i§vaizda, ieSko kokybisku daikty, bet kartu naikina
save besaikiu alkoholio gérimu, rikymu. Reik§minga Katering N. apibiidinanti erd-
vé — namai. Veikéja gyvena mieste, erdvéje, kur visada daug zmoniy, skub¢jimo,
sumaisties. Todél namai Katerinai — tai vieta, kur ji medituoja, bando atskleisti
,»<...>sielos olose kazkieno paslaugiai ir apdairiai pasléptus lobius“(Jazu ke vi-
¢ituté 2007, 8). Namai veikéjai — savojo ,,as* paieskos ir atradimo vieta, intelek-
tualiosios veiklos vieta — ¢ia gimsta eilérasciai. Tai emancipuotos moters namai,
kur yra tik vienas puodas, mat kulinarija visai ne jos veiklos sfera. Kita vertus, na-
mai yra vieta, kur ne tik ieSkoma saves, bet ir bandoma pabégti nuo saves, ieSkoma
uzmarsties: ,,<...> susipildavau tre¢dali brendzio buteliuko i arbatos puodeli. Viska
i$ eilés susineSiodavau i lova: pelenine, cigaretes, arbata, likusi brendi, knygas,
vaistus® (Ibid., 36). Alkoholis tampa neatsiejama herojés dalimi, maistaujancios
sielos raisSka. Katerina N. taip maiStauja ir vieSumoje, griaudama visus moters elge-
sio stereotipus: ,,Rukau ten, kur ritkyti draudziama. SusSalusi gurks$noju degtine i$
butelio, tarkim, kokioje i§¢iustytoje, prabanga tvoskiancioje kosmetikos parduotu-
veje* (Ibid., 45). Kiino naikinimo per alkoholj tikslas — iSlaisvinti savo sielg kaip
galimybe¢ atgimti i§ naujo. Moters atgimimo Zenklai — pasitraukimas ir vieSos /
atviros erdvés i privacia / uzdara namy ir kiirybos erdve. Tik savo namy erdvéje,
kuri romane papildoma ir tévynés erdvés (veikéja sugrizta i§ Maskvos i Vilniy), Ka-
terina N. tikisi pazinti save. Daiktais neperkrauta ir aiskiy vertybiy ribojama namy
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erdvé igauna uzdarumo nuo iSorinio pasaulio (prekybos centry, rinkos taisykliy),
bet §i uzdara erdvé suteikia Katerinai N. nevarzoma laisve mastyti ir kurti. Jazuke-
vicitités namy suvokimas susijes su bendraja motery prozos ypatybe, kai ,,moterys
analizuoja kultiirines moterisSkumo vertybes, emancipacija tampa kasdienybés aks-
tim“(KlimasSauskiené, Katiliaté 2005, 328).

Saves pazinimas — svarbiausias dalykas Dorotos Terakowskos apysakos Belytis
pagrindinei veikéjai Evai. Apysakos pagrindas — klasikinis siuzetas apie pastojusia
jaung merging. Siuzeto amzinuma pabrézia veikéjos vardas Eva — pirmoji moteris,
apskritai bendrinis moters vardas. Terakowskos knygos Léliuké veikeja taip pat
Eva, bet tai jau kita moters istorija.

Knygoje Belytis isryskeja daugybé veiksniy, tik paryskinanciy, kad Evos néstu-
mas — ne laiku ir netinkamomis aplinkybémis. NéStumas nesuderinamas su pacios
Evos laimés supratimu: mergina svajoja apie brangius drabuZzius, grazig meile,
laisva gyvenima. Grazis daiktai, brangtis drabuziai, laiméjimai loterijoje — Evos
Seimos gyvenimo tikslas, o prekybos centras (supermarketas) ikiinija rojaus zeme-
je supratima. Motina, norédama nuraminti jaunesniaja dukra, seka jai pasaka, kuri
tekste taip ir pavadinta — ,,Pasaka apie supermarkety‘:

— ... supermarketas tarsi riimai, ir kiekviena dieng ir netgi nakti jis sklidinas Svie-
sos ir saulés. Jis dengtas stiklo stogu, o viduje auga palmés ir citrusiniai medziai,
didziulés jukos, bambukai, baobabai arba figos, augantys ne i§ paprastos purvinos
zemes, o i$ Svarucio, balto zvirgzdo.

— O jei ziema nudzitiva?

— ... tada tuctuojau pasodina nauja medj, nes supermarketas nepazista nei rudens,
nei ziemos, ten visada vasara. Ir ten tryksta fontanai, tokio tyro, kaip ,,Bonaqua“.

— ... ir kokakola?

— Kokakolos yra visur, kur pasisuksi. Kokakola yra visada!

I supermarketa jeini pro didziules stiklo duris, kurios pacios atsidaro tave pa-
maciusios, kaip Ali Babos Sezamas, nes supermarketas myli Zmones ir nenustoja
ju laukes. Paskui praeini palei akvariumus, kur plaukioja auksinés zuvelés ar netgi
tikri rykliai, bet ju bijoti nereikia, nes jie plaukioja uz storo stiklo ir tai jie misy
bijo. [ virSy veza tikras eskalatorius, tai tokie laiptai, kurie patys tave veza, kad ne-
pavargtum. Dairaisi aplink, o visur §varutés, $viesos plytelés, ant grindy, ant sieny,
tualetuose, netgi lifte.

— O kai lauke purvas ir Zzmongés tas plyteles pripéduoja?

— ... tada i$ karto atvaziuoja didziuliai dulkiy siurbliai, kurie §luosto tavo péd-
sakus, plauna ir §luosto be perstojo, visa dieng ir nakti. Prekiy salé yra didesné nei
visas misy turgus, o pardavéjos tarsi kunigaikstytés, vienodos, linksmy spalvy dra-
buziais ir kai kurios vazingja rieduciais, todél yra dailios ir liesos kaip 1élés Barbés.
Ir be perstojo kazka sveria, skaiCiuoja, pakuoja, délioja i lentynas ir sako ,,prasau
ir ,,acidi, Sypsosi ir ju panagés visada §varios.

— Ir niekada nepavargsta?

— Niekad. Joms negalima pavargti. Juk uz tai moka. O jei uzeitum pries Kalédas,
tai toje didziulgje sal¢je pamatytum Simtus Kalédy Seneliy“ (Terakowska
2007, 219).
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Mazoji mergaité, kuri klausosi Sios pasakos ir per tikybos pamoka mokyklo-
je paaiskina kunigui, kad rojus — tai didelis supermarketas, tik uz nieka nereikia
moketi. Dar karta supermarketo verté isryskéja, kai ju klasé vaziuoja i Krokuva ir
visi sutartinai balsuoja, kad vietoj Vavelio eis i tikra supermarketq. Tai mazo mies-
telio kasdienybé ir jo mergaiCiu svajoné — tapti supermarketo pardavéja. Apie tai
svajoja ir Eva. Situacijq tiksliai nusako mazos provincijos parduotuvés savininkas:
»Supermarketai ir hipermarketai mane pribaigs. Ju pilna visur! Kiekvienoj apsik-
toj skyléj stovi supermarketas! O dideliuose miestuose — hipermarketai! Penki!
Desimt! Penkiolika! IS kur jie ima tiek klienty?* (Ibid., 57). Pagrindinés veikéjos
Evos mastyma pakoreguoja né$tumas ir bandymas bendrauti su auganciu dar bely-
¢iu kadikiu. Kai ji nuvyksta pas drauge, dirbancia prekybos centre, kuriamas siau-
bo pasakos isptidis — tarsi kontrastas romantinei mazosios sesers pasakai:

Dabar prekybos centras jos akyse iskyla kaip milziniskas kiinas, kuris jsiurbia
pabaisiskus kiekius édalo ir pamazu perleidzia ji per savo zarnas. Tie siriai, nukloj¢
prekystalius ir Saldytuvus, i$ 1éto sunoksta taip smarkiai, kad virsta drebanéia, smir-
dancia mase; riikytos mésos i$dzitiva arba pasidaro glicios ir padengtos nerimastin-
gai gyvu gleiviy sluoksniu; darzoviy odel¢ padengia minkstos pelésiy samanos, o
miltuose, kosése, ryziuose straubliukai purena siaurus koridorius. Jogurtai fermen-
tuojasi, tyliai pukSédami tarsi pelké tamsaus, nitiraus misko gilumoje, cukrus saldu-
mynuose virsta suriigusiu alkoholiu, mésa i§ rausvos virsta pilk§vo atspalvio mels-
va, o ant ledo gulin¢iy zuvy akys darosi baltos ir aklos. Kokakola buteliuose tyliai
putoja nuo dujy ir chemijos pertekliaus, kol galop sprogsta, iStaskydama rafinuotos
formos buteli (,,Musu kokakola savo forma prisitaiko prie tavo rankos, kojos, sme-
geny, netgi Sirdies...”), ir tada supermarketas iSmeta visa tai i§ savo viduriy kaip
didziulg ptivanciy atlieky kriiva. Didelés masinos permala tas atliekas i kosg, kitos
vel pakuoja i ryskias, linksmos spalvos dézes su spalvingais uzraSais — ir supermar-
ketas vél prisipildo prekiy (Ibid., 274).

Per kintanti santyki su supermarketu atskleista pagrindinés veikéjos Evos bran-
da. Vavelio riimai, tévo klausoma klasikiné muzika, supermarketo pasaulis §ioje
knygoje yra tarsi skirtingo laiko vertybés, kurios nesusikerta Siuolaikinés visuome-
nés gyvenime. Abejotina vertybe tampa ir Zzmogaus gyvybe.

Terakowskos romanas turi dvi pabaigas: Eva pasidaro aborta; Eva pagimdo
kudiki, norédama pradéti gyventi kitaip. Rasytoja délioja pasakojimg i§ siuzeto,
realybés vaizdiniy (reklama, laikrastiné, medicininé informacija apie gemalo vys-
tymasi), istorijos (komunistinis rezimas, pokomunistinio laiko jvykiai) fakty. Skai-
tytojas aiskiai junta ribg tarp realybés ir meninés fikcijos. Jis [skaitytojas] yra tos
pacios vartotojy visuomeneés, kuri vaizduojama knygoje, atstovas ir dazniausiai
pasirenka pirmaji pabaigos varianta.

Populiariosios literatiiros pasakojimo ypatybé — autobiografiSkumas. Tai apskri-
tai Siuolaikinés literatliros bruozas: ,,personazo ir autoriaus tapatybés tapo labilios*
(Sprindyteée 2010, 77). Sis veiksnys turéjo jtakos abiejy aptariamy rasytojy
kiirybai. Tai visy pirma Zzurnalistiné autoriy patirtis, ju karjeros ir Seimos gyvenimo

ey —

kaip pacios autorés gyvenimo iSpazintis. Ta isptidi sustiprina autorés pasirinkta
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»iSsipasakojimo* stilistika, artima memuaristikai, empirinés patirties klodui. Tera-
kowskos kuiriniuose maziau asmeniskumo, daugiau zurnalistinio darbo patirties, ji
kalba ne apie asmenines, o apie aktualias ir skaudzias visuomenés problemas. Kai
yra tokia suvokimo distancija, rasytojai paranku rinktis ne tik memuarinio pasako-
jimo forma. Siame romane susipina jvairis stiliai, problemos formulaujamos publi-
cistiskai, aiskis ir nuspéjami charakteriai yra suvokiami kaip savotiska to publicis-
tinio kalb¢jimo iliustracija. Apysakoje moteriskai jautrus pasakojimas susipina su
medicinos terminais, citatomis i§ medicininiy knygy apie néstuma, su popkultiiros
zenklais, bibliniy motyvy inspiruotomis autorés vizijomis. Terakowska Same kiiri-
nyje uzima zurnalistés tyréjos pozicija ir bando analizuoti jai riipima problema.

Terakowskos pasakojimo aktualumg patvirtina jau kity, vélesniy meniniy ka-
riniy faktai: lenky rezisieré Katazyna Ruslianiec suktré filma ,,Prekybos centro
mergaités, kuris buvo rodomas tarptautiniame motery filmy festivalyje Vilniuje
2010 m. Cia gvildenama aktuali socialiné problema, kai ,,paauglés i§ skurdziy, vos
gala su galu sudurian¢iy Seimy, paliktos pacios pasirtipinti savimi, tg ir daro: jos
ieSko ,,réméjy* didziuosiuose prekybos centruose” (Jablonskiene 2010).
Prekybos centry kuriama grazaus gyvenimo iliuzija tampa prazitinga jaunai sie-
lai.

Tiek Terakowskos, tiek Jazukevicitités kiiriniai néra vienodi Zanriniu poziiiriu.
giasi laisvai, tai patvirtina ir anks¢iau minétos jos pasakojimo stilistinés ypatybés.
Pasak literatiiros tyrinétojuy, tai dar vienas ryskus Siuolaikinés literattiros bruozas:
atsirado ,,zanry difuzija, grieztos struktliros nepaisymas <...> iSaugo literatliros
intertekstualumas, joje atsirado kiiniSkumo prioritetai, erotika. Dél to pasislinko in-
tymumo sfery ribos, dingo skirtis tarp viesa / intymu“ (Sprindyté 2010, 77).
prekybos centry, televizijos pasaulis. Todél skaitytojas-pirkéjas randa cia tai, kas
jam yra zinoma, pazistama. Pats rasytojas tampa rinkos, knygy mugiy dalyviu-par-
davéju: populiariosios ,,<...> prozos gausa itin paskatino rinkodaros mechanizmy
isigaléjimas, kryptingas leidykly darbas <...>*“ (Sprindyté 2008, 85).

Pasikeitgs pasaulis, zmogaus gyvenimo biidas lemia Suolaikinés literatiiros te-

ey —

populiariosios literatiiros biidas kalbéti apie dabarties visuomenés biivi.

Saltiniai ir literatiira
alba.
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Irena Baliulé

Prekybos centras — nauja vaizdavimo erdvé Siuolaikinéje literatiiroje
Santrauka

Pagrindinés savokos: populiarioji literatiira, prekybos centras, privati ir viesa erdve,
moteris vartotoja, Dalia Jazukeviciiité, Dorota Terakowska.

Vienas svarbiausiy Siuolaikinio gyvenimo biido bruozy — vartojimas, susijgs su naujy
vieSyjy erdviy suklestéjimu: kasdieni gyvenimo ritma diktuoja prekybos centrai, pramo-
gu industrija. Literatiros kiirybos lauke isigali nauji reiskiniai ir sociokultfirinés savokos:
produktyvumas, galia, strategijos, interesai, paklausa, pasiiila, pelnas, nasumas. Rinkos
produktas yra ir populiariosios literatiiros suklestéjimas.

Siame straipsnyje plagiau kalbama apie naujas iuolaikinés prozos pasakojimo erdves,
atskleidziancias Siuolaikinés visuomeneés vertybes per pagrindinés kiirinio veikéjos moters

e —

e

mas siuzete nubrézia ne tik vieSosios ir privacios erdvés, bet ir materialiniy bei dvasiniy
interesy sritis. Viesyju erdviy kontekste svarbi vieta tenka prekybos centrui, kavinei, smuk-
lei, parduotuvei. Moters atgimimo Zenklai — pasitraukimas i$ viesos / atviros erdvés { priva-
¢ia / uzdara namy ir kiirybos erdve.

Saves pazinimas — svarbiausias dalykas Dorotos Terakowskos apysakos Belytis pagrin-
dinei veikéjai Evai. Per kintanti santyki su supermarketu atskleista pagrindinés veikéjos
branda. Vavelio rimai, tévo klausoma klasikiné muzika, supermarketo pasaulis Sioje kny-
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goje yra tarsi skirtingo laiko vertybés, kurios nesusikerta Siuolaikinés visuomenés gyveni-
me. Abejotina vertybe tampa ir zmogaus gyvybé.
Pasikeites pasaulis, zmogaus gyvenimo biidas lemia Siuolaikinés literatiiros tema, siu-

o —

literatiiros kalbéjimo biidas apie dabarties visuomeneés biivi.

Irena Baliulé

The Shopping Centre as a New Space for Depiction in Contemporary
Prose

Summary

Keywords: popular literature, shopping centre, private and public space, woman-
driver, Dalia Jazukeviciité, Dorota Terakowska.

One of the main features of contemporary life style is consumption related with prosperity
of new public spaces: the rhythm of everyday life is being dictated by shopping centres and
entertainment industry. New phenomena and socio-cultural notions become established in
the field of literary creation: productivity, power, strategies, interests, demand, offer, profit,
efficiency. Prosperity of the popular literature is a market product, too.

The article deals with new spaces of narration in contemporary prose disclosing the
values of modern society through the picture of the major heroine of the literary work. The
object of the analysis is the novel Anarchistés ispazintis (The Confession of a Woman-

oy o —
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her designates not only the public and private areas, but also those of material and spiritual
interests in the plot. In the context of public relations, an important place is allocated for a
shopping centre, a café, an inn, a shop. The signs of woman’s rebirth are withdrawal from
a public / open space to a private / closed space of home and creation.

The way of self-cognition is the most important for the major heroine Eva in Dorota
Terakowska’s novella. Through a changing relation to the supermarket, maturity of the
major heroine is being revealed. In the book, Wawel Palace, classical music that the father
is listening to, supermarket offers are like values of different periods which do not collide
in the societal life. A human life also becomes of a doubtful value.

A changed world, people’s life style become the theme, plot and characters of

oy —

of speaking the popular literature does on the state of the present-day society.
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