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Ivadas

Karas yra ne tik valstybiy teritorines sienas griaunantis, bet ir ly-
Ciy sistema keiciantis, lyCiy skirtumus panaikinantis ir naujai formuojan-
tis procesas (Lant 1990, 173). Karo nulemtas poreikis mobilizuoti tiek
kartuomeng, tiek civilius, tiek vyrus, tiek moteris, kartu paveikti prieSo
armija salygojo jvairiy propagandiniy technologijy, tapusiy neatskiriama
karo dalimi, plétra. Bitent karo propagandinis diskursas tapo poveikio
ly€iy tapatumui priemone.

Karo ir ly¢iy diskursy saveikos analizés laukas pasizymi nagriné-
jamy aspekty vairove. Vieni mokslininkai (Chafe 1990; Anderson 1981)
gilinasi 1 karo poveiki motery judéjimui, teigdami, kad tiek karo suda-
ryta ekonomin¢ ir socialin¢ situacija, tieck namy fronte vykdyta kariné
propaganda, paskatinusi moteris imtis sunkiy vyrisky darby, suforma-
vo antrosios bangos feminizmo atsiradimo pagrinda. Kiti mokslininkai
(McClintock 1995; Yuvai-Davis 1997) atskleidZia karo ir lyties diskursy
saveikos reikSme tautos tapatumo formavimui ir mobilizavimo skatini-
mui. LytiSkai apibrézty socialiniy vaidmeny bei moteriSkumo ir vyris-
kumo konstravimas ir reprezentacija karin¢je propagandoje tampa kity
mokslininky (Rupp 1978; Goldstein 2001; Ps6os 2005; Ycmanosa 2001
ir kt.) tyrimy objektu.

Lytis kaip simboliy sistema yra pagrindinis kultiira kuriantis dis-
kursas, kuris ne tik formuoja miisy patirtis bei saves kaip vyro ar mo-
ters suvokima, bet ir saveikauja su kitais diskursais bei juos veikia, taigi
konstruoja ir kitus pasaulio aspektus. Ly¢iu diskursas siejamas ne tik su
kalba ar Zodziais, bet ir su prasmiy sistema, mastymo biidais, vaizdiniais
ir teiginiais, kurie pirmiausia kuria miisy patirti, supratima ir pristato indi-
vidus kaip vyrus ar moteris (Cohn 1993, 228). Taigi lyCiy diskurso paskir-
tis — ,,isteigti konkre€ius individus ne tik kaip asmenis, o paversti juos
vyrais ir moterimis, jskaitant visas i§ ¢ia kylancias socialines, politines,
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simbolines reprezentacijos pasekmes® (de Lauretis 1986, 9). Vadinasi,
lytinis tapatumas yra ne tik subjekto saves priskyrimas vyry ar motery
grupei pagal biologinius poZymius, ta¢iau ir atitinkamy (vyriSky / mote-
risky) elgesio modeliy, t. y. socialiniy vaidmeny, internalizacija. Kaip
pastebi Althusser, biitent dél ideologinio poveikio, sukuriancio laisvo
pasirinkimo 1liuzija, individas savanoriskai prisiima socialiai konstruoja-
mus vaidmenis. ,,Ideologijos funkcija yra paversti konkrecius individus
subjektais* (analizuojamame kontekste — vyrais ir moterimis — aut. pasta-
ba) (Althusser 1994, 129). Ideologija — tai ne pavieniai pasisakymai, o
sudétingais vidiniais rySiais pasizymintis diskursas, apimantis visg sim-
boling subjekto realybe¢ ir blokuojantis kritini poziiiri. Dominuojancios
ideologijos principy sklaidos funkcija, pasak Althusser, vykdo ,,valsty-
litiniai institutai ir masinés informavimo priemonegs: radijas, televizija,
spauda (Ycmanosa 2001).

Diskurso poveikis identitetui, kaip vienas galios realizavimo bi-
dy, taip pat buvo placiai analizuojamas Foucault (1998), atskleidziant
valdzios naudojamus kiino, jo materialumo, poji¢iy ir malonumy regu-
liavimo, seksualinio diskurso paskirstymo ir institucionalizavimo viso-
se visuomenes sferose, mechanizmus. Foucault galia yra iSsiskaidZiusi,
neturinti subjekto, taCiau panasiai kaip ir Althusserio — veikianti ,,per
normy, politiniy technologiju bei sielos formavimo hegemonija* (Teres-
kinas 2005, 368).

Taigi lyties reprezentacijos konstravimas visuomet yra ideologis-
kai apibréztas: ly¢iy diskursas néra izoliuotas, prieSingai, jis veikia savei-
kaudamas su politiniu, nacionaliniu, kariniu ir kt. diskursais. Vadinasi,
lytinis tapatumas ir ly¢iy vaidmeny reprezentacijos visuomet yra konteks-
tualios, o lyties procesualumas' turi biiti analizuojamas atsizvelgiant {
istorinj aspekta.

Straipsnio tikslas — atskleisti lyCiy diskurso taikymo ypatumus
Antrojo pasaulinio karo vizualinéje propagandoje, nagrin¢jant lyCiy
vaidmeny reprezentacijas. Siame straipsnyje daugiausia bus analizuoja-
mi 1939-1945 m. karo ir namy frontui skirti plakatai ir skrajulés? kaip

" Procesualumas reiskia, kad ,,lytis kartu yra reprezentacijos ir savi-reprezentacijos pro-
duktas ir procesas“. Sig savoka jvedé amerikeiéiy tyrinétoja de Lauretis, nagrinéjanti ly-
ties tapatybes problema, kaip ideologijos kritikos objekta, istoriniu poZzitiriu. de Lauretis
T., 1987: Technologies of Gender. Indiana UP, p. 9.

2 Skrajulés terminu $io straipsnio autoré jvardija agitacinius lapelius, kurie buvo métomi
1§ lektuvy, ir dazniausia skirti prieSininko kariuomenés kariams.
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populiariausia agitacijos forma karin¢je propagandoje. Paveiksle ir lako-
nisSkame, taciau jtaigiame, dazniausia asmeninj kreipinj turin¢iame teks-
te tinkamai uZzkoduotas propagandinis praneSimas pasiZymi ypatingu
veiksmingumu, nes vizualiniai kalbos kodai, kaip ideologijos simboliai,
vaidina svarby vaidmenj konstruojant lyties tapatuma. Plakaty ir skraju-
liy privalumas slypé€jo ir ju platinimo paprastume: plakaty, klijuojamy
ant namy sieny, parduotuviy dury, mokyklose ir gamyklose, i§ léktuvy
leidziamy skrajuliy aiSkus tekstas prasiskverbdavo 1 kiekvieno individo
pasamong.

Pagrindiniai karo propagandos tikslai buvo sumazinti socialing
itampa, kelti karine kareiviy dvasig ir darbo naSuma namy fronte. Todél
propagandoje buvo biitina iSrySkinti simbolines ribas tarp savy ir sveti-
my, taip pat orientuoti ja ne tik 1 karo, bet ir namy fronto erdves. Valstybi-
niy institucijy koordinuojamuose karo propagandiniuose praneSimuose
lytis, kaip diskursyvi priemoné, buvo eksploatuojama dvejopai: pirma,
kaip tautos, vyry ir motery mobilizavimo mechanizmas; antra, kaip psi-
chologinio ginklo, skirto dezorientuoti ir demoralizuoti prieSiSkos Salies
visuomeng ir karius, elementas.

1. Lyc¢iy diskursas kaip socialiniy grupiy mobilizacijos priemoné
kare

Ly¢iy simbolingje sistemoje Zmoniy savybés yra dichotomizuoja-
mos, binariniy opozicijy pagrindu konstruojant patriarchaliniy dichoto-
mijy hierarchija. VieSumo ir privatumo sfery, proto ir kiino, kulttros ir
gamtos, mastymo ir emocionalumo, agresijos ir taikingumo, aktyvumo ir
pasyvumo suprieSinimas lemia vyriSkumo ir moteriSkumo erdviy atskirty
ir prieSpriesa, Jai (moteriai) priskiriant hierarchiSkai pavaldzius polius,
vadinasi, ir subordinuota padéti visuomeneéje (Cohn 1993).

Remiantis §iuo Vakary kultiiros pozitiriu, karo prigimtis taip pat
yra i8skirtinai vyriSka. HerojiSkos savybés (narsumas, aktyvumas, fizinis
stiprumas) priskiriamos vyriSkumui. Tuo tarpu moters jvaizdis, kaip gai-
les¢io objektas, naudojamas reprezentuoti prievartos auka, motina, prara-
dusia savo vaika, naslg, nesulaukusia vyro 1§ karo.

TacCiau Antrasis pasaulinis karas, sukélgs rimta grésme valstybiy
ideologijai ir socialiniam stabilumui, lémé¢ tradiciniy ly¢iy sistemos sam-
praty transformacijq, naujos moters interpeliacijai pasitelkiant propagan-
diniy mechanizmy ir priemoniy jvairove.
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Propagandiniuose praneSimuose naudojama tiesioginé ar uzslépta
nuoroda i lyti buvo reikSminga, siekiant suzadinti motery, kaip socialinés
grupes, kolektyvinj tapatuma. Lytinis identitetas pirmiausia yra individu-
alios internalizacijos produktas. Taciau tuo pat metu jau kaip socialinis
grupinis konstruktas jis igalina socialinés atskirties grupiy konsolidacija
ir mobilizacija. Tos pacios socialinés grupés subjektai pasiZymi panaSia
pasauléziiira, vienoda mastymo logika. Realizuodamos vienodus elgesio
modelius, jos kartu ieSko 1Sorinio pritarimo savo elgesiui.

Kaip pazymi Riabova (2007, 375), ,,socialinio tapatumo struktiira
yra sudétinga ir nevienalyteé. Individas identifikuoja save su grupe pagal
skirtingus kriterijus — lyti, socialing klase, profesija, tik¢jima ir t. t. Lytini
tapatuma, kuris yra sietinas su vyriSkumo ir moteriSkumo kategorijomis,
nustatan¢iomis Zmogaus elgesio modeli, sudaro kognityvinis, vertina-
masis ir elgesio komponentai. Kognityvinis lytinio tapatumo komponen-
tas — tai Zinios apie vyriSkumo ir moteriSkumo turini; vertinamasis sieti-
nas su savo lytinio tapatumo vertinimu; elgesio komponentas numato
subjekto pasirengima veikti pagal Zinomas vyriSkumo ar moteriSkumo
normas. Biitent pastarasis lytinio tapatumo komponentas tapo pagrindi-
niu propagandoje plétojamos ideologijos taikiniu bei ly¢iy diskurso, kaip
grupes mobilizuojancio ir pageidaujama elges konstruojan¢io mechaniz-
mo, eksploatavimo propagandiniuose praneSimuose, pagrindu. Kitaip ta-
riant, moters ir vyro vaizdiniy kaip agitacinés strategijos komponenty pa-
galba vizualiné propaganda lengvai pasiekdavo asmens tapatybés Serdi.

1.1. Emancipuotas ar profesionaliai uzsléptas subordinuotas moteris-
kumas?

Destabilizuojanc¢io karo poveikio binarinémis opozicijomis pa-
remtam Vakary kultiros mastymui ryskiausiai jzvelgiama raiska JAV?
1942-1943 m. propagandinése kampanijose, skirtose itraukti moteris {
tradiciSkai vyriSky darby lauka. JAV Karo informavimo tarnyba (7he Of-
fice of War Information) ir Psichologiné kariné divizija (Psychological

3 Vokietijos ir Rusijos propagandoje labiau plétojami tradicinio moteriSkumo vaizdiniy
kodai. Vokietijos ideologija, grindziama tautinés Seimos ir bendruomeneés id¢jomis, ri-
bojo seksualumo naudojima propagandoje, nes moters tapatumo pagrinda sudaré tautos
motinos metafora. Tautos kariy reprodukcijai buitinas fizinis stiprumas, todél moters vaiz-
diniams labiau biidingi maskulinizmo nei seksualini potrauki zadinantys bruozai. Seksua-
lin¢ aistra ir kitos seksualumo apraiskos siejamos su silpnumu, tod¢l dazniau yra naudoja-
mi priesSo reprezentacijose (placiau apie tai zr. poskyryje Tradicinio moteriskumo repre-
zentacijos kaip hegemoninio vyriskumo konstravimo ir prieso feminizacijos priemoné).
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Warfare Division), atsakingos uz pilieCius mobilizuojancios propagan-
dos kiirima, tur¢jo ne tik suzadinti motery norq jsitraukti | darba, bet ir
,itikinti Amerikos visuomeng, kad motery darbe anapus namy sieny, né-
ra nieko gédingo ar nepriimtino* (Vasileva 2004, 3). Tod¢l pagrindiniam
tikslui — Salies ekonominio nuosmukio, sukelto karo, {veikimui — pasiek-
ti buvo bitina transformuoti tradicines vieSosios, kaip vyriskos, ir pri-
vaciosios, kaip moteriskos, erdviy sampratas. Taigi ly¢iy diskursas tapo
neatsiejama JAV namy fronto propagandos dalimi.

[tikinamos, pozityvios ideologijos stoka apsunkino motyvacija
(Fussel 1989, 143). Tode¢l propagandos kiir¢jai siekeé emocisSkai paveik-
ti auditorija, propagandos itikin¢jimo galig sustiprindami nuorodomis
1 patrioting pareiga ir atsakomybés uz kareiviy gyvybes perkélimu ant
motery peciy. Plakatuose, skirtuose motery mobilizavimui, naudojami
sukiai (pvz., Pergalé tavo rankose! / Victory is in Your hands!*; Tavo
Saliai taves reikia / You country need you now!®; llgesys negrazins jo
anksc¢iau. IMKIS KARINIO DARBO! / Longing won 't bring him back
soone... GET A WAR JOB!®) individualizavo kreipimasi, tokiu biidu vei-
kiant motery lytinio tapatumo elgesio komponenta, ir pabrézdavo, kad
Salies poreikiai yra svarbesni nei motery asmeniniai interesai ir patogu-
mas. Vyry pagalbos kare Sauksmas, uzkoduotas propagandiniy plakaty
Stikiuose, prieStaravo tradicinei dichotomizuotai vyriSkumo kaip stipraus
ir galingo, o moteriSkumo — kaip bejégiSkos sampratai ir kartu skatino
nauja motery, kaip aktyviy karo dalyviy, elgesio konstravima.

Svarbia itikin¢jimo galig turéjo JAV namy fronto propagandoje
naudojamas Rosie kniedytojos (Rosie The Riveter) personifikuotas sim-
bolis, sukurtas Millerio (Zr. 1 pav.). Rosie kniedytoja’ buvo absoliuciai
naujas, karo salygotas moteriSkumo simbolis, masiSkai spausdinamas pla-
katuose ir Zzurnaly virSeliuose, pasto Zenkluose ir atvirukuose. Siandien

4 Prieiga per interneta: <http://collections.tepapa.govt.nz/objectdetails.
aspx?01d=727942&page=24&imagesonly=true>.

> Prieiga per interneta: <http://www.library.gsu.edu/spcoll/labor/wnp/wnpphoto/images/
big/LC-USZC4-1856.jpg>.

6 Prieiga per internetg: <http://history1900s.about.com/library/photos/blywwiip49.htm>.
7 Sis vardas buvo pasiskolintas i§ Redd Evans ir John Loeb sukurtos dainos, kuri ypa¢
1Spopuliaréjo 1943 m. Dainos zodziai: ,,Kol kitos merginos lankosi mégstamiausiuose
baruose, gurkSnuodamos sausa martini, ragaudamos ikrus, mergina, vardu Rosie, jas ge-
dina. Ilgas dienas, nesvarbu ar §viecia saul¢ ar lija lietus, ji kuria istorijas, dirbdama uz
pergale, Rosie, Rosie, Rosie kniedytoja.* Downs Matthew, 2006: Rosie in Workforce.: A
Patriotic Duty to Serve, p. 1.
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Stuo vardu pavadintas Nacionalinis istorinis parkas Kalifornijoje, skirtas
Amerikos motery, Antrojo pasaulinio karo metu dirbanciy sunkius tradi-
ciSkai vyriSkus darbus ir taip prisidéjusiy prie pergalés kare, atminimui.

1 pav. We can do it. by J. Howard Miller®

Sio personifikuoto simbolio i§skirtinumas slypi $tkyje, kuris prie-
Singai, nei dauguma JAV propagandiniy Sukiy, reprezentuoja moters, o
ne vyry, kreipimasi i ,,silpnaja lyti“. Tokiu biidu Rosie vaizdinis igyja
galia reprezentuojant] statusa, kas, manytina, sustiprina jtikinéjimo po-
veiki. Moters stipraus ir raumeningo kiino vaizdavimas, prieStaraujantis
moteriSkumo kaip silpnumo sampratai, prisideda prie naujo aktyvios ir
pajégios dirbti sunkius fizinius darbus moters identiteto konstravimo.

Taciau viena propagandos efektyvumo salygu yra jos turinio ati-
tikimas tikslinés auditorijos poreikiams. Kitaip tariant, propagandos iti-
kinéjimo galia visuomet ribojama jau egzistuojanciomis nuostatomis,
vertybémis, patirtimis. Tod¢l uzkoduotas propagandinis praneSimas taip
pat turi ginti tradicines vertybes, taigi ir tradicines ly¢iy tapatumo, vyris-
kumo ir moteriSkumo savybes.

Taip JAV namy frontui skirtoje propagandoje vaizduojamos mo-
terys, nepriklausomai nuo darbo pobudZio (ar ji simbolizuoja sekretore,
ar kniedytoja, ar suvirintojq), pasizymeéjo iSoriniu groziu ir patrauklumu
(Zr. 2-3 pav.): sutvarkyti ir nulakuoti nagai, padazytos liipos, koketuojan-
tis zvilgsnis, holivudiné Sypsena. Tradicinio moteriSkumo iSsaugojimui
tarnavo ir specialiis moterims skirti zurnalai, radijo laidos, teikiancios

8 U.S. National Archives Online. Prieiga per interneta: <http://www.archives.gov/exhi-
bits/powers_of persuasion/its a womans war too/images html/we can_do_it.html>.

144



patarimus mados, grozio, namy dizaino ir maisto gamybos srityse. [domi
Woman's Own Zurnale pateikta moteriSko patrauklumo iSsaugojimo re-
komendacija: Pirmiausia jsigykite chalatus su didelémis kisenémis, kad
galétuméte juose sudeti savo kosmetikq. Taip pat jsigykite veido valymo
priemoniy, kurios kainuoja apie 6 dolerius ir buteliukq kreminés pudros,
kuri nuima blizgesj ir suteikia jiisy odai matinés spalvos.(...) Nepamirs-
kite ir pudrinuko bei nedidelio veidrodzio. Jei norite biiti prasmatni, jsi-
gvkite ir lipdazj, bet jis néra privalomas®. Taigi JAV motery verbavimo
ir mobilizavimo propagandinés kampanijos s€kmingai tarpusavyje deri-
no patriotizmo ir moteriSko zavesio id¢jas, demonstruodamos moterims,
kad i8¢jimas 1 vyriSky darby erdve nesunaikins jy tradicinio moterisku-
mo ir padés iSsaugoti kariy gyvybes bei grei¢iau uzbaigti kara. Vizualiné-
je propagandoje vaizduojamas moteriskas patrauklumas buvo ne maziau
svarbus motery mobilizavimo instrumentas nei patriotiSkumo zadinimo
mechanizmai.

_.{ _\ _.
ey - e h/ 113
SOLDIERS, 7ot juns
H =
2 pav. ,,Soldiers Without Guns** 3 pav. Saturday Evening Post, 1943,
(1941-1945)* May, 22 d.?

=5
Lk

Vis délto valstybiniy institucijy kuriama karo propaganda remési
ne tiek realia motery elgsena, kiek visuomenei biidingu ir propagandai
naudingu isivaizdavimu apie ju elgesi. Pla¢iai propaguojamas iSorinio
moteriSkumo patrauklumo iSsaugojimas priestaravo realybés salygoms.
Tikrovéje moterys negaléjo biti tikry vyry zonoje lygiomis teisemis. Pa-

? J. Waller and M. Vaughan-Rees, Women in Wartime: The Role of Women's Magazines,
193945 (Macdonald Optima, London, 1987), p. 80.
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ternalistiné vadovavimo politika, nustatant grieztus aprangos ir elgesio
kodus moterims (draudziant riikyti, naudoti kosmetika, verciant dévéti
kelnes ar kombinezonus), tarnavo kaip motery dalyvavimo vyriskoje vie-
Sojoje erdveje laikinumo Zenklas. Tradicinis poZitris 1 moteri, kaip pir-
miausia 1 seksualinj objekta, pateisindavo lyCiy segregacijos strategijas,
padedancias kontroliuoti moteris (Goodman 1998). Tod¢l galima teigti,
kad propagandoje naudojami motery ivaizdziai turéty buti interpretuo-
jami ne kaip lyCiy patirties perteikimas, bet kaip propagandinis motery
elgesio manipuliavimo instrumentas, skirtas kolektyvinio pasiaukojimo
sindromui sukurti.

Taigi karinés propagandos tikslas nebuvo nugincyti ikikarini mo-
ters jvaizdi. Ji sieké malSinti individualistines, savarankiSkumo nuostatas
ir plétoti kolektyvinio pasiaukojimo namy fronte dvasiSkuma. Motery
kaip aktyviy vieSosios erdvés — karo — dalyviy statuso konstravimas sle-
pé savyje trumpalaikiSkuma. Propagandiniuose plakatuose demonstruo-
jamas motery aktyvumas ir veiklumas, kovojant uz taika, buvo siejamas
tik su pagalba ir tarnavimu karui. Darbas karin¢je industrijoje buvo pri-
statomas labiau kaip galimybé moterims vykdyti savo pilieting pareiga,
perkeliant joms moraling atsakomybe uz kareiviy gyvybes ir visos Salies
gerove, nei biidas tapti labiau nepriklausomomis (Rupp 1978; Goldstein
2003).

1.2. Tradicinio moteriskumo reprezentacijos kaip hegemoninio vyriSku-
mo konstravimo ir prieSo feminizacijos priemoné

Mokslininkai (Rupp 1978; Usmanova 2001; Goldstein 2003;
Ps6oB 2005), analizuojantys ly¢iy diskurso panaudojima karinéje propa-
gandoje, pastebi, kad moters vaizdiniai yra naudojami ne tik reprezentuo-
ti ir sustiprinti pasyvyji moters vaidmeni, taciau konstruoti ir itvirtinti
dominuojant] normatyvinio vyriSko statusa, palaikyti lytine dimensija
grindziama karo kaip aktyvumo, agresijos ir taikos, kaip pasyvaus lauki-
mo, lauky diferenciacija.

Pati karo prigimtis yra iSskirtinai vyriska, todel vyriSkumas ir ka-
ringumas tampa pagrindine karo propagandos tema. Karo propaganding
diskursg grindziancios logikos implikacija numato, kad ,.tikras vyrisku-
mas reiskiasi kaip aktyvus dalyvavimas karinése akcijos®. Tokiu budu
nuoroda 1 lytini individo tapatuma sudaro karinés propagandos diskurso
elementa, siejanti poziuri 1 karg su vyriSkumo ir moteriSkumo modeliais.
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Taigi karo propagandos praktikose biti ,,tikru vyru‘ reiSkia biiti kariu;
tuo tarpu visi kiti maskulinizmo bruozai igyja antraeil¢ reikSme (Psi60B
2005).

Hegemoninis vyriSkumas, konstruojamas santykyje su subordinuo-
tu moteriSkumu, tod¢l tradiciniy moters vaidmeny reprezentavimas vizu-
alin¢je karo propagandoje veikia kaip vyriSkumo formavimo elementas.

Vienas populiariausiy, ypa¢ SSRS karo propagandiniuose pla-
katuose, aptinkamy moters {vaizdZiy yra vaikus | karg iSlydinti ir lai-
minanti motina (Zr. 4 pav.). Tokio pobidZio vizualin¢je propagandoje
naudojama moters figira tarnauja ne tik kaip motery elgesi reguliuojanti
priemon¢, skatinanti iSleisti savo vaikus i kara, bet ir vyry dalyvavima
kare pateisinantis, legitimuojantis mechanizmas (Psi6oB 2005).

‘- 3A POJNHY-MATb!

MO NIOGOBb C TOBOM,
MOH XPAEPbIf BOMHI

4 pav. byns repoem! 5 pav. 3a Poquay-mate! 6 pav. Mos 1r000Bb ¢
B. Kopeuxkunii, 1941, N. Tounze, 1943, TOOOM, MOM XpaOphIii
CCCP CCccCp!'? BouH. JI. [o10BaHOB,

1943, CCCP"

Kita ly¢iy diskurso naudojimo karo propagandoje forma yra labiau
metaforiSkas, motinos kaip tévynés, namy simbolio vaizdavimas (Zr.
5-6 pav.). Moters kaip tévynes ir kantriai bei iStikimai laukianc¢ios Zzmo-
nos vaizdiniai kariaujan¢iy vyry samonéje tampa vykdomos agresijos
Iprasminimo simboliais. Karas sugriove, atémeé 1§ vyro namy ir mylimos
moters Siluma, todél toks agitaciniy plakaty turinys, reprezentuojantis

1 Prieiga per interneta: <http://ivanovo.ac.ru/alumni/olegria/nation2/1941bud_geroem.
htm>.
' Prieiga per interneta: <http://ivanovo.ac.ru/alumni/olegria/nation2/1943za rodinu.
htm>.
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kariaujantiems vyrams reik§mingas vertybes, nuolat sustiprina kario rys;
su tévyne ir Seima, neleisdamas pamirsti vykstanc¢io karo prasmeés. Be
to, moters meilés kariaujantiems vyrams reprezentacijos tarnauja kaip
vyriSko heteroseksualumo patvirtinimas. Tokiu biidu fizine jéga, galia
ir herojiSkumu pasizymintis vyriSkumas modeliuojamas kaip prieSpriesa
pasyviam, jausmingam moteriSkumui.

Vokietijos karinéje propagandoje, skleidZiancioje nacionalinés-
socialistinés i1deologijos vertybes, ypatingas démesys skiriamas moters
kaip tautos, kareivio motinos simboliui (Mosse 1985; CykoBaras 2003;
Adelheid von Saldern 2009). Vizualiné propaganda sureikSmina, rodos,
vienintele svarbig moters, kaip tautos motinos, biologinés ir kultiirinés
reprodukcijos funkcija. Kaip pastebi Sukavotaja (2003, 305), ,,motery ge-
béjimas gimdyti vaikus buvo esminis moters vertés rodiklis®. PabréZztina,
kad ,teisingos moters®, t. y. sveikos, atsakingos uz tautos reprodukcija ir
gebancios dirbti fiziSkai sunkius, vyriSkus darbus, atvaizdas daugiausia
buvo naudojamas ant specializuoty zurnaly (pvz., Frauen Warte) virSe-
liy, kurie taip pat tarnavo kaip efektyvi propagandiné priemoné. Zurnaly
edukacinis pobiidis apémé patarimus namy tikio, vaiky ugdymo ir sveiko
gyvenimo budo srityje.

Propagandiniuose plakatuose, zurnaly virSeliuose uzkoduotas ly-
¢1y dichotomijos palaikymas jZvelgiamas vyrisko ir moterisko veikimo
lauky suprieSinime, kario reprezentacijai iSskirtinai naudojant vyro, o na-
my frontui — moters ir vaiky figtiras. Toks propagandiniy plakaty simboli-
nis tekstas ne tik reprezentuoja, bet ir sustiprina karo, kaip stipresniems,
o namus, kaip silpnesnéms, skirty erdviy samprata; vyro kaip herojaus,
kario, tévynés gyné€jo, o moters, kaip pasyvios karo dalyvés, kantriai ir
1Stikimai laukiancios pergalés, arba tautos kariy gimdytojos lytinius iden-
titetus.

148



" fraucnWar e llgﬁ frauenWarte
s’ AL I GUCTL O : e

7 pav. Frauen Warte, 1940, 8 pav. Frauen Warte, 1940,
geguzé'? balandis'

Karin¢je propagandoje lyCiy diskurso, kaip vyry mobilizavimo
priemongés veiksminguma, sustiprina nuoroda i grésme moters seksualu-
mui, vadinasi, ir tautos kiinui. Moters kaip karo aukos, kan¢iy simbo-
linis vaizdavimas kariniuose plakatuose skirtas vyrams kaip tévyneés ir
savo motery gynéjams. Motery kanciy pagrindas yra ne tik karo keliama
grésme jos ir vaiky gyvybei, bet ir prieSo késinimasis 1 moters seksualu-
ma (zZr. 9 pav.). PrieSy iSprievartautos moters jvaizdis, placiai naudojamas
vizualiniuose propagandiniuose praneSimuose, veikia kaip agresijos prie-
S0 atzvilgiu suzadinimo instrumentas. Sio mobilizavimo mechanizmas
ypac efektyvus, nes grésmés svarbiausioms kario ginamoms vertybéms
(S1tuo atveju mylimosios gyvybei, jos seksualumo tyrumui) vizualing is-
raiSka yra viena veiksmingiausiy emocijy suzadinimo priemoniy.

Sis agresijos skatinimo ir pateisinimo mechanizmas buvo taikomas
ir Vokietijos antisemitizmo propagandoje, Zydams priskiriant seksualiniy
degeneraty, vokieciy motery prievartautojy vaidmenis, taip i politing ide-
ologijq integruojant seksualini aspekta (CykoBaras 2003).

Propagandiniuose plakatuose reprezentuojami ir kuriami galingo
ir grésmingo Zydo i8krypeélio, fasisto prievartautojo tapatumai buvo nau-
dojami kaip vyriSkos kariuomenés ir tautos agresijos Kity, prieSy atzvil-
giu legitimacijos mechanizmai. Tokiu biidu prievartos vaizdiniai tur¢jo

12 Prieiga per interneta: <http://ivanovo.ac.ru/alumni/olegria/nation2/1943moja_ljubov.
htm>.

3 Prieiga per interneta: <http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/images/fw/fw8-
22.jpg>.
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,simuliacine reikSme¢* — agresija ir Zudymas kare buvo pateisinamas
saugumo poreikiu, biitinumu apsaugoti savo tauta nuo sunaikinimo gres-
mes.

9 pav. 3a 4ecTh KEHBI, 32 KU3Hb 10 pav. Deliver us from evil'
AeTei. .. yoei 3axBarunka Bpara!
JI. Tonosanos, 1942, CCCP"

Taigi tradiciniy motery vaidmeny reprezentavimas karingje pro-
pagandoje konstravo, jprasmino ir legitimavo militaristiniam mitui pa-
lanky vyro, kaip agresyvaus kario, tévynés ir motery gynéjo, prievarta
naudojancio prieSo atzvilgiu subjekto, tapatuma. Tuo pat metu moters
kaip tévynés, tautos motinos ar tiesiog Zzmonos vaizdiniai pasizymejo sek-
sualinio jausmingumo stoka. Plakatuose akcentuojamas gamtinis motery
natiiralumas, vyriSkas rimtumas ir ryztas yra savy maskulinizavimo stra-
tegijos dalis. Lyties diskursas naudojamas simboliniy riby tarp savy ir sve-
timy (karingje propagandoje — prieso) modeliavime. Savy vaizdiniai, kon-
struodami kolektyvinj tapatuma, turi ikiinyti ir reprezentuoti geriausius
tautos bruozus, tokius kaip stipruma, drasa, galia, pasitikéjima savimi,
racionaluma, demonstruoti savo kariuomenés ir valstybés stipruma. To-
del savo tautos atstovy reprezentacijose, nesvarbu vyry ar motery, domi-
nuoja tradiciniai vyriSkumo atributai.'® Tuo tarpu priesas, vadovaujantis

4 Prieiga per interneta: <http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/images/fw/fw8-

19.)pg>.

5 Keen S., 1986: Faces of Enemy: Reflections of the Hostile Imagination. San Francisco:
Harper & Row. Prieiga per interneta: <http://historyproject.ucdavis.edu>.

16 Prieiga per interneta: <http://ivanovo.ac.ru/alumni/olegria/nation2/1942za chest zhe-
ny.htm>.
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ta pacia ly¢iy metaforizacijos'’ logika ir nacionalizmo diskursu, tampa
feminizacijos objektu. Prieso / svetimy feminizacijos tikslas — demonst-
ruoti jo silpnuma ir bejegiskuma (Ps60B 2008). MoteriSky bruozy (ma-
73 1r bejégi kiing, moteriska aprangg arba tiesiog naudojant dazniausiai
apsinuoginusios moters simbolj) prieSo vaizdiniams suteikimas jtvirtina
Ju deviantini elgesi ir reprezentuoja jy subordinuota pozicija. Simboliné
feminizacija tampa prieSo Zeminimo metodu. Taigi tradicinis vyriSkumo
ir moteriSkumo opozicionavimas jgalina ly¢iy diskurso panaudojima nu-
statant savy ir svetimy atskirtj bei diskredituojant prieSo kariuomeng.

2. Ly¢iy diskursas kaip psichologinio ginklo elementas kare

,,Kare tinka visos priemonés* — byloja senoji Zmoniy i§mintis. To-
del Salia automaty ir tanky placiai naudojami psichologinio karo ginklai:
gandai, melas, dezinformacija, kuriy tikslas — dezorientuoti ir demorali-
zuoti prieSiSkos Salies visuomeng ir kartuomenés narius, sugriauti dva-
sin] ir moralinj stabiluma, pakeisti jy nuostatas ir isitikinimus. Vienas
psichologinio poveikio elementy, naudojamy Antrojo pasaulinio karo dis-
kreditacijos akcijose, buvo apnuoginty kiiny ir erotiniy sceny vaizdiniai.
Karas, sugriaudamas normaly Seimy gyvenima, iSstumia 1§ privataus ir
vieSojo diskursy bet kokius seksualumo elementus, nes aistros, emoci-
jos ar biologiniai potraukiai tradiciniame, binarinémis opozicijomis grin-
dziamame visuomenés mastyme laikomi moteriSkumo, taigi ir silpnumo,
pozymiais. Todél propagandiniame karo diskurse, formuojan¢iame savo
tautos kolektyvini tapatuma, bet kokia nuoroda 1 seksualuma (iSskyrus
prieso iSprievartautos moters simbolj) jgauna stiprios ir tvirtos kariuo-
menes 1vaizdi griaunancia galia ir yra placiai naudojama prieSo kariy
destabilizavimo tikslais.

Vienas efektyviausiy propagandiniy praneSimy, skirty prieSinin-
kams, formy buvo agitacinés skrajulés, vietoje bomby metamos prieso
kartuomenés dislokacijos vietose. Pastebétina, kad jose naudojami seksu-
alumo motyvai tarnavo jvairiems tikslams (Kalasnikov 2008).

Siekiant suzadinti kariy vienatvés, fataliSkumo ir karo baimés
jausma, skrajulése buvo prieSprieSinami taikaus Seimyninio gyvenimo,
jausmingo vyro ir moters rysio bei nejgaliy kareiviy vaizdiniai, kuriy
psichologinge itaiga sustiprindavo uzraSai (pvz., DZentelmenams patinka

17 Tai ypa¢ buidinga nacistinés Vokietijos propagandoje, kur ly¢iy dichotomijos naudo-
jamos nacizmo ideologijos vertybiy reprezentavime, pabréziant atletiska, stipry ariju
kiing ir iSrySkinant zydy vyry moteriska sud¢jima.
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blondinés! Taciau blondinés nemyli luosiy / Gentlmen prefer blondes,
but blonder don t like cripples — zr. 11 pav.). Tokio pobtidZio vaizdai turé-
jo emociskai ibauginti kari, sukelti abejoniy dél ginamy vertybiy ir karo
prasmeés. Motery meilés tik sveikam ir stipriam vyrui reprezentacijos su-
teikdavo suluoSinimui vyriSkumo praradimo simboling galia.

Siekiant suZadinti neapykantg ir abejones sajungininky atzvil-
giu, agitaciniuose lapeliuose buvo naudojamos tautos motery erotinés
scenos su sajungininky kariais. Pavyzdziui, skrajuléje demonstruojama
pusnuoge angleé, sakanti apkabinusiam ja amerikieCiui: Jis, amerikie-
Ciai, tokie skirtingi!"® Tuo tarpu kitoje skrajulés puséje'® kreipiamasi |
brity karius, akcentuojant, kad kol jie kariauja toli nuo tévynés, jankiai
smaginasi su ju moterimis. Toks biologiniy lyties aspekty panaudojimas
propagandoje skirtas demoralizuoti ir diskredituoti ne tik sajungininkus,
bet ir tautos moteris, sukeliant abejoniy dél jy iStikimybes, perkelti kario
démesi nuo karo 1 vidiniy 1§gyvenimy lauka ir skatinti jo emocini nesta-
biluma.

11 pav. ,,Gentlemen prefer Blondes®*

Vokietijoje propagandistai agitaciniuose lapeliuose daznai sujung-
davo seksualumo ir tautiSkumo elementus, skatindami antisemitizma
tarp prieSo kariy. Vaizduojami gimtinéje palikty motery seksualiniai

18 Ly¢iy metaforizacija suprantama kaip vyrams ir moterims btidingy savybiy perkélimas
tautoms, socialinéms grupéms, politiniams institutams ar kitiems socialiniams fenome-
nams (Riabov 2008).

1 Prieiga per interneta: <http://www.vilavi.ru/prot/201205/03.jpg>.

20 Prieiga per interneta: <http://www.vilavi.ru/prot/201205/04.jpg>.
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santykiai su zydais, kaip pagrindinis motery pragyvenimo $altinis, turé¢jo
ne tik formuoti neigiamas nuostatas zZydy atzvilgiu, bet ir klaidinga vyro
kaip kario tapatumo vertinima, skleisti abejones dél ginamy vertybiy.

Taigi vizualinis biologiniy lytiSkumo aspekty, kaip normalaus gy-
venimo simbolio, naudojimas propagandiniuose praneSimuose, kartu
taikant prieSingy situacijy sugretinimo ir individualizuoto kreipinio me-
chanizmus, tarnavo kaip psichologinis, prieSo kariy stiprybeg, emocini ir
moralini stabiluma palauZantis ginklas.

ISvados

Karo metu tautos vienybés ir patriotizmo idéjos buvo placiai eks-
ploatuojamos propagandiniuose praneSimuose, siekiant kelti kariy moty-
vacijq ir jveikti karo salygota ekonomikos nuosmuki, mazinant tradicing
lytiSkai subordinuoty visuomenés grupiy atskirti. Lyties kaip diskursy-
vios priemongs integravimas | karo propaganda suteiké pastarajai papil-
domos galios mobilizuojant ne tik vyrus, bet ir moteris, bei psichologis-
kai veikiant prieSo kartuomeng.

Propagandiniuose praneSimuose, skirtuose paskatinti aktyvesni
motery isitraukima i tradiciSkai vyrisky darby lauka, naudojami perso-
nifikuoti simboliai, demonstruojamas motery fizinis stiprumas ir solida-
rumas, tur¢jo tapti naujo moters, kaip aktyvios karo dalyvés, tapatumo
pozymiais. Ta¢iau namy frontui skirta trumpalaiké propaganda nesieke
1§ esmes pakeisti tradicinio motery, kaip subordinuotg statusg turinciy
visuomeneés grupiy, sampratos, tod¢l propagandiniuose plakatuose de-
monstruojamas motery aktyvumas ir veiklumas, kovojant uz taika, buvo
siejamas tik su pagalba ir tarnavimu karui, o darbas karinéje industrijoje
pristatomas tik kaip galimybé moterims ivykdyti savo pilieting pareigg —
padeti vyrams ir Saliai, taciau ne kaip emancipacijos budas.

Propagandoje, skirtoje karo frontui, dominuoja tradicinio mote-
riSkumo tapatumo pozymiai, tarnaujantys kaip hegemoninio, militaristi-
niam mitui palankaus vyriSkumo konstravimo mechanizmai. Moters, lai-
minancios karj, moters-iStikimos Zmonos, moters-tévynés, moters-tautos
motinos simboliniai vaizdiniai sustiprina karo, kaip aktyvumo, agresijos,
vyriSkos erdvés ir taikos, kaip pasyvaus laukimo, moterims skirtos vie-
tos, lauky diferenciacija. Fizine jéga, galia ir herojisSkumu pasiZymintis
vyriSkumas modeliuojamas kaip priespriesa pasyviam, jausmingam mo-
teriSkumui. Sis tradicinis vyriskumo ir moteriskumo opozicionavimas
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yra naudojamas ir prieSo feminizacijos procesuose, siekiant demonstruo-
ti savo tautos ir kariuomenés nenugalimuma.

Seksualumas karo propagandiniuose praneSimuose tarnauja skir-
tingiems tikslams. PrieSo iSprievartautos moters aukos ivaizdis veikia
kaip karius mobilizuojantis ir agresijq kare pateisinantis mechanizmas.
Taciau tas pats apnuogintas moters kiinas, eliminavus prievartos elemen-
ta, 1gyja kariy emocinj ir moralinj stabiluma griaunancia galia, tod¢l yra
placiai naudojamas kaip psichologinio ginklo elementas.
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THE PECULIARITIES OF APPLICATION OF GENDER DISCOURSE TO THE
VISUAL PROPAGANDA OF WORLD WAR 11

Oksana Zubilina

Summary

The article investigates the peculiarities of application of gender discourse to the
visual propaganda of war by analysing the representations of gender roles in World War
II posters and leaflets. It was necessary for propaganda intended to raise the military spirit
of solders and increase productivity at home front, to highlight the symbolic boundaries
between own and others (enemies) and to develop it for both war and home spaces. The
article reveals dual application of gender as discursive means in war propaganda. The
first part of the article discloses the analysis of gender discourse as a mobilising tool:
discussing the demand for a new woman as an active war actor, identity development
determined by economical decline caused by war, and analysing the use of visual images
of traditional femininity in constructing hegemonic masculinity relevant to militaristic
myth, and in enemy feminisation processes. The second part is dedicated to the analysis
of psychologically destabilising impact of sexual images widely used in leaflets on ene-
my army.
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