
ISSN 1648-9098

Ekonomika ir vadyba: aktualijos ir perspektyvos. 2008. 4 (13). 41–47

Straipsnio

Šio straipsnio 

veikloje.

teorinius aspektus.

internetinis marketingas

kad internetinis marketingas

rinkodara



internetinis

marketingas

on-line

product

price promotion

place

process pe-

ople, participants physical

evidence

internete.

Kaina

Procesas

Mastering e-business. n.

sudaro

Reklama internete

R



interneto sve-

7C Context, content, communit customiza-

tion, communication, connection, commerce

constant change

Kontekstas

Marketingo valdymo pagrindai

Reklaminiai skydeliai Banner Elektroninis paštas

naujoves

Reklama : teorija ir praktika.



 (kontent

+ + + + +
+ – + + –
+ + + + –
+ + + + –
+ – + + –
+ – + + +



Ar puslapis neperkrautas turiniu? + + + + +
+ + + + +

+ + + + –
+ + + + +
+ – + + –
+ – – – –

– – – – –
– – – – –

+ – – – –

+ – + + –
– – – – –

+ + + + +
+ + + + +

jos centras.



verslui

Internet technology

and e – Commerce.
n.

E – Business and E – Commerce

Management. Second edition, Prentice Hall.
Reklama: teorija ir praktika

nius.
Mastering e – business.

n.
Reklama internete: pra-

Marketingo valdymo

pagrindai

Rinkodros principai. Kaunas.

Elektroninis verslas: raida ir modeliai.

nika.

/

/

/

tic.lt/



tions.


