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Ivadas

Mokslo problemos aktualumas

Tapatumo klausimai yra vieni aktualiausiy $iuolaikinéje visuomenéje. Siandien nieko
nestebina posakis turiu save atrasti. Jtakojami aplinkos, medijos kultiiros, daznas patiria ,,tapatumo
krizes®, todél savasties paieskos problemos néra svetimos. Individo tapatumas nusako zmogaus
vientisuma, jprasmina gyvenimo tikslus, padeda nustatyti vertybes, suvokti jsipareigojimus, suteikia
Zzmoniy poelgiams tam tikro nuoseklumo, vientisumo ir harmonijos, todé¢l tapatumo klausimai itin
svarbis.

Iki moderniyjy laiky tapatumas nebuvo akcentuojamas, mintys apie individo unikaluma buvo
svetimos ir nepriimtinos. Viduramziy Europoje lytis, socialinis statusas ir kitos tapatumo ypatybés
buvo ganétinai pastoviis. Individo vaidmuo buvo pasyvus, nes gyvenimo tarpsniai, kuriuos jis turéjo
pereiti, buvo nulemti suinstitucinti procesai. Zmogus tam tikra prasme neegzistavo kultiiriniame
pasaulyje, o apie jo individualuma nebuvo net kalbos. Taciau kintant pasauléziiirai ir tik susiformavus
moderniosioms visuomenéms, Zmogus tapo démesio centru.

Keiciantis pasauléziiirai jvyksta esminiy poky¢iy meno pasaulyje. Meno kiiréjai, iSnaudoje
visas tradicinio meno teiktas galimybes, ima ieskoti originaliy budy saviraiskai reiksti. Menas visada
buvo istoriSkai kintantis reiSkinys: keisdavosi Zanrai, atsirasdavo naujos riiSys, nusistovédavo nauji
stiliai keliems amziams. Akivaizdu, kad XX a. kiiriniai radikaliai skiriasi nuo bet kurios ankstesnés
epochos kiirinio.

Menininkai, atrodo, yra maziau uZztikrinti tiek savo egzistencija, tiek savo kuriamu menu.
Pesimistiné pasauléZilira, ciniSkumas, ankstesniy stiliy parodija — tai postmodernionio kiirinio
ypatybés. Menininky nebesieja vienas bruozas, atvirkSciai — kiekvienas kiiréjas iesko ir atranda savo
tiesas, jos daugialypés ir vienodai svarbios. Joms nebtidinga kokia nors vertybiné hierarchija,
mastyme vyrauja pliuralizmas. Postmodernistai kvescionuoja tiek bitj, tiek savo socialine aplinka,
dekonstruoja, atrodo, jau visiems gerai jsiSaknijusias sgvokas. Biidingas daugiastiliSkumas: stiliai
paimami i§ skirtingy meno riiSiy ir tarpusavyje supinami. DaZnai dél Sios priezasties menininkai
susilaukdavo kritikos, nes ribos tarp meno ir populiariosios kultiiros émé nykti. Keiciasi pozitris ]
pasamong, kaip kiirybiniy galiy ir asmenybés autentiSkumo Saltiniu, ima visai arba beveik nebetikéti
ja. Vertina meng ne todél, kad jis yra universalus ir nepavaldus laikui, bet uz tai, kad jis yra netobulas,

prieinamas, zemiskas, vietinis, laikinas, netgi vienkartinis.



,Postmodernizmas zymi erg, kurioje regimi vaizdai bei vizualizacija ty dalyky, kurie
néra savaime vizualiis, iSaugo taip dramatiSkai, kad globali vaizdy cirkuliacija, dideliu greiciu
vykstanti internete tapo tikslu pati sau“?! teigia Audroné Zukauskaité. Naujyjy technologijy
isigaléjimas bei suvokimo greitis, leido per akimirkg dalintis vaizdais, kurie i§ esmés néra vizualios
prigimties. Todél pasaulis virsta vaizdu, o Zmogus - subjektu. Vizualizacija kuriama dirbtinai. Medijy
paskirtis kinta, ji ne tieck moko suprasti informacija, kiek reguliuoja ir kontroliuoja zvilgsnio kryptj.
Taciau Sios realybés nestabilumas vél privercia suklusti, nes pasaulio virsmas vaizdu, zmogaus
tapimas objektu vél keiciasi: ,,vaizdai ima cirkuliuoti autonomiskai ir nepriklausomai, automatiniu
medijy rézimu, o subjektas praranda vaizdo konstravimo privilegija ir tampa objektu, stebimu
pasaulio reginyje. Sio matymo centro perkélima galima interpretuoti kaip subjekto Zlugima: vos tik
pasirodo zvilgsnis, subjektas bando prie jo prisiderinti, jis tampa tuo iSnykstancios buties tasku, su
kuriuo subjektas sieja savo zlugima.“?

Akivaizdu, kad postmoderni realybé néra stabili ir neturi aiSkios krypties. Anot
Zygmundo Baumano: "Mes neZinome (ir nezinome, kaip biiti tikriems, kad tai Zinome), kur yra
"pirmyn" ir kur "atgal", taigi negalime tvirtai pasakyti, kuris judesys yra "progresyvus" ir kuris

"regresyvus".“

Problemos iStirtumas

Anthony Giddens jnesé didelj indelj ; tapatumo savokos aptarimg. Jis angly sociologas
Jvairiais aspektais nagrinéjantis tapatumo tema. Jo knyga ,,Modernyb¢ ir asmens tapatumas‘* remiuosi
para$¢ nemazai straipsniy tapatumo konstravimo tema Siy dieny kontekste. Profesoré aptaria kaip
individo tapatuma veikia populiarioji kultira, vartojimas, kiino reikSme sociume bei kelia klausimus
apie medijy jtaka. Rita RepSiené, jgijusi moksly daktaro laipsnj, iSsamiai analizuoja medijy kultiiros
jtaka individui, kuris vis didesng¢ laiko dalj praleidZia virtualiojoje realybéje. Kokie pavojai gresia
medijoms uzurpuojant individo démesj, kaip veikia socialiniai tinklai, kaip manipuliuojama vaizdais

ir kiti aktualiis klausimai nagrin€¢jami R. RepSienés straipsniuose.

Tyrimo objektas

1post/modernizmas, sud. A. Zukauskaté, Kaunas: Kitos knygos, 2006

2Ten pat

3Meninins tyrimas: teorija ir praktika, VDA, Vilnius, 2015. L.Sal&iiités straipsnis “Kiiryba kaip mastymo biidas”
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Tyrimo objektas individo tapatumo konstravimas Siy dieny kontekste. Taip pat vizualusis
menas, kuriuose atsispindi identiteto ieSkojimo momentai. Démes] kreipiu j pop meng ir kaip
populiarioji kulttra atsispindi meno kiiriniuose.

Teorinéje dalyje nagrinéju tapatumo klausimus veikiant populiariajai ir vartotojiSkai
visuomeng¢j, apzvelgiu medijos daromg jtaka, tapatumo gyvenimo stilius ir kiino samprata
vartotojiSkoje visuomengje.

Praktinéje dalyje pasitelkusi skaitmenines technologijas ieSkau geriausio sprendimo temos

atskleidimui.

Praktinés dalies problematika

,Laikinas vaizdas‘ yra lyg stop kadras. Viena i$ pagrindiniy $io darbo tiksly — i$siaiskinti kaip
esant didelei jvairovei, tapatumo kiirimo populiariojoje kultiiroje galimybé priveda prie nestabilaus
tapatumo formavimosi bei naujy struktiiry atsiradimo. Kai tapsmo biisena tampa baigtiniu objektu.

Praktingje dalyje zmogaus figiira — pagrindiné aSis. Figliros paimtos i§ skirtingy konteksty,
pasakoja naujus naratyvus, kuria naujas prasmes. Jkvépimas — XIX a. cirkas, artisty ir dresuoty
gyviiny pasirodymai. Socialinis zaidimas lyg spektaklis atlickamas artisty — kiiréjy, kuriuos

sagmoningai ,,jvynioju j ryskig pakuote, taip pritraukdama Ziiirova stebéti pasirodyma.

Mokslinis darbo naujumas, praktinis ir teorinis reik§mingumas
Rengiant magistro darbg gauti Sie rezultatai: iSanalizuota tapatumo konstravimo ypatumai
Siuolaikinéje visuomenéje, identifikuoti aktualiausi menininkai, remiantis surinkta medziaga atliktas

darby ciklas.

Metodologiné darbo nuostata

Individo tapatumas néra fiksuotas, jis yra nuolatiniame virsme. Didele jtaka tam turi
populiarioji kulttra, kuri kvie€ia isitraukti j kuriamus ,,spektaklius®. Individo tapatumas yra
daugiasluoksnis, priklausomai nuo aplinkybiy pasirodo vis kitas ,,A$“. Medijy pagalba jis kuria savo
virtualig realybe. Matydamas kity gyvenimo stilius, individas perziiiri savo tapatuma ir perkonstruoja

1§ naujo, norédamas jtikti savo sekéjams ir stebétojams.

Nagrinéjimo kryptys, ribos ir metodai



Teoriniai metodai - naudojama literatiros analiz¢ ir apibendrinimas. Kiirybiniai - kiirybiniai

eskizai. Praktinis - kiirybinio darbo eiga ir jgyvendinimas.

Tyrimo apribojimai
Tyrimo teoriné analiz¢ pirmiausia svarbi kaip praktiniy darby ciklo koncepcijai. Apsiribojama

tik svarbiausia teorine informacija.

Darbo struktura

Darbg sudaro jvadas, trys skyriai, iSvados, literatiiros sgrasas ir iliustracijos. [vade aptariamos
temos aktualumas, formuojama moksliné problema, pristatomas tyrimo tikslas ir uzdaviniai jam
pasiekti, praktings ir teorinés tyrimo kryptys, metodai, darbo naujumas. Pirmajame skyriuje aptariama
tapatumo konstravimo tema. Antrajame skyriuje perzvelgiu trijy menininky, Andy Walhol, Laisvydés
Saléiiites ir Egyboy, kiiryba. Tre¢iajame skyriuje atskleidziu praktinio darbo koncepcija bei ciklo
,Laikinas vaizdas* jgyvendinima.

Darbo pabaigoje pateikiamos iSvados, literatiiros sarasas. Iliustracijos priede.

Darbo apimtis

Yra 42 puslapiai, tekste panaudotos 21 iliustracija. RaSant darbg buvo panaudoti 16 Saltiniy.



1. Tapatumo konstravimas

1.1 Tapatumo apibréZimas

Asmeninio tapatumo klausimai yra ypatingai aktualts Siandienos visuomenéje. Teigiama, kad
ikimoderniaisiais laikais Sie klausimai nebuvo akcentuojami ir gvildenami. ,,Mintis, kad kiekvienas
asmuo turi unikaly charakterj ir ypatingas galimybes, kurios gali biiti jgyvendintos arba ne,
ikimoderniai kultiirai svetima.“* Viduramziy Europoje zmogaus pasauléZiiira buvo uzdara, socialinis
statutas nusprestas, todél individo vaidmuo buvo ganétinai pasyvus. Giminystés linija, lytis ir kitos
tapatumui svarbios ypatybés buvo pastovis. Taciau, bégant laikui, modernéjancios visuomenés
zvilgsnis émé krypti | zmogy kaip j unikalig biitybe ir tapatumo klausimai tapo reik§mingi. Zinoma,
naivu tikéti, kad senesnése kultiirose identitetas nebuvo kvescionuojamas, taciau jo sureikSminimas
tapo itin rySkus laisvéjancioje visuomenéje — moderniaisiais ir postmoderniaisiais laikais.

Modernus tapatumas turi savo istorija, naratyva, kuris, kintant socialiniai aplinkai, yra nuolat
perzvelgiamas ir pataisomas. Todél teigti, kad tapatumas yra fiksuotas, yra klaidinga. Realybé néra
stabili ir neturi aiskios krytis, o tapatumas kaip socialinis procesas keiciasi kartu su ja supancia
aplinka. Tapatumas gali biiti priskirtas (buvo paplit¢ ankstesnése visuomenése) arba pasirinktas.
»-..pasirinkimas yra ne tik vaizduotés darbas ar parodomasis vartojimas, bet ir taikomas platesniam
pasirinkimui, elgesio formoms, nuostatoms ir jsitikinimams.*® Tapatumo pasirinkimas traktuojamas
kaip savasties kiirimas, o Siuolaiking¢je visuomen¢je tapatumas yra nuolat kuriamas.

I tapatuma galima Zvelgti skirtingais biidais. Jis néra ap¢iuopiamas ar pamatuojamas, nes jis
sudaro abstrak¢ig visuma. ,,Miisy ego pertvarkomas/ jtraukiamas j vientisa/ koherenti§ka asmenybe,
kurig kiti suvokia kaip tokig padia ir turinéia testinuma.“® Skirtinguose vaidmenyse ir situacijoje
atsiskleidzia vis kitas tapatumo bruozas, tod¢l sakoma, kad individas turi kelis tapatumus, taciau taip
teigdami, turime omenyje bendros visumos sudedamasias dalis. Tapatumg galima suskirstyti ] tris
rusis. Pirma rusis — aktualus arba realus, kurj individas tiki turintis. Antra — jgyjama sgveikaujant su
aplinka — tai yra socialinis ,,a8*. Individg galima suprasti turintj ne vieng socialinj tapatuma, bet taip
pat Sis socialinis tapatumas gali biiti suprastas ir kaip kity nuomonés apie individg apibendrinimas.

Trecia rusis — tapatumas, kurj individas noréty turéti, tai yra idealusis ,,as“. Sis tapatumas tarsi

4Anthony Giddens, Modernybé ir asmens tapatumas, Vilnius, 2000
5Ten pat
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mentalinis paveikslas, j kurj projektuojami gyvenimo tikslai, bet tai gali tapti ir socialiniy problemy
priezastimi, kai idealus ir realus tapatumas kardinaliai skiriasi. ,, Vartojimo teorijose idealus tapatumas
laikomas labai svarbiu®.” Teigiama, kad individas pirkdamas produktus ar paslaugas, kuriy labai nori,

pasako apie savo trokStama, o ne realy tapatuma.

1.2 Populiarioji kultura ir vartojimas

Postmoderniosiose socialinése teritorijose didelis démesys tenka populiariajai kultiirai kaip
vienam i$ didZiausiy tapatumo formavimuisi daranciy jtaky. Populiariosios ir vartotojiskos kultiiros
susiformavimo iStakos siejamos su Amerikos pramonés augimu. Atsiradusi konvejeriné¢ gamyba,
masinis tirazavimas ir besiplecianti rinka Amerikos pramone perkelia i naujg erg. Prekiy
patrauklumas ir jtaigumas tampa vienais svarbiausiy akcenty, todél ypatingai didelis vaidmuo
atitenka reklamai. Tobuléjant technologijoms, atsiveria naujos galimybés reklamai: i§ radijo stociy
persikelia | televizoriaus ekranus. Uzburiantys vaizdai su skambiais Siikiais tampa neatsiejami
masinés sgmonés dalimi. Susiformuoja naujos manieros, daikty pirkimas tampa jvaizdzio dalimi.

Kaip ir tuomet, taip ir dabar, reklama yra vienas jtaigiausiy budy paveikti vartotoja.
,Populiariosios kultiiros formos televizijoje, reklamoje, jvairiausiy Zurnaly tekstuose ir fotografijose
teikia jvaizdzius ir personazus, su kuriais galima susitapatinti ir mégdzioti.“® Reklama ir medijos
sitilo jkvepiancias istorijas, gyvenimo pavyzdzius, prekes bei patarimus, su kuriais individas nori
susitapatinti.

Populiariosios kultiiros veikiamas individas kuria tam tikrg spektaklj. Individas puikiai Zino
taisykles ir scenarijy, kaip iSsiskirti zaidime, kad susilaukty Zitirovy démesio, susizavéjimo ir
pagarbos, patvirtinanéiy jo tapatumo pasiekimus. Siame spektaklyje zmogus kvie¢iamas susikurti
jsivaizduojama save, veikiantj skirtingose aplinkose su jvairiais kitais Zmonémis ir iS§gyvenantj
jaudinanéius potyrius. Zavesys ir démesys, kurio susilauké, tampa daug svarbesnis nei tradicinés
charakterio savybés kaip jsipareigojimai, sunkus ir atkaklus darbas, taupumas.

Tapatumas suvokiamas per vartojimo jvaizdj. ,,.Dar daugiau, tapatumas suprantamas kaip
gaminama ir tinkama parduoti preké jvairioms socialinéms rinkoms.“® Vis dazniau tapatumo

konstravimui ir jo palaikymui naudojami materialis ir simboliniai iStekliai. Perkami produktai ar

o=

o=
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paslaugos ne dél pamatiniy poreikiy patenkinimo, bet kaip gyvenimo stiliaus ir tapatumo kiirimo.
Vartotojiska kultiira siiilo platy patarimy rinkinj, kaip tapti geresniais, patrauklesniais, kaip tobulinti
savo kiing, seksualin] gyvenimg ar santykius su kitais. Tam pasitelkiama gyvenimo budo televizines
laidas, zurnalus, laikrascius, reklamas. Dazniau ] rinka iSleidziamos knygos apie pagalba sau,
organizuojami seminarai, kursai ar sudaromos programos. Vizuali reklama - viena labiausiai
paplitusiy informaciniy sistemy, kuri vartotojiskoje kultiroje vaidina reikSmingg vaidmen;j. Kuriant
reklamg didelis démesys atitenka kaip vizualiai ir patraukliai vaizdai pateikiami. Jos turinyje
veikiantys personazai nebitinai turi bati tikri, svarbu, kad biity atpazjstami ir ziiirétojas noréety
susitapatinti su juo. Deja, reklamos iSstumia tradicinius autoritetus — paprocius, religija.

Galima sakyti, kad projekto ,tapatumo konstravimo* siekiais tampa trokStamy prekiy
jsigijimas ir dirbtinai sukurtas jvaizdis bei gyvenimo stiliaus pamégdziojimas. ,,Vis naujy prekiy

vartojimas i$ dalies pakei¢ia autentiska savasties raida.°

1.3 Medijos

Medijy kultira yra kiekvieno miisy kasdienybés dalis, kuri susilaukia dviejy prieSingy
nuomoniy: vieni teigia, kad ji yra zalinga ir daro kenksmingg jtaka Zmogui, kiti tai vertina palankiai
del galimybés saugoti, dalintis ir kaupti informacijg. Valstybinés lietuviy kalbos komisijos
konsultacijy bankas medijas apibrézia kaip komunikacijos priemone¢ arba kanalg, sujungiancius
informacijos siuntéjga su gavéju, o medijy meng — kaip mena, kuris kuriamas naudojant aparatines
medijas, dazniausiai jas jungiant kartu. Pasak Marshallo McLuhano, ,,medijos tampa terpe, kuri
7moniy patyrima ne tik perduoda, bet ir kei¢ia.*!

Prasidéjus informacijos arba interneto amziui dominavusios tradicinés medijos tokios, kaip
knygos, laikrasCiai, Zurnalai, broS$itiros, lankstinukai ir t.t. persikélé i skaitmenine erdve ir
transformavosi | televizija, filmus, radija, garso ir vaizdo jrasus, vaizdo zaidimus, reklamg ir t.t.
Medijos iSgyvena nuolatin] virsma, jos nuolat progresuoja, keicia formg ir vis daugiau gyvenimo
sriciy apima. Atsiradusi internetiné prekyba, besipleciantys socialiniai tinklai, atsirandancios naujos

platformos filmams Zitiréti ar garso jrasams klausytis realybe perkelia j virtualig erdve. ,,Naujoji

Anthony Giddens, Modernybé ir asmens tapatumas, Vilnius, 2000
Prieiga per internetg http://www.postscriptum.lt/nr13-medijos-2008/mediju-burbulas
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tikrove, arba susikurtoji ,,hipertvirtove®, is realybés fakty ir spektaklio sintezés virto medijy realija,
kuri mums tikresné nei misy gyvenimas.“'? Siuolaikiné medijy vartotojy visuomené i$gyvena
socialinj susvetiméjima ir vis labiau pasiduoda reklamy jtakai. Medijos ima valdyti vis daugiau
procesy ir apima zmogiSkuosius santykius, kultiirg, fantazija.

Atsirandancios naujos medijy risys leidzia vartotojams dalyvauti naujose medijy priemonése:
interaktyvios medijy priemonés kuria tiesioginj zZmogaus ir kompiuterio, iSmaniojo telefono,
programéliy saveikas. Socialinés medijy priemonés leidzia socialiniy rySiy plétojimui jvairiais
formatais, pvz. Youtube kanalu turinys kuriamas video vaizdu, /nstagram — nuotraukomis. Pastarieji
kuria socialinius tinklus, kuriuose formuojami rysiai, kuriamos bendrijos pagal interesus, pomégius,
skleidziama informacija.

Medijy vartotojas, kurdamas vaizdus ir savo paties jvaizdj, auditorijai pateikia savo idealyjj
,»a8“, laukdamas susizavéjimo ir pritarimo. Jis Zino taisykles kaip pritraukti ziGirova ir laikydamasis
ju tampa socialiniy tinkly ,,dievu®. Medijomis generuojami jvaizdziai, vaidmenys, stiliaus bei mados
Sablonai primetami stebétojams ir sekéjams kaip raktu i laimingg ir s¢kmingg gyvenimg. Matydami
tokius gyvenimo modelius, kaip pavyzdzius, auditorija bando pamégdzioti kurdama savo virtualy
tapatybés model;. ,,Atsidurdami pasirinkimy nelaisvéje tarp ,,biiti“ ir ,,atrodyti* arba ,,buti* ir ,,turéti,
metafizinj klausima ,,bliti ar nebiiti“ paverc¢iame debesy platformy savastimi, klastojamy naujieny ir
tinkly, kurie linke virsti totaliai vieSa, prieinama, globalia duomeny baze, virtualybés ir iliuzijy
vartotojy visuomengés prioritetu, kai ,,pasinérus interneto platybése prarandama laiko, erdves ir
tapatybés savivoka.“'® Kuriama virtuali realybé nesutapdama su tikraja realybe gali individa
pastiiméti | priklausomybe socialiniams tinklams. Facebook priklausomybés sutrikimas tiesiogiai
siejamas su depresiniais ir psichosomatiniais sutrikimais, nerimu, narcisizmo apraiSkomis ir
tarpasmeniniais konfliktais.

Nors medijy kultura iSkelia visuotinio poveikio grésmes kritiniam mastymui, kiirybinéms
ambicijoms, raStingumui ir tradicinéms vertybéms, jtraukdama vartotojus | non stop plintancias
virtualias iliuzijas, teigti, kad tai absoliutus neigiamas reiSkinys, negalima. Visy pirma, informacijos
judéjimas yra neribojamas, néra laiko ir erdvés apribojimy. Informacijg galima siysti, priimti ir
saugoti. Susidarius tam tikromis salygom, kaip pavyzdys, Siemet jvykusi pasaulin¢ Covid-19

pandemija, kurios metu ugdymo jstaigos buvo uzdarytos, o darbus rekomendavo vykdyti nuotoliniu

L2Rita Repsiene, Siuolaikinés medijos, ,,naujoji* mitologija ir kultiiros de(komunikacija), Vilnius, 2018
13Ten pat
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budu. Medijy pagalba vaiky Svietimas buvo tesiamas ir darbai nebuvo stabdomi. Antra, tai priemoné
meno kiirimui. “Ne veltui dabar kalbama apie vadinamgjj medijy mena, kuris medijg pavercia
medziaga, i§ kurios galima sukonstruoti meno kiirinj.“* Seniau, nutapyti paveiksla, pagaminti
skulptiirg ar atlikti grafikos darba uzimdavo kur kas daugiau laiko.

Medijy kultiira apima vis daugiau procesy jtraukdama individg  virtualig realybe, kurioje jis
kuria savo tobulgjj ,,a8“. Kyla pavojus vystytis priklausomybéms, jvyksta socialinis susvetimejimas,
did¢ja neraStingumas ir cenziiros nebuvimas. Taciau tai puikus biidas gauti ir siysti informacija,
dalyvauti procesuose nuotoliniu biidu bei neribojama priemoné kurti meng. Kultura kaip atsvara

negatyviy pokyc¢iy fone.

1.4 Gyvenimo stiliai

Vélyvajame modernizme jvyke liZiai ir permainos pasitiko individg su sudétinga pasirinkimy
ivairove. Kadangi iki tol Zmogus neturéjes galimybés rinktis, kyla jvairiy padariniy. Vienas jy —
gyvenimo stiliaus svarba. Si savoka gali nuskambeéti pavirSutiniskai, nes daZnai naudojama
vartotojiSkoje kultiroje: Zurnaly, televiziniy laidy, reklaminiy vaizdy propaguojami gyvenimo stiliai.
»Bet vyksta kur kas esmingesni dalykai, negu sako tokia samprata: vélyvosios modernybés saglygomis
mes ne tik latkomeés gyvenimo stiliy, bet esame smarkiai ver¢iami tai daryti — neturime pasirinkimo,
isskyrus rinktis.

Gyvenimo stiliaus pasirinkimas laikomas viena i§ gyvenimo praktiky. Sios praktikos
pasirenkamos ne todel, kad patenkinty poreikius, bet todé¢l kad individo tapatumas jgauna
apCiuopiamg forma. Gyvenimo stiliaus pasirinkimas yra modernios visuomenés bruoZas, o ne
tradicinés. Individas gali rinktis i§ daugelio galimybiy, tai yra jis gali ,,pasisavinti* gyvenimo stiliy,
o ne priimti ,,perduodamajj‘ 1§ ankstesniy karty. Individas gyvena rutiniskoje praktikoje: rengimosi,
valgymo, higienos ritualy jprociai, veiklos biidai, pasirinktos aplinkos. Ta¢iau tokig ruting galima

reflektyviai keisti, nes pats tapatumas yra ne fiksuotas, o mobilios prigimties. ,,Kuo potradiciskesné

14Prieiga per internetg http://www.postscriptum.lt/nr13-medijos-2008/mediju-burbulas
5Anthony Giddens, Modernybé ir asmens tapatumas, Vilnius, 2000
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aplinka, kurioje veikia individas, tuo labiau gyvenimo stilius paliecia pacig AS tapatumo Serdj, jo
kiirima ir perkiirima.“*®

Populiariojoje kulttiroje jsigal¢je gyvenimo stiliai yra tarsi Sablonai. ,,Ta¢iau vieno konkretaus
gyvenimo stiliaus pasirinkimas nenumato jokios konkrecios gyvenimo istorijos tipo: gyvenimo stilius
yra artimesnis Zanrui, nes individai, tarsi savo gyvenimo naratyvy vadybininkai, gali pasirinkti miesto
ar kaimo gyvenimo stiliy, darboholiko, sportininko, klubo liiito ir pan.“!” Gyvenimo stiliaus
pasirinkimas individui suteikia atpazjstamuma, taip asmenys, turintys panasius pasirinkimus, buriasi
1 bendruomenes. Jei Zzmogus bendraminciy grupéje sulaukia palaikancios griztamosios reakcijos,
vadina jam ieskoti kitos bendruomenés nebereikia. Siuo atveju, individas yra traktuojamas kaip
visuomeniskas, veikiantis bei priklausantis nuo aplinkos, kurioje jis yra. Individas i§ bendruomenés,
kuriai jis priklauso, gali justi spaudima, kokj gyvenimo stiliy pasirinkti. Taip pat matomi vaidmeny
modeliai ir socialinés ekonomikos salygos jtakoja zmogaus pasirinkima.

,»@yvenimo stilius — tai pluostas jprociy ir orientacijy, todel jam biidinga tam tikra nuolatiniam
ontologinio saugumo jausmui reikSminga vienové, kuri susieja pasirinkimo galimybes | daugiau ar
maziau darny modelj.“!® Individas, pasirinkes tam tikrg gyvenimo stiliy, j kitas galimybes Ziiiri kaip
1 nepriimtinas. Lygiai ta patj jausty kiti, su kuriais jis bendrauty. Todél daznai kyla nesutarimai,
aplinkos spaudimas ar priekaiStavimas del ,,netinkamo* pasirinkimo. Pazvelgus j socialinius tinklus,
kuriuose zmones atvirai demonstruoja savo gyvenimo stiliy, galime pastebéti neapykantos Zvilgsnius
ir pasisakymus dél to kaip kitas atrodo, kg valgo, kur eina, kokioje aplinkoje gyvena ir t.t. Taciau kuo
netradiciS8kesn¢je aplinkoje individas veikia, tuo daugiau atsiskleidZzia asmeniniy savybiy, o tai
tiesiogiai veikia tapatumo konstravimg ir perkiirima.
daugiau nei viena gyvenimo stiliy, kiekviena rezervuota tam tikrai auditorijai.“!® O A. Giddens tai
vardija kaip gyvenimo stiliaus sektoriais — tai tokie gyvenimo aspektai, kurie pasireiskia tam tikroje
aplinkoje ar situacijoje.

Populiarioji kultira sitlo platy diapazona pasirinkimy. Individas ikimoderniyjy laiky
neturédamas galimybeés rinktis, gali pasiklysti tarp siilomy Sablony, matomy gyvenimo modeliy ir

vaidmeny. TaCiau iSbandydamas naujas veikimo plotmes, jis atranda naujy asmens bruozy taip

1 Anthony Giddens, Modernybé ir asmens tapatumas, Vilnius, 2000
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perkurdamas ir atnaujindamas jis konstruoja savo tapatumg. Gyvenimo stiliaus pasirinkimas — tai

zmogaus tapatumo materializavimas.

1.5 Kunas vartojimo kulturoje

Kiinas — tai objektas, kurj vienokj ar kitokj turime visi. TaCiau tai néra tik fizinis darinys, kuris
mums duotas, labiau sistema ar praktikos btidas, kuris sgveikaudamas su aplinka, turi tiesioginj rysj
tapatumo jausmui iSreiksti. Anot socialiniy moksly atstovy, kiinas ,,ne tik kaip galimybé¢ patyrinéti
rinkos ,technologijas®, salygojan¢ias postindustrinés visuomenés individy tapatumus ir
formuojancias specifines savasties kulto apraiskas, bet ir kaip reiSkinys, nurodantis j giluminius
poky¢ius socialinio elgesio modeliuose.* °

A. Giddens iSskiria keturis kino aspektus, kurie ypa¢ reik§mingi tapatumui. Tai kiino i§vaizda,
manieros, juslingumas ir rézimai. Ikimoderniose kultiirose i§vaizda buvo standartizuojama pagal
tradicinius kriterijus. ,,I§vaizda pirmiausia rodé socialinj, o ne asmeninj tapatuma.*?! Ir $iandienos
populiariojoje kultiiroje iSvaizda néra visiskai atskirta nuo socialinio tapatumo ir statuso. Individas
ieSkodamas pritarimo i§ aplinkos, taikosi prie standarto uZzuot bandydamas iSryskinti individualius
skirtumus.

Siuolaikingje visuomenéje kiino samprata yra neatsiejama tapatumo dalis. Kina galime
palyginti su popieriaus lapu, kuriame jraSomi visuomenés Zenklai. Nusistovi nuomong, kad kiinas yra
kintanti egzistavimo forma, kuri formuojama pagal individualius poreikius, bet taip pat tai tampa
reprezentaciniu objektu. Kiinas, kitaip tariant, iSvaizda populiariojoje kultiiroje tampa reikSmingu
reiSkiniu. ,,[..] kiinas tampa gero gyvenimo ir kultiirinio kapitalo indikatoriumi: tod¢l ypatingas
démesys skiriamas kiino groziui, slepiamas amzius, atmetama mirtis ir sureikSminamas sportas,
bendra moraliné nuostata palaikyti gerg formga.*??

Vertybés ir jvaizdziai sukasi apie vartojimg: prekes ir paslaugas perkama ne pamatiniams
poreikiams patenkinti, bet kaip ,,statybiné¢ medzZiaga® gyvenimo stiliams ir tapatumui konstruoti.

Kino i§vaizda tampa patraukli preke rinkai. Prekés ar paslaugos reklama idealizuoja kiing, sakydama,
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kad §is produktas ar paslauga gali ,,duoti* tokig iSvaizda. Kuriami pasaulio grozio kanonai, j kuriuos
individas nori lygiuotis.

Kino jvaizdziy gausa reklamoje pasakojama apie nepriekaiStingos iSvaizdos atneStg
garantuotg sé¢kme. Vaizdai dirba tam, kad individas noréty susitapatinti su vaizduojamu kiinu, taip
Slifuodamas savojo ,,as“ idealy paveikslg. Komerciné manipuliacija jvaizdziais kuria kasdienio
urbanizuoto gyvenimo spektaklius, j kuriuos jsitrauke individai tampa Sio spektaklio dalimi.

»Kultliros prisotintas vartotojas iesko reikSmiy ir ,,geros savijautos® atskiruose skirtinguose
gyvenimo momentuose, panirdamas j patyrimo jvairove.“? Rinkos sistemoje to pasiekti galima
nuolat atnaujinat patrauklius ir trokStamus jvaizdzius. Taip tapatybe fragmentuojasi. Tapatybé néra
fiksuota, o ir populiarioji kultiira nereikalauja save kurti kaip nuosekly ir autentiS8ka. Gebéjimas
perjunti skirtingus savuosius ,,as“ ir jvaizdzius suvokiama kaip laisvé, t.y. iSbandomos naujas prekés
ir paslaugos, kuriami vis nauji jvaizdziai iSlaisvina nuo monotoniSkos rutinos ir prisitaikymo

biitinybés.
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2. Postmoderni grafika

2.1 Andy Warhol

Susiformavusios naujos gairés postmodernizmo laikotarpiu atvéré naujas galimybes kurti.
Menininkai iesko originaliy, naujy biidy saviraiskai reiksti, to pasekméje atsiranda nejprasty kiiriniy
bei raiskos biidy. Kiiréjai domisi, kaip valdzia ir socialinés jégos, primesdamos taisykles, vertybes ir
gyvenimo biidg, formuoja individy tapatybes. Todél ima kvescionuoti ir ieskoti savo tiesy, neigdami
primetamas etiketes. Susiformuoja vienas pagrindiniy postmodernizmo bruozy — dekonstrukcija.
Kiriniuose jauciasi pesimistiné pasaulézitira, ciniSkumas ir ankstesniy stiliy parodija.

Andrew Warhola — vienas Zinomiausiy populiariojo meno (pop art) veidy. Jis gimé 1928 m.
Pitsburge, ¢eky emigranty Seimoje. Baiges apipavidalinimo dizaing persikeélé gyventi | Niujorka, kur
21 mety gavo pirmgji ,,rimta darbg™ — iliustruoti apsakymus zurnale. Taiau Zurnalo redaktor¢,
susizavéjusi jo darbais kurtais dar institute, pasitilé galimybe kurti avalynés dizaing. Andrew uoliai
piesé batus ir netrukus jj pastebéjo viena prestiziskiausiy avalynés salony Niujorke. Jaunam
dizaineriui buvo pasiiilyta vieta meno skyriuje. Taip Andrew jZzengé | madingaja komercinio meno
erdve, kurioje jo lauke ilgametés pazZintys ir kontaktai. Jsiliedamas j amerikoniska gyvenima, jis save
pristate kaip Andy Warhol.

Tuo metu pramonéje vyko pokyciai; atsiradusi konvejeriné gamyba, masinis tirazavimas ir
besiplecianti rinka Amerikos pramong perkélé | naujg era, kurioje prekés patrauklumas ir jtaigumas
tapo svarbiausiais sekmingo realizavimo poliais. Reklama, kaip vienas veiksmingiausiy instrumenty,
efektyviausiai veike apyvartg. Technologinis progresas atvéré naujas galimybes paciai reklamai: 1§
radijo stoCiy persikelé | televizoriaus ekranus taip tapdama audio-vizualine. Garsiniai meniski vaizdai
tapo neatsiejami masinés sgmones dalimi, teigdami ziGirovui jy ,,atradimo* refleksg. Daiktai darési
tokie populiariis, kad pirkti juos buvo nauja maniera ir ,kietu* stiliumi. Reklamose ne tik daiktai
uzémée eterio laika, bet pasirodydavo patrauklis pripaZinti kino aktoriai, politiniai lyderiai, kurie
kiekvienu savo judesiu deklaruodavo savo stiliy ir pasaulézitirg. Kiekvienas jy turéjo savo asmenybés
verte, kuri galéjo buti tiksliai apskaiciuota ir parduota arba nupirkta lygiai taip pat kaip bet koks kitas
daiktas.

Andy Warhol $ig ironiska tiesg interpretavo savaip. Reklamoms pieSdamas Simtus baty eskizy,
pamazu kiekvienam jy suteikdavo aktoriy ar kity jzymiy veikéjy charakterio Strichus, taip

personalizuodamas savo pieSiamg objektg ir suteikdamas jiems gyvybe. Baty eskizus pakeité Zinomy
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zmoniy portretai, kuriuos jkiinijo j tokj paprastg, bet ypa¢ gerai parduodamg objekta, kaip batai.
Andy teigée, kad produktas yra kaip asmenybé¢, o asmenybé kaip produktas.

Andy Warhol turéjo savo pieSimo technika. Jo laisva linija daug mety turéjo jtakos
komerciniams menams, o Sie menininkg iSmoké dar daugiau. Andy gerai perprato reklamos kiirimo
subtilybes ir suvoké kaip sukasi §i jtaigos sistema. Norédamas pereiti prie ,,rimtos* dailés, jis i
pradziy paband¢ perkelti | drobe kelis pirmuosius Niujorko dienrasc¢io puslapius bei kitus, placiai
naudojamus, objektus — telefonas, spausdinimo masin¢lé. 1962 —yjy vasarg vienoje Los Andzelo
galerijoje atidaré paroda, kurioje buvo eksponuojami 32 kruopsciai iSpiesti Cambell sriubos konservy
atvaizdai. Visi paveikslai buvo identiski, i§skyrus tai, kad kiekviena skardiné atstovavo vis kitg rusj.
Iprasto maisto produkto atvaizdas buvo paimtas i§ jo kasdienés aplinkos ir pateiktas meniniam
vertinimui. Tai nebuvo prekés propagavimas, bet déka vienody atvaizdy pasikartojimo, jspiidis tapo
pribloskiantis. Daiktas tampa ,,unikaliu“ objektu.

Pasikartojant] vaizda Andy Warhol pavadino ,tirazinés gamybos* produktu. Tai skatino
menininkg ieskoti naujos atlikimo technikos tam, kad biity galima atvaizda reprodukuoti ir pakartoti
daug karty. Andy émé naudoti gumine klise. Siuo bidu Cambell sriuby dézutés buvo atspaustos 100
karty. Visgi $i technika turéjo minusy - linijos iSeidavo storos ir grubios, todél Andy Warhol peréjo
prie Silkografijos. Darbai tapo tikslesni ir atitiko masinés gamybos technika.

Warhol pieSiniy ir portrety serijas sudaré garsios kino ir muzikos Zvaigzdeés, Elvis Prestley,
Merilyn Monroe, Mick Jagger, Lisa Mineli; politiniai veikéjai, Mao ir Leninas; Salia politiky nuolat
esantys zmongs bei Zmonos, Jackie Kennedy; daiktai - Zvaigzdés, kurie daznai matomi televizijoje ir
zurnaluose; nusikaltéliai — zvaigzdés, kuriuos i§garsino masinio naudojimo informavimo priemones;
smurto atributai, elektros kédeés, revolveriai, kaukolés; tragisky jvykiy atvaizdai, stichinés nelaimés,
smurto aukos.

Andy Warhol — revoliucionierius, vienas pirmyjy dailininky atvérusiy amerikiec¢iams jy realig
aplinka, t.y. pop Amerika, kurig susikiiré patys. Jo darbai savotiSka samonés vertybiy analizé.
Vaizduojami populiaris daiktai ir veidai pateikti kaip simboliai, tiksliau, jie ir yra simboliai —
vartotojiSkos ir populiariosios kultiiros. Menininko darbai atspindéjo patj poZzitirj j vaizduojamajj
objekta ir visuomenés santykj su tikrove. Bity klaidinga manyti, kad Warhol paémes populiariai
naudojama objekta i§ kasdienybés ir atneSg¢s | galerija, pareiks, kad tai menas. Jis savo darbais

reikalavo sgmoningumo, kitaip Sie daiktai ir portretai buity tape tik reklaminiais plakatais.
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Andy Warhol ,,Marilyn Monroe*

"/

Andy Warhol ,,Cambell soup*

Andy Warhol ,,Skulls*
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2.2 Laisvydeé Sal¢iiite

L. Salgiatée - viena aktyviausiy Siuolaikiniy Lietuvos viduriniosios kartos konceptualiy
menininkiy. Ji — tarpdiscipliniSka meno kuir¢ja. Nors studijavo grafika, taciau saves neriboja viena
sritimi: ji tapo, kuria menines instaliacijas, meninius objektus, fotografijas, grafika, pieSinius,
literatiirinius tekstus. Nuo 1988 m. dalyvauja parodose Lietuvoje ir uzsienyje, menininké yra
surengusi virs§ keturiasdeSimties personaliniy ir sudalyvavusi vir§ §Simto grupiniy parody Lietuvoje ir
uzsienyje. L. Sal¢iaté 2007 metais apdovanota Lietuvos meno kiiréjy premija, Sesis kartus jvertinta
individualiomis Lietuvos respublikos kultiros ministerijos stipendijomis, pelniusi diplomus
grupinése parodose. Sios menininkés kiiriniy yra Romos grafikos institute, Lietuvos nacionaliniame
dailés muziejuje Vilniuje, ,,MO muziejuje”, ,Lewben Art Foundation“ kolekcijoje Vilniuje,
Nacionaliniame M. K. Ciurlionio dailés muziejuje Kaune, privagiose Lietuvos ir uzsienio kolekcijose.

Laisvyde Salgidité gimé 1964 m., Kaune. Baigé M.K Ciurlionio meny gimnazija, véliau
Vilniaus dailés akademijoje baigé grafikos studijas, 2018 metais jgijo meno doktorantiiros laipsnj.

Menininké kiiryboje remiasi jausmu, kaip pamatu savo jkvépimui bei transliuojamoms
idéjoms. Ji teigia, jog miisy jausmai yra kultiiriSkai suformuoti ir ,,iSmokti*“. Tokios emocijos veikia
individus, formuoja jy elgsenag ir vadovauja jy socialiniams veiksmams, jtakodami jy intuicija,
pojucius bei patirtj. Meno kiirinyje menininké atkuria tikrove, atsizvelgdama j kulttirinj ir socialinj
konteksta. L. Salitités kariniy temas, i$provokuoja iSorinis Zvilgsnis (visuomené¢ apskritai ar
konkretiis pavieniai Zmones, situacijos) ir noras priesintis stereotipams, primetamiems vaidmenims.
Siekdama priversti suabejoti ribojan¢iomis etiketémis, menininké jsigilina j Siy keliamus
reikalavimus ir savo kiiriniuose jgyvendina primestg stereotipg iki krastutinumo. Tokiu budu 2004 —
2005 mety tapybos ir akvareliy akty serijose nuogos moterys atrodo trikdanciai gaSlios ir atvirai
plésrios. L. Sal¢iiite norédama pakeisti Zitirovo santykj su realybe, i3didina uzslépta jausma iki beveik
nepakeliamo. Realyb¢ atrodo nebe tokia kelianti nerima, palyginus su ta, kuri pasirodo kiiriniuose.

Menininké daznai praktikuoja meninés apropriacijos metoda. Antring realybe ji naudoja
naujiems darbams kurti — 1§ jvairiy konteksty i§imtus vaizdus paradokso principu perkomponuoja,
taip sukurdama naujas prasmes. Menininké savo kiiryboje tyrin¢ja Siandienos Vakary pasaulio
postemocionalumo fenomena.

Menininké leidziasi j psichoanalitikg ir kitas aktualias teorijas, lyCiy klausimus. Ji savo

kiiryboje neretai iSreiskia pliuralistines paZitiras. Darbuose daznai slypi praneSimas ar net pareiskimas
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aktualiuoju laiku svarbiais klausimais. Ta¢iau nemaziau svarbi ir estetin¢ kiirinio dalis. D¢l to neretai
jos darbai vadinami dekoratyviniais. Taciau kirinio ,,grozis* daznai tarnauja kaip nuskausminimas
sunkiai priimamoms temoms: savidestrukcija, kankinantis artumo troskimas, géda, nepripazjstama
aistra ir t.t.

Nors menininké kuria pasitelkdama jvairiausias priemones - nuo grafikos laksty iki
siuvinéjimo, tekstilés, taciau ryskiausi jos darbai bei pasizymintys didziausia iSkalba yra butent
piesiniai. Pasinerdama j pieSinj, dailininké sukuria visiskai autentiska, individualy, subtiliai ir savitai
jautry pasaulj. Kita kiirybos dalis atsiranda i$ intelektualiniy pranesimy (i$ literatiiros, muzikos, kino,
Ziniasklaidos, kity menininky kirybos ir t.t.) derinimo su asmeniniais pojuciais. Nuolat
uzsiraSinédama paveikias mintis menininké i§ gausybés konteksty stengiasi iSvesti savg vardiklj.

L. Salgiate meistriskai geba isreiksti prigimtines vertybes, kad atskleisty Zzmogiskuma,
neatsiejamg nuo kiino. Menininké taikydama jvairias meno riisis, tarsi savo oda jaucia visas kuriamy
istorijy dramas, nusivylimus, neiSsipildziusius likes¢ius, mylimyjy iSdavystes, pralaimejimo
skausma, gedulg — viska, kas tiino slapciausiose ir tamsiausiose Zmogaus sielos gelmése.

L. Salgitités karyba yra savaime ironiska. Su mirtimi, skausmu, i§davystés skoniu, ji kovoja
juokdamasi, dainuodama, apkabindama jg iStiestomis, dazniausiai, motery rankomis. Jos ginklai —
atgijusi vaikystés 1élé, poezija ir ZodZiai, nes viskas, kas iSsigelbsti — niekas nedingsta, jei tik
suvokiama, kad vertybés néra iSankstines. Tai, kg patyré per kancias, paleidZia | pasaulj kaip nauja
bitybe, vaizdinj, tampant] menu, nes yra tiesos nes¢ja ir pasakotoja.

Menininké nepasiduoda vidiniam skausmui, nesutrinka, prieSingai — savgj] as perkelia |
veikeja. Jis padeda nepasiklysti tarp smulkmeny, jveikti jausmy sumaistj tiems, kurie gerbia dvilype
jo prigimtj ir grieztas taisykles. L. Saléiité savo kiriniais ragina keisti pozitrj j save pacius ir j
gyvenima — coming out, pasirodyk, Zzmogau, kelkis! Kuriamas veikejas rodo kelig, kad atsisakytum
melo ir pasinertum ] savo jausmus laisvai, ne pagal esamus susitarimus, bet pasikliaudamas savo
pojuciais ir moraliai etiSkais veiksmais.

Pasitelkdama jvairiais posakiais, kalambiirais, frazémis ir populiariais vaizdiniais, garsiy
kiriniy iStraukomis, ready-made zaidimais menininké jprasmina begalin] meilés jausma, teikdama
vilt] ir atokvépj, leisdama iStrukti 1§ stingdancios tylos, nezinios bei apgaulingos kasdienybés. Ji
pasitiki menu, kuris i$sklaido nerimg ir neapsimeta, kad tai - gyvenimas.

Paveikslo kiirimo procesg sudaro kelios fazeés. Kiekvienas paveikslas kuriamas, pasitelkiant
visg kiing, — kad medzio ploksteje biity iSraizytas nattralaus dydzio pieSinys, reikia nemenkos fizinés

jégos. Sumodernindama senovine ksilografijos technikg, menininké nupiesia ir iSraizo pieSinj medzio
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plokstéje, kurig padengusi aliejiniais dazais ir uzklojusi drobe, trina pavirs$iy Saukstu, centimetras po
centimetro perkeldama piesinj ant drobés, o véliau jj iStapo. Atsiskleidzia introspektyvus ir kritiSkas
menininkés poziiiris j savo kiiryba ir paciag save — tai primena psichoanalizés seansg. Taip pasitelkiama
ir proto energija, kuri paskutinéje kiirybos proceso stadijoje virsta gryna spalva, zenklu, pamokymu,
sentencijomis, patarlémis, net psalmiy posmais.

Menininké kiirimo proceso neapibrézia grieztomis taisyklémis, ji reflektuoja jvairiai
besiklostancias aplinkybes, nes pati realybé néra stabili, salygojanti vyksma, kuris neturi aiskios
krypties. Save L. Salgitité apibadina kaip bricolage ‘o meistrautoju, ji atsigrezia atgal j jau sukaupta
medziagy, irankiy, jspidziy, pasteb¢jimy, nustebimy ir id¢jy arsenalg bei uzmezga su juo tam tikra
dialoga, 1§ kurio suzino, kokios priemonés ir jy deriniai labiausiai tiks naujai id¢jai jgyvendinti.

Savo kiiryboje menininké laikosi taisyklés iSsiversti su tomis priemonémis, kurias turi ¢ia ir
dabar. Turimy jrankiy ir medziagy turinys susidaré atsitiktinai, kai tik atsirasdavo proga atnaujinti ar
papildyti ankstesniy projekty likuciais. Tokia iSraiSkos budy kolekcija atsirado principu ,.to gali
prireikti.

L. Salgiutés karyba, tvirtai jaugusi j misy laikmetj, rodo, kaip galétume perzengti
postmodernybe. Postmodernios realybés nestabiluma, takuma menininké suvokia kaip tam tikra
prasme traumuojantj, todél uzuot bandydama jo iSvengti, ji su juo jsilieja ir jsitraukia j Zaidima.
Menine kiiryba - priemone tikrovei nukenksminti. NeZinome ir negalétume pranasauti, kaip keisis
politika, ekonomika, mokslas, bet menininké siiilo, kaip ir ZaidZiant slépynes, suSukti, kad visi esame

»laisvi ir gyvi®. Nes, jei norime kazkg pakeisti, turime Zaisti gyvenimo zaidima, uzuot buve abejingi.
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Laisvydé Saléiité parodos ,,Melodramos. Isterijos“ fragmentas

Laisvydé Sal¢iite parodos ,,Meliuzijy rojus“ fragmentas
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2.3 Egyboy

Egyboy yra tarptautinj pripaZinima pelngs mados Zenklas. Sio Zenklo kiréjai - identiski
dvyniai Egidijaus ir Remigijaus Praspaliauskai. Kiirybinis broliy duetas, derindamas ironija,
Siandienos aktualijas, pop ir interneto kultiira, stebina meno kiriniais ir juos perkelia j mados versla.

Broliai bakalauro gaminio dizaino studijas baigé VDA TelSiy fakultete ir, gave tiesioginj
kvietima, iSvyko ] Vilniy testi moksly. DeSimt mety dirbo garsiausiose Vilniaus reklamos agenturose,
bet atéjusi ekonoming krizé pakoregavo broliy planus. Neteke darbo, su grafikos déstytojo pagalba,
dvyniai émé uzsiiminéti Silkografija, eksperimentuoti su art printais ir 2010 m. sukiiré pirmg prekiy
zenkla ,,Mother Eleganza®. Jgave patirties, sukiiré Seimos versla Egyboy, kuris yra ir pragyvenimo
Saltinis, ir saviraiSka. ,,Tas tik¢jimas, kad menas gali pakeisti pasaulj ir jkvepti, yra pagrindinis

variklis*?*

, - teigia Egidijus. IS pradziy Egyboy buvo Egidijaus meninis vardas, véliau nusprendé, kad
jis tinka ir broliy drabuziy linijai pavadinti.

Vaikystéje kurybos sémési i§ kramtomos gumos popieréliy, kopijuodavo personazus ir
pieSdavo Donaldo nuotykius. Taip pat filmukai vaikams ir filmai, ypac - ,,Vaiduokliy medziotojai‘,
serialas ,,Kalnietis“, kai, nukirtus galva kardu, pasipildavo Zaibai. Riisyje buvo isirengg¢ chatg, sienas
apklijave plakatais i§ lenkiSko zurnalo ,,Popcorn® apie muzikos grupes. Paaugliai sekdavo, kaip
zvaigzdes rengiasi. Hiphopo mada, apsmukusios kepurés, lenarai, kedai su platforma — ty grupiy
identiteto zenklai — buvo broliy ikvépimo Saltiniai. Mégdavo klausytis radijo ir sekti naujienas —jiems
tai buvo gyvybés Saltinis 1§ sostinés: suzinodavo kas vyksta, kas nauja, kas pankuoja.

E. ir R. Praspaliauskai nestokoja humoro. Egidijus broliui jkurtuviy proga padovanojo batus
18skobtuotus 1§ batono. Tuos batus laike ant palangés, UZupyje, pas draugg Mikj, pas kurj broliai buvo
apsistoje. Zemi langai, tad daug démesio kiirinys sulauké. Kad nesukapoty kirvarpos, apipurké
plauky laku — rado biidg batus uzkonservuoti. Véliau $ias Slepetes nutare jkelti j internetg — kaip pirma
konceptualy savo produkta. Pasipylé uZsakymai i§ Vokietijos, Anglijos, Pranciizijos. Batai atrod¢ lyg
pagaminti i§ pliauso ar veltinio. ,,Zmona paima sau, vyrui ir vaikui dovany Kalédoms. Pamanéme,
kad gal per daug meno vienai Seimai. Raséme laiSkus, klauséme, ar Zino, kg nusipirko. Mes juk
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sitiléme just batong““>, - juokiasi broliai. Tur¢jo tiek darbo, kad visg kalédinj laikotarpj be pertraukos

dirbo. ,,Galiausiai paraSéme, kad tie batai yra i§ tikros duonos. Visiems patiko idéja. Nemazai jy

%4Prieiga per internetg https://www.moteris.lt/It/mada/g-60300-egyboy-kurejai-tikejimas-kad-menas-gali-pakeisti-
pasauli-ir-ikvepti-yra-pagrindinis-variklis
®Ten pat
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“2  _ sako Egidijus. Sie batai buvo

pardavéme. Gal Simte portaly ir blogy apraSyta apdainuota
eksponuoti Rygoje, parodoje, kaip mados namy ,,Maison Margiela® ir Tommy Casho meno kirinys.
»Miusy daryti batai i§ bandeliy uz tris kapeikas yra Amsterdamo baty muziejuje. Mums tai —
pasiekimas. Direktoré paprasé atsiysti. Ji kuria virtualy modernaus dizaino baty muziejy, jame bus ir
musiskiai. Taip pat iSleista knyga, kurioje pristatomi garsiy dizaino guru batai. Ten puikuojasi ir
batukai i§ Lietuvelés. Miisy,* - juokiasi broliai.

Sukiire versla, broliai suvokia, kad norint sukurti mégstama gaminj ir i§ jo uzdirbti, reikia
idéti labai daug pastangy. Iki Egyboy vardo jie €¢jo deSimt mety. ,,Reikia piesti kiekvieng diena, tada
tobuléji, o darant viskas paaiskéja. Atrodo, paprasta atspausdinti tuos marskinélius. IS tikryjy, norint
gyventi i§ meno, reikia dirbti dvigubai.“?’. Broliai savo galimybes noréjo pasitikrinti pasaulinéje
rinkoje, todél sudalyvavo Mados savaités renginyje, Paryziuje. Gaminiais susidoméjo Azijos rinkos
dalyviai - pirko japonai, kinai, koncepcija suprato net taivanieciai.

Vienas perkamiausiy Egyboy produkty — Karlo Lagerfeldo portretas. Jo portreta papraseé
nupiesti viena Zurnaliste, kai Egidijus dar gyveno Sidn¢juje. Pirma jam j galva Sovusi mintis — kodél
turéty tai piesti. Visgi menininkas sutiko ir jo pieSinys tapo bestseleriu. Egidijus pripazjsta, kad
Salutinés id¢jos gali biiti naudingos. Kiekviena gauta uzduotis broliams yra i§$iikis progresuoti.

Broliai pripazjsta, kad jy interpretacijos - tai Siuolaikinio meno postinternetinés kultliros
paveldas. Kurdami produkta, jie kuria ne tik apciuopiama daikta, bet jie konstruoja savo kalba, kurig
supranta pirkéjas. Kaskart gimsta ikona. ,,Tai zaidimas, fluxus, norime pamatyti, kas nematoma,
parodyti, kas dar nebuvo parodyta. Neretai sukuriame tai, kas kitiems gimsta po mety!“?

Marskinéliai ,,Jesus Fun® gali Sokiruoti ar netgi religinga zmogy jZeisti. Sis piesinys
dvyniams Praspaliauskams gimé olimpiniy zaidyniy Brazilijoje proga. Broliy kiiryba gimsta i$
aktualijy, kas vyksta Cia ir dabar. Dienos naujiena — jiems lyg koncepcija. ,,Inspiracijas sukelia bet
kas, ir jos kyla bet kada — su dvira¢iu i§vaziavus j kiema, i§ dainy ar net zodzio.*?°

Menininky kiiryboje lygiagreéiai piesinio dominuoja Zodziai. Zodziy Zaismas, naujadary
gimimas — tai Egyboy kalba. Pats prekés Zenklas ,,Egyboy* yra naujadaras. Broliai teigia, kad

,.geriausi konceptai yra gime natiiraliai, neplanuotai — atéje i3 aplinkos.“° Tarkim, idéja uzrasyti ant
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marskinéliy ,,Boys Don‘t Cry* Egidijui gimé Sidnéjuje: ,,Nu¢jau j kaving kavos nusipirkti, per radija
grojo ,,The Cure* gabalg ,Boys Don‘t Cry*“. Daina man labai pakélé nuotaikg, grjizau namo
laimingas, pradéjau paiSyti, nubraukiau frazés vidurinj Zodj, i$¢jo — ,,Boys Cry*. Sometimes — kartais.
Kartais i§ staigios idéjos kad ir tualete gimsta gryniausias ir geriausias produktas.“3! Uzrasas ,, Time
Is Money* (angl. k.; ,,Laikas yra pinigai“). Nubraukus raide M ir pridé¢jus priekyje H, iSeina ,,Honey*
(,,medus*). RAP U TACIJA — buvo pirminé solo parodos Paryziuje pavadinimo idéja. Galiausiai ja
pakeité garsioji krepsSininko Michaelo Jordano frazé ,,Enjoy the Game®, kuri atitinka menininky
deklaruojamas vertybes.

Prekiy Zenklas ,,Egyboy* laikomas Siuolaikinio miesto simboliu, jj mégsta gatvés stileivos.
Neatsitiktinai kiiréjams gatvé — viena labiausiai jkvepian¢iy zony. Joje broliai mato daug
informacijos, triuk§mo. ,,Metro ten (Paryziuje) kartais kaip muziejus. NupléSyti metro plakatai
prilygsta abstraktaus meno auksciausios klasés darbams, tik gaila, kad niekas jy nerémina. Daug
graffiti, dripsai ant prabangiy architekttros detaliy i§ aukso — tokie kontrastai apsuka galvg ir sukelia
Siurpulius bégiojancius per nugarg. Tai taip nerealu, kad netgi realu — net wild style SiukSlynas kartais
gali atrodyti panasus j Picasso skulptiirg. Cha! Viskas yra kaip filtras per sava supratimo prizme.“*2
Gatvéje daug atsitiktinumo, abstrakcionizmo, nerasyty taisykliy. O Po lietaus pasikeicia vaizdas:
balose atsispindi namai, atrodo, atsiveria naujas pasaulis.

Ne maza produkcijos dalj puoSia jZymybiy stilizuoti portretai tokie kaip, K. Lagerfeldas,
manos Zurnalo ,,Vogue“redaktorés Annos Wintour. Sie piesiniai — tai Egyboy gestas, dedikacija
geriausiems. Kiir¢jai pastebi, kad laikui bégant keiciasi ir jy produkty statusas, nes nemazai Siy
jzymybiy jau paliko pasaulj. ,,Zmonés perka kokybe ir puikia idéja. Laikas parodé, kad miisy
produktas patenka j prabangos segmenta, traukia akj, kelia $ypsenas, — kuriame saldainius.“* Broliai
nepamirso ir Lietuvos zinomy Zmoniy, kaip Juozas Statkevicius. Marskinéliai su Zymaus dizainerio
portretu gimé, kai Remigijus savo broliui parodé¢ J.Statkeviciaus instagramo profilj, kuriame jis
»papilistom liipytém vaibina ir selfinasi ®* . Juokais nupiestas portretas ant servetélés, tapo
marskineliy puoSmena. Véliau marskinélius gavo ir pats J.Statkevicius — nudZiugo ir uzsakée visiems

savo draugams.
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Picasso

Egyboy paroda ,,Art is not dead*
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Egyboy pasirodymas ParyZziaus mados savaité¢je
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3. Praktinis darbas

Gyvenant populiariosios ir vartotojiSkos visuomenés apsupty, matant medijy jtakos
padarinius, likau neabejinga $iy dieny problemai — tapatybés formavimas Siuolaikiniame kontekste.
Pirmin¢ idéja buvo vaizduoti tapatybés kisma pabréziant lietuviskas tradicijas, bet renkant medziaga,
naturaliai atsisakiau to. Ne todél, kad tai néra svarbu, bet populiariosios kulttros ir medijy miksas
pasirod¢ idomesnis bei aktualesnis. Visi daugiau ar maziau esame jtraukti j socialinius tinklus ir saves
kiirimas virtualiojoje realybéje yra neatsiejama kasdienybés dalis, kuri nuobodzig ruting pavercia
ispudinga ir zavinga. Stebint naujaji pasaulj, pastebéjau, kad tai - spektaklis. Koks grozio, jaunystés,
tobulumo, puikiy kiino linkiy kultas egzistuoja! Savotiskas socialinis Zaidimas - kas labiau, kas
daugiau. Bet sakyti, kad Sis sirpstantis populiariosios kultiiros vaisius yra Siandienos nelaime,
nedrjstu. Yra ir Sviesioji dalis — primetamy etike¢iy ir Sablony paneigimas: buti kitokiu — tai
unikalumas, o ne gyvenimo mesta nelaimé ar iSbandymas. Matyti kuriancius ir iSrandancius,
SvieCianCius ir mastancius teikia dziaugsma.

Beprotisku greiciu besikeiCiantys vaizdai veda prie nestabilaus tapatumo formavimosi ir
naujy struktiiry atsiradimo. Blaskydamiesi socialiniuose laukuose ir neapsisprgsdami kurj tapatuma
pasirinkti, lengva pasiklysti. Ne 4s formuoju matymo kryptj, bet vaizdai formuoja zvilgsnio krypti.
Nesamoningai matome tai, kg nori, kad kiti matyty. UZsisuka tapatybés kiirimo ciklas — ji formuojasi,
keiciasi, iSnyksta ir vél susidaro nauja struktiira. Tapatybé yra nuolatiniame kisme ir kaip ji formuosis
lemia kultiiriniai reiSkiniai.

Kolekcijg sudaro astuoni skaitmeniniai darbai. Darbus atlikau naudodamasi CorelDraw
programa, formatas 50x50 cm. Fonas — nuobodZiai betonisko pilkumo, kuriame figtiros iSrySkéja.
Aplinka néra svarbi, nes jai prasme suteikia figliry kompozicijos. Fonui suteikiau faktiiros — i§
ploks¢ios plokstumos perkéliau j erdve, kurioje atsiranda briik$niai, pataSkymai, démes. Jkvépimas —
tai namy sienos, kurias augdami vaikai jas ,,padekoruoja‘“. Naturaliai atsirade Zenklai pasakoja apie
¢ia gyvenancius. Kolekcijos pavadinimg pasufleravo dainos pavadinimas SBTRKT, Sampha —
Temporary view (laikinas vaizdas). Tapatumo savikiiros projektas yra nuolat papildomas ir kei¢iamas,
jis niekada nestovi ir galutinai nesusiformuoja. Todél mano kolekcija ,,Laikinas vaizdas* yra lyg stop
kadras, uzfiksuota ir jamzinta tapatybés konstravimo akimirka.

Kiriniuose figiiros paimtos i$ skirtingy konteksty, komponuojant jas tarpusavyje, kuria savo
naujas prasmes ir pasakojimus. Inspiracija kilo 1§ XIX a. cirko artisty ir gyvtny, kurie linksmindavo
publika. Zodis cirkas (lot.circus — ratas) reiskia senovés romény statinj, skirta dviratiy vezimy
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lenktynéms, gladiatoriy kovoms, karo vady triumfo eitynéms ir kitoms pramogoms. Pirmas ir
didziausias cirkas buvo Cirkus Maximus, kuriame tilpo apie 150 tiikstanciy ziiirovy, tapes vélesniy
cirky prototipu. Dalyviai rodé savo jéga, lankstumg, miklumg taip pat zitirovus stebino dresuoty
gyviiny pasirodymais. Cirko artistas ne atlikéjas, o ktir¢jas. Jis kuria savo personazg taip, kad publika
juo zavétysi ir noréty pasirodyma pamatyti vél ir vel. Paprastai artistas dévi kauke ir atitinkancig jo
personazg apdarus, taip sukurdamas jspudingg reginj.

Drabuziai — jvaizdzio dalis. Ji atskleidzia asmens tapatumg arba tapatumas materializuojamas
jvaizdzio karimu. Siy dieny kontekste i§vaizdos formavimas uZima labai svarbig vieta. Tyrimai rodo,
kad pirmasis jspiidis susidaro per 3-5 sekundes. Per §j laikg uzmezgamas arba ne socialinis kontaktas,
todel vis daugiau patarimy kaip sukurti patraukly jvaizdj galima rasti gyvenimo btido informaciniuose
Saltiniuose. Savo darbuose personazy apdarus vaizduoju ganétinai paprastus, taciau kiekvienas jy
pazymeéti Zymiy gamintojy logotipais: Cat, Nike, Adidas, Puma, Louis Vutton. Vardiniai drabuziai
turi savo verte, jie yra brangesni ir labiau geidziami nei daiktai be vardo. Populiarius logotipus
naudoju paprastiems drabuziams Zyméti su mintimi, kad net ir toks apdaras yra gerai perkamas. Ne
visada gerai zinomo gamintojo vardas reiskia kokybe, grei¢iau prestiza galéti jj jpirkti.

Keliuose paveiksluose vaizduoju vaiky figliras — tai uzuomina j vis jaunéjancius socialiniy
tinkly vartotojus. Vienas i$ vaiky, persikélgs 1 virtualy pasaulj, zaidzZia ,.karg*. MaZos, Zalsvos spalvos
figtiros lyg plastikiniai zaisliniai kareivéliai jsitraukia j sitilomg Zaidima. Taciau Siy kareivéliy ginklai
nestandartiniai, jie kilnoja svorius ugdant fizing iStverme bei dailinant kiino linijas. Biitina uzfiksuoti
Sig poza tam, kad stebétojai galéty pasigrozéti. Kitame darbe vaikai uzima pasyvig rolg, jie stebi
kuriama reginj, o prikaustytas Zvilgsnis tarsi uzhipnotizuotas matomo vaizdo veliau bus nukreipiamas
1 kitus biisimus vaizdus. Vaikai ir Zaidimai yra neatsiejami dalykai, todél kituose darbuose yra
matomos zaidimy, tokiy kaip zodziy iSbraukymas, taSkeliy sujungimas, ,,klasé*, kryziukai - nuliukai,
uzuominos. Neatsitiktinai panaudojau $ig sgvoka, tai aliuzija j socialinius zaidimus, kurie lyg
azartiniai zaidimai vis daugiau pritraukia zitirovy bei dalyviy i virtualig erdve.

Figiiros kartojasi tiek tam paciam paveiksle, tiek jsiterpia jy uZuominos kitame. Pasikeitusi
kompozicija kuria naujg pasakojimg ir prasme. Figiira keisdama tikrove, keiciasi pati. Keisti akiniai
perkelia iS realybés ] virtualig realybe, kurioje nuobodi rutina tampa jspiidinga. Figiiros statiSkos, nes
jos veikia kitoje puséje - kitame pasaulyje. Kaukés dar vienas atributas Siuolaikinés visuomenés,
veikéjai neslepia savo tapatybés, greiciau, publikai pateikia savo geresng versija. Viename i§ darby
vaizduoju portretg su juoda kauke, ant kurios lyg tatuiruotés pasikartoja ankstesniy paveiksly figtros.

Transliuojami vaizdai jraSomi | pasgmong, o jy kaita nurodo zvilgsnio kryptj. Ne veikéjas pats
28



samoningai renkasi kg stebéti, bet vaizdas po vaizdo veda prie kito vaizdo. Ryskios spalvos ir
dekoratyvumas labai svarbus akcentas. Kaip saldainio popier¢lis ar knygos virSelis traukia paimti,
pirkti, méginti, iSbandyti. Tikslingai kuriu ,,saldainius®.

Vaizduojami gyviinai, tigras, bezdzion¢ ir gyvaté, simbolizuoja visuomenés suformuotus
apibiidinimus individo ypatybéms. Tigras/ tigré kaip seksualumo, patrauklumo, drasos ir ryztingumo
simbolis. Posakis monkey says, monkey do (bezdzioné¢ pasaké, bezdzioné padaré) apibudina
kopijuojamg elgesj, manieras ar jvaizdzio detales. Gyvaté — nuodingas gyvinas, jo reikSme dazniau
naudojama negatyvioms savybéms pabrézti.

Paveiksluose sgmoningai atsiranda angliski ZodZiai — follow, like & share. Sie Zodziai daznai
naudojami virtualiuose socialiniuose tinkluose kvie€iantys pamégti vaizdus, taip pat jais dalintis, kad
kuo daugiau stebétojy tai pamatyty. Frazé ,,super girls don‘t cry* atsitiktinai iSgirsta per radija,
inspiravo zodziy atsiradima kiiriniuose kaip mintis, kad nesékmés momentas, prastos nuotaikos,
netobulo kiino vaizdy rodymas yra nepriimtinas vieSinimui.

Biidama medijy ir socialiniy tinkly vartotoja, stebiu kuriamg virtualig realybe. Ji ir jdomi, ir
erzinanti. Pastebéjusi besikartojancius algoritmus ir perpratusi zaidimo taisykles, suprantu, kad Sis
pasaulis kuriamas dirbtinai iSkeliant grozio, jaunystés, idealumo sgvokas. Jame gali tapti kuo nori,
nuo personazo gelbstin¢io pasaulio nuo vartotojiSkumo ir skleidziancio tvarumo id¢jas iki tobulo
grozio siekian¢ios asmenybeés. Nesiekiu tiesmukai iliustruoti Siandienos, interpretuoju populiariaja
kultiirg ir medijy jtakojamg individg 1§ savo matymo perspektyvos. Paskutiniame darbe vaizduoju
portreta be veido, tai — tuStumos jausmas, atsiradgs bandant prisitaikyti prie primetamy zaidimo
taisykliy bei sitilomy Sablony. Vietoje unikaliy veido bruozy atsiranda grotazymés. Virtualiame
pasaulyje jos padeda surasti vaizdus interneto beribéje. Zaidimo ,kryziukai — nuliukai® pagalba
jdedamos akys taip sukuriant portreto iliuzija. Salia esancios akies kontiire matomas Zodis lost, tai

lyg prisipazinimas, kad A4S pasiklydau tapatybés pasirinkimo laukuose.
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ISvados

Tapatumo klausimai visais laikais buvo aktualiis, taiau ypa¢ ryskiis pokyciai matomi
postmodernizme keiCiantis pasaulézitrai, apmastant zmogaus ir aplinkos santykj. Besiplec¢ianti
pramon¢ sudaro palankias salygas kurtis populiariajai ir vartotojiskai visuomenei, o progresuojancios
technologijos leidzia nuolat stebéti prekiy ir jvaizdzio kisma.

Tapatyb¢ — tai savojo ,,a8* suvokimas supancioje aplinkoje ir santykyje su kitais. Sociumas ir
santykiai néra pastoviis, todé¢l ir tapatybé negali biiti fiksuota. Tapatybe suprantant kaip mentaliteto
sritj, ji néra tik mastymo ir jutimo forma, bet kaip konkretaus kultiirinio darinio reikSmiy sritis tam
tikru momentu. Tapatybés kiirimas yra tiesiogiai susijusi su ja supancia aplinka. Socialinis spektaklis,
kurio taisykles reikia perprasti tam, kad individas susilaukty aplodismenty ir pritarimy i§ savo
stebétojy. Isitraukes 1 socialinius tinklus, vartotojas kuria savo virtualig realybg. Neigdamas savo
trikumus, jis ant pjedestalo stato savo puikiai subalansuotg kiing, grozj, jaunyst¢. Tokios tobulos
virtualios realybés kiirimas ver¢ia nuolat grjzti j socialinius tinklus, todél vis dazniau pastebima
priklausomybé nuo zaibiskai besikeiciancio vaizdo ekrane. Daiktai tampa jvaizdzio dalimi, o perkami
daiktai sitilomi kaip savikiiros instrumentai, nustumiant tradicines vertybes | antrg plang arba
atsisakant jy i8vis.

Populiariosios ir vartotojiskos kultiiros jtakg galime pastebéti ir meno pasaulyje. Kir¢jai
ieSkodami individualumo, ima maiSyti atlikimo technikas, meno riiSis supina tarpusavyje. Riba tarp
meno ir populiariosios kultiros ima nykti. Tai akivaizdziai matyti Andy Warhol kiiryboje. Jis —
revoliucionierius, parodes amerikietiSkos pop kultiiros susikurtg tikrove. Andy pasikartojantj vaizda
vadina masinio tirazavimo produktu, kuris yra atspindys vaizduojamo objekto ir visuomenés santykis
su tikrove. Lietuviy kuréjy Egyboy kiiryboje taip pat matyti populiariosios kulttiros jtaka. Broliai
sarkastiSkai interpretuoja populiarius prekés Zenklus ir zinomy Zmoniy atvaizdus. Derindami ironija,

Siandienos aktualijas, pop ir interneto kultiira, Egyboy kuria grafika, kuri nugula j drabuziy linija.

30



Summary

Issues of identity have always been relevant, but especially dramatic changes can be seen in
the changing worldview of postmodernism reflecting on the relationship between man and the
environment. The expansion of industry facilitates the emergence of a popular and consumer society,
and the advancing technologies allow constant monitoring of changes in goods and images.

The identity is the perception of one's self in the environment and in relation to others. Social
environment and relationships are not constant and therefore, the identity cannot be static. Perceiving
the identity as an area of mentality, it is not only a form of thinking and feeling, but also a domain of
values of a particular cultural entity at a given moment. Creation of identity is directly related to the
surrounding environment. It is a social performance with its rules that need to be understood by an
individual in order to get applause and appreciation from observers. By engaging in social networks,
consumers create their own virtual reality. Denying their weaknesses, they put on a pedestal their
perfectly balanced body, beauty and youth. The creation of such the perfect virtual reality forces them
to continuously return to the social networks, which is why the tendency of growing dependence on
lightning-fast changing images on a screen is observed. Things become a part of an image and the
goods on sale are provided as the instruments of self-culture, thus fading the traditional values into a
background or making completely abandon them.

The influence of popular and consumer culture can also be noticed in the world of art. In
search of individuality, creators start mixing techniques, thus the types of art intertwine. The boundary
between the art and the popular culture begins to blur. This is evident in the works of Andy Warhol.
He is a revolutionary who has shown the reality created by American pop culture. Andy sees the
repetitive image as a product of mass reproduction, which reflects the relationship between the
depicted object and the society, and the reality as well. The impact of popular culture can also be seen
in the works of the Lithuanian creators Egyboy. The brothers sarcastically interpret popular brands
and the images of famous people. By combining irony with the issues that are most acute nowadays

and the pop and internet culture, Egyboy create the works of graphics that fall into clothing lines.
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